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Introduction




Bienvenue dans les coulisses de la communicatiditiqoue et de I'écriture de
I'histoire. On ne change pas un pays sans étrebtmpde raconter une histoire ! Mais
comment écrit-on I'Histoire ? Comment se fabriges betites histoires qui marquent la
grande ? En quoi les récits, les fables ou lesiamessde I'histoire mobilisées par les élus
peuvent éclairer les cuisines de la persuasioma ebdniere dont ces techniques écrivent le
sens dominant de l'esprit du temps ? Ces questsmmd obscures! Mais fascinantes.
Elles traversent tout le document.

Quand on se penche un tant soit peu sur la cholsEqp®, on s’apercoit assez
rapidement que les entrepreneurs de la moralequéinous racontent des « histoires ». lls
pratiquent le fameux storytelling». Ce concept a été popularisé en France en 2807 p
Christian Salmoh Cet anglicisme signifie : kart de raconter des histoires.

Cependant, doit-on réduire ce concept au senshidmiment» ? Bien sur, la ruse existe en
politique. Ne soyons pas dupe. Machiavel, le premegpert en communication, a
historiguement démontré le rble de celle-ci entjgple. Mais contrairement a ce que pense la
doxasur le philosophe, la stabilité des institutiomspeut pas se permettre le luxe de faire
I'’économie de la puissance et de l'efficacité amrde la vérité et de la vertu morale.

Les institutions doivent durer sur la continuitélles ont besoin d’hommes forts et astucieux

gui connaissent le sens de l'intérét général cormnechose supérieure a celle des intéréts
privés. La raison d’Etat n'est pas celle des irdligi En bon pére de famille, un honnéte

homme politique doit construire une société paeifigne famille stable : la République) par

une intelligence des situations (ruse).

La société n'est pas la somme des acteurs qui gpasent. Elle est quelque chose de
supérieure et d’autonome. Le lien social entrenhesnbres doit donc étre conservé. Cette
autonomie est généralement incarnée dans des @é@sadnergiques dont le sens de I'Etat
trouve son origine, non pas dans la prochaine iétectnais dans le destin des futures
générations.

En politique, il est rare que I'on puisse choisitre le bien et le mal. On choisi toujours entre
la peste ou le choléra, le mondialisme ou le ptmieoiste. Autrement dit, Machiavel, nous
enseigne que la politique se trouve toujours ad die¢ mur des paradoxes. Elle est dans la

' SALMON (S), Storytelling, la machine a fabriques dstoires et a formater les esprits,
Paris, La découverte, 2007
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logiqgue moindre mal : le mensonge diplomatiqueng@stx que la guerre, les mots mieux que
le sang. Le politique ne choisie pas entre le bide mal : il fait pour le mieux. Dans ce sens,
Machiavel semble suivre la voix de la raison, deésure et de la hauteur conceptuelle.

Néanmoins, une certaine lecture de sa penséedesilei On ne fonde pas la confiance et la
stabilité des institutions sur les seules valewrslad puissance et de l'efficacité. Dans un

systeme républicain, le parlementarisme, les juggekes médias veillent aux sacro-saints
principes de justice, d'éthique et d'esthétiguem@dige des hommes). Le pluralisme

démocratique institué exerce la raison parlementaa presse nous informe sur les déviances
publiques. Tandis que les électeurs manifestents lpaorités et leur insatisfaction sous

diverses formes (vote, sondage, mouvement so@atigns etc.).

Le mythe politique du tous pourris» et de la ruse comme seul élément explicatif des
comportements des élus, ne tient donc pas. C'dsictéur et naif. Les élus ont un devoir
d’exemplarité et de vertu (Montesquieu). lls sombigement surveiller et sanctionner s’ils
dérogent aux codes. L'image d’'un homme se construita durée et sur la confiance qu'il
meérite. Et pas seulement, sur les boniments corantede nos compatriotes ont tendance a le
croire. Les élus peuvent encore enjoliver leur lgarertes. Mais ils ne peuvent plus faire des
mensonges a ciel ouvert. Tout finit par se savéir¢ela, se paye cher. Tres cher.

En effet, les enfants de la télévision sont devedes citoyens qui démystifient avec
acharnement les coulisses de la communicationiquadit lls récusent systématiquement avec
cynisme tout projet aussi humaniste soit-il. Omamdnte plus d’histoires aux gens. On ne les
gruge plus. Une sorte de paranoia s'est emparéesgeit public. Méme quand c’est vrai, ils
ne font plus confiance. Entre les rumeurs et leneddis, ils ne discernent plus le vrai du
faux. La vitesse du jeu brouille les cartes deitadité.

On pourrait expliciter ce sentiment en expliquaim ¢gs politiques francais ont perdu de leurs
moyens d’action aux bénéfices d’instances supramatts (Europe, mondialisme). En
compensation de cette perte, le seul moyen a digposerait donc de raconter des histoires
pour masquer l'impuissance a changer le cours teses. Mais cette explication est
insuffisante.

Depuis I'aube des temps, les chefs de guerre etliggeux ont toujours raconté des histoires.
lIs ont dG conter (mettre en récit) les faits awmimes pour les amener a regarder dans la
méme direction. Par exemple, la Bible est une inestane sorte dstorytelling Elle a eu des
répercussions importantes sur notre civilisatioe. récit a permis de construire un code
commun. De mémd,’'lliade d’'Homeére, poéme de la colere et de I'honneuruasthistoire

sur laguelle les chefs militaires grecs se sonug@p pour soutenir I'orgueil moral de leur
troupe. Nombreux sont les récits dans le mondalganent un sens aux destins collectifs de
nos existences individuelles. Sur font de magieleetmythologie, ces petites histoires ont
marqué les grandes. La politique est I'art de parcdes croyances qui se regardent en chien
de faience.

L’histoire ou les récits historiques sont des mayele gouvernement. Les gagnants de
I'histoire ont écrit des histoires qui participemtcore a définir les choses. Il y a mille et une
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facons d’écrire I'histoire, celle des autres ownddre. En la racontant tantdt comme ceci ou
tant6t comme cela, on peut habiller I'histoire egagse. Comme une petite fille. Le Jaures de
gauche n’est pas le Jaures de Droite.

L’enjeu est de convaincre autrui dans un conteatéqulier. Ce pouvoir la, tout le monde le
veut, le craint et s’en protege. C’est Iégitime.idMguoi qu’en dise les ayatollahs de la vérité,
les élus ne peuvent pas se passer de I'histoideda notion de récit en général. La mémoire
historigue est composée de récits. lIs font pantiegrante de la vie politique.

Mémoire sélective ou oublieuse, I'histoire ou lasenien récit des évenements n’a rien de
neutre, d’'objectif et d'impartial. Expression etitsudu conflit politique, I'histoire sélectionne
et combine les faits et les témoins vivants d’usspaqui n'est plus. Dans le laboratoire
politique de la pensée historique, on gagne le pown imposant une version de la situation
en train de s’écrire...A chaque époque, un récitonati s'impose sur les autres ! Qu'on le
veuille ou non, c’est comme cela ! La politique l&stpace de la violence narrative.

Anthropologiquement, les récits sont donc incomabtes. Vraies ou fausses, 'lhomme ne
peut pas ne pas se raconter d’histoires. Autaot-g&me qu’aux autres, I’'homme dgimo
narrans. La parole narrative est au centre du jeu socidlorhme a besoin de sens et
d’'images. Il a besoin de savoir ou il va. Via unerate, il cherche un destla, vu, entendu
dans le fond des ages de sa mémoire.

Les fables du pouvoir mettent donc en récit le leele mal. Les tours de main des écrivains
politiques font cohabiter dans un méme discoustritégie et 'harmonie, l'intérét particulier
et I'intérét général, les nationaux et les étranget bien plus. Les ressources de la littérature
sont infinies. Le pouvoir a toujours frayer aveditgrature. Il est une affaire de mots et de
composition. En prenant a témoin le public, il di#montrer sa prétention a la conquéte et a
la gestion du «nonopole de la violence physique Iégitin@Max Weber). Il doit montrer sa
maitrise des codes littéraires. Le pouvoir parlergagner.

Mais qui parle pour perdre la face ?

Dans une démocratie d’opinion, le pouvoir estquiéi. Tres critiqué. Face aux critiques de la
presse, des internautes de Twitter, il doit sauver la faceDans le monde culturo-mondain
médiatisé sa parole est pesée et commentée kvew. Ses tics décryptés. Une goutte de
sueur perle sur le visage, le pouvoir est suspduistoire de la goutte fera la kdne » des
meédias. Le tribunal médiatique veut tout voir, tealoir, tout de suite. Nous vivons une
transparence totalisante voire totalitaire.

En temps réel, on déshabille les corps des podiig(bilan médical, conjoints, enfants,
nourriture, les habits etc.). La logique actuelsge pardessus la téte des anciens codes sacrés
de la mise distance avec les citoyens. Les élusnjole jeu de la proximité. En 6tant la
cravate, on souhaite faire moins bourgeois. Maigeaude la proximité, on désacralise la
fonction. Ce faisant, les politiques écrivent utr@auapport historique avec leurs concitoyens.

A la volonté du scoop des médias, répondent lestsefti’annonce politique via des
« stripteases» calibrés par deSpin doctor En soi, le pouvoir n’est rien, dit Michel Foudaul
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Il n'est que la gestion d’'une relation fondée supérception. Aujourd’hui, cette gestion est
d’'obédience narrative. Elle permet de gérer la derilg et la vitesse. Liquide et narcissique,
le pouvoir se fait proche, instinctif, nomadesttryteller.

L’intimité des politiques est donc disséquée. Lles gont offerts en pature par des tabloids
devant I'ceil gourmand des citoyens-consommateurslédectant souvent de la fierté de
indignation quand un €lu est pris la main dansde. Peu importe, les projets et les bilans.
Idem pour la présomption d'innocence médiatique. Gecqmpte ce sont les récits du choc.
Ceux des égos et des lapsus. Ou encore celui desnpances charismatiques. La société du
spectacle est traversée de récits. Tout s’esthélisemarche a I'affect. Par une métastase
narrative, elle a besoin d’émotion par des perforcea oratoires pour compenser le vide de la
culture de la consommation.

Les récits performatifs sont donc le matériel deltipues comme l'argile est le matériel du
potier. Le récit est cette glaise sur laquelledies vont s’appuyer pour mixer en miroir leur
histoire avec celles vécues par les peuples. Llemeur les communicants, est d’organiser la
rencontre entre l'opinion et les prétendants auvpiou Véritables littérateurs, ces hyper-
cameéléons doivent traduire en verbe I'histoire lgsegens ont envie d’entendre & un moment
donné.

Pour étudier ce lien entre communication et rguoitls avons fait le choix d’observer les
municipales toulousaines de 2008. Pour cela, nous sommes penchés sur les deux tétes de
liste de cette élection : Pierre Cohen (maire strtBS) et Jean-Luc Moudenc, le principal
adversaire (centre-droit, « apparenté » UMP). Dm@ate campagne, huit listes ont concouru.
Cette étude débute au mois d’octobre 2007 et sarterle 16 mars 2008.

Avec une trés courte majorité, le socialiste gaggmélections dans un contexte national ou le
président en exercice, Nicolas Sarkozy (UMP) dtaitement controversé (chute dans les
sondages pour abus narratif notamment). Pour d&meade faisabilité, notre attention s’est
essentiellement centrée sur le candidat sociahdés loin de vouloir minimiser le réle de
'adversaire, on consacre tout de méme une plapafisative a celui-ci. On ne peut pas
cerner les raisons de la victoire de I'un, sanspremdre les motifs de la défaite I'autre.

A travers «a dépéche du Midk, incontournable journal local (radical socia)shous avons
relevé les récits médiatigues qui ont marqué cestiéhs. Pour cerner le traitement
meédiatique de la parole politique, nous avons dméstun carnet de campagne. Celui-ci
retrace les séquences fortes. Il donne en quelgue ke chronotopeet les coordonnées
narratives (ou, quand, comment, etc.) sur lesqiatention collective s’est cristallisée pour
amorcer des jugements et des affects dans 'opiercarnet est foncierement pédagogique.
Il met en contexte le texte des élus. Il permesiags rendre compte des interactions entre les
médias, les politiques et I'opinion.

Mais avant d’aller plus loin dans cette introductioous souhaiterions faire un point sur les
motivations qui ont animé ce travail. Au départ, rmnfait pas une thése sans se poser des
guestions. Qu’elles sont-elles ? Ce sont cellela denfiance, des arts de la persuasion et du
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jeu entre les médias et le pouvoir. Mais ausseselle la psychologie des masses et de ses
mécanismes de résistance au pouvoir.

Pour reprendre une expression de Pierre Bourdique«signifie parles> en politique ?
Comment de simples mots ou images peuvent padoierser le cours des chosesCes
questions sont obscures mais fascinamtdiait Régis Debrdy Néanmoins, pas évidentes
lorsqu'on se penche un tant soit peu sur les dipeogessus qui composent le jeu des
suffrages. Nombreux sont les paradigmes et lesankqui interviennent dans une campagne.

En effet, les élections sont un moment drikchauffe symbolique Des mots, beaucoup de
motscomposent une électioRais aussides tracts et des personnalités structurent ce mome
de crise. On pourrait évoquer les programmes, tiegégies, I'économie, ou encore les
rapports de forces politiques (événements, meettg3. La liste des éléments est longue.
Bien trop longue. Elle n’est pas complete, d’autgu la vitesse des informations qui circule
dans une élection trouble notre jugement sur lalitétet les parties du phénomene en
recomposition permanente. Métaphoriquement, ungiéteest un « clip » proche du réve.
Un clip onirique. On ne se pas tres bien ce galitfretenir et ce que retiennent les gens. Dans
ce monde en archipel, nous sommes dans une mogsaégipar I'urgence, I'éclatement et le
chevauchement. L'esprit est tiré dans plusieuresctions a la fois.

La parole politique joue sur tous les registres discours officiel, le off », l'interview télé,

les confidences sur internet. Cette parole estdedhragmentée dirait Rolland Barthes. Les
formules frappantes se retrouvent sur plusieurgdees. Les €léments de langage caviardent
les entretiens. Tous ces fragments s’articulerd’agencent dans des récits ou I'on retrouve le
genre administratif, scientifique et littéraire.r@ment une telle synthese est possible ?

Pour les électeurs, tout se passmrame sk ils regardaient I'épreuve des médias subie par
les politigues comme un test :Sik vous ne maitrisez pas votre image dans les siedia
comment pouvez-vous maitriser la gestion publigueS?durant une campagne, un élu lache
en public : «Casse-toi pauv'con, il ne résiste pas a I'examen. L’'image changeistoire
évolue. Le maladroit baisse dans les sondagesstapcil fait monter, sans le vouloir, ses
concurrents.

Malgré le trouble lié a la célérité du jeu, commiesthommes publics gerent cette vitesse et
la complexité du jeu ? Comment ne se font-ils pagorker et dépasser par la méfiance d’un
public qui na plus confiance ? Comment s’adaptsntaux contraintes d’écriture
meédiatique ? Cette thése est un va-et-vient eatrednde politique et celui des médias. Elle
est un décodage de la parole des candidats peashegodes récits médiatiques.

Pour répondre a ces différentes questions, la theselivisée en trois parties. Une partie
théorique, une partie épistémique et méthodologejenfin, la partie empirique qui analyse
les municipales toulousaines.

2 DEBRAY (R.), L'Etat séducteur. La révolution médiologique du pouvoir, Paris, Fayard, 1985
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La premiére partie est un état des lieux théoriques sur la commubitgbolitique en
général. On résume I'ensemble des choses savamiies &ur le sujet. Du moins, ce qu'il faut
savoir. A travers une logique interdisciplinair@mus abordons les concepts : de marketing
politique, des sondages d’opinion, d’espace pustiide stratégie. Puis nous présentons les
grandes lignes de la sociologie politique des astei font vivre une démocratie: les
journalistes, les politiques (le maire) et les tdacs.

La deuxieme partie elle, est plus philosophiqgue. Elle concerne uréflexion
épistémologique et méthodologique. Cette réflexjoastionne la notion de mise en récit des
événements. Pour cela, nous montrons qu’'une éteptat-étre analysée comme on analyse
un film (personnages, décors, intrigue). De plus,voit comment une élection est une
succession de séquences narratives écrites sirbolear par les politiques et les journalistes.

Cette étude épistémique nous renseigne aussi suateere d'écrire I'histoire. Pour cela,
nous reprenons la théorie du triple présent det @aigustin en montrant a travers I'exemple
d’'une récitation (un récit récité) que leécit est le refuge du tempsque I'on peut raconter
tantét comme-ceci ou tantt comme-cela. En mettarparalléle I'art de réciter et le roman
politique, nous montrons comment I'esprit des edtg et des interprétants sont tendus dans
plusieurs directions a la fois et comment ces whifiees perspectives sont des fenétres
d’opportunités narratives recyclées dans les gfiegéle mise en scene de la politique.

De méme, dans cette partie, on montre que dangaity it y a des acteurs, un espace, des
moments, des actions et des interactions. Autafitagenents de sens concrets qu’une froide
observation peut saisir pour mesurer la maniere idlosont pris en charge par les narrateurs
politiques et journalistiques. Dans ce cadre, omtneocomment il est possible pour les
narrateurs de choisir et de combiner, de mininosede grossir ces fragments de sens. Bref,
de bricoler un sens opportuniste qui impose unarsinarratif propre a persuader...

Par exemple, le point de vue de la scéne histongeear la gauche n’est pas celui vue par la
droite. Chaque parti a sa version de I'histoires b@s accentuant sur « les valeurs » tandis
gue les autres pouvant produire des effets de fosipe« les actions ». Tout cela n’est qu'une

cuisine propre a chaque camp pour orienter la pgorepublique vers des problémes publics

dits prioritaires. En politique, on bricole desrgéénts de sens pour convaincre. Dans cette
partie, nous faisons rentrer le lecteur dans ledaatu bricolage et des mots qui racontent
I'esprit du temps a travers lequel les citoyend sensés se reconnaitre et s’identifier.

A I'heure du brouillage des lignes idéologiquedtecaotion nous aide aussi a comprendre les
tons, les accents et I'ensemble des réseaux myiqoies qui vibrent derriere la mise en récit
stratégique de chaque acteur souhaitant se distirdjune concurrence politique de plus en
plus homogene sur le plan des valeurs.

L’auteur qui a conduit notre réflexion est Paul dic’. Selon lui, le récit englobe et
synthétise le pluriel du monde. En partant de &idgue de réel est littéraire», cet

® RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Le Seuil, 1981
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épistémologie narrative nous a permise de syndréatis qu’il fallait retenir des municipales
toulousaines. Elle a mise de I'ordre au désordre.

Dans la célérité onirique médiatisée, il y a beapcde morceaux a sélectionner et a coller
dans un agencement académiguement cohérent. Néamnbei dispositif narratif nous a
permis de classer lesfragments électoraux pertinentsgqui ont mérité, selon nous, d’'étre
raconteés.

Les concepts de Mimésis | » de «<Mimésis |l »et de «Mimésis Il »de I'auteur en question,
ont contribué a organiser notre raisonnement ég tmorceaux clefs.

- «Mimésis | » est I'étude du contexte historique des municipalpassé —
imaginaire politique -histoire de la mémoire collectiye

- «Mimesis Il »est le carnet de campagne organisé par datesr etépaences
médiatiques fortes (présent — temps des médiagstoire en train de s’écrire

- «Mimésis Ill »est le recyclage des récits médiatiques dansisesuts socialistes
(futur — analyse et positionnement stratégiqué’histoire que les gens ont
supposé voulu entendre a un moment dohné

Sur le plan méthodologique, nous nous sommes appsyeun corpus de données pour
étudier les trois temps du récit électoral:

- Sur une large bibliographie et des documents depagne

- Sur les articles en ligne d& Dépéche du Midi.fetdes blogs politiques

- Sur I'analyse de cing discours prononces en meetaind?. Cohen

- Sur des témoignages de journalistes et de polgigerecontrés

- Sur la base d’une observation participante (megt@igeunions publiques)

La troisieme partie de la thése analyse cette documentation. Ce tatri€ionnées a permis
de comprendre le contexte externe de cette campgddjmeesis ). Dans un premier chapitre,
nous rendons compte :

- Des enjeux sociodémographiques de Toulouse

- De Iimaginaire politique local a travers la figute la Dynastie Baudis
- D’un contexte national marqué par la présidencHidelas Sarkozy

- Du capital politique de P. Cohen et de J.L Moudenc

Dans le deuxiéme chapitre, nous restituons leses@gs mediatiques dans notre carnet de
campagneNlimeésisll). Par I'analyse des récits médiatiques dexdépéche du Midb, nous
montrons la hiérarchie des préoccupations de aeghu

Enfin, nous cl6éturons le travail, par une analygecthq discours politiques prononcé P.
Cohen Mimésis Il). Pour cette analyse, nous nous sommes appuyés suthode du carré
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sémiotique de Denis Bertrahdh travers les notions de valeurs, d’histoire maissi du jeu
de la vérité et des passions mobilisées par leidanan donne une interprétation sémiotique
en lien avec le contexte général de I'élection.

In fine, on essaye de rendre compte de la maniere ddatpaeble a bricolé une histoire pour
marquer celle de Toulouse.

* BERTRAND (D.), DEZE (A.), MISSIKA (J.L.), Parler pour gagner. Sémiotique des discours de la campagne
présidentielle 2007, Paris, Ed. Les presses de sciences Po, 2007
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ler Partie

De la communication
politique a la
communication locale
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Si I'étude est de rendre compte des stratégiedoéddes, il semble pertinent de
commencer par des considérations théoriques gésépbur ensuite terminer par des
principes conceptuels plus particuliers. La comroation politique est une notion générale.
Elle renvoie a de multiples notions. Elle est uogesde carrefour intellectuel dans lequel on
rencontre le marketing politique, la démocratieisnaassi la propagande. De plus, ce concept
sous entend l'idée de stratégie.

DansLes régles élémentaires de la méthode sociologidtraile Durkheim estime qu’un fait
social doit étre considéré comme une chose, cidgeacomme une chose que I'on puisse
définir afin qu’elle soit en rupture avec les pggs et le sens commun. En effet, on doit
pouvoir examiner la communication politique de neamiscientifique. Nous pensons que la
définition est placée au commencement de toutenseieAinsi, le chapitre suivant est
consacré a un état des lieux définitionnel.

Lorsque nous aurons commenté les diverses défisited les paradigmes qui traversent le
champ, nous verrons que la communication municijpairne des concepts plus spécifiques.
A ce titre, nous proposerons un développementassotiologie du maire et sur la notion de
proximité. De plus, nous ferons un point sociologicur les pratiques journalistiques durant
une élection. En dernier ressort, on se consacrargettre en relief les représentations des
électeurs durant des élections politiques.

> DURKHEIM (E.), Les régles de la méthode sociologique, Paris, Payot, coll. "Petite Bibliotheque Payot", 2009
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1°" Chapitre

Enjeux, définitions et paradigmes

Généralement, lorsque l'on parle de communicatiafitigue, le sens commun
attribue un ensemble de préjugés touchant de prée tin & la manipulatiSries dominants
sur les dominés. Le citoydambdapense qu’elle est I'autre nom de la propagand&alpas
vraiment tort. Mais il n’a pas totalement raisomrmmus. Comme on le relévera, ce concept
suppose aussi les notions d’échange et d'espackc.p@lvec Habermas, on notera que
'espace public est un concept fondamental pourémmmder la communication électorale
comme un élément central organisant les conditilena démocratie.

Cependant, si I'on prend la communication politiquesens du discours persuasif, il est vrai
gue les professionnels de la politique l'utilispotur convaincre. Dans ces conditions, on peut
donner raison au sens commun. Ce dernier peutratBant a I'égard de la raison
technicienne. Par exemple, le marketing politiquées sondages sont des outils du savoir
dont I'enjeu est la recherche du pouvaoir.

Cependant, sur le plan du processus d’'une campalgmest intéressant de comprendre
comment les diverses parties s'imbriquent danstatsité. Une « élection postmodefne
est un vaste processus complexe. Par « postmodenmais devons entendre I'idée que la
politique est prise dans le mouvement de la diseoslude la raison et des autorités
traditionnelle8. Avec le role majeur de la publicité, elle se cg#gse de plus en plus par sa
dimension esthétique, séductrice et instinctive. présentéisme formate la table de ses
valeurs.

Par contre, par complexité nous devons comprermdmh&énomeéne électif comme déterminé
par I'ubiquité médiatique, 'ambiguité des théoradssi que I'enchevétrement des opinions et
des commentaires (locaux, nationaux, européersinationaux). Saisir ce processus, c'est
avant tout insister sur les divers effets de cortippsde sens qui construisent les systéemes

® OLLIVIER-YANIV (C.), Discours politiques, propagande, communication, manipulation, Lyon, in Mots, le
langage des politiques, N°94, 2010

7 MAFESOLI (M), La part du diable. Précis de subversion Post Moderne, Paris, Flammarion, 2002

& LYOTARD (J. F.), La condition postmoderne, Paris, Editions de minuits, 2000
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d’échange instables des démocraties d’opinion. rS€édric Terzi et Alain Bovét une
campagne représente ces controverses au cours desquelles des actet@ryisnnent pour
développer des argumentations et des points decem¢radictoires qui les aménent a
proposer des versions différentes du monde sotidlienonde naturel. [...] Il s’agit en fait
de s’intéresser a toutes les manifestations paguebes est remise en question, discutée,
négociée, ou bafouée la représentativité des pguatele ».Ainsi, cerner une élection, c’est
tenter d’identifier un théatre de négociation os le&ritées du monde sont en permanente
évolution.

Mais avant de déméler le caractere enchevétré geocessus, il convient des a présent de
faire un travail de définition. Notre raisonnemggdrtira des principes généraux et ira
progressivement vers des régions ou la communicaialitique prend une figure plus
singuliere : la communication de Pierre Cohen.

A) Les enjeux de la communication politique

Pour comprendre les enjeux, il convient de défminotion. Pour cela, nous verrons avec J.
Gerstlé qu'il existe quatre définitions. Par aitligunous serons conduits & nous intéresser a
trois autres idées. D’'une part, nous présenteransommunication politique autour du
triptyque publicisation-politisation-polarisatiorCe triptyque participe a développer le
phénomene de négociation collectif autour de I'@mece des problemes publics. D’autre
part, nous nous intéresserons a l'opposition hareasinatégie. Enfin, nous montrerons
comment les professionnels de la politique sontnd@sipulateurs de symboles.

1) Les enjeux définitionnels de la communication pitique

Les termes de communication et de politique ontsiplus niveaux de sens. Leurs
significations dépendent en partie des usages woaai en sont faits. Pour éviter une
régression a I'infini egressio ad infinitury on refuse d’entrer dans la polysémie de ces deux
termes. Nous préférons discuter illico du concept.

D’emblée, on peut appréhender la communicationtigoé soit comme une technique, soit
comme un savoir, soit comme des pratiques. Ce pbnest plurivoque. Sous l'angle
disciplinaire, nombreuses sont les sciences humma@esociales qui ont tenté un travail
définitoire. Sociologie, philosophie, linguistiquaearratologie, psycho-sociologie, politologie

° TERZI (C.), BOVET (A.), La composante narrative des controverses politiques et narratives, Paris, in Réseaux ,
N°132, Editions Lavoisier, 2005
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sont autant de domaines qui ont leur propre démit Selon A.M Gingrdd, la
communication politique est multi-déterminée, tapar des logiques économiques,
gu’idéologiques, culturelles et politiques. Ceteamtnous invite a la prudence car il existe
plusieurs interprétations sous-jacentes.

Sur un plan pratique, la notion peut se résumer @nsemble de techniques issues du monde
économique et académique. Elle est une boite B dlatns laquelle on trouve des éléments de
rhétorique, de marketing, et de publicité. Autretrgit) elle est un ensemble de techniques du
faire-croire ceuvrant a la fabrication de I'appamatdu consentement.

J. Gerstl&' pense cette notion avec le rdle progressif dedanétins la société : les relations
publiques, le marketing politique, les enquéteditfiizes et quantitatives ainsi que toute la
gamme de supports de diffusion de l'industrie deéslias (TV, presse, net, etc.) participent
d’une définition instrumentale. Dans ce cas de figure, la communication politigaeune
technique au service des dirigeants. Elle permiettta «séduire, gérer et circonvenir
I'opinion »%en associant les connaissances de I'opinion awedikpositifs de promotion
publicitaire. Cette définition technocratique etmpaulatoire n’épuise pas pour autant d’autres
réalités.

En effet, on peut aussi la définir dans un sesuménique Cette définition considere la
communication politique comme un espace d’échangdothmations a travers certains
canaux (télévision, presse, net, etc.) entre las ét le public. Autrement dit, comme un
espace de dialogue ou I'on dialogue selon dességlmmunicationnelles égalitaires.

Mais selon l'auteur, cette définition oublie dégrer des logiques de pouvoir supposant des
situations d’inégalité symbolique. Dans ce cadrat e passe comme si les représentants et
les représentés discutaient a égalité. Dominantgioghinés posséderaient les mémes
ressources cognitives, les mémes positions, lesam@nteéréts, ainsi que les mémes croyances
et les mémes savoirs. Or, il n’en est rien ! Lelsa@ége entre les publics et les gouvernants
impliquent des rapports de force que I'on doit coendre en termes de légitimité, de
langages et de représentations associés a unsithw situations singulieres.

Pour illustrer I'idée de pouvoir dans les échandespolitologue évoque deux autres
spécialistes. En premier lieu, il cite M.A Gingr&our elle, la communication politique est
cecumeénique dans la mesure ou elle elst gestion du pouvoir fondé sur I'échanggns un
espace public ot s’exercent les dynamiques du [ioseos toutes ses forntés. Dans cette
conception, la notion d’échange, de pouvoir et gheg public sont articulés. Le second
auteur convoqué est D. Wolton. Pour lui, la comroatidn politigue est un espace
d’échanges composé de trois acteurs Un« espace ou s'échangent les discours
contradictoires de trois acteurs qui ont légitiméés’exprimer publiquement sur la politique

1 GINGRAS (A.M.), La communication politique ; Etat des savoirs, enjeux et perspectives, Presses Universitaires
du Québec, 2003

" GERSTLE (J.), La communication politique, Paris, Dalloz, Armand Colin, 2004

2 Ibid.

B Ibid.
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et qui sont les hommes politiques, les journaisé¢ I'opinion publique a travers les
sondage¥ ».

Dans ce jeu a trois, Gerstlée se pose une sérieudstigns quant a la qualité supposée
€galitaire et spontanée entre les partenairesce=qtie les réactions des uns envers les autres
sont des réactions authentiques et spontanées?a@iil yétant donné les enjeux de pouvaoir,
une construction des réactions sociales a pariisdadages et des médias ? A moins que les
réactions soient le fruit d'un mouvement autonometan ignore les causes ?

D’autre part, il ajoute uneconception compétitive a notre concept. Selon lui, la
communication politique est concue comme une bataritre des entrepreneurs de la morale
publique pour dnfluer sur la perception des problémes publicsoptaires™|[...] Elle est
une compétition pour influencer et controler, gréaex principaux médias, les perceptions
publiques des événements et des effjeux

Dans ce registre, notre objet est défini commerdduction d’'un conflit politique pour le
contrble de la hiérarchisation des problemes psibhiédiatiques prioritaire€e faisantles
hommes politigues se disputeraient le traitemembripaire de certains événements de
l'actualité pour avantager leurs propres intérBesbut, étant 4da maitrise de la perception
publique »dans la hiérarchisation des événements prioritaires

Enfin, considérant la communication et la politiqgeemme le recto et le verso du concept de
démocratie, Gerstlé ajoute uoenception délibérative En effet, si I'on part du principe que
les notions de communication et de politique somsabstantielles a I'organisation du
pouvoir dans la cité, on peut définir ce concephic® «la formation d’un idéal intuitif d’'une
association démocratique dans laquelle la justiima des termes et des conditions de
'association, proceéde d'une argumentation et d'wmaisonnement public de citoyens
égaux’».

Dans cette version, la notion appartient a la gbihie démocratique des Lumiéres. Une
version considérant les citoyens théoriquemeneditat égaux pour s’exprimer sur les régles
d’organisation de la sociétéLes problémes de tout le monde sont des probleoiiisjyes,
tout comme les problémes politiques sont les proédede tout le monde: dit Rousseau.

Dans le développement suivant, cette notion del@nod public est importante. Elle éclaire
les enjeux qui irriguent la communication politique

GERSTLE (J.), La communication politique, Paris, Dalloz, Armand Colin, 2004
 Ibid.
' Ibid.
Y Ibid.
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2) les enjeux de la publicisation, de la politisatn et de la polarisation

Dans les démocraties d’opinion médiatisées, idd&tile de comprendre l'activité politique
sans passer par une compréhension des processusrgiiice des problémes publics.
Effectivement, si on parle de politique, c’est gagu'il y a des problémes dans la société.
C'est dans la publicisation (médias, manifestatio@genements marquants, etc.), des
problemes a résoudre (énergie, transport, inégalitd que se jouent les différents usages de
la communication.

Parler de politique, c’est faire des discours sumbnde concernant les problemes du monde.
Parler de politique, c’est parler de ce qui ne &a et de ce qui devrait étre. C'est un débat
collectif pour résoudre des problemes. C’est urcgssus de construction social entre des
individus qui souhaitent changer le cours de laétécC’est un écart pergu entre ce qui est et
ce qui devrait étre. Parler de politique, c’esevign meilleur monde.

Lorsque des problémes font débat (le climat, lexadge, etc.), les entrepreneurs de la morale
publique se chargent d’alerter I'opinion. Ici, lanemunication politique est proche de la
publicité. Elle rend publique des inquiétudes. €gitiblicisation est une prise de conscience
collective. Ainsi, la communication des professieisnde la politique (partis, syndicats,
associations, lobbys, etc.) participe d’une dynamaigublicitaire. lls font prendre conscience
gue des problemes sociaux existent et demandenhtareention des autorités pour prendre
en charge les problémes de tout le monde.

Ce faisant, la communication des professionneldigaipolitise les débats dans la mesure ou
I'on doit apporter des réponses aux problemes dgedate. Malgré un diagnostic commun
sur les maladies du corps social (les problemé®stirare que tous les acteurs politiques
soient d’accord sur les remedes a donner au méleslesolutions). Il y a généralement un
conflit d’interprétation entre des agents en coitipét Chaque élu apporte avec lui son lot de
solutions « meilleur » que celui du voisin. DéssJda communication devient un instrument
de combat pour s'imposer dans le débat. Aprés lidigadion, la communication politique
entraine une polarisation des prises de positiotesuremeédes a donner au malade. Derriére
chaque prise de position pour résoudre les tensiotiales, il y a des intéréts de pouvoir pour
chaque acteur.

« La communication, pré-requis indispensable du $eaial a I'unité politique, vient servir la

publicisation, la politisation, et la polarisatiorpar I'expression qu’elle permet de
l'insatisfaction, par le transfert de responsaldligu’elle autorise, par la formation de
programmes d’action alternatifs, et finalement pearéduction pacifique de la tension de la
politique démocratiqu&».

Si I'on comprend bien, la communication politiquet an médiateur entre des « partenaires »
et des « adversaires ». Des amis et des ennente pdtticipe a la réduction de I'incertitude

¥ GERSTLE (J.), La communication politique, Paris, Dalloz, Armand Colin, 2004
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des conflits politiques et sociaux. Bref, ce qujae dans ce concept, c’est la dialectique de
I’harmonie et de la stratégie.

3) Les enjeux dialectiques de I'harmonie et de laratégie

Etant le pré-requis du lien social et de l'unitditiue, le concept emprunte des formes
oscillant entre le conflit et la coopération. Laian de communication politique est a I'image
de ce qui se passe dans les conversations ou @masdemblées délibératives. Il n'y a qu'a
ecouter les débats télévisés pour se convaincoettie tension entre I'intercompréhension et
le conflit. La culture du débat politique exprinoeifours le lieu de la distinction entre I'ami et
'ennemi.

Selon Carl Schmit!, constitutionnaliste controversé pour sa contiisutau national-
socialisme allemand (mais fertile sur le plan dénkorie politique), 4e politique est ce qui
est censé étre atteint, combattu, contesté etérefufout ce qui est, ou devient antagonique a
un groupe d’hommes devient politique dans la mesuree qui est contraire a l'identité d’'un
groupe social participe du renforcement de ces mesnltn exaltant les différences avec un
ennemi commun, les affinités internes d’'un groupeenforcent. Cette différence identitaire
soude les sentiments d’appartenance par opposidams cette vision, c’est un peu la logique
du bouc émissaire qui ressort.

Par conséquent, la guerre (militaire, intellectietiulturelle) contre un ennemi est un acte
politique par excellence. Pour exister, la socué identifier 'ennemi et le combattre. Il
semblerait que la guerre soit le pré-requis dealg, e la cohésion et de la stabilité sociale. Il
n'y a pas de société sans ennemi, de « nous »sams ». De plus, 'ennemi peut prendre
plusieurs visages. Il peut étre I'étranger, ledesme, mais aussi le chdmage, le sida, ou la
mondialisation. Dans cette distinction ami/enndenievier émotionnel de la peur joue un réle
indéniable dans la mesure ou ce qui fait la colnésmriale, c’est une menace commune.
C’est parce que nous subissons une violence comnauieenous devenons des amis. C’est
parce que nous subissons une violence communenapuge devenons des freres d’armes et
gue se développe le sentiment de fratrie.

Toutefois dans I'espace des échanges politiqussnilble nécessaire de relativiser les termes
« ami » et « ennemi », car cet espace est celshdngement permanent. Selon MaZdrin
«les amis d’aujourd’hui sont les ennemis de dememmme les ennemis d’aujourd’hui sont
les amis de demain En effet, la forturfé et les circonstances sont déterminantes dans les
relations sociales. Elles organisent et redistribles cartes de I'amitié et de I'inimitié. Selon
Machiavel, 'homme d’Etat doté dewvitu » (détermination énergique de I'homme lion
mélant la ruse du renard prenant le masque du diom)étre en mesure de gérer ses relations

¥ SCHMITT (C.), La notion politique. La théorie du partisan, Paris, Calmann-Lévy, 1989
20 MAZARIN, Bréviaire des politiciens, présenté par Umberto Eco, Paris, Editions Arléa, 2000
! MACHIAVEL, Le Prince, Paris, Gallimard, 1980
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avec les autres. Pour conserver ou conqueérir lggigul doit savoir identifier ses amis et ses
ennemis en combinant I'écoute et la stratégie. eCwtthnique lui permet, en outre, de
convaincre des ennemis de se rallier a sa caukedttasser de potentiels dissidents.

Avec l'écoute, le politique doit savoir créer lesnditions de l'unité derriére ses décisions.
Avec la stratégie, il est un manipulateur qui use mensonges et de persuasion
clandestine» contre ses assaillants. Des lors, il est tosjeurtension dynamique entre deux
poles. Selon les cas, il peut chercher la coomgragour créer les conditions du
rassemblement. Dans d’autres cas, il se situe danggistre stratégique pour résoudre les
conflits et combattre ses ennemis.

Néanmoins, J. Gerstféremarque que malgré la place du conflit en paliigl y a toujours
dans les rapports de compétition publique des ipescet des valeurs partagés. Par exemple,
les regles du débat sont largement partagées gaselinble des démocrates. Ce respect
commun permet en outre d’organiser les conditianpaksibilité de résolution des conflits.
En général, ces conflits se résolvent par des etades symboles. Mais quand ce n’est plus
possible, ils se résolvent par des guerres

4) La communication politique comme pouvoir symbobjue

On vient d’en parler. Le systeme politiqgue estdaltiction de luttes sociales. A chaque fois, il
est question de conflit de définitions sur des gteoollectifs. Généralement, ce processus
passe par des échanges d’arguments contradiciasssmblées, parlements, etc.). Dans ces
espaces de délibération, le vote de la loi estdaltat de ces difféerents théatres de négociation
dans lesquels on retrouve des conflits entre ddstiams rivales. En effet, la politique est le
monde du conflit. Mais pourquoi le conflit animd-ta gestion de la cité ?

Parce que la vie publique est le monde de l'inceld, aucune science ne peut avoir le
monopole de ce que peut étre le destin supériemnmem des hommes. Certaines
philosophies politiques totalitaires ont tenté éature. Mais I'échec a été au rendez-vous de
I'histoire. Nous pensons notamment au socialisnmentiique ou a la vision darwiniste du
national-socialisme allemand, ou encore a la mardent au nom de la démocratie et de la
civilisation, certains régimes impérialistes ont poloniser les pays du tiers monde. En
politique tout est incertain. Il n'y a pas de v@r#icientifigue. Aucune science ne peut avoir
une vision sdre du futur. Le futur est ce qui n’pas encore. Du moins, la science peut
compter sur des anticipations et des prévisionss leamonde politique est le changement
méme parce qu’il est composé d’hommes inconstaagsjcieux et ambitieux. La science des
passions politiques ne sait pas encore anticipele des émotions dans les destinées
collectives.

22 GERSTLE (J.), La communication politique, Paris, Dalloz, Armand Colin, 2004
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Par contre, ce qui est s{r, c’est qu’en politique e peut pas ne pas communicfifer La
communication est une contrainte pour la politigidle lui est consubstantielle. Dans
I'histoire, le réle de la communication est de esmsbler des majorités démocratiques derriére
des projets porteurs d’espérances sociales. Sdimoast de construire dans la diversité et
'adversité des soutiens et du consensus. Pour, eflla se justifie via des croyances
communes qui est le ressort caché du persuasiéffiet) les croyances sont ce substrat sur
lequel la communication politique s’appuie pouramger la manufacture du consentement
volontaire.

A ce titre, nous pensons que l'art de la rhétofifjest une alternative a la violence. Née du
proces de la propriété dans I'Antiquité, la systésasion des procédés rhétoriques a permis
I'éviction du coup de poing. Avec Norbert Elias, affirme qu’elle a contribué a civiliser les
meeuré® par I'abandon de la violence animale comme modetibn légitime pour arbitrer les
conflits.

Dans ce sens, la communication politique commedaridiscours persuasif a des vertus

bénéfiques. Usant de leurre comme d’'un mal négesadia pacification sociale, le langage

politique est un stock de mots configurés selonlalgisiues de combinaison (axe syntaxique)
et de sélection (axe paradigmatique). A partir eitecconfiguration entre les deux axes, se
construit une synthése discursive charriant degemsiide sens permettant de jouer sur les
différents niveaux du consentement de I'auditoire.

En tenant compte de [linscription des échanges ddes contextes spécifiques, la
communication implique toujours des réseaux de s&rgremélant. C’est la raison pour
laquelle les entrepreneurs de la morale publiquargent leurs discours de multiples
connotations prenant en compte la diversité demugrgulturels et des intéréts sociaux. Ainsi,
sonder le langage politique implique de repérr kruissemerit » des réseaux de sens qui
s’enchevétrent dans les glissements sémantiqeedéteurnements et le voisinage de certains
mots pour certains électeurs.

Le discours persuasif est un art de la compositiet. art permet de présenter la réalité de
diverses maniéres dont « I'effet de réel » surdéegpteurs est a chaque fois différent. Que le
langage politique soit décodé, ou pas, par des ecoraniés d’interprétation capables, ou pas,
d’identifier ses différents niveaux de sens, il é&stijours un code destiné a étre déchiffré pour
certains et crypté pour d’autres. Il reflete systBquement des divisions sociales (classes
sociales) ayant des visions du monde différentes.

Pour reprendre P. Ricceur, le discours persuasifredispositif d’'agencement de signes dans
un systeme qui représente une réalité. Une rédlitét les caractéres manifestes ou
latent€” » divisent initiés et profanes de la chose pulglidans une lutte pour le monopole de

2 WATZLAWICK (P.), HELMICK BEAVIN (J.), Une logique de la communication, Paris, Le Seuil, 1972
24 ARISTOTE, Rhétorique, Paris, Gallimard, 1990

2 ELIAS (N.), La civilisation des mceurs, Paris, Calmann-Lévy, 1973

2 BARTHES (R.), S/Z, Paris, Points, 1976
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linterprétation légitime. Car «la véritable inpeétation » est le produit de cette lutte
gualifiant les uns au nom de « savoirs pertineatplsmbants » et disqualifiant les autres au
nom d’une « lecture naive ». On retrouve ici I'ércombat entre les théses misérabilistes et
les théses élitistes.

Ne peut faire 'Ecole Nationale de I’Administratigqui veut. Appartenir a la noblesse d’Etat
est une question d’héritage culturel et de naissafgoir accés aux « savoirs pertinents dit
surplombants » est une question qui se décide gninze et vingt ans. Parler politique pour
transformer le monde dépend donc étroitement embd®la socialisation primaire (famille)
et secondaire (scolarité).

Par conséquent, la communication politique estaffare d’intériorisation des codes de la
domination. Pour celui qui souhaite négocier saeldans le monde via le langage, il doit
posséder une culture générale lui permettant diiiemles mécanismes a I'ceuvre dans la
perception de la réalité vécue d’autrui. Nous peasgue la communication politique est une
science des mécanismes de l'esprit et des consliienla réalité qui régissent ce dernier.
Selon G. Batesdfi nous devons comprendre les types de relatior’esrit entretien avec
son milieu. La communication politique doit apprend déchiffrer « I'écologie de I'esprit »
de son public.

Pour cela, on doit cerner le monde politique conum@plexe (division et complexification
du travail politigue, mondialisation, médiatisatioprojets, bilans, etc.). Mais a monde
complexe, on doit noter des lectures complexesadeédlité politique vécue. P. Ricoeur
parlerait de ces lectures du monde complexe comeserékcits de temporalité vécue. Ou
encore, comme des interprétations vues comme unthése d’éléments interconnectés
faisant serfs. C'est-a-dire comme des lectures supposant uauésanceptuel d’impressions,
de sentiments et d’images a propos d'objets pakisq Autrement dit, la réalité politique
percue agrege aussi bien I'économie, le socidinnce, ou le droit. Elle reflete différents
niveau de sens. Egalement, les discours des éhisvéous de maniere complexe par les
récepteurs. Ces derniers mobilisent autant des e$iémes termes, des actions et des
interactions, mais aussi des temps sociaux etaigtoires, ainsi que des héros et des bouc-
émissaires. On pourrait encore évoquer les retougnts de I'actualité et ses conséquences
non prévus. Bref, pour les récepteurs, I'ensembl@ésente des grappes de métaphores
interconnecteées.

Nous pensons que la communication politique dgiteedre a son compte ces lectures du
monde, pour raconter a son tour des histoires éguadion avec ce qui est senti dans I'espace
public politique. La finalité de ce décodage, c’lsstecherche de la confiance. Celle-ci est
synonyme de domination Iégitime.

Il appartient donc au communicant de déméler I'erélrement des symboles vécus par des
analyses sociales. Il doit apprendre a maitrisexeles des expériences vécues. Pour cela, il

8 BATESON (G.), Vers une écologie de I'esprit, Paris, Seuil, Points essais, 2008
% RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Seuil, 1981
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doit dérouler le fil des multiples récits entenghas les récepteurs pour les reconstruire dans
un autre récit (exemple : le récit national de fariee. La France des travailleurs, la France
des clochers, la France industrieuse etc.).

Cette « technique de domination» est un art derladlation. Elle agrege plusieurs histoires
vécues, entendues, lues, pour en faire une. Aveauttiple, elle fait des synthéses et crée des
paysages mentaux. La communication politique racdas histoires qui intégrent en leur sein

7 7

un ensemble de fragments de sens dosés selorrdhénéité des croyances du public.

D’autre part, les symboles ont une place importamepolitique. Leurs sens dépendent du
contexte d’énonciation dans lequel ils inscrivérinstrumentalisation des symboles participe

d’un travail sur les manieres de se représentesileations sociales. Si I'on prend la théorie

de l'action de P. Ricceur, toute représentatioriadgidn humaine située est systématiquement
articulée sur un tissu de regles et de normeslgpéeu est un impact sur I'environnement.

Autrement dit, si on applique cette théorie au ghate la communication de I'action
publique, celle-ci est toujours symboliguement raésiée par un systeme de symboles en
interaction. Selon le philosophe Cemprendre un rit¢un acte politique)c’est le mettre en
place dans un rituel, celui-ci dans une culturedetproche en proche, dans I'ensemble des
conventions, des croyances et des institutions fgqument le réseau symbolique de la
culture® ».

Ainsi, le langage politique ritualisé s’appuie towjs sur des réalités symboliquement vécues.
Celles-ci constituent un ensemble symbolique (cotiwes, croyances, normes etc.)
construites en réseau. C’est dans le réseau syqubotlu monde que le langage puise ses
différentes visions du monde. Selon ses intérétpplivoir agence et configure les symboles
qui lui sont nécessaires pour créer son propreaede sens.

B) La communication politique comme espace public

Avec Habermas, nous allons examiner comment ledittomns historiques ont favorisé I'essor
d'un espace de discussion a travers le concepespdte public bourgeois éclairé ». Par
ailleurs, cet auteur nous donnera des clefs pamece€omment une partie de la société s’est
politisée a partir d’'un systéme d’échange auto+usgafondé sur un ksage public de sa
raison privée » Dans un deuxiéme temps, nous allons voir qu’ehiiee et aujourd’hui, le
systeme d’échange politique entre les individuBangé. Nous discuterons, entre autres, de la
nature des publics des sociétés postmodernes. ie@ndrons aussi sur la maniére dont les
échanges se sont accélérés sous la férule de tiplnation des médias.

%% RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Seuil, 1981
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1) L’'espace public d’'Habermas

Avec le développement de I'esprit des Lumiéres, etaas’ observe au X\A™ Siécle, la
naissance d'une critique sociale. Une critique aestruisant dans les clubs de réflexion et
contre 'opacité monarchique. Le domaine publiditrannellement réservé au domaine privé
royal va progressivement s’étendre des Salons augslet des livres aux Salons. La
démocratisation de ces échanges publics et puldiésnstituer « un espace public bourgeois
eclairé ».

Débattant de la Réforme et des nouvelles décowveEs Amériques, le télescope,
I'héliocentrisme), ces espaces de discussion vewerdr des tribunaux de la morale dans la
mesure ou ceux qui les frequentent prennent I'bdbide stigmatiser les rituels ostentatoires
et le train de vie mondain du Roi (critiques ddlia des privileges). De méme, les critiques
se portent sur l'ingérence économique royale quidamande pas l'avis des principaux
concernés (souci de justice et d'équité fiscaleabithés a obéir, les conséquences de
limprimerie permettent, ensuite, aux sujets desperpar eux-mémes. lls acquiérent une
autonomie intellectuelle. lls développent des rel@ations de liberté. Petit a petit, en
pratiqguant un «sage public de sa raison privéela,bourgeoisie urbaine sort duhéatre
d’ombre de sa caverne(Platon).

Jusqu'a la Révolution Francaise, cette critiquéadewa se nourrir des livres clandestins
Ensuite, des comptes seront directement demandéoauLe grand changement qui se
produit de la Renaissance jusqu’a la Révolutioestcue le pouvoir cesse d'étre privé pour
devenir un pouvoir public. Un pouvoir public criti€ puis négocié.

A travers ces conditions d’émergence de la démiecitdabermas tire plusieurs conclusions.
D’une part, le systeme d’échange des biens etdbssisur un fond d’égalité et de liberte,
débouche sur une pensée. Celle qui consiste aqdee «plus on se parle et plus on se
comprend» et plus l'organisation de la démocratie est ipbssEn effet, malgré les conflits
dans les échanges sociaux, les principes de Itégatlide liberté permettent de produire du
consensus et de la |égitimité autour des décidetude leurs décisions. Selon J. Habermas, la
culture du débat est un vecteur qui stabilise lzésmn et I'organisation sociale. Avec cette
culture, on peut plus facilement produire des camms sociaux.

L’'autre conclusion de J. Habermas est la distinctide deux principes d'agir
communicationnel. Celui de I'agir stratégique dticde I'agir communicationnel. Le premier
est tendu vers la victoire de soi par la persuasida manipulation de la raison technicienne.
L’exploitation des normes et la tentative de doriomades réflexes sociaux par des ressorts
technocratiques, n’invitent pas selon lui, a ceta 1é€gitimité politique. Bien au contraire, la

> HABERMAS (J.), L’espace Public. Archéologie de la publicité comme dimension constitutive de la société
bourgeoise, Paris, Payot-Rivages, 1978.
32 CHARTIER (R.), Les origines culturelles de la révolution Frangaise, Paris, Seuil, 2000
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raison technicienne est une violence symboliquantrde la défiance chez les plus démunis.
Par exemple, « la langue de bois » est un prirqippeoit étre exclu des débats démaocratique.

En revanche, le second principe tend vers l'inteqm@hension. Dans ce cas de figure, on
suppose que les conditions de la parole sont atswoiu libres et tout comportement
stratégique évacué. Pour que chacun puisse soareforce de son argumentation au regard
de I'Agora, tous les participants doivent adoptes drincipes de clarté, de sincérité, de
douceur et d’honnéteté. Le respect de ces valanditionne un climat de confiance plus
propice a la Iégitimation d’un ordre social.

Cependant, ce type de communication est idéallsteublie la question des inégalités
culturelles. Le capital culturel est déterminantgléa capacité a faire valoir ses droits et son
droit a la parole. Prendre la parole, c’est d’aberchvant tout maitriser les ressources du
langage. On I'a dit, cela demande des compétenoed’ an acquiert durant la socialisation
primaire (famille) et secondaire (école). Par cougét, pour éviter de perdre la face, les plus
faiblement doté en capital culturel ne prennent guement la parole. D’autant qu’ils ne la
prennent pas spontanément. La plupart du tempes el est attribuée par les animateurs
sociaux. Et la nuance est de taille, entre se twreer la parole et la prendre soi-méme. Cela
souléve la problématique de I'autocensure, dedigmétion et du repli sur soi.

Par ailleurs, notons qu’avec la complexificationrdande, le travail des entrepreneurs de la
morale politique se complexifie. Parallélement)dague politique se technicise. Certes, la
création d’'un langage complexe est nécessaire pouprendre la complexité du monde.
Cependant, certains technocrates profitent desiéwation d’initiés pour garder le pouvoir et
imposé leurs visions des choses. En sachant wascei gu'ils font, ils stimulent, parfois, les
mécanismes d’autocensure.

2) La publicité dans I'espace public postmoderne

En effet, les professionnels politiques particip@nt’édification d’'un systeme technico-
idéologique dont les langages et les régimes dgévént tendance a éluder les tentatives
d’expressions minoritaires. Selon Caroline Oliwemiv*?, le nouvel espace public :est ce

lieu restreint des échanges entre les expertstdrants de la compétence et les pouvoirs
politiques » Ce faisant, la technique aiguillonne la politiqgua politique est une affaire de
techniciens. Mais alors, quelle est la place doyem, des petits et des sans grades ? Certes,
les jours de vote, ils représentent chacun une ¥iile reste du temps, comment font-ils pour
agir sur le monde ? lls manifestent ?

> GINGRAS (A.M.), La communication politique ; Etat des savoirs, enjeux et perspectives, Presses universitaires
du Québec, 2003
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D'autre part, pour A.M. Gingrd$ I'espace public postmoderne est partagé en delun
coté, il y a les spheres publiques d’échangesaitoyassociations, blogosphere, mouvements
sociaux, radios libres, cafés). De l'autre, il Yea instances médiatiques et politiques. Dans
cette version marxiste, les sphéeres publiques aitogs plus ou moins éparpillées en
communautés sociales, n'abdiquent pas pour awtanindépendance politique au profit des
de l'oligarchie. Elle résiste en publiant ou en ifestant. Par contre 'oligarchie médiatique
et politique se cantonne a surveiller les repregmms et les mouvements de résistance de la
société. Cette avant-gardé® » du savoir cultive un entre soi et la stratégiesdcret. Elle
s'affiche généralement dans les talk-shwwut en mettant une distance (rétention
d’'informations) entre elle et les autres, au mqtie certaines idées pourraient heurter la
nervosité des masses.

Par contre, les masses ne se manifestent que dérenarformelle, facon café du commerce
(conversations, rumeurs, etc.). Notons que cesearsations et ces chuchotements sociaux
sont récupérés par les stratégies politiques des.€En effet, le pouvoir ne peut aller contre
la volonté du peuple. Au contraire, il a tout iigtéa prendre en compte les récits du peuple.
Le pouvoir démocratique n’est qu'une émanationadluveraineté populaire. Ainsi, le destin
« des animaux politiques » dépend de leur capacientir les récits latents en circulation
dans I'espace public.

Mais qui est ce public ? Est-il homogéne ? A-e8 bases élémentaires du savoir politique ?
Peut-il parler de tout et sans tabou ? A-t-il lmpe et I'envie de se consacrer aux différents
modes de régulation symbolique du lien social z-Pehercher I'intérét général en excluant
ses intéréts particuliers ? Et comment dans ungtgodu spectacle, les valeurs collectives
peuvent-elles supplanter les valeurs commercidlegl&iduelles ?

Pour J. Gerstfé la notion de publics est au pluriel. Selon lu§ f#ont composés : des
citoyens qui sont aussi des élus ou des activigies,entrepreneurs ou des militants de la
chose publique, qui font de la politique autantilgua subissent ; il y a des citoyens qu'ils
n'agissent guere que lorsqu’ils se sentent persihement concernés ou lorsque la cause leur
parait de force majeure, mais qui s’informent, antniveau de culture civique appréciable
sans franchir la frontiére de I'action ; il y a de#toyens qui ont une sensibilité aigue pour un
type déterminé de probleme public, la santé, arol@gie, la ville, la distribution de I'eau, ou
'animation culturelle, mais qui ne s’intéressenteqde loin aux autres sujets ; d’autres qui
s’investissent en politique parce gu’ils se senfamniches d’une formation ou d’un leader
politique, mais qui perdent leur passion quand dafeguration du pouvoir se modifie ; il y a
un grand nombre de citoyens qui ont une attentmlique) pour la chose publique qui
peuvent ressentir un attrait pour l'intrigue puhblig lors d’événements forts comme une
guerre ou un scandale, lors de cérémonies éleasral de rituels de commémoration, mais

** GINGRAS (A.M.), La communication politique ; Etat des savoirs, enjeux et perspectives, Presses universitaires
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qui d’ordinaire vaquent a leurs affaires courantesns chercher a influer sur le cours des
affaires publiques ; il y a une masse de citoyams lg politique n’intéresse tout simplement
pas, par manque de compréhension, par désenchamt@mgar désillusion, qui font comme
si ¢a ne les concernait pas parce qu’ils ne seesgrdaucune Iégitimité a prendre position ou
qui s’en détournent parce que cela leur paraitiwifege d’un tout petit nombre ».

Ici, le politologue apporte un bémol a cette visagfinissant les publics comme une plebe
égarée et engluée dans un chaos de publicités.ddass comme un corps passif et féodalisée
par les corps intermédiaires (partis, syndicatsdiase etc..). Bien au contraire, selon J.
Gerstlé, les groupes sociaux sont rationnels. Botiion de leur degré d’éducation politique,
ilIs ne sont pas forcément destinés a subir lerarisme sémiotique des dominants. Fort
heureusement, il existe dans le corps social dpaces de liberté et de résistance au
changement.

Avec Michel de Certedf, nous pensons que la réception des messagesjpeditest bien
souvent draconnée». Plus loin, nous verrons que cette résistancmesde méme variable.

Par ailleurs, I'espace public postmoderne, c’essala mondialisation des échanges ou les
affaires du monde s’interpénetrent; le terrorisriécologie, la crise économique, les
revendications sectorielles etc. Egalement, lelldépend du national qui lui-méme dépend
du niveau européen. Et celui-ci, des logiques matiéonales.

Dans cette nouvelle histoire, les TIC sont des cud’information importantes pour les
publics et les dirigeants. Le tempo et l'impact des technologies sont des facteurs
constitutifs tant des agendas politiques que desias publiques. Avec la société de
I'information, tout va plus vite. Les barriéres ltespace et du temps se sont effondrées. Nous
assistons au passage d’une société pyramidale soai&é ouverte, évolutive, réticulaire.

Dans ce nouvel espace public, les traditionnelserdétrs de I'information doivent
redistribuer les cartes du pouvoir et du savoirsddénais, I'accés a la connaissance s’est
« démocratisé ». Cette démocratisation a pour cuesee une déstabilisation des autorités
morales ainsi qu’'une montée en puissance d’'unddgi&orelativiste ou toutes les opinions se
valent. Internet est le nouveau faiseur de roidélient un pouvoir de consécration. En
guelques minutes, il peut faire et défaire les ta&gjmns.

Il est évident que ces technologies de la commtinitant un impact politique. Elles jouent
un réle dans les décisions des dirigeants. Ellesmda question de I'acceptabilité médiatique
et de la légitimation. Selon les impératifs de hilgE, les dirigeants ne peuvent pas ne pas
prendre en compte ces nouvelles contraintes.

Avec les médias, les liturgies traditionnelles diEse sont fait écraser par les valeurs de la
transparence. Aujourd’hui, tout se voit et toutsaé [Facebook Twitter etc.). Les décideurs
se sentent et sont surveillés par les téléphonaalpes. Avec « le live », ils ont perdu les
avantages du huis clos, source de sérénité poraidan publique. Le temps médiatique a
mangé le temps politique. Mémes les décisions stecpisont touchées par la pression des

%% CERTEAU (M.), L’invention au quotidien. Les arts de faire, tome 1, Paris, Gallimard, folio, 1990
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tribunes de I'opinion médiatisées. Le phénomepeaple» et les aparazzi» participent a
«l'effacement des marqueurs de |'écart symbolique mofit du dialogue et de la
familiarité® ». Bref, le réflexe a remplacé la réflexion et ltinst tend & effacer la raison.

De plus, la culture de l'urgence pousse a la logidu « scoop ». Par réaction, s’impose la
pratiqgue des effets d’annonces par les politiqGésst dans un tel contexte que les impératifs
du court terme se répercutent directement sur kamoanication politique. Ainsi, le trait
d’esprit, les slogans et le jeu des petites phrasest qu'une adaptation des élus au
phénomeéne de la vitesse des médias.

Par conséquent, il devient impossible pour les @ogrageux de prendre des mesures
impopulaire8™ « On ne peut prendre une mesure impopulaire, quedtoit nécessaire, qu'a

la condition d’espérer balancer son impopularitéedibrale avec I'enregistrement des
résultats positifs qu’elle va produire. Mais I'adégation du retour d’information par le
systeme médiatique rend l'impopularité d’abord pample, ensuite plus immédiate, et la
disparition de la mesure du résultat enleve toypoasde collecter un jour le résultat
bénéfique de la mesure en question. Comme il mpgiat — ou peu — de suicidaire dans le
métier politique, cela rétroagit sur le contenul@etion ». Il rajoute : «l y a quelque chose
de terrifiant dans la différence entre la réalité I société et les enjeux politiques, ce sont les
simplifications produites par les médias

Ainsi, I'espace public postmoderne se caractérseupe quantité gigantesque d’informations
réduisant 'efficacité du politique au marketing.

C) La communication politique comme recherche d’eftacité

Dans sa version instrumentale, la communicatioitigoé est un ensemble de moyens pour
développer des dispositifs d’influence. Avec le kedéing et les sondages, on peut dire que
'action publique en période électorale est unévéétde rationalisation de la compétition.
Cette rationalité est I'élément par lequel les @astepublics optimisent leur efficacité pour
s’attribuer des impressions de crédibilité. Dansqcé suit, nous verrons aussi que la
confiance se construit également par I'exploitatibmages. Nous ferons un point sur le réle
des images durant le rite électoral.

*> DEBRAY (R.), L’Etat séducteur, les révolutions médio-logiques du pouvoir, Paris, Gallimard, folio essais, 1997
“° ROCARD (M.), Le cceur a I'ouvrage, Paris, Odile Jacob, 1987
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1) Le marketing politique

En politique, «étre, c'est étre perél». Par exemple, lorsqu’un chef politique prend la
pose en famille pour la couverture d’'un hebdomaalail sacrifie, avec plus ou moins de
bonne volonté, aux recommandations du marketingiguod ». Mais c’est quoi le marketing
politique ?

Combinant un faisceau de techniques conciliablemnoe les sondages, les études de
motivation, mais aussi les relations publiquesestrédias, Michel Bongrand pense que ce
type de marketing permet de vendre un élu commeveord un produit. Il déclafé:

« L’homme politique est un produit étudié pour rép@neux attentes du plus large public.
En créant une nouvelle offre susceptible de répmr@rune demande informulée, on va
s’efforcer de faire connaitre et de reconnaitreproduit par le consommateur en créant la
différence avec le produit concurrent pour obtem&r meilleur profit a partir d’un
investissement minimum Dans cette vision économique, I'enjeu est latowé d’'une image
de marque qui est un ensemble de représentatiomstdias”, subjectives, stables, sélectives
et simplificatrices, relatives a un signe distifjain mot ou un groupe de mots.

Selon P.J Maarék «s'il est parfois concu erfdécalque, en quelque sorte, de son
homologue du secteur commercial, le marketing inokt est doté d’'une autonomie certaines
qui lui vaut son domaine d’action Plus loin, il ajoute : tes utilisateurs du marketing
politique doivent prendre en compte que le marketolitique ne peut-étre une simple
transposition du marketing commercial, qui lui etté d’une sanction nette et précise :
'achat et I'usage de l'objet de consommatien Enfin, il affine la distinction: tes
évenements politiques sont souvent imprévisibless gue le consommateur I'est beaucoup
moins».

D’aprés M. Bongrand, la démarche globale de cettlrtique est de suivre les préoccupations
électorales du moment pour rassembler au maximtuog par cercles concentriques, afin de
créer une dynamique collective. Pour cela, I'auteaus conseille de passer par trois phases.
Premierement, il faut rassembler son camp et reafda fidélité des militants. Ensuite, par
des thématiques au cceur de cibles spécifiqgueseleh ses conditions politiques), il est
louable de jouer au centre pour rallier les élastemdécis. Le « Pape du marketing
politique » pense qu’une élection se gagne au ear’échiquier partisan. Dans un dernier
temps, il préconise de faire douter les soutienem@dires, €n montrant que si un tel promet
la lune, il lui est impossible de I'apporter sur platead* ». Pour résumer ces trois temps, on

** DARRAS (E.), La coproduction des grands hommes. Remarques sur les métamorphoses du regard politique,
in Le Temps des Médias, N°10, Editions Nouveau Monde Paris, 2008

*> BONGRAND (M.), Le marketing Politicien. Grandeur et décadence des stratégies de pouvoir, Paris, Bourdin
Editeur, 2006

* MAAREK (P.J), Communication et marketing de ’lhomme politique, Paris, Litec, 1992

“ BONGRAND (M.), Le marketing Politicien. Grandeur et décadence des stratégies de pouvoir, Paris, Bourdin
Editeur, 2006
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peut dire que le but d'une élection est de savaibifiser son camp tout en tentant de
démobiliser celui de la concurrence. Une concugend souhaite aussi vampiriser les parts
du marché électoral avec les mémes moyens.

En ce qui concerne la maniere dont les thématigaesdéfinit, il semble qu’elles dépendent
d’'une synthese globale comprenant : le profil dstpgolitique convoité, du capital politique
des candidats, l'analyse de la concurrence, massiad’'une multitude de facteurs
sociodémographiques, culturels et historiques. tteGaeience » ne peut agir en dehors des
cadres sociaux de la mémoire collective. Ces dexmiermettent, en outre, de savoir si les
électeurs souhaitent la continuité ou le changentaeite étape renvoie d’'analyse de I'état
des destinataires de la campagdne] Cette phase est cruciale puisque I'équilibre d’enkke

de la démarche dépend de la justesse de I'an&lys@ref, en fonction des réponses & ces
guestions, les spécialistes en marketing dédudsnthématiques au caeur de cibles précises.

Dans la littérature des sciences commercialesessart que I’'homme politique, c’est le
message. En lui-méme, le programme est reléguaragudes accessoires car peu de citoyens
le lisent. Le programme n’est qu’'une formalité éu politique servant seulement a rendre
visible « le sérieux » des candidats. Des lorsnédlleur programme pour un élu, c’est lui-
méme. Selon ses passions, son histoire, sa pefgéngiaun fond de valeur incarnée, un
responsable public sera plus ou moins en syntorge ks motivations momentanées d’'une
population décomposéeen différents types de cibles possiifies Mais, «quelque soit le
type de segmentation retenue, chaque cible, chaggiment, bénéficiera toute de méme de la
caractérisation la plus précise possible (en fomtdes criteres déterminés par les enquétes
d’opinion préalables), et d’une politique de maikgtqui lui aura été adaptéé»

De plus, une élection est une rencontre entre omimet un territoire. Cette rencontre s’écrit
comme une histoire amoureuse. Cependant, commeal#es les histoires d’amour, il y a un
«je ne sais quoi et un presque rBm qui reléve du charme et de lineffable. Autant
d’éléments que le marketing politique ne peut ratiiser : de charme est essentiellement
chose problématique, et chacun sait qu'il n'y a gasrecettes pour en avoir, l'idée méme
d'une “techniqué du charme ayant, comme celle de charmeur professlpquelgue chose
de burlesque qui fait peine ; on ne peut a la foisir du charme et le dire, encore moins le
professer. Le charme est une de ces qualités &ahile comme I'hnumour, l'intelligence ou la
modestie, n'existent que dans la parfaite innoc&hee

Par contre, la rationalisation de ce qui est pbssié déroule autour d’'un cercle de personnes
limitées. Ce cercle constitue ce que I'on nomméat:éajor. Selon P. Maargk il est
généralement composé d’un directeur de campaguog, rdésponsable de la coordination et

MAAREK (P.J), Communication et marketing de I'homme politique, Paris, Litec, 1992

* Ibid.

" Ibid.

JANKELEVITCH (V.), Le je ne sais quoi et le presque rien, Tome 1, Paris, Seuil, Collection Points Essais 1981
JANKELEVITCH (V.), Fauré et I'inexprimable (chapitre Ill, Du charme), Paris, Plon, 1974
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d'un responsable des contributions financieres.rLedlle est détre &interface de
'organisme de campagne, ils se doivent de sawwinroander et discuter, d’étre a la fois des
chefs de guerre et des diplomales Ces hommes-clefs contribuent & la conceptuiaiisa
des trois séquences importantes du marketing quoditiLa premiére séquence est celle du
diagnostic. La troisieme est celle de la stratéggederniére est celle qui consiste a se donner
les moyens pour atteindre la victoire (visites eeain, porte-a porte, études et choix des
meédias locaux).

Dans ce lieu, des informations sont produites sg tthématiques préalablement définies.
L’enjeu de cette rationalisation est de fournir @&lxs I'aspect de la compétence, source de
confiance. Ou du moins, en donner l'impression, Miachiavel. L'impression de la
compétence permet la mise en scéne stratégiquevisagé? inspirant I'exemplarité a mi-
chemin entre I'empathie et une force intellectuglietiennent en respect les interlocuteurs.

Pour cela, les conseillers en communication leamsimettent des informations concernant des
remontées de terrain et de I'actualité. Ces praesdde rationalisation permettent de définir
un positionnement selon un diagnostic du conteali¢igue.

a) Les éléments du contexte

Une élection est un moment de revitalisation déatape. Par le renouveau des ambitions et
des projets, on redéfinit le lien entre les citayert leurs représentants. Pour cela, les
spécialistes analysent le bilan de ceux qui somiauwoir. En effet, 'image des sortants est
traditionnellement associée a la perception publide leurs bilans. A l'aide des sondages, ce
renseignement met en relief la conjoncture poléiqui permet de dire si les gens souhaitent
le changement ou la continuité.

L'autre indicateur pris en compte pour évaluer dmtexte, est le poids des organisations
politiques dans le corps social. Pour cela, il denbtéressant d’identifier le degré de
confiance accordée par les électeurs aux diffésefaemations partisanes. Ici aussi, les
sondages donnent des informations intéressansesottit le thermometre de la vie politique
anticipant le jeu des rapports de force et leussides conséquences.

De plus, comprendre préférences partisanes quersent une société, c’est aussi comprendre
les valeurs et les préoccupations dominantes qeiilent dans la société. L’identification de
ces valeurs et de ces préoccupations est impor@@agedernieres sont des indices permettant
de se positionner soit, selon le modeleGidumbia (par les variables sociales : age, sexes,
etc.), soit, selon le modele déichigan (traditionnelles fidélités partisanes). Toutefaiss
modeles doivent étre nuancés. Pourquoi ? Parcéegdeontiéres entre la droite et la gauche
sont de moins en moins lisibles. Ce brouillage geres idéologiques appelé parfois « la

> MAAREK (P.J), Communication et marketing de ’lhomme politique, Paris, Litec, 1992
2 GOFFMAN (E.), La mise en scene de la vie quotidienne, Paris, Editions de Minuits, 1990
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pensée unique » est en étroite liaison avec lérddek grands récitSde la Modernité. Le
déclin de ces récits religieux, politiques et famuik a produit un marais d'électeurs indécis
aux normes flottantes.

Cependant, selon J. Gersflé « une électiorse joue sur la connaissance des profils
sociologiques des électeurs potentiels de chaquelidat, et les themes qui assurent la
spécificité et la crédibilité de leur positionner@olitique aussi bien que personnelBour
atteindre ce but, il semble nécessaire d’effectusr analyse comparée entre les capitaux
politiques de chaque concurrent. Pour cela, iirgétessant d’énumérer les points positifs et
négatifs de tous les candidats en compétition pdfratichir la mémoire des électeurs. L'enjeu
est de mettre en exergue des différences simpleweremes d’images. Cependant, il est
difficile de construire une image politique stabb «il suffit d’'un incident peu significatif,
ou ponctuel, pour détruire en un rien de tempsiomege que I'on aura au contraire mis tres
longtemps a élaborer. Une image de sérieux dam®tamaissance des dossiers, par exemple,
pourra disparaitre sur-le-chamlp jour ou une question trop précise d'un journtdis
troublera 'hnomme politique qui ne voudra pas ousaera pas répondre».

De plus, mettre en scéne un capital politique,ta@gpeler les actes lourds qui identifient un
homme public. Reprenant une idée de J.L ParodGelstl&® déclare : «Certains actes
accomplis sur la scene politique laissent une trpbes profonde dans l'opinion. lls se
caractérisent par leur aspect évocateur, classeurddférenciateur, et leur durabilité est
fonction de la concurrence et de la résonance déxes actes accomplis par le méme acteur.
La compétition entre acteurs consiste d’abord em wompétition entre agglomérat de
souvenirs d’actes lourds

D’autre part, le marketing politique prend aussicempte des facteurs économiques. C’est
ainsi que le niveau de vie des consommateurs,riesl@s perspectives d’épargne, ainsi que
le rythme trimestriel de la croissance sont authimidices sur lesquels on évalue 'humeur
des ménages. Par exemple, le pouvoir d'achat edewiar sur lequel les politiques se

positionnent pour construire une stratégie.

b) La stratégie de positionnement

Aprés avoir sondé les préférences électoralesgideceptions dominantes de I'air du temps,
le marketing politique élabore un positionnemente¥ant des similitudes entre le candidat
et des segments de croyances stratégiguement shbésibut de la manceuvre est de se
démarquer et d’étre lisible au milieu d’une cacapbcelectorale. Plus simplement dit, un
candidat doit pouvoir étre identifié a travers weprésentation simplifiée de la réalité, via un

>* LYOTARD (J.F), La condition postmoderne, Paris, Editions de Minuit, 1979

** GERSTLE (), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004

>> MAAREK (P.J), Communication et marketing de ’lhomme politique, Paris, Litec, 1992
*® GERSTLE (J), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004
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ou deux themes, pas plus. Le temps électoral astaes généralités et « des caricatures ».
Selon les lois de I'entropie, trop d’informationgt'information.

J. Gerstlé pense que la définition des positionmésndépend aussi dine mise en scéne
stratégique d’une identité». A I'heure de la personnalisation politique inéygar les médias
et la \™ République, la construction de lidentité partisagst un travail de synthése
integrant une représentation multifactorielle dedaiéte.

Dans la définition du positionnement, nous souhaits faire une remarque sur le couple
sortant /challenger. Par exemple, lorsqu’un carididaen situation de sortant, il est fréquent
gu'’il mette en valeur ses compétences et son expEiacquise durant son mandat. Pour cela,
il justifie sa volonté de prolonger sa mission amatifs qu’il maitrise les dossiers engageés.
Par contre, les candidats en situation de chalesndéfinissent leur positionnement sur le
changement. Pour les opposants, ce positionnemegi@nd de plus en plus fréquent a chaque
élection. Il est un élément qui pointe les insaifises des responsables au pouvoir. A cet
egard, il n'est pas rare d’entendre les challengimrs aux sortants que leur bilanest
insuffisant». Souligner I'idée du « manque a gagner » estashgce rhétorique invariable de
'opposition. Cette idée permet de marquer sa idiffée en diabolisant I'adversaire.

En définitive, quelques soient les partis en laas derniers cherchent systématiquement a se
distinguer. lls se comportent comme des entrepvieedant des marchandises en concurrence
avec d’autres entreprises. Parmi celles-ci, I'@ectoit pouvoir différencier une offre plutét
gu’'une autre. Anticipant le schéma de I'électeurormel, les entrepreneurs de la morale
publigue mettent en place des stratégie de saillance >dans la définition de leur
positionnement. lIs offrent « un plus » que legesupartis politiques ne sont pas censé offrir.
« Ce plus » est un moyen de créer de la distinctioite un sentiment de rareté et de « ré-
enchantement ».

On peut aussi créer de la distinction a travers «igigatégie de confrontation >Dans ce
cadre, on propose la méme offre politique que Bagaire. Mais celle-ci est présentée avec
des propositions de reglements différents. Par plenon peut dire que I'on est pour une
Constitution européenne et voter non au référendummotif que I'on souhaite une
Constitution différente que celle proposé par ledaire.

Par ailleurs, la stratégie du positionnement dépersdi de la temporalité électorale. Selon, J.
Gerstlé une élection se découpe en cingq séquencesigposent a chaque fois d’adopter un
positionnement sensiblement différent. Dans cadue, lieu de parler de stratégie de
positionnement, il vaut mieux parler de tactique missitionnement. Contrairement a la
stratégie qui est:un ensemble d'actions coordonnées et de manceuvresieerd'wne
victoire », la tactique est kun ensemble des moyens coordonnés que l'on emploie pou
parvenir a un résultat »Alors que la premiére renvoie a la finalité, éeca@nde releve plutét
des moyens pour surmonter des étapes qui menaméalisation d’'un projet.

" GERSTLE (J), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004
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Si I'on découpe une élection en cing étapes, leslidats adoptent a chaque séquence des
tactiques singuliéres. Par exemple, durant la pngegne, les candidats peu connus peuvent
tester le degré de notoriété en réalisant des pemgour monopoliser un laps de temps
'espace médiatique. Pour les sortants, cette s@guest un moyen d’inaugurer des politiques
publiques et de valoriser le bilan. De plus, lesesis et les challengers peuvent profiter de ce
moment pour se mettre en ordre de bataille et raprtrl’opinion I'image d'une famille
politique unie.

Ensuite vient le début de la bataille. Celle-cidbgase en deux étapes. La premiére est une
phase dans laquelle les candidats se rendent deeplplus visibles. Pour cela, ils font des

tournées électorales sur les marchés. lls fontattefa-porte, organisent des meetings et se
font soutenir par des personnalités a fort capstahbolique. La seconde phase permet
d’insister sur les mesures symboliques qui margigemtojet des candidats.

Apres avoir mobilisé son propre camp, le quatridemaps consiste pour les candidats de
démobiliser celui de l'adversaire. Pour cela, ledrepreneurs de la morale publique
s’ingénient a disqualifier 'ennemi selon des amgikattaques relevant de la morale, de la
compétence, de la personnalité, du programmeBed€, tout ce qui est propre a dissuader ou
a persuader.

Dans le cinquieme temps, les professionnels poksgreviennent sur des positions et des
tactiques plus apaisées. En effet, des le premigr, ils pensent déja a I'apres élection.
Rappelons que la mission d’'un chef politique estadsembler par-dela sa base électorale. I
n'est pas seulement chef d'un parti, il est aussirassembleur. Il est censé incarner la
diversité des composantes de son territoire.

Ainsi, selon chaque séquence, les acteurs défiises tactiques de positionnement en
cohérence avec une stratégie globale. Généralenerdgfinition de ces tactiques est

dépendante de la multiplication des sondages damirCette technique de connaissance des
intentions de votes est percue comme la moins nsRIVMdES mMmaniéres pour mesurer,

circonvenir et gérer I'opinion.

2) La gestion de l'opinion par les sondages

Pour Bourdieu, ¥opinion publique n’existe pas’® Dans Questions de sociologisa
démonstration développe I'idée que I'électeur lamnhd peut avoir une opinion sur tout. Son
capital culturel est limité. La politique est urffaae de spécialistes. Par conséquent, toutes
les opinions ne se valent pas. Il est vrai queiigm politique d’un sage ne vaut pas celle
d’un fou. Celle d’'un enfant ne vaut pas celle dadulte, d’un voyant celle d’un aveugle. I
existe une hiérarchie dans I'acquisition des savoir

% BOURDIEU (P.), Questions de sociologie, Paris, Les Editions de Minuits, 2002

40



Cependant la culture démocratique donne parfdladion que nous sommes tous égaux en
compétence. Nous pensons que la culture de I'égafiise dans I'espace social un climat ou
nous serions tous capables de gérer la cité. @test pas vrai. Avoir une opinion politique
est difficile. Cela suppose un travail préalablaidles sondages créent l'illusion magique
gue chaque individu est doté d’'un savoir légitimguee I'agrégation de tous les individus par
la voix des sondages exprime une opinion collectalale.

Selon P. Bourdieu, les questions posées par ledages ne sont que le produit des
préoccupations des politologues, des institutsotelages, des conseillers en communication
et des journalistes. En veérité, le jeu des sonda@ede sens que pour ceux qui ont un intérét
(économique, politique, symbolique etc.) dans kengp des affaires de la cité.

Si pour différentes raisons, les sondages ne soetlg produit des préoccupations des
professionnels publics, nous pensons qu’ls paeiti d’'une certaine maniere a la
confiscation de la parole citoyenne. Avec P. Baudinous estimons que la domination
symbolique des sondages consiste a faire croingeaple une idée : celle de la volonté du
plus grand nombre. Mais celle-ci n'est pas vraim@xpression de la voix du peuple lui-

méme. Elle n'est qu’'une construction de l'intéré&néral fait par des sondeurs et des
commanditaires.

En effet, les questions des sondages servent @taries réponses des sondés pounflger

sur la perception des problémes publics prioritaife. Par ce biais, les élites se font les

ventriloques des représentations socialedescsondages montrent que tant de Francais
pensent que...En conséquence nous avons décidésguen.résumé, les commanditaires des
sondages et les sondeurs « dictent subtilemertopiaion la hiérarchisation des problemes

publics « dit » importants. L'opinion publique este construction d’intellectuels qui ont des

intéréts situés.

Derriere I'expression : ka France pense que ne peut-on pas dire que les élites ont peur
des masses ? Avec la professionnalisation de iticp@ au XIX™Siécle, nous savons que
les élites manifestaient déja une certaine défiamckégard de lignorance des masses
(bruyantes, anonymes, incontrolables etc.). Pourgacserait-il autrement aujourd’hui avec
'usage des sondages ?

Néanmoins, selon Philippe Riutditles sondages sont positifs. Ils sont des moyens d
socialisation politique. lls permettent, en outte, sortir 4e peuple de son éclipse Bar
exemple, lorsque des sondages sont publiés, lelgp@apt critiquer les gouvernants et
participer a la sélection de ses dirigeants. Atoe, ies démocraties d’opinion reposent sur la
maniére dont les citoyens réagissent et commelgsmtifférentes études d’'intention de vote.
D’une certaine maniére, les sondages font vivaglaocratie.

Par contre, ils ont fait une OPA sur les autremfeg d’expression spontanées (manifestations,
graffitis, conversations de trogquet, impressionsspgeres, préjugés, tribunes de presse etc.).

> GERSTLE (), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004
% RIUTORT (P.), Sociologie de la communication politique, Paris, Editions La Découverte, 2007
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Selon J. Gerstlé, ces opinions latentes sont ganiimisées aux motifs qu’elles ne sont pas
conformes aux visions politiques « surplombantesenées par les dirigeants. Pour fournir
des éléments complémentaires, ces formes d’expresent récupérées et détournées par les
élus. Selon le politologue, ces expressions reptése: «des préférences et des croyances
auxquelles les professionnels de la politique stadent a étre confrontés lors des prochaines
élections, alors que les politiques en cours omidpit leurs effets et que les promesses des
opposants se sont faites entenflre] Cette opinion atteint les décideurs, au moment, ou,
précisément, ils cherchent a l'identifier et décideomment y répondte». Ainsi ces modes
d’expression imprévisibles sont plus ou moins démd. C'est pour que les dirigeants
préférent s’en remettre a la stabilité arithmétigles sondages. D’'une part, ils sont plus
fiables sur le plan de la prévisibilité des mouveteesociaux et d’autre part, leurs visibilités
médiatiques participent a créer des dynamiquesrmigntent le déroulement électoral.

La science politiqu n’a jamais prouvé la preuve de la relation de edusffet des sondages
sur I'élection. Il demeure des doutes. Il n'y pas a@bnsensus chez les spécialistes. La loi
électorale francaise est prudente et préfere iméetd publication des sondages deux jours
avant les résultats du scrutin. Probablement, plouiter les effets ‘Bandwagons »
(mouvements d’opinions par agrégation des intestiole vote autour d’'un vainqueur
pressenti) et ¥nderdogs xdéplacement des intentions de vote vers celui lésrchances de
succes paraissent faibles).

Selon P. Champagfie «les nouvelles ordalies de I'opinioncenstituent un coup de force
symbolique dans la définition des opinions publgueour lui, les sondages ne sont qu’une
construction intellectuelle. C’est-a-dire une awéside spécialistes dont I'enjeu est de
circonvenir la spontanéité des masses. Son intetfmé des sondages permet aux dominants
d’assujettir les masses en adoucissant le pointidelobal des révoltes sociales.

Par exemple, pour mesurer I'ampleur d’'une manifiestala bataille des chiffres entre les
syndicats et le pouvoir donne la mesure de l'atiies sondages. En effet, quand I'Etat est
critigué, son interprétation fait existerdes groupes syndicauisolés» qui manipulent les
chiffres des sondages. Par contre, I'interprétagigmicale trouve les moyens de définir les «
contestataires légitimes et nombrewx Le point de vue syndical des sondages offre des
justifications pour affirmer gu’ils sont le refldes préoccupations sociales.

Les sondages sont des outils dofd wisée stratégigue est la tentative d'imposer goimt de
vue au plus grand nombre en faisant croire que cmtpde vue est celui du plus grand
nombré* ». Les sondages produisent du conformisme pour ewmin ordre symbolique
dont l'intérét répond aux besoins de ceuguivivent de et pour la politique @Weber). lls
perpétuent le lien entre dominants et dominés ejucant la peur des élites par la maitrise

GERSTLE (J), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004
LAMBERT (F.), LEFRANC (S.), 50 fiches pour comprendre la science politique, Paris, Bréal éditions, 2007
CHAMPAGNE (P.), Faire I'opinion. Le nouveau jeu politique, Paris, Minuits, coll. « le sens commun », 1990
64 .

Ibid.
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des interprétations collectives. Comme dit Voltakéopinion gouverne le monde, mais ce
sont “les sageS qui a la longue dirigent I'opinion ».

Or, le monopole du contréle des interprétationsl’esijeu clef pour convaincre dans une
campagne. Comme la question des sondages, onpexcEaoir que la notion du controle des
images est aussi centrale dans le jeu électoral.

3) La vitesse des images dans les campagnes éledas

Décoder une campagne électorale, c’est mettre mpgative I'effet syncrétique produit par
la collision des flux d'images en compétition. Aveaccélération du moteur médiatique
(internet, télévision, radio, presse, relations lioules, porte a porte, réunions, visites de
terrain etc.), une campagne postmoderne est ucegsas complexe. Elle est liée au caractere
d’ubiquité des médias, a I'ambiguité des théoriedes projets, ainsi qu’a I'enchevétrement
des opinions publigues et des commentaires (locaatkpnaux, européens, internationaux).
Comprendre la place de I'image dans une campadit@pe, c’est avant tout insister sur des
effets de composition de sens.

Cet effet de composition de sens est le produih éddatremélement de clips, de tracts, de
récits, de livres, de petites phrases, de dérapagesdiscours, de rebondissements.
L’interpénétration de ces éléments donne des imrsjmmes plurielles et conflictuelles. Cette
«surchauffe symbolique participe a définir les connaissances, les it#Ent et la
configuration des rapports de force. Selon J. @&er$t processus électoral est une lutte
complexe entre des « cadres politiques » (au samseet figuré) qui tentent de s’arroger le
monopole de la violence et de la gestion publigadescontrole des modalités évolutives des
définitions des situations sociales. En d’autremés, chaque camp partisan se livre a des
interprétations stratégiques sur les images cintutdans l'espace public pour obtenir
I'adhésion des suffrages. Mais chaque interprétates images est redéfinit car elle se heurte
aux interprétations rivales.

Souvent dénoncée pour des raisons de propagamdagé en politique est souvent critiquée
pour des raisons de manipulation. La propagandsst ¢bujours l'autre qui la fait. Cette
critigue puise sa source non seulement dans lihesties effets de la propagande, mais aussi
et surtout dans une philosophie du soupcon.

En effet, derriere les images se cacheraient desrexpensées socialement inavouables.
Généralement, les suspicions qui entachent lesamaglitiques relevent du complot, du
mensonge et du masque. Ces critiques sont imbibaee philosophie du soupcon. Elles se
prennent aux jeux ges illusions des arrieres mondegNietzsche). On croit toujours qu’un
train en cache un autre. Or, ce n'est pas toujoais

Mais le souci, c’est que les médias, les élus ®télecteurs ont tendance a projeter des
intentions cachées, la ou parfois, il 'y a aucason de le faire. Actuellement, dans le débat
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politique regne un climat de défiance. Par exemmbenbreux sont les électeurs qui pensent
gue la classe politiqgue est suspecte et que ses membres santous pourris>. Quant a la
classe journalistique, nous pensons qu'elle irorirep souvent sur les coulisses de la
communication politiquelLe Petit Journalde Yann Barthes sur Canal Plus). Ce faisant, elle
créé un climat de soupcBmui contamine les perceptions citoyennes.

Nous avons un rapport ambivalent a I'image. Nousukpectons autant que nous la désirons.
Nous la désirons, car nous sommes toujours plusemd@s aux images des médias. Les
médias jouent une grande place dans notre vie.sLémages sont des moyens de

connaissance, de libération, mais aussi de vedlaatre environnement et de socialisation

politique. De plus, accéder aux images, c’est ageg émotions. Il est quand méme agréable
de participer aux différents spectacles offertlpanédiatisation des évenements du monde.

Mais avec la médiatisation, le souci, c’est quesnaumons dans un monde plongé dans une
crise permanente. L’actualité est caractériséaipansemble d’'images en flux tendus. Hier,
la vache folle et la crise financiere. Aujourd’hld, grippe A. Demain, des diplémes qui ne
servent a rien. Notre rapport au monde est bouwdéveta crise permanente du monde
médiatisé imbibe nos représentations pataccélération de la diffusion instantanée de
I'émotion »dit Paul Virilio.

Prenant acte de cet état de fait, les dirigeantentcdeur stratégie sur la mosaique
d’'impressions médiatiques qui composent une atéudbnt I'écoulement est surchargé de
signes A ce sujet, écoutons Francois Bayttyui commente le style de la communication de
Nicolas Sarkozy : «S'il est une chose que le pouvoir a compris, ¢zekigigue médiatique.

Il suffit de tuer l'information par l'informationTrop d'information anesthésie l'information.
Le missile qui vise l'avion de chasse ne sait plugdonner de la téte chercheuse quand on lui
envoie des leurres. Le journaliste non plus. Leaofelur en chef encore moins. Alors, on
organise le zapping démocratique. Trois annoncegqa#, deux discours, dix images, et le
plus récent efface le précédent. Et le journalisaeiditeur, le citoyen, tous trois sont saoulés,
tourneboulés>.

Ainsi, la célérité du moteur médiatique réévaluepenmanence le cadre des enjeux, des
programmes et des identités politiques. C’est womie constant sur la définition du jeu
électoral : «la vitesse interactive du jeu politique produit wwmmposition d’effet symbolique
dont nul ne peut prétendre contréler le jeu. Lalitd du jeu est supérieure a la somme de ces
composanté$ ». Mais dans les tous les cas, la constructioniatigde des images politiques
ne sont que des constructions fixées par des adglesie, des variations rhétoriques et des
cadrages. Ce balisage seémantique dépend tout al¢tdatliberté d’adaptation des dirigeants
publics que de la contrainte rythmique de I'histog&lectorale en train de s’écrire. Par
conséquent, la communication électorale qui egtrdeluit d’'une interaction entre le champ

% SAITTA (E.), Les journalistes politiques et leurs sources. D’une rhétorique de I'expertise critique a une
rhétorique du cynisme, in Mots, les langages du politique, N°87, ENS Editions, Lyon, 2008

% BAYROU (F.), Abus de pouvoir, Paris, Plon, 2009

" GERSTLE (J), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004
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politique et du champ médiatique se réesume a uar@mAire de prises de vues pratiquée par
des acteurs stratégiques qui interagissent datisétre de fictions en collision.
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2eme

Chapitre

La communication électorale municipale

Dans ce chapitre, nous tenterons de comprendrgpges de liens existant entre les
électeurs, les journalistes et les politiques. Dangriptyque interactionnel, nous veillerons a
expliqguer comment les candidats s’adaptent au tilesunormes et des regles régulant les
rapports sociaux durant les élections locales.

De plus, nous ferons un détour par diverses notiomsme la proximité en politique, la
démocratie participative et la réception des psgblsutrement dit, nous présenterons trois
notions qui jouent un réle dans la construction de®ups électoraux» qui composent le
guotidien du rituel électoral.

Ensuite, avec C. Restier-Mellefy nous montrerons comment les élus en période de
précampagne rentrent dans le jeu et font progreseat monter la température du jeu. Par
ailleurs, aprés avoir sommairement développé uneiolsgie des journalistes, nous
développerons la notion d'&criture sous contraintéS». Aborder la sociologie des
journalistes est important, dans la mesure ou ravess travaillé sur la médiatisation des
municipales toulousaines. Etudier la sociologie jdesnalistes permet de rendre visible les
contraintes des médias a partir desquels le spegtalitique se construit.

Enfin pour clore ce chapitre, nous avons estimé&ssaire de faire un point sur la sociologie
politique du maire. Il est apparu pertinent d’egpbr les attentes que suscite ce type de
mandat. Pour cela, a travers un regard ethnographiqus montrerons comment se déroule
le rite d’une tournée électorafe

% RESTIER-MELLERAY (C.), Que sont devenues nos campagnes électorales. L’éclairage par la succession de J.
Chaban-Delmas, Bordeaux, Presses Universitaires de Bordeaux, 2002

% RUELLAN (D.), Le Journalisme, ou le professionnalisme du Flou, Grenoble, Presses Universitaires de Grenoble,
2007

’® POURCHER (Y.), Tournée électorale, in L’homme, N°119 juillet-septembre, Editions EHESS, Paris, 1991
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A) La notion de campagne électorale

Selon Dominique Woltolt, une campagne estcet espace ol s’échangent les discours
contradictoires de trois acteurs qui ont légitiméés’exprimer publiquement sur la politique
et qui sont les hommes politiques, les journalistésl’opinion publique a travers les
sondages »A partir de ce postulat, nous présenterons laokugie interactionniste qui est
langle a partir duquel nous comprendrons qu'unect@n est comparable a une bulle
d’interaction composée de « coups » et de « camipr» produits par les politiques, les
journalistes et les citoyens. Dans un deuxieme mment, nous discuterons plus amplement
de la maniere dont les élus vivent les différersi@guences d’une campagne. Ensuite, nous
reviendrons plus précisément sur les divers pubdicepteurs des messages politiques.

1) Tentative de définition du terme « campagne »

Christiane Restier-Mellerdypense qu’une campagne est urgzeasion sociale ritualisée »
(A. Giddens). Elle la caractérise aussi comme urmille d’interactions » composée
d'une : «mosaique de représentations simultanées et cootoacis mobilisées de facon
consciente ou non, stratégique ou non, par les idats| les journalistes, mais aussi les
profanes». Sur un plan sociologique, elle définit la cagm@commé&” « Un processus de
conquéte des postes électifs, et a cette fin, keitsbion des électeurs par la mise en ceuvre
de moyens spécifiques, durant une période dimemdede, donc définie par son objectif,
par ses moyens et ses fonctions, mais aussi pdélimitation temporelle qui I'enserre, la
campagne est représentée comme un tout, elle estorame une séquence isolable, dotée
d’'un caractere d’exceptionnalité par rapport auxigités sociales quotidiennes

Cette définition pointe sur les moyens spécifigues mis en cewvngar les candidats.
Autrement dit, sur les outils qu’on peut récapitudé qui ont servi pour atteindre la victoire
(tracts, porte-a-porte, journal, meetings, interredt.). Mais le recensement des moyens
stratégiques achoppe sur la difficulté de la ta&reeffet, cela est difficile. Les ressources
persuasives a comptabiliser sont trop nombreuses.

Mais au-dela de cette difficulté fastidieuse, poseiguement l'attention sur les moyens
d’'influence n’est pas suffisant. Selon J. Gerslés outils stratégiques ne sont qu’une
composante parmi d’autres dans la globalité dypgitique. Il ne faut pas prendre une partie
pour le tout. Les moyens stratégiques pour I'ensemit processus électoral !

"1 WOLTON (D.), Penser la communication, Paris, Flammarion, 1998
72 RESTIER-MELLERAY (C.), Que sont devenues nos campagnes électorales. L’éclairage par la succession de J.
Chaban-Delmas, Bordeaux, Presses Universitaires de Bordeaux, 2002
73 .
Ibid.
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«Une structure de jeu régit un ensemble de moyenpodwoir que sont les biens, les
insignes, les droits, les soutiens, et les conaaisss.. [Permettant de nourrir dans un second
temps]...des séquences d’estimation par les protagonistdsuiesituation, de leur décision,
et de la mise en ceuvre d’une ligne d’action puistrétion/résultaf” ».

A I'évidence, la seule prise en compte d'un receres# des moyens ne garantit pas la mise
en perspective des campagnes comme des bullesrditibns stratégiques entre des acteurs
jouant des « coups » multiples et changeants. Ut waieux appréhender les moyens de
persuasion comme des éléments a la dispositiojpdesrs qui alimentent les « coups » et les
« contrecoups ».

Dans une perspective interactionniste, une campaghen conflit dans lequel des cadres
d’interprétation s’affrontent pour définir la réali politique. Mais les conséquences
imprevisibles du conflit sur I'opinion obligent lgsoducteurs de cadre a faire des correctifs
sur les nouvelles interprétations émergentes dasnion. Par conséquent, avec ce
paradigme, les moyens de persuasion sont comprimeades cadres de perception.

Avec l'interactionnisme, il est possible de voireucampagne comme une bulle. Une bulle
avec ses frontieres. Une bulle avec un début etfimn@emporalité politique). Une bulle
composeée d’intrigues et de combats entre des peages caractérisés inscrits sur des scenes
meédiatiques. D’un point de vue surplombant, lesiagendent visible une histoire avec des
moments forts qui marquent I'attention. Dans ceiespective, la politique médiatisée est
aussi un systeme de « coups » et de « contrecoape des personnages qui écrivent un
récit héroique (logique narrative).

Par ailleurs, sous I'angle de la philosophie juiigi® une campagne est un phénomeéne au
moyen duquel la masse sort de son statut de ndétinpour accéder au statut de peuple
organisé par la voie de ses représentants élus adétigpement. La désignation des
représentants permet a la multitude de parler ddgude voix. Ce n’est qu'a travers ses chefs
légitimes qu’un peuple peut s’exprimer. Sans chsfitue, un groupe est dans I'impossibilité
de s’organiser et de s’inscrire dans une contirugeorique et un destin collectif. Bref, sans
chef et sans institution politique, il N’y a pa®janisation sociale viable ! Voila a quoi sert
une campagne politique. Par le renouveau des prejates ambitions, elle sert a revitaliser et
ré-enchanter le lien social entre le haut et ledeals société.

Dans le raisonnement suivant, nous nous attardergrie temps vécu des politiques durant la
précampagne.

" GERSTLE (), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004
> MINEUR (D.), « Représentation politique », in V. Bourdeau et R. Merrill (dir.), Dictionnaire de théorie
politique, 2008. Lien http://www.dicopo.org
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2) Le temps des candidats en précampagne

Pour les élus qui cumulent des mandats, faire cgngast une activité régulieére. Pour ceux-
Ia, les élections deviennent une routine qui rex@doujours plus leur capital symbolique.
Mais pour des raisons de renouvellement du persquoigique, ces situations de rente
participent a la désaffection des citoyens desrapanilitants.

Véritable féodalisation de tous les échelons dedapolitique francaise, le cumul des mandats
est la marque du savoir faire des vrais professisniCe savoir faire leur permet de maintenir
des commodités symboliques et financiéres et deerwvar le monopole des décisions sur un
territoire, en anticipant les calendriers électarau

Pour les sortants, ces anticipations électoralgsesgivent notamment a travers la visibilité
d’actions politiques populaires durant la précanmgadPour cela, les €élus tentent de séduire la
population en affichant des réalisations tenues plemesses a venir mais aussi un ensemble
de « coups ». Pour le chercheur, la précampagneieea la visibilité d’'un faisceau de signes
annongant les prémices d'une montée en températdfiectivement, les tribunes,
linstallation d'une permanence, ou encore les cemiares et les inaugurations « des
chrysanthemes » sont des « coups médiatiques guamli « le top départ » d’'une classe
politique qui se prépare en sondant le terrainteqetase préparatoire s’'incarne dans les récits
meédiatiques traitant de I'entrée en lice des catdidC’est pour cela que par médias
interposés, nous assistons a des querelles entmajtaité et 'opposition sur la conduite des
politiques a tenir.

De plus, pendant que les plus petits candidatarseeht dans I'aventure de la précampagne
pour se faire connaitre, les grands candidats, atigndent avant de se déclarer. Si ces
derniers ne se déclarent pas officiellement etépedt attendre, c’est pour observer les
définitions et I'évolution du jeu. lls en profitepbur critiquer les rivaux et se préparer sans
étre trop bousculés. Néanmoins, dans le jeu ddardgons médiatisées, il n'y a pas vraiment
de régles. Tout dépend du capital politique deslidaits, de leur stratégie et de la situation
politique nationale.

Aujourd’hui on ne peut pas comprendre les électlonales sans prendre en considération la
dimension nationale. Pour des raisons historiquegambines, il semble que le marché
politique périphérique francais soit en étroiteislim avec le marché politique central et
« parisien ». Par le jeu médiatique et I'organatsimultanée des élections des maires en
France, on peut dire qu’il existe un renforcememt’mnpact du national sur le municipal.
Dans sa phase de précampagne, on ne peut domcuseistlection locale qu’en la resituant
dans la vie politique en général.

Si I'on part de ce postulat, il semble que certsif@mations partisanes locales préferent
garder les enjeux dans un cadre local, aux motiéslgs débats nationaux ne valorisent pas
leur couleur politique. C’est la raison pour ladeides professionnels politiques des villes
refusent parfois d'étre parrainés par des persdégahationales impopulaires par crainte
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d’étre associé a cette impopularité. Par contrex @pu profitent d’'une étiquette partisane
nationale crédible n’hésitent pas a nationaliserdrjeux locaux en étant parrainés par des
personnalités politiques populaires. Ainsi, en famcdu contexte, la phase de précampagne
est une étape ou les candidats sont soutenus ppgpades « ténors politiques d’envergure ».

De plus, la précampagne est une séquence de comirasmédiatiques : iky va, ou il n'y

va pas » Ces « coups » organisés par les élus sont endiaiparables a des ballons-sondes
qui testent les réactions des journalistes loclsixermettent aux candidats de se positionner
et d’afflter leurs arguments en intériorisant lgques qui pourraient entraver leur marche
vers l'officialisation de leur candidature. La paétpagne est donc une séquence insinuée. La
multiplication de ces insinuations des uns et dggea construit une montée en température
du jeu. Dans cette montée en température une dgnanprend ou pas, autour d’'une ou des
candidatures. A partir trop vite, une candidatureutps’étioler. Pour éviter cela, la
communication politique va pratiquer la nuanceeetdsage.

A titre d’exemple, on peut noter le bruit médiatcautour de Ségoléne Royal en 2007 durant
la phase des primaires. A posteriori, on peut pblsgpothése que la surchauffe sondagiere
autour de sa candidature a eu pour conséquencaénmenétisation de sa valeur médiatique.
Une «routinisation du charisme dirait Weber. Dés lors, plus de nuance dandidlaEge
'aurait peut étre aidée a maintenir son niveawpdpularité. Selon une morale jésuite, la
prudence est mere de la stratégie. Il faut contamivie et savoir attendre, doserPlaire a
satieté est toujours dangereux, car cela met awisala plus grande émineneedit B.
Graciarf®.

De plus, préparer une campagne, c’est aussi bérélic soutien d’une organisation partisane
dont I'appui définitif se décide, selon les cultuolitiques des partis, durant I'organisation
des primaires. Les primaires internes sont urpréalable a la campagne officielle. C’est une
campagne avant la campagne, surtout au Parti sbeiaC’est le moment des tractations et
des échanges internes, pendant lequel les militzoris se donner un leader représentatif.
Cette prise de pouvoir interne est largement migéiatet rend visible les leaders dans la
presse locale.

Pour conclure, on peut dire que quiconque partaempagne met en place une série d’actions
cohérentes et préalables. Premierement, il doiir é&coutien d’'un parti. Deuxiemement, il
s’entoure de personnalités compétentes et réadisalliances. Ensuite, le processus débute
avec des débats dans la presse et se poursuitgusqléclarations officielles.

En d’autres termes, pour comprendre les pratigtiéss représentations des hommes publics
en phase de précampagne, il faut penser le phémoomdnme une série de « coups » et de
« contrecoups » qui visent a se démarquer de l@ucance. Il permet aussi d'attirer
I'attention des médias et les différents publics électeurs-récepteurs.

’® PELEGRIN (B.), Baltasar Gracian. Traités politiques, esthétiques et étiques, Paris, Le Seuil, 2005
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3) Les publics des électeurs

Pour Gustave Le Bon, les foules électorales (nonse® anonymes, hétérogénes) sont
frappées de cécitéar méme lindividu éduqué régresse, lui aussi, vers destincts
grégaire§’. Lui aussi devient un suiveur car il est emport# [a vague de I'émotion
collective, comme dans un stade de football. Séomature des excitants politiques, il
devient facilement crédule et impressionnable siistagination est frappée par des images
fortes. Selon G. Le Bdh: «les foules ne pouvant penser que par des imagese tassent
impressionner que par des images. Seule, ces desnlés terrifient ou les séduisent et
deviennent des mobiles d'actienL’auteur estime que les foules ne sauraiemiasser ni de
maitres, ni de mythes et d’impressions.

Dans la méme veine, Gabriel Tarde définit les mmems sociaux pates lois de
l'imitation, un peu comme dans le phénomene de la mode. Pddaprincipe que nous
imitons ce que nous admirons, ce criminologue $ogi® voit la société comme ux
chateau d’eau social, d’'ou la cascade continue’ieitation doit descendre’®. Autrement
dit, si I'élite au sommet veut étre imitée et sajwlle doit le faire par des démonstrations qui
suscitent 'admiration de sa base.

Par contre pour Walter Lippmaiih «Le citoyen, dans la sphére privée, est comme un
spectateur sourd assis derriére la rangée, qui diévse concentrer sur les mystéres, au-
dehors, mais il ne parvient pas a rester éveilléSelon lui, le réle du citoyen est quasi-
inexistant. Pourquoi ? Parce que rester informélesimproblemes du monde est une tache
difficile. Cela nécessite &avoir un appétit d’encyclopédiste et un temp#irdevant sob.

En donnant une belle lecon d’humilité, Lippmannnmeut pas au citoyen. Il dit simplement
gu’on lui demande un exercice impossible. Celuniepeut pas étre a la fois salarié, s’occuper
de sa famille, se divertir et en méme temps congectous les dossiers de la cité.

Quant a Marc Lits, il développe une approche plimncée. A partir de I'histoire des idées, |l
met en avant la contradiction qui existe dans larésentation savante du peuple des
électeur® : «D’un c6té, le peuple souverain est a la fois sigetobjet de l'institution
démocratique ; et de l'autre, le peuple des pratégmdont se méfie une classe bourgeoise
oscillant entre paternalisme et répression. Duramut le XIX Siécle, le discours sur le
peuple, chez les écrivains comme chez les pol#jgsera traversé par cette ambiguité
permanente. Le peuple est I'essence de la natelnj qui fonde la république en un Etat
démocratique, mais c’est aussi une masse dangereusatrolable, dont il faut réfréner les
ardeurs quasi bestiales
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Par contre, Stuart Hall est aussi dans un modddadey Il considere les électeurs-récepteurs
comme autant inscrits dans des procédures de dbompajue comme inscrits dans des
procédures de résistance a cette domination. $eloauteur, le citoyen aurait une culture de
la résistance au changement. Mais D. Pastgstime que ta qualité de la résistance [...]
peut aussi s'interpréter comme une acceptationgré&® de la domination, un aveu
d’'impuissance derriere l'insolence et la dérisien

Prenant acte de ces débats sur la réception, datle mesure peut-on estimer la culture de la
résistance au changement des électeurs ? SelonaNwlayef® « I'électeur n’est ni
totalement libre, ni totalement déterminé, ni pris@r des variables sociologiques, ni
ballotté au gré de la conjoncture. Son choix edtu@ d’'un processus ou se mélent facteurs
sociaux et politiques, structurels et conjonctureds long terme et a court terme. La
socialisation politique ne s’arréte pas avec I'emfa, c’est un phénomene cumulatif. Chaque
individu appartient simultanément et successiveraenhe multitude de groupes aux sous-
cultures spécifiques. Ces influences diverses eafoiga contradictoires forment des
sensibilités de droite ou de gauche

Si I'on en croit J. Gerstfé les citoyens constitueraient le lexique de leaisonnements
politiques a partir d'une synthése de fragmentmpifessions médiatiques approximatives. Le
lexiqgue des citoyens se constituerait via des mméoits faits de termes et de thémes
passagers matérialisant le temps médiatique d’énérgtion spontanée. Et nous voudrions
dire un mot sur cette génération spontanée qui osenfe public des électeurs actuels.

Cette génération est cette génération d’enfantsoquigrandi devant la télévision. Elle est
nomade, sans trop de reperes (idéologiques) finaagmoire (refus des modéles anciens) et
ni futur (précarité économique). Cette génératimnmnngormée (progres de I'éducation et des
TIC) ne reconnait comme autorités morales que leslesy passageres des industries
culturelles (mangas, musiques alternatives, jedgos). Ses représentations sont en quelque
sorte imbibées par l'esprit Canal Plus. Intellectogais pas trop. Tout en décalage.
Caricatur”. Cette génération (teintée d’un cynisme relag)ise politise au rythme des talk
shows, desGuignols de I'Infoet du «Petit Journal». Les anciens codes hiérarchiques des
émissions politiqgues dites sérieuses ont dispamr fmsser la place & des émissions de
divertissements qui offrent aux hommes politiquesadre communicationnel adapté [...] ou
se combinent images et messages, séduction et antatinri® ».

Antérieurement, la hiérarchie des codes castrattes! Les émissions dites sérieuses
demandaient des efforts de concentration de ladesrélecteurs. Elles exigeaient des valeurs

¥ PASQUIER (D.), La culture populaire a I'épreuve des débats sociologiques, in Hermés N°45, CNRS Editions,

Paris, 2005

8 MAYER (N.) et BOY (D.), « Les variables lourdes » en sociologie électorale, Enquéte, Débats et controverses »,
1997. Lien : http://enquete.revues.org

8 GERSTLE (J.), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004

¥ BONHOMME (M.), La caricature politique, in Mots, les langages du politique, N°94, ENS Editions, Lyon, 2010
% FRADIN (G.), Le recours des hommes politiques francais aux émissions de divertissement, in Le temps des

Médias N°10, Editions Nouveau Monde, Paris, 2008

52



de responsabilité. Elles préservaient les marquaumboliques de I'écart (R. Debray) entre le
ludique et le sérieux, le sacré et le profane. @& mpus voulons critiquer, c’est la dérision
permanente des fils naturels de Guy Debord et du Webriant des tics et des lapsus des
hommes politiques (Finkielkraut). En d'autres tesme’est Iironie qui imprégne les
représentations sociales des électeurs-récept€iest aussi un type de rire, un rire
sarcastique oul le risible a fusionné avec le sériéfix.

Jusqu’a présent, nous nous sommes interrogéssstotames politiques et sur les électeurs.
Désormais, nous souhaitons évoquer la sociologigodtnalisme. Loin de vouloir étre
complete, cette partie est nécessaire, car ondaenesqu’il 'y a pas de logique politique qui
ne dépende des contraintes journalistiques etrasgiement.

4) Sociologie des journalistes en campagne

La presse a ses codes et ses regles. Fiere dade&pendance, elle s’érige en contre-pouvaoir.
Cette mythologie professionnelle fonde son idenfité plus, elle est un agent de veille du
monde puisqu’elle informe les citoyens. Par ailgusa fonction participe aussi a la
socialisation politique des individus puisqu’elllduit au nom de lintérét général les
problemes sociaux.

En période d’élection, la presse est la gardiennpldralisme. Généralement, ce discours du
pluralisme définit I'identité de la profession. @escours de la « pureté » est un pilier de sa
credibilite. Cependant, cette justification ideaitié construit, en partie, la stratégie d’'une

activité qui sait anticiper les reproches dont @érrait étre la victime (par exemple les

reproches de la collusion idéologique avec certaiagvements partisans). C'est la thése que
nous allons soutenir avec Denis Ruellan.

Mais pour cela, il faut savoir avant tout que lesrpalistes agissent comme des filtres qui
organisent les informations de I'environnement ddes rubriques et des commentaires
(sélection de l'information). Cependant, ces procéd d’agencement de signes produisent
des biais et des déformations dans la représemtdida réalité politique.

Selon D. Ruellaly, la cause de cette déformation vient du fait @sejburnalistes sont des
touche-a-tout. A la fois généralistes et spécidisils peuvent tout autant écrire sur la culture,
sur I'économie, sur la politique, ainsi que suisport (...). Leurs réflexions portent sur un
ensemble disparate d’objets sociaux et ce, sanrfent avoir les dipldmes et les
gualifications requises. C’est parce qu’ils sont earrefour de plusieurs territoires
disciplinaires gu’ils contribuent, sans trop le @ava construire la réalité selon des points de

8 MURAY (P.), Festivus festivus, Paris, Flammarion, 2008
88 .
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8 RUELLAN (D.), Le Journalisme, ou le professionnalisme du Flou, Grenoble, Presses Universitaires de Grenoble,
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vue plus ou moins réducteurs (titraille, cadre J@awkpattaque, format court, sens de la formule
etc.).

Au-dela des impératifs de culture générale, lagessibn est aussi au croisement d’'autres
contraintes sociales (carriérisme, indépendanchtiqoe, littéraire etc.) I'obligeant a des
exercices de synthéses. De plus, on peut évoquautrés contraintes mentales qui
dynamisent la profession : territoire d’action durpaliste, de sa génération, de sa formation
intellectuelle, mais aussi de sa situation fangliadinsi que les destinataires et les sources
avec lesquelles il travaille. On pourrait encorelggades contraintes organisationnelles,
éditoriales, morales et économiques.

D. Ruellan caractérise l'identité journalistiguenooe une identité hybride, dynamique et

floue. Selon lui, cet ensemble de contraintes ng pas ne pas intervenir dans I'écriture de la
réalité. Sociologiquement, ces contraintes agissentes journalistes comme un phénomene
de mise en conformité. Elles inciteraient ces dgsnia bricoler avec le traitement de

l'information politique.

Par ailleurs, en tant que profession exposée,o@glistes sont souvent critiqués par les
lecteurs, les confréres et la classe politique (poanque d’approfondissement, de recherche
de profit, ou de collusion politique etc.). Ainsioy éviter les reproches de leur
environnement, les journalistes vont ruser avelamgage. Avec celui-ci, ils vont intégrer
dans leurs écritures plusieurs options a plusieiweaux de sens.

Selon les conditions de possibilité, ils vont biécd une représentation médiatique de la
réalité en fonction des régles permises et pr@scrife bricolage a pour but d’éviter de perdre
la face vis-a-vis des critiques des lecteurs, defréres et de la classe politiqgue. Ce bricolage
qui évite les insinuations et les stigmatisationbligues, est un travail de négociation lexical
qui navigue au confluent de plusieurs stratégiedoriques. Ce faisant, les journalistes
préservent leur discours de la « pureté », maisi dewsr réputation source de prestige et de
revenus économiques.

En définitive, I'écriture et le discours journaiigie dépendent des contraintes de l'altérité.
Pour la profession, le probleme, c’est l'autre.d&xours est fortement dépendant des autres
et des reproches dont la profession pourrait étnadtime. Ainsi, la presse aune écriture
sous contraintes. Les journalistes sont des surveillants de [®mnement qui sont
surveillés puisque lus et commentés. C'est powr galils ne souhaitent pas se faire punir
par des commentaires trop durs remettant en quelgir déontologie et leurs autorités
morales. Peut-on affirmer, avec Proust, gue snobismgjournalistique]est I'essence de la
sociabilité» du métier ? Mais ce que I'on peut dire, c'est qour éviter de perdre la face, ils
anticipent les répliques de I'environnement enriaté&ant les codes de la domination (les
regards et les commentaires d’autrui). Une fois doa a compris ces mécanismes
d’autocensure volontaire, on peut comprendre lemaimement de la ruse de la raison
meédiatique dans la construction de la réalité jooid.

% | EVI-STRAUSS (C.), La Pensée sauvage, Paris, Plon, 1962
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Selon C. Restier-Mellerd$; certaines présentations médiatiques dépendesiteétent des
contraintes de I'agenda politique. Mais pourquai jeurnalistes seraient-ils « dépendants »
des contraintes politiques ? Parce que les poéiicqaont des sources d’information dont ils ne
peuvent se passer. L'actualité publique est unemaadise comme une autre. Le journal doit
pouvoir vivre économiquement. D’autre part, en gt gardien de la démocratie, ils ont le
devoir de couvrir les élections. Mais la couvertomédiatique des campagnes est dépendante
du rythme des événements imposés par les éluayat8ins de précampagne, inaugurations,
meetings etc.)

Mais, il faut savoir que ces « coups politiquesontsdes opérations de relations publiques
spécialement adaptés pour les journalistes. Pdniaig, ces derniers sont les agents et les
patients de la stratégie des élus. Pour ces dsriiemjeu étant que leurs éléments de langage
soient repris avec un minimum de déformation parntedias. Pour cela, les communicants
donnent aux journalistes, des petites phrasesaxyudpidaires, « chic et choc ». Ce format
court est un ajustement aux contraintes mentale@sedprofession marquée par l'urgence du
« bouclage ».

Pour Albert du RoY, il existe une dépendance des journalistes artéga pouvoir politique.
Selon lui, les éléments de langage électoraux dommoé journalistes (dossiers de presse,
brochures, DVD, relations presses etc.) facilitemttravail de ces derniers. Dans ces
documents, l'information a retenir est préméachéentfiles, slogan, etc.). Par réaction, la
propagande des partis est de moins en moins fifé@efaute de temps et de moyens (via des
analyses fouillées et des enquétes de terraing petfession en crise (journaux gratuits,
internet, etc.) peut de moins en moins mettre emex la communication des politiques. Dés
lors, les journalistes ont tendance a rentrer dares logique du copié-collé, reprenant tels
guels les éléments de langage des élus.

Malgré ces tentatives de domination, les médiasepvént leur indépendance. Pour cela, ils
operent des configurations sémantiques. Par exerdplant les campagnes, ils se servent
d'un langage descriptif pour jouer le masque dedatralité et de I'objectivité (qui n’existe
pas). Pour les plus experts, ils exploitent la yrestle I'expertise et du surplomb. Ce type de
posture scénarise le sérieux et anticipe les aetgde tous les observateurs de la vie
publigue. Ainsi ces masques littéraires sont dasclers identitaires qui les protegent des
pressions des acteurs de la démocratie locale.

2 RESTIER-MELLERAY (C.), Que sont devenues nos campagnes électorales. L’éclairage par la succession de J.
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B) La démocratie locale

En régime démocratique, les maires sont les matgstes plus appréciés D’ailleurs, les
municipales enregistrent apres les présidentieless scores de participation élevés. L'autre
raison de sa popularité réside dans sa proximi€ s citoyens. Il est une figure politique
accessible et abordable.

Avec la professionnalisation de la politique, ceeno territorial est devenu un entreprefieur
dont la 1égitimit&° dépend de sa capacité a gérer un territoire et poprilation. La
conservation de sa légitimité passe ainsi pardanption de son expertise. Renouant parfois
avec les ressorts traditionnels de I'apolitismetigasaire, sa Iégitimition dépend également
de ses ressorts a faire prévaloir sa proximité lgebesoins de sa commune.

En cela, il s'inscrit dans ce que I'on appelle éadogie de la proximité. Cette idéologie
proche de la « démocratie participative » débowsthreune démarche intégrant de multiples
facteurs. Pour ce faire, le maire produit des a®a\et des synthéses de son environnement.
Cette rationalisation participe a définir des sigegs de rapprochement prenant en compte
'ensemble des enjeux multiples et contradictoides son territoire. C’est par ce travall
d’observation qu’il construit ensuite des discodesproximité caractérisés par leurs aspects
unifiant, impliquant et pacificateurs.

Pour bien comprendre cette dimension du discouisque local, nous allons développer la
notion de « démocratie participative » pour appndfodans un deuxiéme temps les causes et
la nature de l'idéologie de la proximité. Par litesunous traiterons de la sociologie politique
du maire en prenant I'exemple de la tournée teiraiim

1) La démocratie participative

Avec la diffusion des valeurs de [I'écoute (psychdation de la société) et la
décentralisation, en passant par le r6le majeuitdat Providence, jusqu’a I'élargissement
des critiques sur les inégalités sexuelles, écomaesi et tiers-mondistes, la culture politique
francaise est profondément marquée par I'égalité. pays est I'héritier d’'une culture
révolutionnaire (1789, la Commune, Front Populai®). Selon A. Tocquevilfé ce pays a
la passion de I'égalité et sordésir d'égalité devient toujours plus insatiablenasure que

* CARCASSONNE (G.), DUHAMEL (O.), SADOUN (M.), Le maire, in Pouvoirs, P.U.F, Vendéme, 1983
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I'égalité est plus grande. Si I'on s’appuie sur cette passion, nous pensubjectivement
gu’il y a dans le caractere national, une sorteattitude orgueilleuse qui pousse les francais
a reconnaitre qu'ils sont difficiles a gouverner.

Par exemple, Mai 68 est I'événement par excellendea fait tomber toutes les autorités
paternalistes : entre les hommes et les femme®B¢8uvoir), entre les étudiants et les
professeurs (D. Cohn-Bendit), entre les salaride eatronat (Ecole de Francfort), entre les
colons et les colonisés (F. Fanon) etc. Disonslajneatrice de K. Marx a contribué a réduire
les écarts entre les traditionnels détenteurs degoet les dominés.

Tirant les lecons de I'histoire, les élites ont qoim qu'il est inutile de faire de la politique
comme avant. A l'aide des sciences de la commuaitatlle a effacé les marqueurs de la
distance. Les signes ostentatoires du pouvoir se@ogressivement réduits. Actuellement,
la classe dirigeante est dotée d’outils consustgtifis démocratiques et accessibles. Sensibles.
Voire victimaires et plaintifs. Il semblerait quethux «d’accumulation du capital plainfif »

soit un critere que les dirigeants ne peuvent ptasttre dans la mesure ou les représentations
dominantes des citoyens sont prises en tenailke emie société du divertissement (principe
de plaisir) et la contemplation de la « souffraduemondé® » & la télévision (principe de réel
qui n'engage pas le spectateur). Ainsi la propagatie la morale humanitaire se cristallise
dans «la politique de la pitié » & mesure quentéslias et les élus instrumentalisent un
cortege « de malheureux exemplaires » destinééidédes attachements émotionnels.

Telles sont les conditions possibilité de la « dératie participative ». Ce concept est la
résultante de la passion de I'égalité et d’'uneibéiné aigue. Elle est aussi le produit d’'une
histoire manifestant une volonté de rapprochementeedes élus et des citoyens. Par
conséquent, les acteurs publics affichent ostesrsibht leur humanisme démocratique via les
consultations de quartiers, les visites de terrahdes jurys citoyens. Ces moyens de
communication tentent de restaurer la confiancdygeavec le phénomene de la crise de la
représentation en politique.

Par exemple, les comités de quartiers ont poumetijmpliquer davantage et d’informer les
populations sur tel ou tel sujet. Ces réunionsigubbk (avec échanges d’arguments plus ou
moins pertinents) participent a la constructionndezonsensus autour des décisions et des
décideurs. Cette pédagogie de proximité est unuim&nt de management rendant acceptable
des politiques publiques envisagées.

Mais la démocratie participative a ses limitese et une utopie dont I'exercice rappelle qu’il
existe des realités indépassables. Pour illustesr lamites, évoquons I'amont de ces
dispositifs. En effet, préalablement, on peut sgppoque les projets de ces réunions
publiques sont déja cadrés et ficelés (themesmmythieux, distribution des tours de parole,
animation, reformulation, pression symbolique degeeises) par les professionnels
politiques et leurs communicants. A vrai dire, cescontres sont parfois vécues (par les
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profanes) comme des chambres d’enregistrement wddaté des dominants. Cette situation
asymétrique entre professionnels et profanes sealefnent a renforcer des situations
acquises entre ceux qui distribuent la parole ek @pii timidement n'osent pas la prendre.

Pour parler simplement, ces réunions sont perguesne des manipulations scénarisées.

Par contre, du point de vue des politiques, ce®ldtde concertation sont des opportunités
pour montrer que « leur chemise se mouille ». Fateur « devoir supérieur », ils donnent
'image de 'lhomme de terrain responsable qui ndé&fausse pas. En assumant la charge de
«la démocratie participative », ils pratiquentagt d'étre 1a'°°», présents, a I'écoute.
Proche, tout proche, en chair et en o¥aiktenu a étre la» est une phrase souvent prononcée
par les élus : il faut entendranon planning est serré mais vous étes des priedeygi

En d'autres termes, la « démocratie participativest cette nouvelle logomachie de la
proximité qui exorcise les démons de la distanéeanchique. Elle donne l'impression que la
politique et le peuple peuvent encore se récom@ber définir ensemble un destin commun.

2) La notion de proximité

La proximité est un mot-valise. Selon ses usadesstiun fourre-tout qui sent parfois « le

coup fourré » (R. Barthes). En effet, ce termepesisémique. Il ne suggere pas l'idée de la
fusion. Au contraire, il marque toujours I'écartaid un écart touché par la convivialité et la
chaleur humaine. Il connote le solidarisme par #nités sociales, intellectuelles et

sectorielles. Il suscite des impressions de plasdg familiarité.

On I'a dit, ce concept est né avec la culturequiéi des procédures verticales. Désormais, la
République des proximités répond aux aspirationsel’'société qui souhaite s’organiser par
le bas (association, militantisme, groupes d'intréDe plus, cette République est aussi
influencée par ‘e nouvel esprit du capitalisrf& ». Un capitalisme qui inspire la culture
politique des élites dans une démarche intégranhdeions de réseau, de clientélisme et de
connexionnisme.

Cependant, la politiqgue n’a pas attendu I'émergehceapitalisme néolibéral pour faire de la
proximité. En effet, dans les régimes démocratiquesupposent des électeurs libres dans le
choix de leurs représentants, les candidats augoownt toujours eu la prescience d’étre
proches de leurs concitoyens. En démocratie, levgpowest librement consenti par la
souveraineté populaire. Dans ce régime, les pratéacu pouvoir ne peuvent pas aller contre
la volonté des hommes. Par conséquent, en elle-rfgéd@mocratie suppose des pratiques de
proximité pour chercher le consentement des vat&asr s’en convaincre, il N’y a qu’a lire
Le petit manuel de campagne électordke Cicéroh™. Dans ce manuel qui remonte a la
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derniere décennie de la Républiqgue romaine, Cic@radligue a son frére, Marcus, des
conseils de communicant : s’assurer le soutien pgsonnages influents pour mieux se
concilier la masse des électeurs.

Si la notion de proximité est intrinseque a la dérate, elle I'est aussi avec le lieu dans

lequel elle s'incarne. Par exemple, le villageeetjliartier sont des lieux de proximité dans la
mesure ou ils sont des espaces d’interconnaiss@esdieux caractérisent un « nous ». C’est-
a-dire un « nous imaginaire » traversé par la mBisiire et le méme destin. Le sentiment

d’appartenir a la méme communauté d’interprétationmonde est souvent le ressort sur
lequel les élites s’appuient pour raconter deohedt et des discours : de terroir, de clocher et
d’amitiés partagées. Mais cette vision enchantétochl est parfois appréhendée comme le
lieu du clientélisme et du clanisme. C’est la vansnégative de la proximité locale. Cette

version est parfois instrumentalisée par les adu&s politiques pour ternir la réputation des

concurrents.

En effet, en démocratie, le clientélisme et le islare sont parfois percus comme des éléments
a rebours de I'intérét général. lls sont la prededa démagogie et de la corruption. Selda «

loi de I'ambivalence symboligf€», la proximité peut avoir un double sens. Le seas d
'empathie ainsi que celui du repli sectaire epooatiste.

Mais pour se prémunir des critiques de la démagdegetlus n’hésitent pas a déambuler dans
les quartiers populaires, voire dans les bas fdddss ce cas, ils prennent parfois des risques.
Mais, la médiatisation de ces risques en vautilaepé’élu sera non seulement percu comme
guelqu’un de proche, mais aussi comme un étre geura Nous pensons ici a N. Sarkozy
négociant avec un preneur d’'otage dans une écdkrmeie a Neuilly, ou encore a la claque
mise par F. Bayrou a un jeune de banlieue qui &isait les poches. Ces séquences
meédiatiques ont marqué 'opinion et dopé les cegsiéles impétrants.

De plus, l'organisation impromptue (c’est-a-dire leucorps physique des dirigeants est en
contact avec les populations : embrassades awndidis liesses, serrage de mains, posture du
corps) des visites de terrain (bistrots, entre\avex des commercants, ou des jeunes de cités)
donne a voir une communication ou les élus terdenhettre en scéne une simplicité, une ré-
créativité, ou encore une authenticité. Les gemeeai I'authenticité. Pour cela, les aspirants
au pouvoir adoptent une « politique du corps ».corps qui touche, embrasse, sourit. Bref,
un corps dynamique et accueillant.

Ces histoires de corps sont identiques & 'impmsities mains dewis thaumaturge’S* et
guérisseurs des écrouelles (sorte d’oreillons). éiamt en contact physique avec leurs
concitoyens, les élus participent a régénéreeledie confiance en transférant du prestige. Le
caractére sacré attribué aux hommes politigues uest donnée socio-psychologique
essentielle. Dans ce cycle don-contre-don, danseldtglu donne du prestige et recoit en
retour des honneurs, il y a de la croyance quut@rentre les inters-actants proche a notre

1% DURAND (G.), Les structures anthropologiques de I'imaginaire, Paris, Dunod, 1993

10% 81 OCH (M.), Les rois thaumaturges, Paris, Gallimard, 1983
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sens du mystérieux phénoméne du placebo en méddRikeMertort®® traite du méme
phénomeéne en parlant de prophéties auto réalisé&ri@gances dans le pouvoir des gestes
prophétiques des politiques).

De plus, ce cérémonial de proximité tend a prodieféet « primus-inter-pares »C’est-a-
dire un cadre psychosociologique ou I'élus adoptelauble comportement. Dans un premier
temps, sa proximité souligne une égalité avec leees et une volonté que les décisions
seront prises par consensus. Par contre coup,éhares autres a le considérer comme un
étre semblable et conforme aux lois du groupe. Damsdeuxiéme temps, cette image
exemplaire fait de I'élu un étre original et « sonforme ». Autrement dit, il est plus
conforme que les normes du groupe. Dans ce doublerement, I’'hnomme politique est a la
fois égal et distinct. Au-dessus des autres panee«gsur-conforme ».

Cet effet est palpable, lorsque les entreprenearsadmorale publique sont capables par
exemple de se souvenir des noms et des visagete CGminaissance est d’autant plus
précieuse quand elle rejaillit sur des visages lithats surpris. La médiatisation de ces
réactions humaines est un atout qui stimule lesresgions d’authenticité. Cependant, la
connaissance des noms et des visages est le’tmé dxpérience et d'un « tour de main ».

Mais un «tour de main » en tension dynamique entiee cynisme et la spontanéité »
(Goffman). En effet, les responsables publics udemte stratégie de proximité en retrait. Par
exemple, en situation de relations publiques,dts présents mais sans vraiment étre la. Leur
présence est une présence absente dans la mesiseait dans I'impossibilité de prendre
en compte toutes les préoccupations de tous ledtogans. Il leur faudrait un temps infini
gu’ils n'ont pas. Finalement, ce travail de proxignést un travail d’équilibriste entre I'étre et
'apparaitre, le fond et la forme. C’est ca la pnaité en retrait, un mélange de proche et de
lointain qui permet de tendre vers la maitrise @ tle 'ubiquité.

Cet art consiste a étre présent partout en mémpstelais comme I'élu ne peut pas se
démultiplier physiquement, il doit par linterméoiea de ses assistants et de sa
communication, relayer ses messages, un peu cormnmeohnaie unique au Moyen-age
montrant a tous I'image d’'un Roi, sans que celwai physiquement présent. En d’autres
termes, la communication politique prend appuiriusar les conseillers, que sur les épouses,
ou sur les bras droits. Ces derniers sont les asatlaars pouvant reproduire un message et
un corps physiguement absent, mais démultiplié. ddifrement, le politique doit savoir
déléguer.

La délégation de son message sur tel ou tel teestime résultat d’'un choix. Faut-il ou pas,
visiter tel domaine ? Y-a-t-il des risques poucdtdérence globale de I'image ? Par exemple,
se trouver sur le terrain des marins-pécheurs a&lg méme signification qu’étre dans les
cités difficiles. Les signaux envoyés dans les amdie sont pas les mémes. Se montrer ici ou
ailleurs, c’est afficher des symboles en fonctiaomd actualité dont les événements ne sont

1% MERTON (R. K), Eléments d’analyse sociologique, Paris, A. Colin, 1997
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jamais en gréve. En résumé, se montrer dans ceriainx selon certains contextes, c’est
afficher des intentions concernant la hiérarchegteblemes a résoudre.

Mais, trés souvent les maires ne peuvent pas hohesedemandes locales des citoyens.
Quand leurs compétences le leurs permettent, ilsguee faire du sur-mesure. lls peuvent
répondre aux besoins locaux. Mais parfois certainoblémes locaux dépendent des initiatives
et des compétences nationales. Dans ce cas le esaim@puissant. Il ne peut pas répondre a
ce qu'on lui demande. Sa bonne volonté ne peut a@re la volonté bureaucratique du
national. Malgré la décentralisation, la cultureojaine des élites nationales ne transfére pas
suffisamment de compétences nécessaires pour réslesdoroblémes du périphérique. Face
a cette impuissance, les maires doivent répondieara administrés qui ne comprennent pas
la question du transfert des compétences. Pour keeleonfiguration sémantique de leurs
discours mélange deux registres de sens : le redpgtal et le registre national.

Encore une fois, les maires font des synthésess Manment font-ils ? Dans une méme
formule linguistique, ils font coexister des offrgglitiques globales et des demandes locales
plus spécifiques. Pour aller vite, ils floutentpigécis et généralisent le singulier. Autrement
dit, la martingale (pour masquer habilement leupuresance) est de panacher des attentes
locales insatisfaites par des considérations atesrale nature nationales et médiatiques.
L'astuce est de faire comme si » C'est-a-dire entre les sujets connaissant et dada
communément observé, on intercale un ordre symimligricolé et cohérent, composé
d’éléements de langage vagues, souples et abstadst-a-dire autant de termes et de themes
qui composent le langage des enjeux politiques’atgublité que I'on mélange avec des
considérations plus singulieres. Ainsi, parler dditigue avec ses administrés locaux,
suppose des fois de reprendre les récits de I'iéymour donner I'impression qu'’il est en
capacité de résoudre les problemes locaux.

3) Sociologie politique du maire

«Etre maire passe pour le plus attachant des mandhstifs? ». En effet, il marie les
couples, s’occupe de l'urbanisme et de la propikparticipe au développement économique
de sa commune. Sa fonction le conduit a prendrehange la police municipale, le tissu
associatif tout comme la politique culturelle. Desp le maire est un médiateur entre une ville
et une administration. C’est lui qui défend lessilas auprés des experts. |l est une courroie
de transmission d’'une parole locale montant a [at@le défendre les intéréts de sa ville.
L’accomplissement de tout ce travail participe dpmcessus de légitimation dont il peut se
prévaloir en période électorale.

106 ARCASSONNE (G.), DUHAMEL (0.), SADOUN (M.), Le maire, in Pouvoirs, P.U.F, Vendome, 1983
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A cet égard, nous pensons qu’une élection locasgomte un air de famille avec les élections
nationales. Par exemple, il existe le méme phénerderx course de chevaux » amplifié par
les sondages, le suffrage universel et les méDiass ce systeme, les affaires publiques sont
devenues les affaires de quelques personnes. 8&testp d’expérience, celles-ci verrouillent
le renouvellement du personnel politique en exdrgamamment un controle sur I'appareil
militant.

Pour celles et ceux qui souhaitent devenir maweirain réle majeur au sein d’'un parti est

primordial. On ne part pas en guerre sans alliégreda gestion des affaires courantes de
leurs communes, les maires gardent un ceil sualies de I'appareil militant susceptibles de
les soutenir aux prochaines échéances. Ces sosgermnstruisent dans le temps. lls sont le
fruit d’'un travail de réseau et de rivalités inesn

Chez les socialistes, les primaires sont une catiggéinterne entre des candidats pressentis.
Le vainqueur de cette compétition devient la pemabté qui tente de conduire une liste
jusqu’'a la victoire. Ainsi, avoir le soutient d'yarti, c’est pour les candidats une ressource de
visibilité et de logistique. De plus, c’est ausassurance d’acquérir a I'avance une fraction de
I'électorat selon les rapports de force prévudgmsondages au niveau national.

Le processus de sélection de la téte de liste défimalement du poids symbolique de
'adversité politique ('ennemi). L’ennemi pressem@tvant les primaires, détermine en grande
partie le choix des militants qui se base surllEnbet le charisme des candidats.

Une fois le candidat officiel désigné, vient le nmerh de la composition de la liste des
colistiers. Cette liste représente I'équipe de grames qui accompagne le candidat jusqu’a la
victoire et qui siege (si victoire) en majorité aonseil municipal. En termes de
communication, cette liste est un signal fort pesrélecteurs.

Selon que ses membres soient issus de la sociité fies femmes, les jeunes, les
commercants, les associations, etc.) ou de la wvigique locale, ils sont porteurs de
symboles. La composition de cette liste manifesteyénéral des indicateurs sur la volonté
politique du candidat. Lors des tournées territesiaelle est un signal envoyé a l'espace
public.

4) Le rituel de la tournée territoriale

Durant la tournée électoralé les entrepreneurs de la morale publique parcoules
circonscriptions. lls serrent des mains, promettemhettent en garde contre les promesses de
'adversaire. lls courent d’'une réunion a l'autfetravers ce périple, ils répétent les mémes
gestes et les mémes mots. Avec plus ou moins dactioms, ils disent combien ils partagent
les préoccupations et la méme histoire que leursrastrés.

9 POURCHER (Y.), Tournée électorale, in L’homme, N°119 juillet-septembre, Editions EHESS, Paris, 1991
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Selon les spécificités des territoires, les dingsaaffrontent le pluralisme des situations.

Qu’ils déambulent dans le centre-ville ou dansgleartiers populaires, ils sont a chaque fois
confrontés a des problématiques plurielles. Ceallepeuvent étre d'ordre économiques,

politiques, ou encore générationnelles. A chaqig & rituel est un ensemble de rencontres
avec des individus singuliers. Par souci d’ajust@mées hommes politiques écoutent et

racontent des histoires adaptées.

Au fur et a mesure, ces visites de terrain sontstesces d’information qui donnent des
impressions générales de la situation. Par la,sté® remontées de terrain viennent nourrir
les discours et les programmes. Ces reprises dodesreffets de proximité et montre que les
candidats ont pris connaissance des problemesvaesins et des commerces.

Par ailleurs, nous pensons que ces tournées d@kstosont marquées par une série de
répétitions. A chaque élection, c’est un peu la mémstoire qui s’écrit. Pour les candidats, il
s’agit de se rendre visible sur : les marchés, tsbistrots et les clubs sportifs. Il s’agit de
serrer des mains et de sonder un climat pour aesiretours.

D'un point de vue ethnologique, Yves Pourc¢fedémontre que ces tournées sont composées
des mémes schémas relationnels. Des schémas meintdint les conversations informelles
entre des responsables publics et une populaticalelo Par exemple, le rire et Iironie
marquent leurs relations. Selon les situationsesai peuvent aussi passer du pointilleux au
global, du sérieux au ludique.

Pour les candidats, ces rites sont des occasiofiatti les individus et les groupes sociaux.
Ces situations de séduction politique sont aussi fdeétres d’opportunité pour montrer
combien les dirigeants sont « sympas ». Pour defeest pas rare que sur les marchés, on
entende les responsables raconter des « blagikesfeis, quand ils en ont la ressource, ils
affichent leur sens de la formule et celui de lgarée. Autant que faire se peut, ils tentent
d’avoir des traits d'esprit pour tous ceux qu’il®isent sur leur chemin. lls sont dans une
entreprise de té-enchantemett’ » du monde.

Par contre, pour les électeurs, ces rites de rappment sont des occasions pour demander
aux politiques des appuis ou des interventions ghésifiques. Quand ce n’est pas le cas, les
électeurs apprécient toutefois ces situationspelisvent se relacher avec des notables « sur-
conformes » et « surdiplomés ».

Ainsi, des deux cotés, on se permet plus de chHoserit. On parle. Le registre digressif
prédomine. On boit « le pot de I'amitié ». On éd®nde courts propos, sans plus. Chacun se
découvre sous un autre angle. Les yeux scruteettfiet fuient. Malgré la convivialité, des
non-dits circulent. Personne n’est vraiment dupaisnon fait « comme si ». Les politiques
comblent les « blancs ». Au centre des attentit$entent de donner de la contenance a la
scene. Alors, ils répandent leurs paroles. Sddlieh permanence, ils ménagent les conflits,
évitent les susceptibilités, contournent les olbsgac

1% POURCHER (Y.), Tournée électorale, in L’homme, N°119 juillet-septembre, Editions EHESS, Paris, 1991

1% WEBER (M.), Le savant et le politique, Paris, U.G.E., 1963
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Quand les demandes sont trop insistantes, ilsqoexit des stratégies d'évitement, ils
« floutent ». lls brouillent les cartes en jouaatpirouettes et d’humour. Puis, ils repartent. Le
temps est compté. Ce départ est vécu par les étsatemme un engagement vers une autre
aventure, un autre paysage, une autre étape dg@deurs du combattant. Méme si les
électeurs n'assistent qu’'a un épisode, il est peux le plus important. lls savent que le
chemin du candidat va plus loin, le conduisant dafmutres lieux et devant d’autres
publics© ».

Malgré les similitudes entre les élections munilgpeet les élections présidentielles, le rite
local garde sa singularité. Alors que la lourdewrite national est marquée par des symboles
monarchiques et abstraits (complexité des enjées)élections locales sont marquées par la
nature des échanges et la simplicité des propass [Rdocal, on se raconte des histoires. Des
histoires en phase avec les récits des résidergs. mBcits plus authentiques que la
technocratie de « l'intelligentsia » nationale. Bae qui suit la notion de récit constitue notre
approche paradigmatigue. Une approche nous pemhetta décrypter les élections
toulousaines.

19 pOURCHER (Y.), Tournée électorale, Paris, in L’homme, N°119 juillet-septembre, 1991
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Pour étudier les stratégies politiques, nous pensirdu constat que durant une
campagne, nous sommes touchés par de nombreusssehisjui hous positionnentdans
une situation de réck (R. Barthes). Avec le rble accru des médiassrsmmmes plongés
dans une société qui se récite. Il est donc rasgende prendre appui sur les théories de la
littérature pour comprendre le roman politique émsiain entre octobre 2007 et mars 2008.

Nous pensons que le récit a cette capacité peerdre ensemble tous les éléments qui
composent le spectacle politique. Selon P. RitBeiirest : «'opération qui unifie dans une
action entiere et compléte le divers constitué Iparcirconstances, les buts et les moyens, les
initiatives et les interactions, les renversemadsfortune et toutes les conséquences non
voulues issues de I'action humaine

A la fin de cette partie, nous présentons la méiloggle a partir de laquelle nous souhaitons
travailler. Nous définissons la notion du temps patitique ainsi que l'idée de mise en
intrigue (mise en récit) a travers le concept denBtis propre a P. Ricceur. Mais auparavant
on aimerait revenir sur les justifications de ceagame.Selon Marléne Coulomb-Gulfi{?,

les champs des sciences médiatiques et politiqoes fait leur I'idée »qu’il n’existe pas de
représentation des problémes publics sans la foamative. Pour appuyer cette hypothése,
lauteure pointe du doigt I'amplification du phénene de la dramatisation et de la
personnalisation dans le jeu électoral.

Selon Marc Lits"™, les récits médiatiques sont les mythes des tengoernes. Ils donnent du
sens a la tragédie du monde (maladies, guerreoingues etc.). Comme les mythes aidaient
les primitifs a comprendre le cosmos, les récitdiat&gues participent a réduire nos
angoisses. lIs sont nosmythologies contemporainé$» répondant a la question :quel
monde habitons-nous ».

Dans ces mythologieon retrouve des héros, des méchants, des clidhks destin des
hommes traversant des épreuves. Il n'est pas wmssi @e rencontrer les thématiques de
largent, du sexe, de I'amour, de la mort et duvodu C’est-a-dire autant de thémes
universels que tout un chacun peut reconnaitre ldam&sure ou nous les avons déja lus, vus,
entendus, voire vécus.

11 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Seuil, 1981

COULOMB-GULLY (M.), La démocratie mise en scéne. Télévision et élections, Paris, CNRS Editions, 2001
LITS (M.), Pour une analyse narratologique de I'information télévisée, in Quaderni, N°74, Paris, 2010
BARTHES (R.), Mythologies, Paris, Seuil, 1957
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Avant I'apparition de I'imprimerie et de la téléiog, la réalité était directement vécue par nos
sens et les récits oraux. Aujourd’hui, avec la gélisation des médias, ces derniers sont
devenus les nouvelles prothéses de nos yeux.e@ient une « société du spectacle» dans
laguelle on ne met plusles images a I'épreuve de la réalité, mais la réaé I'épreuve des
images™® ». Les récits médiatiques sont donc devenus @ésnétde mesure, mais aussi des
moyens de connaissance et d’échange a traverselssque société se présente et se
représente les identités et les actions collectiNe$ournissent des cadres et des tableaux de
pensée dont le contexte d’'une époque oriente diigrsnide points de vue plus ou moins
homogenes.

Toutefois, ces points de vue incessamment répétdsirsdémontrables. Les individus sont

dans l'incapacité de vérifier toutes les informasicirculant dans les médias. Mais ces « in-
démontrés récités » composent un ensemble de d@mmuns a partir desquels les citoyens
donnent un sens symbolique et réducteur a notreif@is Ils sont nécessaires pour

comprendre le monde dans lequel nous habitons.

Par exemple, si I'on prend le parcours médiatiqeeBarak Obama, comment peut-on
caractériser son histoire ? A partir de quels lieasnmuns a-t-il été résumé ? Pouvons-nous
dire que les médias I'ont présenté sous I'anglseateprogramme? Nous pensons que non. Au
contraire, c’est 'émotion narrative qui a prédoénitans sa victoire politique. Son élection a
été celle du mythe américain : le mythe dsetf made men. Finalement, son parcours est
simple. C’est I'histoire d’un pauvre noir et étudligui n’avait rien pour s’intégrer, mais dont
le destin a été marqué par une réussite extradarelina

Ce qui cristallise I'attention dans ce récit, c'é&stmythe d’une ascension qui rappelle les
récits héroiques de la mythologiel.es foules ne pouvant penser que par des images ne

laissent impressionner que par des images. Seakedearnieres les terrifient ou les séduisent
et deviennent des mobiles d'actfdh». C'est sur cet axe que les hommes politiques
définissent leurs politiques de communication. bemunication politique est une analyse de

la réalité médiatique qui prend en compte un entemé fragments mythologiques de la

bande passante de l'actualité. Elle tente de s&jusur des cadres narratifs médiatisés
constituant les mobiles d’action des conduitesaesi

> DEBORD (G.), La société du spectacle, Paris, Gallimard, 1992

16 | E BON (G.), Psychologie des foules, Paris, PUF, 2003
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1°" Chapitre
La politique a travers

le prisme du récit

« Nombreux sont les récits du motide. L'actualité le démontre. Tous les jours, on
voit survenir des histoires, des rumeurs et dasatares qui définissent les politiques comme
des surfaces d’'investissement a travers lesquidlesnt réduits a leur portion congrue. Ces
informations alimentent notre quotidien et simplifi les responsables publics a des formules
« choc », des insultes ou a des traits d’espriisNéasuccession des événements redéfinit a
chaque fois les impressions sur les identitésigobs, les connaissances et les rapports de
forces.

Pour comprendre ces mécanismes, nous nous attaahsaisir les régles d’organisation du
récit. A partir de considérations générales quisiant a dire que le réel est littéraire»,
nous verrons que les sciences humaines se semwadtig grille de lecture pour décoder la
réalité sociale. Aprés avoir défini les ressortscdacept, nous montrons la place des récits
dans la vie publique médiatisée.

A) Considérations générales sur les récits

Avec l'idéologie scientiste, le récit a souvent d&monétisé. Il renvoyait a des principes
triviaux. Toutefois, il reste un vecteur de comnuation largement partagé dans les échanges
sociaux des espaces publics. A ce titre, il n’yua @couter les informations politiques pour
se convaincre que celles-ci sont des récits d’énéné composés de plus de sensationnalisme
gue de matiere rationnelle.

Pour saisir cette notion, nous proposons de reanirla théorie canonique du récit et le
« schéma actantiel » de Greimas. Nous verrons guephcept n'est pas si trivial qu’'on
pourrait le croire. Quelles que soient les histir@contées, elles sont toujours dynamisées
par les mémes mécanismes internes.

17 BARTHES (R), L’analyse structurale du récit, in CEuvres complétes, tome Il : 1974-1980, Paris, Le Seuil, 1995
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1) La place du récit en sciences humaines et soesl

Thierry Boude§®donne son interprétation sur la place du récit @enses humaines et
sociales. Avec le tournant narratif, il pense qedt une grille d’'interprétation qui a été
intériorisée par les chercheurs. Il explique cegtaipération au motif que le concept offre un
point de vue neuf sur la réalité des groupes sgci@utre le champ académique, T. Boudes
estime aussi que le monde de I'entreprise s’esi @nsparé de cette idée. Le rapprochement
entre le narratif et I'entreprise est devenue fbdsgour des raisons de diffusion et de gestion.
Il rend plus acceptable par les salariés les d#wssprises par la hiérarchie des entreprises.

Etymologiquement, mettre en récit c’esprendre ensemble. Ce champ notionnel est un
filet descriptif qui enserre autant 'ensemble dEsnents qui composent un espace social que
I'évolution des actions et des personnages danshigieire. Cette capacité aptendre
ensemble (a voir ensemble) est intéressante pour noteéttlle est une occasion d’avoir
un cadre global d’observation.

Selon N. Giroux et L. Marroquif®, les groupes sociaux vivent la contingence du raond
comme des aventures extraordinaires. Par contie, ces ruptures dans l'ordinaire du temps
appellent des histoires qui méritent d’étre racemtd®ar exemple, si I'on prend le cas des
entreprises, ces dernieres subissent inexorablelegnticissitudes du monde économique.
Selon les événements, ces tranches de temps ohagegénérent des histoires qui alimentent
limaginaire des groupes industriels : récits destructurations, récits de la réussite des
patrons, récits des employés modéles etc. Nomlwenixles récits dans les organisations qui
rappellent les événements de la vie du groupgaltscipent a forger les cadres sociaux de la
mémoire des entreprises. Leurs entrelacements @npoun filet narratif commun
contribuant a I'organisation de la cohésion sociale

Dans ce filet, on retrouve des moments fondateamsposés de personnages stylisés. Ces
derniers sont réputés pour leur talent d’avoir stomplir des épreuves. C’est parce que le
personnage a su réaliser une tache extraordimpiign récit est marquant et circule entre les
individus. C’est parce qu'un héros est doté de isdaoe peu commun qu'il rend un récit
intéressant.

Mais que le récit soit un récit économique ou ppli, il est toujours animé par la méme
structure interne. Il est systématiquement taprésentation d’'un événemenmettant en jeu
le monde de I'étre (des personnages), du fairéofaatteraction-conséquence), et de l'avoir
(réussite ou échec des actions des personnages).

* BOUDES (T.), Faut-il demander des contes au management stratégique ?, Xle Conférence de I’Association

Internationale de Management Stratégique, Paris, 2002. Lien : http://www.strategie-aims.com
% GIROUD (N.), MOROQUIN (L.), L'approche narrative des organisations, in Revue Francaise de Gestion,

N°159, Paris, 2005-2006
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Prenant appui sur les Formalistes russes et V.pPbreimas développe une théorie du
récit selon e schéma actanciel (cf. Infra). Ce schéma est une structure conmgosé
d’actants. Autrement dit, une histoire est unecstme dans laquelle on rencontre un sujet en
guéte d'un objet (le prince a la recherche de s&@sse), appuyé par des adjuvants (baguette
magique) et freiné par des opposants (les band®a). ailleurs, il introduit les figures
actancielles de destinateur (le Roi qui envoieriead@ en mission) et de destinataire (pour
donner un fils au Royaume).

Destinateur (émetteur) ——» Objet ——»  Destinataire (récep}e
Quéte
Adjuvant (aidant) ——» Sujet «— Opposant (adveeyai

Si I'on suit ce schéma, une campagne est compaaakiéstoire d’'un homme (le candidat =
le sujet) cherchant a obtenir un avantage conclietglfe pouvoir = I'objet de la quéte) via
des ressources (communicants, presse = adjuvarg)uhaenvironnement aléatoire (adversité
et actualité défavorable = les opposants). De mlete quéte du héros vers le pouvoir n'est
possible que dans la mesure ou un destinateure(lplg de gauche ou le peuple de droite)
envoie un candidat en mission au bénéfice d’'unrigsire (le progres social de la gauche ou
le progrés économique de la droite).

A cela, Greimas ajoute la notion d’épreuve. Leustde héros dépend étroitement des périls
que le combattant est en capacité de surmont@rvaincre sans péril on triomphe sans
gloire » (Corneille). Selon le sémioticien, le hérosideivun héros que parce qu’il est en
mesure de passer des « épreuves qualifiantes » |ésx primaires) puis des « épreuves
principales » (le résultat des suffrages) ainsi de « épreuves de glorification » (victoire de
I'élection).

Dans ce modéle, il ne faut pas confondre les &ctarec les acteurs. Les actants ne sont que
des positions au sein de la structure du schémaselldéfinissent par leurs relations. Par

120 propp (V), Morphologie du conte, Paris, Collection Point, 1970
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contre, les acteurs d’un récit peuvent se dépleiceoyager successivement au sein de toutes
les positions de la structure.

Plus tard, dans notre étude sur la médiatisatian rdenicipales, ce schéma apporte des
explications complémentaires. Mais avant, il convide développer d’autres considérations
générales sur le récit.

2) Le paradigme narratif : qu’est-ce qu’un récit ?

L’homme est a la fois unkomo logos» et un <homo narrans>. «<Homo logos», parce gu'il
est doué de raison. En fonction de ses intérétmnime met en place des méthodes
minimisant ses codts et maximisant ses gains gteindre des objectifs. Dans ce cadre, nous
sommes dans le paradigme déndividualisme méthodologique.

«Homo narrans», parce qu'anthropologiquement nous sommes des ée récits. Ces
derniers nous assurent d’entrer en contact avemuliess: «’as vu la derniére aux infos>?
Depuis les traditions orales, ils sont une substagai alimente nos conversations. lIs
favorisent la proximité et I'empathie

Au méme titre que kindividualisme méthodologique, 'intériorisation des récits d’autrui
forme un stock de connaissances disponibles qaianidous repérer dans la vie. Le stock de
connaissances desor dit» et des ®©n sait» est un ensemble de fragments narratifs qui
selon un processus intellectuel de synthese meé@nla définition de nos représentations
sociales.

En effet, mettre en rééit participe & former nos représentations socialedie€ci sont le
produit d’'une opération mentale d’agencement d’élé dispersés (fragments de sens) dans
une totalité cohérente (une histoire) qui donnesems moral, politique et esthétique. Si I'on
suit les préceptes de P. Ricceur, nous pensonsoquedut analyser les discours politiques et
la campagne comme une accumulation de récits diirdton. C’est-a-dire comme des
procédures de synthése entre des termes, des théeseson dit» et des on sait» (Cf.
Infra).

Par ailleurs, il existe des récits comiques, tragfj ironiques, moralistes et épiques. Ces
différents genres peuvent se métisser et formemumeles hybrides. Ce qu'il faut retenir,
c’est que la notion de genre joue sur la percepdiorsens de I'histoire comme le contexte
contamine le sens d’un texte. Il est un point d’age a partir duquel le lecteur définit des
extrapolations et des clefs de lecture a partircagories sémantiques récurrentes. Les
catégories sémantiques récurrentes d’'un genreceamne une toile de fond. Elles participent
a définir les intrigues, les identités et les adides personnages.

121 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Le Seuil, 1981
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D’autre part, si I'on prend la théorie canonique du récit, celle-ci est proche dumodeéle
actanciel». Dans cette version, le récit c’est du tempsurgaoi ? Parce qu'’il y a un début et
une fin. Entre les deux, on retrouve un développgns&ructuré et constitué de plusieurs
décors spatiaux dans lesquels l'identité des peesggs principaux (des bons et des
méchants) évolue en luttant.

De plus, le récit est une trame allant d’'une sitwmatnitiale (introduction) a une situation
finale (conclusion). Entre la situation initialeigst une situation en équilibre et la situation
finale qui est le retour vers une situation équildh) des « éléments perturbateurs » et
conflictuels viennent dynamiser le récit. Par exikemplans un thriller policier, I'élément
perturbateur, c’'est le crime. Ce conflit vient dgsi&brer I'ordre naturel. Il est I'élément
perturbateur par excellence. Il est le moteur klistbire. Il n'y a pas d’histoire sans conflit.

Par contre, lorsque le policier surmonte les émswn éelucidant le crime, il rééquilibre la
situation. Selon la nature de ses compétences i(daire et pouvoir-faire), ses qualités
d’enquéteur sont ensuite sanctionnées (jugementadtiation des lecteurs) sur la base de ses
performances. Autrement dit, les capacités du héoog définies a partir des résultats de
I'action. Ainsi, le héros est puni ou valorisé ay#as ou moins d’intensité. Si I'on reprend
'exemple du thriller, un policier est sanctionng fenction de son brio a avoir su ou pas,
trouver le criminel avec, plus ou moins, d’effidéciBref, la rétribution identitaire est
graduelle. Elle dépend de la mesure de I'exploit.

En ce qui concerne l'intrigue d’'un récit, celleast une question (nouement) qui cherche
progressivement (le dénouement) sa réponde cennais la derniére ? C’est I'histoire de...
parti pour....Quand soudain...Et enfin»..Elle est un probléme qui veut étre résolu. Qlest
sujet a la recherche de son objet ! Cette quétentda curiosité du lecteur-spectateur.

Par exemple, dans le récit d'une campagne médatisé question qui tient en haleine
l'auditeur est «qui va prendre le pouvoir » ? Raelle action et par quelle épreuve
surmontée? Qui est le plus apte, le plus habilglis malin ? Selon, la succession des
séquences d’actions politiques des personnagelecion médiatique génere un sentiment
de pro-fluence. Cette progression mediatique aemapétition fait émerger un climat narratif
autour des «coups» et des «contrecoups » (l@tisanmédiatique graduelle des
performances).

Dans le périple électoral, les actions des héros jsgées en fonction de leur parcours. Ce
parcours affirme ou infirme une réputation et degacités. Il est un processus de
transformation identitaire. En effet, entre le débula fin d’'une campagne, les sondages et
les commentaires redéfinissent I'identité des @némreeurs de la morale publique. Pourquoi ?
Parce qu’en fonction des cadres narratifs reteandes journalistes pour désigner et évaluer
la réalisation des actions (« les coups », les ingstles discours, les petites phrases etc.) la
réputation des hommes change. Les causes de cgechant résident dans les moments forts
qui sensibilisent les logiques esthétiques des aségiouacs, lapsus, dérapages, flops, gaffes
etc.). Les récits ou la grande histoire ne somtiéiment que le reflet du changement de la vie.
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Ces «scoops» de l'irrationnel cassent la routine et les gitues d’équilibre. lls interpellent.
Par réaction, ils créent de l'audimat et remplisdentiroir-caisse des médias. Quant aux
politiques, ils sondent les opportunités et lestradnmtes de ces temps forts et ajustent des
fenétres de tir (évaluation-action-rétribution) patigmatiser I'adversaire ou se protéger de
ses attaques.

On admettra que les trains qui arrivent a I'heungtéressent personne. Dans ce cas, il n'y a
aucun conflit, aucune intrigue, aucun exploit. DeEsssmédias, kopposition entre le bien et

le mal®?» est le moteur des récits médiatiques. Plongé Bargence du bouclage, ils sont
contraints de romancer le réel via des raccouigatifs. Pour cela, il ne faut pas que le récit
soit trop compliqué. Au contraire, une bonne hist@st une histoire simple, faite de bien et
de mal, touchant I'’émotion et dont la fin préfiguree morale.

B) La place des récits dans la vie politique

Selon Marc List?® les médias sont : une fabuleuse usine & mythes. Les journalistes
mythifient les sujets qu’ils traitent Bien que réducteurs, ils participent a la faboakadu
monde, ils donnent du sens aux évenements. llenenutévisible I'imprévisible et intégrent
dans le désordre de la tragédie humaine un ordratifeorganisé. Mais leurs contraintes
sociales leurs imposent de réduire la réalité ipolkt (Cf.supradans la partie consacrée a la
sociologie des journalistes).

A cause de la largesse de leurs auditoires, lesamédricaturent” le jeu partisan selon des
logiques manichéennes : la droite contre la gauleheadical contre le modéré, le libéral
contre I'étatiste, le gentil contre le méchant,pletit contre le grand. La définition des
personnages publics peut aussi s’effectuer surspeca de leur caractere ou de leur capital
politique. Mais aussi sur une mesure de leur paajetncore sur la popularité de leur étiquette
partisane. La liste est longue des éléements qusseld, différencient ou évoquent les
dirigeants publics. Mais en général cette listeedéipde la polyphonie de I'actualité.

Avec Bakhtiné®®> on définit cette polyphonie politique médiatisg@mme : «cetteliberté
fantastique des voix qui frappe le lecteurDans ce concert de voix dans lequel personne ne
domine complétement les autres voix, ’'homme ppligi se récite lui-méme autant qu'il est
récité par les autres. Il est pris dans ce filetaid ou I'on écrit sur lui autant qu'il écrit sur
lui-méme et sur autrui. Par médias interposés, whae voit, se guette. L’ensemble est un

122 1715 (M.), Pour une analyse narratologique de I'information télévisée, in Quaderni, N°74, Paris, 2010

122 SERVAIS (C.), De la structure au lecteur et du code a la fiction : une bréve histoire du “récit d’information’,
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magma d’'images qui s’intercale entre les électetites politiques. C’est un spectacle dans
lequel les responsables publics sont des congingctimédiatiques négociées par des
commentaires interprétant leurs performances.

Selon une intuition nietzschéenne commentée par-Bamo Renart® il semblerait qu’
«avec trois petites anecdotes, on peut faire lerpart’'un homme». C’est également vrai en
politique. Les ragots et les anecdotes font ou rdéfes carrieres des hommes. Dans la
succession des récits de la médiatisation politiGsigarticipent a construirela distribution
sociale de la reconnaissartéé»

1) La médiatisation politique comme succession décits

Traditionnellement, la science politique analyse ééections sous I'angle programmatique.
Elle retient la dimension rationnelle des projatdes discours. Selon un contexte d’ensemble,
elle étudie I'enchainement des arguments, le gtyle ton des productions discursives pour
exprimer divers points du vue sous-jacents.

Cela dit, chercher a comprendre les schémas rafi®nic’est bien. Cependant, c’est
insuffisant : «si I'on se focalise sur la typologie raisonnée deguments dans les discours
politiques de campagne, la déception guette. Sidtoerche la cohérence, la consistance et la
puissance argumentative des discours, on finit gdesent par constater l'incohérence,
inconsistance, et la faiblesse argumentative tteua s’en plaindre amerement et proférer
guelques considérations désabusées sur la montizeddgnagogie et la crise de la politique.
Et 'on ne se demande pas assez pourquoi les carsdifbnt 'impasse sur I'argumentation
rationnelle quand ils parlent pour gagrié®>. Désormais, la seule rationalité ne compte plus.
En effet, les dirigeants prennent davantage en t®rgp dimension émotionnelle de la
succession des récits téléviséeBaire de la politique, c’est faire de la téléviston».

Cette succession est comparable aux épreuves goerdtrouve dans les contes russes
analysés par Vladimir Propp. Dans ces contes, seiteession de moments composent la
«morphologie structuraf€®» du conte. C’est une sorte de squelette. Un toutposen de
parties.

126 RENARD (J.B.), La construction de I'image des hommes politiques par le folklore narratif. Anecdotes,
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Si une campagne politique est un tout (un speqtadepose de parties (des séquences
médiatique), ces derniéres s’incarnent dans depstanarqués par : les dérapages verbaux,
les scoops politiques, les accrocs de parcoursLatsuccession de ces parties participe a
construire la «anorphologie structurale globaledu récit de campagne.

Selon R. Barthég!, 'analyse d’un récit doit se cantonner & faire analyse interne du texte.
Elle ne doit pas se préoccuper du contexte exténkeu texte (biographie de l'auteur,
influences culturelles etc.). Le point de vue duitaliste estime que le texte est une entité
autonome. Une entité avec une organisation inteongposée de parties ou chacune d’entre-
elle n'est définissable que par les relations d&ance ou d’opposition qu’elle entretien
avec les autres. Cet ensemble de relations forraestuacture (un tout) ou chaque élément ne
prend son sens que dans les relations avec lesaliéments.

Ainsi, une élection est composée d'un ensembleédésr médiatiques qui charpentent le
déroulement d’'une campagne. Mais ces récits dim&bion ont la caracteristique d’apparaitre
pour disparaitre le lendemain. Notre époque estjnéar par des histoires produites en flux
tendu. Hier, le tsunami, aujourd’hui, une criseafiniére, demain le crash d’'un avion et des
victimes. Les réactions a ces évenements sonédetions de stupéfaction partagée.

Le recul nécessaire s’efface au profit d'une instaéité. Des impressions collectives
émergentde « l'accélération de la diffusion instantanée deniaion »(Paul Virilio). Cette
accélération chamboule nos représentations. Elles mend incapable de synthétiser les
mouvements sociaux avec leurs cortéges de mortgrisdes et de sports. Des lors, les
hommes politiqgues et les communicants n’ont pastBachoix que de se mettre au diapason
des vibrations collectives de l'instant. lls caléirs positionnements sur la bande passante.
En adoptant le code narratif des médias, ils rahtea syntonie avec l'archipel des récits
d’'informations suivis par les spasmes collectifstés en boucle.

M. Maffesoli pense que I'époque de la raison tribamte est terminée. Actuellement,
’hédonisme tend a contaminer 'ensemble de la sodeiale : «Dans la vie sociale, une

nouvelle donne s’'impose. Le temps n’est plus &taiction rationnelle, il est a la séduction
emotionnelle. C’est bien de cela dont il s’agitsders que la difference des positions
politiques s’exprime moins dans l'exposé prograngou@ que dans leur clinquante

théatralisation. C’est cela qui caractérise le netades figures charismatiques qui, au plus
proche de I'étymologie du terme, favorisent la e#t®, suscitent le désir de coller a
l'autre *%. Selon ce sociologue, notre époque a transfitungolitique. Ce changement
affecte les pratiques politiques.

Dans la méme veine, C. Salntdhestime assister depuis le 11 septembre 2001 inflaion
narrative. S’appuyant sur Baudrilla*d il émet I'idée que des événements de I'actualité ont
cessé d'étre en greve ke systeme médiatique global s’emballe. Une Inoielide données

131 BARTHES (R), L’analyse structurale du récit, in CEuvres compléetes, tome Ill : 1974-1980, Paris, Le Seuil, 1995
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brouille la perception de I'ordre des choses. llrésulte une culture relativiste et un doute
généralisé sur le sens du monde, doute entretanlegailliers de récits contradictoires sur
la définition de la réalité. Ce n’est pas tant tmenanipulation soit devenue la norme ni que
la vérité soit entierement exclue, mais c’est ladifférenciation qui pose probleme.

Le résultat est un effondrement de la confianceorag&e aux élites. Les citoyens ne
comprennent plus le langage de la complexité méinde Ce langage se démonétise. Par
réaction, le sommet tente d’attirer I'attentionsdebase par des cadres de perception intégrant
les moments les plus forts de I'actualité. Il seandit que les citoyens vivent I'actualité
politique comme une série de feuilletons a rebaigent.

2) Une campagne est un récit

Lorsqu’on écoute les responsables publics en camepagn peut faire I'hypothése qu’ils
racontent une histoire intégrant les récits d’'infation du moment. Selon un processus de
synthese, les discours politiques rapatrient désé@hts de langage qui font la « Une » des
journaux. Nous estimons que l'actualité alimentdel@que du raisonnement des acteurs
publics comme celui des différents espaces pulplidsiques sous perfusion des themes et
des cadrages de I'agenda des médias.

Par ailleurs, une campagne est un moment si&rghauffe symbolique Elle est constituée
de beaucoup de mots et de querelles. Les analysks €ommentaires des instituts de
sondage s’empilent les uns derriére les autress Parwapharnaiim symbolique, il ne faut pas
croire que la majorité des électeurs soient en reedeltout comprendre. La vitesse du jeu les
met dans I'impossibilité de tout voir et de touissa Le peuple est-il intelligent ? Cette
problématique est éternelle, elle nourrit les cordrses entre les tenants de la démocratie
directe et ceux de la démocratie représentative.

Par contre, ce qui est sdr, c'est que l'attenti@pytaire est touchée par les moments
dramatiques et les séquences fortes de l'actuéliéd. séquences peuvent s’apparenter aux
différentes phases d’'une communication électorafgrélée. Selon leur agenda, les acteurs
publics s’organisent pour réaliser des tribunes, dsites de terrain et des meetings. Ces
procédures routinieres scandent le rythme médmtides candidats. Dans ce cadre, les
communicants tentent d’écrire le meilleur scéngocutant pour leur « champion ». Mais
aussi pour des électeurs et les journalistes di@ndront une phrase, un slogan, un theme.
L’enjeu est de marquer le coup par une impresséméigle et forte.

Toutefois, dans cette histoire écrite par les comoaunts, tout est réalisé pour éviter les
mauvaises surprises. Mais les observateurs le sakdorce de vivre dans une société des
médias, ils ont développé une culture de la résista la communication politique. lls sont
devenus des sceptiques avisés lIs lisent entre les lignes. lls ne sont pagedudu jeu qui se

trame. C’est la raison pour laquelle, ils préferesg moments ou la communication est
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incontrélée. Ces moments sont des félures d’autiigntlans un monde politique dont on sait
gue I'apparence est traditionnellement calibrémoatrolée.

Par exemple, un gouac» de campagne est une breche qui fait lever ¢éa Ete donne des
indices de crédit ou de discrédit sur les dirigeagtt nourrissent des conversations. Ces
bréches reconstruisentlac distribution sociale de la reconnaissaneePar conséquent, ces
messages incontr6lés font saillance. Tout se paesame si les citoyens vivaient les
dérapages des hommes publics comme une épreuvernw@mtf ou infirmant leurs
performances : 8'il n'est pas capable de gérer son image, comnmmnit-il gérer le
pouUVOIr ».

Comme dans un bon roman, ces temps forts sontedesrmements de situation dont les
citoyens se délectent dans la mesure ou ils déjdesdispositifs de contrdle du sens imposés
par les communicants. Comme dirait R. BartfresdansLe plaisir du texte,c’est
limprévisible en rupture avec la routine d’'uneusation qui engendre une jouissance relative
du récepteur. Ce faisant, I'accident des parcougdiatiques capture notre attention! Il se
passe quelque chose sur la scéne. Il y a dissorcagodive (Festinger). On veut connaitre la
fin de I'histoire...

Ne peut-on pas dire que ces crises momentanéasigent a structurer la morphologie
structurale »du récit de campagne ? Ne peut-on pas dire quenaéendus concourent a
redéfinir les cadres narratifs des médias ? Nopetesons car ils sont des ressources de sens
sur lesquelles les journalistes s’appuient pourrrfioudes réductions interprétatives aux
lecteurs. Ces réductions s’apparentent la plupatéchps a des couples d’opposition : I'élu de
terrain contre I'élu national, 'lhomme de convicticontre le pragmatique, le changement
contre la continuité, 'lhomme contre la femme,Uatice contre I'efficacite, le prudent contre
'audacieux etc.

Selon la configuration médiatique des rapports ateef, la classe politique prend acte des
marqueurs de sens identitaires choisis par lesasdmiur les transformer ou les conserver. A
'aide des sondages et des interprétations donmesamdle s’ajuste et calibre ses réponses
selon le degré des inquiétudes et des attentes.

Quant aux« spectateurs sourds et assis derriere la rangés»assistent a une polyphonie
littéraire dans laquelle se construit une intrigueour de personnalités atypiques qui luttent
pour le pouvoir. lIs lisent une histoire. Au filglsurprises et des meetings, ils décodent plus
ou moins bien les commentaires des mouvements aggnibn. Puis survient une autre
séquence avec d’autres réactions. Une autre ietrsgunoue. Des questions apparaissent et
'ensemble constitue un autre palimpseste de seésader.

3% BARTHES (R.), Le plaisir du texte, Paris, Seuil, 1973
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3) Une élection est un palimpseste

Une élection est un réseau de textes. Des textesaifrontent, s’entrecroisent et s'ignorent.
Cette trame est composée des commentaires d’évétendes interviews, des déclarations
d’investiture, des émissions de télévision, destimge des présentations de projets etc.
Toutes ces phrases forment un canevas de croyantegérieur duquel circule le sens
dominant des situations politiques. A charge auxroonicants d’identifier dans ce concert
de voix, si le sens dominant s'impose ou pas, coomaetvidence.

Mais que signifie parler dans ce palimpseste ? ©patle pas a n'importe qui, sur n'importe
qguoi, n'importe ou ! Parler suppose de suivre ke politique en intériorisant ses phases
incontournables, son &re enchevétré et ses contraintes. Ces dernieres peuvent-étre les
rituels de l'assistance, les tabous sociaux et sieguts des locuteurs. Pour reprendre
Foucault : «oute société organise, controle et administre ladpction matérielle des
discours.»™®.

Par conséquent, prendre la parole dans les méstiasugours le foyer de peurs, de dangers et
d’enjeux de pouvoir. Sans toujours les saisir elaint, I'orateur les devine. Il n'a pas
d’autres choix que de s’inscrire dans des logigleedomination, de blessure, de docilité et de
manipulation. En lui-méme, l'orateur est un chad$n bouillonnement de forces
contradictoires. S'il est gorgé d'intuitions paradtes, c'est parce gu'il est a I'image du
palimpseste du monde politique. Son fort intériestrun champ de bataille qui doit affronter
les autres, leurs regards et leurs «sourires »is Mson réve anthropologique
d’accomplissement le pousse a accueillir et a tarece chaos. L'éclat d’un bon discours en
dépend. Nous devons assumer de porter en soi un chaos, gmmaucher d’'une étoile qui
danse» (Nietzsche). En derniere instance, le publiclesteul juge des vertus dansantes du
discours. Il est le seul juge du statut d’ceuvretdla discours.

Ainsi, tout locuteur est habité par les émotionkegtistoires d’autrui. C’est autrui qui souffle
les paroles a l'orateur. C’est autrui la muse ir@pgce. Dans ce principe dialogique,
I'émetteur est pénétré des intentions des réceptdugr choix du lexique et de la syntaxe
découlent donc d'une prise en considération duanivie langue de I'assistance. Dés lors, la
parole politigue a pour structure I'anticipatiorud’ ensemble de répliques et de narrations.
Dans la téte du rhétoricien s’intériorise ce pabkegie de connaissances. Il a pour devoir
d’internaliser la polyphonie du jeu politique.

Au sens de Bakhtirt&, la polyphonie peut étre vue comme la représematiun ensemble

de personnages dans les romans. Dans ces detegepersonnages possedent un langage
propre, une dignité, un style ainsi qu'une consmedotée d'une singularité. Malgré la
singularité de chacun, tous sont réunis autour ed’uinrigue centrale, sans pour autant se
confondre avec elle.

3¢ FOUCAULT (M.), L’ordre du discours, Paris, Gallimard, 1971

DESSINGUE (A.), « Polyphonisme, de Bakhtine a Ricceur », atelier de théorie littéraire, 2007.
Lien : http://www.fabula.org
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Dans ce concert de voix, chacun possede un tonrmdegres de dire, un jargon, un age. Mais
aussi un corps, une voix, un deébit, une intonatides gestes. Bref, un mode d'étre et
d’apparaitre au monde que tout le monde voit etngente. La bande passante de I'actualité
politique est une tres§& de récepteurs et d’émetteurs qui communiquentawton suijet.
Cette tresse est un réseau de personnages dispiregents, complices, a I'affat. L’écoute est
générale mais brisée, réfracté€ ».

C’est sous ce flot de commentaires de la vie ppidi que les entrepreneurs de la morale
publigue exécutent un ensemble d’épreuves décigpioesleur crédibilité. Ces épreuves sont
autant de rites de passages que les élus se dal\amtbmplir avec exemplarité. Selon la

gualité des prestations, les commentaires attribdenbonnes ou de mauvaises notes aux
acteurs publics.

A leur tour, ceux qui sont évalués puiseront dangdlimpseste de ces commentaires des
arguments pour réajuster, minimiser ou maximiser leonduite. lls s’adaptent via une
démarche incrémentaliste. Ainsi, le métier poliigest une instrumentalisation de textes
contre d’autres textes. Dans cet affrontement,pl@giques ménagent leur crédibilité en
manageant les désirs et les passions de I'électorat

4) La gestion des passions sociales par des récits

«Les mouvements d’antipathie, de sympathie et d'driggd’ enthousiasme et la détestation,
la colere, l'indifférence ou le mépris, I'adoratiaru I'exécration, tels sont quelgues uns des
sentiments qui s’expriment dans une élecfibn Les auteurs ajoutent Aux torrents de
signes répondent des vagues d’affects et d’émotjansirculent parmi les électeurs, créant
le climat passionnel des grandes campagnes, quangll est considéré comme sérieux par
chacun. La tension est créée par I'accumulationlaleharge émotionnelle combinée a la
connaissance précise de la date ou la décharge &ata dans la catharsis de la soirée
électorale». Dans ce commentaire, on note que la chargeivée I'opinion dépend autant
de la programmation des rendez-vous politiquesdgganformations qui font I'actualité.

Selon la tension dramatique créée par 'agendaulugs entrepreneurs de la morale publique
entrent en résonance avec les passions vécuesla#suss. Pour passer de I'émotion

médiatique a la passion politique, ils operent siggheses narratives incluant les récits de
lactualité, leur vie intime et les représentatiasninantes des récepteurs. Par ce biais, ils
rendent possible la concordance de la discordansedont la mise en scene vise un enjeu de

3% En bas latin, le mot texte, vient de textus qui signifie tissu ou trame.

BARTHES (R.), S /Z, Paris, Le Seuil, Coll Points, 1976
BERTRAND (D.), DEZE (A.), MISSIKA (J.L.), Parler pour gagner. Sémiotique des discours de la campagne
présidentielle 2007, Paris, Ed. Les presses de sciences Po, 2007
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credibilité. Une crédibilité dépendant d’'une multjpé de facettes fonctionnant comme
autant de marqueurs de sens identificatoires.

«Les discours des candidats se décomposent en utigdudeu de facettes, d’émotions,
d’'instances et d’instantfavec lesquelles]e citoyen construit le récit polyphonique de la
campagne et voit son identité démultipliée, fragieen autant de figures de soi, d’émotions
et d’envies d’expérimenter une humeur ou une pestluiopinion devient davantage une
expression de soi qu’une délibération avec autillie n’a pas besoin d’étre argumentée ou
critiquée, puisqu’elle exprime un état d’ame et non jugement a confronter et a
négociet*! ». En miroir avec les subjectivités des citoydes responsables publics tendent &
effacer les concepts intellectuels au profit dedigement qui choque ou de la souffrance qui

apitoie. L’émotion est devenue un marqueur desidatutes.

Ainsi, un candidat combine les marqueurs lourdsaeéputation (un passé, des idées, un
terroir, des amitiés, une famille partisane) eramut’atouts rentrant en syntonie avec les
émotions du moment. Selon Jean-Claude Sertféares citoyens aiment savoir que:

« Laurent Fabius roule en moto et aime les carottg®es, que Jean-Pierre Raffarin est un
fan de Johnny Hallyday ou que Nicolas Sarkozy guatiintensément la course a pied et le
vélo. Ces informations [...] rendent les hommes ipolis plus familiers du commun des

mortels».

En conséquence, les candidats tentent d’'occupepatdsons narratives personnalisantes. lls
cherchent a se démarquer pour étre plus proclsagtillsent des fragments de sens tels que la
physionomie, « le look » ou la position socialee€t’pour eux une facon d’exhiber des états
d’ame pour modifier les états d’ame des électebénéeralement, ses états d’ame peuvent étre
des souvenirs qui touchent (récits d’enfance),simple confidence, l'itinéraire personnel ou
de véritables confessions. En se déshabillanpdésques passent aux aveux.

Selon le théoricien du désir, Jacques PilffarcLes citoyens vivent les hommes politiques
comme des personnages de feuilleton. Une régleske de I'écriture d’un feuilleton télé est
d’attribuer aux personnages un caractére simpleaistant auquel vous devez vous tenir.
L'image d’un homme public obéit a la méme regles tigoyens lui attribuent, consciemment
Ou inconsciemment, un caractere.

Accentuer des qualités (telles que la chaleur,rtxigite), gommer les défauts (froideur)
voire les transformer en ressources (par exempie homme froid peut se transformer en
homme prudent. Un homme au dérapage verbal frégurehbmme au franc parler) sont des
pratigues de communicants qui estiment que I'egpég sensible prime, non seulement sur le
traitement des themes, mais aussi sur leur séteetiteur hiérarchisation. L’enjeu central est
d’entrer en résonnance avec le spasme émotionrmllidue de « ’lhomme sans qualité »

1“1 BERTRAND (D.), DEZE (A.), MISSIKA (J.L.), Parler pour gagner. Sémiotique des discours de la campagne

présidentielle 2007, Paris, Ed. Les presses de sciences Po, 2007

%2 SERGEANT (J.C), Entre transgression et consentement, le traitement des personnalités politiques par les
médias : le cas britannique, in Le Temps des Médias N° 10, Editions Nouveau Monde, Paris, 2008

3 pILHAN (J.), Lécriture médiatique, in Le Débat, N° 87, Novembre-Décembre, Paris, 1995
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caractéristique de la politique compassionnelléorSkes corteges de morts a la télévision, les
dirigeants publics n'ont pas d’autres choix quecdmpatir et de se solidariser au motif que,
s'ils ne le font pas, ils apparaissent comme inbéeset indifférents.

Cependant I'exercice est périlleux. Pour existediatéquement, il faut donc compatir mais

sans se laisser absorber par I'évenement ni parhitrcourir aprés. Dans le cas, ou les
journalistes sentent la récupération, les commegajui s’en suivent peuvent dénoncer le
«coup de pub». Une bonne stratégie est celle qui ne se vaitar conséquent, il est de bon
ton pour les politiques de dire qu’ils n'ont pasabmseiller en communication. Surtout chez
les socialistes. A propos de son activité, J. Rilthgait qu’il pratiquait un métier qui n’existe

pas. De son vivant, nous ne comprenions pas uleeasdertion. Aujourd’hui, on comprend

mieux !

Par ailleurs, on rappelle que dans les médiasi$lgemt les récits victimaires. Les passions de
la victime, du déclin et des inégalités sont cedres d’évaluation qui composent le décor de
cette politique compassionnelle. Tout I'enjeu, ptag €élus, est de s’attacher les lauriers du
«monopole du ccewr. En tant que protecteur, ils ont I'impératif t8ysique de dénoncer et
de résoudre la tragédie du monde par des effemmoies. Ces dernieres suffisent puisque
I'électeur sera le lendemain occupé par un autasrap médiatique qui effacera celui de la
veille. Cette instabilité émotionnelle conditiorlaevolatilité électorale et interdit de traiter les
sujets abstraits et I'applicabilité des projets casdidats

D. Bertrand not€"”: «Les ressorts affectifs mobilisfgans les campagnesbnt la pitié et la
peur ; pitié pour celui qui souffre, et peur quéacee m’arrive. Quand on passe de la critique
des inégalités sociales a la description de la sante sociale, on ne passe pas seulement de
'analyse au vécu, de I'expertise a I'expérience,allectif a l'individuel, on passe aussi de
l'intelligible au sensible, on se place dans lagmective de celui qui souffre, on entre dans la
politique compassionnelbe.

En partant de ce constant, la stratégie émotiomrals élus occupe toutes les positions
affectives possibles. Des discours en passant theits €'annonces, les récits de campagne
sont le reflet d’une juxtaposition d’'un ensemblérdobtions que le savoir faire de I'orateur fait
tenir ensemble. La mise en scene de la crédibiligét plausible que parce que I'orateur
montre qu’il comprend les désirs et les aspiratidoge France qui soufre. Dire les émotions
et les énumérer, tel est le programme.

Traditionnellement, il y a trois passions politiguginimales qui médiatisent les peuples et
les responsables. Il y a la peur (du chémage, idsélurité etc.). Face a cette passion, les
dirigeants se positionnent comme des protecteuigaat des images de sécurité. Dans ce
registre, la droite est coutumiére de l'usage depassions (peur de I'immigration et de la
délinquance). Ensuite, il y a l'avidité des masseshaitant s’enrichir. Pour répondre a ce
besoin, les élus font des promesses économiquesexXeaple, la gauche exploite cette
passion en disant qu’elle veut prendre aux riclmg plonner aux pauvres. Enfin, il y a la

4 BERTRAND (D.), DEZE (A.), MISSIKA (J.L.), Parler pour gagner. Sémiotique des discours de la campagne

présidentielle 2007, Paris, Ed. Les Presses de Science Po, 2007
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fierté et la recherche de gloire. On retrouve cpéesion lorsque les dirigeants de tous bords
excitent les sentiments d’appartenance (au tamit@ I'histoire, a une identité commune
etc.).
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2eme

Chapitre

De la méthode a la problematique

Notre problématique est double. D’'une part, on ag@ahcomprendre comment le
socialiste P. Cohen a construit un positionnemerd\éers une histoire. D’autre part, on veut
rendre compte des cadres médiatiques qui ont pgéésen candidature. Autrement dit,
comment la presse locale a parler du socialistbuanaire sortant. Quel a été le traitement
meédiatique de la parole politique ? Sur quel toaveic quels récits les médias ont présenteé les
municipales toulousaines ?

Jusqu’a présent, le concept de récit a guidé lgrpssion du raisonnement. Sous l'angle
philosophique de P. Ricceur, nous souhaiterionsspioure le méme chemin. Cet auteur a
beaucoup écrit sur ce concept. Il fait autorité namratologie. C’est pour cela que notre
meéthodologie s’appuie sdremps et Récigon ceuvre majeuCet ouvrage nous a permis de
comprendre la notion de mise en récit. C’est quelitia en récit des éveénements ?

A) Le cadre théorique du récit selon Paul Ricceur

D'emblée, prenons quelques précautidgremps et R&¢P estoeuvre dans laquelle 'auteur a
développé un savoir sur la maniére d’écrire lesatians et I'Histoire. Selon lui, écrire des
fictions ou I'Histoire releve des quasi-mémes mérars d’agencement.

Ici on n'entend pas proposer une synthese complésetrois tomes. D’une part, l'auteur
appartient a une longue tradition herméneutiqué dom’est pas spécialiste. D’autre part, P.
Ricceur a une vaste érudition. Son style d’écriegeimagé. Ciselé. Ses connaissances sont
prolixes et difficiles d’acces. Son niveau d’absti@n fonctionne en réseau (en dentelle) avec
des auteurs comme V. Woolf et M. Proust ainsi quéHkidegger en passant par H. Husserl,
St Augustin et Aristote.

%> RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Le Seuil, 1981
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Cependant, apres avoir « lu », résumé et arlastéois tomes, nous avons tenté de mobiliser
trois concepts : celui daise en intrigu€mise en récit), la question dempset la théorie de
la triple Mimésis

Respectivement, chaque principe correspond a laémanont les individus agencent de
information dans un récit (mise en intrigue). §aestion du temps concerne les évenements
méritant d’étre racontés et leur influence danwmitse en récit des situations. Enfin, la théorie
de latriple Mimésisa contribué a quadriller notre regard sur les @ipales en trois temps.

1) Le récit, c’est du temps

Le récit, c’est du temps ! Un récit a un commenaamen développement et une fin. Comme

le temps démocratique, le récit est une durée bgraédes frontiéres a l'intérieure desquelles

on retrouve des instants, eux-mémes divisibles Enominstants. Dans une élection, cette

succession d’instants s’apparente soit a des imagésa des événements, soit a des actions
humaines ou soit a une succession d’épisodes. t@ession des instants forme un tempo.

Une sorte d’ambiance qui dynamise I'histoire paxpression de sentiments (temps long /

monotonie, temps accéléré / passion, relachemeéptt).

L'étude de la chronologie des temps politiques slmst reperes de connaissance. lls sont des
« éléments significatifs pertinent8» & retenir On les retrouve comme des pépites dans les
discours politiquedls refletent le mouvement des représentations ati@dies vécues par les
électeurs.

De plus, il n'y a pas de récit sans langage. Orgeminent, ce dernier est composé d’'un
ensemble de signes configurés selon des reglesodews et des symboles. Le récit est donc
traversé par du temps visible a travers son exipresangagiere réglée sur le tissu des normes
et des symbolesc Le récit est le refuge du temffs> dans la mesure ou le déroulement du
langage dans une histoire est comparable a laefléahiemps qui avance.

Par ailleurs, le récit dessine >toujours« les traits de I'expérience temporelle humditfe.

« Ces traits »sont systématiquement des éléments exprimant hiaome des hommes et leurs
espérances. Le temps organisé en récit est toujenmession de représentations mentales
passées (la mémoire) et futures (espérances). fEf) eh raconte toujours une histoire en
fonction de ce qui s’est déja passé. Et dans urspeetive performative, on raconte toujours
une histoire a quelqu’un, pour le faire croire, fiaire faire, ou le faire penser (Austin). Une
histoire a toujours une visée. Un but, un futur.

C’est pour celaju’il faut saisir I'expression destraits de I'expérience temporelle humaine »
comme une synthéese intellectuelle composée dimgmessées (archives mentales) et

8 MUCCHIELLI (A.), L'art d'influencer, Paris, Colin, 2000

RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Le Seuil, 1981
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d'images futures (horizon d’attente, promesses)ecAVexemple de la récitation, nous
montrerons plus bas que le temps récité des métides la politique est toujours la fusion du
champ de I'expérience et de I'horizon des attentes.

Mais on peut dire déja que les récits du jeu ppléi sont des grappes déraits » organises
dans des ensembles cohérents. Ces grappes deiéexggéhumaine résument notre existence
et donnent des lecons de vie. Ces synthéses senindgens de convertirle temps non
maitrisé de la vie dans le temps maitrisé d'un erdymboliqu¥®. L'ordre symbolique,
c’est I'histoire.

Si I'on prend les anecdotes, celle-ci donnent up<@un ordre intelligible) au temps qui n’en
a pas (a l'absurdité du temps passé) puisqu’iltmiss. Le temps est une entité qui ne se
touche pas, qui ne se voit pas. Dés lors, ces atedendent visible I'invisible. Bref, le
temps, c’est des images articulés a du narratitebgs vécu ou celui qui nous reste a vivre,
est un ensemble d'images qui sont la, a dispositMabilisables a tout moment. Elles
circulent comme de 'eau dans nos tétes. Ellergéaient dans des récits ou s’évapore dans
I'oubli ou ressurgissent dans I'espoir. Elles séamgent.

S’interrogeant sur I'existence philosophique du PenP. Ricceur convoque a la barre de ce
grand débat la théorie du triple présent de Sauguhtin, pour conclure que le temps existe
parce qu'on en parle. le récit est le gardien du terp®». Il restitue I'articulation «lu
temps des ames dans le temps du niéhde

Par ailleurs, si le récit est dutransitoire incarné>» par du langage, ce dernier ne peut pas
ne pas représenter une époque, une génératios etsdants forts, renvoyant a des termes et
des themes, des pratiques et des représentatemactons et des interactions. Le temps qui
mérite d’étre raconté est donc un ensemble de fatgrde sens éparpillés (déja lus, vus et
entendus). Ces fragments de sens vécus ou tsaiis«de I'expérience humaine sont des
abrégés de souvenirs et d’aspirations (cartes hesntzartes postales, cadre de la mémoire)
gue l'on peut sélectionner et combiner a volonté&rpoonstruire une histoire a visée
performative.

Par exemple, les interpretes du passé comme lesiéis, les journalistes ou les politiciens,
font un usage régulier du temps vécu des hommesavkrs les récits qu’ils nous racontent,
ils mobilisent en permanence des fragments de deme période avec ses termes et ses
themes, ses moments, ses acteurs ainsi que lelesedds <«€léments significatifs
pertinents ».lls font des choix, ils sélectionnent et combinéed différents d¢raits de
'expérience humaine.»Ainsi, il y a mille et une fagons de restitudristoire. Tout dépend
des types de liaisons entre lefraits temporels »ehoisis Par conséquent, écrire I'histoire,
n'est que le produit de I'imagination des interpeetiu passé, qui a 'ombre d’'une stratégie,
agencent des fragments historiques dans un systémeprésentation.

49 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Le Seuil, 1981

10 pid.
B pid.
12 1pid.
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De la méme facon, raconter notre vie dépend desits » et d'images incontournables que
nous avons vécu et que 'on raconte tantét commog @ntdét comme cela. Tout dépend de
notre age (de la mémoire), de nos ambitions (Ipgragces) et des impératifs sociaux de
l'auditoire que I'on tente de convainciBout dépend de I'agencement des fragments de sens
dans la maniere de configurer nos vies. Finalemerd, élection médiatisée, c’est la méme
chose. Il y a des impressions (des fragments d® seinsautent aux yeux. Selon les créneaux
interprétatifs, elles sont le produit d’un ensemdflevénements associés par des journalistes
(agencement de traits de I'action humaine danséab#s d’information).

Egalement, en s’appuyant sur la théoridriple présentde Saint Augustin, P. Ricceur pense
les récits du temps comme des constructions mentaédon lui, les récits du passeé et du futur
sont toujours insérés dans un éternel présentt &smbre du présent que I'on fait ressurgir
le passé (puisqu’il n’est plus) et que I'on tradtefutur (qui n’est pas encore).

Si le présent vécu est composeé tout a la fois daairés et de promesses, ne peut-on pas dire
gue le temps d’'une élection est une sélection deesors brumeux (un bilan politique par
exemple) combinés a des projets et des utopiese?éldtion n'est-elle pas ce moment ou
sont convoqués a la fois le catéchisme des penesfeurs et les lendemains qui chantent ?

Par exemple, prenons le futur. Qu’est ce que lar faitSelon I'évéque d’Hippone, le futur est

ce qui n'existe pas, ou pas encore. Mais ce domisoslr, c’est que le futur existe au présent.
Le futur est parlé, imaginé. Il est mis en réciest une construction intellectuelle composée
de traits marquants. Sur un plan politique, celdraduit par exemple par un agencement
d’éléments qui associent les prévisions financjetes sondages et les pronostics des
commentaires de la vie publique. Saint Augustinr@aunommer ce processus le présent du
futur politique.

A ce sujet, on peut dire que le récit des projetgiques est ce qui tire en avant le regard des
observateurs de la vie politique. Mettre en réest lendemains qui chantent, c’est forcément
creer des attentes, des espéranc&engain un autre réve est possible Mais ou est le
réve ? Il est dans la téte des magiciens du verbe eeux qui s’engagent a les croire ! Le
monde est une image dont les effets de vérité epdsidans I'énonciation et dans la
progression du raisonnement recu.

Par ailleurs, c’est avec les cadres sociaux de denmire que les élus construisent leurs
programmes. Mais selon Saint Augustin, le passst ples. Ce qui reste se sont les traces du
passé comme : les livres, les archives et les wsnemncore vivants. Bref, un ensemble de
fragments de sens que les élus peuvent agencéoréiéd/pour raconter une histoire et justifier
des positions. Comme le futur, le passé est domcinterprétation construite. Mais une
interprétation construite dans un présent. L'évédjkippone nomme ce processus le présent
du passé.

Pour faire le lien avec le roman du pouvoir, netfiupas penser que les affaires de la cité
sont la réactualisation d’une aura de souvenirg Athbn pas une élection selon les dernieres
échéances électorales via ses moments forts ? bfeopolitique lui-méme ne se présente-t-il
pas en fonction d’actes lourds passés constitgifson capital politique ?
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Par contre, si I'on doit définir le présent, ontddire que celui-ci est une entité qui ne
demeure pas. Le présent est une succession diisistam écoulement fait d'impressions et
d’'images, c’est-a-dire autant d’'instants de tramsiou le futur imaginé s’écoule dans le passé
ressouvenu. Saint-Augustin appelle ce phénomepedsent du présent.

Dans ce cadre, I'attention des individus navigusnd’'image a une autre, entre le présent du
futur et le présent du passé. C’est liquide. CdecdRar exemple, dans le temps accéléré de la
médiatisation politique, les analyses et les gestesuccédent toujours plus vite, les uns

derniére les autres, en flux tendu, vite, tres, deemaniere fragmentée, un peu a la maniere
d’un clip ou d’'un réve. La médiatisation est cagaseée par la vitesse et le flou.

Par conséquent, I'impression médiatique du prépelitique est ¢oujours tendue vers
plusieurs directions a la foig*, vers plusieurs images & la fois. Les fragmentsetes sont
éclatés dans un archipel de fictions (que I'on pétdgencer a volonté pour qui sait lire et
synthétiser I'actualité). Des lors, quelle métaghproportionnelle peut nous aider a éclaircir
et ralentir la vitesse du brouillard médiatiqueciPrestituer I'idée du triple présent électoral,
nous partirons de I'hypothése qu’une campagnerestécitation.

D’une part, une récitation met en scene un émettgurécepteur et un message dans un
certain contexte. D’autre part, lorsqu’'un émettetagite un poéme, avant de commencer, il

apprend par cceur. Il mémorise son texte. Son espptonge dans la mémoire et se tend vers
larriere. Mais au méme instant, il regarde le fudtison esprit se tend vers I'avant. L'esprit

du récitant est dans plusieurs directions, versi@lus fragments de sens.

Puis vient le temps des commencements. Il se ldogel’esprit est attentif, il avance, il
avance dans le flux continu de la récitation (contankecture de ce texte, d'ailleurs). Au fur
et & mesure que l'esprit est tendu vers l'avehigst aussi tourné vers ce qui vient de
s’écouler. La récitation résonne encore comme to.€Que veut-on dire par la ! On souhaite
formuler I'idée que le poéme est la transformatibntemps futur en un temps passé. En
transitant par le présent, le futur se vide damadanoire du récepteur. Du temps passe...avec
son cortége de traits, de sensations et d’images.

Pour le récepteur, cette mémoire est déterminaars h mesure ou parmi les signes qui ont
transité par son attention, il va toujours évalaescénario final de la récitation sur la base des
informations qu’il a sélectionné, du moins, celtgs auront frappé son esprit. Le reste, il
l'oubliera. Autrement dit, les signes forts (leaits) qui ont transité par son attention vont
déterminer ses représentations de la fin de I'mestéinsi, le champ de I'expérience participe
a définir les horizons d’attente. Le récepteurapdi sur la fin du film (récitation) & partir des
informations qui ont touché son attention.

Mais au fur et a mesure que la récitation avaneaadivelles informations arrivent a 'oreille
de l'auditeur. De l'inattendu surgit. Ces infornoats agissent comme une aventure en Soi.
C’est une crise cognitive qui redéfinit les cadteda mémaoire et les évaluations finales.

153 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tome 1, 2, et 3, Paris, Le Seuil, 1981
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En effet, comme les crises économiques ou poliigoes nouvelles informations troublantes
agissent comme une rupture entre un avant et ws.ayivre la crise et ses émotions, c'est
vivre une aventure, un étonnement avec ses bomses enauvaises surprises. Mais a chaque
fois, elles produisent un changement dans nos mesnike voir le passé, le présent et le futur.

Si l'on transfere cette idée au roman politigue EsE, on peut dire que tous les

observateurs sont pris dans un processus de traradfon de I'attente, de I'attention, et de la

mémoire. A mesure que l'actualité avance, les eitgy les journalistes et les politiques

vivent la récitation dans un concert d'images néalctant les représentations sociales de
'avant et de 'apres.

Plus simplement dit, quelles que soient les sé@sedes crises politiques, I'anticipation de la
suite, ou la fin d'une histoire en suspens quirattea morale a partir de ce qui vient de se
dire, est la clef de compréhension d’'une histogeue en train de s’écrire.

Ce que nous appelons la réalité politique, ou misecit de la réalité politigue médiatisée est
dans un certains sens, un rapport entre ces samsgirésentes recitées (et a venir) et les
bouffées de souvenirs qui les entourent simultanénle nous semble que ce processus
préside a la formation des représentations poésquédiatisees.

Avec I'exemple de la récitation, on peut déduire datéres d’observation. Résumons-nous.
Sous l'angle du temps, un récit électoral c’est :

- Une durée bornée entre un début et une fin. Caenb est composé d’instants
forts (séquences médiatiques avec début et fin)almst 'ordre d’apparition doit
étre pris en compte. De plus, la théorie du trjmésent électoral nous renforce
dans l'idée que toute analyse d’'un récit politiguse toujours la mise en relief de
représentations construites, multiples et fragnemntdl est donc nécessaire
d’opérer un ralenti et une sélection dans ce fopdroles pour capter les moments
significatifs pertinents qui ont structuré la tradesla médiatisation politique.

- Pour cela, nous retiendrons les séquences inmestale I'élection toulousaine.
Les primaires socialistes et l'interprétation desdages mais aussi les themes de
'actualité ainsi que les déclarations d’invesetuen passant par les discours
politiques ont été des moments méritant d’étrenmtselon des logiques de mise
en récit synthétisant dans un méme mouvement de$ebe de souvenir et des
espérances sociales.

- De plus, les municipales toulousaines sont p&eggar le temps long de la vie
politique en général. Ainsi, nous réaliserons utowe sur I'histoire politique
locale. La longue histoire politique est un stockmdges que les narrateurs
peuvent pendre en charge sur plusieurs échelléi®riakes, locales, idéologiques
etc.). Il y a mille fagcons d’écrire I'histoire ek Itemps passé. La version de
I'histoire a raconter est fortement déterminerlparhorizons d’attentes du marché
des électeurs et des journalistes.
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2) Le récit est un processus de mise en intrigue

Qu’est ce que le processus de mise en intrigueRideeur le définit comme : kopération

qui unifie dans une action entiere et compléteilerd constitué par les circonstances, les
buts et les moyens, les initiatives et les intéoast les renversements de fortune et toutes les
conséquences non voulues issues de I'action humaimeCe processus constitutif de toutes
les histoires (vécues ou narrées, réelles ou ésjiest un agencement d’éléments au sein d’un
systeme pour représenter le faire humain. Cett@septation incluant autant I'agir et le patir,
la subjectivité et I'objectivité est aussi nommygeptbese de I'hétérogéne owwencordance de

la discordance». Finalement, ce procédé est une grille de lecautant qu'un acte mental
gue tout homme réalise pour représenter un ensetdodions humaines situées. C’est un
«art de la composition ».

Concretement, la mise en récit de la stratégietigoé se traduit par la sélection d’un
ensemble d’arguments persuasifs puisés dansieyable disponible de la mémoire et des
espérances du moment. Le but n’est pas la démbastde la pertinence des faits rapportés.
On pourrait croire que la politigue est une addivitautement rationalisée. A différents
niveaux, elle I'est bien sOr. Mais sur le plan dm sacceptabilité sociale, I'enjeu est
d’'impulser une impression de vraisemblance en trdes ponts de sens entre des fragments
de sens partagés et vraisemblables. Par cettetiopéde liaison, le but est de paraitre
crédible :« Il faut préférer ce qui est impossible mais vraib&hle, a ce qui possible mais
non persuasit>>.

Philipe Lorind®pense que : ke monde tel que nous le connaissons est un ersembl
d’histoires parmi lesquelles il faut choisir poulivke notre vie dans un processus de
recréation continuelle. Pour s’adapter au temps présent, I'acteurigoétaurait donc a sa
disposition un répertoire d’histoires (passéeqjréag ou présentes, circulant essentiellement
dans les médias) parmi lesquelles il puise poulifagrason identité, son projet et ses utopies
partisanes, tout en disqualifiant les adversaleess programmes et leurs idéologies.

Cette approche du récit comme processus de séleatais semble pertinente car elle pose
I'hypothése que tout récit de soi et des autrelaesise en cohérence d’une variétdedraits
de I'expérience temporelle humaine

Parmi la quantité des répertoires d’action symlglen circulation (récits municipaux,
nationaux, médias, idéologies, etc.), ont tenteravair dans quelle mesure certaines cartes
mentales ont été mobilisées et sélectionnées daiéfihition de la stratégie et du discours de
P. Cohen.

>4 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tome 1, 2, et 3, Paris, Seuil, 1981
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Egalement, sur le plan médiatique, nous tacherensa comment la presse locale a mis en
intrigue le théatre de négociation entre des erdgrequrs publics en compétition. Méme si cet
espace de joute est flou et se déplace de las@éva la salle de meeting en passant par les
tribunes de presse et Internet, « le tribunal dpifiion » est un concert de voix dans lequel
ressort «des traits »de sens récurrents.

Selon J.L Missika, €es traits» médiatiques sont le produit d’'uneaetivité de raffinage des
abrégés » Les agents de la réputation synthétisent desefitsmdans une histoire facile
d’acces. lls simplifient la réalité des expertipes des choix narratifs. Prenons I'exemple de
la médiatisation de I'histoire d’un crime. L’histeid’'un crime peut-étre abrégée sous l'angle,
de I'enquéteur, ou des policiers, ou de la victimegdes témoins. Aux questions qui voient ?,
et qui parlent ?, on s’apercevra que le processuside en intrigue change la perspective et
les attentes. Pourquoi ? Parce que la sélectitnagmbinaison des traits mobilisés changent
la version de la réalité.

Ainsi selon les cadres narratifs choisis, on pé gue ces cadres pésent sur les manieres de
voir des lecteurs. lls sont des criteres a I'onde@squels les citoyens amorcent par la suite des
associations d’idées pour évaluer (mettre en uiges situations. Par contre-coup, les
politiques ajustent leur communication pour étresymonie avec les attentes des électeurs.

Ajoutons qu’il n'est pas rare que le processus deenen intrigue meédiatique cale son
attention sur les insulte¥ et les attaques ad hominem que les élus pratigueemtstigmatiser
leurs adversaires. En soi, l'insulte est un « scaop’est un événement qui marque un écart
dans la routine électorale. Elle se comprend eh&morise facilement. De plus, les insultes
rentrent dans les logiques réductrices et spectizealdes médias.

« Les offenses directes » ou « les mots perfidds omrtois » sont destraits » récurrents
dans les couvertures des campagnes. Sans troprtdantela complexité, ils résument assez
bien un décor, des représentations connexes,gesnta de force et les émotions diffuses. lls
connotent et simplifient des situations plus larges

De méme pour les politiques, le cadre de I'insattées métaphores sont aussi des processus
de synthése lapidaire qui s’adaptent aux formestesuale notre époque. De plus, les insultes
permettent de reconfigurerles traits »négatifs du capital politique de I'adversaire peait
'animaliser et le durcir, ou soit le déviriliser le féminiser, pour dire au final et simplement,
gu'’il est incompétent.

Quels sont les enseignements méthodologiques quoepkut tirer du processus de mise en
intrigue ?

- D’une part, la mise en scene d’'une candidatutdeeproduit d’une sélection de
répertoires symboliques dans lesquels les polgigoreisent pour raconter une
histoire. Une histoire qui tend a valoriser leupita politique, leur projet. Mais
aussi une histoire qui tend a décrédibiliser 'adage sous destraits » négatifs.

7 BOUCHET (T.), Noms d’oiseaux. L’insulte en politique de la Restauration a nos jours, Paris, Stock, 2010
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- Sur le plan de la médiatisation, ce processuss mmrmet lidentification des
cadres narratifs adoptés par les journalistes poésenter la campagne. Quelle a
été la mise en intrigue narrative des médias pagonter le futur maire de
Toulouse ? Quels sont les cadres qui ont été B®@eé pour montrer sa
personnalité et celle de J.L. Moudenc ? De manikre générale, sous quels jours
ont été présentés leur projet et leurs actionsrj&ai se sont focalisés les médias
? Quelles critiqgues ont été émises ? Quels sordtlads » récurrents ?

3) Les trois temps du récit :

Selon P. Ricceur, toute représentation d’une astmganise autour de trois tempslimésis
I, Mimésis Il, Mimeésis Ill Avec ces concepts, I'enjeu n’est pas tant de Idpper toute la
théorie de la triplevlimésis mais de structurer une méthode en trois étapasguivre : e
destin d’'un temps préfigufdimésis 1] a un temps re-figur@Mimeésis Ill] par la médiation
d’un temps configur&® [Mimésis I1] »

Mais restons sommaire, et disons simplementMumeésis Ireprésentera pour notre travail
'étude du contexte extérieur des municipales taséine. LaMimésis Il correspondra a la
couverture médiatiqgue des élections. EnfinManésis Ill renverra a la maniere dont les
socialistes ont interprété leur propre médiatisasin faisant des discours politiques.

Ce faisant, nous poursuivrons le destin de cetigpagne en commencant par faire I'analyse
d’'un état des lieux de la situation initiale, esgant par les temps forts médiatisés, jusqu’a la
maniére dont la gauche a réagi par des discoursfahlgs médiatiques. Toutefois avant
d’énoncer les criteres d’observation méthodologiquiedécoulent de ces trois notions, nous
souhaitons continuer notre discussion théoriqudsastiiple Mimésis

a) Premier axe: Mimésis |

La Mimésisl est «de monde de la précompréhension de I'acthorCe monde est enraciné
dans un temps composé destructures intelligibles et de ressources symbeigu I
représente le réseau intertextuel ddéja-la » Il est I'ensemble des connaissances qui ont
« des points d’ancrage dans nos vies qui ne demargiéatétre racontéés™. De méme, P.
Ricceur définitMimésis | comme un <«€tre enchevétre constitué <«’un arriere-plan
d’éléments épars désignant ¥accent de la préhistoire. »En termes moins abstraits, ce
temps est 'ensemble du savoir partagé en ciramalans les représentations socialesie

13817 (M.), Du récit au récit médiatique, Bruxelles, Editions de Boeck Université, 2008
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tout conteur peut prendre en chat@f® (lieux communs, savoirs, croyances, fragments de
sens).

Avant de commencer une récitation ou de représamter action, lI'esprit se tend vers
l'arriére. «Le poéte puise son inspiration dans le mithe Comme le poéte, le politique
cherche son inspiration dansNamésis | Par exemple, on sait que le début d’'une campagne
ne commence pas avec I'ouverture officielle desti&rs. Non, une élection débute en réalité
avec la précampagne. C’est pourquoi durant la cgneafficielle, un élu doit rester en
cohérence avec tout ce qui s’est dit et fait pehdmrprécampagneMimésis ), fruit de
multiples « coups » insinués.

Cependant antérieurement a la précampagne, ilugsi & longue histoire de la vie politique.
Une histoire remplie de scénes, d'acteurs et dartes postales mythologiques ». Bien que
'accent de cette préhistoire soit une ressouraegdments a la disposition des responsables
politiques, elle est aussi une contrainte a pdsitaquelle les strateges se positionnent pour
étre en phase avec les traditions écrites et rien.di

Si I'on doit compareMimésis la I'un des termes de la théorie canonique du réeitemps
correspond a la situation initiale. En sociologfieenvoie aux cadres sociaux de la mémaoire.
En science de la rhétorique, il est similairéraventio, partie consacrée au recensement des
preuves appropriées pour convaindfar contre, sur le plan du marketing politiqueyusio
pensons que cette phase est celle du diagnesiia’y a pas d’autonomie sans sout®.

On ne part pas en voyage sans bagages. Bref, @ pas de positionnement sans diagnostic.

Cependant, si I'on suit P. Riccettimésis lest une opération de déconstruction déseau
conceptuel de [lactiofi®». Cette opération consiste & décortiqueles< structure
intelligibles» des actions et des récits antérieurs : qui @ dadi, ou, quand, comment,
pourquoi, contre qui, avec qui, avec quels effBisaliser un état des lieux d’'une situation
passée, pour ensuite représenter une action (utiopasment) présume des motifs (des
intentions politiques) et des effets (recherchentdiiét) s’inscrivant dans des rapports de
présupposition et de transformation. Comme la n@serécit médiatigue de la réalité
politique, les élus élaborent des diagnostics st «leoups » dont les positionnements sont
simultanément entourés de représentations passd&spirations, d’intentions et d’intéréts.
Le diagnostic est un réseau d’éléments intercoesedevant étre déconstruit pour étre
reconstruit dans une configuratiadi(nésis 1).

Méthodologiquement, il en résulte un enseignem@atui de rechercher des indicateurs de
sens pertinent qui ont participé a définir larécompréhension du monde de I'actiode P.
Cohen. Généralement, cette précompréhensionnestntériorisatiorde signes, de regles et
de normes organisés en tissu que 'on trouve dart®aotexte. Pour retracer le théatre mental

180 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tome 1, 2 et 3, Paris, Seuil, 1981
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du diagnostic socialiste, nous étudierons un enked#parametres de I'environnement selon
des criteres d’observation précis (ofra).

b) Deuxieme axe Mimésis Il

La Mimésis || c’est le texte lui-méme, produit d’'une mise emigue. C’est le royaume de la
fiction et du «comme si. De plus, cette représentation du monde deidiadast prise en
tenaille entre IaMimésis let laMimésis Il temps de la lecture. Elle est un stade internmédia
entre la préfiguration de I'action et son interpti@n.

Par ailleurs Mimeésis lldoit étre comprise commedes incidents et des événements qui se
sont transformés en une histdft®. Elle est un pivot interprétatif entre des événermedels

et une histoire composée d’'un ensemble de facteiss hétérogenes que les agents, les buts,
les moyens, les circonstances et des résultatemaais. Cette transformation des événements
passés en une histoire racontée est le produitedlimson entre des cadres narratifs
représentant I'action humaine. Comme le processuside en intrigue, le narrateur peut soit
insister sur le cadre de I'action ou sur les interg# des auteurs de I'action. Soit encore sur les
moyens de I'action, l'action elle-méme, ou sur sesséquences. Selon les types de liaison
possibles entre les cadres, nous obtenons desnersarratives de la réalité.

Outre l'aspect configurantMimésis Il propose aussi d'étudier le mode d’apparition
chronologique des épisodes. P. Ricceur note dees iy chronologie pouvant coexister dans
un méme reécit. D’'une part, les épisodes peuvenarajipe I'un apres l'autre (logique de
consécution) et d’autre part, ils peuvent apparas&lon un mode de conséquence, I'un a
cause de l'autre.

Le point de vue médiatique du monde est une petispequi filtre les interprétations
politiques. Dans ce chevauchement d’interprétations tenterons de réaliser une critique de
la critique d’'une version du monde. En fonction dggnements montés en épingle par les
meédias, nous commenterons les commentaires etélgts rd'information pour voir Si
I'histoire fabriquée n’est pas la reprise d'un neyibu si elle ne s’articule pas avec d’autres
fictions.

c) Troisieme axe: Mimesis IlI

Mimésis Il signifie qu’il N’y a pas de texte sans lecteur.dsstin du texte est d’étre lu. Le
temps de la lecture est un travail d’interprétatidm déplacement du sens de I'ceuvre vers un
sens propre a l'interprétant. Le passage du seins kEntexte et le lecteur est celud«n
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voir comme sb & «un étre comm&. Ce temps de la re-figuration estire expérience de
soi au coeur d’une expérience du mdfitke

Dans cette expérience au cceur d’'un monde réféetrstéucturé, le lecteur décode autant le
contexte que le texte, ainsi que les stratégiepedsuasion de l'auteur. C’est parce que le
lecteur ne prend pas pour parole d’évangile cermglio dit gu'il lit entre les lignes. Son

« attention est obliqu&™. Il colmate les lieux d’indétermination. Son iestation rend
visible un invisible. L'interpréte est un créatelont la création sera a son tour évaluée par
une autre interprétation et ainsi de suite dandalmat sans fin.

De plus, ce décodage est proche du processus @eemitrigue. Pourquoi ? Parce qu'a
partir d’'une combinaison de cartes mentales acgyiaele champ de I'expérience, le lecteur
produit une interprétation du texte selon son odeteexterne et ses références internes
(séquences). Cette opération mentale créée uneatioo sémantique, un « surplus » de
connaissances.

En d’'autres termes, le lecteur reconstruit un réderprétatif sur le récitMimeésis 1). |
reconfigure une configuration. Il déconstruit uristdire pour reconstruire la sienne propre
selon des angles idéologiques, psychologiques,osi@mes, ou historiques. Les ressources
paradigmatiques du langage étant infinies.

Sur un plan méthodologique, il en découle une idgelle qui consiste a dire que les
socialistes n'ont pas pu ne pas assister au texta douverture médiatique de la campagne.
Selon la présentation des évenements, ils ont rablement décodé les représentations en
circulation dans I'espace public médiatisé. Enrpri&tant les allusions et les insinuations, ils
n'ont pas pu ne pas s'adapter et répondre par desuls a la maniere dont les médias
cadraient les différents membres de la classeiquidiiocale.

B) Des objectifs de recherche au corpus

Avec Mimésis I, Mimésis IlI, Mimésis lllnous comptons diviser notre travail en trois
moments. L'enjeu est de « prendre ensemble » algtauintexte de départ que la couverture
médiatique et I'analyse de contenu de cing discprosoncé par P. Cohen

Pour réaliser ces trois objectifs, nous nous somappsayés sur un corpus. Celui-ci comprend
une bibliographie, des articles de la presse loealdigne et le contenu des allocutions du
socialiste.

155 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tome 1, 2 et 3, Paris, Seuil, 1981
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1) Les trois objectifs de la recherche

Les objectifs sont déduits de la théorie déMianésisexposésupra.Dans ce qui suitnous
présentons, en trois temps, les indicateurs deerelad sur lesquels nous nous appuierons
pour expliquer les conditions de production dedhtigue locale.

a) Premier temps

L’analyse théorique deMimésis | nous suggere de considérer une série de variables
constitutives du «éseau conceptuel de I'action On I'a dit, celui-ci renvoie a I'étude du
contexte extérieur d’'une situation initiale d'unistbire. En soi, la vie politique toulousaine
est une histoire. Elle est marquée par un tempsposé. d'une génération, d’une époque
reflétant des termes et des thémes portés parctiagrs et des institutions. Le tout forme un
imaginaire composé d'un ensemble de récits enchés/gtius ou moins partagés par des
observateurs locaux et la classe politigue loc&&st pour cela qu’il nous semble
intéressant de délier ce réseau d’éléments intesmé@s qui forme le contexte de la période
allant d’octobre 2007 a mars 2008. Ainsi nous &afis les fragments de sens les plus
pertinents qui sont :

Les figures marquantes de I'actualité politiqa¢ionale,

L’histoire et la culture politique locale (retosur les élections antérieures),

- Les connaissances sociodémographiques dinitertoulousain,

Le capital politique de J.L Moudenc, le maiogtant,

Le capital politique de P. Cohen,

Comprendre &étre enchevétré d’une situation initiale nécessite la mobilisat@ion savoir
global, certes avec des degrés de précision vasabiais nécessaire pour retracer le dessein
du théatre mental socialiste qui a structuré ldarsse des attentes d’un territoire a un moment
donné.

b) Deuxiéme temps

Selon P. Riccel?® déconstruire une histoire, c’est finalement ragomine autre histoire
décrivant : des séquences d’actions et d’expériences faites yrarcertain nombre de
personnages, réels ou imaginaires, dans des siositqui changent, ou au changement
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desquelles ils réagissent. A leur tour, ces chamgesrévelent des aspects cachés de la
situation et des personnages, et engendrent unefieudpreuve qui appelle la pensée, ou les
deux».

En ce qui nous concerne, nous déconstruirons ieéléctoral des médias a travers un carnet
de campagne. A l'aide de celui-ci, outre les tenipds, nous ferons ressortir les
représentations meédiatiques attribuant aux pditi€iune réputation basée sur la bassesse ou
la noblesse de leur personnalité. L'étude du pesga est : «n support de prévisibilité au
service de l'intrigué®®. Dans le coté feuilleton d’une campagne, I'éluwesétre de fiction.
C’est une représentation composée d’archétype® éardasmes sociaux récurrents (cartes
postales), trés éloignés de ceux qui pourraienaraiipe sur le divan d'un psychanalyste. lls
sont des icones et des surfaces d’identificatiateqtrojection (faites d'images, de rumeurs et
d’anecdotes).

Via, ce carnet de campagne nous commenteronstfagse épisodiquement maniés fdaa
Dépéche du Middurant six mois. Nous pensons que cdgits » se sont manifestés a
travers :

- Les titres des articles insinuant les orientatides journalistes

- Lareprise des insultes et leurs commentaires

- Le cadrage médiatique des projets et des mesuaesph

- Les interprétations-sanctions des « coups » desmeables publics
- Les couples et les catégories sémantiques redawd@sbtopies)

- Les récits a consonance mythologiques

- Lesinterventions des personnages secondairesifagmpolitique)
- Les petites phrases et les déclarations qui onfueaces élections

Pour nourrir ce carnet de campagne, nous nous ssrappelyés sur les archives en lignes de
La Dépéche du Midi.frjournal local de référence. Avec ce support, nexsns tenté, non
seulement de comprendre les enjeux des municipakss, aussi comment ce quotidien s’est
positionné pour la montrer, la questionner, laquigr et la commenter.

De plus, avec I'organisation simultanée des élasties conseillers municipaux et des maires
en France, nous avons tenté de faire des liens ippostrer le possible impact des enjeux

nationaux sur le jeu municipal toulousain. Pouracatous avons pris en compte les

événements marquants de l'actualité pour montrequr, ces derniers ont contribué a

nourrir le champ lexical des cadres médiatiqueaugrc

% TS (M.), Du récit au récit médiatique, Bruxelles, Editions de Boeck Université, 2008
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c) Troisiéme temps

Selon D. Mainguenea(f: «A la différence de nombreux textes, religieux térkires [...],
les textes politiques relevant du discours polgique sont habituellement lus que pour étre
mis en relation avec uiextérieur’ : conjoncture, situation, circonstances

On I'a dit, Mimeésis llic’est le temps de I'interprétation du texte. Dange cas, nous disons
gue P. Cohen et son équipe ont interprété le wxtla couverture médiatique. En fonction
des tribunes de I'adversaire et de la place acecad& socialistes pdua Dépéche du Midia
gauche n’a pas pu ne pas s'ajuster aux récitsadimdtion locaux. Comme un missile qui
rectifie sa trajectoire en fonction du déplaceménin avion ciblé, nous pensons que les
discours sont les meilleures traces pour saisipriecessus d'ajustement des stratégies
socialistes.

Les discours ne sont que des répliques a une ¢echmtextuelle. lls sont des réactions au
débat public. Selon la méthode du carré sémiofjguénfra), nous proposons de réaliser une
analyse de contenu de cing discours en lien avecaotexte de production. Notre ambition
est de mettre en relief les fragments de sensrexasrde la rhétorique socialiste.

Pour réaliser ces trois objectifs, nous nous appsigoir un Corpus.

2) Le corpus selon une théorie de la trace

P. Ricceur estime que toute analyse d'un événement s’incarne dans réests des
événementé' » qui restent. Ces récits sont des traces du pasbageivénement qui n'est
plus. Et comme nous ne pouvons reproduire a l'idastla répétition de cette expérience

vive passeée, il reste a notre disposition un enkermé traces. Ces traces sont ces récits
restants avec lesquels nous avons pu reconfigarebjet historique.

Mais avant de poursuivre sur les limites de lamsttution historique dans la partie suivante,
disons de suite que la masse des récits a notpedgition était énorme. Nous avons dd
effectuer une coupe dans un corpus global en s@teeint une suite d’articles et de produits

médiatiques parus a différentes dates. Quels ssmproduits médiatiques sélectionnés ?

a) Les blogs politiques

Pour avoir une vision globale concernant les mesy@itiques phares, les enjeux, les
candidats, mais aussi les résultats et les monaets, en passant par des informations

70 MAINGUENEAU (D.), Le discours politique et son environnement, in Mots, les langages du politique, N°94,

ENS Editions, Lyon, 2010
L RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tome 1, 2 et 3, Paris, Seuil, 1981
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inclassables, nous nous sommes servis de deux plggues. Ces deux blogs nous ont
permis de séquencer la chronologie des événemmpisrtants. Le premier est celui d’'un
étudiant en histoirg® L'autre blog”® est le travail des étudiants de I'lEP de Toulogsieont
suivi, a titre d’apprentissage, les élections tagines. Bien gqu’ils n'apparaissent pas comme
trace effective dans ce document, il n’en demearemoins qu’ils sont dans la toile de fond
de ce document. Ces deux blogs ont permis préabaiole de sonder le terrain en nous
donnant les moyens d’avoir une vue d’ensemble esupharties composant lanorphologie
structurale» du phénoméne électoral.

b) La Dépéche du Midi.fr

La Dépéche du Midi.fest une source d’'information politique incontoulnieaautant pour les
toulousains que pour la classe politique localeré8ps’étre fait une idée des séquences
politiques viales deux blogs précédents, on a souhaité retra@gemémes séquences dans ce
guotidien. A partir des archives en lignes, joureagour, nous avons tenté de balayer toute la
couverture des élections locales pour constituerannet de campagne.

A travers ces archives, nous avons identifié lesuwences itératives dans la présentation
meédiatique des personnalités, des connaissandes ehjeux.

c) L’'observation du terrain et les témoignages

En que tant que résident toulousain, nous nous ssnu@placés sur le terrain. Loin d’avoir
mis en place la procédure de I'observation pamitip, nous pouvons néanmoins dire que
nous avons participé a des meetings, a des reudenqsiartier ainsi qu'a des conférences de
presse et des débats télévisés. Il nous semblegwecu n'est pas a négliger. Il est une
source de connaissance pouvant mettre en relieasfgscts non révélés paam Dépéche du
Midi. Tout au long de notre développement, nous livioos impressions pour enrichir le
débat.

De plus, au printemps 2011 nous avons rencontig¢ aicteurs politiques de droite et trois
acteurs de gauche. Ainsi gu’un journaliste localret géographe spécialiste de Toulouse. Ces
six professionnels de la politique sont: a gauchmn-Jacques Mirassou (Sénateur PS et
ancien chef de l'opposition municipale), Daniel &enies (rédacteur des discours de P.
Cohen), et Christophe Léguevaques (Avocat PS elidgainaux primaires). A droite, Jean-Luc
Moudenc (Maire de Toulouse), Bertrand Serp (Comoaum et Conseiller municipal de
Toulouse de 2001 a 2008), et Pierre Espluglas t(&de conférences en Droit et animateur a
la télévision locale a TLT). Mais aussi le jourstdi deLa Dépéche du MidiSébastien Marti,

qui a réalisé la plus grande partie de la couvertmédiatique de cette campagne. La

72 http://toulouse-municipales2008.over-blog.net

' http://municipalestoulouse.blogs.nouvelobs.com
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géographe est Marie-Christine Jaillet. Ses conaatss urbanistiques ont contribué éclaircir
les relations entre les hommes politiques et k&d@e toulousain.

A départ, nous voulions insérer I'intégralité des emtretiens dans notre thése. Mais pour des
motifs d’enregistrement et d’approfondissement, sn@avons fait le choix de les faire
apparaitre que de maniére disséminés dans la glankexte. lls nous ont permis de préciser
ou de confirmer certains éléments du contexte.t@asignages apportent des points de vue
nouveaux. lls nourrissent notre réflexion.

d) Les discours politiques de Pierre Cohen

Les discours politiques de P. Cohen servent decsadiinformation complémentaire pour
comprendre l'identité argumentative de la rhétaigocialiste. Chaque discours analysé a été
été prononcé dans le cadre de ses meetings. Clmaarque un temps important dans le
parcours de la gauche :

Le discours des primaires du 13 octobre 2007

- Le discours du 7 décembre en présence de F. Helland

- Le discours du 8 février 2008 en présence de Baridé

- Le discours du 5 mars 2008 en présence de S. Royal

- Le discours du 12 mars 2008 (entre-deux tours)
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Cerner des dispositifs de la confianté» entre un homme politique et un territoire,
c’est avant tout restituer le phénoméne dans usiiteé prenant en compte ses contextes
externes et internes.

Mais raconter cette intertextualité politique passgest conter un événement qui n’est plus.
Cet évenement s’est dissout. Il a disparu. Il fattouver les traces laissées derriere lui pour
le reconstruire (journaux, livres, discours, témeaiges). Néanmoins, pour recompiler les
traces en un récit, il faut prendre les précautamshistorien. En effet, écrire I'histoire, c’est
étre conscient qu'’il existe des conditions d’écatuOn dit souvent que ce sont les gagnants
qui écrivent I'histoire. Michel de Certeau dit qo'y événement est ce qu'il devient

En effet, I'histoire a été une science instrumesdal autant par les empires que par leurs
opposants. Ecrire le passé est donc un acte émiapmpolitique. Avec I'histoire, nous
sommes sur un terrain ou les définitions sont enflito Le récit historique est une
construction dépendant étroitement des intérétsede qui écrivent et des conditions dans
lesquelles ils écrivent.

Par exemple, nous pourrions envisager I'histoir® renicipales toulousaines en fonction de

ce qu’en disent aujourd’hui les gagnants, ou ledgrgs, ou les journalistes, ou les citoyens.

Dans chaque cas, nous verrions que les interpmgafmise en récit) seraient plus ou moins

en phase avec les intéréts matériels et symboliqasgécitants. Ce qui est normal dans la
mesure ou nous jugeons toujours le passé a l'aaneod préoccupations présentes, de nos
situations, mais aussi d’'une téléologie. Pourqgaoiéléologie ? Parce qu’il semble que les

représentations finales du sens de I'histoire agygtries regles d’organisation des cadres de la
connaissance historique.

C’est la raison pour laquelle nous souhaiterionsosgr notre philosophie quant a la maniere
dont nous envisageons la reconstitution du prosebkgtorique électoral toulousain. Pour

7% QUERE (L.), Les dispositifs de confiance dans I'espace public, in Réseaux, N°132, Editions Lavoisier, Paris,

2005
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cela, nous nous appuierons sur la théorie du tppsent de Saint-Augustin dont nous avons
déja parlé.

Dans le présent politique, le sens de I'histoieshpas encore écrit puisqu’il est en train de se
faire. Dans le présent, nous sommes dans un modiecertitude. Le présent du présent
politique médiatisé est bifurcatoire. On I'a die temps est marqué par lecenflit des
définitions». C’est un archipel d’'impressions qui s’enchexdétr L'histoire médiatique des
élus n’est pas une ligne droite. Au contraire, ede marquée par des ruptures, des accidents
et des gaffes. Bref, des félures imprévisiblest&demous pouvons imaginer le devenir des
conflits avec des sondages et des études quadsatfes anticipations théoriques réduisent
lincertitude. Mais il n’en reste pas moins queflgur n'est pas encore la. On ne fait que
limaginer. Il n'est qu'une représentation compos#mtuitions, de savoirs profanes et
d’expertises.

Par contre, quand l'histoire rentre dans la pdstémous connaissons « la fin » et cette
représentation finale oriente « les causes supposée la victoire. Autrement dit, les théses
selon lesquelles les acteurs politiques « ont e » seront accréditées « aprés coup ».
C’est aprés coup et jamais pendant que I'on peplicerer les clefs de la réussite. Selon P.
Ricceur, «on juge toujours a 'ombre d’'un conceptDe méme, les observateurs « expliquent
les causes de la victoire » a 'ombre de cette «fiC’est « la fin » qui détermine parfois a

tort le sens de I'histoire.

Ce que I'on veut dire, c’est qu’'avant que les éwsgrds soient fixés pour la postérité par les
agents culturels de la Iégitimité via des raccaudg sens (fragment), la démocratie est un
champ de bataille en contradiction. Les idées igafént. Le hasard est le maitre du jeu. Le
temps politique présent est un espace d’aléasegoonnait jamais I'issue des conflits.

Des lors, I'enjeu de notre recherche est d’évies omissions pour mettre en lumiére la
contingence historique du présent vécu. Pour det@ra question de mettre en relation des
traces pertinentes pour développer une interpogtala moins biaisée possible par les
gardiens des mots (les dominants) et les propkietés fin de I'histoire.

Néanmoins, quelques soient les précautions pouedtristoire, cet acte est arbitraire. C'est
une action d’'imagination ! C’est du bricolage cagnlUne cuisine. Selon P. Ricceur, toute
analyse des traces dans un corpus choisi est gegmas de mise en relation de signes pour
restituer «une métaphore proportionnelle »

Dans notre cas, on entend par signes : les disclagrvenements, les commentaires, les
temps forts etc. A travers eux, nous essayerongi’an double regard. D’'une part, nous
restituerons a chaque fois la maniere dont legmdifftes communautés politiques ont réagi et
vécu leur présent. D’autre part, 'enjeu sera dsirsi@s imaginaires et les styles respectifs de
P. Cohen et de J.L Moudenc. Pour cela, nous terget@tre en empathie avec chacune des
visions politiques pour saisir les fragments desgécurrents de leur rhétorique. Notre but est
de retracer le théatre mental de leur stratégie.
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1°" Chapitre
L’analyse du contexte externe

Pour les politiques, I'environnement constitue wservoir de sens permettant
d’identifier les besoins et les attentes de leutarg administrés. Pour cela, ils se dotent de
renseignements historiques, culturels, médiatiguiesociodémographiques. Par conséquent,
dans ce qui suit nous présenterons deux chosgwebdéere concerne I'ensemble des savoirs
a retenir sur la vie politique locale. L’enjeu dstse faire une idée globale de la situation. La
seconde décrit les incontournables séquences nugiatentre octobre 2007 et mars 2008.
Nous verrons entre autre que N. Sarkozy a mardie @ériode.

Par ailleurs, une élection est une compétitioneedés appareils partisans mettant en jeu des
personnalités qui luttent pour obtenir le monomdela gestion des affaires locales. C’est la
raison pour laguelle nous présenterons d’une Pédt des rapports de force entre la droite et
la gauche au plan national ainsi que le capitatiqoe de P. Cohen et de J.L Mondenc.

A) Toulouse : éetat des lieux

Si I'on souhaite retracer le théatre mental deratégie, nous devons par conséquent refaire
le chemin emprunté par nos « impétrants ». Cela mdinira I'opportunité de traverser des
régions de la politique locale pour expliquer lessbus du paradoxe toulousaim.

1) Etat des lieux sociodémographique

Toulouse, capitale de Midi-Pyrénées, est la guati&ille de France. Elle compte environ
440 000 d’habitants. Son aire urbaine est de 100P0Knt. Le solde migratoire de la ville est

largement positif puisque chaque année depuisrages 2000, elle accueille plus de six
milles nouveaux habitants dont dix-neuf mille desppour son agglomération. Elle est la
meétropole dont la poussée déemographique est laqiiesdans I'Hexagone. Cette évolution a
joué un réle dans la victoire socialiste.

Dans un numéro dMondée “consacré & Toulouse, les journalistes font direaagois Pradel
de Lamaze, retraité de I'Insee et mémoire de la qlie : «Toulouse est une des rares

> CHEMIN (A.) et THEPOT (S.), Toulouse repousse les murs, Le Monde du 06/03/2008
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agglomérations qui accueillent davantage de trdeails venus de Paris, qu'elles n'en
envoient vers la capitale. Ne peut-on pas dire que ce brassage démogtephiqarticipé a
changer I'imaginaire politique ?

Réputée pour son mode de vie espagnol, Toulouseesnétropole européenne caractérisée
par son activité économique (Airbus, biotechnolsgi®étéo France, les techniques de
I'espace etc.). A son dynamisme économique, on @geuter la jeunesse et les étudiants. En
effet, elle est une ville universitaire. Les étudgareprésentent plus de cent mille personnes.
En 2006, selon I'Insé€’ les 15-25 ans et les 25-40 ans sont les grouessplus
représentatifs dans la pyramide des ages. Laegllanajoritairement composée d’individus
qui ont moins de quarante ans. Nous pensons quadieateur a profité au Parti socialiste,
car on sait que les jeunes votent plutot a gauches eéniors plutét a droite.

Dailleurs, un élément revient dans les commensgaiies politologues ! C’est le chiffre 40 %.

Il représente les nouveaux électeurs qui ont pesgrement émarge sur les listes électorales
depuis 2001. Selon le juriste Jean Michel Ducdftelans ces 40 %, il y aurait 20 %
d’électeurs venus de l'extérieur. lls n'auraients da culture politique marquée par la
personnalité de Dominique Baudis, ancien maireisimatique de la ville. Par contre, 'autre
moitié serait des jeunes ayant atteint leur macglectorale. Ces derniers seraient marqués
par l'imaginaire Baudis. Mais prenons garde a |@naire en politique. Car durant les
élections, on ne fait pas seulement campagne sbilam et un héritage. Mais aussi sur des
projets inscrits dans un contexte, lui-méme animeyn présentéisme médiatique dont les
événements ne sont jamais en greve.

Cosmopolite et terre de résistance, Toulouse esttarmre de gauche depuis un siécle.
Cependant selon Claude Llabr@s «La gauche a mal aux municipales En effet, entre
1971 et 2008, la ville a été gérée par le centoit.dCe phénomene constitue ce que I'on
appelle 4de paradoxe toulousain. Depuis plus de trente ans, la ville vote a paywour les
élections nationales (Cantonales, Régionales, ladiyiss, Présidentielles) mais a droite
guand il s'agit d’élire le maire. Depuis 1971, laine a été tenue par Pierre et Dominique
Baudis. Comme dans la loi salique, a Toulouse levpio municipal est une affaire de
famille. Il se transmet de pére en fils.

Le schéma ci-dessous, tiré du jourhalMonde(2007) résume assez bien I'état des rapports
de force politiques. La ville en bleu (UMP) est@mmte de rose (PS). Nous voyons que toute
la région est a gauche. Sauf, Toulouse.

78 http://www.recensement-2006.insee.fr

77 Emission de radio, Tour de France des municipales, Spécial Toulouse, sur RTL avec TEJERO (P.), BAUMONT
(S.), DUCOMTE (J.M). Lien: http://www.rtl.fr
7% | LABRES (C.), MORENCY (S.), Les secrets du Capitole, Toulouse de Pierre Baudis a Jean Luc Moudenc, Valence

d’Albigeois, Edition Vent Terral, 2007
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Le Grand Toulouse
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Jean-Luc Moudenc Philippe Douste-Blazy

{app. UMP) (UMP)

Maire de Toulouse Président du Grand
Taulouse

« UMP, apparentés
et divers droite

Par ailleurs, nous traitons un point concernaniLiggislatives de 2007. Celles-ci suivent les
Présidentielles de la méme année. A Toulouse éggsldtives ont été marquées par une forte
poussée a gauche. En juin 2007, J.L Moudenc (rdaifEoulouse entre 2004-2008) perd face
a Catherine Lemorton (PS), une pharmacienne, inmuie la classe politique locale. Cette
défaite préfigure un signal pour les prochainegéohes dans la mesure ou la circonscription
qui était en jeu avait toujours été traditionnekgrindétenue par 'UMP. De plus, cette défaite
centriste va faire I'objet de commentaires décriviarient déclin de la droite sur la base du
changement démographique de la ville.

A ce titre, au lendemain des Législatives (2008)Mondé’® commente les transformations
sociopolitiques de la ville par la voix de ses ghants locaux. Par exemple, Jean-Luc
Forget®® candidat Modem aux Municipales 2008, déclareLa«raditionnelle bourgeoisie
s'est recroquevillée. Le centre est habité désammpar des gens qui vivent differemment, trés
culture artiste, ou qui se pensent artiste. En thgaavec le personnel politique de la mairie
qui, lui, n‘a pas changé.

Dans la méme veine, J.L Moudéficintervient : «.e mode de développement des villes
favorise une sociologie qui ne nous est pas faverabll ajoute : « Dans le centre ville, la

droite est prise en étau entre une gauche popukirsituation de précarité, qui occupe des
immeubles locatifs non rénovés et une gauche boisge composée d'enseignants,
d'ingénieurs, d'universitaires. Pour autant, je nvesage pas le développement urbain en

79 TERNISIEN (X.), Les bobos font passer les villes a Gauche, Le Monde du 24/06/07

80 1pig.
B 1pid.
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fonction de mon électorat, mais en faveur de laitpide vie». Déja, le maire de Toulouse
sent des signaux de changement au niveau de skapopu

Egalement, Salah Amokrali(téte de liste des Motivé-e-s aux municipales @@1® déclare

. « La majorité municipale ne se rend pas compte quéllaa changé. Ils sont encore dans
la vision d'une bourgeoisie provinciale qui recheecsa tranquillité : pas trop de bruit le
soir, des cafés qui ferment tét et que ¢a ne qeadrop le kebab. C'est en contradiction avec
ce que la ville est devenue.Ainsi pour les acteurs locaux, Toulouse change.

Par contre, pour les sociologues, ce sont les atgliet les professions libérales qui
expliqguent le changement. Selon eux, ces catégsoeiales incarnent un socio-style : celui
du bourgeois bohéme. Cette segmentation sociologi@sgeosur le style de vie est une
tendance importante qui s'est révélée depuis geel@nnées a Bordeaux, Lyon, Caen,
Toulouse et Strasbourg. Monique et Michel Piftoreprésentent cet idéal type comme : «
des gens qui ont une bonne position dans la soetétgli, en méme temps, ne sont pas des
héritiers. Ils doivent leur réussite sociale a lsé@tudes.

Toutefois, le sociologue de I'urbain, Jacques DwitZ¥nuance I'aspect bourgeois bohéme de
la ville. Il pense que Toulouse est une cité astnitesses : Relégation des enfants de
I'immigration dans les cités, dont le Mirail estdgmbole ; évasion des classes moyennes vers
le périurbain et des quartiers autrefois populaireemme les Minimes ; enfin, gentryfication
du centre-ville par l'installation d'une nouvelleurgeoisie».

Marie-Christine Jailléf®, géographe, est plus prudente quant au lien powsaster entre la
gentryfication du centre-ville et le vote a gauchelLa classe créative, autrement dit les
bobos, est en réalité tres composite. On y troneeraouvance bohéme, artistique, précaire,
et un niveau plus élevé, composé d'ingénieurs réktaurs, de tous ceux qui participent au
développement économiqueSelon elle, le centre ville de Toulouse est piysride : «On
trouve encore des milieux populaires dans les espaterstitiels oubliés par la rénovation.
Il faut aussi prendre en compte les étudiants, lde pn plus nombreux a s'inscrire sur les
listes électorales de leur lieu de résidence. Paox, beaucoup des jeunes qui travaillent ou
sont en situation de précarité

En 2009, dans sédémoires de Toulous& géographe, Guy Jalab&tonfirme le diagnostic
sociodémographique :Les réseaux traditionnels sur lesquels s’était ai¢eula Droite, club

du 3"age, milieux du rugby, notables de professions rdiles, n’étaient plus en
correspondance ni avec les jeunes cadres de 300 cqualifiés, ni avec les milieux
populaires, ni avec les générations plus jeuneseE®s générations 1000 euros [...]. Les
nouvelles couches qui ont émergé dans la villmygslenseignants et chercheurs, techniciens
et ingénieurs, chargés d’études et de missionatlaurs sociaux, architectes, animateurs

182 TERNISIEN (X.), Les bobos font passer les villes 3 Gauche, Le Monde du 24/06/07.

5 Ibid.

¥ Ibid.

5 Ibid.

186 ) ALABERT (G.), Mémoires de Toulouse, ville d’hier, ville d’aujourd’hui, Toulouse, Presses Universitaires du
Mirail, 2009
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culturels, cheveux embrouillés, I'air cool, pasgrgien réveillé le matin, Libé sous le bras,
sont beaucoup plus imperméables aux influencesitélistes ou a l'appartenance aux
réseaux traditionnels.

On sait depuis, que la gauche a gagné ces électierandidat de gauche I'a remporté avec
50,42 % des voix. Soit 1209 voix de plus que samcaaent. On verra, par la suite qu'il a
joué avec les marqueurs du changement. Mais ceidzdnith remporté d’'une trés courte
majorité. Est-ce a cause des jeunes l@burgeois bohemes (wut-siden plus nombreux que
les séniors et kes bourgeois assis ¢in-siden ? Peut-étre si I'on s’en tient aux résultats !
Mais on ne peut pas donner une telle interprétatidmne part, les facteurs sont trop
multiples, et d’autre part I'enjeu de notre trava@iést pas de répondre a cette questiRer
contre, notre démarche est de rendre compte, ¢, pdes eéléments qui composent I'histoire
de I'imaginaire politique local.

2) Etat des lieux d’un imaginaire historique et patique

« Politologues, spécialistes en géographie politiguaaine, experts, sondeurs, journalistes y
ont perdu le nord et leur latin. A Toulouse la gaeica mal aux municipales. Elle peut
remporter les présidentielles, les législatives, légionales et les cantonales et se ramasser
dans le méme temps aux municipales. Méme les cantoemnes ont perdu la boule ! Cela
fait un quart de siécle que ca dure, le quart @elsi du baudisisme'®’.

Selon C. Llabres, ancien communiste ayant travaillic D. Baudis, la cause dyparadoxe
toulousain» s’explique par une gestion impeccable, jalousement indépendant desPari
gardant leur distance avec la politique partisatis.[Pierre et D. Baudispnt fermé I'espace
politique de la gauch&® ». L'apolitisme gestionnaire est la signature dgéfini la crédibilité

de la famille Baudis. Un apolitisme gestionnaire sgra repris en boucle par J.L Moudenc
(2008) via une « liste d’ouverture » intégrant demmbres de « la société civile ». Mais cette
rhétorique de « I'ouverture » rappellera beaucoop kes éléments de langage de N. Sarkozy
(2007). Nous faisons I'hypothese qu’avec le chareggndémographique, cette rhétorique de
D. Baudis a peu sensibilisé I'imaginaire des nouxedecteurs.

Cependant, rappelons les autres raisons du fomagecde D. Baudis a Toulouse. Par
exemple, dans les années quatre vingt dix, Liooghid a tout bonnement refusé d’affronter
ce dernier, de peur sans doute d'altérer sa cii¢ééibiationale. Pourtant & cette époque, L.
Jospin est une figure qui compte sur la scéne mato Mais face a D. Baudis, il ne s’est pas
présenté. Ce qui est curieux, c’est comment danbecteeau du radicalisme laic et des
«bouffeurs de curés (Jean Jaures), les centristes démocrates-clgétah duré si
longtemps ?

87 | LABRES (C.), MORENCY (S.), Les secrets du Capitole. Toulouse de Pierre Baudis a Jean Luc Moudenc, Valence

d’Albigeois, Edition Vent Terral, 2007
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Claude Llabres donne son interprétation. SelonDuiBaudis a su incarner une proximité
avec les habitants par lintermédiaire d’'un ensemblactions : la «dette zéro »

(incessamment rabachée), la construction du métrde edéveloppement culturel et

économique de la ville. Malgré les quartiers diffis a rénover, les toulousains ont toujours
salué l'action de D. Baudis en le réélisant degptemier tour des élections, et ce, trois fois
successivement.

Mais au-dela d’une bonne gestion percue, D. Baesti@ussi un homme de médias. C’est un
ancien animateur national du journal télévisé.dbsservir des ressources et des risques de
son capital médiatique. Charismatique réservécarastruit sa Iégitimité sur le dosage de ses
apparitions : 4e peu et le trop gatent le jed®®. De plus, il semble avoir respecté la régle non
écrite qu’a Toulouse, on est au pire député-maimas jamais Ministre et maire a la fois. A
Toulouse, comme dans le mariage, on s’engage. Odégeue pour la ville. C'est une
constante de l'imaginaire local. Dans cette vill®y ne peut pas se servir des leviers
municipaux comme d’un strapontin vers des maroquiimstériels. Ce n’est pas inscrit dans
le génome culturel et politique local.

En voulant transgresser ce code implicite, I'ancrere de Toulouse, Philippe Douste-Blazy
(2001-2004) s’est semble-t-il décrédibilisé. Poniitece successeur de D. Baudis avait
semble-t-il promis aprés la catastrophe d’AZF emtembre 2001, de se consacrer
entierement & son mandat de Maire. Mais finalemiérd, finalement rejoint en 2004 le
Ministere de la Santé sous le Gouvernement de Beare Raffarin. Mais cet ambitieux
départ a été jugé comme une opportunité carrieesteomme une trahison. Il a laissé le
Capitole pour la capitale. Cette infidélité a é&fimage et la réputation de la droite locale.

Voila ce que déclare Eric Zemmotftdans Le Figaro.frau lendemain des présidentielles de
2007 : «Douste-Blazy aggravait son cas en s'impliquant daasnstances chiraquiennes de
'UMP, alors que la ville est ancrée a gauche dsepplus d'un siecle. Aujourd'hui, Douste-
Blazy n'est plus ministre ; il regrette d'avoir tjéi sa ville de Lourdes ou il fut réélu au
premier tour ; Baudis regrette de l'avoir fait veniSerge Didier, proche de Baudis, est
catégorique Il faut gu'il s'en aille’. La droite toulousaine, de Baudis au maire actdeln-
Luc Moudenc, se réconcilie sur son doCe récit écrit en mai 2007 préfigure déja des
divisions au sein des instances toulousaines ddPU

Mais ce I'on peut dire, c’est que cette infidéli@ntraste avec la fidélité de D. Baudis pour
Toulouse. Finalement, « le secret » de la configesetoulousains pour D. Baudis réside dans
le sentiment d'abandonner toute ambition natior@telui sait gré d’avoir sacrifié sa carriere
a Toulouse, tandis que P. Douste-Blazy a donnémgingent de sacrifier Toulouse a sa
carriere. Telle est I'identité narrative, la griffa Iégende Baudis.

8% | LABRES (C.), MORENCY (S.), Les secrets du Capitole. Toulouse de Pierre Baudis a Jean Luc Moudenc, Valence

d’Albigeois, Edition Vent Terral, 2007
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Entre les deux tours de 2008, D. Baudis déclaree seul regret de ma carriere politique »
c’est que :« Ministre ou maire, il faut choisir. Douste a voufaire de Toulouse un
marchepied. Je me suis lourdement trompé a sonograpAinsi, quatre ans apres le départ
de P. Douste-Blazy, on peut relever une contingdébés la philosophie politique de I'ancien
maire.

Néanmoins, avant d’'occuper le Ministére de la SaRtéDouste-Blazy avait pourtant bien

commencé son mandat. Elu avec plus de 55% desgeéfril avait largement battu au second
tour des Municipales de 2001 la gauche pluriell&dacois Simon. Mais il existe une raison
possible a sa victoire.

Rappelons-nous, en 2001, les « Motivé-e-s » avaiestqué la France avec la chanson
« Ouste Douste ou encore ke chant des partisans Leur présence dans le jeu local avait
«hypertrophié I'attentiof”>» nationale sur les élections toulousaines. Lestigusdifficiles
semblaient mobiliser. Les jeunes des cités les plugagés donnaient l'impression de
reprendre golt a la parole citoyenne. Mais dansawond temps, ce mouvement est apparu
comme un mouvement de circonstances. Pas asseauml@rplan de la perception du capital
politique et de la compétence. Le coté provineradditerranéen et folklorique du mouvement
a peut-étre suscité un réflexe conservateur.

Du moins, c’est une explication envisageable poxpliguer la défaite socialiste. Ce
mouvement (de tendance libertaire avec des acaaatsho-syndicalistes) n’a semble-t-il pas
rassuré a propos de ses capacités gestionnairmuluke, la gestion est un marqueur de
crédibilité. Ainsi en 2008, le candidat de gaucbeeja sa campagne en rassurant ses
électeurs. Il jouera la carte du sérieux gestiaenai

Est-ce que P. Cohen a retenue la lecon de 200118 Worons a la fin de cette these que ses
discours portent sur la thématique d’'une méthodead®il ! Nous pensons effectivement que
ce candidat n'a pas souhaité tomber sous le cospcdiques qui avaient-été faites aux
« Motive-e-s ».

A ce sujet, Guy Jalabé¥t dit : «Le show du Zénith ou le groupe Zebda chante Oustsst®
donne I'impression que les Motivé-e-s débordentaleses membres de la liste de Gauche.
D’autant qu’'a Droite, certains des colistiers deilgipe Douste-Blazy ne se sont pas privés
de les présenter comme issus de l'immigration,am@aint une démocratie participative
appelant & une représentativité et des actiondesales associations et des quartiers, alors
gu’efficace selon eux a été la démocratie éleatpprésentative baudisienne en matiere de
développement et de bonne gestion de Toulouseai@erbnt méme amalgamé cette
candidature a immigrés, violences, marginalités

En brandissant le spectre de lpagaille » P. Douste-Blazy avait semble-t-il été habile pour
rassurer la fibre conservatrice. Il a su incarastttaits de la continuité avec son prédécesseur.

1 GIRAUD (B.), Les motivé-e-s, ou I'innovation prisonniére des régles du jeu politique, in Sociologies Pratiques,

N°15, Presses de Sciences Po, Paris, 2007
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Il a joué le bilan et I'héritage face a une gautdstive et divisée au premier tour de 2001.
Durant ces Municipales, la marque Baudis a ététantes La clé du Capitole a été la
continuité fondée sur une gestion Iénifiante faem &ollectif d’artistes plus désordonnés sur

le plan de la symbolique. Un changement trop biaus#mble-t-il fait peur.

Nous avons traité des séquences marquantes desipales de 2001 et des législatives de
2007. Nous avons fait ces rappels, car nous padiomsincipe que les récits politiques passés
traversent les récits politiques ultérieurs.

Néanmoins, nous vivons dans la postmodernité otullee du présent sensibilise plus que
jamais les conduites et les représentations. Ceeptéisme fait d'images et de caricatures est
un ordre symbolique qui S’intercale entre des élast (observant) et un monde politique
(observé). Deés lors, il semble louable de prendrecenpte la question de I'actualité durant la
période qui est la notre. Pourquoi ? Parce queéms d'informations’® ont une tendance a
«instituer un monde commun Une sorte de climat général qui impose sont&pis
dominante.

B) Le contexte politique et médiatiqgue du Yoctobre 2007 au 16
mars 2008

Aujourd’hui, on ne comprend plus le champ politiqgams prendre le pouls de I'actualité. Le
temps des médias est un facteur primordial danstiagies publiques. L'actualité imbibe
nos représentations sociales. Elle agit comme tigr@iplan qui « pese » sur nos maniéres de
voir le monde que nous habitons. Ces effets deagadmédiatique contribuent a nourrir les
critéeres de jugements des électeurs. Par réatdi®communicants de la politique calent leur
positionnement sur ces critéres d’évaluation p@auser les attentes sociales influencées par
les récits des évenements de I'actualité.

Dans le développement suivant, nous tenteronsdtidues le climat médiatique francais entre
octobre 2007 et mars 2008. Nous verrons que cekestcmarqué par les effets de la crise
economiques sfubprime¥ enclenchés durant I'été 2007. De plus, a l'auterde cette méme
année, des corporations (étudiants, fonctionnajuestes) manifestent contre les réformes
engagées par N. Sarkozy. Les revendications s'@mposux réformes présidentielles et
réclament une augmentation du pouvoir d’achataydiet & venir. Alors gu’au méme instant le
Président de Républigue augmente son propre sala@ffiche un style kling-bling ». Il en
découle un décalage entre les attentes conjonletsirahjoritaires et I'image présidentielle.

193 ARQUEMBOURG (J.), Les enjeux politiques des récits d’information : d’'un objet introuvable a I'institution
d’un monde commun, in Quaderni, N°74, Paris, 2010
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Aussi, au plan local P. Cohen affiche une défiapoar le «fétichisme de I'imagé”».
Discret et prudent, il ne cessera de se positiopaeropposition a I'ostensible monstration
présidentielle.

1) Les séquences médiatiques des affaires du monde

A partir des séquences tirées des archives endigha Dépéche du Midi.fmous souhaitons
relever ce que la presse a dit dans son ensemégdpefons avec P. Bourdigtgue les médias
sont dans une legique circulaire de la circulation de l'informatn ». A quelques variations
pres, ils reprennent tous les mémes évenementssemémes themes. Certes, avec des
traitements médiatiques plus ou moins difféerentssnagec des agendas voisins. Que I'on
prenneLe Monde Le Figaro ou Libération, a chaque fois les informations sont identiques.
Seule la ligne éditoriale configure différemmerg frésentations et les commentaires de la
réalité politique.

Par exemple, entre octobre 2007 et mars 2008 dsi-gotalité des médias ont évoqué l'action
de N. Sarkozy. Cette icOne fascine, irrite. N. $aykfait 'agenda. Depuis qu’il devenu
Ministre de I'Intérieur sous la Présidence de Jirdchen 2002, il monopolise I'espace
médiatique. Il révolutionne les pratiques de la wamication politique. Mais a partir
d’octobre 2007, il sature I'attention de I'opinioAprés l'avoir consacré, les journalistes le
suspectent de jouer avec les médias. L'état deegaértve a son terme. L'usure du pouvoir
s’amorce. Il est I'objet de nombreuses critiquesTdulouse, P. Cohen s’appuiera sur ce
climat en faisant croire que le sortant est a lgemde N. Sarkozy. Qu'il pratique une politique
« bling-bling ». La politique des riches.

Mais sur quoi reposent les critiques qui se comeahtsur le Président de la République ?
Pour en comprendre les motifs, il faut rappeleaquartir de 'autonome 2007, une partie de
la France est en greve ! Pourquoi ? Parce queyle gammence a ressentir les effets de la
crise économique amorcée pendant I'été. D’autrd, par mouvement social rejette les
réformes du Président (cf. Infra). Elles représarnipremier test social de N. Sarkozy.

Malgré un contexte d’austérité budgétaire, N. Saykoe cede pas a la pression de la rue et
poursuit ses réformes annoncée pendant sa cameag@607. Par exemple, il aligne les
régimes spéciaux des retraites des agents de $titd¢ secteur privé. Mais les fonctionnaires
grognent. lls ne I'entendent pas de cette oréelideveulent conserver leurs acquis sociaux.
C’est pourquoi, ils organisent syndicalement ensétent en gréve.

Ce conflit social fait penser aux greves de 199&s effets du glan Juppé> de 1995 planent
dans les interprétations du journal toulousain. efffiet, ce «plan Juppé& concernait les
mémes types de réformes (réduction des dépenséguas) qui avaient enclenché une crise

% | a Dépéche du Midi.fr du 09/10/2007
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politique. SelonLa Dépéche du Midile pouvoir central craint que les syndicats raptele
scénario de 1995 en s’amplifiant sur des revenditsitconnexes. Il craint que la crise
débouche sur une cascade de crises. Pourtantce'agti se réalisera. Mais contrairement a
A. Juppé, N. Sarkozy ne cedera pas.

En effet, les agents de la fonction publique soisuée rejoints par les juristes. lls contestent
la réforme de la carte judicaire initiée par Raahihti, Ministre de la Justice. Leurs syndicats
profitent de la fenétre d’opportunité pour se fantendre. Ils réclament plus de concertation.

Ensuite, il vient se greffer au mouvement le monaversitaire. Les étudiants et les
Professeurs rejoignent le cortege des mécontgmtspds de la loi relative a I'autonomie des
universités proposée par Valéry Pécresse, MingdgréEnseignement Supérieur. Les greves
se durciront et se poursuivront jusqu'a Noél. Maistes les réformes passeront. Victoire du
gouvernement.

Pendant ce temps, la gauche manque de crédibiaé. son manque de propositions
alternatives, elle n’arrive pas a agréger sous kmen banniére I'hétéronomie des
mécontentements. Son seul argument, c’est un arguargi-présidentiel. Du moins, elle
dénonce les faveurs accordées aux riches via leepéigcal et sur des engagements non tenus
en termes de pouvoir d’achat. De plus, le con#d égos socialistes donne lI'image d’un parti
politique divisé. Il est divisée autant sur leseuas, sur I'idéologie que sur les alliances. Son
mangue d’'unité se répercute sur les représentacésit qui ont en charge de porter cette
étiquette.

Pour illustrer ce déclin, on peut évoquer Bernamhiy Lévy glosant sur les causes de la
décrépitude socialiste. A la suite de leur défaite Présidentielles, il éci@e grand cadavre

a la renvers€®. Dans cet ouvrage, il rend compte des figuresdtimbs de la gauche (Mai
68, Front Populaire etc.) pour redonner une crédild un PS en perte de vitesse.

Par ailleurs, pour remettre le lecteur dans le afide cette période, rappelons qu’en janvier
2008 Jacques Attali remet son rapport pour relaraecroissance au Président de la
République. L'économiste fait trois cent proposiioSur les trois cent, une seule proposition
est retenue par les médias : celle de la dérégnlde la corporation des taxis. La focalisation
de la presse entraine par réaction la greve desdakelle-méme fait la « une » de I'actualité.
Alors que la contestation des étudiants, des fonnotires et des juristes s’était éteinte depuis
décembre, cet autre mouvement renforce I'impopélaie N. Sarkozy.

De plus, en janvier 2008, I'affaire Jérome Kengelate. Ce jeune trader est suspecté d’avoir
expose la « Société Générale » a un risque de gdiatevient le symbole de l'argent fou.
Quelqgues jours plus tard, c’est I'affaire Denis Ga&uSauvagnac. Ce haut fonctionnaire et
dirigeant de I'Union des Industries et des Métidesla Métallurgie (UIMM) est mise en
examen pour abus de confiance. Les médias évodesrtaisses noires (de I'argent liquide)
servant a financer les responsables syndicaux Ipiger les gréves. Selon 'accusé, c'était

19 | Evy (B.H), Ce grand cadavre a la renverse, Paris, Grasset, octobre 2007
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une facon de #uidifier les rapports sociaux.»Par la suite, la polémique se décale sur ses
parachutes dorés.

L’affaire Kerviel et celle de D.G Sauvagnac pointda doigt les inégalités. Indirectement,
elles accusent les supposées « magouilles » desapts. Elles produisent un ensemble de
commentaires et d’indignations censés faire le deula gauche. Ces deux affaires sont
emblématiques d’une toile de fond. Elles sont lafiomation de quelque chose de plus
lointain : la crise desubprimes

Cette crise des liquidités interbancaires liée @& naméfaction du crédit se propage comme un
« effet domino ». Loin de vouloir rentrer dans tigtails de la chose économique, notons
gu’'une série de récits financiers structure plue umais la hiérarchie des préoccupations
journalistiques en janvier 2008. Y compris dansplasse locale. A ce titre, tout un
vocabulaire de spécialistes se déploie : « tiiogas, « produits dériveés », « titres toxiques ».

La crise économique de 1929 est évoquée. Les méuk#ient en doute la crédibilité des
théories néolibérales. Les tenants de la catalldklayek sont mal a l'aise (croyance dans le
mécanisme d’ajustement du marché libéré de tout plgpérieur d’ensemble). La relance
economique des banques par les états redonne momBax adeptes de l'interventionnisme et
des économistes socio-démocrates.

Les questions médiatiques qui construisent l'aitelaps sont : les salaires des patrons du
CAC 40 sont-ils justes ? Les Etats doivent-ils saueur déficit ou sauver la liquidité du
réseau interbancaire ? Faut-il laisser faire lesch@ ? Ou doit-on contrdler les banques ?
Doit-on les nationaliser ? Ou doit-on s’assureretias disposent de fonds propres pour préter
de l'argent ? Autrement dit, la question des écdds revenus et de la moralisation du
capitalisme compose le bruit de fond de I'actualjté pése sur la maniere de regarder nos
dirigeants.

Pour caractériser ce temps, Nicolas Lecad¥siit : «Les plus riches s’'opposent aux plus
pauvres, les spéculateurs sont bannis comme legybois sous le communisme. [...] Les
patrons sont des salauds Cet état d’esprit se traduit au plan local parsentiment anti
puissant et anti héritier.

Au méme instantl.a Dépéche du Midinforme pourtant que le chémage baisse en France.
Plusieurs titreS®mentionnent une hausse de la croissance au tr@sigimestre. Une
croissance avoisinant les 2 %. Mais il semble, cge récits sur la baisse du chdmage ne
soient pas percus par I'opinion.

De plus,notre journal évoque un rapport du Centre d’Anaysatégiqu&®. Dans celui-ci, il
est précisé que la France fait des enfants, sigsiifpsignifiant que le pays mise sur I'avenir.

%7 LECAUSSIN (N.), Les think tanks face a la langue de bois des politiques et de I'administration, in Hermés
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Mais a contrario, la France broie du noir. Les ¢ag ont peur de I'avenir. lls ont peur pour
leurs retraites, autant que des risques de déplessesocial. Le manque d’argent est mal
vécu. C'est la sinistrose a tous les étages dex#igene. Le déclin et les déclinologues
construisent l'air du temps.

Enfin, au mois de janvier 2008, des indicateurséntques sont « rouge ». Le prix du baril
de pétrole atteint plus de cent dollars. Autané djue ce n’est pas trés populaire pour la
majorité gouvernementale qui I'annonce. Cela rapriEsune cure d’austérité supplémentaire
pour ceux qui soufrent du manque de pouvoir d’achat

Sur le plan monétaire, le contexte est marqué pdewro fort. Certes, cela réduit la facture
énergeétique. Mais a I'inverse cela contribue aictéafe compétitivité des produits francais et
provoque du chbmage. Médiatiquement, cela se trgamides commentaires négatifs vis-a-
vis de la conduite de la politique économique dgspa

Comme on ne veut pas confondre le contexte dedlaetvec I'action elle-méme du Président
de la République, nous avons montré jusqu’a prdssmiaisons de son impopularité a cause
d’un contexte défavorable.

Dans le développement suivant, nous apportons gpBca&ions complémentaires pour
comprendre les motifs de sa chute dans les sondagesise de son style et d’une suite
d’actions jugées néfastes. Dans le méme mouvemeuns, tentons de mettre en comparaison
la différence de style entre P. Cohen et N. Sarkmay comprendre I'hypothétique impact du
national sur le local.

2) Un « effet Sarkozy » au niveau local ?

Pour ses voeux a la presse, le Président commemee€ 2008 en déclarant Qu'est-ce que
vous attendez de moi ? Que je vide des caissesogtidéja vides ? Qu'il faut que je donne
des ordres a des entreprises a qui je n'ai pasrindod'ordres ? Réduire le débat politique
francais a la seule question du pouvoir d'achagst'absurde, d'autant plus absurde que
j'étais le seul a en parler.»

Cette déclaration est symptomatique d’'un momentmdment ou le Président va décrocher
avec les attentes majoritaires des francais. Lehimae ci-dessous de J. Fourquet (2009),
directeur adjoint de I''FO®°, montre une chute du chef de I'Etat dans le coeumedmajorité

de francais.

2% FOURQUET (J.), La popularité de Nicolas Sarkozy : une géographie mouvante, février 2009, site de I'IFOP.
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L'évolution par territoires de la popularité de N. Sarkozy entre mai 2007 et février 2009

== Moyenne nationale —e— Est intérieur —¢— Grand Est —=— Méditerranée —&— Nord-Pas-de-Calais
73

Mai Aailt Novembre Janvier Mai Septembre Janvier Février
2007 2007 2007 2008 2008 2008 2009 2009

Mais avant d’expliciter les causes de la chuteamufarité par le style Présidentiel, tentons de
mettre en paralléle la personnalité de N. Sarkozeke de P. Cohen. Cela nous permettra de
comprendre I'hypothétique impact de la politiquéiorale sur la configuration des rapports
de forces locaux.

D’une part, le candidat de gauche, c’est I'antiiptie par excellence. Il ne fait pas fantasmer.
Esthétiquement, il est grisonnant, petit et obsdear opposition a un Président bon
communicant, lui n'est pas tres éloquent. Ancieevélnementiste, sa rhétorique porte les
traces d’un discours trés marxisant, alors queaskdy dénonce la gauche pour des raisons
de conservatisme idéologique. D’autre part, saachément au role de I'Etat contraste avec la
volonté présidentielle de le réformer. Enfin, ilvéncarner le maire des quartiers alors que N.
Sarkozy est qualifié de Président des riches.

Par ailleurs, notons d’emblée que la communicgtiaitique du Premier Magistrat de France
a fait couler beaucoup d’ené?® Sa méthode de communication est celle d’'une Gtimup

permanente de I'espace médiatique. Il avanceahew. Il court d’'une tribune a I'autre. C’est
le coup d’éclat permanent. Son style histrioniqoarrit les médias et sa propre énergie. Il

20 ARTUFEL (C.), Nicolas Sarkozy ou la communication politique, in Mouvements, N°52, Editeur la Découverte,
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veut capter le regard en bougeant, c’est un lud@iraque jour, il occupe le devant de la
scéne en produisant des récitde«gloire, d’amour et d’argent (mariage avec C. Bruni).

Sur ce point, il s'oppose radicalement a P. Colgmlui-ci préfére 'ombre a la lumiere. I
n'est pas un homme de médias. Il fait le servicaimmum. A ce sujet, le Sénateur J.J
Mirassou (PS, Haute-Garonne) (que nous avons agé)ymense que :Rierre Cohen est un
homme pragmatique avec la presse. Mais il sousdéuvabp souvent I'impact de celle-ci. Elle
n'est pas son obsessidXailleurs, il ne fait pas de média-training »Contrairement a N.
Sarkozy, il préfére la discrétion & la réputatiSur le plan du styf@ c'est une différence
radicale.

Par ailleurs, selon Pierre Mug%b N. Sarkozy a su faire passer le«récit de la nation
entreprise moderne et efficace comparable aux pas@ersonnels de ses protagonistes :
self made men. Par contre économiquement, P. Cohen s’opptse&igion américaine de la
« jungle néolibérale ». L'analyse de ses discaiohfirme. Nous le justifierons !

A l'autonome 2007, les commentaires sondent lesissms de la communication de I'omni-
Président. Pour éviter la critique, il passe d’osgiler a un autre. Il créé I'agenda. Suivant les
conseils d’Alastair Campbelpin doctof’ de Tony Blair, il nourrit « la béte » (la machine
meédiatique) avant que celle-ci ne saccage sa Rremdpar des analyses approfondies). Du
coup, les observateurs sont dépassés. La miseagneaxde son action est difficile a fixer.
Entre les journalistes et le Président, c’est unerrg de mouvemefit. Mais aussi une
histoire d’amour et de séduction autant qu’uneoinstd’intimidation et de frustratigf.

Alors gu’il est un homme de la vitesse, a contrddasocialiste local est un « homme tortue ».
Il s'inscrit dans le registre de la lenteur. Selanvocat Christophe Léguevaques (concurrent
de P. Cohen aux primaires en 2007) que nous avbesdge, P. Cohen seraituxe tortue
humaine. Il est défensif, protecteur, un peu beuclii met ses billes >5a démarche est
progressive. Elle consiste a partir de loin et degmesser palier par palier. Il adopte la
stratégie des petits pas. Contrairement au Présitiaiest pas un homme de la vitesse.

Sur le plan des valeurs, c’est également vraisadlst en opposition. L'un est plus fermé au
principe du multiculturalisme. Il est dans une tpg de la peur du bouc-émissaire (guerre a
la délinquance et a I'immigration). C’est un clgss a droite. Alors que le candidat de
gauche est né a Bizerte en Tunisie et prone urikgpel culturelle métissée.

Par ailleurs, pour éclairer le lien entre I'impaogmiteé de N. Sarkozy et la nationalisation des
enjeux locaux, il faut rappeler une série d’actidasPrésident.

202 . . .r . N
Par I'analyse de ses discours, nous justifions en fin de these ce style obscur.

2% MUSSO (P.), Existe-t-il un sarkoberlusconisme ?, in Le Temps des Médias, N°10, Editions Nouveau Monde,
Paris, 2008
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Une des polémiques d'octobre est celle de l'augatiemt du salaire de N. Sarkozy. Alors
gu’une partie de la France est dans la rue poumi$s de pouvoir d’achat, il augmente son
propre salaire de six mille & dix neuf mille euras motif qu’il fallait rompre avec
'hypocrisie passé des pratiques de « caisses Swire€ette augmentation fait jaspiner
'opinion. Cette « autopromotion voté par le Paiet» pour s’aligner sur les salaires des
autres Présidents européens est taxé de fauteermaala gauche. A ce titre, nous verrons
gue P. Cohen a joué sa campagne en tentant deddélsan adversaire sur le terrain de la
morale.

L’autre polémique qui a interpellé I'opinion franga est celle « des infirmiéres bulgares ».
En effet, le 04 octobf&’, N. Sarkozy participe a la libératiates infirmiéres bulgares des
geoles libyennes. Il s’affiche en sauveur en raovltes bénéfices médiatiques d’'une longue
affaite diplomatique dans laquelle étaient incuspdes infirmieres bulgares accusées a tort
d’avoir inoculé le VIH & des enfants sur le teirgdibyen. Pour remercier le Colonel Kadhafi
de sa coopération, le Président paiera douloureersiehancien terroriste, en s'infligeant le
calvaire de le recevoir en grande pompe

En décembre & Paris, un acctféitligne des grands est réservé au Colonel. La débaile
frime du dictateur est surlignée par les journefisDurant la journée internationale des Droits
de 'Homme, Rama Yade, Secrétaire d’Etat aux Drdéd’Homme déclare : ¥otre pays
n'est pas un paillasson sur lequel un dirigeantraigste ou non, peut venir s'essuyer les
pieds du sang de ses forfaits. La France ne dog pecevoir ce baiser de la mort »
Egalement, la gauche relaye I'indignation de R. e&/a@ette affaire contribue a nourrir le
lexique de la gauche locale.

Par ailleurs, octobre 2007 est marqué par des msiieaoncernant l'intimité du Présidéht
Nous apprenons notamment que N. Sarkozy et sa fe@G#niia souhaitent se séparer. Ce
divorce va passionner toute la France. C’est langne fois qu'un Président en exercice va
rompre en plein mandat. Mais aprés le divorcegldllieton continu. En effet, le 13 janviét,

le chef de I'Etat annonce ['officialisation de lmm avec Carla Bruni (égérie de la marque
Lancig*%au méme instant). Le chiraquien Jean-Louis Debn®ntée la désacralisation de la
fonction. Les membres de I'opposition qualifient déling-bling» la communication du
pouvoir. Dans le jeu toulousain, cet argument assiarepris. Les socialistes associent cette
carte mentale au candidat de la droite locale.eCagtociation symbolique participe d’'une
nationalisation des débats dans la mesure oud'ote tde faire croire que Jean-Luc Moudenc,
c’est N. Sarkozy.

27 L a Dépéche du Midi.fr du 04/10/2007

La Dépéche du Midi.fr du 08/12/2007
RENARD (J.B.), La construction de I'image des hommes politiques par le folklore narratif.

208

209

Anecdotes, rumeurs, légendes, histoires dréles, in Mots, les langages du politique, N°92, ENS
Editions, Lyon, 2010

219 | 3 Dépéche du Midi.fr du 17/10/2007

211 | 3 Dépéche du Midi.fr du 13/01/2008

212 | 3 Dépéche du Midi.fr du 04/02/2008

117



Mais ce n'est pas terminé. La saga de I'intime @erguit. Le 7 février™>, c’est I'affaire « du
vrai-faux SMS » dans le quel un journalisteldexpressdivulgue le contenu d’'un message
présidentiel. Dans celui-ci, N. Sarkozy aurait disant dit & C. Sarkozy, huit jours avant le
mariage avec C. Bruni : & tu reviens, jannule tout. LesGuignols de I'Infodeviennent
sarcastiques. La gauche se frotte les mains.

Début novembré®, autre dérapage. N. Sarkozy fait un déplacemeBuidvinec, un port
breton. A cause de I'augmentation du prix du pétrdlvient soutenir les marins. Durant le
cortege présidentiel, un marin le stigmatise pwldgent. Nerveux, N. Sarkozy répond par
une algarade : Bescend un peu le dise La phrase fait le tour des rédactions. Les
spécialistes commentent la question du style. Esigent passe pour un énerve.

A quelques mois des municipales, les socialistedétectent du « flop ». D’autant que le 26
févrie®, une autre algarade se produit. Au traditionndbrSae I'agriculture, un visiteur
refuse la main tendue du Président. Cet anonymee MitSarkozy : kouches moi pas. Sans
penser que la scéne était filmée, le chef de I'E#pbnd: «Ben casse-toi pauv’ con.»La
phrase est devenue culte. C’est un succes virabrerune fois, les socialistes sont fiers de
s’indigner. Dans sa grande majorité, la presseffeers

Le 17 décembre, c’est la séquence « bling-blirfglle. focalise I'attention sur I'idylle entre C.
Bruni et le Président a Eurodisney. Le symboldast Les experts critiquent les coulisses de
la communication en suspectant « un coup » pouqueasle feuilleton Kadhafi. Tous les
socialistes stigmatisent le savoir-jouir du Présidd_'image du bon plaisir est encore
commentée le 25 décembre, lorsque le couple saaplns la Vallée des Rois en Egypte.
Le palace du roi fait débata nuit du Fouquet®® scéne primitive du sarkozysme, revient
comme un écho lointain. Ariane Chemin et Judithgd@n en publiant en octobre 200T.&
nuit du Fouquet's »avait préalablement contribué a climatiser danspkee public le coté
paillette qui entoure I'aura du Président.

Outre l'aspect paillette, N. Sarkozy est aussigué pour des raisons de népotisme. En effet,
le 4 décembr@’, c’est Jean Sarkozy, le fils, qui fait la couvestaes journaux. A la suite
d’'un choc en scooter et d’'une tentative de fuitde geune héritier » est renvoyé en
comparution devant la justice en juin 2008. Domstg apres les municipales ! Comment
peut-on interpréter cela ? Les socialistes ontigaste favoritisme d’'une justice a deux
vitesses. La gauche passe pour étre anti-sarkoaystaire.

Le 15 janvief'® on apprend qu'un autre fils du Président est méemar téléphone par un
employé d'« Orange» qui avait accés au numéro dantdle présidentielle. Finalement, la
police arréte le malfaiteur. A nouveau, assiste-taola médiatisation d’une justice a deux

13 .3 Dépéche du Midi.fr du 07/02/2008
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vitesses ? La gauche le croit et le fait savois &#tiques se concentrent les privileges du
locataire de I'Elysée.

Le 9 févrief'®, les pratiques népotistes refont surface & NeUiby de Sarkozy. &artinon,
non, non» est un quolibet national. David Martinon, jeywete-parole du Gouvernement est
soutenu par le Président pour étre parachuté peunbnicipales qui s’annonce. Mais certains
habitants le refusent. lls préférent soutenir J8arkozy qui a monté une liste dissidente.
Cette rivalité intra-partisane médiatisée, c’estpgu « Dallas ». Les jeux de famille, de
pouvoir et d’argent s’entremélent. Ce récit alineetdgs critiques de la gauche. P. Cohen
reprendra en miniature au plan local, la questioné&potisme. Il verra son concurrent comme
un héritier de la dynastie Baudis.

Le 15 janvief?’, nous apprenofs un aveu de marche arriére du Gouvernement ennaaie
sécurité. Michele Alliot-Marie, Ministre de I'Int@&ur, veut remettre en place une police de
proximité nommeée wunité territoriale de quartiew. Ce retour en arriere, c’est du pain béni
pour P. Cohen qui integre sur sa liste 'ancien @Gssaire toulousain Jean-Pierre Havrin,
l'initiateur de la police de proximité sous le Geawvement de Lionel Jospin. Le méme que N.
Sarkozy avait fait « brutalement » démissionneradéva France entiére. Vengeance de la
part de Pierre Cohen ? Bien sdr, c’est la margpplémentaire de sa prise de position contre
le Président.

Ainsi, entre octobre 2007 et mars 2008, nous assist une mosaique d’évenements. Le chef
de I'Etat sature autant I'actualité que son étagidee. Les récits de ses « provocations », de
ses promesses « non tenues » et de son « bom pla@it des instants qui prennent leur sens
dans la toile de fond d’'une crise économique owplgssants sont des « salauds ». La France
assiste a I'activisme d’'un Président hédonistesguiiscrédite par un exces de confiance dans
I'affichage.

Nous faisons I'hypothése que ces séquences ont fsdes manieres de voir et de
hiérarchiser les identités et les problemes poiggylocaux. Nous pensons que N. Sarkozy a
joué un grand rble dans la défaite de J.L Mouddndaes la victoire du socialiste. Nous
pensons méme que les résultats de I'élection tsaloe se sont joués sans eux mais au
dessus d’eux. De plus, pour influer sur le cours ée&nements, on ne peut pas dire que le
Parti socialiste a été trés actif pour contrecdiaetion du Gouvernement.

3) Pendant ce temps la, au Parti socialiste...

Depuis la défaite de Lionel Jospin en 2002, le B8lime. Il a uniqguement remporté les
Régionales de 2004 (21 régions sur 22). Avec léfReétum européen en 2005, il est apparu
déchiré entre les partisans d’'une Constitution @égaone et ceux qui étaient contre. Du
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moins, pas celle qui avait été proposee. De ptudjMision marque cette entreprise entre les

pro-mondialisations et ceux qui s’y opposent. tlasssi divisé sur les questions sécuritaires,

et sur le role de I'Etat dans le village global. g2eti d’élus et de notables est scindé entre ses
porte-parole officiels et officieux.

Parmi cela, on retrouve le campdi réalisme économique qui accepte davantage les
logiques de marché et le camples étatistes qui privilégie les logiques de justice et de
redistribution. Ce conflit brouille la clarté et ligibilité de I'offre. Il provoque une crise de
leadership et entraine une défiance chez les cifoylee parti n'est plus crédible au niveau
national. Il perd les élections Présidentielleleetlégislatives. Il semble plus inspirer par une
culture d’opposition gu’une culture de gouvernement

Une des raisons de cette culture politique, c'asil @st essentiellement composé d’élus
locaux. En France, un grand nombre de collectiviEsitoriales sont socialistes. Ce
socialisme local perdure parce que les élus gaglesniélections locales en s’appuyant
principalement sur les insatisfactions des polggjupubliques nationales. Dit plus
simplement, la gauche gagne les territoires lo@urettant un « carton jaune » a la droite.
Pour cela, elle diabolise systématiquement lesseffeoduits de I'action du Président. Ainsi,
I'étiquette socialiste avance avec la rhétorigudadeontestation et moins comme un parti
responsable.

Psychologiquement, ne peut-on pas dire que cesdamoaux se réjouissent d’entretenir une
critique nationale pour garder un ancrage local € gdut-on pas affirmer que lorsqu’ils
tentent de conquérir ou de conserver le pouvoiional, il existe une contradiction entre
'utopie socialiste et le réalisme économique ? &ample, lorsque L. Jospin, en pleine
campagne présidentielle (2002) fait 'aveu que seprojet n'est pas socialiste ou encore
lorsqu’en plein mandat F. Mitterrand prétend vautothanger la vie> mais réalise la rigueur
deux ans apres, n'y a-t-il pas la des éléments r@oingu’ils n‘ont pas confiance en leurs
propres propositions ? Nous pensons que ces déshirntérieures ternissent I'image de
marque de cette « boutique ». Ces temps forts hahi@aginaire de la gauche comme ils
nourrissent la critique a droite. D’ailleurs, dd@s municipales toulousaines (2008), c’est a ce
titre que J.L Moudenc n’a cessé de taxer P. Cofieéalisme. Il a surfé sur ces récits qui
circulent dans &étre enchevétré du socialisme (cfnfra).

Par ailleurs, les municipales de 2008 sont destiéter intermédiaires. Elles suivent les
Présidentielles (2007) et les Législatives (20@7gst pour N. Sarkozy un premier test de
confiance. Par contre, pour la gauche c’est un malge prendre sa revanche puisqu’elle a
perdu en 2007. C’est la raison pour laquelle F.lahole, Premier Secrétaire National, se
répand dans les médias en affichant une ambitielie e vouloir récupérer trente villes de
plus de vingt milles habitants. Ses objectifs seatteint$>2

Par ailleurs, le 5 décembre 26¢7 une polémique voit le jour au PS. Les récits aiglies
focalisent I'attention sur la nature des alliansesialistes. Une partie d’entre eux souhaitent
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s’associer au Modem, tandis qu’'une autre ne leatapas. A Toulouse, malgré la volonté
du Modem de composer une liste commune avec P.nCobkii-ci sera éconduit. Finalement,
Jean-Luc Forget (Modem) s’associera par dépit auxidme tour a J.L Moudenc. La
médiatisation de ce revirement couplée a la ferndetésocialiste de faire alliance avec
quiconque, contribuera a la victoire de P. Cohénr{tra).

Mais entre octobre 2007 et mars 2008, que pouvous-dire de la situation nationale des
socialistes ? Qu'ont-ils eu a dire ? Conforme addwabitudes, les ténors nationaux avancent
en s'opposant. Contre le style du président, cofdtggmentation du gaz, contre le paquet
fiscal, contre 'augmentation des franchises mdeés;acontre les promesses non tenues,
contre la loi sur 'autonomie des universités, cemd réforme de la carte judiciaire, contre la
réforme des régimes spéciaux, contre la politiqeengere (Kadhafi, Poutine). Le programme
socialiste se construit en s’opposant au Président.

Sur les cing mois d’actualité politique couverte ba Dépéche du Midi.fmous avons releve
trois contre propositions. La premiére concernedfaentation de « la prime pour 'emploi ».
La deuxieme manifeste la volonté de « baisser RPTdt la TVA sur les produits de premiére
nécessité ». Enfin, la troisieme renvoie a « ladmides colts dans les transports publics ».
Ainsi en termes d’action et de communication, celas semble faible face a I'activisme de la
majorité présidentielle. En proposant peu, la gauest atone. Inaudible. Dans le concert de
voix de la vie politique, c’est la voix du Présitlaqui porte le plus. Il s'impose et les
événements s’organisent autour de lui.

Au Conseil national socialiste, F. Hollande détiors de nationaliser les enjeux des
villes. La stratégie est de jouer sur l'indignateusciter par le style N. Sarkozy. Discipliné,

P. Cohen suivra la ligne du parti. Il ne cesserteder de démontrer que J.L Moudenc, c’est
N. Sarkozy en miniature. Il prendra la partie pleutout.

C) Le capital politigue des personnages principaux

Avec la V"™ République et le rdle influent des médias, latjmple est largement devenue une
histoire de personnes. Les idées et les prograromtesertes un rble dans les débats, mais pas
autant que les personnalités. Il semble que l'afiié symbolique d’'une idée soit optimale si
les personnalités qui l'incarnent sont convaincant@énéralement, on définit les qualités
d’expression d’'un responsable en fonction de sésudps a mettre en scéne un capital
symbolique (diplémes, expériences, familles pangsa charisme etc.). Aujourd’hui, avec la

personnalisation de la vie publique, le messagest ¢ message.

Généralement, on reconnait un élu a « ses actedsloupassés. C'est-a-dire a ses images
laissées dans la mémoire des électeurs. Ces sgnesles marqueurs d’identité caractérisés
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par leurs aspects &vocateurs, classeurs ou différenciatetifs. Selon les contextes, ces
traits rentrent en résonnance ou pas, avec lespeje moment. Comme dans toutes les
compétitions politiques, les municipales de 2008 @@ aussi « uneompétition entre des
agglomérats de souvenirs d’'actes lourdgortés par des candidats en concurrence

Par conséquent, une campagne est un affrontemepé¢rdennes porteuses de symboles et
d’histoires. Dans ce qui suit, nous présentonajetal politique de P. Cohen et celui de J. L.
Moudenc. Nous décodons I'ensemble des élémenthatias chacun des personnages.

1) Pierre Cohen, I'inconnu Maire de Ramonville

«Mais qui connait Pierre Cohenx?2 Apres sa victoire aux primaires (octobre 20@g}te
guestion a vu le jour. Au départ, on ne peut pas du’'il était tres connu. Seule la classe
politique locale le connaissait. De ce fait, il rendans la compétition avec un déficit de
notoriété. Mais cette contrainte est aussi uneotgss. Elle lui donne I'image d’un homme
neuf pouvant incarner le changement face au remia@sed’'une ancienne dynastie.

Mais qui est P. Cohen ? P. Cohen est d’abord leitdépaire de Ramonville (1989-2008),

une petite commune de I'agglomération toulousairie660 habitants en 2007). Il n’est pas
toulousain. Il est ramonvillois! J.L Moudenc l'awent désigné comme le maire de
Ramonville. Sous entendu, un petit maire n’a paspérience des grandes villes. Un peu
comme si son ambition n’était pas a la hauteuroteexpérience. D’un point de vue général,
ces élections commencent par un conflit. Celui d'@nande personnalité contre un petit
candidat inconnu. Mythologiquement, c’est un pewi@aontre Goliath. Le professionnel

contre le profane. Le fort contre le petit.

Par ailleurs, on doit noter que les deux candigdaeaquent de charisme. Ce manque a été un
trait discursif qui a marqué I'écriture médiatiqdes journalistes. A ce titre, P. Tej&fo
(animateur politique sur RTL) déclare quées mauvaises langues disent qu’ils ont été recus
a un concours de circonstances Cette ironie élitiste et parisienne soulignenb@n les
candidats souffrent d'un manque de Iégitimité. Inifgment, les médias nationaux insinuent
l'idée qu’ils ont tout a prouver.

C’est également vrai pour E. Zemmour Personne ne conteste Jean-Luc Moudenc, la
gualité de son bilan, son sérieux, sa connaissaesedossiers. Personne ne connait vraiment
le candidat socialiste Pierre Cohen, député et maie Ramonville-Saint-Agne, commune de
l'agglomeération toulousaine. L'histoire semble glécau-dessus d'eux, sans eux, malgré eux.
Pierre Cohen fera peut-étre un surprenant vainquealgré lui, Jean-Luc Moudenc, un
perdant lucide et honorable. En attendant, la Vilkse observe d'un air distrait ce combat

2> GERSTLE (), La communication politique, Paris, Dalloz, A. Colin, 2004

Emission de radio, Tour de France des municipales. Spécial Toulouse, sur RTL avec TEJERO (P.), BAUMONT
(S.) et DUCOMTE (J.M). Lien URL : http://www.rtl.fr
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des sans-grades, des humbles au charisme introeivgbé la lumiere transperce sans qu'ils
parviennent & I'accroche?’».

Ce manque de légitimité de P. Cohen est aussingestmns les rangs socialistes. En effet,
pour les militants du PS, le candidat naturel éttin Malvy. Ce dernier en tant qu’ancien
Ministre et actuel Président de la Région Midi-Pyés (2004-2011) représentait le poids
lourd de la situation. Mais en septembre 2007,iaglse désiste. Il préfere se consacrer a sa
propre réélection a la téte de la Région (2010hsipiP. Cohen représente un second choix.
C’est un candidat par défaut. Il doit dés lorsdaes preuves. Il rentre en compétition avec
l'intériorisation de ce fardeau qui va le conduirétre prudent.

Mais qui est P. Cohen ? Selon S. Didier, resporsalMP, il est un politicien des années
soixante dix. Il serait partisan et sévéreC’est un rigide»*”®. S. Baumorft®, juriste et
proche de D. Baudis, affirme qu’il est un oratearla Troisieme République. J.L Moudenc
lui, le qualifie de «sectaire ». Il pense que t'e® «homme dappareil » au style
« intransigeant ».

Par contre, le député K. ATf(PS) estime qu’: & est un homme sir, honnéte, ouvert aux
autres et qui n'a jamais trahi ses convictions. st courageux, physiqguement et
intellectuellement. Il est tenace et déterminé

Au lendemain de sa victoire & la mairie de Toulpukel. Castérd’, un colistier PC du
socialiste, déclare dans la presse qu’il estans paillette. Du boulot, du boulot, du boulot. Il
écoute et il décide. Ensuite, il S’y tient et défea position »En sachant, que c’est toujours
la fin de I'histoire qui organise les modalités istes d’évaluation des identités, on peut se
demander de quelle maniére serait présenté P. Ceheealui-ci avait perdu Toulouse. Mais
gue l'on soit dans I'avant ou dans l'apres électibmeste tout de méme quelque chose de
commun de part et d’autre de I'échiquier politiqueur interpréter la personnalité de P.
Cohen. C’est un laborieux, un terne, un pugnace.

«Plus connu par sa discrétion que son charidfe c’est «un obscum. Il n'est pas du
genre & se jeter sur les camétaepuis son intronisation & la mairie, il circoteljours en
meétro. Il arrive a pied aux inaugurations. C’estp@n Monsieur Tout le Monde, un incognito
anti-paillette. L’envers esthétique de N. Sarko#lyde distingue en refusant toute forme de
distinction. «Quand il s’est présenté pour prendre Toulouse fdiaavec humilité. 1l d’abord
mis quelques amis dans la confidence. Il y a taois de cela et ils ont planché sur le projet.

27 ZEMMOUR (E.), Dans la ville rose, Moudenc se bat pour conserver le capitole, Le Figaro.fr du 06/02/2008.

Lien URL : http://www.lefigaro.fr
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Emission de radio, Tour de France des municipales. Spécial Toulouse, sur RTL avec TEJERO (P.), BAUMONT
(S.) et DUCOMTE (J.M). Lien URL : http://www.rtl.fr
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Dossier par dossier. Transport, culture, viffd ». En étant nous-mémes sur place le jour des
primaires socialistes (octobre 2007), on peutatir qu’il donne lI'impression d’'une certaine
humilité. Ou fausse modestie ? Ce qui est sdr, 'est pas un extravertLa modestie ?
Premiére «preuve de grandetiP & réussir pour étre candidat & la candidature ?

Dans Mariann€>¢, journal de gauche, on apprend qu'il n’est pashamme de réseaux :
«Plutét que de draguer les patrons ou de tenter @ensttre tel Ministre dans la poche, il
reste fidele a ses vieux amis du CERES, [...] Liqledpin et Jean Glavany. [...] A
’Assemblée nationale, le maire discret revendifp@guenter les élus qui lui ressemblent :

“des obscurs qui ont du fofieh.

Lorsque nous nous sommes entretenus avec M.GtJgi#lographe et proche de celui-ci, elle
le qualifie «de maire experui ne fait pas réves. Il n’est pas un héritier, ni un notable
comme l'ont été la famille Baudis et Douste-Bla®glon elle, il fait partie de ces cadres
participant au développement de la ville. C’estalan de terrain plus en phase avec la
périphérie de la ville qu'avec les notables du i@Ent

Mais quel est l'itinéraire de P. Cohen ? Il né amifie en 1950 d’'un pére militaire (juif
tunisien et plutdt gaullistd’) et d’une mére catholique. Ce sont des milieutaadiscipline et

le conformisme sont des vertus cardinales. Paslatl’écais du travail. De la prudence.
Culture de la soumission bourgeoise au travailsAgqu’a la monogamie religieuse. On fait
'hypothése que les valeurs hédonistes ne sonsgmgpriorités. Il est marié a une contréleuse
des impéts, a deux enfants et est aussi grand{pargrandi en Allemagne. En 1964, il arrive
a Toulouse et entame un doctorat en informatiqae. I® suite, il devient ingénieur de
recherche a l'université Paul-Sabatier.

Politiquement, en 1968, il est proche du CERES.BeChevénement. Fidéle a son mentor, il
quittera avec lui en 1991 le P.S lorsque la Frasiergage militairement en Irak.Je suis
resté avec lui jusqu'a ce qu'il quitte le BSJit P. Coheff® Par la suite, il deviendra un
proche de L. Jospin (un autre «obscur » ?) et d®danoé&. De plus, cet universitaire
travaille sur des questions de service public ans€ib National Socialiste. k a foi en la
puissance publique, autant qu'’il esttrés attaché & la notion de p&ti».

D’un point de vue impressionniste, ce politicieleaverbe terne. Il ne brille pas par son
charisme qui troublerait le jugement d’autrui. gkt grisonnant et porte des lunettes (symbole
de sérieux ou daustérité, tout dépend de [lintgiron). Méme dans les grands
rassemblements, il ne porte pas la cravate. Dusnoiest rare quand il la porte.

Dans ses meetings, les mini-trémolos dans sa wmixatent une forme de peur. Il manque
d’assurance. Il ne lache pas prise. Il n'entraias penthousiasme. C’est commes'ik

> BORDENAVE (Y.), Pierre Cohen : le sérieux fait le maire, Le Monde du 18/03/2008
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s'interdisait de se laisser emporter par la ferveler ses discouf?’ ». Selon D. Borderies, sa
plume Epeech writér que nous avons rencontré Fétoquence pour Pierre Cohen n’est pas
importante. D’ailleurs, il ne lisait pas les disasuavant de les prononcéaux municipales
de 2008] Il découvrait ses discours devant son pupitrendl préparait pas non plus ses
interventions télévisées £onformément a une tradition marxiste et socmlise politique
semble évacuer dans sa démarche les communicarés cetmmunication, symboles de
I'artifice marchand et de I'inauthenticité partiaift a la crise de la représentation politique. A
ses yeux, seuls comptent la conviction et les igées convaincre.

Par conséquent, sa communication est plus dareterw que dans la relation. Il ne décolle
pas le nez de ses notes. Il laisse peu de pldcepdvisation, cette spontanéité qui pourrait
égayer ce coté AT®République. Ses tropismes naturels privilégiematmnalité au détriment
de la forme. En platonicien, il affirme le prima Bessence sur I'apparence, du fond sur la
forme, de l'idée sur la matiétdais a I'aide de B. Graciaff nous pourrions lui rétorquer que
« ce n'est pas assez que la substance, il y faut Eusgconstance». Selon ce jésuite, aux
yeux des hommes, la Vérité et la justice comptesinsnque les apparences dont elles se
revétent. Le sage est donc dans le mal néceslaikéaire et de faire paraitre car «e bon
extérieur est la meilleure garantie de la perfectimtérieure ». Certes, notre éloge de
'apparence se rapproche dangereusement d'une gustifecation du mensonge et du
cynisme. Mais face a des hommes dont le golt @oquéte intellectuelle est parfois si peu
prononce, comment peut-on faire pour les convaigaeele monde est complexe, dynamique
et changeant ?

Coté diction, P. Cohen manque de fluidité. Songshmonocorde. Ses phrases sont plutét
longues. Il n’inspire pas I'émotion et la clarté.ur@nt ses diverses consultations

démocratiques, il donnait I'impression de chercdes mots. Il n’a pas le sens de la formule
qui fait mouche. Il est en décalage avec la soaditda communication. Est-ce que ce

décalage I'a fait gagner en 2008 ?

Coté expression corporelle, il a souvent les doigssemblés en faisceau, il synthétise sa
pensée avec ses gestes. Les doigts rassembléisarafapourraient symboliser la précision
et la méthode. On pourrait aussi dire que son nembal symbolise le groupe et non

individuel. Incarne-t-il ses convictions ? Nou® Icroyons. Ses discours portent les
marqueurs de la méthode et le sens du collectiihdlyse sémiotique de ses discours le
révele.

Par ailleurs, selohe Mondé* il est considéré comme I'homme politique qui clerle plus

de mandats en France. Depuis 2008, il cumule ledatade maire, de Député et de Président
de la Communauté urbaine. Il est aussi PrésidenTIS&SEO (transports urbains) sans
compter les autres activités électives annexesteHrt budget de la ville et celui de la
Communauté urbaine, il est a la téte d’'un budgetuté de 1,45 milliards d’euros.

%% BORDENAVE (Y.), Pierre Cohen : le sérieux fait le maire, Le Monde du 18/03/2008
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Avant de passer au portrait de J.L Moudenc, notprentre ces deux acteurs, il n’y a pas de
grandes différences. Cependant, R. Gr&ftdemarque (2002) : Mais en grattant un peu,
on découvre de véritables oppositions d'idées estde entre ces deux hommes, I'un, pur
produit de la gauche universitaire, I'autre venuptivé et désormais professionnalisé dans la
politique ».

2) Jean-Luc Moudenc, le « dauphin » par intérim

En tant que maire sortant, J.L. Moudenc abordemasicipales de 2008 sans déficit de
notoriété. Il est aussi connu pour étre un proe&® dBaudis. Dans son journal de campagne,
ce dernier le décrit comme ayantr bilan remarquable : une fiscalité plafonnée, uledte
zéro, de grandes réalisation telles que la lignguBmétro ou le muséum

Mais qui est Monsieur Moudenc ? Selon J. J. R8flat gagne ses premiéres responsabilités
chez les jeunes démocrates en 1971 .avait, a I'époque, dix-sept ans et se destidaja a
jouer les vedettes américaines en politique. Pefgidle la Corpo de droit de Toulouse, il se
fabrique un destin d'orateur en étant l'un des gipaux animateurs de la gréve de
l'université en 1983 contre la loi Savary, puissdnvestissant dans son role de vice-président
de l'université des sciences sociales de Toulouse »

J.L Moudenc est de sensibilité démocrate-chrétiennk question sociale est centrale. Mis a

part I'Etat, ce courant considére la solidarité omrune mission pouvant-étre assumée par la
famille, I'entreprise et les coopératives. De plas,affaires européennes et la décentralisation
sont pour lui questions prioritaires.

Pour les profanes, nous pensons que ce groupsgraest flou. Il manque de lisibilité. Il
n'est ni a droite, ni a gauche. C’est un peu nidsrtes, la nébuleuse des centristes a joué un
réle dans I'histoire francaise avec V. Giscard tisy (UDF). Mais la multiplication actuelle
de l'offre politique au centre trouble les repe(€&auche Moderne de J.M. Bockel, le
Nouveau Centre de H. Morin, le Modem de F. BayBurjoo etc.).

Cette galaxie est devenue davantage une force aiapgvec laquelle les partis majoritaires
négocient, qu’un parti politique majeur. En terrdédentification, il existe un brouillage.

Aux municipales de 2008, cet espace politiqgue asiaft® représenté par J.L. Forget. Cet
avocat désigné par F. Bayrou est le représentaat tpui a conduit une liste Modem. Par
conséquent, il y a donc eu deux listes centristes da campagne. Celle du maire sortant et
celle du Modem. Bref, les centristes rentrent déisidans ces élections.

2 La Dépéche du Midi.fr du 05/06/2002

2 ROLLAT (J.J), M. Jean-Luc Moudenc un idéaliste pragmatique, Le Monde du 09/10/1991
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Sur le plan de la réputation locale, J.L Moudericpéss identifié a la droite du centre qu’au
centre gauche. Il appartient a 'UMP. Du moins pris sa carte d’adhérent en 2002, mais il
la rendue en 2007. Pour cette raison, il est ér@nt associé a N. Sarkozy.

Contrairement a P. Cohen, J.L. Moudenc est né &tise en 1960. Il est plus jeune. Il réside
dans cette ville avec sa femme et ses deux fllesun plan physique, il est plus grand que P.
Cohen. Il mesure 1,80 m. Alors que son concurraifietl,70 m. Peut-on affirmer que la
grandeur des responsables publics inspire davalitagerité ?

Il est titulaire d’'une Maitrise de Droit Privé eétid DESS de Droit du Travail de I'Université
de Toulouse. En 1984, il devient journalisteaCroix du Midi Selon J.J Rolla®, il entre en
politique par le journalisme. En 1984, il souti@étBaudis aux Municipales. Deux ans plus
tard, ce dernier est Président de la Région MidéRges. J.L. Moudenc le suit et s’'occupe de
la communication.

En 1987, il est élu au conseil municipal de Touéoes devient le benjamin du cénacle. En
1989, il rejoint Lourdes pour retrouver P. Doustazy en tant que Directeur de cabinet. Mais
en 1992, il revient dans le privé pour s’occuparné agence de communication, tout en
devenant, par ailleurs conseiller régional de MAgirenées.

En 2001, il gagne les municipales toulousaines &dgouste-Blazy. On lui attribue le poste
de maire-adjoint a la circulation. Il s’occupe dérey le dossier du métro toulousain. La
deuxieme ligne voit le jour sous son mandat. Ont manc lui imputer une part de
responsabilité¢ dans l'avénement du métro. Maistcas 2004 qu’il devient maire de
Toulouse. Juste apres la démission de P. DouswrBlammé Ministre de la Santé sous le
troisieme Gouvernement remanié par J. P. Raff@&ar.le jeu des ambitions, J.L Moudenc
devient maire de la ville par intérim.

Sur le plan du style, son « habitus » est pétgaiences humaines et sociales. En effet, toutes
ces activites professionnelles tournent autour ‘dgfoimation (journaliste) et de la
communication (politique). Contrairement a la riggdscientifique du socialiste, J.L Moudenc
posséde un style plus onctueux. Dans I'impressigih lqisse, il est plus élastique et doux.
Néanmoins, il n’est pas non plus doté d’un si grandrisme. Mais il est plus visqueux que
son adversaire. Son €éloquence accroche davantagg. beaucoup plus a l'aise a 'oral. Sa
proximité avec les dossiers de la ville lui donne @paisseur plus intellectuelle.

Pour Kader Arif?*%PS), il «donne limage d'un homme ni méchant ni gentil, soree de
gendre idéal sans relief, parfaitement lisse, doa troirait issu de la bourgeoisie feutrée
dépeinte par Chabrol dans ses films. Ceux qui Eiguent en politique savent qu'il est en
réalité un manceuvrier de lI'ombre et qu'il ne sfest hissé la ou il se trouve sans faire de
victimes. Je trouve, enfin, qu'il a géré Toulousenme une préfecture de province, pas
comme la quatrieme ville de France Notons par ailleurs, que I'argument du manque
d’ambition a toujours nourri la critique socialiste

> ROLLAT (J.)), M. Jean-Luc Moudenc un idéaliste pragmatique, Le Monde du 09/10/1991
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Par contre, pour C. Rayr&(U.M.P), il est reconnue pour segrormes capacités de travail.
Ses qualités sont nombreuses. C’est un homme daqeel on peut faire confiance. Avec lui,
on sait ou I'on va. Il ne regarde jamais a courtnte. Dés les années 90, lorsque nous
préparions ensemble les scrutins régionaux, cantgndégislatifs, jai su qu’il avait un
destin politique a la mairie de Toulouse

7 La dépéche du Midi.fr du 12/02/2008
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2eme

Chapitre
L'analyse interne de la mediatisation
électorale : le carnet de campagne

Les experts le disent : il faut-&trefo?*®> pour se lancer dans une grande carriére
politique. F. Mitterrand déclarait : ke pouvoir est une drogue qui rend fou quiconque y
golte». Epuisés par les sollicitations constantes,edtaine épreuve qui soumet les candidats
a la pression : du parti, des alliés, des advesades sondeurs, des médias et de l'opinion.
Conquérir le siege d'une grande ville est autant wépreuve psychique, physique,
intellectuelle que politique.

Conscients de I'épreuve de force, les électeurséseptent leurs dirigeants comme des
combattants dans une course qui n'est pas destinéemmun des mortels. Le réel politique
est romanesque. Les élus sont percus comme des Hévant se surpasser par de fines
qualités. Par exemple, S. Royal se disait « habité® 2007 (par le feu sacré ?). Les
supporteurs de V.G. d’Estaing voyaient en lui «cabra d’'intelligence supérieure ». Certains
des soutiens de F. Mitterrand, le surnommait « DieRien que ¢a !

Ainsi, une élection est un parcours du combattaniposé d’étres extraordinaires. Mais étre
hors de l'ordinaire suppose de traverser des tesapéixercer des fonctions électives,
rassembler son camp et méme I'élargir, disposar dppareil politique, étre constant avec sa
stratégie de départ, étre capable de se contenir et

Par réaction, les politiques se sentent quasi lks&saCependant, conformément a la tradition
monarchique de la vie politique francaise, vivéatliés signes de la réussite sociale comme
les signes de I'élection divine ? De méme, lestéles malgre leurs critiques, les divinisent-

ils ? On sait que la religion a toujours fait boemage avec le pouvoir. Mais pour étre juste,
nous pensons que les électeurs vivent leurs homolitgjues dans un meélange de rejet et de
fascination.

Par ailleurs, si les figures imposées (discourbat¥ etc.) par les médias sont réussies sans
faire de « gaffes », des certificats de conduitg attribués par les observateurs sous formes
de cadres définissant : leurs compétences, leuastéaes, un fond de valeurs, leurs capacités
a s'adapter a I'imprévisible. On élit des hommess @ges programmes. Les électeurs et les
journalistes se comportent comme des spécialigesrdssources humaines ». lls dressent le

8 SUTTER (P), Ces fous qui nous gouvernent. Comment la psychologie permet de comprendre les hommes

politiques, Paris, Editions Les arenes, 2007
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portrait psychologique des politiques sous formes tdhits dont les connotations sont
décisives dans la construction des réputations.

A partir deLa Dépéche du Midinous avons donc tenté d’identifier les épisodasgomants

qui ont défini les cadres narratifs et les trait8dratiques qui ont participé a présenter les
candidats des municipales de 2008. Pour ce fawmas ravons sélectionné un ensemble
d’articles qui résument des scénes éclatantes,nd@sgiueurs stylistigues et des indices
rutilants qui ont sensibilisé nos impressions. Netque ces articles sont parus a des dates
différentes. Ils sont tous relatifs a cet événeffént

De plus, a partir de la théorie canonique du réodus avons réalisé un «carnet de
campagne » (situation initiale, méfaits, épreuvaalificatives, épreuves principales, retour a
la situation d’équilibre). Ce panorama théoriquaisn@ permis de ralentir les poussées
d’accélération par un travail de pas a pas, urairae lenteur permettant d’identifier I'action
des héros et leurs sanctions médiatiques. De lplespacité a « prendre ensemble » du récit,
nous a donné les moyens d’analyser les interfésedeela vie politique nationale sur la
présentation médiatique locale des identités, desaissances et des rapports de forces.

A) Etat initial des municipales toulousaines

Résumons les fragments de sens qui composent let dib cette aventure électorale.
Rappelons que ces fragments de sens participenprecessus de mise en récit des
interprétations journalistiques et des stratégadiigues.

Fragment 1: Toulouse est un bastion de gauche mat®nstitue un paradoxe depuis
trente-sept ans.

Traditionnellement, le centre de gravité politiode territoire est a gauche. Mais la ville
constitue un « paradoxe». Depuis 1971, le centoé deégne sur la municipalité (dynastie
Baudis). C’est a ce titre que P. Cohen ne cesserappeler que la droite est hégémonique.
Cela fait «rente-sept ans qu’elle est au Capitole. Ce fragment dramatssiiuation. Il
revient en boucle comme @angumentum ad nauseam

Fragment 2 : la ville est une métropole. Pour le B, prendre Toulouse représente une
revanche contre N. Sarkozy. Cet élément va contrilar a nationaliser les enjeux locaux.

Ces élections intermédiaires suivent les Présielbegi de 2007. Ce troisieme round, est une
« revanche » pour la gauche. Mais aussi un tespbgance pour le chef de I'Etat.

29 ITs (M.), Du récit au récit médiatique, Bruxelles, Editions de Boeck Université, 2008
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Fragment 3 : le bon score de S. Royal a Toulouseadades présidentielles 2007.

Au second tour des Présidentielles, c’est en H&at®nne que S. Royal a réalisé son
meilleur score en France (57,6 %). Les socialistisent sur cette dynamique.

Fragment 4 : le maire sortant perd la députation ax Législatives de 2007.

Cet indicateur confirme la perte d’influence destdstes a Toulouse.

Fragment 5 : J.L. Moudenc revendique le centre de’dchiquier politique. Mais La
Dépéche du Midl'associe a UMP.

Symboliquement, c’est le chef de I'Etat lui-méiejui demande & Moudenc de conduire une
liste « d’ouverture » (tradition instaurée parHBaudis). Mais « I'ouverture » au sens de D.
Baudis ne résonne pas comme J.L Moudenc le sotdititElle résonne plutdt comme un
élément de langage rappellant la campagne de Mo8ar

Fragment 6 : le Modem de J.L Forget revendique auste centre.

J.L Forget, c’est le troisieme homme de cette caitip@ F. Bayrou I'a investi pour piloter la
liste Modem. Symboliquement, il décale J.L Moudania droite de I'échiquier politique en
'associant plus encore a limpopularité de N. ®agk Aux présidentielles de 2007, a
Toulouse, F. Bayrou avait réalisé un score avaigid® %. On devine que son représentant
local veut reproduire la méme performance.

Fragment 7 : dans cette campagne, il n'y a pas damdidat charismatique.

Jusqu’a présent, Toulouse a été habituée a desnpatiés politiques connues. Mais aucun
des candidats en lice n'ont le charisme de D. Baetde P. Douste-Blazy.

Fragment 8 : N. Sarkozy absorbe I'actualité médiaue. Mais depuis qu’une partie des
francais manifeste (juristes, universitaires, fongbnnaires) en automne 2007, il dévisse
dans les sondages.

Fragment 9 : la population toulousaine a changé. $imille nouveaux arrivants chaque
année.

2% a Dépéche du Midi.fr du 10/11/2007
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1) Octobre : des primaires socialistes a ’lhomme du
rassemblement

Pour réaliser notre carnet de campagne nous nousaee appuyeés sur les archives en ligne et
gratuites deLa Dépéche du Midi.frApres avoir décortiqué l'actualité nationale etdle,
nous avons fait des choix en restituant les datesot marqué I'attention du journal. A
travers les acteurs, les enjeux et les rapportfoes, nous avons tenté de présenter les
« traits » saillants discursifs qui ont contribuéaurrir les cadres médiatiques. Il s’agit donc
d'un vrai carnet de campagne au double sens d'agehdie hiérarchie de préoccupations
exprimées par le quotidien.

5 octobre 2007

Dans le cadre des primaires, le Parti socialisté@gme une série de débats. C’est un casting de
personnalités locales qui se présentent devant mélextrois cent militants socialistes.

A cette occasion,.a Dépéche du Midorganise dans ses locaux une rencontre entrdegsus
prétendants a la candidature. Ce débat est aninfé. Jalabert et S. Marti. Dans les colonnes
du journaf>’, ces derniers présentent les professions ddgaioht cing & s’affronter.

Le premier d’entre eux est une femme. Elle estldes Elle s’appelle Nicole Belloubet. Elle

a cinquante deux ans. Elle est présentée commesBefr de droit, ancienne directrice de
cabinet et ancienne rectrice de '’Académie de Tumdo C’est la plus intellectuelle de tous.
Elle représente la figure de la technocratie. Ovinrdequ’elle souhaite incarner la parité

politique dans le sillon creusé avant elle par &adRen 2007.

Vient ensuite, P. Cohen. Il est présenté commetady/amns et ingénieur de recherche. Il est
aussi adhérent au parti socialiste depuis 35 amsniRous les compétiteurs, c’est le plus

ancien des militants. Quand on lui demande pourguoivoterait pour lui, il déclafé:

« Pour battre la droite et Jean-Luc Moudenc, j'akpérience, la connaissance des dossiers,
I'nabitude de travailler avec les citoyens. J'aijturs fédeéré les forces de gauche et réussi a
réunir les talents pour créer une ville en mouveinten n'exclut aucun citoyen et préserve

une diversité qui a toujours enrichi sa culture Dans cette déclaration, on retrouve les
marqueurs de la proximité et la compétence. Massida capacité de fédérer sous la tutelle
de I'égalité, de I'ambition et de I'ouverture cuktlle les personnalités locales de la gauche
plurielle.

Le troisieme est M. Fabre. Il a quarante-sept Hrest vétérinaire et chef d’entreprise. Au
niveau des mandats, il est Conseiller général &sitkent de I'office départemental HLM. I
joue les seconds couteaux.

! La Dépéche du Midi.fr du 05/10/2007
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Le quatrieme est C. Léguevaques. Il est avocabetiedr en droit. C'est le plus jeune. Il a
trente-neuf ans.

Le cinquieme est J. Hilaire Woto, soixante-deux &isst aussi un avocat, né au Cameroun
et pere de six enfants. Il est de couleur noire.

Parmi tous les prétendants, P. Cohen est le squit@énaire, c’est un blanc, male et fait
partie des plus ageés. Autrement dit, il posséds les attributs traditionnels du pouvoir. Fin
de séquence.

9 octobre 2007

Dans ses primaires, S. Marfiprésente le trio de téte qui se détache : P. GdtheBelloubet

et M. Fabre. L'article expose I'ancienne rectrieenene un personnage docte, alors que P.
Cohen est montré comme quelqu’'un de confiance expérience, plus doux et moins
anguleux que sa concurrente. Selon un militantrioge, P. Cohen semble avoir plus de poids
pour battre J.-L Moudenc.

A cette occasion, P. Cohen décfafee méfier du &tichisme de I'image. Est-ce un clin
d’'ceil avant coureur d’'un animal politique flairatés dérives d'un style présidentiel
omniprésent dans les médias ? Par flair, il fatéredre une sorte de discernement potentiel
de la situation politique nationale & un stade gormaire. A I'état d’amorce ! Notons dans le
méme ordre d'idées, que P. Cohen n'a jamais perdu élection. Peut-on dire gu'il a
l'intelligence des situations ? La virtus machias@he ?

11 octobre 2007

P. Cohen gagne les primaif&s Bien que dés le premier tour, il n'a pas eu |goniz
(47,7%), il remporte ce round. M. Fabre (28,7%NeBelloubet (17,1%) se sont ralliés a sa
candidature sans attendre le second tour.

A cette occasion, le socialiste pose la questiofiuthité comme une clef de la victoire. En
filigrane, veut-il ici rappeler les causes de l&aité des socialistes aux municipales de 2001
suite aux divisions engendrées par les « Motivé>&sSuit-il les enseignements du passé
pour définir le présent et la suite des évenemeriappelons-nous que les représentations
politiques présentes sont le produit d’'une fusiotreele champ de I'expérience et I'horizon
d’attente qui s’entourent simultanément !

3 La Dépéche du Midi.fr du 09/10/2007

> Ibid
>3 La Dépéche du Midi.fr du 11/10/2007

133



12 octobre 2007

La Dépéche du Midinforme>%qu’en cas de victoire du socialiste, ce dernieratérait en jeu
son mandat de député. Ne peut-on pas dire qu'drdéece les éventuelles piques concernant
la critique sociale du cumul des mandats ?

2 novembre 2007

Durant la précampagne du mois d’octobre, P. Cohencbe des alliés ! Bien que I'attitude
du PS soit percue comme hégémonfgfpar les autres formations de la gauche, il réossi t
de méme a rassembler les Verts, le PRG et le Pfa aise commune d’un contrat consistant
a battre J.L Moudenc. Etant le seul a la droitd'@shiquier politique, ce dernier représente
pour les autres partis le bouc émissaire a élimans cette élection, I'étiquette joue un role
fondamental.

En ce début de précampagne, P. Cohen apparait cdimomnu rassembleur par défaut.
Mais aussi comme un homme neuf. Au regard du ctetees marqueurs prédominent dans
la définition de cet homme.

Notons tout de méme que F. Simon, I'ex téte de ksicialiste en 2001, monte en parallele
une liste PS dissiderff8 Cette liste rassemble tous les décus du socialism
(altermondialistes, écologistes etc.). Toute lachawne soutient pas P. Cohen.

2) Novembre : la personnalisation du jeu

8 novembre 2011

P. Moscovicf®Vient & Toulouse pour appuyer la candidature deCéhen. La mise en
visibilité de ce soutien participe d’une stratégdgenationalisation des enjeux locaux.

9 novembre 2011

M. Cherfi, ancien leader dédotivé-e-sécrit un manifest&®. Dans celui-ci, il appelle dés le
premier tour au ralliement de la gauche radicatéate P. Cohen. Selon lui,l& mairie peut
basculer pour la premiére fois depuis plus de eeamns». Cet artiste engagé estime que la
clef de la victoire c’est I'unité et la dénonciatid’'une droite hégémonique.

% | a Dépéche du Midi.fr du 12/10/2007
7 La Dépéche du Midi.fr du 02/11/2007
% | a Dépéche du Midi.fr du 11/10/2007
La Dépéche du Midi.fr du 08/11/2007
La Dépéche du Midi.fr du 09/11/2007
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P. Cohen accepte la démarche. Il fait le souhavtodie’artiste des quartiers toulousain sur sa
liste?®*. Mais si I'on compare P. Moscovici et M. Cherfi doit dire que le premier est & la
droite de la gauche, tandis que le second estnpéugué a gauche. Ce faisant, le candidat fait
un clin d’ceil aux deux extrémités du Parti socielifl se montre pragmatique et rassembleur.
La politique est certes I'art de la synthése, naaissque du brouillage n’est jamais tres loin !

Par association, ces deux soutiens contribuenfigirdé socialiste. €is-moi avec qui tu es,
et je te dirais qui tu eb». Un homme conciliant et bon négociateur ?

10 novembre 2011

Le chef de I'Etat accord®a J.L Moudenc la légitimité de conduire la listelaleroite locale.
«Le glaive de 'UMP s'est posé sur I'épaule de Jean-Moudenc qui vient de recevoir
I'onction du parti présidentiel et de son chef,Qdrkozy, ces jours derniers a I'Elysée. Aprés
son échec aux législatives, le maire sortant quaitaven outre, brigué les suffrages des
électeurs de la premiére circonscription sous utiguétte de coloration centriste, avait
suscité la méfiance de I'état-major Umpiste. Nisdarkozy aurait méme songe, un temps, au
parachutage de B. Kouchner ou de M. Hirsch a Togdola quatrieme ville de France que le
chef de I'Etat refuse de voir passer sous pavilocialiste. »

15 novembre 2007

Le socialisté®4naugure I'officialisation de son entrée en campgadhest accompagné de J.P.
Havrin. Ce proche de J.P Chevénement est connugrourréfléchi sous le gouvernement de
L. Jospin a « la police de proximité ». Mais cetian Commissaire est davantage réputé pour
avoir fait l'actualité en février 2003. A Toulousspn action avait été critiquée par N.
Sarkozy, en tant que Ministre de l'intérieur, autimo’un supposé dysfonctionnement
sécuritaire en Haute-Garonne. Devant les camérda tiévision, le Ministre avait raillé
'impertinence de « la police de proximité » gubrganisait des matchs de rugbydans les
guartiers A cet égard, J. P. Havrin avait d( quitter sorntgpde Directeur des Polices.

Dans sa ligne anti-présidentielle, P. Cohen premdidcision de mettre sur sa liste ce
fonctionnaire wiré »**%. Cependant, on noter qaelle-ci est synchronisé avec une séquence
nationale qui fait la couverture des journ®ix I'algarade du chef de I'Etat & Guilvinec
disant a un marin pécheur :descend un peu le dise Ainsi, le socialiste conduit une

politique de nationalisation des enjeux en dénanlgastyle du chef de I'Etat.

?®1 | a Dépéche du Midi.fr du 09/11/2007
282 | a Dépéche du Midi.fr du 10/11/2007
%83 | a Dépéche du Midi.fr du 15/11/2007
%%% La Dépéche du Midi.fr du 08/12/2007
%% La Dépéche du Midi.fr du 06/11/2007
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De plus, J.P. Havrin incarne une conception sexttgitmoins dure et plus douce que la
conception de N. Sarkozy connu pour faire des detitens de guerfé® a la délinquance
(séquence surle Karcher») sans effet.

Par ailleurs, lors de linauguration du local, nosmmmes informés des soutiens de C.
Lemorthon, et de G. Onesta (Vert), ancien Viceigedg du Parlement européen. Enfin, a
cette occasion, le socialiste déclare ne pas éfoecément pour la gratuité dans les
transports publics.

Bien qu’en ce début de précampagne, il n'est paséfoent pour da gratuité», il le
deviendra pour répondre aux demandes de pouvaihataMais observons tout de méme la
rhétorique du socialiste dans I'emploi dpas forcément. Cette précaution oratoire refléte
la stratégie du ni-ni. Ni-oui, ni-non. En laiss#lotter sa décision, il se donne du temps. Du
temps pour réfléchir a la variabilité des circonsts. Ainsi, cette prudence (qui lui sera
coutumiere tout le long cette campagne) lui peraiiétre souple et de s’adapter aux
mouvements de la chose publigue. Machiavel nouseapgpque c’est le changement des
circonstances qui rend nécessaire la variabiliggdeisions des décideurs. Cet auteur pense
que le mouvement du monde dicte d@rince» la variabilité de son positionnement.

Par ailleurs, le socialiste fait le récit des besalu territoire. Il sent la lassitiddé(fantasmes
des passions électorales ?) des toulousains y tomqutans les rangs réputés conservateurs,
a I'égard d'une droite usée qui a failli dans I'eviee prolongé du pouvoir >Ce faisant, le
représentant de la gauche joue siles«trente sept ans de droite e leitmotiv récurrent
dramatise et justifie la nécessité du changement.

Dans ce méme article, le pouvoir d’achat est lantitéque prédominante. Le socialiste dit :
« Toulouse est une ville chese Encore une fois, il nationalise les enjeux locan accusant
J.L Moudenc d’étre le maire des riches. Des ridnggpeuvent honorer les loyers du centre
ville. Par opposition, il critique la fragmentatiale la ville et veut réaliser des actions pour
ameliorer la vie des quartiers. Sur le plan deylal®lique, nous assistons au récit entre le
représentant des pauvres contre celui des riches.

16 novembre 2011

J.L Moudenc fait son entrée dans le jeu médiafffuEn tant que maire, il organise sur la
place du Capitole (face a la mairie) une réuniorbidgclettes. Il inaugure des stations vélos
dans toute la ville. Notons qu’en 2007, c’est aless$srenelle de I'environnement. A la veille

des échéances, ce « coup » met donc en lumierdate drologiste du sortant ainsi que sa
volonté d’action en matiere de transport. Mais ecetpération est dénoncée par le camp
socialiste au prétexte que le maire se sert dgdfdardu contribuable et de la mairie comme

266 | AURENT (S.), Nicolas Sarkozy, huit ans de déclaration de guerre, Le Monde du 21/07/10
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local de campagne. Quelques jours plus tard, FHer&audis, la fille de Dominique Baudis,
répond aux attaqu&Sen disant que le projet était prévu depuis longemp

19 novembre 2011

Notons encore deux séquences qui montrent les eang|stylistiques du candidat de gauche.
La premiere est relative a une polémique entredPe@ et Oliver Poivre d’Arvor (frére du
célebre animateur de télévision). Elle concerngolétique culturelle de la ville. Ce proche de
J.L Moudenc est la principale cheville ouvriére ldeconception duMarathon des Mots
(événement culturel local)

Mais lors d’un repas avec la presse, P. Cohen défieée dé’°: «vouloir remettre & plat »
le financemerif® du Marathon des MotsL'objectif étant de redistribuer I'argent ades
festivals de culture plus « urbaine » Prenant acte de la volonté du socialiste, O.Rv@iA
prend la plume danka Dépéche du Midet s’indigne de I'éventuel retrait supposé de ce
festival, au motif que le socialiste confondraitveanent culture élitiste et culture populaire.

Dans cette polémique, le socialiste endosse m@datient les marques de la culture
populaire face aux défenseurs d’'une culture plassidjue.

La deuxiéme séquence concerne l'inauguraffodu local de campagne du socialiste. Cette
séquence met en scene 'union sacrée des princiggugsentants socialistes locaux. Ainsi
M. Malvy (Président de Région), Pierre lzard (Rtést du département de la Haute-
Garonne) et Kader Arif (Député européen) déclaentsoutien a leur « champion ». A cette
occasion, M. Malvy souligne : «lmanque d’ambition de Toulouse P. Izard, lui, met
'accent sur 4es divisions de la droite.»Tandis que K Arif stigmatise le maire sortant
comme un homme de droite llxse dit centriste mais il est adoubé par 'UMP

28 novembre 2008

A cette méme période, notons un « couac médiatiqgei n'a pas pu ne pas stimuler les
impressions sensibles des observateurs. Un « flefatif a certains propos du maire sortant.
Suite & des violences dans les «quartiers » tealng’® (rappelant, entre autre,
'embrasement en France en 2005), la Ligue dest®dei 'Homme pense qudecmaire doit
se reprendre ¥* Dans cet article, la ligue I'accuse d'avoir dééla«vouloir sortir du droit
républicain» et faire «des arrestations sans procédurear «tant que nous serons dans le
droit ordinaire, le droit[des victimesjsera piétiné».

?%% | a Dépéche du Midi.fr du 20/11/2007
?7% | a Dépéche du Midi.fr du 19/11/2007
! La Dépéche du Midi.fr du 21/11/2007
72 La Dépéche du Midi.fr du 23/11/2007
3 La Dépéche du Midi.fr du 28/11/2007
7% La Dépéche du Midi.fr du 05/12/2007
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Comment peut-on interpréter cette séquence ? Lesges de Moudenc diraient que ces
propos sont sortis de leur contexte et qu’il estivie d’'une campagne de dénigrement. Les
plus ironiques diraient qu’il joue les shérifs cageux contre tes sauvageons des

« gquartiers ». Ces détracteurs pourraient, par repninterpréter ces propos comme
scandaleux.

Mais quelque soit le bord partisan, I'observateas thédias ne peut pas ne pas voir dans cette
séquence, I'ombre sécuritaire du Président de puBiEue. En novembre, ce dernier est trop
présent dans les médias. On a des raisons de qrareette séquence relayé parDépéche

du Midi réactive un cortége d’'images associant J.L Moudelzcpolitique sécuritaire de N.
Sarkozy (séquence sur « le Karcher »).

3) Décembre : Jean-Luc Moudenc nationalise les enje

1°" décembre 2007

J.L Moudenc pose le probleme du cumul des mantdaend public son renoncement a un
mandat de Conseiller général. En effet, en mémeseaime se préparent ces Municipales de
2008, se préparent aussi les cantonales. Il dé€tard.e mandat de Conseiller général exige
de la proximité et je ne suis plus en mesure desliger. J'estime ne plus pouvoir remplir les
conditions indispensables pour étre un bon coreegénéral». Dans ce fragment, c'est la
morale de D. Baudis qui parle. Du moins sa philbgmpCette philosophie de I'exclusivité
gui consiste a se consacrer entierement a la Pide mimétisme, le sortant s’inscrit donc dans
la continuité et se distingt/® en se détournant d'un mandat supplémentaire aseilon
géneral.

Comme Nietzsche, nous pensons que le désintérassesteune manifestation supréme de
'orgueil. C’est une maniere détourné de se clagds@is la hiérarchie des valeurs sociales.
C’est tres élégant le désintéressement ! Ca pokemmme !

D’autre part, ce récit du renoncement est une fagendésigner indirectement le PS
(nombreux sont ceux qui cumulent) et P. Cohen. i@eloumule un mandat de député et de
maire. Par ce biais, le maire sortant pique leadiste sur le terrain de la morale. Il se veut
exemplaire et proche des préoccupations des tailmis).L Moudenc « sur-conforme » ?

4 décembre 2007

Le jeu s’accélére. J.L Moudenc s’en va-t-en gdéfreontre la réforme de la carte judiciaire
menée par R. Dati, Ministre de la Justice. Il estigue son projet est :iradmissible et

7> La Dépéche du Midi.fr du 01/12/2007

BOURDIEU (P.), La distinction. Critique sociale du jugement, Paris, coll. Le sens commun, éd. de Minuit, 1979
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inconcevable>. Dans une lettre envoyée a la Garde des scequubkée pala Dépéche du
Midi, il demande la redéfinition du volet toulousain.

En s’opposant a sa famille politique, ne peut-os giae qu’il recentre médiatiquement son
positionnement vers la gauche de I'échiquier ppligi local ? Alors que la France est dans la
rue, ne peut-on pas dire gu'’il épouse l'air du terdp la défiance des magistrats a I'encontre
de la Ministre ? En filigrane, n'assiste-t-on pass a la mise en scéne du récit des petits
antisystemes contre les grands dans le systeme ?

Sur le plan des symboles, il met en scéne le ceueaidjindépendance a I'égard du national
(effet Baudis, encore). De méme, «ce coup » eshit® en lumiére de son expertise. |l
montre qu’il est un homme de dossiers. Mais pag’ideporte quels dossiers. Ces derniers
concernent le monde du droit. Traditionnellemess,juristes votent a droite, ils relevent pour
la plupart, des professions libérales. Par cons#égee pointant son action sur la réforme de
la justice, on peut en déduire qu’il parie sur tauteen des juristes pour les prochaines
echéances électorales (don-contre-don).

Enfin, en dénoncant les inégalités subies par lagistrats, il ne passe pas seulement de
'expertise a I'analyse des inégalités, il passesade l'intelligible au sensible. Par ce biais,

J.L Moudenc est dans la politique compassionnEltephilanthrope, il se met au chevet des
victimes susceptibles de pouvoir voter pour lui.

5 décembre 2007

Méme « coup » victimaire médiatfég Cette fois, il s'adresse & R. Bachelot. Il éérita
Ministre de la Santé une lettre concernant la dispa d’'une pharmacie a Toulouse. Il veut
sauver le petit commerce de proximité. Dans ceftpiance, il ne s’affiche plus contre ses
« chefs » politiques. Au contraire, il demande amtgnariat et « du soutien ». Sur le plan
symbolique, il joue I'’émissaire qui relaye sa parldcale au niveau national. Il affiche une
proximité avec les puissants.

Le 5 décembre® est aussi marqué par I'entrée en lice de J.L Eomgmdidat Modem. A
partir de cette date, il y a deux candidats queneNguent le centre de I'échiquier partisan.
Dés lors, les centristes apparaissent divisés.

Le méme jour, a 'Assemblée Nationale, le déput€dhen prend position contre la politique

économique du Gouvernement. Il dénonce le « PlameP8 » et le risque de chémage que
peut entrainer le plan de restructuration de Itwmatoulousaine. Encore une fois, le pouvoir

central est stigmatisé. Le maire de Ramonvilleamaiise les enjeux et affiche ses inquiétudes
socio-économiques.

7% La Dépéche du Midi.fr du 05/12/2007

7% La Dépéche du Midi.fr du 05/12/2007
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7 décembre 2007

La nationalisation des enjeux revient avec F. Hholéaa Toulouse. Sur le théme du pouvoir
d’achat, ce dernier vient faire un meefitffgLe slogan de la soirée est L& pouvoir d’achat,

il faut arréter d’en parler, il faut 'augmentes. Selon le journaliste, S. Marti, le PS affiche
un volontarisme en termes de propositions. Laégratest d’éviter de tomber dans l'anti
sarkozysme et de donner I'image d’un parti cantane@pposer.

Ainsi, le Premier Secrétaire donne des élémentsladgage aux €lus, en proposant
« d’augmenter la prime pour I'emploie », de «baisk& TVA sur certains produits » et
propose de « baisser les colts dans les trangpdniss ».

8 décembre 2007

Le cas J.P Havrin refait surface. ®revient sur les motifs de son humiliation publique.
L’article de S. Marti s’intitule : <Jean-Pierre Havrin : comment Nicolas Sarkozy mig wi

Nul besoin de revenir sur le contenu (le propossist@ a dire que N. Sarkozy a le flux de
'opportunisme médiatique), si ce n’est pour affemta nécessité d’un retour de la « police de
proximité ». L’angle pris par le journaliste est pi@senter J.P Havrin comme une victime.
Implicitement, N. Sarkozy est responsable d’'unécfanorale.

La Dépéche du Midcomplice du jeu socialiste ? Oui, nous le pens@u patron, Jean-
Michel Baylet est aussi Président du Parti radilalGauche. Des membres du PRG figurent
sur la liste socialiste. Cet élément peut venirigupr la titraille de l'article du 8 décembre :
« Jean-Pierre Havrin : comment Nicolas Sarkozy mi& wi

14 décembre 2007

On apprentf? que J.L Moudenc souhaite réaménager les bergks@aronne. La chose est
inattendue ! Est-ce une manceuvre de derniere mhullee promesse a la veille des
élections ? Comment peut-on interpréter cette mitipa ? Est-ce parce que la ville en a
besoin ? Auquel cas, le sortant pourrait récokterdénéfices d'un tel positionnement! Au
contraire, est-ce du calcul politique ? Dans ce dmdigure, il prend le risque d'étre taxe
d’opportuniste !

%89 | a Dépéche du Midi.fr du 07/12/2007
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15 décembre 2008

J.L Moudené®%rganise son premier meeting. Son slogan edeserai & 100 %, le candidat
de Toulouse pour tous. Que disent les commentateurslde Dépéch& Baudis, toujours
Baudis. Devant deux milles militants, il est préggour soutenir le sortant.

Cet évenement se tient devant un parterre de sériose déroule dans le congres Pierre
Baudis a Toulouse. Par lui-méme, ce lieu représemtemystique politique. Indirectement, la
médiatisation de cet espace donne a voir la marderg les vivants réactualisent une
mémoire d'outre-tombe.La Dépéche du Midi semble surligner, consciemment ou
inconsciemment, le coté dynastique d'une familléélmé@ant dans son temple sa propre

continuité historique.

A cette occasion J.L Moudenc évoque son bilan edefde zéro. La dette zéro, c'est sa
signature. Selon lui, sa gestion est impeccabléeitlt « Une logique de comptable, c’est
toujours agacant pour ceux qui aiment dépenser samspter, surtout lorsqu'il s'agit de

l'argent des autres. C’est un classique a droite que de « taclergalache sur les impots.

Cela jette le discrédit sur un PS traditionnellehpaicu comme dépensier.

Lors de ce meeting, la question de la démocratigpesée. Pour cela, il fait la promesse
d’organiser davantage de conseils de quartierqlegde proximité). D’autre part, il dénonce
’hégémonie du PS sur toutes les collectivitésitmiales (département, région et les
communes de I'agglomération). Leur céder ultérimaet la municipalité serait, selon lui,
céder a la prépotence d’un seul parti. Exit leglisme.

Dans ce cadre, le centriste dénonce le risque deopate. Pour lui, c’'est contraire a la
démocratie. L’'argument est d’autant plus cohérentil gsouhaite réaliser une liste
« d'ouverture » a des membres de la société ci@lmnme faisait D. Baudis, il joue la
continuite.

Via ce positionnement, Moudenc joue l'ouverture toerla fermeture. La lumiére de la
modernité contre I'obscurité du passé. Le plurmhtee I'oligarchie. Les toulousains contre
les apparatchiks.

La question de I'ouverture conformément a la tradiinstaurée par D. Baudis, c’est bien.
Mais comme le rappelle une loi structuraliste,itgal du signifiant 4'ouverture - est dilué
dans les vibrations médiatiques du signifid.-Sarkozy -gqui absorbe I'actualité (Séquence
Kadhafi et C. Bruni). Ainsi, le signifié erie si fort que I'on entend plus le signifiant.
Derriere «’ouverture » se dessine, non pas l'imaginaire de D. Baudissmai élément de
langage du chef de I'Etat. Par contamination symbel nous faisons I'hypothése que le
centriste est associé a I'impopularité du national.

*% | a Dépéche du Midi.fr du 15/12/2007
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28 décembre 2007

Ce mois se termine par le retour de la questior ltmiverture ». Seloha Dépéche du Midli
des personnalités de la gauche locale semblentessr pour intégrer la liste du maire
sortant. En titradt*: «Moudenc multiplie les contacts & gauchele,journaliste laisse
entendre des tractations entre des membres deoBdpm socialiste et le centriste. J.L
Moudenc veut des talents et des compétences av&elului importe les logiques de parti. |l
est au-dela des querelles de chapelle. Seul cotngiésnréponses efficaces aux besoins des
toulousains. Il affiche les marqueurs du pragmatigate aux marqueurs conservatistes de
l'idéologie socialiste.

4) Janvier : I'exploitation politique de I'’émotion

Généralement, la population aime savoir pour deiate. Pour cela, les candidats cherchent
a se faire connaitre. Proche de la logique pédblea dépéche du Midburnit en coopération
avec les élus locaux, des récits sur l'intimité desponsables. Bref, le mois de janvier est
marqué par la politique de l'intime.

Sur le plan symbolique, ces municipales succedextPaésidentielles. Elles représentent un
troisieme round. Partant de 13, la stratégie sistéaprend acte des critiques adressées a la
classe politique en 2007. En effet, les échéane€0a7 avaient été marquées par I'exhibition
des candidats. N. Sarkozy et S. Royal avaient srggpnalisé la campagne. Ces exces
avaient produit des récits dénigrant le marketiolitigue.

Du coup, durant ces municipales, la politique éebtion est plus nuancée. Elle apparait plus
frugale. Elle est une réaction stylistique a 2004 .classe politique locale se souvient des
commentaires antérieurs. Elle tire les lecons dispaElle anticipe les reproches dont elle
pourrait étre la victime. Les représentations plgs de I'avant déterminent celles de I'apres.

Au méme instant, N. Sarkozy est trés critiqué sur style. Il en fait trop. Grisé par son
succes en 2007, il reste dans la continuité. lldeme pas avoir entendu des voix monter de
la France. Il étale beaucoup trop son « bon plaigdivorce, mariage-ouquet’s algarade,
augmentation de salaire etc.) dans une Francetguidadu pouvoir d’achat.

Mais les socialistes sondent le bruit de fondcékent leur positionnement sur la défiance et
I'anti-establishment. Ainsi, ils continuent a naiddiser les enjeux locaux en diabolisant le
Président. lls poursuivent leur stratégie d’opposimais ils donnent 'image d’un parti sans
offre alternative.

Ainsi en 2008, le cadre anti paillette est ce fragtra partir duquel on définit les situations,
les identités et les connaissances politiques. rif&res de jugement est autant repris par

%% La Dépéche du Midi.fr du 28/12/2007
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Dépéche du Midgue par les entrepreneurs socialistes. Il posguéstion de I'authenticité
morale des élus dans l'usage des médias.

2 et 3 janvier 2008

Début janvier, I'actualité locale s’ouvre sur unripait croisé entre le sociali$t8 et le
centristé®’. «Les candidats coté cceurest le titre attribué par S. Marti & deux articles
retragcant les traits psychologiques des deux pooiates.

Mais avant de commenter les cartes (stratégiquebintime choisis par les €lus, on souhaite
revenir un instant sur les deux photos qui ontisemiustrer les portraits. Nous souhaitons
montrer sémiologiquement les préférences subjectiugournaliste (cfinfra).

A gauche, P. Cohen a la mairie de Toulouse dam®de C’est un jour de marché. Il nous
semble que le marché et la mairie renvoient desatations qui associent le candidat aux
symboles du pouvoir et du peuple. Sans cravafaitik peuple ». Ses lunettes expriment le
sérieux. De plus, il est dans un espace ouvertrét @ymbole solaire). L’'environnement est
public et lumineux. Par ailleurs, la photo est @ren Iégére contre-plongée (symbole de
'ascendance).

Tandis qu’a droite, sans cravate et sans lund&esntriste est danssa chambre d’ade®®

avec sur ses genouxsa veille collection de timbres Il est dans un espace privatif clos et
terne (symbole lunaire). La photo est prise enrigéongée. Est-elle le symbole du déclin et
du crépuscule ?

A partir de cette comparaison, ne peut-on pasesiioger sur les préférences subjectives de S.
Marti ? En tous les cas, les associations symbedicgont assez surprenantes ! Le socialiste
est mieux valorisé que le centriste.

%% |.a Dépéche du Midi.fr du 02/01/2008
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Par contre, au niveau du contenu écrit des pairditn’'y a pas vraiment d’éléments
distinctifs favorisant I'un ou l'autre. Par exempta apprend que les deux candidats sont des
collectionneurs. L'un de timbres et l'autre de @autx (symbole du terroir pour Cohen). Le
maire sortant aime Victor Hugo. Il dit avoir lu diais les Misérablegsymbole humaniste).
Egalement, P. Cohen manifeste un intérét pour ¥idtao pour son coté républicain.

Par ailleurs, les deux font du sport. Moudenc gtegile footing et Cohen la plongée sous
marine. Pour supporter des responsabilités stressaits sont des élus en bonne santé
(monstration de I'énergie vitale).

De plus, on comprend qu’ils ont une famille sur gompter. Une famille qui conseille,
soutient. La mise en avant de la famille est séwgiguement le symbole de la stabilité. Par
la, ils affichent une solidité affective et normaser le plan des mceurs (monogamie
bourgeoise et judéo-chrétienne). Enfin, rendrebladia famille, c’est rentrer dans une logique
de proximité et de familiarité. Ca fait peuple !

Coté godts musicaux, il y a des petites différentessortant aime la musique classique
(culture d’élite) tandis que Cohen préfére le retle jazz (esthétisme de la résistance).

D’autre part, le journaliste fait dire a J.L Moudejue durant son enfance, il fréquentaita «
messe avec des prétres ouvrierd\»ce propos, lorsque nous avons rencontré leispeu
sujet de ces portraits, il nous a déclare La Dépéche du Midi m’a caricaturé comme un
catho coincé. J'étais mécontent de ces articleba§&én Marti assume son positionnement
politique. Il ne s’en cache pas

Entre émotions fugaces et communication soignéedagournaliste qui les interroge sur leur
intimité, les deux candidats cherchent a faire jpepodModestes. Dans ces portraits croises, il
n'y a rien de politique. Conformément aux logiquiEsla presse « people », nous sommes
dans la personnalisation.

C’est un peu Michel Drucker et son « canapé rougei»s’invite dans les colonnes da
Dépéche du MidiC’est la méme structure. Celle de l'intime. Mégmigplus loin P. Cohen
manifestera des critiques récurrentes contre ldiguod paillette de son concurrent, on voit
bien ici, qu’il se préte au jeu. Mais cela resta tle méme assewft.L’affichage de l'intime
n’'est pas outrancier.

Cependant, les élus doivent répondre a ces pratidues gens aiment savoir pour qui ils
votent. Alors les politiques racontent leur vieuts histoires. lls sont leur propre biographe.
lls mettent stratégiquement en avant la bonne tace.monde tel que nous le connaissons est
un ensemble d’histoires parmi lesquelles il faudisin pour vivre notre vie dans un processus
de recréation continuell®® ». Ainsi, les corps qui lisent, qui collectionneqai soufrent sont
mis en avant. lls montrent le banal de la figurévibasieur tout le monde. Etre Monsieur tout
le monde, voila la martingale symbolique des deandaats. Ce Monsieur tout le monde sur

2 | ORINO (P.), Récit et management de I'entreprise. Controle de gestion et mise en intrigue de I'action
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une terre de gauche est ce positionnement du mdoaeste qui s'oppose a N. Sarkozy,
I'antihérosbling-bling.

«Tout homme porte en lui six ou sept visages vaomntidifféerents. L’art de la
communication n'est pas de tous les montrer, a,teta la fois, ou méme choisir celui qui
serait le vrai. Mais c’est trouver le bon, au just®ment. C'est le plus effic&te». C'est
ainsi que 'homme politique construit le spectagéesa banalité en tentant de configurer sa
petite histoire selon la grande histdilang-bling en train de s’écrire dans les médias.

3 janvier 2008

P. Cohef™ souhaite mettre sur sa liste un membre du MEDE#appelle Daniel Benayhia.

Il est commercant et Vice-président de la Chamlerec@mmerce de Toulouse. Avec cette
personnalité, le socialiste veut rassurer les fod@nomiques locales. Par ce marqueur, il
tente de gagner des voix au centre droit. Cependgnés M. Cherfi, symbole repenti de

'extréme gauche, le socialiste prend le risqugeere des voix a la gauche de la gauche.
Mais il se montre pragmatique.

8 janvier 2008

A la cérémonie des vaeux de janvier, le candidajaiehe déclafé® « Une nouvelles étape
s’ouvre. Nous avons une chance historigue de gadmedouse. C’est devenu un enjeu
national. Ca fait trente six ans que la droite agtCapitole. Elle est fragilisée, divisée. Nous
sommes unis et forts de nos convictions. Il faahgkr cette ville. Elle n’a pas su prendre la
dimension du XXf"siécle». Outre le positionnement du changement et aeti@nalisation
des enjeux, le fragment de8« ans de droite au Capitoterevient encore une fois (stratégie
du bourrage de crane) comme le symbole d’'une laksgupposée des toulousains.

De plus, cette cérémonie est I'occasion de présaatg@roposition phare. Celle portant sur
«lestransports gratuits pour les moins de vingt six an&e contexte national, semble-t-il,
I'a convaincu. Le manque de pouvoir d’achat egirtibable motif de ce positionnemem.
Cohen propose des réponsanrcretes> dans un parti socialiste réputé ne pas en faire.

11 janvier 2008

Le socialiste préserft& a la presse sa liste de colistiers. Il définitesel comme : de fruit
d’une vision collectivee. Conformément a l'idéologie du PS, le candidat en scene les
valeurs du collectif.

2% BAZIN (F.), Le sorcier de I’Elysée, I’histoire secréte de Jacques Pilhan, Paris, Plon, 2009
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14 janvier 2008

Aprés la liste, il présente son prograniffieOutre da gratuité dans les transports #
s’affiche comme un homme de propositions. Parmiriesures les plus symboliques, on peut
noter :

- un dispositif de caution solidaire pour les logetaen
- un ticket unique pour les déplacements

- passage ala communauté urbaine

- la police de proximité

15 et 16 janvier 2008

Le lendemain, J.L Moudefitorganise un meeting avec Laurent Wolf, disc-jockég mode.
C’est un «n show a I'américainé®® commente S. Marti. Le théme dibling-bling passe
au boom-booR1 .

Lors du meeting, le centriste déclareMai je suis dans la dynamique et le mouvemene Il s
trouve que j'ai sympathisé avec Laurent Wolf. Ligne que dégage sa musique coincide
avec celle qui m’habite et que je place au serdieena villg[...] On ne peut envisager de se
hisser parmi les capitales européennes et restr-plan».

A cette occasion, S. Matrti joue les sémio-jourti@sisA 'ombre du ling-bling », il décode
les coulisses de la communication du centriste s€ly’il ne fait pas avec son adversaire. En
effet, il décrit la scénographie de Moudenc comme discothéque (bracelet fluo, caxi)
composée de personnalités du monde de la nuit @lf & P. Corti) et du sport (Toulouse
football club et du Stade toulousain).

Selon le journaliste, lesséniors sont médusé®. La techno déboussole les goiits musicaux
des «vieux » militants. La modernité et le stykeld scénographie tranche avec les codes
culturels des anciens.

Comme le «rhum imbibe le baba au rhum », le schdmda politique paillette imbibe
l'interprétation du journaliste. Ce rhum épisténagieinte la perception du journaliste. La
logique esthétisante est I'angle a partir duquaaingirce la définition médiatique du centriste.

D’autre part, pour désenchanter la rhétorique dhow a I'américaine »S. Marti donne des
éléments aux lecteurs sur les mécanismes de lagsos. A demi-mots, il opére une critique
littéraire de la propagande du sorfdht: «Le maire emploie tour a tour le registre
sentimental { Toulouse, c’est la ville ou je t'ai rencontrée Bitme”, humoristique Allez,
on applaudit mes concurrents, soyez sympas pouf, ek muselé  Je serai face aux

%% La Dépéche du Midi.fr du 14/01/2008
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caids’ ». Il se positionne comme un Professeur de frangaiexpliquant les pieges de la
communication a éviter. Nous assistons a une nms&xamen sans concession de 'image du
sortant. Le lendemain, les socialistes récuperam®meadre pour enfoncer le clou.

17 janvier 2008

En effet, I'état major de gauctf@vilipende le créneau de I'émotion en politiqueddnonce

le vide des paillettes et duskow a I'américaine>. La gauche durcit le trait en mettant en
parallele la campagne de terrain de Cohen (I'agoiehe des gens qui arpente le terrain)
avec le spectacle de Moudenc (I'égoiste jouissansadpropre image par les artifices de la
communication). Traduction socialiste: Moudenc égalSarkozy. Ainsi, P. Cohen apparait

comme un homme sérieux allant & la rencontre de®usains. L’homme du bas contre

’lhomme du haut.

Mais pendant que la gauche s’indigne, le centiigtgre sur sa liste une ancienne v8fte
Marie Francoise Mendez, ainsi que deux socialiskesl’opposition municipale : Yvette
Benayoun-Nakache et Robert Gély. Pragmatique, Jduddnc continue son ouverture a
gauche et tente d’enfermer celle-ci dans son ddgmatmarxiste, c’est-a-dire comme un
parti qui peine a se renouveler sur le plan dediss. En intégrant des figures de la gauche
sur sa liste, J.L Moudenc tente de ringardiseadgesrsaires comme des intolérants butés.

Comme en 2007, la gauche crie au débauchage. 8omrette séquence « retournement de
veste » est uremakede I'épisode d’Eric Besson durant les présiddesetie 2007. Dans ce
récit, nous assistons a une bouffée de souvenis pbrsonnalités de gauche passent a droite.
Pour les socialistes, ils représentent les « ésibr

23 janvier 2008

Par la suite, 'ancien « camarade » Robert Gélylifipid? P.Cohen d’diomme d’appareil
sectaire et ferme, alors que le centriste serait selon lglus ouvert et tolérant. Comme
dit Mazarif®®en politique : «es amis d'aujourd’hui sont les ennemis de demaites
ennemis d’aujourd’hui sont les amis de demain

3% | 3 Dépéche du Midi.fr du 17/01/2008
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B) Les épreuves qualificatives des candidats

En février, le jeu monte en température. Les deanditlats passent des épreuves de plus en
plus visibles et commentées. Les passages a la, rbel débats a la télévision et la
présentation du financement des projets sont dese imposées. Ces épreuves construisent
la notoriété des élus. On va le voir.

Du plus, les soutiens nationaux participent aussiogleler I'image des candidats. Mais en
février, seul J.L Moudenc ne souhaite pas étreapepar un membre de la majorité. Tandis
gue J.L Forget (Modem) et P. Cohen recoivent I'apleupersonnalités d’envergure. Pour la
presse locale, la nature de I'entourage sont deguears caractérisant les candidats.

Pour J. Pilhat?® on juge la performance des hommes politiques emctibn des
commentaires journalistiques. Selon lui, les int&gtions des médias produisent des grilles
d’évaluation. Elles ont tendance a couvrir les eaiopinions « chuchotées » en circulation
dans I'espace public. Les journalistes sont dedelesad’ opinion.

En fonction des cadres retenus, les journalistesese faire ou défaire les réputatidts|is
sont des faiseurs de Rois qui nourrissent le lexidu raisonnement des récepteurs. Qu'ils
s’attardent sur un tic ou sur un lapsus ou suetagphrase, ils font des choix de présentation
qui produisent « des effets de réalité » sur lapton.

C'est a partir de ces fragments de sens que ladeals projettent sur les élus des
représentations comme on projette des images seirsurface. Ainsi, le compte rendu
médiatique des performances politiques constrsiaiteentes des citoyens autant que le niveau
de popularité des responsables publics. Par coasggiiest en termes d’'impressions laissées
gue nous continuerons a mettre en perspective laiénga dontLa Dépéche du Midi
commente les séquences politiques de février.

1) Février : les impressions d’'une presse qui s’enie

1°" février 2008

En partenariat avec France Cultifeun débat est organisé « en direct » entre P.1Cdhe
Moudenc et J.L Forget. Ce débat radio se dérolilesditut d’Etudes politiques de Toulouse.
Il est prévu une heure d’émission.

34 BAZIN (F.), Le sorcier de I’Elysée, I’histoire secréte de Jacques Pilhan, Paris, Plon, 2009
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Symboliquement, cette cérémonie télévisi@ileuvre les hostilités et lance la campagne.
Elle est un grand moment attendue. C’est la premigncontre publique entre les principaux
candidats. L'espace public local attend le speetdek pointes et I'affirmation des styles. Les
hostilités vont enfin commencer. Les questionsrdetat leurs réponses (qui sera le plus
malin ? Le plus éloquent ? Etc.). C'est dans cardeiment que le plaisir des élections
émergé®®

Mais selon J.M Le Scouarnec le débat est ciiineLa chaleur qui régne, le public
estudiantin, I'enjeu des élections auraient pudaitonter la température. En fait, il n'en est
rien, chacun s'efforcant de rester courtois, bigavaté (sauf Cohen), sur les rails d'un
discours bien huilé »Ainsi pas de coup d’éclat, peu de piques. Chaeste conformiste.
Les candidats ne cherchent pas vraiment a seglistinLes €léments de réponses attendus ne
sont pas au rendez-vous des attentes supposépridemce et le formalisme dominent. Est-
ce que les candidats sont tétanisés par I'effeg-bling ?

Cette interprétation du débat confirme un sond@gdui réalisé par BVA le 25 janvier pour
La Dépéche du Midt® Il donne P. Cohen et J.M Moudenc a égalité awidewe tour de
I'élection (50 % - 50%). dean-Luc Moudenc doit encore convaincre, en dépjrihcipe de

la prime au sortant adossé a son bilan et de sout ltapital de notoriété. Il obtient en
intention de vote pour un candidat de droite, laspimauvais score de ces trente dernieres
années. La faute, sans doute, au contexte politi@ti®nal défavorable au Président de la
République et a la majorité UMP dont le maire satta sollicité I'investiture. Peut-étre aussi
au trouble que provoque l'ouverture a gauche delisi@ dans les rangs des électeurs
conservateurs. [...] «S'agissant de Pierre Cohen, le candidat PS faitégal avec son
adversaire a l'instant du sondage, mais reste caépenen déficit d'image et de notoriété.
Pour preuve : a ce jour, le socialiste n'a pas faiplein des voix qui, en 2007, ont consacré
la nette victoire de Ségoléne Royal, puis des cktslide gauche, a la Présidentielle et aux
Législatives».

Entre fin janvier et début février, les impressidagssées pata Dépéche du Midne
départagent pas les candidats. La campagne a da aéaharrer. On s’impatiente.

5 février 2008

J.P Havrin fait I'objet de commentaires dans lerjaii**. En revenant sur les motifs de son

licenciement de la fonction publique, S. Marti éprésente encore une fois comme la victime
«d’un crime» de N. Sarkozy. On comprend qu’en soutenant Re@ace dernier passe pour

un sauveur. Un sauveur qui lave I'honneur de l'an€Commissaire.

*7 bayan (D.), Katz (E.), La télévision cérémonielle, Paris, P.UF, 1996

BARTHES (R.), S/Z, Paris, Points, 1976
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De plus, avec J.P Havrin, les socialistes veulembver en matiere de sécurité. lls souhaitent
mettre en place Koffice de la tranquillité » C’est-a-dire un dispositif de veille téléphonique
en cas de violence dans la ville. Mais au dela ahjep ce qui est visé c’est I'ancienne
déclaration du centriste qui désiresartir du droit républicain.

Enfin, les socialistes, s’ils sont €lus, ambitiomneée mettre en débat I'utilité des caméras de
surveillance dans la ville comme ils souhaitenttreetn débat le port des armes a feu dans la
Police municipale. En remettant en question lesarinfeu et les caméras, P. Cohen s’oppose
aux marqueurs « ultra-sécuritaires » de son adverdlarend visible une ligne politique plus
douce mais prend le risque d’étre plus laxisteoAti@rio, son adversaire apparait soit comme
plus « efficace » ou soit comme plus « intolérant »

6 février 2008

J.L Forget*Zattend la visite de F. Bayrou. En semble, ils piteje d’organiser un meeting
commun dans lequel il n’y aura :nkDJ, ni paillette, ni clowrn» déclarent-ils. ke show a
'américaine» du 16 janvier semble définir pour le Modem lditmpe de J.L Moudenc. A
cet instant, les divisions au centre sont misdsmiere palLa Dépéche du MidiLa politique
paillette est le fragment a 'aune duquel Sébad¥larti évalue le jeu du sortant.

D’autre part, on note un impact du national danglelocal. En effet, depuis mai 2007, F.
Bayrou continue sa nuit de noces avec les so@alifle méme, J.L Forget accompagne son
mentor dans sa démarche anti présidentielle. Desda comprend les motifs de la remarque
précédente (ri DJ, ni paillette, ni clowr). Elle est un signe anticipant les alliances
probables entre le Modem et les socialistes loegues le premier tour.

7 février 2008

Le Ministre de 'Education X. Darcos est en déptaeat & Toulous&®. Mais en sa qualité de
maire, J.L Moudenc ne le recoit pas. Il n’orgamas de cortege. Pour cette raison, le journal
titre : «Darcos a Toulouse, ni vu, ni conmnu Selon le quotidiencette «ostensible
indifférence» est l'indice d’une stratégie. Il ne veut pa® &ssocié a un membre de 'UMP.
Son positionnement est de jouer «local-localba dépéche du Midiaccentue les
contradictions et le malaise du centriste.

Mais, il faut comprendre le sortant. Au méme instda nouvelle femme du chef de
I'Etat®%est I'égérie de la marquiancia Les commentateurs nationaux et internationaux
glosent sur le mélange des genres (privé/publie)ctiraquien J.L Debré (U.MB pose la

32 L.a Dépéche du Midi.fr du 06/02/2008
33 La Dépéche du Midi.fr du 07/02/2008
La Dépéche du Midi.fr du 04/02/2008
La Dépéche du Midi.fr du 04/02/2008

314
315

150



guestion de da désacralisation de la fonctiom présidentielle. Tandis que la presse
internationald*%oit dans N. Sarkozy un nouveau S. Berlustdni

8 et 9 février 2008

B. Delanoé&™ient & Toulouse supporter le candidat de gauchesmMine @mbiance Funky
»1%un meeting est organisé. Pour avoir été présemheeting, on doit souligner la piétre
prestation oratoire de P. Cohen. Il est peu sduidé&es trémolos traduisent une inquiétude.
On peine pour lui. On voudrait l'aider. Mais c’esihsi, il consolide une image de piétre

orateur.

Par contre sur le foritf, il attaque la droite toulousaine. Il I'a qualifie dirrogante». Selon
lui, la liste du centriste est composéede représentants du parti de Villiers et de
personnalités qui gravitent autour de I'Opus Dei

9 février 2008

Suite & un sondage TNS-SOFRE8onnant le centriste perdant au second tour, J.uddoc
durci le ton. Pour cela, il stigmatise les compéésndu concurrent. S. Marti titre son article :
«Les missiles de Mondenc contre CokenDans celui-ci, le sortant définit la vision
économique de la gauche commeourte et destinée a faire pe(r..] Comment les
entreprises pourraient travailler avec une mairi@ ps considere comme des adversaires ?

Sur le théme de « I'office de la tranquillitd3; le centriste estime que ce dispositif est «
déconnecté de la réalité du terrain Par contre, sur la question des armes a feugiere au
socialiste : «d'aller sur les quais de la Garonne, la nuit, sansiement ».

Dans le méme article, P. Cohen rép8id« la seule et faible arn&’ de J.L Moudenc est
l'arrogance et le mépris. Me traitant de maire dan®nville, il oublie que je suis aussi
député de Toulouse. Est-ce que ses échecs susaknsif ses tentatives pour devenir député
sont trop pénibles et qu'il ne peut plus évoquétec®nction ? Ou bien veut-il aussi oublier
la République, lui qui ne recoit pas le Ministre teducation en visite ou qui parle de
s'affranchir des lois de la République dans lesrde La Faourette 3.

%1% | a Dépéche du Midi.fr du 15/02/2008

37 MUSSO (P.), Existe-t-il un sarkoberlusconisme ?, in Le Temps des Médias, N°10, Editions Nouveau Monde,
Paris, 2008
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Observons comment Pierre Cohen détourne le sens du mot « arme ». Alors que le centriste I'utilise dans
I'optique d’une politique publique, le socialiste I'’emploie sous I'angle de la morale.
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Ici, en quelques phrases le socialiste résumeslpsesices déja évoquées. On voit bien que le
combat se fait moins sur le projet mais sur d’amigécits médiatisés. C’est-a-dire sur des
traces mnésiques telles que : petit candidat cgntned candidat, député élu contre candidat
décu, le gardien de la République contre celulajuedéfinit.

15 février 2008

« Conscient des mauvais#érives séductricé€® » qui ont présidé & sa prestation orale durant
le meeting avec B. Delanoég, le socialiste assunderai-mots ses difficultés oratoires. |l
déclaré® : «On m’a trouvé timide a co6té de Bertrand Delanoé @ Niémarches sont
différentes. Il est de nature plus exubérante qae lny a quatre mois, javais un retard dans
le domaine de la notoriété, depuis j'ai progredsé.probleme n’est pas la notoriété ou la
stature nationale mais la crédibilité face aux enjele Toulouse qui a besoin de devenir une
meétropole européenng..] Jai une expérience sur le terrain local et unepéxence
nationale, en tant que député. Candidat par défeat rapport a Martin Malvy ? La
candidature de Martin Malvy était surtout attenduer les journalistes. J'ai été désigné par
tous les socialistes. En assumant, il minimise ses difficultés oraeson statut de second
choix par rapport a M. Malvy. De plus, il insisteyp souligner la progression de sa notoriété.

Enfin, il affirme que I'important n’est pasl& stature nationale ¥nais «es enjeux locaux.»
Alors que jusque la, le positionnement a été demnaliser ces municipales, on voit ici que
important est le local.

La politique est comme le dieu Janus, ce dieu & fees. Selon les moments, elle est une
activité qui doit savoir se déplacer (sans conttamh apparente) sur plusieurs terrains a la
fois. C'est le régne du camouflage et de la ruseqré?’. La politique, c’est du bricolage en
mouvement. Selon la contingence et les moyens gogiiton, les responsables tentent de
montrer « la bonne facette au juste moment ».

19 février 2008

Un débat télévisé est organisé« en direct » sur I-Télé dans les locaux de litast’Etudes
Politique de Toulouse. Il est animé par le céléangmateur, Thomas Hugues. A cette
occasion, seuls le J.L Moudenc et P. Cohen soiitiés1a débattre. Dans ce duel, les deux
candidats sont cravatés. Le moment est solennepr@uier débat télévisé est retransmis
devant toute la France.

Ce soir la, nous étions présents dans les locau{Efe Mais les candidats n'osaient pas
s’affronter. Ni méme se regarder. Chacun adoptastnagégie défensive. Un peu comme si
chacun attendait que l'autre fasse un faux paseent bien qu’apres I'émission, T. Hugues

32 BAUDRILLARD (J.), De la séduction, Paris, Denoél, «Folio/Essais», Paris, 1988

La Dépéche du Midi.fr du 15/02/2008
DETIENNE (M.), VERNANT (J.P), Les ruses de l'intelligence. La métis des grecs, Paris, Flammarion, 2009
La Dépéche du Midi.fr du 19/02/2008
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leur a demandé epoff : «qu'il était curieux gu’ils ne se soient pas rentrdavantage
dedans».

Au regard du langage para verbal, on fait 'hypeehqu’ils avaient peur. Peur du faux pas ?
Peur de trébucher ? Peur de perdre la face adaidigln ? Surtout a une heure de grande
écoute (19h00). Peur, peut-étre de réitérer le mnéne du spectacle politique tant décrié au
niveau national ? Ces hypothéses en forme de questialent ce gu’elles valent. Nous
n'avons pas de référents visuels pour appuyer maigennement.

bY

Mais ce débat a manqué de vie et de spontanéitéélégision a tendance a grossir les
moindres détails. Le plus petit couac (disqualtfamaen termes d’'image) aurait pu étre fatal
pour la réputation des candidats.

Avec Nietzche, nous pensons que la dimension apmiine (stratégie défensive mesurée) a
dominé I'aspect dionysiaque (démesure des attagiued§bat. En termes de communication,
les protagonistes font le service minimum. Par grdur le plan des sanctions médiatiques,
les candidats sont présentés sans surprise. Seltwaid, le centriste est défini comme
«concentré et maitrisant ses dossierfQuant a P. Cohen, comme upughnace qui a tenté
de bousculer son adversaise

20 février 2008

Le maire sortant expose son prograrfiet insiste pour écarter le sentiment anti-présiden
qui pollue le débat local. kes toulousains ont compris que ce n’était pas aruts
national ».

Le méme jouf®, Jean Glavany (PS) est interviewé par dépéche du Midill déclare :

« Pierre Cohen peut réconcilier Toulouse avec la Geac..] Il en est capable. C’est un
homme sérieux, solide qui peut-étre maire de T@aoll ne préte pas attention a I'’écume des
choses». Dans ce cadre, la capacité de gestion est céacadP. Cohen. Alors que son
adversaire remet en question ses compétences éueanl. Glavany affiche ses capacités
intellectuelles et son refus d¢’'ecume des choses ».

21 février 2008

P. Douste-Blaz§* atteste publiquement soutenir «clndidat de N. Sarkozy C’est un vrai
coup de dague symbolique pour le sortant. Alors lgueentriste s’évertue a jouer « local-
local », P. Douste-Blazy associe J.L Moudenc ad dbeel’Etat. Ceci donne I'image d’une
droite divisée et renforce I'étiquettebting-bling ».

32% | a Dépéche du Midi.fr du 20/02/2008
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22 février 2008

P. Cohef*¥épond aux attaques du centriste, selon lesquieegmenterait les impots de 60
%, si « la gratuité dans les transport» est apgéqlans un article intitulé, ke milliard de
Pierre Cohef*», Philippe Emery nous apprend comment le sowaliinance son

programme. Il veut recourir & I'emprunt. Mais emntes de communication ce montage
financier n’est pas tres clair. Il est techniguest affaire de spécialistes.

26 fevrier 2008

Du coup®, le centriste s’engouffre dans la bréche pour déeo «les explications
emberlificotées sur le financement de pamgramme». Selon J.L Moudenc, les socialistes ne
sont pas des gestionnaires. En matiere fiscafgerise qu’ils sont des aventuriers. Dans ce
cadre, le sortant tire les mémes ficelles qu'en12@@ démagogie et le manque de sérieux
caractérisent la gauche. Il insinue qu’elle n’a lpasdées claires.

27 février 2008

Lionel Jospin est a Toulouse. Il vient appuyer dedidat local. Il le présente comme ayant
«I'expérience des mandats. C’est un chercheur, pagpnofessionnel de la politigue. Un
homme qui ne veut pas gouverner entre notablesytéme de gestion entre notable arrive a
son point d’usure a Toulouse

Outre la compétence, I'ancien Premier Ministre paishe P. Cohen comme le candidat du
bas qui s'oppose auxnotables» du haut représentant les héritiers de la dymd3audis.
Indirectement, L. Jospin présente J.L Moudenc comme« chouchou », c’est-a-dire celui
gue I'on ne doit pas aimer parce qu’il serait patsént tout le monde.

28 février 2008

Pour terminer ce mois de février, F. Bayrou rensiteia J.L Forget (Modem). A cette
occasion, il déclafé®: «Malgré toutes les tentatives de brouillage desegsistl ne saurait y
avoir d'ambiguité, le vrai centriste, celui en duoulouse peut faire toute confiance, c'est
Forget». Apres N. Sarkozy et P. Douste-Blazy voila F. ®ayqui vient ternir I'image du
sortant. Dans les médias, la droite apparait tiesék. La seule liste jugée a droite de
I'échiquier partisan est I'objet de toutes les@iies de la classe politique locale.

32 L.a Dépéche du Midi.fr du 22/02/2008
333 La Dépéche du Midi.fr du 22/02/2008
La Dépéche du Midi.fr du 26/02/2008
La Dépéche du Midi.fr du 28/02/2008
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2) La semaine avant le premier tour

1°"Mars 2008

Le débat se déplace sur la question urbanistigaecdndidat de gauche estime quela «
notion d'héritage[en urbanisme]n‘apporte ni la compétence ni lintelligefite». En se
placant sur le terrain de la morale, le socialigmet en question la compétence de son
ennemi. Il rajoute « J'avais tres mal vécu le projet de Jean-Luc Moad#e réaménager les
berges de la Garonne sans aucune concertation. ©peaut concevoir la relation entre la
ville et ses voies d'eau avec cette méthodgelon lui, 'adversaire est I'héritier qui ne
consulte pas. L'insinuation consiste a dénoncerautieire népotiste dans laquelle la notion
de concertation ne pénetre pas l'univers mentdlagiwersaire. En s’indignant, le socialiste
joue la carte de la proximité en reprenant le thdm& démocratie participative lancée par S.
Royal en 2007.

4 Mars 2008

En ce début de mois de makts Dépéche du Midpropose aux lecteurs un comparatif des
projets. Sur la question des transptftde socialiste marque sa différence. Du moinssdan

I'effet d’annonce. Il réitére le symbole de la gés#té avec « la gratuité dans les transports »
Stratégiquement, cette décision est une réponge @a manque de pouvoir d’achat. Simple

et concréte, tout le monde peut la comprendre. D& plle est en cohérence avec les valeurs
socialistes.

En termes de transport, le centriste propose ¢atis préférentiels pour les familles de plus
de deux enfants ». Par opposition aux promessé&snagbgiques » de son adversaire, il met
en scene un discours de « vérité et de couragessuhaite préserver sa réputation de bon
gestionnaire en gardant une fiscalité « responsable

5 mars 2008

Le lendemainLa Dépéche du Midi® compare les programmes sur la sécurité. Les deux
convergent pour le retour de lgelice de proximité. Mais J.L Moudenc est en divergence
sur d’autres points. Selon lui, la proposition abste de mettre en débat I'utilité des caméras
de surveillance et du port d’'arme par la Police itipale, est « absurde ». Il insinue que P.
Cohen est dans la culture de I'excuse avec leagignts. Dans ces municipales, la sécurité
et les transports sont les deux seuls thémes fi@iaticient I'identité des candidats.

3% La Dépéche du Midi.fr du 01/03/2008
%7 La Dépéche du Midi.fr du 04/03/2008
3% La Dépéche du Midi.fr du 05/03/2008
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Nous sommes & trois jours du premier tour et omesgapla venue de S. Royal & Toulotige
Elle vient supporter la candidature de P. Cohesekble, ils déambulent dans les quartiers
populaires. Cette présence dans les « quartiess un signal envoyé aux classes populaires
susceptibles d’avoir voté pour S. Royal en mai 2@@ur réenclencher la méme dynamique,
le socialiste manifeste une priorité. Celle d’ingarle maire des quartiers contre celui du
centre ville. A cette occasion, S. Royal appellecaote moral». Elle est scandalisée par le
chef de I'Etat. Il a été surpris au Salon de I'egiture disant €asse-toi pauvre cSff ».

Mais le centriste ne répond pas aux attaques dmuahe sur le Président. Il reste sur le
terrain locat** : «Que les Toulousains ne s'y trompent pas ! Ils rhesoin ni de Mme Royal,
Delanoé&, Hollande ou Jospin pour savoir ce quilesh pour leur ville». Ici, le sortant reste
fidele & sa stratégie de l'apolitisme gestionnamdependant des logiques parisiennes. I
chasse le spectre impopulaire du national.

6 mars 2008

Alors que deux sondag¥é donnent gagnant le socialiste au deuxiéme touMati rend
compte du meeting socialiste en présence de S.IR&Bottée, col releve, cintrée dans un
tailleur de couleur anis, Ségoléne Royal fend lddpson éternel sourire aux levres. Ovation
du public qui scandéSégoléene ! Ségoléné.!Comme au temps de I'élection présidentielle
Il rajoute : « Une fanfare jazzy, chauffe la salle ; en fond d&sg¢un ciel rouge, traversé par
des volutes blanches ©bservons le vocabulaire du journaliste pour décié dispositif
scénographique. C’est un champ lexical lumineusofwire», «ovation», « Bottée, col
relevé, cintrée ) Le journaliste n'est pas critigue sur la mise sa@ne. Au contraire, il
« glamourise » la situation. Pour cela, il mobili§maginaire de I'élévatiotf>. Est-ce que le
journaliste est discretement conciliant ?

7 mars 2007

J.L Moudenc organise son dernier meetftigdans celui-ci, il exhorte ses partisans a ne pas
« livrer Toulouse a une coalition d’apparatchikdipques». Fidéle a sa stratégie d’ouverture
contre la supposée fermeture de I'ennemi, il se gosgardien de la démocratie. Il rajoute :
«P. Cohen cache aux toulousains les conséquencessadedémagogie. Est-ce de
lincompétence ou du mensornge. Il est fait référence a « la gratuité dassttansports ». |l
estime qu’elle peut entrainer une augmentationdd&@&le la fiscalité locale.

Par ailleurs, il est intéressant de noter la mandwnt S. Marti cadre ce meeting Ses
soixante-huit colistiers étaient assis sur la scemee dominait un large écran aux reflets
roses et bleus. Des sportifs de haut niveau caastint I'équipe people convoquée au

% La Dépéche du Midi.fr du 05/03/2008
% L.a Dépéche du Midi.fr du 23/02/2008
** La Dépéche du Midi.fr du 05/03/2008
% La Dépéche du Midi.fr du 07/03/2008
DURAND (G.), Les structures anthropologiques de I'imaginaire, Paris, Dunod, 1993
La Dépéche du Midi.fr du 07/03/2008
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premier rang : Clément Poitrenaud et Yannick bruStlade Toulousain, Dominique Arribagé
[...] du Toulouse Football Club. Les connotations de cette galerie de personnage
« convoquée au premier rangseus entendent I'imaginaire du spectacle et darganisation
«people » planifiée par des professionnels de la « propagand@ar association, elle
contamine I'image de J.L Moudenc. Si 'on compaedmpte rendu du meeting du socialiste
du 06 mars avec celui du centriste, on peut diejuMarti est plus clément avec P. Cohen.

C) Les épreuves principales du premier et du secortdur

Au fur-et-a-mesure qu’avance l'intrigue électordks candidats capitalisent une réputation
sur la base d’'un conglomérat « traits », de canéittd’anecdotes. Si I'on prend P. Cohen, au
départ il n'est pas connu. Elu par défaut aux piresa il apparait comme le député-maire
d’une petite commune. Mais au fil du récit, lesdames confirment une progression dans son
niveau de popularité. Il est passé du statut diincoau statut de responsable politique en téte
dans les sondages. De plus, nous savons qu'ilitke fes par son charisme. Mais il réussit a
rassembler autour de lui la gauche plurielle etsbegiens nationaux. Clairement positionné a
gauche, le candidat des quartiers incarne le clmamgeet la politique anti-paillette. En
matiere sécuritaire, il semble étre contre les camde surveillance, alors que son adversaire
est clairement favorable. Son positionnement adapteligne anti-présidentielle en faisant
croire que le centriste est un homme de droite.

Par contre, son concurrent part dans cette campagrteun capital médiatique plus dense. i
porte un bilan dont les politiques publiqgues soisibles (métro et fiscalité plafonnée).
Meilleur a l'oral que son concurrent, il s’inscdins la continuité de D. Baudis. Il veut
poursuivre les réformes et faire valoir son expére Mais la reprise du théme de
« l'ouverture » couplé a sa volonté de faire oubsen ancienne appartenance a 'UMP, le
mettent dans une position délicate. D’'une pargfiise I'étiquette UMP mais veut fairdace
aux caids». Et d’autre part, il est mandaté publiqguememtlpachef de I'Etat pour conduire
une liste « d’ouverture » (élément de langage pr@pmD. Baudis, mais trop associé a cet
instant a la rhétorique de N. Sarkozy).

De plus, les centristes sont divisés. Le Modem deRbrget refuse de faire une liste
commune. Contrairement au sortant, il insiste g qu’il n'organise pas de meetings avec
« Dj, paillettes, et clowns. Enfin, J.L Moudenc veut concentrer sa stratégrde local mais
P. Douste-Blazy déclare publiguement souten@ eandidat de N. Sarkozy Les centristes
ne parlent pas d’'une seule voix. lls sont éparpillé

Globalement, la campagne est fade. Les débatsptaaiiques et télévisuels ne laissent pas
d’'images fortes qui pourraient départager les aatdisur des impressions esthétiques fortes.
En termes de communication, ils font le minimum. fEwrier, on a le sentiment que rien a
commencé.
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A propos des débats dans lasss medigslorsque nous avons rencontré J.L Moudenc au
printemps 2011, il nous a fait la confidence suigan<A chaque foig'y suis allé[a la radio

et a la télévisiong froid. Je n’ai pas fait de média training. J'aipeut-étre di me préparer
davantage».

Conformément a la théorie du récit, apres les éaequalifiantes (meeting, débats etc.), on
souhaite décrire les commentaires des épreuvesigaias du premier tour. A ce titre, nous
traiterons de la maniere doht Dépéche du Midia sanctionné et validé la stratégie des
alliances entre le premier et le second tour.

1) Commentaires et intrigues du premier tour

9 mars 2008

C’est le résultat du premier tt P. Cohen et J.L Moudenc sont en téte. Mais lesltais
sont serrés. Le socialiste réalise un score de 8@$woix. Le centriste est en téte avec 42,6
%. Il obtient un meilleur score que P. Douste-Blamy2001 au premier tour (41,2%).

Au niveau national, c’est une vague rose. Commeuprés socialistes dominent. C’est une
poussée a gauche. Le taux de participation desdimpst de 70 %.

Mais a Toulouse, I'abstention est forte (43,50 %0 000 abstentionnistes des quartiers
populaires ne se sont pas déplacés. La dynamiqueo$al n’'a pas produit les effets
escomptes.

Par contre, le MODEM fait un score de 5,9 %. Lesweentateurs orientent leur regard vers
J.L Forget. Il représente la troisieme force. Litaeh Sa stratégie d’alliance est importante.
Quelle sera sa consigne de vote ? Se tourneraedrd les socialistes ou vers sa famille
politique ?

Par ailleurs, se pose aussi la question du regsrivdix de la LCR. Vers qui se dirigeront ces
électeurs ? S’abstiendront-ils ou se reporter@ntidturellement vers la gauche ? Ces voix
constituent une réserve de 5 % ! Mais faire alkaacec I'extréme-gauche est un risque pour
les socialistes ; celui d’effrayer les voix certass

Informé des scores, J.L. Moudenc fait sa premié&wagation & la pres¥8: «Je met en
garde contre le risque qu’un seul parti gouvernettet tout seul et concentre entre les mains
de l'appareil politique la totalité des pouvoirsclaux, supprimant ainsi tout débat et tout
pluralisme[...] Je mets en garde tous les toulousains face auxegsqgue représentent la
multitude de promesses démagogiques avec une catitede, I'impdt». Dans ce cadre, |l
met en scene la rhétorique de la peur. La peumumestpassion motrice de l'action des

3% La Dépéche du Midi.fr du 09/03/2008
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dirigeants et des populations. Elle s’inscrit déemsschéma kantien : « probleme-réaction-
solution ». Ainsi, en désignant le danger, le legatend I'image du sauveur et de la solution.
Ce faisant, il se pose en gardien de la divergitgéatratique et d’une gestion responsable.

Quand & la déclaratidtidu socialiste, on peut dire qu’elle est courteC’est la premiére fois
gue la droite a un score aussi failjle.] Il a fait le plein des voi». Ici, il raisonne en termes
de rapports de force. En effet, J.L Moudenc eskld parti a droite. A I'absence du FN, il ne
peut que compter sur les abstentionnistes. A aiesta Cohen apparait comme un outsider
sérieux. Il est désormais en capacité d’ampliiedynamique du changement.

A la télévision nationale, les leaders UMP et PBiwmentent les résultats. Les responsables
de droite minimisent la défaite au motif que laiteple du Gouvernement n'a pas été
comprise. lls veulent poursuivre les réformes eggagpar le Président. A gauche, F.
Hollande demande aux candidats locaux d’évitesigses du triomphalisme. Par contre, F.
Bayrou pense que ces résultats sont le refleidbdc de la politique de N. Sarkozy.

10 mars 2008

Le journal titré*®: «Tension au QG de Moudenc, espoir chez Cohehe sortant est
présenté comme tendu». Alors que c’est «euphorie » chez les socialistesk Cohen est
assailli. Les vieux militants triturent leurs sonus mais ne retrouvent pas trace d'un score
pareil depuis que la droite a conquis le Capitd@est historique». La Dépéche du Midi
attribue les marqueurs des passions joyeuses aiatistes.

12 mars 2008

Nous sommes & cing jours du second tour. J.L Mauesh : «confiant»**. Mais il pense

que les scores du second tour se jouerostirde fil du rasoir $°°. Toutefois en tant que
vainqueur du premier tour, il veut profiter de Eaadant psychologique. Il souhaite s’inscrire
dans une dynamique de victoire. De plus, il présesdn adversaire comme fermé et
antidémocrate. # veut gouverner seul. Il claque la porte & toatrhond&' ». En effet, en
termes d'alliance, la stratégie de P. Cohen esedgallier avec personne.

** La Dépéche du Midi.fr du 09/03/2008
**8 La Dépéche du Midi.fr du 10/03/2008
% La Dépéche du Midi.fr du 12/03/2008
La Dépéche du Midi.fr du 11/03/2008
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2) La question des alliances

Le socialiste ne fait pas d’alliance

Pour les alliances de second tour, le socialidteseetoutes les propositions. Autant avec la
L.C.R de Myriam Martin qu’avec &’autre liste » de F. Simon (liste socialiste dissidente)
gu’'avec le Modem de J.L Forget. Par dépit, ce @endjoint J. L Moudenc. Mais ce soudain
revirement jette le doute sur la cohérence desnadis des centristes. Médiatiguement,
'union entre J.L Forget et J.L Moudenc sera perguame opportuniste p&a Dépéche du
Midi. Nous allons y revenir (cinfra)

Le socialiste refuse de s’allier avec la LCR

Pour le second tour, la LCR souhaite rejoindreol@adiste, mais a la condition d’intégrer sur
la liste de P. Cohen six colistiers de la gauckiecede. Forte de 5 %, M. Matrtin se justifie : «
C’est I'occasion historique de virer la droite deduatrieme ville de France apres trente-sept
ans de pouvoir® Bien que P. Cohen ndtédes convergences, il refuse la proposition. Il ne
souhaite pas effrayer I'électorat centriste. Il tvgarder I'image d’'un homme modérée. II
estime que« les tétes de liste ne sont pas propriétairesedes| voix » Par la, il sous entend
l'idée qu’au second tour, les voix de la LCR seorggront naturellement sur sa candidature.
De plus, il ne veut pas des colistiers (LCR) « into@lables » dans son équipe Gtk ne
s’engageaient ni a porter le projet, ni a voteblgdget ».

Enfin, il se dote des marqueurs de la loyauté enses propres colistiers qu’il ne remplace
pas. En effet, il tient & ses engagements de dfdbwtampagn@. Il préserve l'unité de la
gauche plurielle (Verts, PC, PRG, MRC, et PS). thtaét les dissidences internes, il met en
scene les valeurs de la fidélité et de la stabilté faisant, il améliore sa communication
interne et une confiance collective susceptiblpalévoir rayonner a I'extérieur.

Econduite, M. Martin réporic® : «La machine a perdre est en route. Aprés I'éche2fd,

on rate encore une occasion. Il s'agit de la pagtla liste Cohen d'une vision a court terme
pour tenter de rafler des voix partout. Or il y @euattente de quelque chose de fort a
gauche »
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Le socialiste refuse de s’allier avec F. Simon (lessPS dissidente)

F. Simona la confiance de 5 % des suffrages. Il veut aegsindre le PS. Mais a la condition
que P. Cohen lui offre six places en position Bleg. Il dif*”: « Pierre Cohen affirme depuis
le début de la campagne vouloir une alliarf@eec «L’autre liste»] au second tour. Je lui ai
proposé de figurer sur sa liste pour participeraanhise en ceuvre de notre projet municiaal
Mais le candidat de gauche décline la propositidait bloc. Du moins, il ceéde une place a F.
Simon, lui-méme. Mais, les tractations inter-pautiss ne trouvent pas de débouchés.

Congédié, le leader deautre liste répond® «Notre volonté de battre la droite rentre en
dilemme avec la position de Pierre Cohen, d’ou eakécision de ne pas donner de directive
de votdg...] Puisque pour Pierre Cohen nous n'existons pas, @arhaes gens qui n'existent
plus, peuvent-ils donner des consignes ? J'iraeivet que chacun le fasse avec sa pleine
conscience et sa pleine intelligenge

Ainsi, F. Simon dénonce le positionnement socrlist insinue I'idée que P. Cohen fait
'économie de la démocratie. Il manque d’ouvertide.méme, I'argument est relayé par J.L
Moudenc : 4l fait cavalier seul » Ainsi, F. Simon et J.L Moudenc ont le méme avls.
jugent le socialiste rigide. Cette impression resde part et d’autre de I'échiquier partisan.
La presse s'en fait I'écho. Ce fragment de sengefte sur le personnage médiatique de P.
Cohen.

Le « couac » décisif des alliances centristes

Le Moden?®® « mandate leur leader pour ouvrir des discussiomecaPierre Cohen et
personne d'autre. Bien que le socialiste ndf& «des convergenc®s sur la nécessité d’une
alternance » avec le Modem, il semble que les points d'accadsc celui-ci soient
insuffisants pour gqu’il passe une alliance avet Forget.Encore une fois, le candidat de
gauche part du principe qlfe «Les tétes de liste ne sont pas propriétaires des leaix |[...]
Seulle programme socialiste peut aujourd’hui rassemi@ieér% des toulousains qui aspirent
au changement.

Prenant acte du refus, J.L Forget se tourne akns X.L Moudenc qui accepte une alliance.
Ce dernier, I'accepte au nom de « I'ouverture »israassi parce qu’entre son projet et celui
de J.L Forget : # n'y a que des nuances et non pas de réelleérdiites®®.

%7 La Dépéche du Midi.fr du 11/03/2008
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! En début de campagne, les socialistes associ@emntentristes a la droite. Mais en fin de campadise,
notent des points deconvergences. La situation évoluant, la gauche minimise lesquneurs symboliques de
I'écart avec le Modem. Comme quoi, en politiquevédeur des étres et des choses dépend des intérdss
situation.
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Mais ce va-et-vient est vécu comme une trahisonefi@t, alors qu’en février J.L Forget
houspillait J.L. Moudenc pour son cotdaillette et clown »soudainement, il oublie sa ligne
anti présidentielle au motif qu’: entrerester spectateur ou assurer des responsabilités po
devenir acteus, il faut choisir.

Cependant, il faut bien comprendre cet épisodestlicapital dans la maniere dont il redéfinit
les roles et les enjeux. Pour cela, il est nécesdairevenir sur certains points. Premiérement,
l'alliance avec le sortant s’est faite contre l@avid’'une partie) des militants Modem.
Deuxiemement, selon le Modem, si P. Cohen refusaitlliances, le scénario prévu par JL
Forget consistait a ne pas donner de consigne @&‘vdlais J.L Forget va contre l'avis de
son équipe et rejoint J.L Moudenc.

Ainsi le Directeur de campagne de JL Forget se népdans la presse et dénonce la
trahisori®> «Nous étions tombés d'accord pour proposer une fiud®liste & Pierre Cohen,
dont le programme est tres similaire au nétre. 8hén devait refuser la fusion, nous avions
décidé de nous arréter la et de ne donner aucumeigoe de vote. Jean-Luc Forget a trahi
cet engagement. Il est allé voir Pierre Cohen alleas. Quand il est revenu auprés de nous,
il a convoqué une nouvelle réunion alors qu'ellétait pas prévue. Tous les colistiers
n'étaient pas la. Jean-Luc Forget a mis une press@srible sur des novices, quasiment le
pétard sur la tempe. Certains ont été retournésgaealgques minutes. On a découvert un
Mister Hyde ! On a le sentiment que tout était jdiaance... »

Cette débacle offre au socialiste une fenétre diappité®® « L'éthique, c’est nous. Nous ne

pratiquons pas d'alliances obscures dans les colodle arrangements de derniéres
minutes. Fier de s’'indigner, P. Cohen tente de gagnbatfaille de la morale : kes électeurs
MODEM doivent se sentir trahiforget disait vouloir faire de la politique autremte mais je
constate qu’il fait de la politique comme avalitest allé au plus offrant puisqu'il avait
commenceé par me demander de fusionner. Il a ditlg@nplusieurs mois, son opposition a
Jean-Luc Moudenc et en une nuit, il se convering suis pas ’'homme des petites combines
politiciennes. J'ai une conception de la politiqa@i repose sur la transparence et le
courage ».

Par ailleurs, S. Marti donne aussi sa version dedmé®’ : «Ils sont désormais les meilleurs
amis du monde. Ennemis intimes de longue dateuxivdepuis I'époque des Jeunes
démocrates sociaux (JDS), Jean-Luc Moudenc et laarorget se sont réconciliés hier sur
l'autel du réalisme électoral. Contre l'avis d'upartie de ses colistiers, la téte de liste du
Modem a scellé, tard dans la nuit de lundi a manth,accord de fusion avec le maire sortant
apparenté UMP. Moudenc a offert neuf places a Fpent sept éligibles».

De plus, le journaliste revient sur d’anciennedatétions de F. Bayrdt?. Celles prononcées
lorsqu’il était venu & Toulouse pour soutenir Jdrget : «Jean-Luc Forget est un homme
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fiable qui ne change pas au gré du moindre coudant ». S. Marti interprete et rajoute il«
faut croire que le vent a soufflé fort On l'aura compris, I'histoire des retrouvailles
(«scellées la nuit a trois heures du mat)nn’est pas crédible.

Résumons les éléments symboliques de ce récitduita animé par 'ambition du pouvoir,
J.L Forget trahit les siens. Le lecteur-électesisas a I'histoire d’'un complot ou la conviction
s’efface devant I'opportunisme. Dans ce rebondigsgrie cynisme politicien est mis sur le
devant de la scene. Ce moment joue contre la dmodtis favorise I'image morale de la
gauche. Par conséquent, ce cadre narratif ouvnensuautre perception de 'événement et des
acteurs. Ce couac est un coup de crayon favordhlgauche morale.

Désormais, face aux critiques du manque d’ouvertBreCohen réporitf: «La gauche
rassemblée, ce n'est pas l'affaire d'une nuiSelon lui, la politique est une histoire de
constance faite pour des hommes qui ont le « semsedponsabilités... ».

3) Les commentaires médiatiques des derniers meetings

13 mars 2008

Un sondagdParis Matchréalisé par IPSOS / FIDUCIAL et retransmis daasdépéche du
Midi donne le socialiste vainqueur au second tour (5@ le PS contre 47 % pour 'UMP).
Le quotidien titré’® «Le sondage qui fait trembler le CapitoleP. Cohen réagit au sondage

. «Les choses se décantent dans le bon seSans triomphalisme, celui-ci donne des signes
de confiance. Le contexte est favorable (sondageses nationaux, séquence Forget).

Outre les bonnes circonstances, les vents médegtilyi sont aussi propices. Jusqu’a présent
La Dépéche du Mida participé a la création d’'un écart symboliqueeehimage du socialiste

et celle du centriste. Nous supposons que cessdaltetréalité valorisent la candidature de
gauche. On doit comprendre la complaisance du gyvar le role joué par Jean-Michel
Baylet.

Est-ce que J.M Baylet peut motivefécriture sous contrainte de S. Marti ? N'y a-t-il pas

la, un phénomeéene de domination économique qui teriks interprétations du journaliste ?
Peut-on expliquer la connivence de ce prescriptelopinion pour des raisons
d’autocensure et de ligne éditoriale ? Ces questiogritent d’étre posées. Elles relevent de la
responsabilité critique du chercheur. Méme si landgence est masquée sous une rhétorique
vague et neutre, il n’en reste pas moins, que cett@ivence apparait. Elle apparait de plus
en plus a I'approche des résultats finaux. Estactegpque les leaders d’opinion savent que les
électeurs se décident, en général, vers la firdcegsus électoral ?

%% La Dépéche du Midi.fr du 12/03/2008
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Pour illustrer notre affirmation, S. Marti intitularticle du dernier meeting socialidfé :
«La victoire a notre portée. Le titre est plutdt valorisant pour P. Cohdnteprend une
phrase de son discours prononcée a la tribune.li3e e journaliste introduit son papier en
disant : «e rassemblement se veut chaleureux avec chemiggt®Let petit verre de vin
offert aux participants » Le journaliste plante un décor méditerranéenpcks et anti
«bling-bling». Une convivialité, typiguement toulousaine. Uécar représentatif d’'une
idéologie de la proximité et de la gratuitépgtit verre de vin offert »)Cette ekphrasis
connote le partage et la générosité conformémknplraséologie socialiste.

De plus, la question de I'entourage du socialisten@ise en perspective. Dans cet article, P.
Cohen est présenté avec Pierre Izard, PrésideBtegartement de la Haute-Garonne, mais
aussi avec Martin Malvy. Derriére ce trio de t&fest la stabilité d’une famille partisane qui
est affichée. Cette figure du bloc contraste ametebacle médiatique des centristes.

Sur la séquence Forget, S. Marti reprend les phrdsediscours socialiste prononcées a la
tribune. Sur le theme de la trahison, P. Cohen«l@ette maniére de faire de la politique me
répugne ». Ainsi,La Dépéche du Midionstruit son article sous I'angle de l'indignatio

14 mars 2008

Le journal traite du meeting centriste, le derngfant le second tour. Moudenc en
rassembleus est le titre de [larticle. L'auteur du papier,iobel Laparade décrit
I'ambiancé’?: «Décibels & foisonboom-booni disco et spots multicolores. Au micro,
Fabien Pelous en Monsieur Loyal. Aux platines, Ath&hérubin, le DJ de I'Ubu qui n'a pas
ménageé sa peine pour chauffer la salle a blanc aehglus d'une heure, jusqu'a ce que vers
20 h 30, Jean-Luc Forget se hisse au pupitre esefasoudainement retomber la
température... xObservons le vocabulaire. Il appartient au charrigdé de la discotheque et
du spectacle. Le quotidiegoutient implicitement le positionnement socialiséel. Moudenc,
c’est le candidat du kling-bling ».

Lorsque J.L Forget arrive sur scéne, «le cynisroBtique » dévale sur le tapis des
connotations de la présentation qu’en fait le jaliste : «La bise de Jean-Luc Moudenc
clague sur la joue de Jean-Luc Forget en signetditsible réconciliation, et la salle s'est
levée dans un fracas d'applaudissementBans cet extrait, les passions insinuées sont
ambivalentes.

Elles suggerent « le jeu de dupe » ou personneaiteacix «ostensibles réconciliations. Le
monde du paraitre est du coté centriste. Inverseriaathenticité est du coté socialiste. Ce
faisant La Dépéche du Miditonfirme en miniature le style présidentiel. Etnfirme aussi
son cadrage du &how a I'américaine du 16 janvier. Ainsi J.L Moudenc est assigné a
résidence symbolique puisque ce qui I'entoure ¢ape a I'ceil».

7! La Dépéche du Midi.fr du 13/03/2008.
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Enfin, un dernier mot sur les commentaires du jauconcernant le débat politique a la
télévision locale toulousaine (TLT). J.L Moudend psésenté comme tres :Rro de la
Com’». Comme le chef de I'Etat ? Par contre, le satilest qualifié de pugnace» et de
«tourné vers l'avenis.
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3*™ Chapitre

Retour sur un positionnement
symbolique par I'analyse des discours
socialistes

Dans le premier temps de cette étude, nous avawslsuschéma proposé par P.
Ricceur. Avedvlimeésis ] nous avons pose la question de faécompréhension du monde de
'action ». Comme le poéte, avant de se lancer dans l'avenipolitique tire son attention
en arriere et se représente l'avant pour anticiigrés. Il plonge dans le « croyable
disponible » d’'un imaginaire pour chercher des pesuqropres a persuader.»

La «précompréhension du monde de l'actioma¢té I'étude du contexte externe de la vie
politique locale. Nous avons sondé une toile del fgpsychobiographie des acteurs, contexte
médiatique, données sociodémographiques, jeu dts etr.) a partir de laguelle P. Cohen a

élaboré un diagnostic, un positionnement, desnaiia et un projet. Mais aussi des « coups »
et des discours.

Ensuite, nous sommes passéMimésis Il Rappelons queMimésis Il est le pendant. Le
présent du présent propre a Saint Augustin. Ourence flux récitatif en train de se dérouler.
Selon le philosophe, le récit est ce pivot entde @onde de la précompréhension de
I'action » et celui de sa re-figuration. Ce temps nous a dbrdréaliser une analyse interne
des séquences politiques. Il nous a permis de enetirrelief le parcours médiatique du
socialiste et du centriste dans un carnet de camepdans ce parcours, nous avons tenté de
décrire les accents et ledraits » a partir desquels les médias ont sanctionnédedidats,

les enjeux et les situations.

Enfin, vient le temps d&imésis IIl celui de la lecture. Temps qui, maintenant, vasno
préoccuper. Dans Mimésis lll, on ne considére plu€ohen dans un sens biographique en
lien avec un contexteMimésis ). Ni comme un sujet médiatique parcourant uneejaéties
épreuves mises en récit gaa Dépéche du Mid{Mimésis I). Les médias sont des filtres qui
s'imposent a tous. Comme des lunettes, ils corgrib@ construire nos représentations de la
chose publiqgue. On suppose qu’ils formatent ausiée< des responsables publics. Comme
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des lunettes, ils sont déformants. lls ne font ggmumer des scenes sociales selon des
logiques de dramatisation, de personnalisation ou de simpiiiien®*’®». Ce formatage
dépend étroitement de I'inconscient collectif desdias (vitesse, rentabilité, spectacle, ligne
éditoriale etc.).

Pour restituer le propresystéme de pertinent® du socialiste, nous souhaitons désormais
chausser ses propres lunettes. A travers ses disamus avons la volonté de nous focaliser
sur le lecteur Cohen pour observer la maniére dlomt interprété les municipales, sa
candidature et celle de son adversaire.

En effet, construire un discours politique nécessiti préalable de faire une lecture du
contexte. lls sont des textes qui répondent a autextes. lls sont des répliques a un
environnement complexe. Par conséquent, analysediseours nous semble intéressant. lls
correspondent au temps de la lecture puisqu’ild tomésultat d’une interprétation. Sous
'angle sémiologique (cinfra), nous ferons donc une interprétation de ceterpnétation.

Sur le plan du corpus, nous avons choisi de conmenerq discours. Celui des primaires
internes du 13 octobre 2007. Celui sur le pouvdachiat du 7 décembre 2007 avec F.
Hollande. Puis, nous commenterons celui du 8 fé\2@8 avec B. Delanoé. Enfin, nous
traiterons des deux derniers : celui du 5 mars 20@8 S. Royal et celui du 12 mars (I'entre
deux tours).

Cette analyse sera l'occasion de faire un bilasidenois d’actualité. Par ce rappel, nous
essayerons de mettre en lumiere les similitudese dhihtérieur des textes et le contexte
extérieur. Cette mise en relation entre les seqgeMimésis 1) et les discoursMimeésis Il)
sera une facon d’approfondir lesbennes raisons stratégiques selectionnées par le
socialiste.

A) L'analyse des discours politiques

Avant de commencer l'analyse des discours, nouspgsans au lecteur un point
meéthodologique. On présente le choix de notre naé&hd’analyse de contenu. Celle-ci
s’inspire autant de l'analyse classique en sciersoesales que de la méthode sémiotique
utilisée par Denis Bertrad@. Avec ces deux procédés complémentaires, on néterging
discours en lien avec les séquences et le corgéxiéral.

33 DERVILLE (G,), Le pouvoir des médias, Paris, P.U.G, 2005

MUCCHIELLI (A.), La nouvelle communication, Paris, Colin 1999
BERTRAND (D.), DEZE (A.), MISSIKA (J.L), Parler pour gagner, Sémiotique des discours de la campagne
présidentielle 2007, Ed. Les Presses de Sciences Po, Paris, 2007
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1) Méthode d’analyse sémiotique des discours

L’analyse de contenu est une méthode de ruptuke.diélnon a lillusion de la transparence
de la realité sociale. Elle évite les dangers d'lewure spontanée et naive (prénotions,
préjugés etc.). Du moins, elle met un frein a dsques. Néanmoins, cette technique est
critiguée au motif qu’elle ne nous apprendrait enplus que ce que I'on sait déja. Malgré le
bien-fondé de ces remarques, I'analyse de contamantit au moins le dépassement de la
premiére lecture flottante. Laurence Bardirappelle cette premiére lecturd’analyse de
contenu pour voir »

L'utilité de cette analyse est de produire uneueciattentive des discours. Lire a plusieurs
reprises les mémes textes apporte des élémentndesapplémentaires. Ce supplément de
connaissances développe des indicateurs et des piamcrage qui infirment, confirment, ou
encore précisent les conditions de production d&tes$ et leurs effets visés. A ce sujet,
Laurence Bardin dit : Rar la découverte de contenus et de structuresirooant (ou
infirmant) ce qu’'on cherche a démontrer a propos deessages ou par la mise a jour
d’éléments de signification susceptibles de comdwars une description de mécanismes dont
on n'avait pas a priori la compréhensitf.

L’analyse de contenu est une question d’interp#taElle est relativement fonction du degré
de connivence culturelle entre le texte et I'habilde décodage de linterpréte. Mais la
science de linterprétation n’est pas une scienxacte. Elle dépend autant du savoir
encyclopédique du lecteur que des risques de pimjeet d’identification de celui-ci. La
psychanalyse concoit ces risques comme des méasdetransferts et de contre-transferts
entre le texte et le lecteur, sorte d’influencemémjue dans la construction du sens.

Avec I'étude deMimeésisl et deMimésisll, nous nous sommes constitués « notre petit savoir
encyclopédique a nous ». Ce stock de connaissammes permettra de conjecturer des
répertoires de sens additionnels, sans trop torobdtespere, dans I'écueil de la projection et

de I'identification.

Cependant, le chercheur est un sujet social avesubgectivité, ses intéréts et ses
appartenances. Dés lors, il est souhaitable deranetts déterminants sous contréle en ne
jugeant pas, mais en étant en empathie avec leésmyations de celui qui parle. Nous
réaliserons ce travail avec probité en mettanstadce nos jugements de valeur pour mieux
comprendre les rapports de P. Cohen avec ses progieurs’®

Par contre, sans étre naif, on n’ignore pas quigtie analyse n’est jamais purement
objective. Elle s’appuie certes sur des marqueymsbeliques et des référentiels structurels

** BARDIN (L.), L’analyse de contenu, Paris, le psychologue, Paris, 2001

77 Ibid
8 WEBER (M.), Le savant et le politique, Paris, U.G.E., 1963
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internes, mais pour qui sait lire, les affects Harcheur percent ici ou la. Notamment dans le
choix du vocabulaire et son style pour présengardlyse.

Nous considérerons que I'analyse contextuelle plgfoénent étudiée permettra de « lire entre
les lignes » les discours de P. Cohen. Elle ppdrai a mettre en perspective certaines idées
concernant son positionnement que l'analyse médiatin’aurait pas révélé. Ce contexte
extérieur colmatera « les blancs du texte » didax d’indétermination. Il fera parler les non-
dits esthétiques, moraux et idéologiques de noijet d’observation.

L’analyse de contenu renvoie a d’autres méthodesgereur dans les sciences sociales. Selon
A.N Robert et A. Bouillaguéf®, elle est :« la technique permettant 'examen méthodique,
systématique, objectif et, a I'occasion quantitalif contenu de certains textes en vue d’en
classer et d’en interpréter les éléments constigutjui ne sont pas totalement accessibles a la
lecture naive». Autrement dit, elle est un ensemble de tectesgetudiant les formes de la
communication dans lesquelles on retrouve des cagsgde sens redondantes que I'on peut
classer. Par exemple, selon les métaphores, lesethéu les mots clefs récurrents, on peut
mettre en lumiére I'imaginaire d’un discours.

Une autre technique consiste a mettre en place&thade sémiotique utilisée par D. Bertrand.
Cette méthode est largement tirée de son outiadgelon ce chercheur, la sémiotique des
discours part de deux postulats. Le premier est gxiste une distinction entre le langage et
la réalité. Entre le sujet observant et le mondeenk® se glissent du langage et des mots pour
gualifier le monde. La réalité que I'on nous présesst toujours une version du monde. Un
point de vue et non la réalité elle-méme. C’esbiafue la rhétorique politique bricole et
présente des versions idéologiques de la réatit@vars une sélection de termes et de themes
conformément a des attentes électorales supposeées.

Avec Ferdinand de Saussure, I'autre postulat est«d@ sens nait de la différence Selon

lui, les différences sémantiques dépendent autantlad différence des termes utilisés
(sentimentaux, actanciels, idéologiques etc.) qsetygpes de relation (opposition, succession,
complémentarité, etc.) entre ces termes. Par caoesggnous montrerons comment le
socialiste a sélectionné certains termes (axe d&liction) et comment il a combiné ces
mémes termes (axe de la combinaison) a d’autres poeir créer sa version de la réalité.

Partant de 1a, nous choisirons des axes d’ideatifin. Ces axes vont constituer une grille.
Celle-ci permettra de quadriller les discours sejoiatre dimensions. Elles-mémes seront
déclinées en plusieurs sous points (cf. infra). iedre dimensions sont :

- Les valeurs tout discours politique est le reflet d’'un sys&de valeurs partagées.
En effet, les élus peuvent parier sur la fidélikodele de Michigan) de leur
clientéle traditionnelle. De plus, avec la génémdlon de la triangulation
(vampirisation des themes de l'adversaire), orotete des valeurs de gauche dans
le camp de la droite et réciproquement. Au seinrdémes discours, ces valeurs

7 BOUILLAGUET (A.), ROBERT (A.D), L’analyse de contenu, Paris, coll. Que sais-je, N°3271, P.U.F, 2007

BERTRAND (D), DEZE (A), MISSIKA (J.L), Parler pour gagner, Sémiotique des discours de la campagne
présidentielle 2007, Ed. Les Presses de Sciences Po, Paris, 2007
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peuvent cohabiter sans pour autant dénaturer i’'défdla cohérence globale. Dés
lors, il suffit de les identifier en montrant quéd sont le produit d’'une
vampirisation.

- Les discours politiques comme des récis fonction des séquences, les hommes
publics sont des conteurs. «Le sens se raconiis >racontent des histoires
adaptées aux circonstances. Pour cela, ils syséimétidans leurs discours des
pépites de sens (fragments) que I'on retrouve ucla dans la médiatisation du
spectacle de la vie politique.

- Les discours politiques comme des régimes de sélis élus sont obsédés par le
« faire vrai ». Paraitre vrai est un gage d’auticéét On ne gagne pas une élection
sans étre crédible. Faire confiance et donner esorg les clefs du succes en
politique. Pour cela, nous repérerons dans le®disdes traces qui participent au
« jeu de la vérité » : ou comment certains motsseal sont des signaux pour
certaines voix. Enfin, « le jeu de la vérité » stint aussi bien dans le récit du
programme, le récit de I'énonciation, que dansiadua méthode (cinfra).

- Le discours politique comme une capacité a mobities passionstout discours
cherche autant a convaincre qu’'a émouvoir. La duestle I'émotion est
fondamentale. Elle induit des modifications dars représentations. C’est pour
cela que nous chercherons les passions mobilisgesles discours (peur, avidité,
indignation etc.). Nous releverons celles qui détlé plus sublimées.

a) L’identification des valeurs

Selon la méthode du carré sémiotitfieon part du postulat qu’un ensemble de discours es
toujours traversé par les mémes valeurs. Pour erotps modes d’ancrage des valeurs
socialistes, on fait I'hnypothése que les valeuenidiées par D. Bertrand aux Présidentielles
(2007) sont les mémes que celles qui ont été nsébdi aux Municipales (2008). On va le
voir, mais le recensement des valeurs du sémintsnat assez larges et contemporaines pour
étre adaptées a notre objet d’étude.

Concu a lorigine par le sémioticien A.J Greimasi-théme inspiré par Aristote), le carré
sémiotique repose sur un jeu de construction afdsecatégories axiologiques qui tout a la
fois s’opposent, se contredisent et se compléi€at catégories mises en place par D.
Bertrand sont :

Le vécu partagé c'est 'ensemble des fragments de sens qui féféirence a une réalité
(inter-) subjectivement éprouvée. Dans ce cadnes sommes dans le monde des émotions et

381 BERTRAND (D), DEZE (A), MISSIKA (J.L), Parler pour gagner. Sémiotique des discours de la campagne
présidentielle 2007, Ed. Les Presses de Sciences Po, Paris, 2007
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des sentiments collectifs (exemplel.es francais sentent que»). Cette premiére catégorie
s’oppose a :

L'utopie visée: nous sommes dans le champ du futur et des prese&ette catégorie
identifie les horizons d’attentes et les lendemguischantent (exemple :ensemble, tout est
possible»). Elle est dans une relation contradictoire avec

La fiction imaginée: il s’agit d’'une construction fictionnelle de l&éalité. Jouant sur la notion
de récit, I'orateur peut faire intervenir dans sliscours des figures littéraires, historiques ou
avoir recours a des anecdotes composées d'undegdiempersonnages illustres (ex Lac
France d’hieravec ses grandes figures romanesgt)e&nfin cette catégorie s’oppose a :

La realité analysée cette position renvoie a tout ce qui releve dliobgctivé (exemple : un
discours d’analyse économique). Les logiques ragbtes puisées dans les différents savoirs
dits objectifs participent souvent & nourrir leSnéénts du langage politique.

Ainsi obtient-on un carré sémiotique des modes a@ye du politigue reposant sur quatre
poles axiologiques traversant les discours élegtocantemporains :

Vécu partagé _ — | Utopie visée
Réel objectivé Fiction imaginée
< >
< > Relationswtadictoires

S ————— Relationstraires

Dans un contexte ou les oppositions traditionnetlesdroite et de gauche (les valeurs)

s’effacent par I'usage de la triangulation, le égpeut s’avérer utile pour décrypter les prises
de position hybrides. Selon D. Bertrand, la séectt la combinaison de ces quatre valeurs
au sein des discours renvoient des modes de rapports difféerenciés a la réalitéateo.

« Ces modes de rapportsdefinissent la logique distinctive d’'une entrepns®itique vis-a-

vis de la concurrence. lls permettent a l'oratearsg# démarquer de ses adversaires en
sélectionnant et en combinant tels ou tels fragmaxiblogiques.

En effet, quels que soient les types de discoesscandidats font des choix. lls misent sur des
valeurs plus que sur d’autres. Par exemple, le déswgens plutdt que le réel économique. Le
passé plutét que le futur. Mais il est rare quelilcours se fige sur une méme catégorie.
Méme si au départ une valeur est plus dominantdeguautres, le discours mobilise d’autres
prises de positions, d’autres valeurs. Ce que Veut dire, c’est que le sens circule sur les
guatre cotés du carré.
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Selon l'actualité médiatique, les acteurs politgjsadaptent. lls bricolent du sens (Lévi-
Strauss) en combinant des termes et des themesn€dgatape dd’'inventio en rhétorique,
ils sélectionnent des valeurs (parfois en conttediy appropriées. lls donnent des
accentuations et un esprit au discours. lls forg dens d'ceil a telle ou telle partie de
I'électorat. Le but, étant de se démarquer toudlargissant sa base électorale.

Les discours politiques produisent des balisageseds. On peut les réduire a une grammaire
de prises de vues pratiquée par des stratéegeagdigsant dans un théatre de récits en conflit.

Le carré sémiotique nous permet donc la cartogeaghhivaleurs dominantes. Des valeurs qui
donnent le ton en phase avec un contexte. Il nameal les moyens de comprendre le
parcours du sens entre les quatre coins du caridentifie 'accent mis sur telle ou telle
valeur cardinale (axe de la sélection) et la manikmt ces derniéres sont mises en lien avec
d’autres valeurs secondaires du carré (axe dendio@ison). Selon la configuration de I'axe
de la sélection et de la combinaison, nous tensederrestituer la maniére dont le socialiste a
construit« des modes de rapports différenciés a la reabigale ».

b) Les discours comme récit

Selon le capital symbolique d'un élu plongé dansbdede passante d'une actualité, un
responsable public raconte toujours une histoirpherse avec les circonstances. Une histoire
dans laquelle il agence des fragments (mise eiguey de son identité, des réflexions et des
themes du jour qui font débat. Les cartes mentalekilisées qui composent les discours
politiques sont systématiquement le reflet d’'un genvécu représentant a la fois les
impressions de la presse, les multiples attentesra®s et les logiques idéologiques en
contradiction.

Une histoire est cette structure d’'accueil quiasdrle parcours de quelqu’un faisant quelque
chose dans un espace et dans un temps (théoriactien). Cette structure d’accueil opére
l'unification : «du divers constitué par les circonstances, les btites moyens, les initiatives

et les interactions, les renversements de fortehgutes les conségquences non voulues issues
de I'action humain®? », Autrement dit, nous analyserons les discoursodialiste comme un
récit. C’est-a-dire comme I'action d’un personnagequéte de quelque chose dans un monde
constitué de multiples traits qui marquent notterdion.

c) Les discours comme régime de vérité

Dans un contexte politique de sarcasmes généralseglirigeants jouent au «jeu de la
vérité ». lIs épousent la défiance des électelieggard de la classe dirigeante en exploitant le
sentiment anti-establishment. Par exemple, F. Ragta).M Le Pen jouent la carte ni-ni. La
carte antisysteme. Ni droite ni gauche. Actuellemparaitre vrai, c’est savoir s'opposer aux

382 RICOEUR (P.), Temps et Récit, Tomes 1, 2, et 3, Paris, Seuil, 1981
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tenants de I'establishment. C’est une facon derjtéakte contre le peuple. Le changement
contre lestatu quo Nous verrons dans quelle mesure P. Cohen exgeisentiment.

« Faire vrai », c’est passer par un certain voeatailPar exemple, le voisinage des mots et la
construction des phrases participent a produireeffess de sens. Actuellement, « le parler

franc » épuise la parole politique. De plus en ples impressions de vérité prennent leurs

sources dans un langage modéré et pragmatiquearigade familier est partageable dans la
mesure ou les catégories du quotidien vécu sontlisids pour exprimer des sentiments

comme l'indignation et la souffrance du monde. Bns&équence, nous interpréterons dans les
discours la question de I'agencement des mots prpliquer les dessous du «jeu de la

Verité ».

Rappelons qu’un vocabulaire de gauche ou de desitammédiatement reconnaissable. |l
existe des marqueurs et une phraséologie singuMais lorsque le locuteur s’enferme dans
le dogme linguistique de son clan, il prend leuesq’étre percu comme dogmatique. Dans ce
cas, il pratique « la langue de bois ». Par corffiemanifeste des écarts avec son parti, il
peut produire des impressions de liberté. Il gagmepontanéité. En disant ce qu’il pense a la
doxa dominant®® il prend le risque d’étre courageux. Nous veilier & la pratique des
écarts de langage du socialiste pour savoir slisatle grand écart ou si au contraire il reste
dans l'orthodoxie de sa chapelle.

Enfin, selon Denis Bertrand, le jeu de la vérii@srit aussi bien dans le récit du programme
gue dans celui de I'énonciation et de la méthode.

Le récit du programme

Projet contre projet, programme contre programmee discours des candidats sont le miroir
de la guerre de I'argumentation. Généralementdaalvue par la gauche est celle qui justifie

les inégalités et la répression. Tandis que la lgauae par la droite, c’est le parti des

dépenses publiques et de la culture de I'excuse Ipsulélinquants. La politique est presque

aussi simple que cela. Elle fonctionne par clichésur marquer les esprits, ces lieux

communs reviennent en permanence dans les déhdatenfent dit, le récit du programme est

le terrain de la polémique autour de mesures #tétaatiques phares. Ainsi nous chercherons
les mesures et les thématiques qui ont fait I'obetpolémiques dans les discours de la
gauche.

Par contre, quand les candidats proposent les mémsares, pour ne pas dire qu’ils sont
d’accords, ils utilisent la triangulation. Pour maer leurs différences, ils traitent des mémes
propositions mais avec une sémantique distincte. pghtique, tout est question de

sémantique. Par exemple, en 2007 S. Royal et Mo®aont repris tous les deux le theme du
travail. Mais ils n'avaient pas la méme interprémtdu travail. Du moins, le processus de

383 . . .
La doxa est souvent ambivalente avec ses propres croyances. Elle ne croit pas toujours aux dogmes des

chapelles idéologiques. En effet, ses croyances sont traversées par des ambigliités et des contradictions. Elle
est prise en sandwich entre le manifeste et le latent dit Robert King Merton. C’'est la raison pour laquelle,
I'orateur peut pratiquer des écarts de langage avec la ligne du parti en jouant sur la combinaison du latent et
du manifeste, du licite et de l'illicite, du ludique et du sérieux.
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transformation des connotations n’était pas le méreeP.S traitait la thématique selon des
connotations qualitatives (lutte contre I'humilati vécue des travailleurs contre les patrons
voyous) alors que N. Sarkozy avait une vision gtetnte et mondialiste (&ravailler plus,
pour gagner plus)» Pour S. Royal, il fallait s’indigner contre leavail, tandis que pour
l'autre, le travail faisait grandir. Il permettale s’enrichir. Ce qui n’a pas du tout le méme
sens. Bourdietli* définit ce processus comme une violence des [wiofasels de la
manipulation symbolique sur les consommateurs ditiqu®. Si dans le discours du
socialiste, on trouve des cas de triangulationsres commenterons.

Le récit de I'’énonciation

C'est I'ensemble des phrases qui ont retenti dassnhédias. En général, ces phrases
caractérisent les différentes séquences du spedttadtoral. Elles peuvent autant concerner
un tic, une intonation, un « flop », que les comtaias des coulisses de la stratégie. Nous
traiterons de la maniére dont le socialiste ausétge de ces phrases dans ses discours. Selon
D. Bertrand, ces fragments appartiennent au regisrla personnalisation. En conséquence,
nous verrons comment P. Cohen parle de lui et dedweersaire en résonnance avec ce qui se
dit dans les médias.

Le récit de la méthode

Pendant la campagne, les politiques rencontrengdes et des institutions. Ces rencontres
sont mediatisées. Dans la théorie sémiotique, iatigation des rapports entre les dirigeants
et les autres s’inscrit dans le systéme actanei@bitimas (adjuvant, opposant, destinataire,
destinateur, sujet, objet). Autrement dit, la m#s@ion des liesses entourant les élus
(adjuvant) et celle des polémiques (opposant) sbdterminantes dans la définition
médiatique des identités. Ces séquences participerieu de la vérité ».

Ces rencontres se font soit avec des individusnfay@s compétences et des sentiments), soit
avec des groupes sociaux caractérisés (les sal@sgsecheurs, etc.) soit avec des institutions
et leurs corteges de connotations (associatiomg]icats, partis etc.) mais aussi avec des
« territoires imaginés» (Toulouse, la France, visite de quartiers e8e)jon les rencontres, les
représentations engagees ne sont pas les mémestoiréh qui s’écrit dans les médias est
différente. A chaque fois, la réputation de I'éturedéfinit.

Par exemple, les divisions partisanes (médiatisaties liens de I'élu avec son parti) sont
largement commentées par les journalistes. Cegpigtations desservent les candidats en
lice. Rappelons les divisions entre S. Royal gbdei socialiste en 2007 : on disait qu’elle
était hors jeu car elle s’affrontait avec les caesmais aussi avec son ancien compagnon (F.
Hollande) avec lequel elle venait de se séparerrdation, I'ordre du jour s’est cristallisé
sur l'intimité du couple. A partir de 1&, son imagens les médias a commencé a se dégrader.
Du moins, les journalistes se sont plus intéreas&mn statut de femme « trompée » qu’a son
projet.

3% BOURDIEU (P.), Propos sur le champ politique, Paris, Presse universitaire de Lyon, 2000
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Par contre, les commentaires sur l'unité d’'un padlitique donnent l'impression d’un
mouvement discipliné. Cette symbolique est pluonsdnte pour le leader. Elle donne
confiance aux électeurs sur la capacité de rassemeinlt du candidat. Ainsi, les discours des
élus sont a I'image des reécits d’informations palies. lls reviennent sur la médiatisation de
leurs liens entretenus avec l'environnement ('hampolitique et son parti, I'homme
politique et le territoire, ’'homme politique etrsélectorat etc.).

d) Le discours politique comme foyer d’émotions efe sentiments

bY

Le discours politique cherche a émouvoir. La qoestile I'émotion est fondamentale.
Comprendre un discours, c’est chercher les sentgmgui sont mobilisés pour convaincre.
D’une part, l'intime est de plus en plus présenhsdées discours. Le récit des origines
familiales est presque un passage obligé. Ce gesireun peu le miroir inversé de la
subjectivité des électeurs. D’autre part, la démterparticipative et la proximité sont des
preuves d’empathie des prétendants au pouvoirbexrlson pathos est une stratégie du « faire
paraitre vrai ». Ce moyen stimule I'adhésion destélrs.

Une autre ressource a la disposition des éluseesbliiciter certaines émotions plutdt que
d’autres. Entre un responsable et son public,aldes passions qui animent leurs relations.
Généralement, la protection (activée par la pdiayjdité (golt de I'argent) et la vanité
(passion de la gloire) participent a construireliess entre les émetteurs et les récepteurs. Il y
a en a aussi bien d'autres (joie, colére, cruapité&, désespoir, humiliation, vengeance,
solidarité etc.). On tentera de les identifier dtipale certains mots-clefs qui cherchent a
émouvoir certaines clientéles électorales.

2) Le discours des primaires du 13 octobre 2007

En octobre 2007, le député-maire P. Cohen, homnterden peu connu mais neuf, apparait
d’emblée comme un candidat par défaut. Les miktahies sympathisants attendaient Martin
Malvy, Président du conseil Régional de Midi-Pyesnén 2007. « Un poids lourd » pouvant
assurer la victoire. Mais c’est P. Cohen qui 'em@oLes militants font de nécessité vertu.

Mais, peu a peu, par son style et sa rhétoriqueatalidat va prendre le contre-pied du

Président de la République. Contrairement a laijlive un coté « Monsieur tout le monde ».

Simple et grisonnant, voire laborieux dans son @doge, le socialiste ne cessera d’afficher
son rejet du Président affichant ostensiblementksomplaisir dans une France en demande
de pouvoir d’'achat. Telle est le contexte dans dedgl socialiste présente sa victoire aux

primaires d’'octobre.
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Discours des primaires prononceé devant les militastsocialistes toulousains

Mes premiers remerciements s'adressent aux quatreandidats, Joseph, Christophe Léguevaques, Nicole
et Jean-Michel Fabre avec lesquels j'ai eu I'occami de vivre un exercice de démocratie qui honore tre
parti. Nous avons su mener ce débat avec un respeauatituel qui constitue le socle de notre unité. Nous
avons tous contribué a enrichir notre projet et a pser le cadre de notre futur programme. La
convergence des idées et l'intelligence des propomns laissent augurer d’un débat collectif avec k&
militants qui sera a la hauteur des enjeux de Toulgse. La responsabilité et la détermination a battre
Jean-Luc Moudenc et la droite, dont on fait preuvenier soir Jean-Michel et Nicole en se désistant en

appelant tous les militants a voter pour moi, donnet encore plus de force et de motivation a ma
désignation ce soir. Je tiens a saluer ce soir, aes1cdtés Martin Malvy, Claude Raynal et tous les @3
venus m’apporter leur soutien. Pierre Izard, en défmcement aujourd’hui, m'a également fait connaitre
son soutien par un communiqué qui paraitra prochaiement dans la presse. Je voudrais maintenamnt
remercier tous les militants qui m'ont fait confiance hier mais aussi ce soir car quelque soit leur okx

initial je souhaite que tous se rassemblent et seotivent pour se lancer dans cette campagne contra

droite. Les électeurs, qui ont fait le choix de Céy et de Martine, nous ont ouverts la voie, mais td

dépendra de notre capacité a les mobiliser. Cela pse par un programme ambitieux, de gauche &
solidaire parce que Toulouse ne ressemble a aucuraaitre ville. Elle doit prendre une dimension
européenne en relevant les défis du XXle siécle. &5t le pari de I'écologie, celui de la mise en moement
de tous les talents, qu'ils soient économiques, turels et sociaux. Nous serons de gauche en innovg
dans notre engagement sur I'éducation, sur la démaatie et sur la culture. Enfin, en répondant a
l'urgence et la solidarité par une politique du logment et du transport accessible a tous. Nous devi®
aussi contribuer a la lutte contre toutes les disaminations. Nous avons déja un projet qui a été
réactualisé lors de notre derniére université d'étéNotre programme devra étre prét le 15 janvRmur cela,
dans les semaines a venir je vais lancer une réflem avec les militants, avec nos partenaires de gehe,
I'ensemble des forces et des citoyens de Toulousee son agglomération. Il nous reste peu de temps je
compte sur vous, sur votre engagement mais surtosur votre unité, tous ensemble dans une démarche
de proximité, de conviction aupres de chaque toul@ain, toulousaine. Ma démarche sera collégiale tar
pour la constitution de la liste que pour la conceon du programme. Notre campagne sera collectivea

victoire en mars prochain n’en sera qu'a ce prix. [dus sommes attendus, votre responsabilité et |a

mienne sont engagées. Mes convictions et ma passimur Toulouse me porteront pour relever ce défi.
Je compte sur vous ! Alors : & nous tous Toulouse !

—

5

—

a) Les valeurs

Deés le début, ce discours s’inscrit dans le paggai(eu I'occasion de vivre un exercice de
démocratie »)il se poursuit largement au présent par les relgr@ents adressés a I'auditoire.
Il se termine au futur (Mes convictions et ma passion pour Toulouse meepott pour
relever ce défi)» Si I'on passe ce discours au filtre du carré séquet on peut dire que la
valeur cardinale dominante est celle dButopie visée» et du futur. Le changement est
I'horizon d’attente espéré. Des mots comnauwrir la voie», «augurer», «pari », «deéfi»,
«programme futus sont les traces d’'une perception tournée verguéan’'est pas encore
mais qui pourrait advenir. C’est a ce titre quesMarfin du texte, le temps des verbes est au
futur.

Par ailleurs, ce court discours composé de phriasggies est un appel au rassemblement.
Les mots « unité » «convergence », « collectif mais aussi groximité», «consultation»
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et «démarche collégial® renvoient a un imaginaire holistique. Cet apgsl la premiere
étape pour battre J.L Moudenc. Cette désignation’afsmemi est primordiale pour la
cohésion du groupdl.n’y a pas de freres d’armes sans ennemi explio#nt désigné.

P. Cohen évoque succinctement le monde décy partagé selu carré« Ma démarche sera
collégiale tant pour la constitution de la listeegpour la conception du programme Ces
valeurs d’empathie se retrouvent aussi dans lebudaae : «débat collectif», «programme
[...] solidaire». Il dit: «Nous avons su mener ce débat avec un respect rhuth&lous
avons tous contribué a enrichir notre projetEn évoquant I'intersubjectivité partagée durant
les débats des primaires, il rappelle indirectentprg sa Iégitimité vient des militants qui
'ont élu. Mais dans ce texte, le monde dweécu partagé »est plutét succinct. Il ne
prédomine pas tant que ca!

Par contre, le el objective» est prédominant. Le lexique mobilisé est repritié du
monde de la rationalité. Par exemple, il évoqubusigurs reprises la question du programme.
Est-ce le signe avant-coureur d’'une candidaturéavb@pparaitre sous le visage du sérieux ?
Sans doute, d’autant que I'analyse de contenu riigaéanous I'a confirme !

Dans ce textde logosémerge clairement. Alors que pathosest moins présent. Le passage
suivant explicite la dimension du réel objective»: «La convergence des idées et
l'intelligence des propositions laissent augureumnl’débat collectif avec les militants qui sera
a la hauteur des enjeux de Touloyse]Cela passe par un programme ambitieux, de gauche
et solidaire parce que Toulouse ne ressemble arau@utre ville. Elle doit prendre une
dimension européenne en relevant les défis du Xigtde. C'est le pari de I'écologie, celui
de la mise en mouvement de tous les talents, q@ient économiques, culturels et sociaux.
Nous serons de gauche en innovant dans notre engagesur I'éducation, sur la démocratie
et sur la culture». On peut noter un clin d’ceil sur la dimensiomopéenne et mondialiste.
Ces themes sont généralement percus comme priesitdans les courants socialistes dits
« réalistes». De plus, la question transversale de I'écolegieaussi évoquée.

Le discours est donc multi-positionnel. Pierre Rivew, dirait qu’il est omnibus car propre
aux démocraties de marché. Il integre tout a la fes Droits de 'Homme, la question des
libertés et de la protection de I'environnementjsraussi des éléments de développement
économique. Autant de thémes flous et générauxigument 'impression que I'émetteur est
dans la capacité de maitriser les grands enjeumahde.

b) L’histoire

En quoi, ce discours est le reflet d’'un parcourgaté entre une situation initiale et une
situation finale ? Quelle histoire raconte P. C&h@ue veut-il mettre en avant ?

Le socialiste raconte I'histoire de sa victoirefdit le récit de sa capacité a soumettre les
adversaires des primaires (situation initiale). llof@ment, c’est sa force qui est mise en
récit. Cette force de persuasion qui a su enclenche dynamique derriere sa candidature
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(situation finale). Autrement dit, il raconte lerpaurs d’'une polémique qui a trouvé un
débouché sous sa tutelle. Il est le rassembledieasus de la mélée qui a réussi a réconcilier
tout le monde.

Cependant, cette histoire de division puis de réitiation n’est pas présentée comme une
guerelle, mais comme un exercice de démocratiles«premiers remerciements s’adressent
aux gquatre candidats, Joseph, Christophe LéguewgNéole Belloubet, et Jean-Michel
Fabre, avec lesquels jai eu I'occasion de vivreaxercice de démocratie qui honore notre
parti. Nous avons su mener ce débat avec un respetttel qui constitue le socle de notre
unité ».

Conformément a la philosophie du soupcon (Nietzs¢heud, Marx), nous souhaitons
émettre une réserve. Pour avoir observé de I'etértes primaires, ce qu'il appelleespect
mutuel», nous I'appelons intrigue et duplicité entre dasdidats qui voulaient le pouvoir.
Effectivement, dans la bataille des primaires)yilavait pas que des bons sentiments entre les
candidats a la candidature.

Cependant dans ce discours qui honore le débatalatique, il y a du festif. Une sorte
d’'innocence qui tente d’oublier les clivages ingsret antérieurs. « La rancune jetée a la
riviere ». P. Mura}f° pense qu’: «in monde festif est un monde sans contradictiofvec

cet auteur, on fait 'hypothése que ce processuséeEnchantement par des connotations
festives est une sorte de programme de contrOlevigaia réduire les disparités du départ.
D’autant que l'idéologie de ce systeme partisaeraldance a éluder les intéréts égoistes des
acteurs sociaux, derriere une belle rhétoriqueirsentaliste de la démocratie et du « tous
€gaux ». Entre les mots et la réalité vécue, iVamparfois que e signifié hurle si fort que
I'on n’entend plus le signifiant.

Par ailleurs, quand il affirme : ka responsabilité et la détermination a battre Jéarc
Moudenc et la droite, dont on fait preuve hier steéan-Michel et Nicole en se désistant et en
appelant tous les militants a voter pour moi, dartrencore plus de force et de motivation a
ma désignation ce soir. A la place du mot « désistement », nous dewwrnsndre le mot

« soumission ». En tant que militants influents] Fabre et N. Belloubet sont désormais ses
obligés qui donnent plus deferce a sa désignation. Ainsi, face aux autres animaux
politiques, P. Cohen est le nouveau lion dominamtagautorité sur ses concurrents les plus
Sérieux.

Mais derriere ce « désistement », il existe un ima&ge éthologique. Un imaginaire que le
vaingqueur ne doit pas ignorer. Mais qu'’il ne da@sgormuler comme Albert Cohen a qui I'on
doit Belle du seigned?®. Cet écrivain appelle cet imaginairebabouinerie» ou encore
«femelle admiration pour la force. Pour aller plus loin et amplifierl& force» de notre
propos, lisons ce bref passageAirsi des que le grand babouin adulte entre dansalge,
ainsi les babouins males mais adolescents et deepehilles se mettent a quatre pattes, en
féminine posture d’accueil et de réception, en amase posture de vassalité, en sexuel

385 MURAY (P.), Festivus festivus, Paris, Flammarion, 2008

3% COHEN (A.), Belle du seigneur, Paris, Folio, Editions Gallimard, 2011
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hommage au pouvoir de nuire et de tuer, des qgeded redoutable babouin rentre dans la
cage. Lisez les livres sur les singes et vous zegree je dis vrai »Plus loin, il ajoute ce
passage illustrant les liens qui caractérisent ita politique en général :Babouinerie,
partout. Babouines, les foules passionnées detades, frémissantes foules en orgasmes
d’amour lorsqu’apparait le dictateur au menton adrrdépositaire du pouvoir de tuer.
Babouines, les mains tendues pour toucher les nedig'en sanctifier. Babouins, les attachés
de cabinet sage et religieux, debout derriére lenistie qui va signer le traité, ils
s’empressent avec le buvard, honorés de sainteséehier la signature, 6 les dévoueés petits
babouins ! Babouins, les sourires attendris desistries et des ambassadeurs entourant la
reine qui embrasse la petite fille au bouqguet

c) Le jeu de la vérité

L'impression de vérité du discours est que P. Cahen transformer ses anciens ennemis en
amis. Il a une capacité de rassemblement. Mémeepisente un second choix, il réussit a
gagner le cceur et I'esprit des militants.

On note qu’il remercie les €élus et les personralivéales (Président de Région et Président
du Département) : Je tiens a saluer ce soir, a mes cotés Martin MaGhaude Raynal et
tous les élus venus m’apporter leur soutien. Pidpad, en déplacement aujourd’hui, m’'a
€galement fait connaitre son soutien par un comgquéngui paraitra prochainement dans la
presse». Ces trois adjuvants participent a renforcercapital symbolique.

Il remercie les militants. Les mémes qui 'onawtorisé a faire autorite& (Bourdieu). A ces
derniers il déclare : «Je voudrais maintenant remercier tous les militagts m’ont fait
confiance hier mais aussi ce soir, car quelque kit choix initial, je souhaite que tous se
rassemblent et se motivent pour se lancer dane cathpagne contre la droite ».

Enfin, il interpelle « Les électeurs, qui ont fait le choix de Cathy etMbigtine, nous ont
ouvert la voie, mais tout dépendra de notre caga&ites mobilises. Nous sommes dans les
récits de I'énonciation, c’est-a-dire ces récitewiant dans les médias Gathy et Martine»
sont les députés qui ont contribué a marquer kivecde la gauche locale aux Iégislatives de
2007. Les médias en ont parlé. Ainsi, P. Cohererepces récits.

d) Le reflet des sentiments et des passions

Le premier sentiment qui traverse ce discourseegti¢ d’avoir gagné ces primaires. Pour lui,
cela est un peu inattendu. Au départ, il navaitume assurance de gagner. Il n’était qu’un
outsider. Mais il gagne.
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A la joie, on peut rajouter la fierté et I’'honnewj’'ai eu I'occasion de vivre un exercice de
démocratie qui honore notre parti Autrement dit, avec la question de I'honneur etlal
fierté, il tente de faire naitre des accords conmsretraffectueux avec son auditoire.

Ce texte s’inscrit dans le principe d’espérancept@nmesse d’'un possible changement fait
émerger ce principe. Cette passion nous sembléefade volte du texte. Elle contamine
'ensemble du vocabulaire :cuvrir la voie», «augurer», «pari », «défi», «programme
futur ». Le principe d’espérance justifie son volontagspour relever tes défis du XXfre
siecle». Par ce biais, le socialiste tente d’enthousésson public en lui demandanfoxce

et motivation». Les enjeux sont de taille. lls nécessitergsponsabilité et détermination

Le socialiste améne ces troupes a la guerre ésetor

3) Le discours du 7 décembre 2007 en présence de Frais;
Hollande

Ce discours en présence du Premier Secrétairertdis®aaliste, est celui du pouvoir d’achat.

Il s’inscrit dans un contexte de grogne sociale disteats contre la réforme de la carte
judiciaire, universitaires contre la loi de 'autonie des universités, fonctionnaires contre la
réforme des régimes spéciaux des retraites dug)uddns une France ou les médias égrenent
des récits sur les promesses non tenues par ligéhtde la République.

De plus, entre octobre et décembre 2007, le st@leNd Sarkozy surprend le monde
meédiatique et politique. En novembre a Guilvinéegpond aux provocations verbales d’un
marin pécheur insatisfait des conditions professitias («Descend un peu le dise avait-il
dit). Cette algarade alimente les débats sur laalébsation de la fonction présidentielle. Ces
débats se poursuivent avec son divorce avec Césdikozy et son remariage avec le
mannequin Carla Bruni (décembre). C'est la premifrie au cours de la Cinquieme
République qu’un Président en exercice divorce.

Durant cette période, la gauche est inaudible. roétedcritique la gauche au motif que cette
derniére est réduite a faire de I'anti-sarkozyshike n’a pas de propositions alternatives pour
se faire entendre. Ses principales critiques sBatigmentation du salaire du Président, la
réforme fiscale engagée par le gouvernement (leedampaquet fiscal) ainsi que
'augmentation des franchises médicales.

Par contre au plan local, le sortant est adoub&équément par le Président lui-méme pour
reconduire la majorité municipale. Par ailleurk,Moudenc renonce a renouveler son mandat
de Conseiller général en méme temps qu'’il se ptéseta mairie de Toulouse. Il manifeste
un désaccord avec la Ministre de la Justice stgftame de la carte judiciaire. Le récalcitrant
rend publique sa position dans une lettre publaesta Dépéchadu Midi. Enfin, au méme
instant, il est accusé publiquement deouloir sortir du droit républicain >par la Ligue des
Droits de I'Homme.
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Du coté socialiste, P. Cohen prépare son dispagtdampagne. Il s’entoure de personnalités
(J.P Havrin, P. Moscovici, M. Cherfi etc.). Surrede de la démocratie participative, il
organise un programme dit « concret » en entreptemae série de réunions thématiques
(salle des fétes, brasseries etc.). Cette campdgnerrain lui donne des informations avec
lesquelles il définit des thématiques. Ce faiséisnde les besoins des toulousains.

Le discours sur le pouvoir d’'achat prononcé devanles militants socialistes

Je voudrais vous dire tout le plaisir que je ressenparce que le parti Socialiste a décidé de choisiioulouse

pour lancer sa campagne nationale sur le pouvoir dchat des Francais. C’est le sujet majeur dans nadr
pays. Nous l'avions martelé pendant nos campagneségidentielle et législative, et le pouvoir d’achat
marque et marquera I'’échec de la politique de Sarkzy. Dés juillet, il a fait un choix idéologique et
politique avec un cadeau fiscal de 15 milliards digos pour les plus aisés tout en laissant filer lgarifs de

I'essence, des notes de gaz et d'électricité et m@mvec un certain cynisme en rétablissant pour lgdus

défavorisés la redevance télé de 116 euros. Le pouvdachat stagne et sa fonction de relance de¢
I'économie par la consommation est nulle. La croissice est en berne et ils peuvent aboyer contre 185
heures, leur politique est un échec car ils n'arrignt pas a faire redémarrer I'économie et la créatio
d’emplois. Le pouvoir d’achat ce n’est pas seulemémn outil pour la relance, c’est surtout pour un gand
nombre de nos concitoyens la possibilité de vivreighement ou non. Cela veut dire finir les mois en
comptant & I'euro prés pour survivre. Cela veut die s’endetter encore un peu plus, jusqu’a I'insuppdable
pour se payer I'essentiel, les études des enfardgs, chauffer, garder sa voiture. Cela veut dire segner a
minima ou se loger dans la précarité. Nous assistera I'appauvrissement de nombreux travailleurs, a
l'accroissement de la misére. Cette injustice estsupportable pour les socialistes. Encore plus inaeptable
est le cynisme de la réponse dutravailler plus pour gagner plus. Cet argument a fonctionné pendant la|
campagne, mais il est de notre responsabilité derttester encore cette idée et surtout aujourd’hui fee aux
faits, a I'impossibilité de sa mise en ceuvre, noudevons démontrer son absurdité. A qui ce slogan
s'adresse-t-il ? Pas aux chdmeurs, puisque lgravailler plus» se fait contre «du travail pour tous». La au
moins, le choix est clair. Pas aux employés a tempartiel qui sont pléthore dans les grandes surfase les
aides a la personne, les emplois saisonniers. Cdaxn’arrivent pas a avoir le temps plein dont ils Event.
Alors, les fonctionnaires ? Les retraités ? Les paionnés ? Non. lIs assistent depuis des années dddsse
de leurs revenus. Comble de la supercherie, la mesuvise les salariés des entreprises qui n'ont jansle
choix des heures supplémentaires et qui préféreraie un salaire réévalué a sa juste valeur. C'est na
proposition et elle est juste. Une conférence salafe doit étre imposée afin que le colt du travaisoit un
droit et pas une variable d’'ajustement pour luttercontre la mondialisation a un moment ou on nous clme
les bienfaits de la délocalisation. Aujourd’hui «c’est travailler plus pour gagner plus, mais demain ce serg
« gagner plus en travaillant ailleurs. Frangois, mon plaisir de ta présence aujourd’hiytient a autre chose.
J'y vois I'expression du soutien a notre prochaineampagne des municipales a Toulouse. En moins deude
mois avec les militants socialistes et déja de nonelix toulousains qui nous ont rejoint, sur la basel’'un

diagnostic partagé, nous avons entrepris la constation d’un programme. J'ai obtenu avec nos partenaes
verts un accord historique, car c’est la premiére dis a Toulouse depuis leur création que nous seron
rassemblés au premier tour.

%)
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La semaine prochaine ce sera avec le PC, le PRGj'espere le MRC que nous conclurons un accord
Un des quatre axes que nous avons retenu c’est Touke est une ville chére. Mais pour nous ce n'est
pas une fatalité. Car le sujet du pouvoir d’achat aussi sa pertinence locale. Dans les compétences q
sont les siennes, le role d'une municipalité estafjir. Qu'il s'agisse des transports, du logement, e$

loisirs, de la santé. Et je pourrais citer bien d'atres domaines. Le colt de la vie quotidienne deviea

Toulouse de plus en plus cher, créant une discrimaion par l'argent. Or, jaffirme avec mes

camarades que ce résultat reléeve pour une part imptante de la responsabilité de la droite
toulousaine, soit par ses choix de gestion, soitmpses non-choix. Jean-Luc Moudenc dans les pas dess
prédécesseurs n'est que I'éleve du laisser-faire dlune conception libérale des politiques publiques
Ma politique, notre politique sera différente. L'intérét public local réclame que partout ou elle le ut,

dans le cadre de ses compétences, la ville de Tase participe a la lutte contre la vie chere. Il fat

donc inventer, avoir de l'audace et du courage poufaire baisser les codts du transport, du logement
des activités culturelles, de I'accés aux soins. Mabjectif, notre objectif sera de combattre la vie

chére Et pour cela j'ai déja formulé trois premieres propositions qui ont vocation a étre renforcées
par d’'autres mais qui disent dans quel esprit je mesitue : Je m'engage sur la création d'un ticket
civique pour réduire le colt des tarifs du transpot en commun et sur la mise a I'étude de la gratuité
Je propose la mise enlace en partenariat avec lesteurs financiers et mutualistes, d’une société de
caution mutuelle permettant le paiement des cautianet la garantie des loyers pour les propriétaires
Je souhaite que tous les enfants puissent avoir &sc gratuitement dans le temps scolaire au
équipements culturels et qu'un parcours culturel pisse étre proposé en partenariat avec les équipgs
éducatives. Nous voulons combattre la vie chére nsaaussi nous voulons combattre la ville chére. En
menant cette réflexion sur le pouvoir d’achat et leble et compétences des municipalités en matiere d
services publics de proximité, de maitrise de leursodts, je fais la proposition pour notre conventio

sur les municipales du 15 décembre de refonder lmoquéte de I'Etat par un socialisme municipal, qui
nous réconcilie avec les citoyens en mettant noslears au coeur de nos actions de proximité. Cela ser
possible si nous regardons la ville sous I'angle da justice sociale et du vivre ensemble. Cela serp
possible si nous luttons contre toutes les discrimations et faisons une ville pour tous et avec toukes

municipales seront le socle de notre reconquéte, si bien par la confiance retrouvée avec les éleats

mais aussi par la réaffirmation de nos valeurs quine changent pas: justice sociale, égalit
républicaine, solidarité, laicité. A Toulouse, le @rti socialiste uni, la gauche réunie, un programme
ambitieux et audacieux pour faire de Toulouse une étropole européenne et une ville solidaire, voil3
les conditions de la victoire en mars prochain.

(DY

a) Les valeurs

Les valeurs dominantes du « discours des primaiggaient celles de lwtopie visée »et du
«réel objectivé». Ce premier discours célébrait une nouvelle pege Toulouse. Par contre,
celui-ci est différent. 1l est clairement positiénm gauche : jstice sociale, « égalité
républicaine », « solidarité, laicité. Sur le plan sémiotique, les valeurs dominarmpeis
circulent dans ce second discours naviguent estqgdle du «éel objectivée» et celui du
«Vécu partagé.

En effet, dans la premiere partie, le socialisteuép le sentiment de défiance des Francgais a
'égard du Président. Il exprime I'échec de satpmple : «paquet fiscab, «laisser filer
'essence», «redevance téle. Dans ce sens, il met un point d’honneur aéekobjectives.
Mais, au fur et a mesure que le discours avancsens avance avec lui. Les connotations
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changent. Le vent tourne vers un autre imaginairesi, on passe du réel économique
objectivé» au «écu partagé des « gagne-petit ». Le sens glisse de I'exqeettil’émotion,
du réel au vécu : A qui ce slogafiTravailler plus, pour gagner plusladresse-t-il? Pas aux
chémeurs, puisque le « travailler plus » se faittoe « du travail pour tous ». La au moins, le
choix est clair. Pas aux employés a temps partiebqnt pléthore dans les grandes surfaces,
les aides a la personne, les emplois saisonni€eux-la n’arrivent pas a avoir le temps plein
dont ils révent. Alors, les fonctionnaires ? Ledraiés ? Les pensionn@s». Avec ces
personnages, le socialiste montre son empathielaweuffrance des opprimeés.

Dans l'avant derniere partie du discours, il revisur le «éel objective» et tente
d’objectiver une méthode. Une méthode pour luttertre «la vie chére» dans une wille
chére». En d’autre termes, le sauveur pose les proldéetedonne des solutions face a
« l'irresponsabilité de la droite » dont le sortartdans les pas de ses prédécesseurs n'est que
I'éléve du laisser-faire et d'une conception lidérdes politiques publiques Dans ce cadre
idéologique, il nationalise les enjeux. Il rédeitdentriste local a N. Sarkozy.

Alors que la gauche est taxée d’irréalisme, leaste affiche ses propositions :tieket
civique», «société de caution mutuebleetc. Méme si les propositions ne font pas réléss
sont concréetes. C’est un discours de mesure. Maigudl gagne en mesure, il le perd en
esthétique. En magie du verbe. En jaillissement.

De plus, la récurrence du mojes se répete quinze fois tout comme le mobks» qui
revient aussi quinze fois. Stratégie de la mesureadincidence dans I'emploi duneus »et
du «je » ?

b) L’histoire

Ce discours est l'histoire « d’une remise de copiEace a F. Hollande, P. Cohen présente
son projet. Dans ce cadre, il est un peu 'éléee au maitre : de voudrais vous dire tout le
plaisir que je ressens. Dans ce face a face, le responsable local passépreuve. En tant
gue candidat par défaut, il doit se montrer a latdwa de la quatrieme ville de France. C’est
un enjeu national«Francois, mon plaisir de ta présence aujourd’hignt a autre chose. J'y
vois I'expression du soutien a notre prochaine cagme des municipales a Toulouse. En
moins de deux mois avec les militants socialistete@ de nombreux toulousains qui nous
ont rejoint sur la base d’'un diagnostic partagé,uscavons entrepris la construction d’'un
programme». Depuis les primaires, P. Cohen fait un bilan alg®ns accomplies en tant que
téte de liste. Pour cela, il affiche ses initiasivpour mettre un terme au « paradoxe
toulousain ». Mais aussi, pour convaincre les taghmns de s’inscrire dans une ligne anti-
présidentielle.

Par ailleurs, on note que sur un plan scolairjdilande et P. Cohen n’ont pas les mémes
habitus. lls sont en situation d’asymétrie. L’'um @scteur en informatique avec une certaine
expérience d’élu de terrain. Alors que l'autre @sis capé dans la hiérarchie de la noblesse
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d’Etat. Il est licencié en droit, diplomé de HE@, Sciences Po Paris et enfin ancien éleve de
'ENA. En matiére politique, son expérience estsaptus importante.

Ainsi, dans cette histoire « de remise de copie>RPremier Secrétaire apparait comme la
figure actancielle du destinateur qui envoie P.d&ban quéte pouk refonder I'Etat par un
socialisme municipab. Mais aussi comme l'adjuvant qui vient appuyarnhéthode du
candidat local.

c) Le jeu de la vérité

Dans ce discours, I'effet de vérité réside dansrique du bilan Présidentiel. Pour cela, P.
Cohen réactive les séguences qui ont marqué li#éubepuis que N. Sarkozy est devenu
Président en 2007. D’ailleurs, nombreux sont lesiés qui expriment le temps juillet »,
«MOis», «année», «semaine», «décembre».

L’autre effet de vérité se situe dans la manienet datraite la question du travail. Selon N.
Sarkozy, le travail libére. Alors que pour le stista, le travail aliene. Surtout, si les salariés
non pas: 4 choix des heures supplémentaiseda thématique @u choix» est une
occurrence qui revient a cing reprises. En s’opposaix thématiques du Président, le
socialiste se positionne au niveau national et miainniveau local.

Concernante récit de la méthodel rentre en contact avec une galerie de persggmdont
les caractéristiques communes appartiennent awgaats professionnelles défavorisées.
« Travailleurs», «chbmeurs», «employés> sont des figures qui interviennent dans le texte
En rentrant en compassion avec les perdants d®iksance, il s’affiche en protecteur. Ces
victimes participent a construire un décor (ekpBja€lle donne un supplément d’ame a
I'orateur, un effet de crédibilité par empathie.

Par ailleurs, il insiste sur la notion de rassemigiet de la gauche plurielle :Jai obtenu
avec nos partenaires verts un accord historique,cdast la premiére fois a Toulouse depuis
leur création que nous serons rassemblés au pretmigr La semaine prochaine ce sera avec
le PC, le PRG et j'espére le MRC que nous conclitonaccord »Cet «accord historique»
montre que le socialiste a des talents de négouiatur réussir la stratégie du bloc. Dans ce
cadre, I'impression de vérité réside dans sa cépdei rassemblement. P. Cohen montre qu'il
est au dessus de la mélée.

d) Le reflet des sentiments et des passions

La dramatisation caractérise I'esprit de ce dissoles éléments modalisant I'intensité
dramatique sont nombreux. Par exemple, le supfergilus» revient a douze reprises :
« s’endetter encore un peu plus «la vie quotidienne devient a Toulouse de plus s pl
cher», «Travailler plus, pour gagner plus etc.
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Ce discours fait appel a la passion de I'égalig¢ candidat dénonce les écarts entre ceux qui
ont de I'argent et ce qui en ont moins. Selon lks, inégalités sont : iRsupportables> et
«inacceptables. Ces termes enclenchent les dispositions mentiel'indignation et du
courroux. Le socialiste apparait comme un hommeotare.

Aprées avoir suscité la compassion pour les victindesontrario il propose I'optimisme et
congédie les sentiments de défaitismeaveir de I'audace et du courage pour faire baisser
les colts», «un programme ambitieux et audacieux pour faire delduse une métropole
européenne, «Pour nous, ce n'est pas une fatahitéll amorce le changement en affichant
de I'enjouement pour que les choses bougent.

On notera aussi un imaginaire guerrier. Le vocatmilast significatif : <objectif»,
«courage», «combattre», «engager», «conquéte», «lutter», «victoire». Cette
terminologie est plutdt habituelle en politiqueleEénote la détermination.

4) Discours du 8 février 2008 en présence de B. Delaho

A plan local, la précampagne s’est bien lancée.sMaédiatiguement, elle est calme et
ennuyeuse. Les observateurs attendent une acwérht processus. Mais en vain. Les
débats locaux sont éteints. Par contre, I'actualitiéonale bouge. Les images sont fortes. A
croire, que le national et le local marchent conkenjeur et la nuit. Est-ce que la fébrilité des
candidats locaux est une adaptation aux critiqueis sg cristallisent sur la politique
nationale ?

En décembre, le Président de la République acedeilColonel Kadhafi. De plus, il salue
publiguement la victoire contestée par les obsewratinternationaux de Vladimir Poutine.
La « réal politique » est tres commentée. Sur Bstion du pouvoir d’achat, début Janvier, il
déclare : «Qu’est ce que vous attendez de moi ? Que je videcdisses qui sont déja
vides ?». Le Président du pouvoir d’achat dévisse dansdadages.

A gauche, on assure le service minimum en capmtalisur les faux pas de I'adversaire. Ce
camp se réjouit des erreurs de I'ennemi. Commeaaing, elle pense que cet ennemi a
dépenseé tous les jetons de la confiance accordéBrasidentielles (2007). Elle estime que le
meilleur ennemi de N. Sarkozy, c’est lui-méme.

Par contre, & propos des initiatives socialistéies ene font pas recette. Ni aupres des
commentateurs et ni aupres de l'opinion publiqueurk thématiques ne s’'imposent pas.
L'ordre du jour, c’est le chef de I'Etat qui I'imipne. « Le parti a la rose » cultive I'image de
'immobilisme.

Au plan local, la droite conduite par J.L Moudefinsrit dans la continuité dynastique d’'un
apolitisme gestionnaire « indépendant » des logigationales. Malgré un bilan visible (dette
zéro, métro, musée d’histoire naturelle) et d’umreef notoriété, son image dépend étroitement
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des opérations médiatiques du national. D’ailleuasDépéche du Midui attribue I'étiquette
de centriste apparenté UMP.

Par contre, entre décembre et février, P. Cohesepté son programme et finalise sa liste
dans laquelle apparait un membre du MEDEF. Il ¢ude les marqueurs de son
positionnement. Il marque sa difféerence avec «datuigé dans les transposts Cette
proposition fait polémique. Elle est percue comnugraagogique » par le centriste. Mais, P.
Cohen estime qu’elle répond aux préoccupationsodigir d’achat. Il affiche les signes d’'un
homme concret dans un parti réputé irréaliste.

Discours de meeting prononcé devant des militants

Chers camarades, chers amis,

Un grand merci pour votre présence nombreuse et embusiaste. Vous tous qui faites campagne, et qui
allez continuer jusqu’a la victoire. Pierre Izard & Martin Malvy d’abord. Merci Pierre, Merci Martin.
Quand vous étes venus en novembre inaugurer le ldcde campagne, vous avez dit, que vous me
soutiendriez dans cette campagne, que vous vouligae la gauche remporte Toulouse. Depuis ce jouf,
votre soutien ne s’est jamais démenti. Pierre et M#@in, continuons, nous gagnerons ensemble. Quand |
m’adresse a vous, mes regards vont vers tous legisdistes qui se sont unis pour construire la mache a
gagner. Merci aussi aux partenaires de la gaucheuaParti communiste, aux Verts, au Parti radical de
gauche, au Mouvement républicain et citoyen. Merca vous tous militants, sympathisants qui nous
rejoignez aujourd’hui et nous rejoindrez demain, pair amplifier le mouvement, pour prendre part a la
campagne, pour prendre votre part au changement ddoulouse. Merci a vous qui n’étes membres
d’aucun parti. Vous voulez que Toulouse change, s@r de sa torpeur, et vous n'avez pas hésité a nops
rejoindre. Toulouse a besoin de vos compétencesdet votre détermination. Depuis nos premiers contast
nous, la gauche rassemblée, nous avons abattu uravail gigantesque. Nous avons appris a travailler
ensemble. Nous avons élaboré un programme. Nousvans mis en discussion avec les Toulousaines et les
Toulousains. Merci a vous, mes amis, maires de I'gipmération toulousaine, qui nous soutenez et rende
crédible notre démarche. Avec votre aide, Toulousea vous rejoindre, pour donner un nouvel élan 3
I'agglomération. Merci enfin a toi Bertrand qui a pris du temps sur ta campagne pour venir porter un
message fort aux Toulousaines et aux toulousainserand, tu traces un chemin que nous voulons
suivre : gagner a gauche une grande ville francaiséa droite est au Capitole. Elle y est installéeapuis
37 ans. Bien sur cette position dominante la rendragante. Elle utilise trois types d’arguments : de
occulte la réalité et elle oublie I'histoire, ellecache ses options politiques, elle copie nos profimss car
elle est préte a tout pour conserver son pouvoir.tipour elle tout est dans I'effet d’annonce

La droite occulte la réalité et oublie I'histoire.

D

Que dit la droite ? Elle dit que nous sommes de fies gestionnaires, bref nous sommes illégitimed.faut
remettre les pendules a I'heure. Quand la gauche ge les villes francaises : ¢a se voit. Ces villes
s’ouvrent, rayonnent, décollent. L’exemple parisien ton exemple Bertrand, nous le montre : apres
guarante années d'étouffoir de la droite, de passdroits, de petites combines, de clientélisme et daux
électeurs, Paris reprend des couleurs de capital®aris retrouve le go(t des cultures du monde. Pari
s'engage dans le développement durable. Paris donte priorité au mode doux de déplacement. Paris
lutte contre les discriminations. Paris montre I'exemple. Paris construit des créches pour ses enfargs
des logements sociaux pour le peuple parisien. L'emple nantais, 'exemple de Jean-Marc Ayrault, nous
montre encore une autre facette de l'action de laayiche : un aménagement urbain exemplaire, un
recours formidable a I'économie mixte et non a laéégation de service en privé comme ici. Et surtoumn
engagement sans pareil dans la culture, qui a faitenir a Nantes des talents de partout, et notamment
toulousains, ceux du Royal de luxe que la mairie ddroite de Toulouse n'a pas voulu aider a prendre @
I'envergure. D'allleurs, je peux vous annoncer qudrkoyal de luxe vient de m’appeler pour étre membre
de mon comité de soutien.

Ces deux exemples sont un appel pour la réussitears aussi un clin d'ceil. Comme Bertrand je suis na

)
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Bizerte, qui plus est la méme année et je n'oublipas que Jean-Marc était maire d'une ville de
'agglomération, Saint-Herblain, avant de devenir & maire de Nantes. Oui, la gauche sait gérer dedles

dans l'intérét de tous. La gauche a le souci de répdre aux besoins quotidiens des habitants. La galue a

I'ambition de construire I'avenir. Oui avec nous Taulouse sera une ville bien gérée.

La droite nie I'histoire de Toulouse.

Je vais en rappeler quelques éléments. L’histoireedla gauche nous raconte Toulouse. Elle nous dit gla
gauche est légitime a Toulouse ! La gauche saurairia face aux défis de son temps comme elle I'a fait
dans le passé. Pour une raison simple : les valeud® nos prédécesseurs de gauche sont toujours
d’'actualité. Elles permettent aujourd’hui encore debéatir une ville moderne, solidaire. Nous devons &t
fiers de ce que nous sommes. Nous sommes les ersalg Jaures, de Bedouce, de Billieres, de Badioai, |
dans cette salle, entre stadium et piscine nous spras au cceur d’'un équipement décidé en 1931 par |le
maire socialiste Etienne Billeres et son conseil micipal : un stadium, des terrains de jeux, une piEne
d’hiver, une piscine d’été, une salle des fétes 'était le Parc Toulousain! C'était ce qui ce faisd de
mieux en Europe. Je vous propose de continuer cetsnbition. De repenser ce parc toulousain. Puisque
le parc des expositions doit trouver une place dig ailleurs. Que la Garonne et ses iles deviennemitre
grand parc toulousain. Je vous proposerai de le pser ensemble. Pour I'anecdote, savez-vous ce que
disait une partie de I'opposition de I'époque facé ce projet ? La ligue des contribuables, elle s'qelait
ainsi, s'opposait a la construction de cette « plagde luxe pour le prolétariat ». Fin de citation. [Etienne
Billieres, je voudrais retenir encore la volonté deonstruire des logements sociaux, des cités jardinpres
des transports en commun. En 1933, les socialistest osé construire des logements sociaux au cceur du
quartier le plus bourgeois de la ville. Je vous praose de continuer cette ambition. Je veux que tolss
toulousains, méme les moins fortunés puissent comtier a habiter Toulouse. Je veux que les néo-
toulousains venus pour enrichir la ville de leursadlents puissent aussi habiter Toulouse. Je vous ase
d’en finir avec la ségrégation par I'argent qu’'a irstauré la droite dans cette ville. Chers camaradeshers
amis, il ne tient qu’a nous, que nos espérances aoi notre futur.

La droite avance masquée
Je n’attaquerai jamais un adversaire sur sa familleou sa personne. Mais je peux dire de Jean-Lu
Moudenc, qu'il est un homme de droite, membre de UMP et non pas apparenté comme il impose a |
presse de le dire. Il est membre de la commissiMP de la charte des municipales. Il a pris sur shste

des alliés de poids a droite, un tiers, et pas lesoins bien placés, sont membres du parti de Sarkozga
liste est un inventaire des nuances de la droiteune représentante du parti du Vicomte de Villiers,un

chasseur qui outre la battue aux sangliers revendige sa place au titre de son accord avec Sarkozy,sde
personnalités qui gravitent autour de I'Opus Dei. Dutes les nuances sont représentées. Il est un aiei
Sarkozy, Devedjian et compagnie. Méme si aujourd’hy il leur demande de rester loin, demain il
appliquera leur politique sans états d’ame. Il soluént Power 8 et les délocalisations. Est-ce irrespsable,
gue depuis trois ans, je m’interroge sur les risque de la stratégie d’EADS, pour I'emploi et lg
développement de notre ville ? Est-ce un crime dede majesté que de penser qu’avec tous nos potelsti
de recherche, universitaire et le tissu des PME PMhous préparions notre avenir économique ? L¢
candidat UMP est un libéral qui laisse le marché fgonner notre ville. C’est un libéral qui aime offrir
I'espace public au privé. Un exemple : a 500 metrafici, vous passerez devant I'usine a misére, qlsi
appellent casino. Un bout de I'lle était libre sui a I'explosion d’AZF, ils ont trouvé un acheteurlls ne
sont pas posés la question d’agrandir I'espace publ Trop cher sGrement. Ce qui m'étonne chez euxgeg
n'est pas qu'ils soient de droite. C’est gqu'ils n'&nt pas le courage d'affirmer leurs convictions. Chers
amis, chers camarades, préparez-vous a défendre keet ongles, cette liste, ce programme. Ne noys
laissons pas diviser car la droite qui sent qu’ellpeut perdre est préte a tout. Les chars russes bquitté

Moscou et arrivent, les révolutionnaires trotskiste ont affité les couteaux, les islamistes ont irtfié la
liste, ils vont tripler les impbts, ils vont déménger le Mirail dans votre rue. Quand linsulte et le
dénigrement ne suffisent plus, la droite en appellau réflexe sécuritaire, a la peur.

DO

[¢)

En attendant, la droite photocopie notre programme

La campagne débute a peine et déja nous entendorss domplainte, «je vais faire, nous allonsetc ».
Maire sortant, Jean-Luc Moudenc inaugure. CandidatUMP, il oublie son mauvais bilan. Il nous peint
'avenir...en rose ! «J'ai pas fait, mais faites moi confiance, je ferai Quelques exemples : Hier, notre
candidat UMP écrivait a Martin Malvy et a Pierre Izard pour renforcer sur I'lle le parc des expos ;
aujourd’hui aprés notre annonce de déménagement, dit que c’'est son idée, et il oublie qu’il a invds
tout I'argent versé par Total en indemnisation d’AZF dans la reconstruction du site. Peut-étre il auria
été malin, et bon gestionnaire, d’envisager le démégement avant d’engager les réparations. Quelque
centaines de millions d’euros foutus en I'air ! Mosieur le candidat de 'TUMP cela s'appelle de la

(7]
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gabegie ! Jean-Luc Moudenc est le maire UMP de Taulise. Vendredi, il nous annonce que s'il est éld, |i
prendra en mains personnellement la question du GPMPourquoi ne pas l'avoir fait avant ? Je n'ai pas
attendu cette campagne électorale pour m'occuper da politique de la ville, et penser que le GPV étia
en panne, et pas assez tourné vers ses habitanten est de méme pour la communauté urbaine, pouel
retour du Conseil Général dans Tisséo, pour la dettzéro, pour le tarif de I'eau, pour les logements
vacants. Nous voulons que Toulouse change. Je veitxe avec vous un maire innovateur. Innovateur
dans le vivre ensemble, dans les projets urbains,ads le développement économique, dans
'environnement, en un mot innovateur dans le déveppement durable. Je veux étre un maire innovateuf
dans I'économie sociale et solidaire, dans le trapasrt collectif et les modes doux de déplacement,
innovateur dans la démocratie locale, innovateur das l'action culturelle, dans la pratique de la
solidarité. Je veux étre un maire innovateur qui oure a ses concitoyens les champs de 'imaginatiote
l'invention, de la liberté. C’est pour cela que nos tiendrons tous les ans, la semaine de I'innovaticou
tout devra se méler, ou se confronteront la rechehe, la technologie, la culture, le social, les art®our
cela il faut remplacer cette droite usée au Capitel Le premier devoir pour moi était de contribuer a
rassembler la gauche. C’est fait. Et c’est historige. La condition de la victoire, c’est que nous soys unis
dés le premier tour. Maintenant agissons pour queel vote pour la gauche soit massif pour notre liste
« Toulouse, a gauche, tu gagnés.

La condition de la victoire, c’est que nous entraiions avec nous les toulousains dans une dynamiqueid
ouvre la porte au changement que nous attendons teulLes toulousains gagneront si la gauche gouverne
le Capitole. Oui, demain, nous pouvons faire chang&oulouse, nous pouvons l'ouvrir, I'apaiser, la fare

décoller. Nous pouvons en faire une ville vivanteine ville accueillante a I'autre, riche de sa culie, une
ville cultivée, curieuse de la culture des autresine ville du sud, chaude et sérieuse a la fois, umile ou

l'intelligence, toutes les intelligences, brillentune ville de création, une ville ou les talents isants soient
repérés, chouchoutés, se développent et nous étomneloulouse, avec la gauche, tu vas gagner! Voic
notre défi. Nous devons créer la dynamique pour faer la victoire. Cette dynamique commence
aujourd’hui. La victoire est entre vos mains. «Toulouse, a gauche, tu gagnés

a) Les valeurs

Le candidat remercie ses soutiens. Le mateci» revient a huit reprises. Comme les
discours précédents, il est composé de phrasesidengt son imaginaire est clairement
marqué a gauche. Le slogan du meeting eStawouse, a gauche, tu gagres Le sens du
collectif prime sur l'individu. A ce titre, le pram personnel je » se répete trente fois. Alors
gue le «nous» revient quarante fois.

Il est mieux construit que les précédents. Paefets d’accumulation, il est plus rythmé. Les
exemples sont nombreux. En tant qu’observateurs n@vons I'écouté en direct. La
prestation orale n’a pas été convaincante (trémdiésitations, ton monocorde, manque de
clarté, nez collé aux notes, discours éteint ekddis nous I'avons déja signalé, le socialiste
est un mauvais communicant.

Les valeurs sémiotiques dominantes renvoient aatifailCe discours est rempli d’exemples,
d’anecdotes et d’histoires. Istorytellingcomme art d’'incruster de multiples fictions apjtara
clairement. Méme si le réel objectivé» se manifeste comme des pépites de sens, iresta
pas moins qu’il releve de la catégorie de ldickon imaginée». C'est la catégorie
dominante ! A-t-il entendu des voix critiques st@e contre son style terne ? Est-ce que
'usage du narratif est une réponse a ces commesitai
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b) L’histoire

Il raconte plusieurs histoires sous formes d’exe@sple mot exemple» revient a cing
reprises. Le premier exemple est I'histoire derlaitd locale, celle des trente sept ans |l
dénonce cette hégémonie sur une terre a gauchesdepsiecle.

Cette production verbale est construite en troikigsa La premiere S’intitule ka droite
occulte la réalité et oublie I'histoire. La seconde, ka droite avance masquée Et enfin, la
derniére, 4.a droite photocopie notre programme Symboliquement, P. Cohen clive sur la
base des étiquettes partisanes. Idéologiguemeast inanichéen. Dans les titres de chaque
partie, il diabolise I'adversaire. Pour cela, iewdu champ lexical de I'artifice et du complot :
«occulter», «masque», «photocopie», «oublie ».

Si I'on suit le raisonnement de Raoult Girafdeton peut dire qu'il existe quatre symboles
structurant ie sauveur, I'age d’or, le compla@t celui dd’unité. Dans cette interprétation, le
socialiste apparait comme le prophete dont la omnssist de lutter contre le complot de
'ennemi : «Nous ne laissons pas diviser car la droite qui sprielle peut perdre est préte a
tout». De plus, il laisse entendre qu’il faut supprniriepposant pour revenir Bage d’or
d’'un socialisme municipal : ka gauche saura faire face aux défis de son terapsme elle
I'a fait dans le passé. Selon lui, la parenthése du « paradoxe toulousalait se refermer.
Ce temps est révolu. Ses accents prophétiquesummtiqun chemin, un nouveau destin.
Comme avant, c’est I'ordre naturel des choses, dgi¢ redevenir unie en retrouvant son
centre de gravité a gauche.

Un sentiment d’'urgence émerge. Pour cela, le ptepteamatise la nécessité du changement
par le theme de l'unité : ke premier devoir pour moi était de contribuer assambler la
gauche. C’est fait. Et c’est historique. La coralitide la victoire, c’est que nous soyons unis
des le premier tous. Il semble vouloir dire qu'il est inutile detem pour des candidatures de
témoignage a gauche. Il craint la dispersion desfodans le méme camp politique.

Ce discours enrobe sa rationalité sous diverseatitars. Aprés avoir mis en récit I'histoire
«des 37 ans de droitg quelles sont les autres histoires qui scanéatiscours ? D’abord, il
fait le récit de deux exemples. Celui de Jean-Mamault et celui de Bertrand Delanoé. Le
maire de Nantes et celui de Paris. Selon lui, sRerNantes sont des villes bien gérées, elles
sont exemplaires. Ces deux exempfesarticipent & légitimer sa candidature. Ils saoppes

a convaincre. En tant que petit candidat a la ograg ville de France, il s’associe
symboliguement a ces deux leaders. Il se hisselesurépaules de géants. Des géants plus
capés dans la noblesse d’Etat de I'appareil setéalCes répertoires d’action symbolique lui
donnent un appui supplémentaire pour se reclasses la hiérarchie politique :Ges deux
exemples sont un appel pour la réussite

Ensuite, il réveille les fantbmes du passé. lllsage dans la mémoire collective toulousaine.
Pour cela, il mobilise des récits historiques dens croyable disponible » de I'imaginaire

%7 GIRARDET (R.), Mythes et mythologies politiques, Seuil, Paris, 1986

%% FLEURDORGE (D.), Les rituels du Président de la République, Paris, P.U.F, 2001
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toulousain. Il remonte jusqu’a Jean Jaures, puspliicite «Bedouce, Billieres, Badiou,
c’est-a-dire des maires qui ont marqué la villeqie¢ la nouvelle génération a sGrement di
oublier) : «L’histoire de la gauche nous raconte ToulowseNous sommes en plein
storytelling en pleine fiction participant a plonger le publiians une « communauté
imaginée». Autrement dit, ces récits sont des archives nemtstratégiguement réactivées.
lls sont des souvenirs cherchant a persuader qgaulehe est a nouveau capable de gérer la

ville dans un moment ou elle est considérée conboalmue.

D’autre part, le socialiste réactive d'autres carhéstoriques. Il évoque notammentes
affaires» de Jacques Chirac quand celui-ci était mairePdds. En le comparant a B.
Delanoég, il met en scéne les différences entreddedet la gauche. Selon lui, B. Delanoé a
remis «un peu de morale en politique. En se mettant sur ce terrain,#hed est fier d’avoir
honte et d’étre socialiste :Quand la gauche gere les villes francaises : caat Ces villes
s’ouvrent, rayonnent, décollent. L’'exemple parisiom exemple Bertrand, nous le montre :
aprés quarante années d'étouffoir de la droite, pesse droits, de petites combines, de
clientélisme et de faux électeurs, Paris reprend dauleurs de capitale. Paris retrouve le
golt des cultures du monde. Paris s’engage damn&vweloppement durable. Paris donne la
priorit¢ au mode doux de déplacement. Paris lutietre les discriminations. Paris montre
'exemple. Paris construit des creches pour sesrgafet des logements sociaux pour le
peuple parisien ».

Ce fragment peut-étre vu comme le parfait contrietpie ce qui se passe a Toulouse. Il met
en parallele 'hégémonie de la droite chiraguieeheelle de la droite toulousaine (famille
Baudis). Il démontre que la continuité n'est pag datalité et que le changement reste
possible.

c) Le jeu de la veérité

« Le jeu de la vérité » émerge de la multiplicatitexemples. Cette multiplication produit du
rythme. Elle entraine les récepteurs dans une sdneges qui déboulent en rang serrées,
« facon clip » et « zapping ». Dans ce cadre,diade réel se rapproche de I'esprit du temps.

Lorsqu’il affirme : «Comme Bertrand Delanoé je suis né a Bizeret qu’il rajoute : «Je
n'oublie pas que Jean-Marc Ayrault était maire ctuwille de I'agglomération, Saint-
Herblain, avant de devenir le maire de Nantedl cherche un rapprochement avec Bertrand
Delanoé et le nantais. Par cette connivence,réagproprie un peu de leur prestige.

En prenant 'exemple de Jean-Marc Ayrault, il metseéne le récit de I'ascension. Avant
d’étre un postulant a la magistrature suprémeait €omme le nantais. Un homme de terrain
d’une petite commune. Un humble. Un homme d’en Bass, progressivement, il est monté.
Il a gravi tous les paliers de la vie politiquealku attendre son tour. Il a fait comme tout le
monde. Il a eu sa traversée du désert. Palliepalier, comme dans son sport préféré : la
plongée sous-marine. Puis bol d’air. Lumiére.
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Dans, ce récit de I'ascension, on se croirait danshapitre sur {es métamorphoses de
I'esprit » de Nietzsch®® & qui I'on doit «Ainsi parlait Zarathoustra. Selon ce philosophe,
I'esprit passerait successivement du stade du caangei est celui de I'ascése formatrice, au
stade du lion, qui est celui de I'affirmation et chwrage, au stade de I'enfant qui est le niveau
de la création d’'un systéme intellectuel ayantoaecd de renverser le statut quo de l'ordre
ancien. Sorte de maturité pour introniser de ndesd¢ables de valeur.

Par ce récit implicite supposé, P. Cohen signifiél g’y a pas de fatalité. Si le nantais I'a
fait, pourquoi ne pourrait-il pas le faire. Il ng pas de fatalité a ce que le petit « maire de
Ramonville » puisse ne pas devenir un grand mhreil fait une pierre deux coups. D’'une
part, il mobilise I'opposition symbolique entre Ipstits et les grands en prenant le parti de
I'ascension méritocratique de I'élu de terrain gusu « mouiller sa chemise » et d’autre part,
il répond a son adversaire qui le réduit au rang gdetit candidat » a faible notoriété.

Ce type de clivage (petit/grand) revient lorsqdéclare :« En 1933, les socialistes ont osé
construire des logements sociaux au cceur du qudetiplus bourgeois de la ville. Je vous
propose de continuer cette ambitionDans ce registre, il revét la figure de Robas @ois.
La mise en scene de l'audace participe de I'imagrdiune redistribution sociale plus juste.
Il montre du courage en voulant prendre aux footsr pendre aux faibles. En revanche, il ne
s’étend pas sur les moyens qu’il mettra en ceuwne rgaliser ses objectifs...

Le clivage (petit/grand) se répéte encore lorsqatérpréte la liste du sortant :Sa liste est

un inventaire des nuances de la droite : une regmtante du parti du Vicomte de Villiers, un
chasseur qui outre la battue aux sangliers revemeliga place au titre de son accord avec
Sarkozy, des personnalités qui gravitent autourl’@pus Dei. Toutes les nuances sont
représentées. Il est un ami de Sarkozy, Devedji@orapagnie. Méme si aujourd’hui, il leur
demande de rester loin, demain il appliquera leolitmue sans états d’ame Dans cette
description, on se croirait dans un monde opagqeahire avec des tueurs en robe de bure
facon Da Vinci Code (film sorti en salles en 20p6)che de I'extréme droite. Ce faisant, il
compare étroitement le centriste avec la politidedN. Sarkozy et ses tentatives de siphonage
des électeurs du Front National. Les motgicomte» et «Opus Dei» sont des termes
déclics. Il nous rapproche de l'univers des castegenageuses dans lesquelles les notions
d’égalité et de laicité ont disparu.

A la fin de la deuxieme partie du discours, le ddad de gauche joue d’autodérision.
Ironiquement, il fabrique une critique de la cutgg Il reprend une série de vignettes
attribuées traditionnellement par la droite a lade :« Les chars russes ont quitté Moscou
et arrivent, les révolutionnaires trotskistes offfigé les couteaux, les islamistes ont infiltré la
liste, ils vont tripler les imp6ts, ils vont démé@eale Mirail dans votre rue. Quand l'insulte
et le dénigrement ne suffisent plus, la droite ppedle au réflexe sécuritaire, a la pewr Ces
meétaphores historiques visent a croquer les ceatigde la droite vis-a-vis de la gauche
(fiscalement, idéologiquement, politiquement).

3% NIETZSCHE (F.), Ainsi parlait Zarathoustra, Paris, Le livre de poche, 1972
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Dans cette critique de la critique, il tente desuaer. Il met en spectacle la modération, il
désamorce les critiques, il apaise avec ironie.tit@wament «au réflexe sécuritaire de
'ennemi, les socialistes sont « plus raisonnablegmble-t-il dire. La peur» peut donc
changer de camp. Ainsi, ce discours de la modératiplicite par I'ironie, est un clin d’ceil
pour rassurer les électeurs indécis du centre gau®bs mots la, pour ces voix la, sont des
signaux de mise en confiance pour ceux qui pourtaimire qu’il envisage un changement
radical. Pense-t-il aux élections de 2001 cara#és par le mouveméfftles « Motivé-é-
S»?

En ce qui concerng récit du programmeon peut dire qu’il multiplie les themes les
cultures du monde, «le développement durable «les modes doux de déplacemenkla
construction des logements sociayx«l’économie sociale et solidairg, «la démocratie
locale » etc. Contrairement au discours de décembre 200I& pouvoir d’achat, il n’y a pas
de theme unique. Il joue sur tous les tableaux. fragments programmatiques éclatent
comme des pépites de sens reflétant I'hétérogédégéattentes de son public. Sorte de boule
a facettes dynamisant I'ordre du discours.

Méme s'il prend le risque de rester tres générmalrie déclinant pas ses thématiques), il
n'oublie pas pour autant de faire un « zoom arguatém» sur des points précis. En effet,
dans la partie s’intitulant : ka droite photocopie notre programme il souligne :« Hier,
notre candidat UMP écrivait a Martin Malvy et a Rie Izard, pour renforcer sur I'lle le
parc des expos ; aujourd’hui apres notre annoncel@ménagement, il dit que c’est son idée,
et il oublie qu’il a investi tout I'argent versé pdotal en indemnisation d’AZF dans la
reconstruction du site. Peut-étre il aurait été maét bon gestionnaire, d’envisager le
déménagement avant d’engager les réparations. @aslgentaines de millions d’euros
foutus en l'air ! Monsieur le candidat de 'UMP, laes’appelle de la gabegie ! Jean-Luc
Moudenc est le maire UMP de Toulouse. Vendredpuls annonce que s'il est élu, il prendra
en mains personnellement la question du GPV. Paime pas l'avoir fait avant ? Je n'ai
pas attendu cette campagne électorale pour m’oacdpda politique de la ville, et penser
gue le GPV était en panne, et pas assez tournésesrsiabitants. Il en est de méme pour la
communauté urbaine, pour le retour du Conseil Géhéans Tisséo, pour la dette zéro, pour
le tarif de I'eau, pour les logements vacants.

Ce fragment de texte, touffu, peu clair, est pexg-&¢ seul moment d’argumentation
susceptible d’intéresser les toulousains. Dansackee¢c P. Cohen fait du concret. Nous ne
sommes plus dans la généralité des grands théresana déclinables a l'infini. Il traite a la
fois des : dogements vacants a Toulouse, du tarif de I'eau», «de la dette zéro, «de la
communauté urbaine, «du GPV», «du déplacement du parc des expoL’est le seul
moment ou des enjeux locaux sont abordés. Sur iés meuf cent quatre vingt signes du
texte, ce fragment consacré aux projets locauxésgmte seulement cent soixante dix neuf
signes. Autrement dit, peu de chose comparé admhk. Le reste n'est que du narratif

0 Le changement radical avait été, semble-t-il, le sentiment produit par I'intégration des « Motivés » sur la

liste socialiste des municipales toulousaines de 2001. En conséquence, le socialiste de 2008, se méfie du réflexe
de la peur produit par le symbole du changement radical pouvant effrayer les électeurs indécis du centre de
I’échiquier politique.
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agrémenté d’arguments trés géenéraux (stratégidodd ¢herchant a enfermer I'adversaire
comme : «n libéral qui aime offrir I'espace public au priwé

Surles récits de I'énonciatigr(récits médiatiques repris dans les discourdigoés) on peut
formuler plusieurs remarques. D’abord, le socialigvoque 4es trente sept ans de
I’'hégémonie de la droite et vouloir «emplacer cette droite usée du Capiteldci, il ne fait
gu’affirmer ce lieu commun médiatisé. La reprisecéefragment signe la fin d’'une époque.
Elle est une idée connue de tous. Elle circulerdudans les médias que dans les veines de
'imaginaire politique local. Symboliquement, ssleentristes gagnaient, il y aurait quelque
chose d’anti-démocratique et d’injuste. Cette ditsgsaton tente de stimuler les désirs de
changement.

Ensuite, on relévera un élément qui compose la tiel fond de I'actualité nationale paur
elle [la droite], tout est dans I'effet d’annonee Il s’agit allusivement d’associer le centriste
local avec le Président de la République dont amaib la surenchére dans I'exposition
meédiatique en février 2008.

Dans le méme ordre d’'idée, le socialiste explogterdfus ostentatoire de son adversaire
d’assumer son ancienne appartenance a 'UMP. Range, quand il dit: «Mais je peux
dire que Jean-Luc Moudenc est un homme de drokepbre de I'U.M.P et non apparenté
comme il impose a la presse de le direHabile, il diabolise son adversaire en décodant
stratégie d’étiquette.

Enfin terminons pate récit de la méthodeQuels sont les actants qui apparaissent dans ce
discours. Quels types de relation, P. Cohen eeftrietivec eux ? On I'a déja noté, I'actant
principal est le sortant. Il est 'ennemi a comimtiinsi, la peur de I'ennemi est le pivot sur
lequel il rassemble : Quand je m’adresse a vo(id. Malvy, P. Izard) mes regards vont vers
tous les socialistes qui se sont unis pour congrla machine a gagnel...] Nous avons
appris a travailler ensemble. Nous avons élabor@ragramme.

En saluant ces soutiens, le socialiste est ce mEntassemblement & partir duquel s’est
enclenchée une dynamique concentrigud.a condition de la victoire, c’est que nous s®yon
unis des le premier tour. Maintenant agissons pgue le vote pour la gauche soit massif
pour notre liste :“ Toulouse, a gauche, tu gagnés La condition de la victoire, c'est que
nous entrainions avec nous les toulousains dans dymamique qui ouvre la porte au
changement que nous attendons tousutrement dit, de proche en proche, il est I'épice
d’'un phénomene qui s’étend des militants en pagsanltes partisans jusqu'a constituer une
majorité électorale.

d) Le reflet des sentiments et des passions

Ce discours vise a renforcer la cohésion des membte groupe. Pour cela, il tente
d’enthousiasmer son public par des mots insufflantiie de gagner : ¥n grand merci pour
votre présence nombreuse et enthousiaste. Vous doudaites campagne et qui allez
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continuer jusqu’a la victoire »«<mes regards vont vers tous les socialistes qubgé is
pour construire la machine a gagner

A la fin du discours, il tente de répandre sonrdésichangement en décrivant Toulouse sous
ses diverses facettes O«i, demain, nous pouvons faire changer Toulousesrpouvons
'ouvrir, I'apaiser, la faire décoller. Nous pouvenen faire une ville vivante, une ville
accueillante a I'autre, riche de sa culture, unkevcultivée, curieuse de la culture des autres,
une ville du sud, chaude et sérieuse a la fois, uile ou lintelligence, toutes les
intelligences, brillent, une ville de création, uvide ou les talents naissants soient repéreés,
chouchoutés, se développent et nous étonngdh sent bien la volonté de donner un peu de
couleur et de charme a une candidature plus ousyméncue comme terne. En illuminant
Toulouse, il s’illumine un peu lui-méme. De plukflatte le sentiment d’appartenance des
toulousains a leur ville.

L’autre sentiment qui fait surface c’est la peurlageur. Il utilise la peur pour montrer que
l'adversaire se sert aussi de la peur. Il est ourigue I'on puisse dénoncer la ruse par la
méme ruse. Mais la politique est ainsi. Face albvarsion, on emploie la subversion. Cette
guerre symbolique se manifeste lorsqu’il déclareQuand linsulte et le dénigrement ne
suffisent plus, la droite en appelle au réflexeuskaire, a la peur». Méme si ce discours vise
a redonner un peu de lumiére au socialiste, naimmsde méme que la passion de la peur
organise le plan du texte.

5) Le discours du 5 mars 2008 en présence de S. Royal

Entre le 8 février 2008 et le 5 mars 2008, la ppie¢ du chef de I'Etat monopolise toujours
autant l'attention médiatique. Avec l'affaire duaisfaux SMS : «Si tu reviens, jannule
tout», sa politique bouscule les schémas habituels. d&monétise I'image de la droite. II
aggrave son cas avec la séquenceCasse-toi pauvre com au Salon de I'agriculture. Ce
« flop » est emblématique de sa nervosite.

A Toulouse, quatre sondages ont été pubftétis prévoient le socialiste en téte au second
tour. Depuis le début, la notoriété du socialistegpesse. Mais aucun des candidats ne
creusent vraiment I'écart. La bataille est seriEaly a pas de coup d’éclat. Les ambitions

locales restent prudentes. L'apollinisme configlarenise en scéne stratégique des joueurs.
Selon une esthétique nietzschéenne, les candidatgpkis marqués par une stratégie de la
mesure. La démesure de leur vouloir se manifeste Pans les débats radiophoniques et
télévisés, les candidats manquent d’audace. llscaagentent de contenir la poussée

dionysiaque. lls pratiquent un art froid plutdt go’art chaud. Ils ne montrent pas cette
volonté qui les pousse en avant !

391, .
Liens :

http://fr.wikipedia.org/wiki/%C3%89lections_municipales_de_2008_ %C3%A0_Toulouse#.C3.89volution_des_s
ondages

194



Mais pourquoi cette campagne est terne ? Pourtpusiymbolique du conflit ne s’exprime
pas ? L'une des raisons possibles, c’est le madgudfférence entre les projets ! D’ailleurs,
les successives déclarations des candidats comtireée idée.

Néanmoins, il existe des désaccords sur la questionport de I'arme par la Police
municipale. Mais aussi sur les caméras de surmedlaninsi qu'il existe un clivage sur la
politique culturelle. Le socialiste se positionme gane ligne culturelle populaire. Tandis que
son concurrent est partisan d’'une politique plassifue. Mais ses distinctions restent tout de
méme secondaires. Elles ne relévent pas d’'une dgéolradicalement différente. Elles
appartiennent au registre du détail. Des détails Issquels surfent les politiques pour
construire du difféerentiel. Entre les deux candiddlty a donc plus de similitudes que de
différences. Au fond, leurs programmes sont plalpes qu'ils ne veulent lI'avouer. Dés lors,
nous assistons a une guerre picrocholine.

Discours prononceé devant des militants

Merci a toutes et a tous, camarades et amis. Merde votre présence ce soir et de votre engagemeninda
cette campagne. Merci a toutes les oratrices et lesateurs de cette soirée. Merci a Pierre Izard, #Martin
Malvy et a tous les élus présents ce soir. Merci giculierement a toi, Ségoléne, d'étre venue fairg
campagne avec nous aujourd’hui a Toulouse. 37 ang diroite a Toulouse, c¢a suffit! Vive la gaucheg
rassemblée ! Depuis trois mois, je rencontre les Tibusaines et les Toulousains. lls ont tous un pdien
commun avec nous : ils veulent que Toulouse chanpBepuis le début de la campagne, nous avons tenu
plus d'une centaine de réunions. D’abord pour partger un diagnostic: Comment voyons noug
Toulouse ? Parlons-nous de la méme ville ? Ensuitapus avons mis en débat nos propositions : que
voulons-nous pour Toulouse ? Que vous soyez préserdans I'éducation, la culture, l'université, le
logement, I'économie, le commerce, le tourisme, $port, la solidarité, le droit des femmes, la rechiehe,
la lutte contre les discriminations, I'animation des quartiers, I'urbanisme... Et que sais-je encore ? dus,
je dis bien, toutes et tous, vous dites la méme &w®o: vous voulez que Toulouse change ! Vous vouéitre
associés aux décisions, vous voulez prendre votrarpa I'avenir de Toulouse, a son développement. Vis
voulez étre écoutés et entendus par le maire, vousulez que vos initiatives soient soutenues, quetk®
dynamisme soit amplifié, valorisé, vous voulez étreonsidérés comme des citoyens. Depuis 37 ans, cgla
n'a pas été le cas ! Alors, vous voulez vraiment guga change ! Vous voulez que Toulouse respire, par
que vous étouffez dans ce carcan. Vous voulez queulouse change de braquet, parce que vous sentgz
gu’ensemble les forces vives de cette ville, et dette agglomération, de ce département, de cettegién,
feront enfin de Toulouse une métropole incontournale, une ville solidaire, durable, une ville innovate,
créative, cultivée, une ville qui compte en Franceyne ville qui rayonne en Europe. Les Toulousaing
veulent le changement. Mais quel changement, et comnt changer ? Je vous I'ai déja dit, je veux étrg
un maire innovateur. Qu’est ce que ¢a veut dire ? Bbord c’est une question de méthode. Je ne vous
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demande pas de m’'élire et de me donner un chéque blanc. Je vous dis que ma méthode consistera, datl1s
tous les domaines, sur toutes les questions, a vassocier en amont a la réflexion, comme le serawius les
experts, tous les acteurs, tous les usagers. Vd#apremiére expression de la volonté politique : resembler
pour analyser les problémes, pour définir les soligns. C’est ma conception de I'action publique ! Gst
une grande différence avec la droite, avec le camflit de 'UMP, contrairement a lui, nous, nous ne
travaillerons pas dans le secret du Capitole dang Icercle fermé des amis et des copains. Contrairemeau

candidat UMP, lorsque nous aurons défini ensembles$ solutions, nous prendrons nos responsabilitéyus
déciderons, et nous assumerons nos choix, parce sosommes élus pour cela. Mais, comme tous les
citoyens, vous serez associés a la mise en ceuvre gi®grammes, a leur suivi, a leur contr6le. C'esta
deuxieme expression de notre volonté politique : @liquer les décisions prises avec les personnes
concernées. Cette méthode, c'est celle de la citopeté toulousaine. Cette citoyenneté dont la droiteous

prive depuis 37 ans. Je vous propose de la conquéensemble ! Etre un maire innovateur, c’est une
question de méthode. Je viens de vous le dire, maas seulement. Car face aux problemes et aux diftiltés

de cette ville, il va falloir faire preuve d’imagination, et d’audace. Il va falloir innover, et je veix étre avec
vous ce maire innovateur. Prenons quelques exemplesncrets: la petite enfance. On ne trouve de bonse]
solutions qu'a des problémes bien posés. Pour large des jeunes enfants, bien entendu, il manque de
places en creche. Mais est-ce qu'on régle ainsi ®Ues problemes ? Non ! Prenons le cas des persagirje
notamment les méres de familles isolées qui traviht tét le matin ou tard le soir. La question ded garde

se pose et I'on voit bien qu'une place dans une afie privée ou traditionnelle ne regle pas le probfae. I

faudra innover ! C’est pour cela que je propose urservice public de la petite enfance qui en lien avde

département, la CAF, les employeurs saura concevoies solutions adaptées. Un autre exemple : On m
demande souvent si je compte revoir le Grand Projetle Ville ? Ma réponse est oui. Il faut lancer des
procédures de concertation pour que les habitantsrennent leur avenir en mains. Parallelement, il fat

introduire dans ce projet les dimensions socialegducatives et économiques. Il y a nécessité d'unaRl
Marshall social et économique pour les quartiers gumette en cohérence tous les services et toutes le
associations qui rompent l'isolement. C'est la no¢ défi: répondre aux besoins des habitants dans |
cohérence d’'un plan d’ensemble. Au-dela du GPV, ceont tous les quartiers qui feront I'objet d'un
traitement identique. Encore un exemple : L'eau. Talouse a laissé au privé la gestion de I'eau. Rémtl:

Toulouse est classée parmi les villes les plus cegrde France, Que ferons-nous ? D’abord, nous
renégocierons le prix de I'eau. Comme d'autres vills en France l'ont fait. Aujourd’hui la gestion est
obscure : nous mettrons de la transparence. Mais ms irons plus loin: nous engagerons les actions
nécessaires pour revenir a terme a un systéeme muipal de gestion de I'eau. Il faut le savoir : lesilles
comme Grenoble ou Clermont-Ferrand, toutes deux gées par la gauche ont maintenu la régie. Elles
offrent des prix bas et n'ont pas procédé a des aogntations. Dans le domaine de I'eau, innover cerse
trouver les solutions pour municipaliser ce serviceUn dernier exemple d’'une autre nature : les trangorts.

Le retard de Toulouse est énorme. Nous avons deugries de métro, et puis c’est tout. Il faut faire peuve

de beaucoup de volonté pour rattraper le retard etle beaucoup d’ambition pour réussir le grand défi :
faire de Toulouse en 10 ans une ville, ou on aura Ichoix de se déplacer autrement qu’en voiture
L’innovation ce sera de rassembler agglomération, &artement, région. L’innovation ce sera de créeral
communauté urbaine. L'innovation ce sera d’investirpour I'avenir. Je pourrais parler de la conceptiondes
projets urbains, de comment faire aimer la ville pur ce gqu’elle est. Je pourrais parler de la luttecontre

toutes les discriminations. Je pourrais parler desnnovations que nous porterons dans la vie culturld et

artistique. Je pourrais parler de I'enjeu que repréente l'intégration des étudiants dans la ville, de
réconcilier la ville avec son université. Je pourrs parler de tous ces sujets et d'autres, et montre
gu'ensemble nous devrons innover, pour apporter desolutions a des problémes qui semblent insolubles.
Mais je sais que vous avez bien compris. C’est caiyous motive dans cette campagne. C’est pour cedae
nous voulons la victoire. Toulouse innovante, c’estous, c'est vous ! La victoire est a notre portééMais
cette victoire que nous voulons toutes et tous, IBEpas encore acquise. La seule question que nows/dns
nous poser, ce soir et dans les prochains jours,est comment parvenir a faire bouger les choses P
Comment gagner cette élection ? Quelle est la sitiian ?

(7]

D
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Quel choix ont les Toulousains ? Nous avons une d® qui ment, une droite qui copie, qui pille notre
programme, une droite qui siphonne le vote extrémeroite. Une droite menteuse : elle martéle depuised
semaines que nous augmenterons les imp6ts locaux@¥®b. C'est faux ! Moudenc ment ! Il dit que Toulowse
n'est pas endettée. C'est faux ! Chaque Toulousaiest endetté de 1700 euros a travers Tisséo et lea@d
Toulouse que la droite toulousaine dirige. Une dréé qui copie : en trois mois, Monsieur Moudenc s’'¢s
converti successivement: aux bienfaits de la Commauté urbaine, au déménagement du Parc de
Expositions, a la renégociation du prix de I'eau, &an espace médical et culturel a La Grave. La raispde ces
conversions tardives, soudaines et vaines, est simp il copie nos propositions. Cette droite siphme
I'extréme droite : la manceuvre la plus visible a edieu a Papus, en novembre dernier, lorsque Jean-icu
Moudenc a appelé & sortir du droit républicain et a procéder a desrestations sans procéduse Je reste
scandalisé par cette proposition qui nie la Répulijue et toutes ses valeurs pour lesquelles je me datepuis
des années ! A mes yeux, ces propos outranciersatialifient gravement le maire sortant. Comme Sarkoy,
Moudenc a perdu son sang-froid. Dernierement, danga Dépéche, c’est un conseiller municipal sortant
écarté par Moudenc, qui a expliqué, je cite : @avoir du faire face a une mouvance extrémisteau sein de la liste
de droite. Il a précisé qu'il s’agissait d'un grouge. Je cite a nouveau : au lourd passé, qui représente une droife
proche des extrémes Fin de citation. Il n'y a peut-étre plus de list FN a Toulouse, mais avec Moudenc, il y
des gens qui tutoient I'idéologie d’extréme droiteNous avons une extréme gauche qui refuse toute @ée
gouverner, et donc d’affronter sérieusement les ptiémes. En cela, il n'y a pas de changement : la IRCde
Besancenot dénonce mais ne propose rien. Quant aluttes, que ce soit pour le logement, pour les san
papiers, les luttes contres les discriminations ervs les handicapés, les femmes, la lutte antiradstles luttes
contre les violences conjugales, les luttes syndies... nous n‘avons pas a rougir : sur ce terrain dehuttes,
nous y sommes et nous y serons! Quant au centr@nsseul argument marketing, c’'est la nouveauté. Le
programme de Jean-Luc Forget est largement calquéisle notre, et aux antipodes de celui de Mouden©n
peut donc logiquement attendre que les électeurs dModem, décgus par Sarkozy et la droite, inquiets dg
'immobilisme baudisien sachent, le moment venu, fee la différence entre 'UMP et nous. Face a cettdroite
dure, a cette extréme gauche impuissante, a ce cenindécis, il y a la gauche rassemblée. Nous sonsreette
gauche, représentant toutes les forces de gauchans exception. Le Parti communiste, les Verts, leaRi
radical de gauche, le Mouvement républicain et citgen et le Parti socialiste se sont retrouvés autouwt’un
méme objectif : proposer aux toulousains une alteiance crédible. Ce programme qui nous unit et senvr de
contrat avec les toulousains, nous I'avons consttugnsemble. Nous mettrons toute notre volonté poiiue a lui
donner une réalité. Oui, mes amis, hous sommes rassblés pour gagner la bataille du Capitole. Mais gllais
oublier I'Autre liste, celle de Francois Simon. Cetes, ce sont des individus de gauche mais qui neguient
sur aucune force militante, qui ne représentent q®ux-mémes ! Ne vous laissez pas abuser ! Au premieur,
le choix se fera entre notre liste et la liste derdite, entre la gauche rassemblée et la liste UMMe nous
trompons pas, c'est au premier tour, que se constitula victoire de la gauche ! Nous y sommes presquee
n'est pas le moment de se relacher. Nous devonsaénsifier notre mobilisation. Cette soirée n’est pasin
meeting de fin de campagne, c’est un moment fort da campagne. Nous touchons au but. Dés ce soirnukgn,
vendredi, samedi, nous devons continuer a distribuedes journaux et des tracts, a envoyer des maikt des
SMS, a téléphoner aux amis, a rendre visite aux \gns, a tout faire pour convaincre. Nous devons fia voter.
Notre électorat peut étre tenté par I'abstention, myant la victoire acquise ou par désintérét de Ipolitique. La
mobilisation que nous avons connue pour la présidérlle et les législatives, nous devons la retrouve
dimanche. Nous n’oublions pas Ségoléne que tu astetu a Toulouse 57% des suffrages des toulousainets
des toulousains. Alors, appelez vos amis, vos patgnrencontrez vos voisins, vos collégues de trakvaious aux
urnes le 9 mars ! La victoire doit s'afficher desé 9 mars par un vote massif pour notre liste. La dyamique du
premier tour 'emportera au deuxiéme. La victoire que nous espérons depuis 37 ans est possible, elke n
jamais été aussi proche, elle dépend de notre forde conviction, de notre capacité militante. Je vaudemande
encore un effort. Nous devons finir de convaincreek indécis : il n'y a gqu’un seul vote & gauche. Neulevons
convaincre que notre programme, ce n'est ni l'aventre, ni 'augmentation des impéts. Notre liste rassmble
des talents et des compétences qui se mettront ansce des Toulousains. Je suis heureux d’'avoir réices
femmes et ces hommes de qualité. Je suis fier dendoire cette équipe Dimanche votons pour Toulousd
rassemblée. Tous ensembles nous vaincrons !!!

1)
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a) Les valeurs

Contrairement au discours de février, celui-ci hjess axé sur le narratif. Son style est plus
argumentatif. «<C’est tres élastique, un style(N. Mailer). Méme si les phrases sont longues
et qu’elles ne claguent pas comme « des ballesrgst », ce texte est marqué a gauch87 «
ans de droite a Toulouse, ¢a suffit! Vive la gaucissemblée. Cette phrase résume toute la
campagne du socialiste (faite sur I'étiquette, dddd’alternance et la fin annoncée d'un
regne). De plus, les valeurs du collectif prédomingur I'individuel. Ainsi, le «ous»
revient a cinquante trois reprises, alors quejexse répéte trente fois.

Par contre, lorsqu’on analyse ce discours au fdtrecarré sémiotique, on s’apercoit que le
sens circule entre lereel objectivé» et «de vécu partag®. Mais entre ces deux péles, c’est
le «réel objectivé» qui prédomine. Le wécu partagé> n’est présent que dans la mesure ou
ce «que veulent les toulousaimsn’est que la justification émotionnelle d’'un gl@stic
objectivé. La radiographie subjective des toulausai’est qu’un appui venant confirmer un
état des lieux objectif : une réalité socio-écorguei malade. Dit autrement, le socialiste se
sert de la réalité économique pour justifier leupmsé » malaise des toulousains. Ainsi, il
s’inscrit dans les valeurs du réalisme pour juetiiée changement de la vie des gens.

A titre de commentaire, on note que tous ses discpartent d’abord de la terre pour aller
vers le ciel des idées, du temporel vers le spirite socialiste mise d’abord sur le concret et
monte ensuite vers le monde des représentatiorite Carte mentale revient dans tous ses
discours. La terre contre le ciel est un schemerpdomine. Il exprime I'ascension. Est-ce a
cause des critiques de la droite qui taxe la gadthemobilisme et de déclin idéologique que
le socialiste offre I'image d’'un homme sérieux fatamt des propositions ? Nous le pensons !

Dans ce discours, le candidat pose les problémdsrete les réponses. Ce systeme permet
d’'une part d’afficher un raisonnement pragmaticgiej’autre part d’orienter des réponses en

sélectionnant des questions précises qui I'avantagar cette pratique, il tente de valoriser

son action. Il se positionne comme un politiquéhaat poser « de vraies questions ».

De plus, nous retrouvons la carte du « sérieuxsgloil aborde les thématiques successives
du «transport», des services municipaux déeau », des «réches», du «grand projet de
ville » et de la €«ommunauté urbaine. Des sujets aussi concrets, qu’ennuyeux. Mais
concrets, voire techniques. Par exemple, le swgetadcommunauté urbaine est un théme
administratif. On fait I'nypothese qu’il n'intéressque les initiés. Cependant ce coté
bureaucratique est le marqueur de I'expertise & g@érité effective> (Machiavel).

Cette maniére d’interpeller le public par des goestréponses rappelle I'astuce rhétorique de
N. Sarkozy. Ce procédé donne a l'auditoire I'impres de participer et d'étre plus
intelligent: «Prenons quelques exemples concrets: la petite eafddn ne trouve de bonnes
solutions qu’a des problémes bien posés. Pour taegyaes jeunes enfants, bien entendu, il
manque des places en créeche. Mais est-ce qu’ore ragisi tous les problemes ? Non!
Prenons le cas des personnes notamment les meresndies isolées qui travaillent tot le
matin ou tard le soir. La question de la garde seq et I'on voit bien qu’une place dans une
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creche privée ou traditionnelle ne régle pas le ljeme.» La mise en relief du réel
objectivé» est inscrit au coeur du dispositif de persuasibfonctionne selon le schéma
kantien : problemes-réactions-réponses.

Mais, les solutions aux problemes sont quasi-abserit ne pointe que les problemes'!
Comment va-t-il faire pour construire les crech&a?éponse est a I'état d’ébauche puisqu'’il
veut mettre en concertation des institutions paaliep les problemes de la petite enfance.
C’est flou, non chiffré ! Mais tout se passeammme si> c’était possible, a I'état d’amorce et
de réflexion !

Notons enfin, le choix du vocabulaire. L’'exemples damilles isolées se levant tot n'est pas
sans rappeler les discours du Président de la Répelsur la «rance qui se léve téi.
L’allusion est lourde. N'y-a-t-il pas la une fornde fascination masquée pour les techniques
rhétoriques du chef de I'Etat? Entre professiosingdd la chose publique n’a-t-on pas
tendance a imiter les martingales rhétoriques qufait leurs preuves ? Est-ce que P. Cohen
construit ses formules en imitant la droite popel& Ces questions ne sont que des
hypothéses a vérifier. Mais pour avoir participged conférences de presse, aux meetings et a
des débats de la gauche, nous avons eu parfoisrégsion que le socialiste puisait dans la
terminologie du chef de I'Etat.

Par ailleurs, ce discours est irrigué par la raigmhnicienne. On l'a dit. Mais celle-ci se
manifeste clairement lorsqu’il dit : je pourrais parler de tous ces sujets et d’autres,
montrer gu’ensemble nous devrons innover, pour gppades solutions a des problémes qui
semblent insolubles. En énumérant ses différentes capacités, il yirodin -effet
d’accumulation. Il montre ses biceps intellectulpourrait étendre sa conversation avec les
militants. Mais il préfére s’arréter. Il ne veutspop en faire. En disant peu, il dit plus! Il
suggere davantage ! En rhétorique, cette figurgtyle s’appelle « la litote ».

Sur un plan interprétatif, cette litote exprime wwete de modestie adoucissant sa supposée
sophistication intellectuelle. Ce faisant, le sbsia est au confluent du doux et du fort. Un
peu comme Mitterrand en 1981 avec arce tranquille».

Dans le méme ordre d’idée, 'emploi fréequent du ratuiut » reflete cette méme ambition de
globalité 3?: «Toute cette gauche rassembiée«tout faire pour convaincre, «Cette
république et toutes ses valeuys«Cette victoire que nous voulons toutes et tqusTous,

je dis bien, toutes et tous, vous dites la mémeech@ous voulez que Toulouse change ! »,
«Je vous dis que ma méthode consistera, dans tewdoleaines, sur toutes les questions, a
vous associer en amont a la réflexion, comme lenddous les experts, tous les acteurs, tous
les usagers. Pierre Cohen englobe, « encapsule ». Son iatteencercle I'éventail des
activités socioprofessionnelles toulousaines. Poontrer son sérieux, il rend visible sa

maitrise des grands agrégats. Il n’est pas la manter des histoires.

392 A Iheure ou s'écrivent ses lignes, P. Cohen, maire de Toulouse, est critiqué pour des motifs de cumul de
mandats. Selon Le Monde du 07 octobre 2009, il est un des plus grands cumulards en France. On voit des
indices supplémentaires concernant les schémes de la totalisation et du tout controle. C'est-a-dire des indices
que I'on retrouve comme des traces déja calcifiées jusque dans la langue de ses discours (2008).
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b) L’histoire

L’histoire qu’il raconte est celle d’'une méthode& Depuis le début de la campagne, nous
avons tenu plus d’'une centaine de réunions. D’alpandr partager un diagnostic : comment
voyons nous Toulouse ? Bn bon universitaire dont I'habitus est de rencdoenpte de la
méthode employée pour expliquer ses résultats)eicsocialiste s’attribue un certificat de
réalisme. Comme Descartes, le candidat fait «$eodirs de sa méthode ». Celle d’'une
montée progressive en généralité. Pallier pargrallia stratégie des petits pas est un scheme
récurrent chez lui : ¥oila la premiere expression de la volonté polidgquassembler pour
analyser les problemes, pour définir les solutioSest ma conception de [I'action
publique ! ».Puis il ajoute « La deuxieme expression de notre volonté politiqappliquer
les décisions prises avec les personnes concerri@ede méthode, c’est celle de la
citoyenneté toulousaine €ette démocratie participative, qui ne dit passom, fait allusion

a Ségolene Royal présente ce soir la dans la salle.

Enfin, il fait le récit du changement en voulantamer un «naire innovateurs. La question

du changement est un marqueur itératif. P. Cohenreflomme neuf. Pour ceux qui ne le
connaissent pas encore, il a tout a prouver. D& pkt homme neuf s’inscrit dans un nouveau
cadre. Celui des six milles nouveaux habitants/anti chague année a Toulouse depuis le
début des années deux mille. Essentiellement deegeu bourgeois bohémes ». A la
conjonction de phénomenes nouveaux, le sociahstame cette nouveauté. Par opposition, il
définit le centriste comme un représentant desoseren décalage avec le changement
démographique. Il joue le neuf contre I'ancien.Veair contre le passé. L’innovation contre
la conservation.

c) Le jeu de la vérité

L'impression de vérité la plus probante réside daasconception démocratique de la
participation citoyenne. Pour mettre en relief ampagne de terrain, il oppose démocratie
participative et démocratie représentative. Il sentre proche des besoins sociaux. A
contrario, il réduit son adversaire a quelqu’unpiles lointain avec les toulousains Céest
une grande différence avec la droite, avec le adaidde 'UMP, contrairement a lui, nous,
nous ne travaillerons pas dans le secret du Capittdns le cercle fermé des amis et des
copains ».Les themes du secret et du complot sont des mangjuécursifs. lls sont des
eléments permettant d’associer le centriste ai$® cfe confiance qui traverse les liens entre
les citoyens et les élus.

En se rapprochant des préoccupations citoyenngseud la proximité contre la distance
supposee des notables lointains (hautains ?) déct#mde la base. Adepte des théories de la
démocratie participative, P. Cohen considére geeciidyens sont « plus experts » que les
experts eux-mémes. L’impression de vérité résides da croyance affichée de cette théorie.
Non gu’il fasse du populisme en opposant les élittssmasse. Nous disons simplement qu’il
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donne l'impression de « faire le pari » que le pewst intelligent. Mais le croit-t-il vraiment
? Et quel politique dira publiguement qu’il cralatpotentiel dangereux des masses ?

Dans une période de crise économique ou le Prédstilepouvoir d’achat affiche son bon

plaisir, le socialiste se positionne comme un adaidécoute la souffrance des petits. Un
candidat proche des petits face au mépris des gr@adfaisant, il ne fait qu’épouser l'air du

temps. Celui de la défiance a I'égard de I'estatient, de la classe politique et de I'argent
roi.

Une autre impression se dégage, notamment quarsbdeliste pense que le centriste
« copie» ses propositions :Nous avons une droite qui ment, une droite quieopui pille
notre programme, une droite qui siphonne le voteéexe-droite. Une droite menteuse : elle
martéle depuis des semaines que nous augmenta®mspots locaux de 60%. C’est faux !
Moudenc ment $. Mais pourquoi P. Cohen ne se réjouit-t-il pas ges idées soient reprises
par l'adversaire ? L'enjeu est malgré tout de faameancer la ville! Or, il revendique
ostensiblement la paternité de ses idées. Il #asunserver son différentiel d’image, d’autant
gue sur le fond, il n'y a pas de grands themedlifiéirencient les candidats.

Mais cette histoire qui consiste a dire que l'adage «copie» ses idées donne une
impression de guerre picrocholine. C’est commensécolier se disputait avec un camarade
au motif qu'il lui aurait pris ses crayons de caumleNous pensons que le manque de vrai
clivage programmatique donne un coté baladin acémes Celle-ci renvoie I'image d’une
classe politique soumise &'empire de l'indistinctioi® ». La droite et la gauche locale, c’est
« blanc bonnet, bonnet blanc ». Ce manque de vi#fésences contraint le socialiste a sur-
jouer la distinction. Mais, I'artifice perce sous inasque de la paternité. Sur ce coup, le
socialiste est contre-performant.

Surle récit du programmeoutre la disqualification de I'aspect sécuritadee'adversaire, le
socialiste réduit I'adversaire aux membres qui cosept son entourage. Il procéde par
meétonymie. Il prend la partie pour le tout. Lesistedrs de J.L Moudenc pour J.L Moudenc,
exactement comme dans le discours de février av@eBnoé (cfsuprg. Dans ce celui-ci, il
portait son attention sur certains membres desta.lL’'un était soi-disant wcomte» tandis
gu’un autre était soit disant d’'@pus Dei».

« Il n'y a peut-étre plus de liste FN a Toulouse, snavec Moudenc, il y a des gens qui
tutoient I'idéologie d’extréme droite. Il justifie cette these selon une informatiatdle
(nous sommes ici dams récit de I'énonciatioh: « Dernierement, dans La Dépéche, c’est un
conseiller municipal sortant, écarté par Moudenai g expliqué, je cite avoir di faire face

a une mouvance extrémistau sein de la liste de droite. Il a précisé qwiagissait d’'un
groupe. Je cite a nouvead au lourd passé, qui représente une droite procteaktrémes

Fin de citation » Dans ce registre, P. Cohen clive. A l'aide d'ubépéche du Midi
prévenante, il méne une campagne d’insinuatiorduftcit I'image de son adversaire par
'usage une anecdote malveillante.

33 MURAY (P.), Festivus festivus, Paris, Flammarion, 2008
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Notons, cependant, que la qualification deette mouvance extrémisteest floue. Méme si
I'affaire est peut étre vraie, le socialiste présda situation de maniere approximative. Dans
cette histoire, il n'y a pas de nom précis. Quitses méchants ? Comment s’appelle ce
groupuscule @roche des extrémes? Quel est celeurd passé» ?

Il nous semble que lI'imprécision est voulue. L'engst de faire peur et de faire fantasmer les
électeurs modérés par des rum&ldsqualifiant le concurrent. Une rumeur associant |
centriste au Front national. Depuis Francois Mitted, cette technique sert a diviser les
forces de droite. Selon V. Volkdff, cette méthode sert & démobiliser le camp adversai
durcissant son image. Cela permet aux socialigesegositionner comme des modéres face
a des radicaux.

Enfin terminons pale récit de la méthoddDans le fragment suivant, le socialiste prend la
figure du gestionnaire : de propose un service public de la petite enfange=q lien avec le
département, la CAF, les employeurs saura concegtes solutions adaptégs.] Il y a
nécessité d'un Plan Marshall social et économiqoer pes quartiers qui mette en cohérence
tous les services et toutes les associations qupemt I'isolement »Pour réaliser sa quéte, ce
professionnel de la politique affiche ses talemtsmise en musique. En « bon » négociateur, il
rend visible ses futurs partenaires institutionreglsl compte mobiliser pour les mettre en
synergie. Sur le plan de la théorie canonique dif, rées partenaires représentent les moyens
qui l'aideront a surmonter sa quéte (les adjuvan®gr contre, ce qui caractérise ces
partenaires, c'est leur appartenance au mondeluledéaucratie.

En effet, il pense I'organisation de son partenaranme un quadrillage (Michel Foucault).
Au niveau de l'imaginaire, nous sommes dans le raomel la gestion. Une sorte de filet
technocratique est jeté sur la vie des individus. filet censé organiser les conditions
d’existence concrétes des plus nécessiteux. Laifipktion gestionnaire marque sa
candidature.

Enfin, les relations qu’il entretient avec ses atdasont définies sous l'angle de la
coordination. Coordination entre les citoyens stifestitutions. Coordination entre toutes les
collectivités territoriales et la mairie«L’innovation ce sera de rassembler agglomération,
département, région. L’innovation ce sera de cléetommunauté urbaine Rans ce cadre,

il met en scéne sa culture du débat et sa voloaténdttre en synergie les forces vives
toulousaines. P. Cohen ou le phantasme de l'unitéh? acteur au centre d'une toile

d’institutions ?

% RENARD (J.B.), La construction de I'image des hommes politiques par le folklore narratif. Anecdotes,

rumeurs, légendes, histoires dréles, in Mots, les langages du politique, N°92, ENS Editions, Lyon, 2010
39 \JOLKOFF (v.), Petite histoire de la désinformation, Du cheval de Troie a internet, Monaco, Editions du
Rocher, 1998
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c) Le reflet des sentiments et des passions

« 37 ans de droite a Toulouse, ¢a suffit ! Vive lade rassembléle». Ce fragment de sens
revient comme urargumentum ad nauseartt est un axe essentiel de la campagne. Cette
rhétorique exprime la lassitude des toulousains.

Selon lui, la filiation dynastique de D. Baudisneprésente plus la jeunesse, ni le dynamisme
d’'une métropole européenne. A travers cet argunigatie sur I'enchantement du renouveau
contre la figure de I'essoufflement. Son ambitigshdae revitaliser le lien entre la municipalité
et les habitants. Symboliquement, il souhaite Telfiala classe politique locale.

A quatre jours du premier tour (9 mars), la sitatd’énonciation du discours agit comme
une tension dramatique :Ne nous trompons pas, c'est au premier tour, queosstruit la
victoire de la gauche ! Nous y sommes presque,est pas le moment de se relacher. Nous
devons intensifier notre mobilisation. Cette soindest pas un meeting de fin de campagne,
c’est un moment fort de la campagne. Nous toucharnisut. Des ce soir, demain, vendredi,
samedi, nous devons continuer a distribuer desnjaux et des tracts, a envoyer des mails et
des SMS, a téléphoner aux amis, a rendre visitevaisins, a tout faire pour convaincre »
On la voit. On la sent. La situation de I'énon@atijustifie la dramatisation. L’'urgente
nécessité du changement se manifeste autant paterd allusif de la situation que par la
maniére dont il présente la situation.

Par ailleurs, on note la répétition de deux coupless couples @mbre / lumiere> et
«respiration / étouffement. lls sont des traits représentatifs des passilensotre sujet
d’observation. Par exemple, quand il ditVeus voulez que Toulouse respire, parce que vous
étouffez dans ce carcan Le «besoin d’air» source de la métaphore du changement n’est
pas anodine, surtout, quand on sait qu’il est weptde la plongée sous marine.

Est-ce parce qu’il pratique ce sport qu'il emplortte terminologie ? Est-ce que le corps
comme foyer des sensations participe a la congirude sa tropologie ? Sans vouloir faire de
la psychanalyse sauvage, on suppose que son capslpy a du corps dans cette histoire.
Selon la psychologie des profondeurs de F. Nietgscétte rhétorique pourrait exprimer le
travestissement de ses sensations physiologigessséhsations qui émergeraient a la surface
de sa terminologie. Sans jeu de mots, ne dit-ongo@s: <da forme n’est que le fond qui
remonte a la surface ?

De plus, le couple eambre / lumiére> revient a plusieurs reprises Taulouse une métropole

incontournable, une ville solidaire, durable, un#evinnovante, créative, cultivée, une ville
gui compte en France, une ville qui rayonne en Rasa Le champ lexical de la lumiere

comme principe de la raison raisonnante est undtesprit itératif. Est-ce parce que c’est un
scientifique de formation ?

D’autre part, il mentionne un terme déclic expriméitée que son adversaire perd son
«sang froid». Veut-il s’accaparer I'image de la raison rarsale connotant I'image des
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passions contenues. Avec ce scheme, on pense goeiddiste montre un style : la maitrise
de soi. Le contrble. La mesure d’Apollon.

Il est vrai que ce candidat n’est ni lyrique ni mysiaque ni grandiloquent. Durant ses
allocutions, cet introverti a la téte dans ses sioledonne I'impression de vouloir garder la
maitrise du contenu. Exit I'’émotion, la relationa@démesure de I'enthousiasme qui emporte
'adhésion. Au point que sur le plan de l'impressigénérale, il devient terne et confus
(trémolos dans la voix). Les projecteurs sont siymhais il n’accroche pas la lumiére. Il ne la
veut pas. Et pourtant, I'exercice de maire est artevité exposée. Mais au motif de I'anti-
mondanité, son choix est de rester en retrait. @mer subtilement en retrait. Mais au final
gue retient-on au juste de son image ? L'image tfoamme pudique qui doute devant son
public ! Un homme qui ne cherche pas a se fair@aitre. Mais qui est P. Cohen ? S’inscrit-
il dans le sillon théorique tracé avant lui paPilhan ?

Selon la typologie de Saint-Augustin, il n’exaltesda dibido dominandi». Il est plutdt dans

la «libido sciendi ».Avec lui, nous sommes dans le monde du bricolagke éa gestion. On

I'a vu, ses discours composent avec I'imaginairdadieureaucratie et de la planification. Sa
prétention au pouvoir municipal se fonde sur latrisal des codes rationnels-légaux »et
non sur da domination charismatique §Max Weber). A ce sujet, le sénateur J.J Mirassou
gue nous avons rencontré, déclardl:estincapable de retenir cing phrases successives d’'un
discours de Jean Jaurékloi oui, je sais faire. Pierre n'est pas fait poga. Il est meilleur
pour plancher sur des projets complexes, type udpa@ etc». On comprend mieux
maintenant pourquoi Marie Christine Jaillet, gépede I'Université du Mirail, qualifie cet
acteur de Maire-expert »(cf. Suprg.

Par exemple, sur I'amélioration des creches a Tmapil veut mettre en concertation les
différentes institutions toulousaines. Sur le grangjet de ville, il souhaite faire dialoguer les
guartiers, les associations et les habitants. &pfdn des institutions, il manifeste la volonté
de renouer le dialogue entre la Région, le Dépamtémt la commune de Toulouse.

Néanmoins, il a beau jouer la carte du dialogudeeta concertation, mais en évacuant la
catégorie esthétique de I'entendement, P. Cohahlperage de la convivialité. Ainsi, il y a
le mot et la chose. La carte et le territoire. Lenon et ce qu’on mange. Nous pensons qu'il
faut incarner ses convictions. Du moins, en dotiapparence car : kes gens ne considérent
pas les choses pour ce gu’elles sont, mais pogutales apparaissent. La forme, c’est du
fond et vice-versa. On ne peut pas préner des xdéaiconvivialité démocratique et donner
'impression d’étre en tension en public.

Jean-Luc Parodi traduit cette dissonance cogniffivar : «Ce que tu es, parle si fort que I'on
entend plus ce que tu dis Il y a comme une incohérence entre ce qu'tl langage para-
verbal) et ce qu'il dit. Anne Méad¥, actuelle communicante des grands patrons du GAC 4

% pARODI (J.L), Ce que tu es parle si fort que I'on entend plus ce que tu dis, réflexion entre I'équilibre réel entre

I'action politique et le marketing de I'apparence dans la décision électorale, in Hermes, N° 4, CNRS Editions,
Paris, 1989
37 BACQUE (R.), Enquéte sur les seigneurs de la Com’, Le Monde du 25/03/2010
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pourrait lui donner le conseil suivant e bonne communication ne sauvera jamais une
mauvaise stratégidviais une mauvaise com' peut plomber une bonnegfiat.

6) Le discours du 12 mars 2008 (I'entre-deux tours)

A quelques jours du deuxiéme tour, les apparitmoadiatiques du Président de la République
sont plus discrétes. Du moirlsa Dépéche du Midsemble marquer une pose. A la suite de
ses successives erreurs (cf. supra), N. Sarko&figasa parole. Il se fait plus discret. Il
semble amortir la défaite de la droite aux munieipgprévue par les commentateurs et les
sondages. Pour lui, ces élections sont importah&escore des municipales peut infirmer ou
confirmer la confiance accordée par les électelmsm@ajorité Présidentielle.

Au plan local, les résultats du premier tour desigipales sont tombés. J.L. Moudenc est en
téte avec 42,2 % des votes. P. Cohen est deuxieeae39 %. Le Modem fait 5,9 %. Francois
Simon (liste PS dissidente) 5,4 %. Enfin, la L.G& Myriam Martin obtient 5,07 %. Les
abstentionnistes toulousains sont nombreux (43,5 %)

Sur le plan narratif, cet entre-deux-tour représdmuitime épreuve des alliances. Elle incite
les formations locales a faire alliance, ou pake Ebnduit les €lus a démontrer leur talent de
négociateur en acceptant ou pas, des rapprochemertdes autres listes. Faire alliance avec
I'ennemi d’hier, c’est soit afficher une certairmuplesse, soit prendre le risque d’'étre taxé de
reniement et de trahison. Par contre, ne pas #ii@nce, c’est profiter d’'une image de
loyauté. Néanmoins, c’est aussi prendre le risguiohber dans I'écueil de la fermeture et de
la rigidité.

C’est exactement ce qui s’est passé entre le sieiat le centriste. Le premier a stigmatisé la
stratégie immorale du second, au motif que s’alliec J.L Forget est un signe d’apostasie.
Tandis que J.L Moudenc a critiqué la démarche dglache sous prétexte que P. Cohen n'a
fait aucune concession avec les autres partB.:Gohen fait cavalier sew. Traduction : P.
Cohen est un austere intraitable.

Quant aux journalistes, ils commentent et sanceéahpes négociations. lls traquent les faux
pas et les faux semblants. lls cherchent le scaa@@&ntant les fiascos et les fuites (parfois
organisées par les politiques eux-mémes) concelaananiére dont lesles ennemis d’hier
vont devenir les amis de demain(Mazarin). Enfin, ils livrent leurs interprétatiossir les
couples fidélité / reniement, fermeture / soupledsmurs présentations est décisive. Elles
accompagnent les critéeres d’appréciation des éleciadécis a quelques jours du deuxiéme
tour.

Durant cette période, les candidats n’'ont pas tat die commettre d’erreur, tout dérapage
pouvant faire oublier tous les autres aspects ifosié leur image. Parce qu’'une fois que la
rumeur est dans la machine, c’est fini. La répataties élus est fichue. Méme si elle est
démentie, les effets sur I'opinion sont longs. @nre@construit pas une réputation du jour au
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lendemain. Cela exige du temps. D’autant que, skesrihéories de la science politique, il
semblerait que le marais des électeurs indécisefdasl motivations de leur vote sur les
derniers évenements de l'actualité.

Discours du 12 mars 2008 prononceé devant des milites

Chers amis, chers camarades, nous voici a trois jrua peine du second tour de cette élection. Ce stin, vous vous en rendez bie
compte sera historique. Nous pouvons ouvrir les paes du Capitole a la gauche ! Nous pouvons donneffdulouse un autre visage
Nous pouvons donner de I'air et de I'ambition & nate ville ! Je vous le demande, ne relachons pas meteffort. La victoire est a
notre portée ! Une campagne de second tour, c’esh@ campagne bréve, intense. Je vous l'avais ditd@maine derniére : tout se jou¢
au premier tour. Le vote de dimanche dernier le motme : le contexte nous est favorable. Le résultatudpremier tour est bon ! 58%
des électrices et des électeurs ont signifié au mesortant gu’ils ne voulaient plus de lui. Arrétors-nous un instant sur ce chiffre :
Quand on est content de son maire, on le garde ! €5t ce qu'on fait les électrices et les électeurs dournefeuille qui ont réélu
Claude Raynal. Celles et ceux de Colomiers qui ontélu Bernard Sicard. Celles et ceux de Balma quind réélu Alain Fillola. Celles
et ceux de Blagnac qui ont réélu Bernard Keller. E& Toulouse, non ! Le maire sortant, 'UMP Moudena obtenu un faible 42,5. E
cela en I'absence d'autre liste a droite, en I'absee de liste du Front National. La droite a donc fi le plein. 39% ont voté pour
notre liste, Toulouse Rassemblée. Ce qui est un sedistorique pour la gauche au premier tour. 12 %ont voté a I'extréme gauche
une extréme gauche qui se caractérise a Toulouser®mn positionnement anti-droite. Le modem est deos coté réduit a moins de
6%. Le rapport gauche-droite nous est favorable. Iy a un réservoir de votes a gauche, il n'y en a pa droite. Reste la question d
I'abstention. J'y reviendrai. Mais nous avions rai®n « Toulouse, a gauche, tu gagnes ». Nous avonsdanner du sens a no
propositions pour Toulouse, exprimer une cohérencesréer une dynamique. Cette dynamique nous I'avonsentie sur les marchés,
dans les portes a portes, dans la centaine de réans que nous avons tenues dans tous les quartieesld ville. Tout le monde noug
I'a dit : 37 ans de droite a Toulouse, ¢a suffit Dimanche, ce ras le bol a été confirmé dans les ws C’est dans ces conditions qU
nous avons abordé la journée de lundi, journée détive sur la question des alliances éventuelles. Uiabord rencontré Frangois
Simon. Frangois Simon affirmait depuis le début dda campagne vouloir une alliance avec notre listeuasecond tour. Tenant
compte de son résultat, a peine au dessus de 5%naimum pour envisager une fusion, j'ai proposé &rangois Simon de figurer
sur notre liste pour qu'il participe & la mise en aavre de notre projet municipal, sans pour autant r@ondre & son souhait d'une
fusion de liste plus large. J'estimais qu'ainsi jemanifestais notre reconnaissance pour I'Autre listeMais il me semble que nous
n'avions pas a faire sortir six colistiéres et cadtiers de notre équipe des colistiers qui ont chaide construire I'unité et la cohérence
dés le départ. On sait que Frangois Simon a refusétte proposition. Je le regrette, il garde toute n estime. J'ai ensuite rencontré
une délégation de la liste Debout conduite par Myam Martin qui proposait une fusion technique dansaquelle, ils ne s’engageaier
ni a porter le projet ni a voter le budget. Parce ge je souhaite réunir autour de moi une majorité ure et solidaire au service des
Toulousains, j'ai décliné cette « fusion technique. J'ai fait ce que j'ai dit pendant la campagne dypremier tour. Aujourd’hui nous
avons a convaincre les électeurs de toute la gauch# la base de notre projet. Car, il ne faut pas’stromper, mes amis : les tétes de
listes ne sont pas propriétaires de leur voix. Mombns donc aux électeurs de gauche, de I'extréme gzne, de la gauche alternative,
antilibérale que notre programme tel qu'il est répand a leurs aspirations.

"
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Qui veut créer un service public de la petite enfaze ? Qui veut valoriser les quartiers et leurs hakants ? Qui veut lutter contre
toutes les discriminations et notamment les violees faites aux femmes ? Qui renégociera le prix dé&edu ? Qui prendra les
décisions pour re-municipaliser les services telsug I'eau, les parkings, I'assainissement ? Qui crée du logement social ? Qu
créera des logements pour les étudiants ? Qui créedes services de santé de proximité ? Qui créeraffice de la tranquillité ? Qui
mettra la solidarité au cceur de I'action municipale? Qui fera du développement durable le moteur deatre action ? Moudenc ou
moi ? La liste UMP ? Ne craignons pas de défendrele faire connaitre notre programme. C’est un progranme résolument de
gauche, ambitieux mais réaliste, ambitieux mais rdisable. Et sans augmentation d'imp6ts locaux! Maimons leur qu’entre
Moudenc et nous, y a pas photo : c'est clair, c’e$d gauche, toute la gauche contre la droite, toutka droite. 37 ans de droite 3
Toulouse ¢a suffit : c’est cela que les Toulousaiseet les Toulousains nous ont dit. Invitons-les 2onfirmer ce vote dimanche en
mettant le bulletin« Toulouse-Rassemblée » dans foe. Quant & Jean-Luc Forget, je I'ai rencontré a & demande, lundi aprés-midi,
Une assemblée générale de sa liste I'avait en effeandaté pour discuter d’une fusion avec nous. Jeois dire que j'étais étonné ca
Monsieur Forget a clamé tout au long de la campagrgu'il ne ferait alliance ni avec nous ni avec 'UMP. J'ai dit & Monsieur Forget
que ses colistiers et lui-méme avaient raison deivales points communs avec notre programme. J'ai tia Monsieur Forget que
nous étions d’'accord avec eux pour dire qu'il fallé en finir avec la maniére de gouverner Toulouse & Moudenc et de ses amis.
Mais je lui ai dit tout aussi clairement que nous a souhaitions pas une fusion. Pourquoi ? Une alliae politique, ¢ca ne se décide p3
entre deux portes, un lendemain d’élection par opptunisme ou pour sauver des élus. Ce n’est pas marweption de la politique.
Une alliance c¢a se construit sur un programme. C'¢se que nous, la gauche rassemblée nous avons ainef et il ne faut pas
compter sur moi pour gacher en une heure le travaitéalisé pendant plusieurs mois. Je ne suis pas deux qui négocient dang
I'obscurité. Je ne suis pas de ceux qui trahissemiu petit matin leur engagement de la veille ! J'ades convictions et vous les
connaissez puisque nous les partageons. J'ai deswaations et je les assume. Quand nous nous somn@sttés avec Monsieur
Forget. Je lui ai posé la question :

n
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« vous allez voir Moudenc maintenant ? ». Il a rouget j'ai compris. Vous connaissez la suite : Forgea négocié avec Moudeng
contre ses colistiers. Il a fait exploser sa listet son parti naissant, le Modem trahissant ceux quavaient construit cette aventure
avec lui. Moudenc de son c6té s’est débarrassé uioés de plus de fideles conseillers municipaux podaire de la place aux ralliés de|
la derniere heure. A la poubelle Dufetelle, Carsalde et consorts.... Je vous le répéte. Non seulemeatréest pas ma conception de
la politique mais cette maniére de faire de la pdlgue me répugne ! Pour moi I'action publique repos sur la transparence et le
courage. Transparence dans les décisions, dans &igances : la gauche rassemblée, ce n'est pas faife d’une nuit, c’est le résultat
de plusieurs mois d'échange. C’est une méthode, dancertation, le dialogue au grand jour. Le couragelans les choix et le courags
pour assumer ses choix : je crois que les citoyerecherchent dans les femmes et les hommes politiqude la cohérence et du sen
Les petites combines politiciennes comme le rallient de Forget & Moudenc nuisent a la politique enégéral, renforcent I'idée du
« Tous pourris ». Je suis aussi dégu pour cette smin : 'appat du pouvoir ne justifie pas tout ! Ches amis, chers camarades, ce
deux journées de négociations entre listes a Touls&l ont mis en lumiére nos différences. Nous sommesiment la liste du
changement : changement dans la méthode, changemeddns la maniére de faire de la politique, changeme pour Toulouse
demain. Les ingénieurs du spatial utilisent souverle mot nominal pour dire gu'un programme décidé etmonté se déroule comme
prévu. C'est je pense ce qui s'est passé durant tetampagne.

Depuis le début, nous agissons selon notre plan. IMon’avons jamais été dans la défensive. Nous n'aw® jamais changé de
stratégie. Nous avons voulu unifier le Parti sociate. C’est fait, nous avons voulu rassembler la gahe. C’est fait, nous avons
appris communistes, écologistes, radicaux, citoyers socialistes a travailler ensemble, 'unité dealliste est faite. La liste unitaire
c’est nous. Nous avons voulu établir un projet pouiToulouse, d’abord en partageant notre diagnostic yis en discutant avec les
Toulousaines et les Toulousains. C'est fait. Au preier tour pres de 40% des électrices et électeur®uns ont approuvé. Qu'en est-il
a droite ? Au début, on jouait I'air du maire sortant : premiéres pierres et rubans d’'inauguration, ¢aa fait plouf ! Puis on nous a
joué le grand air du débauchage : on annoncait dergsses prises. Il n'y a eu que de maigres poissatiens le filet, ca a fait gloup !
Vint l'air de la société civile et des pipoles : Mosieur Latécoére, Monsieur Stade Toulousain, madameFC, bling, bling, bling. Le
dernier refrain a la mode au Capitole, c’est celuide la trahison et des reniements. Ca fera pschittDepuis une semaine, on 3
ressorti I'icbne usée : Dominique Baudis qui ne figre pas sur la liste, méne la campagne, accorde daterviews, distille des conseilg
et profére des menaces. Il est parisien, mais ilteen vacances dans notre ville. Il prend deux senras pour faire campagne pour
que sa fille et son ami héritent. Pendant ce tempdoudenc se cache, le candidat de 'UMP refuse depéndre a la presse comme al
soir du premier tour. Cette stratégie porte un nom le zig-zag. Et le zig-zag méne droit dans le muMais il y a un air que Monsieur
Moudenc a emprunté a I'extréme droite. C'est I'airde la calomnie. Depuis trois semaines, il distribueles tracts mensongers
Aujourd’hui un nouveau vient de sortir. Le voici. Que dit-il ? « Attention danger. Qui veut perdre des millions mpbt. Le nouveau
jeu de Monsieur Cohen. Monsieur Moudenc veut me faire passer pour un dayer public. Nous sommes dans le grotesque. Il e
temps que ¢a change. Chers amis, chers camaradesjoarrd’hui les choses sont claires. Deux listes grésence : a gauche, celle d
Toulouse rassemblée pour le changement, a droitelleed’'une dynastie qui croit que Toulouse est songtrimoine et qu’elle peut le
transmettre en héritage. Notre liste, Toulouse Rasmblée veut faire de Toulouse une métropole créagysolidaire et durable. Celle
de 'UMP ne cherche qu'a garantir ses privileges. Bs dimanche, rassemblés, nous pouvons ouvrir uneteiére a Toulouse. Tout
au long de la campagne, jai expliqué ma méthode po changer Toulouse : la démocratie participative/'implication de tous les
citoyens dans I'élaboration, puis le suivi des prejs. Vous serez au cceur du changement, car voussatez a I'origine. Avec moi,
Toulouse ne sera plus la mairie de certains, maia mairie de tous les toulousains. Toulouse va retwwer de I'ambition. Vous sentez
gu’ensemble les forces vives de cette ville et dette agglomération, de ce département, de cette iég, feront enfin de Toulouse une
meétropole incontournable, une ville solidaire, durdle, une ville innovante, créative, cultivée, uneille qui compte en France, une
ville qui rayonne en Europe. Toulouse va retrouvela solidarité, la fraternité qui est au coeur de somhistoire ; terre d’accueil, terre
de résistance, terre de culture. Toulouse doit retuver sa joie, sa vivacité de capitale du sud. Tause doit redevenir rieuse.
Toulouse doit étre une ville ot I'on a plaisir a wre, une ville qui valorise sa jeunesse, qui s'apjisur les forces innovantes de |
recherche, de la culture, de I'économie. Cela je mhgage a le faire avec vous ! Je serai ce maire awateur dont Toulouse a besoin
aujourd’hui. Chers amis, chers camarades. Il nouseste moins de trois jours pour convaincre les abstgonnistes de patrticiper a ce
vote décisif, de venir renforcer la victoire. C’estx chacun de prendre ses responsabilités et d’agiutour de lui. Demain jeudi, sera
une grande soirée de mobilisation, de rencontres a@ les toulousains (de distribution de tracts, degote & porte). Je vous donne|
rendez-vous dans toute la ville pour prendre part da victoire, a la victoire aux municipales mais assi aux cantonales pour montrer
la détermination de la gauche toulousaine. Je voutemande de soutenir les candidats aux cantonalesigffrontent des colistiers de
Moudenc : Jean-Louis Llorca, Francoise Pouget, Ala Fillola, Alexandre Marciel, Jean-Pierre Plancade Patrick Pignard, Alain
Gabirielli. Le temps de I'audace est venu pour Toulase, le temps du courage aussi pour affronter legayes probléemes de notre
épogue, le temps de rattraper le retard en matiéree transport, de logements, d’'aide au développemede I'emploi, de la culture,
de la démocratie ... Vous pouvez me faire confianceopr conduire le changement a Toulouse ! Vous pouvemus faire confiance
pour mener ce changement dans une gestion rigoureust honnéte de I'argent public et si certains enoditent encore sans
augmenter les impdts locaux ! Vous pouvez me faimnfiance, car je dis ce que je pense et je faisgee je dis ! Amis et camarades
je vous demande un effort, c’est le dernier tour. Ais et camarades, la victoire est a notre portéel, faut mettre toutes nos forces
dans la bataille. Soyons sereins et déterminés. Asreét camarades, nous avons rendez-vous avec I'histd
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a) Les valeurs

Par rapport aux autres discours, le socialistelest affirmatif, plus positif. Le ton est plus
confiant. Les marqueurs de cette confiance sontifestes : de contexte nous est
favorable». Derriére cette phrase, nous devons entendies:lés clignotants sont verts (les
scores du premier tour, la réserve de voix a gauldse sondages positifs, la mauvaise
conjoncture présidentielle etc.).

L’habituelle prudence apollinienne du candidat digjfit. L’affirmation du 4e » est plus
marquée. L'autocensure par leswmoifreudiens (utilisation du «ous») a tendance a
s’effacer derriere un usage plus fréquent aoiok freudien» (utilisation du 4e »). Le pronom
personnel 4e » apparait cinquante et une fois. Alors que lus» ne se manifeste que
guarante deux fois. De tous les discours, c’eptéaniere fois qu’il manie davantage lge«>
gue le «hous». La vision holistique est reléguée au second. e est remplacée par une
vision plus personnelle.

Les reésultats du premier tour semblent I'encouragersortir de sa traditionnelle

réserve. Apres, la stratégie des petits pas (padiepalier), il donne I'impression de prendre
de la hauteur. Symboliquement, il dessine la figiwechef. Il se détache, il y croit. Les

tournures des phrases s’en ressentent. La futeteirei possible infuse le sens général du
discours.

En ce qui concerne les valeurs, on retrouve biganen le positionnement a gauche. Un
positionnement revendiqué durant toutes ces élextioloulouse, a gauche, tu gagnegst
la signature socialiste de cette campagne.

Contrairement a son adversaire, lorsqu’il déclaje me change pas au gré du ventil
affiche sa constance avec ses engagements iniamte plan des connotations, il dénonce le
mangue de courage de son adversaire qui cédepofiopisme et au clientélisme 'appat

du pouvoir ne justifie pas tolit>. Cette phrase clef est un déclic résumanédmence Forget.
Elle insinue la dimension machiavélienne de latjpple.

En réaction, il met en évidence les valeurs ded@ifé. Alors que son concurrent a remanié
sa liste pour des motifs électoralistes, il insgie ses engagements initiaux a I'’égard de sa
propre équipe. Une équipe de colistiers qu’il natvyeas trahir. Selon lui, le remaniement
c’est du reniement « Une alliance politique, ¢ca ne se décide pas eniax portes, un
lendemain d’élection par opportunisme ou pour sawes €lus|...] il ne faut pas compter
sur moi pour gacher en une heure le travail réaps@dant plusieurs mojs..] Je ne suis pas
de ceux qui trahissent au petit matin leur engagerde la veille [...] J'ai des convictions et

je les assume >Ruis, il ajoute : Moudenc de son cbté s’est débarrassé une foiswedd
fidéles conseillers municipaux pour faire de lagaaux ralliés de la derniere heuse Fruit

de multiples négociations avec les partenaireaadguche plurielle, le socialiste donne une
importance a l'unité face a une droite divisée.danralisant les valeurs de la fidélité et de
'unité, il fait I'économie d’éventuels conflits tra-partisans. Il évite que des colistiers
econduits puissent se victimiser dans les medias gtiquer des promesses non tenues par
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le socialiste. De plus, le résultat escompté est gette cohésion interne se reflete a
I'extérieur.

Une autre valeur est a chercher du coté du changer@elui-ci se cale sur l'imaginaire
mythologique de la réappropriation Teulouse va retrouver de I'ambition », « Toulouae v
retrouver la solidarité », « Toulouse doit redevenieuse», « le temps de rattraper le
retard ». Via ces fragments, il présentedeangement commeun retour & I'age d’of*®»
justifiant la disparition «’une dynastie qui croit que Toulouse est son paiie et qu’elle
peut le transmettre en héritage ¥n «age d’'or» ou les droits de succession des héritiers
seraient sous la tutelle bienveillante d’'une jestmcale plus équitable. P. Cohen s’érige en
bon pere de famille.

Sur notre carré sémiotique, le retour a 'age @@était mieux avant) peut étre associé au
monde de la #ction imaginée ». Toulouse terre de gaucheterre d’accueil, terre de
résistance, terre de culture. Toulouse doit reterusa joie, sa vivacité de capitale du sud.
Toulouse doit redevenir rieuse Selon lui, le destin de la ville doit renouer agea histoire.
Une histoire reconstruite comme un patchwork deéesapostales. Le futur, c’est du passeé
recomposé via des fragments propres a persuader.

Lorsqu’il critiqgue les « petites combines politiciennes et les « tracs mensongers |l
remobilise les principes de la transparence dealaclyge morale par rapport a une droite
supposée pratiquer le jeu du compidtPar renversement dialectique sihuto-attribue un
certificat de crédibilité en dénoncant un rappatddmination qui contraindrait de maniére
non nécessairement consciente les comportementzifgim

Par ailleurs, la valeur dominante imprégnant céetest celle du ¥éel objectivés. Comme
dans tous ses discours, cette catégorie est werafionformément aux enseignements de
Machiavel, il affiche sa wérité effectives. Il observe froidement la situation, il compées
scores, discute des alliances, critique les advessa’appuie sur les chiffres. Le style de son
discours est argumentatif.

Dans sa démonstration argumentative, un passagmmesacré au bilan de la campagne du
centriste. Pour cela, il reconfigure les séquemp@essées qui ont marqué le parcours de sa
candidature. La visée de la reconfiguration coasassouligner les conséquences négatives de
la stratégie centriste : @u'en est-il a droite ? Au début, on jouait I'aiudnaire sortant :
premieres pierres et rubans d’inauguration, ¢a @ fdouf ! Puis on nous a joué le grand air
du débauchage : on annoncait de grosses prisesy kh eu que de maigres poissons dans le
filet, ca a fait gloup ! Vint l'air de la sociétéivile et des pipoles : Monsieur Latécoere,
Monsieur Stade Toulousain, madame TFC, bling, blblopg. Le dernier refrain a la mode
au Capitole, c’est celui de la trahison et des eenents. Ca fera pschitt ! Rar ce retour en
arriere, il feint de tirer la morale suivante ok ne récolte que ce que I'on séme

Moraliste, le socialiste semble insister pour djtee 'ennemi raconte bien la messe, mais |l
n'a pas la foi. Alors que lui, oui :jai des convictions et je les assumeContrairement, au

3% GIRARDET (R.), Mythes et mythologies politiques, Paris, Seuil, 1986
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centriste qui n’assume pas son ancienne apparteralldMP, lui croit a la table des valeurs
de son Eglise. Bien que laic et positiviste, ceplicite religieux (a la carte) permet trois
choses. D’'une part, il exprime sa cohérence patosstance idéologique, d’autre part il
dénonce le double discours de J.L Moudenc et saatiié. Enfin selon la loi de
I'ambivalence symboliqu&’, le sectarisme supposé de P. Cohen est transtmroénviction
politique.

Du sectarisme au croyant, du fanatique au fid@esrpensons qu’il n'y a pas de différence
de nature. Mais plutdt des différences de dedi&s.que I'on veut dire, c’est que pour

répondre au critique de I'adversaire I'accusantsdetarisme, P. Cohen fait varier le degré
d’adhésion a son univers partisan par I'emploi éume « conviction ». En se présentant
comme un fidele, il adoucit la perspective de cqukpourraient croire qu’il est un homme

intransigeant. Il modalise l'intensité. En hommedigcernement, il montre qu’il ne confond

pas la loyauté et le loyalisme, autre forme dedimlement.

La catégorie «itopie visée» est succinctement mobilisée, notamment au dd#buliscours :
«Nous pouvons ouvrir les portes du Capitole a lageu! Nous pouvons donner a Toulouse
un autre visage ! Nous pouvons donner de l'air etl’dmbition a notre ville! Je vous le
demande, ne relachons pas notre effort. La victese a notre portéex. Cependant, au
regard de I'ensemble du texte, cette catégorie neeure. En sachant que les scores sont
serrés, a-t-il 'ambition d’écarter la critique dwiomphalisme ? Conformément a son
habituelle prudence, il ne péche pas par confiah@et égard, nous rappelons que la meére du
candidat est de confession catholique. Dans agitgan, la prudence est une vertu cardinale.

La catégorie «écu partagé apparait aussi succinctement lorsqu’il comméggescores :
«58% des électrices et des électeurs ont signifitnawe sortant qu’ils ne voulaient plus de
lui [...] Quand on est content de son maire, on ledgd C’est ce qu’on fait les électrices et
les électeurs de Tournefeuille qui ont réélu Clatdgnal. Celles et ceux de Colomiers qui
ont réélu Bernard Sicard. Celles et ceux de Balmiaogt réélu Alain Fillola. Celles et ceux
de Blagnac qui ont réélu Bernard Keller. Et & Taude, non ». Par linterprétation des
résultats, il donne I'impression d’accéder a lachgjogie collective des toulousains. Selon
lui, le changement est réalisable. Encore une fosappuie sur le «éel objectivé» pour
traduire le «écu partagé. Il part des signes terrestres pour aller audes idées.

Ce schéma mental est une constante chez cet ingéniermaticien. On I'a déja signalé, le
mode d’ancrage de ses discours va toujours du tesinpers le spirituel. Il ne se raconte pas
d’histoires. Il se présente comme un réaliste desapieds sur terre. Peut-étre a-t-il fait sien
'adage de Jean Jaures disantLe courage, c'est d'aller a l'idéal en comprendiatbord le
réel».

Nous pensons gue le socialiste est animé par é@rscmental. Pourquoi ? Parce que lorsque
nous nous sommes entretenus avec Daniel Bordeaeplume, celui-ci nous a indiqué la
philosophie qui sous tendait la rédaction du joudeacampagne : ke journal était un aspect
de notre communication. Il est composé d’intervied'gléments de programmes et de

% DURAND (G.), Les structures anthropologiques de I'imaginaire, Paris, Dunod, 1993
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narrations. L'idée générale est de diréMoi je vous donne a réver, parce que moi je veux
construire avec vous».

b) L’histoire

L’histoire dans ce discours est celle « d’'une ceuwts chevaux » ! Pourquoi ? Parce gu’en
refaisant I'histoire comparée de sa campagne agle du centriste, il tente de mettre en
lumiére ses propres performances en comparaisancalies de son adversaire. Par ce flash
back, nous assistons a une mise en scene straéipda face par récapitulation Au début,

on jouait I'air du maire sortant : premiéeres pieget rubans d’inauguration, ¢a a fait plouf !
Puis on nous a joué le grand air du débauchage ammoncait de grosses prises. Il n’y a eu
gue de maigres poissons dans le filet, ca a_faitgll Vint I'air de la société civile et des
pipoles ».Outre, le vocabulaire maritime récurrent, le skstie décode et ré-encode les
« coups » de l'adversaire. Il met a nu les coudiskesa stratégie.

Par opposition, il définit son modeste mais alfiarcours : ©epuis le début, nous agissons
selon notre plar...] Nous avons voulu unifier le Parti socialiste. C'&st, nous avons voulu
rassembler la gauché...] I'unité de la liste est faitd...] Nous avons voulu établir un projet
pour Toulouse[...]. Cest fait. Au premier tour prés de 40% des élastenous ont
approuvé». Dans ce cadre, son processus de mise en mtrmpsiste a choisir les séquences
d’'un scénario dont I'héroine est une méthode deairaUne méthode de travail derriére
laquelle se trouve le candidat de gauche dowmtgeogramme s’est déroulé comme prévu.
C’est je pense ce qui s’est passé durant cette agng». Symboliquement, P. Cohen s’auto-
consacre comme une ligne droite opposée zigzag» de I'ennemicar selon lut « le zig-
zag mene droit dans le mur Moralisateur, P. Cohen se distingue. || met eanases
supposees qualités d’homme integre et de maiteis®id

Dans cette histoire de droiture et deigzag», que nous raconte-t-il exactement ? Que veut-il
insinuer ? Contrairement a un adversaire a fort®rigé qui « gesticule en jouant les
shérifs » («sortir du droit républicain»), lui se contente d’étre un homme de principe qu
réflechit, calibre, contréle. Il garde sonsang froid» avait-il déja mentionné dans le
précédent discours.

En retrait, il tente donc nous faire croire qu’iene le jeu subtilement. Comme sur des
roulettes, il montre qu’il ne joue pas les « Johayié » mais plutét la modestie d’une lente
ascension, doucement mais slrement. La prudenkze discrétion sont vraiment les deux
éléments qui composent sa marque de fabrique.

Alors que son adversaire serait, selon lui, dansidasonge et le simulacre (paraitre + non
étre), a contrario, lui, serait dans le dire efdiee (paraitre + étre) : ous pouvez me faire
confiance, car je dis ce que je pense et je faiqjee je dis ». Dans cette course a
I'authenticité, c’est un peu I'argument par la preulci, comme ailleurs, il joue au jeu de la
VErité.
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c) Le jeu de la veérité

Dénoncer des petites combines politiciennes [...] renforcdil®e du“Tous pourris » est
une ritournelle pour le socialiste. Ce n’est pagriamiéere fois qu'il exploite I'argument « anti
systeme ». Cet argument apparait aussi dans leudssdu 5 mars. Il dévoile le mensonge de
'adversaire. En dévoilant ses artifices, il morgaevérité.

L’autre effet de vérité est a chercher du cotésiestins du premier tour. Il déclare Clest

un score historigu®. A s’appuyant sur I'état des rapports de foriteyalorise une
dynamique: «n réservoir de votes a gauche, il n'y en a pasraitel» Joue-t-il I'effet
bandwagor(monter dans le train de la victoire) ? Rappelgns cet effet est ce mouvement
d’opinion par agrégation des intentions de votes\lervainqueur pressenti. Plus clairement
dit, c’est le mécanisme classique de I'effet de epaxkest-a-dire cette pression du groupe sur
l'individu que I'on peut instrumentaliser pour itei les électeurs a se conformer a la pression
sociale. Ou encore, exploitation d’'une dynamiquesgant les récepteurs a s’abandonner a la
loi du nombre qui appelle le nombre. Ici, il semblee I'amplification de la dynamique est
une tentative pour produire un effet de vérité sdipentaire sur I'auditoire.

L’'autre effet de vérité réside dans le passageasitiivc Quand nous nous sommes quittés
avec Monsieur Forget. Je lui ai posé la questidmous allez voir Moudenc maintenarit ‘M

a rougi et jai compris ».Dans cette anecdote, nous assistons au récit athwersaire
embarrassé. Un embarras produisant son « petifet dé spontanéité dans un monde
politique ou tout est sous contrdle. Y comprisrtésro expressions faciales des élus.

En le faisant rougir, il le déshabille. En substnce roi la est nu, dit-il. Sur le plan

symbolique, il exécute un exercice de virilité @émfnisant son ennemi. Trés importante, la
virilité dans les cercles du pouvoir. Elle démonaeforce qui sécurise ou fait peur. Dans
notre cas, la force s'illustre par une capaciténharasséf’. Elégamment et sans contrainte.
L’embarras n’est finalement qu’une sorte de hontiedgtruit tout ce qui fait tenir un homme

debout : sa face ! Son honneur. Selon l'interadiste Goffmafi® cette technique engage

des effets de sens.

Par ailleurs, le socialiste revient sur les thémmemposant son programmel& petite
enfance», «les discriminations féminines «la remunicipalisationdes services publics
locaux», ou encore le theme detogements sociaux etc. Ces récits du programme sont des
vecteurs de sens plutdt crédibles puisqu’ils aprarent au logiciel traditionnel de la gauche.
Mais dans ce récapitulatif, il est tres curieuxilqué revienne pas sur sa mesure phar&: «
gratuité dans les transports Cette absence est surprenante dans la meswiée @i été un
trait saillant de la campagne pour répondre a kstipn du manque de pouvoir d’achat. Un

1 ’une des stratégies du Général Sun Tzu est de fonder L’art de la guerre sur la duperie et sur la perception

de lindividu. Qui maitrise la perception d’un individu, maitrise l'individu. In fine, on peut espérer que
I'adversaire se décourage et abandonne la lutte. C'est dans ce sens qu’il faut comprendre I'axiome suivant : « /I
faut toujours détruire son adversaire de I'intérieur ». P. Cohen a-t-il lu « L’art de la guerre » ? En tous les cas, il
en applique les principes.

2 GOFFMAN (E.), La mise en scéne de la vie quotidienne, Paris, Editions de Minuits, 1990
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engagement présidentiel non tenu en 2007 que &alistes souhaitent rétablir pour montrer
limage d’'un parti capable d'étre concret. Cependaette proposition a été durement
critiqguée par le centriste en raison de ses coms®®s fiscales.

Alors pourquoi cette absence ? Est-ce que P. Cahgreur de la crédibilité de cette
proposition auprés des électeurs? Nous faisonspdifngse que ce silence est une
internalisation des critiques de l'adversaire conaet les conséquences fiscales da «

gratuité ». Des critiques pouvant influencer I'électeur moydans la mesure ou ce dernier
pourrait suivre le raisonnement économique suivargi les transports publics sont gratuits,
qui va payer en dernier ressort ? Si ce ne n’estipaus, qui va le faire ? ».

Nous pensons que cette rationalité économique aréiéipée par les socialistes. P. Cohen
dit : «Notre programme est résolument de gauche, ambitieais réaliste, ambitieux mais
réalisable. Et sans augmentation d'impots locawx !« Ambitieux, mais réaliste

« Reéalisable» et «<sans augmentation d'impoisSi le candidat de gauche insiste autant, c’est
nous semble-t-il pour rester en cohérence avecpssitionnement de sérieux. Prudent, il
souhaite préserver I'image d’'un homme capable nie $a promesse. Mais I'histoire a montré
gu’il ne I'a pas tenu.

Au méme instant, le centriste fait circuler damsjiace public toulousain un tractuf tract
mensongep selon le socialiste) dénoncant le risque possihine augmentation des impots
de 60 %. Par conséquent, ne peut-on pas dire dieeatesence est une réaction possible a la
publication de ce tract dénoncant le manque ddsréal de la gauche ? Ce manque de
réalisme est une critique récurrente de la droge€wis de la gauche. C’est un lieu commun &
droite que de rappeler que la gauche fait de bplesesses quand elle est dans I'opposition
mais qu’elle change de cap quand elle est en iituee responsabilité®. Il est fort probable
gue ce soit pour ce motif qu’il réitere a la fin den discours le fragment suivanksi
certains en_doutent encore sans augmenter les snfmitaux ! Vous pouvez me faire
confiance, car je dis ce que je pense et je fagueeje dis ! »Il semble vouloir désamorcer le
doute instillé par I'adversaire.

Les autres effets de vérité résident dans lessrdeila méthode. Rappelons que ces récits sont
les reprises dans les discours des fragments rigpaiatrelatant les types de relations qu’un
homme public entretient avec les autres acteuasgel politique, institutions, électeurs etc.)
du jeu.

Par exemple lorsque P. Cohen affrmeQuand on est content de son maire, on le garde !
C’est ce qu’on fait les électrices et les électalesTournefeuille qui ont réélu Claude Raynal.

403 . ;. . . . . ey .
A notre connaissance, deux épisodes nourrissent I'imaginaire de la critique de droite sur le manque de

réalisme a gauche. Le premier est celui de F. Mitterrand. Alors qu’il proposait de « changer la vie » en 1981,
deux ans plus tard, en 1983, il fait le tournant de la rigueur. Le deuxieme épisode concerne Lionel Jospin. En
pleine campagne présidentielle, celui-ci avoue en 2002 que son « projet n’est pas socialiste » alors qu’il est
investi par le Parti socialiste. Il fait I'laveu implicite qu’il peut raconter la messe des idéaux de gauche, mais qu’il
n‘a pas la foi dans la réalité de ses propositions. Ces séquences historiques représentatives des failles
idéologiques d’une gauche qui n’a pas confiance en elle, alimentent la doxa des critiques de droite. C'est sur le
rappel implicite de ce manque de confiance que le maire sortant joue pour stigmatiser l'irréalisme de la
gratuité dans les transports.
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Celles et ceux de Colomiers qui ont réélu Bernaoduf. Celles et ceux de Balma qui ont
réelu Alain Fillola. Celles et ceux de Blagnac quit réélu Bernard Keller. Et a Toulouse,
non !'». Dans ce cadre, il s’appuie sur les victoiraalsyliques de « ses camarades » qui ont
remporté la victoire dans les villes proches deldime : Tournefeuille, Colomiers, Balma, et
Blagnac sont des adjuvants territoriaux sur lesyilgbeut renforcer sa quéte de crédibilité.
Ce faisant, il rappelle que la périphérie toulonsagst a gauche et que la ville ne doit plus
étre une exception. En tant que capitale administrale la Région Midi-Pyrénées, il pense
gue Toulouse doit étre en syntonie avec l'ordrelmyiique de sa périphérie.

Durant ce second tour, au motif qu’il ne fait auewlliance, une partie de la classe politique
accuse le socialiste de fairecavalier seub>. Pour lui, 'unité de la gauche plurielle est
« historique[...] nous avons appris communistes, écologistes, radjcatitoyens et
socialistes a travailler ensemble, l'unité de Iatd est faite »ll ajoute : « une alliance
politique, ¢a ne se décide pas entre deux portdsdonne sa conception des relations inter-
partisanes. Sa conception « humaniste » met I'aco@nl'apprentissage et le long terme.
Pour lui, la séquence Forget est le contraire. EB¢ représentative d’'une conception
expéditive qui le «épugne». Le mot est fort, il signifie que I'opportunisme pénétre pas sa
moralité. A contrario, sa méthode de rassemblemest : «la concertation e dialogue au
grand jour. Le courage dans les choix et le courpger assumer ses choix : je crois que les
citoyens recherchent dans les femmes et les hoputiegues de la cohérence et du sens ».

Ce qui «le répugne »c’est aussi « Forget [qui] a négocié avec Moudenc contre ses
colistiers. Il a fait exploser sa liste et son pardissant, le Modem trahissant ceux qui avaient
construit cette aventure avec lui. Moudenc de si@ s’est débarrassé une fois de plus de
fideles conseillers municipaux pour faire de lagaaaux ralliés de la derniére heurse. On
voit bien le type de relation sociale qu’il sembtauloir mettre en lumiere. C’est celle de la
confiance. Mais aussi celle de la fidélité entreleader et son équipe. Le bon traitement de
ses propres colistiers a un effet qui le valose dessus de la mélée, il se positionne en bon
pére de famille.

Contrairement a des concurrents qui se sont rdaes)ca la derniére heure, sur l'autel du
réalisme électoral, le socialiste met en scénealjen de lintransigeance vis-a-vis des
compromissions politiques qui selon lui, minent les entre la classe politique et les
citoyens.

d) Le reflet des sentiments et des passions

Comme au théatre, le socialiste use d'effet drajuatiPar exemple, lorsqu’il affirme :Ge
scrutin, vous vous en rendez bien compte serartgjgg Nous pouvons ouvrir les portes du
Capitole a la gauche ! Nous pouvons donner a Tadaun autre visage ! [...] ne relachons
pas notre effort. La victoire est a notre porteePour justifier le caractérehistorique» du
changement, il joue I'exagérationS«r les marcheés, dans desréunions» et «les quartiers
de la ville » les toulousains ont manifestéir raz le boljui a été confirmé dans les urnes
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Cette amplification dramatique tente de rendre miwaune scene en mobilisant les passions
du rejet et de la négation.

Pour cela, il jette I'opprobre sur J.L Moudenc qdarne le compl8t’. Ce dernier serait un
bouc émissaire responsable des pathologies du sogm toulousain dont on doit se séparer
pour préserver le bien-étre. Pour justifier sa fomsi le socialiste pense que le sortant se sert
de masque « Mais il y a_un air que Monsieur Moudenc a empruatiéxtréme droite. C'est
I'air de la calomnie. Depuis trois semaines, iltdisue des tracts mensongers. Aujourd’hui,
un nouveau vient de sortir. Le voici. Que dit-if Attention danger. Qui veut perdre des
millions d’'imp6t ? Le nouveau jeu de Monsieur Cohddonsieur Moudenc veut me faire
passer pour un danger public. Nous sommes dansokesgue »En l'associant au Front
national (association récurrente), il attise larpetula haine autour de son adversaire. Il le
diabolise. Il se sert de la peur pour faire peur.

Il redouble cette haine en stigmatisant une figemdblématique accompagnant le sortant : D.
Baudis Ce n’est pas la premiere fois que la liste du ¢setiest un vivier d'arguments dans
lequel le socialiste trempe ses fleches pour naiitémage de son ennemi« Dominique
Baudis qui ne figure pas sur la liste, méne la cagme, accorde des interviews, distille des
conseils et profére des menaeced.e diablotin Baudis serait donc agressif, hesplus ou
moins tapis dans 'ombre @stille des conseils). La symbolique du complot revient dans
'argumentaire du socialiste. D. Baudis représente danger puisqu’il rofére des
menaces.

Outre la peur, il joue sur le sentiment d’appaneeaau territoire toulousain. En effet, il
suppose que D. Baudis n’est plus toulousain. Etdreps, il est devenu : parisien ».
Symboliqguement, sa présence dans le jeu local pa&sfustifiée « Il est en vacances dans
notre ville. Il prend deux semaines pour faire cagme pour que sa fille et son ami
héritent ».En mobilisant implicitement le Sud et le Nord deHrance, il clive en opposant
ceux qui dans sont dans le jeu (nous,deglerstoulousains) et ceux qui sont hors-jeu (eux,
les outsidersparisiens). Il monte une catégorie sociale coutre autre. Un peu comme des
supporters de football polémiquant lors des tradiielles rencontres entre 'OM et le PSG
Toutefois, si I'on veut étre pointilleux, on rapieed que le socialiste n'est pas non plus
toulousain. Au moment des élections, il habitaitri®aville.

Il dénonce le népotisme dynastique de la familladden place depuis 1971 a la mairie de
Toulouse. Rappelons que le népotisme est la terddaccertains dirigeants de favoriser

'ascension de leur famille ou de leur entouragesda hiérarchie sociale dont ils occupent le
sommet. Et ce, au détriment du mérite et de I'éitgénéral. Le népotisme est une sorte de loi
d’airain de [l'oligarchie ou les chefs s’appuyantr da maitrise des ressources locales
deviennent quasi inamovibles. C’est une procédereanfiscation du pouvoir qui tente, par

divers moyens, de résister au changement ou dsttartees d’alternatives.

Dans la méme idée, le candidat de gauche s’en @renmpotisme de la droite locale restée
au pouvoir «durant trente sept ans. Selon lui, D. Baudis a pris :deux semaines pour faire

% GIRARDET (R.), Mythes et mythologies politiques, Paris, Seuil, 1986
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campagne pour que sa fille et son ami hériteriEm filigrane, il stigmatise le monopole du
pouvoir par une oligarchie familiale. Comme P. Rbex, il dénonce cette logique de la
reproduction de la domination par le mécanismeldgitage et de la succession. Un héritage
qui est ici opposé aux valeurs de la méritocratie.

Il s’en prend implicitement a la passion du gainlaelroite. La preuve, D. Baudis est en
«vacances. Il a pris «deux semaines H.s’'invite en dilettante dans la campagne. Méme e
vacances, il veut toujours étre au-dessus. P. Cchredidat «des quartiers>, du «ogement
social» et de 4a solidarité au cceur de la ville Sindigne contre l'attitude de ceux qui ont
des ressources.

Dans ce discours, nous passons successivemenindegration a la surprise (séquence
Forget). De la surprise a I'abject ¢ette maniere de faire de la politique me répughdl
faut croire que la haine est fédératrice. De I'abge la déception, voire a la pitié (pour les
pauvres qui souffrent), en passant par la tristpese le sort réservé aux fideles du centriste :
«Moudenc de son c6té s’est débarrassé une fois e de fideles conseillers municipaux
pour faire de la place aux ralliés de la derniereuine. A la poubelle Dufetelle, Carsalade et
consorts.... »ll tente d’attendrir en montrant son humanisme @t smpathie pour les
membres qui ont été éconduit par J.L Moudenc. 8upldn des émotions, cette liste du
centriste est bien utile. Elle peut autant sendttandrir qu’a faire peur.

Enfin, on percoit une déception chez le sociakistecernant la politique de la balancoire de
J.L Forget. Il pense que ce genre de politiqueddictironie des citoyens a I'égard de la
chose publique : kes petites combines politiciennes comme le radiidnde Forget a
Moudenc nuisent a la politique en général, renfatdédée du“Tous pourris. Je suis aussi
décu pour cette raison : I'appat du pouvoir ne fiistpas tout ! » Bref, le candidat est peiné
en raison de l'accentuation du désenchantementicquai Il veut redonner ses lettres de
noblesse a la chose publique. Il pense que le dagement militant est favorisé par le
mangue d’exemplarité de la classe politique deplasition.

B) Evolution et synthese du positionnement des disars
politiques

Comme les discours électoraux en général, ceuxaddidat socialiste sont criblés de mots
déclics pour attirer certaines voix. Ces pépitamas#iques connotent des symboles. Ces
connotations mettent en scéne des facettes ingdicitu candidat pour jouer sur les
imaginaires des récepteurs. Elles tentent de cléda distinction dans un monde politique
déchu de ses anciennes frontieres traditionnelagant sur le prestige de la distinction, elles

%> BOURDIEU (P.), Question de sociologie, Paris, Editions de Minuits, 1998
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participent a la construction de la crédibilitépooe elles contribuent a stigmatiser celle de
'adversaire.

Dans le processus de mise en intrigue des discana$ysés, il nous semble que trois
conditions contextuelles fondamentales ont joué darpositionnement socialiste : un climat
national plutét favorable, un environnement locarqué a gauche et um@péche du Midi
conciliante Avec une droite locale divisée, ne peut-on pasnadir que I'histoire de la gauche
locale était en partie écrite ?

Notre intuition est confirmée par un certains noenbentretiens. Et par exemple, par C.
Léguevaques PS (avocat et ancien concurrent deoRenCaux primaires) : Avant de
commencer la campagne, la ville lui était quasimacquise». Méme lecture du coté de P.
Esplugas (Maitre de conférences, UMP)La«campagne a été terminée avant de commencer
Pierre Cohen a joué sur un positionnement a gawstiveune terre de gaucha,un moment

ou la majorité présidentielle était impopulaise Méme vision pour J. L. Moudenc :Je
pense que c’est justement parce que Pierre Cohahigtonnu qu’il a gagné. Dans cette
élection, il y a eu la rencontre de deux phénomehasconjonction entre un dynamisme
sociologique nouveau et un nouveau candidat

Pour préserver cette avance, P. Cohen s’est ser¥icdtenaccio »Au football, ce systeme
de jeu vise a asseoir I'équipe (de campagne) seiisalide base défensive. Cette stratégie est
souvent adoptée par les équipes menant d'un fadad. Ce dispositif est aussi efficace pour
des équipes se sachant inférieures techniguemeéathéersaire. C’'est un peu ce qui s'est
passé pour ce candidat élu par défaut aux primda@srapport a son concurrent, il manque
d’éloguence mais il a bénéficié d’un avantage cdotd certain. Pour garder cette avance, P.
Cohen est resté en défense. Il a joué tatenaccio »Dans tous ses discouiis ne prend
aucun risque. Comme dans ses interventions méakatigl fait le service minimum. Est-ce
gue la défense a été sa vision stratégique ? lldg dortes chances de le croire car les
marqueurs sont nombreux !

Deés le discours des primaires jusqu’au discourssdumars, on remarque un emploi plus
frequent du «nous » que du «je ». En retraitCBhen s’est toujours quasiment replié
derriére le collectif, la gauche unie, la campadegroximité, la concertation et sa méthode
de travail. Pourquoi ce retrait ? Pourquoi cettcaution ? A-t-il intériorisé la croyance plus
ou moins partagée qu’il était un candidat par dépérne, anti-éloquent et inconnu du grand
public) ? A-t-il cherché a se réfugier derriereckution morale de I'unité pour pallier ses
carences personnelles ? En tant que second chodépart, a-t-il internalisé l'idée qu'il
devait faire ses preuves ?

Missionné par F. Hollande pourreconquérir I'Etat par le socialisme municipal(discours
de décembre), P. Cohen est un homme attendu papateil national. En battant J.L
Moudenc, il peut contribuer a la revanche socialt¢puis leur défaite aux Présidentielles
(2007). Avec la chute de N. Sarkozy dans les saegldg gauche locale peut enfin battre la
droite. Elle n’a pas droit a I'erreur. L'avantags eertain.
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A ce titre, au fil des discours, il déclare quenlté de la gauche esthistorique», que le
score du premier tour est lui ausshistorique». Ces marqueurs récurrents indiquent un
temps vécu solennel. Le socialiste donne I'impomesgie vivre un point de basculement
décisif. Il doit se montrer en capacité de saisirkhiros, c’'est-a-dire le «centre de
I'occasion » (Gracian). En rhétorique,Kairos préside au choix de I'argumentation. Le vécu
des circonstances détermine le style. C’est I'eslortemps qui forge le récit.

Il nous semble que trois paramétres définissentsigle : I'occasion historique a ne pas

manguer, les espoirs gu'’il suscite (ne pas déceebite peu de confiance accordée a son
charisme (faire ses preuves). Alors, est-ce paunedapression est forte qu’'il adopte un style
prudent ? Doute-t-il ? Prendre Toulouse, c’est quagme rentrer dans I'histoire !

Seul le discours du 12 mars porte les marqueula denfiance et de I'assurance. Pour que le
socialiste s’affirme, il a fallu attendre la séqoerfForget, le seul vrai dérapage de cette
élection. En effet, le 12 mars, pour la premietiis,fib se met en avant. L'utilisation du « je »
domine celle du « nous ». Il donne I'impressiontd&n capacité de pouvoir tourner la page
«des 37 ans de droite ».

Sur le plan des valeurs, on note que celles-culgnt systématiquement entre le péle du
«Veécu partagé® et le «éel objectives. A plusieurs reprises dans nos commentaires (cf.
suprg, nous avons dit que sa réflexion est ascend#@ntehaque fois, il part des signes
terrestres et monte au ciel des idées : du temparelpirituel. Sauf a quelques exceptions
prés, il se permit de mobiliser la catégorifiction imaginée» (storytellingdans le discours
du 8 février) et celle de kutopie visée» (discours des primaires). Mais la mobilisatiences
catégories a été succincte. Il s’est montré prémautux avec lestorytelling A-t-il été
effrayé de revivre critiques formulées a I'encorteeN. Sarkozy ?

De plus, sur fond de crise économique, il a systémament rappelé, directement ou
indirectement, 4e ras le bol» et les inégalités exprimés par les toulousa@es. biais
idéologique, lui a permis de stigmatiser J.L Moudeomme le représentantdy laissez-
faire ». « Généreux », il a tenté de répondre au madgumuvoir d’achat en promettant, s’il
est élu, 4a gratuité» dans les transports. Cette mesure qualifiéedamagogique » par son
concurrent, a été un trait manifestant sa volorgéjustice sociale. Par contre, quand |l
multiple ses propositions dans le discours du Ssroar quand il mobilise les symboles de la
planification bureaucratique dans le discours duri?s, il met en scene ses compétences
rationnelles, son expertise.

Il nous semble que ces élémentsakonnels-légaux, sources de légitimation, ont été
volontairement accentués pour s'opposer a thbmination charismatiqgue du systéme
national. Anti-charismatique et antisysteme, P.d&phe moraliste, n’a cessé de qualifier de
« bling-bling » la communication d’un ennemi adoubé par un chefEtat coutumier des
effets d’annonceAlors que I'adversaire a souhaité étre présenténo®mn centriste héritier
d’'un apolitisme gestionnaire indépendant des laggquationales, le socialiste s’est efforcé de
stigmatiser son adversaire comme un homme de dpait®is proche des théses du Front
national. La stratégie a été de faire passer J.uddoc comme N. Sarkozy en miniature. Par
I'exagération, la stratégie globale des discouwsale durcir I'image du centriste.
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A notre avis, la campagne socialiste s’est prifeipant jouée sur [l'étiquette et
impopularité du Président de la République. Atppate ce gu’on a observé, nous restituons
les couples d’opposition qui ont irrigué les cinsedurs :

- Le changement socialiste contre la continuité delrizite locale (7 ans de
droite, ca suffit»).

- La gauche unie contre la droite divisée (séquermrgdf) (la discipline contre la
dislocation).

- La gauche assumée contre la droite complexée Kdouwdenc refuse de recevoir
des membres du Gouvernement) (I'aplomb contreolgbte).

- La gauche modeste et authentique contre le repetgetocal d'une droite
coutumiere des effets d’annonce (I'étre contregire).

- Le socialisme tolérant contre la droite radicalecaholique (des colistiersa
lourd passé proches desextrémes> et de 4'Opus Dei») (le laic modéré contre
l'intégriste intolérant).

- Le candidat de la mesure contre le candidat dér@edure (d veut sortir du droit
républicain», il a perdu son sang froid») (le contrbéle de soi contre
I'incontinence).

- Le candidat du terrain contre le « dauphin » delyaastie Baudis (le méritant
contre I'héritier).

- Le petit candidat d’'une petite ville (Ramonvill®ntre le grand d’une grande ville
(Toulouse) (David contre Goliath).

- L’homme fidéle a ses colistiers contre celui gahit les siens (séquence Forget)
(la constance contre la versatilité).

- La «droiture » contre le ziz-zag» des «ombines politiciennes (séquence
Forget) (la morale contre la corruption).

- Le maire des quartiers contre le maire du centfe-gies pauvres contre les
riches).

- Le représentant de la « démocratie participativomntre celui de démocratie
représentative (le proche contre le lointain).

- La générosité de la gratuité» contre les calculs de la droite (la justice aleci
contre le réalisme cynique).
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Par ailleurs, on doit noter un théme qui revienpermanence : la morale. Ce theme irradie
toutes ses interventions. La crise financiere ag®dans I'été 2007 lui permet de justifier sa
colére contre les dérives du capitalisme mondialiding-bling, inégalités, dérégulation
économique etc.). Passion typiquement socialiste ressentiment s’est aussi cristallisée sur
les pratiques de la classe politiqgue locale etonate («affaire Chirac ». Lorsqu’il se dit

« répugné» par la séquence Forget (qu'il faitaugir »), il réaffirme un vieil impératif moral.
Celui de faire honte aux puissants faisant I'écaeode I'éthique (chrétienne ?) envers les
petites gens. Pour tenter de brider la jouissagoéste des forts, il se sert de l'idéologie
culpabilisatrice du péché (Nietzsche). Faire hasteson arme.

Certes, le candidat a fait des propositionsffice de la tranquillité», «gratuité dans les
transports», «systeme de caution solidaiseetc.). Sa candidature ne s’est pas seulement
construite sur la morale. Avec le carré sémiotigiamalyse de ses discours a montré la
fréquence d’apparition duréel objectivés>. Mais sur le plan de la résonnance d’ensemble, ¢
« réel objectivé» ne surgit pas au premier coup d'ceil.

En effet, quand on lit pour la premiére fois sescdirs, ce qui accroche l'attention, c’est
lindignation. Historiguement, I'indignation est axceur de la pensée socialiste (1789, la
Commune, Front populaire etc.). Cette gamme d’affetoujours guidé I'action de gauche.
C’est au nom des larmes et des valeurs que I'oér&étde coeur des hommes pour réellement
transformer le monde. Mais depuis I'élection deMitterrand (1981), la crédibilité de la
gauche ne passe plus a travers l'idée de la tnanafmn de la vie. Sur un plan économique,
elle prononce des mots de « gestion technique eifdeme structurelle » qui ne fait pas réver
sa base électorale. Pour les sans-grades, la gaadi®nge plus la société.

Cependant, la gauche tient encore sa clientéléiquadi et se distingue de la droite, avec des
themes tels que : I'antiracisme, le féminisme, Dagits de I'Homme, la tolérance et la
démocratie. De méme, P. Cohen suiiginstreamidéologique de son groupe politique. En
proposant plus de eréches» (respect du droit des femmes), d’incarner Imake des
guartiers» (antiraciste), mais aussi en critiquant celui«queut sortir du droit républicair»
(antifasciste), il ne fait que ce suivre I'épistédmminante de sa chapelle partisane.

Egalement, le theme de la concertation démocratigarglue ses allocutions. La concertation

entre les collectivités territoriales pour gérergiaestion sociale. La concertation avec les
toulousains pour réaliser un diagnostic partagécdrecertation entre les représentants de la
gauche pour faire I'unité de la gauche plurielle8hen montre sa culture du débat et son
attachement aux principes démocratiques. Maiseegtie la droite libérale et modérée de J.L

Moudenc est opposée a ces valeurs ?

Sur la base de ses discours, si I'on doit résufitgologie de cet entrepreneur politique, on
peut lui associer trois théemes : I'expertise, laraf® et la concertation. Nous faisons
'hypothese qu’il considére que la souveraineté lddigarchie doit céder devant la
souveraineté de la raison raisonnante et raisoenabl
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L’autre hypothese que nous formulons est qu’il ajpgat a cette génération d’intellectuels et
d’élus qui sont fiers de s’indigner contre cettenomité « d’escroc distingués et nomades »
touchant des salaires extravagants. Cependantyeauxxdes populations, il ne suffit pas de
dénoncer les inégalités économiques. Il faut aossitrer que la politique, c’est I'art du
possible. Si durant ces municipales I'abstenti@téaforte a Toulouse (43,50 % des inscrits ne
sont pas déplacés et 100 000 abstentionnistesudesegs populaires ne se sont pas mobilisés
au second tour), c’est peut-étre parce que l'imégda gauche n’est pas percue comme
efficace pour réduire les délocalisations et lenchge. Méme si, en ces matieres, les
compétences attribuées au maire sont réduite&ril neste pas moins qu’aux yeux des plus
défavorisées, ce groupe partisan représente uramodont les valeurs ne s’éprouvent pas
dans la pratique (cumul des mandats, réseaux liictigels, style de vie bourgeois des élus,
machisme, gérontocratie etc.). Ces arguments pe@epartie expliquer le faible écart de
voix (1209 voix) entre P. Cohen et J.L Moudenceeosd tour des municipales toulousaine.

En se cantonnant & promouvoir des différences la@gegutres partis sur des thémes sociétaux
(féminisme, antiracisme etc.), ne réitérent-ils pgas conduites historiques des bons
chrétiens ? Ces derniers pronaient la vertu ehdaite en allant chaque dimanche a la messe.
Mais I'envers du décor a déemontré que certainsaitgvas la foi. Pour les représentants
actuels de la gauche, c’est un peu le méme récitéditent la messe des Droits de 'Homme
et les vertus de la tolérance, mais les citoyentese qu’au fond d’eux-mémes, ils n'ont pas
non pas cette ferveur suffisante pour transformerd.

221



Conclusion




Au terme de nos recherches, nous soutenons quéfitatidn de la stratégie de P.
Cohen s’est jouée principalement sur I'étiquetta. gauche a tenté de faire passer J.L
Moudenc comme un élu favorisant essentiellementidgi&éts des plus aisés. Avec des
accents de guerre picrocholine, les socialistesconfiguré le conflit avec I'adversaire de
maniére manichéenne : la gauche contre la droi®mime de la gratuité dans les
transports» contre celui qui veut les faire payer, le males quartiers contre le maire du
centre ville etc.

Notre entretien avec « la plume » de P. Cohen,d@d&ies, le confirme« Nous avons tout
fait pour montrer que ce type est de droitd.a gauche a gagné ces élections intermédiaires
en clivant. Elle a mobilisé tous les argumentsiudidant les électeurs de voter a droite.

L’'autre élément de la stratégie a été d’'isoler&xdaire comme le dernier maillon d’'une
chaine politique essoufflée. Profitant de la criseanciere, la manceuvre a consisté a
stigmatiser le sortant comme membre d’'une dyngmiigique qui a longtemps monopolisé
'espace local « Toulouse, a gauche tu gagnes«37 ans de droite, ca suffit Ces deux
argumentsad nauseanont justifié I'alternative démocratique. C'est aom de cet idéal
supérieur que P. Cohen a tenté de mette en scanéda changement.

A vu des résultats du scrutin, cette stratégieri@riment contribué a sa victoire. Ce theme est
d’ailleurs de plus en plus utilisé dans les campagii représente un slogan résumant assez
bien le programme et la volonté des candidatsleéSplan des horizons d’attentes, il exprime
le renouveau, le second souffle par oppositioessbufflement.

Par contre, le theme national que la presse désigne I'expression kling-bling » s’est
imposé par le haut. Il est entré par « effractiatans le débat local. Par contamination, il a
terni I'image de J.L Moudenc. Largement relayé parDépéche du Midicet «élément
significatif pertinent®® a été sans cesse récupéré par la gauche. En fintmes
octobre200%” du «fétichisme de I'image, on peut supposer que P. Cohen a anticipé sur le

bénéfices d’'une tactique consistant a nationalkeseenjeux locaux.

8 MUCCHIELLI (A.), La nouvelle communication, Paris, Colin 1999
7 La Dépéche du Midi.fr du 09/10/2007
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Entre la crise desubprimeset'affaire J. Kerviel, entre les gréves d’octobrdest attentes sur

le pouvoir d'achat, N. Sarkozy incarne, selon lesalistes, le représentant des puissances de
'argent. En décembre 2008, son style de vie (latitudes, voyages etc.) est en « rupture »
avec l'esthétique de la question sociale. Pourl&che, il symbolise et cautionne les dérives
de la finance mondiale. Son mode de vietr@eler (nerveux, riche etc) est la preuve par
image de l'appartenance a une minorité qui joaut dépend d’'une grande majorité qui
stagne. Dans le débat national, il représente unlgpéigure du sans-géne. Ses algarades et
son style decomplexé accompagnent la fin de sardétgrace.

A trop vouloir que la droite soit la droite, le ¢hde I'Etat a contribué par ses « exces » au
retour de son complexe. En refusant d’accueills teténors » UMP, J.L Moudenc est
'exemple de ce complexe. Quand nous avons intérsmn communicant, Bertrand Serp,
celui-ci a déclaré « Jai souhaité inviter Francois Fillon a Toulousear il ne fallait pas
renier 'image de son parti. Mais Jean-Luc Moudemwoulu montrer son indépendance.
Mais il a péché par confiance Renier ou assumer son appartenance a I'UMP, \eila
« double bind®®% dans lequel le maire sortant était enfermé. Lesrisées auront beau jouer
« local-local », ces municipales se sont jouéedemsus d’eux, malgré eux.

Entre mai et octobre 2007, les conditions sociatdsrendu possible une séquence politique
dont les valeurs s'inspiraient ddaccité de I'opinion*®%. Le culte de la célébrité et de la
médiatisation de la vie privée ainsi que le caracéecrocheur et persuasif du charisme de N.
Sarkozy ont fasciné. Mais avec la précampagne descipales, cette séquence se ferme. A
partir d’octobre 2007, une autre séquence s’ouvrd th «grandeur» s’inspire des valeurs

de« la cité civique».

Dans la «ité civique», L. Thévenot et L. Boltansf estiment que les valeurs du collectif
priment sur celles de la vie privée. Dans ce mohldemme est grand» parce qu’il refuse
l'idéologie du «m’as-tu vu» et du «quand dira-t-orn». Grand, est aussi celui qui critique la
spontanéité et l'individualisme. Dans ce paradigiidéal de justice est conforme a la
concertation et a la démocratie. Autant de marqudar« grandeur » que P. Cohen a mis en
scene pour réduire le représentant UMP au statu itit ». En mobilisant la démocratie
participative, la gauche morale a construit satamn sur la reconnaissance de I'opinion des
autres. Cet impératif moral de justice a visé passie a imprégné sa conduite.

Par exemple, dans le discours de décembre en peéderf. Hollande, il présente sa méthode
collective : « En moins de deux mdjis.] sur la base d’'un diagnostic partagé, nous avons
entrepris la construction d’'un programme Be méme dans le discours du 12 mars (entre
deux tours), il montre aux militants socialistesrégularité et son sens de la concertation :
« Depuis le début, nous agissons selon notre jplah Nous avons voulu unifier le Parti
socialiste. C’est fait, nous avons voulu rassemialegauche|...] L'unité de la liste est faite.
[...] Nous avons voulu établir un projet pour Toulofisd. C’est fait. Au premier tour pres

408 WATZLAWICK (P.), WEAKLAND (J.), FISCH (R.), Changements : paradoxes et psychothérapie, Paris, Points,
1981

99 THEVENOT (L.), BOLTANSKI (L.), De la justification. Les économies de la grandeur, Paris, Gallimard, 1999
410 .
Ibid.
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de 40% des électeurs nous ont approviv€es deux exemples illustrent la signature g st
de P. Cohen. Contrairement a un chef de I'Etat haunx mais inefficace, lui est terne mais
opérant.

Inconnu au départ, il tente de réaliser un comteatonfiance avec les électeurs sur la base de
preuves physiques et symboliques marquant sa tépacsurmonter des épreuves. En se
donnant les moyens appropriés de son ambition,detit» maire de Ramonville donne a
voir, « sans fanfare », la 1égitimité de son méfia se prévalant d'une méthode rationnelle
de progression, il rend visible le calcul et 'agq@issement de ses devoirs, gage d’'une image
sérieuse et authentique.

De plus, son positionnement s’est construit patreste au national. En effet, la gauche a mis
en comparaison le coté brillant de la droite fade terne expertise de P. Cohen. La lumiére
des médias contre le « clerc » obscur. C’est daradrifice public de salibido dominandi»
couplé a la monstration de sdibido sciendi» que la gauche a tenté de construire une
technologie de la confiance.

Sur le plan la médiatisatioha Dépéche du Mida beaucoup plus valorisé le parcours de la
gauche que celui du maire sortant. Déja avanpiliesaires, ce journal « Radical » a choisi

d’organiser dans ses propres locaux un débat desrecing candidats socialistes a la

candidature des primaires. Ensuite, contrairemert centristes, il a choisi de mettre en

visibilité toutes les opérations de promotion de Gdhen: les primaires, les soutiens

nationaux, I'inauguration du local de campagneiaing les négociations inter-partisanes de
la gauche plurielle. 1l s’est aussi préoccupée désgnter les personnalités les plus
symboliques de sa liste. Par exemple, il a condaci® articles au Commissaire Jean-Pierre
Havrin (le 15 novembre, le 8 décembre et le 5 &yriEn le présentant comme une

« victime » de N. Sarkozy, il a indirectement pap@ a la ligne anti-présidentielle d'une

gauche moraliste.

Par contre,La dépéche du Midin'a pas réalisé de critiques sur les coulisseslade
communication politique de la gauche. Alors querpleusortant, le journaliste Sébastien
Marti a toujours critiqué les dispositifs esthéggude ses meetings. A chaque fois, il s’est
positionné comme un professeur de francais expligaax lecteurs les pieges a éviter de ses
«show a I'américaine> (cf.supra,le 16 janvier).

Selon notre carnet de campagne, on note que oejauia pas offert de surface médiatique a
l'inauguration du local de campagne diPro de la com’ » « apparenté UMP Est-ce que
cette omission est révélatrice de sa ligne éditmffaNous le pensons, d’autant que I'analyse
sémiotique des photos (2 et 3 janvier) expliquelairase d’indices et de signes pourquoi P.
Cohen est plus favorisé que son adversaire.

A quatre reprises, on peut dire qua Dépéche du Mida choisi de mettre en lumiére les
divisions centristes. Le 6 février, lorsque J.L dair(Modem) pique le sortant en déclarant :
«ni DJ, ni paillette, ni clowm». Le 7 février, le journal titre : X. Darcos a Toulouse ni vu, ni
connu». Dans cette séquence, le journal explicite ldais@a entre J.L Moudenc et les
membres du Gouvernement. Le 21 février, le quatidagt le choix de publier le «faux

225



soutien » de P. Douste-Blazy awcandidat de N. Sarkozy Le 28 février, F. Bayrou déclare
gue : «e vrai centristel...], c’est Forget». Enfin, le traitement médiatique de la séquence
Forget est un marqueur supplémentaire indiguamakare de la sensibilité politique du
guotidien.

Concernant le role du journal, D. Borderie pense .quDurant cette campagne, nous avons
eu l'oreille bienveillante de la P.Q.R. SébastieariVlest un bon journaliste. Il a su suivre la
gauche. Néanmoins, il n'a pas fait des articleaaloire de CohenSébastien Marti a fait
une campagne de terrain ».

Le Maitre de conférences et journaliste (UMP), Bpliglas confirme l'idée de la
connivence : &ébastien Marti n’est qu’un pion. Je ne veux pé&sqaker un confrére, mais il

a été un exécutant de Jean-Christophe GieSHetta critique de la collision a été dite dans
cette campagne. Mais, elle n’a pas été entendséreiment pas relayée par La Dépéche du
Midi ».

Cependant, pour éviter de se heurter aux critigleesa connivence et pour préserver sa
réputation de presse pragmatique gardienne de rfeoatatie locale, le journal a fait le
nécessaire pour retransmettre a ses lecteursitiggies du maire sortant. Par exemple, I'idée
gue les socialistes sont dapparatchikspartisans de I'impo6t a été publiée. De plus, J.L
Moudenc a pu faire passer le message que P. Cshen @éologue fermé et incompétent en
économie. La question de I'hégémonie socialistdestarritoire toulousain a aussi été traitée.
Sur la base d’'une série d’'opposition, le lectewtoac pu ponctuellement se représenter la
gauche sous I'angle du point de vue centriste :

- L'ouverture d'une liste centriste composée de cdepEes issues de toute la
société civile contre la fermeture d’'une liste abiste fortement marquée a gauche
(la diversité créative contre 'homogénéité scléaris),

- La modernité de I'idéologie pragmatique contre idéologie marxiste déclassée
(le neuf contre I'ancien),

- Le pluralisme contre I'hnégémonie (la démocratietmte totalitarisme),

- La tradition de la compétence comptable contre dmafogie socialiste de la
« gratuité» (la rigueur contre le laxisme),

- Le «Pro de la com’ »qui maitrise ses dossiers contre I'anti-éloqueninént
limpression de les découvrir ('aisance contréaleorieux),

- Le maire de la sécurité contre la culture de I'evecyour les délinquants (le
courage contre l'irresponsabilité),

1 Entre 2007 et 2008, Jean Christophe Giesbert, frere du journaliste Franz Olivier Giesbert, était le directeur

de la rédaction de La Dépéche du Midi.
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Sur le plan des impressions globales, la campagié sans surprise. C’est peut-étre une des
raisons qui peut expliquer la forte abstention. &esteurs les moins politisés ne se sont pas
déplacés pour voter. Les candidats étaient suréfandive. Surtout P. Cohen. Dans les
médias, il a donné le sentiment d’étre tétanisél’'pacident de parole. Les sondages I'ont
certes placé en téte avec une courte avance, hmeésnidemeure pas moins que le duel entre
les deux candidats était serré. D’'une certaine @enanies mesures phares de leur projet n’ont
pas permis de les départager clairement. Les sdiffésences résident peut-étre dans leurs
politiques publiques des transports, de la sécatitie la culture. Mais dans I'ensemble leurs
projets sont assez convergents. Le score finaeédongl tour est a cet égard trés significatif. Il
n'y a que 1209 voix qui séparent le socialisteeatdntriste. Est-ce I'expression sociale d'une
dissolution des frontieres partisanes ? Si noson@ions a 'aune de ce seul résultat peut-on
dire que les électeurs ont senti une réelle difféeeentre ces deux candidats ?

Avant de clore définitivement ce travail de rechercnous souhaiterions dire un mot sur les
limites et les perspectives de notre étude. Legdsrd’abord. Il nous semble que les limites
de la vérité de notre recherche sur la politiquale et les médias se trouvent dans le langage
des preuves et les preuves du langage. Selon Plat@ophiste Gorgias était persuadé de
pouvoir convaincre autrui a partir de son seubegatoire. Pour celui qui maitrise le langage,
les preuves ne sont pas un vrai probleme pour dierounne veérité. Selon Gorgias, seul
compte le langage des preuves et la maniére gedsenter, de les appuyer par des veérités et
de soutenir celles-ci par des arguments vraisert@daimais sans pour autant s’'interroger sur
le statut de la vérité des preuves. Pour lui, (desBmite de la vérité était le langage et I'art
oratoire. Pourquoi ? Parce que le langage et lragguation sont illimités.

La science comme la rhétorique sont des disciphmédiatisées par le langage. Dans les deux
cas, il semble possible de démontrer tout et n’'itgpquoi, a la condition de défendre son
raisonnement a partir de preuves que I'on faitguarl

Cependant, rien ne prouve que les preuves agedeéssle raisonnement du rhéteur soient
des preuves qualitativement et quantitativemerftssuites pour établir la vérité. Faire parler
la réalité est une chose, mais s’appuyer sur de®uagtrationsl¢gos en est une autre. Dans
notre recherche sur la communication électoraldeere toulousaine, nous sous sommes
appuyés sur un corpus limité : les discours édets,coupures de presse lce Dépéche du
Midi et une bibliographie. Sur la base de ces ressqumoes avons tenté de faire parler une
réalité. Mais comme ce corpus est limité notreqmidn a la veérité est aussi limitée. Pour
élargir notre raisonnement sur des preuves plubaptes, il aurait été souhaitable de
comprendre cette campagne et sa logique médiasiguéa base d’interviews enregistrés et
analysés. Si nous avions eu l'opportunité d’'intgeroP. Cohen, ses communicants et ses
consultants extérieurs, notre recherche aurait awardage d’épaisseur. Ces témoignages
auraient contribué a donner plus de matiere humésauraient pu rendre plus vivante notre
argumentation.

Par exemple, avoir I'avis des sondeurs et des dimrsedu candidat socialiste, aurait peut-
étre permis d’avoir une vision plus précise conaetrles contradictions et les doutes qui
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accompagnent inexorablement les procédures colsctiéfinissant le processus décisionnel
et positionnels.

Si I'on devait recommencer la méme recherche, uisnreemblerait bon de mettre en place un
processus d’observation participante tant danédaation d’'un journal que dans les réunions
politiques ou se construisent les stratégies élalet® et les logiques médiatiques. Pour mieux
comprendre les interactions entre la presse evbliique, il est intéressant d'observer la

réalité par les « cuisines ». Au lieu de penchdrencegard sur des réalités toutes faites
comme les discours et les coupures de presse,t iltds de regarder en coulisse les

procédures de construction de la réalité politiqGer la base d'une sociologie plus

compréhensive, il n‘est pas inintéressant d’enesdg science des élections a partir de
'expérience sensible des acteurs qui la viveritici&rieur.
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Résumé de thése en francgais et en anglais

L’objet de ce travail est de comprendre la mandoet les responsables publics nouent des
liens de confiance avec un électorat. Le terraoistipour répondre a cette interrogation est la
campagne municipale toulousaine (2008). A partir cd¢ exemple, I'hypothese est de
démontrer que la crédibilité des élus passe de phlisplus par les médias. Plus
particulierement par des séquences médiatiquesristallisent I'attention collective sur des
personnages en scéne qui luttent et agissent. Aet-firmesure que I'actualité avance, des
intrigues se nouent et des rebondissements appamiid.’ensemble est une histoire globale
avec ses temps forts dont la mosaique d’impressi@mpoie pour chaque candidat des
marqueurs de crédit ou de discrédit. Partant dedas retracons dans un carnet de campagne
les épisodes pertinents qui ont contribué a défesr identités, les connaissances et les
rapports de force. L'autre partie du travail s'elia a comprendre non plus le traitement
médiatiqgue, mais comment la classe politique sétipose face a lui. Ainsi, a travers une
analyse sémiotique des discours socialistes, ath cempte de la maniere dont la gauche a
construit un positionnement. Un positionnement dtantstratégie discursive consiste a
reprendre des fragments séquentiels de I'actupditiéique nationale entre octobre 2007 et
mars 2008. L’enjeu est de démontrer que les méaiasnaux sont des registres de sens qui
nourrissent le lexique des discours politiques usc&ette these est un va-et-vient entre le
monde politique et celui des médias. Elle est wodége de la parole et de la stratégie de
communication des candidats.

Mots clefs : récit, marketing politique, stratégies pouvoir, discours, médias, élections, journalisme
Toulouse

Political communication with the story of the elmell strategies of "municipal” Toulouse
(2008)

The aim of this study is to understand the waytjptdins gain the trust of their voters. Based
on the council campaign of 2008 we would like tomdestrate that representatives’
credibility depends mostly on their relation wittetMedias and especially in moments where
they are spotted as achievers. As we got clostiretoote, plots arose and sometimes lead to
unexpected cliffhangers. Showing us that politia igle, a patchwork of influences in which
each politicians credibility is put to the testyéded as viable or it's contrary. From that point
we track down in a council “diary” the most valual@pisodes who defined their identity,
knowledge, and their relationships even the moatrsd. The second goal of this study is to
understand the other side of this peculiar relatigm and how politics stand when it comes to
the Medias. By a comprehensive study of the s@tigdpeech” we demonstrate the way the
labor party has made their stand based mostly em#étional political events of 10/2007 to
03/2008. The stakes are to prove that medias aimpressive source for political to feed
their program and communication campaign on. And th how this study is mostly a
testimony of the “love/hate” relationship betwedie tmedia and the politics and how one
cannot “live” without the other. The media beingwenuch versatile: a powerful weapon
during a campaign as much a dangerous one wheltypaordled.

Key words: tale, marketing, strategy, speech, medjaouncil campaign, Toulouse
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