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LE SOURIRE ET LE TABLIER

LA CONSTRUCTION MEDIATIQUE DU FEMININ
DANS MARIE-CLAIRE DE 1937 A NOS JOURS
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«Elle est abonnée a Marie-Claire
Dans I'Nouvel Ob's elle ne lit que Brétécher
Le Monde y'a longtemps qu'elle fait plus semblant

Elle achete Match en cachette c'est bien plus nmarra

Ne la laisse pas tomber, elle est si fragile

Etre une femme libérée, tu sais c'est pas si f4bilg
(-.))

Sa premiére ride lui fait du souci
Le reflet du miroir pése sur sa vie
Elle rentre son ventre a chaque fois qu'elle sort

Méme dans "Elle" ils disent qu'il faut faire unceth

Extrait de la chansoRemme libéréelu groupe Cookie Dingler, 1984

(paroles : Joelle Bahl, compositeur : ChristiangDén)
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INTRODUCTION
GENERALE



|. PREAMBULE : SITUER LA
RECHERCHE

1.GENESE DU PROJET

Débuté en 2007, ce projet de thése reposait sudBécomparée des représentations de
corps féminins issues des productions artistiqo@esemporaines (photographie) et des
médias. Il était alors dirigé par I'historien dart contemporain, Thierry Dufréne a
I'Université Paris-Ouest Nanterre —La Défense aim sk I'école doctorale HAR
(Histoire des arts et représentations). Il présapppd’originalité des représentations

artistiqgues par rapport a la standardisation deg@s meédiatiques.

Les contours de ce projet ont évolué avec la fré@ien des séminaires d’André
Gunthert a I'INHA des 2007 et la participation atélier des doctorants du Laboratoire
d’histoire visuelle contemporaine, piloté par Audteeblanc et Gaby David a partir de
2008. Ce rapprochement a mené a mon inscriptiddHEISS sous la direction d’André
Gunthert et de Rose-Marie Lagrave en 2010 et aadlissement de cadres

épistémologiques plus adaptés : entre histoireelliset sociologie du genre.

A partir de 13, le champ artistique a été mis de eb la recherche s’est focalisée sur les
représentations issues des magazines fémininsgpplticulierement delarie-Claire.
Cette rupture, initiée par André Gunthert danste®gux, s’inscrit dans un héritage
historiographique protéiforme marqué notammentiggvisual studiesl’anthropologie
des images et I'histoire de I'art médiéval, dord fallu hybrider les approches.
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Lesvisual studiegprennent racine dans deux principaux courantscodé de I'histoire
de l'art et des études littéraires, représentédamment par leLaoccon group a
Chicago, dirigé par W. J. T. Mitchélmais également du co6té desltural studie$
anglo-saxonnes, représentées par Nicholas Mirzdefit 'approche est plus politique

mais également plus isolée.

Les chef-fe-s de file degsual studieprénent I'ouverture des études sur les images au-
dela du seul domaine artistique repoussant dangrdenier cas, les frontiéres de
I'histoire de I'art au profit du visuel dans sa lgddité, et dans le second, en reprenant
I'idée développée au sein desltural studies courant né dans les années 1960 autour
de I'Ecole de Birmingham et de chercheurs commeh&it Hoggaft d’ouvrir les
barrieres des études culturelles, cantonnées jaigns’ aux pratiques artistiqgues et
légitimes pour se tourner vers des pratiques @llag délaissées par les scientifiques,
comme les cultures ouvriéres ou kdack cultures Pour étudier ces nouveaux obijets,
les spécialistes recommandent la pluridiscipliéast I'adaptation des méthodes de
recherches L'intérét de ces recherches réside dans la peisecompte d'une
revalorisation du visu&l champ jusqu’alors considéré comme secondaireapgort a

I'écrit.

Certain-e-s envisagent de déterminer le pouvoitedeimagesmais plus généralement
de reconsidérer leurs usages et leurs fonctiongzramce, les textes desual studies

americaines étaient, jusqu’a tres récemment, pewnuso en dehors de quelques

1 W.J.T. Mitchell, What do pictures want ? The lives and loves of #gaghicago, University of Chicago
Press, 2005.

2 Hervé Glevarec, Eric Macé, Eric Maigr@ultural Studies. AnthologjeParis, Armand Colin et INA,
2008.

% Nicholas Mirzoeff,An introduction to Visual CultureRoutledge, 2009.

* Richard Hoggartl.a culture du pauvréThe Uses of literacyAspects of Working-Class Liferad. de
I'anglais par Jean-Claude Passeron), Paris, MibQit0 (£©éd. : 1957).

® James Elkinsyisual Studies, a skeptical introductjddew-York and London, Routledge, 2003.

® Keith Moxey, « Visual Studies and the Iconic Texrournal of Visual Culturevolume 7, n° 2, 2008,
p. 131-146.

" David Freedberd,e Pouvoir des imaggérad. de I'américain par A. Girod), Paris, édr&é Monfort,
1998 (lere éd. : 1991).
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laboratoires dont le Laboratoire de RecherchesesuCultures Anglophones (LARCA)
de I'Université Paris-Diderot dirigé par FrancoisiBef.

Cette prise en compte du visuel wisual turn n’est pas unique, elle est également
présente chez Hans Beltthgui, avec ses camarades allemands, autour de la
Bildwissenschaft (théorie de limage), les étudiet@ns leur écologie. Allant du
contexte matériel de production a leurs usagemubk pousse a nous réinterroger quant
a leur fonction, question régulierement repoussaelgs historien-ne-s de l'art. Les

images sont étudiées au-dela de leur qualificatraatique.

Les historien-ne-s de l'art médiéval s’attachenalément a étudier les usages des
images’. Cette démarche dépasse, 1a aussi, la qualificatiistique dans I'étude d’'une
période ol elle n'a pas de s&€nsn cela, elle permet aux contemporanéistes de se
réinterroger a partir d’'une catégorisation préséigue particulierement pertinente dans

le cas des cultures populaires et mass médiatiques.

Cette rupture avec la catégorie de l'art s'inspigalement de la sociologie de la culture
francaise initiee par Pierre Bourdieu mettant emnavi’existence de hiérarchies

culturelles liées & la position socifldavantage qu’a I'essence.

Ce dépassement dans l'étude des images par rappdtistoire de l'art dite

« classique » permet d’appréhender I'imagerie dagaxines féminins en considérant
gue I'ensemble des représentations visuelles godenéléments de compréhension du
monde social et non plus seulement pour d’évemsiaaractéristiques stylistiques. Le

jugement de valeur, si frequemment appliqué augesgprétendument standardisées de

8 Kamila Benayada, Francois Brunet, « Histoire dart'et Visual Culture Aux Etats-Unis: Quelle
Pertinence Pour Les Etudes de Civilisaffom, Revue francaise d'études américaines 109, 2006, p.
39-53. URL :_http://www.cairn.info/revue-francaidestudes-americaines-2006-3-page-39.htm

°® Hans Belting,Pour une anthropologie des imagé¢sad. de l'allemand par J.R Torrent), Paris,
Gallimard, 2004 (1°éd. : 2001).

19 Jean-Claude Schmitt,e corps des images. Essais sur la culture visualleMoyen-age Paris,
Gallimard, 2002.

" Thomas Golsenne, « L'image contre I'ceuvre d’ait tcontre » L’atelier du centre de recherches
historiquesn® 7, 2010. URL : http://acrh.revues.org/index2®&m|

12 pierre Bourdieul.a Distinction. Critique sociale du jugemehes Editions de Minuit, 1979.
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la presse féminine, est par conséquent évacuéinh@ges seront alors considérées

comme des sources pour l'histoire.

2.GENRE

La particularité de mon travail au sein du labdratd’histoire visuelle contemporaine
est de mobiliser les études de genre pour étuekeimages, plus particulierement dans
leurs dimensions socio-historiques, travaillantceta a partir des cadres intellectuels

acquis lors de la fréquentation des séminairesadeM®larie Lagrave.

Les études de genre ne peuvent étre rapidementetébar les approches entreprises en
leur sein sont extrémement variées et complexesoktjuement, elles naissent dans le
monde anglo-saxon et sont liées &minist studiesinstitutionnellement, les premiers
centres de recherche apparaissent a partir de 1980 les premiéres revues
scientifiques, dans les années 197Ces approches se nomment d’abordVi&smen’s
Studies au sein desquelles les chercheur-e-s regsgEnt aux femmes et a leur place

dans la société.

En France, on parle d’abord d’ « histoire des fesimeSelon Francoise Thébaud, il
s'agit de « rendre les femmes visibles, (d') amnaljsurs expériences d’oppression et
d’autonomie $°. Fabrice Virgili parle d’une « volonté de rendrisibles les femmes

comme actrices de I'histoire, comme sujets de metige comme historiennes’»Les

13 Séminaires de Rose-Marie Lagrave : « Les recordtipns de I'histoire du Mouvement de libération
des femmes » (2010-2011) et « Ce que célébrer IE WLt dire » (2011-2012), EHESS.

“Selon Paula Schwartz, « Women's studies, gendgiestu_e contexte américainvingtiéme Siécla)®
75, 2002, p. 15-20. URL :_http://www.cairn.info/t@+vingtieme-siecle-revue-d-histoire-2002-3-page-
15.htm

Y Ibid.

' Francoise Thébaud, « Introduction », Francoiseb@ihé (dir.), « V. Le XXe siécle », Georges Duby,
Michelle PerrotHistoire des femmes en OccidgRaris, Editions Perrin, 2002°(1éd. :1991), p. 40.

7 Fabrice Virgili, « L’histoire des femmes et I'hidte des genres aujourd’hui ¥ingtiéme Siéclen® 75,
2002, p. 5-14. URL : http://www.cairn.info/resumep@ID_ARTICLE=VING_ 075_0005
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premiers séminaires apparaissent au début dessahB@é®et se poursuivent dans les
décennies suivantes. Les années 1990 sont marquées par la publicaésncing
volumes dd_"Histoire des femmedirigés par Georges Duby et Michelle Peftet de

I'ouvrage de Francoise Thébaukktrire I'histoire des femmés

Dans les années 1980, une partie wl@en’s studieanglo-saxonnes évoluent vers
lesgender studiesCependant, I'idée principale de cette nouvellgraghe émerge plus
tot. Les gender studiedraduit en francais par « études de genreinterrogent la
construction sociale du sex&x»Le postulat est que le sexe et le genre ne samt p
équivalents’. En remontant plus loin, et du coté de I'historagghie francaise, Simone
de Beauvoir avait défini cette distinction pardaniule devenue célébre :

« On ne nait pas femme, on le devféns

A partir de cette distinction, les études de geatachent a considérer le genre comme
un systéme qui organise les rapports entre lesssekenotamment des rapports de
pouvoir. Elles invitent également a repenser launadité de la bi-catégorisation des

sexes et & considérer que « le genre précédedesSex

Projet que défendent, en France, entre autres ghasdles qu'on nomme les

« féministes matérialiste$% En 1977, Christine Delphy fonde la rev@iestions

¥ Ibid.
Y Ibid.

% Geneviéve Fraisse, Michelle Perrot, « IV. Le Xi¥iecle », Georges Duby, Michelle Perrdistoire
des femmes en OccideRerrin, 2002 (1°éd. :1991).

L Francoise Thébauécrire I'histoire des femmesyon, Presses de 'ENS de Lyon, 1998.

2 Raphaélle Branche, Daniéle Voldman, « Pour unihésdes genres ¥ingtiéme Siéclen® 75, 2002,
p. 3. URL : www.cairn.info/revue-vingtieme-sieclevue-d-histoire-2002-3-page-3.htm

%3 Robert StollerSex and Gender. On the Development of MasculimidyFeeminity New-York, Science
House, 1968 ; John Money, Anke Ehrhatdgn and Woman, Boy and Girl, Baltimordohns Hopkins
University Press, 1972.

24 Simone De Beauvoit,e deuxiéme sexParis, Gallimard, 1976 {féd : 1949).

% Thomas Laqueut,a fabrique du sexe. Essai sur le corps et le gemrécciden(Traduit par Michel
Gautier), Paris, Gallimard, 1992°€1éd. : 1990.) ; Ann Fausto-Sterlir§exing the body. Gender Politics
and the Construction of Sexualityew-York, Basic Books, 2000.

% Nicole-Claude Mathieu,’anatomie politique. Catégorisations et idéologids sexe Paris, Coté-
femmes, 1991 ; Colette GuillaumiBiexe, Race et Pratique du pouydraris, Coté-femmes, 1992 ;
Christine Delphyl.’ennemi principal 1. Economie politique du patriarcat, Paris, gk 1998 ;
Christine Delphyl 'ennemi principal, 2. Penser le genrearis, Syllepse, 2001 ; Monique Wittig, « La
pensée straight Questions féministes 1°p. 45-563URL : http://ww.feministes.net/pensee_straight.htm
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féministespuis Nouvelles Questions féministesec le soutien de Simone de Beauvoir
pour accueillir les textes de ce groupe de perisies lient construction sociale des
sexes et domination masculine pour décrire uneétoogposant sur le patriarcat. On les
qualifie de «radicales » parce qu'elles refuséehsemble du systéme qu’'elles
considérent comme entierement basé sur ce patrihrcaoncept de « rapports sociaux
de sexe » forgé par Daniéle Kerddaeprend celui de rapport de classes défini par la

pensée marxiste.

Elles se distinguent des féministes « réformistgsii»souhaitent une égalité de droits
sans remettre en cause la place des hommes e¢rdese$ dans la famille et dans la
société. C'est le cas de la mouvance des annéds rhBrée part Antoinette Fouque
dans son groupe « Psychanalyse et Politique »eltes @u’outre-Atlantique on nomme
les « french feminists » (Luce Iragaray, HéleneoGs; Julia Kristeva...) mais aussi des
figures plus indépendantes telles que Sylviane ighi® ou la sociologue Nathalie

Heinich?®. Pour ces derniéres, la distinction biologique skeses ou la « différence de
sexes » ne peut étre niée. Elles reconnaissenristraction sociale du sexe et les
inégalités qui en découlent. Elles revendiquergsetussi une lutte contre I'aliénation
de la domination masculine. On les appelle commeméres « différentialistes » ou

encore « essentialistes ».

Ces tenantes de la pensée du genre en Francepasttiau Mouvement de Libération
des Femmes des années 1970 et vont nourrir leapperhent d’'un champ universitaire

protéiformé®.

Dans les années 1980, les paradigmes de «racée etlasses sociales » viennent
croiser les questions de « genre » et invitentsgrel'intersectionnalité, c'est-a-dire la

rencontre de plusieurs modes de domination darmrapg®rts sociaux.

" Daniéle Kergoat,.es OuvriéresParis, Le Sycomore, 1982.
% Sylviane Agacinskifemmes entre sexe et gerfaris, Seuil, 2012.

9 Nathalie Heinich dans Francois Flahault et alntr&ien avec Paul Veyne ’Homme 3/2005° 175-
176, p. 233-249.

% Rose Marie Lagrave, « Recherches féministes dwerehes sur les femmesAxtes de la recherche en
sciences sociales, n° 83, 1990, p. 27-39. URL :
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescriptéiatarss 0335-5322 1990 num_83 1 2934
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On lit frequemment que la France aurait un retargartant sur le monde anglo-saxon
dans le domaine degender studiesPlusieurs raisons sont évoquées. Pour Fabrice
Virgili %, cette résistance s’explique par la dimensiontipok du mouvement et la
crainte associée de faire passer les questionsohéndtion masculine, et le combat
contre les inégalités qui en découle, derriergjlesstions de construction sociale. Pour
Eliane Elmalef’, leswomen’s studiegntreprennent une étude partielle de la société
qui irait a I'encontre de ses principes mémes ahagour conséquence la reproduction

d’'une forme de « ghettoisation scientifiqu& »

Pour Paula Schwartzle républicanisme et I'universalisme desquelsfiascais-e-s se

revendiquent auraient été le frein a I'étude d’'uouge sociologique sexuellement
identifié. Pour Michéle Riot-Sarcey, ce retard dext de la pratique francaise de
I'histoire et de ses catégories d’analyse, qui fy@eoir tardé a considérer I'histoire
culturelle, peine a employer les principes de datmam, qu’'ils soient de genre ou de
classé®. Karen Offed” modére cette résistance en montrant que si leslshe-e-s

francais peinent a employer le termegg@ader studiedes préoccupations n’en sont pas

moins absentes a différents niveaux de la péhsée

*! Francesca Scrinzi, « Quelques notions pour pditiculation des rapports sociaux de « race », de
classe et de sexe lxgs cahiers du Cedrefi° 16, 2008, p. 81-99. URL : http://cedref.revoes/578

%2 Fabrice Virgili,op. cit.
33

Eliane Elmaleh, «Les women’s studies aux Etatstn Transatlantica 2003. URL:
http://transatlantica.revues.org/541

3 Terme repris de la mise en garde de Pierre Bouratiesujetles gender studiesoir Eliane Elmaleh,
op. cit.

% paula Schwartap. cit.

% Michéle Riot-Sarcey, « L’historiographie francaistele concept de genre Revue d’histoire moderne
et contemporaine, n° 47, 2000, p. 805- 814. URL :
http://www.cairn.info/resume.php?ID_ARTICLE=RHMC 470805

3" Karen Offen, « Le gender est-il une invention @oaéne ? »Clio, n° 24, 2006, p. 291-304. URL :
http://clio.revues.org/4702

¥ Voir également a ce sujet : Rose Marie Lagrav@esherches féministes ou recherches sur les femmes
», Actes de la recherche en sciences sociales, 83, 1990, p. 27-39. URL:
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescripdatarss 0335-5322_1990 num_83 1 2934Rose
Marie Lagrave, Juliette Rennes, « Les études deegem France, année zéro... Mguvement2010.
URL : http://www.mouvements.info/Les-etudes-de-gean-France.htmlLaure Bereni, « Une nouvelle
génération de chercheuses sur le genre. Réflediguertir d’'une expérience situéeGontretemps19

juin  2012. URL: _http://www.contretemps.eu/fr/intentions/nouvelle-g%C3%A9n%C3%A9ration-
chercheuses-sur-genre-r%eC3%A9flexions-partir-exp%E&8rience-situ% C3%A9e-0
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Les études de genre mettent en effet, au jour EEmnismes qui poussent a considérer
comme naturelle une division sexuée et binairerdkss sociaux. Pour reprendre les

termes désormais célébres de Joan Scott, le genee « catégorie utile d'analys&.»

Ce retard francais, s'il existe, tend a se tagd@rsen croit les nombreuses recherches
actuelles dans le domaine. Ce foisonnement estn@qaar I'augmentation en 2012 du

manuel « Introduction aux gender studies. Manusl @eades sur le genre » publié la
premiere fois en 2008, dirigé par Laure Bereni,a@Sé&bn Chauvin, Alexandre Jaunait et
Anne Revillard® ou encore par la richesse des interventions d@srdes études sur

le genre qui s’est déroulé a Lyon en 2014. La sevise du nombre de séminaires, de
colloques, d’ateliers, de groupes de recherche etucsein de nombreuses disciplines,

confirme cette tendance.

Dans ce travail de thése, le concept de « genrm »emrepris dans une acception
basique, selon la définition d’Oakley, celle d’'wmnstruction sociale :
« “Sex” is a word that refers to the biologicalfdiences between male and
female: the visible difference in genitalia, thelated difference
in procreative function. “Gender”, however, @& matter of culture : it

refers to the social classification into “masoe! and “feminine®! ».

Le magazine féminin repose sur une conception tiipates individus : les hommes et
les femmes. Il a pour objectif de s’adresser ad'uwles deux parties, les femmes,
pensées comme spécifiques. Que signifie le « fémirdeMarie-Claire? Que signifie

« étre féminine » ? Comment cela est-il mis en eedans un magazine féminin et quel

est le réle des images dans cette élaboration ?

En 2009, un groupe de chercheuses féministes fohooes déplore les manguements

et le « snobisme intellectuel » qui ont empéchddesnistes de s’attarder sur les objets

39 Joan Scott, « Gender : a Useful Category of HistbAnalysis » American Historical Review°5,
1986, p. 1053-1075. Traduction francaise : JoartSedsenre : une catégorie utile d’analyse higtogi
», Les Cahiers du GRIF, n° 37-38, 1988, p. 125-153. URL:__ http://www.univ-
parisl.fr/uploads/media/CGD1_Scott.pdf

“0 Laure Bereni, Sébastien Chauvin, Alexandre JauAaite RevillardIntroduction aux gender studies.
Manuel des études sur le genBruxelles, De Boeck, 2012K1éd. : 2008).

“1 Ann Oakley,op. cit
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culturels destinés aux femniésDépassant cette position critique dénoncée, dibj
de ce projet est d’étudier les mutations dans @sceptions de genre pour faire
apparaitre les constructions, et le cas échéanhiséoriciser, dans la lignée des travaux

de Thomas Laquetit

Faire une histoire du genre daviarie-Claire a partir des images, voila le projet.

3.IMAGES ET HISTOIRE

L’'usage des images pour écrire l'histoire conterap@ n'est pas sans poser de
questions. En 2001, Laurence Bertrand-Dorléac,san Delage et André Gunthert
proposent de nombreuses pistes pour y répondreutanaméro spécial déingtieme
Siécle intitulé «Image et Histoire® et consacré principalement aux images
d’enregistrement, caracteristique principale desgies contemporaines. lls encouragent
les contemporanéistes a poursuivre les rechercpestia des sources visuelles tout en

soulevant les difficultés a travailler avec dedglources.

Les images publiées dans les médias, comme ceflases déarie-Claire, impliquent

un questionnement spécifique pour I'historien-nem@ent des images éditées et donc
fabriquées pour un usage spécifique a destinatiom glublic défini peuvent-elles étre
des sources historiques ? Peuvent-elles étre @rgsisl comme des acces directs a la
réalité passée ou présente ? Ces images nousgmarseelles sur les conceptiods

genreou sont-elles des « documents sans qdaKée

“2 Valérie Cossy, Fabienne Malbois, Lorena Parinlyi&iRicci Lempen, « Imaginaires collectifs et
reconfiguration du féminisme Mouvelles Questions féministes-igures du féminin dans les industries
culturelles contemporaines 5, 1, 2009, p. 4-12.

*3*Thomas Laqueunp. cit.

“ Laurence Bertrand-Dorléac, Christian Delage etr&r@unthert (textes et images réunis par), « Image
et Histoire »Vingtiéme siécle n° 72, octobre-décembre 2001. URL:
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescriptédsxs 0294-1759 2001 num 72 1

5 llsen About et Clément Chéroux, « L'Histoire parghotographie »£tudes photographiques? 10,
novembre 2001, p. 8-33. URL : http://etudesphotpligues.revues.org/261
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Comment prétendre avoir acces a la réalité dessodyme époque révolue a partir
d’'images construites pour un magazine ? Imaginongmstant que dans cinquante ans,
les historiens du corps se réferent a la pressaiiégenactuelle pour faire I'histoire des
corps des années 2010. Les contemporains que noosnes comprennent
immeédiatement I'écueil et opposent le non réalisteeces productions visuelles. Un
rapide coup d’ceil jeté dans la rue permet de cdenfeissé qui sépare les corps « réels »

des corps figurés dans la presse féminine.

Aussi, il faut, a notre tour, réflechir a ce queusicapportent ces images de corps
féminins et répondre a la question d’Eric Michaud Quelle connaissance historique
attendre de ces images, dés lors que le refleéeluyrimportait moins que sa mise en

scéne 7% »

Alain Dewerpe, pionnier de l'usage de la photogramgm histoire, propose en 1987 la
notion « d’image manifesté'>au sujet de la photographie industrielle dans étnee
de sociologie du travail, rappelant a certains d@géusage du portrait photographique
du XIX® siécle :
« L'image construite est le produit d'une straétg représentation de soi,
dérivant des objectifs que la firme affecte a destqgraphies en fonction
du destinataire, c'est-a-dire non seulement du mades biens matériels
mais aussi de celui des biens symboliques : clestimage manifeste [...].
La construction de la photographie industrielle nomnsource de I'histoire
du travail ne peut échapper au détour d'une r@ilesur les conditions de

possibilité de I'image méme. »

Aussi les images issues de la presse féminine, eooefles qu’a étudiées A. Dewerpe,
s’inscrivent dans un schéma de communication amposer. Ces images, intégrées au
magazine, sont construites, comme le titre, par mdaaction pour un destinataire

féminin qu’est la lectrice, dans un contexte écoigomn et social particulier.

“® Eric Michaud, « La construction de l'image commatrine de I'histoire »Vingtiéme Siécle. Revue
d'histoire,n°72,2001, p. 41-52. URL : www.cairn.info/revue-vingtieraiecle-revue-d-histoire-2001-4-
page-41.htm

47 Alain Dewerpe, « Miroirs d'usine : photographialustrielle et organisation du travail : I'Ansaldo
(1900-1920) »Annales ESCn® 5, 1987, p. 1079-1114.
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Dans leur texte intitulé « I'histoire par la photaghie », llsen About et Clément
Chéroux® mettent en garde sur I'apparente transparencénuge photographique en
histoire et la nécessité d’adopter une attitudestbhien critique face a ces sources. lIs
rappellent par exemple, l'importance de l'attenti@nporter aux légendes ou aux
métadonnées associées lors de la circulation dagesnmatérielles. En somme, ils
invitent les historiens a documenter les imageswrdgistrement comme n’importe

quelle source historique et & dépasser I'effegéquelles produisefit

Au cours de cette recherche, mes demandes effscupecs des services d’archives de
Marie-Claire n'ont essuyé que des refus. Méme si les entretivesés avec les
responsables des iconotheques permettent descésgdaments, ils ne remplacent pas le
travail dans les archives photographiques. L’a@es négatifs, aux planches-contact,
aux dos des images, aux légendes, aux informasionka fabrication ou la matérialité
n'a pas été possible. Cet obstacle a imposé dasepBapproche de ces images comme
sources et la démarche habituelle de I'historien-ne

Pour que les images soient des sources exploitablé&sut prendre en compte leur
dimension sociale. Dans le cas du magazine féemigsnimages participent a composer
des récits. Ceslerniers s’appuient sur des représentations deegeartagées a un
moment donné. Ces images donnent alors accés a&ooegptions autant qu’elles
participent & les construir€n cela, image est une souttear elle est envisagée
comme un symptébme, un élément dont I'usage narpsiimet de comprendre des

conceptions de genre, historiquement datées, efarréalité des corps d’'une époque.

“8 |lsen About et Clément Chérows. cit.

49 Francis Haskelll'historien et les imagegtraduit par Alain Tachet et Louis Evrard), Pa@sllimard,
1995(f"éd. : 1993).

% Marc Ferro, « Le film, une contre-analyse de lei&# » Annales ESC1973, vol. 28, n° 1, p. 109-
124.URL :_http://www.persee.fr/doc/ahess_0395-28493 num_28 1 293333
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4.HISTOIRE DE LA PRESSE, HISTOIRE DES MEDIAS

Les images qui nous intéressent sont des image€egdsur un support, celui du

magazineMarie-Claire.

L’histoire de la presse francaise, selon Dominiffaéifa, a évolué en plusieurs étapes,
allant d’une histoire « politique et littéraire >uae histoire sociale dans les années 1990
pour s’enrichir ensuite des apports des Sciences l'ideormation et de la
communicatiof’. A partir de 13, elle devient une branche de tire de médias
inscrivant l'histoire de la presse dans l'histogelturelle. Bien que ce secteur soit
désormais bien installé en Fraritdes études sur le magazine féminin n’ont jamais é

tres développées.

En 1963, le travail pionnier d’Evelyne Sulletbest publié, il ouvre de nombreuses
pistes et a le grand mérite d’établir une preman®nologie de I'histoire de la presse
féminine ainsi que de dégager plusieurs composaggesntielles de l'objet presse
féminine. En 1986, Samra-Martine Bonvoisoin et MiehMaignier® s’appuient sur ce

premier écrit et le compléetent d’un panorama degtrois années écoulées.

Entre les deux publications, en 1978, Anne-Mariedigma (Lugan) avait évoqué la
« fonction idéologique » de la presse féminine.rRale, les rédactions diffusent des
modeles « qui servent les intéréts de la consoromati du profit industriel » et sont

aliénants puisqu’ils ne correspondent pas nécessairt « aux désirs profonds de la

*1 Dominique Kalifa, Alain Vaillant, « Pour une hig® culturelle et littéraire de la presse francaise
XIXe siécle »,Le temps des Médiar® 2, 2004, p. 197-214. URL_: www.cairn.info/revie-temps-des-
medias-2004-1-page-197.htm

2 Voir les nombreuses recherches réalisées au seinadSociété pour Ihistoire des médias
(http://www.histoiredesmedias.con@t diffusées en partie dans la relugeTemps des Médias

%3 Voir notamment les programmes du premier congedadSociété pour I'histoire des médias intitulé
« Penser les Médias » de mai 2016 et de celui 8adeété francaise des sciences de I'informatioteet
la communication de juin 2016 intitulé « Temps, penalités et Information-Communication ».

** Evelyne Sullerotl.a presse féminindParis, Armand Colin, 1963.

%5 Samra-Martine Bonvoisin, Martine Maignidrg presse fémininéParis, PUF, collection Que sais-je ?,
1986.
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lectrice »°. Son analyse s'inscrit dans la lignée des philbsspcritiques qu'étaient
Theodor Adorno et Max Horkheinmémotamment, et de leur vision marchande de la
culture populaire, qualifiée de «culture de masset produite par « l'industrie
culturelle »% L’apport d’Anne-Marie Dardigna réside dans laenim avant des enjeux

de genre et/ou de classe au sein de la pressefiémin

Aujourd’hui grace aux apports des études de rémepiniti€ées par Stuart Hall au sein
descultural studiesil est possible de dépasser I'idée d’'une réospitonsommatrice

passive des objets culturels, notamment mediatjcuegprofit d’'une usagere qui agit
dans I'élaboration du sens de sa propre pratiqi 1984, Janice Radw®&yréalise a

ce propos une étude auprés de lectrices américdsmesman « a I'eau de rose ». Elle
montre qu’a partir de textes certes relativememiseovateurs, les femmes pratiquent
des actes de lecture « résistants » en s’extraj@méur quotidien dévoué aux taches

domestiques et au foyer.

En France, en 1990, lorsque Michel De Certeau ageisd’observer le monde
contemporain dont il percoit 'abandon du religieax profit du loisir et de la
consommation, il montre, avec un regard novatewe tgs lecteurs agissent en
s'appropriant le sens, « braconnefit sl s'oppose ainsi aux idées développées au
méme moment par Guy Deb6fdjui dénonce une culture contemporaine, aliénaate c

dominée par I'industrie.

*5 Anne-Marie Dardigna.a presse « féminine », fonction idéologigBaris, Maspero, 1978, p. 7.

" Theodor Adorno, Max Horkheimel,a Dialectique de la raison(traduit de lallemand par E.
Kaufholz), Paris, Gallimard, 1974%4¢éd. : 1944).

8 Theodor Adorno, « L'industrie culturelle »Communication n° 3, 1964, p. 12-18. URL:
http://www.persee.fr/doc/comm_0588-8018_ 1964 nunh_893

%9 Stuart Hall, « Codage/décodage » (traduit par Blelbaret et Marie-Christine Gamberirij¢seaux,
n° 68, 1994 (I°éd : 1973), p. 27-39.

% Janice Radway, « Lectures & « |'eau de rose »mmiesppatriarcat et littérature populairePslitix, n°
51, 2000, p. 163-177 e(ff ed: 1984). URL :
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescripaitpolix_0295-2319 2000 num_13 51 1108

®1 Michel De Certead,'invention du quotidien - Tome 1 : arts de faiRaris, Gallimard, 1990.

%2 Guy Debord|.a société du spectaglParis, Gallimard, 1992.
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Plus récemment d’ailleurs, plusieurs sociologuaarne Dominique Pasquier a propos
des pratiques culturelles des adoles®&ntsi Vincent Goulet sur la réception de
linformation par les milieux populair8smettent en avant la complexité des pratiques
culturelles. Synthétisant ces recherches et preranbmpte la dimension éminemment
médiatique des cultures contemporaines, Eric Magr&ric Macé proposent le terme
de « médiacultures » pour qualifier ces pratiquespiexes. Terme approprié pour

décrire I'objet médiatique et culturel qu'égarie-Claire.

Dans ce paysage francais des études sur la pgraserfe, plusieurs voix s’enrichissent

de ces études de réception pour dépasser le passugdp 'aliénation.

En 2005, Sylvette Giet propose une étude portantleswcorps dans le magazine
féminin® et met en évidence la complexité de cette présgacire 1a priori du corps

stéréotypé.

Claire Blandin et Hélene Eck s’inscrivent égalemagms cette perspective en pilotant
en 2010 I'un des premiers colloques francais cadsag la presse féminine. Dans leur
introduction, elles invitent les intervenants a
« relier plusieurs caractéristiques [de la pressdrfine], souvent examinées
de maniere distincte : la presse féminine estfaisaun support publicitaire,
un guide de savoir-faire et de savoir-vivre et pragique culturelle, définie

comme propre au “genre féminffi’»

Claire Blandin, dans ses propres recherches, tladans cette optique, sur la presse

féminine d’aprés-guerre. Forte de son travail stidaro littéraire qui met en évidence

% Dominique PasquieGultures lycéennes : la tyrannie de la majariris, Editions Autrement, 2005.

Gf‘ Vincent Goulet,Médias et classes populaires, Les usages ordinales informationsParis, Ina
Editions, 2010.

6,5 Sylvette Giet,Soyez libres! C’est un ordre. Le corps dans laspeeféminine et masculinParis,
Editions Autrement, 2005.

% Claire Blandin, Héléne Eck, « Devoirs et désites ambivalences de la presse féminine », Claire
Blandin, Hélene Eck (dir.s La vie des femmes ». La presse fémininedietxx® siécle Paris, Editions
université Panthéon-Assas, 2010, p. 7-17.
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I'utilisation du supplément culturel a des finsifiques et économiques, elle entreprend
I'analyse du magazine féminin dans sa complexi»®jet industriel et culturgf,

Aussi, la période des années 1930, pendant laqueii®arie-Claire, restait assez peu
étudiée, a I'exception des recherches de Sophikdfian®®. Sa thése intitulée « Lucien
Vogel et Michel de Brunhoff, parcours croisés dexdéditeurs de presse illustrée au
XX¢ siécle» est publiée en 2014. Dans une perspective tradigite d’histoire de la

presse, I'auteure y développe une histoire degpises et des hommes de presse.

Dans ces dernieres études, méme si les imagesnietive mobilisées, elles ne sont
jamais la porte d’entrée. L'approche que je soaimientreprendre, par le biais des
images a I'aune de la catégorie du genre, sendd@is originale sur la période. Cette
originalité se doublait d'une difficulté, celle Habsence de modele méthodologique sur

lequel s’appuyer.

a. Difficultés d’une recherche sur la presse magazine

Par ailleurs, une recherche sur la presse féminipiique des difficultés d'accés aux
sources car les numéros sont rares dans les farilieg Pour cette recherche, une
partie des titres a été consultée a la bibliothdeureey et au centre de documentation
du musée Galliera. Ces deux établissements partenttérét spécifique a la mode et
ont par conséquent des collections de presse féeimiportantes. Elle y est conservée
principalement pour fournir des images aux étugiantarts décoratifs, en histoire de la
mode ou en stylisme. Les titres sont considérés feau contenu et non pour leur
matérialité par les personnes qui les consultentjut fait qu’ils sont parfois malmenés.
Depuis le début de mon enquéte, de gros effortgténfiait par les documentalistes pour

protéger au mieux ces documents.

®7 Claire Blandin, « Elle et le travail des femmesMarléne Coulomb-Gully (dossier coordonné par),
« Médias : la fabrique du genreSgiences et Sociétd® 83, Toulouse, Presses universitaires du Mirail,
2011, p. 119-135.

% Sophie KurkdjianLucien Vogel et Michel de Brunhoff, parcours crsiske deux éditeurs de presse
illustrée au XXe siécjé&ditions de Varenne, Collection des Théses, 2014.
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A la Bibliotheque Nationale de France, les magaziéeinins ne semblent pas av
fait I'objet d'une conservation systémati, en dépit méme du principe du dépét | :

les collections sont lacunaires ou -communicables du fait de leur état. |
aberrations de conservations forment un seconddlobstacles. Une partie d
collections de la BNF a par exemple été microfilragéest accessible uniguement pa
biais. Le microfilmage s'il est utile pour la conservation du &xt’'a que peu d’intér:
pour une étude organis@etour des imagé$ En effet, pour leseminade I'année
1901, par exemple, le mic-filmage est réalisé en noir et blanc. Il occultectaleur
potentiele et réduit fortement la qualité des ime (figure 1). Il ne donne aucui
indicationde format sur la publication et la publicité a cdégment disparu des titre
Elle est en fait reléguée a la toute fin du midnofiderriere une année entiere

publication, sans distinction de passage d'un numésutd. Il est presque impossil

de travailler sur ces documents. lIs ont été carésemais sont incompréhensibl

AmEE 1901, o N L 1 umio ¢ () cewtines 1 Février 1901,
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Figure 1: Photographie de la consultation du microfilm & la BNF et Couverture de Femina, n® 1,
Ter février 1901, coll. part.

% Audrey Leblanc, « Le mickéilm, la non-archive de I'image >, atelier du Lhivic, 23 juillet 2009.
URL : lhivic.org/atelier/?p=982
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Les choix organisant la numérisation sont parfagslément problématiques. Les
premiers numéros ddodes et Travaurnt été numérisés, tét dans la campagne, a cause
de leur fragilité. Cependant la numérisation arétdisée en noir et blanc et la publicité

a, la encore, disparu et dans ce cas, pour nefigquile part. La difficulté est alors de
savoir si cela est une conséquence de la numérisati s'il n'y a pas de publicités dans
ces premiers numéros. La question reste sans mepamd’'absence des documents

physiques.

Ce probléme de conservation de la publicité dassm@gazines est récurrent. Les
numéros devlodes et Travauplus récents sont reliés en volume par annéentigté
désossés et reliés dans un ordre différent de della publication : les couvertures, les
quatriemes de couverture ainsi que I'ensemble dbkcjtes ont été reliés a la fin du

volume.

D’autre part, les livrets publicitaires, édités pes marques ne sont pas conservés. lIs
sont pourtant des sources riches pour étudieddedes industriels dans I'élaboration de

récits médiatiques.

Ces exemples montrent que la conservation a étisé@@gpour accéder au contenu
textuel des articles et ce quand les titres onfjugés suffisamment intéressants. Les
images et les publicités sont des éléments quit n@s été anticipés par les
conservateur-trice-s comme des objets d'étudessi assil fallu construire une

collection particuliere d’'une partie de ces titres.

5.HISTOIRE CULTURELLE ET VISUELLE

C’est progressivement un projet d’histoire cultie@ qui se met en place & partir de

sources essentiellement visuelles, et dans cenwadiatiques. Les images au sein des

0 pascal Ory, « L'Histoire culturelle de la Franaentemporaine, question et questionnement »,
Vingtiéeme Siécle n° 16, 1987, p. 67-82. URL: __ http://www.perseedc/xxs 0294-
1759 1987 num_16 1 1925

29



récits gu’on co-crée avec elles seront les soumtasritaires de cette histoire sociale
selon ce qu’André Gunthert appelle I'histoire viteiePour reprendre la formule de
Daniel Roche,
« I'historien social doit reconstituer les réseammiltiples qui unissent
représentations et structures, [I'histoire socialtrouve I'appel des
mentalités et des culturés»

Une question épistémologique guide le travail agporte I'étude des images lorsqu’on
observe les productions des industries médiatiQu€sr’apporte I'étude des images

lorsqu’on souhaite entreprendre une histoire duegen

La démarche proposée s’appuie en partie sur celtedain-ne-s historien-ne-s de I'art
dans le repérage de formules visuelles marquantegaurrentes. La mise en place de
comparaisons et de chronologies permet dobserves d@volutions dans les
représentations des corps féminins. Cependamiroiet est de dépasser largement le
formalisme pour comprendre ce que signifient cedatrans visuelles notamment

I'insertion des images a des récits médiatiques.

La sémiologie de Roland Barthes donne égalementldsspour la compréhension du
sens de ces récits médiatiques qui pourraient taicerégards étre qualifiés de
mythologie&? . Le role des images dans cette écriture du gestra définir.

a. Corpus et méthodes d’enquéte

Le corpus étudié a été construit progressivementa etlonné lieu a plusieurs
expérimentations de dépouillement. Il est aujouwrddomposé majoritairement du titre
Marie-Claire. Les recherches ont d’abord porté sur sa prenpérimde de parution
(1937-1944), comme moment d’élaboration du magazivent linterdiction de sa

" Daniel Roche, « De [I'histoire sociale & I'histosecio-culturelle »Mélanges de I'Ecole francaise de
Rome 1979, n° 1, p. 14. URL_: http://www.persee.figttoefr 0223-5110_1979 num 91 1 2484

2 Roland Barthed,es mythologiesParis, Editions du Seuil, 1957.
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publication en 1944, puis sur toute sa périodeigterce, de 1954 (date de reparution)
a 2010, date du début de la mise en place deasjigte.

La méthodologie n’a pas été fixée deés le déebuadedherche mais a évolué a mesure
que les études de cas ont été construites. Edpasé sur 'empirisme, non sans erreurs
et sans détours. Ces tatonnements s’expliquentadre par le manque de modéles
méthodologiques disponibles et par lI'inexpérierifiela presse est un objet largement
étudié et ce, quelles que soient les disciplinks est finalement rarement observée par

le prisme des images et avec pour objectif de cengye le réle des représentations.

D’abord, les premieres années de parution (1937-del)Marie-Claire ont été
dépouillées systématiqguement. Tous les titres dibpes> ont été feuilletés page a
page. L’enregistrement photographique a permistbyver des éléments. Les prises de
vue obtenues ont été rangées dans des dossiersatifijues classés par date et
consultées par l'intermédiaire du gestionnaire alenées images KalimadésLa tenue
d'un cahier annexe a permis de collecter d’'autygeds d’indications. Une base de
données a ainsi été mise en place. L'observatiest fite « sauvagement », sans grille
de lecture préétablie et I'approche a été la plokaje possible : le contenu des articles,
les titres, les sommaires, les éditoriaux ontlfalfjet d’attention autant que les images.
Plusieurs pistes sont ressorties de cette prerajgeopriation de corpus et ont donné

lieu a des études de cas plus approfondies.

Les figures reproduites dans cette these sonttdimemt issues de la prise de note
photographique effectuée lors du dépouillementa@gplique leur qualité, bien loin de
celle permise par les services de reproductionbilthéques. Ces figures laissent
apparaitre la matérialité des objets visuels nedsliet rappellent I'objet source de ces
images : le magazine. Ces photographies donnetgndgat a voir les contraintes de
consultation liées a ces objets et notamment lareelen volume, qui permet une

meilleure conservation des titres de presse maialgue parfois la lisibilité.

3 Presque aucun numéro, sur cette période, ne mandjescepté de quelques uns au cours de I'été
1944,

" Proposée par la société Soft Expérience et mis aisposition par notre collégue du Lhivic Patrick
Peccatte, par ailleurs co-fondateur du projet ddogementarisation PhotosNormandie. URL:
https://www.flickr.com/photos/photosnormandie/
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Ce corpus initial ne pouvait suffire. Dans le sectmédiatique, la création d’'un titre
prend place dans une économie concurrentielle obas comparaisons permettent de
mettre en relief les particularités de I'objet @ehrerche et/ou des effets de circulation
entre les titres, qualifié par les spécialistesistitire des meédias de « polyphonie
médiatiques ». Le terme est emprunté a la théitéedire de Mikhail Bakhtine et de

Julia Kristeva ; il désigne la pluralité des énatiirs d’un texte.

Du c6té de I'histoire de la presse politique, puss recherches montrent ces effets de
reprises et de circulati6hmais ce travail reste encore largement & apprafatas la
presse magazine. Quelques exceptions cependantledwavail d’Audrey Leblanc au
Lhivic, soutenu en novembre 2015 dans une the#eléd « L'image de Mai 68, du
journalisme a I'histoire » qui explore les effetaaleurs et de structures a I'ceuvre dans
la circulation d’icbnes photographiques et leuer@ans I'écriture d’'un imaginaire des

événements de mai-juin 1968

Le corpus final est trés important : il est compdaén grand nombre de numéros de
Marie-Claire, de titres de presse féminine divers mais aussiati@ogues, de presse

professionnelle, de manuels d’instruction, de mekscinéma.

b. Cadres théoriques et proposition méthodologique

Une proposition méthodologique est développée asectravail de these, celle
d’observer non seulement les images mais aussididans I'élaboration de récits. La
définition du récit de Paul Ricceur puis de RolandrtBes, celle de «récits
médiatiques » de Marc Lits et celle d'«imagerierative ¥° forgée par André

Gunthert, servent de base conceptuelle a ce travalil

> Dominique Maingueneanalyser les textes de communicatiBaris, Armand Colin, 2007, p. 110.

® Lucile Davier, « Polyphonie dans le discours jalisiique : une étude comparative de la presse
anglophone et francophoneASp n° 56, 2009. URL : http://asp.revues.org/145

" Audrey Leblanclimage de mai 68, du journalisme & I'histojrtaése de doctorat de 'EHESS sous la
direction d’André Gunthert et de Michel Poivert130

8 André Gunthert, « Comment lisons-nous les images?mageries narratives », Gil Bartholeyns (dir.),
Politiques visuellesDijon, Presses du réel, 2015, p. 195-210. URttp:#imagesociale.fr/1484
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Cette proposition n’a pas présidé a I'entrepriseéégouillement. Elle a été construite a
partir de la compréhension d'un certain fonctionaetnde la presse féminine :
notamment dans la co-construction éditoriale etlipitdire, visuelle et narrative, des
contenus diffusés, permise par les premieres oasens. A partir de la, une attention
équivalente a, par exemple, été portée aux contéditsriaux et publicitaires sans
hiérarchisation. Pourtant, une fois I'enquéte tedmi il est possible de dire que les
contenus publicitaires ont davantage été étudiés leors caractéristiques visuelles et
les contenus éditoriaux pour les discours. Il faudevenir sur cette différence de

traitement.

Dans les trois tomes dBemps et récitPaul Riccedr définit le récit, fictionnel ou
historique, par sa nécessaire mise en intriguele€elréside dans la reconstruction
d’'une temporalité propre au récit, différente d’'temnporalité « réelle ». Ricoeur montre

gue tout récit est fictionnel parce gu'il est tauj le résultat d’'une composition.

Le «récit » de Roland Barthes semble toucher ¢aride des productions culturelles,

au sens anthropologique du terme culture commeuptimeh sociale :
« Innombrables sont les récits du monde. C'esbodda une variété
prodigieuse de genres, eux-mémes distribués enge slbstances
différentes, comme si toute matiére était bonn@a@rme pour lui confier
ses récits : le récit peut étre supporté par lgdga articulé, oral ou écrit,
par I'image, fixe ou mobile, par le geste et panédange ordonné de toutes
ces substances; il est présent dans le mythegéadie, la fable, le conte, la
nouvelle, I'épopée, [l'histoire, la tragédie, le nadea la comédie, la
pantomime, le tableau peint (que l'on pense a lmt&aUrsule de
Carpaccio), le vitrail, le cinéma, les comics, & divers, la conversation.
De plus, sous ces formes presque infinies, le estiprésent dans tous les
temps, dans tous les lieux, dans toutes les seci@téécit commence avec
I'histoire méme de I'humanité; il n'y a pas, il a'jamais eu nulle part aucun
peuple sans récit ; toutes les classes, tous mspgs humains ont leurs

récits, et bien souvent ces récits sont godtéeopmun par des hommes de

" Paul RicceurTemps et récit |. L'intrigue et le récit historiguearis, Seuil, 1983 ; Paul Ricceliemps
et récit Il. La configuration du temps dans le téde fiction Paris, Seuil, 1984 ; Paul Ricceliemps et
récit. lll. Le temps racon{éParis, Gallimard, 1985.
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culture différente, voire opposée : le récit se nege la bonne et de la
mauvaise littérature : international, transhistoegtransculturel, le récit est

la, comme la vi&. »

Cette définition prend en considération la dimemsimniprésente et culturelle du récit,
au-dela des distinctions de formes, de supportscaldextes sociaux ou encore
d’époque. L'intérét de cette approche est de faie récit un «enjeu de
communication ». A partir de 1a, la dimension naweamais aussi signifiante devient

prépondérante.

Marc Lits ajoute des spécificités liées aux médmsmme ['éclatement et la

fragmentation de ces récits: l'accumulation de é&egments, multi-médiatiques
construit les récifs. Cette description est cependant & poursuivreilcaattache

essentiellement aux médias d’actualités et d’infdrom. Le magazine féminin n’est pas
un support de diffusion d’information événemenéielbu sens des actualités- mais
d’'informations liées a des savoirs concrets liégenre. Aussi les enjeux de temporalité
sont difféerents méme si ces savoirs évoluent et §6és au développement des

tendances industrielles ou des saisons.

Si Roland Barthes s’était déja intéressé au réke idemiges dans la construction des
récits, les travaux d’André Gunthert permettentlléfaplus loin sur la question. I
développe la notion d'« imagerie narrative » : forenule visuelle qui compose, avec
des éléments externes a l'image, un récit. Damgsaition, il indique qu’'une imagerie
n'est pas figée et qu’elle évolue en fonction d&dents éléments et notamment a partir
de sa réception. L'intérét de ce concept réside dae définition de récit intégrant les
images tout en reconnaissant le role du contextess da mise en place de la
signification :

« Toutefois, une imagerie ne se limite pas auxeseiormes visuelles. Au

sein de I'espace social, les images ne se prétgataais seules, mais sont

toujours associées a des légendes, des énoncéssooodtextes qui en

8 Roland Barthes, « Introduction & I'analyse streateidu récit »Communicationsvol. 8, n° 1, p. 1-27,
1966. URL :_http://www.persee.fr/doc/comm_0588-801%66 num_8 1 1113

8. Marc Lits, « Quel futur pour le récit médiatique, Questions de communicatianf, 21 , 2012 p. 37-48
. URL : www.cairn.info/revue-questions-de-commutima-2012--page-37.htm
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précisent la signification. Le repérage de signaisuels, autrement dit
I'identification d’une figure comme appartenantrieumagerie, s'effectue a
partir de cette narration complexe, formée pariddodue entre les images,
les énonces et les effets de contexte. (...) Je peop&appeler “imagerie
narrative” cette production des industries cullesl ou I'image ne peut
plus étre considérée comme une forme isolée, nmaisme un nceud de
réseau. De la méme maniére que lidentité narrdfRieceur) installe des
points de repére par accumulation progressive atinétion?, la

dynamique visuelle constitue dans la durée un ebisetaujours plus dense
de signes dont la cohérence est assurée par Ifidation de leur

appartenance thématidtie

Ces difféerentes approches permettent d’envisaggemhee dandlarie-Claire, comme
un récit, au sens d'une mise en intrigugrative, dynamique, située a la croisée
d’enjeux complexes, et composée de nombreux fratgneont il s’agit de retracer
I'histoire. Ce qu'il faut alors observer est d’uoiqt de vue de I'échelle, de grands récits
au sein desquels d’autres reécits, plus modestesepelegalement prendre place.
L’observation a cette échelle implique d’en renclbepte-compte en lissant parfois les

aspérités et les détails.

Etant entendu que le récit médiatique n’est pasocag a un seul media et & un seul
objet, il s’agit de proposer avec cette approchdadpresse féminine au travers des
récits, une histoire culturelfé du féminin tendant & dépasser les cadres du nmegazi

Marie-Claire.

8 paul RicoeurTemps et récit. lll. Le temps racona®. cit, p. 355-359 ; Johann Michel, « Narrativité,
narration, narratologie. Du concept ricceurien ditdé narrative aux sciences socialesRevue
européenne des sciences socialdd-125, 2003, p. 125-142.

8 André Gunthert, « Comment lisons-nous les imagiesdmageries narratives op. cit.

8 pascal Ory, «L'Histoire culturelle de la Francatemporaine, question et questionnemeoy cit.
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Il. INTRODUCTION : FEMMES,
PRESSE ET INDUSTRIES

En 1883, dans son romalu bonheur des Dame&mile Zola décrit une époque
nouvelle marquée par l'industrialisation et la ntiota de la capitale. Le commerce
change d’aspect, les petites boutigues sombresrated laissent place aux grands
magasins, des lieux architecturaux modernes, deeffede verre, aux devantures
lumineuses et colorées. Dans ces boutiques, lauptiod est mise en scene plus

particulierement a destination des femmes.

Les industriels doivent en effet toucher un nomtn@ssant de consommateurs pour
assurer leur pérennité et asseoir leur produc@es. derniers appartiennent d’abord a la
classe émergente des citadins qui se développaddong du XIX siécle. Les femmes

ne sont pas exclues de cette consommation et sdenemémes les cibles privilégiees

de certains secteurs industrigls

Les échanges, permis par les nouveaux moyens mEptnd, assurent une circulation
des biens et des personnes sans précédent quibaentr a la diffusion de cette

production et aux pratiques qui lui sont liées. hexdes de vie tendent a s’uniformiser
sur tout le territoire grace a plusieurs factewratda scolarisation, le service militaire

obligatoiré® et la consommation de ces biens industriels.

8 Marie-Emmanuelle Chessel, « Chapitre V, Le gemrendrché »Histoire de la consommatioiParis,
La Découverte, 2012, p. 67.

® Jean Carpentier, Francois Lebrtiistoire de FranceParis, Editions du Seuil, 1998 #d. : 1987), p.
305.
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Dans ce systeme, les médias jouent un role impocamtribuant a diffuser idées et

promotion de ces productions nouvelles

1.LA MODE, UNE INDUSTRIE POUR LES FEMMES

Le domaine du textile, a l'origine du marché dutaow, se développe au X\VAll
sieclé®. Grace a cet essor proto-industriel, plusieursilfasnfrancaises prospérent et
investissent dans la mécanisation de la productemétoffes des les années 1820. Ce
développement impulse la mise en place d’un madehi@ confection dans la décennie

suivante.

Dans la seconde moitié du Xixiécle et au début du XXiécle, grace a la progression
de leur salariat, les femmes acquierent des moyewsciers de plus en plus
importants. Si jusque la elles travaillaient, elléétaient en revanche que rarement
rémunérééS. Elles représentent prés d'un tiers des actiffisd@s métiers de la
domesticité, de la couture ou de l'industrie textdu recensement de 1898a moitié
pendant la premiére guetteMéme si elles ne deviendront gestionnaires des leiens
gu'en 1965, le salariat leur donne, a ce momentd&,plus en plus d’autonomie
financiére. En cela, elles constituent des ciblggréssantes a conquérir pour ces
industriels qui choisissent de leur consacrer umeyction en lien avec I'apparence,
mode puis beauté. Les hommes, quant a eux, dgyeond peu se contenter du complet

trois pieces, noir ou de couleur sombre, incarnenidéal républicain, sobre et sans

87 Jean-Yves Mollier, « La naissance de la cultureiatiéue a la Belle Epoque : mise en place des
structures de diffusion de masse sEtudes littéraires, n° 1, 1997, p. 15-26. URL:
http://id.erudit.org/iderudit/501184ar

8 Daniel Rochel.a Culture des apparences. Une histoire du véteni®iie-XVlile siécleParis, Fayard,
1989, p. 484.

89 Sylvie Schweitzerl.es femmes ont toujours travaillé. Une histoire figsmes aux XIX et XXe siecles
Paris, Editions Odile Jacob, 2002.

% Francoise Battagliolaistoire du travail des femmePRaris, La Découverte, collection Repéres, 2004,
p. 25.

*%bid., p. 51.
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étiquetté®. Les femmes continueront d’afficher leur appameeasociale grace a leur
tenue et auront & leur disposition autant d’exulEajue possibie

Les parisiens et donc plutét les parisiennes déeoticette confection dans les grands
magasins avec I'ouverture ®bn Marchéen 1852* au milieu d’autres produits que
sont le linge de maison, les objets de décoratiaquietouchent a la gestion du foyer
dont les femmes sont responsables selon le modelgédois en cours de définition :
tandis que les hommes gagnent I'argent nécessdmepeotection de la famille, les
épouses consomment pour attester de leur rangetod@duquant les enfants dans la

perspective d’une perpétuation de ce modgle

Les grands magasins informent leur clientele deslypts en vente par le biais des
médias naissants que sont la presse quotidienms fsome d’annonces et d’encarts

publicitaires situés a la fin des tittfesd’affiches, de prospectus et surtout de catalegue

Ces derniers sont congus, produits, fabriqués sttiloliés par les services des grands
magasins. Malgré un co(t de revient éfévées catalogues sont privilégiés pour la
possibilité qu’ils offrent, par rapport aux simpkesnonces, de développer I'information
commerciale, d’insérer de nombreuses images avaet diffusion nationale et

internationale.

92 Norbert EliasLa Société de couftrad. de I'allemand par Pierre Kamnitzer), Pa@aJmann-Lévy,
1974 (£ éd. : 1969)

% Philippe Perrot, « Le vétement masculin : le tytw du noir »Les dessus et les Dessous de la
bourgeoisie, Une histoire du vétement au dXcle Paris, Fayard, 1984, p. 56.

% En 1852 e Bon Marchéest créé par Aristide Boucicaut, en 1871 c'estoam dela Samaritainepar
Ernest Cognacq, en 1865,Reintempspar Jules Jaluzot, en 1893s Galeries Lafayettpar Théophile
Bader et Alphonse Kahn. Voir a ce sujet BéatrieeAddia, Caroline Francois (dir)es cathédrales du
commerce parisien. Grands magasins et ensejdtarss, Action artistique de la Ville de ParisPg0

% Alice Primi, « La question des femmes au XIXe kiég Michéle Riot-SarceyDe la différence des
sexes. Le genre en histqgitearousse, 2010, p. 169.

% Marc Martin, Trois siécles de publicité en Frandearis, Editions Odile Jacob, 1992, p. 103-104.

" |bid., p. 105 et Francoise Denoyelle, «La publicitées lumiéres de Paris, tome, IParis,
L'Harmattan, 1997, p. 224.
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L’étude d’'une partie du fonds de catalogues deadyanagasins de la Bibliotheque
nationale de Frand® montre qu'il est, au fur et & mesure du Xi{écle, de plus en

plus soigné, a la maniere d’'un objet de divertissgm

Figure 2 : Couverture du catalogue « Nouveautés d’automne et d’hiver » de La Samaritaine,
hiver 1879-1880, coll. BNF.

Ces catalogues sont spécialisés par catégoriegetsofluxe, fourrure, linge, mode
masculine, mode enfantine) comme le cataloguéa&amaritainede I'hiver 1879-
1880 qui est consacré aux « Nouveautés d’Automnel’ldiver » (figure 2). En
couverture, une gravurgignée Vigo en noir et blanc montre deux femmeprddl
portant degpaletotsdont le type de tissu et le prix sont communioueiss un encadré.
La clientéle est informée que cette « mise en verdara lieu le « lundi 6 octobre et

jours suivants » créant une urgence, une nécedsitée rendre en magasin pour

% Etude réalisée sur le fond des catalogues de he@aine et du Bon Marché disponibles & la BNF
(lacunaires). La période couverte : 1883 ->1935.
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apprécier et peut-étre s'offrir la mode du moméuat.périodicité des parutions liee a
celle des collections invite la clientéle a rendawvsa garde-robe selon les saisons et a
s’approvisionner en objets divers en fonction derdrier des rendez-vous annuels que

sont les étrennes ou Noél.

Figure 3 : Couverture du catalogue « Jouets et Etrennes » de La Samaritaine, novembre 1893, coll. BNF.

Dans les premiers catalogues édités, la mise emngmigsimple, comme dans celuilde
Samaritainede novembre 1893 consacré aux « Jouets et auxnEse dans lequel les
images d’objets promus sont alignées les unesédsd autres et sont accompagnées
d’'une légende et du prix de vente. La couvertureatalogue en revanche, a la maniere
d’'une couverture de presse, est soignée commeitrme\alléchante et occupée par la
gravure pleine page d’'une poupée et d’une maritarfgure 3). La qualité du dessin
et les nombreux détails de trait prouvent un ingesment supérieur dans la réalisation

de la couverture pour convaincre la clientéle draua publication.
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Figure 4 : Page du Catalogue « Costumes et confections » du Bon Marché, lundi 30 mars 1914, coll. BNF.

A partir du début des années 1910, les mises er pdgrieures des catalogues
évoluent. Dans le catalogue d@on Marchédu lundi 30 mars 1914 consacré aux
« Costumes et confections », le dessinateur deade pitrée « Robes pour dames et
jeunes filles » a choisi de donner des poses diftés a quatre silhouettes féminines
(figure 4). Celle de gauche a le revers de la npaisé sur la taille et ses pieds sont
disposés de maniere a créer eontrapposto Cette attitude met en valeur la ligne
globale de son corps mais aussi différents éléntengs tenue comme la ceinture ou les
chaussures. Sa téte est tournée sur le c6té pluuisea sa coiffure et son chapeau. Le
dessinateur n'a pas aligné strictement les silllesi@mme on pouvait le voir quelques

années plus tét mais les a disposées en légerearerdle, a la maniere des revues de
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mode. Cette astuce associée a la diversité des pesmet de dynamiser la page et de

la rendre visuellement plus agréable.

Figure 5 : Couverture du Catalogue « Nouveautés d'été » de La Samaritaine, 13 mars 1914, coll. BNF.

Le graphisme des couvertures évolue égalemenh@tiee rapprocher visuellement de
la presse. Sur la couverture du catalogue «Nougsaliété » de La Samaritaine du 13
mars 1914 (figure 5), certains codes de mise ee pagla presse de mode mais aussi
plus généralement les techniques graphiques deslgjaurnaux illustrés de la fin du
XIX® siéclé® sont repris, comme ici, avec linsertion de I'ineagans un élément
graphique, le cercle. Le nom du magasin est t@téme un titre de revue avec une
police de caractére en vogue et colorée. Le jatfee\eert du titre sont repris sur toute

la page pour assurer son harmonie.

% Thierry Gervais/ 'illustration photographique. Naissance du spetgade I'information (1843-1914)
Thése de doctorat d’histoire et civilisations, EIESous la direction d’André Gunthert et de Chpbto
Prochasson, 2007. URL : http://issuu.com/Ihivic&lbilustration-photographique/1
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Au fur et a mesure du temps, le catalogue n’est @aulement un medium de
transmission de l'information commerciale « brutenais devient une publication
visuellement agréable qui se feuillette comme wrnjal et dont la couverture assure
I'attrait a la maniere des revues de mode de I'édpode dessin d’abord largement
utilisé pour figurer les objets commercialiséss¢ai comme dans la presse, de plus en
plus de place & la photograptife Les gérants des grands magasins comprennent

gu’une diffusion commerciale ciblée et soignéegesfe de leur réussite.

La fréquentation du grand magasin est la manifiestate I'appartenance a un milieu
social naissant, urbain, plutdt aisé. Cette clientte femmes parisienf85forme un
modele culturel pour les femmes de province et plegs alentours. Le catalogue,

€galement concu pour la vente par correspondaiffiesadl’image de ces femmes.

2.LA PRESSE POUR LES FEMMES

a. La presse de mode, une presse de classe

Les industriels s’appuient également sur la presse diffuser la mode et ces modeles
auprés des femmes. Dans un premier temps, bietaquesse existe depuis 1631 avec
La Gazettefondée par Théophraste Renaudot, le faible tawatplkabétisation en

général, et des femmes en particulier, fait qu'elkt essentiellement une affaire

d’homme riche.

190 es archives sont lacunaires mais d’aprés lesut@tions permises a la BNF, on peut dire que tesa
de la photographie devient plus courant a partitadgeuxiéme moitié des années 1920. Elle estédili
dans un premier temps dans les catalogues congachége (fourrure, linge de maison précieux...).

191 Site du docu-fiction : Christine Le Goff, Sallytkén, Au bonheur des dames, I'invention des grands
magasins Arte  France-Tel-France-Essential Media and Eaitement, 2011. URL:
http://www.arte.tv/fr/Au-bonheur-des-dames--I_E2 89invention-du-grand-
magasin/4184850,CmC=4184854.h{cnsulté le 26 janvier 2011)
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Malgré tout, trés t6t dans I'histoire de la presgeelques titres sont créés a destination
des femmes, comme Mercure Galant”® en 1672 ou leCourrier de la Nouveauté
feuille hebdomadaire & 'usage des Danees 1758 IIs s’adressent uniquement aux

milieux tres favorisés et instruits de la société.

Dans la seconde moitié du XX%iéclé® I'alphabétisation des femmes progresse sous
l'influence de divers facteurs, notamment sous iisipn de I'Etat avec la loi Falloux
du 15 mars 1850 qui oblige les communes de plu&0@ehabitants a ouvrir une école
pour les filles puis avec les lois Jules Ferry 88111882%. Méme si davantage de
femmes deviennent des lectrices potenti&lfeslles se tournent peu vers la presse
d’'informations car c’est une activité qui leur estement permise par leurs époux qui
attendent d’elles qu'elles s’attellent & d’autrashies®’ ou par I'Eglise qui y voit du

dévoiement moraf®

Les éditeurs de presse travaillent alors a dévelogps objets éditoriaux diversifiés a
destination de publics plus variés comme les esfahtes femmé®’ en adaptant le

contenu proposé. Comme les femmes visées sonedends issues de milieux aiseés,
les rédactions de ces titres diffusent les actsmlitulturelles —théatre, littérature,

spectacl&® mais aussi les nouveautés de la mode.

192 Monique VincentLe Mercure Galant, présentation de la premiére eeféminine d’'information et de
culture, 1672-1710Paris, Honoré Champion, 2005. Crée par Donneaiste deviendraMercure de
Franceen 1724.

193 Evelyne Sullerotop. cit, p.15.

1% Anne Sauvy, « Une littérature pour les femmes enrHJean Martin, Roger Chartier, (ditistoire
de I'édition francaise. Le temps des éditeurs duantisme a la Belle époquiaris, Promodis, 1985, p.
444,

195 Francoise Mayeut,'éducation des filles en France au XI¥écle, Perrin, 2008 {f éd. : 1979).

19 Francois Furet, Jacques Ozolife et écrire : 'alphabétisation des francais @alvin & Jules Ferry
Paris, Les Editions de Minuit, 1977.

197 Anne-Marie Thiessd,e roman du quotidien. Lecteurs et lectures popetaa la Belle EpoquéParis,
Seuil, 2000, p.13.

1% Michela De Giorgio, «La bonne catholique », Gédves Fraisse, Michelle PerroHistoire des
femmes en Occident. IV. Le XIXe si¢Blerrin, 2002 (1°éd. :1991), p. 217.

1% Jean-Yves Mollier, « Le parfum de la Belle Epoeidean-Pierre Rioux, Jean-Francois Sirinét
culture de masse en France. De la Belle Epoqugcuadihui, Paris, Fayard, 2002, p. 86.

110 Rosemonde Sanson, «La presse féminine », Donenigalifa, Philippe Régnier, Marie-Eve
Thérenty, Alain VaillantL-a civilisation du journal. Histoire culturelle dittéraire de la presse francaise
au XlIXe siéclgParis, Nouveau Monde Editions, 2011, p. 526.
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En méme temps qu'elles se divertissent, les ledricecoivent I'information
commerciale des fabricants au sujet de la confectios’agit du modéle de presse
proposé par Emile De Girardin en 1836 alkacPress&™ ol la publicité entre dans le

journal pour faire baisser son prix de vente.

o

odes,
e

ii

Figure 6 : Couverture de La Sylphide, 25 novembre 1839, coll. BNF-Gallica.

Au sein deLa Sylphide, journal des Modes, de littérature thiatres et de musigtté
créépar Hippolyte de Villemessant le 25 novembre 1839u(ieg6), les boutiques ou les
marques sont citées dans les corps des textesseubdment la publicité est présente

mais, journalistes et commergants travaillentaiecert :

' Marie-Eve Thérenty, Alain Vaillant,836,L'an | de I'ére médiatique, Analyse littéraire eftorique
de La Presse de GirardjfParis, Nouveaux Mondes Editions, 2001.

HM2Consulté en ligne : http://gallica.bnf.fr/ark:/1BI8pt6k61004084.image
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« Entrons dans les magasins de La Providence @tsjain ceil sur les
étoffes que Gagelin y tient en réserve pour leosaigi commence'$’.

La gravure de couverture est congcue comme un espexposition et de promotion
pour les créateurs de mode, mis a disposition garétlaction pour montrer leurs
productions, comme l'indique De Villemessant daéditorial du premier numéro :
« Donc, nous abandonnons aujourd’hui au simoordeage la publicité la
premiere page de cet alboum mondain, ou chaque serdassinera sa robe

de bal ou son burnous, ot chaque plume aimée dépsse chapitre”. »

A la fin du siécle, la publicité est encore plusilvie. En 1879, dank’Echo de la
modé*®, édité par une riche famille catholique, les HatenPenanster, la publicité se
situe a la fin du numéro, sous la forme d’encatgaupés entre eux. Elle concerne la
mode et certains remedes - comme un thé pour mi@aila trouve également dans le
feuillet central du journal, occupé par une grawdeemode en double page, au dos de
laguelle la Iégende indique la description desdsraei le nom des modistes.

Au début du siécle suivant, en 1901 danBdmind'® de Pierre Lafitte ou en 1920 dans
Le Jardin des Modé¥ de Lucien Vogel, la publicité est aussi regroupde fin des
titres, mais fait I'objet d’'une numérotation a parthiffres romains alors que le titre est
numéroté en chiffres arabes - sur huit ou neuf pageous la forme de pleines pages de
publicité ou de pages d’encarts. Elle promeut dsdkament des articles de mode.
D’autres types de contenus vantent les méritesrddufis ou de boutiques sous la
forme d’articles proches du publi-reportage ou eac® « péle-méle », essentiellement

tournés, la encore, vers la mode.

13| a Sylphide 25 novembre, 1839, p. 2.
14 Hyppolyte De Villemessant, Editoridla Sylphide 25 novembre, 1839.

115 g'appelle d’abord I@etit Journal de la modé29 juin 1879 - ler ao(t 1880) pwRetit Echo de la
mode(8 aolt 1880 - 25 septembre 1955), dtisio de la mod€2 octobre 1955 — 30 décembre 1976)
puis devient par fusiofemmes d'aujourd'hui, Echo de la mo@® décembre 1976-/4 janvier 1977 -
8/14 mai 1984) puis devierffemmes d'aujourd’hui, Modes de Pafi21 mai 1984 -2 avril 1990), selon
les notices de la BNF. Nous garderons l'intitt#écho de la modeConsultés a la BNF.

118 Feminaest publié de 1901 & 1917 et de 1922 & 1954. Qéssulla BNF en microfilm puis aprés leur
numeérisation sur Gallica : http://gallica.bnf.fkdf2148/cb34415871r/date

17 e Jardin des Modeporte d’abord le nom de'lllustration des modesiu 21 octobre 1920 au 15
juillet 1922. Consultés a la BNF.
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Les journalistes de mode décrivent dans ces pa@salence comme un apparat, une
« étiquette » dirait Norbert Elif8, qui indique le milieu et s’apprend comme touteod
culture*®. Cette apparence de classe est transmise pautesjistes autant que par les
annonceurs qui ont trouvé un moyen de cibler fingrteur cible de consommatrices en

s’adressant a elles dans ce type de presse.

b. « Pages magazines ) et suppléments : vers une ouverture du public

A c6té de ces titres entierement destinées aux &sndans les années 1910, certaines
rédactions réfléchissent a inclure des contenus mtles au coeur de la presse
d’'informations lue, quant a elle, essentiellemeat ges hommes. Ces formules, que
Myriam Chermette appelle « les pages magaziff@ssent également investies par les

publicitaires qui choisissent d’insérer 'inforn@ti commerciale a leur intention.

Au sein duMatin, quotidien de référence de I'époque, sur la patieiiée « Le samedi
de la femme> du numéro daté du samedi 13 janvier 1912 (figured@)courts articles
abordent le quotidien des femmes, la mode et $&sdiites tendancEe. La page se
clét sur un épisode de roman-feuilleton, forme didbdestinée essentiellement au
lectorat féminin®. Les conseils dispensés aux lectrices sont acagmégade la citation
des produits a acquérir afin de parvenir au buhéé@o

« Et pour maigrir vite, sans danger, nous vous @floes la tisane

« Juglum ». Dans les meilleures pharmacies, 2fa3fbite contre mandat,

Herboristerie principale, 14 rue de PopincourtjR&ichantillon gratuit aux

18 Norbert Eliaspp. cit.

119 Daniel Roche, «Le costume nobiliaire : un sigraia », chapitre/il, «Le triomphe des
apparences *,a Culture des apparenceBaris, Fayard, 1989, p. 178-183.

120 pour reprendre le terme de Myriam Chermette : MyriChermette,« Donner & voir », La
photographie dans Le Journal : discours, pratiquesages (1892-1944Thése de doctorant d’histoire,
Université de Saint Quentin en Yvelines, 2009,60.

121 « Ce que pensent les grands couturiers de la dmdemain », « Ce qu’une femme doit savoir », « Le
coin des petits », sur la page « Le samedi denfanke » Matin, samedi 13 janvier 1912,

122 Anne-Marie Thiessep. cit p. 14-19.
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lecteurs duMatin. La tisane « Juglum » n’est pas un reméde, cd p&Es

une drogue. »

B —
«LE SAMEDI DE |
L'ETOURDERIE DES FEMMES EST GRANDE...

PN s ST LR D i L o B b 901 Bl BT PRl
-_1—"-"—\.“--

Figure 7 : Page 5 intitulée « Le samedi de la femme » du quotidien Le Matin, samedi 13 janvier 1912,
coll. BNF.

Ces publicités ne présentent aucune ressemblanoelfe avec la page exclusivement
publicitaire qui ferme le journal - constituée d'wagroupement d’encarts - mais
davantage avec le reste du journal, & savoir uige pegroupant différents articles
accompagnés d’'images. Visuellement, la réclamesé flans le journal parce qu’elle

est traitée graphiqguement comme le contenu éditdre surface occupée par les
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images dans cgzages magazinest bien plus importante que pour les autres,uce q
permet a la lectrice, qui ne lit pas le reste durnal, de repérer la ou les pages qui lui
sont destinées. Cette mise en valeur visuellergéteissante pour I'annoncédirqui

trouve un environnement soigné et agréable potusdif son information commerciale.

La volonté des éditeurs de fabriquer des objet®@alix, autonomes ou non, destinés
spécifiqguement aux femmes se confirme avec l'afiparides suppléments qui
développent a une échelle supérieure le principa dage magazind.’illustration des
mode$® - futur Jardin des Modes fondé par Lucien Vogel, dofé premier numéro
date d’octobre 1920, incarne I'exemple type d’upmément fabriqué a cété d'un

journal d’information L illustration.

A la maniere de lgpage magazinelu Matin, il s’adresse a un lectorat féminin que la
revue principale ne vise pas et pour lequel lesagtohs imaginent un contenu
spécifiqgue. La publication est plutét luxueuse, gapier de qualité et comporte elle-
aussi de nombreuses images, sous forme de graetrparfois méme en couleur.
Comme pour les titres spécialisés etdages magazinetes suppléments sont des lieux
intéressants pour diffuser une publicité ciblée estidation des consommatrices
potentielles. Les annonceurs trouvent un envirormngui entre en écho avec leur
production aussi bien thématiquement que visuelémaisque I'espace de diffusion

est valorisé par un usage abondant et soigné dagesn

*k%k

Les industriels de la mode s’appuient sur diff&enpports meédiatiques pour toucher
le public féminin qu’ils convoitent. Les cataloguda presse de mode, les pages
magazines ou les suppléments sont les supportssifi@s de cette promotion. lls sont
soignés et développés pour en faire des objetsalalgse a consulter et a lire. Ces
divertissements véhiculent la production indudtiebais également des modes de vie a
destination des femmes. Ces médias comme cetteugiioal industrielle ne sont
d’abord pas destinés a toutes les femmes mais framge aisée de la population.

123 voir sur le double destinataire Nathalie Sonnadjédlias et publicité ou les conséquences d’une
interaction entre deux marchés ke Temps des Médiasn® 6, 2006, p. 49-58. URL
www.cairn.info/revue-le-temps-des-medias-2006-1epéf.htm

124 illustration des modeslevientJardin des Modea partir d’ao(it 1922,
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c. La presse de romance pour les femmes des milieux populaires

Les éditeurs développent a destination des femmesnilieux plus populaires ce qu’on
appellera ensuite leoman populairé®™, sous forme de feuilleton dans la presse
d’'information ou d’édition originale. Avec lesomans populairesils font appel au
savoir modeste d’'un public considéré comme mineguene possede pas les atouts et
les savoirs requis pour cotoyer des objets culaemant reconnus telles que la
littérature ou la politique. Ils se basent sur éaherche d'un « plaisir immédiat’®
L’aventure et la romance sont les ressorts principde cette littérature utilisée par ces

lectrices pour s’évader du quotidien.

Cette forme littéraire constitue I'essentiel desnpiers périodiques a destination des
milieux populaires a 'exemple daillées des Chaumierdsndé en 1877 et dont le
développement a lieu au cours des années 1¥&Bonnes Soirée€922)%’ un des
plus célebres représentants de cette « presseute>ca® caractérise par la publication
de « romans de sentiment et d’aventuré8sous forme de feuilletons a lire de numéro

en numeéro.

Dans ces périodiques, la publicité et les images geu présentes : le public féminin
populaire n'est d’abord pas considéré comme ure ctoimmerciale par les annonceurs

en raison de son faible pouvoir économique.

*kk

Que la presse soit destinée a un public de femnsEesa ou issues de milieux
populaires, les éditeurs s’adressent a elles aggcsdjets spécifiques et non au travers
de l'information politique ou événementielle. Ellssnt, au-dela de leur appartenance

de classe, considérées comme des « lecteursédiett® en raison de leur récent

125 yves Olivier-Martin,Histoire du roman populaire en FrancRaris, Albin Michel, 1980, p. 10.

126 Dominique Kalifa,La culture de masse en France, 1860-1938 Découverte, Collection Repéres,
Paris, 2001, p. 26.

127 Edition franco-belge, 1922-1940.
128 |ntérieur de couverture.

129 Anne-Marie Thiessep. cit., p. 7-80.
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apprentissage de la lecture et de leur savoir dérésicomme non légitim®. Si la
légitimité de cette distinction des domaines diiétéselon le sexe peut étre
interrogéé®’, elle peut aussi étre vue comme la reconnaissdesefemmes comme

public a part entiére.

3.L’ARRIVEE DE MARIE-CLAIRE

La conquéte du public féminin par les industrielsles rédactions trouve un point
d’'orgue dans le développement du magazidarie-Claire. Ce titre a pour

caractéristique de s’adresser aux femmes de tdieura partir de contenus éditoriaux
diversifiés, contrairement aux revues précédeniésigaient essentiellement un public

de femmes aisées.

a. Contexte d’émergence

Le 5 mars 1937, apres le succes de la repristads-Midi en 1924 et d@aris-Soiren
1930, I'hnomme de presse et industriel du textéanIProuvost diversifie ses affaires en
créant un magazine pour les femmes intitMérie-Claire. Il fonde ce titre avec

Marcelle Auclair.

Dans les mémoires de cette derniere, formés dieneseavec sa fille, la co-fondatrice
raconte qu’elle commence sa carriere en écrivaatamonique pour les femmes dans
Marianne Prouvost I'engage ensuite pour rédiger « La phgka femme » darRaris-
Soir sur une initiative de Colette qui avait beaucopprécié son premier paptét

Grace a ces expeériences d’écriture a destinatisrfademes, elle constate que celles-ci

130 Anne-Marie Thiessap. cit., p. 26.

131 Geneviéve Sellier, Eliane Viennot (dirQultures d’élites, cultures de masse et différetes sexes
Paris, I'Harmattan, 2004.

32 Marcelle Auclair, Frangoise Prévostémoires & deux vaiRaris, Seuil, 1978, p. 288.
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n'ont a leur disposition que des publications spié@es et manquent d’un journal pour

répondre globalement a leurs questions.

Elle imagine et suggere alors a Jean Prouvost emeer« généraliste », regroupant
'ensemble des sujets intéressants pour les fememegponse a ce qu’elle estime étre
une attente de leur part. Elle raconte que Prourefsise son idée jusqu’a ce qu'il
apprenne gu’elle a contacté les freres Gallimard pgur proposer le projet. Il s’'empare
alors de la proposition pour la développer avee eflrencontre un succes immediat et

de longue durée.

Concernant I'équipe des débuts, Marcelle Auclaie ¢lubert Giron pour la direction
artistique, Hervé Mille et Pierre Lazareff commeirjualiste$®® Elle ne parle pas de
Pierre Bost mais ce dernier est cité dans lessahistoires du titre comme participant a

la mise en place du titr& .

Le choix du prénonMarie-Claire comme titre est incertain. Vincent Soulier prétend
que Marie-Claire Servan-Schreiber, « future Madavtendes France », appela Jean
Prouvost au moment ou il cherchait un titre pour smgazin&® tandis que Gaston
Bonheur, dans un article publiée dans le deuxiemmeéno du magazine explique qu'il
vient de I'héroine du roman autobiographique deguerite Audoux®®, Marie-Claire,
publié en 1910 et vendu & plus de 100 000 exenegi¥ir L’auteure y raconte sa

vie, d’'orpheline devenue couturiére a Paris.

1331bid., p. 298.

134 Gilles Feyel, « Naissance, constitution progressivépanouissement d’un genre aux limites flolgs :
magazine »Réseauxn® 105, 2001, p. 19-51. URL : http://www.cairn.ifffvue-reseaux-2001-1-page-
19.htm

1% Vincent SoulierPresse féminine, la puissance frivdRaris, L'Archipel, 2008, p. 92.
136 Marie-Claire, n° 2, 12 mars 1937, p. 34.

137 a suite de ce roman s'appelliatelier de Marie-Claireet est publié dix ans plus tard.
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b. Projet éditorial et public visé

A la fin des années 1930, la production induseiétancaise reprend apres avoir été
lourdement touchée par la cridé Le monde de I'édition bénéficie de cette relance

grace aux capitaux consacrés a la promotion de pedtiuction dans la presse.

Marie-Claire est fondé dans ce contexte. L'industrie de la modst plus la seule
consacrée principalement aux femmes, elle est guagnée par I'industrie cosmétique
ou l'industrie émergente agro-alimentaire. Touteastvmiser sur le magazine féminin

pour promouvoir leur production aupres des consaoimeces.

Ce type de publications est, au regard des lierist®tentretenus avec les secteurs
industriels, qualifié  péjorativement, d'abord « delture de masseé3® puis
d’« industrie culturelle »*° par Theodor Adorno et Max Horkheimer qui considére
ces divertissements comme des intermédiaires domnel@gpitaliste. Cette qualification
met I'accent sur la rupture que propose la « caltuédiatique ¥* avec, d'une part, la
culture artistique basée sur l'unicité de I'ceuvtede l'autre une culture populaire
qualifiée d’authentique. Ces divertissements soétritk comme aliénants parce
gu’industriels et standardisés. Cette standardisatiarque également le tournant d’'une

unification culturelle, qu’on appellera, plus pogment « culture mediatique ».

Avec ce projet, la rédaction ne répond pas seulemdas impératifs commerciaux, elle
développe I'ambition de s’adresser a un public fHoge :
« Nous ne cachons pas que nous avons un grandirdeB®onner a la
femme francaise, en un seul journal, chaque sem&ig ce qui peut

I'intéresser ou lui étre utile.

Hubert Giron, notre directeur artistique et techeigs’efforcera de le faire a

la fois sous une forme luxueuse et pratique.

138 Denis WoronoffHistoire de I'industrie en France du XVle & nosigwParis, Seuil, 1998, p. 464.
139 Theodor Adorno, Max Horkheimeop. cit.
190 Theodor Adornogp. cit.

141 Jean-Pierre Rioux, Jean-Francois Sirinebi,culture de masse en Frandaris, Fayard, 2002, p. 12.
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Toutes les rubriques qui intéressent la beautéhgtiéne de la femme

(Marcelle Auclair) devront permettre a nos lecsiate se soigner elles-

mémes,_de sauvegarder leur visage et leur ceaps dépenses et sans y

consacrer trop de temps.

Nous étudierons a fond les questions de m{@diga Voker) en vous

montrant d’abord des modeles signés des grandsearéade la Mode de

Paris et, ensuite, des modéles pratiqupse la plus simple d’entre vous

pourra reproduire et porter.

Il est inutile de vous énumérer tout ce que noussrefforcerons de vous

offrir, chaque semaine, comme rubriques pratiquesime conseils de tous

genrespour vous rendre la vie plus commode. Vous le megem vous-

mémes si vous restez des amied/deie-Claire.

Avec les romansles contesles reportagesles pages de variétés, les

articles, vous pourrez vous distraire toute la seenat connaitre la situation

de la femme dans la vie moderne

Marie-Claire, dans notre esprit, est le type de jeune #llede la_femme

francaise a la fois simple et élégante, enthousiaste etirées courageuse,
obstinée sans orgueil a la tache quotidienne, m@aisnéme temps, gaie,
prenant sa part de joies comme des peines queelapporte. Vous étes,
toutes, un peu des Marie-Claire, ce journal a ét&@ pour vou$? »

Les thématiques abordées davarie-Claire sont alors plus diversifiées que dans la
presse féminine antérieure. La rédaction traite rseulement de mode et
d’élégance mais aussi de savoirs concrets liésrarétien du foyer, a la cuisine, a la
puériculture et traite d’'un nouveau sujet — dinpde vue médiatique- celui de la
beauté*® fabriquée et entretenue par les produits cosmmgsigla diversification des

sujets et la présence de thématiques liées audgprottomme I'entretien de la maison

142 « Editorial » Marie-Claire, n° 1, 5 mars 1937, p. 5. Le soulignement reprtazkiui du texte original.

143 Evelyne Sullerot, « L’esthétique, la beauté, «ikk&laire »,0p. cit, p. 52-56.
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ou le soin du linge attestent de I'ouverture vemspublic socialement plus large que

celui des revues de mode.

Concernant I'age des lectrices visées, I'hypothameat étre faite, a partir des sujets
traités, que le titre s’adresse a des jeunes fememedge de se marier et d’avoir leur

premier enfant, soit pour I'’époque des jeunes fesniene vingtaine d’anné¥s.

Les lectrices répondent favorablement a cette mitipo et le succes ddarie-Claire

est immédiat : le premier numéro est rapidemenisépu

c. Le magazine féminin, un objet sans équivalent pour les hommes

Au méme moment, la segmentation du public selosebee donne lieux a quelques
tentatives éditoriales destinées aux hommes. Pitapas qui ne recoivent que peu de

succes.

Au début du XIX siecle, les hommes étaient également les destemtd’ ouvrages
pour apprendre leur réle social et notamment léle de classe, appelés « codes de la
toilette ». Dand.e Code de la toilette, manuel complet d'éléganckhggiené® publié
en 1828, I'auteur Horace-Napoléon Raisson indiquait
« Aujourd’hui toutes les classes de la sociététeatde méme costume, la
seule maniere de le porter établit extérieuremantlistinctions : le moment

nous semble donc venu de publier le Code de lettefl°. »

Tout au long du XIXsiécle, des revues de mode masculine se dévelogpiediffusent

des notions d’élégance liées au rang social, ‘#tiquette »*’. Dans le premier numéro

144 En 1945 - date la plus ancienne a laquelle léffrekisont disponibles- I'age de la primo nuptialies
femmes est de 22,3 ans. Source INED: Evolution lkde nuptialité des générations :
https://lwww.ined.fr/fr/tout-savoir-population/chiéfs/france/mariages-divorces-pacs/nuptialite-
generations/

145 Horace-Napoléon Raisso@ipde de la toilette, manuel complet d'élégancetsigiene (Contenant les

lois, régles, applications et exemples, de l'artsiégner sa personne, et de s'habiller avec go(t et

méthode par l'auteur du code civiBaris, J.P. Roret, 1828. URL:

http://books.google.fr/books?id=IpAAAAAcAAJ&printsefrontcover&hl=fr&source=gbs_ge_summary
r&cad=0#v=onepage&q&f=false

148 | pid.
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de Monsieur daté du  janvier 1920, a coté des articles et images monteamode
actuelle et des informations culturelles (théatencert), la rédaction prodigue des
conseils liés aux comportements sociaux comme #aeticle intitulé « Comment
parler & I'ouvrier qui vient chez vou$% Aussi, jusqu'a ce moment, les hommes des
milieux aisés se renseignent sur les réquisits dideur rdle social dans ce type de
publications. Femmes et hommes apprennent doncrfderde genre notamment a

I'aide de publications spécifiguement pensées pela.

En 1938, un magazine « masculin » intitilléan-Claude «la revue de I'homme

moderne » parait pour la premiére fois.

Les rubriques abordent les loisirs comme l'autoneobu la philatélie, le sport (ski,
voile...), la politiqué®®, le travail®® le bricolage, les sciences (archéologie,
astronomie), la mode, la décorafioh I'amour et le coupf€? Il existe également des
romans d’amour, de courtes bandes dessinées, wesgeme des mots croisés, une
sorte d’horoscope et occasionnellement une rubrizpisine : des sujets variés qui

dépassent les conseils de mode et d’élégance vlessrpassees.

Les informations concernant ce titre sont extrénmgmestreintes mais une étude de
guelques uns de ces numéros montre une reprisgugréd’identique de la maquette et
de la typographie d&larie-Claire. La maison d’édition ne se situe pas a la méme
adresse mais il est certain qu’il existe un lienpdeenté qu’il faudrait découvrir entre
les deux publications. Par ailleurs, le projet sienge rapprocher de celui diéarie-

Claire en s’adressant aux hommes au-dela des distinad®okkasse. :

147 Norbert Eliaspp. cit.

148 Monsieu, n° 1, ' janvier 1920, p. 5-6. URL :
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k931857p/flIthdge

149 Rubrique récurrente « Un homme cultivé ne doitigasrer que... »

150 Rubrique récurrente « quelle profession choisina®-»
151« Comment moderniser son appartemedean-Clauden® 1, janvier 1938.

152 « Ce que monsieur exige, ce que madame exiggmé(gsiar Jean-Claude et Claudette) ; « Offrir une
fleur »,Jean-Clauden® 1, janvier 1938.
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« Jean-Claude renseigne I'homme moderne sur la moderne, la
civilisation, les sciences, et vous donne des dlengeur votre tenue, votre

home, il vous aide enfin & étre un parfait compadiio>

Cette proposition éditoriale semble pourtant prerifren 193%* soit un peu plus d'un
an apres sa création. On ne connait pas le tira¢gs rventes, mais cette difficulté a
trouver des informations peut étre interprétée cenersigne du peu de retentissement
gu’il a eu. La courte durée de vie du titre et &t fqu’il n'existe pas de projets
éditoriaux équivalent dans les années suivanteguaedt que les lecteurs n’ont pas été
au rendez-vous, contrairement au magazine « féemin@ette absence d’engouement
des hommes pour un outil de transmission de savi@ssa leur réle social peut
correspondre a un refus de la conception homogesmegéobante de genre sur lequel un

tel magazine repose, par un groupe social qui &as’pabitude de se voir ainsi spécifié.

133 Editorial, Jean-Clauden® 9, septembre 1938.
134 5j I'on se fie & la collection de la BNF (dépaydd
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4.PROBLEMATIQUE

Figure 8 : Couverture de Marie-Claire, n° 1, 5 mars 1937, coll. part.

58



Figure 9 : Couverture de L’Elan de la Mode, n° 1, 7 juillet 1907, coll. BNF.

Le 5 mars 1937, en couverture du premier numéndatée-Claire, un visage de femme
en gros plan regarde vers le haut : ses cheveuxdétachés librement, elle a les yeux et
la bouche maquillés, ses sourcils ont été épilasnfent, elle porte des boucles

d’oreilles et esquisse un sourire (figure 8).

Cette imagerie du corps féminin tranche avec adlda presse destinée aux femmes
publiée jusqu’alors. Au sein de ces publicatiomgufe 9), les représentations de corps
féminins sont contenues et hiératiques. Des silesieentieres, en plan large,
permettent de présenter les tenues. L’emprunt aanxentions du portrait bourgeois —
livres, éléments architecturaux ou de décor — Edpectateur a lire le statut social du
personnage, notamment en couverture. Les traitsvidages sont peu travaillés, non
expressifs et a peine individualisés. Dans cesiqathlins, les corps féminins sont des

modéles servant la présentation d’'une tenue au abeune presse essentiellement
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dédiée a la mode et a l'actualité culturelle. Efiesrnissent aux lectrices des milieux
aisés des repéres en adéquation avec leur posiiciale leur permettant d’exprimer

leur « prestige® ».

Dans Marie-Claire, les représentations de femmes sont apprétéesurst ¢orps sont

soignés pour séduire. D’ailleurs, la rédaction camigue aux lectrices les éléments
pour acquérir une nouvelle apparence désignée lsotisrme de « beauté ». Cette
derniere, obtenue notamment grace a l'usage deupsocosmeétiques, doit permettre

d’exprimerla féminitédes lectrices et a pour objectif la séductionadgeint masculine.

*kk

Que signifie cette mutation dans les représentatiloncorps des femmes ? Tout au long
de I'histoire du titre, y’a-t-il d’autres rupturessuelles ? L’enjeu de ce travail de these

est de décrire ces basculements, visibles damafges déarie-Claire.

Dans une premiéere partie, il s'agit d’'abord de negoser l'invention de lidée de
beauté dans un contexte industriel, médiatiqueatkplus large, puis de comprendre
comment ce récit de beauté est développé blane-Claire de 1937 a 1944, a partir de
la figure de la star qui indique une valorisatiogs chpparences et une érotisation du

corps féminin, signe d’'un changement de paradigmehtant a la féminité.

Dans une seconde partie, il s'agit, a partir denlae en évidence d’autres ruptures
visuelles, d’observer I'évolution du récit de lsab& dans son articulation avec d’autres
récits, comme celui du foyer a partir de 1954 ol@eancipation a partir de 1970. Le
récit du foyer est lui-aussi articulé au développetd’une industrie - électroménager et
agro-alimentaire - et vient soutenir des projetsiliaux et natalistes. Tandis que le récit
de I'émancipation, détaché de toute productionstriklle si ce n’est du titre lui-méme,

révele une fonction du récit médiatique au-delaidésstries productives.

135 « Le prestige de la femme, sa force, son rayonneme tout ce qui I'entoure est étroitement ligoa
apparence extérieure Mode et beauté® 1, 1901.
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PREMIERE PARTIE :
LE RECIT DE LA BEAUTE
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IIl.  EMERGENCE DE LA BEAUTE
DANS L'ESPACE MEDIATIQUE

La beauté n’est pas un concept nouveau. Souvexthattau domaine de l'art, il peut

décrire selon les époques des canons variablesrfe et de représentatidr’s Liée a

la notion d’idéal, la beauté est une norme esthéti§es conceptions varient selon les
époques et se renouvellent notamment en fonctisn«geatiques d’embellissement »
pour reprendre une expression de Georges Vigapsla signifier les différentes

maniéres de soigner son cdr’s

Pour autant, ce n’est pas un sujet médiatique @aissance déarie-Claire, il est

méme est tout a fait original.

Il s’agit alors, dans ce chapitre, de revenir &mergence de cette thématique dans le
paysage meédiatique francais et d'en saisir lescudations avec les industries
cosmétiques naissantes et le contexte social. Eu§éhueller, le fondateur de I'Oréal
et créateur de teintures pour les cheveux, conge# publications qu’il met a
disposition de ses consommatrices dans lesqudlldeveloppe des histoires pour
promouvoir sa production destinée a embellir lesnies. Ainsi se mettent en place des
récits de beauté qui circuleront et deviendront fesdements de la conception

contemporaine de I'idée de beauté.

1% Umberto Eco (dir.)Histoire de la beautéParis, Flammarion 2004.

157 Georges VigarelloHistoire de la beauté. Le corps et I'art d'embedle la Renaissance a nos jours
Paris, Editions du Seuil, 2004, p. 122.
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1.UN RECIT QUI PREND SES RACINES DANS L’'INDUSTRIE
DES APPARENCES

Le marché des cosmétiques s'installe & Paris ia duf XVI1° siéclé®®, Les parfumeurs
développent pommades, blancs et rouges pour lgejisdont la consommation est
d’abord réservée a I'élite de la société. Cesieesfpermettent de marquer visuellement
les hiérarchies sociales mais pas encore le sexes @ seconde moitié du XVillla
pratique de maquillage s'étend aux classes pluslaiops>®. Cependant cet usage ne se
détache pas d’'une connotation négative, voireamdgliée a la futilité de I'apparence.
C’est finalement avec I'industrialisation de la guation et sa médiatisation, a la toute

fin du XIX® siécle, que les pratiques évoluent plus fortement.

Au tournant du XX siécle, les industriels William Procter, HelenabRistein, Max
Factor, ou encore Eugene Schueller participerdéradrgence de ce marché des soins de
beauté®. Les femmes vont étre les premiéres destinatdeesette production. Elles
qui prenaient soin de leur corps et plus particetigent de leur visage, chez elles, grace
a des recettes artisandfésutiliseront, dés lors, des produits fabriquésistdellement

et - en partie - dans des lieux prévus a cet efi@nme les salons de coiffure ou

d’esthétique.

Du c6té de I'hygiéne corporelle, aux Etats-Unis|I¥fin Procter, fabriquant de bougies,
s'associe en 1837 a James Gamble pour foRdmter et Gambleune usine de savon.
Comprenant que la garantie de leur succes réside Kppropriation des pratiques
d’hygiene par la population, ils sponsorisent degyrammes de radio a destination des

« ménageéeres » dans les années 1920-1930 - et&desih dans les années 1950- au

18 Catherine Lanod,a poudre et le fard. Une histoire des cosmétiqlee$a Renaissance aux Lumigre
Seyssel, Champ Vallon, 2008.

139 Catherine Lanoé, « Chapitre IlI. La diffusion sdeides cosmétiques, XVlle XVIII siéclesibid., p.
287.

180 Geoffrey JonesBeauty imagined, a history of the global indys®xford, Oxford University Press,
2010, p.63.

161 Kathy PeissHope in a jar, the making of America's beauty aeltntario, Fitzenry and Whiteside
Ltd, 1998, p.12.
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cours desquels sont diffusées des réclames pausdeon. Ces « soap opera », comme
on les nommera en raison de ce partenariat, pemmtgeténtre autre, grace a leur

diffusion massive, de familiariser le public avecrmuveau produit industriel.

Helena Rubinstein, Estée Lauder ou Elizabeth Arskenont les figures de proue du
développement des crémes de soins. Helena Rubinstenigrée polonaise ouvre une
boutique a Sydney en 1907, dans laquelle elle mgtoint et vend une creme appelée
Valazé®2 Pour commercialiser ses produits, elle inaugumamt la décennie suivante,
plusieurs boutiques a travers le monde : a Londre4908, a Paris en 1912, a New-
York en 1918% En plus du développement & échelle industrieliealcréme de soin,
elle imagine un lieu destiné aux femmes : l'ingtile beauté. Ces boutiques sont des
lieux d’achat autant que d’échange et de discugsiem les femmes, qui leur vaudront,
plus tard, le nom dealon en référence aux lieux mondains. Des vendeuses SO
formées spécifiguement pour la vente mais aussi [@weonseil et I'application des
produits sur les client€¥, ouvrant la voie au métier devenu majoritairemiéntinin
d’esthéticienne. Comme le grand magasin, l'institeatbeauté est un lieu d’entre soi

féminin.

Aux Etats-Unis, en 1904, le perruquier et maquillde théatre d’origine polonaise
Maksymilian Faktorowicz crée I'entrepridg¢ax Factor Apres avoir travaillé au grand
Opéra de Moscou comme magquilleur, il met au pointfond de teint pour les
comédiens de théatre dont ces derniers raffolenicefie époque, Hollywood se
développe etMax Factor convainc les acteurs d'utiliser ses produits. loesix
industries participent a leur développement récjpeo: les acteurs et plus
particulierement les actrices deviennent les égéde la marque tandis que les
publicités les rendent visibles puis célébres audregrand public, tout en popularisant
le cinéma. En associant son usage a la figure glam® la vedettelMax Factor fait

perdre sa connotation vulgaifeau magquillage et lui permet de changer de stams d

182 Geoffrey Jonegyp. cit, p. 59.

183 Catherine Jadzewskielena RubinsteinParis, Editions Assouline, 1999, p. 73-74 et KdReissop.
cit., p. 61.

164 Madeleine Leveau-Fernandez, « La méthode HelermnBein »,Helena RubinsteinFlammarion,
Paris, 2003, p. 235.

165 Kathy Peisspp. cit, p. 3.
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la société civile. Il transforme une pratique rggeraux femmes de spectacle — et aux

prostituées- en une pratique commune a toutegtemés.

En France, Eugene Schueller choisit lui aussi déresser aux femmes dans un créneau
qui ne les concerne pas encore : la coiffure. Jadaufin du XIX® siécle, le soin des
cheveux est assuré par les barbiers qui tiennensalens essentiellement destinés aux
hommes et soignent aussi bien la barbe que la khevéa coiffure féminine, quant a
elle, consiste principalement a la mise en placeedriques, pour les classes favorisées.
Pour les autres, le coiffage est individuel, & dilef®®. Les femmes se teignent les
cheveux avec des produits de fabrication maisomakwnt brQlures et réactions
violentes du cuir chevelu. Eugéne Schueller estligtd en chimie a la Sorbonne
lorsqu’un coiffeur parisien demande a son profasd&aifectuer des recherches sur les
teintures pour cheveux. L'étudiant travaille surpi®jet sans résultat. || poursuit sa
carriere a la Pharmacie centrale ou il devientctie de laboratoire. C’est dans sa
cuisine qu’il met finalement au point en 1907 unenmére formule de teinture
« inoffensive et efficace’®. Deux ans plus tard, il fonde « La Société fraseaie
teintures inoffensives pour cheveux » grace auxdgofournis par un de ses amis,

Monsieur Spéry, pour commercialiser son inverifidn

Dés lors, il s'adresse aux femmes de tous miligulear proposant les teintures qu'il a
mises au point et en incitant les coiffeurs a auletirs portes a ces clientes qui n'ont

pas d’endroits ou se faire coiffer.

Les industriels des apparences - hygiéne, soinguittege, coiffure- se développent et
visent les femmes en cohérence avec le tournaavgient déja pris les industriels de la
mode. Comme les hommes entretiennent une appasehoe universaliste, les femmes

soignent leur apparence pour d&tix

1% Geoffrey Jonegyp. cit, p. 47.

187 Ruth Brandonla guerre de la beauté, comment L’oréal et Helenhifstein ont conquis le monde,
New-York, HarperCollins, 2011 ; Geoffrey Jonep, cit

188 Dossier z6 NL 11108 Eugéne Schueller, archivenales. PV de confrontation, 11 février 1948.
189 philippe Perrqtop. cit, p. 63.
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a. Les publications d’Eugéne Schueller

En plus d’étre un chimiste innovant, Eugéne Sckueabt un excellent communicant
Pour diffuser sa production, il réalise plusiewblgations.

A destination des coiffeurs : La Coiffure de Paris

Figure 10 : Couverture de La Coiffure de Paris, n° 1, octobre-novembre 1909, coll. BNF.
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Il s’adresse d’abord aux coiffeurs pour diffuses seventions destinées a I'entretien des
cheveux par I'intermédiaire de plusieurs formulégggogiques et informatives dont la

plus importante s'appellea coiffure de Paris°.

Le premier numéro est publié en octobre-novemb@919(figure 10) et porte comme
sous-titre : « revue professionnelle illustréeistique, littéraire, scientifique ». Si rien
n’indique qu'elle est faite par lui, le nom dEugérSchueller est cité dans
I'organigramme qui présente I'équipe de la revuecién Bonheur en est le directeur-
fondateur et Gabriel Colombier le rédacteur en Chef'équipe de rédaction est
composée de «collaborateurs professionnels », codlaborateurs scientifiques,
artistiques et littéraires » et de « publicistespoaatifs indépendants » dont Eugene

Schueller.

Ce dernier est mentionné dans les histoires daulmationale comme faisant partie du
comité de rédaction en 1909 et comme propriétairgtck & partir de 1912° Il semble
pourtant qu’il soit le seul & écrire dans la reetiee depuis sa créatidh Il le confirme
dans un procés verbal de confrontation, daté dd@etder 1948, lors de sa mise en
examen pour collaboration :
« J'en étais en méme temps le seul directewgeué rédacteur et le seul
agent de publicité®. »

Si les sources manquent a ce sujet, la revue serie2en tout cas, « corporatiste » et
« sans parti pris™® et traite de I'actualité de la profession, audenben termes de
nouveautés de produits, de techniques, qu’en terdeesrencontres et réunions

professionnelles.

19| a Coiffure de Parisest disponible a la BNF & partir du premier numg@rtobre-novembre1909)
ainsi qu’en ligne (http://www.coiffuredeparig.t partir de janvier 1911.

"1 Francoise Denoyelld,es lumiéres de Paris, tome P, 205. Francoise Denoyelle écrit qu'elle est
créée en 1901 parOréal a destination des coiffeurs mais en observantitaénotation, dont le premier
numéro date d’octobre-novembre 1909.

172 Jacques Marseilld, oréal, 1909-2009Paris, Perrin, 2009, p. 51.

13 Site de I'Oréal : http://www.loreal.fr/_fr/_fr/htigroupe/histoire-de-I-oreal.aspx
174 Ruth Brandonop. cit, p. 74.

"™Dossier Eugéne Schueller, archives nationalesN1Z61108.

176 « Cette fois aveta Coiffure de Paris'est un organe corporatif qui nait », « Pour leegeurs »La
Coiffure de Parisn® 1, octobre-novembre 1909.
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La formule accueille des informations techniques lautilisation de produits, des
descriptions de coiffure en vogue, des conseilsngerniaux ainsi que des publicités
pour differentes marques et divers produits cdpka Bien souvent les publicités
promeuvent des marques appartenant a des memboesnité de rédaction confirmant
la visée promotionnelle de la revue, bien que pelaoit jamais précisé franchement et
gue I'abonnement soit payant pour les coiffeurhwstier joue alors sur I'ambiguité de

la forme éditoriale qui ressemble formellementienpbrte quelle revue de I'époque.

Dans ce premier numéro, dans un texte intitulé ur Pos lecteurs », la rédaction du
journal explique sa raison d’étre :
« Nous assistons actuellement a une évolution tarstique de la presse
(...) Le journal tend, de plus en plus, a spécialsar intérét ; a part les
magazines luxueux, il n'ambitionne plus de plandistinctement a toutes

les classes et a tout le monde. »

Justifications qui indiquent que Schueller s’ingle a I'évolution du fonctionnement de
la presse et s’appuie sur ses caractéristiguespgmsmser sa publication promotionnelle.
Dans le numéro 2 ditre, il est précisé a I'encontre des coiffeurg qu
« Ce journal est fait pour les coiffeurs et nonrdes clients, il ne doit donc
pas étre laissé dans les salons. »

Cette mise en garde incite les coiffeurs a consrdér nature professionnelle de cette

publication, et a ne pas la confondre avec unelsinepue.
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Figure 11 : Couverture de L'Oréal bulletin, n° 1, janvier 1923, coll. BNF.

Quelques années plus tard, Schueller poursuit ssssede publications avédOreéal
Bulletin (figure 11). Le premier numéro date de janvier392et se présente comme
une « revue technique mensuelle dédiée aux Clmiffeurs de_'Oréal » :
« La premiére, la plus importante entreprise detteés du monde se devait
- vous devait - un Bulletin Technique qui trait@tiquement des choses de

votre spécialité'®. »

Dans cette premiére livraison, distribuée gratuéein les articles de type mode
d’emploi cotoient des textes consacrés aux teclesigie ventes et de persuasion de la

clientele.

Y71 'Oréal Bulletinest publié de 1923 & 1925. Consultés & la BNF.

178 « Présentation »,Oréal Bulletin, n° 1, janvier 1923.
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Dans le texte « La technique du henh@ sa rédaction décrit les différentes étapes de
I'opération, de la préparation du cataplasme auisoet ustensiles a utiliser. Plus loin
les coiffeurs pourront également lire plusieursetitBs notes » les mettant en garde sur
les mélanges de produits dangereux ou inefficatesont également la possibilité
d’écrire a un service d'assistance - « Le courder Monsieur Georges » - pour
demander davantage d'informations. La publicatieh gensée comme un support

pédagogique qui permet d’enseigner aux coiffeusssdgoirs concrets.

En outre, les coiffeurs sont également formés agkrtiques commerciales. Dans le

texte intitulé «Comment on ameéne une cliente &itature $°° le rédacteur développe

la technique commerciale a adopter en cas de négtce
«Vous lui faites valoir d'irrésistibles argumentse:cheveu blanc est un
signe prématuré de vieillesse, qu'il ne faut pesda paraitre lorsqu'on peut
prétendre encore a toutes les joies de la vie. Bansfoyer, la femme
grisonnante n‘apporte plus cette atmosphere degsemui fait le bonheur
familial. Dans le monde, celle qu'on juge déjaoptwrieille » n'est plus
invitée ; on la délaisse, les jeunes ne I'entoyskrd (...) Et puis une femme
ne doit pas avoir de cheveux blancs : il faut selte par coquetterie, quand
cela n'est pas par nécessité. (...) Elle s'y accatita. Il vous suffit ainsi
de quelques paroles pour la décider, puisque vimssb®dn vendeur, et que

sa fidélité vous assure un profit remunérateuraloler »

Pour parfaire ces techniques de vente, I'induspiepose également aux coiffeurs de
composer leur vitrine avec des produi@réal'®’. Celui-ci fait valoir les nombreuses
publicités gu'il diffuse et qui font sa notoriét@voir la marque dans sa vitrine c’est a
coup sar, convaincre le client d’entrer chez ldfear :

« Mettez dond'Oréal en vitrine cela paie. »

L'oréal-Bulletin, commelLa Coiffure de Parissont des publications fabriquées par
Schueller a destination de ses intermédiaires tianhaine commerciale, y compris a

179 « La technique du hennélsOréal Bulletin, n° 1, janvier 1923, p. 2-3.
180 « Comment on améne une cliente & la teintutéGréal Bulletin, n° 1, janvier 1923, p. 4-5.

181| *Oréal fournit les boites vides de produits sur demarddim d'attirer la clientéle
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I'international si 'on en croit I'existence d’'uneersion espagnole. Elles ont un but
promotionnel mais aussi pédagogique puisqu’elleignent méthodes et techniques
pour devenir des ambassadeurs efficaces de la matgdes acteurs de leur propre

succes.

L'intérét de la formule de la revue est qu’elle met la diffusion d’informations
nombreuses, d’explications développées et d'images.

A destination des clientes : La Coiffure et les Modes

Eugéne Schueller compléte ses essais éditoriaimaginant des revues faites pour les

client-e-s pour « pour lire en attendant son’fGus

En janvier 1925 'oréal Humoristique(figure 12) parait pour la premiere fois. La
publication est richement illustrée de dessins emletr et contient des histoires ou
dessins amusants. Dés le premier numéro, a laiguediétorique « Pourquoi ce
journal ? », la réponse est
« Puisque la teinture pour cheveux se vend, staplise pratique chez les
coiffeurs, nous avons pensé qu'il était intéressargrésenter notre publicité
dans les salons mémes des coiffeurs sous la fotarapte d'un journal

humoristique. »

A lintérieur du titre, toutes les historiettes amt lien avec les poils, la barbe ou les
cheveux. La quatrieme de couverture est occupéanmpublicité pleine page pour un
produitL’oréal prenant aussi la forme d’un dessin humoristiq@emarque est affichée
clairement dans cette revue autant que la démaréiee connaitre les produits aux
clients tout en s’amusant. A partir du 15 ao(t 1980numérotation se réinitialise,
marquant un tournant dans l'histoire du titre. Geluest désormais payant, son sous-
titre devient « revue mensuelle illustrée paraiskat5 de chaque mois » et des pleines
pages de publicité gagnent 'ensemble de la puimitaSon enjeu commercial est

gomme.

182 5ous-titre dé’oréal Humoristique.

71



Figure 12 : Couverture de L'Oréal Humoristique, n° 2, février 1925, coll. BNF.

L'Oréal incite les coiffeurs a diffuser ce journal, pam&il permet de véhiculer la
publicité a un public tout trouvé et assure en mémgos la prospérité du coiffeur. Des
papillons collés sur les couvertures encouragestclaffeurs a mettre la revue a
disposition de leur clientéle en ces termes :

« L’Oréal humoristique vous aide a vendre davantage

« Ce journal amusant ne codte rien et il fait vendre n'est pas un
prospectus mettez le a disposition de vos cliefatites le lire et vous
augmenterez votre chiffre d'affaires (...) Enlevepdgpillon avant de mettre
le journal sur la table de votre salon. »
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Cette formule ne semble pas durer trés longtem@s/ir beaucoup de succ®s Ce
n'est pas le cas de la revue gqu’il a mise au ppieiques années avant, en supplément a
La Coiffure de Parigla revue destinée aux coiffeurkp Coiffure et les Modes

b. Des récits de coiffure pour diffuser production et connaissances

Pour que le temps passé par les clientes cheidffewruisse étre mis a profit pour les
convaincre d’essayer de nouveaux produits et gesful imagine une revue proche des
revues de mode de I'’époquea Coiffure et les Modeffigure 13) La possibilité de
distribution sur les lieux mémes de consommatidagaelle Schueller a pensé est une

véritable nouveauté.

lA CotrruRE
ol 1 4 % des

Figure 13 : Couverture de La Coiffure et les Modes, n° 163, septembre 1923, coll. Bibliothéque Forney.

183 e dernier numéro conservé a la BNF est celuiegéesnbre 1930.
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Emergence d’un sujet : la coiffure

Pour vendre cette production, Schueller développsein de ce titre des récits mettant
en scene la production industrielle qu’il valori€es récits, comme ceux accompagnant
la production pour lutter contre les cheveux blangspour onduler les cheveux, sont
développés dans un journal exclusivement tourng lesr questions capillaires, ou la

contextualisation est immédiate.

De 1909 a 1931, I'ensemble des articled deCoiffure et les Modesaite de coiffure,
de soin des cheveux ainsi que de mode qui lui lggnt chapeaux, bibi etc. tandis que
les publicités promeuvent des produits capillairésintures, lotions, shampoings - ou
des accessoires - filet pour cheveux, peignes meepia cheveux. Dans le numéro daté
du 15 novembre 1912, on peut lire des articles amés a « La coiffure selon les
heures » ou «La mode des chapeaux », rencontreenagart publicitaire pour le
shampoingRoja, et terminer sa lecture sur une publicité pleuHenné de I'Oréakn
quatrieme de couverture, soit autant d’informatibéss directement a I'activité de la
coiffure et a somctualité. La présence de la « coiffure » est partout, deqohgage et

de tous les contenus.
Cohérence de la narration : au-dela de la distinction éditorial/publicitaire

En observant plus en détail ces contenus, il afipgue chaque sujet a sa propre

histoire, sa narration et sa signification.

Entre 1923 et 1928, la thématique des cheveux ®lapparait dans les pages du journal
en méme temps qu’'un nombre croissant de publipiés les teintures. Cette présence
est accompagnée par le développement d'une histoirées cheveux blancs comme
signe de vieillesse dans les articles. En septedfif28, une publicité I'Oréal dit :
« Premier cheveu blanc...marque de vieillesse »a &lature est souvent
injuste en marquant d’une vieillisse prématuréarIgs cheveux blancs- la
femme dont I'ame et le cceur sont jeunes encores Darvie active de
chaque jour, dans la vie mondaine, grisonner, @&&st tenue a I'écart de
tout emploi ou de toute féte. C'est étre, déjaop wvieille ». Vous devez
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donc conserver longuement a vos cheveux leur codlejeunesse. Avec
L’oréal, vous obtenez tres simplement et sans adenger, des nuances

merveilleuses, qui enjolivent votre chevelure.»

A partir de 1928, les publicités pour les teintuvesant & cacher les cheveux blancs se
multiplient. On peut lire sur une publicitéOréal, parue dans le numéro du 15 février
1928 :
« Madame ne soyez pas égoiste, ne laissez padedu@re mari qu’il a une
vieille femme », « vous paraissez vieille, vousésitez pas a vous laisser
voir plus agée que vous n'étes au bras d'un mamge», « aussi vous

vieillissez tout votre entourage, vos enfants, paents... »

La répétition du motif - cheveu blanc = vieillesséans de nombreuses pages du titre
s’accélere et le combat contre le cheveu blancetiéwde plus en plus présent. Dans le
numéro de janvier 1932, un encart publicitaire pleuteinturelmédiajouxte I'article
« La fin des cheveux blancs » dans lequel la ré@adquestionne la mode de la
teinture :
« Pourquoi la teinture des cheveux ne s’est-eliegeméralisée ? Pourquoi
n'est-elle pas entrée dans les mceurs comme I'otimluia Comme le rouge
a levres, comme le fard ? Elle a cependant porajéeinissement et pour la
beauté, bien plus d’importance que la couleur &e®é ou des jouts. »

Le méme numeéro s’achéve en quatrieme de couvepareune publicité pour une

teinture contre les cheveux blancs.

Le feuilletage attentif de tous les numéros dededogde montre que ces occurrences
fabriquent une narration cohérente autour du chélenc, de la vieillesse qui guette et
de la femme abandonnée par son mari, narratiog’@aie au fur et a mesure du temps.
Cohérente mais non moins éclatée puisque les nsmtifs éparpillés dans les difféerents

contenus et dans les différents numéros au mikeplusieurs autres thématiques.

La distinction entre contenu éditorial et publicégiste de maniére formelle puisque

cette derniere est reconnaissable par ses cadrgzaroga forme en pleine page.

184 La fin des cheveux blancsba coiffure et les modes® 263, janvier 1932, p. 28-29.
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Toutefois, la lecture du titre laisse une imprassle cohérence trés forte entre les deux

types de contenu.

Ce schéma d’écriture peut étre recomposé pour quiissithématiques, deheveux

ondulés a partir de 1927, awheveux blond platiné partir de 1932.

Cohérence visuelle : des récits développés avec des images

Chaque récit a sa narration mais aussi son imadezi@0 octobre 1925, une publicité
en pleine page (et en intérieur de couverture) ream visage aux cheveux bouclés et
promeut la permanenteugéne Quelques pages plus loin un article célebrechame

des coiffures jeunes » accompagné d’'images degdilles aux cheveux bouclés.

A partir de ce moment et avec une nette accélé@ratiat au long de I'année 1928,
'ondulation et la boucle sont visibles sur la nuage partie des photographies et des
dessins. Les visages sont tournés sur le cotéissetd voir les crans formés par la
permanente sur des cheveux plutbt courts. Cettmuler graphique (figure 14) est
répétée de numéro en numéro tout en étant accompagsoutenue par un vocabulaire
et une narration célébrant la modernité de la tecelaainsi que le développe la
publicité Gallia :

« L’évolution actuelle de la mode des cheveux artlonnée naissance a

la trés jeune et gracieuse coiffure bouclée. Cettiéfure si seyante se

réalise facilement grace & I'ondulation indéfrigaBlallid®®. »

Plusieurs articles du numéro sont dailleurs coresaca la question comme
« L’évolution de la coiffure, le triomphe de l'ondtion », « La grace de la coiffure

moderne », « De I'ondulation » ou encore « Coiffuneuvelles .

185 pyblicité GalliaLa coiffure et les modes,février 1928, p. 2.

188 | a coiffure et les modes, février 1928.
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Figure 14 : Pages 26 et 27, Publicité Henry et article sur cheveux bouclés de La Coiffure et les Modes n°
263, janvier 1932, coll. Bibliothéque Forney

Au fur et a mesure du temps, ces images repérabtEsnpagnent aussi bien articles et
publicités traitant de I'ondulation que tout ausejet: le «récit » de I'ondulation
déborde les contenus spécialisés. Les images dendsmaux cheveux ondulés
deviennent des références visuelles pour I'ensedddeautres représentations dans une
forme d'auto-référentialifé’.

L’élaboration du récit passe par le développemémbed narration et d’'une imagerie
dont la cohérence n'apparait pas lors d’'un simplglletage du magazine parce que les
éléments qui le composent sont éclatés dans deetitdans le temps. Seul un travail de
reconstitution soigneux met en évidence cetteugerit

Les récits que Schueller met au point sont publigis autant que divertissants. Les
clientes peuvent lire ces histoires, pensées gsundcuper autant que les informer.

187 André Gunthert, « Comment lisons-nous les imagsssdmageries narratives op. cit.
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2.VOTRE BEAUTE ET L'INTRODUCTION DES SOINS
COSMETIQUES

De 1909 a 1932,.a Coiffure et les Modé&raite principalement de cheveux puis étend
son champ thématique au corps entier a mesureaqu®diuction industrielle valorisée

par la publicité dans le titre dépasse les sets s@apillaires.

a. De La Coiffure et les modes & Votre Beauté : une évolution thématique

Cette évolution thématique est soulignée par laatoh, qui indiqgue dans le numéro

d’aolt 1931 la création d’'une rubrique dédiée :
« La coiffure et les modesuvrira ses colonnes, dans son prochain numéro
de septembre, a une rubrique nouvelle. Sous le géméral « La Beauté »
commencera une série de conseils destinés a ladetonn permettre de
conserver sa ligne et sa jeunesse, tel est leususg proposent ces articles.
lIs seront extrémement complets, détaillés et @tgndommencant par le
régime qu’'il convient d’observer pour rester souplesvelte pour étudier
ensuite chacune des parties de nous-mémes gu'ipféaserver des atteintes
du temps. Outre-Atlantique ou les femmes sont &efleur les quatre
cinquiemes, les soins de beauté, les régimes,Xeiees gymnastiques
sont observés et pratiqués avec dévotion. Baséekesiexpériences et les
travaux de praticiens connus, ces articles d’oa serupuleusement écarté
toute publicité obtiendront, nous osons I'espémeraacueil favorable pres

de nos lectricé€® »

La « beauté » est présentée comme une nouvellatiygm, valorisée par cette annonce
aux lectrices. Elle est décrite comme liée au capsa son embellissement. En

septembre 1931, la rédaction confirme sa définition

188 | a coiffure et les modeap(t 1931, p. 27.
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« La beauté est un ensemble harmonieux de formde ptoportions, qui
éveille en nous le sentiment du plaisir et de 'adtion (...) La beauté est
aussi le type de perfection particulier a une épogua une race (...) La

mesure et la proportion constituent la be¥tt®
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Figure 15 : Annonce du changement de titre du supplément dans la Coiffure de Paris d’avril 1932.

Cette idée devient suffisamment importante pourrenigans l'intitulé méme du titre

puisqu’en avril 1932 a coiffure et les modegevientBeauté, coiffure, modégure 15).

La beauté est présentée comme une capacité, comgrenstruction et non comme un
état naturel. Les soins sont les moyens qui lung#ront de transformer cette capacité
en realité :

189 a coiffure et les modeseptembre 1931, p. 20-21
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« 1l n'y a pas de femmes laides. Il y a seulemest f@mmes qui ne savent
pas gu’elles peuvent étre belles (...) La beauté douos voulons parler ici

et que nous voudrions voir acquérir par toutesféesmes n’est pas cette
parfaite proportion des traits (...) c’est cette hamie que chacune peut

créer avec elle-méme avec un peu de soin et dt@ter?. »

En janvier 1933, I'éditorialiste indique
« A la suite d'une entente intervenue aB®auté Magazingui existait
avantBeautéet avec qui notre titre pouvait étre confondujtle deBeauté

a été modifié et sera désorm¥istre Beauté»

A partir de ce moment, son contenu est essentieliewonsacré a 'idée de beauté. La
rédaction en parle comme d’un objectif a atteindre:
« Notre vaeu pour 1933 (...) Que votre peau soit pélsutée, votre allure
plus souple et plus dégagée, que votre ligne $ad lpngue et plus pure,
vos muscles plus résistants ; que vos cheveux tsitment coiffés, que

vos robes soient simples, mais d’une sire élédanee

Pour que cette beauté soit tangible pour les tmdyila rédaction présente les
« défauts », les points a travailler qui définissem creux, ce qui n'est pas beau. La
beauté concerne toutes les parties du corps etsdiger Les contenus éditoriaux et
publicitaires travaillent a I'unisson pour égreges « défauts » comme le développe la
publicité pour une clinique d’esthétique, publiéasl le numéro de janvier 1933 :
« Pour maigrir vite, scientifiquement et sans iaigpour les seins et les
ventres qui tombent, pour traiter la peau et le chevelu, pour les taches,

acnés, couperoses, varices, pour corriger toutidpfaysiqué® »

La rédaction insiste sur la capacité de toute$elesnes a y parvenir et fournit conseils

et recommandations :

190 Beauté, coiffure, mogda° 266, avril 1932, p. 14.
91v/otre Beautgn® 275, janvier 1933, p. 9.
192 pyblicité pour une clinique d’esthétiqigtre Beautén® 275, janvier 1933, p.4.
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«Vous y arriverez facilement en suivant I'esthétigque nous nous
efforcerons de vous faire connaitre, comme audisisceée I'hygiene morale

(”.)193 »

Le contenu du titre évolue et s’élargit en mémepteigue la gamme de produits vantés
dans les annonce€ette nouvelle thématique est accueillie favorakleinpar le public
puisqu’en décembre 1933, le titre tire a 92 000ngxraires contre 8950 en auvril
1932

b. Un paysage médiatique marqué par l'idée de beauté

Une exploration des titres de presse destinéeaures de la fin des années 1920 et du
début des années 1930 montre que l'idée de beattdeg@ présente dans le champ
médiatique. Elle revét alors plusieurs significaticelon les titres qui I'abordent.

Figure 16 : Couverture et Quatriéme de couverture de Beauté Magazine n® 1, 1929, coll. BNF

19 v/otre Beautgn® 275, janvier 1933, p. 9.
19 Tableau « Progression des tirage®/d&e Beauté, Frangoise Denoyellep. cit, p. 205-206.
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En 1929, Hubert de Chamarande (probablement undpegme) fondeBeauté

magazine Le public de destination semble mixte comme igsk supposer le principe
d’'une double couverture (figure 16), I'une repréaahune femme, I'autre un homme.
Les modeles de beauté sont incarnés dans des uepooss de tableaux et de

sculptures.

La culture physique, la gymnastique et la fréquemad’instituts de beauté sont les
moyens décrits pour parvenir a I'esthétisation drps. Dans le premier numéro, les
articles « Les différentes méthodes de culture iglgs» ou « Les proportions de la
beauté » décrivent les différentes maniéres ddtiveu» son corps, de le rendre plus
beau et plus conforme aux proportions idéales misesavant. Les rédacteurs sont
également des annonceurs comme Mme Lina Cavadietgure de l'article « Le réle

social des instituts de beaut@>et propriétaire d’'un des instituts de beauté \adtns

un encart publicitaire en fin de numéro.

Apres quelques années d’existence, le titre prapgarence d’'un magazine de charme.
Lié au plaisir esthétique, la rédaction a alorsda@sion de montrer des corps nus. L’idée
de beauté est, dans cet exemple, avant tout assot@écréation artistique a laquelle le

corps est assimilé. Un corps beau est un corpétesib.

En janvier 1931, le premier numéro 8anté, force, beautést publié. Les pages de
cette revue, imprimée sur papier journal en noblanc, sont délimitées par les pliures
du feuillet. Le graphisme et la mise en page ne pas I'objet d’un soin particulier.
L’ambition de la rédaction de « démocratiser (..s) bases fondamentales de I'hygiene
élémentaire ¥°est présentée dans le premier numéro :
« Et c’est ainsi que le travailleur des champsl'wine, du magasin et du
bureau méme, en est encore a presque tout ignesdrases fondamentales
de I'hygiene élémentaire sans laquelle il ne péng ée société saine. (...)
C’est a cette vulgarisation que nous entendongs®uit nous employer. La
science fut de tous temps une dame hautaine, nows efforcerons a la

démocratiser. »

19 Beauté magazinen® 1, 1929. Cette datation est reprise des fickiesiexation de la BNF car aucune
date n'est précisée sur le titre.

1% santé, force, beaut@® 2, février 1931, éditorial.
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Chacun des articles est accompagné d’'une publicitdui est liée thématiquement :
I'article « L’hygiéne de I'eau alimentaire » jouxt@ encart publicitaire pour « L'eau de
Saint-Colomban », « L’hygiéne du chauffage famiialun encart pour « Le Calo-
ciney », un type de chauffage, etc. Dailleurs daaction s’adresse directement aux
annonceurs dans le corps méme du périodique :
« Réserver sa publicité a Santé = force et beautdest défendre
intelligemment ses intéréts, mais c’est aussi fare/rre d’humanite, ...c’est
se montrer aussi bon commercant au grand cceur. \Rae publicité,

pensez que Santé = force et beauté a 15 000 Ig¢fewr

Dans ce titre, la beauté est liée a la santé, tentre par la pratique d’'une activité
physique et une alimentation surveillée. Peu d’élé renseignent sur I'existence de
ce titre si ce n'est qu'il est concu & Nancy. Lalagtion parle d’ « ceuvré$a
accomplir, & destination des « humblé¥>pour la diffusion de I'hygiéne. Ce titre
pourrait étre lié a la propagande menée par le stéird de I'hygiene sociale qui
s’appuie déja sur le cinéma pour diffuser les ideggiéniste®’. La beauté est ici la

conséquence de la santé et de I'hygiene. Un ca@s bst un corps sain.

En 1931, 'hebdomadaitee conseiller de la femmnest également tiré pour la premiére
fois. Seuls les numéros publiés en 1934 (figure avant l'arrét de sa publication en
avril, sont disponibles dans les fonds de la BN&n®ces derniers, I'idée de beauté est

liée a « la culture physique », a la minceur, aairsdu corps et de la peau.

Si cette ligne éditoriale est développée depuisl18&st un des premiers titres a relier
la notion de beauté a I'usage de soins cosmétiduesscouvertures sont trés travaillées
et utilisent la photographie, le dessin, le montdge techniques pour valoriser les corps
et les visages. Le 6 janvier 1934, une femme pamtéonnet de bain et une tunique

d’institut de beauté en une, tout en exécutantastegde massage sur son visage. Dans

197 santé, force, beauté® 1, janvier 1931,%de couverture
198 santé, force, beaytd® 3, mars 1931, éditorial.
19 3anté, force, beaut@® 2 ? février 1931, éditorial.

20 yvalérie Vignaux, « L'éducation sanitaire par ledina dans I'entre-deux guerres en Fran@osjétés
et Représentations® 28, 2009, p. 67-85. URL_: http://www.cairn.infe¥ue-societes-et-representations-
2009-2-page-67.htm
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le méme numéro, les articles s’intitulent « Lesveautés de la beauté », « Les régimes
pour maigrir », « Le massage facial pratique »ndtguent aux lectrices les méthodes
pour étre « belles ». La publicité est regroupda fin du titre et vante cosmétiques,
instituts de culture physique ou produits alimeei L'enjeu est que les femmes
engagent de nouveaux gestes sur leurs corps @oabéllir, phénoméne nouveau dans

la presse.Un corps beau est un corps apprété.

LE CONSEILLER
I]E LA FEMME

_g MAGAZINE DE BEAUT

Figure 17: Couverture de Le conseiller de la femme, n° 113, 6 janvier 1934, composition Dody J. Lemare,
coll. BNF.

Quelques traces de cette idée de beauté sonteddilains la presse, avant les années
1930. Dans le numéro du 15 février 1910 du magdzemeina,fondé par Pierre Lafitte,

au sein des pages supplémentaires destinées piaroignt a la publicité, une rubrique
est intitulée «La Beauté ». La rédactrice, Blandisigh, se présente comme
I'interlocutrice qui s’occupera des questions dauté. Elle décrit des soins a apporter
aux corps et leur réle pour étre belle. Les trdistpgraphies, qui accompagnent cet

article, sont légendées « Un des salons de Blaheligh, rue de la paix », «Le

84



laboratoire de Blanche Leigh », « Une des salonBldeche Leigh, a Londres ». Dans
les numéros suivants, au coeur des pages pubbsitaiepérables par leur numérotation

spéciale, elle rédige une chronique intitulée @ourrier de la beauté ».

En 1935, danslarper's Bazaar une rubrique intitulée « Cosmetic Urge » traite
brievement, en fin de magazine, des mémes quest@msont des rubriques courtes,
enchassées entre une demi-page et une pleine egmmlicité. Elles ne sont pas encore
investies d’'une grande importance par les rédastsdiion en juge par leurs positions

et par leur mise en valeur au sein de la maquette.

*kk

Le contexte médiatique est marqué par les soinsnaeatd au corps et par la notion de
beauté Beauté magazindéveloppe I'idée d’'un corps esthétig@anté, force, beauté

celui d’'un corps sain ekLe conseiller de la femmeelui d’'un corps soigné. Les

rubriques deFeminaou duHarper's Bazaarsont les signes que l'idée émerge et se
développe et gu’elle est liée au commerce. Cepdruddie derniere ne revét pas encore
tout a fait la signification plus globale développdans le titre d’Eugene Schueller. La
confirmation de l'installation des industries cosiguées dans le paysage industriel et

culturel francais achéeve sa conquéte de la presse.

c. Votre Beauté : une nouvelle formule

LorsqueLa Coiffure et les ModedevientBeauté, coiffure, Modpuis Votre Beautéla
thématique majoritaire du titre évolue ainsi quen snode de distribution Votre

Beautd® devient & ce moment & également une «revue féenin qu'on peut

201 « Je vous ai dit alors d'un interrogatoire prénédee vers 1911 je crois, j'avais créé le joudwla
coiffure, journal qui connut un certain succés @taxiste toujours. Au cours d'un voyage en Angtete
vers 1928-29, je m'étais rendu compte que les msnglebliaient des revues assez luxueuses consacrées
aux soins de beauté. Cette formule me parut irgéres et en 1929, je créai en France la Revue éVotr
Beauté". Cette revue connut rapidement le succes @939 a la veille de la guerre, elle tirait a060
exemplaires, chaque exemplaire représentant umrice de pages en moyenne. J'avais vingt quatre
mille abonnés dont la plupart étaient des coiffellry avait la un instrument de publicité de premi
ordre et cela n'échappa pas aux commercants ahdustriels, aussi bien parfumeurs que fabricasts d
produits de beauté. Mes collaborateurs, devanpdiance que la publicité avait prise dans la revue
Votre Beautéme conseillerent de monter une agence de p@liCiéla ne me plaisait pas et je refusai
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également acheter en dehors des salons de coiffur@ette évolution s’enracine dans
un contexte de mutation de la distribution de kspe.

Dans la seconde moitié du XiXsiécle, le secteur de la distribution de presse se
reconfigure. D’abord, a partir du 27 juillet 184@s colporteurs, qui diffusaient la
presse dans la rue, doivent obtenir une autorisafiois, en 1852, I'encadrement
devient si sévére qu'il provoque un ralentissententa pratiqu&”. Pourtant, le nombre
de titres de presse ne cesse de croitre. Du cdeé«presse d’information », le nombre
de quotidiens francais passe de 126 ¥%3nhtre 1870 et 1914 et de trés nombreux
titres de presse spécialisée illustrée émergemtrdaht divers domaines tels que le
sport, les loisirs, etc. Cette explosion nécedsitdéveloppement de nouveaux circuits

de diffusion.

En 1852, I'éditeur Louis Hachette crée un réseabiblothéques de gaf®, boutiques
spécialisées dans la vente de livres. Les voyagetrsuvent de quoi occuper leurs
déplacements en train. Aprés avoir négocié le moleomvec les compagnies
ferroviaires, la maison diffuse ses propres cdbest, dont certaines sont inventées
spécialement pour ces lieux comme I'édition toiqis#°® mais également celles
d’autres éditeurs moyennant 40 a 50% du chiffréaitas récolté. Le succes est rapide,
puisqu’on passe de 43 bibliothéques de gare en 485879 en 18%8". A partir de
1854, ces « bibliotheques » vendent la presseldsmentes dépassent, en moins de 10

tout en les laissant libres de faire eux-mémesuiés glésiraient. C'est dans ces conditions queldes
directeurs dé/otre BeautgM. Lefort et plus particulierement M. Grass, ¢efé le Consortium général
de publicité. Je leur ai prété un peu d'argent geur permettre de démarrer et cet argent m'a été
remboursé par la suite, mais personnellement jgartzais joué le moindre réle dans le consortium de
publicité. Je ne puis donc rien vous dire sur stiivigé pendant I'occupation. Il m'étonnerait déaits

que cette activité ait été anormale car, autantguache, l'affaire n'a jamais été bien prospgRroces
verbal de confrontation, 19 février 1948, Dossieg&e Schueller, archives nationales : Z6 NL 11108

292 Evelyne Sullerotop. cit, p. 52. La sociologue Evelyne Sullerot choisitteadate pour définir la
naissance de celui-ci sans mentionner son exisenpeéalable.

293 Dominique Kalifa,op. cit, p. 27.

2% patrick Evenol.a PresseParis, PUF, Que sais-je ?, 2010.
2% Jean-Yves Mollier, « Troisiéme partie : L'emperduiivre (1852-1864) »,ouis Hachette (1800-
1864), le fondateur d'un empir@aris, Fayard, 1999, p. 292-322.

208 Frédéric Barbier, « Libraires et colporteurs »nkidean Martin, Roger Chartier (dirBlistoire de
I'édition francaise. Le temps des éditeurs du raiisare a la Belle époqu@romodis, 1985, p. 229-260.

297 Dominique Kalifa,0p. cit.,p. 28.
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ans, celles du livi@®. A la fin du siécle, elles constituent 90% du fkifd’affaires.
Malgré de nombreuses protestations de la part alssémble des maisons d’édition
guant a ce monopole, Hachette maintiendra sa positi ouvrira ce type de boutique
dans le métro dés 1988

Méme si les colporteurs sont de moins en moins meax) la presse garde une place
dans la rue puisqu’a partir de 1857 sur les GrdBumldevards de Paris, les premiers
kiosques a journaux «lumineux » (« pavillons-armes») contribuent a attirer un
public de lecteurs toujours plus nombrélxLa dissémination des lieux de ventes dans
'espace urbain encourage la découverte de ces eaonv produits d’éditions,
notamment auprés des milieux populaires qui neesdent que rarement dans les
librairies’**. Concernant ces derniéres, la législation évolymegnent le 5 septembre
1870 et met fin au décret du 5 février 1810 quaitiyusqu’ici les codes du métier de
libraire (brevet obligatoiref*? Le numerus clausugst notamment annulé, ce qui
entraine une augmentation rapide et importantectiobre de librairies en France, qui
passent de 3538 en 1860 & 7477 boutiques erf£879

Il faut alors acheminer les titres vers ces difi€sgoints de vente. Aprés la suppression
du monopole postal, |égiférée par décret le 16hvetd 876 et par la loi du 6 avril
1878, les messageries de presse, chargées de ladivrdiss points de vente, se
développerft®. Si, elles existent déja, pour le transport ddis ¢ plus d’'un kilo que la
Poste ne transporte pas, la libéralisation de gmept de marché accélere leur succes.

Vers 1890,Les Messageries quotidiennes de journdaxia société Périnet, la société

08 Elisabeth Parinet)ne histoire de I'édition & I'époque contemporaitéXe-XXe siécle, Paris, Seuil,
2004, p. 129.

299bid., p. 128.

19 simon Texier (dir.)Voies publiques, histoires et pratiques de I'esppablic & Paris Editions du
Pavillon de I'Arsenal, Editions A. & J. Picard, 200

211 Anne-Marie Thiessep. cit, p. 27-28.
212 Elisabeth Parinegp. cit, p. 127.
B3 voir & ce sujet Frédéric Barbiap. cit.

?! Gilles Feyel (dir.),La distribution et la diffusion de la presse, dulie/siécle au llle millénaire
Paris, Editions Panthéon-Assas, 2002, p.30.

3 1bid., p. 61.

218 Jean-Yves Mollier, « Le triomphe des messageri¢adition, presse et pouvoir en France au XXe
siécle Paris, Fayard, 2008, p. 49.
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Faivre et lesVlessageries de journaux parisieses partagent la distribution. En 1897, la
librairie Hachetterachéte les deux premiéf€set controle la majeure partie de la
distribution, recréant une sorte de monopSlevalgré cette situation, durant les années
1880-1890, l'ouverture de la distribution encourafmergence de réseaux de
distribution plus concurrentiels et participe aecrén contexte toujours plus favorable a

la création de nouveaux titres.

Dans ce contexte, en janvier 1933 Coiffure et les Modes/Votre Beaytéasse en
vente libre. L’équation n’est pourtant pas aussnpée car lindustriel ne peut
simplement transformer une revue promotionnelleexue payante pour profiter des
circuits de diffusion de la presse. En effet, lusttiel doit inventer une forme adaptée et
donner aux lectrices des contenus originaux etaagants, c’est une obligation Iégale
autant qu'un impératif commercial : la plus-valugitetre suffisamment grande pour
justifier la dépense consentie par le coiffeur audctrice. C’est a la lumiére de ce
changement qu’'on peut comprendre le développementédts qui permettent non

seulement d’informer sur la production industrigfteais aussi de divertir.

3.LES PREMIERS RECITS DE LA BEAUTE

Durant les mois qui suivent le passage au Btauté, coiffure, modauisVotre Beauté
de nombreux récits accompagnent la promotion dipmeluction liée aux soins des
apparences. Le terme de récit est alors entendumeola co-développement d’'une

narration et d’une imagerie ou d’'une imagerie riamea"”.

217 pierre Albert, « Partie | : L'abandon du monopptsstal et ses effets 1850-1890 », « Chapitre 2 : Le
temps de la diffusion de masse, entre poste etagesss 1870-1914 » , Gilles Feyel (diop. cit., p.
143-157.

218 | e 2 avril 1947, la loi Bichet aura pour but dedérer la place d’Hachette dans la distribution. Les
titres pourront se distribuer eux-mémes mais sdakesoopératives pourront « assurer la distriloutie
titres tiers ». Les NMPP (Nouvelles MessageriesPdesse Parisienne) sont I'association entre les 5
coopératives qui existent alors et Hachette.

19 André Gunthert, « Comment lisons-nous les imatiesamageries narratives op. cit.
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Le corps comme le visage est divisé en partiesugpposent des vigilances spécifiques.
Les caractéristiques d'écriture de ces récits, sn@e jour avec la coiffure, restent la
regle. Cependant, favorisé par les progrés tecksidigs a I'impression, le nombre

d’'images et leur qualité augmente. Les photomostagat par exemple de plus en plus

utilisés pour la couverture.

Les récits se développent, se nourrissent lestuas autres, pour composer grand récit,

celui de la beauté.

a. La minceur

Apres un premier article publié en octobre 193fifulé « Conserver sa sveltesse c’est
conserver sa santé’® les articles «Restez minces = restez jeuffés et
« Sveltesse®? de janvier 1932, introduisent la thématique demlmceur comme
caractéristique de la beauté dans le titre. D’uimtpde vue pratique, dans le premier
article, la minceur est a acquérir par les bairsudb dont I'efficacité est augmentée par
des sels « sudatifs et actifs » a ajouter a I'eadladmaison ou a effectuer en institut.
Dans le second, elle s’obtient par la pratiqueadgainse rythmique. Dans ce dernier cas,
on indique que

« les résultats ne sont pas seulement d’ordretepibé beauté, mais aussi,

d’ordre pratique : santé, jeunesse. »

Ces actions sont associées & la nécessité de garderps jeurféet en bonne santé,

condition de sa bealté

Le développement de la thématique dans le titrelssiévolutions du marché de la

minceur repérables par la diversification des mité diffusées. La rédaction propose

220| a coiffure et les modes® 260, octobre 1931, p. 22-23.

21| a coiffure et les moder? 263, janvier 1932, p. 20.

22| a coiffure et les moder? 263, janvier 1932, p. 22.

223 « Garder votre ligne juvénile ¥ptre Beautgn® 277, mars 1933.

224 \/oir au sujet des liens entre santé et beautéry Mgnn StewartFor Health and Beauty : Physical
Culture for Frenchwomen, 1880s-1938sltimore, John Hopkins University Press, 2001.

89



dans les numéros suivants de I'obtenir de diff@emaniéres : par la diététigtre par
I'absorption de produits comme les pilules Ga&ltdn par des «cures
d’amaigrissement » dispensées en insfifuu par l'exercice appelé « culture

physique » (figures 18 et 19) & pratiquer en cespigeialisé®®

e T —

-
N o s g, o culen
!"'-"-"‘F--a-nn-;
R ey
o e ad

—
__U——-l——..hhn..

Figure 18 : Pages 16 et 17, « Culture physique », Beauté, Coiffure, Mode n° 266, avril 1932, photos
Scaioni, coll. Bibliothéque Forney.

D’un point de vue symbolique, la minceur incarnedpacité des femmes a se controler
et paradoxalement, compte tenu du grand nombréiascqu’il faut entreprendre pour

I'acquérir et la garder, & étre « libr&%

225 « Maigrir, doit-on déjeuner & midi ? Motre Beautgn® 275, janvier 1933, p. 12.
228\/otre Beautgn® 277, mars 1933, p. 7.
227 pyblicité Clinique d’esthétique Colmaviotre Beautgn® 277, mars 1933, p. 7.

228 « Pour votre beauté, il faut... absolument entraitoére corps a tous les exercices de culture phygsiq
spécialement étudiés pour garder votre ligne jugéniVotre Beautén® 277, mars 1933, p. 8.

2 Georges Vigarellogp. cit, p. 191-192.
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Dans les années 1920, certaines femmes issues ilesxnaisés se détachent des
carcans imposeés a leurs corps. Elles entretiennentorps mince et androgyne,
adoptent les cheveux courts, portent des vétemimides et non-entravants et
entendent vivre plus librement que ce qui leur EamMis™®. On les appelle «les
garconnes » en référence a Monique, I'héroine éip@aadu roman éponyme de Victor
Margueritte publié en 1922. Ce modele de corps émste cependant pas tres

longtemp$>®! ou coexiste avec un corps mince mais controléxiréme.

Figure 19 : Couverture de Votre Beauté, n° 277, mars 1933, coll. Bibliothéque Forney.

230 Christine Bardles garconnes : modes et fantasmes des années Rallés, Flammarion, 1998.
%31 steven Zdatny, « La mode & la garconne, 1900-29P& Mouvement sociaf® 174, 1994, p. 23-56.
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Figure 20 : Page 38 de Votre Beauté, n° 278, avril 1933, coll. Bibliothéque Forney.

Les nombreux instituts de « culture physique »ufig20) proposent de cultiver ce
corps. L'exercice vise alors a le modeler en farctile normes assez précises. Dans
I'article « Etre bien faite », d'octobre 1933, dtendiqué :

« (...)on peut dire qu'une femme doit avoir moins p@trine que de

hanches ; que pour 1m60 il faut 83 & 84 cm de deupoitrine, pris au-
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dessus des seins, 84 de tour de hanches, 27 ddedaras, 48 de tour de
cuisse et 33 de tour de mollet. Cependant, toud esit fonction du
poids® »

Cette idée du contrble prend forme dans des imagstant en scene des outils de
mesure. Une femme sur une balance (photo Scaiaihilaf Une du numéro de février
1933 et est accompagnée du sous-titre « Combieezdews peser ? », photographie
reprise en mai 1933 dans une publicité pour I'obgemesure (figure 21). Cette formule
évoque I'importance du contréle du poids dans latiea de la minceur.

VOTRE ™ | s

Figure 21 : « Combien devez-vous peser 2 », Couverture de Votre Beauté, n° 276, février 1933 et
Page 36 de Votre Beauté, n° 279, mai 1933, photo Scaioni, coll. Bibliothéque Forney.

Cette idée s’accompagne également de la figurdgoregles métriques pour montrer la
nécessité de controler la taille de son corps, ceramtémoigne la couverture « Vos
mesures » d’octobre 1933. Dans la suite du numéragrticle de plusieurs pages est
illustré par un reportage photographigue (studiazPid’'une femme mesurant sa

hauteur, son tour de taille, de poitrine et diffdées parties de son corps (figure 22). Les
proportions que le corps des femmes doit garddragurites et justifiées dans le texte.
Dans le numéro d'avril 1935 sous-titré « Pour awbés proportions idéales », le

232\/otre Beautgn® 284, octobre 1933, p. 13.
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principe de l'indication métrique est reprise ernurture comme dans le corps du
magazine avec un article intitulé « Mesurez-vousrpavoir un corps harmonieux».

Pour lillustrer, les photographies de femmes gmditionnées sur une sorte d’outil de

mesure « quadrillé » (figure 23).

Figure 22 : « Vos mesures », Couverture, pages 9, 14 et 16 de Votre Beauté, n° 284, Octobre 1933,
photo Scaioni, coll. Bibliothéque Forney.

Figure 23 : « Pour avoir des proportions idéales » Couverture, et « Mesurez-vous pour avoir un corps
harmonieux » de Votre Beauté, n° 37, avril 1935, photo Joffe, coll. Bibliothéque Forney.

L'objectif de controle des contours du corps s’appsur la citation de figures
culturelles idéales, symbolisées par la statuaitiqae ou les références artistiques
comme dans le photomontage de la couverture déeefél®34 sur laquelle la moitié
d’'un corps de femme en maillot de bain est assaxiemoitié d’'un corps de statue
antique. La regle dessinée sur le corps recomploséreé « Les proportions idéales du
corps féminin» (figure 24). Le corps idéal de Ramusculptée est un modéle pour les

lectrices.
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Figure 24 : « Les proportions idéales du corps féminin », Couverture de Votre Beauté n° 288, février 1934,
montage Pierre Hérault, photo Merson, coll. Bibliothéque Forney.
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Figure 27 : Page 34, publicité Occulta de Votre Beauté, n° 284, octobre 1933, coll. Bibliothéque Forney.

Le récit de la minceur s’enrichit grace a d’autmestifs, comme celui des « hanches
fines » obtenues par le port d'une ceinture gamahtpartir de septembre 1933, cette
nouvelle thématique se développe dans le contenori@ét— « Porter une ceinture et
quelle ceinture ? » (figure 25) - simultanémentag@parition de publicités pour des
gaines dans le titre. Cet aspect précis de I'anaté@éminine est visé par une nouvelle
histoire, un nouvel idéal: il s'agit de «La questdes hanches¥ comme en
témoigne le titre du double page de décembre 18R ¢ 26). Il s'inscrit dans la quéte
plus générale de la minceur et de la beauté - & Raigrir des hanches¥ mais
développe sa propre narration avec ses propresisdéidsuellement, ce récit
s’'accompagne d'images repérables : les femmes)desarde trois quart, affichent une
silhouette récurrente (figure 27) qui rappelle led@le artistique des «trois graces »

d’ailleurs largement repris pour illustrer les elgs (figure 26).

23 \/otre Beautgn® 286, décembre 1933, p. 20-21.
234\/otre Beautgn® 286, décembre 1933, p. 22-23.
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b. La peau

Parmi les différents récits qui composent celuilaldeauté, la peau en est un autre
important. Elle doit étre velouté® fraiché>® sainé®’, ce qui passe par une lutte

contre la visibilité des pores, les points noirestboutons.

Les solutions a ces problemes sont les cremessoies spécifiques mais surtout le
nettoyage. Le «savon » est de toutes les piges les publicités Monsavon se
multiplient a partir de 1928, moment du rachat’detieprise par Eugene Schueller.

Cette description de la peau idéale est elle-aassociee a l'idée de santé et de
jeunesse. La peau est présentée comme un orgaadgamtpdu corps, un filtre qu’il faut

nettoyer et dont il faut prendre soin

Le récit met également en scéne des images repoussdaisant office de contre-
exemples, comme sur la couverture du numéro de @885 sur laquelle une loupe
permet d’observer la peau de tres pres et donédande indique « Duvets, verrues,

points noirs, que faire ? » (figure 28).

Les images sont également utilisées pour montestiVité de nettoyage préconisé,
comme en couverture du numeéro d’'octobre 1935 @d2B8). Dans cet exemple, une
femme porte un bandeau dans les cheveux et sdelanisage avec une petite brosse

(figure 28) : une activité jusqu’ici rare voire Kistante.

35 « Que votre peau soit plus velouté&/efre Beautén® 275, janvier 1933, p. 9.
236 « La fraicheur de la peauVotre Beautgn® 284, octobre 1933, p. 23.
%37 « Comment soigner sa peau pendant I'hiver\?otre Beautén® 287, janvier 1934, p. 19.

238 « qu'« (...)il est essentiel de savoir choisir uacsa (...) un savon imparfait peut ruine la plusdhas
des peaux », Claude Malays, « La PeaWeotre Beautgn® 278, avril 1932, p. 15.

239 voir sur le sujet : Georges Vigarellbe propre et le sale, L'hygiéne du corps depuisitgren-Age
Paris, Editions du Seuil, 1985.
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' VOTRE BEAUTE

Figure 28 : Couverture de Votre Beauté, n°® 36, mars 1935, photo Joffe et Couverture de Votre Beauté,
n® 43, octobre 1935, photo Meerson, coll. Bibliothéque Forney.

c. Fonction des images dans ces récits de beauté, essai de typologie

Toutes les images choisies pour élaborer ces réoits fabriquées sur mesure. Les
photomontages, l'alliance de la photographie et ddigsin, ou la mise en scene
photographique sont utilisées pour soutenir laatim élaborée par la rédaction. Elles
ont avant tout une fonction « illustrative » aussen elles servent un discours, selon la
définition mise en place en 2010 par André GuntfferPour autant elles n'ont pas

toutes exactement la méme fonction.

Certaines sont utilisées pour leur effet sémiotiqg@nme les images mobilisant les
outils de mesure. L’outil de mesure signifiant ¢atcole.

Certaines images ont une fonction symbolique, corogiles mobilisant la statuaire
grecque. Les énonciateurs, qu’ils soient rédacteurpublicitaires, font référence a un
imaginaire symbolique et signifiant dans un corggx@écis. La statuaire antique incarne

240 André Gunthert, « L'illustration, ou comment faite la photographie un signelAtelier des icones
12 octobre 2010. URL_: http://culturevisuelle.ocgfies/1147
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une certaine idée de l'idéal et du travail des prtpns corporelles. Cette évocation

connote la perfection, I'idéal vers lequel tendre.

Certaines images, comme celle montrant une femmé&want le visage, ont une
fonction de figuration. En mettant en image cettévdé, la lectrice percoit la maniere
dont on doit s’y prendre. Le fait méme de reprémefait exister une pratique nouvelle

en pratique naturelle.

D’autres, comme celles mobilisées pour les hanghasnettent la normalisation d’'un
modele. A force de répéter une silhouette, elle fiar se normaliser dans I'imaginaire.
Cela ne signifie pas gu’elle se normalise dangddité, mais qu’elle devient une régle
d’idéal vers lequel tendre.

Dans ces deux dernieres catégories, I'usage deokmgraphie, préféeré a partir de 1932
au dessin dans ce systeme, «renforce la sugdeéstiui dispositif, par le caractere
d’authenticité qu'il lui conféré”» et participe & la persuasion. C'est moins la neatu
d'image d’enregistrement qui donne a la photogmptette faculté a susciter la
confiance de la lectrice, que les discours quitl'tmujours accompagnée, qui lui
conferent cet « effet de réel ». Dans ces casirlages aident a transformer « I'histoire

en nature ¥ : elles permettent I'objectivatiét.

Cependant toutes ces images ne fonctionnent évidetrpas seules. Elles opérent dans
le contexte d’un magazine a la thématique spéémliaux sujets récurrents et dans
lequel de nombreux textes aident a leur lecturaillBurs les images ne sont pas les
seules a étre répétées, les discours sont egaleepeis; phénomene d’échos qui jouent

un réle majeur dans I'élaboration de la cohérenda eéracité des récits proposés.

241 pid.
42 Roland Barthed,es mythologiesParis, Editions du Seuil, 1957, p. 202.

243 André Gunthert, « La lune est pour demain », ieskAlain, Bartholeyns Gil, Golsenne Thoimas
performance des image8ruxelles, Editions de I'Université de BruxelleaQ10, p. 169-178. URL,
version illustrée : http://culturevisuelle.org/i@si470
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4.EDITER / VENDRE / COMMUNIQUER 2 UN CONTRAT
DE LECTURE COMPLEXE

Dans la revue d’Eugéne Schueller, existe une aribigditoriale : le contrat de lecture
qui fonde le journalisme et suppose une parfadépendance entre les choix éditoriaux
et les ressources publicitaires semble rompu.iSodst pas explicite, soit il est déguisé
par un discours particulierement alambiqué :
« Une démarcation tres nette doit étre établieeetdr publicité et la
rédaction d’un journal. (...) Une revue digne de omrse doit de ne laisser
figurer dans ses pages aucune publicité rédactienrdous savez sans
doute, Madame, que cette publicité consiste, moynpaiement, a faire
passer dans le corps méme d’un journal des articdégmnt d’autre but que
la recommandation de tel ou tel produit. Nous abérsins que la rédaction
doit étre absolument libre, qu'un rédacteur ou wédactrice doivent
recommander non les produits qu’ils ignorent etrdeaquels on les paie,
mais les produits dont ils ont I'expérience et Igudionsiderent comme bons.
La publicité rédactionnelle est la plaie du jouisrale moderne. La publicité
est faite —d’une maniere presque générale- pamaésons qui savent que la
publicité ne peut rapporter que si le produit dffest de toute premiere
qualité. Quand une maison fait une trés grosseigidhldans 99 cas sur
100, le public peut étre certain qu’il s’agit d’bon produit. La publicité est
une chose absolument utile et méme morale, ma&slelt rester a sa place ;
elle doit étre publiés sous la responsabilité derlbnceur et non sous celle
du journal. Mais quand, dans la partie rédactiderdgln journal, on publie
des noms de produits, non parce que le rédactéoreeque ces produits
sont bons, mais parce qu'il a été paye pour celas monsidérons que c’est

a I'’égard du public une tromperie indigne d’'un joairsérieux.

Nous considérons également ridicule le fait quesnawons vu se repérer
bien des fois, d'un journal donnant le récit détaid’'une course
automobiles, mais ne citant pas le nom du congmuates voitures gagnant
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la course, parce qu’il avait refusé de payer 1e6050u 10 000 francs
demandés pour cela.

Nous considérons cependant que les lectrices dumal comme le nétre
attendent autre chose de nous et qu’entre la iédakctdépendante et la
grande publicité, il doit y avoir une place poueuwautre rubrique que nous
appellerons « publicité rédactionnelle rétribuéa ta condition que cette
publicité rédactionnelle figure exactement sous tima et que la lectrice
sache que le journal, avant de la publier, s'’esbieg de renseignements

suffisants pour ces conseils soient véritablemetareses.
Nous distinguons donc dans notre journal les farties suivantes :

1° La partie rédactionnelle, de la page 9 a la ga@equi ne comporte
aucune ligne payée et pour laquelle, comme poyrdtiée correspondance,

nous ne recevons absolument rien.

2° La partie purement publicitaire, ou chaque awcienpublie sous sa

responsabilité et non sous la notre.

3° La rubrique publicitaire dans laguelle nous passies renseignements et
les « conseils a mes lectrices ». Cette rubriqi@age, nous le déclarons
formellement, mais comme nous ne voulons, dansalesines, indiquer

que des produits examinés, en donnant toutes ggsanhos lectrices, nous
demandons a Mme A. N. qui depuis longtemps s’déétessée a toutes les
questions de beauté, lorsque des demandes deif@sbhious parviennent,

de faire elle-méme un essai du produit a mentioahetest seulement apres

examen que nous en parlerons dans cette rubrique.

Nous ne passons aucune publicité payante danddati@n et dans la petite
correspondance. Nous passons une publicité payées surveillée et

controlée, dans les « Conseils & mes lectrités»

244 « Rédaction et publicité ¥otre Beautgn® 277, mars 1933, p. 38.

Ces mentions sont récurrentes : En janvier 1988lous ne faisons aucune publicité rétribuée dans |
Petite correspondance ». En juin 1933 : « Conseiflges lectrices » : « Cette rubrique est publigtai
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La rédaction souhaite distinguer deux contenusnawmes. La publicité est décrite
comme une promotion pour un bien de consommatio® far le fabriquant de celui-ci
ou son représentant, 'annonceur : elle est présasdmme une information partiale. En
se démarquant volontairement et avec insistanceedpremier type de contenu, la
rédaction revendique son indépendance et de fatpdrtialité du contenu qu'elle
produit. Cette distinction appuyée est repérabldedgent dans de nombreux titres du
genre tel qu&anté, Force, Beauté

« Décidés a vaincre le scepticisme des réfractédeplus obstinés, nous

apportons aujourd’hui la preuve tangible de naigaulté. (...) Bientdt nous

livrerons a ceux gue le doute harcéle, la longste lilu comité de patronage

sous la haute autorité duquel nous entendons piatesr ceuvre®. »

Quoique constamment reéaffirmée, cette étanchéité dentenus éditoriaux et

publicitaires est, tout au long de I'histoire degtasse, en réalité tres relative.

Dans les publications de Pierre Lafitte, confreenina(1901) ouExcelsior(1910)**°, il
est possible d’observer certains effets de progistatiale entre encarts publicitaires et
articles consacrés au méme sujet : il est fregderitouver une publicité de mode pres
d’'un article traitant de mode, une publicité powmeuautomobile a c6té d'un article
parlant d’automobile, alors méme que I'indépendateecontenus est revendiquée :
« Nous espérons que tout le monde le lira aveaitatparce qu'il sera
franchement indépendant, parce que rien ne potfusqouier personne, que
la publicité ne se mélera jamais a la rédactior wutes les annonces et
réclames, cantonnées en dehors des articles, mstitaeront aucune géne

nu pour les écrivains, ni pour les lectetirs»

mais elle est entierement controlée par Mme A. blagui appartient a la direction déotre Beautéet

qui s'intéresse depuis longtemps a toutes les igmsstle beauté » ; « Dés qu'une demande de péblicit
pour paraitre dans ces colonnes nous parvient, g@wsinderons & Mme A. Nauroy de faire elle-méme
ou de faire faire un essai du produit a mentioneec'est seulement aprés examen satisfaisant que n
en parlons dans cette rubrique ». En janvier 198%otre Beauté ne fait aucune publicité danBdtite
Correspondanceani dans le corps du journal. Toutes les citatidasnoms de produits qui peuvent étre
faites le sont a titre purement documentaire, @mgint dans le but de rendre service a nos lectsices

4% Editorial, Santé, Force, Beautéyars 1931.
24¢ Consultés a la BNF.

247 Pierre Lafitte Excelsior 16 novembre 1910, n° 1. Autre insert dans le méomeéro : « La publicité
d'Excelsior : "Les services de rédaction Excelsont rigoureusement indépendants des services de
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Tout au long du XIX siécle, plusieurs lois favorisent le développentta presse et
notamment la plus célébre, celle du 29 juillet 188mhcernant la liberté de publication
et d'entrepris€® qui encadre aussi la liberté d’expression. Ciégaments de controles
facilitent 'émergence de nouvelles publicatitiisCependant, les législateurs indiquent
clairement et a plusieurs reprises la nécessit@atder une distinction nette entre
contenus éditoriaux et publicités. Le 11 mai 1868, nécessité d’obtenir une
autorisation pour la création d’un titre est supg@ " Mais tous les « éditeurs de
feuilles périodiques» ne sont pas exonérés de gaitenté®’. En sont exclues les
« entreprises d'éditions de journaux principalenoemisacrés a l'insertion d'annonces »
(Article 17 de la loi du 15 juillet 1880). Les joaux ne peuvent se contenter de
diffuser de I'information commerciale. D’autre paselon la loi des finances du 16 avril
1930°2 pour bénéficier des allégements sur les tariftaux, les publications devront
étre «informatives », ce qui se manifeste parégulation de la proportion entre
publicitaire et rédactionnel dans les tifrds Cette prérogative s’accompagne d’une
réduction sur le colt du papil pour les périodiques. En 1934, les publications

concernées s'étendront & celles consacrées &taéation » (du publiy®.

Le développement des titres d’Eugéne Schuelleré&tmst étudié dans ce cadre législatif
renouvelé et favorable a la croissance du secteua gresse. Avevotre Beautéles
avantages sont nombreux pour l'industriel de faleiqun périodique plutdét qu’'un
catalogue puisque cela permet de bénéficier destayas alloués a la presse tout en

faisant payer une partie de la publication au legtendant la publication rentable la ou

publicité, Excelsior n'accepte de publicité rédamtielle que dans les rubriques ci-dessous : Echos,
informations/La journée/Avis et communications/imations/scientifiques/modes/sportives ...(...) »

248 Claude Bellanger, Jacques Godechot, Pierre Guahand Terrou (dir)Histoire générale de la
presse francaisgéome 3. De 1871 a 1940, PUF, 1969, p. 22.

249 Gilles Feyel (dir.)pp. cit, p.61.
20 Gilles Feyel (dir.)pp. cit, p. 145.
1 Claude Bellanger, Jacques Godechot, Pierre Gieahand Terrou (dirpp. cit, p. 29.

252 |_es « tarifs postaux inférieurs aux imprimés oadfies » sont réservés aux « journaux ayant pot obj
I'éducation, l'instruction et I'éducation du publicsuffira qu'ils ne consacrent pas plus des dars de
leur surface a la publicité commerciale », Clauddid®ger, Jacques Godechot, Pierre Guiral, Fernand
Terrou (dir),Histoire générale de la presse francaitame 3, p. 36-37.

%3 Claude Bellanger, Jacques Godechot, Pierre Geieahand Terrou (dirpp. cit, p. 38.
%4 |pid.
2% |pid.
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le catalogue ne l'est pas en tant que tel. Graleepgiésence de contenu journalistique
original, ses revues peuvent prétendre aux avamtatheués aux périodiques. Elles
rejoignent la formule de la presse mise au point @aardin ou I'information est

accompagnée de publicité pour faire baisser le geixente, si ce n’est que le fabricant

du périodique est, en partie, le méme que I'annamce

A cette époque, il existe déja des « revues puiies » ou « house orgafr®: des
publications fabriquées par les industriels & dasitn de leur clientéfé”. Ces formes
se différencient du catalogue par la diffusion firmations supplémentaires a la stricte
information commerciale. Ce type d’édition est Hairs encouragé par les imprimeurs
et les fonderies de caracteres de plombs qui ynvdessurance de leur propre succes.
lIs éditent méme une revue intitulea publicité modernedont le premier numéro est
publié¢ en 1905, pour inviter les industriels a paer sur les périodiques pour

promouvoir leur production.

Ces différentes expériences éditoriales, daoite Beautést notre exemple, participent
a dessiner les contours d’'une presse moderne aaqnslle publicité et contenu éditorial
ne cessent d’étre en tension, tension qui s’expuiaes le développement de récit

COécrits.

CONCLUSION I

Avec La Coiffure et les Modea partir de 1909uis surtout avet/otre Beauté partir
de janvier 1933, Eugéne Schueller, industriel ootvi@ marché des cosmétiques,
participe au développement médiatique de l'idéderuté. Cette idée nouvelle liée a

'usage de produits cosmeétiques est vehiculée parfarmule dans laquelle publicité et

%% Francoise Denoyell®p. cit.,p. 205-206.

%" Modes et Travaurst créée le 15 novembre 1919 pour remplaaéBroderie moderneDans les pages
de ce titre, on trouve, ajoutée a la thématiquéadaroderie, des patrons de couture et des gravdaes
mode ainsi que la promotion de différents tissusnatériaux. Il est édité par les Editions Edouard
Boucherie. Ce dernier est propriétaire d’un magesitissu référencé a la fin du titre.
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contenu éditorial contribuent a coécrire des réatitdeauté. Cette unité de la narration
mais aussi des images, au-delda d’'une distinction cdetenus en permanence

revendiquée, participe du réalisme de ces recits.

Si dans les pages de son titre, la beauté eshaditéi de ces pratiques corporelles, le
bonheur en est I'objectif ultime :
« Pour nous Beauté égale Bonheur. Vous ne vous\&ten pas donc si
maintenant il nous arrive d’en parler longuemerit,sie parfois, nous

employons un mot pour 'autr&. »

Suivant cette logique, Eugene Schueller lance tne ditre destiné aux femmes, intitulé
Votre Bonheurll est publié pour la premiere fois le 13 févid&38 au sein de sa propre
maison d’édition, I&ociété d’éditions modernes parisienness récits qu’il développe
au sein de ces titres en lien avec les annonceursstent pas cantonnés aux frontiéres
de sa production, ils vont étre repris et nouras @'autres rédactions dans d’autres
titres. Contrairement aux récits qui entouraientdé&ploiement de la coiffure, ceux

concernant la beauté se diffusent avec plus deesucc

28 \/otre Beautgn® 45, décembre 1935, éditorial, p. 1-2.
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V. 1937-1939 : LE RECIT DE LA
BEAUTE DANS MARIE-CLAIRE

Quand le premier numéro déarie-Claire sort en 1937, la thématique de la beauté
représente le sujet le plus important du titree EBt alors incarnée par le personnage de
Marcelle Auclair, la co-fondatrice, qui indique dases mémoires :
« je m’'étais réservée la rubrique Beauté, poundte, depuisMarianne
javais un faible. J’ai commencé par apprendre lagkrices a se laver, a se
démagquiller. On I'a oubli€, mais en ces annéegdrdes femmes se lavaient
comme Louis XIV, avec un gant et du « sent-borekes se couchaient la
conscience tranquille sans se soucier de leur @igag Il a fallu les initier

a I'essentiel, insister sur I'hygiéne, la cultuteypique, la diététiqde®. »

La « beauté », évoquée dans cette citation mas& dass le premier éditorial du titre,
est liée a I'hygiéne et a I'usage de produits aslaptitant qu’a I'entretien du corps et du
visage sous la forme d’exercice et de surveillaloeentaire. En cela, on retrouve des

éléments qui composent le récit de la beauté Watre Beauté& partir de 1932.

Dans les pages delarie-Claire, ce récit se développe et s’enrichit: la beawde e

présentée comme une condition de la séduction l&rdeur.

Il s’agit alors, dans ce chapitre, de recomposeatéecloppement de cette thématique
dans les premiers numéros Wearie-Claire et de le situer au cceur d’'un paysage
médiatique élargi. Les images de star de cinémaisigls par la rédaction comme

modeles visuels de beauté sont reprises de laepmsscinéma et circulent dans

%9 Marcelle Auclair, Frangoise Prévoep. cit, p. 303.
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différents titres, notamment dans les publicatiodslisées par les industries

cosmétiques pour vendre leur production.

La circulation de ces modeles doit étre considégdeme le signe d’'un accueil positif
des lectrices. Le récit de la beauté est alorsidiggtcomme une proposition culturelle

entrant en adéquation avec les mutations socialégmbque.

1.LES IMAGES DE STARS COMME MODELES DE BEAUTE

Lorsque la rédaction ddarie-Claire reprend ce que nous avons esquissé comme étant
les premiéres composantes du récit de la beaut® sk pages, elle le développe et
I'amende. La multiplication des énonciateurs, d'vég@action a une autre, participe a le
rendre diffus, complexe mais aussi réaliste. Daatte @laboration intermédiatique, les

stars de cinéma sont choisies pour faire figurmddéles de beauté.

Dans un cadre promotionnel, le recours a l'imagend’ femme célébre n'est pas
nouveau et s’enracine dans une histoire liée audmdn spectacle et de la publi¢ifé
Cependant dans ce cas, la star féminine ne sers@asment la promotion d’'une

production industrielle mais aussi la diffusionnitécit social.

a. XIXe siecle : la comédienne, égérie du monde du spectacle et modéle
d’érotisme

Sous le second Empire (1852-1870), le monde duagearisien se développe grace
a une politique favorable de Napoléon lll, incarpée le décret du 6 janvier 1864 qui

libéralise I'ouverture des théatres. Il met en plaa promotion en mettant en avant

%0 Antoine Lilti, Figure publiques. L'invention de la célébrité D7585Q Paris, Fayard, 2014.
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I'actrice, la chanteuse ou la dansél5elLa valorisation de ces vedettes dépasse la
promotion des spectacles auxquelles elles partitipaisque I'on peut observer leur
mobilisation dans des affiches publicitaires potauttes produits, Champagne et

apéritifs divers, par exemple.

Lorsqu’elles sont représentées, ces femmes somtifidbles parce qu’elles portent des
tenues peu couvrantes autorisées par leur statigindmes dont le corps est I'outil de
travail. Cela fascine le public autant qu’il le doe. Ces femmes évoluent dans un Paris
nocturne relativement libertiff, ou les hommes aisés viennent chercher leur conimag
dans les cabarets, les bistrots et les restaur@ets.demi-mondaines exercent parfois
une activité prostitutionnelle, comme c’est le gaar la célebre comédienne Sarah
Bernhardt®®

Leur statut est tres différent de celui des femmasées qui ne fréquentent pas ce type
d’endroits et dont le corps n’est pas encore lladgi séduction qu'il devient quelques
années plus tard. Pourtant, 'émancipation guseliearnent attire de plus en plus, au

point qu’elles deviennent des modeéles de beautelpsdiemmes.

b. L’actrice hollywoodienne, égérie du cinéma et modéle de séduction

Des les années 1910, le principe de valorisatienfelmmes de spectacle est repris par
I'industrie cinématographique hollywoodienne quic@mpagne les sorties en salle
auprés du public grace aux actrices. Mary Pickfestl 'une des premieres a étre
célébrée et devient un modéle quant & la valooisate I'individualité des actric&.

Le faste de leur train de vie, leurs amours impmssj leurs meceurs libres, leurs

aventures extraordinaires, leurs caracteres bemps sont alors décrits au sein de

61 Catherine Authier, « La naissance de la star fémisous le Second Empire », Jean-Claude Yon
(dir.), Les Spectacles sous le Second Empiagis, Armand Colin, 2010, p. 270-281.

%2 gylvie Chaperon, Emmanuelle Rétaillaud-Bajac, R&gvenin et Christelle Taraud, Numéro spécial
« Eros parisien »Genre, sexualité & société® 10, Automne 2013. URL : http://gss.revues 2080

63 Gabrielle Houbrel e livre des courtisanes : archives secrétes dpdice des moeurd861-1876),
Tallandier, 2006.

%64 paul MacDonald,The Star System. Hollywood’s Production of Populdentities Londres /
New York, Wall Flower Press, 2000.
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revues promotionnelles spécialis@est participent a faire réver le public en modelant
des figures de femmes idé&f€s Les producteurs de cinéma élaborent un univeirs qu
popularise les actrices et déborde le simple caella projection filmique, appelé « Star
System$°”’.

En France, & partir des années 1930, des magazineseCinémondé&® ou Vedettes
de ciném& (figure 29)reprennent, sur la forme et sur le fond, la formséeie de ces

revues americaines.

Vedettes de Cinénest, par exemple, composé comme un imagier deglaghies de
stars féminines de cinéma, belles et séduisdfitées rares et courts articles comme
les Iégendes des photographies n’abordent ni Bditéuni la critique cinématographique
et se concentrent sur la description de la vieedefemmes : les actrices de cinéma sont

des femmes belles, séduisantes et amoureuses.

Les photographies, nombreuses, sont fournies par peducteurs de cinéma
hollywoodiens, en particuliepar Paramount Les informations sur la vie des stars
semblent également venir des studios - qui sorfbigad I'origine de la fabrication de

ce type de revues - fournissant un contenu prétodigr qui économise aux rédactions

un travail d’'investigation et d’écriture.

255 Sur I'histoire des revues spécialisées de cinémBrance, Christophe Gautiére Cinéma passé en
revues (1926-1927)document d’accompagnement exposition BiFi, oaa®002-janvier 2003), Paris,
BiFi, 2002. URL :_http://www.bifi.fr/public/ap/aie.php?id=7

%8 \/oir sur le sujet Myriam Juan, « La célébritéRellre de la reproductibilité. L'invention de larsia
cinéma en France pendant l'entre-deux-gueriéygsotheses n° 15, 2012, p.127-144. URL
www.cairn.info/revue-hypotheses-2012-1-page-127.htm

57 paul MacDonaldop. cit.

268 Cf. aussi sur GallicaGrands artistes de I'écrarVedettes de ciném¥isages et contes du cinéma
URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb32890266ate

289 Vedettes de cinémparait pour la premiére fois en 1931. Elle ne comeppas d’ourse, ni mention
d’éditeur, ou rédacteur, ou date. Le classemerad@nF précise que les numéros disponibles et donc
consultés datent de 1931 et 1932.

2% Sur les magazines populaires de cinéma, voir deatt de Delphine Chedaleux dont Delphine
Chedaleux, « Des jeunes femmes dans le cinémaafseaBgus I'Occupation : contradictions en noir et
blanc »Le Temps des médjas® 12, 2009, p. 163-173. URL _: www.cairn.info/uevle-temps-des-
medias-2009-1-page-163.htm
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Figure 29 : Couverture de Vedettes de cinéma, du théatre et du music-hall dans I'intimité & I'écran et a la
scéne (1931-1932), phot. Metro-Goldwyn Mayer, coll. BNF.
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c. Reprise des figures de stars de cinéma dans la promotion de I'industrie
cosmétique

L’'image des vedettes est d’abord utilisée pour nsdo I'industrie du spectacle et du
cinéma. Tres vite elles sont sollicitées pour prowwir les industries de I'apparence. La
circulation du modeéle de la star indique qu’il stadgjun modéle recevable pour toutes

les femmes. En méme temps que cette reprise noptkadissure sa recevabilité.
Max Factor

Profitant du succes d’Hollywood, les industrielslai@osmétique mobilisent les stars de
cinéma pour promouvoir leur production. Max Faast un des premiers a s’appuyer
sur leur beauté. D’abord maquilleur pour I'opéraMiescou, il s'installe aux Etats-Unis
en 1904 et crée un maquillage spécialement conguljpmage du visage a I'écran des
les actrices hollywoodienn®s A partir de 19272 il commercialise sa production
auprés du grand public et utilise I'image des ee#i— qu’il maquille au quotidien —

dans ses publicités.

En contrepartie, les actrices sont remunéréescebiasent leur notoriéte, tandis que les
studios bénéficient de cette présence médiatiquetoit début des années 1930, les
studios hollywoodiens recrutent des actrices étreeyyen misant sur la réception
positive qu’elles recevront dans leurs pays d’oegipoussant Max Factor a ajuster ses
produits a la diversité physique de ces visagesuuerture d’'une succursale a Londres
en 1935”3 et la diffusion mondiale des publicités de I'inttied témoignent du succeés

rencontré par cette entreprise.

"1 Geoffrey Jonegp. cit, p. 64.

2’2 Fred E. BastenMax Factor : The Man who Changed the Faces of thld)/New York, Arcade,
2008, p. 61.

13 Geoffrey Jonesp. cit, p. 126.
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Eugéne Schueller : Votre beauté et les stars

Figure 30 : Publicité pour la teinture L’'Oréal blanc, quatriéme de couverture de Beauté, coiffure, mode,
n° 266, ler avril 1932, coll. Bibliothéque Forney / Roger-Viollet, Paris.

En France, au sein déotre Beautg la premiére mobilisation de la figure de vedette
peut étre repérée dans une publicité pour unenigtita toute fin des années 1820

2" « En suivant I'exemple des jolies artistes quesvadmirez », publicité Dixor.a Coiffure et les
modesn® 211, 15 septembre 1927, hors-pagination.
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Louée pour sa beauté, la jeune femme affiche detspar son sourifé’. A cette
épogue les comédiennes de théatre sont parfoisscdéns la presse adressée aux

femmes, notamment pour montrer la mode du mofffent

Mais c’est a partir de 1932, avec la campagne dengtion pour la teinture « blond
platine »de L’'Oréal, que les stars de cinéma sont présentées commmaatides dans
Votre beautdfigure 30). Selon Edgar Morin, I'expression delerinl platiné » vient de
I'actrice Jean Harlow et du film de Frank Cafrae Platinium Blondedont elle est
I'actrice vedette en 193%. Faisant référence & l'actualité cinématographidae,
« blond platine » est décrit comme « cette nouvellance de cheveux décolorés qui
fait fureur parmi les étoiles de cinéff».
« Le “blond platine” si délicieux a la ville s’av®comme la couleur la plus
photogénique a I'’écran. Nombreuses sont les vedejie I'ont adopté :
Madeleine Renaud de la Comédie-Francaise et Frsm@dsay lui doivent
une partie de leur charme déja si prefidns

Les photographies des actrices hollywoodiennes dans ce cas également, fournies
par des studios américains comme Parani@lconfirmant que ces derniers travaillent
a la promotion de leurs films grace a la diffustbimages sur plusieurs médias et dans

plusieurs pays.

2’5 Lors de la séance du séminaire « Mythes, imagesisires », intitulée « Un sourire de star: la
construction d'un stéréotype », le 5mai 2011, AndBunthert montre que les premiers sourires
photographiques sont repérables sur les starsrmdeg publications spécialisées de cinéma.

276 Céline Meulien, « Une archéologie visuelle d'uréatl de la femme créé par le prisme de la
photographie dans les magazines féminins du débuxXfsiecle », mémoire de master (dir. André
Gunthert), Paris, EHESS, 2014.

2" Edgar Morin,Les starsParis, Editions du Seuil, 1972, p. 124.
2’8 pyblicité L’Oréal blancBeauté, coiffure, mode® 266, avril 1932, 4de couverture.
219 « Nos vedettes & I'écran Beauté, coiffure, moda° 263, janvier 1932, p. 16-17.

280 « Girls Paramount »yotre beautg n° 278, avril 1933, couverture ; « Photos PararmheyuVotre
beauté n°34, janvier 1935, couverture.
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Figure 31 : Couverture de Beauté, coiffure, mode, n° 272, octobre 1932, phot. Paramount,
coll. Bibliothéque Forney / Roger-Viollet, Paris.

Aprés cette premiere campagne,dersoccupent régulierement les couvertures (figure
31), le cceur du magazine et les publicités. Ebbes sitées comme des modeéles pour de
nombreux sujets. A la question : « Les sourcilsitDp les épiler ? », la rédactrice
Claude Malays répond que Marlene Dietrich « leseépomplétement ». Commentant

deux photographies fournies par Paramount, ell&ajo
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« Ces deux photos de Carole Lombard et de Katlbadee sont la preuve
qu’on peut donner a ses sourcils la forme et I'€p@ir qui conviennent le

mieux & sa beauté et au type qu’on veut ré&fiser

d. Toutes les femmes de Marie-Claire « sont des stars »

En 1937, quand le magazine fémirfarie-Claire sort en kiosque, les actrices sont
également présentées comme des modeles de beadet&éduction. Elles sont décrites
comme des figures féminines séduisantes « bellesneodes déessEé» oucomme
des « étoiled®». Dans le méme temps, la rédaction rappelle destsces que ces

vedettes sont des « femme(s), comme vous, parfminé plus jolie(s) que votié ».

Visuellement au sein des premiers numéros Mhaie-Claire, il est difficile de
distinguer les images de stars de celles reprédetés modeles anonymes car toutes
les images de femmes satisfont aux composantamdges de starfigure 32) : belles

et souriantes.

Cette unification dans la représentation peut-étveervée par la reprise, pour des

femmes anonymes, de formules visuelles initialerdémtloppées pour les stars.

81 « Les sourcils. Doit-on les épiler ?¥ptre beautén® 277, mars 1933, p. 22-23.

22 « A voir les modes de I'écran, & contempler dansdlle obscure des actrices belles comme des
déesses et habillées hors de saison, les coutyriens pris plus d’idées, les femmes plus d’audages
« Influence de I'écran sur la modeMarie-Claire, n° 2, 12 mars 1937, p. 8-9.

83 « Chevelures d'étoiles Marie-Claire, n° 2, 12 mars 1937, p. 24-25.

284 « Maintenant, pensez que la star n’est qu’une fenommme vous, parfois & peine plus jolie que vous.
Pour mettre ainsi en valeur son visage, pour mettrgoint cette perfection, cet équilibre, il alufal
I'effort, le talent de plusieurs spécialistes, mllgurs, coiffeurs, masseurs », « Chevelures d&sob,
Marie-Claire, n° 2, 12 mars 1937, p. 24-25.
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Visage [sourire

HRIE-CLALEE

Figure 32 : Couverture de Marie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, phot. Saad, coll. part.

Ce phénoméne se manifeste d’abord dans la nouwgtlertance donnée aux visages
par la rédaction d&larie-Claire. Le titre reprend ainsi une caractéristique observ
dans les magazines de cinéma ou dans les pubtisghimmotionnelles des industries

cosmeétiques, propre a la représentation des stars.
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Le visage posséde un réle central dans les soirl&plearence, détronant le travail
d’élégance destiné a soigner I'allure générale,memous pouvions I'observer dans les
revues de mode du XPsiécle. Le recours au gros plan photographigue@grcomme
au cinéma, de se rapprocher des visages, de lesdumliser et de percevoir plus

précisément les émotions, de joie, de tristessaraour.

Dés les premiers numéros, des portraits de femmesaates occupent les couvertures
(figure 32) mais également une grande partie dgepatérieures du titre, avec des
images en gros plan. Ce choix de cadrage ou dereggma valorise les visages en les
donnant & voir au centre de I'image et de taillespmportant&®® (figure 33). Le visage
est souriant, maquillé et coiffé soigneusemengstitourné dans une pose choisie pour
que I'éclairage mette en valeur ses traits (figgdg Les articles comme les publicités
détaillent les soins a lui apporter et expliquent gle, nouveau, dans I'impression que

les lectrices souhaitent donner d’elles-mé&fifes

Le sourire photographique trouve son pendant rniaaec le sujet de la gaité. Les
rédactrices recommandent aux jeunes filles détgeyses et d’avoir un bon
caractére comme dans l'article publié en mai 1938ré « Soyez gaie, vous aurez dix
ans de moins®’ illustré d'ailleurs par les portraits de Katharidepburn, Myrna Loy
et Irene Dunne. Les légendes précisent que « Gages vous sont connus ; lorsqu'ils

sourient ils rajeunissent ; ils ne sont plus lesn@ee ».

Cette gaité doit étre accentuée par le maquillage® soins cosmeétiques. Dans I'article
« Surtout soyez gaie$® la rédactrice pose la question : « Existe-t-il maquillage

gai ? Certes ». L'illustration montre le visage riBujeune fille souriante et maquillée
selon les conseils indiqués dans le texte et l&gerd.'expression gaie ». Imprimée en
filigrane, la photographie d’'une jeune fille madgel de maniére différente montre

« I'expression triste », indiquant ce qu’il fautrfu

25 André Gunthert, «Size Matters»,L'Atelier des icones 5 avril 2012. URL:
http://culturevisuelle.org/icones/2347

286 « Mettez en valeur votre visageMarie-Claire, n° 46, 14 janvier 1938, p. 8-9 ; « Votre visage
ment pas »Marie-Claire, n°® 235, 10 février 1942, p. 12-13 ; « Vos yeubkaient votre beauté Marie-
Claire, n° 3 19 mars 1937, p. 18-19.

87 Marie-Claire, n° 63, 13 mai 1938, p. 18-19.
288 Marie-Claire, 15 octobre 1937, n° 33, p. 10.
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Pages 38 et 39 « Le secret d’une bouche jeune » de Marie-Claire, n° 63, 13 mai 1938,

Figure 33

coll. part.

Claire, n° 33, 15 octobre 1937,

Publicité pour Diadermine, quatriéme de couverture de Marie-

Figure 34

coll. part.
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Miroir/coquetterie

Ces emprunts au répertoire visuel des stars s'ofaseégalement dans la mise en scene
de la coquetterie : les femmes, devant leur miegisument le soin qu’elles consacrent a

leur apparence et n'éprouvent ni géne a s'admirexr se donner a voir aux regards
masculins. (figure 35)

Figure 35 : Page 6, Publicité Neyret, Marie-Claire, n° 11, ao0t 1939, coll. part.
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Nudité
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Figure 36 : Deuxiéme couverture de Beauté magazine, n° 40, juin 1934, phot. Schostal, coll. BNF.

La circulation de ces formules visuelles ne seténpias aVarie-Claire. Il en est de
méme dans d’autres publications de I'’époque tejlesBeauté magazin€figure 36).
Dans cette revue, lorsqu’'une femme est particutiere dénudée, la légende précise
toujours qu’'il s’agit d'une femme de spectacle, slarse, chanteuse ou actrice,

signifiant 'autorisation tacite que ces dernigressedent d’exposer leur nudité.
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Méme si, a I'époque, une partie des femmes a dégndonné certains carcans
vestimentaires encombrants pour s'approprier unedem@lus I|égére et plus
dynamiqué®, la garde-robe des stars, que I'on qualifierajpad’hui de sexy, n’est
pas le lot de la majorité des femmes. En effefjadrors des projecteurs de cinéma et de
music-hall, la mode féminine de I'époque est encassez couvrante. L’actrice
bénéficie d’'une licence spéciale et implicitéétre érotique et d'étre regardée et
appréciée pour céi¥. Son statut de femme de spectacle, vivant du conerde son

apparence, lui permet d’étre audacieuse.

*kk

La circulation du modéle de la stérindique des effets de synergie importants engre le
industries du spectacle, du cinéma et de I'appatehorsque le modéle de la star

circule au sein des outils de promotion liés au deotiu spectacle, il promeut I'industrie

en question. Lorsqu’il est mobilisé par les indesticosmétiques ou phlfarie-Claire,

il se promeut lui-méme a destination des consonicestet des lectrices.

Marie-Claire représente alors les femmes comme des actricds etougommant
I'origine cinématographique des modeles : dansileséros déarie-Claire de 1937 et
1938, la star n’est mobilisée explicitement, comeremple, qu’entre une a quatre fois
par numéro (moyenne de deux). D'ailleurs la nasmtiprésente dans la presse de
cinéma qui mettait 'accent sur les succes en arablé pouvoir de séduction des stars,

est largement passée sous silence.

Mais les images de femmes restent empruntes dess atel représentation des stars.

Cette déshistoricisation, qui est en fait un effaeet des cadres narratifs origirfefs

89 Georges Vigarello, « Les Sylphides modernesp»cit, p. 191-207.

29 Ce que Laura Muvley définit comme le « male gazenspoint de vue érotique masculin sur le corps
féminin qui organise la maniére de filmer a Hollywda Laura Muvley, « Visual pleasure and narrative
cinema »,in Film Theory and Criticism : Introductory ReadsdNew York / Oxford UP, Editions Leo
Braudy et Marshall Cohen, 1999.

291 Sur la circulation contemporaine du récit peoptdr Jamil Dakhlia, « L'image en échos. Formes et
contenus du récit peopleRé¢seaux’® 132, 2005, p. 73-91. URL_: www.cairn.info/revuseaux-2005-4-

page-73.htm
292 Expression forgée par André Gunthert en faisaféreéce aux « cadres interprétatifs » d’Erwin

Goffman,Les cadres de I'expériencParis, Editions de Minuit, 1991 et a la narratin Paul Ricoeur,
Temps et réci3 tomes) Paris, Seuil, 1983-1985. Séminaire dja@@er 2016.
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est renforcée par la circulation de ces modeélaseldssur d’autres supports — journaux
de cinéma, films, autres magazines féminins, pitédic etc. —, qui accentue la

naturalisation de ces modéles pour les lectfices

Pour elles, si toutes les femmes représentéesiteagec les mémes codes, le modele de
beauté parait réaliste et atteignable. L'identifara avec ces images est possible et

encore davantage que s'’il s’agissait d’'images @& st

2.LE RECIT DE LA BEAUTE : UNE REPONSE SOCIALE ¢

Dans la quéte, proposée dans les pagédadie-Claire, de I'obtention d’'une apparence
de star, 'ensemble des soins prescrits, le ches wBtements et l'attitude a adopter
visent a atteindre la beauté, pensée comme casticjge de genre et synonyme de

féminité.

a. Un corps de genre

Du c6té des rubriques mode, les conseils promulgisést a mettre en valeur le corps
féminin, décrit comme perfectible. Dans l'articl&Cemmandements de Marie-Claire
pour la mode de cet hiver » du 30 septembre 2438 premiére partie sous-titrée « 1.
Votre silhouette » indique des astuces pour chdsirobe la plus adaptée aux
difféerentes morphologies et effacer les « impeifast ». Des classifications de taille —
petite, moyenne, grande - et de caractéristiquasigues — larges hanches, bien
proportionnée, a forte poitrine- donnent ensuiée la des propositions et des conseils

adaptes :

293 André Gunthert, « Ceci n’est pas un récit. Ou @i gervent les images kjimage sociale 18 février
2016. URL :_http://imagesociale.fr/2886

2% Marie-Claire, n° 83, 30 septembre 1938, p 14-17.
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« Grande a forte poitrine : Si vous avez en mémmpseles hanches minces,
choisissez des robes drapées aux hanches domsémealécolleté en pointe
sera souple mais sans ampleur. Evitez les manalageets du haut. Les

capes vous iront tres bien si toutefois vous n’peesexcessivement forte. »

Ce travail est complété par une valorisation déagees parties du corps comme dans
l'article « Silhouette nouvelle. La mode sculpteral du 3 septembre 1937, qui doit
favoriser la construction d’'un corps « féminin » :
« Les courbes et les volumes sont a I'honneur.dbeg®es sur la poitrine la
marquent avec douceur (...) Le volume des hanchete d& poitrine est
accentué, en contraste par la finesse de la tailéaisée joliment, fine et
mincé®. »

Le vocabulaire employé dans ce texte évoque diés di caracteres, qui sont présentés

comme naturellement féminins, comme la douceugerdresse ou la finesse :
« les robes moulent et drapent la femme (...) lesménts suivent le corps,
ils sont faits de tissus malléables comme de ls@l@..) il s'agit de mettre
en valeur les lignes éternelles, parfois un pey toobliées du corps
féminin. (...) Autres point de douceur féminine (...)les épaules sont
rondes, tombantes, les emmanchures sont bassebote) cette tendresse
vient finir prés du visage : les encolures sontlesplle cou est drapé,

parfois trés haut ce qui en souligne la finé¥se

Sur cette période, en opposition & la presse dif 3{&¢I€°” la mode est concue comme
un artifice de beauté et un « marqueur sextiél e vétement vise la beauté, qui
signifie, dans les mots des rédactrices, la vatida d'un corps de genre, permettant «
Le triomphe de la féminifé®. »

2% « Silhouette nouvelle. La mode sculptural®layie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, p. 10.

2% « Silhouette nouvelle. La mode sculptural®layie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, p. 10.

297 philippe Perrotle corps féminin : le travail des apparences, X&MiXe siéclesParis, Seuil, 1991.
2% gophie Cassagnes-Brouquet, Christine Dousset«§eideGenre, normes et langages du
costume »Clio, n° 36, 2012, p. 7-18. URL : www.cairn.info/revaks-2012-2-page-7.htm.

299 Marie-Claire, n° 53, 4 mars, 1938, p. 30.
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Dans cette démarche, les soins de beauté complétertioix du vétement. De la
silhouette générale aux plus petits détails, Ips@ntier fait I'objet d’attention : il est
soigné, modelé, transformé. La rédaction énonceadgkes et apporte des solutions
concretes pour s’en approcher. Avec l'article «thtirs de soins et vous serez belle en
avril » daté du 25 mars 19%8 elle propose de consacrer un jour & chacune atéiep
du corps :

« Le jeudi pour vos cheveux. Le vendredi pour vogiat. Le samedi pour

votre santé et votre peau. Le dimanche pour vobgaret vos bras. Le lundi

pour votre corps. Le mardi pour votre visage. Learesli désintoxication. »

La conception morcelée du corps, qu'on pouvait déaerver dand/otre Beauté
revient fréquemment dans des articles intitulésoigrgz votre cou comme votre
visage » du 3 septembre 18%7 « Ce printemps, la mode ordonne la taille firdu»4
mars 193%?, « Une jolie jambe, c’est d’abord une cheviileef» du 1 avril 19382

« N’oubliez pas vos mains » du 29 avril 1#38Ce fractionnement s’appuie sur, autant
gu’il permet le développement de produits cosmeétgdédiés a chacune des parties du

corps des lectrices.

Par ailleurs, le corps de genre est travaillé damesattitude générale, des maniéres de se
tenir et d’arborer un maintien adapté, gracieux mengans l'article « Ayez de la grace
dans votre démarcheds 3 septembre 19%7:
« Car la femme moderne, lorsqu’elle est parfait@jusieurs maniéres de
marcher, suivant les circonstances et suivantdarfalont elle est habillée.

Cela ne veut pas dire qu’elle y mette de l'afféotat c’est un instinct tres

%% Marie-Claire, n° 56, 25 mars 1938, p. 12.

391 Marie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, p. 22.
392 Marie-Claire, n° 53, 4 mars 1938, p. 20.

393 Marie-Claire, n° 57, 1 avril 1938, p. 40.

304 Marie-Claire, n° 61, 29 avril 1938, p. 18.

3% Voir aussi « Bien se tenir, c’est minciMarie-Claire, n° 38, 19 novembre 1937, p. 22 ; « Tiens-toi
droite»,Marie-Claire, n° 49, 4 février 1938, p. 10 ; « Il est fort, saygracieuse >Marie-Claire, n° 52,

25 février 1938, p. 14 ; « Vous avez le devoir @é&ilégante »yarie-Claire, n° 53, 4 mars 1938, p. 4 ;
« La grace nait de I'équilibre Marie-Claire, n° 56, 25 mars 1938, p. 20.
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sOr qui commande a une femme née femme de ne pabenade la méme

maniére en robe de sport et en robe du¥ois

*k%

Dans les pages du titre étre belle signifie « Eneinine » et désirable par un homme.
Le féminin est ici pensé en articulation avec lesoodin, sans pour autant que celui-ci
ne soit décrit. Le récit de la beauté indigue undét® de féminité pour le rapport

amoureux entretenu entre hommes et femmes.

b. Etre belle pour séduire et étre aimée

Dans Vedettes de cinémda star a «tout ce qu’il faut pour séduire »yne ligne
parfaite, un joli sourire, une élégance hatdie. Les qualités de désirabilité des stars
sont aussiprésentées par la rédaction Marie-Claire comme les conditions, pour

toutes les femmes, de la séduction et de la réussiamour.

Cela est traduit par la présence d’hommes dansefgesentations et par 'énoncé de
leur avi$®®. Les femmes sont invitées & étre belles pour esididmmes soient séduits,
principe tres bien résumé par la couverturd/dere beautédatée de septembre 1934 :

« Soyez belle, on vous épie » (figure 37).

3% Marie-Claire, n° 27,3 septembre 1937, p. 16

307 yedettes de cinéma, du théatre et du music-halk damtimité a I'écran et a la scénel931/1932
(selon classement BnF).

398 « Les hommes aiment les femmes gaiddarje-Claire, n° 2, 12 mars 1937, p. 20-21.
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VOTRE BEAUTE

5EPTEE‘!.E:E_H:H

e

Figure 37: Couverture de Votre Beauté, n° 295, septembre 1934, phot. Meerson,
coll. Bibliothéque Forney / Roger-Viollet, Paris.

La rédaction déMarie-Claire comme les publicitaires qui annoncent dans sesnebk

érigent ces qualités comme des buts a atteindngialdes, les modéles donnent le
mode d’emploi pour que chaque lectrice puisse coinstsa beauté et séduire de la
méme maniére. Les publicitaires proposent des jig@our se fabriqguer « Des yeux

qui charment 3% ou « vous rendre adorabl&%

Cet objectif d’amour est symbolisé par la reprisdadformule visuelle du « baiser » de

cinéma (figures 38 et 39) tout droit tirée des §ilet des revues. En reprenahappy

39 publicité Ricils,Marie-Claire, n° 29, 17 septembre 1937, p. 5.

310 pyblicité Max Factor « Que peut faire pour voumbuillage d'Hollywood ?...vous rendre adorable »
Marie-Claire, n° 29, 17 septembre 1937, p. 44.
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ending traditionnel du cinéma hollywoodien «Elle aime, daime, elle est
heureus&* », le processus est complet.

*k%k

La beauté et la mise en avant d'un corps désirsini¢ les ingrédients de la séduction,
qui n'est qu’'une étape pour atteindre I'amour didaheut'? Les femmes séduisent les

hommes, avec les atouts de la star, en cultivantleauté et une apparence suggestive.

L’accord des hommes pour ce nouveau rble des fendares les rapports amoureux se
manifeste par I'expression de leur dViset permet d'assurer au lectorat féminin la
coopération masculine dans ce nouveau systemerappgls de cette validation sous-
entendent qu’ils acceptent de partager un peu we deuvoir de domination et de

choix®'* dans les relations amoureuses.

311 « Les hommes aiment les femmes gaiddarje-Claire, n° 2, 12 mars 1937, p. 20-21.

312 « 1. Optimiste toujours seras, souriante mais smasaux éclats [...] 9. Ton apparence garderas,
comme aux temps des fiancailles. Jolie, cela vaaleavec mesure te maquilleras et les pantoufles
banniras », « Les dix commandements du bonheurdigiot>, Marie-Claire, n° 4, 26 mars 1937, p. 10.

313 « Voici quelques visages féminins dont les caritigues attirent particuliérement certains
hommes », « Pour 'homme que vous aimeMsrie-Claire, n° 4, 26 mars 1937, p.22-23; «Et
maintenant, voici les robes qu’ils préfereniMarie-Claire, n° 52, 25 février 1938, p. 23.

314 Odile Roynette, « La construction du masculinJalén du 19 aux années 1930 ¥jngtiéme Siécle,
n° 75, 2002, p. 93. URL : http://www.cairn.info/te+vingtieme-siecle-revue-d-histoire-2002-3-page-
85.htm
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Figure 38 : Publicité Tokalon, quatrieme de couverture de Marie-Claire, n° 295, 10 octobre 1943,
coll. Bibliothéque Forney / Roger-Viollet, Paris.
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Figure 39: Couverture de Vedettes de cinéma, dans I'intimité & I'écran et d la scéne (1931-1932), Iégendée
en intérieur de couverture « Couple idéal : Tallulah Bankhead et Robert Montgomery »,
phot. Metro-Goldwyn Mayer, coll. BNF.
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L’amour, une responsabilité des femmes

Dans cette économie, les femmes sont les resp@ssdblcouple, aussi bien parce que
leur beauté en est a I'origine que parce qu’eltd@gant en entretenir sa solidité :
« Non : un sentiment, lorsqu’il est profond, uncamlorsqu’il est sincere,
ne vieillissent pas : mais il se peut qu'une femsirendorme dans cette
certitude et néglige les menues attentions, lesusienins qui, au début du
mariage faisaient que la présence était pour sanuma féte perpétuelle.
Etes-vous aujourd’hui, avec lui, comme aux premigngrs de la vie

conjugale ? Interrogez-vous >

A c6té des articles consacrés a la beauté, le dajeamour est abordé dans des articles
traitant du mariage, comme dans « Sauvons le gedamour » du 5 mars 193%ou

« Je vais me marier » du 8 avril 1888L'union est présentée comme une relation que
les femmes doivent préserver en cultivant « L'aitans le mariage » (12 novembre
193778 Les femmes sont responsables de cette relatidoivant agir pour I'entretenir
dans la durée.

*k%k

Au cours du XIX siécle, alors que 'homme aristocrate prend pladsise montrer
accompagné d’'une maitresse a lI'apparence exubérdatmondaine — et qu'il vit une
partie de sa sexualité en dehors du mariage, paikgtoyer est réservé a I'éducation
des enfants et & la perpétuation du patrinfdinée bourgeois vise & réunir amour et
sexualité au sein du mariagg® pour composer un couple plus « fraternel » et plus

égalitairé?.

315 « Etes-vous toujours celle qu'il a épouséMlatie-Claire, n° 63, 13 mai 1938, p. 42 ou « La routine,
I'ennemi du bonheur Marie-Claire, n° 45, 7 janvier 1938, p. 44.

%1% Marie-Claire, n° 1, 5 mars 1937, p. 7.
31" Marie-Claire, n° 58, 8 avril 1938, p. 4.
318 Marie-Claire, n° 37, 12 novembre 1937, p. 4.

%19 Alain Corbin, « La fascination de I'adultére », ddges Duby (dir.)Amour et sexualité en Occident
Paris, Editions du Seuil, 1991, p. 133-142.

320 Edward ShortemNaissance de la famille moderraris, Editions du Seuil, 1977.

%21 Alain Corbin,op. cit.
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En parallele, une partie des féministes énonceolant® d'une réappropriation du
plaisir des femmes par elles-mémes face & une ligxedativement décevanté.

Cependant, si cette cristallisation du couple autiel 'amour conjugal trouve des
racines dans le XlXsiécle, elle semble s’affirmer et se diffuser dbsscouches les
plus modestes de la société entre les années 1920début de la Seconde Guerre

mondialé®.

Dans ce contexte, le paradigme de la star fémiesheelui d'une femme moderne, qui
S’approprie sa sexualité en maitrisant son apparehcson potentiel de séduction. I
encourage donc I'évolution des rapports entre n&répouses en proposant un modeéle
positif de féminité.

c. La beauté un récit de genre

Le modele de féminité proposé avec les stars neetona pas tous les domaines ni tous
les moments de la vie d’'une femme mais essentieliethe rapport amoureux. Il s’agit
d’'un modéle de genre pensé en articulation avandsculin, au sein d’'un « rapport

social de sexe » intime.

Le modéele incarné par les actrices forme un idéalséduction devient un enjeu pour
toutes les femmes. Le modele de la star, initialgmablic et exposé, integre la vie du
foyer, l'intimité. Le récit médiatique de la beaytéend place dans un contexte de
redéfinition du couple et des rapports hommes-fesmpaur lequel il propose une
solution. A la question fondamentale pour une $écei tres quotidienne pour les
hommes et les femmes, «comment fait-on couple s, industries culturelles

proposent une réponse qui réside dans le role dectén des femmes envers les

hommes par I'intermédiaire d’'un travail de beauté.

322 Alain Corbin,op. cit.

33 Anne-Claire Rebreyendntimités amoureuses : France 1920-197®ulouse, Presses universitaires
du Mirail, coll. « Le Temps du genre », 2009.
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La circulation du récit sur différents médias, auttdébut des années 1930, indique que
la proposition satisfait les deux parties concesnées hommes sont invités a vivre leur
sexualité au sein du couple marital, avec une fendaeenue également une
complice tandis que les femmes se réapproprient denualité par la séduction et

deviennent responsable du couple et de leur bonheur

DansLes Starsparu en 1972, Edgar Morin indique que le succesiméma des années
1930 repose suthappy ending solution narrative, permettant de retrouver de

I'optimisme aprés la grande dépression bour&iére

L’happy endingest également le signe d’'une réconciliation dearhes et des femmes
au sein méme du couple marital. La séduction, kua#é, I'amour s’articulent
désormais en son sein. Le couple n’est plus seuleamelieu de filiation, il est aussi un
lieu de construction de bonheur par I'amour. Ceptmamoureux est chanté par ailleurs

par les artistes de I'entre-deux guerres.

Cette proposition est, en outre, cohérente avdiflasion de plus en plus prégnante des
regles d’hygiéne. Bien que, depuis 1804, la brigdete maceurs veille davantage sur la
santé des prostituées en leur imposant des cosséatgtaires frequents et en tenant un
registre de recensement, la multiplication desepaites induite dans les rapports
prostitutionnels participe malgré tout a la peesise des maladies vénériennes. La

sexualisation du couple marié peut étre égalemsmtemme un moyen de protection.

*k%k

Le récit de la beauté forme une réponse a uneiqoesbciale. La star, incarnant un
modele érotique reposant sur les codes d'une ap@arfortement genrée, entre en
rupture avec le modéle de l'aristocrate présens dampresse jusque la, qui cultive une
apparence de classe permettant d’exprimer sort statial mais aussi avec des modeles
développés dans les années 1920, comme celui gegdaconne » qui cultive une
apparence androgyne par l'appropriation de certaindes « masculins » pour

revendiquer une volonté d’émancipation.

324 Edgar Morinop. cit, p. 22.
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d. La beauté, un récit pour un public de classes moyennes ¢

S’il ne concerne d'abord pas les classes aiséese®uféministes, on peut alors
s'interroger sur le public visé avec le modéle aestar. A partir du contenu proposé,
I'hypothese peut étre faite que la rédaction s’ssemajoritairement a des femmes

issues des classes émergentes.

Jusqu’alors, les revues destinées aux femmes €tpreduites a destination d'un
lectorat issu des couches tres favorisées de i@téoet proposaient aux lectrices un
contenu culturel nécessaire a la conversation dpsre et des notions de mode et

d’élégance de l'autre, soit deux savoirs indispelesaen société.

A l'étranger, la situation était similaire. Aux E&Jnis, les titres les plus célebres -
comme leHarper's Bazaay fondé par les éditions Hearst en 18&adies’Home
Journal créé comme un supplément en 1883 puis titre epdiere 'année suivante,
Vogue crée par Arthur Baldwin Turnure en 1892 blademoiselle édité par les
éditions Street and Smith, un peu plus tard en 198%6taient essentiellement de mode,
d’art de vivre et de décoration. En Allemagne, éebreDie Dame (1874 ?1927) se

concentrait sur les mémes suijets et est davanéatjé d la mod&™

La présence de themes pratiques et quotidiens Btpke de production industrielle
valorisée dans ses pages indique Mlagie-Claire est concu a destination de femmes
d’un public plus large, qui s’occupe notammentalébistique du foyer, soit un public
moins aisé que celui des revues de mode. La vgléntése dans le premier éditorial, de
permettre aux lectrices de s’approprier la mode lpadiffusion de modeles moins
onéreux que ceux des grands couturiers confirmpositionnement plus populaire ou
en tout cas, plus ouvert. Evelyne Sullerot parleeasujet d’'une volonté de créer le
« Vogue du pauvre®® un titre & un prix plus abordable tout en gardexe apparence

soignée.

%5 Fabrice D’Almeidal.a vie mondaine sous le nazisrRaris, Perrin, 2006, p. 171.

3% Evelyne Sullerotop. cit, p. 53.
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Le lectorat deMarie-Claire, s’il n’est pas celui des revues de mode, n’estrm plus
sans ressources. La rédaction propose, par exeaggasionnellement, des fiches pour
présenter des emplois, comme celui de sténo-dactylale secrétaifé’. Elle met
eégalement a disposition de ses lectrices, un d<¢cgerde conseils d’orientation
professionnelle », a partir d’octobre 1939, au sdincercle des Amies dilarie-
Claire®®®, Ce traitement signifie qu’elle s’adresse a ddarig®s ou futures salariées
potentielles. Pour autant, on voit bien que lersgtldes femmes ne va pas encore de soi
a I'époque puisque la rédaction rappelle a plusieeprises que le travail des hommes

doit toujours primer sur celui des femmes.

Le style de vie proposé dans les pages du titrérom que les femmes visées sont en
cours de tertiarisation : des employées de burdag, salariées des services qui
disposent de quelques revenus mais égalementmesefe qui s’occupent de leur foyer,
parfois a plein temps si I'on se fie aux nombreutcles donnant des astuces pour

aménager la journée.

Les rubrigues de mode permettent également d'affllenquéte. Elles diffusent
régulierement des conseils concernant I'achat deete appropriées a des différentes
situations telles que « Au Soleil et A la Ville v d3 mai 193%° « Parez-vous pour
vos invités : pour le bridge, pour le thé, pour petits diners et les réceptions entre
amis » du 21 mai 1937 ou évoquent des pratiques de loisirs émergentsnenie
ski**! ou la plag&? Ces situations sociales évoquent un certain nigearessources.
En effet, si les ouvrier-e-s ne dépensent que paus d’achat de vétement ou
d’aménagement du logement, les salariées du terti@uvent consacrer quelques

revenus a des achats de produits industriels émistije

327 « La parfaite secrétaire Marie-Claire, n° 1, 5 mars 1937, p. 45.
%28 Quverture du Cercle des Amies de Marie-Clair@9evril 1938.
329 Marie-Claire, n° 63, 13 mai 1938, p. 26-27.

330 Marie-Claire, n° 12, 21 mai 1937, p. 12-15.

%1 « Dans la neige, habillez-vous d'une facon pratigMarie-Claire, n° 39, 26 novembre 1937, p. 16-
19.

%32 « Pour étre a la plage Marie-Claire, n° 68, 17 juin 1938, p. 32.

333 Maurice Halbwachd, es classes socialeBUF, Paris, 2008.
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Concernant la question de la position sociale,ecés du modéle de I'actrice de
cinéma n’est pas anodin. Avant d’étre des stassadrices ont conquis un statut social
supérieur grace a leur beatifé Elles incarnent des exemples d'ascension sogile
échappent aux lois de la lignée. Les articles « Fais a Hollywood, ou la
transformation d'une petite francais&>ou « Elle était banale, elle est belle et célébre,
Eleanor Powell $° relatent ces destinées extraordinaires et comiore modéle

propose.

De ce point de vue, un rapprochement peut étrea¥ait le contexte américain. Roland
Marchand raconte comment, dans les années 183@Qublicitaires ciblent un nouveau
groupe social, incarné par l'idée du « consommateirersel »>’. Ce consommateur
est alors marqué davantage par sa capacité a coreoma nouvelle production
industrielle, que par d'autres criteres. Marchambgée la nécessité du caractere
hégémonique des situations présentées dans laipiialiin de toucher le maximum de
public au-dela des distinctions de classe.

Pour revenir au contexte francais, pour touch#e deavailleuse, qui n’est ouvriére ni
bourgeoise, il faut que la rédaction et les putaliees, créent des contenus meédians et

s’appuient sur des modeéles d’ascension sociale.

A partir de ces différents éléments, on peut défmiectorat comme appartenant a la

classe moyenne émergente.

*k%k

En employant le terme de « femme frangaise » dédgdrial du premier numéro de
Marie-Claire, la rédactrice évacue l'identité de classe, cimnetmaent par exemple a
Pierre Laffite en 1910 lorsqu’il indique dtxcelsior son nouveau titre, « se flatte donc

% Isabelle Dhomméeles Cing « Empoisonneuses » : G. Garbo, J. CrawfétdDietrich, M. West,
K. Hepburn et les Etats-Unis des années trentelydaadu phénoméne social de la stdilleneuve-
d’'Ascq, Presses universitaires du Septentrion, 200290.

335 Marie-Claire, n° 40, 3 décembre 1937, p. 16.
3¢ Marie-Claire, n° 88, 3 novembre 1938, p. 40.

%37 Roland MarchandAdvertising The American dream, making way for muitie 1920-1940Berkeley
and Los Angeles, University of California Pressg339
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de devenir le journal des honnétes getid ke choix de la rédaction ddarie-Claire
marque la volonté d’atteindre un public plus lamgp@rqué, dans cette expression, par la
nationalité mais surtout par le sexdarie-Claire développe ainsi I'idée d'un public

féminin unifié au-dela des questions de classe.

L’arrivée deMarie-Claire constitue donc un nouveau chapitre de I'histogdadpresse
adressée aux femmes puisqu’il concerne touteshames, au dela des distinctions de
classes. Cette conception d’'un objet adressé aumés, pensées comme un groupe
homogene aux préoccupations communes, sera regldes les publications

postérieures.

Si les femmes des milieux plus aisés continuentralever, dans les revues de mode,
des repéres visant la fabrication d’'un corps afiininleur appartenance de classe, les
lectrices deMarie-Claire y découvrenies codes d’'une nouvelle apparence de genre,

synonyme de bonheur et de conquéte sotfale

3.RESSORTS NARRATIFS DU RECIT DE LA BEAUTE

En tant que récit de genre, le récit de la begupérde une proposition de réponse a une
guestion identitaire et sociale. Cette propositesmt diffusée a travers les éléments
narratifs et visuels qui viennent d’étre exposé®w@aude la star, de la séduction et de

I'amour.

Pour transmettre aux lectrices les éléments canagat composent ce modele de
féminité, la rédaction diklarie-Claire développe, a coté de ces éléments, une rhétorique
qui naturalise les savoirs liés a la beauté enagnis « féminins » et qui entretient la

cohésion du groupe femmes.

338 pierre Lafitte, « Editorial Excelsior 16 novembre 1910.

%9 Sur le mythe de I'ascension sociale de I'acteumé époque postérieure, voir Ginette Vincendeau,
Jean Gabin. Anatomie d’'un mytHearis, Nathan Université, 1993.
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a. Le récit naturalise les savoirs de genre

L’objectivation des savoirs par la narration

Pour diffuser ces savoirs concrets de I'applicatdes produits, des méthodes de
maquillage ou de mise en valeur du corps, la réma@mprunte principalement les

formes éditoriales de la presse d’actualités queé l&oticle ou le dossiéf°

Figure 40 : Page 10 « La mode sculpturale » de Marie-Claire, n° 27, 3 Septembre 1937, coll. part.

340 Comme par exemple : « Des gants toujours neutéasie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, p. 30 ;
« Rien de plus utile que ces petits truddayie-Claire, n° 55, 18 mars 1938, p. 50.
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L’information est écrite au présent, de maniéraratitive et ne laisse pas de place au
conditionnel ou au doute comme dans l'article utdit« La mode sculpturale » paru le 3
septembre 1937 (figure 40) dans lequel la réd&ciniorme que
« La mode est devenue sculpteur pour la saisorvigut. Il y a eu des
années ou, pour savoir s’habiller, il fallait pat=éla palette d’un peintre et
le crayon d’'un dessinateur. Maintenant ce qui cemptest le sens des
volumes, le golt du modelé et aussi la connaissdince anatomie juste et

pure. »

Les rédactrices s’appuient sur cette base affivmapour donner des conseils et
indiquer :
« Une femme vraiment femme, ni maigre, ni grass#iavce que vous

devrez paraitre dans ces robes nouvelles. »

Le bien-fondé de cette prescription vient en conséqge de I'énoncé d’une information
affirmée et est associée a la justification du skaegrescription est accompagnée de la
marche a suivre pour obtenir le résultat décrit :

« Ce qui est important, c’est que la taille soituhde. »

Dans cet exemple, la description est accompagnéeedphotographie de sculpture
antique dont la Iégende indique les endroits dpser« cou », épaules », « poitrine » -
auxquels les prescriptions se rapportent. L'ajoetlégendes a I'image permet de

synthétiser visuellement ce qui est exprimé damnsxie*",

%1 André Gunthert, « L'illustration, ou comment faite la photographie un signeos. cit.
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“Comment je me suis
irrassée de mes rides
fait paraitre 10 ans plus jeune

Figure 41 : Quatriéme de couverture, Publicité Tokalon de Marie-Claire, n° 169, 24 mai 1940, coll. part.

Les publicités fonctionnent également sur ce réssates apportent aux lectrices des
informations utiles pour la consommation et leurnpet de choisir parmi différents
produits celui qui répondra le mieux a leurs besoes informations sont présentées
comme des faits, leur donnant un caractére deévaukquelles sont associées une ou
plusieurs images. Par exemple, la publicité Takadtifusée dans le numéro du 24 mai
1940 (figure 41), contient des informations énoscée présent - « Elle contient du
Biocel, élément naturel de jeunesse » et des dersEsés sur cette vérité - « Employez
chaque soir, la creme Tokalon, couleur rose, alimpear la peau ».
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L’énonciation du magazine, qu’elle soit issue danticle et d’une publicité est basée
sur un style affirmatif qui naturalise les énondéss savoirs liés a la construction de la

beauté sont présentés comme des vérités par ltap€jaurnalistique.

La naturalisation des savoirs liés par Fimage

Cette naturalisation est également permise paertain usage des images.

Comme linformation diffusée est un savoir a traptne, les articles sont
régulierement rédigés comme des modes d’emploi igsasiels la marche a suivre est
précisément détaillée, comme dans « Toutes lesedgpeauvent faire une jolie
bouche %*2:
« Pour se peindre une bouche nouvelle, il fautmencer par démaquiller
les levres (...) Puis, passez sur tout votre visageche comprise, un fond

de teint.»

BLR TOTRE VISIGE

AN P Y e e B PR
FEIE B FEERSEEE (AaminnE

(L LI

Figure 42 : Pages 8-10 « Mettez votre visage en valeur » de Marie-Claire, n° 46, 14 janvier 1938,

coll. part.

342\arie-Claire, n° 1, 5 mars 1937, p. 40.
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Les images sont associées a des éléments congeptuel clarifier ces modes d’emploi
et I'énonciation de savoirs précis. Article, Iégesdfleches, comparaison contribuent &
infléchir la lecture des images pour celles quiddservent. Dans l'article intitulé
«Mettez votre visage en valeu¥*3(figure 42), la rédaction indique que

«Au lieu de désespérer, utilisez les défauts deeveisage. La beauté

classique n’est pas la beauté : elle manque depigu

Quatre photographies montrent deux exemples deyedsavant et aprés corrections,
autour desquelles sont positionnées des flechtes Eidiquent les endroits a travailler
tandis que les paragraphes, placés au bout ds-cgllexplicitent la marche a suivre :

« les cheveux sont coiffés en l'air, avec des esjajui tendent a rétrécir le

visage. »

Figure 43 : Page 25 « La silhouette nouvelle » de Marie-Claire, n° 53, 4 mars 1938, coll. part.

%43 Marie-Claire, n° 46, 14 janvier 1938, p. 8-10.
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Figure 44 : Pages 20-21 « Belle en tous points » de Marie-Claire, n° 165, 26 avril 1940, coll. part.

Les éléments graphiques font le lien entre le textare, article, légende- et I'image
(Figures 43 et 44). Les lectrices interprétent #ga comme le résultat possible aprés
application du mode d’emploi. Le texte indiqueqegil faut voir et resserre ainsi son
potentiel sémantiqudl. s’agit d'un usage «redondant » de I'image sélexpression de
Roland Barthe$* qui montre ce que dit le texte mais dont la comenéion est
orientée par les signes linguistiques qui I'entatifé (« fonction d’ancrage ») et plus

largement par la culture de celle ou celui quielgarde et le contexte dans lequel il vit.

La compréhension du dispositif est également lid &ontexte plus global qui fait que
la lectrice associe des significations supplémesgad I'image, comme par exemple le
fait de saisir, sans que cela soit verbalisé, queisage entouré de fleche est beau et

correspond aux canons en vigueur.

%4 Roland Barthes, « Rhétorique de Iimag€esmmunications® 4, Paris, Le Seuil, 1964, p.40-51
%5 André Gunthert, « Comment lisons-nous les phofiyes ? »op. cit.
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Comme le montre André Gunthert, ce n'est pas larreatle I'image qui donne
I'impression qu’elle est plus accessible que leggeans notre contexte, éditorial et
publicitaire, I'image est toujours associée a ddaeaans une formule synthétique, a la
maniére d’'un slogan ou d’un provetffe C'est la nécessité due au mode de lecture du
magazine qui implique d'utiliser des formules sytitpues et compréhensibles au
premier coup d'ceil. En effet, le magazine n’est adivre qu’on lit de bout en bout, il
se « feuillette 3" dans une lecture qui n’est pas forcément linéalte peut étre rapide

et non exhaustive.

*kk

L’association d'une énonciation affirmative et ddges synthétiques dont on oriente la
lecture participe a naturaliser les savoirs diffudéa mise en récit, soit I'association
d’'une narration et dimages, participe a naturali®s savoirs construits, comme

féminins.

b. Assurer la cohésion de la communauté

Pour assurer la |égitimité de savoirs, décrits censtnictement féminins, la rédaction

entretient une cohésion basée sur la communaigéxae
Une temporadlité « féminine »

Le récit de la beauté proposé par la rédactiord@stloppé au sein d’une temporalité
spécifique, faisant notamment écho au quotidienfelesnes et organisé autour de leur

role social sexué.

Cette temporalité s’écrit a plusieurs échelles,lalgournée a la saison. Les articles

invitent a adapter les gestes de beauté et leegeen fonction des moments de la

348 André Gunthert, « Une image vaut-elle vraimentQl@ts »L'image sociale 6 janvier 2016. URL :
http://imagesociale.fr/2653

%7 Thierry Gervais, « L'invention du magazineBtudes Photographiques? 20, 2007, p. 1-26. URL :
http://etudesphotographiques.revues.org/index9&il .ht
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journée comme dans « Hygiéne du soir, beauté dwjdtipublié en novembre 1937, «
Rien de plus utiles que ces robes du matitde janvier 1938° ou des saisons comme
avec la mode d'ét€®S' de mars 1937 ou les « Premiers manteaux de pristet?t de
février 1938.

Ce découpage définit le calendrier des femMase-Claire : il fonctionne de maniére
cycligue sans référence a l'actualité. A la man@en almanach, les moments cités
apparaissent comme l'espace-temps d’'un calendeipefpuel et autonome par rapport a
la vie publique. Bien qu’il fasse référence a désations sociales comme avec « Les
jeunes femmes & I'heure du th&*publié en avril 1938 ou avec « Ce soir je vaidal
»354’

il s’agit d’un calendrier essentiellement doneasti et qui permet en I'organisation

des activités féminines.

Le découpage de la vie des femmes en moments peemeiutre, de multiplier les
occasions d’achat. Comme les modistes qui invidergnouveler les ventes en éditant
des collections vestimentaires a chaque saisonjnbisstriels des cosmétiques ont
inventé des produits pour chaque moment de la ggurBn associant cette production a
des pratiques évoluant en fonction de la journ@émnée et méme I'endroitylarie-
Claire assure le renouvellement des pratiques et deraocamation. La périodicité
permet de réaffirmer des urgences au sein d’'umdebr perpétuel répétitif.

Avec I'élaboration d’'une temporalité autonome, liestrices évoluent dans une sphére
régie par ses propres regles, assurant par lahksmon du groupe femmes a travers par

le partage d’'une temporalité commune.

%48 Marie-Claire, n° 38, 19 novembre 1937, p. 16-17.
%49 Marie-Claire, n° 45, 7 janvier 1938, p. 12.

%0 Mais aussi « Selon les heures du jour, voici paws, jeunes filles »Marie-Claire, n° 55, 18 mars
1938, p. 32; « Pour toutes les heures du jour,ncasteaux, ces robes MWarie-Claire, n° 27, 3

septembre 1937, p. 34 ; « Pour toutes les heueemlids blouses >Marie-Claire, n° 38, 19 novembre
1937, p. 26.

%1 « La mode d'été »ilarie-Claire, n° 1, 5 mars 1937, p. 12-13.
%2 Marie-Claire, n° 52, 25 février 1938, p. 34.

53 Marie-Claire, n° 57, 1 avril 1938, p. 30.

%4 Marie-Claire, n° 63, 13 mai 1938, p. 32.
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Un climat de confiance

Cette solidarité féminine est également entretgrarele développement, a plusieurs

niveaux, d’un climat de confiance entre rédactibleetrices, autant qu’entre lectrices.

Le récit de la beauté est composé de nombreuseetigns, aussi bien dans le titre des
articles « Portez cette blouse avec un ensemblmenan bleu lin °, « Faites comme
Simone $*° « Ayez de la grace dans votre démarché gue dans les publicit&s -

« Si vous étes maigres et abattue, faites cetee>et.

Ce ton directif est acceptable car il est emplogé pne rédactrice qui fait figure
d’autorité en ce qu’elle possede un savoir supergutransmettre. Les lectrices
connaissent souvent son identité, et certaines devenues des figures centrales du
magazine telles que Marcelle Auclair ou plus taréni Grégoire. Les conseils sont
présentés comme des « trucs », des astuces, detsseoe les rédactrices partagent
avec leur lectorat. La transmission de ces saywésieux crée un climat de confiance.
Les lectrices et rédactrices sont présentées catesiamies, des « Soeur&»

« Lectrices de « Marie-Claire », nous sommes, tatau, votre amie,

demandez-nous conseil pour toutes les choses de,lanous tacherons

d’'étre votre conseillere du bonh&r »

Ce climat de confiance et d’amitié est basé suilisation d’'un style épistolaire. Dans
la rubrique intitulée « Parlons en Amie¥% une rédactrice s’adresse aux lectrices et

%5 Marie-Claire, n° 128, 11 ao(it 1939, p 36.
%5 Marie-Claire, n° 69, 24 juin 1938, p. 53.
%7 Marie-Claire, n° 27, 3 Septembre 1937, p. 16-17.

8 pyblicité Le Quatre PingouinMlarie-Claire, n° 69, 24 juin 1938, p. 67 : « Ne I'oubliez pdféxiste
une laine Mérinos de grande marque vendue 3.95frdBublicité LuminexMarie-Claire, n° 70, f'
juillet 1938, p. 9 : « Attirez leurs regards »

%9 publicité Pilule PinkMarie-Claire, n° 69, 24 juin 1938, p. 72.

%0 Dans le premier numéro de mars 1937, dans un tetitelé « Lettre de Marie-Claire par Marcel
Prévost de l'académie francaise » Marcel Prévogpl@e « Chéres Marie-Claire de province » ou
« Sceurs de province ».

%1 Marie-Claire, n° 2, 12 mars 1937, p. 5.

32 Cette rubrique changera plusieurs fois de titraisrelle a pour caractéristique de se trouver tms
premiéres pages, au milieu des encarts publicitatesst signé par « Marie-Claire ». Elle s'adrefzses
un ton direct aux lectrices.
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signe son texte des initiales M.-C. ou de son prérMarie-Claire, comme au bas d’'une
lettre. La signature, convention de la correspooédaprivée, crée une situation de
proximité entre rédactrice et lectrices. Cette @anglisation introduit une connivence.
Les « Marie-Claire » incarnent a la fois le persmenqui s’adresse aux lectrices et les

lectrices elles-mémes.

Ces codes sont repris au sein de la rubriqgue « dugr@r de Marie-Claire » dans
laquelle les lectrices sont identifiees par lew@nmm. La réponse qui leur est faite est
rédigée comme une discussion au cours de laguetie demande conseil a l'autre
parce que cette derniére détient une expériencm etavoir. Les rédactrices, comme
Olga Voker, invitent directement les lectrices a@rocontact :
« |l arrive que vous soyez embarrassée par un @rablun peu délicat
d'adaptation a votre cas particulier. Faites atergjue font tant de femmes
et de jeunes filles : pensez a Marie-Claire. Ad¥esgus aux conseilléeres
qui n'attendent qu'un signal pour vous étre utiBsnnez autant que
possible votre adresse directe afin de permettre vdes répondre
personnellement et sans délai. (...) Avant de prengne décision,
demandez un conseil, c'est si simple et cela paug @viter tant d'erreurs !
(...) Il est tellement agréable de rendre servicesamies inconnues mais
que j'ai lillusion de bien connaitre car ellesceafient si cordialement a

moi ! 3% »

A cOté de ce texte, les courriers des lectriceg sgproduits en écriture manuscrite
tandis que les réponses des rédactrices sont tdpas€ette proximité cultivée atteint
son paroxysme pendant la guerre ou le contextealisaries échanges. Dans le numéro
du 1* avril 1944, de longues lettres de lectrices saiblipes dont 'une commence par :
« Chere Marie-Claire, je m’adresse a vous commmgeaamie seule capable

de me venir en aide. »

363 « Par retour du courrier... Marie-Claire, n° 30, 24 septembre 1937 p. 24-25.
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La Rédactrice comme amie

La personnalisation de quelques unes des rédacpanticipent également de ce climat

de confiance.

Marcelle Auclair marque l'histoire du titre parfelation spécifique gu’elle tisse avec
son lectorat. Elle est présente au moment de &iorédu titre, en 1937 jusqu’a l'arrét
de sa publication en 1944, puis de février 855 1967%°. Spécialisée dans les
guestions de beauté, puis, aprés guerre, dans cidlenorale et de vie spirituelle, elle
répond au courrier des lectrices et rédige de nembarticles. A la maniére d’'une
amie, d'une femme d’expérience et parfois d’uneené&lle promulgue conseils et
recommandations :

« Soyez naturelle, je vous prie. (...) Pour ce quidesfard, je suis bien de

'avis de votre mére : je vous engage a n’en useavgc une extréme

modestie, vous avez tout & y gagtfér»

Marcelle Auclair a la bienveillance d’'une amie gles lectrices retrouvent chaque
semaine, ce qui se manifeste par I'affirmation dliem avec le lectorat sur le long
terme :

« Rester belles, c’est prévoir : je vous I'ai ddigbien des foi&’. »

Cette relation de confiance est travaillée au-d&tne des pages du magazine, puisque
le 25 avril 1938, le Cercle des Amies de Marie-@lauvre ses portes. |l s’agit d’'un

lieu, situé au 10 Rue de Rome a Paris, dans ldgsiééctrices peuvent se rendre pour
demander des conseils, suivre des cours, mais écsster des conférences, données

notamment par Marcelle Auclair.

Ce procédé de transmission assurée par une figurerdme d’expérience apparait
eégalement dans les contenus publicitaires puisqusituation d’énonciation de la

publicité mime celle des articles : un émetteur &naxs féminin, régulierement une

%4 Marie-Claire, n° 5, février 1955, p. 44.
35 Marcelle Auclair, Francoise Prévoep. cit, p. 379.
366 « Jeunes filles, la beauté c’est la saniéarje-Claire, n° 63, 13 mai 1938, p. 17.

37 « Votre beauté est entre vos maindarie-Claire, n° 35, 29 octobre 1937, p. 20-21.
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vedette, est représenté dans la page et s’exprimeo@os du produit et de son
expérience. L'identité de cet émetteur est cachéés man comprend qu’il a une

connaissance de la question supérieure au destmata

Le contexte d’amitié fabrique un espace de disounssprotégé, assurant une
transmission de savoirs dans une atmosphere deoaf Il contribue a créer un lien
solide entre lectorat et magazine qui explique a@btdment la fidélité des lectrices.
Pour autant, il reste rhétorique puisque le courdes lectrices est un moyen de
communication sommaire. D’autre part, Evelyne Satléendique que la majeure partie
des courriers diffusés sont largement réécrits lparrédactions pour faciliter leur
diffusion®®®. Par ailleurs, la rédactrice demeure une figueitirité qui enseigne des

savoirs dans un mode de transmission vertitale
Une communavuté dans le discours

En dehors de I'échange entre rédactrices et lestriplusieurs marques de discours

assurent un effet de communauté entre les lectelitesmémes.

Le recours a la troisieme personne du singulieréssmte une homologue, une autre
membre de la communauté féminine mais égalementenm@e exemplaire, un modele
de femme vers lequel chacune doit tendre. Dande<aEthoisi pour ses enfant'$
publié en juin 1938, la rédaction présente les métds qu’'« une » homologue a
emportés pour ses trois enfants lors d’'un séjdamaontagne.

L’'usage régulier de la premiere personne du siegpkermet, également, a la lectrice de
se projeter dans la situation présentée. Dans «dQigge porter a la place $'% publié

en juillet 1938, le « je » permet a la lectricestiaterroger et de s’identifier.

Le vocabulaire évolue également, des champs lexispécialisés sont développés et

invoquent notamment un vocabulaire scientifiqueyegde sérieux. De 1937 a 1944, la

38 Evelyne Sullerotop. cit, p. 163.

39 Dominique Pasquier, « Les jugements profanes gmelisous le regard des sciences sociales »,
Réseauxn® 183, 2014, p. 9-25. URL : http://www.cairn.ifevue-reseaux-2014-1-page-9.htm

370 Marie-Claire, n° 69, 24 juin 1938, p. 49.
3" Marie-Claire, n° 70, £"juillet 1938, p. 24-25.
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peau est nommée « épiderme ». Ce terme techniegupruetée a la biologie, est
employé frequemment dans les publicités, commexgour Innoxa, Diadermine ou
Max Factof’? publiées en septembre 1937 ou Citron&ypubliée le mois suivant.
Pendant cette période, I'épiderme doit étre « gétto puis « nourri ». Dans ['article
intitulé « Hygiéne du soir, beauté du jodf*publié en novembre 1937, la rédaction
indique qu'il faut

« débarrassé[er] leur épiderme des impuretés yuosit déposées pendant

la journée. (...) »

Ce vocabulaire circule comme celui qui mobiliseldéé de nourriture & apporter a la
peau. En janvier 1939, « pour étre belle », il fauettoyer » mais aussi « nourrir » la
pead’ Le lait de Cologne est « nourrissant [pour] Issus » en octobre 1937 tandis

gqu'« il importe d'activer la nutrition de I'épideen» en mai 1939 dans l'article « Jeunes

filles, la beauté c'est la sant& %

Aujourd’hui, ce vocabulaire apparait naturel lordgsiagit de parler de cosmétiques.
Pourtant c’est avec l'arrivée de cette nouvelledpobion qu’il se développe et finit par
entrer dans le langage courant. A I'époque, lesites habituées I'apprennent a force
de répétitions au sein des contenus et au fil de¥ros. Ce langage spécifique produit,
pour les non-initiés, un effet de jargon obscuadtinverse, pour celles qui sont en

mesure de le déchiffrer, un effet de communautérgage partagé.

372 « conserve I'épiderme parfaitement mat sans leédasr », Publicité Innoxajarie-Claire, n° 27, 3
septembre 1937, intérieur de couverture ; « potioyer et protéger votre épiderme, employez la erém
médicale », publicité Diadermindjarie-Claire, n° 28, 10 septembre 1937, p. 5 ; « poudre magique
votre épiderme paraitra jeune et éclatant », BitdblMax Factor, n° 29, 17 septembre 1937, p.44.

373 « Citroneige-blanc vivifie, raffermit I'épiderme Rublicité CitroneigeMarie-Claire, n° 32, 8 octobre
1937, p. 49.

374 « Hygiéne du soir, beauté du jourMarie-Claire, n° 38, 19 novembre 1937, p. 16-17.
375 « Pour étre belle, réponse a toumarie-Claire, n° 99, 20 janvier 1939, p. 12-13.

37 publicité lait de Colognélarie-Claire, n° 33, 15 octobre 1937, p. 8.

37" Marie-Claire, n° 115, 13 mai 1939, p. 14-15.
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c. Le récit, un outil pédagogique

Une des fonctions du récit de la beauté est dontratesmettre des savoirs liés a
I'accomplissement du réle des femmes. Cette trag®ori de savoirs genrés s’inscrit

dans une histoire ancienne.

A partir de 1880 et des lois Jules Ferry, lesdilleequentent de plus en plus I'école de
la République. Pour autant, alors que la volontéaddarisation vise plus d’égalité dans
la transmission des savoirs, il existe encore dggssque I'on continue d’enseigner en
fonction du genre. Pour les filles, ils sont bas@&amment sur «l'enseignement
ménager ¥° et la puériculture et sont transmis notamment fe® manuels

d’instructions. Ces derniers sont congus a destimates meéres en charge de
I'éducation des enfantS, des enseignants qui font face de plus en plusesnia des

petites filles et aux jeunes filles elles-méffiés

Ces guides contiennent un ensemble de savoirs ieforhations utiles a la vie
quotidienne : recettes de cuisine, conseils poapplovisionnement en denrées
alimentaires, bases de nutrition, gestion éconoendyufoyer, reperes pour le choix du
mode de chauffage, aménagement et entretien dumge couture, puériculture,
conseils de soins de santé, fabrication de remeédmsseils de soin du corps et
d’élégance et davantage. Les activités sont décdte fagon trés précise dans des
formules qui ont tout du mode d’emploi. Les grasurdont la présence est soulignée
sur la couverture des ouvrages, montrent des sandés vie quotidienne incluant la
jeune fille, comme autant de modéles visuels depootements et d'activité®. Le

foyer est alors présenté comme le domaine d'ackEsnfemmes :

378 Joél Lebeaumd,’enseignement ménager en France. Sciences etiteeimau féminin, 1880-1980
Paris, PUR, 2014.

379 JB Fonssagrived,’éducation physique des jeunes filles ou avis méxes sur I'art de diriger leur
santé et leur développement  Paris, Hachette, 1869. URL
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k104230x.r=nueht+instruction+fille.langFR

380 Adélaide Dufrénoyl.a petite ménageére ou I'éducation materng¢figdomes), Paris, A. Eymery, 1816.
URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k54455R6=.langFR

%1 De « stéréotypes » peut-on dire a la suite d’Ar@luéthert. André Gunthert, « Un sourire de star : |
construction du stéréotype » séminaire Mythes, BeagMonstres, 5 mai 2011 ; André Gunthert,
« Pouvoirs du stéréotype », séminaire « Le gérsdrdages du 31 janvier 2013.
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« C'est un devoir pour une maitresse de maisorrtre sa demeure, non
seulement aussi commode, mais encore aussi joke pgssible ; pour

arriver a ce résultat, elle ne doit rien négfiger

Pour justifier la responsabilité des femmes dangdstion du foyer, les auteur-e-s

développent plusieurs arguments.

D’abord ils mettent en place une justification esisdiste : I'économie domestique est
décrite comme la « science par excellence des famffieet I'art de « de conduire les
meénages, d'administrer les maisons et les familesmme « le propre des femmes»,
soit des conséquences liées a leur sexe. Les aiene nient pas que les jeunes filles
doivent apprendre ce role mais le justifie par Eexe :

« Il'y a linstinct de maternité, sans aucun ddutg mais il y a aussi une

science de la maternité. »

lls valorisent également les activités féminines em qu'elles requiérent des
connaissances spécialisées et nécessitent beadeadvouement :
«Les fonctions ménageres, subalternes en apparenoé sublimes en

réalité, car elles se résument en ces mots : penseautres. »

ls insistent, pour finir dans le role capital, dgerre angulaire°, que les femmes ont
dans la cohésion de la famille :
« Soyez dans la famille, 'anneau qui lie, la voui console, le bras qui

soutient et, par vos actions et vos vertus, fajitasner le nom de Digf’. »

Un peu plus tard, les industries culturelles, eingl croissance, comme le cinéfiau
la presse magazine de genre, participent égalendem)té de ces supports plus

traditionnels a transmettre ces savoirs aux femmes.

%82 Clarisse Juranvillel.e savoir-faire et le savoir vivre : guide pratiqde la vie usuelle a I'usage des
jeunes filles Librairie Larousse, Paris, 1879. URL :
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6149610s.r=amal+instruction+fille.langFR

383 | pid.

%4 JB Fonssagrivesp. cit.

385 A propos de I'hygiéne, Fonssagrives 3B, cit.
3¢ Clarisse Juranvillep. cit, chapitre 1 « La mission de la jeune fille ».

37 pascal Laborderi¢,a cinéma éducateur laiquParis, L'Harmattan, 2015.
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Pour autant, le mode de transmission differe deuatks pédagogiques « traditionnels »
en s’inscrivant au cceur de récits médiatiques \adrtissants. Tout se passe comme si
les industries culturelles reprenaient une fonctientransmission de genre auparavant

assurée par les manuels d’instruction, les merdssoenseignant-e-s.

En s’appuyant sur la forme du récit, les industdesdivertissement naturalisent les
savoirs et font oublier qu’ils sont des constrdigsgenre, tout en cultivant un sentiment

de cohésion du groupe femmes par I'intermédiaive @&ntre-soi féminin.

CONCLUSION IV

De 1937 a 1939, date d’entrée en guerre de la €rahalans une moindre mesure
jusqu’en 1944, date a laquelle le titre est intedd publication, la thématique de la
beauté domine le titre. La rédactionMarie-Claire en méme temps que les annonceurs
reprennent des éléments qui avaient été repéréseiaudes publications d’Eugéne
Schueller autant gqu’ils I'enrichissent de nouve&lgments. Les stars, parce qu’elles
sont des femmes émancipées sont des exemples siBteéamoureuse qui grimpent
I'échelle sociale grace & leur « capital corpor8f et fournissent un répertoire visuel

d’attitudes, de corps et de formes a imiter.

Le récit de beauté n’est pas seulement une nanrattlustrielle et médiatique, c’est une
réponse sociale qui permet aux femmes de I'entue-deerres de s’approprier leur
sexualité. En cela, il est un récit de genre pgtci donne des clés pour construire une
identité sociale de genre en adéquation avec lg@sasts des hommes et des femmes de
I'époque. Parce qu’il apporte des savoirs congrets la mise en place de cette identité,

le récit de la beauté est également un récit péjiqge.

38 Expression proposée par Jamil Dakhlia lors du SéiméPresse magazine, source et objet d’histoire
Laboratoire LCP-Irisso en décembre 2015.
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CONCLUSION PREMIERE PARTIE

r
| O f

Figure 45 : Couvertures de Nouveauté, 1 novembre 1936, 7 mars 1937, 19 juin 1938, coll. part.

A partir des recherches en sociologie de la réoeptéalisées dans I'héritage ¢
cultural studiesil est possible d’affirmer qu’on ne peut imposee normea quelqu’un
sans son adhésion, au ns partielle. Le développement etdiaculation du récit dda
beautédans les années 19isur de nombreux supports médiatiquesnéma,chanson,
publicité, presse magazine.indiquentque la proposition est efficace et cohér, au

moins en partie, &c les désirs des femmes et des hommes de '

La rupture visuellgvisible également sur d’autres supports médiasdtigure 45), qui
a été repéréalans la représentation du corps féminin, pasdes corps hiératique
montrés en plan large @desvisages souriantsadrés en gros plan et qui a guide¢
recherche, était une péstéconde. Elle indiquun changement de paradic : la beauté,
compris comme travail du corps pour le rendre s&ohijdevient un élément c
définition important de la fémité a tel point que les deux termes finissent pa

confondre et par signifier la méme chi Etre belle c’'est étre féminir Cette
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affirmation du féminin par I'apparence participela « création discursive de la

différence » pour reprendre I'expression de Thohsagieur®®.

%89 Thomas Laqueunp. cit.
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SECONDE PARTIE :
LES EVOLUTIONS DE
RECITS



Le magazineMarie-Claire est interdit de publication a la Libération comioas les
titres qui ont continué de sortir pendant I'Occigrat En octobre 1954, lorsqu'il
reparait, la proportion d’articles consacrée adauté indique que le récit qui lui est lié
n'est plus majoritaire. Il est passé au second, piemriere un autre récit que nous

nommerons le récit du foyer.

Les sujets qui le composent sont nombreux et forraatant de sous-récits. Avec la
beauté, le corps et le visage étaient découpésaeoeaux dont chacun recevait des
recommandations spécifiques. Avec le foyer, lewiags quotidiennes des femmes sont
catégorisées pour recevoir, elles-aussi des cerseédptés. Il s’agit de décrire, dans le
chapitre V, les composantes du récit du foyer ajosi son articulation avec celui de la

beauté.

A partir de 1968, un autre récit balaie trés ctarat celui du foyer. C’'est un récit
d’émancipation qui concerne tous les domaines dedes femmes : il indiqgue une
féminité libérée de la majeure partie des activiigss au foyer mais aussi d’'un certain
rapport a la beauté et aux apparences. Le chaglitest consacré a ce dernier récit et
permettra de mettre en évidence I'importance dedaption dans la composition des
récits. En effet, dans les chapitres précédentsdiat était plus particulierement mis sur
les rapports existants entre industries et rédastil s'agira alors de montrer qu’un
récit médiatique peut également n’étre lié a auqmduction industrielle, et a rebours
de reconsidérer I'importance de la portée sociakerédcits proposés dans un magazine

commeMarie-Claire.

Apres 1971, le dépouillement des numéros ne pepastde dégager de récit de
'ampleur de ceux de la beauté, du foyer et de d&éoipation. La rédaction peine a
s’adresser a son lectorat. En revanche, un rapgnoeht important entre les contenus
publicitaires et éditoriaux a lieu formellementhésion existante depuis le début de la
vie du titre mais dont la mise en avant est rendsile par 'usage de plusieurs

innovations techniques.
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V. 1954 : LE RECIT DU FOYER

Apres dix ans d'arrét de publicatiodjarie-Claire reparait en octobre 1954. Le
changement de rythme de parution, d’hebdomadaireeasuel, est I'occasion de
rappeler le projet du magazine de viser un pubdicfemmes par l'intermédiaire de
thématiques spécifiques, essentialisées et cas@éy par ailleurs, en distinction de
domaines qualifiés de masculins :
« Nous laisserons l'actualité des hommes au queuotidt a 'hebdomadaire.
Notre actualité a nous, c’est celle de toujouisgpuisable actualité de la
vie qui change chaque mois. Qui change son chapealbouquet de fleurs

et sa coupe de frutd. »

Sous la direction de Jean Prouvost mais en l'alesdadviarcelle Auclair, ce sont les
« devoirs de la mére de famille comme les préodaupade la ménageére,
la vie sentimentale du foyer avec le retour ritwkds fétes et des

anniversaires, comme I'organisation simple et rat@le du budgét™. »

qui sont les sujets présentés comme centraux éapseiier éditorial. Dans ce texte,
construit comme un manifeste, les thématiques is&les sont majoritairement liées au
foyer et aux soins que lui procurent les femmes.bkauté, elle, contrairement aux
premieres années de parution, ne fait I'objet gaetrdis lignes. Cette diminution
d'importance dés l'annonce de la ligne éditoriahelique une évolution du récit

majoritaire.

L’objet de ce chapitre est de revenir sur les peeesi années de création du titre pour

montrer que la thématique du foyer existe déja taleaguerre, puis d’étudier comment,

390 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 40-41.
%91 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 3.
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en 1954, ces balbutiements narratifs s’affirmensestdéveloppent dans un contexte
global d'intérét pour les «arts ménagers ». Ceeldgpement narratif n'est pas
parallele acelui du récit de la beauté qui a été décrit danpremiére partie de ce

travail, mais vient se combiner, a certains égaadsc lui.

1.1937-1944 : LES PREMICES NARRATIFS LIES AU
FOYER

Pendant les premiéres années d’existence duditteté des soins de I'apparence et de
ce que nous avons nommeé le récit de la beautéedegces trouvent des informations
concernant la gestion de la vie quotidienne de dsomnée. Entre 1937 et 1939, les
informations liées au foyer sont diverses mais géweloppées alors qu’en dehors du
titre, un récit social lié au foyer émerge. A padii début de la guerre en 1939, elles
sont de plus en plus présentes : évolution quiifsiggte réle des femmes dans un

quotidien de conflit.

a. 1937-1939 : des balbutiements narratifs

A la maniére des manuels d'instruction de la finsdcle précédent, le magazine est un
support de transmission de savoirs concrets liés aativités domestiques que les
femmes visées par le projet éditorialMarie-Claire, réalisent.

Gérer le foyer dans toutes ses dimensions

Plusieurs sous-thématiques sont abordées comnieetien de la maison, la décoration

mais aussi la cuisine, indiquant la diversité daides qu’elles doivent assurer.
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L’entretien de I'habitation passe par la préseatatie produits et astuces pour réparer
tous les accidents de la vie quotidienne comme #&vedictionnaire pratique pour
enlever toutes les taches » du 17 septembre®¥937Des gants toujours neufs » du 3
septembre 1937 ou « Rien de plus utile que ces petits trucs» 8lumars 193%*
Dans ce type d'articles, la rédaction communique skevoirs tres concrets, des modes

d’emploi, pour faire face aux situations de lacd@irante.

Le role de ménagére est associé au bien-étremoiiure a toute la famiff&. Le bon
sens est alors associé a l'esthétique et I'acceintmés sur le devoir des femmes a
composer un intérieur agréable comme dans l'articlze ravissantes coiffeuses avec
une table en bois blanc » du 3 septembre ?837a créativité et 'adresse de la lectrice
sont par ailleurs encouragées pour « embellir ay&g la demeure » a destination de la
famille. Cette idée est présente dans de nombmickea™’ qui décrivent le réle d’'une
femme ayant le souci du bien-étre de la maisonsg@hétisé par le titre « Rendez

heureux ceux que vous aimez » du 8 avril £838

Du c6té de la cuisine, les rubriques spécialiséas @mposeées de diverses techniques
pour apprendre & cuisiriét et de recettes qui fournissent des idées pouréjaapation
des repas comme dans des articles intitulés « bes blesserts » du 12 novembre
1937 ou «Jambon, toute maniére » du 18 mars P43&lles fournissent des

connaissances aussi bien que des idées pour asalireentation quotidienne de la

392 Marie-Claire, n° 29, 17 septembre 1937, p. 36.
393 Marie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, p. 30.
39 Marie-Claire, n° 55, 18 mars 1938, p. 50.

%9 Frangoise Werner, « Du ménage a l'art ménagévoliition du travail ménager et son écho dans la
presse féminine de 1919 a 1939Le Mouvement Socian® 129, oct-déc 1984, p. 61-87. URL:
ftp://ftp.bnf.fr/562/N5621070 PDF 1_-1DM.pdf

3% Marie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, p. 28.

397 « La petite menuiserie de Marie-ClaireMarie-Claire, n° 27, 3 septembre 1937, p. 40 ; « Habillez
votre table : une nappe vite faite Marie-Claire, n° 29, 17 septembre 1937, p. 42 ; « Une lecon de
peinture »Marie-Claire, n° 39, 26 novembre 1937, p. 34 ; « J'ai fait-méme ce joli plateau Marie-
Claire, n° 58, 8 avril 1938, p. 46.

3% Marie-Claire, n° 58, 8 avril 1938, p. 4.

39 « La friture », Rubrique La bonne cuisitarie-Claire, n° 3, 19 mars 1937, p. 46.
400 Marie-Claire, n° 37, 12 novembre 1937, p. 34.

401 Marie-Claire, n° 55, 18 mars 1938, p. 48.
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famille. Une cuisine bien réalisée est présentémnoe le signe d’'une femme
compétente mais également dévouée. Ces savoilis gt valorisés par un discours
qui rappelle le plaisir que les femmes procuremazers les mets réalisés :

« L’heureux effet que produisent les gateaux présesur la table lorsqu’ils

ont été confectionnés pas effés»

Par ailleurs, si elles ne gagnent pas toujourgydiar lié a I'achat des denrées, les
femmes doivent veiller, dans I'exécution de la m@saux aspects financiers :
« (...) comme l'achat de la moindre patisserie estedu une veéritable
dépense, il vaut mieux préparer a la maison desag&ta la fois meilleurs et

plus économiqué®® »

Cet élément révele un role dans la gestion comptdblfoyer. En outre, la rédaction
partage des astuces pour faciliter I'organisati@mégale des repas. Dans larticle
« Promenez-vous le dimanche et le lundi, ne moyaszde faim. Ce qu’il faut toujours
avoir en réserve » du 30 avril 1937 la rédaction décrit des solutions pour que les
ménageres gagnent du temps en s’appuyant suireenéd en conserves :

« Ces trois menus, composés uniquement de consgreamettent a la

maman de profiter, elle aussi, des jours de repos.

Dans ces rubriques, la rédaction associe I'alintemtau plaisir mais aussi a la santé en
faisant référence aux théories hygiénistes. Lesrfesn en tant que responsable de la
cuisine, doivent avoir des connaissances diét&tigqoer assurer a toute la famille une
alimentation saine. Pour les aider a acquérir aesirs, les recettes sont régulierement
accompagnées d’informations signées par des sigfesatomme le Docteur Pomiane.
Le médecin, figure incarnant le savoir, est invogaér inscrire les arguments énonceés
dans un régime de scientificité, élément de rhgteriutilisé pour évoquer la véracité de

I'information.

D’ailleurs, comme les journalistes, les publiciégimobilisent I'argument de santé pour

promouvoir une production industrielle alimentaraergente. Sur une publicité Nestlé,

402 « Les bons dessertsMarie-Claire, n° 38, 12 novembre 1937, p. 34.
403 Les bons dessertsMarie-Claire, n° 37, 12 novembre 1937, p.34.

404 Marie-Claire, n° 9, 30 avril 1937, p. 34.
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publiée dans le numéro du 11 ao(t §3ne femme est représentée avec un enfant
dans les bras et I'on peut lire :
« Un placement de...meéere de famille. Assurez a vdanéen des leur plus
jeune age, l'avenir des forts et des biens portardgs le devez, vous le

pouvez : faites-en des bébés Nestlé. »

Le slogan « Nestlé c’est la sécurité », qui conepledtte publicité, fait référence a la
responsabilité qui repose sur les meres dans caidemCe rble de protectrice de la

santé est valorisé car il est lié & la maitrissal®irs spécifiqués’

En effet, dés le milieu du XIXsiécle, les théories dehygiénismesont diffusées dans
toutes les couches de la société et touchent esisldmainéd’. L'organisation des
villes et la mise en place de systéme d’égoutggléne du corps et I'emploi de I'¢&f

la santé et la lutte contre les maladies et lescrolmes » découverts depuis peu par
Louis Pasteur, sont autant de domaines renouveléscgs idées. Pour diffuser la
prophylaxie au sein de la famille, les médecinsisibgent de s’appuyer sur les méres
car elles sont en charge du soin des enfants. édtibjpremier est de réduire la
mortalité infantile, de favoriser la natafité mais également de préserver la santé de
tous. Lorsqu’a I'’époque qui nous occupe, la famfke recompose autour de liens
affectifs plus fort§'°, le role des méres dans la santé de I'époux e¢mfesits prend une

dimension d’'autant plus importante.

La référence a la science est d’ailleurs égalemegr@rable lorsqu’on aborde le sujet de

la beauté, montrant I'actualité de I'argument det&acomme dans le titre de l'article

405 Intérieur de couverturdjarie-Claire, n° 128, 11 ao(t 1939.

4% Sur les évolutions du role des méres dans la liamibir par ailleurs I'étude d’Anne-Marie Sohn qui
porte sur la période 1870-1939 Anne-Marie SohGhapitre 5 : « Elever les enfants » ou le poids des
taches matérielles ghrysalides, Femmes dans la vie privée (XIXe-X&ees),Paris, Publications de la
Sorbonne, 1996, p. 269-338.

407 Gérard JorlandJne société a soigner. Hygiéne et salubrité pulgen France au XIXe siécaris,
Gallimard, collection « Bibliotheque des Histoise2010.

%8 Georges Vigarelld,.e propre et le sale : 'hygiéne du corps depuiMlteyen-ageop. cit.

“% Anne-Marie Sohn, « Chapitre 3 : Entre deux guetires roles féminins en France et en Angleterre »,
Georges Duby, Michelle Perrdijstoire des femmes en Occideréris, Editions Perrin, 2002.(%1éd. :
1992), p. 168.

“10Edward Shortemp. cit.
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« Jeunes filles, la beauté, c'est la sanggublié en mai 1938 ou la publicité
Diardermine :
«la beauté, le charme et la jeunesse de votredeit le reflet de la santé
de votre peau, pour la conserver, employez, soimatin, la creme

médicale, non parfumée, Diadernitfe»

En dehors de la mise en place de I'argumentatioitasiee qui montre que rédaction et
publicitaires sont a I'écoute de la société et tpment un début de narration, il est
difficile de parler de récit en lien avec le traient de la thématique du foyer.
Dailleurs, aucune formule visuelle n'est repérapleur accompagner ces éléments,
nous indiquant que le récit n'est pas tout a faitptace et investi. Ce dernier est

davantage formé d’occurrences et d’égrainages guelgerence.
Un récit du foyer en dehors de Marie-Claire

Pourtant en dehors des pages du titre, le foyeurestujet important incarné par les
idées du « mouvement de rationalisation domestigeegage par Paulette Bernége et
qui vise a transmettre aux femmes des connaissgymas perfectionner le travail
domestiqué=. En 1924, celle-ci fonde la ligue d’'organisatioérmagére avec pour
objectif d’aider les femmes a gérer leur foyer canume entreprise. S’inspirant du
taylorisme en entreprise, Paulette Bernége propogefemmes de rationnaliser leur
gestuelle et leur organisation pour gagner du terffle transmet ces savoirs sous
différentes formes, par de conférences, dans sole e haut enseignement ménager et
sur differents médias : dans des encyclopédies skignes, dans des livres et dans la
presse magazine. Elle publie dans des revues #péem sur la question - «Art
ménager », « Education ménagére », « Mon chez ffibisu encore dans la presse

féminine généraliste comnhéarie-Claire.

4! Marie-Claire, n° 63, 13 mai 1938, p. 14.
“12 Marie-Claire, n° 33, 15 octobre 1937, quatriéme de couverture.

413 Jackie Clarke, « L'organisation ménagére commagugle »Travail, genre et sociétéa® 13, 2005,
p. 139-157. URL : www.cairn.info/revue-travail-geret-societes-2005-1-page-139.htm

“bid., p. 4-6.
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Dans l'article « Une cuisine bien agencée simpiifieotre vie » du 15 octobre 1937
(figure 46), Paulette Bernége, présentée comme lprésidente de la ligue de
I'organisation ménageére », décrit deux agencememtsatiques » de cuisine. Sur une
double-page, des plans montrent les cuisines «adtav et celles « d’aprés » . lIs
illustrent les propos de l'auteure qui décrit deaniares d’aménager la cuisine pour
gagner en praticité:
« Vous étes une excellente maitresse de maisasustpassez beaucoup de
temps dans votre cuisine. Faites-en donc une @goéable, commode et
gaie (...) Ordre, propreté, organisation font gaghetemps et de la bonne
humeur. Marie-Claire vous propose, pour deux tydescuisine, deux

solutions pratiquéd®. »

Elle vante également les mérites d’appareils omdeériel plus modernes — réchaud a
gaz avec four a la place d’'une cuisiniere a charbbauffe-eau, glaciére- ou encore
d’objets de cuisine — coupe-ceuf, coupe-légumesyffehrplat, présentés comme des
auxiliaires faisant gagner du temps. Elle particdgalement dans ses discours a faire
connaitre la production de mobilier et de I'élentgmager en série qui arrive tout juste

sur le march&’, pensée pour faciliter le travail domestique.

A ce moment-la, les idées de Bernége permetteprateouvoir un modele de femme
au foyer valable auprés des femmes de la bourgedisi effet, ces derniéres doivent
faire face a la « crise des domestiques », unegempendant laquelle il est de plus en
plus difficile de recruter du personnel de maistusqu’ici, les bourgeoises avaient la
responsabilité de manager ce personnel. Sanslles, @oivent désormais s’occuper
pratiguement de la maison, activité subalterne peasrfemmes qui n'avaient jamais eu

a le faire. En associant ce role a des savoirsn@gtonnels précis faisant référence au

41> Marie-Claire, n° 33, 15 octobre 1937, p. 34-35.

“1® Marie-Claire, n° 33, 15 octobre 1937, p. 34-35.

“" Quynh Delaunay, « Chapitre Il. Objets ménagergrahdes inventions : I'ére de la mécanique et de

I'électricité », Société industrielle et travail domestique : I'éteenénager en France, XIX-XXe siécle
Paris, L'Harmattan, 2003, p. 53-119.

164



monde de I'entreprise et en reprenant I'idée d'igmeme gestionnaire de la maisonnée,
le role de femme au foyer est valorisé comme unegsiof™®,

Figure 46 : Pages 34 et 35 « Une cuisine bien agencée simplifiera votre vie » de Marie-Claire, n° 33,
15 octobre 1937, coll. part.

La femme bourgeoise, a qui Paulette Bernege edssdgtes proposent le modele de la
gestionnaire du foyer, qui peut acheter le maténietierne, n'est pas tout a fait celle
gue viseMarie-Claire. Ce récit, qui existe en dehors des pages dy titest que tres
partiel dans ses pages. Il ne fait I'objet quealarts articles, contrairement au récit de
beauté qui semble entre les deux-guerres plus leéreace avec les attentes du public
visé. En effet ces principes d’aménagement et ditisgtion concernent d’abord une
frange aisée de la population. Il faut les moyeésensaires pour s’équiper et détenir
tous les objets vantés ainsi que pour occupelosesges entieres a organiser sa maison.

**k%x

“18 Martine Martin, « Ménagére : une profession ? dilsmmes de I'entre-deux-guerred e, Mouvement
Social n°® 140, juillet-septembre 1987, p. 89-106.
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Jusqu’en 1939, si I'on peut repérer quelques él&nearratifs récurrents comme
I'argument sanitaire, I'absence de modeles viseelde développement narratif plus
important ne permettent pas de parler de récisems ou nous I'avons défini avec celui
de la beauté. La modéle proposé par Paulette Bermgg fait incursion de temps a
autre dansMarie-Claire, ne correspond pas au lectorat du titre. L’orgeios

domestique est alors, & ce moment |a, un modéleyeois.

b. 1939-1944 : Un contexte qui invite aux évolutions de récits

Pendant la guerre, le récit du foyer devient plagdrtant. Il occulte et transforme

partiellement le récit de beauté, qui était maginé jusque la.
La guerre, un contexte propice aux changements

La France entre en guerre le 3 septembre 1932 etespée a partir du 22 juin 1940.
Jean Prouvost occupe alors plusieurs fonctions rtaptes et participe a la
collaboration. A partir du 6 juin 1940, il est nomministre de I'Information dans le
gouvernement de Paul Reynaud, puis haut-commissaifdnformation dans le
gouvernement du Pétain le 19 juin 1940. Lorsqudezeier recoit les pleins pouvoirs,
le 10 juillet 1940, Prouvost démissionne.

Alors qu’une grande partie de la presse francaisese son activité pendant
I'Occupation, Paris-Soir et Marie-Claire continuent d’étre édités. La rédaction de
Marie-Claire est délocalisée de Paris a Lyon courant 194 litieereste hebdomadaire

jusqu’au 15 janvier 1944, puis devient bimensuel,gai est annoncé dans « Avis au

lecteur ».

Aprés ao(t 1944° une ordonnance relative & la presse interdittitess publiés

pendant I'Occupatiofi® pour rompre avec la période de la collaboratMarie-Claire

“19 Aoiit 1944 est le dernier numéro disponible dassctillections sans que jai pour autant la ceréitud
gu'il s'agisse bien du dernier avant I'arrét depsalication.
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cesse alors de paraitre d’autant que Jean Proegogiar ailleurs frappé d’indignité
nationale jusqu’en 1947 pour son role aux cotéRétain.

Pendant la guerre, le nombre de publicité dimiragulierement, restreignant d’autant
les ressources financieres. En dehors de la qouegrde couverture, la pleine page de
publicité disparait totalement au profit des ergaformats moins colteux pour les
marques. Ces encarts, regroupés a la fin du titreont plus que quelques uns courant
1944. La qualité matérielle du titre s’en resselfimpression est plus fréquemment
réalisée en bichromie, procédé moins codteux, Getrgnche avec les nombreuses
couleurs des années précédefitedDe méme, le papier est de moindre qualité et la
retouche effectuée sur les images, notamment deedowes, est plus simple.

Pendant le conflit, le contexte politique de largeeu de I'Occupation n’est que tres
rarement abordé de front. Par exemple, le terngudee est peu utilisé, il intervient au
fur et a mesure que le conflit évolue, au coeur dbhamp lexical plus direct. La

situation est davantage suggérée par la rédadianyite les lectrices a un changement

d’état d’esprit.

Des la mi-septembre 1939, la rédaction Marie-Claire énonce le souhait
d’accompagner les lectrices dans ces momentsil#iffiet dans les situations nouvelles
qui se présenteront a elles :

« Marie-Claire est avec votf§ »

« Jusqgu'a présent, nous nous étions efforcées we afuporter de la joie ;
notre réle, a partir d'aujourd’hui, sera de vousodger de la force. (...) ce
n'‘est pas la premiere fois que la France se trappelée a lutter pour les

libertés humaines. (...)Francaises, nous ne faillipoint?®. »

420 patrick Eveno, « La Presse en France depuis lérafion » A la Une. La presse de la gazette a
internet Bibliothéque nationale de France, 2012, p.124.

421 Exemples aveMarie-Claire, n° 37, 12 novembre 1937 Marie-Claire, n° 174, 23 novembre 1940.
422 Marie-Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 7.
42 « Soyez confiante pour étre forteMarie-Claire, n° 135, 29 septembre 1939, p. 3.
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Ce patriotisme se matérialise & plusieurs rep¥idepar des couvertures & dominantes
bleu, blanc, rouge. La rédaction enjoint les leesi a garder le moral, a
« 'optimisme $?° et & I'abnégation :

« ne plus penser a soi (...) mais penser aux awgeesoucier des autres et

du pays avant tofff. »

La combativité et le courage sont présentés comee \brtus nécessaires pour
surmonter I'épreuve :
« Et bien non, si chacune d'entre nous le veut, bietat Major allemand
n‘aura pas la France par le manque de sommeilNor, Hitler ne nous
aura pas davantage a la guerre de l'insomnie,rgutious a eues a la guerre

des nerf&’. »

Ces recommandations se situent dans les rubriqustames, consacrées jusqu’alors
aux échanges entre rédaction et lectorat, telles lguWCourrier des lectricesou la
rubrigueParlons en Amiesou encore dans des articles dédiés entieremela a

thématique. A coté, 'ensemble du contenu du étrelué?®

Le récit du soin se développe

Pendant cette période, la rédaction modifie sartecu pour coller au plus pres des
besoins des lectrices. Cela se manifeste dans eleleors des pages du magazine,
comme par exemple au sein du Cercle des amiadie-Claire :
« La maison de Marie-Claire est en ce moment oesahs interruption de
10h30 a 18h. Toutes les lectrices de Marie-Clajugsont restées a Paris y

trouveront des renseignements concernant : la séfeassive ; la protection

424 Comme par exemples les numéros de Marie-Claise3tienai 1940, 1 juillet 1942 et 20 juillet 1942.
2% « L'optimisme du visage Marie-Claire, n° 139, 27 octobre 1939, p. 6-7.

426 \/0s nouveaux problémes Marie-Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 16-17.

42" Rubrique « Parlons en AmiesMarie-Claire, n° 135, 29 septembre 1939, intérieur de couvertur

2% | es numéros de 1944 sont difficiles a trouver.faed de la Bibliothéque Forney, qui est le plus
complet, comporte, par exemple, principalementUegs découpées de 1944 mais pas les numéros
entiers. J'ai réalisé cette étude avec un fondnkioe que j'ai complété par les numéros que jai
collectionné. Cependant, je pense que si les csiotls de cette étude pourrait étre complétées awec
fond plus fourni, elles ne seraient pas pour autmises en question.
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de civils ; I'évacuation et I'hébergement des fesmnake des enfants (...)
Enfin, nous y préparons un service qui permettres lectrices d'apporter

aux soldats tout réconfort matériel et m&ab

Dans le titre, la gestion pratigue du quotidiendseeloppe et dépasse les soins des
apparences, majoritaires jusque-la. La respontaliés femmes a s’occuper de tous,
celles et ceux qui restent autant que de ceuxayuifartis combattre, forme le cceur de
la narration mise en place. Cette responsabiliséeimmes a prendre « soi*$de tous
n'est pas nouvelle, nous I'avions observée dapgifemde précédente (1937-1939). Elle

est ici étendue a plusieurs domaines.

D’abord, les femmes sont désignées comme des mergstous les enfants et pas
seulement les leurs. Elles sont invitées a éduqugmrendre en charge les orphelins
issus du conflit comme dans « Je serai sa Mamade.septembre 1959, Elles sont
aussi présentées comme des meéres pour tout unncl@ecudeur demande d’ouvrir leurs
logements a celles et ceux qui en ont besoin. Debneux articles donnent alors des
astuces pour adapter les logements a l'accueitéfiegiés- « Serrons-nous un peu... »,
«Un lit de fortune pour 4f70°¥ et invitent les lectrices & développer leur sens
pratique :

« Vous étes plus nombreux, dans une maison qui péssplus grande... il

faut se serrer un peu, il faut surtout se montrgénieus®>. »

En cohérence avec ce role d’accueil, elles doiaessi nourrir, et dans des conditions
difficiles. Les recettes diffusées sont alors manphistiquées et donnent des astuces
pour faire avec les moyens du bord comme dansso@esouvent les restes qui font les

meilleurs plats $* « La saison des conserves grace aux vinaigreslégonmes et vos

2% Marie- Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 5.

430 Sur « I'éthique du care », voir Carol Gilligddne voix différenteParis, Flammarion, 2008 {4.éd :
1982).

43! Marie- Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 12-13.

432 Marie- Claire, n° 133, 15 septembre 1939 p. 26-27 et p.35

433 « Mobiliers de fortune »Marie-Claire, n° 135, 29 septembre 1939, p. 22-23.
434 Marie-Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 34.

169



fruits dureront jusqu'au printemp®’$ « Les bas morceaux deviennent les bons
morceaux $°° ou encore «On peut trés bien se passer de viRedettes
végétariennes™?’. Ces adaptations mises en place par la rédactitem en évidence

le rdle d’'accompagnement et de transmission du niga

Le soin passe aussi par la santé. L'argument s&ni@éja présent dans le discours
avant la guerre, est accentué et dépasse la diééiu profit d’aspects plus médicaux,
ce qui est visible dans des articles pratiques am@s aux premiers secotifsmais

aussi dans les publicités proposant des supplémeitésniniques adaptés aux

éventuelles carences dues aux pénuries d’approvisiner{t®®.

Cet engagement demandé aux femmes au service sbeitté tout entiere est lisible
dans les nombreux appels a solidarité realisélpadaction, comme des appels a colis
pour les soldafé” ou des parrainages, consistant en I'envoi d'urlle piaine de layette

pour les enfants alsaciens a naitre et dont lessmt été évacuéés

Elles doivent, enfin, s’occuper des soldats, aadis#*> Dans une nouvelle rubrique,
située en intérieur de couverture, intitulée « @idag'un vétéran », un ancien soldat -
probablement imaginaire - conseille les lectriceacernant leurs devoirs envers les
soldats dans des articles intitulés « Un colisi?roais un colis bien fait®* « Ce qu'il
faut envoyer aux soldats a l'entrée de I'hivé?»ou « Froid au pied®. Les
publicitaires développent ce récit du soin commasda publicité Diadermine, parue en

435 Marie-Claire, n° 135, 29 septembre 1939, p. 20-21.
3¢ Marie-Claire, n° 139, 27 octobre 1939, p. 16-17.
43" Marie-Claire, n° 153, 2 février 1940, p. 24-25.

438 « Alerte, sang froid »Marie-Claire, n°® 133, 15 septembre 1939, p. 22-23 ; « Gare ageleres et
aux maux perfides de I'hiver Marie-Claire, n°140, 3 novembre 1939, p. 8-9.

439 pyplicité BiogermeMarie-Claire, 1er avril 1944, intérieur de couverture.
440 « Grace a vous ils ne sont plus seuls Maxje-Claire, n° 153, 2 février 1940, p.1.

441 « 3000 enfants vont nattre, il leur faut 3000 mimes » Marie-Claire, n° 153, 2 février 1940, p. |
(hors num).

“2 3ur le role des femmes dans le soins aux guerneis Luc Capdevila, Frangois Rouquet, Fabrice
Virgili, Daniéle VoldmanHommes et femmes dans la France en guerre, 191%8-2003.

443 Marie-Claire, n° 138, 20 octobre 1939, intérieur de couverture.
444 Marie-Claire, n° 139, 27 octobre 1939, intérieur de couverture.

44> Marie-Claire, n° 140, 3 novembre 1939, p. intérieur de couvertur
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décembre 1939, qui rappelle aux femmes d’acheterpdeduits de soin et d'hygiene
pour eux :

« Elle a pensé & mes gercures, a mes engefiites !

Cependant, aux activités de « soin » s'ajoutenbriégis de nouvelles responsabilités,

jusque la réservées aux hommes, comme le bricoladgtravail.

Les pages bricolage fournissent des modes d'ertnpioprécis. La réparation des objets
-« Je sais réparer mes soulief&»et des voitures -« Rien ne sert de conduireatit f
pouvoir se dépannef¥, la peintur&*® ou encore les rudiments de I'électrititésont
expliqués pas a pas a l'aide de vignettes photbignags Iégendées en détails. Elles
permettent aux femmes de faire face a des actigilése leur étaient habituellement
pas destinées. Jusqu’ici le bricolage des femmewetpait la création d’objets

décoratifs. Pendant la guerre, il est mis a pd#g objets « utiles ».

Sur le travail, quelques articles parlent des fesné doivent remplacer les hommes
dans les usines. lls précisent néanmoins toujawgcgtte activité est temporaire et qu'il
ne s'agit en rien de garder cette place pour de bes rédactrices indiquent que le
salariat féminin aurait des conséquences trop ivegasur le foyeéP'. Dans ce domaine,
on insiste alors sur le bénévdfat dans le domaine des soins aux victimes, pour la
Croix-Rougé>® par exemple, ou bien a l'arriére des armées :

« Elles ont accepté de remplir les besognes néoessal'arriere de l'armée.

(...) si les Anglaises sont soldates aujourd’huiteenps de guerre, il ne faut

44 pyblicité DiadermineMarie-Claire, n° 148, 29 décembre 1939, intérieur de couverfypablicité
Aspirine du RhéneMarie-Claire, 1 mars 1940, p. VIII (cahier pub, hors num).

447 Marie-Claire, n° 135, 29 septembre 1939, p. 16-17.

448 Marie-Claire, n° 139, 27 octobre 1939, p. 4-5.

449 « Apprenez a peindre Marie-Claire, n° 138, 20 octobre 1939, p. 22-23.

40 « Ingénieuse électricienne ! Marie-Claire, n° 140, 3 novembre 1939, p. 29.
41 « En les attendant Marie-Claire, n°136, 6 octobre 1939, p. 3.

452 « Ces femmes partent pour le pays du froid ethdedisme »Marie-Claire, n° 157, 1 mars 1940, p.
2-3.

453 « Une carriére s'ouvre a vous : conductrice dertax-Rouge »Marie-Claire, n® 309, 1 avril 1944, p.
7.

171



pas oublier qu'elles avaient depuis longtemps, &ioge de paix, tous les

droits civiques des homnigs »

Pendant cette période, le magazine ne traite pdadealité politique comme si ce
n'était pas le domaine des femmes, mais de la wiidjenne dont les femmes ont la
responsabilité. Les thématiques du magazine évblliaileurs car ce quotidien n’est
plus le méme, ce qui montre que les rédactions garticulierement a I'’écoute des

besoins de ses lectrices.
Le récit de Papparence évolue avec la situation politique

Pendant cette période, le récit de la beauté esisnmoportant : les articles et publicités

concernant les soins des apparences diminuenbktedw.

Les soins de l'apparence sont présentés comme ade®és non appropriées a la
situation politique, requérant davantage d'austérli’objectif de séduction et de
bonheur en couple, visé par une apparence soighg@emmeé au profit d'une apparence
synonyme de courage. En couverture, le modéle Miuka jeune femme souriante, mis
en évidence dans la partie précédente, ne disgmsitmais son vétement est souvent

plus sobre et moins coloré.

Du c6té de la mode, la simplicité est aussi de niiss robes de soirée et les tenues
apprétées laissent place a un habit pratique dbrtahle comme avec « Voici mon
nouvel ensemble dhiver, chaud, élégant et pratifiie « Des chemises de
flanelle?...mais oui c'est charmant et confortabi® d’octobre 1939 ou « Un gilet...

c'est si pratique » de novembre 1840

Les tenues préconisées doivent étre moins tajoeilacbmme avec « Ce qu'on ne veut

plus voir » de décembre 1939 et plus en adéquation avec I'état d'esprit ehdan

44 « Au service de sa majestéMarie-Claire, n° 138, 20 octobre 1939, p. 6-7-8-9.
“45° Marie-Claire, n° 138, 20 octobre 1939, p. 12-13.

5% Marie-Claire, n° 136, 6 octobre 1939, p. 26-27.

457 Marie-Claire, n° 153, 2 février 1940, p. 19-20.

458 Marie-Claire, n° 148, 29 décembre 1939, p.14-15.
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guerre comme dans « Soyez pratique comme vouscétegageuse » de septembre
1939"° article dans lequel la bonne et la mauvaise tepnedécrites.

La multiplication des piéces de garde-robe n'ess plactualit®® La tenue doit étre
soignée pour montrer qu'on ne se laisse pas alks woit refuser I'exubérance
inappropriée. Une large place est également fdi#ecauture, a la réutilisation d’objets
de seconde main et au vétement cousu main parrtagupgrét a porter, conséquence
directe des pénuries de matéri&tx
« Habiller coquettement bébé est le réve de toleesnamans. Pourquoi
n'utiliseraient-elles pas les tissus les plus jdksleur propre garde-robe ?

Nous savons qu'elles sacrifieront volontiers "a gwofit" les quelques

splendeurs qui peuvent leur re&tér»

Cette sobriété et le retour a la fabrication maisont valorisés car ils permettent de
définir un engagement féminin au c6té des hommaeis gambattre :
« L'automne approche déja et le froid guette vésel, voici deux modeéles
pratigues que vous tricoterez en pensant aux abssndont la laine,

travaillée de vos mains, les réchauffera deuxfis

La retenue de cette ligne de conduite est ausablapour les cosmétiqfélargement

relégués au second plan. Etre pratique et éconmnsiont les maitres-mots :

« bien des femmes nous écrivent qui, loin de toahdj centre, loin de leur

coiffeur habituel, obligées a de strictes économiesdraient adopter enfin

459 Marie-Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 30-31.

40 « Je vais partout avec ma petite robe », p. 16«1lZa seule élégance du soir, un joli chapeau $4p
15, Marie-Claire, n° 153, 2 février 1940.

81 Dominique Veillon, « La vie des femmes sous I'Quation », Evelyne Morin-Rotureali939-1945 :
combats de femmes. Francaises et Allemandes, d&es de la guerreRaris, Autrement, Collection
Mémoires, 2001, p. 32-48.

%2 Marie-Claire, n° 309, 1 avril 1944, p. 10-11.
%3 Marie-Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 28-29.

464 « A vie nouvelle, devoirs nouveaux. A devoirs neawx, femme nouvelle. (...)Puisque désormais,
notre vie a changé, il faut que nous changions raussi », article « Aujourd'hui, je suis une autre
femme »Marie-Claire, n® 153, 2 février 1940, p. 6-7.
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une coiffure simple, facile a refaire chaque maéih aprés chaque

shampoing®™. »

Le type et le nombre de publicités évoluent égalgmecelles pour cosmétiques
diminuent fortement tandis que les publicitaireadaptent en représentant les hommes

en soldat®® ou en mentionnant I'état de guéffe

Pour autant, si I'enjeu de séduction n’intervieispautant dans le récit de la beauté, les
questions des relations amoureuses ne disparaigasrdes pages du titre. Pour aider
les lectrices a faire face a la gestion des relatidans ces temps chaotiques, les
nouvelles et les romans - majoritairement sentimentdansMarie-Claire — sont
adaptés. lls racontent des histoires d'amour agechdmmes qui partent au front -« Il
part ce soir $8 « Avec qui parler de 1ui*8>- ou des histoires impossibles - « J'aime un

0 Ces ajustements montrent que la romance n'ess@#sment un moyen

soldat #
d'évasion, comme on la qualifie souvent, mais gu'ehtre en cohérence avec les
préoccupations des lectrices et leur réHfitd a rédaction choisit la forme de I'exemple
fictionnalisé pour répondre aux questions d'or@netimental. L'amour est par ailleurs
traité dans des articles a la forme plus traditedlencomme dans « Je l'aime, il est aux

armées...devons-nous nous marier quand mém&.? »

*kk

Pendant la guerre, les sujets liés au foyer som$ plombreux et la narration se
développe en lien avec la vie quotidienne desitestr Dans ce contexte, le récit de

beauté apparait alors comme moins cohérent qu'avaat.

%% Des coiffures vraiment permanentesfarie-Claire, n° 138, 20 octobre 1939, p. 22-23

465 pyblicité Isodaim, « Comme lui Marie-Claire, n° 157, 1 mars 1940 ; Publicité Tokaldvarie-
Claire, n° 165, 26 avril 1940.

47 « Roja maintient sa qualité du temps de paix refscuse de ne plus pouvoir satisfaire toutes les
demandes », Publicité Rojslarie-Claire, n° 231, 1 janvier 1942.

%8 Marie-Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p.8-9.
%% Marie-Claire, n° 133, 15 septembre 1939, p. 10-11.
7% Marie-Claire, n° 135, 29 septembre 1939, p. 8-9.

4" \/oir & ce sujet Bruno Péquignag relation amoureuse : analyse sociologique duanrsentimental
moderne Paris, L'Harmattan, 1991.

472 Marie-Claire, n° 138, 20 octobre 1939, p. 20-21.
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L’étude de cette période met non seulement ereaelles facultés d’adaptation de la
rédaction qui réagit rapidement a la situation estée mais confirme également la
fonction d’accompagnement et de transmission deisayratiques et concrets d’un

journal commeMarie-Claire.

2.1954 : INSTALLATION DU RECIT LIE AU FOYER

A la Libération, toute 'économie du pays est a edne sur pied. Le plan Marshall,
proposé par le gouvernement américain est acceptélap France en 1947. La
production industrielle qui avait déja retrouvé soimeau de 1938 en 1947 atteint
I'objectif visé avec le plan en 1952 L’argent américain est notamment investi dans la
modernisation des moyens de producétidnPlusieurs secteurs se développent sur
impulsion de I'Etat : I'agriculture et avec ellénklustrie alimentaire ainsi que d’autres

secteurs comme l'industrie innovante de I'électroager.

Le secteur de I'électroménager et du mobilier eies#vait émergé aux Etats-Unis, au
cours des années 1910 et en France pendant |@gupe-guerres. Pourtant il n'est
accessible aux foyers francais que quelques arap#es la seconde guerre, lorsque les
travailleur-se-s ont retrouvé un niveau de vieisafft. Avant cela, aprés 1945, la vie
quotidienne d’'une majorité est difficile : le temghs travail augmente pour favoriser la

productivité et le rationnement dure jusqu’en 1949.

Le pouvoir d’achat augmente & partir de 195@ans un contexte social plus favorable
avec notamment la mise en place du Salaire Mininnberprofessionnel Garanti, et
permet peu a peu l'acquisition d’équipements divers

473 Denis WoronoffHistoire de I'industrie en France du XVle & nosigParis, Seuil, 1998, p. 497-498.
“"bid., p. 495.
475 Denis Woronoffop. cit, p. 508.
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Dans ce contexte, le confort proposé par les ntes/eidustries vient a point, d’autant
que la construction de nouveaux logements est \dilitd et que I'équipement en
électricité et eau courante, préalables nécessaireleur introduction dans les
logement8’®, progresse. Par ailleurs, le crédit & la consoiemapermis en France &

partir de1950, favorise cet équipement d'un plamgmombre de foyers.

Apres ceux de la mode et des cosmétiques, lestielasde I'agro-alimentaire et de
I'électroménager, s'adressent, principalement aexnmes en ce (uelles sont

responsables de la gestion du foyer pour lagusligroposent des produits auxiliaires.

Au sein deMarie-Claire la thématique du soin donné au logement, a somageénent
ainsi qu'a ses membres est trés présente au mameeld reparution en 1954. Les
discours sur la gestion du foyer se spécialiserévetuent vers l'idée d’un véritable
« métier » associé a divers compétences, de looggsiatique du foyer aux soins des
enfants. Les balbutiements narratifs observés ayatre sont développés pour former

un récit d’envergure, articulé autour de plusieamgs-récits majeurs

a. Des maitresses de maison moderne

Une partie du récit du foyer construit dans lesegageMarie-Claire a partir de 1954
concerne sa modernisation. Les lectrices, en taatfgmmes et donc a ce moment-1a,
pour la plupart, chargées des activités liées garfaloivent apprendre a connaitre les
nouveaux objets qui permettent d’améliorer le cdrda foyer et son organisation.

Diffusion des connaissances et des innovations

La rédaction diffuse des informations qui sont autie mises a jour des connaissances
sur les questions d’'organisation domestique. Bllerine les lectrices de la création de
nouvelles machines - a laver le linge ou de réfatgrs — ou de nouveaux meubles qui

vont améliorer le confort de leur logement et féailleurs activités quotidiennes.

476 Quynh DelaunaySociété industrielle et travail domestique : I'éleenénager en France, XIX-XXe

siécle Paris, L’Harmattan, 2003.
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Pour présenter ces nouveautés, la rédaction segpuides figures de spécialistes. Si la
prophylaxie avait été diffusée par des médecing erdéation du titre, 'aménagement

des foyers passe par les architectes, les déecsatewencore les éclairagistes.

Ces spécialistes du logement sont présents plugy@rement dans une rubrique
intitulée « I'Equipe 54 » (puis I'Equipe 55 l'arméuivante, etc.). Dans ces pages, une
équipe de « spécialistes qui connaissent a fond réssources de toutes les
techniques ¥’ parlent aux lectrices. Ils sont chargés de réagemnane piéce ou un
logement en mobilisant les nouveautés du marchérédaction met en avant leur
connaissance des nouvelles technologies et matéiisovants « pour vous aider a
adapter vos maisons & votre époqti& »Cuisine intégrée et équipée, mobilier en
formica, appareils électroménager sont les élemguitls et elles font entrer dans les

foyers pour gagner en confort et en praticité.

L’enjeu de cette rubrique est également d’explidadonction de ces nouveaux objets
et de convaincre les femmes que ces nouveautésnoirtérét pour elle. D'ailleurs,
toutes les piéces du logement sont touchées paiv€a de ces objets, qualifies de
maniere positive, de « modernes » :
« L'Equipe 55 vous a déja montré comment dans etiss mppartements
modernes, la cuisine tend a devenir un piéce soppltaire, gaie, colorée,
dans laquelle on peut vivre. La méme évolutiongsisse avec la salle de

baind’. »

Ces réaménagements sont présentés comme des ndeyiisiquer un environnement
plus agréable pour toute la famille mais aussi piaique pour les femmes qui s’en
occupent. lls passent, dans ce cas, égalemenhgauipement en électroménager.

Les machines a laver, frigidaires ou gazinieres poésentés comme des auxiliaires
dans les activitéts ménageres qui facilitent la dés ménageres. Dans la publicité
Diener, diffusée en novembre 1954, une femme seseegans un fauteuil a c6té de son
frigo Chamonix 100 Chausson. Ce dernier lui of&rgbssibilité d’espacer les courses

47" Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 110-111.
4’8 Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 120-121.

479 Marie-Claire, n° 7, avril 1955.

177



alimentaires quotidiennes et donc de se reposetedlanologie permet de gagner du
temps que la ménagéere pourra mettre a profit patne ahose.

Comme cette organisation de la maison est une aoigela rédaction accompagne
I'insertion de la technique dans les foyers, ewv@mnant notamment des risques liés a ce
nouveau mode de vie. Dans le numéro d’avril 1988tdle « Les petits accidents de la
salle de bains » fait le point sur les dangersniiEks de cette piece de vie qui entre peu
a peu dans les foyers. La rédaction liste alordifé&rents risques :
« Vous vous ébouillantez. (...) Vous glissez surdeedage. (...)Evitez de
toucher un appareil électrique, un commutateur,téléphone avec des

mains humides. »

Si aujourd’hui, cette remarque peut faire sourigdle confirme les fonctions

d’information, d’enseignement et d’accompagnementtigazine et son ancrage dans
'époque. Le magazine est un support de transnmisd® savoirs qui permet aux
lectrices d’exercer son role de femme responsahbldogler en tenant compte des

nouvelles connaissances et des progres permia paghnique, I'industrie.
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La modernisation du foyer en dehors du titre

Figure 47: Couverture de Science et Vie, mars 1949, coll. part.

Le récit du foyer lié a la modernisation n’est paslusivement développé davsirie-
Claire mais existe eégalement en dehors des pages dulltitexoit un accueil social
favorable si I'on se fonde sur I'observation deteeirculation et plus particulierement
sur le succés que rencontre a partir de 1950 satnuel des « arts ménagers » au
Grand Palais.

En 1923, sous la houlette de Jules-Louis Bretotiearministre et nouveau directeur de

I'office national des recherches et des inventites salon des arts ménagers » ouvrait
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pour la premiére fois ses port&s Lors de cette manifestation, les industriels gmésnt
au public, les nouveautés en termes d’électroméretgdéaménagement de la maison.
A I'époque de sa création, il est essentiellemesdtidé a des visiteur-e-s ayant un

certain pouvoir d’achat.

Le salon est suspendu pendant la seconde guerrdiateyrpuis ouvre de nouveau en
février 1948. A partir de 1949, il recoit un vif caés pour atteindre 1 million de
visiteurs en 1950 et 1,4 millions en 1956. A cépeque, les circuits de diffusion de
I'électroménager ne sont pas encore tres dévelpppésalon est alors le rendez-vous
annuel pour s’équiper. Tous les francais ne peuafteter ces biens, mais ils
deviennent de plus en plus nombreux a pouvoir Seftgir a partir de 1955 car leur

prix baisse peu a peu et que les conditions ddeaseennent meilleures.

La médiatisation de ce salon est importante, elieutadans la presse nationale, dans la
presse magazine, dans des reportages au jourdabtl" soit autant de support qui ne
sont pas spécialisés sur la question. Sur la ctureeBcience et Viele mars 1949
(figure 47), une femme est représentée dans smeuiSelle-ci est moderne : on peut
observer plusieurs appareils d’électroménager cotargaziniére, ce qu’'on devine étre
un réfrigérateur et un robot ménager. Ces objats glacés dans une cuisine de petite
taille, probablement celle d'un appartement, maiganisée a l'aide de rangements,
d’étagéres, autant d’éléments de mobilier pratigls bas, a droite de la page, un
encart jaune titre « Les arts ménagers, voir p&ge»lindiquant que le sujet évoqué par
la couverture est développé dans un sujet plusoépmti au sein du titre. La
publication de ce sujet en couverture d’'un magazinasacré a la vulgarisation
scientifique montre que les arts ménagers, parcés gmobilisent des objets
technologiques, sont apparentés a du progrés iicjgat Elle montre également des
effets de synergie entre les médias qui diffusenplusieurs le sujet des «arts

ménagers ».

“OToutes les informations rassemblées sur ce salphissues de : Claire Leymonerie, « Le Salon des
arts ménagers dans les années 1950. Théatre dowersion a la consommation de massémgtieme
Siécle,n® 91, 2006, p. 43-56. URL : www.cairn.info/revue-vingtiersiecle-revue-d-histoire-2006-3-

page-43.htm

8l «Visite du salon des arts ménagers », Journavigl, 20h, RTF, 14 mars 1953. URL:
http://www.ina.fr/video/CAF97066017/visite-du-saldas-arts-menagers-video.html
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Participant a cette écriture médiatigue, un magazéponyme est créée pour
accompagner le salon des « arts ménagers ». Laajate deMarie-Claire, Marcelle
Auclair écrit dans ce journal. Sur la couverture muméro de mars 1954 Afts
ménagers une image métaphorique montre une femme en tdimtérieur, coiffée et
maquillée soigneusement. Elle actionne un mécantpmédait fonctionner la maison
(figure 48). La métaphore propose une femme quikesix manettes » de la maison,
qui la gere et veille, par son regard surplombahienveillant, & la bonne organisation

de celle-ci.

Figure 48 : Couverture d'Arts ménagers, n°51, mars 1954, coll. part.
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Ce salon autant que ces exemples de publicationd’'oesasion d’informer des

nouveautés commerciales et de transmettre de naxiveedes de vie. lls sont
également la preuve que les « arts ménagers » orore sujet médiatique, dont la
circulation sur plusieurs médias et le succes deifesations d’ampleur sont le signe
d’'une réception favorable selon une hypothése ndélbgique développée plus tot
dans ce travailMarie-Claire participe a I'écriture de ce phénomeéne autantligu’'e

participe a le diffuser.
Imagerie techniciste

Dans le titre qui nous occupe, pour présenter bgsto auxiliaires de I'« art ménager »,
ils sont qualifiés d’objets techniques, fruits dogrés et de I'innovation. Par exemple,
lorsque le plastique, issue de la pétrochimie einptliéveloppement, rencontre le
textile, il donne lieu & une « nappe antitache flemnier cri de la techniqué® ou du
tissu « lavable, infroissables, irrétrécissablgrand teint 5. L’accent est mis & la fois
sur ses caractéristiques techniques innovantes &saspects positifs qui en découlent
pour la ménagére. Ces matériaux sont par ailleusdifits de « modernes®, de

« décoratifs $° et de pratiques. IIs facilitent la vie au quotidiparce que les nouveaux
tissus sont plus faciles a laver, que les meuldesgtitent un rangement plus pratique

tout en étant esthétiques.

Cette modernité est incarnée par une imagerie ‘guedualifiera de « techniciste »
parce qu’elle mobilise des codes visuels procheduderers industriel. Ce registre est
majoritairement utilisé dans les publicités qui tesm les mérites d'appareils
électroménagers. Dans ce cas, le discours tectmidcicarné par le développement
d’'une imagerie de type industrielle, est mis erc@lalavantage par les annonceurs que
par la rédaction : les récits médiatiques ne sast tpujours construits sur un méme

schéma de co-écriture unifiée.

82 pyplicité NydelMarie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 146.

483 pyplicité AivalbéneMarie-Claire,n® 1, octobre 1954, p. 138.

484 pyblicité Au bois doréylarie-Claire,n° 1, octobre 1954, p. 99.

85 pyblicité Gerflex (tapis plastiquéfarie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 141.
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Figure 49: Page 47 Publicité Sauter de Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, coll. Musée Galliera.
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Figure 50 : Page 86 Publicité Thomson de Marie-Claire, n° 5, février 1955, coll. Musée Galliera.

Dans ces publicités, les objets sont représent&s dizs vues qui laissent voir une partie
de l'intérieur de la machine, comme dans la putéliauter publiée en octobre 1584
ou Thomson publiée en février 1985(figures 49 et 50). Dans la premiére, la cuve de
la machine a laver est comme partiellement effacée laisser apparaitre a I'intérieur,

un mécanisme complexe. Chaque piéce de ce rouageramée par une légende qui

8¢ publicité Sautenvarie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 47.
87 publicité ThomsoniViarie-Claire, n° 5, février 1955, p. 86.
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indique le réle et lintérét de chaque élément.«lgaine d’étanchéité » évite «les
débordements méme si le niveau d’eau est dépadeé »x aciers spéciaux » sont
« traités a haute résistance », etc. L’accent estsor 'efficacité des éléments et sur
leur aspect novateur. Dans la seconde publicitésiguirs images accompagnent la
description de la machine : une vue extérieuredatre dans son entier, une seconde en
coupe partielle, les autres, plus petites, déctives détails du mécanisme comme
I'hélice, élément clé du fonctionnement de la maeha laver. La formule « La machine
a laver Thomson lave mieux, beaucoup plus viteutmap plus économiquement»
expose les gains que les ménageres peuvent escaaptgli se résume en efficacité,
rapidité et avantages financiers. Ce trio d’argusestructure la majeure partie des

discours sur I'électroménager.

Le principe de la coupe, mobilisées dans ces debiqites est reprise des techniques
de dessin industriel. D’ailleurs, les éléments metégalement étre présentés en gros
plan et/ou vue éclatée comme dans la publicité Ct%EMu Frigidairé®® (figure 51).
Sur cette derniere, en dessous d’'une photograpbrgramt deux femmes qui ouvrent
leurs réfrigérateurs pour révéler son importanigacdé de contenance, « l'inimitable
compresseur rotatif hermétique Ecowatt » est désmingros plan. La représentation de
cette piece met en valeur sa technicité et sorceaesinnovant. En rappelant que le
« frigidaire » est « produit par General Motorsriee», on assure par ailleurs, a la
consommatrice le sérieux de la fabrication. On®@g sur la réputation d’'un fabricant
de voiture solide et réputé pour asseoir la qudkt€e réfrigérateur. L’association d’'un
réfrigérateur a I'automobile est ici un moyen déorigation autant que d’inscription du

produit du c6té des engins technologiques.

88 pyblicité CLEM,Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 104.
89 pyblicité FrigidaireMarie-Claire, n° 3, décembre 1954, p. 113.
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MASTER ““émeroude” et ROYAL *“émeraude”
sont les dernibres créations do “ FRIGIDAIRE",
L'ogrément d la couleur, les perfectionnements, telle que
la contre-porte aménagée, font d'sux les réfrigérateurs les
plus modernes, Lo volume ufile net o pu dtrs encore occry
sans ougmentation d'encombrament.
MASTER ““émeraude” : 224 litres
ROYAL “émeraude” : 275 lilres
Tous deux sont équipés avec inimitable compresseur rotatif harmifique

Figure 51 : Page 113 Publicité Frigidaire, Marie-Claire, n° 3, décembre 1954, coll. Musée Galliera.

Dans bon nombre de ces publicités, les pieces dsmrites a I'aide d’'un vocabulaire
spécialisé, comme dans une nomenclature : les mexi@onord possedent une « cuve
en émail-porcelaine inoxydable », un «batteur a@hium », «un essorage par
rouleaux» et « une vidange & pompe centriffd® tandis que la machine CLEM doit

son succes a sa « turbine compound brevétée »

9 publicité ConordMarie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 54.

“91 publicité CLEM,Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 104.
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Ces appareils sont présentés comme des objetsgeebnaussi bien visuellement que
par le recours a un vocabulaire spécialisé, lexrient dans un imaginaire industriel.

Discours et images forment un tout cohérent auced/un récit du foyer moderne.

L’association avec lindustrie incarne ici la mouieéé et rappelle le contexte de
développement économique qui marque I'aprés-gueaeprogres industriel est alors
synonyme de croissance économique et d’améliordiiomveau de vie. La valorisation
de l'industrie par un style visuel « industriel st donc a remettre dans ce contexte de
modernisation du pays et de ses effets favorahie§é&conomie. Ce type d’'imagerie

participe a un récit positif de la modernité.

Le recours a ce style visuel fait également écHa fascination plus générale de la
technique et du progres scientifigue de cette épogepérable notamment dans la
Guerre Froide dont le champ de bataille se sit@mtatout sur un plan technologique,

avec la conquéte spatiale notammM&nA ce moment-13, le pouvoir est technologique.

L'importance et la pertinence de ce récit est \esfiarce que la rédaction ne se contente
pas de reprendre et de développer des argumenisnnpiace par les annonceurs mais
nourrit le récit de détails. Elle aborde, par exlrps aspects négatifs et les dangers
éventuels de la technologie, ce que ne font jateaifabricants. Elle revient a plusieurs
reprises sur ce qu’elle nomme I'«eére atomiqueaisaht référence aux bombes
particulierement meurtrieres de la fin de la guerfen abordant les échecs
technologiques, elle montre gu’elle prend en contggeéventuelles peurs de lectrices
qui pourraient les rendre réticentes a s’approplieeprogrés dans leur foyer. Elle
anticipe cela en le nommant pour ensuite montremgpeut dépasser cette peur :

« Car I'age atomique, c’est aussi I'age de I'alanwd, de I'émancipation,

du progres social, I'age des maisons claires, dénts bien portants, du

réfrigérateur, du lait pasteurisé, de la machitever, I'age du confort, de la

qualité et du bon marcfié. »

Cet éléement de discours est particulierement iag@mret par ce qu’il montre que le récit

meédiatique n’est ni simple, ni manichéen mais lciemplexe.

492 André Gunthert, « La lune est pour demaiop:,Cit.
493 « L’Equipe 54 entre chez vousMarie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 110-111.
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La modernisation du foyer comme ascension sociale

L’appartenance sociale des femmes qui lisent le &h 1954 est difficile a identifier,
notamment si I'on cherche a se fier au rapportlguédaction entretient avec le salariat
car elle aborde la diversité des situations saaschkrer clairement en faveur d’'un

modele plutét que d’un autre.

Dans I'ensemble, le salariat des femmes est diadllpeu abordé mais lorsqu’il I'est, il
est présenté comme secondaire dans la liste descppations des femmes. Dans une
enquéte, publiee en novembre 1954, dans la rubroheus les jeunes » ddarie-
Claire*®* & la question « considérez-vous que la femmetdnigiller pour améliorer le
budget du ménage ? », trois personnes répondeitivpoent (2 femmes et 1 un
homme) et seulement une personne (homme) négativen@ependant quatre
personnes disent que oui tant qu’elle n’a pas di&sf(2 hommes, 2 femmes). Ainsi, si
le travail salarié des femmes semble étre entr& dies)y moeurs et dans le modele
proposé paMarie-Claire, le réle des femmes au sein du foyer prime togjcur celui

des femmes au travail.

Pourtant, les nouveaux objets industriels, en faigeonomiser du temps, doivent
également permettre d’assurer de front les fonstianfoyer et celles du salaff&t:
« Cette cuisine est le domaine de Francoise, @assi le souci n°l de
toutes les jeunes maitresses de maison qui trawait qui doivent en dix

minutes préparer un refas »

En cohérence avec la progression de leur salauagu’en 1954, on compte 34.7% de
femmes dans la population acfiVe la rédaction prend en compte cette nouvelle
dimension de la vie de ses lectrices. Le dévelogpemelativement partiel de la

thématique du travail en dehors du foyer indique lgurédaction ne tient pas de ligne

494 Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 52-53.

9% Quynh DelaunayHistoire de la machine & laver. Un objet technigiaes la société francaisresses

universitaires de Rennes, 1994.
4%« L’Equipe 55 »Marie-Claire, n° 4, janvier 1955, p. 108-117.

497 Francoise Battagliola, « Tableau 11. Répartitior ¢h population active par catégorie

socioprofessionnelle et proportion des femmes &4 £ 1975 »pp. cit, p. 84.
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trop rigide sur la question face a un lectorat e plus diversifié que sur d’autres

sujets.

En revanche, les nombreuses références au préibmdans les pages du titre donnent
des indications sur la position sociale du lectot&t crédit est présenté comme un
moyen de posséder davantage et de gravir I'écbetliale :
« Je sais bien qu’en France le crédit n’est pasrenentré dans le meceurs.
Pourquoi ? parce que les Francais s'imaginent gc@urir au crédit c’est se
déclasser. Le crédit croit-on, est presque synonyenpauvreté. En realite,

le crédit accroit, bien loin de le diminuer, vostanding® »

La fabrication d’un intérieur plus moderne, en pdiesfaciliter les activités des femmes,
est associée a l'acquisition d’'un confort que lies piches ont déja obtenu. Comme la
beauté avait pu I'étre, la modernisation du foystr également un levier d’ascension

sociale.

*kk

La modernisation du foyer au cceur de ce récit est gorésentée comme un objectif
que les femmes doivent mener a bien. Les savdaissdil’aménagement du logement
organisent I'acquisition de mobilier et d’apparéiéctroménagers industriels. Le récit
qui touche a cet aspect du foyer est construituaude la valorisation technologique. La
technique permet de faciliter la vie des femmesimplifiant leurs taches au quotidien

mais est aussi un vecteur d’ascension sociale.

b. Des méres modernes

En 1954, les sujets liés a la maternité sont mguelus présents dans le titre, faisant
écho a la place montante des enfants dans la &oéiptés la guerre, les politiques
misent sur la jeunesse pour reconstruire une soliéh malmenée par le conflit. L'Etat

francais invite alors a une reprise de la natalitéavers une politique familiale de plus

98 Marie-Claire,n° 1, octobre 1954, p. 116-117.
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en plus ambitieuse, représentée par I'expansiohatiecation familiale, la réduction
d’'imposition des foyers avec enfants, I'allocati® salaire unique versée aux couples
dont les femmes ne travaillent pas et 'assuranaeemité®®. Le montant de ces aides
peut dépasser le salaire d’une ouvriére lorsque detniére a trois enfants

Dans ce contexte, la modernisation du foyer towsbes également les pratiques de
soins et I'éducation des enfants ainsi que le dée méres dans celles-ci. Elle s’appuie
principalement sur les avancées scientifiques tla®maine de la diététique et de la
psychologie du développement, dont le magazinais&efvulgarisateur.

Présence visuelle des enfants et de la famille

il

Figure 52 : Couverture de Marie-Claire n° 1, octobre 1954, Coll. Bibliothéque Forney.

49 Jacqueline Martin, « Politique familiale et trdvaies femmes mariées en France. Perspective
historique : 1942-1982 », Population n° 6, 1998, p. 1119-1154. URL
http://www.persee.fr/web/revues/home/prescripitpbop 00324663 1998 num_53 _6_6960

°0 Frangoise Thébaud, « Féminisme et maternité »nNed<nibiehler (dir.)Maternité, affaire privée,
affaire publique Paris, Bayard, 2001, p. 35.
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Figure 53 : Couverture de Marie-Claire n® 3, décembre 1954, Coll. Bibliothéque Forney.

Aprés guerre, les enfants prennent de plus endsuglace dans la famille et dans la
société, ce qui se manifeste, dans les premiemeSeande reparution du titre par une
forte augmentation visuelle de leur présence. @glparait dés la photographie de
couverture du premier numéro (figure 52). Sur eellaine femme est représentée au
centre de la page. Elle attend, sac a main auwgsel,son enfant accroupi devant elle
enlagant un chien, entre dans I'école. Elle créésebras, manifestant son attente, en
souriant : elle le regarde avec bienveillance. dr@rée des classes est évoquée ici ainsi
gue le moment ou cette mére accompagne son enfdiécale, indiqguant une
responsabilité de son quotidien.

Dans les mois suivants, cela se reproduit plusiissen décembre 1954 (figure 53) et
en avril 1955. En décembre 1954, deux enfants, arcog et une fille, vétus
respectivement d’'une robe de chambre bleu et m#nt agenouillés devant un feu.
Les chaussons que l'on apercoit en bas a droitd’'im@age font référence aux
traditionnels cadeaux de Noél déposés dans legesoules enfants. La référence a la
féte phare du mois de décembre est claire, maikdx de faire figurer des enfants en

position de priére, beaucoup plus original. Langiée au culte est rare et révele ici une
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affirmation nouvelle du religieux dans le titreut comme la place des enfants qui se

trouvent affirmée.

Dans les pages intérieures du titre, les enfamts é&galement plus présents : aussi bien
dans des rubriques, tricdt ou modé®qui leur sont dédiées, que dans d’autres qui ne
leur sont pas directement consacrées comme dapsbliité Frigidaire publiée en
décembre 1954 (figure 51).

Le développement d’'une production industrielle iégt aux enfants et sa diffusion
dans le titre marquent également cette évolution. t@uve, aussi bien dans les
annonces que dans les articles, des informationsecoant le matériel moderne de
puériculture - décoration de la chambre, vétemepétits objets d’électroménager
(chauffe biberon). Informations et promotions qantsles signes du développement

d’'un secteur industriel lié a I'enfance.

Si I'on rapproche I'émergence de cette productiaelée des produits cosmétiques dans
le titre a sa création, on peut poursuivre I'hygsth selon laquelle les nouveautés
industrielles sont de bons indicateurs des évaiatisociales. En considérant que les
fabricants sont a I'écoute de leur marché, on d@épla vision selon laquelle les
industries ou les médias imposent une producticsiestmodes de vie au profit d’'une
co-construction entre intérét industriel et attergeciales. Le magazine est alors support
de diffusion autant que d’accompagnement narratéeatte production.

Plus généralement, avec les enfants, c’est la lamili est valorisée. Chaque membre
de cette famille compte et est lié aux autres pasantiment d’amour. Dans ce cadre, le
mariage est une question plus importante qu’aupata®n I'aborde d’'un point de vue
sociétal, en réfléchissant au meilleur age poumseier® ou & travers des contre-
exemples comme dans larticle « Méres célibatait®squi pointe les difficultés des
femmes qui s’occupent seules de leurs enfants. Betrexticle, la rédactrice valorise les

avantages de la famille. Le mariage est présemténela clé de voilte de linstitution

%1 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 56-57.
92 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 58-59.
%93 « Faut-il vous marier jeune ?Marie-Claire, n° 7, avril 1955, p. 38-43.

%04 « Méres célibataires Marie-Claire, n° 7, avril 1955, p. 44-45.
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familiale et le divorce est fortement déconseilidgncne dans I'article « Ne divorcez-
pas » publié en octobre 198 ans lequel André Maurois de I'académie francaise
« expliqgue pourquoi votre bonheur mérite certaagifices. »

Figure 54 : Pages 42 et 43 "Notre Album de famille" de Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, coll. part.

Une nouvelle rubrique intitulée « Notre album dmifie » est d’'ailleurs consacrée a la
description de familles célébres et au bonheur sjyi développe. En novembre
1954%c’est celle de I'académicien Georges Duhamel qui'tbjet de deux doubles-
pages. L'article, qu'il rédige lui-méme commence pa
« Quand j'ai le bonheur de vous voir réunis toutoar de moi, ce qui
n'arrive, & mon gré pas assez souvent, je vousdegpg vous contemple, je
vous appelle un par un dans le secret de mon ke, pense que vous

vous nommez tous Duhamel. »

%% Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 54-55.
°% Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 42-45.
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Pour illustrer cet article, la rédaction mobilidagieurs images. La premiere montre, en
haut et a gauche de la double page, George Dularaelun tres jeune enfant sur les
genoux et cing autres un peu plus agés assispesbss(figure 54). La légende indique

« Georges Duhamel explique a ses petits-enfantdigeée (...) »

L’association du texte et de cette premiéere phafoigie insiste sur la filiation, volonté
renforcée, sur la page suivante avec la présencgiatee portraits en médaillon, selon
une tradition de la peinture bourgeoise du X$iécle pour représenter les lignées, des
ascendantes de Duhamel ainsi que son épouse. Adedtéla, l'article insiste sur le
bonheur que procure la famille. La mobilisationrdhomme célébre, un académicien
dont la fonction est rappelée dans le para-texdgpse sur une rhétorique proche de

celle construite avec la star de cinéma.

La valorisation de la famille dépasse les pagesitthy Dans le numéro de septembre
1955, une publicité pour le magazimaris-Match également édité par Prouvost,
revendique le titre de « grand hebdomadaire dartille francaise 3’ montrant que la

notion de famille est utilisée comme argument jfosit-dela méme de notre exemple.

*k%k

Dans ces premieres années de reparution, la peésésuelle des enfants augmente
fortement ainsi que les informations les concernisliéthodologiquement, I'observation

sur le long terme qui permet de repérer une présgisuelle émergente, a du sens.
Dans ce cas, 'augmentation d’'images d’enfantsi gins leur place dans le titre révéle

I'apparition d’une évolution de récit.
Une meére diététicienne

Comme les femmes sont décrites comme les respassdbbk soins a procurer aux
enfants, des informations concernant 'hygiéneaetdnté des petits sont diffusées. Le
modele d’'une mere responsable de l'alimentation etgants, nourriciere, n’est pas

nouveau, elle avait déja été observée avant-guiése.développe a partir de 1954 en

lien avec la diffusion de nouvelles connaissanees de domaine de la diététique.

9" Marie-Claire, n° 12, septembre 1955, p. 10-11.
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La narration mise en place met I'accent sur ledae la mére cuisine pour ses enfants,
a partir de connaissances scientifigues et de maxvproduits industriels qui lI'aident
dans cette tache. Les industries s’appuient ellsstasur ces nouveaux savoirs pour
proposer une production alimentaire - aliments poaurrissons, plats tout préts,
conserves- en adéquation avec les regles deidigstet d’équilibre alimentaire en

vigueur.

Concernant l'alimentation des tout-petits, ces eigsances sont en partie diffusées
dans une nouvelle rubrique de plusieurs doublepagasacrée a la puériculture et
intitulée « Claude Maman ». Cette derniére faibjid d’'une annonce dans I'éditorial
d’octobre 1954:

« Le méme souci d’hygiene impregne les conseil€ldede Maman que

nous avons priée d’étre la porte-parole des marnansaise®® »

Dans le méme numéro, quelques pages plus loind€Jda rédactrice de la rubrique,
annonce qu'elle attend « un bébé pour NG&l et quelques mois plus tard la naissance
de ses jumellé’. Lorsqu’elle raconte les premiers jours de séssfilelle dit qu’elle les

a allaitées pendant dix jours puis qu’elle leuenauite donné du « lait en poudre ». Elle
précise que ses enfants « ne s'en portent pasmaus’™’. En avril 1955, la « Blédine »
est présentée comme une « seconde mamianSur le sujet du lait infantile, la

narration s’articule autour de la sécurité permigeune industrie moderne.

Dans le titre et en dehors du titre, les indusriebis également les pouvoirs publics
organisent un discours unifié sur I'allaitementest soins de puériculture. A I'époque,
les services de maternités se développent ethemés accouchent de moins en moins a
domicile. Pour les accompagner dans ces pratiquesugation, la sécurité sociale met

en place un guide. Il est financé par la publi@té« édité pour le compte de la

°%8 « Editorial » Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 3.
%9 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 50-53.
*1%Marie-Claire, n° 5, février 1955, p. 46-49.

* Marie-Claire, n° 5, février 1955, p. 52-53.

*12 Marie-Claire, n° 7, avril 1955, p. 128.
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Fédération Nationale de Organismes de Sécuritéagosi Sur I'édition de 1958’ le

lait en poudre est présenté comme une alternativaitamaternel. On insiste sur le fait
gue ce dernier doit étre le premier choix des meéaed est le plus adapté d’'un point de
vue de sa composition et de ce qu’l apporte auxrmgsons mais qu’'en cas

d’'impossibilité physique, le lait industriel se & étre une excellente alternative.

La narration est également développée dans desgaitités par les industriels du lait
infantile®* et distribués dans les maternités. Dans le guittelié « Conseils aux jeunes
mamans » edité par Nestlé au cours des années Al@SBurs textes insistent sur la
sécurité que propose le lait industriel :
« Tous les laits collectés dans nos zones de ragasst destinés a la
fabrication de notre lait concentré sucré et de lais en poudre pour
enfants, proviennent d'étables officiellement reums indemnes de
tuberculose bovine. (...) Le lait qui lui est destuodit étre d’une qualité
rigoureusement controlée, d'une pureté bactériglogi absolue, d'une
composition constante et d'une digestibilité paefaiLes laits Nestlé

répondent & ces exigentes»

On retrouve ces arguments dans le guide Gfria
« Aussitdt apres la traite, il est préparé dans usmes Gloria ou un
personnel spécialisé s'assure de sa qualité ircbpte, selon les méthodes

les plus modernes. »

Pour étayer cette narration de la sécurité, lagm@s des avis médicaux est permanente.
On rappelle sans cesse qu’'une meére doit se remseiypres des médecins, sages-
femmes et infirmiéres. Dans le guide « Mon bébéditgé par Gallia, ces deux éléments

sont reliés explicitement :

13 e fameux guide bleu, encore distribué aujourd’auimis a jour en fonctions des évolutions des
connaissances. Il est financé par les nombreuddgipés.

>4 Merci & mon amie Mélanie qui a mis & ma dispasités guides recus par sa grand-mére & la maternité
en 1956 : le guide bleu de la sécurité socialeglides Nestlé, Gloria et Gallia.

*15 Guide Nestlé « Conseils aux jeunes mamans »,.[{daee autour de 1956).

*18 Guide Gloria « La santé de bébé », (date autod98e).
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« En dehors de votre immense Amour maternel, atfant aura toujours

deux grands amis :
- le médecin

- les laits Gallisaec-Ch Gervat§ »

La narration s’organise autour de trois argumetitedustrie propose un aliment sdr,
l'autorité des médecins garantit cette sécuritiegtmeres, parce qu’elles aiment leurs
enfants, doivent effectuer les bons choix a ped# savoirs qu’elles possedent.

Figure 55 : Page 35 du guide « Mon Bébé » édité par la Société laitiere Gallia, coll. part.

Dans les guides édités par Nestlé et Gloria, lesrfes qui procurent les soins sont
représentées portant un uniforme d'infirmiére ou pleericultrice, symbolisant la
fonction sanitaire des meéres. A la page 35 du g@Gidéa, la jeune femme qui donne un
biberon au nourrisson porte une blouse blancha ebuvre-chef (figure 55).

*” Guide Gallia « Mon Bébé ». (date autour de 1956).
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Figure 56 : Pages 16 et 17 du guide « Conseils aux jeunes mamans » édité par la Société de produits
alimentaires et diététiques Nestlé, coll. part.

Dans le guide Nestlé tout au long des descripgfsaln « d’hygiene corporelle », celle
qui s’occupe du nourrisson porte le méme type foumie (figure 56). La mobilisation
d’une tenue de soignante, faisant référence awirsasanitaires jugés nécessaires pour
s’occuper d’'un petit enfant est le signe d’'une appe de plus en plus médicale de la
puériculture. Est ici illustré I'aboutissement dévdloppement de la prophylaxie et de
I'hygiénisme, lesquels étaient déja présent dMteie-Claire, dans une moindre
mesure, avant la guerre. La médicalisation concégadement le suivi de la grossesse
et l'accouchement devenu un acte se déroulant @pitdd. Ces évolutions sont
notamment favorisées par la prise en charge fiesesides frais médicaux par I'Etat.
En 1956, plus de la moitié des francaises accouchkmopital.

Par ailleurs, l'imagerie élaborée pour développerrdcit de la maternité moderne
mobilise également d’autres types de représengtiBn couverture du guide de la
sécurité sociale (figure 57), une femme tient setit gnfant au dessus de la téte. Tous
les deux rient. Sur les couvertures des guidesldNestGloria (figures 58 et 59), les

meres portent tendrement les enfants et leurs esdurklles illustrent le concept de
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'amour maternel qui préside au nouveau rappoxt enfants au coeur de la famille

« moderne 3¢

Figure 57 : Couverture du guide « L'enfant du premier dge », édité pour le compte de la Fédération
Nationale des Organismes de Sécurité Sociale, coll. part.

*18 Edward Shortemp. cit.
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Figure 58 : Couverture du guide « La santé de bébé » édité par Glorig, coll. part.

Figure 59 : Couverture du guide « Conseils aux jeunes mamans » édité par la Société de produits
alimentaires et diététiques Nestlé, coll. part.
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Le role des meres s’étend & mesure que les enfaatslissent et I'alimentation en

général est touchée par cette narration. Commeldalmnaine de 'aménagement et de
la puériculture, le magazine donne aux femmesi@gens de faire leurs choix a partir
de la diffusion des dernieres connaissances Stipr&s.

Dans l'article « Pour vos demi-pensionnaires, répahaque soir un savoureux cocktail
de vitamines », de la rubrique Claude Maman, pusii@ovembre 195%, des idées de
menus du soir sont proposés dans un tableau paoilibégy I'alimentation des enfants
gui mangent a la cantine le midi. Une photograptiée grande taille montre de
nombreux aliments dont la légende indique leuruerea vitamines. En colonne, sur le
c6té droit de la page, chacune des vitamineséesite, dans des cercles colorés, pour
montrer ce qu’elle apporte au corps. Sur cette ,pdgenombreuses informations
permettent a la mére d’équilibrer I'alimentationsdes enfants a partir de connaissances

scientifiques vulgarisées a travers une organisatiguelle pédagogique (figure 60).

TR JENI-PEASID!

Figure 60 : Pages 60 et 61 « Pour vos demi-pensionnaires » de Marie-Claire, n° 2, novembre 1954,
coll. part.

*19 « Pour vos demi-pensionnaires, réparez chaqueusosavoureux cocktail de vitaminesMarie-
Claire, n° 2, novembre 1954, p. 60-61.
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Les compétences des meres a choisir les bons quiuir leurs enfants sont d’ailleurs
valorisées. Ce travail de partenariat entre lesnfem qui ont des compétences pour
choisir, et I'industrie, qui facilite leur quotidie passe par la figuration systématique de

femmes dans les publicités pour les aliments imighlsst

Figure 61 : Recto de 4e de couverture Publicité Végétaline, Marie-Claire, n° 5, février 1955,
coll. Bibliothéque Forney.

Sur la publicité Végeétaline publiée dans le numdeo février 1955(figure 61), la

photographie d’'une grande bassine de frite occupegpme la moitié de la page. Le
premier message « Des frites croustillantes epgssent bien » informe que la matiere
grasse végétale promue ici permet de réaliser rites bonnes et digestes. Le second
message, plus petit en terme de taille mais plng kt développé est disposé a coté

d’'un dessin de visage de femme souriante, dansagé@é qui signifie que c’est elle
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qui émet le message. Elle commence par confirmeldejgo(t est au rendez-vous avec
ce nouveau produit :

« Toute la famille se régale quand je fais des<r’. »

et poursuit en expliguant la raison de cette bodigestibilité en mobilisant une
description physico-chimique du produit ainsi ques céléments de connaissances
scientifiques :
« Cette fine graisse, exclusivement végétale, andfle et si pure, est
composée de matieres grasseshaine moléculaire courtbeaucoup plus
digeste que les graisses a chaines longues, destgela qu'elle est si

souvent recommandée par les médecins. »

A c6té de la visée sanitaire qui repose sur unraegiaire scientifique, la sécurité
alimentaire des produits industriels est dans ce é@galement mise en avant: la
modernité des usines est un argument utilisé pibestar de cette sécurité. En février
1955, on parle « des installations ultra-moderndses biscuiteries ' comme gage
de sécurité alimentaire. La modernité est préseraéeme une assurance. On retrouve
dans ce cas, le ressort de la valorisation de ddyation industrielle par la mise en
avant de la technicité et donc de la moderniténiisstries rencontré dans les exemples
précédents.

Par ailleurs, comme pour I'électroménager, I'argntrde la praticité est mobilisé. Les
meres sont encouragées a utiliser les produits gagner du temps comme dans la
publicité Royco publiée en février 1955 : « Vitéalile, c’est du Royco$. A partir de
1955, l'alimentation industrielle occupe une graptiee dans le titre, notamment par la
publicité.

Sciences et psychologie

A cOté de la dietétique qui touche bébés et enfantgénéral, la rubrigue Claude

Maman est I'occasion de diffuser de nombreux aa®sirs scientifiques actualisés.

2 pyblicité VégétalineMarie-Claire, n° 5,février 1955recto de 4de couverture.
2L pyblicité Lu,Marie-Claire, n° 5, février 1955, p. 9.
2 pyblicité RoycoMarie-Claire, n° 5, février 1955, p. 43.
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L'impact de la psychologie sur I'éducation est dpoapos particulierement visible, sur
I'approche des nourrissons comme des enfants pardg™. En 1952, le pédagogue
suisse Jean Piaget est nommé a la Sorbonne. Gattier participe a diffuser ses idées
en France, articulées autour de la prise en condptebébé comme étre doté
d'intelligence®. Piaget étudie les stades de développement dugudéint et montre
que celui-ci posséde trés tot de capacités intakdles®. Cette découverte est enrichie
de celle d’'Henry Wallon, qui montre lI'importance tlenvironnement sur le bon
développement de l'enfaif. Ces avancées apportées par la psychologie du
développement ont une influence sur la maniereodsidérer la place des enfants dans
la société et sur leur éducation. En février 195aude Maman évoque cette évolution
dans le rapport aux enfants :
« On croyait autrefois que les bébés n’étaientdpgepetits animaux et qu'il
suffisait de les nourrir et de les laisser au chaowl qu’ils soient heureux.
Mais les psychologues affirment & présent que desptemiers mois, la
personnalité commence a se former. Il est don@&mble que les enfants se

trouvent dans une ambiance agréable, entourésdtamifr>’. »

De plus en plus de place et davantage de consm#rabnt données aux enfants.
L’enfant est vu comme un étre a part entiére quipend des le plus jeune age. Il faut
alors lui apporter de I'affection et interagir adacdavantage que ce qui était pratiqué
auparavant. Encore une fois, le magazine diffusesdeoirs scientifiques aupres de son

lectorat pour permettre son application.

La diffusion de la psychologie du développememsgiit dans celle plus large, de la
psychologie et de la psychanalyse, en dehors dedesede la recherche par
l'intermédiaire de sa vulgarisation médiatique,aguielle participera notamment a la

radio Francoise Dolto, quelgues années plus tard.

% « Ne laissez pas votre enfants devenir un incenMarie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 42-43.

%24 Eric Plaisance, Gérard Vergnaud, « La psycholatgiel’éducation »Les sciences de I'éducation
Paris, La découverte, 2012, p. 44.

5% Jean Piaget,a naissance de l'intelligenc&leuchatel, Delachaux et Niestlé, 1977°@d : 1936).
526 Henry Wallon L'évolution psychologique de I'enfarRaris, Armand Colin, 2002 {iéd : 1941).
2" Marie-Claire, n° 5, février 1955, p. 52-53.
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En lien avec la psychologie, plusieurs autres apmont vulgarisés dans les pages du
titre autour par exemple de la vie prénatale. Evemibre 1954 « Ce que je peux déja
faire pour mon enfant’®® est un texte consacré a la grossesse. Il faiterééé a de
nombreuses recherches récentes qui montrent I'taupee du comportement de la mere
pendant qu’elle attend un enfant. Dans cet art€laude évoque aussi bien le vécu des
meéres pendant la grossesse et leur impact potentidéha vie future des enfants que sur
la santé de la mére et des transmissions au fedteisndique
« Aux Etats-Unis et en U.R.S.S, des savants omtablir que les émotions
provoquaient des bouleversements chimiques damgahtsme. En juin
1953, le docteur Kroger, gynécologue de Chicagoladéit a I’Association
médicale américaine que des émotions violent chrez famme enceinte
pouvaient produite une névrose chez le bébé, giriane prédisposition a

diverses psychoses. »

Les avancées médicales impliquent dans ce casvibdigtiéns de comportement des

femmes enceintes et I'établissement d’'un certambre de principes de précaution.
Empowerment des méres

L’encouragement de l'état francais a la natalitevesble au sein méme des pages de
Marie-Claire qui participe a la diffusion de I'information caroant les aides mises en
place. Au sein de la rubrique Claude Maman, enhboetd 954, la rédactrice raconte
gu’elle a attendu trois ans avant de tomber ene@hntue si ce temps était agréable car
il a permis au couple de profiter d’un peu pludilderté, cela I'a privée de la « prime de
naissance car il faut pour cela que I'enfant ngigsalant les deux premiéres années qui
suivent le mariagé®. Cette anecdote donne de l'information utile &nptrices. Un
tableau complet détaille, sur le c6té de la pdeg différentes assurances maternité
proposeées par la sécurité sociale. Le mois suidants la méme rubrique, un tableau
recense « Les assurances maternité ». Il détaglednditions du congé maternité, de la
prise en charge des frais médicaux et de la priléaidement. Ces aides financieres
sont des invitations a la procréation et au repgupht du pays mais également un

% Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 58-59.
%2 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 50-53.
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moyen de reconnaitre le travail domestigue des fesnmavec une forme de

rémunératiort®.

Pourtant cdbaby-boomne peut pas étre expliqué par ces seules allosatibdoit étre
compris comme un phénomene plus complexe et nuitiifi@l. Le 23 mars 1944, les
femmes obtiennent le droit de vote et avec lui n@eennaissance, tardive, de leur place
dans la société. L'extension des droits concerraeéwent d’'autres domaines comme

I'accés a la magistrature ou la suppression daitament sur salaires féminins

Yvonne Knibiehler défend I'hypothése que la matérrd ce moment-1a, tend a incarner
une forme d’action politiqué® d’empowerment® pour reprendre le terme développé
au sein dublack feminismpour décrire la volonté d'agir des femmes et deepde
responsabilités citoyennes. Les femmes choisigkerifire des enfants comme autant
d’actions politiques et dinvestissement dans Igpeuplement du pays et la
recomposition de la société. Cette appropriatiotadarocréation passe également par
les combats pour I'accouchement sans douf#ugui occupent d'ailleurs réguliérement

les pages du titré>.

*k%k

Le développement des thématiques liées au foyepasenune féminité dans laquelle le
rble de maitresse de maison est central. En taet rggponsable, elles doivent
moderniser aussi bien leur intérieur que leursiguats de cuisine et d’éducation en se
tenant informées des avancées scientifiques desidemet de toute une nouvelle
production arrivant sur le marché. Le magazineuestelai de ces savoirs et de cette

promotion. Le modéle proposé aprés la reparutiosside une femme avec de

*% yvonne Knibiehler,La Révolution maternelle. Femmes, maternité, citogeé depuis 194%Paris,
Perrin, 1997, p. 26-27.

%31 Frangoise Thébaud, « Féminisme et maternité »nednibiehler (dir.)Maternité, affaire privée,
affaire publique Paris, Bayard, 2001, p. 35.

*32yyonne Knibiehlerpp. cit.

°33 Barbara SalomonBlack Empowerment: Social Work in Oppresses Coritiasin New-York,
Columbia University Press, 1976.

34 Mariléne Vuille, « L'invention de I'accouchemerdrs douleur, France 1950-1980Tsavail, genre
et sociétésn® 34, 2015, p. 39-56. URL _: www.cairn.info/revinavail-genre-et-societes-2015-2-page-
39.htm

%% « L’accouchement sans douleuMarie-Claire, n° 3, décembre1954, p. 54.
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nombreuses responsabilités et est valorisé paudestpppuie sur des connaissances
pointues et scientifiques. Il correspond par aileau désir des femmes d’agir pour leur

Société.

3.1954 : ARTICULATION DE LA BEAUTE ET DU FOYER

A la reparution, le récit de la beauté, si impartavant la guerre, passe au second plan
en terme de proportion dans le titre, derriere icglufoyer. Il ne disparait pas pour
autant. Dans le premier numéro, I'éditorialistensdrit d’ailleurs dans un rapport a la
beauté hérité de la premiere édition :
« Marie-Claire n’était pas un journal comme les autres. Il y tvai style
Marie-Claire, une fagon d’étre jolie, souriante, jeune, une iBrande vivre

et de se conduire, qui a marqué toute une géngtitio

a. L'hybridation des cadres narratifs des récits de la beauté et du foyer

Le récit du foyer ne balaie pas celui de la bealég cadres narratifs qui avaient été mis
en place dans le récit de la beauté persistenordt insérés dans ceux du foyer et

inversement.

La modernité

L’'objectif de modernité, visé par un nouvel amémaget des logements, par
I'équipement, par l'alimentation et par I'éducatides enfants devient également une
composant du récit de la beauté. Dans le premigénn, pour introduire la rubrique «

Marie-Claire Service », la rédactrice indique :

%% Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 3.
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« Dans nos rayons, vous trouverez tout ce que cloeishez pour étre belle
de la téte aux pieds ». La beauté, I'élégancepnemus un privilege, mais

une obligation. La femme moderne doit plaife»

Dans cet extrait, le terme « moderne » est empfmyé signifier que la femme en
question doit étre de son temps. Le progrés teakeniqui marque cette période, est a
mettre, également, au service de la beauté :
« I'age atomique- ne soupirez pas — a aussi quelguantages. Voyez ces
savants qui se penchent sur d’impressionnants suopes électroniques...

lls traquent un microbe mystérieux, le microbealeiéillesse® »

Les avanceées techniques et scientifiques sontiséds pour faire progresser I'efficacité
de la quéte de beauté et pour contrer les hasarda dature. En avril 1955, par
exemple, on mobilise les évolutions de la chirulgpenme une solution de parfaire la
beauté :
« (...) nous voulons prouver que la beauté n'est pn luxe ou un simple
don du hasard. Elle peut s‘acquérir. (...) Certasalare continue toujours
de répandre ses dons avec une fantaisie décorteeridais c'est la le fait
nouveau, les femmes disposent aujourd’hui d'innabiés moyens pour
réparer les injustices du hasard. (...) On corrigerigage, on refait un nez,

on modifie une silhouette, on améliore un buste. »

La technigue comme symbole de modernité est, ed,19Be réponse pertinente a
plusieurs questions, aussi bien dans I'aménagended maison, dans I'équipement,

dans l'alimentation que dans les soins de I'appagen
Beauté et maternité
A la reparution, les stars continuent d’étre présemcomme des modeles. Elles ne sont

plus seulement des modeles de beauté mais égalatesnimodeles de maternité.

L’article intitulé « Votre sourire aura toujoursngt ans si vous suivez chaque jour ces

3" Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 63.
°3 Editorial, Marie-Claire, n° 4, janvier 1955, p. 3.

539 Editorial, Marie-Claire, n° 7, avril 1955.
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conseils »*° décrit les différentes maniéres de garder de delents et un sourire
séduisant. Il est illustré par une photographiel’detrice Elizabeth Taylor dont le
sourire laisse apparaitre une dentition parfaitfgu(@ 62). L’actrice a le visage
légérement tourné sur le cbté, dans une pose devemique des femmes en
représentation. Elle a la bouche, le teint, les@lsuet les yeux maquillés, les cheveux

soigneusement coiffés, suivant les codes de l'imageise en place avant-guerre.
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Figure 62 : Page 83, « Votre sourire aura toujours vingt ans si vous suivez chaque jour ces conseils »,
Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, coll. Musée Galliera.

%40 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 82-83.
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Sur cette image, elle porte un bébé dans ses baakgende fait référence a cette
fonction maternelle en indiquant :

« le sourire d’Elizabeth Taylor : la plus jolie deaamans. »

Dans cet exemple, le récit de la beauté s’artiautelui de la maternité, rapprochement
nouveau que I'on retrouve également dans I'édit@ianuméro de juillet 1955, dans
lequel 'exemple d’une actrice, belle et heureuséamille, est cité :
« Voici une femme comblée : une grande vedettde bstulpturale. Elle
regne sur les écrans. Elle aime son mari et sesmisnfSa vie de famille lui

assure un équilibre admirable. Elle est heureuse.»

Le modéle de la star, qui par sa beauté pouvaitisedt étre heureuse en amour évolue
vers un modele de femme belle, heureuse en amdarégalement compétente au sein

du foyer.

Dans les rubriques consacrées au foyer, les cadreatifs de la beauté sont également

perceptibles. Au sein de la rubrique Claude Mantamsacrée a la puériculture, la

rédactrice insiste réguliérement sur le fait que raternité ne doit pas enlaidi*$:
« c’est extrémement important car, trop souventrefais, une femme
déformée par la maternité risquait de ne plus @laison mari et voyait son
bonheur compromis alors méme qu’elle le croyaiu@ss(...) Avec des
soins, de la culture physique, des massages, dnnpattre des enfants au
monde et rester belle. (...) je tiens beaucoup @resissi jolie que possible,
quel que soit le nombre de mes enfants. En atténgame préoccupe de

conserver malgré mon embonpoint une certaine ébégan

Cette rhétorique est intégrée a la majeure paeseaditicles consacrés aux enfants. Les
soins du foyer ne doivent pas occulter la nécessaise en beauté du corps et le

principe de séduction.

**1 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 63, p. 50-53.
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b. Les femmes au tablier, une imagerie synthétique

La rencontre des « cadres narratifs » liés a laitbeat de ceux liés au foyer apparait
également dans l'imagerie développée et dans ltépa d’'une formule visuelle

récurrente d’'une femme posant dans un jeu de jartypggue des photographies de
mode, maquillée, coiffée et habillée soigneuseraepbrtant un tablier parce qu’elle est

en action domestique.
Le métier de femme (au foyer»

En 1954, le modele de féminité proposé aux ledrgarticule principalement autour
de responsabilités liées au foyer. Le domaine amdnhagement, de I'équipement, de
I'alimentation, de la puériculture forment autarg davoirs et de compétences qui

dessinent un véritable métiér

Le modéle de Paulette Bernege proposé dans leesad@80 d’'une femme gestionnaire
du foyer n’est vraiment intégré dans les pageddee-Claire qu’aprés la Seconde
guerre mondiale et la reparution. Cela apparaiamaient dans I'argumentation
développée pour promouvoir le prét bancaire. Pesrdonvaincre d’emprunter de
I'argent a la banque, le foyer est présenté awafesncomme une entreprise dont elles
sont responsables et dont elles doivent améliareadience :

« Pourquoi modernise-t-on les houilleres ? Pourddite le rendement des

mineurs. De méme on pourrait ameéliorer sérieusereemendement des

ménagéres en modernisant nos installatféns

La mobilisation d’'un exemple d’entreprise, la htarg¢ et d’'un vocabulaire propre au
taylorisme, comme « rendement » ou « modernisatiait écho a I'argumentaire que
Paulette Bernége avait participé a développer agaeatre pour inviter les femmes a
gérer leur foyer comme une entreprise dont elleg sesponsables. Les annonceurs

reprennent cet argument, deux décennies plus tandfaire valoir le prét bancaire.

*42 pour reprendre le terme de Claire Blandin danigre€CBlandin, « Elle et le travail des femmesop,
cit.

**3 Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 116-117.
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La remobilisation de cette argumentation indiques de@ modéle d'une femme
gestionnaire est alors pertinent pour le lectomMarie-Claire. Le prét est présenté
comme le moyen d'accéder aux économies de tempbaegent, que préconisait
Bernége :

« Le crédit vous permet (...) de réaliser des écoasnide temps et

d’argent (...) de profiter immédiatement des progeesniqued™. »

L’organisation induite par ce modele apparait dardiffusion de nombreuses rubriques
d’accompagnement logistique, comme l'article « l€ada de la maitresse de maison »,
de février 1958, qui propose une semaine de meimss gue des trucs et astuces

culinaires®.
Le tablier comme uniforme de travail

Pour accomplir ce métier de femme «au foyer », fl@smes ont un uniforme de

travail : le tablier.

Sur la publicité pour le reluiseur Johnson (fig68y diffusée en octobre 1954, la forme
de la bande-dessinée a été choisie pour promourqgiroduit de nettoyage du sol. Sur
la troisieme vignette, on peut voir une femme eitaie le sol a I'aide d’'un balai. Elle

porte une robe a pois, un tablier et des chaussutaens. Elle est coiffée et maquillée
soigneusement. Ses pieds sont positionnés a laémeade ceux des modeéles qui

présentent la mode dans les autres rubriques.

On retrouve ce modeéle un peu plus loin dans le nons@ir la publicité pour le savon
Le chat (figure 64). Une femme est représentéerdava lavabo, un miroir et un mur
carrelé indiquant gu’elle se trouve dans une g#dlebain. Elle a dans les mains une
« combinaison ». La légende indique

« Pour laver mes combinaisons et faire ma toilggteje sers maintenant du

méme savon... il est commode et économique ce savdmat ambré. »

** Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, p. 116-117.
%45 Marie-Claire, n° 40, février 1958, p. 107.
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Ces deux publicités vantent les mérites de produésagers. Le tablier fait référence a
I'activité pour lequel ils sont faits. Pour autasgtte femme n’est pas une simple
ménagere qui aurait enfilé un tablier pour se g@tét pouvoir assurer son activité
domestique. Elle est coiffée et maquillée soigneese, le tablier marque sa taille et sa
poitrine, elle porte des talons. Ses pieds ontposition similaire a ceux de I'exemple
précédent. Cette proposition n'est que peu réakstee qu'il s’agit d’'une construction
visuelle, peu propice a étre reproduite dans létééd'absence de réalisme de cette
proposition est le signe de sa construction maase@gent du rapprochement des cadres

narratifs de la beauté et du foyer.
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Figure 63 : Page 20 Publicité Johnson de Marie-Claire, n °1, octobre 1954, coll. Musée Galliera
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Figure 64 : Page 34 Publicité Le Chat de Marie-Claire, n° 1, octobre 1954, coll. Musée Galliera.

Le tablier est d'ailleurs présenté comme une Véetpiece de la garde-robe, si I'on en
juge aux publicités dont il fait lui-méme I'objéDans celle pour la margusavaclor,
publiée en novembre 1954 (figure 65), on insistesaupraticité mais surtout sur le fait

gue ce vétement permet, malgré les fonctions doguest pour lequel il est fait, de
plaire :
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« SUre de plaire en un joli tablier. Pimpante, dou$ fraiche, nette et gaie :
c’est ainsi que I'on m’'aime a la maison, avoue Eogse. Et c’est ainsi que

je suis toujours, dans mes jolis tabliers en Lawaelfs et amusants, vite

savonnés, vite repassés, toujours impeccables

Figure 65 : Page 39, publicité Lavaclor, Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, coll. part.

L’argument de la compatibilité entre le travail destigue et la beauté est visible
également dans les publicités pour produits cogimési. Sur la page qui fait face a la
publicité Lavaclor, une publicité Nivéa indique quées mains qui travaillent restent

>4 pyblicité LavaclorMarie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 39.
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blanches et douces » avec la créme vantée. Erejah955*’, la publicité Tho radia,
(figure 66) indique que la creme au citron donreg mains blanches et douces malgré
le froid et les soins du ménage ». Sur cette derniés mains représentées sont

soignées, les ongles sont vernis.

L_'_\l GLOY
\“01 S I{;m

Créme ay Citron

pourles Mains e

f%" b o od 0-00“00000000000000-000000040000*40600000#60#00000#

e po
Adotescent.
beat altier et gracicax

Figure 66: Page 126 Publicité Tho radia de Marie-Claire, n° 4, février 1955, coll. Musée Galliera.

Cette synergie est également repérable lorsqagistde mode. En septembre 1955, une
publicité pour un soutien-gorge de la marque Lagu(e 67) indique :
« Femme d’intérieur oui ! mais « popotte » nondnfptez sur moi pour
chasser la poussiére et tout faire reluire. Maigosis venez me surprendre

apres le ménage, vous me trouverez fraiche et pif@pRas seulement un

*¥" publicité Tho radiaarie-Claire, janvier 1955n° 4, p. 126.
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gentil minois bien poudré. Mais surtout une belérne ferme grace a un
bon soutien-gorge. Mon secret c’est mon XU

Sur cette annonce, on retrouve la figure visuellma femme apprétée portant un
tablier. Le soutien-gorge permet le confort nédessaux activités domestiques et la

construction d’un corps esthétique.

Femme .
d’intérieur

Figure 67 : Page 3 Publicité Lou de Marie-Claire, n° 12, septembre 1955, coll. Musée Galliera.

*8pyblicité Lou,Marie-Claire, n° 12, septembre 1955, p. 3.
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La circulation d’arguments dans des contenus vage®n pourrait classer, tantét du

c6té du récit du foyer, tantét du cété de celuibédauté, indique que les récits se
densifient avec le temps et le développement degaux récits. Ces reprises et ces
circulations complexifient les récits qui devienheors de plus en plus solides et

réalistes.

Circulation visuelle de la « femme au tablier »

Figure 68 : Couverture de Elle, n° 474, 10 janvier 1955, collection iconothéque Elle.

En 1954, les femmes doivent s’approprier la teammigvec les objets industriels pour
étre de bonne mére, et de bonne maitresse de m&issmaches sont présentées comme
les composantes du « métier de femr{é smuquel est attaché le tablier comme
uniforme. Cependant, cette proposition de modéle férainité n’évacue pas la

%49 Expression faisant également référence au titrtoderage éponyme rédigé par Ménie Grégoire,
métier de femme®lon, 1965.
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proposition précédente de la beauté puisque lemé&ndoivent toujours étre belles et

séduire leur mari.

Cette circulation, repérable si I'on traque la fatenvisuelle de la femme au tablier, ne

reste pas cantonnée aux pageMedde-Claire.

Sur la couverture du numéro 8eience et vide mars 1949, dans lequel un sujet sur les
arts ménagers est développé et décrit plus hautgtaagére représentée en couverture
porte une jupe, un chemisier blanc, des chaussutakns, son visage est maquillé et
ses cheveux sont coiffés soigneusement (figureSti)cette tenue, elle porte un tablier.

On retrouve une figure proche sur la couvertutdld'de janvier 1955 (figure 68).

Figure 69 : Couverture de Promesses n° 170 du 1¢" mars 1956, coll. part.
La circulation de cette figure indique une diffusidu récit auquel elle est associée.

Dans le numéro du magazine fémifromessesdaté du ler mars 1956 (figure 69), la

couverture montre une femme souriante, maquill@eiéfee, portant un tablier. Elle est
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en train de cuisiner. Sa cuisine comporte une gaeret un chauffe-eau, derniers
éléments d’électroménager en vogue. Cette imagecestnpagnée de la phrase

« Un joli tablier annonce le printemps dans la mis>

LA GRAVDE PARADE DES TABLI R TS @ NENAGERS
Be'

Figure 70 : Pages 14 et 15 de Promesses n° 170 du 1" mars 1956, coll. part.

Dans le corps du titre, une double-page intitulée grande parade des tabliers et des
arts ménagers » est consacrée a la questigfigure 70). Les photographies montrent
une femme posant avec des objets ménagers — jhadde, a frire, cafetiere, etc., dans un
style visuel trés proche des pages mode de I'épagamué par un jeu de jambes et de
pieds typique. Les tabliers sont décrits commepikeses de mode, avec leurs noms, le
détail de leurs matieres, de leurs prix et de latigae qui les vend.

« « Jacinthe », en popeline unie et quadrilléeteveru bleue. Au bon

Marché : 895 Fr ? »

Dans le texte d'introduction, la narration s’'arteuégalement, autour de la fonction

domestique et de la nécessité de soigner son ajgeare

%50 « La grande parade des tabliers et des arts mé&nagiromessesn® 170, ' mars 1956, p. 14-15.
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« Le tablier, s'il répond toujours a sa fonctionnpipale qui est de nous
protéger pendant le travail, se préoccupe de plysus d’'étre joli, pimpant,

gai. »

*kk

Le choix de la valorisation de cette piece de vétasrévele la volonté d’argumenter
dans le sens d'une reconnaissance des activitéedtiopres comme métier. La
référence au monde du travail marque une volontégiimation de la fonction de
femme « au foyer ». Par ailleurs, I'associationceés premiers cadres a ceux de la
beauté montre les facultés d’adaptation des éneucg rédactions et annonceurs, qui

hybrident les récits pour les faire évoluer.

CONCLUSION V

Le récit de la beauté développé a partir de 192t e résumé ainsi : les femmes
doivent étre belles, comme les stars, grace audufigocosmétiques pour séduire les
hommes et étre heureuses. A ce moment la, lessscpeisacrés au foyer sont peu

développés.

A partir de 1954, le récit du foyer se développerend la premiére place, a partir des
balbutiements narratifs d’avant-guerre. Il invites Ifemmes a étre responsables de
'aménagement et de I'équipement du foyer, derialtation des enfants et de leur
éducation. Ces activités doivent étre conduitesadirpde nombreuses compétences

reposant sur des savoirs techniques et scientdfigatiels que le magazine transmet.

Bien que sans salaire, cette responsabilité essagge comme un métier a part entiere.
La formule visuelle de la femme a l'apparence ségyrtintrée dans son tablier
synthétise alors la rencontre des cadres narrdtifsrécit de la beauté, toujours

significatif en 1954 et de ceux en constructiorrétit du foyer.
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Si aujourd’hui, le role de femme au foyer est sotvamnsidéré comme aliénant, parce
gu'il éloigne les femmes de la sphere publigue &mlaintenant dans une sphére
domestique®, il valorise, & ce moment-la une fonction de resabilité et d’'action
sociale, dont les femmes, dans un contexte dexpande leurs droits sociaux,

s’emparent.

La proposition éditoriale articulé autour du foyest un succes : le numéro d’octobre
1954 est épuisé apres avoir été vendu a 500 00@pdaiees, celui de novembre 1954
est tiré & 650 000 exemplair®s et celui de février 1955 & 850 389 Cette réception
favorable et la circulation et 'amplification dales années qui suivent la reparution de
ce récit montrent que le modeéle qu’avait dessindd®a Bernége semble cohérent avec
les attentes des lectrices Marie-Claire. Ce récit est encore perceptible dans les

numeros jusqu’a 1968 environ.

1 Daniéle Kergoat, « 12. Rapports sociaux et divigiol travail entre les sexes Femmes, genre et
sociétés Paris, La Découverte, «TAP/Hors Série», 2005. URwww.cairn.info/femmes-genre-et-
societes--9782707144126-page-94.htm

%52 Marie-Claire, n° 2, novembre 1954, p. 3.

553 Editorial, Marie-Claire, n° 5, février 1955.
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VI. 1968 : LE RECIT DE
L’EMANCIPATION

En 1968, un nouveau récit prend la premiereeptians le titre et balaie celui du
foyer, dans un contexte de crise de la presse f@genimotamment due a une
réorientation d’un certain nombre d’annonceurs leiglévisiorr>*. La rédaction tente
une nouvelle proposition pour pallier aux chutepontantes des ventes que subit le
titre. En 1967, 400 000 exemplairesMarie-Claire sont vendus mensuellement contre
700 000 en 1962.

Les sujets dédiés a la gestion quotidienne son$ adanplacés par des sujets consacrés
principalement au couple et a la sexualité. listigipent a élaborer un récit
d’épanouissement personnel et d’accomplissemeid éEminité a coté des cadres du

foyer.

Ce récit est élaboré en plusieurs étapes. Quelgietes épars sont d’abord diffusés
entre 1960 et 1967 sans régularité. Et a partit368, date que nous retiendrons alors
comme borne pour I'établissement de la chronologe,éléments qui composent le

récit, vont étre a la fois plus nombreux et pluséents.

Ce récit d’émancipation fait écho aux idées fémé@sisqui se cristallisent dans les
mouvements de mai-juin 1988 puis au sein du Mouvement de Libération des Femmes

a partir de 1970° La liberté des femmes & disposer de leurs ctagiyerté sexuelle,

> Samra-Martine Bonvoisin, Martine Maigniem. cit, p. 25.

%% Geneviéve Dreyfus-Armand, Robert Frank, Marie-Ecase Lévy, Michelle Zancarini-Fournel (dir.),
Les années 68. Le temps de la contestaRanis, Complexe, 2000.

5%6 Francoise Picq, « Libération des femmes, année szdibération des femmes, quarante ans de
mouvementEditions dialogues, 2010, p. 13-29.
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I’émancipation des cadres traditionnels que sontdgage et le foyer, le plaisir forment
les sujets débattus par les groupes féministes ldasaciété civile et qui apparaissent
dans le titre ; alors que le féminisme comme mower@m’est qu’'a peine évoqué par la

rédaction.

Dans ce chapitre, il s’agit de retracer le glissetnakun récit majoritaire du foyer a celui
de I'émancipation puis d’étudier les années 19689@0 et le développement des

thématiques principalement liées a ce récit.

1.1960-1965 : QUELQUES PAS VERS
L’EMANCIPATION

Le passage d'un récit majoritaire a un autre s'nleset s’élabore sur une certaine
temporalité. Avant que la ligne éditoriale ne bdsdtanchement, la rédaction fait des

propositions ponctuelles. Cela lui permet d’obselaeéception faite a ces nouveauteés.

Bien que liées a I'élaboration de reécits différemés bornes chronologiques mises en
place précédemment, correspondaient également ataess d’histoire du magazine :
création en 1937 et reparution en 1954. Dansdalugpassage 1968-1970, la transition
d’un récit a un autre se fait dans le flot d’'unélpmation réguliere. L’évolution est alors
plus subtile a repérer parce qu’elle réside d’abdams des petites choses: dans
I'apparition de rubriques, dans le classement dunsaire, dans les titres d'articles,
dans de nouvelles thématiques ou dans la maniétesdeaiter, dans I'apparition de

nouvelles publicités...

En poursuivant la méthodologie entreprise depuidéleut de ce travail, résidant dans
I'observation des ruptures narratives et visuellesst possible d’affiner la chronologie

et de cibler des tournants plus précis.
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a. En 1960, poursuite du récit du foyer

En 1960, la ligne éditoriale est toujours trés peode celle proposée a partir d’octobre
1954 et décrite dans le chapitre précédent : lesssconsacrés a la maternité et au foyer

persistent et décrivent une féminité responsabla deisonnée.

Dans le numéro de janvier 1960, la gestion pratiquefoyer apparait dans un
almanacP’, un « agenda de la maitresse de maisthgui comporte une proposition
de menus pour une semaine, des pages cuisine geigeant a la lectrice I'art de
« cuisiner moins cher » ou de «faire le march®ans ces articles, des éléments
pratiques, des idées et des astuces sont transmideatrices pour assurer leur
quotidien. La formule visuelle d’'une femme cintidggns son tablier perdure méme si
elle est moins fréquente (figure 71). Cette présehcfoyer apparait également dans les
publicités, dont de nombreuses sont toujours ceésa@ux appareils électroménagers -
machine a laver, gaziniere, aspirateur- et a l'afitation industrielle - margarine, huile,
soupe instantanée- et infantile - petit-suissé,itdantile, etc, dans la continuité de ce

qui avait été repéré a la reparution.

Entre 1960 et 1965, les préoccupations liées adsemité sont également toujours
présentes et les enfants occupent encore largdagepages du titre, dans les dossiers
mode par exemple. Cependant, les rubriques pratique mettaient & disposition de
nombreux savoirs mis a jour a partir des savoiilsngifiques, commeClaude-Maman

n'existent plus.

%" Marie-Claire, n° 63, janvier 1960, p. 130-131.
**%Marie-Claire, n° 63, janvier 1960, p. 169.
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Figure 71 : Page 73 Publicité Spontex de Marie-Claire, janvier 1960, n° 63, coll. Musée Galliera.

Elles laissent place a des formules nouvelles stwsne de témoignages,
principalement de stars de cinéma ou de célébr@és. derniers sont I'occasion de
diffuser des expériences diverses de la materoitt dn s’appuyant sur le succes des
stars. Dans un trés long article de janvier $86®rigitte Bardot se confie et développe
un discours original parce qu’assumant son peuéiéh pour la maternité. Face a ce
gu’elle considéere comme un manque de « compétenaats d’envies, elle avoue
déléguer la tache a une nourrice. Cette visionbtki maternel détonne dans les pages
du magazine a une époque ou les soins aux enfamtsis des nceuds de la féminité. En

s’appuyant sur le témoignage d’'une vedette, et pdusculierement de Brigitte Bardot,

%9 Marie-Claire, n° 63, janvier 1960, p. 12-22.
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la rédaction diffuse des expériences et sentinossdivers. En 1956, elle est I'actrice
principale du filmEt Dieu créa la femmeco-écrit par son mari Roger Vadim et Raoul
Lévy. Avec ce film et la médiatisation qui I'entelimotamment pendant le festival de
Cannes, BB acquiére le statut sx symbokt de femme libérée. Le choix de la faire
témoigner sur sa maternité est alors celui d’emtenohe voix de femme largement
détachée du foyer et incarnant une forme de libedguelle. Cette formule de
I'expérience partagée d’une actrice célébre persjselques années puisqu’on la repére
encore en octobre 1965 avec le témoignage de Githabkigida®.

Figure 72 : Couverture de Marie-Claire, n° 64, février 1960, coll. Bibliothéque Forney.

Entre 1960 et 1965, les relations de couple sonjonte@rement abordées par
I'intermédiaire de romans sentimentaux et de quedaarticles évoquant des histoires
d’amour extraordinairé8’. Dans ces exemples, 'amour est romantique eteveae

bonheur, ce qui est symbolisé en couverture du nuhe février 1960 sur laquelle un

%0 « Gina maman gateaMarie-Claire, n° 146, 15 octobre 1965, p. 6-7.
%1 « Un prince amoureux m'a parlé de celle qu'il aim#larie-Claire, n° 63, janvier 1960, p. 140-141
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couple s’enlace (figure 72). La jeune femme scemiplongeant ses yeux dans ceux de
son compagnon. Un sous-titea police de grande taille indique « 100 idées e

heureuse 32 Dans ce modéle, le couple procure du bonheur.

Ce dernier est d'ailleurs toujours présenté comme nesponsabilité que les femmes
doivent assumer. Plus loin, dans le méme numérquini-reportage des « Editions
médicales francaises », signé par le Dr Le Bihahjrgitulé « Santé-Beauté-Jeunesse.
Rétablissez la parfaite harmonie ». Cette commtinitast composée de trois pages.
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Figure 73 : Pages 92 et 94 « Santé-Beauté-Jeunesse. Rétablissez la parfaite harmonie », Marie-Claire,
n°® 64, février 1960, coll. Bibliothéque Forney

La premiere est illustrée par une photographie @net blanc, d’'un couple qui ne se
regarde pas, qui ne sourit pas (figure 73). Cettge est Iégendée :
« Irritabilité, mésentente ont presque toujours rpoause un mauvais
équilibre physique : troubles supprimés, beauté remouveau, la joie

reviendra. »

%62 Marie-Claire, n° 64, février 1960.
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La légende indique que le couple n'est pas heur€ette interprétation est renforcée
par la comparaison d’une photographie couleurteolaieme page qui montre le méme
couple. Cette fois, ’lhomme a l'arriere plan, ratgata femme qui sourit en souriant lui-
méme (figure 73). Le Iégende indique :

« Etre bien portante quand on est jeune, étre jgueé que soit I'age, se

garder belle, c’est assurer le bonheur de deux wies

Dans le cceur de cet article, le docteur Le Bihaionmee que les hommes meurent
souvent de problémes cardiaques. Il postule gstst la conséquence de disputes
conjugales trop fréquentes. Il ajoute
« Et vous savez que souvent c’est la femme guagoee ces scéenes !
Nervosité périodique due a la nature méme de lanewu a la constipation
peut-étre (...) Si de surcroit la femme ne sait gager jeune et désirable, si
une peau rugueuse ou des pores dilatés et des ladeseillissent

prématurément, quel ménage résistera ? »

Dans ce texte écrit pour commercialiser des predigt beauté, les femmes sont donc
encouragées a soigner leur santé et leur beauté parelles sont le gage d’'un mari

heureux et d’un couple durable. Le ressenti degrfesnn’est pas du tout abordé. Si le
mari est heureux alors le couple entier ira biembbnheur des femmes est ici présenté

comme une conséquence naturelle du bonheur de &on m

Sur le couple, il existe par ailleurs, des 196&Iques articles plus originaux. Dans le
méme numéro, une rubrique est intitulée « Les fesnmevant la loi3¥° Deux
exemples de situations de couple qui nécessiteatmise au point juridique sont
développés. La premiére raconte I'histoire d’'unengefemme qui a eu un enfant issu
d’'un adultére avec un homme plus ageé et la secositbed’un divorce. Cet exemple est
original car il aborde a la fois des cas non cotigenels pour le titre, de situation de
couple comme l'adultére ou le divorce, qui se dgient des modeles des romans
sentimentaux et des quelques articles traitantatieolur diffusés pendant cette période

et parce que ce texte informe les femmes de lewitsddans de telles situations. La

*53 Marie-Claire, n° 64, février 1960, p. 29.
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relation de couple est ici traitée de maniéere guatialors qu’elle était beaucoup plus
fréguemment abordée sous I'angle de la romance Ehthginaire.

Entre 1960 et 1965, le rapport au foyer change dm@sez peu, tandis que le couple

apparait comme un sujet que la rédaction aborderdage et par des aspects divers.

b. Premiéres ruptures en 1965

A partir de 1965, le récit du foyer perd de la s@te tandis que les sujets consacrés aux

rapports hommes-femmes et au couple augmententeenco

En 1965, quelques articles touchent a l'intimit@&wt relations plus concretes de couple
comme dans l'article « Une jeune fille peut-ell&rdales premiers pas ? » publié en
octobre. La rédaction évoque alors les évolutiatsesales qui permettent aux femmes
d’affirmer leurs désirs plus clairement :
« Doit-on ou ne doit-on pas montrer a un homme mua porte de
I'intérét ? A mon avis oui, on peut le lui montrérn’y a plus rien la de
répréhensible. Apres tout, nous ne vivons pluseaiesdernier, au temps ou
toute femme un peu aguichante était vouée & laetfdns

Dans cet extrait, la rédactrice affirme que lespgeirhangent et que les femmes peuvent

prendre une autre position dans le rapport de séduc

Sans aborder la sexualité en tant que tel, desssyje lui sont liés émergent, c’est le
cas de la contraception et de la maitrise de lanfdité. Bibia Pavard, qui a étudié page
a page le développement de cette thématique Mane-Claire indique que I'année

1965 marque une « tournant » dans le rapport entigtar le titre, a travers notamment
la figure de Marcelle Auclair et son traitementdlyet de la contraception. Elle montre
gu’'a partir de la, le magazine se positionne plasrement en faveur du choix des

*54 Marie-Claire, n° 146, 15 octobre 1965, p. 86-87.
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femmes & décider de leur S8t En décembre 1965, un article synthétise le comat

Marcelle Auclair, rédactrice du titre, pour le adié des naissanc®é

La rupture de 1965, que Bibia Pavard repére loilsglagit de contraception est
également un basculement de I'ensemble de la lighwriale. Dominique Veillon,
spécialiste de I'histoire de la mode, indique, geemple, que 1965 marque I'arrivée de
deux nouvelles piéces de mode subversives daitsele fa mini-jupe et le pantalof.
Ces vétements deviennent des symboles d’émanaipdteo mini-jupe, par sa taille,
dénude la majeure partie des jambes. Ce qui étamisidéré jusqu’ici comme peu
convenable devient alors beau, séduisant et syndedliberté. Le pantalon, quant a lui,
incarne l'appropriation d’'un vétement masculin pes femmes, soit une forme de

subversion des codes de géfite

Pendant cette période, les annonceurs mobilisaherdgnt de plus en plus la nudité des
femmes comme dans la publicité pour le déodorantiPd’avril 1965 ou encore dans

des publicités pour sous-vétements.

Le véritable basculement a lieu a la toute fin'deriée 1967 et en 1968 quand plusieurs
titres d’articles consacrés a I'amour sont mentisnagés la couverture : en janvier 1967,
« Pourquoi les hommes n’aiment-ils plus les femme®®, en juillet 1967 « Mais de
quoi meurt I'amour ?3°. L’apparition de ces thématiques dés la page d#egest une
forme d’accroche publicitaire par la valorisatioird sujet, pour inviter les femmes,

notamment en kiosque, a acheter le titre.

%% Bibia Pavard, « Contraception et avortement daasévClaire (1955-1975) : de la méthode des
températures a la méthode Karmahe, Temps des médjasn® 12, 2009, p.104. URL:
www.cairn.info/revue-le-temps-des-medias-2009-1eph@0.htm

%% « La victoire de Marcelle Auclair Marie-Claire, n° 150, 15 décembre 1965, p. 20-21.

*%7 Dominique Veillon, « Corps, beauté, mode et modesvie : du « plaire au plaisir » & travers les
magazines féminins (1958-1975) », Geneviéve Drepfusand, Robert Frank, Marie-Frangoise Lévy,
op. cit, p. 161-177.

°%8 Christine BardUne histoire politique du pantalpfaris, Editions du Seuil, 2010.
*%9 Marie-Claire, n° 173, janvier 1967.

"% Marie-Claire, n° 179, juillet 1967.
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2.1968 : LE (¢ MAGAZINE DU COUPLE »

La méthode de I'observation globale du magazingaréir de 'ensemble des sujets, de
I'étude des proportions accordées aux différenetsou de I'apparition d’une rubrique
dans le sommaire permet de remarquer des évolujiobales de ligne éditoriale et des
récits sociaux. Elle comporte, en revanche I'inément de lisser les évolutions fines a
I'intérieur des sujets. Aussi, un travail ultériemourrait permettre, a la maniere de
I'étude menée par Bibia Pavard sur la contraceptienmettre en relief la complexité
des variations a l'intérieur d’'un sujet. Ce choig dester au niveau des récits est
discutable mais justifié par la volonté d’échappereffet de loupe déformante que
pourrait induire I'étude d’'un sujet considéré isoént, dans le cadre du projet de

chronologie des récits qui est le notre.

Entre 1968 et 1970, la féminité proposée par lacton deMarie-Claire rompt avec

les domaines du foyer et de la maternité. Les iaégsivdes femmes ne sont plus
systématiquement décrites comme tournées versukessa la période est moins au
dévouement qu’'au développement personnel. Ce gieseest incarné par la conquéte
de nouveaux territoires : ceux de I'épanouissensexuel au sein et en dehors du
couple, celui du corps que les femmes se réaprmipai partir des idées féministes en
développement, idées qui transparaissent dangdestins n’étre pourtant jamais citées

explicitement.
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a. 1968 : Arrivée du « magazine du couple »

Figure 74: Couverture de Marie-Claire, n° 209, janvier 1970, coll. Bibliothéque Forney.

De la rubrique au titre : le couple

A partir de 1960, celles qu'on appelle les fémasstde la deuxiéme vagik
investissent I'espace public de questionnementsezoant la vie et les droits des
femmes. Suite au referendum d’octobre 1962 quaurst I'élection du président de la

République au suffrage universel direct, les femfoement dorénavant la moitié du

*"L Christine Bard (dir.)Les féminismes de la deuxiéme vadrresses Universitaires de Rennes, 2012.
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corps électoral. Les dirigeants voulant se faime éleviennent de plus en plus sensibles
a leurs revendication¥.

Pendant ces quelques années, la sexualité deunntquestion publique, chez les
féministes et au-dela. Aprés avoir participé en6l@la création de I'association
« Maternité Heureuse », Evelyne Sullerot poursoit sombat en initiant la fondation
en 1960 du Mouvement francais pour le planning liami’'objectif est de développer
I'éducation sexuelle et de défendre le contrdle rlssances. Méme si le projet entre
en contradiction avec les lois en vigueur qui idient contraception et avortement, les
femmes sont, en général, de plus en plus sengillake selon laquelle elles peuvent

choisir d'étre mére ou non tout en maintenant weigé sexuelle.

En 1967, Anne Zelensky et Jacqueline Feldman ceégroupe FMA™ (Féminin,
Masculin, Avenir) que rejoindront Monique Wittig €hristine Delphy en 1968. Elles

mettent sur la table les questions de relationsthesafemmes et de sexualité

Par ailleurs, médiatiquement, 1967 marque égaletretébut de I'émission de Ménie
Greégoire sur RTL au cours de laquelle elle diffdse témoignages de femmes sur leur
sexualité : émission qui participe selon Yvonne fehler a « dissocier maternité et

sexualité sdans les esprit&.

L’année 1967 s’achéeve sur un symbole, puisque @é28mbre, est votée la proposition
de loi de Lucien Neuwirth qui autorise l'utilisatiode contraceptifs. Les décrets
d’application ne sont mis en place que plusieurs2as plus tard retardant d’autant les

pratiques autorisées.

Avec les mouvements de mai-juin 1968 et leur médiibn, ces débats accédent a
davantage de visibilité. La sexualité et la lib@matdes moeurs sont des enjeux de cette
révolution culturelle dontMarie-Claire s’empare pour essayer de reconquérir des

lectrices désintéressées par la proposition édigoen cours. Tout au long de I'année

>"2yyonne Knibiehlerpp. cit, p. 165.
°" Francoise Picd,ibération des femmes, quarante ans de mouverditions dialogues, 2010, p. 14.

" Jacqueline Feldman, « De FMA au MLFGljo. Histoire, femmes et sociétés® 29, 2009. URL :
http://clio.revues.org/9326

*5 yvonne Knibiehlerpp. cit, p. 157.
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1968, la rédaction fait basculer le titre du caiecduple : les relations hommes-femmes

prennent une place croissante jusqu’a devenirjé principal du magazine.

En juin 1968, une rubrique intitulée «le magazihe couple » apparait dans le
sommaire. Les relations de couple, proposées aafcles qui s’y trouvent, sont
abordées en lien avec le mariage - « Le mariagé-ituamour ? » - mais également
plus généralement, dans des articles intitulés omm@ent gater une femme ? »,
« Comment frustrer une femme » rédigé par LouiseVdmorin, « Pourquoi les
hommes trouvent les femmes ennuyeuses ? » écriSgatnia Loren ou encore « La
maitresse que mon mari ne peut pas abandonnems. d@adernier article, une femme
témoigne de sa vie quotidienne solitaire. Elle edgr que son mari ait un travail si
prenant, qui I'accapare corps et esprit, comme maéresse. Elle raconte qu'elle a
d’abord essayé de le reconquérir pour lui donngyoi@ de passer plus de temps avec
elle, et puis qu’elle a fini, par elle-aussi, trenwn travail pour avoir une vie bien a elle,
qui ne serait plus basée sur I'attente. Elle reflessubir une vie qui ne lui convient plus

et prend en main son quotidien.

Dans le numéro d’été de juillet-aolt 1968, |la rgipei devient la premiere du sommaire,
devant celle intitulée « Mode-Beauté ». Sur la esture, un homme est allongé et pose
sa téte sur les genoux d’'une femme assise. Umsemitide complicité et d’amitié dans
le couple est signifié par cette mise en scéne.

En octobre 1968, aprés que la rubrique ait été ioremée pendant plusieurs mois en

couvertureMarie-Claire devient le « magazine du couple » (figure 74).

Nouvelle articulation féminin-masculin

A c6té de cette évolution d'intitulé, la présences chommes augmente, aussi bien
visuellement que dans les discours éditoriaux diligtaires. La couverture est
désormais régulierement occupée par des couplgsrdfi74). En janvier 1969,
I'éditorialiste indique que la rédaction s’attacheintégrer les hommes dans leur
contenu :

« Votre horoscope, vous l'aviez remarqué, étaiseab des derniers

numeéros deMarie-Claire. Nous cherchions une formule qui puisse, sans
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tricher, relier l'astrologie féminine et masculindous I'avons trouvée.

Vous saurez quels hommes comptent pour vous ceaiidis»

L’approche tranche avec celle des années précédpuigque les relations amoureuses
ne sont plus uniguement abordées du point de vsidetiemes. Une des rubriques est
d’ailleurs rédigée par I'écrivain et scénariste IPsndreota, qui livre, chaque mois, son
point de vue sur les femmes et son expérience ditmnmdans les relations
amoureuses’. Aussi la masculinité, jusqu’alors dessinée eruxreest décrite de

maniere beaucoup plus claire.

Elle est le signe par ailleurs que les relationsaeuses, dans leur ensemble, changent,
gue le couple se recompose, tout comme la fanklievard Shorter montre qu’autour
de 1968, la « famille moderné’® articulée autour d’'une division socio-sexuée des
taches, de 'amour marital et d’'une nouvelle attenportée aux enfants évolue vers un
modeéle de « famille moderne 2’%au sein de laquelle la femme travaille et revemeliq

un certain nombre de droits.

Cette évolution de modeéle féminin définit égalemené masculinité en mutation, et
notamment autour d’une valorisation du réle paterdoes hommes présentés dans les
pages du titre sont appelés, en octobre 1968, «hegeaux maris>". Cet article est
illustré d’'un montage photographigue d’'un corpsodime coupé en deux : d’'un cété il
porte un costume et une sacoche de travail etaddgrd un bébé dans les bras et un
biberon. Le concept de ces hommes nouveaux estopgéeen expliquant qu’ils défient
la tradition :
« Soulevant le poids des siéecles, ils ont chogsi rdnoncer au vieux
despotisme masculin. lls existent bel et bien,as peulement a I'état de
prototypes. Des sociologues les ont étudiés. Is\expliguent comment les
reconnaitre. (...) Le mari moderne se trouve a umefmur, entre les

impératifs d'un conditionnement despotique que giasrations d’ancétres

>"® Editorial, Marie-Claire, n° 197, janvier 1969.

®"" « Ma femme est toujours en retardgrie-Claire, n° 210, février 1970, p. 8-9.

"8 Edward Shortemp. cit.

*" Francois de Singhy§ociologie de la famille contemporairigris, Armand Colin, 2014 {&d.), p. 20.
*80 Marie-Claire, n° 194, octobre 1968, p. 11-12.
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ont gravé en lui et les exigences d'une situatimuvelle créée par

I’émancipation de la femme.»

Figure 75 : Intérieur de couverture, Publicité Omo, Marie-Claire, n° 209, Janvier 1970.

Dailleurs, les industriels s’emparent de cet éldtmarratif et font évoluer leur récit de
commercialisation d’'une production jusqu'’ici deégnuniquement aux femmes. Du
c6té du ménage, en janvier 1970, un homme faitdaive avec Om&" (figure 75), le
mois suivant, un homme et une femme portent chacun- balai dans la main et
s'apprétent a faire le ménafe Du coté des soins des apparences, en avril 1970,
l'article intitulé « La beauté de votre mari, a sode jouer » propose des soins

spécialement adaptés aux homrfies

%81 pyblicité OmoMarie-Claire, n° 209, janvier 1970, intérieur de couverture.
%82 pyplicité SPICMarie-Claire, n° 210, février 1970, p.18.
%83 « La beauté de votre mari, & vous de joudarje-Claire, n° 212, avril 1970, p. 98-99.
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1968-1970 : Une sexuadlité épanouie

Entre 1968 et 1970, avec le couple mais aussi@&dibcouple marital, les sujets liés a

la sexualité augmentent.

Cette évolution s’inscrit dans une affirmation de dexualité féminine revendiquée
notamment par les féministes de I'époque, au seigrdupe FMA, mais aussi plus
généralement. 1970 est I'année au cours de laquelleggrand nombre d’actions
publiques catalysent un mouvement, au-dela despgsoteéministes identifiés, qu’on
appelle ensuite MLF pour Mouvement de Libératiors deemmes. Les médias

participent a plusieurs niveaux a la diffusion de ées.

Au printemps 1970, la couverture du journal satieigle gauchéldiot international
titre « Combat pour la libération de la femm&*»Pendant I'été, la revue de Francois
Maspero Partisans consacre un numeéro spécial entérinant la « Liloérales femmes.
Année zéro ». Eté qui voit également un groupederfistes déposer la fameuse gerbe
de fleurs a I'’Arc de triomphe le 26 ao(t pour hamda femme du soldat inconnu, et

dénoncer I'invisibilité des femmes dans I'espacgaet dans I'histoire nationale.

A la fin de I'année 1970, le magazine fémirtifle, le principal concurrent delarie-
Claire, organise «les Etats généraux de la femme ».j@esées donnent lieu a de
nombreuses conférences et réunions dans les graildssde France ainsi qu'a la
diffusion d’un questionnaire aupres de femmes, pssayer de décrire leur situation en
France. Quelques féministes, apres avoir pastehgiéstionnaire et pris la parole lors
de conférences auxquelles elles n’étaient pas éesyparticipent a la poursuite de ces

Etats générad®’.

Les réflexions du MLF touchent a des domaines satié la vie que les féministes
synthétisent en chanson en indiquant qu’elles renfeplus d’enfants, ne se marieront
plus, ne resteront plus & la maison et n'aimerdms®f. Les sujets qu’elles évoquent

indiquent les situations dans lesquelles elleertest aliénées.

°84 Jacqueline Feldmanp. cit.
*% Francoise Picapp. cit, p. 26

*% Christine Bard (dir.)les féminismes de la deuxiéme vague cit p. 67.
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Ces positions fortes permettent d’affirmer que d@sis elles choisiront leur vie et
gu’elles combattront des institutions et traditi@us leur sont défavorables, famille et
mariage en téte. Le mariage est dénoncé comme niratinéquitable puisqu’il leurs
fait perdre leurs droits, ou encore leur natiogatih cas de mariage avec un homme qui

€n a une autre.

Anne-Marie Sohn définit cette transition de I'histodes femmes en disant que ces
derniéres sont désormais « partagées (...) entreoleetrla famille 3%’. Les femmes
cherchent de la reconnaissance et de l'autonomiette Cquéte passe par un

réinvestissement de leur corps et de leur sexualité

Le MLF fait d'ailleurs de la sexualité un des axmajeurs de ses revendications. I
dénonce aussi bien 'hétéronormativité dans despg® comme les Gouines rouges,
que le regard masculin posé sur la sexualité damés, en combattant par exemple le

« mythe de la frigidité féminine » ou de I'orgaswaginaf®®

Les féministes du MLF fondent leur propre journalneai 1971, sous le titiee torchon
brile’®®dont I'expression indique que la rupture avec ladition maritale est
consommee. Ainsi, ce Mouvement pour la Libératiea Bemmes participe a la fois a
redessiner les contours du couple marié qui sega@ige autour de la bonne entente
sexuelle et les rapports hommes-femmes en gémgralehors du mariage puisque la
sexualité dont il est question ne lui est plusesmgint réservée.

Dans le coeur du titre, méme si les positions shust puanceées, les lignes bougent. En
octobre 1968, avec « La lettre d’'une femme infid&l®, la thématique de la sexualité,
sujet jusqu’ici privé et absente des pages du, tamparait nettement. Une femme
témoigne et raconte, qu’elle forme un bon couplet@n point avec son mari, sauf

sexuellement. Elle confie alors qu’elle a eu unenéire extraconjugale qui lui rend

%87 Anne-Marie Sohn, « Les individus-femmes entre tiégadu moi et narcissisme. Les auditrices de
Ménie Grégoire (1967-1968), in Genevieve Dreyfusaand, Robert Frank, Marie-Francoise Lévy,
Michelle Zancarini-Fournel (dir.pp. cit, p. 197.

*%8 Francoise Picopp. cit, p. 129.
°% Francoise Picepp. cit, p. 144.
%% Marie-Claire, n° 194, octobre 1968, p. 17-18.
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désormais difficile d’'accepter le retour a la viaritale. La sexualité est dans cet

exemple synonyme d’émancipation par I'épanouisséseiuel.

Le développement de cette thématique s’accompagneredrutement de Meénie
Greégoire a la rédaction qui invite les femmes adi@mer dans le titre, comme dans ses
émissions de radids. En janvier 1969, Ménie Grégoire signe un artioktulé « Un
homme, une femme et le probléeme dont on ne pade>p&lle publie la lettre d’'une
femme et mere de trois enfants. Cette dernierentacqu’elle a «tout pour étre
heureuse » mais gqu’un disfonctionnement sexuekesdn mari et elle I'en empéche.
Elle relate ensuite la maniére dont elle lui a &vea frustration, dont le couple s’est
disputé et abstenu de tout rapport sexuel pendastdun an. Avant de quitter son
mari, elle décide alors d’aborder a nouveau letsijée raconte qu’'a force de volonté
et de communication, les relations sexuelles seueues épanouissantes. Et que, par
ailleurs, cela leur a permis de réaffirmer leuntité de genre :

« Nous avons remonté doucement la pente et noassapris godt a

I'amour. Alors tout le reste a réussi. (...) Moi jeissredevenue coquette.

Mon mari, lui, est devenu un homme, un vrai : s@rlul, équilibré, plein

d’audacé® »

La recherche d'une sexualité épanouie devient ujuerres fort et un signe

d’accomplissement de l'identité féminine.

Pour aborder la sexualité, Ménie Grégoire priviédieéchange direct qui trouve,
quelques numeéros plus tard, sa forme accomplie tansbrique « Questions sur
I'amour » dans laquelle elle publie les questioas Bctrices et ses réporSasSi le
courrier des lectrices existe depuis les débufswiumal, il n’a jamais été aussi central et
n'a jamais pris autant de place que pendant cdgugseannées. Cette forme d’échange

direct, que permet également le témoignage et qgreeMGrégoire utilise en parallele a

%91 Dominique Cardon, « Droit au plaisir et devoirrd@sme dans I'émission de Ménie Grégoiree»,
Temps des médiar® 1, 2003, p.77-94. URL_: www.cairn.info/revietemps-des-medias-2003-1-page-
77.htm

%92 Marie-Claire, n° 197, janvier 1969, p. 16-18.

%3 Anne-Marie Sohn, « Les individus-femmes entre tiégadu moi et narcissisme. Les auditrices de
Ménie Grégoire (1967-1968), in Genevieve DreyfussAnd, Robert Frank, Marie-Francoise Lévy,
Michelle Zancarini-Fournel (dir.pp. cit, p. 179-197.
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la radio sur RTL dans ses émissions au cours ddsgues auditrices téléphonent,
posent leurs questions et auxquelles I'animatrég@omnd en direct, favorise I'effet de
proximité entre rédactrice et lectrices dans leemaent d’'un sujet considéré jusqu’alors
comme intime. L'exposition de la sexualité daviarie-Claire participe a celle plus

globale de 'intimité dans I'espace pubfit

Ainsi, plus gu'un mariage réussi ce qui compte tcledfirmation du plaisir du corps.
Cet épanouissement passe par la résolution degpneblpratiques comme dans I'article
« Les difficultés sexuelles et leur traitement aalit 1970 et par la conquéte de la
liberté de choisir et de se détacher de carcafisjgiéomme traditionnels. Le bien-étre
passe avant tout par I'écoute et le respect dessdBsans I'article « Les jeunes filles et
la virginité » d’avril 1969, Ménie Grégoire conclytie

« L'important vous avez raison, ce n'est pas legimité c’est vous-

méme>>. »

L’épanouissement sexuel est également présenté eammconquéte, celle d’un droit

au plaisir, reconnu jusqu’alors principalement &@mnmes. En février 1970, dans un
dossier consacré a l'infidélité féminiié l'auteure indique que I'époque reconnait les
« besoins physiques » des femmes autant que csuxodemes en liant cette conquéte

aux moyens de contraception modernes.

Plusieurs textes, comme « Les mythes de la frigidit’, dont I'expression fait écho a
celle du MLF, d’avril 1970, remettent en questies tonceptions traditionnelles de la
sexualité féminine, construites a partir de l'idge le désir féminin était moins réel que

le désir masculin.

Cette évolution est régulierement associée a léomale liberté comme lindique

larticle « Les vraies femmes libred’% publié dans le méme numéro. Dans ces

%94 Anne-Claire Rebreyend, « L'intime exhibé (1965-49%, Intimités amoureuses : France 1920-
1975, Toulouse, Presses universitaires du Mirail, colle<Temps du genre », 2009.

%9 Marie-Claire, n° 200, avril 1969, p. 12-13.
% Marie-Claire, n° 210, février 1970, p. 22-23.
9" Marie-Claire, n° 212, avril 1970.

%% Marie-Claire, n° 212, avril 1970.
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rubriques, une bonne entente sexuelle est gagambéssement, de bien-étre général.

La sexualité est présentée comme un levier de lbwnhe

D’un point de vue de la forme, le sujet des ragparnoureux n’est plus seulement
traité par I'intermédiaire de la romance mais dohiee a des articles de fond dans
lesquels il est discuté. Les articles diffusent desseils pour entretenir cette vie
amoureuse comme dans « Comment on reconquiert adnsth en mars 1970, « Ce
qui fait durer I'amour » ou « Les couples heuret¥aesexualité » en mai de la méme

annéé®.

Les revendications sont moins radicales dansrke qi’au MLF : le mariage n’est par
exemple, pas combattu a tout crin et aucun texdeuthnt I'hétéronormativité n'a été
repéré. Malgré tout, un grand nombre de ces réffexitransparait dans la maniere
d’aborder les sujets et montre que la rédactiomgare de ces problématiques et
notamment pour ramener a elle un lectorat qui peetrouvait plus dans les pages du

titre quelques années auparavant.
Les images de la sexualité

Dans I'ensemble, les articles consacrés a la séxwant peu illustrés alors qu’ils sont
relativement longs et occupent plusieurs doublgepa Cependant, la page qui

introduit ces dossiers est parfois accompagnéeag/@n métaphoriques.

Visuellement le registre de la suggestion et dulmlisme est préféré alors que le
contenu des articles est relativement expliciteurPbustrer I'article « Le droit au
plaisir. Les mythes de la frigidité » daté d’avii®7C%, la double-page qui ouvre
I'article est occupée par une photographie de femoee seule, de dos, dans la neige,
(figure 76). Cette image est composée pour signifiéée d’'une femme insensible,

« froide » au plaisir sexuel, quant a lui incaraé gne montagne.

%99 Marie-Claire, n° 211, mars 1970.
800 Marie-Claire, n° 213, mai 1970.
%91 Marie-Claire, n° 212, avril 1970, p. 18-19.
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Figure 76 : Pages 18 et 19, « Le droit au plaisir. Les mythes de la frigidité », Marie-Claire, n°212,
Avril 1970, coll. Musée Galliera

*k%k

Cette nouvelle orientation éditoriale est constritir plusieurs mois par la rédaction.
Elle slaccompagne de modifications de mise en pagemment de la couverture sur
laquelle, a partir de 1968, de nombreux titrestitlas sont disposés sur le pourtour de
la page, comme ce qu’on connait aujourd’hui. Cescd@éments, I'un lié au contenu et
l'autre lié a la page de couverture indiquent queéddaction entreprend de reconquérir
son lectorat pour un renouvellement de la propmsiéditoriale a plusieurs niveaux.

La progressivité de I'offre montre que la rédactieste les propositions d’évolution

avant de les concrétiser a partir de la mesure déception. Si I'idée d'un « magazine
du couple » séduit, la rédaction avance dans c& samon elle se contente d’évolutions
mineures. Par conséquent, la rapidité avec laqlesheagazine réoriente complétement
sa ligne éditoriale au profit des questions de gt de la sexualité notamment
indique une réception favorable et forte de cestsuj
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b. Réappropriation du corps féminin

Aussi bien au MLF que damdarie-Claire, a c6té de la sexualité, le corps des femmes
est I'objet de nombreuses autres revendications;aroant aussi bien la maternité, le

plaisir ou le travail.
Corps et maternité

Au sein du MLF, le droit a la contraception etavbrtement sont au cceur des combats.
Les femmes revendiquent le droit de choisir eted&ire dans la 1égalité. En 1971, le
Nouvel Observateupublie le « Manifeste des 343 salopes » dans latpse femmes,
pour la plupart célébres, déclarent avoir eu recauravortement pour mettre fin a une
grossesse non désif&e Cette prise de parole publique a pour objectitidpasser le
secret qui entoure un acte finalement assez fréq@as femmes disent qu’elles ont
avorté, clandestinement parce qu’elles ne pouvaastfaire autrement, mais qu’elles
souhaitent désormais que cela soit possible |égaiest en toute sécurité. En effet, les
avortements clandestins donnaient régulierementilides infections ou a des accidents
graves pour les femmes. Cette revendication abauét la loi défendue par Simone
Veil en 1974.

Si ces revendications sur l'avortement sont tré&sgmtes dans la société civile, elles
sont pratiqguement absentes des pages du titre guana loi valide la pratique en 1974.
En revanche, la contraception est davantage abotdéeme le montre Bibia Pavard a
partir de 1967 et de la loi autorisant le recours @ontraceptif&>

Le controle des naissances reconnu par I'Etatérie# femmes a reconsidérer le rapport
a leur propre corps, a leur sexualité ainsi quia leaternité qui devient a partir de la

possiblement toujours un choix.

%92 Francoise Picapp. cit, p. 71.
%93 Bibia Pavardpp. cit.
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Dans le titre, cette réappropriation de la matéregt également présente. En février
1969, Ménie Grégoire, parle de « La nouvelle fagenmettre au mond€% comme

une maniére de respecter le choix des femmes atentata 'accouchement.
Un corps pour le plaisir

Concernant cette réappropriation du corps des fenpaeelles-mémes, I'émancipation
passe par le dépassement de la conception du comse unique objet de séduction.
Les femmes prennent soin de leur corps, pour sduais aussi pour se procurer a elle-
méme plaisir et bien-étre. Cette évolution dansit¢mification des soins donnés au
corps est visible dans la nouvelle narration etdavelle imagerie mis en place autour

de ce sujet.

Les industriels font évoluer leur promotion desnsoén mettant I'accent sur le plaisir
pris lors de leur utilisation. En février 1969,rerque Revlon « ré-invente le bain » et
promeut «des traitements ou le corps s’abandomxe phaisirs de la vie privée,
intime »°°. Sur cette double-page, une photographie monteefemme nue, les yeux
fermés dans l'eau. De la mousse entoure son cdiguere 77). Le descriptif qui
accompagne cette image joue sur le champ lexicplaisir connotant a certains égards
le plaisir sexuel. Le bain est «une divine halte détente et d’oubli ». Dans cet
exemple, ce n'est pas le résultat en termes d’apparqui est mis en avant mais le
bien-étre obtenu. Le corps est présenté comme atewede bien-étre, de plaisir et plus

seulement de séduction.

%Marie-Claire, n° 198, février 1969, p.12-15.
%95 pyblicité RevlionMarie-Claire,n° 198, Février 1969, p. 36-37.
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“bain

drataite: BAinCréme Hydfatant

Figure 77 : Pages 36 et 37 Publicité Revlon, Marie-Claire n° 198, février 1969, coll. Musée Galliera.

La rédaction associe également le bain et la véJumtmme dans l'article de janvier
1970 « le B.A. du bain®®. Cet article s’ouvre par une photographie de ferdares son
bain, entouré de plantes connotant un moment dgrésituation de plaisir reproduite,
dans les pages suivantes, par le dessin. A la @hgke cet article, une femme est en
train de se savonner. Elle ferme les yeux, a lachewuverte et semble vivre un
moment agréable, proche de I'extase méme (figuje L&8 style du dessin, que l'on
pourrait qualifier de psychédélique est utiliséul@ement tout au long de l'année
1970. La référence visuelle a un courant artistiqmetemporain, guidé par la volonté
de développer une palette d’expériences sensariptieduites notamment par la prise
de substances hallucinogenes, met I'accent swrfs&u comme vecteur d’expériences

sensitives. L'expérience du plaisir du corps estsatliverse.

6% Marie-Claire, n° 209, janvier 1970, p. 59 et suivantes.
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brunes d'Yves Rocher, Seveltine ou
Resorba d'Orlane, créeme

Remodelante d'L. Millet, créme
amincissante de Lancaster,

Spécial Corps affermissante de J. d’Avéze,
Starleg de H. Rubinstein,

produits Salba).

S"épiler : avant le bain si votre peau
est normale, aprés si elle s'irrite au
contact de I'eau (Veet, Vichy,

Glabry). Talquez-vous ensuite.

N'oubliez pas le déodorant,
les jours oi vous ne vous épilez pas.
Bombe, bille ou stick, 35 % des
femmes I'utilisent aujourd’hui
contre 12 % en 1960.

Spécial bains hommes

Ce qui vaut pour madame vaut aussi
pour monsieur...  cette différence
prés que ce dernier a peut-étre
encore plus besoin de la détente
du bain que sa compagne, s'il disposs

el B Rubinstein, Lys de Simone Mahler, Robe

Noubliez pas : de frotter les de satin de Fernand Aubry, Emulsion
: Amnioderm de Payot; Vitalizing

beauty foam de Juvena, Bady Milk
de Lancaster, lait suractivé Ostrea
&1 Millet, leapsal satin de

pier Augé, Body Smooth de

H. Rubinstein. A la place d'une
créme hydratante, vous pouvez
aussi vous servir d'huile :
Révénescence de Charles of the
Ritz, Huiles de Clarins

Les cas particuliers de moins de temps. 1l existe pour hui
= des produits spéciaux. Pour

"‘F"’"‘"“"'ﬁ"""‘ = Trwed monsieur de Renée Garraud, Men's
!‘W:h ot e Club bath de H. Rubinstein, et
hydratante pmtionk surtout Gentilhomme Bain dynamique
hﬂﬂ-":';""“‘""’ de Weil, & la fois rafraichissant,
petiColiseamant Hion - tonique, stimulant, mousseux
(geléo amincissante & I'algue et discratement d'una

= pointe de geniévre. Que
demander de plus 7

Figure 78 : Page 61 « le B.A. du bain » de Marie-Claire, janvier 1970, n° 209, coll. Musée Galliera.

Des images de corps nus

Le moment du bain est un moment privilégié, pendequel le corps nu est soigné.
Cette nudité est d'ailleurs bien plus mobiliséeagyaravant et semble étre choisie

comme symbole visuel de cette émancipation du cppsété.

Les soutiens-gorge, sous-vétements trés présentfapeces années, sont d'ailleurs
fabrigués en tissu fin et transparent pour laissansparaitre le corps nu. Les

annonceurs insistent sur cette légéreté. Dansreéraud’avril 1970, le soutien-gorge
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fait I'objet de plusieurs occurrences, aussi bianlfintermédiaire des publicit&¥ que
dans le dossier mof& A chaque reprise, un corps en sous-vétemenicpigtement
dénudé donc, est mobilisé (figure 79). Dans le mémnm@éro, on peut lire sur une
publicité Aubade que « La mode est au nu ». Leetdgtprésentation indique alors
« Etre fiere de sa poitrine, c’est aussi la dévolle dernier Aubade se fait
votre complice car c’est le soutien-gorge le pkgel, a la transparence la
plus indiscrete. La mode est au naturel, la modeaesnu. Laissez-vous
convaincre et adoptez aujourd’hui Aubade « presgquee» : votre poitrine
est vivante, amoureusement remodelée, séduisansevetre chemisier ou
votre pull grace au nouveau soutien-gorge Aubaddrevcomplice de

charmé&®, »

Le soutien-gorge est présenté comme un objet ianata liberté des corps, contre les
sous-vétements plus entravants des périodes amsjalu lointain corset aux culottes
gainantes des années 1930 et de I'aprés-guerrengtecfinalement I'ensemble des

vétements et des soins utilisés pour créer une bpjparence.

Le soutien-gorge est aussi symbolique, et pergstmre aujourd’hui l'idée que les

féministes ont brllé leur soutien-gorge en signdilaleration des carcans imposés a
leurs corps. Cette Iégende vient d’'une menace egidéiministes américaines avaient
diffusé€™®. Ce mythe durable incarne l'idée d’une réflexiom les cadres imposés aux

corps féminins par la mode.

Dans le titre, le rapport au soutien-gorge appad&@bord comme ambigu. Il est

présenté, de par ses nouvelles formes et matigsesne un objet moins contraignant
dans un contexte ou le corps nu est présenté cammerps libre de toutes contraintes
sociales ; mais aussi comme un outil qui permetadaiction plus puissante, dans un

contexte ou le plaisir sexuel est revendiqué.

97 Marie-Claire, n° 212, avril 1970 : Publicité Lejaby, p. 37, Reiké Bolero 2000, p. 49.
8% Votre silhouette et ses armes secrétésasie-Claire, n° 212, avril 1970, p.116-119.
699 publicité AubadelMarie-Claire, n° 212, avril 1970, p. 146-147.

%10 Christine Bard, « Du mythe & I'histoire, ou ce eelie le soutien-gorge a I'antiféminismeBylletin
desArchives du féminisne® 16, septembre 2009.
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QUELQUES MINUTES

Admirez le modelé du bras!
Remarquez surtout I'éclat de

la peau, partout satinée, lisse

et unie, méme sous les bras,.

Un plaisir des yeux que pas la
moindre ombre ou rougeur ne
vient gacher. Le secret de cette
harmonie : VEET,

Inodore, 1a créme dépilatoire
VEET. prend votre peau par la
ureur et dépile jusqu'a la

Figure 79: Pages 146-147 Publicité Aubade de Marie-Claire, Avril 70, n° 212, coll. Musée Galliera.

Le corps dont on prend soin et que I'on montredestc un corps accompli, assumé,
érotique, plus que « beau ». En février 1970, Mé&riégoire signe un article intitulé
« Etre belle qu’est ce que c’est ? » illustré pamontage. Celui-ci montre une femme
recroquevillée passant a travers une feuille déepaj’elle déchire sur son passage et
prenant la forme d’un ceuf. La légende indique

« s’accomplir dans son corps : un droit que touéss femmes peuvent

prendré. »

La nudité incarne alors la revendication politigiesI’émancipation des femmes d’un
certain nombre de cadres. Si 'on compare avecdes et périodes antérieures, |l
n'existe pas de formule visuelle récurrente asgoéd’émancipation au-dela de ce

recours a la nudité.

®1 Marie-Claire, n° 210, février 1970, p. 4-6.
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Corps au travail

La réappropriation par les femmes de différentseses de la société touche également
le travail qui devient un domaine d’accomplissemésmt 13 juillet 1965, la loi sur la
réforme du régime matrimonial indique que les femrpeuvent gérer leurs biens,
ouvrir un compte en banque et accepter un emphs Bautorisation préalable de leur
mari. A partir du début de I'année 1970, cette pnité avec le secteur du travail est
perceptible par un glissement dans la représentatio travail féminin et dans la

valorisation des différentes professions.

En janvier 1970, a la question « Existe-t-il encdes métiers réservés aux hommes ? »,
Marie-Laure Prouvost, une des filles du propriétdiean Prouvost qui rédige les pages
culturelles, répond
« A part celui de mineur de fond, il semble bier qon. Nous avons choisi
ici cing femmes qui, cette année, se sont illustidans des professions qui
étaient jugées naguére insolites. Des activités lesguelles le dictionnaire

n'a pas encore trouvé de fémiftin »

Cet article est accompagné de photographies de désnam travail, phénomeéne qui se
répete a plusieurs reprises dans les mois suigamsndant lesquels la rédaction donne
a voir des exemples de femmes aux métiers, jusgoernsidérés comme masculins. En
février 1970, on raconte I'histoire d’'une femmeilote de montagne et heureusé»

en avril 1970 celle d’une archite&té Les photographies montrent alors des femmes au
travail : l'architecte porte un casque de changiela pilote est photographiée preés de

son avion (figure 80).

%12 Marie-Claire, n° 209, janvier 1970, p. 32.
®13 Marie-Claire, n° 210, février 1970, p. 12-13.
614 Marie-Claire, n°212, avril 1970, p. 30-31.

251



Figure 80 : Pages 12 et 13, « Celle qui voulait toucher l'infini », Marie-Claire, n° 210, Février 1970, coll.
Musée Galliera.

La rédaction ne se contente pas de présenter desiefe aux professions dites
masculines mais elle justifie la conquéte de cas/@aux territoires par la nécessaire
égalité des droits :
« La maison, voila un domaine de la femme. C'estqoe les hommes
répétent depuis toujours. Mais alors, pourquoi fesnmes ne les
construiraient-elles pas ces maisons qui sont kdtaire ? Ici curieux
paradoxe, les hommes ne sont plus d’accord. Corampdtits garcons qui
refusent de préter leur jeu de construction a s&euor, ils n'imaginent le

verbe batir qu’au masculfitt. »

Dans cet exemple, plus que le droit des femmesnguémir de nouveaux champs
d’action, la rédaction revient sur la nécessitérdaames a céder une partie du territoire

gu’ils occupent.

**%

%15 Marie-Claire, n° 212, avril 1970, p. 30-31.
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Pendant cette période, I'évolution de la ligne @ihle est d’abord visible au travers de
I'arrivée de nombreux sujets concernant le coupléaesexualité. Cependant, assez
rapidement, cette évolution de positionnement teddnsemble des secteurs abordeés

dans le titre, aussi bien dans la narration qus thareprésentation.

c. Rapport au féminisme dans le titre

Plus généralement, l'idée d’émancipation et de nmeassance des droits touche
'ensemble des domaines de vie des femmes et diraies civiques. En avril 1970, on
évoque les « Les nouveaux droits de la femme mafiEtout en s'interrogeant pour

savoir « Y aura-t-il une révolte des femmé¥ 8

Pourtant, alors méme que la référence aux questiments féministes est permanente,
la rédaction ne se revendique jamais du mouveniem¢ mend compte de ses actions
politiques. Excepté, plusieurs décennies plus tardqu’il s’agit d’écrire I'histoire du

titre.
Féminisme dans le titre et contexte social

A partir de 1968, le titre diffuse des modeles wermarqués par le féminisme sans pour
autant donner a penser autour de ces concepteetnixds : il n'est jamais question de
domination masculine, de patriarcat ou de non-gixiar exemple. Seuls les effets

concrets sur la vie quotidienne des femmes apsaratis

Cette approche de la pensée féministe sans la noastgar exemple, visible en avril
1969, dans le supplément intitulé « « Les nouvdtscaises » dans lequel la rédaction
indique les évolutions ayant marqué la vie degitss depuis la génération de leurs

meres :

%16 Marie-Claire, n° 212, avril 1970, p. 10-11.
%" Marie-Claire, n° 212, avril 1970, p. 6-7.
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« Ce qui a changé dans votre vie, si vous la cosapacelle de votre mére,
c’est bien plus que la surface des maillots de baifta longueur des jupes.

Vous étes une nouvelle femme dont voici le poftip

Chaque page de ce livret est consacré a un dondgrea vie et du quotidien des
femmes. Elle indique que la beauté est désormais raaturel » et que la mode est
passée «du corset au collant le triomphe de krtébs. Elle poursuit au-dela des
questions d’apparence, en abordant le travail ®€l®lutions de droits. Elle indique
gu’un tiers de la population active est fémininegee si les droits des femmes ont

progresseé elles n’occupent toujours pas I'espaligéque, prochain chantier a mener.

Selon l'organisation de ce livret, le quotidien desymes est encore largement lié au

domaine des apparences mais celui-ci a été reriopaele récit de 'émancipation.

Cette absence de référence aux fondements réflguifguident la modification des
modes de vie indique en réalité une des fonctianstae. Plus que de donner a penser
des sujets de société, le magazine diffuse des snddevie et les savoirs concrets

nécessaires a sa mise en pratique.

En 1954, la rédaction diffuse un mode de vie reptupar les apports scientifiques et
notamment dans le domaine de la psychologie dulaldpement. A partir de 1968, la
rédaction propose des modeles dessinés par legioffs féministes, qui lui permettent

d’ailleurs d’améliorer nettement les ventes.
Féminisme et histoire du titre

En 2004, a I'occasion des cinquante années d'existdu titre depuis la reparution, le
groupe Prouvost décide de médiatiser le titre awec« beau livre » retragant son
histoiré'®. Le féminisme est alors utilisé comme un outiltohigue de légitimation du

titre comme objet culturel, justifiant par aillewa commeémoration.

618 Marie-Claire, n° 200, avril 1969, p.53 et suivantes.

619 Marie-Claire, 50 ans de la vie des femmes 1954-28@itions Marie-Claire, 2004.
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Dans cet ouvrage, le choix a été fait de valorisgement le réle du magazine dans la
conquéte des droits des femmes. Cela apparait ededektes d’'introduction et se

développe dans la composition et le contenu devtage.

L’introduction en deux temps de 'ouvrage est diabédigée par Evelyne Prouvost, la
petite-fille du fondateur Jean Prouvost et prégelaiu groupe Marie-Claire. Elle
revient sur le réle du magazine dans la transmrms$&valeurs avant-gardistes :
« En les informant sur tous les sujets qui bousentd’époque et en leur
donnant la parole dans les sondages du magazine gx@uimer leurs
problémes, ceux de la société en mutation dansliegelles vivaient. La
contraception, I'égalité des droits, I'’évolution dauple, de la famille, les
progres de la médecine, I'écologie, I'ouverture lsumonde, les combats a

mener pour soi et pour les auff@s»

Tina Kieffer, rédactrice en chef en 2004 pourseittec introduction et signe un texte
dans lequel elle tisse, elle-aussi, un lien erdradissance du journal et les avancées
féministes :
« Et la, comme souvent dans [l'histoire de I'évalntide I'espéce, un
phénomene concomitant se produit. La naissance wofi@nsuel féminin,
Marie-Claire, qui par les mots va entrainer les femmes versesoges
libertés?", »

L'ouvrage se divise ensuite en onze chapitfeau sein desquels sont classées des
reproductions d’articles considérés comme ayantjog I'histoire du titre pour chaque
section. Chaque chapitre est introduit par le teXtme célébrité. L'avocate Gisele
Halimi, féministe historique ayant notamment aguipte droit a I'avortement, rédige

celui intitulé « Féminisme » légitimant le propos.

620 Evelyne Prouvost, « Editorial Marie-Claire, 50 ans de la vie des femmes 1954-26p4cit.,p. 5
(éditorial).

%21 Tina Kieffer, « Editorial »Marie-Claire, 50 ans de la vie des femmes 1954-20p4cit, p. 6-7.

%22 | es onzes chapitres sont intitulés : Le couple;niode, rédigé par Agnés B ; Le féminisme, par
Giséle Halimi; Les stars, par Michéle Manceau ; heauté, par Emmanuelle Béart; Les femmes
d'ailleurs, par Marine Jacquemin ; Les jeunes,Jaek Lang ; Les battantes, par Pascale Clark ahtés
par Michéle Barzach ; Les hommes, par Bernard @eau ; Les combats par Kate Breen.
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Dans au moins cinq de ces chapitres, les combaisi@g® libertés et droits des femmes
sont abordés franchement comme c’est le cas dgstrelsa« Les battantes » et « Les
combats ». Dans les six autres sections, mémessidé n'est pas abordé frontalement,
les références au féminisme sont présentes. Datagtre « La beauté », Emmanuelle
Béart associe les évolutions des soins des appsrebhdémancipation :

« Promenons nous sans artifices, perruques, cokgaislines ou voiles,

dont on nous a parées pour mieux nous entfaver

Chaque élément est I'occasion de rappeler quevia des femmes » a changé, qu’elle

s’est améliorée et que le magazine a joué un denggligeable dans ces conquétes.

*kk

Aussi, la rédaction entretient un réle ambigu aledéminisme en s’en réclamant
lorsqu’il s’agit de donner un réle au magazine démstoire des femmes et de leurs

conquétes, en le passant sous silence lorsqumiri$éne peut cliver le lectorat.

3.1971 : VERS PLUS D’INDIVIDUALITE

A partir d’'aolt 1971, la ligne éditoriale évoluecere. Les hommes n’appartiennent
plus aux images de couverture. D’allleurs, le situs« magazine du couple » ne tarde
pas a disparaitre. Les sujets valorisés en coueestint de plus en plus liés au corps :
régimes et chirurgie esthétique notamment réaffitnfee présence des femmes, et non
plus des relations amoureuses, au coeur du magazapparence qui avait perdu en
importance entre 1968 et 1970 retrouve une plangae par I'intermédiaire du corps
mince et sportif.

Par ailleurs, dans I'ensemble, les dernieres aésiwjui €taient encore tournées vers le

soin des autres deviennent dans les pages dulitseindividuelles. Par exemple, la

2 Emmanuelle Béart, « La beautéMarie-Claire, 50 ans de la vie des femmes 1954-26p4cit, p.
163.
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cuisine qui était décrite comme une activité adtieli est envisagée davantage comme
une activité pour soi. La « cuisine » glisse vetalmentation » qui devient un levier

pour entretenir sa forme, sa beauté et son bien-étest la grande époque des régimes.

L’émancipation par rapport a la centralité du foger confirme avec la création du
supplément « Femmes ». Le principe du supplémanafféagqu centre du numéro n’est
pas nouveau. En janvier 1960, il est par exemptdui@ « 100 idées pour étre
heureuse ». Dans ce format en demi-page, étaifusél des patrons de couture, des
guides de décoration ainsi que de nombreuses pablidvec le livret « Femmes », il
s'agit de diffuser des discours pluriels dont urtaia nombre d’idées féministes et liées
aux droits des femmes et & '’émancipation en géfiér@ans le numéro de mai 1979,
par exemple, sous le titre « 24h de la vie d'umenie au foyer », plusieurs femmes
témoignent de la monotonie des activités lieesaerf et du peu d'épanouissement
gu’elles leur procurent. La présence de ces auisstat que le renversement de

conception de la féminité entrepris en 1968 perdure

Dans les années suivantes, les sujets abordéswwenitide dessiner des modéles de
femmes plus indépendantes de leur foyer et davartagertes sur le monde comme en

témoigne le nombre de reportages sur des femmesextopéennés.

CONCLUSION VI

Dans les périodes identifiées dans les chapitesépents, le développement des récits
- narratifs et visuels -est articulé aux développeis d’'industries nouvelles : a celui des
cosmeétiques, puis de I'électroménager et de I'ajjroentaire répondant a des

évolutions sociétales majeures.

624 Bibia Pavard commence une étude de ce livret.

625 « Le courage des Iraniennesdvgrie-Claire, n° 320, mai 1979.
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Entre 1968 et 1970, les publicités présentes danstre sont trés diverses. Elles
promeuvent des cosmétiques, des aliments indisstiiels tissus, des boissons, des
produits ménagers, des sous-vétements, etc. seiprdeluits déja largement présents
auparavant. Aucune industrie nouvelle n’apparaat.production industrielle valorisée

dans les pages du titre change peu.

Pourtant, la vie des femmes, elle, change. Si tmation veut toucher cette cible
mouvante, elle doit s’adapter et proposer un Etiadéquation avec ses attentes. Avec
le récit de 'émancipation, le titre regagne dedriees et repasse au-dela des 500 000

exemplaires & partir de 1988montrant la pertinence de la proposition.

Dailleurs, la force de ce récit apparait chezdasonceurs, car s'ils n’'impulsent pas le
récit, ils reprennent une partie les cadres nésrgiour faire évoluer leur récit
promotionnel. Le récit d’émancipation, propose lparédaction, et sa reprise, chez les

annonceurs, doivent étre considérés un signe diéuok sociétales majeufés

Claire Blandin montre d’ailleurs, que I'année 1968rque un tournant dans I'histoire
du titre Elle, principal concurrent d&arie-Claire, qui développe la thématique de la
sexualité®®. Une rupture de méme type, incarnée principalerpant’épanouissement
sexuel, est donc, repérable dans les deux princititnes du paysage de la presse
féminine frangaise. Le fait que les deux rédactiarent fait le choix d'une méme
réponse a la baisse des ventes confirme la pecgndunrécit de I'émancipation.

Pour autant, ce récit fort de I'émancipation esicderte durée. Dés 1971, il est plus
modéré et l'apparence, notamment dans l'entretizm atorps mince et sportif

redevient un sujet important.

626 samra-Martine Bonvoisin, Martine Maigniem. cit, p. 31.

%2/\lichéle Riot-Sarcey, « Année 1970, la ruptureHistoire du féminismepParis, Editions de la
Découverte, 2015 {2d.), p. 96-100.

628 Claire Blandin, « Les discours sur la sexualitésdia presse féminine : le tournant des années 1,968
SexualitésHermes, Paris, n° 69, 2014, p. 82-87. URL wwimrcafo/revue-hermes-la-revue-2014-2-

page-82.htm
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VIl. 2010 : COHERENCE
GRAPHIQUE PLUS QUE
COHERENCE DE RECIT

Cette enquéte ne vise pas I'exhaustivité mais Eeran avant de ruptures importantes
observées tout au long de I'histoire du magazindgeeconstruction des récits mis en
place dandlarie-Claire. A partir de 1971, on ne repere plus d’installatite récit aussi
important que les trois décrits précédemment maislus « petites » évolutions.

A partir de 1974, le nombre d’exemplaires vendusspaen dessous de 500 000 puis
chute jusqu’a se stabiliser entre 400 000 et 480d#hs la seconde moitié des années
1970%°. En 2015, le titre est vendu & 383 000 exemplaresrorf>. On peut faire
I'hnypothése que la baisse puis la stagnation detegendiquent que la rédaction peine
a proposer des récits qui correspondent aux astetta la vie quotidienne des femmes,
devenues probablement plus diverses qu’auparaCamendant, les ventes tkarie-
Claire, comme de I'ensemble de la presse féminine, edgisi on les compare a celle
de la presse en général.

Dans ce travail, I'établissement de la chronolatge récits prend donc fin en 1971. Le
travail de dépouillement effectué sur la périodst@eure met cependant en avant des
évolutions dont celle dont nous rendons compte danshapitre, d’ordre formel. Elle
concerne l'organisation des contenus publicitagtesditoriaux dans le titre. Pour cerner
ces évolutions, il s'agit d’abord de revenir s éehos formels existants entre contenus

629 Samra-Martine Bonvoisin, Martine Maigniem. cit, p. 31.

60 Sources de IlAliance pour les chiffres de la pees et des médias:

http://www.acpm.fr/Chiffres/Diffusion/La-Presse-Raye/Presse-Magazine
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publicitaires et éditoriaux dans le titre, depuascséation, puis de faire un point sur la
situation de 2010 a partir d’entretiens d’inforroas réalisés avec des professionnels du

secteur.

1.REPARTITION CONTENUS PUBLICITAIRES ET
EDITORIAUX

a. A la création du titre en 1937

De 1937 a 1944, les contenus publicitaires et adiir sont facilement identifiables.

Les pages de débuts et de fins du titre fonctionnemme des repéeres pour situer la
publicité qui compte pour 17% de la surface occupees le titr€®. Dans le premier
numéro, datant du 5 mars 1937, des pleines pageshdieité, pour le Thé des familles
et le Bon Marché par exemple, ouvrent le titre. d€mier se termine par une quatrieme
de couverture publicitaire. Des encarts publicisisont par ailleurs regroupés sur des
pages entieres et dédiées, a la fin du titre. Leraie magazine, exempt de publicité

indique le lieu de I'éditorial.

La distinction entre publicité et contenu éditonedst pas seulement spatiale elle est
aussi affirmée a plusieurs reprises par la rédactiui précise que les citations de
marques ou de produits doivent étre lues commeandesnations et non comme des
publicités indirectes :
« Les objets signalés dans Marie-Claire ne sont gi#s dans un but
publicitaire. Nous n’indiquons leur origine et lgox que dans le but de

rendre service a nos lectriéés »

%31 Dans le premier numéro: sur 52 pages au totalcampte 9 pages de publicités et 9 encarts
publicitaires.

%32 Marie-Claire, n° 33, 15 octobre 1937, encart encadré sur la gjagsommaire.
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Le rappel de cette séparation renvoie au cadresléidi encadrant la place de la
publicité et a pour objectif de nouer un lien daf@nce entre rédaction et lectorat,
mécanisme déja observe darsire Beauté et dans de nombreux autres titres étudiés

dans ce travail.

b. A la reparution en 1954

Evolution Nombre de pages de publicité, Marie-Claire, 1937-2010
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Figure 81 : Evolution du nombre de pages de publicité, Marie-Claire, 1937-2010

Entre les deux-guerres, le monde de la publicitpregessionnalisé®. Des agences
voient le jour et elles tissent des liens entraigtdels et presse facilitant I'insertion de
la publicité dans les titres. Ces rapprochementgedeent visibles dans la maniére de

composer le magazine au moment de sa reparutiimplgsieurs décennies plus tard.

En 1954, la publicité et notamment le nombre d’'escpublicitaires augmente (figure
81). Les encarts publicitaires grandissent et oecujusqu’aux trois quart des pages. lls

perdent souvent leur cadre au profit d’'une simigled grise, moins lisible que le cadre

633 Myriam Tsikounas, « La publicité, une histoiresgeatiques »,Sociétés et Représentations® 30,
2010, p. 195-209. URL_: http://www.cairn.info/reveecietes-et-representations-2010-2-page-195.htm
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noir utilisé jusqu’alors et ne sont plus obligagoment regroupés en fin de titre gagnant
I'ensemble du magazine. Les pleines pages de pébsiont intégrées elles-aussi au

coeur du titre.

Dans le numéro d'octobre 1954, sur les pages 6 ket @ontenu éditorial, un agenda,
(page 7) est inséré, sous forme de colonne, entrenoart publicitaire pour la lotion
Scherck d’une demi-page verticale a sa droite etplieine page de publicité Boblaine a

sa gauche. La mise en page I'écrase et valoriselésnent la publicité (figure 8%

Figure 82 : Page 6 : Publicité Boblaine, page 7 : agenda et encart publicitaire Scherck de Marie-Claire,
n® 1, octobre 1954, coll. Bibliothéque Forney.

D’autre part, plusieurs innovations techniques sli€e I'impression permettent de
valoriser le titre auprés des annonceurs. Danpresiers numéros de 1954, période
pendant laquelle la rédaction doit encore reconqdé&s annonceurs, la majorité des

%34 A propos de la hiérarchisation en contexte pregs®iré Gunthert, « Size mattersop. cit.
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pages couleur est utilisée pour le contenu édifdtors qu’en 1960 le rapport a
évolué®® au profit de la publicité.

En 1955%, par ailleurs, lorsqu’un feuillet en papier épatsglacé est inséré dans le
magazine, il est occupé aux trois quart par laipwlet en avril 1960, la couverture

dépliante est occupée, a I'exception de la courrpar la publicité. Ces observations
ne sont pertinentes que jusqu'a ces dates, cartia ¢ga la moitié des années 1960,
'ensemble du titre est imprimé sur papier glacgai ne permet plus de repérer de

distinction a ce niveau.

En dépit de ce travail de valorisation visuellediscours d’'indépendance perdure : en
avril 1955, par exemple, quelques mois aprées larution, un texte en gras situé sous
I'éditorial rappelle qu’
« Aucune publicité rédactionnelle ne figure danss narticles. C'est
uniquement pour rendre service aux lectrices ques romtons, dans nos
textes, les noms des fabricants et maisons dorguemt retenu l'attention
de nos spécialistes. Les prix toujours sujets etdhtions, ne sont indiqués
qgu'a titre de renseignement et ne sauraient ennagas engager la

responsabilité de la directidfi »

La rédaction fabrique un objet séduisant pourdelat tout en attirant son attention sur
la publicité. La couleur, le papier épais ou glagéde la lecture en hiérarchisant
I'information. Comme le définit Nathalie Sonna@nhonceur est I'autre destinataire du

magazine pour qui il faut soigner I'environnenféht

%% Dans numéro d#&larie-Claire d’octobre 1954, on compte 17 pages en couleurs lpglitorial et 6
pages en couleurs pour la publicians le numéro denovembre 1954, on trouve 15 pages en couleur
pour I'éditorial contre 9 pages en couleur poypdalicité.

%3 Dans le huméro dMarie-Claire d’avril 1960, on trouve 20 pages en couleur pééditorial et 32
pages en couleur pour la publicité (234 pages tail) to

%37 Dans les numéros déarie-Claire de janvier, février et mars 1955.

638 Marie-Claire, n° 7, avril 1955. On retrouve ces justificatidrsquemment comme en février 1955 :
« Nous vous rappelons que les adresses que nous ci¢ le sont qu'a des fins publicitaires, nousene
faisons que pour vous rendre service », en juill®b5: «nous ne faisons aucune publicité
rédactionnelle ».

639 Nathalie Sonnac, « L'économie des magazinep»git.
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En avril 1960, I'éditorialiste indique que le noralte pages du titre a augmenté : il est
passé de 148 en octobre 1954 a 260 dans le nunoépildest question. Pour
accompagner ce cadeau fait aux lectrices, ellequadique celles-ci, pour un prix
toujours faible, disposent d’'une somme importaritefamations dans laquelle elle
inclut la publicité. Elle insiste d’ailleurs suabpect positif qu’apporte la publicité d’'un
point de vue visuel :
« Pour le méme prix modique (0.90 NF) aucun mangaga jusqu’ici mis a
disposition de ses lectrices et de ses lecteurs pareille « somme »
d’'informations, de conseils de mode, de ménageeaut®, d’orientation
psychologique ou professionnelle, de lecturesréités de qualité, de

reportages d’actualités, de photographies, etc.

Et aussi cette autre lecture qu’est devenue laigitéblCelle-ci, grace a sa
présentation, offre, pour le plus grand plaisirl'deil, une documentation
commerciale et industrielle, une documentatoatique indispensable a la

femme moderne. Bien entendu, nous sommes fiereglprogres. »

La proportion de publicité augmente sans cessaljasgp stabiliser autour de 40% en
1970 marquant la limite autorisée par la légistatiau-dela de laquelle le titre est

considéré comme une revue publicitaire et ne pleistgrétendre aux aides a la presse.

2.2010 : RAPPROCHEMENTS VISUELS ENTRE
CONTENUS EDITORIAUX ET PUBLICITAIRES

A partir de 1990, quelques pages de publicité sinées face a des articles traitant de
thématiques proches. Ces rapprochements sont r@dstles grace a l'arrivée dans
les rédactions de la PAO (production assistée pdmateur) qui bouleverse la
conception artisanale de la mise en page « alla ebhux ciseaux ». Cette recherche de

la proximité passe également par des jeux grapbigDans le numéro de juillet 1990,
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le publireportage Evian adopte une forme prochelakticle qui le précéde : une

disposition en colonne et une titraille rouge.

A partir du début des années 2000, les rapprochsntiieématiques entre publicité et
contenu éditorial sont de plus en plus visiblestofiu de 2005, ils se systématisent,
grace entre autre, au logiciel Xpress qui fluiii travait*®. Le logiciel permet une

malléabilité de la maquette sans limites, ce quenpede montrer I'observation de la

composition d’'un numeéro entier, celui de mars 2010.

a. Mars 2010 : une étude de cas

Ce numeéro s’ouvre sur huit doubles-pages de ptblatixquelles succede ensuite une
alternance de pages éditoriales et publicitairedle@i est pensée et menée de telle
sorte que la lecture soit fluidifié et la distimetides contenus amoindrie.

Plusieurs rapprochements d’'un point de vue thémeatspnt effectués : un carnet de
tendance « maquillage » est placé face a une ehlticur un rouge a levres (p. 60-61),
un article destiné aux hommes face a une publpoié les voitures (p. 118-119), un
article sur la famille face a une publicité pous madeleines sur fond de décor de
maison de famille (p. 162-163), un article « régim&ace a une publicité anti-capiton
(p. 200-201), un carnet de tendance sur les pawismetiques naturels face a une
publicité pour un des pionniers de la cosmétiquemantes (p. 206 et 207), un carnet
de tendance « cheveux » face a une publicité poysraduit capillaire (p. 214-215),

etc

Ces jeux de positionnement sont renforcés parales g’échos visuels. Une publicité
Kenzosuccede a un reportage sur les femmes indientiadér« Peintres et Parias »
(p. 42-43). Visuellement les deux pages semblepa@nir au méme contenu car les
femmes représentées de part et d'autre sont v@igenues qui d'un point de vue

occidental, peuvent étre qualifiées «d’ethniqueSe> travail sur la continuité se répéte

640 A partir d’un entretien avec Fabio Lauters, dieectartistique du magazine fémirvantagesiepuis
sa création en 1988 (groupe Marie-Claire), et andieecteur artistique d¥oici et Biba lors de leurs
créations, mené le 17 juin 2010.
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lorsqu’un carnet de tendance intitulé « Les 8 fotle@ mois » autour du « look cowgirls
et indiennes» fait face a une publicBduemarinesur laquelle le modéle porte un
vétement dans le style de ceux présentés dansnetate tendance (p.62-63). Dans ces
cas, ce sont des « cultures visuelles » qui sortilisé@es pour favoriser une lecture

unifiée.

Figure 83 : Pages 82-89 de Marie-Claire n° 691, mars 2010, coll. part.

Ces rapprochements sont travaillés également pagréphistes d’'un point de vue des
couleurs et des formes. Entre le carnet de tendawa&e-up et la publicité Dior (p. 60-

61), les graphistes ont choisi un beige trés pratsheelui de la publicité créant une
harmonie colorée entre les deux contenus ; entarleet de tendance et la publicité (p.
66-67), c’est le bleu qui permet cet effet. L'uadiion graphique peut étre traitée sur
plusieurs double-pages comme avec l'article irditulLe petit monde de Dominique

Blanc ». Cet article se développe sur quatre detidges (p. 82-89) et est illustré avec

plusieurs photographies en noir et blanc créantcanactéristique visuelle remarquable.
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Au ceceur de cet article, sont insérées deux pagesieités dans les mémes tons qui

permettent de ne pas rompre cette continuité @&a3).

Ce procédé est d’autant plus repérable lorsqu'ticlase développe sur plusieurs pages
et est illustré par une gamme colorée majoritait@ticle intitulé « Moins de kilos plus
d’énergie » (p. 192 et suivantes) est dominé, ssrpremieres doubles-pages, par le
rose-orangé, que ce soit sur les photographiesos ld titraille. Cette gamme disparait
au profit du bleu-vert faisant une transition cémavec la publicitElancyltraitée dans
les tons verts qui fait face a la derniére pagéattcle. La commande a été faite dans
ce sens pour introduire visuellement cette pulljgitour lui créer un environnement
visuel favorable comme on peut le deviner a pddila banque d’'images en ligne.

Figure 84 : Pages 182-185 de Marie-Claire n° 691, mars 2010, coll. part.
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Des jeux de formes lissent également les élémaents eux, comme c’est le cas entre la
publicité Gucci en page de gauche et la pagetréndy bookde droite (p. 52-53) dans
lesquelles les corps semblent se répondre ou dangtession de double-pages entre la
publicité Liérac, en page de gauche (p. 182-183)imiage de larticle «Les 5
tendances stars du printemps » de la double pagense (p. 184-185) avec l'utilisation
d'un visuel de visage trés proche (figure 84). le@nsapporté au graphisme est
régulierement souligné par des jeux de texte quiténa une lecture croisée des
contenus : le titre « le look du mois » peut éren regard de la publicité Gucci qui lui
fait face (p. 52-53).

Cet effet d'unité est accentué par la présence wlairpportages construits par
mimétisme avec la forme traditionnelle de I'artjcdesavoir une majeure partie de texte,
des titres, des sous-titres et une organisatiophggae typique (p. 213, publi-reportage
Diadermine). Les publi-reportage peuvent étre tal#s par les marques ou commandés
par celles-ci a la rédaction qui est rémunéréecharige.

b. Des rapprochements construits tout au long de la chaine de fabrication

Pour comprendre cette situation contemporaine, utre aype d’'enquéte a pu étre
mobilisé. Le recours a des entretiens d’informaticdalisés avec des professionnels du
secteur ont permis de comprendre la constructiencels rapprochements. Pour
identifier les différentes étapes, un premier eignea été réalisé le 17 juin 2010 avec
Fabio Lauter¥", le directeur artistique du magazine fémifAivantagesappartenant au
groupe Marie-Claire, puis un second avec llonayeognska, directrice clientele du

groupe Marie-Claire, mené le 7 octobre 2010.

Pour comprendre la gestion des images dans cextentieux entretiens ont été menés
avec Edith Mandron, responsable de la photothequaabazineElle, les 12 et 18 mai
2010 puis avec Domitille Peyron et Sylvie Creusgspectivement responsable et

employée de la phototheque du groimaie-Claire, le 31 mai 2010.

%41 Fabio Lauters est directeur artistique du magaféminin Avantagesdepuis sa création en 1988
(groupe Marie-Claire) et ancien directeur artistigieVoici etBiba lors de leurs créations.
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Ces entretiens font apparaitre des fonctionnemamatgmatiques qui ne peuvent étre
retracés pour les périodes antérieures en I'absacees aux archives du magazine. lls
permettent pour la période contemporaine d’afflaezompréhension de la construction
d’'un magazine et mettent en avant, par comparai$otérét d’interroger les acteurs

médiatiques dans ce type d’étude.

Méme si la publication est mensuelle, un magazselaboré sur la temporalité d’'une

année. L’équipe de rédaction compose pour celaalendrier rédactionnel annuel qui

fixe les thématiques de chaque numéro. Le choisdgts est lié aux dates importantes
du calendrier et aux saisons, a la maniere de$ogats et des collections de prét a
porter. Il existe des sujets récurrents chagueero€on appelle marronniers, comme
le régime de printemps et les dossiers bronzagét&nCe calendrier rédactionnel

permet d’organiser les enquétes, les reportagéss atifférentes commandes mais est
surtout le support utilisé par les directeurs dienttle pour vendre les espaces
publicitaires.

Ces commerciaux s’appuient sur ce calendrier poamtrar aux annonceurs l'intérét
d’acheter un espace dans un numéro en particdliervendent non seulement des
espaces publicitaires mais aussi des lieux acauntsll des environnements qui pourront
résonner avec les produits de la marque. Dans ératp signé entre le titre et la
marque, une clause de positionnement indique I'mapce de cet argument dans la
transaction. La marque signe pour étre présents danfeuillet thématique (beauté,
cuisine, mode etc) ou a une position stratégique d@ couverture, intérieur de
couverture). Les prix de ces espaces varient ewrtiton de leur position et de
I'environnement proposé. Ces commerciaux appamiena une régie publicitaire, qui

peut étre intégrée au journal ou sollicitée pouwtlsager de ce travail.

Dans un second temps, pour chaque numéro, deuxavaig |la parution, le comité de
rédaction définit plus en détail les sujets deiglad ainsi que leur enchainement dans le
numéro ainsi que la place des espaces publicitaidastitre commeMarie-Claire
comprend aujourd’hui environ 40% de pleines pagesacrées a la publicité. Cette
proportion est réglementée et doit correspondrenamimum a 1/3 pub pour 2/3 de
rédactionnel, au dela, le titre est considéré comumeobjet de communication

publicitaire et perd les aides a la presse.
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Les rubriques récurrentes sont positionnées, imatigun chemin de fer assez stable
quant a leur enchainem&fit Malgré tout, en fonction des ventes des espaces
publicitaires et des conditions de positionnembntlirecteur artistique et I'équipe de
graphistes retravaillent le chemin de fer pour cosep un ensemble cohérent et

intéressant pour le client a qui ils donnent totgaine place de choix.

Lorsque les sujets sont définis et le chemin depffét, la trame est donnée au directeur
artistiqgue (ou sujet entier s'’il est prét) pourdgherche iconographique. L’objectif est
d’obtenir un objet agréable et une certaine coleé&rersuelle sur le numéro entier. Pour
les images, il a recours a un photographe auprapidié effectue une commande ou

alors a une phototheque — ou banque d’'images.

Pour rentabiliser les commandes photographiques;égactions ont mis en place des
phototheques qui facilitent le remploi ou la reeedes images. Par exemple, les deux
grands titre€lle et Marie-Claire possedent leur propre photothéque. Gl la base
est interne au groupe de presse (Lagardére aetiyigut étre sollicitée par 'ensemble
des déclinaisons du titr&l{e déco, Elle a table.) et par les éditions a I'étranger. Chez
Marie-Claire, elle est destinée a tous les titres du groéwparftages, Cosmopolitain, la

Revue des vins de Franadc) et a été mise en ligne en 2001.

Pour que ces images soient disponibles et facilertrenvables, elles doivent étre
indexée&®. Comme lautorisation n'a pas été donnée de ctarsubs archives
photographiques du titre, les informations recigsilsont partielles et manquantes sur la
période allant de 1937 a 1977.

A partir de 1977, les commandes photographiquda didaction déMarie-Claire sont

indexées suivant un systeme de fiches a trous @ppsélecto ». Chaque photographe
est associé a une fiche a son nom sur laquellersoensés les différents reportages ou
photographies qu’il a réalisés. Les archivistesutgot une breve description de la

photographie et le numéro du titre dans lequel &légé publiée. La recherche dans le

%42 pour Marie-Claire en 2010 : « Carnets de style Rencontres », « Magazine », « Beauté », « Mode »,
« 101 idées », « Envies », etc.

%3 Au sujet des banques d’'images et de I'indexatioir, la thése d’Estelle Blaschke : Estelle Blaschke
Photography and the Commadification of Images. Fibm Bettmann Archive to Corb{8924-2010),
thése de doctorat de I'EHESS, sous la directiondf@ Gunthert et Michel Poivert, 2011.
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fond se fait uniguement par date ou par photogramraant difficile le remploi des

images. La recherche par mots clés est impossible.

A partir de 1993, le systeme se modernise, I'estegnent des images se fait sur CD
Kodak, que les archivistes importent ensuite dantgiciel appelé « archisdoc ». Sur

la base, comme sur le CD, la possibilité de visealies images en miniature permet de
naviguer plus facilement parmi les archives displasi. Le systéme n’est cependant pas

durable car I'entreprise créatrice du logiciel faitlite.

A partir de 2001, le systeme de base informatigmeore en vigueur aujourd’hui, se
met en place. Chaque image est enregistrée ddmasia et indexée. Comme la base
regroupe I'ensemble de la production photographiuweyroupeMarie-Claire, le titre

du magazine dans laquelle elle a été publiée estion@é ainsi que son numéero, la date
de parution et la rubrique. Le nom du photograpghges modeles le cas échéant, sont
précisés ainsi que le styliste de I'image ou leati&ur artistique s'il y a lieu. Son format
de publication mais aussi les impératifs juridiquges I'accompagnent sont précisés.
L’image est associée a une thématique — beautég,retal Les archivistes écrivent une
légende puis choisissent un certain nombre de niésspour la décrire. Ces mots
peuvent étre utilisés pour décrire les élémentsgmts dans I'image - chapeau, mer,
montagne, robe et différentes couleurs — ou ce’oage peut évoquer - détente, joie,
tristesse, vacances. L'archiviste décrit précisdrfiemage pour qu'il soit possible de la
retrouver mais fait preuve également d'une parhtdiprétation. Il doit imaginer

I'ensemble des contextes dans lesquelles I'imageraib faire sens.

Directeurs artistiques, rédactrices ou graphistdgeriogent la base en fonction de
I'article qu’ils ont a illustrer. Si 'article poetsur les vacances, ils pourront rechercher
des éléments qu’ils veulent retrouver dans l'imageoleil, vague, hamac, maillot de
bain, rouge - propre a incarner I'idée de vacanoesnterroger la base pour coller plus
précisément au récit de l'article. Si I'article éue le repos, le farniente des vacances,
ils pourront interroger la base en ces termes pbtenir des images qui ont la capacité
d’évoquer ces notions. Les informations de coulg@ensnettent d’affiner la recherche
en fonction de la gamme désirée. L'indexation cgtesiionc a donner des informations

« objectives » sur I'image mais aussi des inforamaiplus « subjectives », des idées
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qgue l'on peut associer a I'image. Il s'agit aloes digager les différents potentiels de
sens de I'image.

En termes de fonctionnement, les rédacteurs s'seinesaux responsables de la
phototheque pour illustrer leurs papiers - ou gleargent eux-mémes — a partir du récit
de larticle. L'iconographe transforme alors la @erde en mots-clés. |l réalise une
premiére sélection d'images parmi lesquelles lactmlr fait un tri. Le choix définitif

revient principalement au graphiste qui choisifarction de la place de I'image dans le
magazine et notamment des publicités prévuesehdgen compte leur couleur, leurs
formes afin de créer un tout homogéne et harmoni8uxa banque ne contient pas
d'images qui correspondent a sa demande, la rédactierche dans des banques

externes.

Le but de ces remplois est avant tout économigupermet de rentabiliser les
commandes, puisque les images sont utilisées phssfeis*’. D’ailleurs des agents
sont chargés de revendre ces photos dans lesedif$épays de publication du groupe.
L’existence de ces banques et des fonctionnaliéésdherche permettent des usages
qui n’étaient pas envisageables avec les ancietérags de stockage et d'indexation. A
partir de la moitié des années 2000, on peut imgerr ces bases de maniére intelligente
et rapide grace au développement du haut débibrifant les rapprochements visuels

observés.

A cO6té des ces remplois, la commande photographipelnet linsertion de

photographies inédites. Le directeur artistique@taboration avec le rédacteur définit
les besoins en termes d'images et prend contact @vghotographe. Pour choisir les
photographes, il fonctionne par habitude, par renandations et en fonction des books
gu’il recoit par rapport au style qu’il désire paon image. Il guide plus ou moins le
photographe en fonction des situations mais doananinimum, le sens dans lequel
doit aller la photographie. Il peut également défires précisément son objectif a partir
d’'un storyboard. Il assiste ou non a la prise de.Je photographe lui rend une
sélection tres large d'image en basse définitiarmp laquelle le directeur artistique

choisit. L'image en haute définition part ensuitla aetouche, qui peut étre faite par le

%44 e principe de la base laisse également une chemncénages non-parues lors de la commande, qui y
figurent également.
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photographe, par son retoucheur ou par un retoucwenmandé par la rédaction. Les
retouches sont validées par le directeur artisteuen principe, par le photographe. A
ce stade, le chemin de fer est défini, le directetistique commande des reportages qui

permettent de jouer visuellement avec la publicité.

*kk

Quelles soient extraites d’une banque ou commantkEsesnages actuelles de la presse
féminine sont choisies, en partie, pour faire échsuellement a la publicité.
L’homogénéité visuelle de cet environnement estemitee par le fait que les
photographes de la presse féminine, travaillenieégant souvent pour la publicité. Les
photographies du dossier « Moins de kilos plus ef¢ie » du numéro delarie-Claire

de mars 2010 ont été réalisées par Sabine Vill@ndiographe qui travaille également

tres régulierement pour la publicité.

Le lectorat a devant les yeux un objet unifié demgiel les ruptures visuelles entre
contenu éditorial et publicités sont gommeées. tlidéféicile, lors d’un feuilletage rapide
de cerner la nature des contenus. Ce principe tréleebrouillage permet finalement de

ne pas hiérarchiser les contenus et de proposeplusgrande fluidité de lecture.

CONCLUSION VI

Tout au long de son histoire, les rédactionsMbgie-Claire mettent au service des
annonceurs les innovations technologiques dons dligposent. L'impression couleur,
le papier glacé permet dans un premier temps daisat un contenu en le rendant
attrayant. Plus tard la PAO permet de travaill€ugification des contenus. Ce travail
est réalisé aussi bien pour plaire au public quer gwoposer aux annonceurs un
environnement accueillant. La situation récentes pju’'une mutation, indique en réalité
une fonction inhérente au magazine dont les moyenkniques a mesure qu'ils

s’améliorent sont mis a disposition de I'ensemlgs contributeurs du titre.
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Par ailleurs, cette construction matérielle monguee le rédactionnel n'est pas
spécialement prioritaire sur le publicitaire comne laisse penser les discours
éditoriaux, mais que tout deux sont bien deux cardele méme importance pour ceux
qui fabriquent le titre. La distinction que noudséms dans notre recherche, entre
contenu éditorial et publicitaire est en réalit@ppropriée a décrire la réalité des
pratiques. Elle est seulement un outil rhétoriqus em place par les rédactions mais

dont il faut se détacher pour étudier plus justdmernype de médias.

CONCLUSION DE LA DEUXIEME PARTIE

A partir de 1954, le récit du foyer invite les feesra étre responsable de la maison. A
partir de la vulgarisation de savoirs scientifiquets d’'une production industrielle
émergente, la rédaction fournit les savoirs néoessaux femmes pour moderniser leur
logement et éduquer leurs enfants. Cette propaositirrespond a la volonté des

femmes d’exercer leur citoyenneté au travers ddédi@ement.

En 1970, le récit de I'émancipation invite les feesnde se détacher des cadres
domestiques par une appropriation de leur sexual#éleur corps et du champ du
travail. Ce récit d'ampleur est le premier qui n'eas directement lié a un secteur
industriel. Il est le signe que le magazine lui-neéest un objet industriel qu’il faut
vendre. En cela, la rédaction doit trouver un rpeittinent qui correspond aux attentes

des lectrices.

Apres cette date, on ne repére plus de récit dampmais seulement un travail précis
de rapprochement des contenus éditoriaux et ptéites qui unifie la lecture, mais

sans proposition concrete de modeéles de féminite.

274



CONCLUSION

Avec cette thése, le projet était d’observer lestséde genre développés daviarie-
Claire, magazine au projet éditorial novateur en ce gatiresse, en 1937, aux femmes

en tant que femmes.

La particularité de cette entreprise était de palds images et de réfléchir a I'apport
d'une étude visuelle dans la compréhension d’unetolmpédiatique, d’'un objet

médiatique particulier puisque construit sur urstidiction de genre.

A certains égards, ce projet a permis d'ouvrir giestes pour écrire une histoire du
genre a partir dimages médiatiques puisqu’une rabiomgie a pu étre établie et trois
grands récits dégagés. Trois dates ont été reterl83v7, 1954 et 1968 pour écrire non
pas une histoire des corps féminins réels, ou gdg|pes sexuées « réelles », mais celle

des représentations, des mythologies liées au gamsMarie-Claire.

A partir de 1937, un récit concernant la beautédéseloppé. Il reprend des cadres
narratifs et visuels établis quelques années avpatraans des publications éditées par
Eugéne Schueller, le fondateur de I'Oréal et pienrdes industries cosmétiques.

Visuellement, ce récit se manifeste par une ruptlaes la représentation du corps
féminin. Les corps et les visages sons représemdgos plan, souriants et séduisants,
reprenant une formule visuelle utilisée pour repnésr les stars de cinéma. Les stars,
parce qu’elles sont des femmes émancipées sorgx@esples de réussite amoureuse
qui grimpent I'échelle sociale grace a leur « apiorporel ». Le récit de la beauté

n'est pas seulement une narration industrielle @iatique : dans les années 1930, le
modéle de la star est un levieedipowermenpour les femmes parce qu'’il leur permet

de s’approprier séduction et sexualité.
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En 1954, un récit lié au foyer occupe la premidexg Les femmes se voient alors
confier la responsabilité de moderniser leurs quas domestiques. Cette
modernisation passe notamment par I'acquisitiome’production industrielle et de
nouveaux savoirs. Par ailleurs, les activités doiongss des femmes sont présentées
comme une pratique professionnelle, idée synthetisdiellement par la représentation
de femmes portant un tablier. Dans cette formwuealie, elles portent leurs uniformes
de travail mais sont aussi coiffées, maquilléex apmprét et portent des chaussures a
talons. Les cadres narratifs de la beauté n’ontdsaru, ils se sont hybridés avec ceux
du foyer, ébauchant une féminité située entre dboitéset apparences. Aprés la
guerre, si I'état encourage cette position domastigrace aux diverses allocations
favorisant la natalité, elle correspond également @ésirs d’'une partie des femmes

d’étre responsables d’un domaine d’action identifié

A partir de 1968, dans une période de crise dedasp féminine, le récit développé est
celui d’'une émancipation a plusieurs niveaux. Etlacerne la sexualité et le couple, ce
qui se traduit d'ailleurs par la transformation twe en « magazine du couple » et
touche aussi d’autres domaines comme le corps gtvail. Ce récit fait écho aux
mobilisations féministes trés présentes dans laspgaublic. Il propose un modele
émancipé du foyer et des apparences au profit diffirenation de la sexualité féminine
mais également d'une valorisation des choix desnfesn quel qu'ils soient.
Contrairement aux deux premiers récits, celui denéincipation n’est pas articulé au
développement d’'un secteur industriel et ne posgeded’imagerie repérable, si ce

n’est une présence croissante d'images de nudité.

Si I'émancipation de la sphére du foyer dans fe 8@t durable, celle de la beauté est de
courte durée. Des 1971, I'apparence redevient grengt notamment dans I'entretien
d’'un corps mince et sportif. A partir de la pouttades récits de moindre ampleur sont
développés. L'apparence reste, si ce n'est le négjeur, un élément fondamental de la
définition du féminin deMarie-Claire. Cette permanence valide la position critique de
Susan Bordo qui décrit la construction dichotomiquentenant le féminin du c6té du

corps et le masculin de l'esprit dans la cultureigentale, comme une distinction
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hiérarchisant¥®. L’approche historique de ces images permet néarsrde montrer
que les normes impliguées par les propositions élgtsr et incarnées dans des

représentations unifiées sont par ailleurs mougante

L’analyse des images en lien avec les récits qucdscreent, met en avant ces
évolutions de significations qui resteraient inco@mensibles par I'étude des images
isolées dans leur dimension stylistigue mais égatdrdans I'analyse de discours seul.
A la question « qu’apporte une étude basée sumages ? », posée au départ de cette
recherche, il est possible de répondre que lesumesptvisuelles sont les signes

d’évolutions de récits et dans le cas qui nous pecde récits de genre.

L’observation de ruptures visuelles est une pigteride. Elles indiquent des évolutions
de conceptions de genre. Certaines comme cellesedessentations de corps féminins
souriants indiquent méme un changement fondamedgalparadigme : la beauté,
entendue comme un travail du corps destiné a sdigvient un élément de définition
important de la féminité a tel point que les deemnies finissent pas se confondre et par
signifier la méme chose. Ces images « nouvellesnt alors reprises et circulent
jusqu’a normaliser la nouvelle représentation. Ela,ccette enquéte montre que les

images participent de la normativité.

Par ailleurs, la prise en compte des images peduetiéplacer la conception du
magazine comme un objet composé d’'une part de mositeublicitaires et de l'autre,
éditoriaux. La reprise de formules visuelles d'ypet de contenus a un autre, les effets
de reprises et de co-élaboration des imageriequedt que les récits sont co-construits.
Par conséquent, le maintien de la distinction ectrgenus publicitaires et éditoriaux ne
semble pas opérant dans un contexte de recherahdesumédias. Par ailleurs,
rétrospectivement, la publicité a fait davantagebjet d’analyses d’images et les
contenus éditoriaux d’analyses de discours. Caesjeadté de traitement, qui a été un
point aveugle jusqu’a la fin du travail indique g5alité une forme de répartition des
réles entre contenu éditorial, qui se développesdandiscours, et publicité qui se

spécialise dans la synthese visuelle.

%45 Susan BordoUnbearable Weight feminisme, wester culture andtibdy, BerkeleyUniversity of
California Press, 1993.
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Dans un dernier temps, la prise en compte des snpgemet de définir les récits
comme des formes, narratives et visuelles, dertresgon. Comme le récit organise les
réponses a des questions telles que la maniérairéecbuple, de gérer le quotidien ou
la sexualité, il diffuse, au travers d’'un usageguadjique des images, des connaissances
nécessaires pour vivre sa vie au quotidien, vime genre donc. En cela les récits

médiatiques sont des sources inépuisables poerlfaistoire des conceptions de genre.

Ce projet montre néanmoins plusieurs limites, daildra prendre en compte dans les

suites de ce travail.

La premiére est celle de la réalisation d'une étcelgrée sur un seul titre plutét que
focalisée sur un motif ou un événement. Méme sirtaulation médiatique a été prise en
compte a plusieurs niveaux dans ce travail, ceite levra étre encore largement
explorée. L'analyse du récit de la beauté, davanegreprise dans ce sens montre que

I'on peut produire des résultats plus fins.

D’ailleurs a cette premiére limite vient s’ajoutalle du choix d’un travail sur un temps

long, entreprise qui a donné des résultats antaggill a certes permis de mettre en
avant de grands récits a partir des ruptures. Cmenles dates retenues sont a voir
comme des tournants, dont les entre-deux seraigopr@fondir. Cette méthode permet
moins de repérer des glissements et des évoluléoes, présents également dans le

fonctionnement médiatique.

Travailler sur une si longue période implique pdears de maitriser une bibliographie
d’histoire sociale et culturelle importante. La gactive intermédiatique suppose
également de trouver des corpus a étudier et danprdspection de nombreuses
archives ainsi que l'ajustement des méthodes d&equrois éléments qui impliquent
du temps. D’ailleurs, la difficulté d’embrasser upériode longue est visible dans le
déséquilibre qui persiste a la fin de ce projetecig traitement de la premiere partie
consacrée a la beauté, davantage aboutie que #gstreB consacrés aux périodes
postérieures. Ces derniers auraient gagné a éualtés de la méme maniére. Cela fera
I'objet de la poursuite de ce projet. En cela,ecttigse constitue une brique dans un mur
gu’il faudra continuer de magonner pour comprermus justement les enjeux liés a

I'’émergence et au développement des récits de gdrila réle des images dans leur

278



élaboration dans un magazine comiiarie-Claire et au-dela, dans I'ensemble de la
sphere médiatique.

Nous pouvons cependant, a partir des premiers tagsuapportés par ce travail,
continuer a déplacer, a notre tour, le concept kadabrique du consentement », repris
constamment lorsqu’il s’agit de travailler les miedévéhiculés par les objets culturels
destinés aux femmes en faveur d’'une co-construatemrécits de genre a plusieurs
niveaux : entre industrie et médias en effet, mg@mement avec les attentes du lectorat
puisque I'étude de ces récits a pu montrer leuessaire signification sociale. Ce
déplacement a déja été permis par les sciencémifterhation et de la communication
et par les études de sociologie de la réceptiaeepublics. L'approche historique des
contenus meédiatiques eux-mémes peut égalementitaenstine approche de cette
réception. En cela, I'étude des récits médiatichusiriels est une autre maniere d’écrire
I'histoire des femmes et du gefifedans lesquels les mutations visuelles ont une

signification sociale.

%% Francoise Thébaudcrire I'histoire des femmes et du gentson, Presses de 'ENS de Lyon, 2007
(2° édition revue et augmentée).
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ANNEXES

SOURCES

Archives judiciaires

Dossier Eugene Schueller, proces pour collaborachives Nationales (dossier Z6
NL 11108)

Codes de toilette, manuels d’instruction

Adélaide Dufrénoyla petite ménagere ou I'éducation maternditomes), Paris, A.
Eymery, 1816. URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/128/4pt6k54455967.r=.langFR

Horace-Napoléon Raisso@pde de la toilette, manuel complet d'élégancetstgiene
(Contenant les lois, regles, applications et exesptle I'art de soigner sa personne, et
de s'habiller avec go(t et méthode par l'auteurcdde civil),Paris, J.P. Roret, 1828.
URL:
http://books.google.fr/books?id=IpAAAAAcAAJ&printsefrontcover&hl=fr&source=
gbs_ge summary r&cad=0#v=onepage&q&f=false

JB Fonssagrived,’@ducation physique des jeunes filles ou avis mxes sur I'art de
diriger leur santé et leur développementParis, Hachette, 1869. URL:
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k104230x.r=nueettinstruction+fille.langFR

Clarisse Juranville,.e savoir-faire et le savoir vivre : guide pratiqde la vie usuelle a
l'usage des jeunes filles Librairie Larousse, Paris, 1879. URL:
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6149610s.r=mal+instruction+fille.langFR
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Périodiques consultés (par ordre chronologique)

La Sylphide, journal des Modes, de littératuretluEhtres et de musig(&allica)
25 novembre1839
URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k6100408nage

Le coiffeur parisien, journal de la coiffu(NF)
11 novembre 1854

L'auto-cycle, journal des sports trimestri¢BNF)
30 décembre 1856

Art et décoration(Gallica)
Juillet 1897
URL :http://qgallica.bnf.fr/ark:/12148/cb34348232atd.r=art+et+d%C3%A9coration.la

ngFR

Mode et beautéGallica)
1901

Femina(BNF : microfilm, Gallica)

1901 : 1 février, 15 février

1910 : 1 janvier

URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb344158 7date

Je sais tout, magazine encyclopédique illugBallica)
15 février 1905
Consultés sur Gallica : http://gallica.bnf.fr/alk148/cb32795534m/date

La publicité modernéBNF)
1905

Fermes et chateayBNF)
5 septembre 1906
> Consultés sous forme de volume relié : les puBlgitles Unes et®4de
couverture sont reléguées a la fin des volumes.

L’Echo de la modéBNF)
1879 (sous le titree petit journal de la mode
7 juillet 1907

La coiffure de ParisBNF et en ligne :_http://www.coiffuredeparis.jr/
1909 : octobre-novembre

1911 : janvier

1932 : avril

1933 : janvier

Ainsi que feuilletage de 1909 a 1935.
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Excelsior(BNF, microfilm)
1910 : 16 novembre, 17 décembre

Le Matin(Gallica)

1912 : 13 janvier

1913 : 8 mars

URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb328123088fe.r=.langFR

La coiffure et les modes / Beauté, coiffure, modetfe Beaut¢Forney et BNF )

1912 : 15 décembre 1912

1923 : septembre 1923

1925 : 10 mai, 10 juin, 10 aodt, 10 septembre,ct6bye, 10 novembre

1926 : 10 janvier, 10 décembre

1927 : 10 janvier, 10 février, 1 mars, 1 avril, Aimljuillet, 1 ao(t, 15 septembre, 1
octobre

1928 : 15 janvier, 5 février, juillet, 1aoQt

1929 : février, mars, mai, juin, septembre, décembr

1930 : septembre, octobre, novembre, décembre

1931 : ao(t, septembre, octobre, novembre, décembre

1932 : janvier, avril, juin, juillet, aoQt, septeraboctobre, décembre

1933 : Janvier, février, mars, avril, mai, juinjligt, septembre, octobre, novembre,
décembre

1934 : janvier, février, mars, avril, mai, juilletout, septembre, novembre, décembre
1935 : janvier, mars, avril, mai, juillet, aolOtpsembre, novembre, décembre

Modes et TravaufBNF et Gallica)
1919 : 15 novembre, 15 décembre
1926 : novembre
1934 : janvier, février, mars, avril, mai juin, ljet
1967 : avril
> BNF : sous forme de volume relié. Les publicitéss Unes et 4e de couverture
sont relégués a la fin des volumes
> sur Gallica pour 4 numéros
URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb34348892iate.r=modes+et+travaux.langFR

Ladies’THome Journa|BNF)
1920 : octobre
1930 : mai

Monsieur(Gallica)
1% janvier 1920, p. 5-6.
URL : http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k931857dl.image

Le Jardin des Modes (ex L’lllustration des mo{&syF)
1920 : 21 octobre

Le Figaro, supplément littéraire du dimancft@allica)
Feuilletage de 1922 a 1924
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URL :
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb343599097/datt E+FIGARO+SUPPLEMENT+LI
TTERAIRE.langFR

L’Oréal bulletin (BNF)
1923 : janvier
1925 : décembre

L’oréal humoristique. Pour lire en attendant sont¢BNF)
Feuilletage de 1925 a 1932

Minerva, 5 juillet 1925 (BNF)

Vogue(Bibliothéque Forney, collection personnelle, Mrissalliera)

1925 : juin

1929 : juillet

1931 : mai

+ Dépouillement exhaustif depuis 1970 au centréa@mimentation du Musée Galliera
(début du projet de these).

Arts et métiers graphiquébase en ligne_: http://amgweb.rit.edu/issue_irekgx
1926-1939

Die Dame(BNF)

1927 : avril, novembre
1929 : avril

1930 : février, mai, juillet
1933 : octobre, juin

Beauté magazin@BNF)
1929 : avril, mai

1930 : janvier

1933 : janvier

1934 : juin, aolt

Vedettes de ciném@u théatre et du music-hall dans l'intimité actén et a la scéne)
(BNF)
1931-1932

Guérir (BNF)
1931 : décembre
1932 : février
1933 : janvier

Santé, force, beau{@NF)
1931 : janvier, février, mars, juin

Regard94BNF)
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1932 : janvier, avril, mai, septembre, octobre,amolre

Bonnes Soiree®BNF)
24 décembre 1933

Le conseiller de la femn{BNF)
1934 : 6 janvier, 13 janvier, 20 janvier, 3 fevyied mars, 31mars, 7 avril, 28 avril

Harper's bazzarBibliothéque Forney)
1935 : octobre, décembre
1936 : mai

NouveautdCollection personnelle)
1936 : £ janvier

1937 : 7 mars

1938 : 19 juin, 17 juillet

1940 : 24 mars, 28 avril, 12 mai

Marie-Claire (Bibliotheque Forney, Musée Galliera, collection ersonnelle, BNF)

Les numéros indiqués ci-dessous ont été dépowsihderement. A cela s’ajoute le
feuilletage de I'ensemble de la période.

1937 : 5 mars, 12 mars, 19 mars, 26 mars, 30 &#ilnai, 25 juin, 3 septembre, 10
septembre, 17 septembre, 24 septembre, 1 octobrtoBre, 15 octobre, 22 octobre, 29
octobre, 5 novembre, 12 novembre, 19 novembre, @&mbre, 3 décembre, 10
décembre, 17 décembre, 24 décembre

1938 : 7 janvier, 14 janvier, 21 janvier, 28 jamyiel février, 11 février, 25 février, 4
mars, 11 mars, 18 mars, 25 mars, 1 avril, 8 &®&ilavril, 22 avril, 29 avril, 6 mai, 13
mai, 20 mai, 27 mai, 3 juin, 10 juin, 17 juin, 24n, 1 juillet, 8 juillet, 15 juillet, 22
juillet, 29 juillet, 5 aolt, 12 aolt, 19 aolt, a60t, 2 septembre, 9 septembre, 30
septembre, 3 novembre, 2 décembre

1939 : 20 janvier, 19 mai, 28 juillet, 15 septem[2@ septembre, 6 octobre, 20 octobre,
27 octobre, 3 novembre, 29 décembre

1940 : 5 janvier, 12 janvier, 19 janvier, 26 jamyi février, 16 février, 23 février, 1
mars, 15 mars, 22 mars, 29 mars, 12 avril, 19,&@ilavril, 10 mai, 14 juin, 17 mai, 24
mai, 31 mai, 7 juin, 16 novembre, 23 novembre, @mbre, 14 décembre

1941 : 1 février, 8 février, 22 mars, 29 mars, Hla¥2 avril, 19 avril, 26 avril, 3 mai,
17 mai, 24 mai, 14 juin, 28 juin, 26 juillet, 9(ap13 septembre, 4 octobre, 18 octobre,
25 octobre, 1 novembre, 15 novembre, 22 novemBrdgetembre

1942 :1 janvier, 10 janvier, 20 janvier, 1 févri@f février, 1 mars, 10 mars, 10 avril,
20 avril, 1 mai, 10 mai, 20 mai, 1 juin, 1 juillexQ juillet, 1 ao0t, 20 septembre, 20
octobre, 1 novembre, 10 novembre, 1 décembre

1943 : 20 février, 1 mars, 1 avril, 10 avril, 1llet, 10 juillet, 10 septembre, 20
septembre, 1 octobre, 10 octobre, 20 octobre, #mbve, 10 novembre, 1 décembre
1944 : 1 janvier, 15 janvier, 1 février, 15 févriéb mars, ¥ avril, 15 avril, 15 mai, 1
juin, 15 juin, 1 juillet, 1 aodt, 15 aout

1954 : octobre, novembre, décembre
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1955 : janvier, février, mars, avril, mai, juilletoGt, septembre
1958 : février

1960 : janvier, février, mars, avril

1961 : janvier

1965 : 1 février, 15 février, 15 mars, 29 marsa2él, 24 mai, I mars, 15 octobre, 1
décembre, 15 décembre

1967 : janvier, mai, juillet, novembre

1968 : janvier, mai, juin, juillet-aodt, septemboeiobre

1969 : janvier, février, mars, avril

1970 : janvier, février, mars, avril, mai, juin,iliet, aolt, septembre, octobre,
novembre, décembre

1971 : juillet,

1973 : juillet, aolt

1975 : février, avril, mai, juillet, septembre talore, décembre
1977 : janvier, février, mars,

1978 : juillet, aout, septembre

1979 : mai, octobre, novembre, décembre

1980 : janvier, février, mars, mai

1981 : avril, mai

1982 : aolt

1984 : septembre

1985 : janvier, septembre, octobre, novembre, dboem
1986 : octobre, novembre, décembre

1987 : juillet, aolt, septembre

1988 : mai, aolt

1990 : janvier, février, mars, avril, juin, juillet

1991 : janvier, février, mars, avril, mai, juin

1992 : janvier, février, mars, avril, mai, juin

1993 : janvier, février, mars, avril

1995 : janvier, février, mars, octobre

1996 : janvier, février, mars

1997 : mai, juillet, aout, septembre

1998 : janvier, février, mars

1999 : janvier, février, mars

2000 : avril, mai, juin, juillet

2001 : octobre, novembre

2002 : juillet, aolt

2005 : juin

2009 : mars, avril, juin

2010 : février, mars, avril, mai, juin, juillet, embre, octobre, novembre, décembre
2011 : février, mars, mai, juin, juillet, décembre

2012 : mars, septembre

2013 : janvier, mai

Consultés au centre de documentation du Muséee@abit a la bibliotheque Forney et
dans collection personnelle.

Jean-Claud€Collection privée)
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1938 : janvier, septembre, octobre

Votre Bonheur1*©version (BNF)
1938 : 13 février, 20 février
1939 : 3 Janvier, 21 février, 9 mai, 23 juillet

Visages et Contes du cinélf@zallica)
1939

L’encyclopédie de Votre BeautNF)
1943

Femmeg-rancaises (Gallica)

janvier 1944

URL :
http://gallica.bnf.fr/ark:/12148/cb32774118m/datéemmes+fran%C3%A7aises.langF
R

Elle (Phototheque du magazine ELLE)

1945 : 21 novembre, 26 décembre

1946 : 2 juillet, 9 juillet, 16 juillet, 23 juillets novembre, 12 novembre, 19 novembre, 3
décembre, 17 décembre, 24 décembre

1947 : 1 juillet, 8 juillet, 15 juillet, 29 juillet26 aolt, 18 novembre

1950 : 1 mai

1955 : 3 janvier, 10 janvier, 17 janvier, 11 avril

1960 :4 novembre

1968 : 6 mai

1991 : 7 octobre, 14 octobre, 21 octobre, 28 oetoBr décembre, 9 décembre, 23
décembre

1972 : 20 novembre, 4 décembre

1981 : 23 février, 4 mai, 25 mars, 7 septembreseptembre, 23 novembre

1982 : 25 janvier

1983 : 29 aodt, 12 septembre

1990 : 14 mai

1992 : 6 janvier, 20 janvier, 27 janvier, 3 février

1995 : 31 juillet, 4 septembre, 18 septembre

2000 : 3 avril, 15 mai, 24 juillet, 25 avril

2010 : 29 janvier

Votre santé, hygiene et spoBNF)
1946 : juin, juillet, aolt, septembre, octobre, erobre
1947 : janvier, février, décembre

Mademoisell§BNF)

1946 : février

1958 : janvier
Marie-France(Collection personnelle)
1947 : £ janvier, 19 juillet
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ConfidencegCollection personnelle)
1950 : 18 aodt

Promesseg¢Collection personnelle)
1956 : £' février, £ mars, 15 mai

Votre Bonheur2e version (BNF)
1955 : 8 juillet 1955, 15 juillet 1955, 22 juill&29 juillet, 5 aolt, 12 aodt, 19 aolt

Plume de beauté, I'oré@BNF)
1999 : septembre

Catalogues

Catalogues Le bon marci{BNF)

2 mars 1914 : Exposition générale, nouveautés gaisan
30 mars et les suivants : Costumes et confections,

Eté 1914, Articles pour hommes et garconnets

1914, Literie et couvertures

1916 : Nouveautés de la saison

1916 : Vétements et articles pour pensions

1916 : Articles de Paris (ss titre : Joaillerigpbierie, horlogerie, maroquinerie,
papeterie)

24 février 1920 : Gants, dentelles, parfumerie

1921 : Soldes

Mars 1921

1921 : Feuillet « Pourquoi jaime le bon marché »

Eté 1925 : Eté, Nouveautés de la saison

Catalogues La Samaritaifl®NF)

1879-80 : Nouveautés

1883-84 : Grands magasins Samaritainre Hiver
1893 : Novembre, Jouets et Etrennes

1906 : Vétements pour hommes et jeunes gens
1910 : Fourrure

1911 : Tapis, blanc

1911 : Jouets, étrennes

1911 : Gants, dentelles, parfumerie, fleurs, plumes
1913 : Manteaux, fourrures

13 mars 1914 : Nouveautés d’été

25 avril 1923 : Toilettes nouvelles

1926 : Succursale de luxe de la samaritaine
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1928 : Catalogue blanc luxe
1931-32 : Hiver, Nos patrons
1935 : Succursale de luxe, Eté

Guides maternité

Guide Gloria « La santé de bébé »

Guide Nestlé « Conseils aux jeunes mamans »

Guide Gallia « Mon bébé »

Guide bleu de la Sécurité sociale, édition 1956

Ces guides m’ont été prétés par mon amie Mélani@cBéu-Laurent. lls avaient été

remis a sa grand-mére a la naissance de son erfat®56.
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ENTRETIENS D’'INFORMATIONS

Retouche
Jonathan Goor, retoucheur freelance, 17 févrie0201
Arlette Minet, retoucheuse, agence Janvier, 22dé2010.

Estelle Fouilloux, retoucheuse freelance, 24 f&\2@0.

Phototheque
Edith Mandron, responsable de la photothéque Elest 18 mai 2010 ;

Domitille Peyron et Creusy Sylvie, respectivemeasponsable et employée de la
phototheque du groupe Marie-Claire, 31 mai 2010.

Direction artistique
Michel Maidenberg, directeur artistique indépendabtfévrier 2009.

Fabio Lauters, directeur artistigue, magazine Axges depuis sa création en 1988
(groupe Marie-Claire), et ancien directeur artistigde Voici et Biba lors de leurs

créations de 17 juin 2010.

Agence de communication

Sofiane Ben Chaabane, BETC EuroRSCG, 8 mars 2010.

Marketing

Sophie Velut, directrice marketing L'Oréal, 15 fiévr2010.

Chargé de clientéle, presse féminine

lllona Motyczynska, directrice de clientele, grougarie-Claire, 7 octobre 2010.

Documentariste

Agnés Poirier, réalisatrice du film « Bienvenue sl vraie vie des femmes », 11 juin
2010.
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RESUME ET MOTS CLES / ABSTRACT AND KEYWORDS

Mots clés : images, représentations médiatiquesirgemagazine, presse féminine, récits

Cette thése porte sur la construction médiatiqudéduinin dans le magazindarie-Claire depuis sa
création en 1937. Trois dates ont été retenues @mstruire une chronologie des récits de genrs tan
titre : 1937 marque le développement d’'un récitdiéa beauté incarné visuellement par des femmes
souriantes, 1954 celui d’un récit lié au foyer snisé par la formule visuelle d’'une femme portamt
tablier, 1968 celui d'un récit d’émancipation. Leésux premiers récits sont articulés au développemen
d'une production industrielle innovante et destindex femmes, cosmétiques et électroménager
notamment, mais également aux évolutions des réppgoriaux de sexe ou au progrés scientifique et
technique qui touche la vie quotidienne. L'entrée fe visuel de cette étude permet de mettre entava
plusieurs caractéristiques liées a I'élaboratiors décits médiatiques : co-construits entre contenus
éditoriaux et publicitaires, images et discoursrdte producteurs des récits et lectrices. La leticun des
formules visuelles propres a chacun des récitslifférents médias est le signe de la normalisaties
modéles de féminité proposés mais également d'éception favorable des récits, permettant de

dépasser la qualification d’aliénation souvent em@é lorsqu’on parle du contenu de la presse fémini
Keyword : pictures, images,media framing, gendeomen’s press, magazine, narrative

This dissertation focuses on the construction aachihg of femininity inMarie-Claire magazine since

its first publication in 1937. The title reflectset choice to break down this history of genderatares
with three chronological landmarks. The use anceligpment of femininity as a concept begins in 1937
with narratives focusing on the notion of beautyd &isually embodied in pictures of smiling womén.
1954, these narratives shift their focus to theskbold, and femininity starts being typically regaeted

by a woman wearing an apron. Finally, in 1968, atares of women emancipation appear. The former
two framings correspond to the emergence of anviaive industrial production specifically tailoré¢al
women, including cosmetics and household appliantlesy also proceed from changes in relationships
between genders in society at large, and from tieeteof scientific and technical progress on déiily.

The use and reliance on the analysis of picturesadher visual representations throughout thisystud
serves to highlight several characteristics ofdéeelopment of media narratives: they are co-cootd
between editorial and advertising contents, betwiegages and speech, and between industrials and
readers stories. In this dissertation, | argue ttitgeneralized use of this visual imagery spetifieach

of the three aforementioned narratives is bothga sf that these models are being constructed into
norms by the magazine and a sign that these prdposems are in turn favorably received by their
readership. This argument, in turn, calls into tjoesthe commonly held notion that the content of

women's press is alienating to its readership.
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