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Avant-propos

La transcription du chinois qui a été adoptée danmémoire, est la transcription officielle de
la République populaire de Chine, dii@yin (épeler), depuis 1958. Seuls des termes, comme
Pékin, nom passé dans l'usage, est conservé stiasfamene. Cette transcription appelle un
usage conventionnel de l'alphabet latin. Pour aldelecture, nous donnons ci-dessous la
prononciation la plus proche possible des letttesiphtongues différentes du francais. Nous
exposons en annexe un lexique franco-chinois deseteabordés dans ce travalil.

Pinyin Prononciation francaise approximative

b entre «xb » et «p »

d entre «d»et«t»

g dur en position initiale rétroflexe en fin dener
h guttural proche du « r «

[ « eu » (aprés c, ch, r, s, sh, z, zh) et «autrés cas)
j «dj»

q «tch »

r «j»

u «ou»«U>»(apresq,j, Y, X)

X «KS»

Z «dz »

zh «dj»

ch « tch »

ai Comme dans le mdhailande

ao «a (o) »

an «ann »
eng «eung »

ing «inng »

un «unn »
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Introduction générale

La politique d'un Etat est dans sa géographie.
Napoléon §'

Initi€¢ en Europe depuis le XVAT®siécle, le tourisme est aujourd’hui un puissantefac
d’organisation du monde et de reconfiguration dese$és. Pour autant, les pratiques touristiques
changent, s’adaptent et se diffusent dans le mdegeis deux siecles.

Le tourisme est considéré comme l'autre face deéVmlution industriell& Une telle
interprétation a permis a I'équipe Mi@alimenter la réflexion sur importance et lavelisité
des transformations liées au tourisme (Equipe NAT11). La révolution touristique est alors
considérée comme une des composantes de la révointustrielle. La Chine n’a pas connu ces
mémes temporalités. Elle accuse un certain retard-vis des sociétés occidentales, qu’elle voit
comme des modeéles de modernité, dont elle deviraspgrer pour combler ses propres lacunes.

Le tourisme n'a pas toujours existé, il correspamdun processus de [lhistoire
contemporaine. En effet, le phénoméne touristigsteirescrit dans une tres faible épaisseur
historique. L’apparition du tourisme en Chine, iayune trentaine d’années, est intimement liée
aux revirements économiques et politiques initiés Peng Xiaoping pour sortir le pays de son
isolement relatif. L'ouverture de la République plaire de Chine (RPC) est a l'origine de la
révolution touristique chinoise, comme l'avait éidrant la Révolution industrielle la révolution
touristique en Occident. Le tourisme en tant quetese d’activité économique désigne
'émergence progressive d'un nouveau systeme deusslassocié a un nouveau systéme de
pratiques spatiales. Il est aussi un indicateun gruissant changement social en cours d’une part,
et un outil efficace de transformation des lieuxies espaces d’autre part. La Chine est en train
d’opérer sa « révolution touristique ». Ces mutatisont a resituer dans le contexte économique
et politique de la RPC depuis le lancement degmée alliant de maniére originale une forme
capitaliste de I'’économie et une forme léninistgdlitique (Godement, 2012).

! Le paralléle entre tourisme et industrialisationEirope est intéressant, en particulier dansdeeca’une histoire
du temps présent. Le premier suit une trajecta@oerdante, tandis que le second suit une posétoograde.

2 Equipe MIT : « Mobilité, Itinéraires, TourismesWniversité Paris 7 — Denis Diderot. Cette équifmskeignants-
chercheurs est a I'origine de I'écriture de traiyrages concernant le tourisme en sciences so@alesmaines. ||
s’agit des ouvrageourismes 1. Lieux commuf002) ;Tourismes 2. Moment de lie®005) etTourisme 3. La
révolution durablg2011).



Introduction générale

La Chine, pays émergent, est devenue en un teays (une génération) un acteur
prépondérant de I'économie mondiale et des relatioternationale’s En 30 ans, ce pays est en
effet passé d’'un Etat ou la paysannerie était pnéaente au rang de puissance économique de
premier plaf. Selon le Centre d’Etudes Prospectives et d’Inéiioms Internationales (CEPII),
le poids de cette économie dans le produit intédieut (PIB) mondial était en 2010 de 10 %, il
pourrait avoisiner les 21 % en 2030 et les 33 %2@30. Les performances économiques réelles
de la Chine ne doivent toutefois pas masquer asgdifés, parmi lesquelles celles du monde rural
(agriculture, paysannerie, approvisionnement altaiem et infrastructures). En effet, un regard
approfondi sur les mutations socio-spatiales aesiein Chine est indispensable.

Ce travail de thése propose d'interroger le process de transition ghuanxing®) et de
réformes d’Etat par le biais du tourisme national® dans les campagnes de I'espace
mégalopolitain du delta du Yangzi, dominé par la miopole internationale de ShanghaiCe
travail permet de questionner l'ouverture chinogepuis plus de trente ans au sens spatial
(espaces ruraux supports de l'activité touristiqguapis aussi économique (tertiarisation et
mutation des systemes productifs) et social (mutadies golts, des besoins et des identités), au
regard des mutations spatiales d’'une des régiomishs polarisant le développement du
tourisme.

La Chine est la troisieme destination touristiquerinationale avec plus de 55 millions de
visiteurs en 2010. Le tourisme des Chinois en Chsiglus important encore. « lIs seraient 300
a 400 millions, soit I'équivalent du tiers du fltouristique mondial » (Duhamel, 2013 : 18).
Alors que le tourisme n’est pas qu’un produit debanisation planétaire et de la mondialisation,

mais aussi (et surtout) un principe actif de cetliedussault, 2007), I'industrie touristique sét fa

% Nous bornons cette temporalité courte au poitiainie 'engagement des réformes et de I'ouvertiurgays a la
fin des années 1970, puis une accélération du gsased’ouverture et de montée en puissance a garfip92 avec
la relance des réformes suite aux événements ld 989 qui avaient donné un recul relatif & I'otwer. Depuis un
peu moins d’une génération, le pays est tiré par enoissance économique forte, faisant de la Chinepays
singulier dans les Etats émergents en ce premat da XXF™siécle.

*A la fin de 'année 2014, le FMI annonce que ledwib intérieur brut (PIB) de la Chine passe deveslti des
Etats-Unis. Le PIB chinois atteint les 17 400 railtis de dollars devancant le PIB américain (17 rhifllards de
dollars. Cependant, le PIB par habitant en PPAitépde pouvoir d’achat) de la Chine est a |18"8place mondiale,
derriere les Maldives (Banque mondiale, 2014).

® Le mot de transition correspond & un néologisnmternporain de I'ouverture de la Chine & la fin desées 1970.
Il est depuis mobilisé pour qualifier le segmemaperel des réformes (économiques, plus que podi)igie 1979 a
aujourd’hui. Ce mot peut aussi étre traduit pangfarmation.

® Nous utilisons ici le terme de tourisme nationésignant la population touristique chinoise viditson propre pays.
Au cours du chapitre 1, nous donnons I'explicatéria typologie des différentes appellations deisoue et de
clientéles associées (tourisme intérieur, natiehalternational).
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Introduction générale

I'echo direct de la trajectoire contemporaine deCleine, devenue la deuxieme puissance
economique du monde en seulement trois décenneguidsance économique, la Chine est
aujourd’hui une puissance touristiqgue en termesodgaphiques, économique et de déploiement
d’infrastructures sur le territoire. En méme temgpg ce pays montait en puissance, il se dotait
d’'un secteur nouveau (le tourisme). Ce derniertalkvenir un outil au service de la nation pour
la modernisation et le développement. Les tourighésois etaient 100 millions a voyager dans le
monde en 2014. Selon les prévisions de I'Orgapisationdiale du tourisme (OMT), la Chine est
en passe de devenir dans un avenir proche la peerdestination touristigue mondiale (200
millions de visiteurs annonceés a I'horizon 2018mplacant la France a la fin de I'année 2014,
selon Xu Jing, représentant régional pour la régisie-Pacifique de 'OMT (Champeaux, 2011).
Par ailleurs, I'inauguration de 'année 2015, andéeourisme des routes de la sagli@o zhilu
liyol)” en Chine renvoie a l'outil politique que peut ksenter le secteur du tourisme. Ce
dernier est bien au cceur des problématiques deotemmisation du pays et de la poursuite des
réformes. Le tourisme intérieur chinois est dés levenu incontournable dans la mutation du
marché intérieur chinois. Pour autant, la Chinejugue toutes «les contradictions d'un
développement accéléré » (Sanjuan, 2006 : 4) coaunene autre nation d'aujourd‘hui. Malgré
les puissants succés de I'économie chinoise d&iuans, la Chine demeure un géant encore en
émergence, dont le tourisme est plus que jamamsutihau service du pays, d'une part comme
outil de développement et d’autre part comme relaidiscours politique national.

Ce travall de thése s’inscrit dans la continuités deavaux sur le tourisme, plus
particulierement sur le tourisme national damestic tourism(Jafari, 1986). Il convient de
comprendre le secteur du tourisme en Chine comnygacessus contemporain des reformes et
d’ouverture @aige yu kaifang c'est-a-dire I'apparition puis la diversificatiod’'un secteur
économique nouveau dans un pays puissant, maigeentscrit dans la typologie des pays
émergents. Par la suite, nous exposons le fruitréiesmes et la transition chinoise, a savoir
'urbanisation du pays comme moteur des mutatieegosspatiales contemporaines, le triomphe

de l'urbain parallélement & un recul relatif, maigportant des campagnes. A cela s’ajoute la

’ Le programme dit des « nouvelles routes de la>soéprésente un programme géopolitique du préskiefinping
révélé durant I'année 2014. Il s’agirait d’'une fd@litation des liens et des voies commercialesal€hine avec
I'Europe en passant par les Etats d’Asie centredej en utilisant deux itinéraires, I'un contindné I'autre
maritime. Ce projet est encore peu clair et aniaréde nombreuses zones d’ombres.

11



Introduction générale

problématique de rééquilibrage des campagnes eindgalités entre ville et campagne. Puis,

nous donnons le cadre spatial de cette étudeéglam métropolitaine de Shanghai correspondant
a une partie du delta du Yangzi. Cet espace estéapar d'importantes dynamiques touristiques
périurbaines et rurales. Nous réfléchissons ensaitéa problématique et les différentes

hypothéses induites par ce processus touristiqgeei Gous permettra d’exposer les lignes

essentielles de nos choix méthodologiques poun exfposer les étapes de la recherche.

Nous situons le tourisme dans les espaces rurawhare dans le cadre des défis intérieurs
(problématique de développement rural) de ce p@gs.secteur d’activité récent traduit des
mutations de la société chinoise (en cours d'ugaitn) en un marché potentiel de
consommateurs, dont le tourisme participe activénadela structuration de la recherche d'un
certain bien-étre social (Aglietta et Guo, 2012)s Imutations que connait la Chine depuis trente
ans bouleversent les perceptions d’hier. La soc@dtioise se trouve confrontée a des
interrogations profondes sur les valeurs qui l'amimée depuis plus d’un siécle (Sanjuan, 2006).
Le tourisme national chinois encore peu étudié Iparchercheurs francophones est un des
facteurs de ces recompositions spatiales, éconasigusociales. L'analyse du tourisme national
chinois permet de mieux comprendre les métamorghasé€ceuvre dans un pays émergent

structuré par un ordre politique fort et une s@chgtper normative (Thireau, 2002).

Nous cartographions (carte 1) ci-dessous la lca#his de notre zone d’étude a I'échelle
de la RPC dans son environnement régional. Cettimgraphie propose un découpage par

province, en tant qu’entité territoriale adminisitre.

12
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N Le découpage administratif du territoire de la
République populaire de Chine

(Localisation de la zone d'éude)

Heilongjiang
S st

ey >
& Tianjin =
S Golle 1.

iy
"L‘K"" Mer de Chine
' Zhejidng  Orientale ©  Qcéan
o = Pacifique
: 500 km

- Municipalité de rang

provincial
e %Zoue de I'étude
- Région autonome J 7 N
_ Capitale de la Républigue
[—] Région d’administration ‘\“\‘__li‘ll 3 Hain.an_'lwu Mer de Chine Beling = populaire de Chine
! spéciale Bengale 2 Meéridionale | rumou  « Capitale de province
Carte 1.

L'écriture d’'une géographie du tourisme national dans ungéant émerger

La Chine est un Etagéant par son histoire, sa démographie et sonoiee®. L'alliance d'un Etat-
Part’ régénéré contrélant I'économie et l'ouverture andeale son territoire avec I'économie
marché a maintenu, puis propulsé la Chine au rasgpdles les plus importants du monde
voie de multipolarisationL’économiste Alain Boublil écrivait au dét de I'année 201: « Ce
gue nous devons comprendre, méme si c’est difficéglmettre, c’est que la Chine se rapprc

trés vite du modéle d’économie développée tel queste connaissons et, méme si sa croiss

8 L'immensité territoriale est de 9,6 millions de dditétres carrés et son poids démographique de dli@reh
d'habitants. Le volumde population totale du dernier recensement en iestde 1 340 millions d'habitantLes
sources statistiques chinoiseghongguo tongji nianjiaf Annuaire statistique de la Chine], en 20indiquent qu'il
y a 669 millions d'urbains et 671 millions de ruraZzhongguo tongji nianjiaffAnnuaire statistique de la Chir
2011, Pékin, Zhonggutongji chubanshe, p-5. Notons que le passage du seuil des 50 % deatapulirbaine dat
de l'année 2011. Le taux d'urbanisation en 2016wdtié & environ 55 9

° L'expression EtaRarti sera utilise pour désigner I'Etat chinois. La constituticiinoise reprend les principes
fondamentaux du Parti commurasthinois et la direction de tat est assurée par les dirigeants du F

13



Introduction générale

reste forte, elle a de moins en moins le profind®@mergent”. Ses exportations vont rapidement
refléter cette mutation'%

Analysée dans la longue durée, 'émergéhde la Chine est souvent présentée comme
une réémergence, car ces pays ont eté « des graudseances avant de connaitre une période de
déclin qui a coincidé avec l'essor de I'Europe »hd@onniere et Lautier, 2015: 15).
L’économiste Laurence Daziano dégage trois critdéterminants dans l'identification des pays
émergents. Premierement, un PIB par habitant @déria celui des pays développés;
deuxiemement, un taux de croissance élevé ; troesigent, une ameélioration substantielle du
niveau de vie. A cela I'économiste ajoute la cogeece des structures économiques, juridiques
et fiscales vers les standards des pays développés.

Entre 1960 et 2014, la croissance de I'Asie émedegareté pres de deux fois supérieure a
celle des autres régions du Sud. Alors gqu'en 1980RIB était inférieur a celui de ’Amérique
Latine ou de I'Afrique et Moyen-Orient, il est déswis supérieur a la somme des deux
ensembles. Simultanément, I'écart avec les pahesis’est réduit : « le PIB de I’Asie émergente
dépasse celui du Japon et approche de celui des-Uias et de I'Union européenne »
(Chaponniére et Lautier, 2015 : 12).

La Chine tient une place tout a fait originale pales émergents, notamment dans les
flux touristiquesSur 10 ans, le nombre de touristes internationauns de monde a progressé de
plus de 40 %. Les chiffres publiés par 'TOMT fortated'une « croissance de 4,7 % de la
fréquentation internationale & I'échelle du glob@@14? » (Origet du Cluzeau et Viceriat, 2009 :

21). Les flux internationaux de tourisme sont surtoutaiedu « développement de certains pays

19 Alain Boublil, 7,4 % la croissance chinoise erl20http://ab-2000.com/archives/2015/01/22/74ldssance-
chinoise-en-2014/ consulté le 30 janvier 2015.

M La notion de pays émergent ou d’émergence recounrensemble assez large et variable d'états &rgde
monde. Cette notion a une origine clairement écageenet financiére. Nous reprenons ici I'explicatides
économistes Jean-Raphaél Chaponniére et Marc Laldigs leur ouvrage (p.108) « Les économies émurgen
d’Asie », publiée en 2015. lls nous disent: « 80, la Société Financiére Internationale (filidie la Banque
mondiale) regroupe sous I'appellation "marché émmet’gd pays qui ont ouvert leurs marchés financeus
investissements étrangers de portefeuille. A laléa années 1980, on recensait 25 marchés émeayeatplus de
30 entreprises cotées et une capitalisation minirdarh milliard de dollars. Ces listes variaienbedks institutions
et on y trouvait les NPI et d’autres pays comm¥dmezuela, la Colombie, I'’Afrique du Sud, etc. Aébdt de la
décennie 1990, la catégorie de marchés émergeass tsansformée en "pays émergents". La notion ales p
émergents met I'accent sur l'attractivité des itigsements et, parfois, sur le dynamisme commerCiatoncept
mourassemble des économies dynamiques sans critgplstes et il est parfois dénaturé pour désigiersemble
des pays en développement ». Nous reviendrons ldankapitre premier de cette thése sur I'applicatid la
désignation de la notion de pays émergents, notameéravers la compréhension de différentes défits des
pays émergents.

121 es chiffres de 'OMT proviennent pour I'essentii#s déclarations des pays partenaires. Ces chivat a
prendre avec nuance, car des différences impostaiates la définition des mobilités touristiquedevaelon les pays.
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émergents a forte population(®riget du Cluzeau et Viceriat, 20021), par la densification des
moyens de transport et par une ouverture des secaétx pratiques vacancierés dynamique
des émergents, en particulier la Chine, est lediaita constitution d’'un marché solvable en plus
d’étre un marché touristigue nouveau et massifCINTA donne le chiffre de plus de deux
milliards de déplacements de touristiques en Choe I'année 2014Le tourisme dans les pays
émergents est marqué par 'augmentation récermepetrtante du tourisme intérieur.

L’insertion des pays émergents dans la mondiatisagist marquée par l'intensification
des mobilités touristiques dans les flux mondidtr. effet, les géographes spécialisés sur les
guestions de tourisme en Asie (Taunay, 2009 ; Traah¥iolier, 2012 ; Peyvel, 2009 ; Sacareau,
2006 ; et Cabasset, 2000, 2004 et 2008) soulighiemportance de la région Asie-Pacifique
comme bassin récepteur et émetteur de touristes ldamonde. Une seconde caractéristique
majeure et tres contemporaine (moins d’'une géméatioulevée par ces mémes chercheurs est
« 'importance démographique de flux de touristaBamaux a l'intérieur de leurs frontieres par
rapport aux touristes internationaux » (Cabassetefle, Peyvel, Sacareau et Taunay, 2010 :
221). Pour autant, cette importance numérique, aqdies conséquences spatiales et sociales
profondes est peu étudiée et largement méconngbalup des sciences sociales et humaines. Il
est donc nécessaire d’en étudier et dégager lesstecturants. Il y a donc un vaste chantier a
élaborer avant d'établir les fondations des dynaesqdu tourisme dans les espaces ruraux en
Chine. En ce sens, nous devons comprendre etfidemis acteurs essentiels de ce phénomeéne
récent et important. La constitution d’'une classe dtadins consommateurs de produits

touristiques est au coeur de la problématique tiguis en Chine.
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La construction d’'une société de loisirs et nouveaucitadins : un milliard d'urbains, besoin
d’ailleurs ™ et temps* social nouveau

Ce travail de thése propose d'identifier une mataties goQts et besoin des citadins en matiere
de loisir et de tourisme. L'urbanisation et I'outege correspondent a la pénétration dans le tissu
social de nouvelles activités et perceptions.

La Chine, hier paysanne et majoritairement agricel devenue un pays ou le taux
d'urbanisation dépassent les 50 %, ou l'industieide et de plus en plus le secteur tertiaire dans
les grandes villes. Ces dernieres sont le pivda e@itrine du développement chinois (Sanjuan,
2007 : 6). Le processus d'urbanisation s'est powirsiol Chine a un rythme soutenu : environ 3,5 %
par an depuis 30 ahissoit 10 & 20 millions de nouveaux urbains chaqueée, et « une surface
urbanisée, multipliée par 6, aujourd’hui vaste cenlentotalité du territoire suisse » (Doulet,
2008 : 6). Par la méme, le premier ministre Li kg annoncait a la fin de 'année 2013 que le
taux d'urbanisation atteindrait 60 % en 2020. Lautation urbaine chinoise s’est accrue « de
281 % entre 1970 et 2010 » (Kamal-Chaatial., 2009 : 5). Pour autant, le processus
d’'urbanisation en Chine n’est pas achevé. Le skui milliard d’'urbains chinois est prévu pour
2025 » (McKinsey Institute, 2009 : 13). Ainsi leypase prépare a I'absorption de plus de 250
millions d'individus supplémentaires dans les wiltéici 8 moins de 15 ans. Selon Wen Tiéfun
c’est au sein de la petite bourgeoisie chinoaokang que se forme une classe moyenne la
plus importante au monde, qui se chiffre entre @0300millions d’individus, soit plus de 20 %
de la population du pays. Ce chiffre pourrait ate¢ les 50@nillions en 2015, soit 30 % de la
population totale. En méme temps, le Parti comnterakinois a inscrit dans ses statuts en 2002
la théorie des « trois représentativitesan(ge daibiap faisant du peuple, du monde culturel et

des entrepreneurs privés, les trois forces prodegtiévacuant les anciennes classes

13 Nous définissons la notion d'ailleurs comme unengosante de la géographie de l'altérité. L'ailleass lié¢ a
I'idée de dépaysement, au sens de ce qui est detm qui est extérieur a un « soi » (Turco, 2EBet 59).

4 Nous entendons par temps : « le temps est undiemnsions construites de la société qui recoueresémble
des relations de succession et de durée des évérseemmis aussi I'ensemble des représentationssetishiges du
temps par les opérateurs » (Lussault, 2003 : 900).

15 'urbanisation de la Chine est contemporaine alevérture progressive du pays a I'‘économie libégkibale. II
est important de noter que la croissance urbaindessplus accélérées depuis la reprise des réfoamelébut des
années 1990, apres un renfermement temporaire @eifi@ sur elle-méme, suite aux événements de uimail P89
place Tian'anmen.

18 Economiste et spécialiste du monde rural en Chine.
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prolétariennes (ouvriers et paysans) (Sanjuan,)2@@gourd’hui, la classe moyenne urbaine est
reconnue comme une classe a part entiere a laterfles trois représentativités, en particulier
celle du monde culturel et des entrepreneurs privés

Parmi les nouvelles occasions qui s’offrent & lan€lpour pérenniser sa croissance, il y a
« I'’émergence d'une classe moyenne qui constitueaumveau marché pour les biens et les
services » (Lemoine, 2012 : 14 ; Aglietta et Gufl2: 248 et 303)Selon certains hauts
responsables chinois, c’est la demande intérieuredgvrait permettre d'assurer des taux de
croissance flatteurs. Pour l'instant, la Chinelestays dans lequel la consommation est « la plus
basse par rapport au PIB, a un peu plus de 35 Btreca peu prés 60 % en Europe, alors que
linvestissement est lui a 50 % (10 % en Europ&le>Spens, 2012 : 47). La Chine est en train
d'opérer des changements majeurs. Elle sort preigesent de son modéle décrit
précédemment pour répondre a I'ampleur de ses iédisies’. La Chine acquiert peu a peu le
statut de puissance financiere par un excédentadjép et de surplus commerciaux. Elle
passerait alors du statut « d’atelier du mondecel@d de « créancier du monde » (Meyer, 2014 :
173).

En 2022, toute la population sera couverte pardéection sociale et médicale, a promis
le président Hu lors du XVA™ congrés, nourrissant ainsi I'espoir de stimulecdasommation
des ménages chinois, tandis qu’'une étude du Bd3torsulting Group estimait que la classe
moyenne en Chine, dont les revenus sont comprnidre & 300 et 23 200 dollars par an, devrait
doubler en nombre dans le méme horizon pour ateibl % de la population, contre 28 %
aujourd’hui » (de Spens, 2012 : 48).

Parmi les défis importants pour les autorités aisies, il y a celui d’un passage d’un
modeéle économique basé sur des exportations vees agonomie structurée par une
consommation intérieure, par la constitution d’'umrché et du développement du secteur
tertiaire (Aglietta et Bai, 2012 : 303). Pour aufda consommation intérieure chinoise reste
faible, mais celle du tourisme intérieur chinoienticomme un contrepoint. L’émergence d’'une
classe moyenne de pres de 250 millions d’indivitMeKinsey, 2009 :13) dans un contexte de
forte fragmentation socio-spatiale pourrait repnésieun support important pour les autorités. Le

développement du tourisme intérieur chinois serglile une des clefs du pouvoir chinois pour

" a crise des « subprimes » depuis 2007-2008 ehilde de Lehman Brother ont eu un impact colosaak d
I’économie chinoise. Le plan de relance de 4 000ards de yuans, initié par les autorités, poyedter des fonds
dans I'’économie a pu un temps limiter les effettadzise.
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assurer le décollage de la consommation intérielersa diffusion des provinces littorales (ayant
le plus bénéficié du développement économique) kesrprovinces intérieures et périphériques.
Au cceur de la consommation intérieure, le tourideg Chinois en Chine (dans notre cas d’étude,
celui du tourisme dans les espaces ruraux) est anqueur important des mutations
contemporaines.

L'urbanisation de la Chine a fait naitre incontelgiaent une portion de la population
urbaine de plus en plus ouverte sur le monde, de @h plus informée (malgré les formes de
censure), formant une classe consumeériste. lldans doute chercher a comprendre l'essor du
tourisme intérieur chinois suivant deux points imi@ots depuis le retour accéléré de la
libéralisation de I'économie chinoise en 1992. tenper point se situerait dans le changement de
paradigme et le passage de l'utopie communistesteaai un vide béant dans les esprits des
citoyens chinois, surtout depuis I'échec des reieatidns de libertés en mai et juin 1989. Ces
violences ont donné comme une contraction d'uroredans I'espoir d'acquérir des libertés, puis
avec la relance des réformes en 1992, ce mémetresseelache, sans pour autant avoir plus de
droits et libertés.

Ainsi l'ouverture au monde et I'enrichissement @engl deviennent-ils les piliers d'une
nouvelle utopie : le consumérisme et le nationaisbe deuxieme point serait lié et alimenté par
le premier. Il s'agit pour I'Etat-Parti de promoinda consommation intérieure pour relayer son
actuel modéle économique, basé depuis 30 ans esqooftation de biens manufactures. Le
tourisme intérieur est avant tout une activité émigue fondée sur la consommation. De plus,
c'est pour I'Etat-Parti I'occasion de diffuser smessage politique pour se maintenir et contrer les
mécontentements, par la possibilité donner aux @#iren particulier citadins, de voyager, de
découvrir ou redécouvrir des lieux, des activitédaisirs nouveaux et inconnus.

Pour autant, le changement d'un régime totalitare un régime autoritaire avec
l'introduction de réformes économiques (Cabest@i42 entraine depuis une trentaine d’'années
un renouvellement des catégories. La place deivVida dans la société est questionnée. Des
libertés individuelles sont accordées, en pargécudelle de voyager dans son pays et depuis, plus
réecemment a I'étranger. L'acces a la propriétéégatement un des changements majeurs opérés
depuis l'ouverture. Cependant, le régime resterdaie@ et I'octroi de libertés est limité. La
Chine des réformes voit I'’émergence de la notiofiiddividu chinois. Ce dernier est pris entre
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les relatives libertés issues des réformes et igspdu controle par le régirtfe Il est alors un
individu plus économique que politique (Chen, 20023bsence de pluralisme politique vient
renforcer cette situation. Le peuple continue é'giensé en termes de masses et de catégories
sociales.

Le choix récurrent des touristes chinois pour wouti touristique individualisé davantage
gu’'organisé semble étre un signe de I'émergenced’iddividualisme. Cet individualisme
s’'apparente plus a un hédonisme consumériste qmeéavéritable expression de l'individu. Le
régime maintient un étroit contrdle sur celle-chetlaisse I'individu s’exprimer que dans le cadre
autorisé par les réformes. La population urbairgngaen autonomie dans sa vie quotidienne. La
libre consommation constitue « une émancipatiotadelation tutélaire qui, a I'exception des
cadres ganby), liait tout citoyen a I'Etat par I'unité de travédanwe) » (Angeloff, 2010 : 79).
Les hiérarchies sociales et professionnelles sevérd donc redéfinies par la liberté de
consommation et la diversification des biens comaém

Selon un sondage intitulé « la liste des désirs Claisois », en 2005, dans le journal
Xinzhoukan(Nouvel Hebdomadairé}, le premier désir était « de gagner plus d'argende
s'enrichir » (72,7 %), le deuxiéme était « de vaeyag} de faire le tour du monde » (65,1 %), et le
troisieme était « que la Chine devienne la prenpeissance du monde » (54,1 %). Puis viennent
ensuite : « conduire une voiture de grande marguehabiter dans une grande villa spacieuse »,
« devenir un patron », « gagner un grand prix da g « étre chanceux dans les liaisons
amoureuses ». Derriere ce sondage se dessine dimdage classe chinoise enrichie et
consommant de plus en plus dans tous les domaiaeciété chinoise voit émerger une classe
moyenne dans les villes, intégrée a des logiquassacomatrices, et de plus en plus
revendicatrices de nouveaux godlts et pratiquesidurel ordre socio-economique postfordiste,
les changements dans les modes de vie, I'ess@ sageté de consommation, I'enrichissement
global du monde urbain aboutissent a une réellentélde mieux-étre. Si cette couche moyenne
est difficile & identifier, elle correspond néann®g une part de la population urbaine chinoise,
aujourd'hui propriétaire de son logement au prixiréduché, découvre les plaisirs de la société de

consommation et des réformes du temps de travail etoyage (Sanjuan, 2007 : 6). Le second

8 Dans la Chine ancienne, comme dans beaucoup @ésoe traditionnelles », l'individu était défipar le réseau
de liens familiaux, locaux ou traditionnels donfalsait partie (famille, village, clan). « Les @énies du régime
maoiste n'ont rien changé a cela. La notion d’iftllivest toujours niée. C'est la famille et nondividu, qui était

I'unité la plus petite de la société » (AgliettaGaio, 2012 : 32).

19 Le Quotidien du peuple du 24 juillet 2007. htfipethch.peopledaily.com.cn/6247424.html
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eécho du sondage de I'hebdomadaire révéle les mgei® de la société chinoise dans les
incapacités de I'Etat-Parti en termes de sécwitéke, de pollutions, de sécurité alimentaire, de
corruption et d’emploi.

Ces mutations sociales sont accompagnées paodagiion d’'un temps social nouveau.
Les autorités vont travailler a I'élaboration d’'mouvel agenda du temps non travaillé. Ceci a été
I'objet d’'une progression par étapes du milieua®sées 1990 a trés récemment témoignant de la
complexité de mettre en ceuvre un calendrier défidéns une société en rapide changement.
L’apparition du temps libre va profiter au dévelepgent des loisirs et du tourisme intérieur. En
1995, la durée légale du temps de travail hebdoimadat passée de 44 a 40 heures. En 1999, le
gouvernement décide d’instituer trois jours de @&dgns I'année : la féte du Printemps, la féte
du Travail et la Féte nationale dJ'dctobre. Ces trois périodes sont toutes des saison
touristiques importantes sur lesquelles se conedigssentiel des mobilités touristiques. Les
Chinois les appellent les « semaines en dwuaifgjinzholt En 2007, le calendrier est révisé. Les
trois périodes de congés sont conservées, et des féaditionnelles sont ajoutées. Le
développement du tourisme est lié a la maitrisgnessive par les individus de leur temps,
doublée par une modernisation des transports.

Ce nouveau temps « a soi » devient du temps ldwetribuant a la recomposition du
rapport aux autres comme du rapport a soi. La neoemépuissance de I'aspiration des masses a
une vie meilleure, auquel le tourisme est assdaiénise en pratique croissante de la liberté
gu’est la mobilité touristique, la Iégitimation sale de l'intérét porté au corps et au bien-étre,
tout ce mouvement est en train de produire dessgffefonds sur la société (MIT, 2002 :14).

Cette these tente de montrer des tendances egppierss nouvelles, a savoir I'intérét
croissant et important pour le tourisme et desrkidans certaines campagnes. Ces derniéres
vont donner une modification des espaces et das &e relation avec le processus touristique.
La transformation des lieux et des espaces pemette double recomposition originale. Il y a
une apparition de sites et une accessibilité adesgmiers, qui auparavant ne ['étaient pas,
entrainant un renouvellement des regards. Puiméhagement de ces lieux est spécifiguement
dédié a ces pratiques touristiques nouvelles.

L'espace support (rural) & ce processus touristegteau coeur des problématiques de

développement, d’urbanisation et d’équilibre vitempagne.
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Un processus touristique récent ? 2006, année duwidoppement des campagnes par le
tourisme pour résoudre des problémes ruraux

La puissance chinoise se lit ainsi dans I'essofimdustrie du tourisme. La Chine sortie de
'enclavement est rentrée dans une mondialité sogtie (Coéffest al, 2007 : 86). Ceci montre
la fin d'un pays fermé a l'étranger, mais son duverreste sous contrdole. En Chine, selon
I'Administration centrale du tourisme (China Natbourism Administration - CNTA), les
tourismes intérieur et international confondus eagdent plus de 2,6 milliards de déplacements
touristiques en 2012 (CNTA, 2012). Les recettesoduisme dépassent 2 750 milliards de yuans
environ (408 milliards de dollars) en 2012 seloQleotidien du peupf8. Les seules recettes du
tourisme intérieur représentent 2 220 milliardsydans. La Chine est ainsi le plus grand marché
de tourisme intérieur au morfdeA titre de comparaison, le tourisme internatioregdrésentait
un volume de 133 millions de touristes, pour urcette de 48,5 milliards de dollars. Le tourisme
en Chine est un outil de développement et de priomatespaces parfois en difficulté (Véron,
2013). Il devient un enjeu important au servicepdlitique pour mobiliser des fonds et susciter
des infrastructures d’aménagement.

En ce qui concerne le tourisme ruralafgcun liyodf* & proprement parler, la CNTA
avance le chiffre de 56 millions de touristes éjmn en 2012 (devenant la troisieme destination
touristique mondiale). Ceci est donc marginal silercompare aux statistiques du tourisme
intérieur. Le tourisme rural représente 300 milliae touristes par an et 40 milliards de yuans de
recette touristique (Shao, 2007 ; et Su, 2011: 2).

Le tourisme rural en Chine connait un véritablerant dans le cadre du ®RFf Plarf®
quinquennal (2006-2011) et de l'organisation dararf international qui dicteront les directives
a suivre pour les provinces concernant la définjtitaménagement et la gestion de ce

phénoméne touristique. Dans la ville de Guiyangifake provinciale du Guizhdf), en 2006,

20| e Quotidien du peupleeprit un communiqué de I'Administration centrale tourisme en Chine (CNTA)
http://french.peopledaily.com.cn/Tourisme/808838alH{Consulté le 12 janvier 2015).

2L Ces chiffres flatteurs sont a analyser soigneusempeur deux raisons. La premiére concernerait telande
recueil et d’exploitation des données statistiques.seconde raison serait de chercher a compreregui est
considéré comme tourisme, comme mobilités tourissoet enfin qui sont les touristes ?

22 Désignation en anglais et en chinois du sectetoatisme rural dans la littérature concernée.

2 | a notion de planification est & nuancer. LE"RPlan est officiellement intitulé « lignes direcic», le mot plan
ayant disparu (Langer, 2011 : 86).

24 La province du Guizhou se situe dans le sud-ale$a Chine. C'est une des provinces les plus papenclavées
et encore trés rurales de Chine. En 2012, selondaire des statistiques de ChiZigongguo tongji nianjianle P1B
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s’est tenu un « forum international sur le tourigmn@l » (2006ian xiangcunliyou guoji luntgn
organisé et conduit par I'OMT, la CNTA, la Banquendiale et le gouvernement de la province
du Guizhou. Ce forum déclare I'année 2006 commeéeamu tourisme rural. Cet événement
international a rassemblé plus d'une quinzaineays,lont les Etats-Unis, la France et des pays
d'Asie oriental&.

Les objectifs de ce forum faisaient notammentile@nbde I'industrie du tourisme rural en
Chine. Les différentes allocutions mettaient erdénce le nombre de 3 millions de touristes pas
an, pour une recette touristique s'élevant a 40ns de yuan®. Les principaux thémes traités
lors du forum ont été les suivants : « implicatides acteurs, conservations et durabilités,
développement de produits, authenticité et quaditédle des gouvernements et des organismes
officiels » (OMT, 2008 : 12). Derriere ces theme®iécis, I'objet du tourisme rural devait étre
redéfini a la fois en terme d'aménagement des espacaux et devenir un véritable outil de
développement rural.

Le choix de I'année 2006 pour I'organisation etdaue d’'un tel évenement international
n'est pas le fruit du hasard. Il correspond a lratgede I'application du Xi™ Plan quinquennal
sur le territoire chinois. Il renvoie notammentaarhise en place d’'un plan politique pour les
campagnes en Chine : la politique d'édification d@®uvelles campagnes socialisteskefui
zhuyi xin nongcun jiansheCe programme doit permettre la réduction destgedle-campagne,
de développer les infrastructures de transportdpgement et d’accés aux soins. Les espaces
ruraux ont été au cceur des préoccupations polgidapuis une décennie.

Placées dans les axes prioritaires d'interventienl'tat-Parti, « une succession de
politiques de développement rural, de réductionidégalités, de modernisation de l'agriculture
et d'aménagement des infrastructures de baseéntiges en place » (Colin, 2013 : 11). Il s'agit
des 2004 (sous la direction de Wen Jiabao et Hiaqlirespectivement premier ministre et
président de la République populaire de Chine)adenise en évidence de « trois problémes
ruraux »sannong wentill s'agit d'enjeux relatifs a I'agricultur@ongye, a la paysannerie
(nongmin) et aux campagnesadgngcun. Ceci fait référence aux analyses du spécialistsonde

rural chinois Wen Tiejun (et secondairement He Xngj, qui, des la fin des années 1980, se

par habitant était de 19 570 yuans. Le PIB étaitvédent & celui de I'Egypte : 3 100 dollars. NBn: janvier 2014,
1 euro est équivalent a 8,25 yuans.

> En ce sens, la Chine a su développer une véritiplematie de I'événementiel et de I'organisati@nfdrums et
de sommets en écho a I'accueil, puis aux transfiertsavoirs et de technologies venant de I'étranger

261 euro en 2006 était équivalent & 9, 55 yuans.
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penche sur les problématiques du développement emreChine. Il identifie alors les trois
problemes rurauxs@nnong wenticomme étant le coeur de la réflexion et dévelappee école
de la construction des nouvelles campagriesxiangcun jianshe pai

Depuis la fin des années 1990, un courant de pesesdéveloppe autour des processus de
transformation et développement du monde rural lineC Dans ce sens, les X, XI et Xpllans
guinquennaux proposent successivement des prograuteneodernisation et de développement
des campagnes chinoises afin de réduire les éartgveloppement avec les villes. Parmi les
outils pris en compte, le tourisme est percu corpriraordial pour accompagner 'aménagement
et I'équipement des espaces ruraux. En méme tefups drbanisation forcée et puissante, le
monde rural recule et se transforme.

C'est dans ce contexte de mutations rurales gue travail prend toute sa place. En un
peu plus d’'un demi-siécle, les campagnes china@isesonnu de nombreux bouleversements. La
collectivisation, le Grand Bond en avant, la Rétiolu culturelle, la décollectivisation et
l'industrialisation des campagnes littorales oohaque fois modifié les modes et conditions de
vie des paysans chinois, ainsi que l'organisationnionde rural. Les dynamiques rurales
aujourd’hui en Chine sont ainsi mues par les t@nsétions de la production agricole chinoise
en lien avec les logiques de marché, par les @@figers et environnementaux d’'un pays en forte
industrialisation, et surtout par la transition aire en cours et les nouvelles polarités
métropolitaines qui émergent. Le tourisme ruralquardonc une nouvelle pénétration du secteur
tertiaire dans les campagnes.

Ainsi les mondes ruraux ne sont-ils plus uniguemegux de la production et de
l'industrialisation, mais également de I'aménagénetrde la consommation touristiques. Les
relations ville-campagne renvoient aux représemmatiet aux fonctions renouvelées du rural, la
civilisation urbaine dominante tisse de nouveaardiavec les mondes ruraux, par la méme, la
prégnance des pouvoirs publics change. « Les emjeua ruralité ne peuvent étre relégués aux
confins de l'urbanisation du monde » (Jean et GuiB@11 : 11). L'importance croissante des
relations entre les villes et les campagnes indtnc a repenser «les politiques de
développement rural parfois réduites a des progesnme développement agricole ou
insuffisamment intégrées aux politiques de dévedopgnt régional » (Jean et Guibert, 2011 : 13).
Les dynamiques rurales engendrées par le dévelappettune industrie du tourisme dans les
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campagnes sont le fruit des changements profonddadsociété chinoise. Le processus
d’ouverture et d’'urbanisation a engendré une rgpaivec les logiques socialistes d’hier.

Les espaces ruraux supports du processus tougstiognt analysés dans un cadre régional
particulierement dynamique ; au coeur des mutasoo®-economiques issues de la politique de
réformes de la fin des années 1970. Nous avonsidagégion du delta du Yangzi pour conduire

nos recherches.

Shanghai et le delta du Yangzi, un espace pour uméflexion sur de nouvelles ruralités liées
au tourisme

Cette recherche donne la priorité a une interrogatssentielle, celle des mutations des rapports
entre la ville et la campagne, et des adaptatioxslagiques de la métropolisation, dans un
contexte de domination du péle shanghaien surgiamédu bas Yangzi ou delta du Yangzi, vaste
espace megalopolitain (Sanjuan, 2004 et 20RA@)début des années 2010, le delta rassemble un
peu plus de 100 millions d’habitants, plus 20 % RIB national et 50 % des IDE en Chine
(Sanjuan, 2015).

Une recherche collective publiée par TOCDE (Kar@alaoui, Leman, Zhang, 2009)
mettait en évidence 28 systémes urbains régicnale sont des espaces qui, d’'une perspective
fonctionnelle, établissent un lien entre des centmbains de différentes tailles dispersés sur un
territoire et un centre métropolitain. Un changetm@®@chelle s’opére de I'échelle urbaine a
I'échelle métropolitaine. Le territoire chinois it désormais au travers d’'un développement
régional caractérisé par sa densité de réseauxyrbamisation, sa concentration économique et
démographique. Parmi ces 28 ensembles métropaglit@négion de Shanghai et de son arriére-
pays tient une place particulierement importantesda dispositif territorial chinois.

L’histoire de Shanghai et de son hinteri@hth région du delta) a la différence d’autres
régions urbaines comme Pékin, Xi'an ou Chengdueneanfond pas avec le temps long de
I'histoire chinoise. Shanghai (dotée d’'une encedés le Xlll éme siécle) était d’abord un chef-
lieu d'un district ou comté x{an) avant de connaitre une révolution urbaine tardive

contemporaine de la chute de I'Empire chinois et @dntrusion » étrangere. « Shanghai n’est

2" Nous donnons une cartographie de ces 28 ensembtespolitains dans le volume des annexes.

%8 Nous retenons la définition d’Alain JM Bernard Au départ, arriére-pays d’un port. Par extensiout territoire
fournissant des ressources a un nceud de résedongtionne comme commutateur avec ce territoirBerrfard,
2003 : 455).
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pas qu'une ville réelle. C’est d’abord une multifi# de discours et d'images. Une construc
politiqgue et idéologique avant d’étre une réalitéaine et socia » (Henriot et Zheng, 19': 10).
Cette dimension est aujourd’hui opératoire. Shandbaiine et fonctionne¢» sur une région

vaste, dont le delta du Yangzi est le premier a

La zone d’étude : le Jiangnan

>
n e i
Province du ™3

JIANGSI

Ermmarmie] Vi, UMR 8586 Prods, 2018

Mer de Chine
Orientale

Viunicipalité de
SHANGHAI

Tongling Province de

I"ANHUI

Baie de Hangzhou

lles Zhoushan

Nulghg ?_-hzéu.ihan“H n_‘ i
: — et 3 - o
Provipce du P .
’ . — - Les villes
» ZHENANG y o )
-, P s .
Occupation du sol o, wu ey ) . imilliven d*hab )
e ‘?Iw\‘ll e urne: . - y
! P e— Agsl
Carte 2.

Notre région d'étud® s'étire sur des espaces deltaiq@tscollinaires de plusieurs
dizaines de milliergle kilometres carrés (ent50 000 et 6@00 km?2). Cette région de de
s’étire de la municipalité de Shanghai jusqu’a tavmce de I'’Anhui, en amont du delta
Yangzi. Nous avons mené nos enquétes de teide la partie méridionale du Yancdans la
périphérie de la ville delangzhou danse Zhejiangdans le sud de la province du Jiangsu €
Nankin et le Lac Tai, dans kud de la province de I'Anh@t enfin dans les périphéries rure
de Shanghai. Cet espace est fortement urbanisénisoa d’intenss transformations et

aménagementsl ¥ a plusieurs types d’espaces ruraux composanercgemble régional. Not

%9 La carte de distribution des sites touristiques@ave hors annexes en fin de manus
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travail prend son originalité dans la distinctiom plusieurs types d’espaces ruraux supports au

tourisme. En effet, ce tourisme est apparu danpédephéries des grandes villes chinoises. Par

ailleurs, il y a une distribution spatiale des ket des pratiques touristiques partant des espaces
ruraux périurbains jusqu’a des campagnes plusréeig voire reculées.

Cet espace trés urbanisé est dominé par la mégrafglShanghai. C'est une métropole
issue de l'aventure moderne de la Chine (Sanj@09 213). Elle est le fruit d'une greffe, fille de
limplantation occidentale et japonaise sur leeside la riviere Huangpu au lendemain des
guerres de I'Opium. Shanghai n'est ni tout a fanaise, ni tout a fait étrangere. Elle est unkvil
a l'interface entre deux mondes.

De la premiére moitié du XX*®siécle a aujourd'hui, Shanghai tient une plactqueiere
dans le dispositif économique chinois. Elle devientquelques décennies seulement une des
grandes métropoles du monde. Elle est des loniguledes échanges commerciaux, et culturels
entre une Chine désunie (de la chute de 'Empggua l'instauration de la République populaire
de Chine) et le reste du monde. L'originalité résiirement dans son ascension brutale et récente,
ce qui fait souvent dire aux Chinois (en partiauti@autres villes chinoises comme Pékin, Canton,
Chengdu ou Hangzhou) qu’il s’agit d'une ville sdmstoire. Paradoxalement, c'est au tournant
des années 1990 que Shanghai connait une ren@spanta relance des réformes.

C'est dans ce lieu « sans histoire » que la t@jectontemporaine de la Chine est écrite.
Les deux dernieres décennies font de Shanghai w@teopole, dont le bati, ses structures
economiques, ses infrastructures urbaines et aatkéces vont se moderniser. Marqué par une
forte métropolisation de son espace régional,yermaement de Shanghai s'étend aux périphéries
rurales et aux villes voisines. Elle est la métiepgominante de la région du delta du Yangzi
jusqu'a Nankin, Hangzhou et Ningbo. Elle acquiee torce nouvelle dans sa fonction de téte de
dragon [ongtou, dont le corps serait le fleuve Yangzi. C'essain de cet espace métropolitain
gue s'opeére le processus touristique qui fait €ote cette thése.

Si Shanghai est incontestablement I'une des petesipmétropoles au XXsiécle, la
force qu'elle tire de sa proximité passée aveccife@nt la positionne aujourd'hui en tant que
vitrine du développement, et laboratoire pour Eeele la Chine. Shanghai est devenue le phare

urbairt® de la modernisation et de la montée en puissaméz @hine dans ce nouveau siécle, elle

%0 |es images contemporaines de Shanghai montrentgnément le front d'eawéterfront)du quartier financier de
Lujiazui dans l'arrondissement de Pudong, fruind@&el pastiche urbain. Les tours de la Perle d®riJinmao, du
World Financial Center ou la tour Shanghai formemskylineunique au monde.
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se veut le modele d’'une modernité chinoise qustési la banalisation des sociétés mondialisées,
en se proposant comme référence nouvelle pour le@encEn plus de connaitre de profondes
recompositions urbaines et un renouvellement destsestures économiques, I'extension de son
rayonnement régional s’est considérablement aatgpais vingt ans.

Shanghai et le delta du Yangzi forment une mégddoffeanjuan, 2009). Cet ensemble
régional est constitué d’'un réseau de grandessvlteches, complémentaires, dont les espaces
environnants, initialement ruraux, sont reliés pgaeu en une immense conurbation dominée par
Shanghai. Le delta est l'arriére-pays (hinterladd) Shanghai, il est aussi le berceau du
capitalisme chinois. Les espaces ruraux maintieresrfortes densités et le développement non
agricole des campagnes donne une complémentani¢édonelle avec la ville. Les campagnes,
dans leur rapport a la ville, refletent désormaes, les exacerbant, les inégalités de
développement qui existent a I'échelle du pays. téggons rurales de la Chine littorale et
méridionale concentrent l'initiative industrielleanks les pdles ruraux eux-mémes. Les acteurs
sont les communautés locales agricoles, qui réwim leurs activités vers les secteurs
secondaires et tertiaires (Aubert, 2006 a : 942066 b : 70). Les campagnes sont investies des
lors par une industrialisation légere a vocatiorrgément exportatrice, donnant un
« développement par le bas » d'une partie de la€Chine porosité grandissante entre les villes
et les campagnes en termes de complémentarité rdaqun® et de mobilité, ainsi qu'une
polarisation de I'espace chinois sur les villesgetndes métropoles, sont a l'origine de cette

évolution.

Cadre de la recherche : une étude du processus tastique dans les espaces ruraux en
Chine

Une analyse portant sur la société dans un paysgéntela Chine, dans ses dimensions spatiales,
semble nécessaire pour a la fois renouveler leoabes de la géographie sur les pays émergents
et contribuer a améliorer les connaissances syaes(Fleury et Houssay-Holzschuch, 2012).
Avant l'ouverture de la Chine (1979), les infornoats disponibles étaient extrémement
parcellaires et le terrain difficile d’acces, « ldsercheurs en sciences sociales et humaines en
étaient réduits a user d’expédients pour menes llgherches » (Charon, 2013 : 1). Aujourd’hui,

en revanche, l'acces au terrain chinois s’est deémablement facilité, méme si le pays reste
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autoritaire, et plus encore, le chercheur est agee tres abondante documentation et production
de savoirsL'immensité quasi continentale de la Chine donneptemier écueil a I'analyse en
science sociale et humaine. Les approches macrdydesniquesocio-spatiales contemporaines
sont plus aisées, laissant de coté les analysks @ande échelle. Enfin, I'acces et I'écriture de
I'histoire officielle, souvent mobilisée pour aberdtel ou tel processus, ne permettent que
partiellement de rendre compte avec précision deadités. Il ne convient ni de I'écarter
totalement ni d’en faire une source essentielle.

Un travail sur le tourisme intérieur chinois, emntjalier l'industrie du tourisme rural
revét une triple approche, d'abord celle d'un paytritaire fortement dirigiste en termes
d'aménagement, de gestion et de promotion, puie dal temps trés récent de I'apparition du
processus touristique et enfin celle des espaceznres, a savoir des espaces ruraux.

Aussi, I'étude du tourisme intérieur en Chine pdrdemettre en évidence un triple outil
pour les autorités : aménagement et réduction gadareté ; diffusion de messages politiques et
la possibilité d’acheter la paix sociale. Nous nisbions donc les champs disciplinaires du
tourisme intérieur, notamment dans les pays émeygenune géographie (rurale) renouvelée des
relations ville-campagne dans un contexte de mélisation.

Nous avons rapidement mis en évidence les creuiofiaphiques sur les questions du
tourisme rural en Chine. Il existe en effet peuudlé sur le tourisme en langue francaise.
L'intéréf! de cette étude se renforcait donc d'un approfeaedient des études sur le tourisme
dans les pays émergents, en particulier du tourigtienal.

Nous pouvons dégager de ces lectures six cardifaeas a approfondir : 1. Un acces progressif
et récent au tourisme ; 2. Le tourisme comme refet transformations socioéconomiques ; 3.
L'importance de I'Etat dans I'encadrement du tomes, 4. Le tourisme prend appui sur des
sociabilités élargies ; 5. Altérité et difféerenteitre les lieux ; 6. Le rapport a la modernitéest

de la mémoire nationale.

En Chine, et a plus grande échelle dans les régiogtsopolitaines, on remarque le
manque d'études sur la structuration du tourismad,rson offre, et la demande croissante pour la

valorisation du temps libre dont disposent lesyets chinois. C'est en rapport avec ces manques

31 Ces intéréts de recherches sont sans doute dhehatans notre itinéraire scientifique. Aprés wavail sur la
perception du rural par les citadins shanghaiermsaster 1, nous avons mis en pratique (en mast&2jifférentes
perceptions par une étude sur le tourisme rura tmpériphéries rurales de la métropole de Stangh
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bibliographigques que nous avons construit notretath¢ travail. Le développement du tourisme
en Chine s’est fait a travers des lieux emblémasqul s’agira d’identifier les moments clés de
invention et du développement du tourisme.

Nous cherchons a comprendre [linsertion des reblesr sur le tourisme par
'intermédiaire d’'un travail sur le tourisme dares lespaces ruraux fortement métropolisés en
Chine. Il sera question de situer notre réflexiangdun cadre large de recherche sur les études du
champ touristique. Nous nous référons réguliereraextravaux de I'équipe MIT. Cette derniere
rappelle : «la question de la distinction voyad¢euriste, tourisme d’affaires, tout comme les
appellations tourisme donné a toute pratique gasssicie plus ou moins heureusement un
déplacement : « tourisme de vin, tourisme vertrisone rural, tourisme de séjour, tourisme
résidentiel, tourisme médical, etc. » (Buhalis, BO@es appellations sont, pour nous, a rejeter,
car elles font semblant de désigner un ensembls gloil s’agit d’'une certaine pratique. Or,

« une pratique ne peut étre congruente avec urmiatseomplexe tel que le tourisme. Elle en
fait seulement partie » (MIT, 2011 : 279). Nouscensr donc au cours de ce travail de thése une
méthode d’identification des pratiques. Par aibedfinterrogation portera sur la qualité de
I'espace touristique.

Le tourisme rural s'est majoritairement dévelogans les espaces périurbains ruraux des
grandes et moyennes villes chinoises (comme Shangékin, Xi'an ou encore Chengdu), un
vivier important de citadins pour la consommatioaristique. (Wu et Fang, 1996 : 265 ; Wu et
Cai, 2006 : 185 ; Wu, 2001 : 355 ; Wu, Huang, M3Q)2:758).

Le projet principal de cette thése est donc d&per les relations ville-campagne
renouvelées par les dynamiques du tourisme rugatohtexte d'écarts de richesses entre les
mondes urbains et ruraux, les aspirations nouvdbsscitadins (disposant de moyens techniques,
economiques et temporels suffisants) se posantgdestions sur eux-mémes. Il s’agit alors
d’interroger l'insertion des communautés ruraleasdie secteur du tourisme et les politiques
nationales de réduction de la pauvreté et de dppetoent rural, ici dans un contexte de
métropolisation.

En Chine, I'histoire des systemes agraires, leigspelatif au sein de sociétés rurales ou
leur insertion inégale dans le processus de masdi@n ont déterminé une situation complexe
des espaces ruraux, fortement stratifiés et qativeent d’analyser avec une grille multiscalaire.

Les travaux menés sur les transformations éconawmidgt sociales actuelles s'inscrivent a
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I'échelle de la nation chinoise, que I'on y trast@dministration locale, de corruption, de droits
fonciers ou des nouvelles pratiques matrimonidles. données régionales ou issues d’enquétes
monographiques sont alors soit considérées comrmprésentatives d’'un ensemble plus large,
Soit juxtaposées pour présenter un tableau géméfHhireau, 2002 : 11). Par la méme, nous
évitons un travail monographique faisant le choix IEchelon du villagé® devenu lieu
touristique.

L'analyse des évolutions rurales est parfois ¢e¥grée sur les activités agricoles, ce qui
peut « entretenir une confusion rural-agricole sabgen dans l'analyse que dans l'action » (Jean
et Guibert, 2011 : 16). Le champ disciplinaire hetdrique de la géographie rurale embrasse un
large spectre de questions : mutations des systagrages, relations entre les évolutions de la
fonction agricole et les « transformations des &ési rurales, nouvelles fonctions des espaces
ruraux, recompositions sociales et spatiales degpagnes et enfin l'influence des villes sur les
dynamiques rurales » (Jean et Guibert, 2011 : AB%si, « I'espace rural et I'agriculture sont
particulierement propices a des réflexions sur ilesginaires, les espaces vécus et les
représentations et les perceptions de la rural{tean et Guibert, 2011 : 30). Notre position de
recherche se situe dans l'analyse des transformatimales induites par le tourisme rural.

Nous aborderons dans ce contexte la pluralité<daendes agricoles » (Hervieu et Viard,
2001 : 11), avec I'évolution des activités socior@miques, un renouvellement des relations
villes-campagnes par les mobilités touristiquesiestioisirs. Notre démarche trouve alors son
origine dans une réflexion intégrée des rappofitssvcampagnes et des ruralités dans lesquelles
se projettent les enjeux internes de la société penser le global (Bonnamour, 1993 : 69).

L'étude du tourisme rural dans l'espace métranlishanghaien renvoie donc a un
renouvellement de l'analyse de l'approche des espariurbains ruraux en Chine. Ce travail se
situe pleinement dans ce qui est décrit par lesnses humaines et sociales francaises : les
campagnes périurbaines participent et sont anirpéesune diffusion métropolitaine (Mora,
2008 : 65). Ces dynamiques traduisent une intégraties espaces ruraux périphériques, qui
étaient restés jusque-la externes aux logiquestestient urbaines. Les périphéries des
métropoles sont les laboratoires actuels d’'une €hipost-réformes » (Sanjuan, 2012 : 2). La

métropolisation tend a nuancer le sens d’expressigichotomiques qui présidaient

32 e village, objet par excellence de I'approche ogpaphique du monde rural, est reconsidéré en ifoncte
phénomenes émergents (mobilités touristiques, rieuzetivité économique, arrivée d'habitants terapes).
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habituellement aux analyses géographiques : cehtpériphérie, espace public et espace privé,
rural et urbain (di Méo, 2010 : 33).

Le tourisme est indicateur et un outil de transf@tion du monde (MIT, 2002 : 10). Le
tourisme peut étre un outil de développement ehé&wmgement au service la réduction de la
pauvreté. Il est a l'origine de la transformative la modernisation de lieux. Des I'ouverture de
la Chine au monde, le leader Deng Xiaoping enlfait des outils majeurs pour dynamiser les
territoires et I'économie des provinces (Xiao, 20@dors que les professionnels du tourisme en
France, en Europe et aux Etats-Unis voient en laeCan marché encore immature, récent, en
constante période de renouvellement, voire « dies¢@hampeaux, 2011 : 29), ce secteur est
devenu « l'un des théatres importants ou se joymrdhlématique de la modernité chinoise »
(Oakes, 1998 : 47).

La levée des restrictions sur les déplacemené&iénirs en Chine au début des années
1980 va paradoxalement libérer d'une part les rupmwr les villes, mais aussi les premiers
voyageurs d'agréments et ainsi positionner la Cthémes un contexte d’hyper mobilité spatiale de
ses citoyens. « Le tourisme participe dans la coctsbn de I'homme moderne, a la
transformation de ses rapports au temps et a bespdGarat, 2005 : 278). L’'approche par le
tourisme intérieur chinois permet de revisiter etrdconsidérer les approches employées pour
I'analyse du tourisme, qui sont principalement leasgur I'expérience des touristes occidentaux.
Si cela est vrai pour le tourisme internationallackest d’autant plus pour le «tourisme a
l'intérieur de la Chine ou les touristes intérieveprésentent plus de 95 % du nombre total des
touristes » (Leicester, 2008 : 224). La Chine noffee la possibilité de mettre a I'épreuve
certaines hypothéses concernant le tourisme. Sé&amn-Louis Rocca, la société urbaine
expérimente quelgue chose de trés proche du «elphiéhomene que Jirgen Habermas identifie
a la modernité, c'est-a-dire une étatisation dstaété et une socialisation de I'Etat, qui n'est e
fait qu'une nouvelle mise en scéne de ce qui exd#@m » (Rocca, 2010 : 26)

Il nous est donc nécessaire d’explorer et de nsebilles travaux existants pour
comprendre les aspects de linsertion du processusstique dans les campagnes, sa
structuration, sa gestion et la consommation dedee rural du tourisme.

Enfin, ayant choisi d’ajuster au plus prés I'étatld question a la compréhension fine du
fonctionnement de la complexité du processus tguis dans les espaces ruraux métropolitains,

nous avons da faire des choix dans les référeribedraphiques analysées dans le fil du texte.
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Nous n’ignorons pas les apports qu’ont eus lesrtodsbreuses recherches sur le tourisme rural,
notamment anglo-saxonnes et hexagonales. Nous degisons pour construire notre propos.
Nous n’ignorons pas davantage les expériencesgétr@s qui ont pu inspirer les politiques
publiques chinoises, notamment la politique de bfpEEment rural et/ou local. Nos
interrogations placant au centre le travail « deate » (Sanjuan, 2007), nous avons cependant
opté pour une démarche qui part moins d’une coctsbruthéoriquea priori, qu’elle n'apporte a
cette derniére, les matériaux d’'une étude de gaofgmdie. Les références bibliographiques ont
été sélectionnées en conséquence.

Nous devons maintenant exposer les différentes|@raliigues que pose le processus
touristique dans les campagnes chinoises du delty¥ahgzi. Nous réfléchirons ensuite aux

hypotheses de travail suggérées par ces questiemtem

Problématiques et hypotheses de travail : tourismet espaces ruraux en Chine, vers de
nouvelles ruralités ?

Nous analysons le tourisme dans les campagnes camnsysteme fait d'acteurs, de
relations et de recompositions de lieux et d'espate tourisme dans les campagnes est a
l'interface de l'urbain et du rural, il en donne mmuvelles frontieres, de nouveaux liens. La
problématique de fond du processus touristique tEmsampagnes est celle du développement
des espaces ruraux, parents pauvres du développécmromique que seul l'urbain aurait su
saisir, et en profiter pour connaitre un épanouiese actuel, dont I'ampleur est sans commune
mesure avec le pas€gomment le tourisme reconfigure-t-il certains espags ruraux du delta
du Yangzi ? Comment le tourisme établit de nouveaukens et dépendances entre villes et
campagnes Ces questionnements sur d'éventuelles recompasitioales a la périphérie de la
métropole shanghaienne suggerent trois sériesektigus sur d'une part, les acteurs, et les lieux,
et d’autre part, I'espace métropolitain lui-méme.

Premiérement, la présence dirigiste et forte Etat:Parti dans les choix d'aménagements
et de politiques touristigues nait des lieux irgdti se concentrent bon nombre d'acteurs,
d'enjeux et d'intéréts divers. Les campagnes ctesgpeuvent-elles s'appuyer sur le tourisme vert
pour se développer ? Cette approche met en évidexcgtence d'une force endogéne agissant

sur les dynamiques rurales. Comment l'action ietgiiennistetop downdes autorités chinoises
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s'opere-t'elle ? Quels sont les roles des différemteurs liés au tourisme rural ? Comment les
ruraux s'insérent-ils dans l'activité touristique ?

Deuxiemement, les urbains vont-ils & la campag@ei@ vont-ils chercher ? Comment
fabriquent-ils leur projet touristique ? Devons-soulistinguer les difféerentes aménités
recherchées (besoin de nature, de campagne, dageaydY a-t-il pour autant un retour réel des
mythes et utopies agraires ? Les recherches stoulessme en Chine sont observées par la
dichotomie de la clientele chinoise et étrangérau(ify, 2009). La clientéle chinoise est-elle
homogéne dans ses choix, pratiques et imaginatestiques ? Quel réle jouent les voyagistes
et autres agences de touristixiogshé dans la fabrication du désir de voyage et lacttiration
de l'offre touristique ?

Troisiemement, comment le tourisme rural (pardoip aux dynamiques de
métropolisation) s'inscrit-il dans I'espace métiispim ? Quelles sont les conséquences spatiales
de ces dynamiques contemporaines dans le systetrepoléain shanghaien ? Quel(s) lieu(x) ce
processus produit-il ? Comment s'opére et se coomlta gestion des sites touristiques ? Y-a-t-il
conservation ou création de lieux originaux damsselgpaces ruraux et périurbains ? Y-a-t-il une
hiérarchisation des espaces touristiques en fandis pratiques des citadins, de leur provenance
au sein de I'armature urbaine du systeme métrapotie Shanghai ?

Nous faisons I'hypothese que la traduction spatialéourisme rural découle des dynamiques de
métropolisation, et participe a l'éclatement desygagnes, et & une forte hétérogeneéité des
campagnes chinoises, des revenus des ruraux etadane restratification des sociétés rurales
suivant de nouvelles rentes économiques. Le toerizmal est une manifestation de I'économie
rurale liée a la ville, comme furent dans les asnE@80 et 1990 les entreprises des bourgs et
cantons Xiangzhen qgiyg notamment dans le delta du Yangzi. Il semble ¢ueensité
touristique est corrélée au tissu préexistant idedstrialisation rurale engagée dans les années
1980. Cette nouvelle forme d’activité économiqueajiaétre un support a de nouvelles et
récentes activites eéconomiques comme le choix delaldper des prestations de services
touristiques. En outre, l'insertion des ruraux dartsurisme est hétérogéne.

Le tourisme participe a la transformation des espacaraux, mais de fagon partielle.
D’abord, la transformation s’inscrit verticalemeuatr le choix de villages pilotes par les autorités
centrales, provinciales et locales (cantons). Hesues espaces ruraux connaissent une

transformation par le bas, par le développemenilidges ou a plus grande échelle, de hameaux,
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voire de fermes par les communautés rurales traudans l'activité touristique de nouveaux
revenus complémentaires a l'activité agricole. Gesiers revenus peuvent alors servir a la
rénovation du bati, a I'achat de biens et au fiearent de la scolarisation des plus jeunes et aussi
des soins de santé.

S'’il existe une réelle pauvreté urbaine, et gae,qonséquent, des urbains sont beaucoup
moins riches que certains ruraux, le « paysan statatairement inférieur dans les mentalités »
(Tyl, 2010 : 60). La reconsidération du rural esisaparadoxale. Deux hypothéses pourraient
questionner ce paradoxe. Il y a dans un premiepseim besoin de légitimation d'un I'Etat-Parti
en pleine crise. Ce dernier tente par l'interméelialu développement et la promotion du
tourisme de dynamiser et de mieux contréler pal#giment les espaces ruraux. Dans un deuxieme
temps, un changement de paradigme est a lI'ceuvreodiaté urbaine exprime de nouveaux
besoins a travers lesquels l'offre touristique glelet les loisirs permettent le délassement (temps
de récupération), le divertissement (s'opposartemps de travail répétitif) et le développement
(participation active a la culture) (Dumazedier62p Ceci peut alors se dérouler dans I'espace-
temps du quotidien, s’il s'agit de loisir, ou dihars quotidien » dans un cadre touristique
(Knafou, 1997 : 8).

Malgré des perceptions encore négatives, les campag dotent d'aménités. Le tourisme
rural signale une mutation des golts et perceptares nous devrons évaluer. Nous faisons
I'hnypothése que ces aménités rurales nouvelleesmyndent a des attentes précises de la
clientele urbaine chinoise en termes d'équipenttatcessibilité et de services. Par ailleurs, ces
pratiques touristiques se distinguent profondéngest usages de la campagne connus dans les
sociétés occidentales au sujet du tourisme venjlggiant un intérét pour les activités de
proximité, voire des pratiques réduites au lieu-nh@me. Les touristes chinois sont
indiscutablement « parvenus a I'age madr » (Chaf620188). Nous ne pensons pas la clientele
touristique chinoise comme un bloc homogene réparaaes valeurs semblables d'un touriste a
l'autre, mais plutdt comme une clientéle pluriefjee nous proposons de décliner en trois types :
les clienteles extra régionales citadines, lesi@ies locales rurales ou encore les ruraux devenus
prestataires de services touristiques, eux-ménsesda dans l'industrie du tourisme et pouvant a
leur tour voyager et découvrir des sites majeurmieeurs. Nous devrons ainsi distinguer les
besoins (de campagne, de nature) par I'analyserddsits touristiques consommes.
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Les fondements des pratiques agritouristiquesemgsagé du point de vue des ruraux,
afin d’approcher les significations sociales etgréphiques, ainsi que d’analyser la place et le
réle des exploitants agricoles dans les dynamigeediversification par le tourisme et les loisirs
dans le delta du Yangzi. La these a ainsi pour tonbde montrer I'extension, dans le temps et
dans l'espace, de la diversification des revenusm-@yricoles) par le tourisme et les loisirs.
L’objectif est de rendre visible et scientifiquerhe@mpréhensible un phénomeéne méconnu en
Occident, qui reste mal défini et dont les contaanst flous.

Les espaces ruraux du tourisme sont comme desmotde campagne, qui s'intégrent et
fonctionnent en relation avec le reste de I'espaégopolitain. Ces derniers s'inscrivent dans un
systeme de relations avec celui-ci. Le tourismengeémn renouvellement du lien entre ville et
campagne, entre espace rural et espace urbaagddssine les frontieres de la ruralité et permet
de (re)penser la place des espaces ruraux daesdembles métropolitains. Notre analyse doit
faire émerger les éléments clés que doivent prezi@mpte les territoires ruraux, s'ils veulent
développer une activité touristique, certains deriux disposant d’atouts a valoriser. C'est donc
ici I'ensemble des ressources des territoires opii soncernées. Il convient, a partir de segments
de clientéles, de rechercher un « territoire adaptctivité donnée sans pour autant valoriser ce
territoire dans son ensemble » (GMV, 2013 : 13).

Cheminement méthodologique et démarche générale guiée

La République populaire de Chine, sorti du totelitae, reste un Etat autoritaire dans lequel il
n'est pas évident de conduire des recherches emcas sociales et humaines. Cette étude
cherche a appréhender l'articulation entre le digpmment du secteur touristique dans les
espaces ruraux a la périphérie de la métropolehdadhai et la modernisation de ces derniers.
L’exploration de ces questionnements sur le towistans les espaces ruraux est ainsi rendue
possible grace a des sources disponibles et dimeadte exploitables, et I'appui d’'un réseau
scientifique de qualité.
Une telle approche nous conduit a déployer un eblerde méthodes a la fois

guantitatives et qualitatives pour mesurer la cexipd du processus touristique dans les
périphéries rurales étudiées, tout comme les metifiss pratiques spatiales des touristes citadins

inscrits dans le systéme touristique.
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Pour répondre a ces questions et confirmer ou nsrhypothéses, nous avons avec notre
méthodologie établi une série d'enquétes par questires auprés des citadins devenus touristes,
des entretiens auprés des communautés ruralesitpinest de services touristiques et enfin des
entretiens et discussions avec des acteurs p@gige 'aménagement (au niveau du village, du
canton et du bourg et de la municipalité). Nouseatlons un corpus de littérature grise, de
cartes, guides et plans d’aménagement. Aussi,diebtion participante fut un des piliers de
notre méthodologie pour comprendre dans un pret@ieps, les choix et motifs des touristes, et
dans un deuxieme temps, les pratiques de ces dernie

Cette étude a bénéficié du soutien et de l'insertians plusieurs institutions francaises,
mais aussi chinoises.

- Le programme Périsud et le LabEx Dynamite (grodgéravail villes-campagnes)

Ce travail a été rendu possible par un encadreergrg 2010 et 2012 au sein du programme de
recherche Périsud « Dynamiques territoriales &fgphérie des métropoles des Suds », financé
par 'ANR « Les Suds aujourd’hui », porté par 'UM#®86 Prodig, 'UMR 7533 Ladyss, I'IRD,

et 'TECNU (Université Normale de la Chine de I'Est)

Le laboratoire Prodig a mené un programme de rebbesur les périphéries des
métropoles des Suds. Analysant les processus depuks$ation, ce programme de recherche est
un bon appui méthodologique et matériel pour lalex@n de lintégration d'espaces
périphériques plus ou moins lointains, aux processumeétropolisation.

Longtemps centrées sur I'étude a moyenne échedlealiaions entre villes et espaces ruraux, les
recherches interrogent aujourd’hui a la fois Idetefde la proximité et ceux de la réduction des
longues distances induites par la mondialisation. & situant dans une perspective de
comparaison transnationale, ce Groupe de Trawail pour objectifs de caractériser les nouvelles
configurations des relations villes-campagnes, dassNords comme dans les Suds et de
contribuer a I'élaboration d’outils conceptuels d& modéles d’analyse pour les besoins de

'aménagement du territoire et du développemerdlloc

- La coopération décentralisée Franche-Comté/Anhui

Ce travail s’est complété de plusieurs missionged®in dans le sud de la province de I’Anhui,
dans la région de Huangshan (les montagnes Jaeinda) Wannarisud du pays Wan), dans le

cadre de la coopération décentralisée entre lamdgianche-Comté et la province de I’Anhui.
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La convention tripartite entre le ministére du Tisore francais, le Conseil régional de
Franche-Comté et la Ville de Huangshan signée @ih8007 a permis de lancer un programme
de coopération pour le développement du tourismemdieu rural suite au protocole de
coopération du 18 mai 1987 entre le Conseil rédialea Franche-Comté et la Province de
’Anhui. L'objectif est le développement du tourisren milieu rural pour le village de Tangmo,
dans la municipalité de Huangshan, dans la provilecéAnhui, avec notamment la définition
d’'une politique d’'aménagement du territoire au aivéocal pour un développement durable. Ce

programme test au plan national devrait permetrdéalinir une stratégie nationale.

- Les universités chinoises (Shanghai, Jiangsujiaige et Anhui)

La coopération avec I'Université normale de I'Estld Chine, a Shanghai, nous a permis l'acces
a nombre de documents chinois. D’autre part laabollation au sein de cette université avec le
Centre d’Etude des villes modernes chinoises, stlidas développés avec le département de
géographie et de sociologie a donné I'appui néaessaune approche pluridisciplinaire, et
étendu les réseaux scientifiques. L'Université Nalende I'Est de la Chine est notre principale
université d’accueil. Nous avons tissé de nombi@ns avec les universitaifésians plusieurs
champs disciplinaires dans la région du delta dag¥a Parmi ces quelques universités sur
lesquelles citons l'université du Zhejiang, l'unisigé Huangshan et I'Université normale de
Shanghai.

Enfin, nous exposons les différentes étapes deasailt de these devant répondre aux
problématiques de nouveaux liens entre villes etpegnes issus de I'ouverture économique,

sociale et spatiale.

Les étapes de la recherche pour comprendre les naaux rapports villes-campagnes
induits par le tourisme

Les questions soulevées pour cette recherche ethypstheses proposées aménent un
développement en trois parties au sein duquel adicsilons notre propos en dix chapitres.

La premiere partie est composée de quatre chapkiks propose une présentation du
contour, du contenu et des objectifs du cadreétiedé. Cet effort de contextualisation propose

de mettre en perspective l'industrie du tourismesdas campagnes en Chine comme produit de

33 Spécialistes du tourisme en Chine et plus paitigrment des spécialistes des questions du tourisrakchinois,
d’hétellerie et d’hébergement rural.
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l'ouverture chinoise. Un premier chapitre s'attaghgoser le contexte de I'étude a travers les
choix et outils disciplinaires. Un second chapittenne la présentation de la zone d’étude

mégalopolitaine, de l'insertion du tourisme danggigion et les outils méthodologiques employés.
Puis, dans un troisiéeme chapitre, nous abordonguissantes mutations sociales contemporaines
par le prisme de la constitution d’'une société imbales loisirs. Enfin, dans un quatriéme et

dernier chapitre, nous exposons les mutations ogueaines de I'espace support au regard de la
mobilisation du tourisme comme outil de modernmatie I'Etat-parti dés les années 1980 et qui

dans les années 2000 est articulé avec des pektigterventionnistes de développement rural.

La seconde partie est structurée en trois chapétesentre I'analyse sur les citadins
comme acteur majeur du processus touristique.ablbede les mutations des perceptions du rural
par les citadins (chapitre 5). Puis, le chapitrenvisage les motifs et pratiques touristiques
dessinant une segmentation de la population tayuestselon les classes d'ages et le statut des
individus. Enfin, le septieme et dernier chapitre l& seconde partie analyse d'une part
I'expérience touristique différenciée des citadats d’autre part la dimension symbolique
collective que représente le rural comme espackldssement et de ressourcement.

La troisiéme et derniére partie de ce travail sagé d’explorer les recompositions rurales
produites par le processus touristique. Cette @adt articulée en trois chapitres. Le chapitre 8
expose la typologie des lieux transformés par lgisme en lien avec les acteurs que forment
I'Etat local et central et les sociétés privéessPle chapitre 9 propose une approche des acteurs
autochtones, les communautés rurales devenuestpiest de services touristiques, vecteurs de
développement local. Enfin, le dernier chapitre) (@0visage une cartographie des dynamiques
spatiales touristiques dans les campagnes du geigune analyse de la composition des lieux
comme vitrine des ruralités chinoises et enfin drana production de territorialités touristique

rurales.
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Le tourisme dans les espaceruraux du
delta, un produit de l'ouverture chinoise

Scéne dans le parc Dongping sur I'lle de Chongrfimgnicipalité de Shanghai) (E. Véron, mars 2(



| Introduction de la premiére partie

La premiére partie de cette thése analyse le centkxdéveloppement du tourisme dans les
espaces ruraux du delta du Yangzi (cf. figure Bpes). Elle est composée de quatre
chapitres. Cette partie s'attachera en premierdieeéfinir et poser les contours (spatiaux et
thématiques) de I'objet. Nous donnons et justifitess choix de champs disciplinaires et
thématiques, pour comprendre I'apparition et I'ép@sement du phénomene touristique dans
les espaces ruraux de notre région de travail. dongons ainsi une analyse du vocabulaire,
nous explicitons notre positionnement de rechemeh@ous présenterons les dynamiques
socio-spatiales du tourisme intérieur en Chineeed travers la mise en désir des campagnes
chinoises.

Le premier chapitre de ce travail de these visete &tat de I'art des dynamiques
touristiques dans les campagnes. D’abord, noubmsib faire un état de 'art des études sur
le tourisme puis nous situons ces analyses danadee des pays émergents. Ensuite, nous
exposons un état de I'art sur les différentes farouge revét le tourisme dans les campagnes.
Enfin, nous faisons un état de I'art des questl@®es aux mondes ruraux et au tourisme par
l'intermédiaire de la notion de ruralité.

Dans un second chapitre, nous décrivons les catudynamiques de notre région
d’étude. Nous discutons du processus de métrotiolisad’articulation régionale et de
transformation des espaces pour appréhender leer@dgu’espace support du tourisme. Nous
dégageons ainsi plusieurs types d’espaces rurap&reeirbains. Ceci permet de comprendre
des formes mixtes (rural-urbain) originaleke: desakota. Puis, nous exposons le cadre
géographique dans lequel le tourisme dans les ggmpas’insére. Enfin, la derniére partie de
ce deuxieme chapitre concerne la méthodologie gmépl@our enquéter sur le processus a
travers la distribution des lieux, des acteursr{stes, allochtones et ruraux, autochtones) et la
perception des campagnes.

Dans un troisieme chapitre, nous réfléchissons@pérition et au développement du
tourisme en Chine, a travers le prisme de I'émarged’'une classe de consommateur
touristique. Nos identifions les conditions nécassaa la formation d’'une classe de touristes
chinois consommateurs (augmentation des revermgpstaon travaillé disponible et mutation
des godts).

Enfin, dans un quatriéme chapitre, nous étudioméléede I'Etat et les injonctions de
ce dernier en matiere d’'aménagement et d’instilatdisation du processus. Le tourisme est

utilisé comme outil d'aménagement et de développemEnfin, les politiques rurales
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contemporaines prennent en compte le tourisme giffuser de nouvelles normes (urbaines)

dans les campagnes.

Positionnement scientifique de la thése

Approche géographique du tourisme

- Tourisme intérieur

- Tourisme dans les espaces ruraux
(tourisme rural, vert, agritourisme...)
- Tourisme périurbain

- Touriste

- Lieu

- Imaginaire

- Loisir* \
Géographie Géographie
culturelle du développement

Le tourisme dans les espaces ruraux en Chine :
I'exemple du delta du Yangzi

7N

Géographie de la Chine Géographie rurale
- Pays émergent - Espaces ruraux

- Asie orientale - Village

- Inégalités régionales - Communauté rurale
- Jiangnan - Ruralité

- Delta du Yangzi

- Relations villes-campagnes

-l OVINCES llttor.ales chinoises - Développement endogene/exogene
- Politiques publiques .
. - Développement rural

- Aménagement i

- Développement local
\ - Multifonctionnalité
- Périurbain
Géographie - Métropolisation

régionale 7

* Nous incluons les études des loisirs. Le tourisme
dans les campagnes englobant les loisirs a la campagne. + kl

Thématique principale Thématique complémentaire

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Figure 1.
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Chapitre 1

Cadrage conceptuel du tourisme dans les campagneapproche
geographigue du tourisme dans les espaces ruraux ui pays
émergent

Le tourisme dans les espaces ruraux est un olpgrgghiqgue complexe. Ce premier chapitre
donne le cadre d'analyse de l'objet de recherais que son contour. En ce sens, nous
exposons le cadre théoriqgue du développement dcegsas touristique dans les espaces
ruraux. Notre travail se positionne dans le chaegp &udes sur le tourisme intérieur dans un
pays émergent, plus particulierement par l'anabyse« tourisme rural » dans une région
meétropolitaine dont les recompositions socialesnémiques et spatiales sont tres intenses.

Nous veillerons dans un premier temps a situesdésme comme champ disciplinaire
des sciences sociales et humaines comme un systéloent des lieux, des acteurs, un temps
particulier (hors quotidien). Puis, nous tenterates comprendre la trajectoire de ce
« tourisme » dans la littérature occidentale aetrewla dénomination de « types » de tourismes.
Ceci est en effet nécessaire pour constituer ypusosuffisant a la réflexion qui nous servira
de cadre a la fois conceptuel et opérationnel potre étude.

Par la suite, nous donnons un état de I'art d'ym@rache géographique de I'espace
support (rural) au déploiement du tourisme. Ceaisnpermet de questionner la notion de

ruralité et ses mutations en lien avec le dévelomgre du tourisme.

1. Le tourisme : approche géographique d’un process récent

Le tourisme est un processus protéiforme récenéchdlle de I'Histoire des hommes. Il
convient dans un premier lieu de cerner ce queusgecce processus et de tenter de donner
un corpus disciplinaire le définissant. Le tourisda®s les espaces ruraux est apparu a la fin
des années 1980, début 1990 dans les campagnasbgires de grandes villes chinoises
(Chengdu et Pékin). Cette partie envisage de cardpeele cadre conceptuel du tourisme

dans les espaces ruraux (tourisme intérieur) eneChi
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1.1 Nongjiale, un néologisme pour dire le tourismdans les campagnes.
L’expression chinoiseongjiale est courante en Chine. Les premiéres formeaatgjiale

apparaissent au début en 1987 a Longquanfeng, ldapsovince du Sichuan, dans la
périphérie de la ville de Chengdu (Chio, 2011 eahty 2006). Il s’agit d’'un néologisme
apparu au début des années 1990 pour désignerntmastriucture devant accueillir des
touristes (urbain) a la campagne. Il n’existe pastiduction en langue francaise. Les
recherches anglo-saxonnes récentes donnent plugraductions. Des traductions anglaises
donnent : « enjoy yourself in farmers’ familiesbie(et al., 2004: 260), « Happy Peasant
Home » (Wuetal., 2015 :100), « Happy Farmer's Home» (Gaal., 2009 : 442 et Su, 2011
et 2012) ou « Peasant Family Happiness » (Chio42@12014b).

Le mot est construit avec trois termes. Le premieng signifie rural, campagne,
agricole. Le mojia correspond a famille, foyer, maison. Enfi@,motle renvoie a heureux,
plaisir, joyeux mais aussi plaisir. La constructidu néologisme correspond a l'association
des trois mots de maniere originale. D’abord, basstion denong etjia prend un sens
mélioratif. Celui-ci désigne le foyer rural, la fale rurale ou la maison rurale (la ferme)
Cependant, la langue chinoise posséde des terdseguenonghu« foyer de paysans ou
maison de paysan ». Le mid n’est pas neutre. Il renvoie a la structure faateli Puis,
I'addition du motle? est, dans ce cas un verbe. C'est-a-dire « tro@vkohheur (du plaisir) &
la ferme» ou « étre heureux a la ferme ». Cetteesspn n’'est donc pas neutre et participe a
la mise en désir des campagnes et donne une donefsitasmée du monde rural. Nous
utiliserons le monongjiale sans traduire en francais. Parfois, en fonctiorc@htexte, nous
parlerons de gite rural.

L’expressionnongjiale s’est diffusée en deux décennies a travers lgdieer chinois,
les imaginaires collectifs et l'industrie du toumis pour désigner le tourisme rural. Le
nongjiale devient le lieu ou il est possible d’avoir une ésence simple et heureuse a la
campagne. |l est lieu ou I'on peut « manger rurétht nongjia farn, « habiter rural »zhu
nongjia @®ng), « voyager rural »yQu nongjia jing et «profiter du nongjiale» (xiang
nongjialg (Pan, 2009 : 54 ; Huang, 2006 : 42 et Xie, 2015).

! |dée de famille de paysans. Le Dictionnaire Ridonne : « agriculteurs (une des neuf classes ssyial
Familles d’agriculteurs. Il renvoie aussi a 'Ecales Agrariens : un des courants de pensée deqgliépdes
Royaumes Combattants, représenté par Xu Xing et reng ». Le terme deongjiaest donc ancien, la valeur
contemporaine de ce mot est réappropriée pour mgsign foyer paysan dans son environnement paisible
reculé et dans sa quiétude.

2|l y a une référence a un lieu joyeux, heureux)' @ peut trouver du plaisir par le divertissemdritdée de
leyuan(paradis, lieu des délices) est parfois associée.
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Certaines provinces avancent I'estimation de 50 f@@gjiale d’autres avancent le
chiffre de 20 000 a 30 0Qfbngjiale (Gaoet al., 2009). En 2009, le nombre de famille rurale
ayant des activités dans nongjiale atteint 1,3 million (Su, 2012). L’ensemble du iteire
chinois connait ce processus. Les publicationsaib@s se sont puissamment multipliées
depuis le début des années 2000 (cf. ci-apres)e®tplblications anglo-saxonnes se
développent entre 2009 et 2015.

Il existe plusieurs formes de gestion et de déysamnt d’un modéle et d'un
symbole du tourisme dans les campagnes en Chinerréspond soit a une ferme restaurée,
soit a un site touristique (rassemblant plusiewsgjiale ou gite). Il peut étre géré par des
ruraux en autonomie ou alors étre dans un procedsiugeveloppement rural initié par le
gouvernement. Ainsi, il existe de trés nombreusemdés. Aussi, le succes a entrainé la
multiplication d’autres formes et site commeylgiale : « trouver le bonheur a la ferme des
pécheurs », aménagee le long de riviéres et fleowee lacs et du littoral.

Afin de comprendre le processus touristigue dass#énpagnes chinoises, ce travail
envisage de tracer les contours conceptuels audrdga état de I'art du tourisme.

1.2 Le tourisme, un objet géographique pour appréheler un changement de paradigme
Nous utilisons la littérature scientifique frangaisomme cadre théorique de référence. A

travers cette partie nous cherchons a établir andet I'art des questions de tourisme, d’en
définir les contours, les acteurs, et les diff&seaburants de la discipline géographique
inscrite dans les sciences humaines et sociales.

Le tourisme est « un fait mondial » (Duhamel, 2023 « une pratique mondialisée »
(MIT, 2011 : 203). Il est un indicateur et « unibde transformation du monde » (MIT, 2002 :
10). Le tourisme peut étre compris comme « un aigetsciences sociales » (David, 2012 : 1).
Cet objet a récemment fait une « réhabilitationsd@nrecherche en sciences sociales, et ce
aprés une période de mise a I'écart » (Docquevretrd 2008 : 10). Cependant, le tourisme
fut longtemps percu comme une activité économigure ks retombées locales ou régionales
n‘apportaient pas uniguement des devises, maierégat des impacts négatifs dans les
sociétés supposées réceptrices, sans prendraupigveloppement.

Les disciplines comme I'anthropologie et I'ethn@agpus la plume de Picard (Picard,
1992) en Asie du Sud-Est ou encore de Michaud eRaléch (Picard et Michaud, 2001 ;
Rauch, 2002) ont permis cette réhabilitation. L'égeace d'un regard sociologique sur un

objet qui était, « jusqu'au début des années 26Qfipnopole quasi exclusif des géographes
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et des économistes » (Vanhée, 2010). Le touristngegenu un objet des sciences sociales et
humaines (Cousin et Réau, 2013).

Pour la premiere fois seulement en juin 2012 ttrsG 20 fut reconnue l'importance
du tourisme et du voyage comme sources d’emploi€oeime éléments puissants de
croissance economique (OMT, 2012). Le tourisme eoretous les espaces (Knafual,
1997). Qu'ill s'agisse d'espaces ruraux, urbaitterdux, montagnards ou désertiques voire
extra planétaires, le tourisme a gagné I'entigtetéEcouméne (MIT, 2008 et 2002 ; Lozato-
Giotart, 2003 ; Stock, 2003 et Lazarotti, 2003).eQeecouvre ce motourisme a quoi
correspond-il ? Comment peut-il faire I'objet d'usealyse géographique ? Il convient de
donner des précisions de définition de la notionadeisme, ainsi que de dégager les termes
qui lui sont rattachés (touristes, loisirs, rédmFgt excursionniste). L’objectif est
d’appréhender les permanences et les rupturespéeanismes et les dynamiques a I'ceuvre
(Duhamel, 2013).

La recherche sur le tourisme en Chine est cordenme de son apparition, a savoir le
milieu et la fin des années 1990. Cependant, laerebe académique ayant un rayonnement
international est issue de l'organisation d’un amplie d’anthropologie en Chine avec les
théoriciens de la discipline comme le sociologuaélen Erik Cohen et I'anthropologue
américain Nelson Graburn. Ce colloque ouvrit laevai des recherches tant du coté des
Occidentaux que de chercheurs chinois, dont legetsités, IUT et autres composantes de
formations et de recherches se diffusent a traeetde pays.

Nous commencons par définir ce qu'est le tourismmgis nous réfléchissons a
l'identité du touriste et de I'approche d’'un toumbaecréatif pour comprendre le tourisme

aujourd’hui.

1.2.1 Définir le tourisme : appréhender le tourisngemme un systeme

Le tourisme est difficile a définir, du fait de pduralité des définitions par les acteurs, les
spécialistes et les touristes eux-mémes. Des sseuriales et humaines a I'OMT en passant
par les professionnels de l'ingénierie touristiguexiste différents points de vue, donnant
lieu a autant de définitions du tourisme. En effes,études du tourisme regroupent un champ
large d'études. Le tourisme fait I'objet d'une gsmlaussi variée qu'il existe de types de

tourisme. Ceci donnant lieu régulierement a degdies intestines entre spécialistes du

% Nous retenons la définition de la notion d’écouméau cecouméne, cekouméne) suivante : « terre @abité
I'ensemble des milieux humains, des relationshdenanité a I'étendue terrestre « (Berque, 2003).298
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tourisme (Dewailly, 2006 ; Deprest, 1997 ; Violi@Q08 ; MIT, 2002) et parfois percues

comme des études manquants de sérieux (MIT, 28@3%mond, 2004) ou encore comme un
domaine a part entiere (Gravari-Barbas et Jacqi@it4 ; Gravari-Barbas, 2013 ; Cousin,

2010 et Cousin et Réau, 2013). L'avenement du dmeide masse, dans son appellation
contemporaine, est un phénoméne qui apparait aats-Bhis avant la Seconde Guerre
mondiale. Puis, ce dernier va se diffuser ave@ia au reste des sociétés occidentales.

Une réflexion sur la définition et la compréhensidn phénomeéne touristique
(McCabe, 2005 ; Cohen, 1974) comme objet des sesenociales n'est pas acheveée. Il est
admis que, dans la littérature scientifique, lerissue n'est pas une « simple activité fourre-
tout, rassemblant outre des touristes, des pelatesshommes d'affaires » (Knafou et Stock,
2003: 931). L'emboitement des échelles spatio-teslipe brouille les catégories entre
touristes/non-touriste et voyageurs. Plus encaralidtinction entre les séquences de temps
travaillé et temps non travaillé ne suffit pas gatger des éléments pour définir le tourisme.
Par conséquent, certains auteurs plaident poue «éfinition large du tourisme » (Dewailly
et Flament, 2000 : 10 ; Cazes et Knafou ; 1995).

Rémy Knafou et Mathis Stock (2003 : 931), membre§é&huipe MIT, proposent une
définition du tourisme comme un systéme. « Le 8yué n’est ni une activité ou une pratique,
un acteur ou un espace ou une institution : c’eesémble mis en systeme ». Autrement dit,
le tourisme est un systéeme d’acteurs, de pratigetesl’espaces qui participent de la
« recréation » des individus par le déplacementhabiter temporaire hors de lieux du
guotidien. Le tourisme est « un déplacement, umghiment de place, un changement
d’habiter et par la-méme une inscription hors daotiglien » (Cazes et Knafou, 1995 : 828),
variant considérablement en fonction de la catégedciale dont l'individu reléve. Cette
notion suggere I'éloignement de l'individu de sangeire, globalement, de son espace de vie
habituel. Il est donc lié a la rupture. Le délassetnle divertissement, la recherche d’autres
expeériences, la réalisation d’'un « besoin exiséént{Cohen, 1979, cité dans Knafou, 2003 et
McCabe, 2005 : 86), ou bien jouer, se reposer,dé&aqStock et Knafou, 2003), constituent
des manieres d’aborder les finalités poursuiviedgsatouristes.

Le déplacement temporaire d’hommes vers des liawisodoivent s’héberger, se
nourrir, ou ils ne travaillent pas et veulent déstrections, constitue a la fois un apport
provisoire de population supplémentaire, un dépieceg des consommations habituelles et
un changement de mode de consommation. Cetteptisaridans le hors-quotidien, qui fait

du tourisme une activité de rupture, suscite I'gmece et le maintien d'espaces touristiques
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spécifiques, d'un secteur marchand qui rend p@sslbk pratiques touristiques et de rapports
aux populations visitées.

Ce « systeme » est composé par une complémentaritéuristes, territoires, lieux,
espaces, marchés, pratiques, lois, valeurs etndéitutions sociales. Aprés avoir cerné les
enjeux et les limites linstitutionnalisation/détion du phénomene touristique selon 'OMT,
nous allons définir ces éléments pour comprendpedeessus touristiqgue. Nous donnons une
réflexion sur l'identité du touriste, puis sur legnporalités des sociétés touristiques, enfin

nous abordons la question des lieux et pratiquésutisme.

1.2.2 Qu'-est-ce qu'un touriste ? « On ne nait gasriste, on le devient®

Le mot « touriste » apparait dans I'époque romasticpntemporaine du Grand Totourist

en 1800 et touriste en 1816). Ce n’est pas un simpyageut, parcourant une succession de
lieux plus ou moins lointains de son bassin dea/ast-a-dire gu'il est un étre en déplacement,
inscrit dans une mobilité choisie. Etre en déplaaensous-tend la « confrontation du touriste
a dautres lieux, différents du quotidien, confaimin a d’autres personnes (population
allochtone et population autochtone) et confroataéi un autre lui-méme » (MIT, 2008 : 81).
Ces éléments sont des figures de I'altériié sont inclus dans le processus de déplacement.
Le touriste est une personne qui évolue, se nalerdes altérités choisies.

Le touriste est a la fois acteur et individu (Ceriet al., 2008) dans le processus de
déplacement. Il est acteur d’abord, parce qu'iluest actant pourvu de subjectivité et d'une
intentionnalité et de compétences » (Lussault, 2089). Il est aussi un individu au sens
d’acteur social élémentaire, a savoir la plus eaiitité complexe indivise dans une société

(Lussault, 2003c : 494). On nomme alors « touristdes personnes qui actualisent les

“ 1l s'agit d’'une proposition importante chez lessiplistes du tourisme, reprise par le géographiéppé
Duhamel dans son ouvrage, Le tourisme, lecturegrggbiques, publié dans la Documentation Photoggapgh
en 2013. Cette expression est employée par I'équige(2008). Le touriste est inscrit dans un apfissage.
« Car, on ne nait pas touriste, on le devient paapprentissage qui prend le temps d’une vie pgriaire celui
de plusieurs générations a I'échelle du mondegevair sein d’'une méme famille. Et I'apprentissage¢oduisme
se fait sur la durée par toute une série d'expéegraux modalités différentes étroitement liéesotien
environnement social et spatial tout autant quienbistoire culturelle, familiale et intime » (MI2008 : 128).

® Dans la littérature spécialisée sur le tourismeydyageur est fréquemment opposé au touriste.olyageur
visite des lieux de maniere plus informée, pluslilgente et plus sensible que le touriste. Aussijoyageur a
précédé le touriste dans le temps. Cette antérioourrit une « certaine nostalgie et permet dgfigrschez
certains individus du corps social la capacité peseser comme voyageurs et non comme touristesl®, (M
2008 : 302).

® Nous retenons ici la définition de la notion déaité par Angelo Turco dans le dictionnaire dedaggaphie et
de I'espace des sociétés. « L'altérité est caratiire de ce qui est autre, de ce qui est extédialn « soi », a
une réalité de référence : individu et par extansjpoupe, société, chose et lieu » (Turco, 20E8)..
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pratiques touristiques dans des espaces et des t@mn@s que ceux de leur vie de tous les
jours (Knafou et Stock, 2003 : 932).

Le touriste est un voyageur différent des autrérélle dit par sa définition : « celui
qui voyage par curiosité et désceuvrement ». Lasstes sont motivés par la combinaison de
plusieurs facteurs : psychologiques avec I'enviel@egart et des facteurs d’attraction (Knafou,
MIT, 2005). La motivation de partir est classiquetnebasée sur des motivations
intellectuelles (apprendre, explorer, découvrindevelles choses), des motivations sociales,
des motivations pour la pratique de savoir-faireravers des activitées physiques ou
intellectuelles, et des motivations en lien avelbdsoin de s’échapper du quotidien, recherche
de la solitude ou du repos.

Les motivations individuelles ou collectives sonfliencées par leur statut dans la
société et par leur environnement culturel (Urba®91). Il y a donc un temps nécessaire a
'apprentissage, et a la rencontre avec des ingsvali groupes d’individus ainsi que des lieux.
Etre touriste signifie aller vivre ailleurs, surtégritoire des autres. Le tourisme et les tousiste
sont donc au cceur de la rencontre, de I'échange ltugire (Duhamel, 2013 ; et Urbain,
1991). Les specialistes identifient ainsi quatreoypations : les retraités, les navetteurs
(mobilités professionnelles), les touristes etriesidants secondaires. Tous sont animés par
une intentionnalité et un projet propre. Le déplaeet touristique renvoie a une triple
rencontre. Une rencontre de la mémoire et dedai, qui se manifeste par la contemplation
des merveilles de la culture (sites, monuments,ées)set de monuments de la nature ;
rencontre de soi-méme, que I'on percoit bien deirmwous les grands voyages initiatiques qui
jalonnent I'histoire du tourisme comme dans de n@ub séjours touristiques ; rencontre de
l'autre, enfin, & travers la confrontation partiétd avec I'autochtone comme avec l'autre
touriste (MIT, 2002).

Le touriste est a la recherche d’'une confrontaianmonde, a l'altérité voire d’'une
rencontre avec l'autre. Le touriste est porteumduojet de recréation a partir de lieux et
pratiques choisis. Aussi, le touriste « en tantimglividu a une identité temporaire et non-
exclusive » (MIT, 2011 : 342). Enfin, si le tourienest apparu en Europe occidentale, la
figure du touriste est plurielle en fonction decidture, de I'origine sociale, de I'age voire du
genre. Actuellement, deux interprétations coexispeur rendre compte des comportements
touristiques. Certains (notamment Clary, 1993 ;oBarelles, 1999 ; Dewailly, Flament,
2000) partent des espaces et de la structuratidlespace géographique (littoral, montagne,
rural, urbain) pour interpréter les comportemengs tburistes. Une autre approche s’est

progressivement imposée et propose une lectureutisine a partir des touristes, considérant
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gue le choix d’'une destination s’effectue en vugcdomplir un projet précis dont I'objectif
est de se « recréer » (MIT, 2002 et 2005).

1.2.3 De la civilisation des loisirs au « tournaméecréatif » : vers une périodisation du
processus

L’identification du tourisme comme processus pergetdégager plusieurs notions corrélées
a ce dernier. En effet, nous identifions le(s)it(s3, la recréation et la récréation. Ces trois
termes congruents au processus touristique dogeatdéfinis. Il s’agit pour les sciences
sociales et humaines de rendre compte des mutadiemssociétés dans leur organisation,
division du travail et mise a disposition d’'un tesmpon travaillé devenant une unité de
mesure pour l'individu. Ainsi le tourisme et lesslos, ou plus exactement l'alternance du
temps travaillé/non travaillé et du quotidien/hqrsstidien, peuvent-ils étre mis en
perspective a travers une périodisation. Il y dunai découpage aidant a comprendre les
mutations allant de la « civilisation des loirsuwatournant recréatif ».

L’enjeu du tourisme réside dans la reconstitutiaprés le travail, du corps et de
I'esprit. Le tourisme comme moment de rupture estopposition ou complémentarité du
temps de travail. Le processus est compris dansdynamique quotidien/hors-quotidien.
Jafari (1988) suggere l'alternance entre un quenidi destructeur » et un hors-quotidien «
recréateur ». Il prend son inspiration dans lesira et dans les débats du Xf%siécle sur la
régulation et I'encadrement du temps de travailuetemps de loisir pour les ouvriers.

Paul Laffargue, gendre de Karl Marx, avait, en 188&it, Le droit a la paresse
L’auteur ne se contentait pas « de montrer de®sidisifs vivant du travail des prolétaires,
mais revendiquait pour les travailleurs le drodrdéter de travailler, de temps en temps, pour
leur plaisir et pas seulement pour refaire leucdode production » (Boyer, 2002 : 394 et
1996) Jusqu’a l'aube de I'ere industrielle, 'oisiveté@iétla condition méme du loisir. Il est
alors laissé a sa « propre appréciation ». Depaig lindustrielle, progrés sociaux et
mutations des sociétés transforment « le tempsnawaillé en temps libre » (Knafou, 2003 :
581). Dans ce sens, Dumazedier (1974) suggereeqlasir se distingue de l'oisiveté. Le
loisir ne supprime pas le travail, il le manifeper une activité de non-travail. La recréation
se fait par le relachement de contraintes soc{&kas et Dunning, 1994).

Les loisirs sont lies au congé (« permission ddirparPicoche, 1993). Il y a une
évolution du mot en fonction de son usage. De lan@sion donnée aux militaires, on est
passé a la permission donnée aux travailleurs aeéger de travailler. Par la suite, cette
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permission est devenue un droit, assorti du paieofours non-travaillés et l'institution du
travail comme valeur universelle (Deprest, 1997).

Les travaux d’Elias et de Dunning (1994) montrentlécoupage de la vie dans les
sociétés contemporaines en deux ensembles. Unegresti celui ou se déploie un contréle
fort des émotions et des pulsions. Un second dst oa s’expriment les pulsions et les
émotions. Il y a donc un temps et des activitéeukmisantes » d’une part et celles « dé-
routinisantes » (Elias et Dunning, 1994 ; et Friadm 1956). Dans leur ouvrage, Elias et
Dunning, Sport et Civilisation. La violence maitrisékes sociologues décrivent en trois

groupes les temporalités du temps libre :

Action routiniére du temps libre :
- Satisfaction quotidienne des besoins biologigiesins corporels.
- Actions routinieres du ménage et de la famille.

Activités de temps libre intermédiaires servant pmcipalement des besoins périodiques
pour I'orientation et/ou auto-contentement et 'aub-développement :

- Travail bénévole privé essentiellement tourné Ves autres.

- Travail privé essentiellement tourné vers sdgtireement sérieux et souvent impersonnel.
- Travail privé essentiellement tourné vers sondype plus Iéger, moins exigeant.

- Activités religieuses.

- Activités d'orientation a caractere plus bénéyalecialement moins contrélées et souvent
accidentelles.

Activités de loisirs
- Activités purement ou essentiellement de sodtabil
- Activités « mimétiques » ou ludiques.

- Activités de loisirs variées, moins hautementcgdiisées, souvent multifonctionnelles et
ayant en grande partie un caractere dé-routinegnéiable.

Au sens large, le loisir recouvre I'ensemble desvidés du hors-travail. Joffre
Dumazedier, dans la continuité de Friedmann etelalar, délimite véritablement le champ
de sociologie des loisirs et a souligner justensamt caractere d’autonomie. Il suggere la
these de la «civilisation des loisirs » comme d#réstique essentielle des sociétés
occidentales. « Nous croyons avoir démontré qudabé de I'dge post-industriel, le loisir
produit par le progres des forces productives, éigrassion du contrle des institutions
sociales de base et la promotion d’aspirations ekes/ de la personne, tend a exercer une

influence croissante sur le mode de vie tout emti@umazedier, 1988 : 253-254).

" Thorstein Bunde Veblen écrit une sociogenése a#akse des loisirs. Veblen T., 197" édition en 1912),
Théorie de la classe de loisiaris, Gallimard, 270 pages.
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Nous schématisons-dessous (figure 2) I'organisatiat la répartition des activit:

des loisirs et du tourisme suivant le temps librenon

Les catégories principales d'activités de loisirs-tourisme et leurs temporalités

Temps de vie

/ \

Temps de travail Temps libéré
/ Temps contraint / Temps libre
fiisii e - /
Loisir

Pratiques diverses :
/ Education, travail,
militantisme, animation,
Au domicile dSSORIAtion...

Santé, pélerinage, cure,
visite familiale...

Tourisme d'affaires A l'extérieur

Déplacement - | Réunions, missions, colloques /
Voyage et séminaires... : .
Loisir Loisir
/ \ non touristique

Quotidien Hebdomadaire/week-end Saisonnier

Excursionnisme Court séjour Vacances

D'aprés Georges Cazes, 1992, modifié, Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 20135,

Figure 2.

Sources : Cazes Georges, 198@ndements pour une géographie du tourisme etalsiss, Rosny, Bréal, 189
pages.

Le loisir correspond a l'usage temps laissé a I'appréciation de chacun, qui a
effet de transformer une durée dispde en temps libre (Knafou, 200%81). C’est un temg
affranchi des exigences du temps obligé ou cortraa pluriel, c’'est I'ensemble de
activités récréativesgnivant a la fois s’exercer dans I'espace locag¢ éemmps du quotidien
dans I'espacéemps du tourisme. Les formes de loisirs sont ads&rses que variée
Cependant, certains loisterrespondent a certains types d’esp eta un temps donn

Il est dansé temps du quotidien ou du h-quotidien (dans le cadre du tourisme).
temps du loisir est consacré a la (re)constitutiortorps et de I'esprit. Le marché touristis
vise a réduire au maximum les temps contraintsreaxéimiser le temps nsacré aux loisirs,
de préférence marchands.

Georges Cazes, dans son ouviFondements pour une géographie du tourisme e

loisirs (1992) décline les tourismes en excursionnisme (tourianteejournée hors du bas:
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de vie), en tourisme de court séjour (trois nuitghis) et en tourismstricto sensyplus de
trois nuits) (figure 2). Le mot « excursionniste £té inventé en 1852 par Théophile Gautier.
Dans les faits, I'excursionnisme se distingue durisone par des pratiques n’incluant pas
d’hébergement.

La littérature anglo-saxonne englobe sous le vdealeude « recreation » les activités
relatives au tourisme et aux loisirs. En franclisnot est traduit par « récréation ». Le mot
« récréation » vient du latimrecrearesignifiant faire revivre. Il appartient au chanaxical de
la détente, du divertissement opposé a des ocougagtius sé€rieuses ou au travail. Ces mots
ont connu un certain succes et une utilisationueéte dans les années 1970 et 1980 (MIT,
2008 : 103). Le terme de récréation est aujourdihilisé comme synonyme du tourisme et
des loisirs. L'équipe MIT (2005, 2008 et 2011) & fa choix de supprimer le « é », et de le
remplacer par « e ». Ainsi le terme de recréatmpaeait-il et son usage est méticuleusement
légitimé par cette équipe de chercheurs sur lesimgr. « Dés lors, recréation fait parfaitement
écho a déplacement et altérité. Alors que récnéa@contente d’évoquer les activités, nous
lui préférons recréation qui prend en compte I'emtde des pratiques dites de « loisirs ». [...]

L'importance réside dans la possibilité de dépastene part les problemes
sémantiques entre loisir et tourisme et loisirgigbigues, et, d’autre part, de tenter de donner
un sens aux pratiques touristiques, au pire, voesne étant « gratuites au mieux, ne
recouvrant que le plaisir, 'agrément. Est mis ganh la double idée d’intentionnalité et de
projet absente dans le terme récréation » (MIT820003-104). La notion de recréation est
définie par I'équipe MIT (2005 : 341) comme « capicpermettant de synthétiser un grand
nombre de pratiques de rupture vis-a-vis des prasigroutinieres, aboutissant a un
relachement plus ou moins contrélé de l'auto-caiden des émotions (relachement,
défoulement, permissivité) liés a une mise a desatu quotidien ».

L’équipe MIT (2011) dans son troisieme et derni@uwme de réflexion sur le
tourisme propose un concept nouveau, celui de rémtirecréatif » ou « recreational turn ».
Ceci est analysé pour l'urbain (Stock, 200T) société-monde serait par essence recréative
(MIT, 2011 : 199). « Nous faisons I'hypothese queé des caractéristiques essentielles des
sociétés humaines (avec les tournants digital diiliteore, les processus d’individualisation

et de démocratisation, et les révolutions indut#geet urbaines) serait constituée par le

8 Mathis Stock, 2006, «Thescreational tun is defined here as four interrelated processgsthe presence of
tourists in urban places; (2) the desire, by laedhorities or enterprises, to have tourists iir tigeritory; (3) the
rejection of tourism (i.e., a negative attitude &mels tourism); and (4) a general interpretatiorestd—a “gaze”
in the Foucaldian sense—based on tourism, with lwhicinterpret the world. It expresses itself irotmain
modalities, usually termed tourism and leisure (idoatal., 1997) ».
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tourisme, les loisirs, et plus largement I'ensendds modalités constitutives de recréation.
Cette derniére ne serait plus une exception dandéteulement répétitif, récurrent du
guotidien, mais serait I'horizon d’'une société @i travail s’est intensifié, mais ou la
recréation gagnerait en importance. [...] Le tourrarg-créatif » constituerait alors I'élément
clé pour comprendre la direction du changementsdegtés humaines». L'objectif est bien
de prendre la mesure de linfléchissement majeurfathectionnement des sociétés par le
tourisme (initié il y a deux siécles). Dans ce sémgourisme devient un élément constitutif
des « conditions géographiques de l'individu comqterain » (Cerianetal., 2008). Dans ce
sens, Michel Lussault (2007) suggere que « le smeia infusé la sociéte, petit a petit
d’abord, puis deux décennies de plus en plus ragdé pour devenir aujourd’hui un genre
commun. A savoir un mode ordinaire d’organisatipatigle des réalités sociales qui non
seulement s’exprime dans des espaces et des gatgpécifigues, mais aussi et surtout
devient présent au sein méme de situations quirappaent ne sont pas touristiques ».
Longtemps percu comme deux géographies distinates; d'un c6té la géographie
des loisirs et de l'autre la géographie du tourjsmére travail tente de démontrer la porosité
entre ces deux géographies (Liozato-Giotart, 1983)y a pas de limite stricte entre la
géographie du loisir et du tourisme. Au contraiieyservation de la diffusion des pratiques
touristiques et de loisirs dans le bas-Yangzi neqtril y a la formation d'un espace mixte.
Ceci donne, sur de mémes espaces, une superpogémroisirs et du tourisme
(Liozato-Giotart, 1993). La géographie des loigis$ distincte de la géographie du tourisme.
Il existe des confusions entre tourisme et loisies, ils peuvent se déployer sur des espaces
identiques. Confondre loisir et tourisme revientanfondre des espaces-temps différents.
Mettre sur le méme plan la mobilité touristiquéestautres formes de déplacement pendant le
temps libre, c’est freiner 'émergence d’'une analggécifique des loisirs (Lazzarotti, 1995).
Les loisirs sont inégalement territorialisés. layes loisirs se pratiquant a domicile,
dans I'espace domestique, d’'autres nécessitenti@@acements plus ou moins spécifiques.
L’'analyse spatiale des loisirs était importante sdéas années 1980 (Mirloup, 1984). Ces
travaux analysent le réle des loisirs dans la siraton des espaces urbains et de leur
périphérie (les moyens et les structures aménadgerianalyse d’opérations ponctuelles
propres aux loisirs et les efforts d’intégratiors d¢tgsirs aux milieux urbain et périurbain, ainsi
gue les politiques d’aménagement suscitées pdoikss (« banlieues de loisirs » (Mirloup,
1984)). Enfin, certains loisirs prennent place ueigent dans le cadre d’'un déplacement

touristique. Les touristes peuvent pratiquer (own)neertains loisirs sur leur lieu de
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villégiature, mais ces loisirs ne sont pas syst@maiment a l'origine du déplacement
touristique.

La confusion de concept entre tourisme, loisir{s) eecréation » participe grandement
a la confusion et le manque de clarté de la daimiiu tourisme (Boyer, 2003). En sociologie
Urry (1990) et Lash et Urry (1994) se penchentlswsujet et admettent que les recherches
pour comprendre la sociologie des loisirs sont mhgortantes que celles sur le tourisme
(Demen-Meyer, 2005).

Le tourisme, comme objet géographique, n’est pgé. fDes rythmes nouveaux le
nourrissent en permanence. Ceci renvoie a la smatein du temps ou des temps du tourisme,
des loisirs et du travail. Avec laffirmation pragsive mais fondamentale des activités
tertiaires et I'évolution de la législation du tedly les rythmes de vie changent. Il y a une
certaine annualisation de la pratique touristiqueune certaine dé-saisonnalisation dans la

fréquentation des lieux du tourisme.

1.2.4 La touristicité a I'épreuve des lieux et damtiques
Il existe deux processus de développement des tmunstiques. Le premier concerne des

lieux existants (ou préexistants au tourisme) dasguels le tourisme se déploie ; le second
correspond a la créatiaax nihilo de lieux par et pour le tourisme. Ces deux catégate
lieux font I'objet de la diffusion des lieux et gdeatiques touristiques.

La mise en ceuvre du tourisme a distingué de papssgues des liedadaptés
(Duhamel, 2013 ; Knafou et Stock, 2003). Les pragjtouristiques sont par nature associées
a des lieux géographiques, a une destination. @agndtion est un espace (ou un lieu) dans
lequel le touriste met en jeu son projet. Ces @esnsont trés divers, variables, et évoluent
dans le temps. L'équipe MIT a travaillé a démonthienportance de I'apparition dans le
temps (et I'espace) de lieux et de leurs dévelogmenAutrement dit, il s’agit de comprendre

le moment d’ « émergence de leluristicité ° » (MIT, 2011 : 281). Ainsi existe-t-il un

° Le processus du tourisme génére des lieux spéegfiqAugustin Berque (2003 : 555) définit le liemtne « &
ol quelque chose se trouve ou/et se passe ». dups tiburistiques sont créés ou investis par leismeg et
transformés pendant un temps donné par la présEntmuristes. Plusieurs types de lieux sont idéstipar les
spécialistes. Cette typologie reléve I'existencenon du lieu avant le tourisme et du degré de foamstion

induite. Un lieu est peut-étre « mis en tourism€'est-a-dire le processus de création d’un ligmigtique ou de
subversion d'un lieu ancien par le tourisme (MIDO2 : 300). A partir de la mise en tourisme desxje
plusieurs types de lieux se dégagent. Parmi lex ke « valeurs » (MIT, 2011 et MIT, 2008), il yies hauts
lieux. Nous retenons la définition suivante : «ieondensant une forte charge imaginaire, incardast
pratiques et fonctionnant comme modéle pour d’auisaix touristiques et urbains. Le haut lieu tstimue est
révé et pratiqué par tous les touristes du mondééoconfluences, 2011 et MIT, 2005).

19 Nous entendons par « touristicité », le degré alenise en tourisme d'un lieu, autrement dit I'irsiéd

touristique du lieu. Un complément par une apprathistique permet de prendre en compte le tadarnigion

touristique par le rapport du nombre de touristesvpnt étre accueillis au nombre d’habitants peentm En
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positionnement scientifique du champ (« de I'appeoscientifique du tourisme »), a l'objet
central (« du tourisme »), a la figure crucialecds pratiques (« du touriste ») et des espaces
concernent (« des lieux touristiques ») (Dewai2$06 : 16). Selon les cultures (monde
européen/monde nord-américain par exemple) leserét catégoriels different, tandis que
les mutations contemporaines des pratiques (dimmutu temps de travail, nouvelles
mobilités) rendent problématique le principe méradrdntiéres strictes entre dénominations
(Dewailly, 2006 : 121). Il y a une approche pardategories des pratiques (statut du tourisme
d'affaires ou du tourisme de soins), mais aussicples de la dimension spatio-temporelle
(distinction entre tourisme, loisir, récréation)egtfin la nature classificatoire des pratiques
(Dewalilly, 2006 : 24).

Le tourisme peut étre congu comme un systeme tjauke les pratiques touristiques
aux espaces touristiques. Les pratiques tourigtigaideurs motivations sont extrémement
variées. Le tourisme vert, balnéaire, de montagte, font écho aux catégories spatiales
adoptées pour saisir les usages (Knafou et Stdxk3:2032 ; Knafowet al., 1997 ; et MIT,
2002). L'équipe MIT définit la pratique touristiquer « ce que fait un touriste pendant son
déplacement, combinaison de la mise en acte dmtesdions et des réponses qu’il apporte
aux suggestions du lieu ». On distingue différegfses de pratiques de recréation, selon
d’'une part leur rapport avec les lieux du quotidegrdu hors-quotidien, et d’autre part les
modalités citées plus haut (repos, découverteuit je

Ainsi, a travers les pratiques touristiqgues soiggsren compte les intentionnalités, les
compétences et I'intervention des normes par lesuex Ces pratiques de recréation changent
au cours du temps et se recomposent selon « desrtalifférents au corps, a la nature, aux
autres, a I'espace privé/public, a la valeur éingalginaire des lieux » (MIT, 2005 : 341). Les
pratiqgues ont été analysées sous l'angle de «fiasiin sociale » ; des classes supérieures
vers les classes moyennes et populaires ; dest&o@écidentales vers le reste du monde
(Boyer, 1999 et Cousin et Réau, 2013 : 31). Darchémp des études sur le tourisme, deux
écoles s’affrontent sur l'interprétation des praéig et comportements touristiques.

Des spécialistes dans les années 1990 et 2000pdete espaces (dans le sens de la
gualité spatiale) (Clary, 1993 ; Lozato-Giotart939 Dewalilly et Flamant, 2000) et de la
configuration de I'espace géographique (rural, umbigttoral et montagne) pour comprendre
les pratiques et comportements des touristes.rebesnment, a travers les travaux de I'équipe
MIT (MIT, 2002, 2005 et 2011), une nouvelle app®gropose une analyse du tourisme a

revanche, le nombre d’hébergements ne donne pafomiiation sur la qualité de 'usager (touriste man-
touriste).
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partir des touristes, en considérant que le choinel destination se fait dans le but
d’accomplir un projet précis pour se « recréer e lgratiqgue ne peut étre congruente avec un
ensemble complexe tel que le tourisme, elle ers@itement partie (MIT, 2011 : 380).

L’observation des pratiques réelles des individeredrcompte de ce qu'ils font et du
sens gu’ils donnent a ce qu’ils font (Cuvelier, 899l y a donc des modalités de la recréation.
Les spécialistes des questions de tourisme dégagemierement le repos (soin du corps et
recherche de bien-étre physique et mental), ogdetation est obtenue par I'intérét porté au
délassement et le « rien faire ». Le second caoresp@ la découverte (découvrir le monde,
apprécier les paysages, les manifestations cukgjelEnfin, le troisieme est celui du jeu.
Selon Philippe Violier et Véronique Mondou : « &ijrelativise la notion de performance et
distingue la gratuité de la pratique par rapport anjeux compétitifs contenus dans le
sport » (Mondou et Violier, 2009 : 2). Le tourismenvoie aux jeux, a la découverte, a
'amusement et aux activités liées a un lieu syopo.

Enfin, d’aprés des études récentes sur les pratituaristiques (a la fois dans les
sociétés occidentales et non occidentales), il yna approche culturelle des pratiques
touristiques. Les pratiques touristiques se dépibgda plage, a la montagne, a la campagne
sont différentes en France, au Vietnam, en Chine,Eats-Unis. Par conséquent, le critére
culturel est un marqueur important dans la miseeere du projet touristique et également
dans la diffusion des pratiques. Des pratiqueslaims peuvent étre vécues et expérimentées

differemment selon les sociétés.

1.2.5 Le travail de 'OMT et ses limites

Il est impossible de connaitre le nombre de toesistans le monde. La construction
statistique de l'objet « tourisme », ancrée dans wadition terminologique aujourd’hui
institutionnalisée (bases de recension de I'OM&godpe en effet « les pratiques en fonction
de leur temporalité et conduit a les séquenceragdgories closes » (Dewalilly, 2006 : 32).
Avec l'explosion des mobilités internationales derisme, les différents acteurs du systeme
touristique ne s'accordent pas sur la définitiam,lss chiffres et sur la comptabilisation des
touristes. Ainsi 'OMT tente-t-elle de systématisges définitions et des méthodes de
comptage afin de donner du sens et de la visitdlité économies et aux Etats. Ceci fut
entrepris dans le courant des années 1990 et Ppis cette période, 'OMT a largement

ceuvré pour mettre en place au niveau internatideslregles communes dans le domaine de
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I'observation statistique du tourisme. L'OMT s'est attachée & rendre le tourisme
reconnaissable et définissable a travers son €aeaatla fois fonctionnel et organique liant le
développement, la production, la distribution etclammercialisation de produits et de
services destinés a répondre aux besoins du vaagdaisir, I'initiative pouvant venir soit
d’organismes privés, soit d’organismes publics 43is 2007 : 5). Face a ces difficultés de
définir un cadre pour obtenir des données objestiVOMT renouvelle la définition du
tourisme en 1993. L'objectif est double, il s'adjidentifier les pratiques et de mesurer le
phénomene touristique. Ainsi 'OMT propose-t-ededEfinition suivante : « Le tourisme est
un phénomene social, culturel et économique quligque le déplacement de personnes vers
des pays ou des endroits situés en dehors de tadroenement habituel a des fins
personnelles ou professionnelles ou pour affaites personnes sont appelées des visiteurs
(et peuvent étre des touristes ou des excursi@snides résidants ou des non-résidants) et le
tourisme se rapporte a leurs activités, qui suppgseur certaines des dépenses touristiques»
(OMT, 2014Y2 Cette définition regroupe les visiteurs & la jéeret les visiteurs (touristes)
passant au moins une nuit en dehors de leur emérent quotidieli. Selon 'OMT il s'agit
d’'un déplacement hors de son lieu de résidenceausimour plus de 24 heures, mais moins
de 4 mois, dans un but de loisirs, un but professb(tourisme d’affaires) ou un but sanitaire
(tourisme de santé).

Au tourisme s'ajoute la notion de vacariéeBepuis 1995, 'OMT définit les vacances
comme l'ensemble des déplacements d'agrément ctampoau moins quatre nuits

consécutives hors du domicile. Par conséquentesahiies des vacances :

' De nouvelles normes méthodologiques internatienalat ainsi été approuvées en mars 2008 par la
commission de statistique des Nations unies, coac¢m la fois le cadre général des statistiquemuhisme et
le Compte Satellite du Tourisme (CST). Elles s@assemblées dans deux ouvrages publiés conjointgraent
les organisations statistiques internationales earées (OMT, Eurostat, OCDE). lly a:

- International Recommendations for tourism Stas?2008 (IRTS, 2008),

- Tourism Satellite Account : Recommended Methodimlal Framework (TSA : RMF, 2008).

12 Cette définition est issue du glossaire de bad®OHAT. Ce glossaire a été élaboré grace au tralégiloyé par
la communauté internationale pour définir un nouveadre conceptuel d’évaluation et d’analyse demhémie
touristique, travail qui s'est étendu de 2005 a72Q@ consensus qui en est a résulté sur le ptamational
s'est traduit par les Recommandations internat&mahpprouvées par les Nations unies, qui étabtides
concepts, les définitions, les classifications’@idemble de données et indicateurs de base qraidet faire
partie de n'importe quel systeme national de diqtiss du tourisme
(http://media.unwto.org/fr/content/comprende-lerisme-glossaire-de-base).

13| existe & I'échelle des pays des définitions lqur sont propres. Cependant, la définition deMTOest
appliquée par la plupart des Etats.

14 ’équipe MIT (2008 : 301) donne la définition saivte : « de vacant : absent, oisif ; initialemegtiode ou
les tribunaux s’interrompent. Plus généralemenipwad’hui ; période durant laquelle cessent lesvaés
ordinaires, le travail. Cette période peut varierqdielques jours a plusieurs semaines selon cetqtisent les
calendriers scolaires, la |égislation des cong§gpau, pour les retraités et les rentiers, le\mroir. Dans le
temps des vacances, on peut rester chez soi ogengast-a-dire développer des activités de pisir faire du
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- les déplacements professionnels ;

- les voyages d’études ;

- les séjours motivés par la maladie ou le déagsufoche ;
- les séjours de santé dans des établissementalisasc;

- les courts séjours d'agrément (deux ou troigrs)tet les week-ends réguliers.

Nous retrouvons ci-dessous un organigramme (fig)rerésentant les différentes

catégories de voyageurs selon 'OMT. Le touristelisengue donc de I'excursionniste et du

simple visiteur. Cependant, tous appartiennentcati@gorie « voyageur ».

Voyageurs, visiteurs et touristes selon
I'Organisation mondiale du tourisme (OMT)

____________

! .
' Touriste |
|
| Visiteur voyageant :
: 24 heures hors de
Voyageur .. 1 son lieu de rési- |
Visiteur : dence et moins :
CEE )
Individu voya- -~ NV - _ _ _ _
geant entre diffé- f |
rents lieux, pour l Excursionniste,
n'importe quelle Autres Visiteur de la |
raison et durée. journée. J

voyageurs S —_ = — =

Le terme «

» correspond a toutes les activités des visiteurs touristes et excursionnistes.

Sources : Luc Vacher, http:/ctig.univ-Ir.fr/page_tourisme4monde.htm.

Figure 3.

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

L’OMT réalise plusieurs publications conjonctuesllet structurelles sur le tourisme

international baties en partie sur les donnéedlguassemble auprés des services statistiques

nationaux. Les recettes du tourisme internationaigrennent les recettes liées aux voyages

(et aux excursions a la journée) internationauxs fr@nsports.

Les chiffres de 'OMT proviennent des statistiqaes pays partenaires. Ces données

sont par conséquent non uniformes, parfois faussé@ssstatistiques du tourisme sont donc

tourisme ». C'est aussi depuis le X¥1isiécle, la période durant laquelle les écoles®fdcultés rendaient leur

liberté aux éléves.
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difficiles a établir. Les spécialistes convergantlss limites des chiffres produits par 'OMT.
Premierement, ces statistiques rassemblent desli@®hjui ne sont pas toutes de nature
touristique (pelerinages, voyages d’affaires). Deomement, elles donnent les chiffres de
chaque Etat membre ou affilié qui mesurent deschimsements de frontiéres, ce qui ne va
pas sans poser des questionnements. Concernarttina, COMT sépare Hong Kong et
Macao, malgré la rétrocession de ces derniers cégpment en 1997 et 1999. La population
touristique rassemble un groupe trés hétérogene.thugristes étrangers et nationaux sont
deux catégories bien identifiables et classiquepe@dant, des questionnements et difficultés
apparaissent, lorsque des catégories sont molsiliféea les résidants permanents (expatriés)
et les flux affinitaires liés a « des populationsre émigré a I'étranger qui reviennent au
pays » (Duhamel, 2013 ; 2011 ; Knafou et Stock3200IT, 2011 : 287 ; et Cousin et Réau,
2013). lIs contribuent au développement du procegsuristique de leur pays.

Dans ce sens, 'OMT donne une catégorisation claé@® flux touristiques dans le
monde. Nous schématisons ci-dessous (figure 4ydaldgie des tourismes proposée par
'organisation internationale. Pour I'OMT, il exéssix formes majeures de tourisme. Nous
donnons ci-aprés une représentation des formest#srtouristiques de 'OMT. Le tourisme
intérieur (nternal tourisn) comprend le tourisme interne ou « domestiqu@emestic
tourism) et le tourisme récepteuinbound tourish Le tourisme nationaln@tional tourisn)
rassemble le tourisme émetteautpound tourismet interne. Enfin, le tourisme international
(international tourism englobe le tourisme récepteur et émetteur. Ont tompte de
I'activité économique induite par le tourisme désidents d’une destination et celle induite

par I'accueil des visiteurs étrangers dans ladiidation.
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Ce travail s’inscrit dans le prolongement des &usigr le tourisme dans les pays
émergents et en voie de développement. Ces desrsénd peu nhombreuses, en particulier en
géographie. Une approche par le tourisme permegioder I'hypothése des changements du

tourisme dans le monde.

2. Le tourisme dans les pays émergents et le casndis

La recherche universitaire s’est principalement aisée sur Il'analyse du tourisme
international dans les pays en développement egugae abordé son aspect national. L'idée a
longtemps prévalu que les pays en voie de dévetoppeétaient incapables d’engendrer un
mouvement touristique notable du fait de la faibdedes revenus de la majeure partie de la
population. Cette idée découle en partie du couiarg-mondiste qui, a partir des années
1970, encourage le développement de pays désigméme pauvres a davantage s’appuyer
sur I'agriculture et I'industrie que sur le tourisnml’application du modele centre-périphérie
au tourisme international, appréhendé comme [|'détinéocoloniale d’extraversion par
excellence et instrument de domination des payslestaux industrialisés sur les pays du
Sud (Turner et Ash, 1975; et Turner, 1976), a an@éde concevoir I'existence d'un
tourisme porté par les pays pauvres et leurs dassgennes. La référence a la théorie de la
Pyramide des besoirdAbraham Maslow (1943), selon laguelle les indisdne peuvent
envisager d’avoir des loisirs qu'une fois satisfdés besoins élémentaires de I'existence, a
egalement été un frein a la reconnaissance etualééles mobilités récréatives dans les Suds.
La croissance touristique suit deux logiques slestid_a premiére correspond a une
mobilité internationale dont la progression estamgntielle depuis la fin de la Seconde
Guerre mondiale. La deuxieme logique est celle ddilites nationales plus récentes et
actuellement en forte croissance (Duhamel, 2018puis prés de trois siecles et 'avenement
du tourisme, les flux touristiques internationauxnationaux comme le nombre des lieux
touristiques n'ont cessé d’augmenter. La diveraifan des pratiques est particulierement
importante et montre une certaine efficacité dérdints acteurs (touristes, hébergeurs et
voyagistes). La variété des lieux pratiqués esedeg de plus en plus grande et les pratiques
touristiques sont en nombre accru (MIT, 2011 : 280)ypothése est alors que le tourisme ne
produit pas que de I’ « uniformité, mais qu’unelaigque de Il'uniformisation et de la

production de diversité nouvelle est au coeur méamgydteme » (MIT, 2005 : 325).
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Image des ""masses'' touristiques lors de la féte nationale
d'octobre 2012 a Hangzhou (lac de 1'Ouest)
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1. "Nouveau record du tourisme intérieur lors de la féte nationale en octobre 2012 : 34 245 600 de touristes".
2. "Qui peut résoudre le problemen de 1,3 milliard d'individus en vacances ?"

3. "Les Bureaux des jours fériés ont recommandé la mise en place immédiate de congé payé annuel en avance".

Sources : Extrait du quotidien Dongfang zaobao, [Matin de I'orient], octobre 2012. Emmanuel Véron, UMR 8586, Prodig, 2016.

Figure 5.

Cet extrait d’'un quotidien chinois témoigne de piontance des flux touristiqu:
répartis sur seulement quelques périodes (coudied)année. Par ailleurs, le nombre t
élevé de touristes (plus de 35 millions en unenéaren octobre 201liend compte des
définitions du tourisme utilisées par les autor@Bmoises et des modes de gestions de flt
populations tres importantes dans un temps li

2.1 Les mutations en cours de la rtographie du tourisme dans le mond
Jusqu’au milieu des annéd&970, 9(% des touristes internationaux provenaient des
occidentauxLes Trente Glorieuses ont marqué I'apogée de fagiifn sociale du tourism
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dans les sociétés occidentales. Progressivemefsiel orientale s’est imposée. Les
populations japonaises ont voyagé et grossi legsratu tourisme international durant la
décennie 1980, puis elles ont été rejointes pdaiosrpays d’Asie du Sud-Est. L’émergence
de la Chine continue aujourd’hui de renforcer ctedtedance. L’Asie devance maintenant les
Ameérique, I'Europe de I'Ouest recule, tandis queufope de I'Est et 'Amérique latine
progressent. Depuis les années 1980, un certaimneodiaires régionales se sont affirmées
sur le marché touristique, a linstar de I'Améridaeine et une large partie de I'Asie.
(Duhamel, 2013 ; Dehoorne, Saffache et Tatar, 20§i88Dehoorne, 2004). « Le continent
asiatique s’est ouvert tardivement au tourisme eh(@rne, 2004 : 119). La révolution et
I'explosion des transports en Asie, les forts talex croissance accumulés, ainsi que
I'amélioration des niveaux de vie depuis plus déstdécennies, ont stimulé I'émergence, puis
le développement rapide du tourisme internationahtérieur (Winter, Chang, Teo, 2008).
Souvent, le tourisme interne est ancien. Il est @& la création de lieux touristiques par les
Européens durant les périodes coloniales. Ces #ienkalors fréequentés par les élites locales
(Peyvel, 2009 ; MIT, 2011).

Une autre dynamique nouvelle est a I'ceuvre. Leigmg national est en train
progressivement de redessiner les cartes du toeidsims le monde. Une transition touristique
mondiale se met en place. En faisant écho a laitiam démographique (processus désignant
le passage d'un régime démographique traditionnah aégime nouveau), le géographe
Philippe Duhamel parle de transition touristiquett€ derniére correspondrait a I'apparition
d’'une population touristique nationale d’abord idga puis majoritaire. La moitié des
touristes nationaux sont des Occidentaux. Leurutinl est limitée, car cette pratique est
ancienne. En revanche, 'autre moitié des touris®naux, issue des pays émergents, ne
représente qu’'un « stade de développement inteainédi (Duhamel, 2013 : 4).

Si les géants démographiques émergents comme ldnoda Chine connaissent des
taux de départ similaires a ceux des pays occideri@de 60 % a 80 %), la population, les
économies et les acteurs du tourisme seront préfordt changés. En Chine, la croissance
economique ininterrompue depuis plus de 30 anaiboé a I'importante progression de la
diffusion sociale du tourisme, dessinant une cladse consommateurs toujours plus
importante et difficile & cerner. L'important neside pas tant dans la croissance numérique
gue dans la diversification culturelle des tousstees spécificités apparaissent dans l'usage
d’espaces communs a I'ensemble des touristes. Caitgé culturelle est importante pour le

processus touristique, car découvrir, se reposeerjou étre en société ne revétent pas le
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méme sens selon les sociétés (Duhamel, 2013). pm@ahe par la culture est nécessaire

pour rendre compte des dynamiques renouvelantdeqrhéne touristique.

Nombre de touristes internationaux (en millions)

1 Chine 130
2 France 114
3 Etats-Unis 102
4 Espagne 74
5 Hong Kong 57
6 Grande-Bretagne 54
7 Italie 53
8 Mexique 49
9 Russie 48
10 République tcheque 44

Tableau 1 - Les dix premiers pays récepteurs du maie en 2020.

Sources : Origet du Cluzeau Claude et Viceriati€qt2009,Le tourisme des années 2020. Des clés pour agir
La Documentation Francaise, Conseil National duriBowe, Rapport, 201 pages, p. 21.
Ces mutations des dynamiques touristiques mondstgglent d'une part une croissance

numérique et d'autre une diversification culturelés touristes.

2.2 Emergence et tourisme : de nouveaux enjeux poua géographie et les sciences
sociales

Nous proposons dans cette partie une définitionl'é@mergence et de comprendre la
catégorisation de pays émergents. Ceci fait paitiggrante d'une géographie du
développement. Le processus touristique, dans &S gmergents n'est pas apparu au
moment de 'émergence. Des formes de tourismeigesoa la période coloniale ont produit
des lieux, a l'instar des dynamiques décrites pam@nuelle Peyvel (2009) concernant le
Viétnam. En revanche, l'intensité et le poids durime dans ces sociétés n’ont jamais été
aussi importants que depuis leur « ouverture eut ihsertion dans la globalisation et donc
depuis leur « émergence ».

Parmi les pays émergents qui ont réalisé une fprigression des mobilités
touristiques dans leur territoire et dans le moaehine tient une position flatteuse. Nous
situons le tourisme en Chine comme un phénomenedisg'ouverture économique chinoise
et des réformes. Ainsi le tourisme est-il assoei@@&mergence économique et de la formation
d'une classe de consommateurs étant a l'originenaleveaux marchés (Chaponniére et
Lautier, 2015 ; Jaffrelot, 2008). Nous nous attache a comprendre les mutations du
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tourisme intérieur chinois dans la continuité dasdux de geographie (Nyiri, 2006 ; Taunay,
2009 ; Taunay et Violier, 2012), ainsi que desdtavsur des pays asiatigues qui connaissent
une forte croissance des mobilités de tourismerigute: le Vietnam et les travaux
d’Emmanuelle Peyvel (Peyvel, 2009), I'Indonésie &sset, 2000 ; et Cabasset-Semedo,
2006) et enfin sur I'Inde avec les travaux d’Iséd&8acareau (Sacareau, 2006).

Des travaux de ces spécialistes (Cabasset-SemegeelPSacareau et Taunay, 2010)
ont pourtant montré, a travers les cas de la Cliad,Inde, de I'Indonésie et du Vietnam,
combien le tourisme intérieur prend appui sur d&sxl originaux, fréquentés avant tout par
les populations locales, comme dans le cadHiléstations et sur des modes d’acces et des
pratiques propres a ces march@ar ailleurs, les Etats contribuent en outre foeteima
I'expansion de l'activité, en facilitant les dégagin vacances, (par le biais des congés payés et
de la liberté de circulation) et en valorisantdarisme domestique comme outil d’unité et de
développement économique national.

Le tourisme peut étre considéré comme une conséqui I'émergence tout autant
gu’une mesure de celle-ci. « L’émergence », nossrdiBenjamin Taunay et Philippe Violier
(Taunay et Violier, 2012), devrait étre saisie aungl’'un processus plus global de transition -
a l'instar d’'une « transition touristique » (Duhdn911).

Un changement important dans les marchés touregiglu monde correspond au
développement de pays dont la démographie est farteflux touristiques sont stimulés par
la croissance économique des pays émergents daxseles. Le premier serait celui des flux
internationaux, tandis que le second est celuifldesa I'intérieur du pays concerné. Ainsi
'émergence n’est-elle pas seulement le fait d’aressance économique soutenue, des parts
d’'investissements importants mais aussi la capacigéise d’'une population (d’un marché) a
consommer. En résulte une modification des martthésstiques dans le monde.

Nous proposons ci-dessous les statistiques du stoarien Chine. Celles-ci
rassemblent les chiffres du tourisme intérieur (bmde déplacements touristiques et recettes)
d’'une part, et les chiffres du tourisme internagiofnombre de déplacements touristiques et
recettes) d’autre part. Ces chiffres sont issusstisstiques nationales chinoises. lls montrent
la montée en puissance de ce secteur sur un temops(depuis 1990). Un communiqué de

'agence de presse Xinhua donne le chiffre de 2iflions de touristes chinois en 2014.
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Les déplacements touristiques
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Graphique 1.

Sources : Annuaire statistiques de Chine, 2013NSAC 2011.

La croissance des flux touristiques est quasi espiielle entre le milieu des années
1990 jusqu’au milieu des années 2000. Les recelietourisme suivent une progression
similaire sur la méme période.

Les revenus du tourisme
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Sources : Annuaire statistiques de Chine, 2013NSAC 2011.
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Le tourisme en Chine revét donc la particularitétr@@ un phénomene récent et
puissant. Aussi, Le tourisme intérieur domine ti@gement le tourisme international en
termes de flux d’hommes et de revenus.

Apres avoir appréhendé les mutations des dynamiduésurisme dans le monde par
le processus d’émergence économique donnant deeaoxivmarchés touristiques, nous
opérons un changement d’échelle et nous en vendaareer un état de I'art des questions de

tourisme dit « rural ».

3. Les tourismes dans les espaces ruraux plutot qteurisme rural

Cette partie s’appuie sur la réflexion menée ssr dgnamiques du tourisme dans les
campagnes et la distinction des formes touristigumeléen avec le monde rutal

Le processus touristique en cours dans les campagiest pas un objet fini et
uniforme. Il correspond davantage a plusieurs tealpés touristiques corrélées a des
injonctions touristiques d’'une part et plusieuratigues touristiques d’autre part. Nous
proposons ici, dans le cadre de notre positionnerseientifique, un état de l'art de la
guestion de(s) tourisme(s) a la campagne. Nousmbasatre analyse sur les travaux francais,
anglo-saxons et asiatiques du tourisme en espaak Huest donc nécessaire de mettre en
perspective les différentes approches et confrom@tdes spécialistes (au sein méme de
chercheurs francais ou autres) des questions tigues. En effet, il existe plusieurs
approches pour appréhender le tourisme dans |lgsagaras (Guilberet al, 2008).

Il'y a d’'abord la mise en perspective dans lesexudl tourisme, de la campagne («
qualité spatial® » MIT, 2011) comme espace et destination toumistisinguliére (Duhamel,
2013 ; MIT, 2005 et Béteille, 1996). Puis, liddigation de I'Etat comme acteur
institutionnel (Violier, 1995 ; Bonneau, 1984) amar des décisions et de 'aménagement doit
étre précisée. Cet état de I'art est utile pour mamdre la situation des réflexions sur le

tourisme. Le tourisme rural en Chine ne connait pae trajectoire épistémologique

13 Ceci participe de notre positionnement scientéige plus, nous proposons ce vocabulaire darsnkinaité
de réflexions menées lors d'un colloque internatioen Chine a Fenghua (dans la municipalité de Iding
province du Zhejiang) au mois de juin 2014. Ceamplk faisait avait pour objectif de présenter leediité des
approches concernant le processus touristiqueldarmampagnes. Des regards francgais, chinois etrdsapays
européens ont pu étre confrontés. Aussi, ces iéflexont été initiées lors d’'une journée d’étudaidiversité
Paris 8 sous la direction de Béatrice David en ihéce 2010.

16 "équipe MIT développe une approche renouvelééadpace touristique par sa qualité. « L'interrégatsur
la qualité des lieux permet de comprendre la ditéedes lieux touristiques » (MIT, 2011 : 281). Isgscialistes
contestent la notion de milieu (montagne, littotabain, rural), en arguant de qualités de lieuxidables, en
raison de la construction spécifiquement touristiga I'espace, au-dela des milieux.
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comparable aux sociétés occidentales. Du fait, ate apparition récente (deux décennies
environ), le recul scientifique est encore asseztco

Aussi, limportation de [I'Occident des méthodes réflexions, de gestion et
d'aménagement du tourisme font que le processusoers est encore a des stades de
balbutiements, en termes de définition et de pwsiement en tant qu'objet de recherche.
Nous devons pour expliciter notre positionnementaterche et faire un bilan de l'usage
des termes et des champs de recherches sur lsgusdeuristiques en espace rural. En effet,
ce «type » de tourisme est souvent désigné pathamp lexical trés varié (agritourisme,
tourisme a la ferme, tourisme vert, tourisme eraespural voire écotourisme ou tourisme
solidaire).

L’espace rural offre un champ privilégié a ce qlom lappelle parfois le tourisme
d’espace, a I'écart du tourisme de masse. Le toerigiral se caractérise cependant par une
relative dissémination, des équipements assezsdiffes concentrations limitées de touristes.
Les activités pratiquées, en rapport avec leur aaspapport, sont cependant variées. Ces
termes recouvrent une large réalité tant scientfiqgue vernaculaire. Nous distinguons trois
grandes catégories du processus touristique seydépl dans les espaces ruraux. Nous
dégageons dans un premier temps le tourisme vewis le tourisme rural et enfin

I'agritourisme.

3.1 Le tourisme vert : tourisme d’espace et dimensn paysagere
Cette dénomination (tourisme vert) correspond a wmeise en désir » des campagnes

(Urbain, 2002) par I'entrée paysagere et notamm@spaces dits « naturels ». Ce « type » de
tourisme est ancien et ubiquiste (Dewalilly et Flatna000). L'idée de campagne comme a la
fois antidote et complément de la ville est réaueedans I'histoire (Boyer, 2000 ; Urbain,
2002 ; et Beteille, 1996). En ce sens, la fréequemtale la campagne comme espace de repos,
de contemplation et d’activités diverses (chaséehg, cueillette, jeux) est d’abord le fait des
élites puis de la diffusion des pratiques aux caiég sociales plus populaires (Cousin et
Réau, 2013 ; Viard, 2006 ; et Knafou et Stock, 20@®ci est le produit d’'une construction
sociale et politique de 'image des espaces ruraux.

Il apparait de nouvelles pratiques dont la « cameagdevient le lieu (Micoud, 2002 :
80). Ceci correspond a une mutation paysagere désges. La campagne devient
« I'embléme d’'un nouvel espace politique incluanhature » (Micoud, 2002 : 86). La nature
et les paysages y sont une composante majeurgraeds sites conferent aux espaces ruraux

un label de qualité. L’aspiration a la satisfactas nouveaux besoins personnels et I'espoir
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« d’une redistribution spatiale de populations titgement lasses des grandes concentrations
et des hauts lieux » (Vitte, 1998 : 70).

Ce « tourisme » correspond d’abord a une inverdasiperceptions (la ou le monde
rural était chargé de valeurs négatives sur le jpldigue, tandis que le milieu social paysan
était percu sur le mode misérabiliste, routinierextlus dans une pauvreté historique). I
renvoie a une connotation méliorative des espasesix suivant une construction sociale
(re)valorisée (Béteille, 1996 ; Urbain, 2002a LetCaro, 2007). La campagne n'est pas un
espace repulsif et anxiogene, dans l'angoisse dairfa des calamités climatiques et de
l'arriération sociale, mais elle est pourvue d'ceraine esthétique, et devient un antidote a la
ville voire a la vie urbaine. La perception de éanpagne est désormais celle d'un espace de
liberté et d’épanouissement. L'histoire, les us@itumes, I'écologie, la faune, la flore, la
gastronomie sont autant d’objets diffus, mobilipésir « répondre a la nostalgie bucolique
des habitants stressés des grandes agglomérati@asnier, 2005 : 60). La campagne est une
antithese de la ville. Elle doit désormais constitune alternative a la ville.

En Europe, c’est bien « I'ouverture des espacddonrfeau, 1984: 57) qui a permis
aux formes de tourisme itinérant de trouver un regsportant (randonnée pédestre, les plans
départementaux de randonnées, les trames vertd@sueis). Ainsi, le «tourisme vert» est-il
fortement marqué par la « liberté » de circuleest’essence méme des pratiques structurant
ce tourisme.

Enfin, le tourisme dans les espaces ruraux esh @ansximum pendant la saison d’'été.
La fréquentation touristique de la campagne esdpénition saisonniére. Il existe une forte
saisonnalité du phénomeéne, ce qui signifie qudides, espaces et acteurs concernés ne sont
en activité qu'une partie de l'année. Il y a done udiscontinuité intra annuelle dans

I’hébergement, les pratiques et la mise en ceuvoe deurisme.

3.2 Le tourisme rural : politique d’Etat et dévelogpement rural

Le tourisme rural renvoie a une catégorie tounsityes précise, celle de 'aménagement rural
par des politiques publigues au sortir de la SeeoBdierre mondiale en France. Cette
appellation est donc exclusive d'un type de tougishe tourisme rural est percu « comme
venant au « secours » des campagnes » (Desplaritfi&s; 162 ; et Perrin, 2007 : 2). I

s'agit du tourisme dans les espaces ruraux ouriagegnent de stations touristiques sont
destinées aux urbains a la recherche d'une pasentt& verdure. Par ailleurs, ce tourisme

releve d'une logique de développement territofar la suite, d'autres dénominations de
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formes de tourisme a la campagne rythmeront lesusgjet expérimentations touristiques
dans les espaces ruraux. En France, le tourisna¢ est une invention politique et une
injonction étatique par laquelle les touristes domités a occuper un espace vide laissé par
I'exode rural. Si des campagnes sont aujourd'taiddstinations touristiques, elles le doivent
a une évolution singuliere a rebours de la dynamidges campagnes intégrées a I'économie
agroalimentaire performante (Violier, 2014 - FenghNingbo, Chine).

Parmi les acteurs de la diffusion du tourismg,dll’Etat. Pour les régimes totalitaires
et autoritaires, le tourisme doit é&tre un momenpiagpagande (Duhamel, 2013). Les régimes
planifient de grands projets d’aménagement togusis. Avec la crise industrielle des années
1970, le tourisme est considéré comme un relassaadtivités défaillantes ou en désuétude.
Ce postulat s’est également observé dans les gignicoles en difficultés. On tente alors de
développer le tourisme et des activités de loisirsu I'activité agricole connait des lacunes
ou a disparu. Des stratégies de localisation dpEquents touristiques privilégieraient « les
lieux et espaces souffrant d’'un manque de dynamitoeomique, mais dont la proximité
avec une ou des clienteles lui serait bénéfiquBuhémel, 2013 : 7). Aussi, le tourisme
apparait comme un outil de développement et dectiéiude la pauvreté et des inégalités de
développement.

A un certain niveau de développement et de comnptdj le paysan doit choisir entre
une activité agricole ou une véritable reconversians le tourisme, « I'agriculture n’étant
plus conservée alors que comme cadre de vie et eod&ror » (Bonneau, 1984 : 55) et il
pouvait étre «un élément déterminant de I'aménageémrural ». Les injonctions
contradictoires entre l'international, le natiorslle local en termes de politique agricole,
mais aussi « d'aménagement du territoire, ainsilgueontradiction méme entre différentes
politiques » (Delfosse, 2008 : 168).

Pour Pierre Vitte (Vitte, 1998 : 70) le « tourisnueal entre pleinement dans le modele
centre-périphérie », a savoir un sauvetage descesparaux par les devises touristiques
d’'urbains. Le «tourisme rural » est aussi animé ges dynamiques indépendantes de
'agriculture. Cela passe par le développement @lev@aux modes agricoles, mieux percus
par les touristes, ou par le développement de pnogre pédagogique visant a faire connaitre
le monde rural et agricole. Ces projets de tourisoet alors souvent accompagnés et
encouragés par les pouvoirs publics qui subventiohia modernisation ou la création de
structures et d'équipements. Le tourisme rural Escrit dans une dynamique de

compensation. Le but recherché par les agricult@sts celui de dégager des revenus
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complémentaires a I'exploitation agricole, soitqeaces derniers ont baissé, soit parce que les
besoins des ménages se sont accrus.

Le tourisme rural rassemble des motivations vargdon les catégories sociales. Le
tourisme rural est des son apparition lié au tougigeu onéreux, donc associé a un produit
populaire. Aussi, avec la diversification des lie@ideur aménagement, le tourisme dans les
campagnes peut aussi étre celui d’'un produit d'cedaine élite (tant dans les formes
d’hébergements que de pratiques).

Les études anglo-saxonnes sur le tourisme rungl(tourism)'’ nous permettent de
comprendre les mutations a I'ceuvre du monde rurgagticulier en Amérique du Nord, au
Canada (George, Mair et Reid, 2009 ; Butler, HallJenkins, 1998) comme outil de
développement rural. Le tourisme dans les espacesix est une source économique
nouvelle qui est valorisée par les Etats, maisi agsdéploie parmi divers acteurs (néo-ruraux,
agriculteurs, employés dans I'hébergement, la vestian et diverses activités) donnant des
formes originales observées dans la plupart detinemms (George, Mair et Reid, 2009 ;
Roberts et Hall, 2001 ; Sharpley et Roberts Les2§04 ; et Sharpley et Jepson, 2011). Les
analyses du tourisme rural au Japon (Knight, 199@&)trent I'importance du voyage dans les
loisirs des urbains japonais, ceci se concentrantes trois principales périodes de congés
(golden week

Par ailleurs, le tourisme rural a bénéficié de llaménagement du territoire visant a
revitaliser les régions rurales vieillies, dévelepges partenariats public-privé, et stimuler de
nouvelles activités et des investissements pouemdeprises japonaises. Le tourisme local,
impliquant des populations des zones urbainesawisles espaces périphériques. C’est le cas
de la Russie a la fin des années 1990, aujourddagmposé par une dilatation de I'espace
touristique (Tchistiakova et Cabanne, 1997 : 57lui-ci se compléte par la pratique
d’espace montagneux, ou les stations thermales an@htagnes polarisent les clienteles

touristiques.

3.3 L’agritourisme ou agrotourisme : le développemat local et la campagne comme
patrimoine

La derniere catégorie touristique dans les camma@se celle de I'agro ou agritourisme.

L'agritourisme est une forme d'accueil a la campaigégrant les acteurs ruraux comme

" Le vocabulaire anglo-saxon du tourisme dans |paces ruraux est largement dominé par 'expressiamal
tourism ». Cependant, en fonction des pratiquedestréalités les expressions « outdoor recreatjon farm
tourism » ; « hobby farming » et enfin « rural estion/farm leisure ».
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hotes, gestionnaires et prestataires de servicastiques (activités proposées par les
agriculteurs). L'agritourisme est correspond awuisme a la ferme ». De nouvelles
sociabilités se font jour (Guisepelli, 2006, 133rbain, 2002a et Le Caro, 2007). Les valeurs
accompagnant ces mouvements tendent a reléguecandsplan les fonctions productives de
I'agriculture. Les populations agricoles ont eftectune conversion partielle des économies
villageoises vers des activités d’accueil et dsilsi Il peut étre également percu comme une
forme de « tourisme propre a I'espace rural » gyreduit par diffusion ou « débordement »
des formes de tourisme concentré telles les s&fidhne serait pas vu comme procurant une
rentabilité suffisante pour étre conduit seul, npaigdt comme un complément de ressources
pour les résidants, agriculteurs ou néo-ruraux HBacn, 1995). Pourtant a travers
I'agritourisme, Violier (1995) aborde un exempletderisme diffus qui ne résulte pas d’'un
processus de diffusion du tourisme concentré niagiatives individuelles d’entrepreneurs
polyvalents au sein d’'un espace diversifie. Airms gertaine complexité regne-t-elle dans les
relations conceptuelles entre ces deux modeles.

Les transformations sont a l'origine d'un paradoXiers que les espaces ruraux
connaissent un « déclin pour certains inévitabl@éean et Guibert, 2011: 5), il existe dans le
méme temps, dans des espaces difféerents une w@r@Esset un regain d'intérét pour les
campagnes. Ceci passe par une transformation geages ruraux, de nouvelles sociabilités
et une recomposition en profondeur des communautates.

Le tourisme dans les campagnes peut aussi étretl’'dlune activité de tourisme dit
« alternatif » (Gautrat, 2004 : 81), comme percdestenu un objet d’aide au désenclavement.
L'agritourisme utilise, pour ce faire, les tempsdiponibilité des urbains pour protéger des
petites exploitations qui ne peuvent prétendre figae de subventions de la politique
agricole (Gautrat, 2004 : 84). En opposition auxasses » touristiques (Deprest, 1997), de
petits entrepreneurs de l'agritourisme constitueat alternative au déversement des flux de
touristes (Gautrat, 2004 : 91).

Ce tourisme donne lieu a une multiplicité des psojgutour du « développement
durable » susceptibles de reposer sur I'agricul{ldelfosse, 2008 : 168). Les exploitants
agricoles passent des conventions avec des étbksis pour développer un produit

touristique. L'agritourisme freine le dépeuplementpermettant aux agriculteurs de rester sur

18 Nous retenons la définition de la station touniséi de I’équipe MIT (2005). Il s’agit d’un lieu tastique créé
par et pour le tourisme. Le lieu est créé selonlagisiues industrielles telles qu’elles s’élabondides le début
du XIX®™ siecle dans d’autres secteurs d’activité (aménagesnéquipements, moyens de communications).
Les acteurs du développement de la station sordrgiment multiples par leur origine géographidears
moyens financiers et leurs influences sur la cangin et I'évolution du lieu. Le fonctionnement testation

est saisonnier, mais induit I'installation de patigins permanentes.
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le territoire sans abandonner des exploitationp petites pour s'ajuster a une agriculture
industrielle (Gautrat, 2004).

Le tourisme peut se révéler un « facteur d’adaptates sociétés rurales ; il les aide a
engager de nouvelles stratégies de réappropriati@® négociation » (Torrente, 2004 : 36).
Le patrimoine rural prend une place croissante dansiise en ceuvre de politique de
développement local. La mise en réserve despacdiere comme les parcs naturels
régionaux ou « les pays » participe a ce procedsagritourisme agit dans des périmétres
inscrits dans des limites administratives strictegenvoie a un tourisme de terroir, diffus, et
se veut en méme temps une sorte de label tertitoria

Puis, I'’émergence ou la résurgence des « paysractérisés par leurs « analogies
culturelles, patrimoniales, physigue ». Terme amplig pays est une référence au terroir, aux
traditions et aux ancétres. Il correspond a unlid@asité et mythifiée. « La remise au godt
du jour de traditions ou encore l'invention de ttiads se justifie par la nécessité de créer une
animation pour attirer les touristes mais servemtosit a la population permanente » (Vitte,
1998: 76-77).

L’analyse des différentes formes du tourisme dass dampagnes montre qu’une
catégorie n’exclue pas l'autre (figure 5). De papproche des pratiques touristiques, les
spécialistes du tourisme dépassent la simple caségjon « tourisme rural », « tourisme
littoral », «tourisme urbain » ou «tourisme ddripgoine ». Aussi, Si des espaces ruraux
connaissent le déploiement du processus touristmpgederniers ne sont pas figés, invariants
et uniques. Les campagnes sont bien inscrites diemslynamiques différentes donnant non
pas un monde rural homogéne mais plutét des mondasx. Dans ce sens, il n'est pas
pertinent de parler de « tourisme rural ». Un b fut I'objet d’injonctions des autorités et
de I'aménagement a pu se transformé en un lieuaodirhension agro-touristique est
importante. Aussi, il est plus pertinent de paderdimension plutdt agri- ou d’espace ouvert
voire d’hébergement rural. Ceci permet de mieusis#ibrientation du lieu selon telle ou
telle dimension.

Nous disposons ci-dessous (figure 6) un schéma deadifférentes dénominations du

tourisme dans les espaces ruraux.
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Figure 6.

A travers l'identification des différentes formes teirisme dans les espaces ruraux r

3.4 Organisation spatiale des tourismes dans les campaes

examinonaun état de 'art des organisations spatiales aint associée
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Les travaux des spécialistes du tourisme dansdegagnes et du développement
rural de 'UMR Métafort’® (notamment Luc Mazuéf et J.B. Marsat, A. Bonniot,
M. Bouchaud, C. Monin, 2011) montrent que le tene concentré qui est le plus souvent
défini dans la littérature, en référence notamneant « stations touristiques » (Bourdeau,
1995), ou au tourisme dit « de masse » (Bachim®85 1 Deprest, 1997). Le tourisme diffus
est défini comme un mode de développement altéraati phénomenes de saturation et de
surfréquentation associés au tourisme de massddiKea Cazes, 1995). Pour autant, Roger
Brunet dand.es mots de la géographi@ictionnaire critique(1992) propose que : « répandu
en tous sens, mais avec une idée de dispersiofaildle densité et parfois d’'une certaine
confusion». Rémy Knafou et Georges Cazes prop@sed®95 qu'il est a la premiére phase
d'un éventuel processus de développement toursstmpnduisant a d’autres formes, plus
concentrées et massives de tourisme.

L’analyse de I'organisation spatiale du tourismesi&es campagnes a deux grandes
caractéristiques propres et récurrentes. Il y anal’'part, la concentration du processus
touristique (hébergements, animation, loisirs, stasions, villages, etc.) en lieu, puis d’autre
part, la dispersion du processus (activités, ranées, itinérance, etc.).

Le tourisme dans les campagnes est souvent araly&int le modele hiérarchique
centre-périphérie. Ce modéle est fondé sur le dblgeractions dissymétrique. L'idée de
deux ensembles fonctionnant en synergie corresmbaoord aux mobilités de touristes
urbains se déployant dans les espaces rurauxn®ijte a I'organisation du tourisme lui-
méme, a savoir linjonction développementaliste sdace a valoriser. Il donne une
représentation duale du monde et prend une dimemnsidtiscalaire. Le centre, dit dominant
sur la périphérie dominée, forme deux ensembldmdis et indissociables. lls ne prennent
sens que dans « la relation dialectique qui les>uliiévy, 2003 : 141). Le concept centre-
périphérie tient beaucoup d’'une représentation dada fondée sur la continuité territoriale

ou la distance et la proximité sont percues comegefdcteurs trés structurants. Le concept

9 UMR 1273 Métafort (AgroParisTech, Inra, Irstea, tAgroSup). L'unité mixte de recherche Métafort
(Mutations des activités, des espaces et des fodimeganisation dans les territoires ruraux) regeoules
chercheurs et des enseignants-chercheurs en stiageenomiques et en sciences sociales dont lesutta
visent a comprendre et accompagner les transfaynsties territoires ruraux. J.B. Marsat, A. Bonnhdt
Bouchaud, C. Monin. L'intégration territoriale doutisme rural diffus : complémentarité agricoleaatrage
social. Etude de cas en Auvergne. XLVII éme Collagle I'Association de Science Régionale de Langue
Francaise (ASRDLF), Juillet 2011, Schoelcher, Feadd p.

20 Maitre de Conférences et délégué Général de Bistion Source, Centre National de Ressources uhistoe

et du patrimoine en espace rural. Ses travauxalerehe et ses interventions portent sur le togriemespace
rural, le tourisme durable, le tourisme culturelbetalorisation du patrimoine en France.
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exprime l'idée d’'un gradient de décroissance pregjve de la concentration, du pouvoir, de
la puissance et de la richesse, du centre vepglgshéries.

L’émergence de nouvelles formes de loisirs et notant I'importance croissante des
déplacements liés au loisir et au tourisme intexdaggéographie du tourisme (Ruppert, 1983).
Il existe dans les périphéries des villasfortiori des métropoles I&laherholungsraunde
Ruppert, c'est-a-dire un « espace de détente pspatamment analysé par Mirloup (1984)
et Lazzarotti (1995). Le tourisme rural peut émgigagé comme un processus ayant cours sur
un espace touristique polyvalent. C'est la postarentifique de Lozato-Giotart. Le tourisme
est de type «vert » et rurbain. La limite entrerime et activités rurales ou entre pratiques
de loisirs et espace de proximité périurbaine masttoujours facile a fixer (Lozato-Giotart.
1993 : 142). Les flux touristiques vers les espaacesux sont minoritaires par rapport aux
flux vers les littoraux (stations balnéaires) et kspaces montagnards (stations de sports
d'hiver). lls sont souvent difficiles a appréhendsr les distingue assez mal des flux liés au
tourisme de passage, d'étape (Lozato-Giotart, 1993)

Le tourisme dit « vert » et l'agritourisme/agroieare correspondent soit a des foyers
d’accueil localisés en milieu rural, soit & desaegs périurbains qualifiés de rurbains du fait
de leur appartenance a d'anciens territoires rucamguis par la périurbanisation (Lozato-
Giotart, 1993 : 142). Les facteurs socio-écononmsqméveau de vie et besoins culturels) et la
situation géographique (foyers émetteurs étanth@®aes espaces ruraux récepteurs) des
touristes participent a l'organisation spatiale. lien du tourisme et du territoire reste
ponctuel. A I'extréme, ce lien n'existe pas et gesduits a succés peuvent étre « a-
territoriaux (par exemple les parcs) » (Vitte, 1982). L'espace touristique rural peut donc
inclure des activités ou équipements qui correspon@lutdt a des formes de « tourisme
urbain » (parc d’attractions, complexe sportif,rapade courses, grand hotel avec salles pour
séminaires) (Dewalilly et Flamant, 2000). Un derrigre, le type rurbain est décrit par
Lozato-Giotart comme un espace entre loisir etisoue.

Les lieux touristiques peuvent s’agréger et camstitles territoires continus. Certaines
pratiques touristiques agencent leurs espacesseaugdont les nceuds sont en général, des
lieux touristiques. Dans ce sens, Dewalilly et Flaim@000) proposent une typologie des

espaces touristique ayant une dimension « rurale »

. Les espaces ruraux spécialement protégés

. Les espaces ruraux ordinaires

. Les podles spécifiques (stations thermales, cedeg®lerinage, petites villes
. Les espaces ruraux d'arriere-pays littoral

. Les espaces ruraux périurbains
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. Les espaces de protection et de développement rural
. Les parcs (nationaux, régionaux)
. Les pays

Les espaces du tourisme sont donc variés. Toug@eient dans les campagnes ou
espaces ruraux. Nous proposons, pour terminer gtdatede I'art des questions de tourisme
dans les campagnes, une réflexion sur I'approclogrgghique du rural et de la ruralité, a

savoir les dynamiques liées a I'espace support.
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Conclusion du chapitre 1

Ce premier chapitre nous a permis de poser le dhémique et conceptuel nécessaire a la
délimitation de notre objet d’étude ou le tourisme Chine ne connait pas |'épaisseur
historigue occidentale. La mobilisation des matériaconceptuels du tourisme, de

I'émergence et des formes du tourisme dans les agn@s a montré la mise en relation

d’espaces et d’individus dont les catégories sembuvelées.

Notre premiére analyse a tenté de comprendre kestoe a travers une réflexion le
positionnant comme un systeme fait de rupturesfaisaspatiale et temporelle. Aujourd’hui,
le tourisme dans les campagnes se lit comme uregsas ayant cours (pratiques et lieux) sur
un espace support, les campagnes. Ainsi, nous godggager des orientations touristiques
gue peuvent prendre les lieux en fonction des woijons politigues et aménageuses, des
pratiques des touristes et des transformationséepépar les ruraux eux-mémes devenus
prestataires de services touristiques. Le tourismtant que systéme socio-spatial, joue alors

un réle important.

Notre seconde analyse concerne I'émergence et lasyite de la maturation de
nouveaux marchés, qualifies d’émergents. Ces dsrsient importants, en particulier en
Chine, ou les progrées économiques sont a lorigithen des plus gros marchés de
consommateurs touristiques au monde. Ceci dessieecarte nouvelle de la mondialité
touristique (Coéffé, 2007) et notamment en ternemadbilités touristiques au sein des états
émergents. Le tourisme intérieur chinois dépassgemaent le tourisme international en

termes de recette et de flux de touristes.

Enfin, I'approche de la diversité des formes derismoe dans les espaces ruraux a
permis de délimiter les contours des études simulesme associé au monde rural. L'étude du
tourisme permet d’appréhender la complexité ddegrile lectures affectant les campagnes.
Aussi, l'utilisation des études majoritairement deatales en termes de concept est utile

pour examiner les dynamiques a I'ceuvre dans lescespuraux du delta.
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Le tourisme dans les campagnes en Chine semblmétré dans un processus récent.
Le cadre spatial de I'étude permet de comprendnedition du tourisme dans une région

économique puissante et fortement urbanisée.
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Cadre spatial et méthodologique pour appréhender lgprocessus
récent du tourisme dans les espaces ruraux du delta Yangzi

L'objet de ce second chapitre est de donner leecgalatial et méthodologique de notre terrain,
autrement dit de notre travail permettant de congne le processus du tourisme dans les
campagnes du delta du Yangzi. Par conséquent apetichest découpé en deux parties.

Premiérement, nous donnons une présentation de motre d’étude qui correspond
pour partie au delta dit « économique » du Yangast-a-dire, un espace économique
couvrant plusieurs entités administratives, maiscoenaissant pas de pouvoir politique
donneur d’ordres. Nous présentons la région, saunisd'intenses mutations sociales,
économiques et spatiales marquées par le changeteepairadigme de l'ouverture de la
Chine au monde. Les mutations de ces espaces sertaduction spatiale des processus de
mondialisation et de métropolisation, d’'une régitmminée par Shanghai. Nous cherchons a
comprendre l'apparition, l'insertion et I'épanoeisent du tourisme dans les campagnes du
bas-Yangzi (ou cours inférieur du fleuve). Il stagiors de définir avec précision la réalité
touristique, sociale et politique qui renvoie ddaminologie du tourisme en espace rural et
qui constitue le point de départ de notre démarche.

Deuxiemement, pour parfaire la présentation dwaii@rmous exposons nos procedeés
meéthodologiques. Nous permettant la mise en évalete nouvelles relations villes-
campagnes, de la revalorisation des espaces rueauslus globalement de nouveaux
équilibres spatiaux faisant aujourd’hui du mondealrwn nouvel espace de fréquentation
touristique. Nous avons mobilisé les outils degrsms sociales pour mener des enquétes :
I'observation (participante), questionnaires seirgalifs et entretiens. A cela s'ajoute une
méthode d’enquéte que nous explicitons permettantdégager des représentations des
campagnes par les urbains : le dessin de repréisentinfin, ce travail a fait I'objet d’'une

insertion plurielle a la fois dans les institutiadesrecherches en France et en Chine.

1. La zone d’étude : I'espace mégalopolitain du d&l du Yangzi

Notre région d’étude se situe sur un espace dakaét] des reliefs plus marqués (collines et
montagnes) dans la partie sud et sud-ouest. @gfitenr s’étire de la municipalité de Shanghai

jusqu’a la province de I’Anhui (partie sud), en amaou delta du Yangzi ; et de la partie
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septentrionale de la province du Zhejiang au sulh geovince du Jiangsu. Nous avons donc
une région comprenant le delta du Yahgtiune partie de la province intérieure de I'’Anhui
En somme, notre zone de travail recoupe quatrééentérritoriales de la Chine de l'est
(huadong?. Nous inscrivons notre travail dans la continuiigés travaux de découpage
régionale en Chine (Skinner, 1977 ; Sanjuan, 200T#) positionnement renvoie a la
géographie régionale. Skinner définit neuf macriorgy sur la base de différents indicateurs
économiques et crée un nouveau paradigme qui imfera les chercheurs en sciences
sociales au-dela du monde chinois (Thireau, 2008)te notion de macro-région permet a
George William Skinner I'analyse de I'armature ungachinoise et des logiques de marchés
de I'époque impériale des Qing. Il rend compte alesttucturation du territoire impérial. |l
désigne la région dewer Yangzsuivant une géographie historique impériale.

1.1 Le delta politique : les entités administrative du delta du Yangzi

La Chine est un pays unitaire (Sanjuan, 2006). tracsire administrativd est trés

hiérarchisée. Il existe cinq niveaux d’administatien Chine : le gouvernement central
délégue des pouvoirs aux gouvernements provinceturomme leurs gouverneurs. Des
délégations de pouvoirs similaires, de I'échelopésieur a I'échelon subordonné, s’étendent
aux préfectures, aux districts ruraux et aux bauigs dessous, on trouve les villages. Ces

derniers ne font pas partie de la hiérarchie adimative formelle. Ce sont en revanche les

! La délimitation du delta du Yangzi se fait selovig critéres possibles (morphologique, géologigtisocio-
économique). Morphologiquement, le delta du Yamggjlobe un espace d’environ 50 000 km? et son e
occidentale se situe a Yizheng (une ville qui apgatr a la municipalité de Yangzhou). Les géograpti@nois
considerent que le delta est délimité au nord pae|Yangzhou-Jiangdu-Taizhou-Hai'an-Pincha, a d'stupar
'axe Zhenjiang-monts Mao, au sud par I'axe montmmu-baie de Hangzhou, et a I'est, par la mer datria
mer de Chine orientale. Deuxiéemement, cette déliioit peut se faire selon un critére géologiquent da
superficie est plus importante. A partir de la répan des dépdts sédimentaires, ce critére déiminsi le delta
du Yangzi : I'extrémité ouest du delta est situéx alentours de Zhenjiang et Yangzhou ; au nord, la
démarcation est créée par deux troncons du Grandl Caanal Yangzhou-Tongzhou et canal Pinchasual)
c’est le canal Yantietang qui fait la limite. Leitére des caractéristiques socio-économiques ¢oesta
troisieme facon de délimiter la région deltaique.delta contient, au-dela de la municipalité den§hai, la
portion de la province du Jiangsu au sud du Yaefjza partie septentrionale du Zhejiang, dont kankle
constitue une superficie de 99 600 kmz2. A partir2068, la prolongation de la zone économique dtachik
Yangzi a permis d’englober 'ensemble du territalteJiangsu et du Zhejiang (Tao, 2012 : 84-85).

2 La Chine de I'Est correspond aux entités admiaistes : municipalité de Shanghai, provinces dugka,
Zhejiang, Anhui et Fujian. Ceci est un découpadeirl et historique du territoire chinois. Nousglbsons dans
les annexes une cartographie du découpage régiangiurel » de la Chine.

% L’'organisation politico-administrative du territei chinois est précisée par larticle 29 de la tar®n.
L’'organisation est articulée en trois niveaux : dnicipalités de rang provinciatlixiash) (relevant directement
du Centre), 22 provincesl{eng et 5 régions autonomes sont divisées en unité€"feang de département
autonomeszizhizhoy, districts kian), districts autonomesighixiar) et municipalités ghi). Enfin, les districts
et les districts autonomes sont divisés en car(xiagg), cantons peuplés d’ethnies minoritairesnzuxiang ;
et bourgszhen).
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unités politiques de base (figure 7). Ceci donne iampression forte d’'un systéme politique

centralisé (Cabestan, 2014).

La structure politico-administrative de la
République populaire de Chine

1 Gouvernement
central

E\Iiveau provi.nciaD G\Iiveau nationaD

33 Gouvernements
provinciaux

332 Administrations
préfectorales

(Niveau du district) E\Iiveau préfectoraD

13 749 Administrations
des bourgs et cantons

des districts ruraux

1 456 Administrations

E\Iiveau du vi]lagg E\Iiveau du Cal‘ltOID

Sources : Cabestan Jean-Pierre, 2014, Le systéme politique chinois. Un nouvel équilibre qutoritaire, Presses des Sciences Po, 708 pages
ct Sanjuan Thierry, 2015, Atlas de la Chine. Une grande puissance sous tension, Autrement, Coll. Atlas'Monde, 96 pages., 2015
Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

Figure 7.
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A chaque échelon hormis celui du village, une stmecidentique se répéte : un gouvernement
local (pouvoir exécutif), une assemblée locale yoaulégislatif), un comité du Parti dirigé

par un secrétaire.
1.1.1 La municipalité de Shanghai

L’'image d’opulence souvent associée a Shanghai ueaky debuts modestes de la ville :
simple village de pécheurs passé ville marchands ks Song, Shanghai devient siege du
comté de Songjiang en 1292, statut auquel elle mmtfinée jusqu’au 29 mars 1927, date a
laquelle le statut de municipalité lui est enfimmf@é. Au cours de la dynastie des Qing
(1644-1911), Shanghai est devenue le principal dartbas-Yangzi ; et, malgré un rang
administratif subalterne, c’est a la ville qu’incoait notamment I'administration des douanes
de la province du Jiangsu. A linstar de Pékin,njifa et Chongging, la municipalité de
Shanghdj littéralement « sur la mer », est un territoidenénistratif directement administré
par le pouvoir centralzfixiash). Son développement bénéficie de sa position exreyelle
a I'embouchure du Yangtsé, qui lui a permis de@sstituer en une plateforme majeure du
commerce international. Vitrine du succés de latipoke de réformes et d’ouverture initiée
dans les années 1990, la ville préfigure les grandentations de la Chine urbaine de demain
La municipalit¢ de Shanghai est un territoire aydntstatut de province. Ses
subdivisions administratives comprennent huit adissements urbaingyy), huit districts
suburbainsdu) et un district ruralxian). Shanghai et les trois provinces de son arriesep
(hinterland) (Zhejiang, Anhui et Jiangsu) concemitr&6 % de la population chinoise et
génerent pres du quart du PIB chinois et recueife@s des deux tiers des IDE (63, 7 %) en
Chine en 2013.

* A lissue de la premiére guerre de I'opium en 188Ranghai fait partie des ports ouverts par lgétrde
Nankin au commerce avec |'étranger. Les concesdidtennique, francaise et américaine suivent,églifient
les bases matérielles et Iégales d'un environnemederne des affaires. Peu a peu, le centre ddt@grav
économique de Shanghai se déplace de la vieibectinoise vers la concession internationale. Inteprises
privées se multiplient et qu’un embryon de servipablics se met en place. Dans les années 1920gBhia
connait ainsi son premier age d'or. Avant de reeaflans les années 1990. La « faction de Shanghai »
représentée par Jiang Zemin (ancien PrésidenthetRbngji (ancien Premier ministre), tient alorshiut du
pavé a Pékin. Jiang Zemin, qui a débuté sa carpéliique en 1946, comme ingénieur dans une udme
produits alimentaires de Shanghai, avant de deveninaire de la municipalité entre 1985 et 1987,adsrs
Secrétaire général du Parti et Président du phifgt profiter son bastion de politiques écononagyroactives :
fermée en 1950, la bourse rouvre en décembre lt98Meuvelle zone de Pudong est établie troispluns tard.
Entre 1992 et 2005, Shanghai capte ainsi prés dtt (8 %) des IDE prenant la direction de la Choequi

lui permet de rattraper puis de surpasser Cantmmnzhen et les autres villes du sud, principalegfi@aires de

la croissance chinoise des années 1980. Shanghaijeard’hui le principal centre commercial etaitier de
Chine continentale.
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Shanghai Chine Delta du Yangzi
Population 24,2 1,3 milliard 218 millions
millions (1,8 %) (11 %)
Superficie 6 340 9,6 millions 16 %
(en km?) (0,1 %)
Densité 3630 146 2700
(en habs. /km?)
PIB 2 160 56 884 13737
(en milliards de yuans) (4 %) (15,7 %)
PIB/habitant 90 100 41 805 62 967
(yuans)
Structure du PIB Primaire 0,6 % 10 % 58 %
Secondaire 37,2% 43,9 % 48 %
Tertiaire 62,2 % 46,1 % 46,2 %
Investissements directs étrangers 15,2 121 72,7
(2012) (12,5 %) (21 %)
(milliards de dollars)

Tableau 2 — Statistiques (2013) de la municipalitde Shanghai
(Sources : Ubifrance Shanghai-Chine, 2014 et Amauiiatistique de Chine, 2013).

1.1.2 La province du Jiangsu

La province est celle qui connait la situation llasdacustre. Son nom est souvent associé a
I'expressionyumi zhi xiang c’est-a-dire, la campagne du riz et du poiss@ptovince est
bordée par les rives du Yangtsé et de la rivieraiHue Jiangsu est entouré au sud par la
municipalité de Shanghai et la province du ZhejjanfOuest par la province de I’Anhui, et
au nord par la province du Shandong. « Le paysizietrdu poisson >regorge de plaines
fertiles qui s’étendent sur 69 % d’'un territoire unbeté par de nombreux lacs et rivieres
(17 %). Les lacs Tai et Hongze sont respectivenieat troisieme et quatriéme plus
importantes réserves d’eau douce du pays.Jiangsu est administré depuis Nankin, le

gouvernement provincial du Jiangsu exerce sa firggi sur 13 municipalités.

® L'expressionyumi zhi xiangpeut aussi étre traduite par : « une contrée onigdnt le poisson et le riz ».
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Jiangsu Chine Delta du Yangzi
Population 80 1.3 milliards 218 millions
millions (5,8 %) (36,3 %)
Superficie 102 600 9,6 millions -
(km?) (1,1 %)
Densité 767 146 2700
(habs. /km?)
PIB 5916 56 884 13737
(milliards de yuans) (10,4 %) (43 %)
PIB/habitant 74 607 41 805 62 967
(yuans)
Structure du PIB Primaire 6,2 % 10 % 5,8 %
Secondaire 49,2 % 43,9 % 48 %
Tertiaire 44,7 % 46,1 % 46,2 %
Investissements directs étrangers 35,8 121 72,7
(2012) (49,2 %)
(milliards de dollars)

Tableau 3 — Statistiques (2013) de la province duahgsu.
(Sources : Ubifrance Jiangsu-Chine, 2014 et Aneuaiatistique de Chine, 2013).

1.1.3 La province du Zhejiang

La province tire son appellation de I'ancien nomt@gar le fleuve Qiantang, qui la traverse
avant de se jeter dans la baie de Hangzhou. futuilonné sous les Ming (XRPEXVI| °m®
siecles).Le Zhejiang est I'une des plus petites provincespdys, mais elle jouit d'une
situation favorable au sud de la baie de Hangzhmie au sud de Shanghai. Sa géologie
complexe est resumée par l'idiome « gishan yislamigfen tian» (sept montagnes, une mer,
deux champ$): alors que les montagnes et les vallons recotviesd % de sa surface, le
Zhejiang dispose également de 6 500 km de cot@gléb de sa superficie est composée de
lacs et de fleuves. Le nord de la province est f@atud est plus accidenté.

La province du Zhejiang est administrée par Hangzhmapitale provinciale. La
province compte onze municipalités. A l'instar dandsu, la province est économiquement

tres dynamique.

®« Qishan yishui liangfen tian » 1l —7K# > H : sept montagnes, une mer, deux champs.
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Zhejiang Chine Delta du
Yangzi
Population 54.8 1.3 milliards 218 millions
millions (4,1 %)
Superficie 104 116 9,6 millions -
(km2) (1.1 %)
Densité 522 146 2700
(habs. /km?)
PIB 3460 56 884 13737
(milliards de yuans) (6,7 %)
PIB/habitant 62 164 38 331 62 967
(yuans)
Structure du PIB Primaire 5% 10 % 58 %
Secondaire 50 % 43,9 % 48 %
Tertiaire 45 % 46,1 % 46,2%
Investissements directs étrangers 21 121 72,7
(2012)
(milliards de dollars)

Tableau 4 - Statistiques (2012) de la province duhg&jiang.
(Sources : Ubifrance Zhejiang-Chine, 2012 et AnreuStatistique de Chine, 2013).

1.1.4 La province de I’Anhui

La province de I’Anhui est administrée par Hefaipitale provinciale. L’Anhui compte seize
municipalités. La province est géographiquementi@mors du delta du Yangzi. Elle est en
position arriere des régions littorales. Cependémtdéveloppement économique et les
dynamiques l'intégrent peu a peu dans le delta@oaque. La région connait un dynamisme
economique moins important que les régions voisig#le est une des provinces les plus
pourvoyeuses en mains d’ceuvre provenant des caepagn

Cette région est traversée par le Yangzi. Cettdigumation donne ainsi « deux »
Anhui. La partie nord assez plane, polarisée paapdtale provinciale (Hefei) et la partie sud,
plus escarpée. Le relief est beaucoup plus mango@mment avec les deux chaines de
moyennes montagnes des Jiuhuashan et des Huangsbatagnes Jaunes). Cette portion
méridionale est appelée igannan(sud de I’Anhui), en particulier le Huizhou, dorsl
paysages et les systémes agraires ont inspiréideature, mais aussi poésie et peinture. La
région fut réputée pour la production de lettrésdagins provenant des villages au sud des

monts Jaunes.

86



Partie I. Chapitre 2

Anhui Chine Delta du
Yangzi
Population 60.3 1.3 milliards 218 millions
millions (4,4 %)
Superficie 139 427 9,6 millions -
(km?)
Densité (2012) 495 146 2 700 hab. /kmp?
(habs. /km?)
PIB 1904 56 884 13737
(milliards de yuans) (3,3 %) (13,9 %)
PIB/habitant 31684 38 331 62 967
(yuans)
Structure du PIB Primaire 12,3 % 10 % 5,8 %
Secondaire 54,7 % 43,9 % 48 %
Tertiaire 33 % 46,1 % 46,2 %
Investissements directs étrangers 10,7 121 72,7
(2012)
(milliards de dollars)

Tableau 5 — Statistiques (2013) de la province déhhui
(Sources : Ubifrance Anhui-Chine, 2012 et Annu&itatistique de Chine, 2013).

Ces quatre entités politiques trouvent une certainiéé a travers l'histoire et la
géographie historique de la région du Jiangnan aace part sa position géographique
méridionale (au sud, par rapport au pouvoir de Péli nord) et de son dynamisme

économique et culturel.

1.2 Le delta du Yangzi ou la région du Jiangnan : e macrorégion chinoise

1.2.1 Un pays d’eau aménageé, chargé d’histoire eigpéere

La zone d'étude est appelée « pays d’eghuixiang zeguf). Région au sudh@n)du fleuve
(iang) Yangzi, le Jiangnarest une des parties du découpage economique etretudtu
territoire chinois. Cette région fudyrant les dynasties Ming et Qing, un centre eécogoeet
culturel de la Chine. Notammeies industries de la soie et de la porcelaine eharmi les

exemples les plus éloquentdinsi une économie prospéere a-t-elle permis auwhesc

" L'opposition Nord/Sud renvoie d'abord & celle enes bassins du fleuve Jaurtuénghé et du Yangzi
(Dorofiéiéva-Lichtmann, 1991 : 79).
8 Expression populaire désignant le pays de I'ealeda plaine agricole, plutét rizicole.
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mandarins et commercants de construirgéselopper villages et villes, le long des canaux e
lacs. Culturellement et linguistiquement, le Jiaangoorrespond a un méme groupe dialectal,
le dialecte W& Il fait partie des trois grands foyers culturele@la vallée du fleuve Jaune et
le bassin du Sichuan, qui sont a l'origine de Mlisation chinoise (Sanjuan, 2009). Une
culture « propre » au Jiangnan s’est développéeneis son empreinte sur les régions de la
Chine septentrionale dés le ¥ifsiécle, notamment dans le domaine de la littératitart®.
L’architecture traditionnelle des bourgs et dekagis est composée de murs blancs du bati et
leurs toits gris ou noir se veulent étre une regrEion de la symbolique taoiste créatrice et
animatrice de l'univers, lgin (noir) et leyang (blanc). La multitude de canaux de tailles
diverses témoigne a la fois de l'ancienneté de ridssgnce de la civilisation chinoise
aménageuse, peuplante, et du fonctionnement écqnerorganisé en relation avec I'eau de
ce Sud chinois. Le delta du Yangzi propose ainsiekemple achevé de cette Asie des
moussons, faite de paysans sédentaires répaudis #as nombreux hameaux et villages, dont
I'orientation est initialement rizicole (SanjuarQ@® ; et Sion, 1929). Le delta du Yangzi est
riche d’'une histoire qui en a dessiné I'armatutgaure et structuré I'espace (Milhaud, 2013).

Dans le delta alluvial du bas-Yangzi, les coursad’serrés les uns contre les autres
forment un réseau fluvial trés dense, les hommasgéls de I'organisation spatiale des villes
riveraines ont adopté un urbanisme particulier,sdaquel la ville (ou le bourg) et le cours
d’eau forment une complémentarité. Pour certairibssvdu Jiangnan, telles que Nankin,
Suzhou, Hangzhou et Yangzhou, leur aménagementXad<meXVIIl ™ siécles a déja
intégré la fonction hydraulique pour répondre augsdins de la gestion urbaine.
L’introduction de I'élément hydrique dans le planranisme (dont la forme est circulaire)
permet la création d’'une architecture devenangge tle la « ville du Jiangnan sous les Ming
et Qing », dont le paysage sera source de produetigeinture, poésie et littérature (Johnson,
1993).

Les principales bourgades et cités prennent le deshuixiang guzherc'est-a-dire :
les bourgades anciennes d'eau ou « ville d’eau’appellation dejiangnan shuixiangest
courante. Celle-ci désigne un triptyque : les pggsaagraires, de canaux et la morphologie
urbaine de cette région chinoise, témoignant dmdi@gement hydraulicien ancien. Ceci

renvoie a I'Etat hydraulique imaginé par Wittfogans le controle de I'eau et la mobilisation

° Les Chinois parlent de culture wir(yuewenhua. Il existe variantes du dialecte : shanghaiezh8u, Nankin,
Zhenjiang, Hangzhou.

19a culture du Jiangnan est portée par des pert&meélébres en Chine et dans I'histoire chinoiggang
Xizhi, Li Yi, Wang Anshi, Lu You. Ces individus igs de la région ont développé des savoirs impatant
matiére de politique, de littérature, d'art et thires militaires. Leurs idées se sont diffusée€hme du nord
(Pékin).
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d'une importante mainfceuvre et de ressources pd’aménagement de grands proj
(Wittfogel, 1957).

Figure 8 — L'imagerie du Jiangnan datant des Ming (scénographieathis une ville du
delta: canal, pont, bateliers et commercants (Sources Li Daoyuan, 2008Shuijingzhu [Voie

navigable], Xi'an,Shaanxi shifan daxue chuban, p.423, 591 pages).

Des centres urbains importants (Suzhou, Nankin, iVduxJiangs, et Hangzhou et
Shaoxing au Zhejiang) formérent l'ossatidu systémeurbain de la région. Ces villi
correspondent aux anciennes préfectures. étaient en liaison les unasec les autres avec
le Grand Canal, le Yangzi et un réseau secondaitadauxLa Chine révéle I'existence d't
réseau de préfectures et de -préfectures d’'une densité relativement homogene des
structures en étoile caractéristiques dans leagsdes plus peuplées (Cartier, 1: 835).

1.2.2 Une agriculture ancienne et riche, complémentlustriel dispersé et élites loca

La Chine imggriale, ou la formation de I'Etat a suivi une tragre singuliére, repose sur u
structure sociale treés particuliere, constituéeelex éléments. Le premier comprend la cli
dirigeante (les lettrés fonctionnaires) qui entdiaetorité centrale alolue de I'empereur. L
deuxieme élément est constitué d’'une populationdéte et d’'un minimum d’associatio
formelles. Ceci forme un tissu particulierementelations sciales (Aglietta et Bai, 20: et ;
Hamashima, 2011).

Les villes du Jiangnan sodevenues sous les Ming et Qing, des lieux de nésél
pour des élites et des lettrés, qui étaientiere du foncier, pouvait tirer let revenus du riz,
de la soie, de la péche et également du commerde kartisanat. Ceci a donné liew« la
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construction de vastes et importantes résidenaes lda bourgs d’eau » (Sanjuan, 2009 : 60).
Les empereurs chinois et leurs bureaucraties (Ball268 ; et Hamashima, 2011) ont fait
beaucoup au XVIf™ siécle pour promouvoir le développement d'une éoue
commerciale visant a soutenir une paysannerie presggngagée dans une production agricole
et artisanale destinée a la consommation des falessvillages avoisinants et a celle des
foyers des bourgs (Wong, 2009 et 2015). Les fonoagres impériaux faciliterent ainsi
I'expansion du commerce en réduisant les tdxés circulation des biens et des hommes
était rendue facile grace aux canaux et en paigical 'axe du Grand Canatigyunhg™
(Huang, 2012).

L’agriculture (riziculture inondée principalemetitgst ancienne et correspondait & de
petites exploitations familiales. La société chégoest composée d’'une base de trés nombreux
paysans. L’agriculture est intensive fondée l'asd@mn d’une riziculture irriguée a haut
rendement et des cultures de textiles (chanvred gai sériciculture (et diverses activités
annexes arboriculture et pisciculture). A la finldelynastie Tang, I'agriculture se modernise
et fait de la région une zone innovante pour lagture devant se diffuser dans d’autres
espaces de I'Empire : des systémes de double edalélid’hiver et riz d’automne sont mis en
place. Michel Cartier évoque méme a propos des m@dtions des techniques agricoles :
« on peut légitimement qualifier ces innovationsréeolution agricole des Tang » (Cartier,
1991 : 1013).

Les campagnes de la région sont fortement densémeaptées (300 a 500 habs. /km?)
(Huang, 1990 et Letal., 2011, 86). Le métayage et les grands domainesstagnt pas. Il
s’agit d’'une agriculture intensive, voire trés mt&ve en travail. Les rendements par unité de
terre sont importants. Cependant, le rendementig de travail est faible. La sélection des

variétés de semences, les engrais organiques slystdmes d'irrigation furent la clef de

™ Lucien Bianco fait le lien entre la prédominaneela résistance & la rente fonciére dans le deltdahgzi et
celle de la lutte antifiscale dans la grande plaieeChine du Nord. Celle-ci étant plus sujette &roxibles
sociaux et aux désordres, celui-la écologiquemedicenomiquement plus stable, moins porté aux naze
collectives, mais une fois atteintes et franchséaiil qui libére ces derniéres plus enclines awactions de
classe » (Bianco, 1998).

12| e terme decaoyunest associé au Grand Can@hoyundésigne le systéme d’acheminement des biens en
nature que constituent les tributs versés parregnces a 'empereur ou & ses armées. Dans |gsstantiens,
en effet, 'empereur imposait les provinces soum&son autorité, sous forme de taxes agricolesipalement.
Ceci renvoie notamment a I'expression ancienneled’au Sud, c'est-a-dire de se rendre dans la médio
Yangzi, plus précisément dans le Jiangnan, et aos th région du Guangdong ou du Guangxi. Ceci igmeo
des voyages opérés par les mandarins sous I'Empire.

13 Selon I'historien Li Bozhong, c’est par une adéptaéconomique permanente, fondée sur la comlunaie
« la riziculture intensive et des productions conuiades que la société du delta du Yangzi a puesoutine
forte croissance démographique depuis plus d'uténglre » (Lamouroux, 2002 : 186).
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lintensivité (Naughton, 2007 ; et Fei, 1939 et 2pAinsi, dans le bas-Yangzi, le rendement
par hectare de mais était plus de deux fois plegééfiu’en Angleterre dans le courant du
XVIII ™ siécle (Huang, 1990). Les taux de rendement dgritialture de la région sont
importants. lls alimentent depuis les Song via larfd Canal en riz (et autres céreales) le
Nord chinois. La région portera ainsi le nom dengrepour le Nord de la Chine. La région
connait aussi une production agricole de coton.

Par ailleurs, I'économie agricole dans cette régiencomplétait de petites unités
industrielles ; notamment la fabrication de proslui¢ I'artisanat (textiles, outillage, denrées).
L’exemple de la production de soierie est le pllogjdent. Ces activités étaient dispersées
dans les campagnes et non concentrées dans ue oepdin. De I'élevage de ver a soie au
tissage, la production industrielle de soieriesit ét@ntreprise de familles. L’école
californienne a qualifié ce type de société ru@enme hautement marchande d’économie
proto-industrielle (Wong, 1999 ; et Huang, 1990).

A partir de la dynastie des Song (618-907), lestaats se sont spécialisés dans les
cultures et les objets d’artisanat commerciaux.sCégalement a cette période que «les
industries rurales familiales se sont mises enepta¢Chen, 2006 : 8). Dans le bassin du
Yangzi, de nouvelles relations de travail relevdat’économie capitaliste sont apparues en
premier lieu dans le métier de la filature cotommi@u Jiangnan, ou le métier & tisser devient
la principale activité des paysans-artisans. Ze tittexemple, au XVH™siécle, environ la
moitié des habitants de Suzhou et de Songjiangssdatiés et exercent une activité liée a la
filature textile. Un Nord féodal et bureaucratiqu&autre part, la région Shanghai,
caractérisée par un capitalisme national ; et,nerdu sud, Canton est dominée par une
bourgeoisie compradore (Amin, 1996).

Dans la continuité de cette région économiquememtamhique, nous donnons
'empreinte des mutations contemporaines dirigeggd’prbanisation accélérée de cette sous-

région.

1.3 La métropolisation et les dynamiques spatialetu delta du Yangzi, contemporaines
de la relance des réformes (1992)

En 201, le taux d’'urbanisation de la région d’étedeproche de 64 % (Annuaire statistique

du Jiangsu, 2011 et Annuaire statistique du Zhgji@®11). La région est profondément
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recomposée par des dynamiques urbaines récentesbahisation chinoisé connait un
développement fulgurant et sans pareil avec lacelaes réformes par Deng aux débuts des
années 1990. Shanghai, par choix politique et éoanee, en fut le laboratoire d’essai. La
traduction spatiale de I'urbanisation chinoise aihmle fortes disparités Les provinces
littorales sont les plus urbanisées

Si Shanghai est devenue le phare urbain de la migddon et de la montée en
puissance de la Chine dans ce nouveau siecleseslteut le modéle d’'une modernité chinoise
(Bergere, 2002 ; Sanjuan, 2009 ; et Gil, 2008). fns de connaitre de profondes
recompositions urbaines et un renouvellement destsestures économiques, I'extension de
son rayonnement régional s’est considérablementuadepuis vingt ans. Les mutations
spatiales, économiques et sociales de ses pésphénnt directement corrélées a son
intégration au systeme-monde et au développemesgtéé de I'économie de marché. Elles
vont stimuler de maniere décisive les immensesvésdoncieres des espaces périphériques
a I'agglomération.

Si le tourisme s'insére dans les espaces rurauXdadeggion, les dynamiques
d’'urbanisation accélérées, en particulier de mélrsgtion, sont au cceur de la cohérence
régionale. Nous faisons I'hypothése que les dynaesqtouristiques sont animées par la
métropolisation. Nous reviendrons dans un prenei@ps sur un état de I'art des questions de
métropolisation et de meégapolisation avant de dichkes mécanismes donnant une
structuration propre a la Chine, et propre a laorégla mégalopole du delta du Yangzi dans

laquelle le tourisme se déploie.

14 e terme urbanisation se traduit de deux facat®engshihuauchengzhenhua.a notion de ville ¢hengshj

est ancienne en Chine. La villehengshi et le bourg Zher) sont deux entités qui existent depuis I'antiquité
chinoise. Le mot cheng est d’origine militaire iginifie cité de défense (entourée de muraille/maeginte). Les
documents Printemps et Automne de Wu Yue signajeat« I'édification de la ville a pour but la désendu
pouvoir royal ». Le terme shi est d’origine comniglie et signifie le marché.

*Hu Angang et Wang Shaoguang sont les auteurs mpport publié en 1995 sur les disparités régianale
chinoises. Ce dernier fait référence au Vlle plamquennal (1986-1900). Ces disparités sont masjpéeles
inégalités de richesses et de productions entie érisembles distincts : celui des provinces ht&s, centrales
et frontaliéres terrestres.

% En 2000, prés de 50 % de la population urbaing kmralisés dans les provinces cétiéres (40 % de la
population totale), pour 30 % dans les provincadraées et 20 % dans les provinces de I'Ouest (Catan
Huffel, 2004 : 19). On constate que dans les diffées parties du pays coexistent différentes pésiod
historiques. Si la majorité des régions ruralefaleest en est encore au stade de la pré-indusaialn, la plus
grande partie du pays est « en période d’'indusstaidn continue, tandis que certaines zones a&tiprésentent
déja les caractéristiques de la postindustriatisatu postmodernisation » (Hamel, 2010 : 80).
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1.3.1 Le processus de métropolisation et la régimbaine de Shanghai
La ville de Shanghai a connu en un temps tres ameturbanisation importante, impulsée

par le choix de la ville comme vitrine et test deréouverture de la Chine au lendemain du
repli relatif consécutives aux évenements de Trangn. En une génération, le poids de
Shanghai est réaffirmé. La métropole domine enid'alant une vaste région. Le processus de
métropolisation est interroger au regard de la é®rgén puissance de Shanghai et des
mutations des espaces périurbains et ruraux da. delt

- La notion renouvelée d’hinterland

Nous faisons I'hypothése d’'un renouvellement prdfde la relation de Shanghai avec son
hinterland en fonction du processus de métropadisatt de mondialisation. Dans ce sens,
nous retenons dans un premier temps la concepgoantralisée du développement. Ceci
comporte des théories de la croissance endogesea(reterritoire). Dans un deuxieme temps,
la mondialisation a valorisé les différenciatio@ographiques et accéléré la recomposition de
'espace mondial en un archipel de régions (Veli296 et Bernard, 2003). Les espaces
mégalopolitains interagissent dans des relatiorngrasationales, offrant des avantages
compétitifs pour les producteurs locaux et des eerehts croissants qui favorisent
'émergence de « méga-grappes » urbaines. Mondlialiset métropolisation redonnent donc
de l'actualité au couple conceptuel avant-pay&eerpaysforeland/hinterlangl. L’hinterland
peut se définir alors comme «I'espace métropolisgmenté en territoires intégrés ou

délaissés, chaotiques ou comptant sur leurs prépmess » (Bernard, 2003 : 456).

- Gouvernance métropolitaine et aménagement rédjiooaveau : appréhender le processus
avec de nouveaux mots
'y a une «nouvelle gouvernance meétropolitaineurpdaménagement urbain et les
infrastructures de transports a travers un cadreggutionnel urbain » (Goldblum, 2008 : 27 ;
et 2014 : 58). Une entrée majeure concerne le wedts infrastructures (infrastructures de
base et grands réseaux), dont les enjeux en mdtigtEmnisation sont majeurs - au sens de la
mise aux normes des aires urbanisées et des @xriensirbaines. La conception de
'aménagement urbain et la vision de I'urbanisatitbangent.

Cest un réseau supplémentaire d’infrastructuresrmpetant des liaisons
intercontinentaleshubsaériens, ferroviaires, routiers). De plus, la m@btsation s’esquisse

dans sa forme de contrdle régional ouvrant sur uléptes connexions d’échelles supérieures,
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a partir d’'un seuil minimal de quelques centainesnilliers d’habitants (avoisinant le million,
soit de 400 a 500 agglomérations, environ, damsdede) se répartissant, dans « une méme
logique de bassin d’activités plus ou moins uniéiétour d’un ou de plusieurs centres plus
citadins » (Di Méo, 2010 : 25). Ce réseau assatial@as des « espaces plus ou moins denses
de batis, mais aussi des espaces naturels insstdontraints hier par des effets tunnel, qui
trouveraient leur place dans le réseau métropolitai (Decoupigny, 2007: 591).
L’organisation métropolitaine s’orientera vers ugpte centralisation réticulaire ou bien vers
une organisation éclatée et dissoute sur un teeritmbain élargi » (Decoupigny, 2007: 591).

L’'urbanisation chinoise intense et rapide depuis génération va donner un nouveau
vocabulaire et des études nouvelles se donnantqiectif la description du phénoméhe
Le processus de métropolisation était encore incoiiny a trente ans; celui de
périurbanisation également. C’est la définition reéde la ville et de l'urbain qui ont
profondément changé (Tao, 2006). A partir de 198®, nouvelle méthode est appliquée en
Chine. Il s’agit d’élever directement les distri¢isan) (ou les cantongiang au rang de
municipalité €hi) (ou de bourgzher).

Afin d’accélérer l'influence de la ville dans leornes rurales, le gouvernement
encourage une stratégie qui permet aux municigatieé¢ gouverner sur les municipalités de
rang district. Il y a ainsi un territoire municipg@hiyy administrant des espaces urbains et
ruraux. Selon les autorités, afin de favoriser dgaloppement conjoint des villes et bourgs,
notamment favoriser la rurbanisation et l'indudisgtion rurale dans les campagnes, la
politique rurale en vigueur contribue a construiveé dualisme ville/campagne en
encourageant les paysans a «quitter la terre gaitter les campagnes, entrer dans
I'entreprise sans entrer dans la villelitu(bu lixiang). Ainsi le développement des villes et

"En 1994, I'Association de géographie urbaine estdée a Nankin, son rdle est d’étudier la planiifica
urbaine a I'échelle de la ville administrative etld région, conformément au contexte chinois. préscipaux
fondateurs sont: Xu Xueqgiang, Zhou Yixing, Ye Skam Cui Gonghao, Ning Yuemin. Une école de
géographie et d’études urbaines voit le jour. Gesuas formés a I'étranger (Europe et Etats-Unis)nént de
nouveaux concepts et mots pour définir et appréeledprocessus d’urbanisation en Chine. Les difirs de

la ville changent & mesure du déploiement du peacesirbain. Les statistiques chinoises définissantd(
adopter de nouvelles définitions de la ville. AVeciverture, de nombreux bourgs et cantons ontegkassés en
villes. Les réformes administratives ont accru ¢enbre de bourgszbern. Enfin, les superficies de certaines
grandes villes ont été largement augmentées. Ceteufa ont considérablement participé et affecté
l'urbanisation. Zhou Yixingprofesseur a I'Université de Pékin) a défini ungassus de I'évolution de la ville
vers les villes-régions selon les phases suivantestre-ville §hizhongxih — centre historiquegjigchengqy —
espace batijianchengqd — proche banlieugijiaoqu) — aire mégapolitained(ishiqy) — zones économique et
urbaine ¢hengshiingji tongjiqu) — mégalopoledushilianmianqy. Il est a 'origine du terme deetropolitain
interlocking region(MIR) par l'interpénétration des théories occidentdlergnoise, afin de décrire le modele
actuel de l'organisation de I'espace urbain a kdlehrégionale en Chine. Il existe un autre termeenté par
Yao Shimou, le réseau de villeshéngshiqup qui représente le type des villes-régions le méséralisé
aujourd’hui en Chine.
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des bourgs offre-t-il une urbanisation des espagesux, et aide les bourgs a s’intégrer
politiquement dans la planification région&léableau 6).

En 1997, I'association de coordination économiqes dlles du delta du Yangzi est
créée. L'association qui voit la réunion des magegsponsables du parti par municipalité a
apporté une contribution importante a I'intégratrégionale (Kamal-Chaoui, Leman, Zhang,
2009 : 57). Le delta du Yangzi est une des figgedémergence de région métropolitaine
(Kamal-Chaoui, Leman, Zhang, 2009). Cet ensemhjenél est constitué d’'un réseau de
grandes villes proches, complémentaires, dontdpaaes environnants, initialement ruraux,
sont reliés peu a peu en une immense conurbatiminée par une métropole, Shanghai. Le
delta économique n’est pas une entité politiquedéeesloppement de Shanghai et des villes
dans son immédiateté spatiale (Suzhou, Hangzhfoujree dés le milieu des années 1990 une
région métropolitaine. A mesure du développemeahémique et urbain, c’est une nouvelle
région meétropolitaine qui voit le jour (Changsaajlaanpishu, 2011 ; Luetal., 2008 et Tang,
2011)°. On parle alors de région métropolitaine du ddliaYangzi (ou de Shanghalyne
planification de I'agglomération s’inscrit dans schéma régionakbengshi zhenti guihdia
Une planification de I'aire mégapolitaine est alonse en ceuvre.

Le territoire municipal gére ainsi ses périphéfesales ou non), et procéde a des
changements administratifs, pour un redéploiemelycpntriqgue de sa municipalité (Sanjuan,
2004). On passe alors a des logiques périurbaiinéssaspaces ruraux sont en recomposition,
et de plus en plus imbriquées aux espaces urbhmspopulation enregistrée dans les
statistiques (2013) par province montre un tauxkdinisation important. Seule la province de

I’Anhui est encore a majorité rurale.

18 es spécialistes chinois parlent alors de « I'dizs villes et bourgs agglomérés ». Hu Shuwei, 1@9%anhai
chengzhen miji diu kongjian juji yu kuoshan yanjiu(Etudes des espaces concentrés et diffus ires des
villes et bourgs agglomérés dans les zones literethinoises), daridhengshiGuihug vol. 22 n.6, pp 27.

911y a une extension progressive de I'adhésionvilées de la région & la coopération économique.nibins
de dix villes en 1990, la zone métropolitaine canpd villes au tournant des années 2000. En 2@18pne
compte 22 villes. Nous regroupant dans le volun® afmexes un tableau de I'ensemble des villes daseq
entités administratives que compte notre régiorudNaisons figurer les 22 villes « membres » deplapération
et les villes susceptibles de rejoindre prochaingr@coopération.
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Population urbaine Population rurale

Shanghai 89 % 11 %
Jiangsu 56 % 44 %
Zhejiang 58 % 42 %

Anhui 42 % 58 %

Tableau 6 — Répartition de la population urbaine/ruale par province.
(Sources : Annuaires statistiques de Chine, 2013).

1.3.2 De la métropolisation & la formation d’'une malopole chinoisé’

Nous poursuivons les interrogations sur l'aire m@titaine par le biais du tourisme dans les
espaces ruraux (ou espace a dominante rurale @néldes logiques métropolitaines). La
meétropolisation de la région s'opere par accumaaties fonctions de commandements,
renouvellement important des infrastructures densparts et un étalement urbain
particulierement fort. La carte 3 montre I'étalermarbain au sein de la région d’étude. Ceci
est décisif en ce qui concerne le déploiement duisime, en particulier I'existence et le

développement du tourisme dans les campagnes.

% e vocabulaire de métropolisation renvoie au chéewjzal de la ville, de I'urbain. Associés a cene, nous
distinguons : métropole, mégapole, mégalopole. l&rapole concentre des fonctions de commandements a
plusieurs échelles (Baud, Bourgeat et Bras, 1988st aussi un systéme urbain dont la configuratemd
possible I'accés a un niveau d’excellence a I'éehelondiale (Lévy, 1996). La notion de mégapolaaspond

a une grande ville accumulant hommes (plusieuromd), activités et équipements-infrastructuresfirk la
notion de mégalopole renvoie & un ensemble régimbain correspondant a un réseau de grandes pilbehes

et complémentaires, dont les espaces environnaittalement ruraux, sont reliés en une immenseudmation
dominée par une métropole (Sanjuan, 2009).
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Tissu urbain en 2013

Jiangsu

Zhejiang

Image satellite du delta du Yangzi en 2013
(Google Earth-Image Landsat-NOAA) i

mages;satellite’:+10/4/2013 = 31217'06.11"'N 120951'54.12"E! élev:

Carte 3 — L'étalement urbain dans le delta du Yangz

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

oies

On doit a des géographes l'observation et lide#ifon de la formation de
mégalopoles en Asie, en particulier en Chine. Xwedang a considéré que le delta de la
riviere des Perles correspond aux conceptions deégalopolet dudesakotaPlus tard, en
1998, a la Conférence d’Hawaii, Zhou Yixing a requelr I'existence de deux configurations
urbaines chinoises a I'échelle mégalopolitaingpéitle de « metropolis interlocking region »
(MIR) (dadushi lianmiangy: celle du delta du Yangzi et celle de la rivides Perles. Norton
Ginsburg identifie I'extension de I'aire métropalite en Asie en prenant I'exemple de la
région du delta du Yangzi (Ginsburg, 1991). ThieBgnjuan analyse dans son HDR:
mégalopolisation de la Chine dans le delta devigre des Perles, dans le delta du Yangzi,
dans la région de Pékin-Tianjin ou de ShenyangadalCe phénoméne est issu des processus
d’industrialisation rurale ordonnés par le leadigrsthinois depuis 1949 et depuis I'ouverture
et le recentrage sur les villes métropoles du d@peEment économique participant au
systeme économique mondial. Les espaces rurauxtiemaiant les fortes densités et le
développement non agricole des campagnes donneoum@émentarité fonctionnelle avec la
ville. Le paysage n’est plus strictement ruralyribain, conférant une singularité, ssakota

analysés par T. G. McGé&&figure 9).

2L sanjuan Thierry, 2004La Chine en recomposition : pouvoirs territoriaugynamiques urbaines et
globalisation Habilitation a diriger des recherches en géogeapbniversité Paris 1 Panthéon-Sorbonne,
3 tomes : 75, 229 et 233 pages.

22 e terme dedesakotaest issu du Bahasa Indonesiasa(rural) etkota (urbain). T. G. McGee, & partir de
I'exemple indonésien, montre les spécificités denégalopole asiatique, issu des travaux de J. @atirsur la
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- Les six principales caractéristiques dissakotaselon McGee

1. Une densité forte de population, avec un pase®dle appartenant a de petits propriétaires ;
2. Une augmentation des activités non agricoles das zones autrefois largement agricoles,
conduisant & un mélange intensif des activités U extréme mobilité et fluidité de la
population grace a I'amélioration des transpods Jn mélange intense de I'occupation du
sol ; 5. Un passage de la monoculture de céréaes wne diversité de cultures avec la
production de bétails, de fruits et légumes, et angmentation de la participation des
femmes dans les emplois non agricoles ; et enfilyr@ classification comme zone rurale,
méme si les structures économiques changent rapitem

Nous donnons ci-dessous la représentation schématie|la mégalopole asiatique.

Le modele de la mégalopole asiatique et desakota :
forme mixte urbain/rural

Ville principale (de la
métropole aux villes
secondaires)

Espace périurbain
Desakota (forme mixte urbain/rural)
Petite ville et bourg

Espace rural densément peuplé
(fonction agricole principalement)

- Espace rural en marge et peu développé

Axe de communication
(route, autoroute, voie
ferrée)

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

Sources : Mc Gee T. C., 1991, "The Emergence of desakota regions in Asia :
expanding a hypothesis", Honelulu, University of Hawaii Press, pp.3-25.

Figure 9.
Les mégalopoles chinoises ne se présentent pas eoda® régions urbaines dont les

périphéries ont été vidées de leur population appeopriées par la ville a I'occasion d’'un

Megalopolis américaine de Boston a Washington. Me G. C., 1991, The Emergencedasakotaregions in
Asia: expanding a hypothesis, Honolulu, UniversifyHawaii Press, pp.3-25. « Configuration associant
fond de riziculture intensive, un développementnd@mbles urbains (anciens et nouveaux) et d’a&sivit
industrielles, stimulé par la présence d'un basdan main-d'ceuvre bon marché et par des réseaux
d’infrastructures efficaces » (McGee, 1991, p. 3€te dans Goldblum, 2014 : 54).
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processus d’étalement urbain. Celles-ci, loin denaitre un exode rural, sont au contraire
devenues attractives dans les années 1980, em gskindustrialisation des campagnes. Le
peuplement est en transitisgeftlement transitionet n’est pas I'objet d’exode (McGee, 1991).

Un effet de régionalisation des processus d’ingal&ation rurale se produit. En effet,
dans le delta de la riviere des Perles (Sanjua®5)18u le delta du Yangzi, les grandes villes,
les pbles urbains secondaires et les campagnestiiaisgées et densément peuplées
participent a un méme dispositif régional. Les sHefux de bourgs (bourgs administratifs)
polarisent des « espaces ruraux qui ne sont plegaijplement agricoles et prennent I'aspect
de petites villes économiquement dynamiques » (Banj2006b : 156). Les rapports villes-
campagnes semblent s’étre transformés dans ladeédies réformes. La ville a accentué son
poids dans les initiatives territoriafésDans les années 1980, les lieux de développement
economique sont les pbles ruraux (bourgs et vidpgées acteurs des communautés
réorientent leurs activités vers les secteurs skom (surtout) et tertiaire. Puis, dans les
années 1990, la ville « redevient » le donneurdites pour 'aménagement et I'orientation
économique des espaces (ruraux compris). Ces nesnasimpagnes rurbaines deviennent de
véritables espaces en recomposition. Un développeemeiogéne (ou développement par le
bas «bottom up») est a I'ceuvre. Les surfaces dgsiceont pour partie en sursis, les
entreprises rurales et industries se multiplientldeg des voies de communication en
périphérie des villes. Entre la villeHengshi et la campagnexiangcun, les « aires de
transition » ¢hengxiang jiehehuconservent des espaces agricoles. Les Chindiseuti le
terme dechengxiangonghequpour désigner leesakota.

Il se distingue de la mégalopole américaine par axode rural faible, le
développement non agricole des espaces rurauwgamplémentarité entre ces derniers et la
ville, et I'apparition de formes mixtes. Si Shanigbst tant pondérée, c’est parce que I'espace
gu’elle domine est dépendant d’elle, et il lui petrde se maintenir. Une forme originale de
complémentarité est a I'ceuvre.

Des observations récentes (Milhaud, 2014 ; X al., 2007 : 479) montrent
I'évolution de I'espace ddesakotale territoire n’est plus structuré seulementgagrandes
villes et des corridors les reliant ou se diffudestactivités urbaines, mais par une multitude
de centres hiérarchisés, qui, chacun a leur niva@anisent la répartition des activités et des

populations (Milhaud, 2014). Il s'agit de I'évolati d’'undesakotaasiatique dans un

% 7Zhao Ziyang (ancien Premier ministre de 1980 &7198is Secrétaire général du PCC de 1978 & 1989) |
méme, parlait de ces entités comme : « de cent@soéniques variés prenant appui sur des villesdgaret
moyennes et fonctionnant en réseau » (Ginsburdl,:1429.
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environnement ou la croissance est trés forte etaostructure administrative territoriale
soutient le développement de centres secondairégpémdants. Les corridors de
développement, décrits par McGee le long des age®ohmunication, s'étendent désormais a
'ensemble de I'espace deltaique tant le maillagst glensifié, et ils perdent leur caractére
discriminant. L'armature des grandes villes rasdertds infrastructures internationales telles
gue les aéroports ou les ports internationauxedtesir des nouvelles technologies, le secteur
financier et les universités de haut niveau (planaifioto 1 ci-dessous).

Nous proposons une cartographie (carte 4) de l@orrégn appréhendant les
dynamiques meégalopolitaines de Shanghai et soeredpays. Nous tenons compte des
changements tres contemporains affectant profoncénze région (renouvellement des
grandes infrastructures, étalement urbain et exterge I'aire métropolitaine de Shanghai),

tout en nous bornant spatialement a notre zonediet
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de mégalopole en voie d’intégration.

Carte 4.

1.3.3 Mutations rurales et relations villes-campagg: des dynamiques liées au tourisme
«rural » ?

A travers ces dynamiques métropolitaines et mégditanes, ce sont la place et les systémes
ruraux qui sont modifiés (planche photo 1). llsreeomposent & mesure de I'avancée de la
meétropolisation. Il y a ainsi d'importantes mutasorurales donnant lieu a I'identification de

plusieurs types d’espaces ruraux en interne dédeam. Concernant, le tourisme, ce sont
plusieurs types de campagnes dans lesquels s'ifs@mcessus touristique. Nous aurons a
identifier les ressorts de cette typologie avamnddémontrer les caractéristiques propres.
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Pour autant, les analyses sur les espaces rurauxnsmns développées que les études
urbaines rendant comptent des processus de mésgtmmii et de métropolisation. Nous
pouvons aussi supposer que de nouveaux comporemsntio-spatiaux, «liés a
laugmentation du temps libéré sur le travail, ptvinduire des changements structurels
dans les formes de I'étalement urbain des métrgpo(®ecoupigny, 2007 : 590).

L’étude des relations villes-campagnes en géogeap@éinerge suite a une
préoccupation pour le devenir des espaces ruraaphes des villes (Chaléaed al., 1999).
Aujourd’hui, cette réflexion se déploie dans lereades recherches sur I'espace périurbain,
composé des espaces autour de la ville consadragriaulture et a I'élevage, entre autres
fonctions résidentielles, environnementales et asirs. Dans la zone d’étude, I'objet du
tourisme dans les campagnes s’observe ainsi dacade des relations entre les zones
urbanisées et leurs « campagnes » périurbaines @epaces ruraux périurbains ») et espaces

ruraux plus éloignés des villes.

- Les espaces ruraux, I'espace support (du tourjssublié des spécialistes ?

Ces intenses recompositions régionales donnentenouvellement des relations entre
l'urbain et le rural. Par la-méme, ce dernier e&$ dbrs inscrit dans une configuration
nouvelle, animé par des problématiques propresépadiées. Ce sont bien dans les espaces
flous qui ne relévent ni totalement de l'urbain (@&riurbain dense), ni totalement du rural
(agricole et « ouvert ») et dans des espaces ryglasxaffirmeés, voire éloignés, que se situent
les lieux et infrastructures touristiques « vestedl est donc question de mutations rurales
liées & la métropolisation par le tourisme.

On assistait, auparavant, a une disparition rapedees espaces sous la poussée de la
ville, ils se recomposent aujourd’hui autour deystd&mes d’activités qui jouent de la
proximité de la métropole » (Chaléard, 2014 : 2lgs rbles des espaces ruraux sont
multifonctionnels et ne se limitent pas a la prdaucagricole. « L’évolution et la place des
espaces ruraux font I'objet de peu de réflexiofBeler, 2014 : 427). Ces espaces présentent
au moins une (et souvent deux) caractéristiquesiiplas suivantes : des usages agricoles
intensifs et/ou des espaces verts ou protégéségifiar les citadins ; des modes de gestion
définissant clairement I'espace comme rural ; « va®risation marchande du foncier en
fonction de son role de réserve urbanisable (primnatre carré et non a I'hectare) » (Chaléard,
2014 : 20).

Les espaces de diffusion de l'urbanisation sur depaces ruraux sont qualifiés
d’espaces intermédiaires (Bonéramdi al, 2003), de tiers espaces (Vanier, 2000) ; plus
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généralement de périurbains (Bertragtchl., 2006). Le processus de périurbanisation rend
« caduc toute opposition binaire entre urbain ealry (Glesener et Kmec, 2010: 12). Un
facteur important de diversification est l'appamiti de dynamiques propres a la
meétropolisation dans les espaces situés aux framgéa ville et que, faute de mieux, nous
gualifions de « ruraux » ou « a dominante rural€e.sont des espaces agricoles, boisés ou
encore peu utilisés, proches dans leur définitierce que les auteurs anglophones appellent
les « open spaces. La recherche a porté une attention particuliérees eéspaces « agri-
urbains » relativement délaissés tant par les ajigteis des villes que par ceux du monde
rural (Chaléard, 2014 : 20). L'étalement urbaircetampagne d’'une modification des usages
du territoire : & proximité des villes, usages urbat agricoles s’'opposent ou se composent.
Ces interdépendances renouvelées entre ville atu#tgre induisent une transformation des
politiques des collectivités locales. Paralleleméed évolutions réglementaires incitent les
agglomérations a « une plus grande coopération lagedifférents acteurs de leur territoire »
(Thareau, 2006 : 351).

- Questions de périurbanisation et de périphériesrple nouvelles configurations du rural ?
La métropolisation voit I'intégration des espacesaux périphériques, qui étaient restés
jusque-la externes aux logiques strictement urla{@anjuan, 2012 : 2). Les périphéries
urbaines sont les laboratoires actuels d’'une Chivgt-réformes (Sanjuan, 2012 ?2)La
définition des périphéries est peut-étre plus gnolaltique, tant il est vrai que du centre urbain
aux campagnes environnantes, les « périphérieatnudtiples, et que les termes employés,
« banlieues », « périurbain », « zones suburbairas « franges urbaines » sont nombreux et
ne recouvrent pas partout les mémes réalités.

Par « périphéries », nous entendons ici des espat@sant d’'une configuration
d’agglomération, sans rupture spatiale forte awedlle-centre, mais qui s’en distinguent par
leur développement ultérieur, leur capacité a alitudes déconcentrations urbaines en
termes de populations, d’activités et d’équipemegttgui sont aussi le lieu de recompositions
rurales dorénavant associées a la métropole (GHal2@14 : 8). A travers ces dynamiques,
des espaces en voie d'urbanisation rapide (foqmmauctif et vocation non agricole) et des

% e systtme de planification urbaine chinoise eshmosé de cing catégories: 1. Le schéma national
d’aménagement et de développement du territoireérea régional d’aménagement et d'urbanisme; 2. Le
schéma directeur des villes et bourgs (aire d'arfte des villes); 3. Le schéma directeur de Vville
(agglomération) ; 4. Le schéma directeur d’arrosetisent (ou de district) ; 5. La planification lazarbaine (ou
plan d’occupation du sol) (Zhou, 1995).
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espaces marginalisés a faible potentiel économispie identifies (Quertamp, 2010 ;
Chaléard, 2014 ; et Brés et Sanjuan, 2014).

Les domaines de recherches et d'analyses des esg@tairbains aujourd’hui
rassemblent quatre entrées majeures. 1. La casatién de I'espace périurbain (en termes
de peuplement comme d'activités); 2. Les pratiquesages et sociabilités; 3. La
planification territoriale, gouvernance et jeuxatiurs ; et 4. L’environnement, I'écologie et
le développement durable. Le tourisme est par cuesé un des themes abordés pour penser

les mutations en cours.

- Mutations et dynamiques rurales dans la région

Les chercheurs (Auber, 1996 et 2005 ; Chen, 2006ang, 1990 ; et Zou, 2003) ont identifié
les mutations a l'origine de la transformation desnpagnes et leur spécialisation dans
lindustrialisation Iégere comme forme de dévelappat endogene. Ceux-ci montrent
I'existence de plusieurs modéles de développemants des campagnes a l'intérieur du
Jiangnan. Cependant, ces analyses décrivent dediaits des années 1980, 1990 et début
2000. Nous faisons I'hypothése, en faisant le chdex I'étude du tourisme dans ces
campagnes d’une complexification socio-spatialéssemte.

L'industrialisation rurale (planche photo 1) spéisie est stimulée par les migrations
de populations paysannes et de leur « entrée tadastrie sans entrer dans la villejin(
chang bu jin cheng Ainsi, de nouvelles structures d’emplois indig$r voient le jour dans
les campagnes du Jiangnan. Ces nouvelles strugieesent le nom d’entreprisésles
bourgs et cantons (EBC)iéngzhen giyetémoignant de leur implantation rurale. Les EBC
ont donc eu pour réle d’embaucher prioritairemest populations locales afin d’absorber
I'excédent de la main-d’ceuvre rurale environnahteartir de cette industrialisation, deux
modeles se distinguent : le « modele de Sun@uman moshiet le « modéle de Wenzhou »
(wenzhou moshiLe premier émane des anciennes entreprisesrdmgnes et de brigades.
Les entreprises rattachées a ce modéle sont lesplngent détenues par la communauté et

gérées de maniere autoritaire par des cadres aétem#ort pouvoir politique. La distribution

% Les EBC étaient soit des coopératives paysampefer( hezuo danweboit des entreprises privéesiy{ng
giye). Il existait trois types d’entreprises privédes entreprises « gérées par plusieurs foyelamsh( qiye ;
les entreprises individuellemédti qiy§ ; et les grandes entreprises privésgifig qiyg. Les premiéres
bénéficient du soutien des cadres. Les entrepiigigiduelles sont également soutenues. « En rdv@nies
grandes entreprises étaient plus controverséesunedpart, elles étaient en concurrence directe d&ec
entreprises d’Etat ; d’autre part, elles accenttdimégalité de la distribution des revenus ehéf@ient méme
des conflits sociaux dans les villages » (Zou, 20@3). Ces entreprises sont le fruit d’'une adagptat
progressive a un environnement institutionnel mativa
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des revenus est assez équitable. Ces entreprisesi@es dans des régions ou I'économie
planifiée était développée, comme le sud du Jiafgsan, d'ou le nom donné a ce modéle.
Le « modele de Wenzhou » est apparu dans les ad@86s Il désigne essentiellement des
« entreprises de petite taille, détenues par lesé@lrales, gérées d’une maniere plus flexible
afin de s’adapter aux besoins du marché » (Zou3:28g).

L’'une des plus importantes modifications appor@dgspace rural est la diminution
des terres destinées a I'agriculture. Pour exent@lsyperficie cultivée dans la municipalité
de Wenzhou a diminué de presque 20 % entre 19810@3, passant de 197 000 ha a
160 000 ha (Chen, 2006). Ces changements ont eégenérés principalement par
limplantation de la majorité des nouvelles entiggs dans les zones rurales. Les anciennes
terres cultivées sont remplacées par des usinesatidiers et toutes les infrastructures

associées a leur développement (entrepots, immeedibiabitation, magasins, restaurants...).
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Les paysages de la région du Jiangnan

La métropole de Shanghai : concession internationale et
quartier d'affaires de la Nouvelle Zone de Pudong
(mars 2014).

Changshu : chantier de construction et promotion
immobiliére (province du Jiangsu) (aott 2012).

Lac Tai : organisation des espaces ruraux (bourg, parcelles  Xiaokunshan : densite rurale forte et desakota (municipalité

rizicoles et élevage aquacole) (province du Jiangsu) de Shanghai - Songjiang) (juin 2011).
(avril 2011).

Longjing : terroir de thé du puit du dragon
dans la banlieue de Hangzhou (province
du Zhejiang) (juillet 2011).

Langxia : parcelle emblavée (blé d'hiver) et hameau
(municipalité de Shanghai - Jinshan) (mai 2011).

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

Planche photographique 1.
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1.4 Le tourisme et son insertion dans les dynamiqaespatiales du delta

La description de la méga région urbaine permetataprendre les dynamiques d’un des
grands foyers économiques de la RPC. Nous montonmsnent le tourisme (et quelle(s)
pratique(s), pour quels lieux) est lié a la métiigation et a la modernisation chinoise depuis
l'ouverture. En ce sens, cette partie s’attacheodndr une description de la touristicité
(nombres de touristes par an, revenus touristigonéastructures et équipements, et « type »
de tourisme) dans la région. Nous proposons urte darsynthése du tourisme dans la région
d’étude. Le tourisme s’organise autour de la miseseene d'un triptyque systématique :
l'urbain, le patrimoine et le « naturel-paysagéwéron, 2013).

La construction des infrastructures de transpdrta périurbanisation ont renforcé la
fonction récréative des périphéries et la connexpine les pdéles touristiques de la région.
Les déplacements de loisirs vers les territoimreitlophes des métropoles deviennent de plus
en plus importants ces dernieres années. Ce®tegsisemblent remplir une fonction urbaine
de loisirs et de détente qu'une métropole doitiroffiour diversifier son cadre de vie.
L’intégration de ces territoires au systeme métlitgio va induire des impacts tant sur les
déplacements que sur I'organisation des espacamsrtie la métropole. L’émergence de ces
« nouveaux territoires naturels urbains » restrnectiprganisation spatiale des franges
périurbaines et rurbaines des métropoles (Decoypifi07 : 590).

L’importance numérique et économique que représenturisme encourage les
politiques d’'aménagement a plusieurs échelles.nuasicipalités intégrent dans leur schéma
directeur des activités et un zonage ludo-toutistich une autre échelle, celle de la région, le
tourisme est identifi€ comme un outil d’'aménagenmanie cohérence régionale. Ainsi, les
hauts-lieux touristiques sont identifiés et conésantre eux. Il y a donc de fortes corrélations
entre métropolisation et fonction recréative dgsaess touristiques. L'objectif est décelé et
comprendre ces corrélations a travers I'étude demirismes verts ». Ceci participe a la
construction d’un territoire régional (cf. carte 5)

1.4.1 Une région touristique reflet des dynamiqusgsatiales et économiques du delta

L'observation des statistiques du tourisme en Cfflux et recette) montre une corrélation
forte entre les provinces littorales et les dynaragtouristiques (planche cartographique).
Par la-méme, il s’agit de l'articulation entre nogole et tourisme, a travers les régions
littorales, intérieures (centrales) ou de 'Ou&sci permet de comprendre une géographie du
tourisme selon les chiffres officiels produits pkes institutions. Il existe une forte
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concentration des flux. Pour autant, des munidiggliirent du tourisme une part importante
de leur PIB. Le cas de la municipalité de Huangssrdiscriminant. La municipalité réalise
en 2010 63 % de son PIB avec le tourisme. Le tmaisotalise 15 % du PIB de Shanghai
(Zhangetal., 2011 : 272).

La place des provinces littorales est éloquenteprbaince du Guangdong est la plus
imposante. Ceci est lié a la circulation de perssnentre Hong Kong et le Guangdong,
enregistrées comme touristes par les statistiquessprovinces intérieures accusent des flux
plus faibles, a I'exception des provinces du Sichu#u Henan et du Shaanxi. Les villes
comme Chengdu au Sichuan ou Xi'an dans le Shaamaiipent les flux touristique.

L’Ouest chinois est lui a la marge. Les volumedomaaphiés sont corrélés aux processus de
métropolisation d’'une part et de développemeniteédauristiques majeurs d’autre part. Il y a
donc une fragmentation spatiale du territoire cisirem fonction des niveaux de dynamismes
economiques et d’insertion dans la mondialisaticégeloppement touristiques.

Dans ce cadre d'inégalité des dynamiques touustiga I'échelle nationale, les
provinces de la région d’études témoignent d’'urenémie touristique parmi les plus forte.
Pour autant, il y a un l'intérieur de la région dbsparités, notamment avec I’Anhui. Ceci
témoigne de I'hétérogénéité a I'échelle régionad’idtégration a la méga-région urbaine et

de son dynamisnié

- Les chiffres du tourisme dans la zone d’étude

Nous rassemblons ci-dessous les chiffres du toerigour les quatre entités territoriales. Ces
chiffres sont issus des statistigues nationalesn@ame statistique national, 2013). Le

tourisme intérieur domine fortement le tourismetinational a I'échelle de la Chine (plus de
95 % des flux de touristes sont chinois). Cecié&glement opératoire dans notre région
d’étude.

% Rapport annuel sur le développement du tourisme€leine, 2011-2012zhongguo liyou fazhan nian du
baogao shuxi, 2011-20L2Centre de recherche sur le tourisme en Claher(gguo llyou yanjiuyugn
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Planche cartographique 1.
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" La municipalité de Shanghai :

Le territoire de Shanghai a recu 260 millions derigtes chinois en 2013. Le nombre de

touristes internationaux s’'éléve a 7,57 millionsslrecettes touristiques sont respectivement
de 354 milliards de yuans et de 5 milliards deatsll

" La province du Jiangsu :

La province du Jiangsu a recu 515 millions de ttes nationaux en 2013. Le nombre de

touristes internationaux est de 2,9 millions. Lesettes touristiques sont respectivement de
695 milliards de yuans et de 2,4 milliards de dslla

" La province du Zhejiang :

La province du Zhejiang a recu 434 millions de igtes nationaux en 2013. Le nombre de

touristes internationaux est de 8,7 millions. Lesettes touristiques sont respectivement de
520 milliards de yuans et de 5,4 milliards de dslla

" La province de I'’Anhui :

La province du Jiangsu a recu 336 millions de ttes nationaux en 2013. Le nombre de

touristes internationaux est de 3,9 millions. Lesettes touristiques sont respectivement de
290 milliards de yuans et de 1,7 milliard de dallar

1.4.2 Des hauts lieux aux circuits secondairesarinature du tourisme dans le Jiangnan

- La métropole, les villes secondaires et le «tsme urbain»

Le tourisme est essentiellement, en RPC, un féaiaor Les flux et 'économie touristique
sont particulierement concentrés dans les villes.\lilles de Shanghai, Hangzhou, Suzhou ou
Nankin polarisent I'essentiel des flux touristiqubee développement du tourisme s’est fondé
sur les villes et leur développement. En effet, Wkes possédaient les infrastructures
nécessaires au déploiement du tourisme (hétellkearsports) d’'une part et les lieux mis en
tourisme d’autre part (musée, aménagement urbain).

Aussi, le renouvellement urbain a fait le jeu durieme. La métropole de Shanghai et
les villes secondaires du delta ont développé apadté d’accueil (hébergement), multiplié
les voyagistes et créé des lieux majeurs, tout rpgsant des lieux de sociabilité. Le
tourisme est d’abord urbain et culturel, pour learistes internationaux comme pour les
touristes nationaux (Taunay, 2009 ; et Xu, 1999).dA ce sens, les villes forment une
armature de hauts-lieux touristiques a trois eekelrégionale, nationale et internationale. Le
tourisme intérieur comme international est un outd développement. Il s’agit d'un

instrument qui est utilisé par I'Etat pour produiies lieux urbains (Taunay, 2009).
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La ville de Shanghai est au coeur des enjeux de mmitgleLe tourisme est articulé a
travers la rue de Nankin, la rive ouest de la reviduangpu (le Bund owaitan, «la rive des
étrangers»), la nouvelle zone de Pudong (CBD notmbret les quartiers des concessions
contrastant avec ladite « vieille ville chinoisehenghuangmiaolLa ville s’érige en modéle
de référence pour les villes chinoises (Sanjua®9R0L’exposition universelle en 2010 a
continué de forger ce réle. Dans le Jiangsu, la dé Suzhou polarise plus que Nankin. De
par sa dimension historique et son réle dans lamégproximité du Grand Canal), la ville
s’est dotée d’'un patrimoine culturel et historiqueomparable. Les jardins, les canaux et la
ville basse (protégée) forment I'essentiel des imols voyages touristiques.

Nankin tient une place importante pour le tourigméional mais secondaire pour le
tourisme international. Elle est avant tout un&e\itapitale impériale) de mémoire endeuillée.
Enfin, la capitale provinciale du Zhejiang, Hangzhest un lieu majeur du tourisme en Chine.
Le lac de I'QOuest (xihu) et les terroirs de thénfng) sont au cceur de la mise en tourisme de
cette ville d’histoire (ancienne capitale impérjateliant le Nord (Pékin) avec I'extrémité
méridionale du Grand Carfa{Zhang et Hu, 2009) (cf. planche photographique 2)

- Les autres lieux majeurs : espaces de « nat@elieux historiques et culturels

Parmi les hauts-lieux du tourisme, les sites ditgatarels » ou de dimension paysagére unique
ou exceptionnelle tiennent une place importantef tmme les bourgades historiques,
véritables syntheses de I'identité de la régiodidangnan.

Les montagnes Jaunes ( ou Huangshan) formenteud’ainpleur national et polarise
une clientéle d’abord internationale dans les anrd€80, puis, a partir des années 1995, le
tourisme intérieur domirf® A ce lieu sont associés des villages et bourgs Barchitecture,
la morphologie et I'histoire forment les motifs tke mise en tourisme. Parmi eux, nous
pouvons citer les villages classés a I'Unesco i BidHongcun. Aussi, la ville de Huangshan
ou Tunxi a connu d'importants investissements paurestauration de la ville ancienne
organisée autour d’'une rue ancientamj{e) (cf. planche photographique 2). Nous étudions
précisément ces lieux qui intégrent les problémiagde tourisme dans les campagnes.
D’autres sites « naturels » sont importants dassdignamiques du tourisme, en particulier
dans la province du Jiangsu avec le lac Tai eadeQiandao au Zhejiang. Ces sites sont

'occasion de la célébration du paysage et detlaragiran) (Berque, 1995).

2" Nous retiendrons le dicton chinois, connu de timagortant dans les imaginaires collectifs : « Shang
tiantang, xia you suhang ». « Au ciel, il y a leguhis, sur Terre, il y a Suzhou et Hangzhou ».

2 En 2010, selon les statistiques de la provinc&Atenui, plus de 20 millions de touristes auraiefgité la
région. En 2008, la CNTA comptabilise plus de 3 66&nces de guides touristiques.
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A cela s’ajoute la mise en tourisme de six bourgau Ghuixiang guzhénau milieu des
années 1990 répartis entre le Jiangsu, le Zhejnghanghai. Ces derniers sont dans la
continuité des hauts-lieux urbains. lls correspondi un tourisme culturel et historique

donnant l'identité au Jiangnan.

- Diffusion des lieux : lieux secondaires et patdnburistique inexploité

A cette armature diversifiée se pose le problémeladesaturation des lieux et de la
diversification touristiques de la région. La mation®® en cours du processus donne
'ouverture a d’autres lieux dans I'environnemeggional. La trilogie (urbain, patrimoine, «
nature-paysage ») se poursuit. Des villes secamlasmme Shaoxing ou Ningbo (Zhejiang)
voient les aménagements et les flux touristiquesnamter. C’est aussi le cas de villes dans le
Jiangsu comme Wuxi ou Yangzhou. Concernant lerpatne et 'histoire, le tourisme se
diffuse a des bourgs secondaires ou des lieux ipisr de la culture chinoise, comme a
Putuoshan, une des quatre montagnes sacrées hstedithi Les sites « naturels » se
multiplient, prenant parfois appui sur d’anciennstions datant de I'age d'or des
concessions, comme a Moganshan dans le Zhejiarmp§zét Hu, 2009). C’est aussi le cas de
la chaine de montagnes au nord des Huangshadiulasashan dans I’Anhui.

Le potentiel touristique inexploité est importalod diversification des pratiques, des
lieux et 'acquisition de compétences touristiqdesanent un substrat solide pour I'apparition
et I'affirmation de tourisme « vert ». C’est damsaontexte d’émergence, puis de diffusion et
de multiplication de lieux que notre travail sus l@#ynamiques touristiques dans les espaces
ruraux prend place.

Nous reéalisons une cartographie (carte 5) de sgatli® tourisme dans la région
d’étude a partir d’enquétes de terrain, des mandelgéographie du tourisme en Chine

(zhongguo luyou diliet d’ouvrages statistiques.

2 Nous retenons la définition du Larousse : « Pmeesnenant au développement complet d’un phénoraéne,
la plénitude d’une faculté ».

% Le mont Putuoshan est une des quatre montagneesatu bouddhisme chinois. Chacun des quatre grand
bodhisattvasfusg résident dans ces montagnes, aussi, ces deraésentent un état. Les montagnes sont :
Guanyin au Putuoshan (dans la province du Zhejiegmesentant la compassion, Wenshu au Wutaistzars (d
la province du Shanxi) représentant la sagessaafaxI’Emeishan (dans la province du Sichuan)é&sgmtant

la pratique et Dizang au Jiuhuashan (dans la pcevite I'’Anhui) représentant le voeu. A ces quatseebles

de montagnes, s'ajoute les cing montagnes sacoéespondant aux cing points cardinaux chinoisdrsad ;
est-ouest et centre) : Taishan (dans la provincgldundong), Huashan (dans la province du Shaatedgshan

du nord (dans le Shanxi), Hengshan du sud (dahtifen), et Songshan (dans le Henan). Nous n'avass p
spécifiqguement conduit d’enquétes sur ces lieupe@dant, nous avons rassemblés des témoignagesrites

et de la littérature touristique et scientifique sumontagne de Putuo.
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Le tourisme dans la région du Jiangnan :
l'urbain, le patrimoine et le "naturel-paysager"

Shanghai : vue sur le quartier d'affaires Lac Tai : temple sur l'ile de Xishan, province du Jiangsu (avril 2011).
(Lujiazui) depuis le Bund (juillet 2011).

Suzhou : jardin de la politique des simples (juilllet 2011).

Tunxi : rue ancienne et restaurée (/aojie)
et ville ancienne dans la province de I'Anhui
(avril 2011).

Zhujiajiao : bourg d'eau dans
la municipalité de Shanghai
(juillet 2012).

Hangzhou : le lac de 'Ouest
et la ville (avril 2012).

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

Planche photographique 2.
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Apres avoir donné les fondements de l'articulatiégionale, la deuxiéme et derniere partie

de ce chapitre envisage d’exposer les procédéson@tgiques comme construit empirique.

2. L'itinéraire méthodologique et le terrain chinois

L'objet de cette partie est d’exposer les diffésenutils méthodologiques utilisés pour
'enquéte de terrain. La méthodologie d’enquéte legge n’est ni un segment temporel
monolithique, ni espace-temps lin€aire. Elle cqroesl plutdt a une construction se déployant
sur I'ensemble du travail de thése. Le but de ceté¢hode cherche moins a valider des
hypothéses de départ qu’a comprendre la maniére panexemple, une création de valeur a
éteé percue, des impressions ont été recues ouitdations ont été veécues. L'emprunt de
méthodes aux autres disciplines des sciences ssi¢iabt enrichissant. Une méthode de
recherche est une véritable construction réflegd faut en permanence remettre en cause
au regard des réalités rencontrées La prise deciemee du passage de I'observation de
lautre, au sens général, a I'observation de m@hatihumaines est un moment ou la part
subjective est créatrice de connaissance.

L’enquéte correspond a la production d’'un matégmpirique pour la recherche. Le
terme d’enquéte désigne la séquence de producti@e dnatériau empirique, mais aussi, par
extension, le matériau sur lequel se fonde uneereblk. Si I'apport des sciences sociales
réside principalement dans le fondement et la rpEmtie empirique des interprétations du
monde qu’elles proposent, on comprend d’embléeplirtance qu’elles accordent a I'enquéte
(Haegel, 2003).

L’enquéte se déroule selon trois phases empirijlasservation, les questionnaires
semi-directifs et les entretiens) qui se complélestunes les autres, ne suivant pas un ordre
chronologique. L'expérience de I'observation pdpante dans le travail de thése est une
expérience empirique particulierement riche, certele permet le déblocage
d’'incompréhension du fait de I'éloignement cultueeldes représentations qui s’en dégagent,
mais surtout c’est une formidable expérience paurie humaine qui loin de perdre en
scientificité donne une objectivation des résultathercheur. Un complément indissociable

des autres méthodes d’enquétes que sont les questies et entretiens est nécessaire au

3L « Un relatif consensus régne parmi les anthropmsgsur la nécessité d’'une immersion personnelle du
chercheur dans le groupe social étudié afin de smnlobservations sur la quotidienneté et recuesl discours
des acteurs. L’entrée de I'anthropologue dans amghmicrosocial, son acceptation, son intégratiofoat un
acteur social au sens fort du terme » (Selim, HR2089 : 16).
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travail d’enquéte. Par la-méme, I'expérience ddéodervation a permis de construire des
grilles de questionnaires et d’entretiens.

Il semble primordial de connaitre I'ensemble de®sa accumulés par les générations
antérieures pour envisager l'étude et l'analysendmonde qui est culturellement et
linguistiquement difficile d’accés. La compréhemsiales différences commence par
'expérimentation et la rencontre de I'étranger.«Cerrain » est devenu une sorte d'impératif
toujours présent dans les projets scientifiquetesuliscours des édiles locaux ou nationaux.
Le terrain est une entité spatio-temporelle et ursance épistémique ou se manifeste
l'attitude empirique du chercheur dans sa tentatiéeablissement de faits scientifiques, de
construction d’'un savoir. On distingue deux typespdoductions de données : I'observation
et 'enquéte (Elissalde, 2004 et Volvey, 2003).

Le terrain ne peut étre confondu ni avec I'objetrdeherche ni avec I'espace de
référence de celle-ci. « Méthodes directes d’appmtpn et de construction intellectuelle
d’'un objet scientifique, elles posent la questiafitigue et morale du « rendu » cognitif et
discursif du terrain » (Volvey, 2003 : 905). ThieBanjuan (1996) soulignait dans sa thése de
doctorat que I'on ne dira jamais assez les ditiésutlu terrain chinois. La méthodologie du
chercheur en géographie doit s'adapter en permanang contraintes, difficultés et
« impossibilités » du terrain chinois. Ces limitigerses sont a la fois spécifiques a la Chine
et génériques au travail d'enquétes dans les &titsitaires et du Sdd Cela suppose une
attitude réflexive voire critique sur les donnédiisées (statistiques) et produites (résultats
d’enquétes).

La combinaison de plusieurs méthodes d’enquéte giedinterroger le processus
touristique sans faire d’exclusivité a la déductidtiinduction. Une « démarche hypothético-
déductive part d’une construction théorique pos#arnoe vraie, confronte celle-ci dans un
second temps a la réalité observée pour en testatitlité » (Cailly, 2003 : 232).

Deux approches ont été privilégiées :

- Une approche des évolutions de la demande aeirdmBuence dans la mise en tourisme des
lieux, ainsi que dans 'organisation de I'offredet 'espace d’accueil (les campagnes) :

- Une approche sur la transformation des ruraugrestataires de services touristiques.

32 Nous entendons par difficultés et « impossibilitdes accés difficiles, voire impossibles, & dagses, a des
lieux ou des personnes physiques du fait de lalif&ades sources) et 'interdiction. Ceci estsgysarfois le fait

de I'éloignement culturel. Le vis-a-vis de la Chigiede I'Occident est un des grands enjeux conteamm »,

gue la « pensée chinoise nous découvre d’autre&sentes », qu’elle « nous fait aussi revenir, eardpsur les
partis pris de notre Raison », qu'elle est done pllis @ méme, aujourd’hui, d’intriguer la penséd’é€boranler la

philosophie » (Jullien et Zarcone, 2002 : 17).
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Ce travail a nécessité une immersion pour compeeledr enjeux en cours. Dans la
continuité des travaux de master 1 €} 8ix missions de terrains d’une durée trés hééreg
ont été conduites (cf. schéma de I'organisatioriedtain) : quatre missions de courte durée
(deux semaines) et deux missions de longues d(sépset onze mois) ; totalisant vingt mois

de « terrain » répartis sur la durée du doctor&0d® a 2014 (figure 10).

% Le master 1 (janvier-avril 2009) visait & la cogtpension de la perception du rural par les citadimsois en
prenant I'exemple de Shanghai. Ceci a permis dtiienun changement de perception et de représentdes
campagnes par les Chinois citadins et de ciblerlidas et une clientéle touristiques. Puis, dansddre du
master 2 (janvier-avril 2010), des dynamiques #iigiues dans les périphéries rurales de Shanghauoétre
décrites. Ceci a permis d’approfondir les connaissa de lieux touristiques et de développer detactmau
sein des universités de la région.
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L'organisation du terrain et du doctorat : 2010-2015
2010 Périsud
- @ .
2011 [
| O T e Y ] .
Projet Métronongmin Iiensul_
Observation part., questionnaires et entretiens Obs. et collectes
-
2012
® = mm [ = ® [ o
Observations participantes, questionnaires, entretiens et collectes
Janv. Fév. Mars  Avril Mai Juin Juil. Aoiit Sept. Oct. Nov. Déc
2013
. o ®
2014 . .
Obs. vérifications Obs. vérifications
2015 . . .
Janv. Fév. Mars  Avril Mai Juin Juil. Aoit Sept. Oct. Nov Déc
Travail de terrain : Enseignements :
Séjour en Chine (collectes, observations,
questionnaires et entretiens) e Doctorant contractuel enseignant (Paris 1)
e ATER (Paris 1)
Rencontre cléf Agent contractuel enseignant (Inalco)
W Politique/administration
B Communauté rurale
Touriste
® Evénement académique
(colloque, séminaire etc.) Rédaction de these
Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Figure 10 - L’organisation du travail de doctorat 2010-2015).
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2.1 Les outils utilisés pour étudier le processugtristique dans les campagnes du delta
du Yangzi

L’enquéte de terrain a nécessité la mobilisatiorpldsieurs outils. Ces derniers sont
communément utilisés dans les sciences socialesneaines pour objectiver une recherche.
L’ensemble des données récoltées lors de I'enagegdtinportant. Ce premier constat précéde
celui de l'ordre et la place des résultats recsgilbur le travail de recherche. L’'enquéte est le
fruit de I'expérience de terrain, mais aussi en tare chercheur ce que I'on est capable d’en
comprendre, puis de transmettre ceci en un sav@ntifique. Le passage de I'observation a
I'écriture et a la mise en perspective de ce gar Bbserve est une phase délicate, ou la
subjectivité est susceptible de prendre le dessus.

Les interrogations placant au centre le travaiteteain, ont permis d’opter pour une
démarche qui part moins d’'une construction théerigupriori qu’'elle n'apporte a cette
derniere les matériaux d’'une étude de cas apprafohes références bibliographiques ont
été sélectionnées en conséquence.

Le schéma ci-dessous (figure 11) propose l'orgéinisale la mobilisation successive

des outils d’enquéte.

119



Partie I. Chapitre 2

L'organisation des outils méthodologiques
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B Académique
W Administration
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—— 3 Aide a la construction

e m gouvernement locél ¥ N Appuis institutionels
Outil méthodologique m  Villageois/résidant
participante Touriste
Emi | Vél’(!rl, UMR 8586 Pmdl&, 2015

Figure 11.
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2.1.1 Les dessins et les mots de la perceptiomaainpagne

Un outil supplémentaire a été déployé pour compeeiet perceptions et représentations des
campagnes par les Chinois. En effet, suite a utopote mis en place et testé au cours du
travail de master 1, nous avons demandé dans wsti@ueaire de donner cing mots rappelant
la campagne, puis de dessiner la campagne. Ceuxt-dait I'objet d’'un approfondissement
dans le travail de doctorat. Ces enquétes (d’usballochtones) ont permis de rassembler
49 dessins exploitables, dont le contenu varieikemsent sur 150 feuillets distribués a des
urbains (principalement a Shanghai, Suzhou et Hamgzdans nos réseaux constitués. La
plupart des enquétés n'ont pas donné pas une espafisn suffisamment exploitable (un
trait, un cercle...).

Cependant, la question des mots fut plus explgtgeles individus (cf. Chapitre 3).
Les représentations sous forme de dessins sorgagi@ds de la méme maniére que les cartes
mentales. Ills correspondent a une expression dessifou cartographiée) d'une
« représentation subjective de I'espat®($taszak, 2003 : 132). A savoir, ces dessins sont
des représentations (spatiales ou autres) moliildes savoirs et des savoir-faire a partir
desquels un individu ou un groupe concoit I'espame,dans notre cas le mabngcun

(campagne), I'ordonne, la pratique et lui donneems.

- Perception et représentation : imagerie colleetd/un objet

La perception sera envisagée comme « l'activitsagglle et cognitive par laquelle
individu constitue sa représentation intérieusor( image mentale) du monde de son
expérience ». (Di Méo, 2003 : 701). Les processexcgptifs conduisant un individu a
qualifier tel ou tel objet sont une conjoncturerdeltiples déterminations provenant de son
affect, de ses attentes, de sa position qui lect&arae comme individu dans le temps et dans
I'espace d’'une société et des valeurs culturelles.

La perception, comme la cognition, est un processugportant une interaction entre
un individu et son environnement. Au lieu de peticegp nous devrions parler de cognition,
car ce terme couvre I'ensemble du phénoméne der&ejption a I'attitude (Bailly, 1977). En

résulte alors le réle que jouent les représentaitaans la construction des discours et des

34 Ce concept (également un type de document gédgrah proposé par des géographes anglo-saxonstdura
les années 1960, a rencontré un succés importaanhtdles années 1970, en lien avec le courant de la
« géographie de la perception ». La carte mentdlare structure cognitive de la perception etadeohception

de I'espace (Staszak, 2003 ; et Gould et White4).98
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pratiqgues. Ces représentations peuvent constéueréimoire d’'un groupe. La représentation
se construit & partir d'iconographies, d'images.

La représentation d'un espace met en jeu l'histdedindividu, son imagination, ses
références et donc une composante socioculturéilesi apparait un modele paysager
spécifique de telle ou telle culture, et on ideat# posteriorices paysages uniquement parce
gu’ils possedent certaines particularités. L'acte mkrcevoir comprend l'action de trois
éléments : des stimulations extérieures au corpsalmy le cerveau les interprétants via les
organes sensoriels. L'individu qui percoit est sajex déterminations plurielles : ses attentes,
son affect, ses valeurs culturelles et sa posdans le temps et 'espace.

La perception se réalise en présence de la chospiegped la différence de la
représentation qui suppose un temps différé, detedmémoire immédiate), ou de longue
durée (I'histoire ou mythe fondateur). Ce qui coefene plus grande présence du facteur
culturel. La représentation est toujours une imtggtion. Selon Bernard Debarbieux
(2003 : 791), la représentation correspond a «aordiguration idéelle, immatérielle ou
stabilisée dans des objets, qui réfere a une emiité, de nature idéelle ou matérielle, a des
fins pratiques de communication, d'illustrationackion ».

Les représentations individuelles et sociales denk choses distinctes. Les premiéres
peuvent étre interprétées comme étant le résuitatitinéraire de vie, d’'une vision du monde
singuliére. Les secondes correspondent a des fateesnnaissances ordinaires, socialement
élaborées et partagées, et dans I'adoption ddé#wu de comportements collectifs. Elles

participent ainsi a la construction d’'une visiomgoune a tous les individus d’un groupe.

2.1.2 L'observation participante de touristes chigso

L’observation issue de phénomeénes cognitifs esderétila vie humaine est filtrée par
notre étre culturel construit et par des cécitéfolgiques. Les solutions a la réactivité ne sont
pas dans la régularisation, la restriction ou fgpseission des interactions sur le terrain. Elles
réclament que I'on devienne sensible et récepéffacon dont les protagonistes se pergoivent
et se traitent les uns les autres. Le chercheummstsource de résultats, non « pas de
contamination de ceux-ci» (Emerson, 2003: 4l10andrancois Staszak dans le
Dictionnaire de la géographie et de l'espace desiéiés définit I'observation comme
'examen empiriquein situ d’'un phénomene ou d'un processus afin d’'en acquére

connaissance.
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Dans le cadre du raisonnement inductif qui fondenpirisme naif, 'observation est la
phase premiére de la démarche scientifique. « E'ofagion differe de I'enquéte ou de
I'entretien en ce que I'observateur est supposssif et totalement extérieur a son objet »
(Staszak, 2003 : 676-677).

Le procédé méthodologique de I'observation pardicip trés usité en sociologie et
ethno-anthropologie (Copans, 2008). Il I'est despkn plus en géographie (Retaillé et
Collignon, 2010). Ce type d’observation est devemu recours méthodologique quasi
incontournable pour extraire et construire uneit@gkographique quelconque.

Les travaux précurseurs de Bronislav Malinowski @&mhropologie/ethnologue
donnent les rudiments méthodologiques (Malinow3Ri89). L'observation participante est
parfois décriée comme peu structurée en termesoahgbgiques, elle laisse le libre cours au
chercheur de son acte d’observateur sur son teti@ndes (Soulé, 2007). Selon Platt (1983),
c’est vers la fin des années 1930 que I'expresgiobservation participante » semble faire
son entrée dans son acceptation actuelle, en tenteghnique de recherche dans laquelle le

sociologue observe une collectivité sociale doasillui-méme membre.

- Questions de méthodologie et de scientificité

L’observation participante est le fruit depuis ptlessix décennies de recherches en sciences
sociales de discours scientifigues montrant que didanitations sont floues, que son
caractére est tres général en ce qui concernersarciée (Soulé, 2007 ; Lapassade, 2001 ;
Delaporte, 1993).

L’observation participante implique de la part deicheur une immersion totale dans
son terrain, pour tenter d’en saisir toutes ledikdls, au risque de manquer de recul et de
perdre en objectivité. En participant au méme tjue les acteurs, le chercheur a un acces
privilégié a des informations inaccessibles au mog@autres méthodes empiriques (Soulé,
2007). Le travail d’observation est alors connuat qu’'observateur extérieur. Le degré de
participation constitue un autre élément central diféérenciation entre les formes

d’observation participante (de Sardan, 2001).

- L’application de I'observation participante danstre suivi des touristes chinois.

Le nombre de groupes de touristes suivis n’excedgéaéral pas 35 a 40 personnes. Le plus
souvent, il s’agit de groupes de 20 a 30 tourisie®n des petits groupes de 6 a 10 personnes.
L’inscription au groupe touristique est immédiatetriaite. 1l s’agit d'un touriste étranger au

sein d’'un groupe de touristes chinois venant em&€lpour découvrir des sites touristiques
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ameénages, découvrir la région et la campagne dgnperiphérique a la métropole de
Shanghai.

Les étapes de l'action participante s’articulenpuds la prise de contact a la
participation directe aux activités avec les indind observés. La participation entraine
inévitablement des relations de proximité, voire untimité avec les acteurs d’un terrain.
L’observation constitue pour sa part une activitéaturelle » de tout participant. Mais, dans
son acception académique la plus rigoureuse, stlespposée s’appuyer sur une mise a
distance objectivée de ces mémes relations humadiigsignement culturel marque dans les
premiers instants.

Etre étranger constitue & la fois un biais et déultés surmontables lorsque I'on
rentre dans le monde des codes culturels autresejgee nous connaissons et ce que nous
utilisons (Sanjuan, 2008). L’interlocuteur qui paitv se trouver en difficulté pour
communiquer se trouve surpris dans un premier tequpd’on s’adresse a lui dans sa propre
langue, puis rapidement est ravi de pouvoir comauan. La présence d’'un étranger au sein
d'un groupe de touristes chinois provoque des rogations. En effet, cette présence peut
sembler suspecte. Suivant le cadre perceptif déisidus chinois, les touristes étrangers
venus visiter la Chine restent entre étrangers.

Révéler qui nous sommes est une nécessité d'ottiigué. Notre age, considéré
comme jeune et notre statut de doctorant travailkam la Chine sont une clef d’entrée
originale dans la compréhension de la culture. tisepde contact avec I'étranger se fait la
plupart du temps par une exclamation d’'un tougsieois, s’écriant daowai « (un étranger).
Puis des questions sur I'origine de cet étrangeentl La question «d’ou venez-vous ?» soit
en langue chinoise, soit en langue anglaise, egtdmier pas dans la prise de contact. La
réponse en langue chinoise fera la surprise déiVidu, mais aussi des Chinois I'entourant.

Rapidement les Chinois demandent notre origine texadca réponse stimule la
satisfaction. Le suivi des touristes chinois comoeeipar la prise de connaissance de
l'individu étranger qui part en voyage avec eux.sbdicitation une fois sur le site touristique
est variée, et variable selon les individus. Itlégage trois temps structurants de I'implication
dans la participation a des activités touristiques

= La participation a des jeux, ou des activités. elmple de la cueillette de fruits et
légumes est le moment important du jeu ;
= La prise de photographie est un autre temps, régeignprévisible. En effet, les

touristes chinois aiment étre photographiés av&rahger. Bien souvent, des touristes
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chinois se précipitent sur vous, dont le contaop&'e uniquement par cette prise
photographique ;
= Enfin, le moment du repas, et le temps du choixpliEts, de la cuisine et de questions

sur ce que I'on aime et I'on est « capable » degean

- Etre intégré au groupe, clef de la participatiactive

La participation entraine inévitablement des retetide proximité, voire une intimité avec les
acteurs d'un terrain. Les moments de sollicitatem font vivement sentir comme des
moments possibles pour « tester » I'étranger. Agebaaction de sollicitation, I'individu
chinois demande s'il y a équivalence de I'acte lal@ourriture, du jeu dans le pays dont
I'étranger est originaire. Le temps de l'implicatiest court, mais est fréquemment renouvelé
dans le temps.

Les touristes chinois de maniere tres spontanéegquent I'implication de I'étranger
aux activités diverses. La dimension intégratriee gtoupe chinois envers les touristes
étrangers est importante et quasi systématiquemika en participation dans le groupe se
produit par un grand nombre de questionnementstalgsstes chinois a propos de nos
connaissances sur la Chine, et particulieremerg damue nous appelons la phase « active de
la sollicitation », qui correspond au moment duasepCeci fait 'objet d'une foire aux
guestions sur notre vie privée, mais aussi surueenpus savons de la Chine aujourd’hui ou
dans I'histoire. A mesure de nos réponses reguEBNED « correctes », la satisfaction et la
proximité avec le groupe sont visibles.

Le biais de I'étrangeté de faire une recherchectmees sociales sur le tourisme en
Chine est peu analysé, alors qu’elle est partiriient décisive dans les relations et donc
dans les résultats scientifiques obtenus. La queste la relation a I'autre en tant qu’individu
ou inscrit dans un groupe qui se définit par urima@u but commun, est au coeur de I'action
méthodologique, en termes de biais mais aussimelation d’interactions.

Le chercheur s’efforce de jouer un réle et d’acguér statut a l'intérieur du groupe
ou de l'institution qu’il étudie. Ce statut va jpgrmettre de participer activement aux activités
comme un membre, tout en maintenant une certaistargie : il a un pied ici et l'autre
ailleurs (Lapassade, 2001). Les analyses des mrea@éthodologiques en sciences sociales
font état d’une évolution du statut de I'observatearticipatif au cours de son action et donc
implication au sein de I'acte participatif (SouB07). Contourner ce biais comme élément
intrusif, parfois source d’exotisme (« étre prisgoto dans un site touristique » donne une

dimension de satisfaction et d’exotisme pour I"dis chinois), par la maitrise de la langue,
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la connaissance relative de la Chine et I'obsesmaparticipante répétée permet d'étre
rapidement intégré. Le chercheur qui se distanoieson objet « lui glisser des mains » ; de
I'autre, celui qui accepte une participation despatéit gérer les «risques de la subjectivation»
(Favret-Saada, 1977).

La réduction de la distance a I'objet laisse entathvantage de place a la subjectivite,
notamment parce que le chercheur doit autant \dax@antage participer qu’observer. De la
posture d’émancipation a la démarche dans lagleettbercheur trouve un équilibre fin entre
le détachement et la participation existe une gratidersité d’états. Le statut de I'implication
minimale a maximale dans la participation dépendadsollicitation extérieure des touristes

chinois mais aussi de notre maniere de « géresituation.

2.1.3 Les enquétes par questionnaires semi-dirsctif

En complément majeur des représentations imagé#ssanots de la campagne, nous avons
construit des séries de questionnaires semi-dseatiressés directement aux touristes sur les
lieux d’'une part et aux communautés rurales triargilou accueillant sur les lieux les
touristes d’autre part. L’observation participaatgu directement cibler les touristes et les
ruraux sur les lieux concernés. Les questionnaeg construits avec des interrogations
ouvertes et fermé&s Ces derniers permettent ainsi I'ouverture sus gla complexité, plus
de détails.

Cette technique d’enquéte connait des avantagissenconveénients. Respectivement,
les questionnaires ont pour but, tout en étantlifé&Easur le sujet interrogé, de garantir I'étude
de 'ensemble des questions qui nous intéressamsiAcette technique nous permet une
comparabilité des résultats, avec le plus grandbmemossible d’échantillons exploitables.
En revanche, cette technique est difficile a metineplace. Les themes abordés peuvent

parfois rompre la dynamique du discours.

- Les questionnaires pour les touristes chinois

En complément du suivi des touristes chinois sugrlgix touristiques, nous avons adressé
des questionnaires semi-directifs. Ces enquéteétérdonstruites en complément des savoirs

sur 'aménagement des sites touristiques d’'une partles premiers retours d’enquétes de

% Nous disposons dans le volume des annexes leSaquesres en chinois et en francais.
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dessins et mots décrivant la campagne d’autre parteffet, ceux-ci nous ont permis de
préciser les séries de questions. Nous avons parmdmer 265 questionnaires exploitables.

L’enquéte suit trois grands axes, eux-mémes suEiven plusieurs questions :

1. Informations relatives a la biographie de l'indiwi(sexe, age, profession).

2. Informations relatives aux motifs et choix du « rieme rural » (pourquoi, ou,
comment, avec qui et quand).

3. Informations relatives aux pratiques et satisfaticur le lieu (durée du séjour,

activités, relations au lieu et avec les ruraux).

- Les questionnaires pour les communautés rurades ¢e tourisme

Nous avons également construit des questionnaidsstination des communautés rurales
inscrites dans le processus touristigue. Nous avansrassembler 25 questionnaires

exploitables. Nous avons organisé ces questiormanetrois axes eux-mémes divisés en

guestions :
1. Informations relatives a la biographie de l'indiwi(sexe, age, profession).
2. Informations relatives a la mise en tourisme du (@ate, acteurs, injonctions, choix et

financements).
3. Informations relatives aux nouvelles fonctions learigements induits (relation avec

les touristes, revenus complémentaires, transfaomsatlu bati et autre, mode de vie).

La fiabilité des données s’évalue sur 'ensemblé¢'@ade. Les entretiens permettent

de recouper et de compléter les informations rdmsei

2.1.4 Les enquétes par entretiens semi-dirigés

En complément des questionnaires, nous avons égalepnocédé a des entretiens avec
plusieurs acteurs du processus touristique. Conoue lps questionnaires nous avons eu des
entretiens avec les acteurs allochtones (les tesjigt les acteurs autochtones (les ruraux).
Ces entretiens se sont complétés de plusieurssgdistis formelles ou moins formelles avec
des universitaires spécialisés, des responsabsegentte de tourisme, des responsables de
villages, et des questions de tourisme au nivealbalurg et du district. Nous avons pu
rassembler 33 entretiens de touristes et 17 esmietle ruraux.

L’architecture des enquétes a été utile pour comsties entretiens, et ce pour les

touristes comme pour les ruraux. lls permirent ddiseuter » plus longuement, plus
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ouvertement des différents points abordés. Noussadonc laissé la plupart du temps libre
court a la discussion pouvant parfois donner ligles récits de vie. Des informations utiles
ont pu étre dégagées, en particulier, des notidapparaissant pas ou mal dans les
guestionnaires.

Ces entretiens aupres des acteurs relatifs a lénea@ la perception des territoires mis
en tourisme ont été utiles a « I'analyse critiqeela publicité et des guides touristiques se
référant a ces territoires » (Volle, 2006 : 111x guestion n'était pas tant celle de la
représentativité de I'échantillon produit que cealke la diversité des situations possibles, le

but étant de couvrir une palette variée de réalités

2.1.5 Les lieux des enquétes : plusieurs entitégrgalusieurs modes d’enquétes
Toutes ces modalités d’enquétes ont pris place dasdieux spécifiques. Il a fallu dans un

premier temps identifier ces lieux, les comptabilist chercher un maximum d’informations
relatives a leur mise en tourisme indépendammentidestionnaires et entretiens. Des lieux
majeurs, identifies durant les masters 1 et 2, ¢empt d’autres lieux, distingués par les
recherches bibliographiques et les entretiens.

Les observations (participantes ou non), les queséires et entretiens ont été conduit
de maniere hétérogene suivant les lieux. Au tatlsont 53ieux étudiés, correspondant a
des villages, des bourgs et des parcs. Nous avosisrassemblé pour cette étude plusieurs
formes d’entité administratives ou territorialesas en « tourisme vert ».

La distribution des lieux de I'enquéte est cartpbiée (carte 6). Puis, un tableau (7)
donne la présentation des différents lieux de gt de terrain entre 2010 et 2014.
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Les lieux par Observation/Observa Questionnaires Entretiens 2010 2011 2012 2014
province tion participante Touristes Ruraux Touristes Ruraux

Shanghai
1. Dongtan X X X X X X
2. Jiaodong X X X
3. Qianwei X X X X X X X X X
4. Sanmin X X X X
5. Waipo X X X X X
6. Dongping X X X X X
7. Mingzhuhu X X X
8. Xishashidi X X X
9. Xilai X X
10. Huating X X X
11. Weigijia X X
12. Maogiao X X X X
13. Nanxiang X X X
14. Sungiao X X
15. Zhoupu X X X X
16. Xihe X X X X X X
17. Haiwan X X
18. Shenjia X X
19. Qibao X X
20. Sanyuan X X
21. Zhonghua X X X X X X
22. Wushe X X
23. Sheshan X X X X
24. Renran Heyi X X X
25. Bai'e X X X X X
26. Zhujiajiao X X X
27. Fengjing X X X X
28. Nongminghua X X X X X

Jiangsu
29. Tongli X X X
30. Zhouzhuang X X X
31. Jiangxiang X X X X
32. Mudu X X
33. Wangshan X X X X X X
34. Lili X X
35. Luxiang X X
36. Shigong X X
37. Piaomiao X X X
38. Qiansheng X X X X
39. Tianmuhu X X X

Zhejiang
40. Wuzhen X X X
41. Nanxun X X X
42. Shuikou X X X X X X X X X
43. Xixishidi X X X
44. Longjing X X X X
45. Anji Zhuxiang X X
46. Jingxing X X X X X X
47. Tengtou X X
48. Qiandaohu X X

Anhui

49. Nanping X X X
50. Xidi X X X X X
51. Hongcun X X X X X
52. Chengkan X X X X X
53. Tangmo X X X X X X X
54. Tangyue X X X
55. Huangshan X X

Tableau 7 — Liste de lieux et fréquence des enquété@errain 2010-2014).
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Les lieux d’enquéte dans la municipalité de Shandbainent. Aussi, nous avons
conduit des enquétes différentes selon les lieususNavons un échantillon de lieux
appartenant a plusieurs types d’espaces : urbainepé&al et périurbain, périurbain rural,
desakoteet rural a plus lointain. La réflexion envisagenkure des lieux (statut administratif
et politique) et leur orientation touristique emdtion des aménagements, des activités et du
volume de touristes regus a I'année.

Le travail d’enquéte a nécessité I'apprentissageodes spécifiques a I'aire culturelle

chinoise. Nous exposons des spécificités rencantrée

2.2 Quelques spécificités du terrain chinois

Conduire des enquétes de terrains sur le territchiaois confere un certain nombre de
difficultés. Premierement, la maitrise de la langh&oise et la connaissance d'une culture
(le colGt dentrée sur le terrain en quelqgue sortdguxiemement I'ampleur des
bouleversements de la société chinoise qui corlewhercheur a devoir mettre a I'épreuve
ses propres catégories d’analyse et, enfin, «defaintes politiques qui pésent toujours sur
la liberté de la recherche dans un régime non dgdtique » (Zalio, 2009 : 4).

L’apprentissage de langue chinoise est un outibntamt.

2.2.1 Les sources complémentaires utilisées eéfexivité™®

- Les documents statistiques, littérature sciemuii chinoise et rapports officiels

L'un des défis (paradoxal dans un pays ou l'infaiora demeure trés controlée)
auxquels le chercheur est désormais confronté’astridance des ressources disponibles,
notamment du fait de 'augmentation rapide du nam® publications scientifiques chinoises.
(zalio, 2009 : 7). Nous avons eu recours a de neadas publications officielles issues des
recensements et statistiques nationales. Nous auwdis® les livres bleuslgnpishy et les
livres verts lipishy en plus des annuaires des statistiques natiorayprovinciaux. Le
premier correspond a un rapport officiel destinena consultation politique sur un theme
donné. Le second est un rapport annuel de statstigur un théme donné (spatial ou

économique).

% Nous retenons la définition de Michel Lussaultacvité de retour sur soi d’un individu sur ceilgest ce
gu’il fait (Lussault, 2003d : 775).
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Le Bureau national de la statistique (BNS) chir{gisojia tongji ju a mis progressivement en
place, durant la décennie 1990 des réformes méthodologiques et structurelles afi
« d'adapter les outils statistiques a l'ouvertucenémique et, par suite, a I'évolution
economique et sociale » (Alexandre et Mercier, 200241). L’'univers provincial est la clé de
volte de toute 'armature administrative territtajanais des bureaux de statistiques existent
aux trois premiers niveaux (province, préfecturdistrict, respectivemerstheng zhouetxian)

et parfois méme au quatrieme (carg@ng).

Ces productions statistiques sont utiles, mais efdi\étre utilisées avec précaution.
Avant 1978, les statistiques sont classées « s@rtdt ». Aprés 1990-1992 et la réouverture
et la relance des réformes, la nécessité de disgesstatistiques fiables est primordiale. Elles
sont alors considérées comme un « bien public xgéhaff, 2010 ; et Rocca, 2010). En effet,
malgré la collecte et I'organisation de la BNSxlste deux systemes statistiques. Le premier
est national, le second est sectorisé (agriculttmeyisme, industrie, etc.). Les deux
fonctionnent de maniére complétement autonome (M@6€9: 181 et Holz, 2013).

Aussi, il existe un certain niveau de falsificatides statistiques et I'impossibilité de
compter précisément des masses importantes. Aedsiritoire chinois et ses sources sont
soumis a une certaine confidentialité (Giroir, 20@2). Il existe trois niveaux difféerenciés de
confidentialité : & usage interneefby, secret confidentieljini) et ultra-secretjgem). La
manipulation des chiffres pour masquer les erreisbuvent la gravité des situations ne sont
pas rare¥.

Ce travail portant sur le tourisme donne un acekdivement aisé aux lieux, acteurs et
sources. Cependant, les statistiques sont tréesoétées d’'une source a une autre. La rapidité
des changements nécessite une adaptation permaheststéme de mesure statistique. La
crainte des gouvernements locaux les incite a aubps chiffres. Des écarts de mesures sont
réguliers. Ceci constitue un biais d’enquéte.

Par ailleurs, I'Etat anciennement totalitaire, augbhui autoritaire (Cabestan, 2014),
construit I'histoire. Ainsi, plusieurs histoires ecastent. La tradition culturelle chinoise
favorise cette confusion entre la réalité et ladit: en effet « I'histoirelishi) y est écartelée
entre I'histoire officielle ¢hengshi écrite par des historiographes pour montrer ceninta
dynastie qui venait de perdre son mandat céleshit @ |égitimement remplacée, et

I'histoire indiscréte, informelle waishi), faite de rumeurs, d’anecdotes plus ou moins

3’Réunion & Pékin en aoit 1995 de la 50° sessiotngétlt international de statistique.
3 L'année 1998 connait « un vent de falsificatiod’enhjolivement » jlabaofukuafeny (Giroir, 2005 : 95).
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douteuses, mais relatant éventuellement des fageriants gommeés par I'histoire officielle »
(Roux, 2009 : 96).

Enfin, le recours a une importante bibliographiénolse constituée de publications
scientifiques dans des revues spécialisees (gdugragonomie, études du tourisme, etc.) et
des rapports relevant de la littérature grise sutourisme ont permis de recueillir des
informations supplémentaires. L'essor du tourismeCaine et la réforme de I'enseignement
supérieur et de la recherche ont favorisé la apates tres nombreuses revues scientifiques
spécialisées a partir des années 1980. Elles énutdes au travail exploratoire sur les
guestions de tourisme dans les campagnes (volumgublécation, universités et facultés

spécialisées et enfin, spécialistes).

- Les documents des acteurs du tourisme (guidesppctus et atlas routiers touristiques)

A ces document8 produits par les institutions, nous avons pu maséer un important corpus

de documents relatifs au secteur du tourisme (@yeecvoyage, sites touristiques). Nous
avons cumulé plusieurs dizaines d’atlas routierstoeristiques, plusieurs centaines de
prospectus et guides sous plusieurs formes (livvasets, feuilles, dépliants). Nous avons
obtenu ces matériaux directement sur les sitesaoWiptermédiaire de voyagistes dans les
villes de Shanghai, Hangzhou, Nankin, Suzhou, C$tamgHuangshan, Fenghua, Jiaxing et
Xianju. Ceux-ci nous ont permis dans un premierpemiévaluer l'intensité touristique des

régions, puis, dans un deuxiéme temps, de compdi@taboration de circuits touristiques et

d’évaluer I'offre touristique dans les campagnesogction des régions.

2.2.2 Le probléme de la langue, statut et cartevidite

Le travail d’enquéte a permis de définir trois ééns clefs relatifs au terrain chinois : la
langue, notre statut et la carte de visite.

L’apprentissage du mandarin fut une aide préciaisparfois irremplacable. Nous
avons fait 'apprentissage du chinois au sein dsipurs structures universitaires francgaises et
chinoises avant de commencer notre cursus de @bcidn niveau intermédiaire nous a
permis de nous entretenir avec nos interlocuteude eonduire des discussions. Par ailleurs,

nous avons pu poursuivre un travail sur les mats @hamps lexicaux du tourisme, des loisirs

39 Ces cartes touristico-routiéres (ou atlas) somoitantes pour identifier certains lieux. Tous igrifent pas
sur ces plans. Cependant, ces atlas ou cartesnmemtopas un niveau d’informations suffisantes.ub&a part,
ces documents sont les uniques cartes disponibdsscartes topographiques existent, mais sont @sadues
pour des raisons de sécurité.
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et du ruralf® en chinois et leur traduction en langue francaiseitefois, la grande variabilité
de langue chinoise (accents et prononciations}i @une le recours quasi systématique aux
dialectes (shanghaien et variante a Suzhou, Haogztoire un autre dialecte a Huangshan)
donnent rapidement une limite dans la communicagbrdans I'’échange. Aussi, si ces
variantes sont nombreuses entre les villes etmégia delta, la différence est également forte
dans les campagnes. A cela s’'ajoute les populatiiggantes (rurales et urbaines) dont le
mandarin ou les dialectes sont la encore différefiissi un « retour » au mandarin est-il
nécessaire pour comprendre et se faire comprehdrenaitrise relative de rudiments de
dialectes shanghaiens est un outil supplémentautie pour une prise de contact.

Aussi, lattribution et I'utilisation d’'un nom chais (ou en chinois) sont fortement
appréciées. Il permet d’étre « mieux » identifi@pkes interlocuteurs chinois. Dans ce sens,
la réalisation d’'une carte de visite permet a ¢rtdcuteur de « fixer » une identité et d’étre a
«égal» avec lui, s’il tend une carte. Cette careng le réle d’'intermédiaire entre les deux
personnes. L'identification par le titre et le aathtement & une institution chinoise dans le
cadre de notre travail de theése leur permettemods situer dans le temps, et dans la société,
et ce par rapport a eux-mémes. C’est une phaseigliate. La distribution de cartes au sein
du groupe est possible, elle est indispensableuerson s’adresse a un individu dont les
responsabilités professionnelles le suggérent. Ageé moment de l'enquéte, nous
expliquions en détail notre statut a notre intartear.

Enfin, ce travail a bénéficié de I'appui d’institut et de son insertion scientifique

dans plusieurs institutions francaises et chinoises

2.3 L’insertion du travail doctorale dans les instiutions supports

Ce travail de doctorat a fait I'objet d’'une insentidans plusieurs institutions et d’'une
participation & des programmes. Ceux-ci ont carétitn support majeur a la réalisation de
I'étude. Ce travail a bénéficié d’'un programme deherche porté par le laboratoire Prodig.
Aussi, I'aide précieuse de collegues chinois gddicipation a une coopération décentralisée

sur les questions de tourisme rural ont compl&@deeés nécessaire a ce travail.

2.3.1 L’insertion de la recherche dans les instituts de recherches francaises

- Le programme Périsud et le laboratoire Prodig

0 Nous disposons dans le volume des annexes uragk$shinois-francais) des mots utilisés dangaeail de
thése.
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Nos travaux ont bénéficié du soutien du laboratBneadig. Par ailleurs, entre 2008 et 2012, le
laboratoire était porteur (Jean-Louis Chaléard otingr et porteur du programme) d’un
programme de I’Agence National de la Recherche (ANIRD) compris dans un programme
sur les SUDS. Le programme Périsud nous a perraffedtuer trois missions, dont deux en
collectif avec les enseignants-chercheurs du labioeaProdi§”. Le programme était divisé
entre six équipes correspondant aux six métropbléguipe Shanghai (dont le directeur était
Thierry Sanjuan) a pu travailler avec I'universigrmale de la Chine de I'Est.

L’hypothése centrale de la recherche menée audgeiPANR Périsud® est que les
mutations des périphéries des grandes agglomésadies) Suds traduisent une adaptation aux
logiques de la métropolisation et sont marquées ymer complexité spatiale et sociale
croissante. Mais supposer l'existence de recompaositsimilaires dans leurs formes, leurs
structures et leurs pratiques n'implique pas qugmore la diversité des Suds, qui s’exprime
eégalement dans leurs aires métropolitaines. Au-dield questionnement sur la reproduction
d’'un modéle inspiré des pays du Nord, I'interrogiatporte aussi sur les points communs et
les dissemblances entre ces grandes métropoleansudaur niveau de développement, la
rapidité de leur croissance, les capacités destiqq@s publiques a ordonner ces
transformations et plus largement leur contextdatinaok et culturel. C’est pourquoi six
agglomérations, dans plusieurs régions du mondes das économies engagées dans des
phases de développement distinctes et de tailféiratites, ont été choisies pour I'étude :
Shanghai, Mexico, Lima, Le Cap, Hanoi et Abidjahd@ard, 2014 : 9-10).

- Le projet Métronongmin dans le cadre du collége Hcoles doctorales de Sorbonne

Dans la continuité du programme Périsud et au cdunrse mission de terrain (janvier-aoGt
2011), en collaboration avec un autre doctorarie(lee Monin) du laboratoire Prodig, nous

avons constitué, proposé puis finalement rempantérojet de recherche sur les migrants

“I Nous avons bénéficié de ce programme en mastér2l Mous avons effectué une mission collective en
septembre 2010 (avec Martine Berger, Antoine Btédarence Padovani, coordonné par Thierry Sanjyaun¥
une autre mission collective en mai et juin 201de¢aM. Berger, A. Bres, O. Ninot, Jean-Francois r@ag
Florence Padovani, Carine Henriot et Etienne Monhus avons pu organiser cette derniére (rencgntre
agendas, contenu). Par ailleurs, ce programme a@asmis de séjourner en Chine entre janvier et 2011 et
en novembre 2011. Ce programme en collaboratioo aweiversité normale de la Chine de I'Est poudiliipe
Shanghai a fait I'objet de prises de contact aves mersonnes clefs (politique, administratif etdécaique),
ainsi que lidentification de lieux et espaces agilpour le travail doctoral (arrondissements pBaims a
Shanghai et des espaces ruraux dans le deltaSvdrghai et Suzhou).

“2 programme de recherche portant sur les dynamigué®riales & la périphérie des métropoles deds Snis

en place entre 2008 et 2012 et dirigé par JeansL©hbaléard. Les périphéries de six métropolesténétédiées :
Abidjan, Hanoi, Le Cap, Lima, Mexico et Shanghai.
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ruraux dans les espaces périurbains ruraux de Bhardans le cadre du collége des Ecoles
doctorales de Sorbonne.

Ce projet a été particulierement utile comme complét pour le programme Périsud
et pour nos travaux sur le tourisme dans les cangsag Shanghai. Si I'objet n’était pas celui
du tourisme, nous avons pu grace au projet Métrgmani~, approcher des formes de
mutations rurales et agricoles dans trois arroedigents périurbains (Minhang, Songjiang et
Jinshan) et un district rural (Chongming). Nous reva@onduit des enquétes auprés des
paysans migrants et non migrants, et ce en cobibor avec des étudiants de master a
'ECNU**. Par la suite, nous avons organisé lors d'unengeird’étude & 'ECNU une
restitution des travaux en présence de professbimsis (Ning Yuemin, Zhang Wenming et
Xu Wei), ainsi que Florence Padovani et des dontserehinois.

2.3.2 L'insertion de la recherche dans les instituis chinoises

- La collaboration essentielle avec 'TECNU

Le travail de thése a fait I'objet de plusieurs tens formels et informels universitaires
chinois. Parmi les universités, 'TECNU a été l'ihgion chinoise fondamentale dans notre
travail. Nous avons fait un séjour linguistiquejspoous avons participé a la collaboration
avec I'Université Paris 1 Panthéon-Sorbonne danadee des masters 1 et 2, puis du doctorat
et du programme Périsud. Notre collaboration steststruite autour du Professeur Ning
Yuemin, directeur du Centre d’étude sur les viltesdernes en Chine. Ce dernier a permis de
nouer des contacts avec un certain nombre d’actegefs (institutionnels, académiques,
administratifs et politiques) a plusieurs échef{sondissements, districts, bourgs et villages).
Deux autres professeurs ont également été actifs tade a I'accessibilité du terrain. Il
s’agit des professeurs Wu Yongxing (géographe emndmiste rural) et Xu Shiyuan
(géographe).

- Les universités dans la zone d'étude

D’autres contacts dans plusieurs universités dédan ont été développés. Prioritairement,
ce travail & bénéficié des appuis du ProfesseuMitiude la faculté de tourisme du Zhejiang
et le Professeur Gao Jun de I'Université NormaleStlanghai. Ces professeurs nous ont

« ouvert » certains lieux et donner acces a dgonsables du tourisme de bourgs et districts,

“3>Nom du projet donné par E. Monin : Métro pour mgtle et nongmin, en chinois, pour paysan. Ce peoje
été parrainé par M. Berger et F. Padovani.
**yu Xingxing et Chen Junlan.
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permettant de conduire des entretiens et de difflise questionnaires. Aussi, le Professeur
Huang Yucheng de I'Université d’économie et de caroe international de Shanghai nous a
donné des appuis nécessaires pour la construcésngdestionnaires et conseils pour les
enquétes dans des lieux de la région d’étude.

Enfin, nous avons eu des contacts et appuis itistinels de I'Université de

Huangshan, en particulier du Département des étlmlésurisme.

2.3.3 La coopération décentralisée France-Chine $eitourisme rural

En complément des appuis et de I'insertion de @eatl dans des institutions de recherche,
nous avons aussi pu entreprendre ce travail grace &outien non négligeable de la
coopération décentralisée entre la région Franarat€ et la province de I’Anhui, autour
d’un projet de développement du tourisme rural damsrtie sud de cette derniére.

La coopération décentralisée Franche-Comté - Pegevide I'Anhui*®, par
lintermédiaire de Mme Christine Garnier (directricle la Coopération internationale au
Conseil régional de Franche-Comté), M. Jean Paotidré, et, M. Jacques Le Marec (chargés
de mission au ministére de I'Economie, de l'indiesat de I'emploi sous-direction tourisme
DGCIS), a permis de prendre contact avec le Bumsaudourisme de Huangshan et des
villages touristiques dans la région du Huizhoun@mao, Chengkan, Xidi, Hongcun et
Tangyue). Le projet central était le développententistique du village pilote de Tangmo.
Ce projet nous a permis de tisser des liens avesieuirs institutions partenaires, nous
permettant la encore un accés plus aisé a des @otsin{plans, cartes et schémas
d’aménagements) et des acteurs du tourisme daggitan avec qui nous avons pu conduire

des entretierf&

*5 La convention tripartite entre le ministére du fisme francais, le Conseil régional de Franche-@oettla
Ville de Huangshan signée le 18 juin 2007 a perdsslancer un programme de coopération pour le
développement du tourisme en milieu rural suitgpaniocole de coopération du 18 mai 1987 entre les€ib
régional de Franche-Comté et la Province de I'’Anhui

“6 Ce projet transversal d’aménagement du territpoar un développement durable concerne le village d
Tangmo, a c6té de la ville de Huangshan dans leirmme de I'Anhui, et implique tous les niveaux piglies et
administratifs de I'échelon national au local : pémtion internationale, aménagement du territaoetisme,
environnement, sport, culture, écononties partenaires pour la Chine regroupaient : Cbaseiaffaires d’Etat,
CNTA, la province de I'Anhui, la Ville de Huangshale Groupe touristique de I’Anhui, I'Associatioresl
Amitiés franco-chinoises (Pékin, Shanghai), I'Unait¢ de Tongji de Shanghai, le Centre sino-franghe
formation et d’échanges notariaux et juridiquedartghai.
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Conclusion du chapitre 2
Ce second chapitre nous a permis de décrire lemwsnspatiaux et méthodologiques de

notre objet de recherche. Nous avons pu ainsi r@élgs mutations importantes affectant la
région du delta du Yangzi sous l'effet de I'urbanisn accélérée (en une génération). Une
articulation régionale est proposée. La positionSthanghai comméoreland et sa région
environnante comme hinterland font écho a une dsgdon en modeéle centre-périphérie
complexifiée par une articulation en réseau, fdéevilles secondaires dessinant un systeme
urbain intégré a la mondialisation. Il résulte des @ynamiques régionales, une profonde
mutation des systémes productifs et paysagers domm& opacité dans la distinction entre
les catégories de l'urbain et du rural. desakotgproposé par Mc Gee semble prendre toute
sa pertinence. Celui-ci continue d’évoluer ; le @éppement d’activités et d’économies non
agricoles dans les espaces ruraux (pluriels) endizé espaces complexes et composites
(Chaléard, 2014). Dans ces espaces entre villearapagne se déploient des équipements
ludo-touristiques.

Aussi, cette région économiquement dynamique comma structuration du tourisme
a partir de la ville. C’est d’abord par l'urbainegle tourisme (international et national) se
développe et s’affirme. De hauts-lieux touristigusant des villes chargées d’histoires
(régionale et nationale), mais aussi symbole dedisations politiques et économiques
contemporaines. L'ouverture du pays est ainsi uieteet le fruit du tourisme dans la région.
A cela s'ajoutes d’autres hauts lieux, ol le pagsag le patrimoine sont au coeur des
« produits » touristiques. Rapidement, des liewosdaires se multiplient, parmi lesquels les
lieux d’un tourisme « rural » se développent.

Pour approcher ces lieux, I'enquété s’appuie sufidiix distincts. La mobilisation
d’outils spécifiques des sciences sociales comaisérvation participante, les questionnaires
semi-directifs et les entretiens ont permis de eg#dudes informations pour I'analyse des
dynamiques touristigues dans les espaces ruraugetta. Les résultats produits par les
enquétes (dessins, mots, questionnaires et enggte complétent par d'importantes sources
statistiques et de documents de la mise en désilieiex issus des voyagistes chinois. Enfin,
ce travail d’enquéte a bénéficié de linsertiontimsonnelle en France et de partenariats

scientifiques avec les collegues chinois.
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Chapitre 3

Tourisme et formation d’'une classe de consommateurgbains

Ce troisieme chapitre vise a étudier les conditided’apparition et la lisibilité du tourisme
dans les campagnes en Chine. Il s'attache d’abatdndontrer la construction d’'un corps
social de consommateurs récents (les touristdsains).

L’ouverturé" et la modernisation de la RPC donnent I'apparijtjmsis la confirmation
par la diversification de besoins et de demandes aiteadins chinois formant une classe
nouvelle a interroger (valeurs, stratification dtemates). Le second temps permet de
comprendre I'insertion du « hors-quotidien » quggare le tourisme dans un changement de
rapport au temps et a I'espace. Il apparait de eles/possibilités de voyages et destinations,
dont les campagnes du périurbain au rural plugeéodes villes, sont les témoins. Enfin, ceci
est rendu possible par le role fort de I'Etat déarsénagement et 'encadrement de sa société.
Le tourisme est un outil au service de I'Etat.dhpet le développement et I'aménagement, ici
des espaces ruraux. Nous identifions les leviels deise en désir des campagnes ; devenues
consommables pour les touristes allochtones urb@iete étude nous permet de revisiter et
reconsidérer les approches employées pour I'andlygeurisme, « principalement basées sur
'expérience des touristes occidentaux » (Leices2®08 : 224). La Chine nous offre la
possibilité de mettre a I'épreuve certaines hypggsaoncernant le tourisme.

Ce chapitre nous permet de donner une visibilitéurse lisibilité du processus
touristique dans les campagnes du delta du Yargmanee une voie pour la maturation du
secteur en un temps trés court, & peine une gé@rérae tourisme participe pleinement du

changement de paradigme (I'ouverture) opéré pePi@ en 1978.

! L'ouverture est souvent percue comme l'apparitbone nouvelle économie et d’'une nouvelle société
chinoises : les réformes du travail et du logemiendéveloppement des villes et d’une société ds@mmmation
(Sanjuan, 2011a: 175). Ceci a été rendu possiatel’gdoption d’un modéle nouveau en rupture awes |
30 premieres années du régime, faisant de la araissle moteur de I'accumulation d’'un capital imaot. Il
faut comprendre les racines du processus de cnoisgdinois en interrogeant I'histoire et la pqlit.
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1. L’émergence d’'une société des loisirs et d’'undéasse de « consommateur
urbains » chinois

L’objectif de cette sous-partie est d’identifies leonditions de I'apparition d’'une société dite
de loisirs. Les départs en vacances sont, avaptfametion du niveau de revenu et du temps
disponible (Cousin et Réau, 2013: 32). L'affirati de nouveaux golts et d'une
diversification de la demande est associée a I'§amme d’'une société des loisirs en Chine
(Sanjuan, 2015). Trois facteurs dont la moderniéé l(urbanisation) se distinguent :
'augmentation des revenus ; la réforme du tempee liet une mutation des godlts. Ceci
constitue un contexte favorable pour le développemene classe de consommateur urbain.

Le début de la République populaire de Chine araioiig construction d'un Etat-
nation moderne. Un autre fait nouveau est cella@®nstruction de citoyensin phénomene
social des plus importants est a I'ceuvre. Le rapportravail change. Bénéficiant de plus de
temps libre, et pour certains de revenus plus itapts, une forme de consommateurs urbains
est émergente.

La Chine n’a plus de « dictature prolétariennéa.Chine connait depuis 30 ans un
renouvellement de sa stratification sociale (vairee nouvelle stratification) par un jeu
d’'inégalités en termes de niveaux d'études, denmesiede professions, de statuts, de modes
de vie et de consommation. Alors que l'objectifmhrti est de tendre vers une société sans
classes, les inégalités se sont creusées. Lesn@gogconomiques ont donné naissance a un
ensemble d’individus que certains chercheurs, fod@dsvestissement et gouvernements
identifient & des couches moyennes. Une sociét®nsommateurs est émergente. La rupture
correspond au lancement des réformes. Celle-cipsime d’abord par la disparition des
mouvements de masse, puis par lirruption de mowvesn sociaux organisés mais non
connectés entre eux (Angeloff, 2010). Nous situcette rupture dans un mouvement dont
'ampleur et la rapidité sont inconnus dans leaekst monde.

Nous réfléchissons dans cette partie sur les @sgiet la genése du tourisme des
Chinois en Chine. Nous faisons I'hypothese queviasture de la Chine (ouverture de son
économie, de son territoire et de sa société) itonasin terreau favorable a la circulation de
modéles venant de I'étranger, ces modeéles devienté&ppropriés par les institutions (a créer)
et la société (a former).
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1.1 La découverte du hors-quotidien et la construgin d’'un sentiment de liberté : de
'ascétisme a I’lhédonisme ?

A partir de 1949, le régime interdit la liberté deyage. Le voyage étant identifi€ comme
émanant de la bourgeoisie, de la luxure. Il esache a la ville, & la décadence. Il est aussi
assimilé a I'étranger (Nyiri, 2006). Le tourismé essentiellement un phénoméne « moderne
et occidental » (Cohen, 1994: 12) et 'émergencéodusme non-occidental, la reproduction
d’'un méme phénomene sous l'influence de la morsdiaiin (Leicester, 2008 : 224). |l est
pourtant problématique, de considérer les touristesoccidentaux en général, et chinois en
particulier, comme de simples « avatars tardifdedies équivalents occidentaux » (Evrard,
2006 : 156). Les pratiques et le « regard » desistes chinois doivent autant a des
spécificités historiques et culturelles chinoise&gx pratiques ou a des schémas de pensée
occidentaux. Ce qui reléve du moderne doit étreaniselation avec « la constitution d’'une
modernité proprement chinoise » (Leicester, 20034).

Le lancement des réformes et de l'ouvertugaide yu kaifang a propulsé des
possibilités qui dans I'histoire tres récente, alent pas. L’analyse de la consommation
touristique permet d’entrevoir les mutations sasallans le cadre d’'une société en transition

(zhuanxing.

1.1.1 L’ouverture et I'entrée dans une moderrfité

- L'ouverture de la Chine, de sa société et le tdaoroyager

Le territoire chinois a connu des périodes suceessid’ouverture et de fermeture a
linfluence étrangere (Sanjuan, 2006¢ : 181). EA519Zhou Enlai, lors de la quatrieme
Assemblée populaire nationale, déclare les Quatmalemisations 9 ge xiandaihua

agriculture, industrie, science et technologiejéfense nationale), visant a une réorientation
radicale des politiques économiques (Gipouloux,6208vec le lancement des réformes a la
fin de I'année 1978 (au®%® plénum du Xi™ Comité central du Parti communiste), le

territoire chinois va connaitre une ouverture gedleu par enclaves (zones franches

2 La modernité se ditiandaien chinois, c'est-a-dire, du « moment présent »sdres méme de modernité est en
jeu. La signification de modernité remonte a Hgdé&170-1831) et Baudelaire (1821-1867). « llIs rditent le
mot a un dispositif de savoir historique et a detigues esthétiques » (Ruby, 2003 : 631). Le tedéwgne
alors un systéme culturel d’appréciation du rapperfhomme a son temps. Ceci suggére la conscidada
place de 'homme dans I'histoire. Le mot de modérna par la suite se transformer en modernisdémant
référence au progres technique et technologiquelieses d’industrialisation.
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laboratoires ou zones économiques spécialgs)is par régions entiéres avant de s’ouvrir
totalement en 1992. La politique industrielle d&RRC devient dés lors un vecteur important
de renouveau de I'Etat central (Huchet, 2014).

La nouvelle ligne directrice du Parti communisteC)P« réformes et ouverture »
(gaige yu kaifang regroupait deux séries des changements majBxeibord, il s'agit de
réformer les structures économiques (généralisgydeme d’exploitation familial des terres,
développer des mécanismes de marché) et instihgil@s (renforcer des instances étatiques),
de restaurer la «légalité socialiste », de lib@eréhabiliter les victimes politiques des
campagnes maoistes et de mettre fin aux mouvenuntmasse. Les acteurs sociaux
retrouvent une marge d’initiative plus large. Puis’'agit d’'une ouverture idéologique, une
libéralisation politique relative et une ouvertusar I'étrangef. Ceci pour stimuler un
développement sans précédent des relations éconesng commerciales avec I'Occident
capitaliste, et I'accueil des investissements ewwgmance du monde extérieur (Cabestan,
2006 : 214). Le contenu de ces orientations a évdliistoire des réformes et de I'ouverture
n'a pas été seulement écrite par le PC. Les chaargsmprofonds de la société et les relations
de la Chine avec le monde ont contribué a redessmeheminement initi€ par Deng
Xiaoping.

Lillustration de ces mutations liées au lancemdes réformes, a fait I'objet d’'un

recueil de témoignages lors des entretiens avecitdekns de la zone d’étude.

Témoignages sur I'ouverture et le début du tourisméntérieur chinois.

Nous regroupons ci-dessous des extraits de trdietems au sujet des réformes et de

I'ouverture et les premiers voyages touristiques.

% Depuis le début des réformes, Shanghai avaitatsde de coté, a partir du milieu des années 1880,
municipalité revient pas a pas sur les devantsadeckne. Les autorités centrales décidérent daurest
Shanghai dans sa situation antérieure. En 1985, zomes de développement économique et techn£IET)
sont créées. En 1990, I'ouverture de la Bourse ltEnghai annonce une vaste réforme financiere. Amené
moment est décidé, a Pékin, 'aménagement, suvdaest de la riviere Huangpu, d’une nouvelle zqoesera
le moteur de Shanghai, la Nouvelle Zone de Pud@agnouveau district fera de Shanghai le symbolia et
vitrine du développement urbain de la Chine. Dermapping a, selon Yves Chevrier, opéré un viragentupas
rompu avec la stratégie de contournement, maisaquis acte du fait que la Chine changeait « déreale
gravité économique social et spatial, 8 mesurdejgecteur non étatique et le Sud se révélaiestgauformants
et que les noyaux de la vieille société induseidtaient eux-mémes atteints par les courants aomwe
(Chevrier, 2000 : 54).

* La démaoisation du début des années 1980 fut glaseost trés contrdlée qui a permis au procedsss
réformes de s'ancrer dans la Iégitimité des résista au maoisme devenu « fou » du Grand Bond & de
révolution culturelle » (Chevrier, 2000 : 38). Arfiade 1978 se déroule un « processus de reteaia glupart
des étiquettes de classe attribuées aux « ennemgdadse » depuis 1949 ; de l'autre, la réhabditates
victimes de sanctions politiques injustes » (ThireaHua, 2007 : 15).
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M. Sun, chauffeur de taxi & Shanghai, 2011.

«Je me souviens du début des réformes. La Chid&in’'pas comme ce qu'elle est
aujourd’hui. Shanghai avait plein de quartiers candes villages, tout le monde se
connaissait. Apres dans les années 1990, la vileaacoup changé. Pudong et la tour de la
Perle d’Orient ont été construits. Nous ne voyagjipas comme nous voyageons aujourd’hui.
Je me souviens avoir fait un voyage a Suzhou autafeds années 1990, le temps de transport
était tres long (plus de 3h). Les transports négthpas bons et les hétels n'ont plus. C’était

vraiment nouveau pour nous (ma famille) de faireyoyage. Nous sommes touristes ! »

Mme Wang, secrétaire dans une banque, Hangzhof, 201

« Dans les années 1980, j'étais dans la petite d#l Jiaxing a c6té de Shanghai. Nous ne
voyageons pas beaucoup par rapport a aujourd’higtaiC difficile de voyager. Les
conditions n’étaient pas bonnes. Jai fait du ®wme a Shanghai et Suzhou avec mes
collegues de travail puis avec ma famille [...] Avéiotverture de la Chine, nous n’avions
pas beaucoup de choses dans nos logements. Daaganéss 1990 et 2000, nous avons
vraiment changé de vie, mais parfois avec la psasgu travail et la pollution, je pense que

nos vies sont encore en train de changer».

M. Chen, restaurateur, Suzhou, 2011.

« L'ouverture a changé beaucoup de choses pourlesuzhinois. Nous avons découvert des
choses que nous ne connaissions pas. La téléwsiole réfrigérateur étaient des choses
nouvelles. [...] Nous avons pu voyager dans les ngm@siJaunes et dans d’autres endroits de
Chine au début des années 1990. Aussi, nous aadnsnf voyage a Pékin et Xi'an. Nous
étions heureux de voyager et de découvrir les snasstiques de Chine. J'aimerais voyager

davantage. Cela dépend du travail. Mais nous vayegplus souvent qu’il y a 25 ans».

La société chinoise est avec l'ouverture progressant poreuse a l'opinion publique
internationale et « modes » venues de I'étrangeuverture va donner une porosité nouvelle
structurant une certaine ouverture au monde etvie @u monde » (Urbain, 2011). Sans se
réformer politiquement, un changement des mensaie des perceptions est a l'ceuvre.
L’abandon de I'ascétisme révolutionnaire appargtendant a tous comme une émancipation
décisive, les « loisirs s’inscrivant aujourd’huindatous les aspects de la vie des Chinois et

leur procurant un sentiment de liberté » (Ji, 20065).
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Outre la prodigieuse masse, des transferts deaéadies et de savoirs qui ont fait les
trente premieres années des réformes, la circnlates hommes a l'intérieur de la Chine
d’'abord, & I'étranger ensuite, est permise. La fitéhies citoyens était contraint&Jn droit &
voyager est institué. Ce n'est qu'a partir de Ia dies années 1980 que des facilités de
déplacement ont été accordées aux Chinois a fgwedu pays. Avant les années 1980, les
déplacementsouristiques internes n’étaient autorisés que pesiaffaires, pour aller voir la
famille et pour des raisons liées aux études ausamté. Malgré ces restrictions, les Chinois
dont le niveau de vie le permettait voyageaienicietfement pour des raisons d’affaires,
officieusement pour du tourisme. Aussi, les (haaotsjres du PC voyageaient dans quelques
lieux aménagés pour eux. Cela marque le véritafieitddu tourisme intérieur en Chine. Les
étrangers sont autorisés a voyager individuellerdéstle début des années 1980 (571 sous-
préfectures urbaines et rurales ne nécessitentddusorisation spéciale) (Angeloff, 2010 :
53). Les Chinois peuvent circuler pour voyager iatdrieur du pays au lendemain du
lancement des réformes. La levée des restrictiontes déplacements intérieurs en Chine au
début des années 1980 va libérer d'une part lasxypour les vill€Smais aussi les premiers
voyageurs d'agréements. En 1983, le gouvernemeatiseiles Chinois a visiter leurs familles
a Hong Kong. Le droit a voyager a I'étranger est en place seulement depuis le début des
années 2000.

Selon Jean-Louis Rocca, la société urbaine expétemguelgque chose de trés proche
du double phénoméne que Habermas identifie a laemdad, c'est-a-dire une étatisation de la
société et une socialisation de I'Etat, or ce eegait qu'une nouvelle mise en scéne de ce qui
existait déja (Rocca, 2009).

- Modernité et tourisme en Chine : une clef deuextes sciences sociales

Le tourisme peut étre analysé comme une quéte demmt dont les touristes peuvent jouir
et se situer en relation a la société. Cette qaéteéalise a travers l'assimilation a des
symboles du temps présent, préfigurant les trajestdutures des individus. Bien que le
tourisme soit ancré dans une tradition historiqueydge des élites), il est pourtant vécu par

les Chinois comme une activité hautement moderne.

® La mobilité de résidence et de migration d’'unevpprce a l'autre, ou de la campagne a la ville donjours
contraintes par le livret d’enregistrement de lsidénce lfukouou huji). Ce dernier fixe les populations a leur
résidence du lieu de naissance. Des assouplissemmengété institués. Cependant, une part trés iapier des
migrants en Chine est illégale.

® Cet assouplissement devait étre temporaire etstinstaller dans la durée. Un retour au district bmurg
administratif de naissance était alors penseé.

144



Partie I. Chapitre 3

Les études sur le tourisme en Chine montrant tedteoit entre I'idée de modernité et
le processus touristique sont nombreuses. Poutdeses moyennes urbaines, le tourisme est
une forme de consommation ostentatoire qui « rpast qu’un loisir mais une forme de
participation active a la modernité » (Nyiri, 20084). Faire du tourisme, c’est aussi montrer
sa volonté d’'accéder aux formes de loisirs déjaéggisées dans les pays développés
(Leicester, 2008 : 229). Le tourisme permet deaeefr le sentiment d’appartenir au monde
moderne (Oakes, 1998 ; David, 2007 ; Taunay, 2009).

Le tourisme est alors de plus en plus percu commevecteur civilisateur et
modernisateur. On promeut le tourisme ethnique ¢éblirisme rural comme des moyens de
développer les économies des régions sous-dévasppeéencore pour « jeter la lumiere de
la civilisation moderne sur chaque recoin ruraBre{denbach et Nyiri 2007 : 325). Le rble du
tourisme dans le développement rural est parti@ment mis en valeur depuis l'arrivée a la
téte du gouvernement en 2003 d’'une nouvelle géoérade dirigeants qui se veulent plus
sensibles aux probléemes des campagnes. Cependamt, @ volonté des gouvernements
nationaux et locaux de garder un controle sur ée®nmus et sur l'interprétation des sites
touristiques d’une part, et la volonté d’en faireffier les habitants ruraux d’autre part, il y a
souvent des contradictions (Leicester, 2008 : 228}ourisme dit « ethnique » est une forme
de confrontation a I'altérité (des minorités natil@s) et une quéte de modernité (David, 2007
et 2012 ; Cornet, 2010 ; Guyader, 2009).

Le développement de voyage auto-organisé suit togrgssion importante depuis le
début des années 2000 dans une logique d’indivgdiin et d’autonomisation des familles
dans la conception et mise en ceuvre de leur pimjeistique. Les voyages auto-organisé se
« calquent » sur les mobilités récréatives desdtag internationaux (Sun, 2013).

Ce postulat d'une relation entre tourisme et mati&rmqui inspire et irrigue la
réflexion et 'approche des sciences sociales dndaahinois contemporain, doit étre reposé
a la lumiére des situations en mutatidans une « Chine en mouvement » profondément

remodelée par I'essor des mobilités contemporalngsavail et d’agrément (David, 2012).

1.1.2 Un vocabulaire nouveau pour de nouveaux reggsociaux : champs lexicaux du jeu,
des loisirs et du tourisme

Les mutations sociales et économiques voient idatiion d’'un vocabulaire nouveau. Nous
avons systématiquement identifié les mots relatifs loisirs et aux tourismes lus dans les

ouvrages et la littérature spécialisée (rapportgles scientifiques, ouvrages universitaires),
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dans les documents issus de I'industrie touristiguespectus, affiches, guides, agences de
voyages et programmes touristiques), enfin les neotendus lors des entretiens ou des
questionnaires. A partir du milieu des années 1990a littérature chinoise et le
gouvernement parlent de culture de loigiuxian wenhug» (Donohoe et Lu, 2009 : 360).
Elisabeth Papineau (2000) montre comment ces nootisconnaitre un véritable essor.
La richesse de la langue chinoise va donner unadgravariabilité dans l'usage et la
dénomination des récentes activités de loisir ébdasme. Sensiblement oblitérée pendant la
construction de la Chine socialiste et la Révolutialturelle, la vie ludique connait un essor
et se diversifie a 'aube des années 1980 (PapirZQ6). Parallelement a I'ouverture, le
vocabulaire chinois des loisirs, du ludique et dlassement va s’enrichir de néologismes
empruntés a I'étranger et a la réappropriation docabulaire plus ancien. La publication de
revues (non gouvernementales) qui ont traits aisir$oet au réaménagement du temps libre
se développe rapidement et massivement au courarteges 1990 Nous avons identifié
trois grandes catégories lexicales correspondamsachangements contemporains. Il y a le
vocabulaire du jeu, du plaisir et de la détenteis,pcelui des vacances et du temps non

travaillé ; enfin, celui du voyage d’agrément outdurisme.

- Le vocabulaire du ludique et du jeu

Dans la langue chinoise, bien des mots sont wils®ir qualifier le jeu ou le plaisir.
Dans le mot jeuyouxi, deux caracteres s’unissent pour former soitdibe « se divertir,
jouer, s’amuser; se récréer », soit les mots ertissement », «jeu », «amusement »,
« récréation ». Le terme deé s’ajoute au moyou pour signifier I'idée de compétition, de
démonstration, de dépassement. Le yaatintroduit I'idée de voyage, d’évasion, de prise de
distance. Elisabeth Papineau montre combien lebwbame de la Chine ancienne ayant trait
au divertissement et les loisirs est riche. Lesésr de plaisiryouyy, baguenaudery¢uys,
fréquenter un bordel/éyoy, loisir, repos youy), joie (youxi, jeu d’argentfoubq et jeu ou
repos youxi.

Le mot wan® signifie : amusement, amuser, jeux, prendre plaise divertir.
L'utilisation du motwan est tres fréquente. L’'emploi actuel du tenwsn s’est sensiblement

détaché de ses connotations « esthétiques » egitipbur devenir un terme générique

" Les revues « En dehors des huit heures de travailxiashi yiwa), « Activités et loisirs »yundong xiuxia)

« Le monde de la récréationyule shijig.

81 est dit du mot jouewan¥rt qu'il aurait représenté a l'origine I'idée de «miguler 3 (un morceau de jade)
avec plaisir, d’ou I'hypothése que la clé origindleterme ne serait pas le roi, soit le caractérgaliche du mot
(¥), mais plutdt le jadék, la partiest ne constituant que I'élément phonétiqgue du m®ap{neau, 2000 : 53).
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désignant l'activité de détente (Papineau, 200QQutde part, 'omniprésence d’'un autre mot
important (celui dée) est notable depuis environ deux décennies.

Le motle se traduit par : ludisme, ludique, heureux, joyeonheur, plaisir, mais
aussi amusement et hédoniSmsoit la quéte du plaisir. Le m& est synonyme de plaisir
(yu), qui donne I'idée de divertissement et de plajgife). Le mot récréation vient du latin
recrearesignifiant faire revivre. En chinois, on utilise inotyule que I'on peut aussi traduire
par divertissement ou délassement. On se récrédegdpisirs. Ces loisirs se distinguent du
sport, de I'étude, de la contemplation, du jeu,sw empruntent souvent les traits (Le Caro,
2007). Ce vocabulaire (en particuliex) se retrouve (en utilisant la phonétique) dans la
dénomination de lieux et de biens de consomm&tisouvent découverts aprés le lancement
de l'ouverture). Les motgulebu (lieu de tous les amusementgylechengou yulechang
(centres d’'amusements et établissements de jede leiisirs) donnent les catégories de lieux
de la récréation et du divertissement ; mais égamemour des lieux de loisirs en fonction des
catégories sociales : les clubs de travaillegon@ren julebliou les clubs d’élite (aristocrates)
(guizu julebuy.

Enfin, la notion de loisir {juxian ou Xianxia) réapparait avec l'ouverture et les
réformes. Les mots associés sont réeappropriégntaiéférence a un vocable ancien. Le mot
xian renvoie au désceuvrement ou a l'oisiveté, a un tediggonible, voire au loisir

directement.

- Le vocabulaire des vacances et temps non travaill

Le champ lexical des vacances se développe rapideta@s les années 1990 (Gao, 2007).
Dans la Chine impériale aussi, la notion de vacartedle que nous la concevons aujourd’hui,
est inconnue. Le nom qu’on leur donne aujourd’lruté@moigne jiari littéralement les jours
(ri) qui ne sont pas des jours vrajg)dont le sens courant est : faux, travesti, conselas
mots dujia, fangjia ou changjia désignent les périodes de congés, respectivemenges,
vacances et longues vacances (plus de deux jdweslerme dexianxia'* peut également
signifier du temps librekpngxiar), hors du temps de travail. Enfin, le magjia est moins

employé. C’est un autre synonyme de congés, lidér@nt « jour de repos ».

° Le mot hédonisme en chinoisangle zhuyi soit jouir/plaisir/principe, semble étre un copic€occidental)
traduit et admis que tardivement.

19 Coca Cola se dkekou kelepouvant se traduire par « cola savoureux ».

1 Le terme deongxiansignifie la morte saison ou littéralement la péeieéns agriculture (en référenceang
agricole, rural).
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L’institutionnalisation du week-end donne naissarel’expression aujourd’hui
devenue communezhoumo qui signifie littéralement finnig de cycle ou semainel{oy.
Le mot xiuxi ri signifie littéralement le jourri) du repos. A celui-ci est souvent associés
(notamment dans la littérature spécialisée suoueigme) les motshuangxiu rj qui veulent
dire les deux jours de repos (ou pause) pour lewsek-end. Enfin, le terme deuri désigne

un jour de repos, un jour non travaillé.

- Le vocabulaire du tourisme et voyage d’agrément.
En Chine, il n’y a pas de mot traditionnel qui esponde a I'idée d’« aller faire un tour » ou
« de faire le tour ». Le terme de tourisrig/du) est donc apparut au début des années 1980.
C’est un néologisme construit a partir de référsrangciennes. Les études sur le tourisme en
Chine évoquent régulierement que ce dernier siingtans un voire deux millénaires
d’histoire des pelerinages en Chine (Nyiri, 200Gaunay, 2009 ; Sofield et Li, 1998). Les
années 1980 voient la publication de nombreusepitations de récits de voyage classiques
(youiji)*? rebaptisés « littérature touristique lypu wenxup Des revues touristiques qui
apparaissent a la méme époque consacrent égaldmermbreux articles aux « pratiques
touristiques des lettrés » (Nyiri 2006 : 8-12),le$ guides touristiques de cette époque
reprennent la forme et le contenu des guides dlassi destiné aux voyageurs lettrés
(Leicester, 2008 : 227). Le tourisme se situeraitsdun prolongement et une réinvention des
anciens voyages (de lettrés, mandarins, fonctioesiaia dimension politique. Les
déplacements touristiques ont perdu cette dimersiditique. A cela s'ajoutent les voyages
d’intellectuels (poétes, peintres, lettrés) a trave pays pour chanter la beauté des paysages,
a l'instar du géographe Xu Xiake visitant et déantvnotamment les régions au sud de la
Chine.

On emploie couramment le mhtyou dans lequel le premier caractéiiea le sens
global de voyagét. Le second idéogrammyeu'* a pour sens propre « nager », « aller de-ci
de-la » en se laissant porter par le courant coteniient les visiteurs errant tranquillement

d'un site a l'autre. Ce mot nouveau introduit l'edde fluidité et de nonchalance. Le mot

12 parmi les ouvrages classiques traitant du voyagedw pélerinage chaoshengou chaoshan jinxiang
rappelons celui deiyou;ji, le « classique du voyage de I'Ouest ».

13 'origine du caractérdi (%) ne renvoie pourtant pas a l'idée de voyage ttigtie. On lisait dans sa forme
ancienne, le dessin d’'un drapeau flottant au veas$ $equel se trouve la forme, variation graphiduearactére
cong(M\) qui évoque des gens se suivant. L’ensemble repidis des soldats se déplagant sous leurs basniere
(Javary et Mo, 2010-2011 : 23).

14 Ce caractéreypu jif) tempére cette origine militaire. On y lit & gaedbs trois pointgif du signe général de
tout ce qui concerne les liquides, avec a droitefonrme complexe d’interprétation incertaine.
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llyou™ recouvre en chinois deux modalités du voyageindisées en francais par les termes
«voyage » et «tourisme ». Le premigrdésigne le circuit annuel du souverain aux sites
sacrés de son royaume, le secgod le voyage d’inspection des terres de son royawme a
printemps (David, 2007). Un autre ternoanguanest utilisé. Il signifie aussi visiter, mais
d’'une maniére différente. Il est formé des mgtsan qui veut dire regarder au sens de
prendre conscience, eain qui comporte I'idée de participation, d’effort dempréhension
précisément de ce qu’on est en train de regardee. $'agit plus alors de « visite mais d’'une
véritable participation individuelle » (Javary ebM2010-2011 : 23). Enfin, un dernier mot
chinois, celui dgguanguangest similaire a&canguan On retrouve le maguanajouté a celui

de guang Ce terme est polysémique. Il peut se traduirdyrarére, luminosité. Aussi, c’est
une fagon de dire paysadergguany En somme, le termguanguangsynonyme de faire du
tourisme, de visiter peut se traduire littéralenmantregarder les paysages, et non regarder les
lumiéres.

Le terme de touriste ou de voyageur d’agrément@sstruit a partir des termes du
tourisme. Deux mots désignant les « touristes s tmnstatistiques officielles. Le premier est
luke, qui signifie passagers ou voyageurs, alors qaelxieme esgouke ayant lui pour sens
touristes (Xu, 1999 ; et Taunay, 2009). Si les diemnes se mélangent dans les statistiques
officielles, la distinction socio-économique esiu. Un travailleur migrant voyageant pour
les congés du Nouvel an, sera comptabilisé commeuwrste. Le motif de son voyage n'est
pourtant pas celui d’'un voyage d’agrément.

Enfin, les années 1990 et 2000 voient I'émergenge docabulaire nouveau associé
au voyage, au progres technique d’'une société 'gthanise, et ou le tourisme a pris une
place importante dans la gestion du temps a l'amté#ans les imaginaires collectifs. En
témoignent les mots dehuyoy régulierement usité, synonyme de tourisme, paer ghrtir
en voyage, ou il est possible d’étre libmey¢u et de s’occuper libremeiftiyou huodonp
On peut passer la nuit en dehors de chezbaois(), renouvelant les formes d’habiter.

L’augmentation du parc automobile chez les urbapesmet I'émergence de
'automobile individuelle Zijiachg, contribuant a ce qui est appelé la civilisatida
'automobile @iche wenming Avec le développement du tourisme, des termes raaxve
apparaissent, signalant l'individualisation desnsmorts par I'automobile chez la classe
moyenne. L'itinéraire touristique individuetifiayou), avec la publication annuelle d’atlas
routiers, témoigne de cette individualisation etdétachement du voyage en groupe organise.

15 Deux expressions sont aussi utiliségsulanetliixing. Le terme « touriste » se dit aldéiyouzhe Le motzhe
(personne) est associguanguangzhdiixingzhe
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Il est possible de voyager a travers le pays ebuléd des espaces mis en tourisme.
Ainsi, des expressions telles que tourisme ru@ngcun luyody tourisme urbainghengshi
lUyou), tourisme culturelwenhua luyoltourisme ethniquenginzu [iyod voient le jour. La
désignation d’un type de tourisme a un type d’espst donc la régle (Gao, 2007 ; Zhang et
Hu, 2009 et Liu, 2010).

1.2. Les nouvelles valeurs du hors-quotidien et da société civile

L'idée d’aller passer de « vraies » vacances, agéea a la détente, au plaisir était étrangere
a ce peuple, il y a encore moins d’'une géenératime société entre « plaisirs administrés » et
« distractions calculées » est en émergence. Noysogons de mettre en perspective les
chiffres du tourisme (dépenses et flux) par citad# ruraux. Puis, nous réfléchissons a la
construction des valeurs nouvelles provoquées’pavdrture. En effet, nous pensons cette
période comme une rupture ou les valeurs révolodoas sont écartées et progressivement

remplacées par celles de la production et du pragme.

- Nouvelles valeurs, divertissement et sociétdecivi
Sans initier de réformes politiques, Deng Xiaopamgiéanmoins marqué le début d’'une
rupture idéologique avec ce qui avait construiRRC depuis 1949 : le collectif, le repli sur
soi, le totalitarisme et le communisme. Ces valaurst progressivement étre remises en
cause par les nouvelles orientations économiquesags. La pénurie matérielle et la morale
ascétique imposée avec violence par les autontésdisaient toute note personnelle dans le
comportement quotidien (Parish et Whyte, 1984).méégence et I'ouverture économique
laissent entrer une libéralisation et un assougtient du contrble social. Il y a la une entrée
importante pour lire les négociations entre soaiétfucéenne et socialiste, ou collectivité et
famille tiennent un réle central.

La libéralisation et I'instauration d’une nouveflamme de loisirs apparaissent a partir
des années 1980. Ces derniers prennent une plpocetamte dés le début des années 1990.
Ces derniers mettent peu a peu a mal les anciggorggen julebuc'est-a-dire les clubs de
travailleurs, a vocation populaire, institués abudau régime communiste. Consomnaaec
laugmentation globale du niveau de vie dans ldesyi représente une revanche sur les
années passées de rationnement et de pénurie uB&estaniere de se dire moderne.

Le symbolisme culturel attaché aux nouvelles formesonsommation est peut-étre

moins celui de la distinction sociale que celuildppartenance a la société contemporaine
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mondialisée (Papineau, 2000 ; et Touraine, 1992k tévendication du mieux-étre et les
changements de mode de vie sont contemporainglégdtion des revenus. Le socialisme de
marché autorise une réelle autonomie de la sop#téapport a I'Etat et au parti. Les Chinois
retrouvent une part plus grande de liberté dans V& privée, professionnelle et autres
activitts communautaires. C’est la constructiomel'vnouvelle société et d'une nouvelle
identité qui est en jeu car I'unité de travadafwe)'® (Eyraud, 1999) n'est plus «le lieu

unique et permanent, obligé mais sécurisant, dedalisation de l'individu » (Alexandre et

Mercier, 2001 : 189).

La rupture idéologique se construit aussi par uréa@rsement du monde du trav3il
par l'irruption d’'un marché. Les réformes ont prqué un rapport nouveau au travail. La
sphére privée est considérable par rapport a laggmaoiste. Cependant, la frontiére entre
le privé et le public est difficile a identifier.ll& se recompose selon la stratification
socioprofessionnelle issue des réformes. Avecdpatition du systeme d’emploi socialiste,
les hiérarchies au sein du corps social et prafassi se trouvent redéfinies par la possibilité
donnée aux Chinois de consommer. Cette possibititéapidement se doubler d'une autre
possibilité, celle de la diversité des biens consafles : « on achete du tempshuggian
mai de jiar), «on dépense de largent pour entretenir uneti@miles relations
interpersonnelles hgagian mai hemy « on dépense pour le divertissemenhiwagian mai
yule).

Des notions nouvelles comme lindividualisthiégeren zhuyi le culte de I'argent
(baijin zhuy), voire les modes de vie décadentsf¢i shenghuo fangshiDans ce sens, Deng

Xiaoping pour relancer les réformes lance une féengui va symboliser les années 1990 :

8"« unité de travail » ou « danwei » est le nonrmu® en Chine & toute organisation : un ministémeyureau
industriel, une entreprise, un hopital, une échlentreprise, en tant que « danwei », assume debreuses
activités en dehors de ses activités économiquazgs. Ces activités sont orientées vers ses meniest-a-
dire vers son personnel ; ce sont des activitémlese administratives, politiques, de sécuritéliguie et de
planification des naissances (Eyraud, 1999 : 118-11

' Deux catégories (les techniciens, ingénieurssepéits commercants et artisans) émergent en remps ; a
cela s'ajoute, le groupe des entrepreneurs inddl&det le personnel administratif. Aux cing « caréep
rouges » (ouvriers, paysans pauvres et moyensesadhartyrs et intellectuels révolutionnaires) pagent les
cing « catégories noires » (propriétaires foncipesysans riches, contre-révolutionnaires, mauvigisients et
droitiers). Ces étiquettes de classe disparaissertt 'abandon du principe de la lutte des classksfin des
années 1970, et nombre des victimes des campagliigues passées sont alors réhabilitées. Sangtmsnes
politiques qui ne disent pas leur nom, il auraé Beaucoup plus difficile d'initier des réformeBomiques
(Thireau, 2006a : 241).

¥ Nous définissons l'individualisation comme le e@gessus historique d’émergence de I'individu en tare
plus petite entité complexe et légitime de la d8cié (Cailly, 2007 : 172). Ceci renvoie a ce qudalie
identifie comme situation ou: «les cadres sociaixculturels de structuration des comportements se
désagrégent, entrainant une plus grande indéteiarinau 'individu devient le principe auto-réféta »
(Kalaora, 2001 : 592).
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« enrichissez-vous >zlfifu)'°>. Un nouveau triptyque est désormais admis des|atpus les
plus aisées : « s'enrichir, jouer, voyagerhif(l, wan, youlan Ce qui était pensé comme
bourgeois, antirévolutionnaire et impérialiste @ewil’'objet d'une modernité a saisir. Il y a
ainsi un glissement des pratiques bourgeoises desspratiques modernes. Une nouvelle
image d'une classe enrichie voit le jour (classg/enoe a distinguer des nouveaux riches).
L'image sociale donnée de la classe moyenne camelsgans les imaginaires a la portion de
population ayant un contact avec I'étranger, leglia® la communication ou ayant fait
fortune assez rapidement en partant de rien.

L’idée de réussite (Tyl, 2010 : 61-62) et une ¢ural de soi »Xjuyang sont en voie
d’affirmation (Rocca, 2010). La pratigue de cerairactivités (sportives, arts, musiques,
culturelles) se compléte de projets personnelsdirat voyage). A travers ces imaginaires,
des comportements se dessinent : une référence woenenun destin idéal et idéalisé. La
modernisation du pays passe donc par cette fraegé gopulation (hétérogene, plutot
urbaine et éclatée). La consommation résonne aveemain conformisme. « La violence du
changement social et le manque de recul sur I'éxpeée en la matiére conduisent a une
rotation accélérée des modes » (Rocca, 2010 L7&)richissement matériel succede a des
logiques de I'étre sur la logique de l'avoir, enttoas en apparence. Ceci est inscrit dans une
nécessaire compétition des personnalités. Les imsasociales rapides sont animées par des
formes d’'« angoisse sociale » (Rocca, 2010 : 74ki €st lié a la confrontation & un monde
changeant et trés compétitif. Aussi, les jeuneggdions ont peu I'occasion de sortir de leur
milieu social et géographique. Il y a comme un nuend’'expérience de l'altérité, superposée
d’une protection appuyée de la part des parents.

Norbert Elias considére au regard de I'histoird’@ecident que I'individu a de plus
en plus de pouvoir, mais que ceci n’entraine pasdiminution du rble des déterminations
sociales (Elias, 1997). Le lancement de réformedid#e d’ouverture ont stimulé des
mutations similaires en Chine. Le « modernexiar(da), le « branché » x{nchao ou
shishang, I'« original », I'« esprit fort » sont tout autades produits de la socialisation (des
pratiques, des normes, des valeurs en vigueur)dgué« individualisation » (Elias, 1997).
Un mouvement d’individualisation est en marchendividu est de plus en plus social : « il
se dégage du pouvoir des autres et des événenigplissal se comporte comme il veut »

(Rocca, 2010 : 70). Le processus de I'émergendiéndévidu se produit dans un temps ou la

' Cette période correspond a la politique dite de fmetite prospérité »iaokang, par « laisser la pauvreté
derriére » {uopin).
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socialité est forte. Une consommation touristiquécpuverte et devenue possible) se fait de
maniére informelle (avec des groupes de la fanaill® collegues ou amis) et de maniére
formelle (dans le cadre de clubs, d’associationdotravail).

Ces mutations sociales et I'émergence des indilitdgan’est toutefois pas sans
délaissé les solidarités familiale d’abord. Cetiilsstré par les extraits d’entretiens a propos

des modernisations et de la possibilité de voyager.

Témoignages sur les loisirs et le tourisme commejstide discussion en famille et entre

amis.

Nous regroupons ci-dessous des extraits de traistems au sujet de la découverte ou de la

redécouverte de loisirs et du tourisme.

M. Hao, Professeur a Shanghai, 2012.

« La vie d’aujourd’hui est tres difféerente de calkenos parents dans les années 1950 et 1960.
Nous aimons voyager. Nos parents peuvent voyageraril le temps, ils sont a la retraite.
Mais, nous n’avons pas beaucoup de temps. Souventraes enfants, je pars le week-end,
une journée, parfois deux, et nous allons dansvilleges, manger des spécialités locales.

C’est nouvelle sensation de liberté ».

M. Zhou, Agent immobilier a Shanghai, 2012.

«Je pars en vacances avec ma famille. Mais soyaémie bien organiser un séjour d’'une
journée ou plus avec des collegues. Nous allonyesufaire des voyages d’affaires a
Hangzhou ou Pékin. Malgré beaucoup de travail,ogage et je prends du temps pour me

divertir dans les clubs ».

Mme Wan, Travail dans un commerce a Kunshan, 2012.
« Apres le travail, je fais du sport avec une gul2 Nous allons courir au stade. Aussi, je
fais du Taiji dans un groupe le matin avant d’adlartravail. Cela me permet d’étre en bonne

forme ».

M. Yang, Commercant a Hangzhou, 2012.
« Avec mes affaires, je n'ai pas trop le temps aleipen vacances. Mais j'organise avec ma

famille un a deux voyages dans I'année. Nous espévenir en France pour voyager...Je
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profite de Hangzhou, c’est une ville tres tourigégll y a du monde toute I'année. Pendant
les périodes de congés, c’est bondé. Je ne peupgrtis en vacances, alors parfois nous
(avec famille et amis) partons en semaine a Shaoghdans les montagnes du Zhejiang ».

- La consommation touristique des ruraux et desdaits

La consommation touristique concerne davantagerdesins que les ruraux, notamment en
termes de dépenses. Nous disposons ci-dessowsa(ial8 et 9 ; graphique 3) les chiffres de

ce que représentent les touristes (en termes xeutbains et ruraux. Ces chiffres issus des

outils statistiques officiels sont parfois surestiou contradictoires.

Catégorie de  Déplacements touristiques Dépense totale Dépense par
touristes (centaine de millions) (centaine de millions de habitant (yuans)
yuans)
Citadins 10, 56 9 403, 81 883
Ruraux 10, 38 3175, 96 306
Total 21,03 12 579, 77 598, 2
(national)

Tableau 8 — Les déplacements et dépenses touristegudes urbains et ruraux en 2010.
Source : Livre vert du tourisme en Chine (2011halgses et prévisions, [2011 nian, zhongguo lUyamhén
fenxi yu yuce, liiyou lUpishu], tableau n°1, page 81

Ces chiffres montrent 'augmentation importante rdambre de voyages dans une
année. Ces derniers dépassent la centaine en 2086i, les dépenses par voyage en

moyenne n‘augmentent que peu.
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——9
0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
——o—Nombre de voyages touristiques par arn-li=Dépenses par an par téte (yuans)

Graphique 3 — Déplacements et dépenses par habitaf2000-2009).
Source : Livre vert du développement des loisirsCaime (2010) [2010 nian zhongguo xiuxian fazhaoda®,
xiuxian lupishu], tableau n°3, page 81.

154



Partie I. Chapitre 3

Si les dépenses moyennes par voyage se stabdigentr de 500 a 600 yuans par téte,
les motifs de voyages se divisent en trois gramdésgories (voyage, les loisirs de vacances
et visites a la famille et aux amis). Nous repren@s données de documents officiels et de

travaux universitaires proposant I'évolution destifaade voyages entre 2005 et 2009. Ces

données sont issues de la compilation d’enquétegesepar les administrations centrales.

Tourisme Loisir de Visite a des amis/a la
) Total
(voyage) vacances famille
Urbaine 48 19,70 23,70 91, 40
2005 | Rurale (1 jour) Visites de loisir 24, 47 37,20 61,
Plus d'une 13, 33 3,65 60, 36 77, 34
nuitée
Urbaine 44 90 18, 50 23, 80 87, 20
Rurale (1 jour) Visites de loisir 21 ,11 40, 30 a1,
2006 Plus d’'une
iy 11, 07 3,31 64, 38 78, 76
nuitée
Urbaine 42, 60 20, 60 23,40 86, 60
Rurale (1 jour) Visites de loisir 23, 49 38, 15 64,
2007 Plus d'une
iy 11, 47 3,24 64, 61 79, 32
nuitée
Urbaine 42, 80 21, 90 22 86, 70
Rurale (1 jour) Visites de loisir 22, 88 37,74 649,
2008 Plus d’'une
. 12,50 3,71 64, 26 80, 47
nuitée
Urbaine 27, 30 24,90 36, 70 88, PO
Rurale (1 jour) Visites de loisir 7, 13 7,57 10,[7
2009 Plus d’'une
. 8,01 4,10 66, 64 78, 76
nuitée
Tableau 9 — Objectifs de voyage touristique du tousme intérieur chinois (2005-2009)
(en %).

Sources : Livre vert du développement des loigir€kine (2010), [2010 nian zhongguo xiuxian fazhaagao,
xiuxian lupishu], tableau n°4, page 83.

Nous notons une augmentation sensible des séjourtsadans les campagnes, un maintien
de l'utilisation des vacances pour visiter la faendu des amis. Le voyage touristique en tant
gue tel (c’est-a-dire plus d’une nuit en dehorddssin de vie) est trés variable. Cependant, le
tourisme dans les zones urbaines domine. En 28X®yrhbre de touristes chinois a augmenté
de 13, 5 % par rapport a 2011 et ils ont déperss gee 2 000 milliards de yuans, environ 10 %
des dépenses totales des résidents chinois (WraleTand Tourism Council, 2012).
La multiplication des voyages pose la question'ajgartenance a un groupe socio-

economique et de la formation d’'une classe de consteur urbain donnant une « classe

moyenne ».
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2. Formation d'une classe de consommateurs : la udité d'« une classe
moyenne » ?

La question relative a la « classe moyenne » egrde le principal sujet d’'intérét des
sociologues et de la société en général (Zhou, 2004 ; et Heo, 2002: 459). La structure
sociale a profondément changé suite au début desme&s. A coté des ouvriers et des
paysans est apparue, suivant les auteurs, unevelfealasse »jigji), une «nouvelle couche»
(jieceng ou un groupe a « revenu moyereh@ngdenghoury.

La Chine abriterait entre 200 et 250 millions despanes appartenant a la « classe
moyenne ». Alors que cette classe moyenne glolsilér@s largement majoritaire dans la
population des Etats occidentaux, elle est eneéseréduite en Chine (12 % de la population
totale) (Damon, 2013). Cette partie envisage l'w®lde la formation d’'une frange de la
population chinoise devenue solvable et consomoeatiie revenu moyen par téte a été
multiplié, entre 1980 et 2007, par huit — 350 roilé de personnes sont sorties de la pauvreté
depuis le début de la politique de réforme en 1@H8uzat-Osmont d’Amilly, 2011 : 393).
Ceci permet de rendre compte de la sortie de larpauabsolue de la population chinoise et
la persistance d’'une pauvreté, de I'enrichissemmelatif d’'une catégorie d'urbains et de
ruraux, et I'enrichissement net d’'une fine couclee la population (Giroir, 2007). Un «

processus de stratification socialeshghui cengcihyaest alors en cours.

2.1 Une classe moyenne chinoise : frange de la ptgtion urbaine ?

Trois dimensions sont en général utilisées pourtifier et hiérarchiser un certain nombre de
classes : les taux de richesse (revenu), de peestige pouvoir détenus. Or chacune de ces
dimensions pose des problémes patrticuliers, patféss complexes, a celui qui tente de la
mesurer en Chine (Thireau, 2006a : 241). Thierrpjuian, propose de cerner la classe
enrichie par la propriété. A savoir, un individuitdétre propriétaire d’un ou plusieurs
logement(s) au prix du marché. Ceci fait référedda loi sur la propriété du début des années
2000.

L’influence de Max Weber dans les sciences sociateBumaines (sociologie en
particulier) va succéder au marxisme dans le midiesiannées 1990. A la fin des années 1990,
il devient possible de parler d’'un phénomene densemmation de masse » (Davis, 2000),

bien que la RPC se réclame encore pour cette geded’idéologie marxiste-léniniste. Par
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ailleurs, ces études se multiplient avec l'augmentades revenus des urbains et des ruraux
(de maniere inégale et hétérogéne) donnant uneaatidn sensible du niveau de vie surtout

en ville, et dans les provinces littorales.

2.1.1 Analogies et recherche d’'une classe moyenmeaise
La classe moyenne chinoise correspond a une ca&égdjordividus aisés. Environ les deux

tiers de la population, soit plus de 800 milliomspkrsonnes, forment aujourd’hui une classe
sociale pauvre, par opposition aux classes moyehriehe en émergence (The World Bank,
2005). Selon la Banque mondiale, environ « 135iond de Chinois vivent avec moins d’un
dollar par jour » (Lucotte, 2009 : 4). La définitistatistique chinoise retient les ménages dont
les revenus annuels sont compris entre 60 00002080 yuan®. Ce groupe est vaste et donc
assez hétérogene en termes de revenus disponieés. ampleur varie selon les critéres
retenus. Le critére professionnel regroupe 16 %t@sois. 35 % correspondent au niveau de
consommation. Le revenu annuel regroupe 25 % de®iSh

Enfin, le critére du sentiment d’appartenance @ ¢ééasse moyenne » rassemble 47 %
des Chinois. Les sociologues chinois croisent ¢Hérents criteres et arrivent a 4 % des
Chinois appartenant a cette nouvelle classe (Z2@08 ; Li, 2008). L'idée de classe moyenne
est donc trés différente selon les sources etritgsas d’évaluation. Par la-méme, il n'y a pas
de groupe social homogene. Dans les années 1980Q¢ @art I'économie privée s’est
développée, d’autre part la réforme des entreppsédiques a abouti & une croissance du
nombre d’emplois qualifiés donnant naissance adasse moyenne hybride (Rocca, 2008 :
35). La nouvelle dite « classe moyenne » est diffénent percue par le gouvernement au
tournant des années 1990. Il voit en elle un facteucroissance, de modernisation et de
stabilité sociale qui pourraient stimuler la constion d’'une société ovale ou en ballon de

rugby @anlangiy, plutét qu’une société en téte d’oigngmafigcongtou(Zhou, 2008).

- La classe moyenne selon les sciences socialEsiee

Il est difficile de définir les classes moyennesa. $ociologie chinoise tente de définir une
classe moyenne chinoise. Cependant, plusieursuliffs dans la définition méme d’'un corps
social dans une société qui ignorait I'idée de sdasoient le jour. Les théories de la
consommation de la classe intermédiaire sont dogss a partir de: théorie de la
consommation de mode de Simmel ; de théorie derlaamnmation du paraitre par Veblen ;

concept d'une consommation « guidée par l'autre Ridsman ; théorie de la consommation

20 Cette définition et ces chiffres sont issus d’énele réalisée par le Bureau National des Staiissigen 2005,
aupres de 263 000 foyers de la Chine urbaine. @aitte retenait le revenu comme seul critére péfinid la
classe moyenne.
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emblématique et de la société de consommation ddriard ; "distinction critique sociale”
de Bourdieu.

Plusieurs approches se succédent depuis le miisaanées 1990 afin de définir une
frange de la population chinoise s’étant enrichi€tant animée par des valeurs nouvelles.
Plusieurs perceptions donnent des définitions rdiffées. La perception populaire (subjective)
de la classe moyenne chinoise est une représentatée sur les pratiques de consommation,
qui dérive majoritairement de la représentationndenpar les médias et les publicistes. Les
individus ont le sentiment d’y appartenir du fagétlimage valorisante de cette classe. Pour le
gouvernement, le terme de « classe moyenne » telopg été rejeté. Il était alors synonyme
du nouvel entrepreneuriat qui émergeait dans leeemn1980, et est associé a des aspirations
politiques contraires au régime communiste.

Le terme de classe moyenne a donc longtemps eaamm®tation politique négative,
voire subversive. Toutefois, dans les années 199€lques sociologues, dont Lu Xu&ybnt
démontré que, dans certains cas, la constructiomedtlasse moyenne est plutét un facteur de
stabilité pour le pouvoir politique (Lu Xueyi, 2005Selon le champ sociologique, la
différenciation entre les travailleurs manuels fdideus) et les travailleurs non manuels (cols
blancs) est une étape essentielle dans la définpermettant de séparer la classe ouvriere de
la classe moyenne. Sont ajoutés la propriété,Meani d’étude et le statut. Les sociologues
chinois (Zhou, 2008 ; Li, 2008 ; et Chen, 20838pérent & un regroupement en quatre
catégories de la population chinoise :

1. Les richesflyu).

2 Ceux de la petite prospéritégokiang.

3. Ceux qui ont juste de quoi se Vvétir et se nouwan(bag.
4

Ceux en difficultésginkun?.

Les rapports entre ces différents groupes sontedpart marqués par un écart croissant
entre eux, et par une difficulté forte a passend’gatégorie a 'autre (trajectoire ascendante).
En complément de ces catégories, nous rassembtonk istratification élaborée par
I’Académie des sciences sociales (Lu, 2002 cités d@occa 2008 et 2010 ; Zhou, 2008). Les

2L Lu Xueyi etal., 2010, Social Mobility of Contemporary Chin&Research Group for social Structure in
Contemporary China Institute of Sociology of the Chinese AcademySafcial Science. Lu Xueyi est ancien
directeur de I'’Académie des sciences sociales deeCh

% Les critéres regroupent : le revenu, qui doit étativement haut et stable. L’emploi, qui doiteéan emploi
non manuel. L'éducation, qui doit étre une éducatiesez élevée (universitaire). Enfin, la consonunaloit
montrer un certain pouvoir de s'octroyer un cerfaiveau de consommation et un niveau de vie caatftet
(voyages, loisirs, automobile).

% Lapopulation la plus démunie est aussi qualifiée desm des faiblgsuoshi qunt).
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sociologues y distinguent dix groupes. 1. Les adstrateurs des organismes sociaux et
étatiques. 2. Les gestionnaires désignent les meaptes d’entreprises ou d’organismes
publics. 3. Patrons d’entreprises privées des nwemférieurs de la société. 4. Les
techniciens des entreprises, organisme d’Etat €tadti. 5. Le personnel administratif ou col
blanc de niveau inférieur. 6. Les entrepreneurdviddels seuls ou avec leur famille
n'employant pas ou peu de personnel. 7. Employésodumerce (urbains). 8. Travailleurs
(ouvriers et travailleurs migrants). 9. Les paysdiis Les « sans-travail » (chébmeurs, méme
ceux qui travaillent par intermittence).

Pour la premiére fois en 2002, lors de la 16e genfze du PCC, le gouvernement a rendu
publigue sa volonté de favoriser le développeméamial« classe sociale a moyen revenu ».
Le taux de croissance de la classe moyenne seugteeds 1 % par an, soit 7,7 millions de
personnes en plus chaque année. Li Peilin, a dé»@lquant a lui un index composé de trois
critéres : le revenu, le niveau d’éducation etdiguation. Il établit la classe moyenne a 25,8 %
de la population.

Malgré les difficultés pour définir une classe steien formation et incertaine, la Chine a
VU émerger une classe de consommateurs urbaingtangm (en termes absolus) en une
génération, la ou les autres régions du monde amtlandouble voire plus pour opérer ce
changement économique et social (Angeloff, 201®). 9Jn sentiment d’appartenance
commune des couches moyennes se manifeste lorsodeements de protestations qui

restent encadrés par le systeme administratib@iati

2.1.2 Combien de consommateurs potentiels ?

Mesurer la classe moyenne est incertain. Cernecoiasommation, en particulier la
consommation des ménages en matiére de loisirs pieler a la compréhension de
l'enrichissement de groupes sociaux. Les statisiqunontrent clairement que la
consommation est plus importante chez les ménagesng. La pratigue des loisirs est
d’abord et surtout une affaire de citadins (Dumazed 966 ; Pinol, 1992 ; Bourillon, 2000 ;
Delattre, 2000).
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L'évolution des foyers urbains en fonction du revea
annuel (1985-2025)
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Graphique 4.

Sources : D. Farrell, U. Gersch, E. StephensoeMalue of China’s emerging middle clasShe McKinsey
Quarterly, 2006 Special Edition. Lisa Chassin, 20llés caractéristiques et enjeux de I'émergence dgasse
moyenne chinoise : vers I'édification d’un nouveaofil chinois Mémoire de recherche sous la direction de
Danielle Cabanis, IEP de Toulouse, 127 pages. Kiaohong et Qin Chen, « Globalization and Chinaisldife
Class », dans Li Cheng (dirGhina’s Emerging Middle Clas8rookings Institution, 2010. Kharas Homi, 2009,
The Emerging Middle Class in developing countr®€DE, Working Paper, n°285, 61 pages.

Le graphique 4 (qui comporte une partie prospe@@£6-2025) montre différentes phases
d’'une nouvelle stratification sociale des ménagdmins. D’abord, la masse des pauvres
urbains (seuil de moins de 25 000 yuans par argnatamment diminué depuis 30 ans. En
méme temps, la frange dite de la « classe moyaeri@égdure » (25 000 a 40 000 yuans par an)
augmente fortement jusqu’en 2015 et « doit » séémn prospectives diminuer pour étre
secondée par une population urbaine plus richgyjasLt00 000 yuans par an). Cette derniéere
catégorie représente 20 % de la population urbétioise. Le nombre de Chinois dont le
revenu annuel supérieur a 35 000 dollars va trigiler a 2022 et approcher 80 millions.

La population décrite formant la classe moyennéréstconcentrée dans les provinces
cOtieres et se caractérise par un pouvoir d’achgmanté, permettant des habitudes de
consommation et d’équipement distinctifs. La cons@ation des ménages est encore loin de
jouer un rbéle moteur dans I'économie chinoise. @dpat, il apparait que sur certains
domaines spécifiques (santé, tourisme, transpaéié&tommunication, automobile et certains
equipements du foyer et surtout I'habillementpdeentiel de développement est considérable
et relativement concentré géographiqguement (Misémmomique de Chine, 2006 ; Lemoine
et al., 2013 ; et DGCIS-CREDOC, 2012). En 2010, la conmsation intérieure contribue

pour pres de 50 % a la croissance nationale.
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Graphique 5 — Le pouvoir d’achat annuel moyen par prsonne des ménages urbains et

ruraux.
Source : Annuaire statistique de Chine, 2010. NlEs données de I'année 2002 pour les ménagesxrsomt
incertaines.

Le pouvoir d’achat des urbains progresse plus empaht que celui des ruraux. La
consommation des ménages s’est fortement accree,tautefois une nette différence entre
les urbains et les ruraux. Cette différence appaaal niveau de la structure de la
consommation : le coefficient d’Engel (mesuranpdat des dépenses d’alimentation dans les
dépenses totales) diminue avec I'augmentationelesus passant, entre 1978 et 2004, de 57 %
a 38 % pour les urbains et de 68 % a 47 % pourdemux (Renard, 2006). La part des
transports, loisirs, activités culturelles a adiggiement augmenté pour atteindre, en 2004, 12 %
de la consommation des urbains. Les dépenses &sdek urbains par habitant sont passées
entre 1990 et 2007 de 1 279 yuans a 9 998 yuanwj Esquelles les dépenses alimentaires
sont passées de 694 yuans (54 %) a 3 628 yuads)(8Be Spens, 2012 : 47). Les dépenses
de consommation individuelles des Chinois urbaint fortement progressé de la fin des
années 1990 a 2010 (8,6 % par an).
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Graphigue 6 — Les dépenses de consommation en lmsiles ménages (2000 et projection

2020).
Source : Zhongguo tongji nian jian, 2010, [Annuatatistique de Chine, 2010].
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Le taux de croissance annuel moyen entre 201026 86t de 9 %. Selon I'annuaire
statistigue de Chine en 2010, la part des dépedsesonsommation par personne des
ménages urbains en éducation, loisirs et culturelesl?2 %. Il est de 10 % concernant le
logement, 36,5 % pour l'alimentation, 7 % poursi@nté, 13, 7 % pour les transports et

communications.

2.2 La classe de consommateurs dans la région d’dtu
La société chinoise est régulierement décrite conume société de consommation sans

consommateur, connaissant un taux d’épargne paswlus élevés au morfeCependant,

la sortie globale de la pauvreté et I'ascensionasmd’une frange (en valeur relative) de la
population donnent des inégalités socio-spatialefopdes qui se répercutent dans les profils
de consommatioft. Une certaine « révolution consumériste » Cro0& a établi de
nouvelles catégories de biens, de nouveaux modilekat, de nouvelles techniques de vente,
et un nouveau symbolisme marchand.

Nous montrons ici les profils des populations emégs et leur position dans les strates
de la population chinoise. Ceci révele que la geamjorité des populations de I'enquéte
(touristes) sont des urbains plutot aisés, voge &isés. Aussi, une forte majorité des touristes
appartiennent a une clientéle régionale. Autrendénties touristes venues de provinces en

dehors du delta sont trés peu représentées.

% Entre 2003 et 2008, le taux d'épargne est passéldé & 50 % du PIB. Ceci traduit un fort sentiment
d’insécurité et pousse les Chinois a épargneranticipent I'achat d’'un bien immobilier, des frale santé et
d’éducation pour la génération suivante. La faikdesles dépenses publiques est un facteur impqrtamt
I'épargne. Le taux d’'épargne chinois est traditellement important. Aujourd’hui, les ménages delisse
moyenne sont les premiers épargnants de la plaméte, prés de 40 % de leur revenu mis de cotéréade
comparaison, le taux d’épargne américain est de @eépjeux et Garabuau-Moussaoui, 2010). De récents
travaux d’économistes chinois apportent un démérnte constat (Lemoinet al., 2015). Ils montrent que le
déséquilibre entre consommation et investissemsinegsentiellement di a des incohérences statistidls
considérent que la consommation totale en Chindoement sous-estimée. En 2009, son poids daR$He
serait plus proche de 60 % que du chiffre officiel49 %, et que ce poids est stable depuis le ddsuannées
2000. Celle des ménages serait, elle, de 50 %redro35 % du PIB. L’erreur viendrait : (1) de lauvaise
évaluation des dépenses de logement qui n'attyilsede loyers fictifs aux propriétaires occuparf® ;de la
non comptabilisation des rémunérations « en naturersées par les entreprises (voitures, voyages|uets)
dans la consommation des ménages ; (3) de la drés $ous-estimation des revenus des catégoriegliss
aisées, donc de leurs dépenses de consommation.

% g'il est admis que tous les citoyens chinois njoes tiré le méme profit des réformes, reconnétrature et
'importance des nouvelles inégalités n’est pas plos sans conséquence sur le plan politique, ld@aractére
a la fois peu fiable et volontiers normatif de lagart des enquétes menées sur la stratificatiorales. La
montée des inégalités au sein de la populatiomiogacomme de la population rurale, mais aussieeles
régions et entre les sexes, alimente ainsi le nerdbrcontroverses portant a la fois sur les cetédee mesure
pertinents et I'interprétation des résultats obsenu

162



Partie I. Chapitre 3

2.2.1 Les profils économiques des populations dliaddu Yangzi
Le tableau (10) ci-dessous rassemble le salaireehnmoyen par province, ainsi que le

montant des revenus disponibles par an et pardmilat les dépenses.

Zhejiang Anhui Jiangsu Shanghai Chine

Salaire annuel moyen (2012) en yuans 34550 16082 50639 78673 46769

Revenus disponible/an/hab. 28 751 - 32869 43851 18311

Dépenses de consommation/an/hab. 14 645 11005 17575 28155 12 746

Tableau 10 — Revenus et dépenses dans les provinded'enquéte.
Sources : Ubifrance Jiangsu-Chine, 2014 ; Ubifradtejiang-Chine ; Ubifrance Anhui-Chine ; Ubifrance
Shanghai-Chine et Annuaire Statistique de Chin&320

Shanghai possede le revenu disponible par habiaptus élevé de Chine. Les loisirs et
éducations représentent 14,2 % des dépenses degh@lems derriere I'alimentation (36,7 %
en 2012) et les transports et communications (%/eh 2012). En 2012, 35,4 % des dépenses
des ménages étaient consacrées a 'alimentatioB 244u transport et aux communications,
et 16,4 % aux loisirs et a I'éducation. La proeindu Jiangsu est suivie de pres par le
Zhejiang. Enfin, I’Anhui est en position asymétmgen termes de revenus et de dépenses. La

part des populations touristiques montre qu’ilsaggnt moins et dépensent moins que leurs

voisins du Jiangsu et du Zhejiang.

Population urbaine (revenu 12 500 — Population urbaine (revenu >
25 000 yuans/an) 25 000 yuans/an)
Shanghai 6, 5 millions (soit 36 %) 6 millions (soit 35 %)
Zhejiang 9,8 millions (soit 39 %) 8 millions (soit 3 %)
Jiangsu 13 millions (soit 34 %) 5 millions (soit 15 %)
Anhui 7 millions (soit 31 %) 1,5 million (soit 3 %)

Tableau 11 — Proportion de la population urbaine etevenus en 2004.
Sources : BNS et enquétes nationales, 2004.

Ces chiffres renseignent sur la composition deolaufation de la région d’étude. La grande

majorité de la population est enregistrée avec latipn urbainé®. Par ailleurs, la région du

delta du Yangzi rassemble les populations parnplies aisés de Chine.

% La définition de la population urbaine est admiaisve (Antier, 2005) et somme toute, arbitraidkagilleurs,
sa mesure de la population urbaine dépend fondateemnt des méthodes de définition de la populatam
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Nous devons désormais exposer la composition déwidns enquétés (origine
géographique, profil socio-économique).

2.2.2 Profils socio-économiques des touristes @adjuéte
Les informations recueillies a l'aide des questaras semi-directifs permettent d’élaborer

des profils socio-économiques dans la continuitgstiatistiques présentées plus haut.

- Une clientele régionale dominante

Le tableau 12 rassemble le profil socio-économidpgetouristes de I'enquéte.

Province Part des Part des Part des Part des Part des
touristes revenus (< revenus revenus revenus (>
de 12 000 yuans) (12000- (30 000 yuans 40 000) (%)
'enquéte (%) 30 000) (%) — 40 000) (%)
(%)
Shanghai 34 5 15 32 48
Jiangsu 32 6 24 25 45
Zhejiang 31 7 25 29 39
Guangdong 1 0 0 0 100
Tianjin 0,5 0 0 0 100
Pékin 0,4 0 0 50 50
Shandong 0,4 0 0 100 0
Henan 0,3 0 0 100 0
Anhui 0,2 0 50 50 0
Hong Kong 0,2 0 0 0 100
Tableau 12 — Part des individus en fonction du revau.

La composition des individus des enquétes montre prédominance d’une clientéle
régionale (otintra-régionaleen correspondance avec la notédra-régional¢?’. La grande

majorité des individus enquétés sont originaires levinces de la région d’étude : 34 % de
Shanghai, 32 % du Jiangsu et 31 % du Zhejiang. Neens également récolté des

questionnaires dont les individus provenaient dwipces plus éloignées (Pékin, Shandong

urbaine. Concernant les espaces périphériquesiltlss 1a distinction et l'identification de poptian urbaine
sont difficiles. Qui est urbain ?, qui est rural@®s populations urbaines et rurales sont cloisonmEas un
systéeme administratif remontant a la période maokh 1958, aprés un an d’essai dans les provaigesises,
un systéme d’enregistrement de résidence est nptaeas, fixant les populations sur leur lieu dessance (ville
ou district rural).Le caractére « rural » d’un individu ne renseigas peulement sur son lieu de résidence ou
son mode de vie. Il définit surtout son statut adstiatif. Le systéme binaire urbain/rural et agiéénon
agricole donne lieu a une répartition de la popafaen quatre catégories. Il y a la population leugegricole
(xian de nongye renkdul la population rurale non agricofgian de fei nongye renkpula population urbaine
non agricole ghizhen de fei nongye renRqua population urbaine agricolishizhen nongye renkpgAttané,
2002 : 356 et 387).

2" Nous considérons ici la clientéle régionale comm@opulation regroupant les individus originaietfou

résidants dans les provinces du delta du YangzusNwe faisons pas figurer la trés faible part d@s9®
d’individus originaires de I’Anhui.
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ou encore Henan). Ces derniers sont représentesasniible part des individus rencontrés.
lIs représentent environ 3 % d’individus ayant rénigs questionnaires. Enfin, la faible
proportion de touristes originaires de la provideel’ Anhui témoigne d’une singularité. Ces
derniers sont compris dans la clientéle intra-négii®. Leur représentativité est quasi nulle
contrairement aux trois autres entités politiques sont le Zhejiang, le Jiangsu et Shanghai.
Ces populations voyageaient en petit groupe sdrmaités ou travaillent dans la fonction
publique chinoise.

Graphique 7.

Répartition géographique de la clientéle touristiqe

0

® Extra-régionale
Zhejiang
® Jiangsu

® Shanghai

La part des individus ayant un emploi dans uneepnge familiale getihy domine
dans la catégorie des individus provenant du Jiaegsiu Zhejiang. La part des employés
dans une entreprisgiye zhigonyest également importante (24 % pour le Jiang8@p pour
le Zhejiang et 15 % a Shanghai). Les personnelgifimaires gongfu yuahet d’institutions
publigues g¢hiye danwei gongzuo renygareprésentent respectivement 12 % et 11 % a
Shanghai ; 8 % et 6 % au Jiangsu, et 5 % et 18 Zhajiang.
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Shanghai Jiangsu Zhejiang Guangdong Tianjin Pékin Shandong Henan Anhui

Fonctionnaires 12 8 5 5 2 - - - 50 -
Personnels

d'institutions 11 6 18 2 98 50 - - - 100
publiques

Employes g 24 22 - ; - ] ) ] ]
d’entreprise

Entreprises 4 q 39 26 93 - - 100 100 50 -
familiales

Retraités 16 8 13 - - 50 - - - _
Enseignants 10 2 8 - - - - - - -
Etudiant 14 11 8 - - - - _ - -
Militaires 1 - - - - - - - - _
Autres 2 1 - - - - - - - B

Tableau 13 — Part desndividus selor la profession/occupation (en %).

Aussi, les populationeetraitées (i tuixiu renyuan sont bien représentées % a Shanghai,
8 % au Jiangsu et P8 au Zhejiang Enfin, nous avons pu suivre plusieurs groL

d’étudiants voyageant dans la ré¢: 14 % a Shanghai, £b au Jiangsu et % au Zhejiang.

Structure par age

30 -

25 -
20 -
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10 A
N P =

Moins de De 20 a 3( De 31 a 4ODe 41 a 50De 51a 60De 61 a 70 Plus de 70
20 ans ans ans ans ans ans ans

Graphique 8 —Stratification par age des individus des enquétéen %).
Les populations de I'enquéte par questionnaire$ somcentrées sur les tranches d’age
2050 ans. En effet, ces classes représentent pld§ % du volume total d’individus aye
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répondu aux questionnaires. Aussi, les populatiplus agées ne sont pas écartée

représentent environ 26 des individus

Capital scolaire

50 -
40 -
30 -
20 -
10 -

P - B

0 T T T T T T
College Lycée Licence Master Doctorat NSPP

Graphique 9 —Stratification par niveau d’éducation des individus degnquétes (en %).
Le capital scolaire des populaticest polarisé par un niveau lycée (plus d %) et licence
(environ 30 %). Ce dernier est corrélé aux popoatiétudiantes et jeunes actifs diplon
Apres avoir décrit les profils des populations, s\owus interrogeons sur la place
I'individu dans I'Etat autoritaire et la contradiction entre affation d’une classe c

consommateurs et feture du régime politiqL

2.3 Le dilemme de da classe moyenr » et de I'individu dans I'Etat autoritaire
Les décennies maoistes ont laissé une empreirftendequant a la conception de I'indivic

Comme dans tout totalitarisme, l'individu y étaiérLe relachement du contréle social e
régulation renouvelée des rapports entre I'Etataesociété pernttent a la vie civile di
s’émanciper du systeme politique (Holzman, Z; et Holzman et Chen, 201CLes deux
questions <elle de I'Etat et celle de I'éconoir— sont encore séparables aujourd’hui. Ce
explique, pour partie, le fait qu« la question politique n’explose pagGhevrier, 201 : 34).
Une situation d’golitisation, d’'impossibilité de passer au poliggmarque fortement
corps social.

Le développement en continu de I'’économie et I'aeigi@tion du réle du march
ainsi que l'élargissenm¢ du secteur tertiaire particint pleinement aux conditions de

formation de la classe moyenne. La diversité celkairet le passage a une éducation
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masses marquent la nouvelle classe moyenne, feamtites bases culturelles et de nouveaux
repéres dans la société. Poussée par un besoongenemation, réprimé dans la période des
trente premiéres années du régime, la société éadiux nouvelles normes économiques
visant a une amélioration des conditions de vieyver augmentation de ce dernier, surtout
dans les provinces littorales, en particulier dassvilles.

La population urbaine gagne en autonomie dansesquatidienne. C’est bien celle-ci
qui change profondément depuis trente ans. La liboesommation constitue une
émancipation de la relation tutélaire qui, a I'eptoen des cadres, « liait tout citoyen a I'Etat
par I'intermédiaire de son unité de travail » (Aloge 2010 : 79). Il y a une sortie assez
brutale (par sa rapidité) de 'homogénéité des rmatievie (habillements, loisirs, modes de
transports). Le tourisme participe au renouvelldmdes valeurs pour une frange de la
population (urbaine et rurale). S’il est synonyneditierté, il ne peut se déployer que dans un
cadre tracé par une idéologie contrélée et cesémlia Pékin, au risque d'étre I'objet de
mouvements subversifs remettant en cause le réglines réformes a 'origine du tourisme.
La marge de liberté dont jouissent les individukraérieur d’'un cadre défini par le Parti
contribue a garantir la pérennité de ce cadre damant aux « citadins I'impression de
bénéficier d’'un espace d’expression et de libeetls améliore leur satisfaction, ce qui
renforce la stabilité du systeme » (Li et Mont2006 : 108).

Le relachement du contréle social ainsi que laleggun renouvelée des rapports entre
I'Etat et la société permettent & la vie civile slémanciper du systéme politique. Dans ce
sens, Habermas (1993) désigne comme « sphéere peisljd’apparition et la croissance de la
classe moyenne. La libéralisation économique remeamn élan d’autant plus fort que la
modernisation politique du systéme semble étre gsipte. En ce sens, la trajectoire entamée
se distingue de celle promue par I'Occident, ert was a travers l'idée de démocratie
(Angeloff, 2010 ; Zhou, 2008).

La forme méme de I'Etat et du PC(environ 80 millions de membres) permet
d’empécher la constitution durable d'un champ opiposel déclaré (méme s'il coexiste avec
guantité d'activités en principe interdites) (Clhewrl996 : 703). Zhou Xiaohong et Qin Chen
(2010) en viennent a considérer la classe moyehimwise comme trés duelle, dans le sens
ou elle se pose a I'avant-garde des pratiques gocamation, mais qu’elle est plutot arriere-

garde quand il s’agit de politigue. Aussi, le mamgde valeur commune, qui forge

% Le PC a connu des mutations importantes au coertaddécennie 1990. Les trois représentativités ont
participé a 'augmentation du nombre d’hommes diadls nommés a I’Assemblée nationale populaire lat a
Conférence consultative politique du peuple chifBiscca, 2010 ; et Li, 2008).
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'appartenant de classe, est significatif de I'iséence d’'un corps social homogéne. En cela,
la non unicité de « la classe moyenne » est éldgqueas chances d’'ascension sociale, qui ne
sont pas égales, qui sont aussi souvent illusogtesges individuelles, n’encouragent pas la
prise de conscience horizontale d'intéréts comnuams de nouveaux groupes sociaux (Tyl,
2010 : 60).

Yves Chevrier considere que les réformes éconoraigost-maoistes sont en réalité
une phase de la construction de I'Etat moderneoghipost-impérial, et désormais post-
révolutionnaire, on ne peut manquer de concluré q& stade le clivage historiquement
significatif n’intervient pas entre le systéme laweratiqué® subsistant et la nouvelle
bourgeoisie, mais entre I'Etat et lui-méme (Chay2€12 : 34).

De par la nature du régime autoritaire, I'Etat eeitpque répondre partiellement aux
aspirations nouvelles et nombreuses de la sochétdise. Il y a dans la nature méme du
mode de gouvernance une limite a I'épanouissemenprdcessus touristique. Le touriste
comme agent majeur de laffirmation d'une demandeouvelée est restreint a ne pas
consommer touristiquement un produit défendu fat-parti. Les revendications sont dés
lors encadrées, calibrées et larvées. Ces frumteateront du tourisme en Chine, un processus
unique, inconnu dans les sociétés occidentalesieetavoriseront pas I'apprentissage de
compétences irremplacgables pour la maturation énginéne.

Derniere condition favorable a la formation d'unéasse de consommateur,
I'élaboration d’'un temps non travaillé est un faéts contemporain. Cette derniere sous partie

propose une analyse de ce temps libre nouveau.

3. La gestion d’'un temps libre nouveau et hors-quatien

L’apparition d’'un temps libre plus important n'gsas le fruit de revendications du corps
social chinois. Au contraire, I'Etat est I'ordoneat de I'encadrement du temps non traviillé
Il est le régulateur du double temps de travail/tvamail. L’attribution de ces nouveaux
acquis est a situer dans la continuité du lancerdestréformes et de la temporalité post-
maoiste. La contractualisation du travail par bissement d’'un nouveau droit du travail

depuis la fin des années 1980 vise a sortir de tes trente premiéres années du régime et de

* Yves Chevrier fait référence a Etienne BalazseautleLa bureaucratie célestéSpécialiste de I'époque des
Song (X-Xlle siécle), il nous montre que I'appanti de phénomeénes caractéristiques de «l'essored’un
économie commerciale, comme les phénoménes d'adatiom) de spécialisation, d’urbanisation, coincide
aussi avec I'essor de I'Etat bureaucratique chindi@hevrier, 2012 : 31).

%0 L'octroi de congés payés est une condition néaessaais non suffisante au développement de ldquet
touristique. L’Etat a accompagné et encadré cetsaaa tourisme. Cet encadrement du temps librereatte
politique ancien ou I'encadrement des loisirs sebtkod’'un encadrement du tourisme.
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moderniser le pays La régulation de la journée (de travail), puisl@isemaine et enfin de
'année a donné de nouveaux marqueurs temporebdjdctif est la (re)construction d’'un
espace-temps collectif nouveau, pour une socié® r@formes) nouvelle.

3.1 L’encadrement du temps libre et nouveau calendgr chinois
Le développement du tourisme chinois est contenpaie la réforme sur la durée du temps

de travail de linstauration de jours de congé.thtEva dans le courant des années 1990
entamer une série de réformes du travail et dgdinsation du temps de travail. Ces réformes
sont dans le prolongement des réformes économiguesciales de 1978-1979. Elles sont

contemporaines de la relance des réformes en 1892 €hine expérimente une période

d’urbanisation accrue et de transition accélérég keecapitalisme.

En 1995, la durée Iégale du temps de travail heladaire passe de 44 a 40 heures. En
1999, le leadership chinois décide d’instituer g¢rmurs de congé sur I'année : la féte du
Printemps, correspondant au premier jour du Noamedans le calendrier chinois ; la féte du
Travail ; le £ mai; et la féte Nationale dUd'loctobre. Ces trois périodes sont toutes des
saisons touristiques de pointe. Les Chinois leselfgp les «semaines en or »,
huangjinzhof? (Liao et al, 2009).

Le gouvernement envisage également d’instaureringipe de congés payés minimal
basé sur I'ancienneté (5 jours a partir d’'un amde@nneté, 10 jours apres 10 et 20 jours dés
20 ans de carriere). La modification des jourséen Chine et les réglements des congés
payés chinois ont été adoptés par la®T®8éunion du Conseil des affaires d’Etat le
7 décembre 200%7. On a ajouté trois jours fériés traditionnels (fétes des morts, des
bateaux-dragons et de la Lune), ainsi qu’un joavahce pour les vacances du Nouvel an
chinois. Ces nouveaux reglements indiquent quesaéariés travaillant depuis plus d’'un an
(entreprise, administration) ont droit aux congaggs.

Plus précisément, pour la longueur de travail dem% 10 ans, 5 jours de vacances
annuelles en plus des jours fériés et repos samiést par la loi. Pour les individus qui

travaillent depuis plus de 10 ans, ce sont 10 joersyacances. Pour ceux dont la durée de

31 Le droit de du travail se réforme et suit une pesgion nouvelle selon un mouvement de privatisatio.e
mot privatisation girenhug est d'ailleurs toujours banni du vocabulaire @éfi ; on lui préfere d'autres
expressions beaucoup plus neutres sur le planiqualitcomme reforme de la propriétsu@youzhigaige
transfert de propriété a la populationifyinghud, ou encore restructuration du systeme (économi@agzh) »
(Huchet, 2006 : 174).

%2 Ceci est pris sur le modéle japonais des « Goldeaks » (Leroi-Gourhan, 2011).

* Ces nouveaux réglements ont été mis en ceuvrgaevier 2008. Cette nouvelle loi sur le travailnapbsé
cing jours de congés payés annuels.
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travail est supérieure a 20 ans, ce sont 15 joeingadances. En outre, si 'employé ne prend
pas de congé, I'entreprise doit payer 300 % dersgi@ndant le période de vacances.

L’Etat a produit un nouvel ordre temporel (Viard)OB). Il est a l'origine d’une
réorganisation en profondeur du temps de sa soerét@stituant des jours fériés venus de
I'étranger et en utilisant (des jours voire des@as) le calendrier traditionnel chinois luni-
solaire fiongli)** (Leroi-Gourhan, 2011). C'est le cas des fétestanulielles dugingming
duanwuou zhonggqiu Aussi, ce calendrier, qui produit des fétes meties propres a la Chine
(pour se distinguer du reste du monde), integre fdes des enfants, des femmes. Ces
dernieres ne sont pas des jours fériés, cepengmimdividus peuvent étre I'objet d’'un départ

touristique au sein d’'une école, lycée, d’'une gmise ou d’'une caserne.

3 Nous disposons dans les annexes une reconstitdéooe calendrier, dont certaines saisons toumissiq
correspondent a la mise en tourisme d’espacesxoala floraison forme le motif essentiel des dépa
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Au total, le nombre de jours chdmeés est tres hgédre en fonction de I'age et du
statut. Il y a une dizaine de jours de congé ausagiejoutent les week-ends. Par ailleurs, le
droit du travail chinois a en méme temps institutialisé des jours de congé et un rattrapage
des ces jours non travaillés. En effet, chague eruné calendrier (qui lui-méme varie d'une
anneée a l'autre, a un ou deux jours pres) des homés et des jours a rattraper est constitué,
puis diffusé aux administrations, entreprises. Qagur de congé doit étre rattrapé sur un
week-end (un samedi ou un dimanche). Ces aménages®iont produits en un temps tres
court (moins de 20 ans). En fonction de la satomaties transports et des lieux touristiques ou
de transit (gares, aéroports), ce calendrier piiuteanouveau étre modifié. Le gouvernement
envisage d'assouplir les « semaines en or » ehidsel les gens « décider de leurs périodes
de vacances tout en conservant le méme nombreidegbémeés ¢Zylberman, 2012 : 39).

Les autorités ont di penser le temps vacant. Cesti it a travers deux ruptures. La
premiere est contemporaine de l'instauration duvaau régime en 1949 avec la régulation
du temps de travail et des loisirs dans un cadteatib. I| correspond a une sortie d’'un ordre
temporel traditionnel (I'empire, la société agrastde rythme des saisons) pour atteindre une
premiere modernité. Puis, le second correspond i@&flaxion sur un temps nouveau de
vacances. Ce dernier est en rupture avec I'encairiedes trente premieres années du régime.
Certes, le temps non travaillé nouvellement acca@dé société trouve son origine dans
I'institutionnalisation des vacances par I'Etat,isnadiffére des modernisations opérées sous
Mao par un encadrement plus flexible d’'une pad'@t volume plus important d’autre part.

Il s’agit d’un projet de mise en ordre collective ttmps. C’est une réorganisation du
temps collectif et du rythme de vie par deux carités (temps privé/temps productif). Le
temps « d’avant » est peu a peu mis a distanceithme hebdomadaire ancien est affaibli.

Le temps court des congés va conditionner fortetesndéplacements touristiques (temps des
mobilités). En méme temps, ce nouveau calendrigodnit « un renouvellement festif »

(Garat, 2005 : 270) qui est a I'origine de motifaristiques nouveaux.

3.2 Le tourisme comme nouvel usage social du temigse

Le calendrier de réformes propose une nouvellonadu temps (Elias, 2014). Le temps est
recomposé a travers des bribes de calendrier afteimps cyclique) et calendrier grégorien
universel (temps linéaire). Le nouveau temps lilalonner « des usages sociaux » (Csergo,
2004 : 17) inédits, marqués par la «fin d'une pumé donnée au lieu de travail »
(Decoupigny, 2007 : 594). L'instauration de vacanega provoquer une nouvelle esthétique

du temps (Viard, 2000). Ce sont de nouvelles oggdinins du quotidien et du hors-quotidien
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qui polarisent les foyers. La vie quotidienne commé&mps des vacances sont recomposes
(Boutonnet, 2009). Les loisirs et les voyages itigesnt une majorité croissante de jours de
congés. Les Chinois consacrent ainsi en moins de dénérations un temps libre plus
important a « diversifier les expériences touristig| et de loisirs » (Balivada, 2016 : 55).
Le temps libre reste assez limité. Une concentraties activités et des déplacements
touristiques sur les week-ends et les périodeodgés donnent une configuration propre a la
Chine. Le tourisme est concentre sur un segmenpdssh court (une, deux voire trois
journées) et dans un espace proche du lieu deeresid Ainsi, cette double concentration
temporelle et spatiale est déterminante pour I'éoua, la géographie et la sociologie du
tourisme.

L'instauration du temps non travaillé depuis lesiéas 1995 donne de nouvelles
polarités et organisations du temps a soi et dypseronsacré aux sociabilités. Les individus

ont ainsi donné plusieurs témoignages sur le tdilg@set la notion de vacances.

Témoignages sur le temps nouveau des vacances &ges sociaux.
Nous regroupons ici des fragments d’entretiens gibhichvec des touristes au sujet de

I'instauration des vacances et de leurs usages.

Mme Wu, commercante a Wujiang (Jiangsu), 2012.

« Les vacances sont récentes en Chine. Ca faiha pkis de dix années que nous avons des
congés. C’est un grand changement pour nous (mil€agh moi). Avant, nous ne faisions
gue travailler et nous nous retrouvions pour ddssféraditionnelles en famille. Mais
aujourd’hui, nous pouvons partir en vacances ebwéa la Chine. [...] Nous sommes allés
en Europe aussi. J'espere voyager dans d'autresgiegngers. [...] Le week-end, je préféere
me reposer de la semaine, si je ne travaille &adn, je peux me détendre dans les parcs

avec ma famille ».

M. Wang, professeur a Nankin, 2012.

«Ici, le lac Tai a bien changé. Regarder ! La ousnsommes, c’est la zone de loisirs et de
vacances du lac Tai. Il y a vingt ans cette zoesistait pas. Les vacances sont partout. Nous
organisons nos voyages en famille. [...] Quand lesgés ont été mis en place, jétais

étudiant. Nous avions alors voyagé a Yangzhou enesccamarades ».

M. Zhang, patron d’une entreprise individuelle Zl$wu, 2012.

174



Partie I. Chapitre 3

« Avant que le gouvernement nous donne des congés,restions a la maison en famille et
entre voisins. [...] Il y a une vingtaine d’annéesus ne savions pas comment et ou voyager !
Aujourd’hui, nous voyageons beaucoup plus. Nos \8eat incomparables, elles sont

meilleures, mais pas encore comme vous en Europe ».

M. Gao, employé dans I'administration, Hangzhou,20

« Nous n’avons pas toujours le temps de partiraances pendant les fétes et jours fériés.
En plus, c’est parfois tres fatigant. Il y a énomeét de Chinois qui voyagent pendant les
semaines d'or. Je préfere voyager le week-end ogeemaine. Ces périodes sont moins

bondées ».

Le développement massif des vacances et le rofudeen plus important du tourisme sont
inséparables d’'une nouvelle organisation du teri@dravail et les congés sont les nouveaux
marqueurs du temps. Un nouvel espace-temps dedamité serait donc a I'ceuvre. Il serait
lié & I'’émergence d’'une société des loisirs etaluisme, ou la discontinuité temporelle du
guotidien est associée au hors-quotidien. Cet esjggops est un produit d’'une société
urbaine et technique (Viard, 2000).

Les citoyens chinois deviennent des propriétairelividuels de leur temps. Une
articulation nouvelle se produit entre temps deditaect temps libre. En Chine, peu aprées
linstauration de la semaine de travail de quardigeres, en 1995, paraissait un article du
guotidien Pékinois Reijing qingnian bad intitulé : « congés de deux jours: de
'enthousiasme a la perplexité », dans lequel omtrad le désarroi d'un grand nombre de
Chinois. lls ne savent pas comment occuper leukweed. Certains disent leur étonnement,
pris au dépourvu de cette nouvelle nécessité dpmrcleur temps libre (Papineau, 2000).
Défaut d’autonomie comme legs d’'un régime qui adsirait les heures de loisir au méme
titre que les heures de travail. L'homme « se fs@akn lui-méme », par le sens qu'’il doit
donner a un temps qui se met a lui appartenirj atla lui seul (Viard, 2000). La valeur du
temps vacant a ainsi contribué a légitimer le terdpslindividu moderne. Peu a peu,
l'individu métabolise I'idée méme de mobilité tastrique a I'ordre ordinaire de sa vie.

Le retour des fétes montre une nouvelle tempordiitdemps vécu au temps de la
modernité, par la recherche constante de I'événepmn scander le présent. C'est le rapport
au présent qui a recompose, au passe (I'histairal éutur. Il y a un télescopage des temps

passeé, présent et futur a travers les nouveauxssagiaux des vacances.
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3.3 Le nouveau temps (contraint) et la spécificitdu tourisme chinois
Nous faisons I'hnypothése que le temps imparti aacances forme de par ses courtes durées

un certain déterminisme dans le déroulement eatiépissement du processus touristique. De
plus est compris comme déplacement touristiqueépladement d’une journée ou mdts

Le temps de la semaine est de plus en plus abganbéelui de I'année et attiré par les
nouveaux rythmes de congés. Le tourisme est agoanme une réponse a la naissance d’'une
société urbanisée comme si, aux utilités de laifiestson croissante des villes, répondait,
consolateur ou réparateur, le plaisir alternatifadeispersion extra-muros (Opoczynski, 2011).

L’espace vécu devient le fait de multiples espamdse lesquels se répartit le temps
vécu. Les circulations du tourisme sont, nous laspes, inscrites dans les champs du
possible de I'individu urbain (Csergo, 2004). Cesbitités sont passées dans les modes de
vie urbains. Ces mobilités ne sont pas banaless ehit leurs propres logiques et mécanismes,
mais sont a relier au processus d’urbanisation.

A l'expérience collective, socialisée, ol le toteigtait orienté, canalisé dans les
filieres de récréation en fonction de son tempelét de son statut social, se substituent les
expériences individuelles qui débordent les caiégmsociales et qui éclatent dans tous les
interstices du temps (Kalaora, 2001 : 592).

Ce tourisme éclate dans tous les interstices dpdédire et touche des individus qui
ne cherchent plus a paraitre en se distinguant quaiseulent s’épanouir dans des espaces
ressentis comme sauvages. Les nouveaux usagesisagadétente sont de plus en plus
revendiqués comme une nécessite vitale.

Il convient donc de passer d’'une posture criticqgeeiplogie de la domination) a une
posture a-critique, relativiste et pluraliste, paaisir cette notion de « nécessité vitale
exprimée par la recherche effrénée du naturel iafifa, 2001 : 596).

Le Livre vert sur le développement des loisirs 2000 donne cing grandes
caractéristiques (2010 : 84-86) du tourisme intérahinois. Le tourisme est particulierement
concentré sur les périodes de congésidri lyou geng xian jizhong Le tourisme est
dominé par des visites d’une journger{ gengjia wangshergLe tourisme de découverte est
le motif le plus important du tourisme intérieurirabis (Quanguang you rengran shi guonei
[Uyou de zhuji L'augmentation du voyage individuel est maniesdu fait de la
multiplication du nombre de véhicules individuet§i@you cengchang zui wei tuchienfin,
I'utilisation d’Internet dans la composition de swayage touristique est de plus en plus

% La définition chinoise du tourisme est donc diéféte de celle de 'OMT, qui propose la définitioturd
déplacement hors de son bassin de vie pour au rAdimeures (nécessitant une nuitée en dehors desoije
Le tourisme en Chin est donc dilué dans des mébilitdo-récréatives.
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importante. Il permet également de voyager sansdé&dacer ljulianwang dui llyou
shuangfang de zuoyong yue lai yue zhongyan 2011, plus de 200 millions d’urbains ont
effectué un voyage d’au moins deux jours. Avec plas25 millions de Chinois effectuant

leur premier voyage chaque année, ce chiffre dedaibler en 2020 (Boston Consulting
Group, 2011 : 7).

Structure par 1 & 3 voyage(s) 5 a 10 voyages Plus de 10 voyages
age touristique(s) touristiques touristiques
Moins de 18 51 % 27 % 22 %
ans
19 — 30 ans 26 % 48 % 26 %
31 -40 ans 17 % 52 % 31 %
41- 60 ans 22 % 48 % 30 %
61— 70 ans 57 % 24 % 19 %
Plus de 70 ans 78 % 14 % 8 %

Tableau 14 — La fréquence moyenne des voyages tatigues par an de la population.

La grande majorité des populations réalisent 5 &vdyages par an. Ces voyages
désignent indistinctement une journée, deux o tfadire plus) de tourisme. Par ailleurs, le
motif et la destination du voyage/tourisme ne gas spécifiés. Ici, seule I'idée de départ est
exprimée. Les personnes agées (retraités) voyageins que les populations plus jeunes. I
semble que la tranche des 19-30 ans et des 3hxsAbgagent le plus.

L'identification des conditions nécessaires a lamation d'une classe d'urbains
investie par de nouvelles valeurs se compléete damadyse sur I'encadrement du processus
touristique dans un contexte de systéme politiquerdaire. Le tourisme est un outil issu de

'ouverture de la RPC. Il va rapidement étre upiteir moderniser le pays.
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Conclusion du Chapitre 3

La libéralisation de I'économie a conditionné uruleversement des valeurs. Malgré la non
remise en cause globale et officielle (toujourdamte) de la nouvelle hiérarchie sociale, une
stratification sociale originale et complexe a gydur. Le niveau de diplome, le revenu et la
richesse forment les critéres sociaux de la stractociale chinoise. Il y a dans ce contexte
'apparition de débats sur une « classe moyenrtenoise. Celle-ci ne peut étre envisagée a
l'instar des classes moyennes décrites depuisnieéesa 1950 dans les sociétés occidentales
(Mills, 1951). La consommation aurait supplantétaduction comme facteur explicatif des
principales dynamigues socio-économiques du moad&mporain.

Les conditions nécessaires a la composition d'ut@sse sociale urbaine
consommatrice se sont réalisées dans un tempsdtgs au lendemain de la relance des
réformes (1992). Les réformes sur le temps de itréatala création d’'un temps nouveau, un
possible hors-quotidien) et 'encouragement deak5par I'assouplissement de la capacité de
production et d’autonomie ont contribué a constituee classe de consommateurs. Les
activités récréatives et le tourisme n'ont pas ppRaaux bouleversements économiques et
tensions politiques provoquées par les réformdgsEe recomposent entre appropriation,
autonomisation et controle de I'Etat. Les Chinaistdributaires des politiques imposées par
I'Etat-parti (Graezer-Bideau, 2006 :198).

L’individu ne dépend plus autant de son unité @eail ou du comité de résidents
dans ses activités annexes et de loisirs (SanR@02 : 131). Nous assistons donc a une
redéfinition des relations entre sphére publiguarie€e, mais aussi entre contrainte et plaisir,
dans de nouveaux liens entre promiscuité et irdimet collectif et individuel (Peyvel et
Gibert, 2012). Enfin, a la hausse moyenne des tevehde plus de temps libre, s’ajoute deux
autres processus majeurs : I'acces a de nouveaakiis et I'internationalisation croissante
(Balivada, 2016 : 54).

Le tourisme est selon les statistiques chinoisg®ritant chez les populations rurales.
Cependant, les chiffres sont a prendre avec priécalies foyers ruraux voyagent moins que
les foyers urbains. Le tourisme est essentiellerestaiit d’'urbains voyageant plusieurs par an
le temps des congés ou des week-ends. Il y awamesiorte concentration du processus. Cette
concentration est double. Il y a concentration igfmt(les hauts-lieux sont saturés) et
temporelle (les maximums des déplacements se iggEnt sur les périodes de vacances et les

week-ends).
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L’Etat au coeur de I'organisation du tourisme dans és campagnes :
Institutionnalisation du tourisme et nouvelle gouvenance rurale

Ce quatriéme envisage de comprendre le role datld&ns I'utilisation du tourisme comme
outil d’aménagement et de modernisation ; et laersis désir des campagnes correspondant
aux injonctions de I'Etat en matiére de développemeral. Il s’agit aussi de confronter les
politiques touristiques, la mise en désir des cames et les représentations du rural afin
d’interroger I'objet « tourisme ». Comment le t@mie, secteur fortement encadré par les
dispositifs politiques de I'Etat-parti, devient-dsec les réformes du temps libre, un secteur
qui révele les nouvelles aspirations de la sockigoise ?

Nous cherchons a comprendre comment le rural deuenabjet touristique. Nous
mettons en perspective la politique touristiquéiéeri par Deng Xiaoping comme un support
utile & I'ouverture et I'attraction des IDE en ChirNous tentons d'interpréter le role de I'Etat
dans la construction d’'un secteur économique cameamn des réformes. De plus, nous
analysons l'insertion du tourisme dans les campaglens les espaces et lieux mis en
tourisme par I'Etat central. Ce développement esérent avec les idées qui élargissent la
fonctionnalité du milieu rural en tant qu’espacdalsir (Gorenstein, 2003 : 160).

Par alilleurs, le tourisme dans les campagnes va&os@ler avec une nouvelle
gouvernance du monde rural afin de rééquilibrer dearts de développement issus du
délitement socio-spatial accéléré avec la réourerde la RPC en 1992. Ceci passe d’abord
par des changements structurels sur le revenu dbamillions de travailleurs agricoles ont
ete transférés vers les secteurs non agricolemgrans (2006-2011) (Luo, 2008 et Su, 2009).
La politique rurale (Longtal., 2010 : 458) s’articule selon nous en trois poiritsEffort de
modernisation/rationalisation des infrastructuresles I'agriculture (nouveaux villages, bati,
routes, équipements) ; 2. Gestion et contrble @espagnes, notamment du foncier rural ;

3. Promotion d’'un monde rural modernisé et aseptisé
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1. L'Etat central initiateur et pilier de I'épanouissement du procssus
touristique

Cette partie s’attache a démontrer I'importancé&tat dans I'épanouissement du proces
touristique. En effet, le tourisme, secteur nouvéstujusqu’alors rejeté), est I'objet d'u
« restauratiom politique avec les réformes. va jouer un rbéle majeur dans les ch
d’aménagements du territoire, d’ouverture et ansfert de techniques et sa-faire depuis
I'étranger vers la RPC. Des le début des réforneegurisme est percu comme un outil
développement et d’aménagem Le tourisme va rester embryonnaire jusqu'en 1
(Courtin, 1993 Sofield et Li, 199 ; Lewetal., 2002 ;Nyiri, 2006 et 201 ; et Wen et Tisdell,
2001). Les sites majeurs sont identifiés et mis en towjsdiabord pour une cntéle
internationale, puis leshihois (avec la possibilité de voyager et des rasesiffisants) vont

peu a peu dominelémographiguement et économiquem

1.1 Deng Xiaoping, I'initiateur du tourisme en Chire

1.1.1 Le tourisme réhabilité pour servir d’outil daodernisatiol
Deés le lancement des réformes, Deng Xiaoping vaelonne série de discours concernai

tourisme. Il intégre ce secteur d’acti's au processus d’ouverture dans lequel la RP(
inscrite. Deng va progressivement positionner lgissne comme un secteur clef des réforr
Il va ainsi s’appuyer sur le tourisme pot apprendre de I'étrangeret construire une imag
renouvelée de saation. Rapidement, le tourisme va stimuler unessanice des recettes
des revenus (Zharggal., 199¢: 471).

Figure 13 — Vgrage de Deng Xiaoping dans lesontagnes Jaunes (Huangshan) en 197
« Les mondialement célébres sources che » par Deng, le 16 juillet 1979.
Sources : CNTA at http://www.cntaom/ziliao/den/-6.asp ; et Xiao, 2006 : 805.

! parmi les premiéres études sur le tourisme en Cliinea la thése de troisiéme cycle d’Oudiette k&
tourisme international en Chine couvrant les presnpas des réformes d'ouvertures du pays (Oudi9&y).
Ces premiers travaux en langue frare sur les dynamiques touristigquehinoises se sont nourris travaux
anglo-saxons (Dextetal, 1983).
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Nous rassemblons ci-dessous les éléments majeucesdeing discouffaisant du

tourisme un domaine réhabilité et sur lequel la RIBIEs’appuyer pour se moderniser.

Date du

discours

Titre et theme du discours Destinataires du discours

9 octobre Accélérer le développement du tourisme et deChefs de [I'Administration de ['aviatiof
1978 l'aviation civile (yao da li fazhan minhang, liyoucivile et du tourisme (CAAC).
ye).
- Relations internationales Entretien avec le directeur de la Pan-
- Construction d’hétels avec les investissememgnerican Airlines (accords commerciaux,
étrangers diplomatiques).
- Aménagement de sites (villes: Kunming,
Chengdu, Guilin et Lhassa), construction
d’itinéraires
- Protection environnementale
- Tourisme international
- Le tourisme comme source de devises étrangéres
2 janvier  Le tourisme doit devenir une industrie complete Chef de la CNTA avant son entretien ave¢ la
1979 (Idyou ye you bian chang zonghe xing de hapgye délégation américaine de la Chambre fles
- Ressources humaines (guides, interpretesprésentants.
gestionnaires etc.).
- Administration et bureaux du tourisme
- Développer une image chinoise des ressources
touristiques (Grande Muraille, Guilin).
6 janvier Il y a beaucoup de choses a réaliser a travers leLes principaux dirigeants du Conseil des
1979 tourisme (lilyou shiye da you wen zhang ke)zuo affaires d’Etat (liens avec les Chinois de|la
- Le tourisme génére de l'argent et de I'emploi  diaspora : Hong Kong, Singapour, Taiwgn,
- Développement urbain et tourisme EUA).
- Développer I'entrepreneuriat
- Développement d'activités périphériques a8cientifiques, aménageurs.
tourisme (restauration, petits commerces de
souvenirs, magasins d’Etat, hétels, nouveaux
produits importés, bars)
17 janvier Développer le tourisme pour augmenter le Industriels et hommes d’affaires chinois|et
1979 revenu national (fazhan liyou shiye, zengjiaétrangers.
guojia)
- Développer les infrastructures de tourisme
- Le tourisme dans le plan de développement
national (Hauts-lieux : Xi'an, Sichuan, Hangzhou,
Yunnan, Trois Gorges, Dunhuang)
15juillet  Promouvoir Huangshan comme destination Les dirigeants de la province de I'Anhui et
1979 touristique (ba huangshan de paizi da chgqu de la municipalité de Huizhou.
- Planification du tourisme a [I'échelle de la
province
- Générer de I'emploi, des revenus et de I'éduaatio
- Tourisme, montagne et développement
- Politique de récompenses

Tableau 15 — Les cing grands discours de Deng Xiaimg sur le tourisme et ses objectifs.
Source: Xiao Honggen, 2006, « The discourse of pol@eng Xiaoping and tourism development in Chipa »
Tourism Managemenh® 27, pp. 803-814.

> Une publication officielle des discours de Dengaofiing eu lieu en 2000 dans le cadre des institats
recherches sur le tourismeifou diaoyanTourism Research, 2000) de la CNTA et du Comiéttal du PC
(Xiao, 2006 : 805).
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Ce secteur était, dans les années 1980 et débt L®9secteur a batir. Aucune
administration, service, formation, infrastructetdieux n’étaient organisés pour le tourisme.
Ainsi, Deng, en mettant le tourisme comme objatitipplan et domaine de priorité de la RPC,
ouvrit la voie aux échanges avec l'étranger poyreqmdre et accueillir les structures et
savoir-faire dans ce secteur. Il a fallu construirecadre et des accords entre compagnies
aériennes, des sociétés d’hétellerie, un cadrerasimatif et de gestion et une promotion de
lieux spécifiques. Aussi, le déploiement dinfrastures importantes (aéroports, gares,
autoroutes) devait fournir le support a I'accessianr lieux depuis les villes.

Deng Xiaoping proposera d’incorporer le tourismagées plans quinquennaux. Le
VII®™ plan quinquennal (1986-1990) intégre le tourismenme un élément clef pour le
développement économique par la croissance desLU®&III®™® plan quinquennal confirme
ce choix puisqu'il a fait une de ses priorités thnpgle développement du tourisme en Chine
(1991-1995). Son but est d'améliorer la qualité pesstations offertes : sélectionner les
agences réceptives ; améliorer la formation dugoersl, notamment dans l'acquisition des
langues étrangeres, de la gestion et du marketadyelopper de nouveaux produits :
tourisme d'affaires, de sante, sportifs et séjbogsiistiques, et accélérer la réorganisation du
transport aérien intérieur (il est prévu d'inforreat le réseau de réservations, d'acquérir de
nouveaux appareils et de créer des aéroports)rdjetpest de dynamiser I'économie par le
tourisme [Uyou da tai jing mao changx{Xiao, 2006 : 809).

Le tourisme est légitimé comme un outil de dévedmpent et d'aménagement. Dans
ce sens, les provinces reculées, pauvres, mal ajipéss et la revalorisation de certains
attributs du milieu rural forment les criteres dstjfication du développement touristique (Li,
2012 ; Cornet, 2010 :165 ; Oakes, 1998 ; Nyiri, 0@t Taunay, 2009). Le gouvernement
suit I'idée de la réduction de la pauvreté parderisme (Torrenteet al., 2004 : 4 ; OMT,
2006) et intervient dans 'aménagement de grandgetst Aussi, le tourisme rural est un
facteur de développement économique et territ@idiEéchelle locale. « Une redistribution
spatiale des revenus et des investissements dareealorisation des ressources locales »
(Guérin, 2008 : 39).

1.1.2 L’ouverture des territoires par le tourisme
Le tourisme est un outil de développement des ndgites plus pauvres. Il permet

'aménagement et I'équipement d’espaces rurauxgeds. La construction d’infrastructures
va étre le fer de lance de I'aménagement du teeitde la transition post-maoiste a

aujourd’hui. L'ouverture se manifeste également lganombre croissant de conventions
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passées avec des compagnies étrangeres dans sodeniaines du tourisme : compagnies
aériennes, hotelleries, guides, agences de voyagesnagements de site, patrimoine. La
multiplication des aéroports et des gares se fat ales fonds issus d’'IDE gérés par les
provinces elles-mémes dés le milieu des années T3R0 est acceléré avec la réouverture en
1992. Par ailleurs, le tourisme international esisé pour tester la mise en tourisme de lieux,
mais également pour stimuler un secteur nouvead¢liet Wen, 1991).

Le réle de I'Etat central est également importaansdla diffusion des pratiques
vacanciéres bon marché favorisant I'acces au ioeriges classes moins riches. Le tourisme a
eémergé comme un véhicule efficace pour synthétjsetques unes des différences par « sa
contribution au processus de modernisation, sdisatton du patrimoine pour développer des
produits et son réle dans la réalisation des olfgestcialistes » (Sofield et Li, 1998 : 362).
De gros efforts sont faits sur « la capacité d'tgdraent trés limitée®{Courtin, 1993 : 49).
Dans ces sens, Thierry Sanjuan souligne en 2068placité encore limitée des hoétels de luxe
et la montée en puissance de I'hétellerie de moygamme.

Le gouvernement décide d’'intégrer le tourisme comme des composantes de
I'laménagement du territoire. L'Etat chinois a tfamsé sa politique d'aménagement
touristique, afin d'attirer les investisseurs éjexs. Pour cela, il a décidé la création de zones
spéciales touristiqgues (ZST) congues sur le modétezones économiques spéciales (ZES),
lancées au début des années 1980. Ces pdlesitpuassautonomes, souvent crégsnihilg
ont pour but de mettre en valeur un espace homoginguelques dizaines de kilometres
carrés, offrant des prestations diversifiees d'fgdments et de loisirs. Pour attirer les
capitaux étrangers, des actions ont été mises a&te gl « simplification des formalités
administratives ; avantages fiscaux, comme l'exemm'impdt pendant trois ans » (Courtin,
1993 : 50).

En 1992 (période de relance des Réformes), le goemeent central initie en relation

avec les gouvernements provinciaux une douzairmde vacances et de récréation a travers

* En 2003, environ les deux tiers des hotels sermitdans les provinces littorales (Atherinos, 2068). Selon
la CNTA, le nombre d’hétels étoilés est passé deer81978 a plus de 18 000 en 2007 (Ryan et G19 200
En moins de 10 ans (1980-1988), la Chine a connuéuitable boom hoételier. Ce développement rapidtéa
largement favorisé par la constitution de sociétéapitaux mixtes (joint-ventures). Elle a provodleéix effets
pervers : construction effrénée d'hétels de luxa ebncentration des structures hotelieres danglgions clés
du tourisme international, créant des disparitégiales importantes. Pour réduire ces inégalitEsatl a créé
(début des années 1990) I'Association hoteliéraoibe, dont le but est de mieux répartir sur leittére
l'implantation des nouveaux hétels (Courtin, 1998).
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tout le pays. La zone des loisirs et de vacancdadiiai et de Suzhos(zhou Taihu dujia
gu) va illustrer cette planification dans le delta\tangzi.

Le tourisme est spatialement trés concentré sugages provinces et régions : Pékin,
Shanghai, Guangdong (Canton et Shenzhen), Xi'ailinGhlangzhou et le Jiangsu (Suzhou,
lac Tai et Nankin). Ceci est la conséquence devédure graduelle du territoire au tourisme
et la création de zones laboratoires pour métaholés processus touristique avant d’ouvrir

plus largement le territoire & ce nouveau secteur.

1.2 Un secteur dominé par I'Etat : administration @ntrale et pouvoirs locaux

1.2.1 L’administration centrale du tourisme et laise en tourisme des lieux
L’institution China Bureau of Travel and Touris(@BTT) succede athina International

Travel Service$CITS) (1954) pour I'organisation de voyages dwoéls. En 1978, le Conseil
d’Etat décide la création dBtate General Administration for Travel an Tourigbes deux
institutions vont se réformer pour donner 'act@NTA (1982-1983). En 1994, la CNTA
décide de créer I8upervisory Bureau of Tourism Qualityes années 1980 et 1990 sont
'objet d’expérimentations et d’une institutionrsgtion progressive du tourisme, en méme
temps que s'opére une diversification de la consatiom® (lieux et pratiques) et un
changement numeérique ou le tourisme intérieur vanider durablement le tourisme en
Chine.

Cette administration centrale ouvre des bureauxs demaque province et va
coordonner l'offre touristique. Elle comptabilises|sites, et établit une catégorisation des
lieux et des types de tourismes. La premiere étialude catégorisation des sites touristiques
a été établie en 1999 par la CNTA (Ryat al., 2009). Quatre catégories furent
élaborées selon le nombre de lettre A. Cette diesson des sites donne un ordre
d’'importance des lieux du moins important a I'éthelationale codés A, aux plus importants
AAAA. En 2004, cette méme CNTA donne un nouvel émmepour distinguer les sites
majeurs selon le code AAAAA. Au total, la CNTA rese environ 20 000 sites touristiques
(Ryan et al., 2009 : 24). Parmi ce total, 'administration cetg a évalué 2 429 sites
touristiques a travers toute la Chine faisant Bbbj’'une classification établie (de A a
AAAAA) .

* Un rapport de 'OMT montre que les touristes gmessent autant voire davantage aux activités péssoqu’a
la destination elle-méme (OMT, 2006 : 10).

® Au cours des années 1990, « la dérégulation delsemuristique permit & d’autres acteurs de sipliquer,
entrainant une diversification des pratiques »déster, 2008 : 227).

184



Partie I. Chapitre 4

Catégories selon la CNTA

Nombres de sites 66 785 521 927 130

Tableau 16 — Classification des sites selon la CNTA
Sources : Ryastal., 2009 et http://en.cnta.gov.cn/html/2008-11/2008t6-10-27-72978.html

Douze caractéristiques sont prises en compte pEmvdlon maximal : équipements de
transports et parkings, les services, I'hygienagéleurité, le service de télécommunication, les
achats, la gestion de I'attraction touristiqueptatection de I'environnement, les activités, le
marché, le nombre annuel de touristes et la setisfades touristed.a mise en tourisme en
Chine s’opere en sept points (Gao, 2007) : le plardéveloppement touristique, I'espace
touristique, la planification de I'espace tourisi le marché du tourisme, les ressources

touristiques, les produits du tourisme et la capaté charge touristiquef( figure 14).
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Le processus de développement d’un site touristique

Enquétes et analyses

Recherche et réflexion - Enquétes sur les ressources touristiques Enquéte sur I’opinion
sur le terrain - Evaluation de situation du tourisme publique
- Prévision sur le développement du tourisme
- Analyse compléte de la situation
I
Ecoute de I"opinion publique
Réunion de groupe des planificateurs

Systéme de détermination des objectifs

Avis consultatif - Idéologie
- Objectif de planification
- Indice de développement

Ecoute de I’opinion publique
Réunion de groupe des planificateurs

Vision stratégique

- Dispositions stratégiques
- Modéle stratégique
- Etapes stratégiques
- Contre-mesures stratégiques

Avis consultatif

Réunion des groupes planificateurs

Conseil consultatif
Commission de conseillers

Rédaction du projet de planification

Avis consultatif Evaluation du plan a mi-parcours

Finalisation de I’examen des plans

Evaluation compléte Evaluation et optimisation des plans

Y

C Mise en oeuvre de I’ensemble )

Sources : Gao Jun, 2007, Liivou ziyuan guihua yu kaifa, [Développement et planification du
tourisme], Beijing, Qinghua da xue, 337 pages.p. 233. Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

Figure 14.
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La CNTA propose une typologie du tourisme rurablgau 17). Une des difficultés
pour les autorités et les administrations du toogi®st de cerner les contours du « tourisme
rural ». En effet, le processus touristique seaépit dans les campagnes est important et le
tourisme dans les villes mis a part, c'est parfmate autre activité et aménagement
touristiques qui est interprété comme «tourismalret A de nombreuses reprises, lors
d’entretiens avec des universitaires, des agenaesvaljages ou des cadres dans
'administration, le tourisme rural est per¢cu comen fourre-tout » justifié par I'immensité
et la diversité des campagnes chinoises. Par coesggles statistiques et I'approche du
tourisme dans les campagnes sont assez incertaines.

Par ailleurs, en coordination avec la CNTA, I'Htatal (provinces et municipalités) se
dote dans le milieu des années 2000 de plan d’ayeément de tourisme rurakiéngcun
loyou guihud. Ces plans prévoient 'aménagement de sitessiiguies dans les campagnes
périurbaines, dont Pékin, Chengdu, Shanghai etc&ugbnt des modeles (Waagal, 2013).
Aussi, ces plans ont évolué en relation avec leéreas directeurs des municipalités.

Les modeles de développement Description

Vacances et loisirs orientés vers une  Les Nongjiale (Gites ou chambres d’hotes),
activité économique du tourisme rural.
Attraction touristique incluse dans un  Les produits et services touristiques en liens

espace rural. avec le marché local.
Tourisme inclus dans des bourgs Les produits et services touristiques en liens
historiques et culturels. avec le marché local, des bourgs et villages.
Villages folkloriques. Préservation du folkloredet la culture de ces
villages.
Villages d’ethnies minoritaires. Les ethnies mitares en espace rural.
Tourisme orienté vers l'agriculture et ces Tourisme sur des surfaces cultivées.
procédes.
Tourisme du monde rural modernisé. Villages avexagriculture moderne et uneg

economie « bien » développée.
Sites de I'agro-tourisme et de I'agriculture Ferme écologique, agriculture « de nouvell
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moderne. technologies ».
Tourisme écologique en milieu rural. Village avecwsuperbe » environnement
ecologique.
Les sites du tourisme rouge en milieu Histoire de la RPC et du parti.
rural.

Tableau 17 — Les modeéles du tourisme rural selon tdassement de la CNTA.
Source : Gao Shunli al., 2009, « Rural tourism development in Chindnternational journal of tourism
researchn® 11, pp. 439-450.

Le « tourisme rural » intégre le tourisme folktpre, écologique voire historique avec

le «tourisme rouge ». Le tourisme rural tente tdgmer 'immensité et la diversité d’'une

187



Partie I. Chapitre 4

nation dont la base est rurale. De fait, évalugrde du tourisme rural dans la globalité du
tourisme intérieur semble difficile. En 2007, laiisme rural aurait rassemblé 300 millions
de touristes. La recette fut de 40 milliards dengugQin, 2008 : 715). La mise en place du
plan national de développement du tourisme runaiiee2009-2015 (2009-20uojia fazhan
xiangcun liyou guihdyaa permis linsertion de 15 millions de paysansigdée tourisme
(Wanget al, 2013 : 117).

1.2.2 Les parcs nationaux : la construction de hauieux
L’aménagement des sites touristiques en Chineusittypologie établie sur deux décennies.

Cette typologie regroupe les parcs nationaux, dssrives nationales, les sites au patrimoine
naturel et culturel, les parcs géologiques natignkas zonesrésort9 nationales de vacances
(Ryanet al.,, 2009 : 31-34). Ces difféerents espaces integreatahmpagnes et des espaces
« naturels ». A travers cette mise en tourismgplevernement se dote de hauts-lieux repéres
de l'identité territoriale chinoise a I'égal deggmnationaux des sociétés occidentales.

La revalorisation du concept chinois dengshengou « site pittoresque célébré »
constitua un élément important de cette renaisstémagstique (Taunay, 2009). Ce terme,
utilisé autrefois pour désigner les sites d’inté@hs le tourisme lettré, a été repris au compte
de I'Etat central qui a désigné un « nouveau catesites touristiques essentiellement basés
sur ceux qu’avait valorisé la tradition lettréeleiCester, 2008 : 226). Dans un premier temps,
il s’agissait de faire rentrer des devises étraggy@lans le pays et de renvoyer une image
impressionnante de la Chine vers 'extérieur. Legspges spectaculaires des lieux comme la
riviere Li (Lijiang) (Guilin et Yangshuo) ou les « monts Jaunes devaeoquer 'esprit
national et la grandeur de la Chine » (Leicestéf82 227). Ces parcs nationaux devaient
étre des sites touristiques majeurs structuraiauesme en Chine (international d’abord, puis
intérieur) par la somme des motifs touristiquesohigues, paysages naturels et patrimoniaux.
En exercant un contrdle sur la désignation dess diberistiques, I'Etat central pouvait
également contréler I'image du pays gu’ils véhiatile

® Les années 1980 et 1990 sont I'objet d’'un doulketbppement urbain et patrimonial. En effet, l&g&ier
1982 est mis en place un cadre législatif de ptiote@t de mise en valeur du patrimoine urbain. d&aret du
Conseil des affaires nationales, la « demande tdlicson pour protéger les villes célebres d’histoet de
culture de notre pays ganyu baohu woguo lishi wenhua mingcheng de giphgsin trois administrations : la
Commission nationale de la construction fondamen@liojia jiben jianshe weiyuan Huile Bureau général
national de la construction urbaingubjia chengjian zongjuest appliquée ». (Zhang, 2003 : 143). 24 villes
furent sélectionnées et dotées de ce statut, pasoielles figurent des villes du delta, importarge termes de
constitution d’'un modéle de protection : Yangzhd®84), Suzhou (1981) et Shaoxing (1982), en taetapefs-
lieux de feudataires, de vassaux et de pouvoil ladankin (1981) comme ancienne capitale d’empinéié et
Hangzhou, comme capitale de dynastie divisée.
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Depuis 1982, le gouvernement a successivement isgganit périodes de sélection
des parcs nationaux chinois. Il y avait 44 pardenaux en 1982 et, depuis 2012 (huitieme et
derniere série), le gouvernement et la CNTA en d¢er2@5 (carte 7). Nous cartographions les

différents parcs nationaux dans la région d’étuwaeté 8).
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1.2.3 Décentralisation et aménagement touristiquetdrritoire
L’autonomisation inégale des gouvernements locaukeur permettre d’étre des acteurs de

premier plan dans le développement touristique addiectivités. L’'osmose de I'Etat local
avec les sociétés privées de tourisme vont constdgis formules de voyages a I'échelle des
provinces et standardiser ainsi I'offre touristique

Jean-Pierre Cabestan propose l'idée de décondentrdministrative plutét que le
terme de décentralisation. Les réformes ont permisdéléguer aux instances locales un
certain nombre de compétences (domaines fiscahoétigue et culturel). Ces instances
restent subordonnées sur le plan hiérarchiquechdlén supérieur du bloc Parti-Etat. Aussi,
le domaine politique et idéologique reste conceatR&ekin. Cette déconcentration a favorisé
la montée en puissance des collectivités terriegjdargement libérées de toute dépendance
financiére a I'égard du Centre. Ceci va permetipe @ovinces et municipalités d’élargir leur
marge de manceuvre (Cabestan, 2006 : 62). En maberetique, les provinces vont
bénéficiées de cette déconcentration pour dévetopee conventions et des accords entre
plusieurs acteurs (sociétés de tourismes, agercesyhges et communautés) produisant de
nouveaux lieux et produits touristiques. De nombesuexpérimentations locales vont avoir
lieu. Un certain clientélisme (Li et Monteil 2004.06 ; Hu et Wall, 2005: 296) a I'échelle

locale (municipalité, district et bourg) se metpdace.

- Les agences de voyages et la décentralisation

Le CITS agence de voyages se charge d'obtenir desrvations d'hébergement, de
restauration, de transport et d'animation, demangee les touristes individuels ou les
groupes organisés. Afin de répondre d'une manifficaee a la demande touristique
occidentale, le gouvernement a décidé, depuis 188 Hécentraliser les activités du CITS
dans toutes les villes du pays. Ces bureaux régiofqauissent d'une indépendance leur
permettant non seulement de régler les problemeaux mais également de traiter
directement avec leurs clients étrangers.

Les agences de voyages régionales CITS ont posianisomplémentaire de former
un personnel compétent, ayant parfaitement assitegébesoins et les spécificités des
différentes clientéles internationales. La croissagxponentielle du nombre de touristes entre
1995 et 2005 va donner une prolifération des vapagi entrant en concurrence forte.
Chacune d'entre elles essaye, en multipliant elivarsifiant les produits touristiques offerts,

de faire séjourner les touristes le plus longtepugssible dans sa région.
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De nombreux parcs et sites touristigues ont étéstoaits autour de la ville, soit par les
autorités locales, « soit par des joint-vent(fesec des investisseurs de Taiwan, Hong Kong
ou Singapour), soit par des entrepreneurs urbafheicester, 2008 : 232). Par ailleurs, la
déconcentration va permettre au politique municiiatégrer dans leur plan d’aménagement
des zones touristiques et de loisirs. Chaque npalit? va se doter d’un plan d’aménagement
touristique dans ces espaces urbains mais aussiti@ns ruraux et ruradxUn village de la
culture rurale chinoisefiongguo minsu clisur 238 ha est ouvert en aolt 1991 a Shenzhen.

Ainsi, plusieurs agences régionales du CITS détidam accord avec les autorités
locales, de créer un produit touristique en espacal (Courtin, 1993 : 53). Des comités
villageois €unweihuj, avec le concours du CITS, ont décidé d'accueilés touristes
occidentaux au sein des familles paysannes (Cout883: 53), dans les provinces du
Shandong, mais aussi dans le Jiangsu. Ces prestamnt prélevées par le CITS qui la
reverse, moins sa commission, au comité du village.familles d'accueil sont choisies par le
comité du village, en fonction de I'équipementaeniaison : qualité des sanitaires, superficie
satisfaisante de la chambre.

Afin de répondre aux exigences des differentesi@les touristiques, le CITS vient
dispenser a ces familles une formation basée aisasur I'accueil touristique et sur une
information spécifigue concernant les habitudes de des différentes nationalités
occidentales, afin d’encourager le tourisme intéonal. Depuis cette année, une nouvelle
possibilité leur est offerte par l'intermédiaires@ggences de voyages privées. En effet, celles-
ci viennent d'obtenir I'agrément du pouvoir cenkealr permettant de créer et de vendre des
excursions a I'échelon local.

L’évolution des politiques touristiques a contribaué creusement des disparités entre
provinces, par les indices de I'offre et de la ded®a Les régions littorales sont davantage
favorisées que les provinces intérieures et ded¥DAtherinos, 2003 : 50 ; Liangf al.,
2003 : 12).

Le monopole les agences de voyage d’Etat et paréation de joint-venturesles

partenariats entre des investisseurs étrangereseutreprises d’Etat ou des organes des

7 Parallélement & la déconcentration/décentralisaties années 1990 voient une dérégulation du gecte
touristique avec une augmentation trés importanteainbre d’entreprises privées, parfois individeglbeuvrant
dans le tourisme. La CNTA compte 19 800 agencesgogiages I(ixingshg en 2009, dont 18 000 spécialisées
uniguement dans le tourisme intérieur (US Commeseievice, 2009 : 1). Les moyennes et petitessibiat peu
d'agences de voyages et les services sont peu rormiBoston Consulting Group, 2011 : 18). En 20012,
aurait plus de 20 000 agences de voyages dansléoRfeC (Entretien avec Hu Min, Professeur a I'ensité du
Zhejiang, faculté de tourisme et d’hétellerie eA20

8 Chaque arrondissemeniuj, district (ian) et bourg (zhen) est investi par des aires de @tde loisirs, ainsi
gue des équipements touristiques.
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gouvernements locaux. Par ce biais, I'Etat ceneal local pouvaient attirer «les
investissements nécessaires a I'amélioration deastructures touristiques tout en gardant

une main mise sur leur évolution et une partielsdesfices » (Leicester, 2008 : 227).

- L’'aménagement de zones touristiques et de vasartogrisme périurbain et mobilités des
loisirs dans les périphéries des grandes et moyewities.

Avec le rapide développement économique de la mnégla delta du Yangzi, et les
investissements dans le secteur du tourisme, eticygr dans les périphéries de la
municipalité shanghaienne, 97 projets touristiqu#sété menés a terme a la veille de 'année
2000 (Wu et Cai, 2006 : 187).

Les autorités locales (a I'échelon de la provietde la municipalité) vont tirer profit
du développement rapide des mobilités touristigiess la région du delta. Ces échelons
d’Etat local dés le milieu des années 1990 artictdarisme et développement territorial a
travers lI'aménagement de sites ludo-touristiquesnds, a entrée payante, polarisant
d’'importantes populations citadines du delta.

La multiplication des sites touristiques a la pieépe des villes forme de nouvelles
ceintures de récréation. Plus de sept millions algages ont été effectués par les citadins
shanghaiens vers les arrondissements périphérau&996, et quinze millions en 2003 (Wu,
2001 ; et Wu et Cai, 2006 : 190). L'ampleur du pit@ene se mesure dans le paysage a la
reconversion de hameaux en gites ruraux aménagédepoitadin. Wu Bihu, géographe et
spécialiste du tourisme et d’analyse spatiale, modré des la fin des années 1990 la
structuration des déplacements touristiques ebided le week-end, puis pendant les congés
tout autour des villes du delta du Yangzi (Wu, 0)99ar ailleurs, il signale une forte
concentration des déplacements et lieux touristigians des espaces mis en tourisme entre
Shanghai et Suzhou (Wu, 2001). Ses recherchesni@ucont a construire un modele de
périphérie des loisirs en Chine a partir des villesielta du YangZi

Ces dynamiques spatiales sont en lien étroit ave@ménagement touristique du
territoire. Apres le lancement des parcs nation@irgsheny les autorités décentralisent a
I'échelon de la province un certain nombre de filcations touristiqueslijyou fazhan zongti
guihug. Notre région d’étude comporte trois schémas ctiugs touristiques: schéma
directeur du Jiangsuliangsu sheng liyou fazhan zongti guihua schéma directeur de
Hangzhou Zhejiang sheng Hangzhou shi liyou fazhan zongtugiet celui de Ningbo

® Wu Bihu parle d&Recreational Belt around Metropolis(ReBAM)
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(Ningbo shi liyou fazhan zongti guijua&Ces plans d’aménagements ne comportent pas
uniquement des villages, parcs ou équipementsutesmoe dans les campagnes. Ce sont des
plans généraux d’aménagement en relation aux plessunicipalités sur 20 ans.

Parallelement a la gestion des flux touristiquesssiis dans les collectivités
(notamment arrondissements périurbains et distritEtat central initie de nouveaux plans
de gestion et d'aménagement aprés le début desa080.

L’administration centrale (CNTA) en lien avec lenisiere de I'Agriculture et les
autorités provinciales (et déconcentrées a I'échdla municipalité et du district) encadrent
le «tourisme rural ». Cette gouvernance a donei¢ diepuis le début des années 2000 a
'aménagement de sites modéles d’agrotourismee@abl 8). Les sites de visibilité nationale
dominent. D’autres types plus récents (« sites @lessite » ou « sites d’événement » ou

« festival ») sont moins nombreux.

Province Site d’agrotourisme de Site de réussite de Site d’événement important de
démonstration national développement du tourisme développement du tourisme
(quanguo nongye liyou rural (xiangcun liyou kaifa rural (xiangcun liyou fazhan
shifan dian). chenggong anlj zhongyao shijiai.
Shanghai 5 2 1
Jiangsu 43 2 7
Zhejiang 14 3 6
Anhui 17 1 9

Tableau 18- Les catégories de sites modéles de wrisme rural » en 2008.

Sources : D’'aprés Qin Xue, 2008zkongguo xiangcun liiyou de kongjian fenbu gejuyjigihua», [Régulation
et modéle de distribution du tourisme rural en €hiNongye xiandaihua yanjjwol, 29, n°6, pp. 715-718.

La figure (15) propose de synthétiser I'encadremiestitutionnel du tourisme rural
(xiangcun liyol entre les différentes instances du local au ekntrEtat central dispose
d'un fort maillage territorial et politique pour eadrer le processus touristique dans les
campagnes. Les administrations centrales et lesstéias (Agriculture et Construction
principalement) articulent avec les provinces, sites municipalités, 'aménagement de sites
majeurs (parcs nationaux, sites modeles, villagedetes) et de zones touristiques dans les
campagnes périurbaines.

Enfin, 'Etat local peut étre & l'origine d’aménagents touristiques séparés des
logiques d’encadrement par le Centre. Pour autastorganismes a l'instar de la CNTA
supervisent et accompagnent le développementeateait projets. Par conséquent, il existe de
fortes relations entre les autorités locales etdsponsables provinciaux des administrations

centrales (déconcentrées dans les provinces etu@dement municipalités).
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L'encadrement institutionnel du tourisme dans les campagnes en RPC

Ministere de 'Agriculture | < iimemen > | Administration centrale du tourisme en Chine

Aménagement
et gestion de site
Application des politiques publiques Promotion des politiques touristiques
de modernisation rurale
Formation des professionnels
Gestion du foncier et des productions
agricoles Liens avec les bureaux de tourisme provinciaux
Liens avec les agences de voyages
— LY % .
Autres ministeres : Autorité locale* :
- Equipement -Province
Envi t - Municipalité
- bnvironnemen - District rural/bourg
- Construction
*Plusieurs ¢échelons d'autorités locales :

- Planification a I'échelon provincial (site majeur

Site de tourisme rural fonctionnant a plusieurs échelons, et zone de loisirs)
du national au local. - Planification & I'échelon de la municipalité
X . . (aménagement en zonage fonctionnel des
Les mingsheng (hauts-lieux) ou parc nationaux périphéries et développement des équipements de
Village modeéle / de démonstration / d'expérimentation loisirs et de tourisme. Sites mod¢les)
Q-8 T 9 9 - Planification a l'échelle du district rural et du
Zone ludo-touristique (villégiature, sites divers) bourg (village de démonstration et ou modéle)

=> aménagement a 'échelle du village

Source : enquétes de terrain, 2010-2014. Ei 1 Véron, UMR 8586 Prodig, 2015.

Figure 15.

Le tourisme dans les campagnes prend appui supaligjues rurales publiques et
€galement sur la structuration d’'un domaine écogamapparu dans les années 1990, dans
les périphéries rurales périurbaines et dans tes msiajeurs. Selon les autorités (centrales et

provinciales), il paraissait alors nécessaire decsirer ce « type » de tourisme.

1.3 La lisibilité du tourisme rural dans les tempoalités du tourisme : vers un secteur
mature ?

Les universitaires chinois distinguent trois phagesiéveloppement du tourisme depuis 1978
(Zhang et Hu, 2009 ; et Zharat al., 1999 : 473-477). La premiére phase (1979-1991)
correspond a une période d’établissement du toeri@huchuang jiedugn Un premier
segment de 1978 a 1985 correspond au lancemergctieus par la séparation des fonctions
des entreprises et du gouvernement, le début dédantralisation et I'introduction des IDE.
Puis, un second segment de 1986 a 1991 (Zlerad., 1999 : 478-480 ; Tisdekt al,
2001 : 75-77) met en place une réforme de I'avigtime promotion du tourisme international

et une coordination entre différents niveaux devpoucentral a local).
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La seconde phase (1992-1998) est celle du dévetoppedu tourisme f§zhan
jieduan (Zhanget al., 1999 : 480-481). Cette période fait I'objet d'éfargissement des
territoires accueillant des IDE ; une promotionspilnportante du tourisme et 'aménagement
de zone de loisirs et de tourisme dans les prifespailles chinoises, mais aussi dans les
espaces ruraux reculés (parcs nationaux).

Enfin la troisieme et derniére phase (1999 a adjbui) est la phase dite
d’approfondissementsfienhua jieduan Cette période qui se poursuit aujourd’hui est
marquée par la montée en puissance des flux touest intérieurs et des recettes, mais
également l'organisation d’évenements mondiaux lsuterritoire chinois. Cette derniere
période voit I'émergence et l'affirmation du toumis international de Chinois, ainsi que
d’'importantes opérations financiéres dans le doendintourisme témoignant de I'expansion
financiére chinoisg.

Réles du
gouvernement

Décisions
politiques

Demandes
politiques

Contexte de
I'élaboration
des politiques
Rapports de forces
et négociations

Période Conséquences

politiques

Impacts

L'administration du
tourisme devient

Administration
du tourisme

1978-1985
Le tourisme

Séparation des
fonctions

Impacts
prévus :

Opérateur,
régulateur,

international  (Deng Xiaoping et inefficace. d’entreprise et du une fonction du augmentation éducateur et
domine le Chen Yun) : Infrastructures  gouvernement. gouvernement. des recettes  stimulateur
tourisme changer l'attitude et équipements Introduction des  Augmentation des touristiques.  d'investissements.
intérieur, qui  du gouvernement touristiques IDE dans infrastructures et Impacts
ne décolle a l'égard du insuffisants. I'hotellerie. équipements imprévus :
pas. tourisme. Prix du Décentralisation  (hodtels, agences de « désordres »

La nature du tourisme a but  des voyages, dans

tourisme opére un non lucratif. investissements et compagnies l'industrie

virage du tout Peu de gestion opération aériennes). émergée

politique a et qualité touristique. Tarification flexible  (corruption,

I'économique et pauvre des Réforme sur la et lucrative. vols,

au politique. services. tarification du Succes de la usurpation.

tourisme. réforme des
Réforme des entreprises dans
entreprises I'hotellerie.
Politique Etablissement de
d’éducation diverses institutions
«rouge et d’éducation.

professionnelle ».

Tableau 19 — Premiere phase du tourisme en Chineq18-1985).

Sources: Zhang Hangin Qiet al., 1999, « An analysis of tourism policy developméntmodern China »,
Tourism ManagemenVolume 20, n°4, pp. 471- 485. Entretien avec Gao (Professeur a I'Université Normale
de Shanghai, 2010), et Hu Min (Professeur a lalt@cle tourisme de I'université du Zhejiang, mal2))

Chen Yun, d'origine shanghaienne (né dans l'arrss®inent de Qingpu en 1905), est un des

« huit immortels » du PCE, en référence aux huit immortels du taoisme (étis). I

1A linstar de Fosun, créée il y a deux décennimsquatre amis de I'université Fudan. Fosun estemtéen
Chine sur tous les marchés en croissance rapidearmacie, immobilier, acier, mines, services et
investissements. « Introduit a la bourse de Hongg<en 2007, il affiche un chiffre d’'affaires de plde 4,3
milliards de dollars euros en 2015 et 560 millialesbénéfices en 2009. Son patron, Guo Guangch&itf, 2
fortune chinoise en 2011 d’aprés Forbes » (Javahog 2010-2011 : 22) a depuis participé au rachatClub
Med.

" Membres du PCC et du Bureau permanent du Bureliigpe : Deng Xiaoping, Chen Yun, Li Xiannian,
Yang Shangkun, Peng Zhen, Bo Yibo, Wang Zhen, Soeggiong, tous membres du PCC, ont joués un réle
important dans le lancement des réformes et la daices derniéres dans les années 1980 et 1990.
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collabora étroitement avec Deng pour la poursuée Quatre modernisations et I'ouverture

de la RPC.

Décisions
politiques

Demandes
politiques

Contexte de
I’élaboration
des politigues

Période Conséquences

politiques

Impacts

Roles du
gouvernement

1986-1991 Changer l'attitude  Objectifs Coordinationa  Coordination entre  Impacts Intensification de :
Le tourisme  du gouvernement énoncés dans le plusieurs la CNTA et CAAC  prévus : opérateur,
international et des élitesvisa « Plan national niveaux de (aviation civile). - le tourisme  régulateur,
domine le vis du tourisme. du tourisme gouvernements. Développement de se développe éducateur et
tourisme La nature du (1986-2000) : Restauration et  Hauts-lieux. comme une  stimulateur
intérieur. tourisme opére un -augmenter la  développement Etablissementde  industrie d’investissements.
virage du tout qualité des d’attractions 6 compagnies importante. Les roles de
politique a services ; touristiques. aériennes d’Etat et Impacts promoteur,
I'économique et au - développer les Réforme de privées. imprévus : coordinateur,
politique. infrastructures.  Il'aviation. Les aéroports sont -Tian'anmen aménageur du
Intensification sous contrdle du (mai-juin tourisme
de la formation  gouvernement local 1989) ; apparaissent.
au tourisme. (province). - persistance
Régulation des  Mise en place de de la pauvre
agences de formation sur le qualité des
voyages et de tourisme. services
I'hotellerie. Réduction des (mauvaise
Promotion du « désordres ». image).
tourisme.

Tableau 20 — Premiére phase du tourisme en Chine986-1991).
Sources: voir Tableau 22.

Réles du
gouvernement

Décisions
politiques

Demandes
politiques

Contexte de
I'élaboration
des politiques

Conséquences Impacts

politiques

1992-1999 Rapports de forces Le tourisme doit Extension des Joint-ventures : Impacts Intensification du
Le tourisme et négociations étre plus ouvert zones accueillant (compagnies prévus : réle de promoteur
intérieur (Deng Xiaoping). aux IDE. des IDE. aériennes) et - lindustrie et stimulateur.
décolle Le tourisme doit Le tourisme est  Planification et  agences de du tourisme  Contribution dans
puissamment  étre développé axé sur les aménagement de voyages. axée sur la libération des
et domine le suivant le modéle  marchés resorts IDE pour le 'économie  prix.
tourisme d’économie internationaux  Décentralisation développement de de marché. Planificateur du
international.  socialiste de et les Chinois des prix. 12resorts Expansion  plan national au
marché. d’outre-mer et Régulation du Multiplications des  toujours plan de station de
le voyage des  tourisme sur les  sociétés de plus développement.
chinois a lois du marché.  tourisme et importante ~ Poursuite du rdle dé
I'étranger. Promotion économie de du tourisme  formation et
accrue du marché. comme éducation.
tourisme. Inscription des industrie
Permission guides. majeure.
accordée aux Introduction d'un Objectif
Chinois de label « systeme de atteint de 8-
voyager a qualité » des 10 milliards
I'étranger. agences de de dollars
voyages. de recette en
Etablissement des  2000.
sociétés de gestion
des hotels.
Promotion de la
croissance
touristique.

Tableau 21 — Premiere phase du tourisme en Chine9q32-1999).
Sources: voir Tableau 22.

Réles du
gouvernement

Décisions
politiques

Demandes
politiques

Contexte de
I'élaboration
des politiqgues
Poursuivre le

Période Conséquences

politiques

Impacts

2000-

Poursuite du rdle

Le tourisme Le secteur doit Des compagnies de Impacts

aujourd’hui modele chinois doit stimuler et~ est étre investi  tourisme gagnent  prévus : d’aménageur,
Le tourisme d’économie étre ouvert & par des leaders en importance dans - I'industrie  promoteur et

intérieur socialiste de 'accueil d'IDE  chinois a le monde. du tourisme  planificateur.

domine, le marché. dans les l'international. ~ Développement de axée sur
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tourisme Promouvoir un provinces du La Chine pbles mondiaux du I'économie
international développement centre et de domine le tourisme. de marché.
doit augmenter harmonieux, riche  I'Ouest. marché du Développement des - Secteur
et le tourisme et puissant. Développer le  tourisme en régions pauvres. majeur.
des Chinois a tourisme des Asie. Promotion de la -objectif
I'étranger Chinois a Organisation de puissance et de la atteint de 50
s'affirme. I'étranger. grands «grandeur » de la  milliards de
événements Chine. dollars de
touristiques recette en
mondiaux. 2012.
Impacts
négatifs :
corruption.

Tableau 22 — Premiére phase du tourisme en Chine(q@0-aujourd’hui).

Sources: Zhang Hangin Qiet al., 1999, « An analysis of tourism policy developméntmodern China »,
Tourism ManagemenVolume 20, n°4, pp. 471-485. Entretien avec Qao(Professeur a I'Université Normale
de Shanghai), et Hu Min (Professeur a la faculttodesme du Zhejiang).

Le gouvernement par l'intermédiaire de la CNTA ast cceur de structuration de
I'offre touristique. Les années 1996 « Année desmmaes et des loisirs en Chine », et 1997, «
Année du tourisme en Chine » marquent un tourmapbitant dans la promotion du temps
des vacances et du tourisme en Chine (Donohoe e2Q09 : 360). Ces deux années
enregistrent une forte hausse des départs touwrestigCependant, les autorités souhaitent
utiliser le tourisme comme outil de développemeatamment dans les campagnes. Nous
identifions (en vert dans le tableau 23) trois @sngrioritaires de lisibilité du tourisme dans
les espaces ruraux : 1998 avec « Voyager dansilles et campagnes de Chine » ; 2006
« Année du tourisme rural »; 2007 « Tourisme ddimrmonie ville-campagne».
Secondairement, 'année 2005 « Année du tourismgere intéressent de nombreuses
régions rurales (Hunan, Jiangxi, Shaanxi, Jiangsihuan et Shanxi).

A travers, ces slogans, le gouvernement et les rasimations décentralisées a
'échelon de la province vont faire la promotion deuveaux lieux touristiques, mais
également renforcer la gestion et la visibilitélidex mis en tourismé. Ils témoignent de la
vitalité économique d’espaces devenus touristigoesme résultats substantiels des réformes
(Lim et Pan, 2003 : 3 ; Strizzi, 2002 : 4 ; ZhaR@06 : 5).

Année Théme Slogan associé
1992 Voyage de I'amitié en Chine Découvrir la Chinefaee des amis
1993 Voyage dans les paysages de Chine Voyager a trimgecglébres et beaux fleuves (riviéres) e

montagnes de Chine

1994 Voyage et patrimoine de Chine Voyager pour décolenpatrimoine d’Orient. L'histoire
impériale et les dynasties. Le patrimoine consde/€hine

2Dans le cadre de l'industrie touristique, la natifrinoise va mettre en avant la diversité des conamiés et
minorités nationales qui la composent (Guyader920Dakes, 1998).
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1995 Voyager pour apprécier les mceeurs Découvrir les 55 nationalités minoritaires de Crenéeurs
folkloriques coutumes
1996  Année des vacances et des loisirs Un « nouveau monde » des vacances
en Chine
1997 Année du tourisme en Chine Découverte de la Cld@eson patrimoine et de ses sites
célébres et historiques
1998 Voyager dans les villes et les Tourisme rural, nouvelle apparence des villes aimze
campagnes de Chine
1999 Voyager dans I'environnement  Aller & la rencontre de la nature, connaitre lamatprotéger la
écologique de Chine nature
2000 Voyage du siécle divin Saluer le nouveau siecleiibrer le millénaire
2001 Voyager pour fortifier la santé Fortifier le congsla santé
2002 Tourisme de I'art populaire de Découvrir les arts et les savoir-faire anciens
Chine
2003 Tourisme de la cuisine de I'Empire Découvrir etukigr les spécialités culinaires de Chine
2004 Tourisme de la vie des gens Visiter les monts et rivieres, expérimenter ladés gens
ordinaires de Chine ordinaires
2005 Tourisme « rouge » Visiter et découvrir les lieux du maoisme et du oumisme
chinois
2006 Tourisme rural Nouvelle campagne, nouveau tourisme, nouvelle expees et
nouvelle mode
2007 Tourisme de I'harmonie ville- Campagne de charme, ville dynamique et Chine haruse.
campagne de Chine
2008 Année du tourisme des Jeux La Chine vous accueille pour les Jeux OlympiquBgkin
Olympiques
2009 Année du tourisme écologique e  Entre dans le tourisme vert et se sensibilisercivibsation
Chine écologique
2010 Année du tourisme de I'Exposition Découvrir le monde
Universelle
2011 Tourisme de la culture chinoise Découvrir les bigada culture chinoise
2012 Tourisme de santé et joie en Chine Voyager heuggex bonne santé
2013 Tourisme littoral et des océans Découvrir la meetittoral, I'océan et les croisiéres
2014 Voyage intelligent « Belle Chine » facile a visiter
2015 Année du tourisme de la route de la Nouvelles routes de la Soie, nouvelles expériences
Soie

Tableau 23 — Thématique annuelle du tourisme en Ché décidé par la CNTA et le
gouvernement.

Sources : Livre vert du tourisme en Chine (201B-104) et CNTA (2015).

a mettre en relation avec les politiques nationetesluites dans le cadre de la poursuite des
réformes et du processus de transitiaghu@nxing. Dans ce sens, le tourisme dans les
campagnes est depuis une décennie encadré parouwella gouvernance rurale, issue de

'implosion du monde agricole et rural d’'une patrtde 'augmentation des inégalités villes-

L’encadrement du « tourisme rural » et plus géeénaht du processus touristique est
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campagnes d’autre part. Cela correspond a la ibet’'Etat central de développer plusieurs

outils de modernisation du monde rural.

2. De nouvelles politiques de développement ruralvers de nouvelles
normes urbaines dans les campagnes

Cette parti€® s'attache & analyser les programmes politiquesndeernisation rurale dans
lesquels le tourisme rural prend une place nonigémble. Notre analyse n'est pas de porter
un jugement normatif sur ces projets mais de conueesle contexte et d’interpréter les
conséguences spatiales et sociales. Le fil directewces nouveaux aménagements est celui
de l'urbanisation. Un réel encouragement politigoeir un tourisme a la campagne stimule
des incitations aux formes touristiques a la campagne publicisation du monde rural et une
revitalisation par le tourisme des espaces en siepurale. Y-a-t-il pour autant un retour des
espaces ruraux au centre des préoccupations h(Q0I06). Il y a une reconsidération des
campagnes a I'échelle nationale.

A plus grande échelle, au niveau régional, il exishe grande hétérogénéité des
situations. Le delta du Yangzi connait une contiénvec le développement local et les
mutations villes-campagnes issues de I'industasibe rurale. Le secteur primaire recule a
mesure de l'urbanisation et de l'industrialisatidremploi rural change structurellement,
entrainant des mutations agricoles et une augnamtales revenus non-agricoles. Les
villages bénéficient alors d’'une diversification sdeecettes. Par ailleurs, une nouvelle
politique publique rurale semble dessiner une gmareé* rurale inédite par I'introduction
de nouvelles normes d’aménagement et de valeuest & premiere fois que 'aménagement
des villages dunzhuang guihyaétait reconnu officiellement comme une catéguiséble, et

a part entiére, de 'aménagement du territoire.

2.1 Autonomisation et ouverture dans les campagneési delta du Yangzi
En un peu plus dun demi-siécle, les campagnesoidga ont connu de nombreux

bouleversements. La réforme agraire, la collecias, le Grand Bond en avant, la
Révolution culturelle et la décollectivisation @nthaque fois modifié les modes et conditions

de vie des paysans chinois, ainsi que l'organisatio monde rural et agricole. L'objet de

13 Cette sous-partie remaniée a fait I'objet d’'uricketdans Véron Emmanuel, 2016, « Nouvelles paléide
développement rural en Chine : vers de nouvellesnes d’aménagement dans les campagnes du delta du
Yangzi »,L'Information géographiquen°l, pp.1-17 (a paraitre).

4 Nous retenons la définition suivante : « Ensendele processus et des institutions qui participenadestion
politique d’'une société» (Le Galés, 2003 : 418).
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cette partie n’est pas faire une analyse des dypaesirurales de la RPC depuis 1949, mais
plutét de comprendre le mouvement d’autonomisasioni dans les campagnes a partir de
I'Ouverture®. Ceci a largement participé (en particulier daasdelta du Yangzi) au
développement rural (en tant que politique rutlled & la mue structurelle de I'emploi rdfal
Les dynamiques rurales aujourd’hui en Chine sorgswmar les transformations de la
production agricole chinoise en lien avec les laggjde marché (Monin, 2015), par les défis
fonciers et environnementaux d’'un pays en forteistidalisation, et surtout par un contexte
fort d’urbanisation, ot de nouvelles polarités mgtlitaines s’affirment. La libéralisation, la
décollectivisation et l'urbanisation accélérée muarg les deux premieres décennies des
dynamiques rurales chinoises. Dans ce cadre, legppagnes du delta sont fortement
industrialisées et les revenus collectifs 6houru) assez élevés. De plus, I'écart de revenu
moyen entre un foyer rural et urbain est le plilsiéade Chine dans la région du delta (Wang,
2011). Pour autant, I'autonomisation et I'urbanmataccélérée des 20 dernieres années ont

produit des déséquilibres importants au sein dudmeurat®.

2.1.1 L’autonomisation des campagnes : une libésaliion croissante
L’ouverture dans les campagnes s’est traduitegodéimantelement des structures collectives

(commune populaire), de la mise en place d'un systde responsabilitédgrenzhi et de
contrats d’exploitation intégrauxbgogan daohy™®. Ceci permettra I'augmentation des
revenus agricoles par la vente des produits duioterge dans les marchés des bourgs et

villes. En méme temps, la main-d’ceuvre rurale (étiue et sous-employée) trouve un

!> Nous disposons dans le volume des annexes une figquonologique et thématique des crises et nomsti
rurales depuis 1949 a nos jours.

16 Cette partie permet de mettre en perspective déiiques rurales, en particulier dans les espauesux du
delta du Yangzi et faire le lien avec le développetrd’une mise en tourisme du monde rural par en (@p
down). Nous n’aborderons pas les questions de géographale agricole, mais seulement les politiquesemi

en place pour le développement par 'autonomisatemfoyers et des villages.

" La Chine compte environ 315 millions de paysars%3des Chinois sont des paysans travaillant dans |
secteur primaire. Le revenu moyen d'un foyer rupat an est de 20 000 yuans. La Chine membre de
I'Organisation mondiale du commerce (OMC) depuiditade I'année 2001 a donné une restructuration en
profondeur de son agriculture. « 2001 a été le tpdimflexion d’une remontée des prix agricoles ses
marchés mondiaux, ce qui a permis aux paysans ishit® ne pas étre déstabilisés par une concurrence
internationale » (Godement et Chavagneux, 2013.:L20Chine rurale est dés lors lancée dans uneseaula
productivité. La Chine est devenue en 2012 le iroie plus grand commergant de produits agroalimmesta
derriére 'Europe et les Etats-Unis.

18 La société rurale est frappée simultanément pardiaminution des salaires des paysans, I'alouedigt de
I'imposition, I'effondrement des finances localés,dégradation de I'ordre publita corruption des pouvoirs
politiques locaux, voire leur criminalisation, lafdon des constructions publiqueda multiplication des actes
de révolte collective » (Ying, 2007 : 110-111).

9 Les exploitants bénéficient d’une liberté nouvedteur décider de la nature et de la commerciatinaties
cultures. « Des droits d'usage ayant été accordesfayers, méme si les terres demeuraient placées &
régime de la propriété collective on pouvait coéed qu’il s’agissait la d’'une décollectivisatiohes
réquisitions et occupations actuelles prouvent quein était rien » (Thireau et Hua, 2007 : 15-16).
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emploi non agricole dans les industries rurakésn@zhen qiye Les spécialistes des questions
rurales qualifient ces campagnes comme des espaicesx dominés par l'industrialisation
des bourgs et des cantons (Longakt 2010 ; et Yang, 2011). Le taux d’urbanisation est
important. Il est de 64, 7 % dans la région du 8lera201%°.

Les réformes et I'ouverture se sont accompagnéas €'retrait progressif et inégal
des monopoles d’Etat » (Aubert, 2005 : 2). Lesmé&s prennent la forme non pas d’une
« privatisation de I'’économie, mais d’'une déconitn au profit des autorités provinciales,
municipales et villageoises » (Guiheux, 2003 : 3Bgci s’est opéré en complément une
transition d’'un « mode de production socialistesvene nouvelle gestion capitaliste » (Zhou
etal., 2008 : 520). Le fonctionnement des organismelsade a la campagne (district, bourg,
canton) connait des problémes d’endettement. L'&tdti mal & couvrir les espaces ruraux
pour les aménagements et toutes les finances pebliqCeci témoigne des mouvements de
déconcentration, des rapports entre le Centrelet#, et du difficile contrdle que le premier
exerce sur le second. Les ressources financiergsulternement central se sont affaiblies. Le
gouvernement central n'a pu équilibrer sa balanee grace a un transfert des finances
locales (Zhou, 2007 : 134). Apres avoir separéelagption fiscale des finances publiques, il
fut décidé que les principales taxes des entreplismles et la TVA seraient réparties entre le
gouvernement central (75 %) et I'administrationalec(25 %) (« partage de la fiscalité »,
(fenshuizhi (Zhou, 2007 : 134).

Avant la réforme, le mouvement national de consiwacd’entreprises industrielles
rurales annoncant « des usines dans chaque vilages emplois pour tous » a absorbé
d’'importants investissements financiers, et legjbas ont accumulé de nombreuses créances
douteuses (Zhou, 2007 : 152). Le changement deuetigre sociale des communautés rurales
est un autre fait essentiel. Avec le développenmaéigré des communautés rurales et le
transfert d'emplois agricoles vers des activitésn ragricoles, «un grand nombre
d'agglomérations concentrant de multiples sectécwaomiques et culturels ont émergé dans
les zones rurales » (Shen et Kesteloot : 1986 ). 134ctivité agricole (Gorenstein, 2003 :
151) se substitue a une multifonctionnalité acclaies les campagnes de la région.

L’heure est a une économie diversifiée caractérizde la coexistence d’activités
agricoles et non agricoles (Yang, 2005 : 16 ; earfiet al., 2012). La diminution de la part
des actifs agricoles dans celle des actifs. La mition de la population agricole, non
seulement n’est pas un probléme, mais elle estupecomme le passage obligé vers la

20 Chiffres recueillis lors d’entretiens avec le Bamed’aménagement de Suzhou en juin 2011.
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modernisation (Le Flocktal., 2005 : 51). Alors que la part du terrain cultognsacrée aux
céréales a diminué de 63 % en 1991 a 50 % en 2@08,consacrée aux fruits et Ilégumes a
augmenté de 8 a 18 % (Sanjuan, 2007 : 42). La csiovedes terres agricoles en terres
maraicheres répond a la disparition de celles dérdsiéme couronne et participe a
I'élargissement du complexe maraicher.

Les cultures céréalieres (riz, blé, mais, millatjaset tubercules, etc.) cedent
progressivement la place aux cultures commercifgumes, arbres fruitiers, arachide,
betterave, cultures oléagineuses, etc.). L'auaesfiormation majeure est le développement
rapide de lindustrie rurale (Yang, 2005: 16). laperficie ensemencée en cultures
céréalieres reste pendant toute la période «i®s&e a un niveau toujours supérieur a
80 % » (Yang, 2005 : 16). Par allleurs, les paysams de plus en plus indépendants de leurs

terres, trouvant dans des emplois du secteur saireret tertiaire des revenus plus attrattifs

2.1.2 La marchandisation du foncier rural
D’aprés les statistiques du ministere du Territ@tedes ressources, le territoire chinois

compte 1 831 millions deni?® de SAU, représentant 13,5 % du territoire, soit 122 million
d’hectares). La limite de 120 millions d’hectares (22 millionsd’hectare} est considérée
par le Xf™ Plan comme le seuil minimum pour assurer un nivefutosuffisance
alimentairé®. La superficie de terres arables occupées par mabigreprésente qu’un tiers
du niveau mondial. De 1997 a 2009, la Chine a pgids de « 8,2 millions d’hectares
cultivable$® et le processus se poursuit & un rythme de 2002CB@0 000 ha par an » (He,
2007 : 117 ; Monteil et Vermander, 2012 : 21 etdtte;, 2009 : 3).

* Entretiens avec le Bureau d'aménagement de Steaguin 2011.

21 mu= 1/18™d’hectare.

%Ce qui représente moins de 0,1 ha par habitan®@s Bian Zhongguo guotu ziyuan gongbao » (Communiqu
officiel sur le territoire et les ressources, 200H)ireau et Hua, 2007 : 9 et He, 2007 : 117).

e recensement des terres cultivées, effectué pa mérienne en « 1985 et révisé en 1989, donne
respectivement 140 millions d'hectares cultive88)®t 133 millions (chiffre révisé en 1989) cor@iemillions
d'hectares officiellement rapportés. En termes @uaiges, les terres réellement cultivées seraiguérieures
d'environ 30 % au chiffre officiel du Bureau stttjge, résultant en une sous estimation des récdlenviron
10 % et une surestimation des rendements de 13&20Aubert, 1996 : 530).

% En 2003, la densité de la population rurale éw@i765 hab. /km? de surface cultivable en ChineChime se
trouve dans une situation de surpopulation rura@eérplisée (Aubert, 1998 : 30), exercant une [RSSI
excessive sur le potentiel des terres et plus gfaméent sur I'économie locale. Les politiques deettippement
rural ont pour objectif de gérer les densités mrgamportantes. De plus, du fait de I'urbanisatioissante, de
la pollution et de la désertification, on estimeda surface cultivable diminue d’environ 2 500 kyat an. Les
priorités du gouvernement en matiére agricole $eesi aussi sur la sécurité alimentaire (et nors plu
l'autosuffisance auquel le gouvernement a renoreté)a lutte contre linflation, sachant que la pae
I'alimentation reste trés importante dans les btglde la grande majorité des Chinois.
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La Constitution de 1982 révisée en 1986, place les terres arables sadsjilme de
la propriété collective, alors que les terres uresirelévent de la propriété de I'Etat. En 1986,
une « loi sur la gestion des terres » voit le j@ille est révisée en 1988, puis, I'est a nouveau
en 1998 et en 2004. La révision de 1998 vise &égestles droits d’usage détenus par les
foyers paysans : ces droits doivent étre fixés g@s contrats écrits conclus entre la
collectivité et ces foyers ; ils sont désormaisuéEgour une durée de trente ans ; les
réajustements de terres au sein d'un méme villadggseaedistributions périodiques entre les
familles doivent étre exceptionnels (Thireau et HI@07 : 11 et 13).

La loi d’administration de la terfé(1998) assure que « toute occupation de terres
agricoles pour des usages non-agricoles doit étrena@pagnée de la récupération de la méme
superficie de terres de méme qualité » (article Bh) 2003, une nouvelle loi a donné aux
agriculteurs le droit d’obtenir un bail de 30 ans Eurs terres, mais elle n’est pas encore
pleinement appliquée. En outre, les terres donadesl peuvent étre redistribuées si la taille
de la famille vient & changer (OCDE, 2005 : 9). &@wfant, un flou juridiqu& entoure ces
transferts et conduit a de nombreux abus. Lesfeeasse font souvent contre la volonté des
agriculteurs, pour des loyers tres bas et pour digges excédant celle de leur contrat
d’exploitation.

La marchandisation des terres agricoles et ruegdeaussi active dans le transfert des
terres vers des activités ludo-touristiques, ertiqaier apres les années 1995-2000. Les
promoteurs en lien avec les autorités localesr{distet bourgs) ont par exemple développé
des parcs a theme dans la province du Jiangsuheéjindg et a Shanghai (Chongmings
terres agricoles chinoises n’ayant pas de proméetaominal, les fonctionnaires de tous
niveaux peuvent, le plus lIégalement du monde, dgsisitionner (He, 2007 : 120). C’est la
terre qui soutient I'urbanisation. Les gouvernerselaicaux comptaient sur les bénéfices
reverses par les entreprises. Depuis la réformepinptent sur I'argent des cessions foncieres
(Zhou, 2007, 151). Les autorités des bourgs s'gpmot des terres arables, placées
officiellement sous le régime de la propriété aulie, pour pallier les insuffisances des

% « Nulle organisation, nul individu ne peut s’apggmier des terres, les vendre, les acheter, lesatanbail ou
les céder illicitement a autrui sous quelque fogue ce soit » (Constitution de 1982, art. 10).

" La loi prévoit que la propriété fonciére, colleetine peut étre ni vendue ni échangée (sauf paisitign du
gouvernement). Seuls les « droits d'utilisation weees » fudi shiyong quanpeuvent faire I'objet d’un transfert
(Boullenois, 2012 : 32). Les formes de transfestplus répandues a I'heure actuelle sont : la g-f@itance »
(zhuanbab et I'« échange »huhuar) de terres au sein d’'une méme collectivité rurate« location » ¢huzy a
un grand exploitant ou a une entreprise agricaleégalement populaire (Boullenois, 2012 : 32). Laise en
société par actions des terregud{ gufen zhia été expérimentée dans le Zhejiang.

% Les textes promulgués sont souvent peu précisretatictoires. lls tendent, d’'une part, & protdgaroit, de
I'Etat et de ses représentants, a procéder a dessitéons et, d’autre part, & protéger le droi fleyers paysans
a exploiter les terres collectives et a contréesrttansferts de terres villageoises (Thireau et, 2007 : 13).
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finances locales ou pour s’enrichir (Thireau et H2@07 : 11). Le foncier est ainsi devenu

une ressource de premier plan pour les pouvoirkgsuliocaux).

2.1.3 Vers une nécessaire politique rurale de réiéiuage
Le modéle du Sunarsynan moshiest a I'origine d’'une industrialisation ruralegastion

collective (Zhang, 2010: 232-234; et Chen, 2008Jjest une premiére forme de
développement rural qui, dans les années 1980 91, 0 participé a la transformation des
campagnes de la province du Jiangsu. A partir dwtdédes années 1990, de nouvelles
réglementations provinciales (1994) proposent uéregement « plus rationnel » de I'espace,
afin de contenir la dispersion des noyaux villageside I'occupation du sol. En raison d’'une
forte urbanisation consommant les terres arablda etarchandisation du foncier rural, de
nouveaux projets émergent. Ainsi une forme nouvalle concentration des zones
d’habitations rurales et les industries sont iréégra un schéma directeur.

Par ailleurs, le gouvernement souhaite accompdgnmapuvement d’urbanisation par
une intégration ville-campagnehengxiang vyiti hug®. Ceci correspond & une nouvelle
gestion des franges périurbaines. Les villes seniade plan d’aménagement par zonage
fonctionnel (Wang, 2010). Les zones périurbainesnt s@lors percues comme
multifonctionnelles. Elles conservent des parcebggsicoles (riz et blé), accueillent des
activités industrielles (permettant une retombéerdeettes annuelles importantes par district
ou arrondissement) et prévoient de vastes pronstiomobilieres afin d’attirer ou de reloger
des populations en périphérie des villes. De plette notion d’intégration ville-campagne
prévoit la modernisation et I'extension des modesransports et des activités de loisirs et de
tourisme. Les rapports villes-campagnes s’insctiadors dans un continuum plutét que dans

une discontinuité.

2.2 Vers de nouvelles campagnes : nouvelles normaspénagement et hygiénisation du
monde rural

Depuis une décennie, une nouvelle politique pukligisant a la rationalisation du foncier,
des productions agricoles et d’'un accompagnemenpaoleulations rurales vers I'urbanisation
(des conditions de logement et de vie) est en cdlete politique de développement rural
constitue une base solide pour la publicisatiomndimonde rural modernisé et hygiénisé,

stimulant le tourisme rural.

# Ces termes d'« intégration ville-campagne » apgseat comme un nouveau paradigme pour la geséen d
municipalités et des districts (Liu, 2008 : 468-}i #ibtamment en termes de périurbanisation.
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2.2.1 Les trois problemes ruraux et les nouvelléflexions sur 'aménagement rural
L’expression « trois problemes rurauxsaiinong wentiest employée publiquement pour la

premiére fois en 1996 par I'universitaire Wen Tigflde I'Université Renmin & Pékin. Cette
expressionaborde la question rurale sous trois dimensionson@mique (la production
agricole et I'agriculturenongy¢, politique (la question des élections et destimia entre
cadres et villageois, le monde rumrangcun et sociale (la lutte contre la pauvreté et le
développement des inégalités concernant la paysapnengmir).

Au début des années 2000, plusieurs ouvfagesapports internes témoignent de la
paupérisation et des lacunes des campagnes clur{tabéeau 24). Au début de I'année 2004
deux ouvrages rassemblant des enquétes nationalés monde rural chinois sont publiés :
« Enquéte sur les paysans chinoiglvofigguo nongmin diaoclfa(Chen et Chun, 2004) et
« Enquéte sur le monde rural chinois » (Han, 2009).

Un rapport de I’Académie des sciences socialestdee(ubliait en 2005 une somme
montrant les difficultés des campagnes chinoisesd@ument met en évidence les lacunes
en équipements et infrastructures des espacesrug® millions de ruraux n'ont pas acces
a l'eau potable saine, 40 000 villages adminiggatiétaient pas reliés a des routes et la
grande majorité n’avaient pas de routes asphalides, dizaines de millions de foyers
n‘avaient pas acces a I'électricité, au téléphanda télévision et a la radio (Su, 2009).
L’hygiéne pose également probleme. Les différentuthents d’expertise montrent aussi les
lacunes en équipements de loisirs et culttiteles villages sont décrits comme satesng),

39'Wen Tiejun est a l'origine d’'un mouvement de néfi@ sur « la construction de nouvelles campagngd
xiangcun jianshe Il théorise dés la fin des années 1980 l'idés tteis problématiques rurales. D’autres
spécialistes des questions rurales et agricolesnenide Xuefeng, Yu Jianrong et Liu Xiangbo formersd
centres de recherches et d’analyses sur les gngstes mondes ruraux chinois (Centre Liang Shuming la
reconstruction rurale et Centre de recherche deldgpement et des services sociaux en Chine).&Seanspiré
par le mouvement de reconstruction rurale des anb@20 en Chine autour de James Yen et Liang Slyuatix
prises avec les affrontements et rapports de facdgationalistes et Communistes (Bislev et Thagera012).

31 Ceci correspond aux enquétes nationales sur © Vil@ges et 10 000 foyers yi(gian cun, yi wan hu Cette
expression désigne un type d’enquéte sur les donditpaysannes, couramment utilisée en Chine, gzmar |
administrations et différents types d’organisatinoa spécialisées en sciences sociales.

32 'ouvrage de Chen Guidi et de son épouse Wu Chufithinterdit par le PC. Sa publication a été rend
possible en langue anglaise sous le nom « WilBibat Sink the Water ? » en 2006. Cet ouvrage edegmgnt
disponible en langue francaise aux éditions BoEditeur, publié en 2007.

33 En 2001, les finances nationales ont investi 380ands de yuans dans les campagnes pour I'agticeiet les
paysans, soit 13 % des dépenses financieres todeshiffre est de 11 % si I'on déduit le fonds dettes
nationales. Selon le rapport d’enquétes réalisé Ipaministere des Finances (bureau de I'Agricultdre
ministére des Finances, 2004), ces disparitésvéderé dans plusieurs domaines (Lagt2011 : 93).

Ainsi, dans la construction des infrastructuresligules, observe-t-on un retard dans les campadghe2003,
dans tout le pays on enregistrait 261 cantons etgso et 54 000 villages, qui étaient encore insgibées aux
véhicules. A I'échelle du pays, sur 1 043 000 knralges sans revétement (couvertes de gravieeres)tla
campagne en possédait 923 000 km, soit 88,5 %. llksew il fallait ajouter 1 200 000 km de routes
rudimentaires inter-villageoises, qui n’étaient paduses dans les statistiques.
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désordonnéslyan), pauvres ¢ha et arriérés lgohoy (Hoering, 2011 ; Thggersen, 2009 ;
Ahlers et Schubert, 2009 et 2013).

Une nouvelle gouvernance rurale est alors pensksieBrs plans nationaux de
modernisations des campagnes (les plus pauvresrdlapar 'augmentation des fonds sont
proposeés. Les dépenses publiques consacrées agx roales vont en augmentant, compte
tenu de I'importance grandissante accordée auxqdéises territoriauX’. De nouveaux
concepts apparaissent pour 'aménagement des sspaeeXx. Les concepts qui régissent la
planification du réaménagement et de la moderoisatiu territoire sont issus de deux
discours gouvernementaux distincts. Un premierespond a un discours de planification
urbaine, dont I'origine remonterait a I'histoire lgnion soviétique en passant par celle de la
République populaire de Chine et aux débuts deébdimisme moderne en Europe et en
Ameérique. Puis, un second discours centré sur teblggmes du développement rural en
Chine, datant de I'ére républicaine, et qui a énéa@es derniéres années de nombreux débats
autour du theme de la « reconstruction ruraledest« trois problemes ruraux » (Bray, 2013 :
60).

L'intention de « construire de nouvelles campaguesalistes 3 a été proclamée a la
fin de I'année 2005 lors du cinquiéme plénum du X¥Comité central du PCC, puis
officiellement approuvée en mars 2006 durant I'Asisiée populaire nationale sous la
direction de Hu Jintao et de Wen Jiabao. Le goweraant central a consacré en 2004 et 2005
le «document n°1l » du Comité central du Parti dexdonner la priorité aux politiques
rurales. En 2004, l'objectif était d’'augmenter levenus paysans. En 2005, il était de
renforcer la capacité productive de I'agricultubauljert, 2006 : 69-70). L'idée de « société
harmonieuse »hgxie shehiiest officialisée au Comité central du PCC en 2804 fait
I'objet, en 2006, d’'une résolution du Parti étatdist des objectifs pour 2020. Ces objectifs
étaient extrémement larges, allant de la mise eticagpion d’'un état de droit, au respect des
droits et intéréts du peuple. Des références parsrétes étaient néanmoins faites a la
nécessaire diminution des disparités de revenugim(@ntation des bas salaires, diminution

% Elles ont quasiment doublé en termes nominawe @04 et 2007, la plus grande part allant aux ressie
politique agricole (55 % du total en 2007), suivis les infrastructures rurales (23 %) et le dgweément
social, soit I'éducation, les soins de santé, teeloontre la pauvreté et la sécurité sociale tsizones rurales
(20 %) (OCDE, 2009 : 4). En 2001, le gouvernememitral a adopté un plan de 10 ans (2001-2010) ttee lu
contre la pauvreté, alors que plus de 32 millioiedd/idus ont 625 yuans de revenu annuel (Latgl, 2010:
463).

% L'idée et la mise en pratique du terme de « consitn » {ianshe des campagnes chinoises remontent aux
années 1920 (Thagersen, 2009 : 10), elle est éespiar le mouvement de reconstruction des mondasxen
focalisant I'idée de communauté rurale comme pileota « reconstruction ».
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des taxes dans les zones rurales, création d'airesahinimum® ainsi qu'a la mise en place
d’'un systéme de sécurité sociale couvrant I'enserdblla population et adapté a une société
vieillissante et a une structure d’emploi de plasptus diversifiée (Le Bail, 2008 : 282).
L’essence de la nouvelle politique agricole edtillaation des finances publiques pour aider

les zones rurales, tandis qu'auparavant, c'étaiquement les logiques du marché qui

entraient en jeu.

Année Objectifs et orientations des politiques de modersation rurale
2004 Augmentation des revenus des ruraux
2005 Augmentation des capacités de productions agricoles
2006 Construction des nouvelles campagnes
Abolition de la taxe agricole
2007 Développement d’'une agriculture moderne

Développement intégreé ville-campagne
L'industrie nourrit l'agriculture
La ville soutient la campagne

2008 Résolution des problemes ruraux

Loi de planification ville-campagne (réflexions $urtégration ville-campagne)
2009 Stabilisation des prix agricoles et augmentatics régenus
2010 Renforcement de I'agriculture et du développemerdlr

Tableau 24- Les récentes orientations politiques sle monde rural chinois
Source : Long Hualoatal., 2010 « Building new countryside in China: A geaqgnical perspective and Use

Policy, vol. 27, n° 2, pp. 457-470.

2.2.2 La politique des « nouvelles campagnes sdstiad »

Cette nouvelle politique prenant appui sur les ysed de Wen Tiejun doit moderniser les
campagnes par l'urbanisation. Le ®%i Plan quinquennal’ (2006-2010) fait de la
modernisation rurale et de la construction desuvelles campagnes socialistes » I'un des
fers de lance des cinqg années d’'aménagement. Lesbdtintroduire et de promouvoir I'idée
d’ « intégration ville-campagne »clengxiang yiti hug®® (Ye, 2009: 118-119) et la

« transformation des paysans en citadinsongmin shiminhua(planche photographique 3).

% A partir de 2006-2007, le gouvernement instituealldgement la charge fiscale (taxes agricolesaga-p
agricoles versées au district et des quotas degysairsés a I'Etat) des paysans (le fardeau paysagmin
fudan par la réforme sur les taxes rurales et quatasdcun shuifei gaigeCeci vise a débloquer les tensions et
les mécontentements qui se multiplient & traveutetta RPC. Ce mouvement a été initié dans lesiqres du
Jiangsu et du Zhejiang, puis étendu a 'ensembieags (Xia, 2011 : 140).

37 Le gouvernement abandonne la notion de planiticatbu plan jihua) pour adopter celle de guide ou
aménagementg(ihug. Initiée officiellement avec le X1 Plan (ou guide), cette politique publique pour la
modernisation des campagnes se poursuit avec {@Xllan (2011-2015). Nous disposons dans le volurse de
annexes les grandes lignes deS"Xét X11°™ Plans.

3 L'intégration ville-campagne ne signifie pas uééorme du livret d’enregistrement de la résidericd’ene
transformation du statut de rural a celui d’'urbdifindividu déménage dans un logement neuf d’uresty
nouveau et trouve un nouvel emploi en dehors dgitalture.
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En 2007, le ministere des Affaires civiles a sébewté 251 districts a travers tout le pays afin
de servir de sites laboratoires pour la créationcds nouvelles communautés rurales
(Rosenberg, 2013 : 72). La constitution d’'unitédgies nationalesskifan danwéiforme la
base des nouvelles communautés rural@doering, 2011 ; Thggersen, 2009 ; Ahlers et
Schubert, 2009).

- Les principales mesures de la construction des/eltes campagnes socialistes
Cette nouvelle gouvernance rurale propose a laufoésnouvelle gestion fonciére, agricole et
une urbanisation des espaces ruraux a partir tyed et districts choisis a travers toute la
RPC (Chen, 2008 ; He, 2008, Liu, 2008 ; Yang, 20l1do, 2008 eAhlers et Schubert, 2009).
Si cette politique est nationale, I'applicationdteE est hétérogéne suivant I'échelon du district
et du village. Le programme politique de modermigaturale dit des « nouvelles campagnes
socialistes » se synthétise en 16 principaux axes.

. Spécialisation, intensification et modernisatiechnologique de I'agriculture.

. Renforcement de propriété fonciere rurale.

. Déplacement des ruraux dans de nouvelles zésatentielles.

. Construction et entretien des réservoirs d’'¢ales systémes d’irrigation.
. Amélioration de la qualité de I'eau potable.

hY

1

2

3

4. (Re) boisement.
5

6

7. Amélioration de l'efficacité énergétique (panmesolaire et bombonne a eaux, petites
usines de production de biogaz).

8. Construction et entretien des routes rurales.

9. Modernisation des équipements sanitaires.

10. Développement de la protection sociale (asseramladie et allocations minimales pour
les villageois sans emplois).

11. Mise en place de systéme de microcrédit.

% Site web des « nouvelles campagnes » : http:/Aggmnc.org/List.asp?L-3899205789.Html. Le programme
met en avant la personne de Mao pour la gestioia gaysannerie et des campagnes : « utiliser lageede
Mao Zedong pour édifier la premiére génération diouveau type de paysan yo(lg Mao Zedong sixiang
zaojiu shijie shang di yi dai xinxing nongmin

* Le programme envisage également de résorber $pmrités fortes entre ville et campagne, mais aiessi
pallier aux lacunes des campagnes en termes dé sadtéducation. Un nouveau systéme médical catipér
rural (nongcun xinxing hezuo yiliao zhidet un systéme d’allocation minimum pour la mdaedvre rurale sans
emploi @ui di shenghuo baozhang zhid(Ahlers et Schubert, 2009: 41) sont progressivén&endus a
'ensemble du territoire. Enfin, depuis 2007, Igraipement des paysans en coopératia@min zhuanye
hezuosheet plus récemment I'encouragement de I'emploi agricole dans des unités industrielles rurales et
dites « écologiques slitengtai gongyedoivent stimuler une nouvelle organisation dpdgisannerie.
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12. Développement d’'une formation professionnelteirples paysans et les travailleurs
migrants.
13. Raccordement de toutes les zones rurales agaug télévisions et Internet.
14. Construction d’écoles et de dortoirs.
15. Renforcement de la transparence comptatlewu gongkdiet de la prise de décision
« démocratique » dans les villages.
16. Programme de sensibilisation afin d’encourdgemise en place de villages modeles
(shifan curou mofan cuflY) comme moteur du développement local.

Le XVII®™congrés d'octobre 2008 a confirmé la nécessité, pstautorités, d'ceuvrer
pour l'intégration des zones urbaines et ruraldsied donné une haute priorité. Cing axes
sont définis (Langer, 2011) :

. Planification intégrée de l'usage des terres udsaet rurales, y compris en fonction
d'objectifs environnementaux ;

. Développement industriel intégré : les facteurdpotifs doivent aller des villes vers

les campagnes, et en particulier la création édpniges locales est encouragée ;

. Intégration des services d'emploi pour aboutir @nanché du travail unifié (et d'ici 13,

protection accrue des droits des migrants) ;

. Gestion des affaires sociales urbaines et ruralggyiées, en particulier réforme du
systeme d'enregistrement de la résidemcidl) pour permettre aux ruraux établis en ville
d'obtenir le statut urbain, ou le droit de résidigns les petites ou moyennes villes ;

. Modernisation des services publics et des infragires.

Sur le plan local, les autorités ont créé des lesude terres agricoles dans I'espoir de voir les
paysans échanger leur droit a des terres contr&taint urbain avec les avantages sociaux
correspondants. Ceci permettant aux villes de powesleur croissance urbaine. Par ailleurs,
I'objectif est de libérer des terres afin d’augneentes revenus mais aussi d’attirer de
nouvelles industries pour augmenter les recettegdevernements locaux (Su, 2009).
La province du Jiangsu est pionniére dans lamalisation du foncier afin d’attirer de

nouvelles industries, dans une logique d’hinterldad métropoles de Shanghai, de Suzhou et
de Nankin. L’'objectif de concentration du bati efsdactivités est rapidement suivi par la

municipalité de Shanghai, dotée d’'un schéma dive¢999-2020). Ce nouveau principe des

1| existe différents termes pour qualifier un age modéle. Le termshidiancorrespond & un village pilote ou
expérimental. Le termshifan cuncorrespond a un village de démonstration. Enéntefmeyangban curou
mofan curcorrespond a un village modéle.
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« trois concentrations »sdnge jizhon) voit le jour dans la municipalité de Shanghai.
gouvernement central inaugure en 2003 un nouvep® te planification coordonnée
'aménagement urbain et rural. C'est I'une des Cfogmes de plan coordonnevuge
tongchol du 3™ plénum du XV®™Comité central du PCQCe nouveau schéma direct:
affiche des objectifs préc: [lintégration ville-campage, ['urbanisation rurale, |
modernisation agricole et la transformation desspag en citadins (Rosenberg, 2 ; Bray,
2006 et 2013 Kipnis, 201:; Zhu et al., 2013). En 2003, les autorités provinciales
Zhejiang ont lancé un programme pilote deménagement rural appele mille villages
modeles, dix mille villages réhabilitégiancun shifan, wancun zhenggzt$elon les autorité
du Zhejiang, de 2003 a 2008€ 181 villages ont été transformés eniltages modeles d
petite prospérité »guanmian iaokang jianshe shifan cyiret 10303 villages ont opéré ui

« transformation environnement » (huanjing zhengzh{Rosenberg, 201:

Un aménagement rural dans le cadre de 1'édification
des nouvelles campagnes socialistes (Jiaxing-Zhejiang)

A‘.d-"\-— p—
i O o ‘
Peuplement rural et A LoSaET Plan d'améngament
concentration des Pl . ] rural et re
hameaux (forte densité f:‘ gﬁ‘;‘,, et ¢ concentration
le = 450 habs/km? & - A des vill
rurale naps/Km ] B i L;:I % - < 1) €s villages
@ = =0 e
Xs \_.?ﬂ'-{ A
C R ‘} ) » = A Destruction des hameaux et
- > e e \ - e
EChZ”e d}a uH;ge 5wt 3t .;.1-— S PE l;-ﬂ-‘" re concentration du bati.
administrati Yool S P o
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A g .t 1/
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Verdissement et
modernisation

Changement d'échelle.
Echelon d'un hameau.

Emmanuel Véron, UMR Prodig, 2015

Source : D'aprés Li An et Tang Yun. "Exploration of New-Rural Policy during China's urbanization process (example of Jiaxing), 2011. Présentation au "Urban Planning and Design Institute of Nanjing"

Figure 16 — Aménagement des village: destruction et concentration des noyau:
villageois.
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2.2.3 De nouvelles normes techniques et aménagepeeas le monde rural
De nouveaux bureaux spécifiquemiigcun gongzubangongshiou nonggongbapvoient le

jour. Un systeme de transfert des ressourgiesafyi zhifu zhidudu centre (Pékin) vers les
districts via les provinces est institutionnaliBar ailleurs, ce transfert est doublé par des flux
des provinces littorales vers l'intérieur (Xia, 201

La politique de « construction des nouvelles campagsocialistes » prend appui sur
des concepts nouveaux d’aménagement et d’'urbaniseseconcepts d’aménagements du
territoire et d’urbanisatiofi ont été mobilisés de maniére inédite ces 20 demi@nnées et ce
pour participer au développement rural. De nousell@mes techniques sont mises en ceuvre
pour reconstruire, rénover et réhabiliter des gét et de I'occupation du sol. Ce projet ne
correspond pas seulement a I'amélioration de leabdité économique et de la productivité
du village ou 'augmentation des revenus. Il enygs@également l'urbanisation des espaces
ruraux et la transformation de la vie quotidienes duraux. L’'aménagement paysager tient
une place toute particuliére, ou un environnemegsager urbain aménagé doit voir le jour a
la place d’'une campagne mal aménagée. Ce prograsanimse sur un nouvel usage de
'urbanisme et des plans (ou schémas directeursy s espaces ruraux. La loi d’'urbanisme
(chengshi guihua Jaqui datait de 1990, a été révisée au debut desesn2000 et promulguée
en 2007, devenant la loi d’'aménagement du tereitoibain et ruraldghengxiang guihua j&*
(Luo, 2008).

L’aménagement territorial des villagésainsi que celui des bourgs et des cantons, ont
éte intégrés dans le plan général de la loi sumdizagement du territoire. Chaque village doit
produire un schéma directeur dans lequel sont oamés |'utilisation a long terme du foncier
et de I'occupation du sol, le développement d'isifinactures de transport et la protection de
I'environnement pour les 20 années a venir. En m@&mgps, ces plans sont liés a un échelon

supérieur (district, bourg, municipalité) coordonagtour d’'un plan du systéme urbain

“2 Les nouveaux schémas directeurs sont |'objet dawaguation par un jury formé d’urbanistes et ursitaires
spécialisés dans l'urbanisme et I'architecture. @egets sont soumis a I'assemblée du village vt aatorisés
par des représentants a I'échelon du bourg ou ckoica

3 Loi du 'urbanisme et 'aménagement du territ@reRPC prenant effet en 2008.

“4 Ces nouveaux aménagements du territoire viseregroupement de villages naturetirgn cur), de villages
centraux ¢hongxin cupet de village de basghen cur). Les villages sont de tailles assez variablesr gérer
I'hétérogénéité des formes et du volume de popraties villages, les autorités centrales ont miplace le
statut de village administratikingzhencuj lls forment I'unité administrative de base desnpagnes. Chacun
est administré par un comité de villages comptastfdnctionnaires et une cellule du parti. Loinst®pposer,
de former deux entités antagonistes, Parti et 6ttt bloc (Charon, 2012). La présence des mémesriesm
tantdt dans 'administration d’Etat, tantét danecdu Parti renforce la compacité du systéme. @mesités du
Parti, lieu réel du pouvoir, sont présents dans tes organes d’Etat, y compris au sein des vilage village
comprend des hameaux ou villages naturels. Ce hé&ohelon d'aménagement du territoire donne liedea
spécialisations autour de I'expression « un vilJage produit » ou « une zone, un produiykqun, yi pinouyi
qu, yi pin). La mise en tourisme de villages va participexploiter ce slogan aménageur.

213



Partie I. Chapitre 4

(chengzhen tixi guihga A I'échelon du bourg (administrant des villagesh plan de
disposition des bourgs et des villages adminigsrathencun buju guih)&. Le schéma
directeur a I'’échelon du village comprend généraleinirois sections : le plan directeur, le
plan de réhabilitation a court terme et le planréleabilitation a long terme. Un nouveau
zonage fonctionnel est dessiné a I'échelon dugalladministratif (zone industrielle, zone de
logement, zone de loisir ou tourisme, zone agr)colgertains villages se dotent d'une
fonction touristique.

Le programme rationalise et impose de nouvellemasr. « production développée »
(shengchan fazhan), vie riche» (shenghuo kuanyu)k style de vie civilisé »x{angfeng
wenming, « villages propres et soignéscrifyonggingjie) et « introduire une administration
démocratique »guanliminzhy (Rosenberg, 2013 ; et Bray, 2013).

Le concept de communauté est renouvelé. Le socielé@i Xiaotong avait introduit
le concept de communauté sous le termshdguau début des années 1930. Le mot disparut
dans les années 1950 et il est réapparu dans hEeari980 lors de la réhabilitation des
sciences sociales dans les universités. Au délmibdeées 2000, le ministere des Affaires
civiles a réintroduit les «communautés » comme valber forme d’organisation
administrative dans la gouvernance urbaine (danscamtexte d'incapacité de I'Etat a
répondre a la demande de services sociaux) poar @ populations urbaines (Rosenberg,
2013 : 71 ; Bray, 2006 ; Kipnis, 2013 : 6-7 ; Ztal., 2013 : 47). Un glissement du mode de
gouvernance des communautés urbaines se fait gsrsainmunautés rurales. Une nouvelle
norme d’organisation des communautés rurales et ah voie d’application. La politique de
développement vise a une modification quotidien eaux et a améliorer les équipements
des foyers.

Enfin, c’est la morphologie des villages et le ggien des populations rurales qui
doivent étre changés. Il y a une puissante réhatpdin du cadre bati et transformation de la
vie quotidienne (Bray, 2013: 57; et Luo, 2008)lafghe photographique 3). La
transformation du béati témoigne des nouvelles nermerphologiques et aménageuses et
l'idée d’'une « vie meilleure sshenghuo geng hjigomme dans les sociétés occidentéles

Le verdissement du village (arbres, pelouses, [pascdleuries) prend une place

importante et correspond a un nouvel aménagemesstagar. Aussi, la surface des zones

%> Des manuels d’aménagement et de construction ileges de provincectinzhuang jianshe guihua dapze
d'usage interne se multiplient. Ces derniers ststuVre d’architectes, urbanistes et spécialistésatiomie
rurale.

“S Entretiens avec les responsables de villages aisiNg Youyi, bourg de Bace, arrondissement de &gji
dans la municipalité de Suzhou (mai-juin 2011) rétetiens au Bureau d’Aménagement de la municipalé
Suzhou (juin 2011). Ces deux villages rentrent damrstégorie des villages piloteshidian cui.
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résidentielles des villages sont réduites et reenmées. Enfin, les modernisations visent a
mettre en place un zonage fonctionnel du villagegidnalisation du foncier en termes de
secteurs : logement, agricultures, tourisme, dispie®, administration).

La cohérence et I'efficacité de la politique rurakenoise patissent de la complexité de
'appareil institutionnel et du cadre de gouverreanactuelle du pays, ainsi que du
cloisonnement sectoriel. Des conflits d'intérétdeiines surviennent entre organismes
sectoriels et au sein des structures gouvernenesntgOCDE, 2009 : 4). En outre,
I'application de ce programme politique est tregtageéne d’un district a I'autre, voire d’un

village & l'autre, méme s'ils sont proches géogimpément’.

" Entretiens réalisés en 2010, 2011 et 2012, dansillages au nord du Zhejiang (Shuikou) et dansuié du
Jiangsu (Nansi, Youyi et Wangshan). Ces entretiems été conduits avec les responsables de villages
(secrétaires de la cellule du PCC et membres ditédmeal). Par ailleurs, nous avons recueilli tteaoignages
dans le cadre du projet de recherche Métronongoaingluit avec Etienne Monin dans les arrondissenaits
Songjiang et Jinshan en 2011.
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La nouvelle gouvernance rurale et les nouvelles
campagnes socialistes dans le delta du Yangzi

Un panneau du schéma d'aménagement du village de La modernisation rurale : nouveau bati et voie de
Nansi dans le disctrict de Wujiang (municipalité de communication dans le village de Nansi (mai 2011).
Suzhou) (mai 2011).

Le plan du village touristique de Jiangxiang : Le renouvellement du bati dans le village de Jiangxiang : nouvelles
" Les nouvelles campagnes socialistes ". formes de logements des communautés rurales (avril 2012).
(muncipalité de Changshu, Jiangsu) (avril 2012).

¥ i il
4y | TR - S A
Le village touristique restaure et réameénage de Wangshan Renouvellement et reconcentration des populations
(municipalité de Suzhou) (juin 2012). rurales dans le bourg de Langxia (arrondissement de

Jinshan - Shanghai) (avril 2009).

Emmanuel Véron. UMR 8586 Prodig. 2015,

Planche photographique 3.
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L'introduction de nouvelles normes aménageuses a@tiales dans les campagnes

s’accompagne d’'un encadrement de la productiomtsioigie.

3. La production scientifique sur le tourisme rural: vers un champ de
recherche en aménagement a part entiere ?

Le réle de I'Etat se mesure également dans la @éast la qualité des productions
scientifiques. Avec le XI" Plan quinquennal et I'« année du tourisme ruraP@@6 », les
autorités et les administrations vont encouragempuidlication de revues, d'articles et
conférences ayant trait aux problématiques ruratedu tourisme dans les espaces ruraux.
Rapidement, le lien est fait entre les nouvelleltigoes publiques (rurales) et le tourisme

comme outil de modernisation.

3.1 La coordination de la CNTA avec les « nouvellemmpagnes socialistes »
Parallelement a la politique d’édification des «welles campagnes », la CNTA trouve un

appui important pour publiciser le tourisme a lanpagne. En 2007, le président de cette
administration centrale, Shao Qiwei, va publier assai « Développer le tourisme rural,
accélérer la construction des nouvelles campagn@azhan xiangcun lUyou cujin xin
nongcun jianshe

La méme année, en coordination avec la CNTA, legtéire de I'’Agriculture publie
un guide «Nongjiale: guide de business touristiquenelig jia le : liiyou jingying zhinaff.
Ces deux ouvrages sont majeurs dans la promotiotoulisme dans les campagnes. Le
tourisme est alors percu comme un outil de dévelomgmt, de diversification des revenus et
d’amélioration de la « qualité suzh) du rural (Chio, 2011: 65 ; Chuang, 2011 : 152iahkb,
2006 ; Pan, 2009 ; Qin, 2008 ; Wang, 2007 ; et2008). Le tourisme doit contribuer de
maniere spécifique a aider les paysayisybu zhu nong(Wang et al., 2008). Aussi, le
tourisme doit permettre une industrialisation @gticulture, la prospérité des villages et des
communautés, le développement qualitatif des coranomés, une protection
environnementale et une gouvernance au niveau itleges par la gestion démocratidtie
(Chio, 2011: 65 ; Wang, 2011 : 6 ; et An, 20117)6A partir de 'année 2006, afin de réguler
un tourisme existant, la CNTA, le ministere de Iiikglture et les gouvernements

“8Dans ce sens, la CNTA et le ministére de I'Agtiecte ont la charge de I'organisation et de la gestiu
tourisme dit rural. Aussi, ils publient les chiffrsuivant : « ce sont 60 % de touristes urbairis 163 millions)
gui ont voyagé lors des congés dlnai ».

9 Ce type de tourisme prend appui et s'inspire gesuhiques touristiques ot une urbanisation a égetaent
stimulée par le tourisme comme dans les provinaeéuhnan (Hillman, 2013 ; et Li, 2012).
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provinciaux dessinent des plans d’aménagement whisioe rural Xiangcun liyou guihya
(Wei, 2010).

Le tourisme devient un outil de promotion de g#a modeles inscrits dans la
politique des « nouvelles campagnes ». Par ailléessactivités touristiques sont encouragées
pour accompagner le changement structurel de I'eimnpfal en promouvant les revenus non-
agricoles issus de la restauration et de I'hébeegénknfin, dans le cadre d’une transition du
mode de vie paysan vers un mode de vie urbainauéxités percoivent le tourisme rural
comme un levier pour la diffusion d’'urbanité etrmuvelles valeurs plus urbaines (hygiene,
éducation, modernité) dans les campagnes. Ces llesivaleurs rurales ou culture rurale
(nonggeng wenhgasont mises en avant par la promotion des poksqurales touristiques.
Les autorités centrales en accord avec les plamgj@gnnaux encouragent les autorités
locales a la mise en ceuvre d’ « un tourisme cultuda ferme » fonggeng wenhua liypu
(Ye et Luo, 2011 : 69-70).

3.2 Evaluation de la production scientifique chindgie sur le « tourisme rural »
Nous avons réalisé avec le site chinmianfang shujt’ (ou wanfangdata) une série de

graphiques et de tableaux proposant I'évolutionpidsications du tourisme rural d’'une part
et sur les politiques de développement rumabug@elles campagnpsd’autre part. Une
recherche approfondie sur la base de données shiwainfangdata donne le résultat de
8 045 références chinoises traitant du tourismal ixiangcun lilyo)P*. Par comparaison, le
mot tourisme I(lyou) rassemble un peu plus de 300 000 référencesa W'gbord une origine
politique, correspondant a une demande de réflesioan un domaine nouveau, dans la
continuité des études sur le tourisme en Chinei €e@ utile pour la structuration de
programme politique de modernisation et de regi#ion des espaces ruraux en Chine. Ces

travaux sont a I'origine de commandes des autgpibés une application opérationnelle.

3.2.1 Evaluation de la production scientifique dutaurisme rural »
Une premiere phase de travail a été d’identifisrdidférents termes chinois pour désigner des

formes de tourisme a la campagne. Rapidement, ugelgrmes sont récurrents et dominent.
D’abord, le terme de « tourisme rurabsafpgcun liyoy puis celui d’agritourismenpngye

lyou, nongyeguanguangou xiuxian nongyg d’écotourismeghengtai liiyo) enfin celui de

*0 Le site web « wanfang shuju » rassemble toutepuetications officielles et publiques produitesRRC. I
classe par catégorie les productions scientifiqgiggant cing thémes : discipline, types de publices, les
années, revues et types de revues et mots-clésé&sdutp://s.wanfangdata.com.cn/
1 Nous avons arrété le comptage des référenceshlieations le 4 septembre 2015.
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nongjiale Le graphique 10 montre que I'évolution du voluehe publication selon cing
catégories (ou dénominations) touristiques : toweisrural kiangcun liyo) nongjiale,
agritourisme @uanguang nongye agritourisme rfongye liyou) et enfin, écotourisme
(shengtailiiyou). Puis, nous mettons en évidence l'insertion déh&matique du tourisme
dans la campagne selon quatre catégories : disejplype de publication, type et nom des
revues ou périodiques et enfin les principaux netids-associés a la dénomination de tel ou
tel tourisme dans les campagnes. Ces résultat®gpasés dans les cing tableaux (tableau 25
a29).

Le volume de publications selon les dénominations du tourisme dan
les espaces ruraux

250
@ 500 /\ Tourisme rural (xiangcun
S I0you)
: —Nongii
£ 1o ongjiale
=}
Q- . B
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Graphique 10.
Source : http://s.wanfangdata.com.cn/

Le graphique 10 expose I'évolution des publicatidost les termes se retrouvent dans
les mots-clés ou le titre du document. L’écotouggghengtai liyopydomine I'ensemble des
autres catégories. Puis, le tourisme ruxar(gcun lUyolen tant que tel, connait un volume
de publications important. Les différentes maniétedire I'agrotourisme (ou agritourisme)
correspondent a une sous catégorie du tourisme Ramailleurs, la forte augmentation des
publications sur les thématiques du tourisme dassdmpagnes correspond aux injonctions
de [I'Etat-parti au tournant des années 2005-2006. dffet, les universités et les
administrations sont encouragées a produire degntkerts d’aménagement et d’évaluation
sur le théme du tourisme dans les espaces ruraux.

Nous montrons dans les tableaux 25 a 29, les éaistjues propres a ce que les
universitaires qualifient de tourisme dans les cagnps : tourisme ruraki@ngcun liyoly

puis celui d'agritourisme npngye llyou, nongye guanguang ou Xiuxian nongyg
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d’écotourisme ghengtai liyo)y enfin celui denongjiale Nous avons construit ces tableaux en
regroupant les sept principales disciplines deipatibns ; puis, les quatre principales formes
ou types de publications ; les sept principalesi@sy, et enfin une vingtaine de mots-clés les

plus récurrents.

Tourisme rural (xiangcun liyou) (8 045 références) Nombre de références
Discipline Economie 6115
Technologie et industrie 436
Sciences agricoles 271
Culture, sciences et éducation 154
Sciences sociales 88
Histoire-géographie 73
Environnement et sécurité 69
Type de Articles 6 308
publication/ Mémoires et théses 1063
travaux Rapports 647
Articles en langue étrangére 27
Revues et Sciences agricoles de I'’Anhuhifhui nongye kexje 275
périodiques Economie agricolenongye jingj) 123
Commerce chinoisZhongguo shangmao 110
Modernisation du marché&lfangchang xiandaihja 101
Tribune du tourismeifyou xue kahp 100
Guide de recherche en écononjiegji yanjiu dao kan 78
Science et économie rurakeofigcun jingji yu keji 77
Mots-clés  Tourisme rural Xiangcunliiyou) ; rural iangcur) ; modéle de développemeifiaizhan moshi;
nongjiale ; nouvelles campagnesn(nongcui ; participation de la communautghequ canyy;
modele d’ouverture et développemekaifa moshj ; analyses SWOT (SWOTfENxi ; stratégieq
de développementazhan duick; nouvelles campagnes socialistesghui zhuyi xin nongcin
produits touristiqueslifyou chanpif; procéder a une planification générale ville-pagne
(chengxiang tongchQuy capitale dush) ; économie ruralenpngcun jingj) ; zone de minorité$
(minzu diqy ; statut de développemeriaizhan xianzhuang culture rurale Xiangcun wenhug;
ville (chengzheh; ruralité kiangcun xin{y ; rural tourism

L'acronyme SWOT désigne : De I'anglais SWOT : Syiets (forces), Weaknesses, Opportunities (occasains
Threats (menaces).

Tableau 25 — Les caractéristiques des publicatiorte la catégorie « tourisme rural »
Sources: http://s.wanfangdata.com.cn/

Le tourisme rural propose 8 045 références en ehpubliées en RPC depuis 1999.
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Nongjiale (2 793 références) Nombre de références
Discipline Economie 1525
Technologie et industrie 254
Sciences agricoles 206
Culture, sciences et éducation 116
Environnement et sécurité 86
Santé et hygiéne 78
Lettres 44
Type de Articles 2 379
publication/travaux Mémoires et théses 305
Rapports 103
Articles en langue étrangére 6
Revues et Sciences agricoles de I'’Anhuhithui nongye kexje 59
périodiques Nouvelles campagnezif nongcui 52
Science et économie rurakeofigcun jingji yu keji 32
Modernisation du marchélfangchang xiandaihya 28
Construction du Parti du Sichuan (édition ruragigfuan 31
dang de jianshe
Communication sur le travail en milieu rurabfigcun 30
gongzuo tongxyn
Economie rurale de Shangh&hanghai nongcun jingji 28
Mots-clés Tourisme rural Xiangcunliyou) ; rural kiangcur) ; modele de développemefféazhan
mosh) ; nongjiale ; nouvelles campagnam(nongcui ; ferme ongjia) ; construction
des nouvelles campagnesin( nongcun jianshe statut de développemerfiazhan
xianzhuangy; voyage et loisir Xjuxian liyoy ; analyses SWOT (SWOTenxi ;
agritourisme @guanguangnongye et nongye liyol; loisir (xiuxian) ; recherche et
contre-mesuresd(ice yanjiy ; écotourisme ghengtai liiyoy; dynastie Qing Qing
dai); développement touristiqueliyou kaifg; arts de la table cénju ;
recommandationsd(ice jiany) ; propriétaire yezhy ; enquéte empiriqueskiizheng
diaochg ; ressource touristiquéliyou ziyua.

Tableau 26 — Les caractéristiques des publicatiorte la catégorie « nongjiale »
Source: http://s.wanfangdata.com.cn/

Le « nongjiale » propose 2 793 références en chimabliées en RPC depuis 1999.
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Agritourisme (guanguang nongyg (2 711 références) Nombre de références
Discipline Economie 1 664
Technologie et industrie 213
Sciences agricoles 478
Culture, sciences et éducation 33
Histoire-géographie 16
Environnement et sécurité 36
Astronomie et sciences de la Terre 16
Type de Articles 2011
publication/travaux Mémoires et théses 361
Rapports 332
Articles en langue étrangére 7
Revues et Sciences agricoles de I'’AnhuAhifhui nongye kexje 63
périodiques Technologie de modernisation agricatefdai nongye kéji 53
Economie rurale du Jiangsligngsu nongcun jingji 51
Agriculture de PékinReijing nongyé 43
Horticulture, technologie et génie agricomgye 27
gongcheng jishu wenshi yuahyi
Bulletin des sciences agricoles de I’Anh@infiui nongxue 27
tongbag
Journal du jardinage en Chirnehpngguo yuanyi wenzhai 24
Mots-clés Tourisme rural Xiangcunllyou) ; rural kiangcur) ; modéle de développemerf@zhan
mosh) ; vacance dujia) ; paysage jihgguan ; agritourisme guanguangnongye et
nongye liyol; analyses SWOT (SWOTenx); nongjiale; construction dgs
« nouvelles campagnes xir{ nongcun jianshe tourisme guanguany; agriculture
écologique ghengtai nongye écotourismeghengtai liiyol; statut de développemept
(fazhan xianzhuang stratégie de développemerfazhan duick; parc forestief
paysager féngjing yuanlif; planification et conceptiong(ihua sheji; économie
circulaire fkunhuan jingj); développement d’idéesfaghan sily; développement
touristique (Uyou kaifg ; Heilongjiang.

Tableau 27 — Les caractéristiques des publicatiorte la catégorie « agritourisme »
Source: http://s.wanfangdata.com.cn/

L’agritourisme @Quanguang nongyepropose 2 711 références en chinois publiées RG R
depuis 1999.
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Agritourisme (nongye liyoQ (1 929 références) Nombre de références
Discipline Economie 1454
Technologie et industrie 93
Sciences agricoles 146
Culture, sciences et éducation 20
Histoire-géographie 20
Environnement et sécurité 26
Sciences politiques et juridiques 10
Type de Articles 1495
publication/travaux Mémoires et théses 277
Rapports 153
Articles en langue étrangére 4
Revues et Sciences agricoles de '’AnhuAhifhui nongye kexje 74
périodiques Economie agricolenongye jingj) 26
Modernisation du marchélfangchang xiandaihja 25
Economie rurale de Shangh&h@anghai nongcun jingji 47
Economie rurale du Jiangsligngsu nongcun jingji 21
Agriculture de PékinReijingnongy¢ 14
Economie écologiquesfiengtai jingj) 14
Mots-clés Tourisme rural Xiangcunliyou) ; rural &iangcun ; modele de développemeffézhan
mosh) ; vacance dujia) ; paysage jingguan) ; agritourisme guanguangnongye et
nongye liyol; analyses SWOT (SWOTenx) ; nongjiale ; écotourismesliengtai
liyou) ; agri-loisir iuxian nongyg; construction des nouvelles campagngis
nongcun jianshe; zone de minoritésn{inzu diq); €économie circulairexgnhuan
jingji) ; stratégie de développemeriazhan duicg; produits touristiqueslifyou
chanpin) ; modele d'ouverture et développemenkaifa moshi; modele de
développementfdzhan moshi; modéle de gestiongganli moshi; construction e
installation 6heshi moshi; Canton ; Hebei ; Shaanxi.

Tableau 28 — Les caractéristigues des publicationde la catégorie « agritourisme »
(nongye liyoy

Source: http://s.wanfangdata.com.cn/

L’agritourisme (nongye liyol propose 1 929 références en chinois publiéesR@D &epuis
1999.
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Ecotourisme Ghengtai lilyoy (15 852 références) Nombre de références
Discipline Economie 9 367
Technologie et industrie 1114
Sciences agricoles 1776
Culture, sciences et éducation 382
Environnement et sécurité 1125
Astronomie et sciences de la Terre 248
Biologie 217
Type de Articles 12 462
publication/travaux Mémoires et théses 2 317
Rapports 1208
Articles en langue étrangére 44
Revues et Sciences agricoles de I'’Anhuhithui nongye kexje 318
périodiques Modernisation du marchélfangchang xiandaihya 105
Economie écologiqueskiengtai jingj) 218
Recherche théorique sur la construction urbaiherfgshi 158
jianshe lilun yanji)
Marché et ouverture et développement des ressources 135
(ziyuan kaifa yu shichang
Planification et enquéte forestietamye diaocha guihup 119
Technologie verteli{sekeji) 112
Mots-clés Industrie touristiquelilyou y@ ; écotourismeghengtai liiyoy; zone naturelle protégge
(ziran baohu qy; ressource touristiquéliyou ziyuah ; protection de I'environnement
(huanjing baohiyi; zone humideghidi) ; analyses SWOT (SWOfEnxi ; parc forestief
(senlin gongyuan; développement touristiquelliyou kaifg; environnemen
écologique ghengtai huanjing; participation de la communautéhequ canyy;
ressources touristiques écologiqusbengtai liyou ziyugn biodiversité $hengwu
duoyang xiny; modéle d'ouverture et développememaifa moshi; protection
écologique g¢hengtai baohu; stratégie de développementfazhan duicg;
développement des ressourcadyyan kaifa; tourisme durable kechixu lUyoy;

capacité environnementalehuanjing rongliangy; éducation a I'environnement
(huanijing jiaoyy. T

Tableau 29 — Les caractéristiques des publicationde la catégorie « écotourisme »
(shengtai luyoy
Source: http://s.wanfangdata.com.cn/

L’écotourisme(shengtai liyoupropose 15 852 références en chinois publiéd3RsD depuis
1999.

L’économie domine I'ensemble des publications. teasles scientifiques concentrent
la grande majorité des productions scientifiquasiasi par les théses, mémoires et rapports
publics. Par ailleurs, ces catégories de tourisenééslinent selon des disciplines diverses (de
la science et technologie a la biologie en pasganties sciences agronomiques). Aussi, les
revues spécialisées dans I'agronomie et les prailgoes rurales dominent la production
scientifique. Des revues spécifigues aux étudesstmues ne sont pas majoritaires. Les
domaines de I'aménagement ou de I'économie ruraié @rioritaires devant les publications
de revues commdribune du tourismegliyou xueka)y avec laquelle un grand nombre

d’articles ont été utilisés.
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3.2.2 Evaluation de la production scientifique sl&s « nouvelles campagnes »

L'objectif est de montrer la corrélation des spéités sur la production scientifique des
« tourismes a la campagne » avec celle des pagiqurales de la derniere décennie. Nous
avons choisi trois dénominations selon les ternigisas dans les publications officielles :
trois problémes rurauxs@nnong wen)j nouvelles campagnesiri nongcuih et nouvelles

campagnes socialisteshghui zhuyi xin nongcyun

Volume de publication selon les dénominations des politiques rales
700
600 /‘\
500 Trois problémes ruraux
/ \ (sannong wenti)
400
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Graphique 11 - Volume de publications sur les poifques rurales selon les

dénominations
Source : http://s.wanfangdata.com.cn/

Le graphique 11 montre le tres important volumepdblications sur les politiques rurales
(plus de 200 000) en une quinzaine d’années. Sudelgraphique montre la corrélation avec
les injonctions des autorités et la période dditiflisation des politiques avec le ®f plan
quinquennal (2006-2011). Le pic de production sgesentre 2005 et 2007, puis connait une
décroissance notable. Seule la catégorie « traiblgmes ruraux » reste stable, malgré une
forte croissance entre les années 2004 et 2005. taleeaux 30 a 32 exposent les

caractéristiques des thématiques des modernisaticaiss.
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Trois problémes ruraux (sannong wenii (8 212 références)

Nombre de références

Discipline Economie 5311
Sciences politiques et juridiques 831
Culture, sciences et éducation 513
Sciences sociales 287
Technologie et industrie 244
Sciences agricoles 243
Santé et hygiéne 79
Type de Articles 5470
publication/travaux Mémoires et théses 2 038
Rapports 696
Articles en langue étrangére 8
Revues et Guide recherche en économii@gji yanjiu dao kan 147
périodiques Agriculture, paysannerie et monde rumabiigye, nongmin, 81
nongcun
Economie agricolenongye jingj) 76
Théorie scientifiquexueli lun) 59
Recherche théorique sur la construction urbaiherfgshi 56
jianshe lilun yanji
Modernisation du marchélfangchang xiandaihya 48
Science et économie rurakeofigcun jingji yu keji 47
Mots-clés

Trois problemes rurauxsénnong wenji; trois ruralités gannong; coopérative de
crédit rural fongcun xinyong she ; construction des nouvelles campagn&ms
nongcun jianshe; revenu paysannfngmin zengshol; nouvelles campagneirg
nongcuf ; nouvelles campagnes socialistelsghui zhuyi xin nongcynfinance ruralg
(nongcun jinrony; urbanisation ¢hengzhen hyg service financierjifirong fuwy ;
économie de districtx{anyu jingj) ; industrialisation agricolenpngye chanye hjia
concept scientifique de développemertexue fazhan guan procéder a un
planification générale ville-campagnechéngxiang tongchol; soutien financie
(jinrong zhich) ; société harmonieuséhdxie shehii; finance publique gonggong
caizhengy; économie ruralenpngcun jingj) ; agriculture modernexiandai nongyg;

1%

systeme d’innovatiorzhidu chuangxin

Tableau 30 - Les caractéristiques des publicationde la catégorie « trois problémes
ruraux » (sannong weni
Source : http://s.wanfangdata.com.cn/

Une recherche avec les termsannongdonne 59 957 référenceta catégorie «trois

problemes ruraux $sannong wenlipropose 8 212 références en chinois, publiéeRrRG

depuis 2001.
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Nouvelles campagnesx{in hongcun) 134 503 Nombre de références
Discipline Economie 54 817
Sciences agricoles 14 653
Culture, sciences et éducation 14 344
Sciences politiques et juridiques 12 654
Technologie et industrie 11 750
Sciences sociales 4 285
Environnement et sécurité 3202
Type de Articles 113 742
publication/travaux Mémoires et théses 12 926
Rapports 7 704
Articles et rapports en langue étrangére 129
Revues et Nouvelles campagnes (Heilongjiang)n( nongcu 13 983
périodiques Nouvelles campagnezif nongcui 7518
Recherche théorique sur la construction urbaiherfgshi 1761
jianshe lilun yanji
Sciences agricoles de I’Anhuhithui nongye kexjie 1323
Agriculture du Jilin Jilin nongye 1187
Science et économie rurakeofigcun jingji yu keji 790
Economie agricolenongye jingj) 762
Mots-clés Nouvelles campagnes xif nongcul; trois probléme ruraux sénnong
went) construction culturellewenhua jianshe; nouveaux paysansgifgxin nongmiret
Xin  nongmin; société harmonieusehdxie shehii ; concept scientifique df
développementkexue fazhan guan Qualité de paysam@ngmin suzhi; tourisme
rural (xiangcun liyol; agriculture modernexigndai nongyg; urbanisationghengshi
hua et chengzhen hyag activité sportive ruralenpngcun tiyyi; économie ruralg
(nongcun jingj) ; voierie (ujing) ; bien public gonggong chanpin; trois ruralités
(sannong; autonomie villageoisecgnmin zizhi; formation professionnellezliiye
jiaoyu) ; culture ruraleXiangfeng wenhda éducation ruralenpngcun jiaoyl

Tableau 31 — Les caractéristiques des publicationsle la catégorie « nouvelles
campagnes »Xin nongcun)
Source : http://s.wanfangdata.com.cn/

La catégorie «nouvelles campagnesi (hongcuh propose 134 503 références en chinois
publiées en RPC depuis 2005.
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Nouvelles campagnes socialisteshiehui zhuyi xin nongcuih 59 056 Nombre de références
Discipline Economie 28 788
Sciences politiques et juridiques 7 546
Culture, sciences et éducation 7113
Technologie et industrie 3614
Sciences agricoles 3552
Sciences sociales 2201
Environnement et sécurité 1089
Type de Articles 46 783
publication/travaux Mémoires et théses 8 248
Rapports 3997
Articles et rapports en langue étrangére 26
Revues et Recherche théorique sur la construction urbaiherfgshi 733
périodiques jianshe lilun yanji)
Sciences agricoles de I’Anhuhithui nongye kexjie 482
Agriculture du Jilin Jilin nongye 448
Amis des agriculteurs devenus richaerfgmin zhifu zhi 411
you)
Economie agricolenongye jingj) 411
Nouvelles campagnes (Heilongjiang)n(nongcui 401
Science et économie rurakeofigcun jingji yu keji 399
Mots-clés Nouvelles campagnesxif nongcul; construction culturelle wienhua jianshg;
nouveaux paysansifigxin nongminet xin nongmif ; Société harmonieuséédxie
shehu) ; concept scientifique de développemekexie fazhan guan nouvelles
campagnes socialisteshghui zhuyi xin nongciin Qualité de paysam@ngmin suzhi;
tourisme rural Xiangcun llyol; agriculture modernexiandai nongyg; urbanisation
(chengshi hueet chengzhen hya activité sportive ruralenpngcun tiy)i; économie
rurale @ongcun jingj) ; voierie (ujing); bien public §onggong chanpin; trois
ruralités 6éannong; autonomie villageoisecginmin zizhi; formation professionnellg¢
(zhiye jiaoyQ ; Culture ruraleXiangfeng wenhya éducation ruralenpngcun jiaoyy

Tableau 32 — Les caractéristiques des publicationgle la catégorie « nouvelles

campagnes »ghehui zhuyxin nongcun)
Source : http://s.wanfangdata.com.cn/

La catégorie « nouvelles campagnes socialistesheh(i zhuyixin nongcuh propose
59 056 reférences en chinois publiées en RPC d2p0is.

L’économie domine la encore I'ensemble des puhiboat Les revues scientifiques
concentrent la grande majorité des productionssfigpues suivies par les theses, mémoires
et rapports publics. Par ailleurs, ces catégoredéslinent selon des disciplines diverses (de
la science et les technologies aux sciences seaslgassant par les sciences agronomiques
et les sciences politiques et juridiques). Auss, revues spécialisées dans I'agronomie et les
problématiques rurales dominent la production sifigne. Ce mouvement d’études rurales a
stimuler la création de revues spécialisées daneeflaxion et la mise en ceuvre des
programmes politiques a travers tout le pays. Conpuoar le tourisme, chaque universite,
chaque province doit se munir de revues publiantl’application des politiques rurales.
L’économie rurale, 'aménagement et la science ragrogque structurent ce « mouvement de
reconstruction rurale », faisant souvent du (nouy@aysanxinxing nongmihle coeur de la

réflexion.
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Enfin, la structuration de la production scienifée sur le tourisme dans les espaces
ruraux chinois se fait a travers I'analyse et amsfert de modeéle de I'étranger. Les références
sur le « tourisme rural » a Taiwan (Tsai, 2007 Pan, 2009 ; Gaetal., 2009 ; Wang, 2009 :

68 et Liaoetal., 2009 : 13), en Europe et en Amérique du Nord (tgu2006 ; Sofield et Li,
1997 et 1998 ; et Jia et Zhang, 2009) sont nombeees récurrentes. Ces inspirations ont

permis d’organiser un champ d’études qui étayta@lencore vingt cing ans quasi inexistant.
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Conclusion du Chapitre 4

Ce quatrieme chapitre a permis d’approcher l'iogbhnalisation du processus touristique.
Nous avons montré le role initiateur et autoritaleel’Etat central pour faire du tourisme un
outil important des politiques d’aménagement drittére. C’est dans le contexte d’ouverture
gu’est apparu le tourisme. Le tourisme dans lespegmes est contemporain des réformes et
plus encore de la relance de celles-ci. Prenantiiappa fois sur 'aménagement de sites
majeurs (hauts lieux) par les administrations ébrités centrales et déconcentrées, et dans le
développement de mobilités de loisirs dans leppéries périurbaines et rurales des grandes
et villes moyennes du delta du Yangzi, ce « typke tourisme est encadré par les politiques
rurales d’aménagement et de rationalisation du iéoncde la production et de la
multifonctionnalité. Ces programmes politiques atdoes sont récents et participent a la
modernisation de la RPC par l'urbanisation et ldfudion de normes sociales et
représentations nouvelles. Le « nouveau paysas>x houvelles campagnes » sont autant de
« nouvelles » valeurs pour les mondes ruraux queudasme doit permettre de véhiculer
depuis la ville vers les campagnes.

Le politique accompagne ainsi le renouvellement deprésentations et des
perceptions d’'un monde éclaté. Le tourisme dansdegpagnes constitue un outil privilégié
d’intégration entre le monde urbain en phase d’egjwn et de diffusion et le monde rural en
voie de recul relatif et d'implosion. Des liensdes dépendances se créent et sont issus du
processus touristique.

L’articulation des nouvelles gouvernances ruralesgcale développement de
I'agritourisme traduit une volonté de I'Etat cemtde contrbler I'explosion des mobilités
touristiques dans les campagnes, surtout périlgbaidans ces sens, les aménagements de
villages et de zones touristiques en lien avednstgnces locales (provinces, municipalités,
voire districts) et des acteurs privés (promoteirsociétés de tourisme) semblent étre au
premier chef du processus touristique.

L’analyse des publications scientifiques sur lesesfjons de tourisme et de
modernisation rurale rend compte de la montée &sg@oce des formes de tourismes dans le
monde rural d’'une part, et de lintérét portés peg autorités centrales et locales dans
'accompagnement du processus de modernisatiole gatourisme rural ».
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Conclusion de la premiére partie

A travers la premiére partie de cette thése, nousnsa analysé les éléments de
contextualisation du développement du tourisme tEmespaces ruraux du delta du Yangzi.

Le premier chapitre a permis de poser les basesrigju@s et conceptuelles du
tourisme dans les campagnes d'un grand pays émeggeles problématiques de ruralité.
Nous avons par ailleurs interrogé la dénominaties différents « types » de tourisme a la
campagne (tourisme vert, agritourisme et tourismely. Nous avons montré que le
« tourisme rural » était une appellation couramtais sujette & de nombreuses interprétations,
parfois exclusives.

Le second chapitre a décrit le cadrage spatiaéghodologique de notre zone d’étude.
Cette derniere, fortement urbanisée, est I'objetedempositions spatiales intenses. La région
du Jiangnan est aujourd’hui animée par une artiomlade noyaux urbains dont Shanghai
forme le coeur. Dans ce contexte, nous avons ddraomsun corpus méthodologique pour
approcher les dynamiques touristiques dans les agngs du delta a la périphérie des villes
(grandes et moyennes).

Le troisieme chapitre a consisté a analyser la &ion d'une classe de
consommateurs urbains dans des activités de lodsirde tourisme. L'augmentation des
revenus, la revendication de valeurs nouvelle®ppérition d’'un temps nouveau, ch6mé, ont
largement participé a la croissance des mobililggrigtiques. La découverte ou la
redécouverte de lieux, de provinces et plus géadraht du pays participent a la construction
de I'idée de modernité chez les individus chingiard la capacité (sociale, économique et
éducative) de faire du tourisme.

Enfin, le quatrieme et dernier chapitre de cettenpére partie nous a permis de
comprendre I'encadrement et l'institutionnalisatauntourisme par I'Etat central. Ce dernier,
dans le contexte de lancement des réformes, gapidement utilisé le tourisme comme un
outil de développement et de métabolisation deviowre. Stimulant I'attraction d’'IDE et de
savoir-faire, le tourisme, qui était majoritairerhémernational jusqu’'au milieu des années
1990, va étre doublé par le tourisme intérieur et dsversifier considérablement, en
conséquence de 'augmentation de la demande. Dmserts, I'Etat central (en articulation
avec I'Etat local) a fait du tourisme un outil d'@nagement du territoire en mettant en scéne

de hauts lieux d’une part, en établissant des sabélnecteurs touristiques d’autre part.



Aussi, le tourisme ne suit pas une progressioraiigé La mise en tourisme des
campagnes connait depuis une décennie un tourBanteffet, avec le creusement des
inégalités entre le développement urbain rapidd’éefatement des mondes ruraux, le
tourisme est mobilisé par les politiques publigdesééquilibrage des campagnes.

Enfin, ces changements sont inscrits sur une p@riags courte, a peine 25 ans. Le
tourisme dans ce contexte autoritaire est animédparformes originales et inédites. De
nouveaux rapports au temps et a I'espace se dasgioar les urbains. Pour les autorités, il
s’agit de poursuivre le processus d’urbanisatiors ggovoquer de mécontentements, malgré
la marchandisation forcée du foncier rural. Leseexjdu tourisme questionnent ainsi un
renouvellement de I'attrait pour un monde rural aage et fantasmé, tant du coté des urbains

gque des ruraux.
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Partie Il

Touristes urbainsdans I'espace rura :
nouvelles frontieres des pratiques ¢
triomphe de l'urbain

Un groupe de touristes dans le parc de Dongpindiilude Chongming (municipalité de Shanghai) {#ron,
mars 2010).



Introduction de la deuxieme partie

Cette deuxieme partie traite des acteurs allocktamhe I'espace support du processus
touristique dans les campagnes. Ces derniers doéd grande majorité des urbains des villes
de la région du delta du Yangzi. La seconde pesiarticulée en trois chapitres.

Le premier chapitre (5) vise a comprendre les méoas de perceptions des
campagnes par les citadins a travers I'analyseraes qualifiant le rural et par les dessins de
représentation de cette derniére. Ces analysestiennde mettre a jour une transformation
des perceptions du monde rural. Celui-ci n'est plogjuement anxiogene et péjoratif. Ce
dernier est au cceur de nouvelles dynamiques tatuis) renouvellement des imaginaires.
La campagne est associée a la nature, au paysagespace sain. Cette construction sociale
contemporaine puise dans le passé et permet doger le couple urbain/rural.
L'urbanisation accélérée, 'émergence du touridfoayerture économique et les réformes du
temps de travail ont successivement permis une gommgtion de la dialectique
ville/campagne.

Le chapitre suivant (6) analyse I'application descdurs et représentations valorisées
du rural. Nous étudions les choix et motifs toigises des touristes dans les lieux spécifiques
du monde rural et périurbain. Nous décrivons demdyques en fonction des classes d’age et
des profils socio-économiques. Ces mobilités rdimemdans les campagnes rassemblent une
population importante dont les caractéristiquesistigues sont développées et analysées
(conception du tour, budget, temps du séjour). Ies,plidentification des pratiques
touristiques, plutét collectives, contribue a ldlexéon sur l'articulation lieu/pratique. Ces
dernieres sont assez répétitives et peu variéesigaant du degré d’apprentissage des
intéresses.

Par conséquent, le septieme chapitre tente d'ogerr les liens entre pratiques
spécifigues avec la destination rurale. La segntientades pratiques en fonction des
générations donne une certaine spécialisationtdurisme vert ». Pour autant, les mobilités
récréatives sont de nouveaux modes de valorisatiolale. Dans ce sens, le voyage est plutét
collectif et permet d’établir un prolongement deslacialisation du quotidien vers le hors
guotidien dans un espace-temps distant du bassuied€es sociabilités donnent des liens
originaux avec le monde rural (nouveaux rythmesgecbfs, retour du religieux, gastronomie
locale). Enfin, les citadins-touristes relativempati expérimentés se constituent un espace de
jeu, de repos et de découverte en extension dustelmpmuotidien. Le rural est devenu un

espace de consommation pour les urbains.



| Chapitre 5

Dessins et mots des citadins pour se représentemmnde rural

Ce chapitre a pour objectif d’analyser les repriegams et les discours des citadins sur le
monde rural. |l s’attache a démontrer la pluratles représentations et des perceptions du
rural par les urbains chinois (Véron, 2009). Palacnous procédons a I'analyse de dessins
dits dessins « mentaux » en relation avec la ggbgrale la perception et des cartes mentales
développées par Peter Gould dans les années 1970.

L’hypothese de ce chapitre est que la campagnpegstie selon un spectre large de
représentations allant des discours positifs asgodirs négatifs. Aussi, ces représentations
sont le fruit d’'une construction sociale et cultierepropre a la société urbaine chinoise,
puisant dans des références du passé, mais égaleom@mporaine. L’identification de ces
références a travers les dessins et les mots pgenhale comprendre les articulations
cognitives des urbains chinois de I'enquéte.

Il'y a une construction d’un espace imaginaire sjgge au monde rural. Cet espace
est mythifié, idéalisé, donnant des représentatidgliques des campagnes, parfois trés
éloignées de la réalité.

Une segmentation des générations et des repréeestaést a |'ceuvre. Des
corrélations fortes se créent entre des généragames et des représentations idéalisées et
naives du monde rural, alors que les génératiars giciennes suggerent une imagerie plus
austéere du monde rural et souvent proche de disceur les problématiques de
développement.

Au préalable, un état de I'art sur la géographidadgerception et ses corollaires nous
permet I'analyse des représentations par les dggsinis par les mots, débouchant sur une
réflexion autour de la place des campagnes danmbaginaires des citadins chinois comme

espace refuge idéalisé et potentiel important despouristique d’accueil.

1. Perception et représentation des campagnes : tlecampagne fantasmée
a la campagne retrouvee

Nous utilisons les travaux sur la perception etrdégrésentation en géographie afin
d’interpréter les images mentales des citadinsothitiu delta du Yangzi concernant le monde

rural.
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1.1 L'utilisation de la perception en géographie

Les réflexions sur les perceptions et les représents permettent de dégager les dimensions
subjectives des individus. Le support de ces reptasons est double. Nous exploitons d’'une
part un corpus de dessins de la campagne se réypitodes cartes dites mentales, puis nous
analysons le vocabulaire qualifiant le rural. Cesxdsupports sont issus des enquétes de
touristes citadins.

Selon Bernard Debarbieux (2003 : 791) : «la pdiroepest un phénomene d’ordre
physiologique, méme si I'on sait gu'’il est largemarfluencé par des préconstruits et des
habitus culturels. La perception se réalise enem@&s de la chose percue, alors que la
représentation suppose un temps différé, de cqoré&moire immédiate) ou longue durée
(I'histoire, les mythes fondateurs) ce qui lui a&nef une plus grande capacité d’autonomie
culturelle par rapport au réel auquel elle se e2ferAutrement dit, la perception peut étre
définie comme une activité a la fois sensorielleagnitive par laquelle I'individu constitue
sa représentation intérieure (son image mentale)ndode de son expérierfcéDi Méo,
2003b : 701 ; et Claval, 1974).

La géographie de la perception est aujourd’hui psitée. La géographie de la
perception des années 1970 (aux Etats-Unis d’al§@idyal, 1974), puis, en France, dans la
fin des années 1970 et début des années 1980 e=(fBaitly, 1977), s'est intéressée a la
dimension physiologique et cognitive de la congdiomcdes représentations géographiques
(Downs, 1970) dans la perspective d'une analyse podamentaliste des pratiques
individuelles de I'espace (Debarbieux, 2004).

Les géographes concoivent la perception commelwa §interposant entre le réel
vécu et l'individu, l'intuition phénoménologiquelse laquelle elle constituerait un systeme
relationnel impliquant, dans une méme tension tiaanelle, le monde vécu, les sens et la
conscience apparait plus acceptable. L'étre hungain percoit subit les déterminations
multiples. Ces €léments proviennent de son aftextses attentes, des valeurs culturelles et
des positions qui le caractérisent en tant qu'ilddisitué dans le temps et dans I'espace d’'une
société. Ainsi les informations percues contribtedlgs a la reconstruction de comportements

humains producteurs de I'espace géographique.

! L’acte perceptif suppose la connexion de troisnéléts : destimuli extérieurs au corps humain, des organes
sensoriels susceptibles de les capter et un caéegbral capable de les interpréter. Ainsi, I'étutks
perceptions tient-elle pour beaucoup de la psydfieleoire de la neurologie (Di Méo, 2003b : 701).
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Processus de perception

Modge¢le simplifié du réel
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D'aprés Antoine Bailly, 1977, La perception de I"espace urbain, CRU, Paris, 264 pages, p. 50.
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Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Figure 17 — Schéma du processus de perception.
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Du fait de ses possibilités limitées, I'étre humai@ percoit que partiellement et
partialement le monde réel. L'information recuelaleéalité vécue résulte d’un filtrage opéré
par les sens de 'lhomme (voir, entendre, sentucher et godter) et par les moyens de
communication (savoir lire) (figure 17).

Les béhaviouristesprétendent qu’il existe des relations quasi autmues entre
stimuli, perception et réponse-comportement (Di Méo, 20031®1). Le courant de
géographiebehavioriste,issu de travaux de géographes anglo-saxons, eptelmier a
véritablement donner une dimension conceptuellelad@erception et des processus de
cognition. Ce courant de géographie du comportenségppuie sur l'explication des
processus cognitifs Le comportement d’un individu résulte d’une comjture de processus
depuis la perception de I'objet, d’un fragment donete réel, jusqu’a la décision de I'action.

La géographie de la perception vise bien au-deldadgmple compréhension des
schémas de comportement. Elle essaie de décoevquicattache 'homme a la terre, ce qui
I'enracine, ce qui donne a son vécu une partieutiensité. La littérature anglo-saxonne parle
de « sense of place », le sentiment qu'on éproonelps lieux, pour ce qui est spécifique de

chacun, vous y attache ou vous en éloigne (Clagay : 184).

1.2 Les cartes mentales comme outil d’analyse desrpeptions et de I'espace vécu

La géographie de la perception a ouvert la voi@e& genération de travaux sur les « cartes
mentales » (Debarbieux, 2004). Les cartes meritéage heuristique, cognitive ou des idées)
sont une représentatibsubjective de I'espace par un individu (Brune®82) Il s’agit d’'une

« construction mentale ou/et objectale figurantespace géographique » (Staszak, 2003b :
792 ; et Staszak, 2003 : 132). La carte mentalaresgpe de document géographique (Gould
et White, 1984). La carte ou le dessin est une @nagin systeme de signes non verbal qui

représentent quelque chose » (Lussault, 2003b): 485

2 Nous entendons par processus cognitifs les phémesngui ménent de la perception & lattitude et au
comportement. L'attitude correspond a une réflexdonles potentialités, le comportement a la raéatia de ces
potentialités.

% La carte mentale désigne tant6t cette représentatientale et tantdt un dessin, réalisé par unsopee de
'enquéte ou reconstitué par I'enquéteur. Ces samésentent des déformations par rapport a l'esgst, les
espaces connus sont étirés, avec de nombreux sefEseespaces moins connus ou peu fréquentéSeast
estimés (Pumain, 2004).

* La représentation se définit en géographie conamedonfiguration idéelle, immatérielle ou staléiisdans les
objets, qui réfere a une entité autre, de natugelliel ou matérielle, a des fins pratiques de conication,
d’illustration, d’action » (Debarbieux, 2003a : j91
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A travers le dessin, 'individu rend présent a tnscience cet espace. L'individu
opérant une carte cognitive « reporte sur un siappgermémoire et sans aide extérieure, les
lieux qu'elle fréquente et/ou qu'elle connait pbus moins. Elle sélectionne, hiérarchise,
localise des éléements de I'espace en fonction sl@rsdiques spatiales, de son age, de son
genre, de son milieu socioculturel, de sa mémaieeses perceptions, de son imaginaire »
(Tabarlyetal., 2013). Nous pouvons alors observer la survalboisale I'espace proche et de
certains lieux. Cela permet aussi de comprendrepltesessus de mémorisation et de
hiérarchisation spatiale. La carte mentale essaloe structure cognitive de la perception et
de la conception de I'espace.

Ces productions d'images permettent de réflécHa fois a la notion d’'imaginaire
géographique et a I'idée de valeurs attachées Betdssou des espaces.

L’imaginaire géographique peut se définir commad@mble d’« images mentales »
en relation qui conferent, pour un individu ou woupe, une signification et une cohérence a
la localisation, a la distribution, a l'interactiate phénomenes dans I'espace. L'imaginaire
contribue a organiser les conceptions, les pemeptet les pratiques spatiales (Debarbieux,
2003b : 489). Gaston Bachelard propose que linagnsoit une facon d’entrer en relation
avec l'espace et la matiere qui génere du sens, gaur autant déterminer strictement des
comportements et des configurations.

Gaston Bachelard parlait de I'imaginaire comme d’tarculté de « s’absenter », de se
déprendre de l'objet tout en lui donnant du sensb@bieux, 2003b : 490). Il existe des
imaginaires collectifsqui influent considérablement sur les facons desitsociétés a la fois
se congoivent et se représentent leur monde (Diglog2003b : 490).

Aussi, les dessins produisent un énoncé de vastashées aux lieux. lls donnent une
certaine perception de la campagne. Notre hypotlessede comprendre siles espaces
concernés ont une image dotée d'une identité, d'stnecture, d’'une signification. Les
individus, les étres humains en général, établisses relations signifiantes avec les lieux et
réciproguement les lieux signifient toujours quelqehose pour les étres humains.

L’expression « rapport aux lieux sgnse of place, meaning of pla@st la notion la plus

® Les géographes distinguent les représentatiorigiduelles des représentations collectives. « Lesmigres
peuvent étre interprétées comme étant le produit dinéraire de vie, d’'une vision du monde singrdi d’'un
étre au monde tel que I'étudient les phénoménokadues secondes correspondent a des formes deissamze
ordinaire, socialement élaborées et partagéeséa yratique notamment dans la maitrise de I'enmgment et
'adoption d'attitudes et de comportements colfsctElles participent en outre a la constructionnd’ vision
commune a tous les membres d'un collectif » (Delearh 2003 : 791).
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usitée. Si l'on replace cela dans un contexte piémologique, les étres humains
interpretent les lieux, et simultanément leur donirsens. Lesens du liewenvoie aux qualités
sociales et psychiques, voire sentimentales, attsch un lie(Stock, 2003 : 930).

Le terme « topophilie xtopophilia, du grectopos lieu et philein, aimer, signifie
littéralement « amour des lieux ») fut utilisé paaeston Bachelard dans &wétique de
'espaceet par le géographe Yi-Fu Tuan en 1961 dansdlart Topophilia » pour la revue
Landscape»> (Stock, 2003 : 930). Pour Bachelard, il s’agit diéer des « espaces heureux »,
mais aussi d'insister sur le vécu de l'esp&Beock, 2003 : 930). Pour Tuatgpophilia
désigne le lien affectif qui existe entre les indins et le lieu (Tuan, 1974 : 4 et 1977). |l
s’agit de comprendre les modalités selon lesquddiesétres humains construisent leurs
rapports aux lieux, que ceux-ci soient symboliquesnstitutifs de l'identité, ou plus
ordinaires et familiers. Ceci introduit la notiofesbace vécl « L'espace tel qu'il est percu
et pratiqué par les étres qui y vivent » (Stasz(0Q3a: 340). Ici, nous cherchons a
comprendre comment les campagnes constituent wacespgicu a part entiere. Les étres
humains ne vivent pas dans le monde tel gu’ilrsis dans le monde tel qu’ils le voient, et,
en tant qu’acteurs géographiques, ils se compostdah leur représentation de I'espace.

Ceci renvoie a la phénoménolobiii, pour Eric Dardel, des relations existentille
de 'homme et de la terre sont marquées par ureeipti®n primitive, présociale et affective
du terrestre dans I’humain et de ’lhomme sur leet@Di Méo, 2003c : 712). La perception de
la campagne rendue a travers les dessins estdlactian de schémas mentaux, eux-mémes

constituant des produits culturels et sociaux dépeque donnée.

2. Exploitation et analyse des dessins de représation du rural

Le travail d’enquéte proposait aux touristes citadthinois de « donner une représentation
dessin de la campagnebué yi hua yinxiang zhong de nongiwur une page blanche. Ce
procédé se rapproche tres sensiblement des teesnugfilisées par la géographie de la

perception a I'aide de cartes mentales.

® La phénoménologie tient du domaine de la philosopBette méthode philosophique explique les ligne

I'étre humain noue avec I'environnement qui I'erau

" Armand Frémont distingue I'« espace de vie »,agti« 'ensemble des lieux fréquentés par une presou

par un groupe », « I'espace social », qui est despe vie plus les « interrelations sociales siegaous-tendent
et « I'espace vécu », qui est I'espace social plies valeurs psychologiques qui s'attachent agwxliet qui

unissent les hommes a ceux-ci par les liens métérig-rémont, 1980).

8 Méthode philosophique s’efforcant d’expliquer kture des liens que tout sujet noue avec son eméroent

naturel et humain (Di Méo, 2003 : 712).
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Le dessin traduit un imaginaire géographique. C’également un outil des
représentations de I'espace des sociétés. C'est @deux dimensions que nous utilisons
cet outil pour comprendre les perceptions conteaipes. Ce qui est représenté synthétise la
pensée de l'individu. Nous utilisons les princigéanalyse des cartes mentales ou cognitives
déja largement explorés par les chercheurs anglmshpuis francais dans le cadre de la
géographie des perceptions. C’est une structuraitbog) de la perception de I'espace. Le
dessin est issu d’'un processus mental, il devieatraconstruction mentale de I'espace par la
pensée.

Le corpus de dessins rassemble 44 dessins expésitadr leurs qualités graphiques et
visuelles. Nous exposons ces différents dessingdasirplanches thématiques. Ces dessins
interpellent le géographe. Ces dessins sont leugirdeé 44 individus différents, auquel nous
associons cing autres figurations de moindre gyatibnc moins exploitables, que nous
mettons dans les annexes. En effet, ils donnene)penser le rapport entre le réel et
'imaginaire. Les espaces dessinés sont des esjuBiEsc, qui servent I'action imaginée. Les
dessins suggerent le décalage existant entre ldéréh la campagne révée et imaginée.

L’imaginaire offre une lecture originale de I'espagéographique.

Le contexte de réalisation du dessin

Les techniques de dessin sont plus ou moins éledorus ou moins riches en détails
finement représentés ou non. La plupart des ddssirsaont réalisé leurs travaux a l'aide de
stylo bille ou de crayon sur un papier blanc Adrfowavec les questionnaires. Les individus
dessinent en environ moins de dix minutes, parfmgs de cing minutes sur une table, dans
une chambre de gite ou au restaurant.

L’alternance entre les lignes, les traits rectdéigret arrondis suggérent une maitrise
hétérogéene du dessin selon les différents individies représentations d’éléments et de
figures plus ou moins difficiles & dessiner comegHommes sont bien évidemment prises en
compte dans l'analyse des ceuvres.

Nous gardons I'anonymat des auteurs de chaquendessssi, nous montrons une
corrélation entre le contenu d’un dessin et la ggien de I'individu. Plus le dessin semble

rassembler les éléments descriptifs des campaghes|age du dessinateur est éleve. Au

° Nous citerons a ce titre Peter Gould. D'autre festtravaux de psychologie cognitive ont élabdtsipurs
méthodes pour saisir les variables intervenantlesurfacultés perceptives de l'individu. Le dessat kune
d’entre elles. Lynch dans les années 1960 estl’entre eux, dont postérieurement Gould s’est néspour les
cartes mentales.
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contraire, plus le dessin est dépourvu d’élémeistindtifs des espaces ruraux chinois, plus le
dessinateur est jeune.

Nous légendons chaque dessin avec les critereargsiv numéro du dessin (avec de
nombreux appels dans le texte), le genre du ddssinaon age, le lieu (la province) ou le
dessinateur a opérer son ceuvre et enfin, quantdle’&as, nous donnons la traduction des

sinogrammes.

2.1 La représentation du rural chez les citadins dhois par le dessin
Les travaux de Cornélius Castoriadis (1975) donriédée qu’'une société est

proprement instituée par un travail de créatiomigoe et sémantique. Cette société configure
son passé, son patrimoine, sa territorialité, raaissi ses projets et ses actions. C’est une
structure cognitive de la perception de I'espaeedéssin est issu d’un processus mental. Le
dessin devient une reconstruction mentale de l@smar la pensée. Ces productions sont
subjectives (Véron, 2014 et 2009). Ces réalisatgmaphiques permettent de mettre au jour
les éléments enfouis dans les imaginaires des imitadt de nous renseigner sur les
thématiques structurantes de la perception du chiabis.
L’analyse des dessins de représentations de la agamppar les citadins chinois

(Shanghai, Hangzhou, Suzhou, Nankin et Huangsleafalitsselon cinq axes principaux :

1. Aménagement rural et organisation spatiale des agngs ;
Dimension paysagere de la campagne et la campagmae espace de nature ;
Présences animales dans les campagnes : aninwlélévage ;
Présences humaines dans les campagnes : paysamanigants ;

ok~ 0N

Représentations naives et universelles de la carepag

Ces difféerents axes de réflexion ne sont pas eisluSes dessins pourraient étre
classés dans plusieurs catégories. Nous hiéramshies dessins en fonction des éléments
représentés. Nous en dégageons des thémes résur@ad differents themes sont des
marqueurs de ce que représente le rural pour adicitPour autant, ils permettent de classer
les dessins en fonction de déterminants majeurs.

Les campagnes sont percues comme des espaces amjédagt les fonctions
agricoles et la présence du bati forment les deodatités principales de représentation. Ce
sont les éléments centraux a partir desquels rayantes éléments secondaires de
'organisation agraire. Puis, paradoxalement aunpe axe, la campagne semble étre un
espace associé a la nature. L'arcadien prend umengion paysagere. La campagne est un

paysage. Les figurations humaines sont moins iraptet que les représentations animales a
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travers la bergerie. Aussi, les individus témoidgnen travail agricole, sinon de I'enfance
joyeuse dans le cadre campagnard. Enfin, ces mqed®ons du rural par les citadins
témoignent de perception naive, universelle vasdlique lointaines des réalités du monde
rural chinois d’aujourd’hui ou d’hier. Ces diffétes perceptions coexistent et forment
'ensemble du corpus de dessins que nous analyslons. analysons chacun de ces cing axes
en décortiquant les éléments de composition de ughatpssin. Nous procédons a un
regroupement par axes de différents dessins eapleg’.

2.1.1 Aménagement rural et organisation spatialesstampagnes
Le premier axe d’analyse correspond a 'aménagedenespaces ruraux. Chaque espace est

minutieusement découpé, délimité et identifié. Ldsssinateurs operent tous une
hiérarchisation précise de I'espace. Il y a uneersis ordre des marqueurs de I'anthropisation
du pastoral, de l'arcadien, de l'agreste. En effet,espace est avant tout socialisé, humanisé
(anthropisé) voire soumis a un ordre politique fégur. Le rural est I'objet d’une
organisation conséquente de la civilisation.

Nous distinguons six déclinaisons (ou modalités),bdti a I'espace du culte et du
funéraire en passant par les structures agrairdssetéseaux. Peu de place est laissée a
limprévu. Des espaces non aménages ou en jach&eeabandonnés. Ce premier axe montre
I'artificialisation rigoureuse des campagnes conggpace social a part entiére. Pour autant,
les dessins témoignent d’un vide relatif en opjpasiaux fortes densités de peuplement des
campagnes chinoises, ou chaque espace est miseen, wailisé ou le vacant est signal d’'une
future construction (promotion immobiliere et irdtaictures). Nous procédons a un
regroupement suivant trois sous-théemes dans I'isghon spatiale des campagnes : les
usages du sol ; les équipements ; et le cultdel atlturel.

- Les usages du sol rassemblent différentes farsctionales : bati et agriculture

Les ensembles batis sont au coeur de chaque refat@m®na I'exception de six dessins
(dessins 24, 31, 35, 38 et 39). Le centre de lasparal organisé correspond a la maison
individuelle ou maison groupée donnant un hameap|us souvent a deux niveaux (rez-de-

chaussée et un étage). L'espace domestique de tarale témoigne de la présence aménagee

19 Nous avons réuni plusieurs dizaines de dessinglsisieurs centaines de feuilles distribués auxistes
citadins. Nous avons compilé prés de cinquanteimesgploitables selon le niveau de détails etldegé Nous
avons écarté plusieurs dessins « inexploitablasraison de la faiblesse des détails représentéle da qualité
finale.
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et habitée de la campagne comme espace social anpigre. Le bati est construit le long de
chemin, de routes, voire de ruisseaux ou de cafdassins 2, 3, 4, 8 ou 18). Aussi, I'espace
habité (foyer, cour et cultures) se situe systématnent dans un espace plan. Le relief de ce
rural aménagé est homogene rappelant les grandeeplagricoles du nord et de I'est de la
Chine. En effet, I'idée de plaing@ifigyuar) agricole est frequemment associée aux zones

anciennes de peuplement han.
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Aménagement rural et organisation spatiale
des campagnes (1/3)

IR IR

Dessin - 1. Dessin - 2.

Mr H. (42 ans). Shanghai. Mme F. (31 ans). Shanghai.
Mots chinois : cour, maison a deux niveaux, potager

ef toif.
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B
Dessin - 3. Dessin - 4.
Mme G. (49 ans). Jiangsu. Mr A. (55 ans). Shanghai.
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Dessin - 5. Dessin - 6.
Mr K. (39 ans). Zhejiang. Mr G. (29 ans). Shanghai.

Planche de dessins — 1.
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La morphologie du béati varie selon la forme desutes, les facades nues, du nombre de
fenétres, cheminées (rares dans les campagnesisen de la généralisation de l'installation
de climatiseurs, de l'usage de bois de chauffagdestrisques d’incendie), des portes et
rehaussement au niveau des portes d’entrée (magoinaglitionnelle des foyers ruraux pour
empécher les mauvais esprits de pénétrer dansnhécitko familial). La représentation de
hameaux (dessins 4, 8 ou 9) n'est pas sans rapfzelenorphologie et l'organisation
villageoise du delta du Yangzi. Aussi I'architeegtutu bati sur deux ou trois niveaux (dessins
1, 8 ou 33) associés a des formes anciennes d(ph#&tibasses et aux toitures est legerement
relevées) témoignent des programmes de modermsditidoati et des infrastructures rurales
depuis une quinzaine d’années entre rénovatiorélebilitation-restauration. Il y a une
différenciation entre un bati moderne et récentrebati hérité dont la morphologie peut étre
I'objet de restauration et de réhabilitation (dessi9, 21, 33 ou 34).

La cour est l'autre élément quasi systématiquenassbcié au corps de ferme ou
maison rurale. Cour carrée ou ronde, elle form@ddongement anthropisé et minéralisé de la
présence humaine et sociale du rural. C’est ste ceur que les paysans peuvent entreposer
des instruments, des animaux et divers objetsifdeds 10, 15, 17, 18 ou 30). La cour peut
€galement servir comme espace de jeux des enfamBn, des batiments annexes
(dépendances et entrepdts) sont parfois représeé@msignant de la séparation entre le bati
réservé aux humains et le bati réservé aux aninsaugroductions et outillages agricoles.
Cette distinction se retrouve a travers le dessirbarrieres, d’enclos voire de murs. Cette
forme de limite matérialisée par des enclos (ramsde delta) rappelle le mur, I'enceinte ou
la muraille, et son usage comme frontiére et tdat séparation entre le collectif (la
communauté) et le privé (foyer-famille). Il y a domne limitation entre le public et le privé et
entre l'intime et l'ostensible. Le foyer est biemprésenté comme cellule familiale, voire
communautaire (famille, clan, groupe) (dessindd5 16, 18, 20, 28, 36 ou 42).

Le second élément de composition des dessins gantereprésentation du caractére
et de la fonction premiére des campagnes, c'estedal production agricole, la campagne
nourriciére. A travers cette modalité, nous disiims la figuration trés fréquente de parcelles
agricoles, de terrasses voire d’'un parcellaire gi@demblématique des structures agraires
chinoises (sorte de centuriation romaine). Cecioignme de l'idée d'un cadastre ou d’un
carroyage permettant le découpage des terresigecybur les communautés villageoiSes
Ces populations sont chargées de produire pows-gifEmes, pour les élites locales et I'Etat

! Ceci rappelle I'étymologie du mot champa@ H en chinois) : quatre piéces de terre cultivée ales
bordures surélevées (Fazzioli, 2011 : 116).
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central. Les formes géométriques (carrg -ou rectangulaires) tres récurrentes (dessins 1,
4,5, 8,9, 19, 24 ou 31) téemoignent de I'histalesl’ordre politique (plurimillénaire) pour le
contr6le et le découpage du foncier. Cette morghelagraire n’est autre qu’une relique d’'un
cadastre tres ancien, dont les formes orthogomabkegjuent particulierement le nord de la
Chine jusgu’au bas-Yangzi. Au sud, les formes gt souples, moins anguleuses, mais le
parcellaire finement tracé existe bien. L'ordre deamps suggere une bonne organisation
spatiale et sociale du rural (Gourou, 1972), ehdae forme d’encadrement politique.

Il suggere également un espace défriché et la sa@lbon d’espaces incultes et d’'une
idéologie égalitaire (chaque case égale correspamdfoyer, un individu). Ce n’est que grace
a cette structure agraire que les récoltes semmitr@es, I'ordre social aussi. Ce cadastre est
un témoin de civilisation, d’'un pouvoir politiquéo(t) bien établi. Le quadrillage renvoie a
une vision cosmogonique des Chinois. Les zoneeplaont régulierement quadrillées par les
fonctionnaires ou lettrés. Ceci correspond plugdarent a une organisation du sol devenu
foncier humanisé. Cette matrice cadastrale permgtedcevoir I'impot. C'est plus largement
un outil de contréle. Le tracé de I'orthogonalighvoie aux plans, aux trames, bases de la
civilisation.

En complément du parcellaire emblavé sur lequdl saltivés du riz, du blé, du mais,
du sorgho se trouvent régulierement des culturasictgres a proximité de la cour, parfois
délimitées par des enclos ou barrieres. Ces éléméntoignent d’'un marquage précis des
activités agricoles, mais également des limite$edpace domestique. Les cultures sont en
général figurées sous forme de carrés signalantgrieulture chinoise traditionnelle sur de
treés petites surfaces et dont l'intensivité enaiagst importante (dessins 3, 6, 7, 11, 17, 28 ou
36). Aussi, le maraichage permet une autosuffisahioeentaire au foyer rural en plus des
grains. Ces activités agricoles suggerent l'idéautdircie villageoise et d’autosuffisance
alimentaire des foyers paysans. Le dessin régefiearié de parcelles maraichéres signale la
variabilité des cultures de fruits et [égumes (sdllades, choux, tomates, concombres, pois,
haricots, oignons, aubergines).

En plus des marqueurs du rural agricole sont ramerassociés des outils ou des
machines de mise en valeur agricoles. On peundistr un tracteur, des abris ou des serres
(on ne sait pas si les auteurs des dessins fondiffiéeence’?, outillage agricole, instrument
aratoire, rameau de paille ou de mais contre lediwmre béatisse. Des instruments ménagers
sont rarement présents (balai, brosse et seawifde3, 7, 11, 15, 30, 33 ou 36). Enfin, la

12 a différence entre une serre et un abri se gitiiecipalement dans I'utilisation permanente (Sewa
temporaire (abri), en plus du co(t, de la dimensioties matériaux de fabrication.
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présence d’'une meule ou d'une pile de foin (de&8jrtémoigne des techniques anciennes de

séchage de la paille issue de la récolte des edréatles moissons.
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Ameénagement rural et organisation spatiale
des campagnes (2/3)

Dessin - 7.
Mme A. (22 ans). Zhejiang.

Dessin - 8.

T 1

W—WE R 4
/

Dessin - 9.
Mr H. (20 ans). Shanghai.

Dessin - 10.
Mr H. (20 ans). Shanghai.
Mots chinois : mare, champ.

a-megh

Dessin - 11.
Mr J. (45 ans). Shanghai.

ko)
Dessin - 12. Mme K. (41 ans). Zhejiang.
Mots chinois : plantation de [égumes et maraichage)

Planche de dessins — 2.
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- Les équipements forment le second ensemble dfiagéon du rural

L’élément de composition des dessins suivant cpomd aux réseaux. Il y a une récurrence
de la figuration des voiries (route et chemin v@t)nde lignes électriques et téléphoniques et
enfin de canaux, parfois franchis par des pontpélige dimension, utilisable uniquement par
les hommes voire des bétes). Cette forme témoignkadcessibilité et de 'aménagement
moderne des campagnes et des efforts d'aménagaetesrdéspaces ruraux, notamment des
routes. Le quadrillage des champs par des chemansaux renforce l'idée de structure
agraire et d’organisation spatiale de la productgricole selon des trames rigoureusement
dessinées. Aussi, les canaux sont au cceur deutdwstition de I'espace rural, comme axe de
circulation et de drainage de régions rurales aedaource en eau est abondante. Le canal ou
la voie d’eau est un complément de circulationeesttucturation de la campagne. Le canal
participe a I'armature orthogonale du rural (des§in6, 8, 16, 17, 18, 29 ou 32).

Les barrieres ou enclos faits de bois et de vagétaen treillis réguliers parfois ronds,
parfois rectilignes sont un marqueur entre viealas socialisés, humanisés, voire politisés et
la vie rurale sauvage. La barriére ou I'enclos t@me et distingue de ce qui est a l'intérieur
(nei) du rural anthropisé, de ce qui est en dehses)( c’est-a-dire, ce qui est au-dela du foyer,
de la famille, de la communauté, du clan et du agevLa représentation de portes, parfois de
portiques permet I'accés au foyer. La porte estmeran seuil entre le dehors et le dedans.
- L'eau apparait donc comme un élément naturelneteent intégré au dispositif
d’organisation spatiale du rural. L’élément eaupessent a travers plusieurs formes : bassin,
marre, puits, lavoirs et canaux. Cet élément renaain usage protéiforme. L'eau est utilisée
pour les taches agricoles (arrosage et croissaxpldntes), usage domestique, réserve d’eau
et usage pour animaux (dessins 6, 7, 8, 16, 1226u 34).
- Le couvert forestier est lui aussi finement oigénlLe caractere forestier du champétre est
peu abondant, mais présent. La présence régukevegktation (arbres, plantes et herbages)
signale I'importance de I'arbre comme outil d’'amgeent rural. Les arbres peuvent étre en
complément des réseaux viaires, en rangées d'afbmékzes et peupliers ; résineux et
feuillus). Les essences décrites sont assez castigiges de la région du delta. La
prédominance de résineux et d’arbre fruitiers meontre complémentarité des essences entre
les dessins et non sur chaque dessin. Les arbmeggalement trés régulierement représentés
par des arbres témoins (pour 'ombrage) prochebdéisses ou des cours (dessins 7, 11, 15,
20 ou 22).

Enfin, la présence de bosquets de bambous (plamhbesie I'idée de la diversité des

essences d'une part, et de 'usage de matiereusgnd’autre part (tas de bois, fagots). Ce
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bois pourra étre utile au foyer rural pour divensssons : se chauffer, cuisiner, confectionner
des barriéres ou enclos, ou encore des outils.abebbu pourra également étre consommé
(pousses) ou utilisé pour la fabrication d'ustessitlivers (pate du bois pour le papier,
eéchafaudages, pinceau...). Toutes ces variétés bgsezont issues de la main de I'homme.
Les mauvaises herbesap) ou arbres sauvages sont comme débarrasseés jpieckearcadien.

Le défrichement est a la base de la maitrise dpdee a cultiver (dessins 2, 3, 4 ou 6).

- Le cultuel, derniére modalité de I'organisatiqmasiale et sociale des campagnes

Enfin, la figuration du cultuel et du culturel corarmodalité d’organisation du rural semble
étre le dernier élément, relativement peu fréqysetlement deux dessins). Cependant, ces
quelques dessins témoignent de la place des fan@hg, des ancétrez¢ng dans le monde
rural et des religions populaires et du divin (dedsl et 34). Chaque village, chaque parcelle
de terre a son propre dieu du sol. Chaque lieuédassine divinité localebéndi shen
participant a I'histoire locale (Baptandier, 2004).

La campagne posséde donc son propre espace fené@taiespace du rituel. La
représentation de lieux de cultes, de temples,telguassociés a un chaudron a encens
témoigne de la dimension du rite et de la placerdigions populaires dans les campagnes.
La figuration d’un hall des ancétré¢dessiné comme un portique) rappelle I'idée del seu
entre un intérieur et un extérieur, ici entre leréaet le profane. La représentation d’'un temple
des ancétresci) ou traduisible par la salle ou sont conservésstablettes des ancétres
indique la dimension sacrée présente dans la caresgialisée et la place des ancétres dans
le village**. Ce dessin rappelle aussi qu’un lignage rassedasie un méme village un groupe
de descendants en ligne patrilinéaire. « Ces dsrné@dent un culte a un ancétre commun et
possedent un bien-fonds commun. lls sont soumiaudotité d’'un chef de lignage et d'un
conseil des anciens » (Ang, 2004 : 85).

Enfin, la tombe et les tombeaux (dessin 14) rappell’association du rural & un
espace funéraire. L'inhumation des ancétres surlesres » de la communauté est une
pratique répandue. Cet espace funéraire est frégeairiocalisé en périphérie de I'espace de
vie, parfois entre deux parcelles agricoles, tagphce disponible (arable) est réduit. Les

tombes individuelles ou collectives (incinération vase a cendres sur le tombeau) sont

13 Dans la réalité, les halls aux ancétr&sifongd sont de réels batiments plus ou moins imposanfsrection
des moyens et de I'importance sociale et politiduelan §hi).
14 Ceci correspond au culte des ancétjies)(
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régulierement entretenues et fleuries par lesiosadu les ruraux descendants, lors des fétes

des Morts Qingming en avril et novembre.
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Ameénagement rural et organisation spatiale
des campagnes (3/3)
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Dessin - 13. Dessin - 14.
Mr. H. (53 ans). Jiangsu. Mr. X. (51 ans). Zhejiang.
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Dessin - 16.

Dessin - 15.
Mr. J. (20 ans). Jiangsu.

Mr. G. (19 ans). Shanghai.

Dessin - 18.
Mr. W. (46 ans). Shanghai.

Dessin - 17.
Mme W. (19 ans). Shanghai.

Planche de dessins — 3.
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La campagne est un lieu d’identité anthropologiguepolitique. La présence des
ancétres est importante au maintien de la commén&iest le culte qui est ici représenté.
Les ancétres ont habité dans ce village, dans o®ieon. Ils ont cultivé la terre puis ont
disparu. Devenus invisibles, ils habitent en pemnae leur postérité (Blanquart, 2015). C’est
une figuration d’un lien avec l'origine, l'originel travers les rites, on perpétue la continuité,

le cyclique, le répétitif et I'invariant.

2.1.2 La campagne devient paysage : dimension pg¥ss espace de nature et vivre a
I'écart du monde
Le second axe d’analyse des dessins de représentgtila campagne par les citadins chinois

concerne une réelle contradiction et une compléaniééit avec l'axe « anthropisation »
précédent. En effet, le rural est frequemment aépdans un paysage naturel, loin d’'une
organisation minutieuse de la production agricolede la rationalisation de I'espace
disponible. Au contraire, la place est faite a tensité et aux grands espaces. Cet axe vient
en contradiction avec le précédent. La valorisatiorrural dans un cadre paysager esthétisé
renvoie a une exaltation de la nature voire d’'uowea la nature. Nous procédons a un
regroupement en trois sous-thémes : dimension gaysaespace naturel et ses modalités, et,

l'isolement ou I'éloignement de Iartifice.

- Le rural comme esthétique paysager

Le premier sous-theme concerne la représentatiamirdlicomme un paysage. Les éléments
de la vie rurale sont situés dans un paysage. bgpagne devient méme un paysage. Ce
processus se fait par un changement d’échellerdmésentations sont alors régulierement de
plus petite échelle, comprenant un plus large espagouvant inclure des montagnes, des
étendues lacustres, le ciel. Ceci nécessite urargiséement » de prise de vue et un
changement de perspective (dessins 3, 4, 19 oultLljeu parfois subtil de perspectives
(profondeur et un point de fuite) est alors utilisés techniques de dessin sont plus fines et
élaborées. Aussi, un équilibre entre le vide qtlén, entre le blanc du papier et le noir du
stylo permet de donner du relief, de la profondautrement dit de la perspective. Ainsi, la
représentation du rural bascule dans une reprégenthun paysage ou ’'homme est souvent
absent ou discretement représenté autrement qwersrla présence d’'une ferme. Le rural est

ainsi situé dans un cadre esthétique.
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Dimension paysagere, espace du sauvage et du naturel
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Dessin - 19.
Mme W. (49 ans). Shanghai.
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Dessin - 23. Mme W. (19 ans). Shanghai.

Dessin - 24. Mr. S. (33 ans). Jiangsu.
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Dessin - 25. Mme X. (19 ans). Shanghai.

Dessin - 26. Mr. Q. (41 ans). Shanghai.
Mots chinois: montagne, ruisseau et champs.

Planche de dessins — 4.
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La représentation du rural comme paysage est phaine associée a des lieux ou
espaces spécifigues. En effet, a travers le deadsine batisse isolée en contrebas de
montagnes permet l'identification sinon I'évocatida lieux précis, de provinces, de massifs
de montagnes en Chine. Ces formes de perceptipnssentations du rural témoignent de
'association des campagnes a des régions chin@sdsiématiques, décrites dans la
littérature, la poésie ou la peinture depuis lesgS@Wang, 2007). Les régions de montagnes
(sacrées taoistes ou sacrées bouddhistes) des dthaanf(pain de sucre de granite dans la
province de I’Anhui), des massifs karstiques deliGdians la province du Guangxi ou encore
le massif des Wuyi (pain de sucre de gres rouge} da province du Jiangxi et celui de
Zhangjiajie (pics de gres) dans le Hunan sont adjbui des lieux de fortes fréquentations
touristiques (dessins 20, 21, 22, 23, 25 ou 28).vhaation du relief suit différentes
perspectives. Le dessin de cours d’eau creusantallées debouchant sur un village ou une
batisse montre la mise en paysage de la campagne

La figuration du relief signale le domaine du sajev&t du naturel en opposition aux
plaines ou espaces plans, domaines de la domeastiedtde I'agriculture. Le relief marqué
est associé aux populations non sédentarisées,ritaires et sauvages. Ces derniers ne
pratiguent pas la céréaliculture sur de larges cespgplans, mais plutét des cultures
ponctuelles et éventuellement pastorales. Le reieen opposition a I'ordre social régulé par

un quadrillage, une matrice cadastrale.

- Les modalités ou éléments de I'espace naturdlgieant a I'esthétisation

La campagne devenue paysage est composée d’élémembsains » comme la ferme et les
activités associées, mais aussi, et surtout parntEfalités récurrentes faisant davantage
partie du naturel que de I'anthropique.

Les éléments qui composent la campagne-paysage ontontagne sous différentes
formes (pics, pains de sucre, domes, chaineskdétal (de I'arbre a la forét), I'eau (sous
différentes phases et états), le ciel (plus ou mpirageux), le soleil (plus ou moins scintillant
ou présent) et enfin le vide, le néant servanelesih, viennent contraster avec les pleins. Ce
dernier permet de suggérer le volume d’'une montagnelarté du ciel, l'intensité de la

nébulosité et donc des ombrages. Ces différentsedits sont dans ce cas des symboles de la

5 Le paysage est parfois analysé en relation avepdespectives et la variation des volumes dufrekee
lointain suspendu@oyua, le lointain profondg¢henyuahet le lointain horizontalpingyuar) de la peinture de
montagne et d'eau » (Zhang, 2003 : 162).
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« grande nature »dézirar). Ces éléments de la nature formeame géomanc, une
organisation cosmique du ru. La représentation d’eau et de montagne rappetiniiélogie
du mot paysage en chinoishanshui, shanmontagne eshui eau.Le paysage est doi
etymologiquement compogé@r de I'eau et des montag (dessins 19, 20, 21, 26, 28 ou.

Par extension, ces différentes représentationsesegg des notions de géoman
intimement liée a lgperception de I'espace par les individus chinois.effet, la géomanci
ou science du vent et de I'ecfengshu) considére que la terre est un dragon. Il estssedes
de capter, retenir et réguler le souffle viqi) afin d'augmenter le bieétre de vivants et des
morts (Obringer, 2006 : 95).e bon ordre social est lieé a un bonn¢» géomancie. Le
paysage équilibré renvoie par conséquent a une ajgmenconvenabl Le dessinateur tel L
géomancien propose ici un équilibre entre les fodeciel t de la terre.

La dimension de nature des représentations s’erpaimnavers un équilibre des flux
energies. Le souffle ogi est régulierement représenté a travers chaque éé@ayabolque.
Il t¢émoigne de la vitalitéde la circulation des énerg et du mouvemerd travers le paysag
La représentatiom’est pas uniquement statique, elle est aussi diyner Les différentes
phases de I'eafactive ou passive, courante ou stagnante, vivenotie) et de ses états
(liquide le plus souvent et solidous forme de neige sur les sommets de mont pour le
dessin 34participent de cette dualité statique/dynamiquenémt le paysag Le mouvement
des nuagest 'immobilité magistrale des montagnes contriliugenette dualit Le dessin des

vides et depleins signale le temps cyclic et les transformations des sais:

Figure 18. Peinture d’inspiration des poétes et dgseintres de la dynastie Tan.
Source : http://www.ardenbtus.com/1-a-energetique-traditionnelle-chinoise-fgsinture-chinoises-shan-
shui.html
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Enfin, I'arbre comme autre symbole de nature téemmige la vitalité du paysage.
L'arbre perché sur le pic ou le pain de sucre (@ernssant du minéral) donne l'idée de
'ancienneté et de la longue durée, comme si aefieésentation paysagére était immuable
dans le temps. Il y a donc plusieurs types d’arbcesrespondant a plusieurs essences et
usages, soit domestique proche de I'espace du,fepdr sujet a la contemplation s'’il est
éloigné du social et dans le domaine du natureblement, I'arbre est domestiqué ou l'arbre

est sauvage.

- Vivre a I'écart du monde : de l'isolement a I'érgisme

Un troisieme sous-theme se distingue de la dimanssthétique des représentations du rural
comme paysage. Il s'agit de la place de 'lhommesdandispositif de géomancie. L’humain
prend de la distance avec le sophistiqué, 'amémradg civilisation. Le rural est clairement
représenté en opposition a l'urbain, a la trés dganille, ou les aménagements, les
equipements et les morphologies seraient plus amsdLe rural est dans ces cas dépeint en
situation d’isolement, d’éloignement et d’individibés, voire de solitude. Il y a une
association du rural au naturel, du rural au saewvB@ssociation de la campagne au sauvage
et a un espace peu modernisé, peu équipé, donarpanisé signale le lien a la situation
d’ermite ou d’érémitisme analysée par le géographgustin Berque (2010 et 2011). C'est
bien le mode de vie des ermites qui est représetr@vers une grande partie des dessins (au
moins 10 d’entre eux). Le rural témoigne de lareiirée et/ou, de la vie a I'écart du monde.
La campagne est aux prises avec un certain refdartiice d’une part et la proximité du
sauvage et naturel d’autre part. Le retrait peromet mise a I'écart des pressions du tissu
social et des codes sociaux. Le rejet de la cuftard’exaltation du retour a la nature s’opere
grace a la montagne refuge. La montagne objetedeile est un abri nécessaire parfois percé
de grottes, « matrices servant de référence awsaragpnel » (Gentelle, 2004 : 38).

Cet axe d’analyse témoigne de la vision cosmolagigu monde a travers ces
représentations de la campagne. La nature estagegsus, continu et régulier, dans lequel
’homme est inscrit (Gentelle, 2004). La terre mstirriciere, destinée a étre mise en valeur.
Par ailleurs, les manifestations de la terre nev@atuétre que des signes de déreglements ou

de bon ordre du cosmos. Si déréglement, il y astapie la société, ne fonctionne pas
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convenablement. Elle n’est pas en harmonie aveodmos. Ces formes de dessins rappellent

les synthéses paysageéres qu’offrent les jardimoif.

2.1.3. Présence humaine dans les campagnes : paysiaes et enfants
La présence humaine est l'autre représentationidhntven contraste avec le minéral des

montagnes et des eaux. Apres les figurations payssgla présence humaine est d'abord
marquée par le dessin d’'une maison, d’'un foyer ggypuis d’animaux domestiqués en
contraste avec le sauvage.

Nous dénombrons environ 15 figurations d’étre humméparties sur seulement sept
dessins. Le premier élément est donc une constatate la faible présence humaine
explicitement dessinée sur I'ensemble du corpus.pls d’étre plus rare que le dessin
d’animaux, elle est parfois anecdotique et quelqfms discrete. Nous opérons a un
regroupement en deux sous-thémes : la représentitigpaysan et celle de I'enfant dans le

monde rural.

16 Ces jardins sont des constructions culturellesaimos dans un espace réduit. lls rassemblent éawites
modalités naturelles et sociales du cosmos. Ledagoas artificiellesjiashar). Le manuel du jardinytanyg,
rédigé au XVIf™ siécle par Ji Cheng donne la méthodologie d’amémagt utilisant des rochers pour suggérer
les monts et de I'eau pour les lacs et cours d’eau.
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Présences humaines : paysans et enfants

Dessin - 27.
Mme Y. (26 ans). Shanghai. Dessin - 28.
Mme W. (22 ans). Shanghai.

AT B, . \
piei . SOV OGP ‘ B — i E % P R R

Dessin - 30.
Mr. C. (42 ans). Shanghai. Mr. Z. (25 ans). Jiangsu.
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Dessin - 31. Dessin - 32.
Mme W. (21 ans). Shanghai. Mr. T. (18 ans). Shanghai.

Planche de dessins — 5.
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- Représentation du paysan : cultivateur et jarelini

Les rares dessins faisant apparaitre une silhooettan individu sont systématiquement dans
la posture du travailleur agricole et du labeur saayy Aussi, le paysan reste toujours a
proximité du foyer, d’'une parcelle ou de la codr.ptocede a I'entretien des parcelles
maraicheres et emblavées, au lavage et a la cmfext réparation d’outillages et de linges.
Enfin, cette figure du paysan est toujours dessdees 'individualité, la singularité
voire la solitude. Il n’y a pas de figurations d'oallectif paysan. L’adulte est seul au travail,
seul dans son travail. La présence humaine se momeec le dessin de I'habitat de ce dernier
voire avec la présence des parcelles emblavéenfrdsiructure et l'agricole signalent

d’emblée I'action de I’'homme, donc sa présencedide®7, 28, 30 et 31).

- Représentation d’enfant : jeux et insouciance

L’autre figure présente sur le corpus correspori@grdant. Il s’agit donc d’'une distinction
entre deux générations. Cette derniére, plus jeumie trés jeune est systématiguement
dessinée dans une situation de jeu. La campagnenesspace de jeu et d’épanouissement
pour I'enfance. Divers jeux sont ainsi mis en avajetux de cordes, promenade avec un
animal de compagnie (chien, chat, lapin ?), promderen bicyclette sur la voierie, dans les
pres, le long de parcelles quadrillées. Ces digefeemes enfantines sont & chaque fois
situées dans I'enceinte du rural socialisé, prashesur la cour, les maisons ou parcelles
agricoles. Enfin, les enfants sont dessinés tosjaurminimum par deux (en binbme ou avec
un chien), jamais de maniere individuel, contrastama figure de I'adulte paysan solitaire
(dessins 28, 29, 30, 31 et 32). Ces représentatiomsent une vision du foyer et de la cellule
familiale, notamment de I'enfance.

Aucune autre présence humaine, forme humaine ouatidon ne sont notables.
L’humain est donc restreint au travail et a I'etine de la production agricole pour les adultes
et le jeu, le divertissement pour les plus jeuras.partage du temps se fait selon les
générations : la féte pour la jeunesse, le labeur [es plus agés, responsables du maintien et

de la longévité du foyer paysan.

2.1.4 Présence animale dans les campagnes : aninekt élevage
Le quatrieme axe d’analyse des représentationsrdliconcerne la figuration d’animaux. La

présence variée d’animaux est a mettre en lien &vetomestique et le sauvage comme

composantes du rural. Les représentations de mEsemimales sont supérieures a celles de
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la présence d’homme ou individu sur I'ensemble dupas. Nous procédons a un
regroupement en deux sous-themes de la représentatimale : les animaux domestiques,

liés a I'espace social de la campagne et les anipauvages inscrits dans le rural paysager.

- La bergerie : I'animalerie domestiquée et utiléedcampagne

Le dessin récurrent d’animaux de la ferme (porasaads, oies, volailles, buffles et poissons)
s’accompagne de la présence moins fréquente, ragisnpins importante pour autant, de
chiens proches des foyers, des cours ou des honiraeshien est un animal proche de
’lhomme, par sa compagnie, par son utilité a chalesenuisibles et a signaler d’éventuels
dangers (humains ou sauvages). Le chien est uneesfigportante de ces représentations
rurales (dessins 29, 33, 36 ou 41).
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Présences animales : bergerie et animalerie

R R \

Dessin - 33. Dessin - 34.
Mme M. (55 ans). Shanghai. Mme J. (22 ans). Shanghai.
Mots chinois : grand buffle d'eau.

Dessin - 35. ' Dessin - 36.
Mr. M. (45 ans). Shanghai. Mr. M. (25 ans). Jiangsu.
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Dessin - 37. Dessin - 38.
Mr. W. (19 ans). Zhejiang. Mr. K. (20 ans). Shanghai.

Planche de dessins — 6
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En plus de cet animal domestique, deux autres aminparticipent pleinement a
I'espace rural : le porc et le buffle. En effet,derc est I'animal domestique d’élevage a la
base de I'alimentation chinoise. Le caractere dhida porc thy est étymologiquement lié
au caractére foyer, famifie(jia). Autrement dit, un porc sous un toit désigne oyef, une
famille. Ceci fait donc référence a I'histoire @delhngue et de ce caractere rural des familles
et de la possession d'un porc par foyer. Enfindmier animal domestiqué emblématique est
le buffle. Cet animal est utilisé non pas tant dauriande et la consommation alimentaire des
ruraux, mais plutét comme animal de trait, paracipau labeur du travail agricole. Aussi, cet

animal renvoie plutét a la Chine méridionale (kegft’eaushuiniy (dessins 34 et 35).

- L’'animalerie sauvage en opposition a la bergerie

Les représentations de cette catégorie d’animaunk moins fréequentes que la précéedente.
Elles se restreignent a la présence d’oiseaux @awcgel, proche des montagnes, de bétes
difficilement identifiables (dessins 20, 21 et 3u) le flanc d’'un sommet et enfin de papillons
voire de poissort& dans un cours d’eau. Il n’y ni représentation disibles, ni de prédateurs,
encore moins de bétes sauvages emblématiques.u€lggies animaux, contrairement a ceux
de la bergerie, sont inscrits dans un espace @argin conscrit au domaine pastoral du foyer

et des étables.

2.1.5 Représentations naives, universelles et famtées de la campagne
Le cinquieme et dernier axe d’analyse concerneéd’idie naiveté et de représentation

universelle des différents dessins. En effet, géf, nous entendons la qualité et les formes de
représentations ainsi dessinées. Elles sont namese sens qu'elles témoignent d’une
ignorance relative ou non des réalités de ce daveedu rural. Ce qui est dessiné procede
d’'une sélection a la fois volontaire et involongainourrie par des imaginaires anciens et
contemporains. C’est a travers ces imaginaireseogmbrains que nous pouvons décrire les
représentations naives et universelles : une maisgple et individuelle plutdét qu’'une ferme

et un peuplement groupé, des animaux de compagl@assprmes de soleil souriant associé a
des arbres fruitiers (pommiers ? poiriers ?) redatient exotiques pour la région. Ainsi, nous
décelons dans cette derniere partie les élémeatehés de la vie rurale heureuse, exaltée et

extravagante.

" Historiquement, pour étre en mesure de se m&tiemme doit avoir une maison et au moins un porc.
18 e poisson est symbole de richesse et d’abondances
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- Morphologie et dimension du bati : une représéntafantaisiste, loin des formes réelles

Un grand nombre de dessins donne une représentgianaison/ferme. Ces dessins sont
assez caricaturaux. En effet, la figuration est &aini-chemin entre la maison individuelle

(avec une porte, fenétres, toit anguleux parfoecales tuiles et cheminée avec fumée) et le
corps de ferme ou batisse rurale (ensemble baghetgonal avec une chape de béton), soit
tres distinctement une figuration de maison recmsadle par n'importe qui. C’est en cela

gue nous parlons d’universel. Ce type de dessiellpgdonc a réfléchir aux représentations
de I'habitat et de la vie rurale (dessins 39, 40,42, 43 et 44). La taille des maisons donne la
dimension et la composition de la famille, mémeles figurations humaines sont peu

fréquentes. Le foyer est le coeur de I'exaltatiercdntre du décor idyllique auquel est parfois
raccordé un simple chemin (mais bien matérialigg)r y accéder. La maison est enfin une

bergerie comme le témoigne le dessin 36.

- Les éléments naturels devenus fantaisistes etérigues

Associées a cette forme rurale dépeinte comme $syai exotique, nous trouvons les
diverses et récurrentes présences d’éléments lgterex aussi nécessairement heureux et
festifs. En complément aux figurations du natumrhme décor d’'une campagne paysage, les
éléments naturels du vivant et du non-vivant saralyser.

Les éléments sont dans cet axe de réflexion ploshpr de la bizarrerie que du
rationnel. En ce qui concerne le vivant d’abords &rbres fruitiers fantaisistes sont proches
du foyer, témoignent de I'abondance, au vu desrtogsbreux fruits sur les branchages ; les
guelques fleurs participent a 'ornement du déoaalrdevenu bucolique ; les papillons (rares)
volent en toute quiétude sous le soleil rayonnsmdyiant et bienveillant. A ce dernier peut
s’ajouter un arc-en-ciel, nécessaire pour dépeiledmmloration de I'idylle, et du champétre.
La présence animale regroupée en famille (canardslailles) donne I'idée de la famille
structurée par la fragilité¢ des plus jeunes étiteta @esponsabilité des plus anciens. Les
animaux (au premier chef le chien) sont dans ceecpdrcus comme plus familiers que
simplement domestiqués. lls sont avant tout demaum de compagnies respectés, aimés,
privilégiés (dessins 39, 40, 41, 42 , 43 et 44).
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Représentations naives et universelles de la campagne

Dessin - 39.
Mr. J. (19 ans). Shanghai.
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Dessin - 40.
Mr. Z. (20 ans). Zhejiang.
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Dessin - 41.
Mr. W. (20 ans). Shanghai.

Dessin - 42.
Mr. Z. (21 ans). Shanghai
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Dessin - 43,
Mme. G. (20 ans). Jiangsu.

Dessin - 44,
Mr. H. (20 ans). Shanghai.

Planche de dessins — 7.
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A travers ces représentations assez naives ou istespl bien des thémes ou
problématiques majeurs des campagnes chinoise®sauités : pollution, violence, rapports
homme/femme, pénurie d'eau, pénurie d’aliment ebifie, fertilité et qualité des sols
agricoles. Le pastoral, le campagnard ou I'agresteansforme en un espace social bucolique
fantasme, idéalisé et distendu avec le réel. Igrgds récurrentes de I'abondance et de la joie
contrastent avec un ordre social et agraire ou dalme campagne paysage. Il y a donc un
croisement de plusieurs imaginaires du rural. @&sement correspond a un mélange de la
représentation issue du passé et celles d’'un mglothalisé contemporain, ou le rural serait
un refuge a la société sophistiquée et malheureuse.

L’idyllique tranche avec la réalité violente et qolexe des espaces ruraux chinois. La
campagne semble étre au coeur de plusieurs retisestet perceptions allant du rationnel

démuni de détails naifs a des formes plus distaigda realité et idéalisées.

2.2 Les dessins de desseins du rural chinois ou tegis figures du rural : le civilisé, le
paysage et le naif

2.2.1 Synthese des dessins : interpréter la peioepdu rural chinois

Ces dessins du rural selon les citadins chinoisvgiéent de comprendre les représentations
réelles et imaginaires. Ce corpus d'images subgstpermet de faire un discernement entre
le représenté ou le non-représenté, a l'instaridetddu non-dit. Il s’agit en particulier de
décrypter les représentations cachées, invisietdeuies dans I'inconscient.

Au préalable, le rural est donc bien une formeétkegtarité se distinguant du primitif.
Le villageois est un cultivateur et un éleveur séaiee en opposition au chasseur. Le
villageois paysan est pleinement humain, civiligéopposition aux populations nomades,
barbares voire sauvages. En ce sens, le rural lesfoés le produit de la civilisation et un
précédent a l'urbain. C’est a travers une basdeagze le temps de I'urbain peut apparaitre et
s’épanouir.

La maison est le potomitan'®, le poteau du milieu, le pivot axial » (Blanqua®15 :
13) de l'organisation du rural. Le foyer est unteertivilisateur. C’est autour de I'habitat
signalant ’humanisation que s’organise I'ensenauléerroir et du finage. « Le foyer est ainsi
assimilé au centre du monde [...]. On retrouve heldicalité, mais elle organise un dedans et

est enveloppée » (Blanquart, 2015 : 22). Le ruoatespond a une économie de production

9 e Poto-mitan ou poteau-mitan correspond & auapatentral du temple vaudou antillais. C’est I'ssdéant le
ciel et la terre a partir duquel 'ensemble desstttions et éléments rayonne et s'organise.
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(bergerie et agriculture) en opposition a I'écondrde prédation (chasse et cueillette). Le
rural se distingue bien du primitif et du sauvadgerural est une forme pré-urbaine. En effet,
c’est une forme relativement peu sophistiquée d@mpation, de domestication et de
construction de I'espace remontant au fond des ages

A travers ces cing axes d’analyses structuraniejesésentations du rural en Chine par
des citadins chinois, nous pouvons comprendre bimamce des héritages historiques, le
poids des campagnes et la distance entre les numese citadins et les réalités rurales
comme composantes des perceptions. La dimensionag@éent est la plus importante avec
la composante nature et campagne-paysage. L'am@eageural des dessins signale par les
modalités décrites plus haut les fortes densitéspelgplement, le manque d’espace et
l'intensité de l'occupation du sol. Aussi, l'altemmce des vides et des pleins témoigne de
lordre cosmique dans lorganisation des campagnées dessinateurs opeérent
minutieusement a un prélevement de faits ou d’émsneels, puis les mélanges ou non a des
choses faisant partie de l'imaginaire fantasmé. teggésentations sont en cela parfois
utopiques, ingénues et éloignées du réel.

Enfin, ce qui est dessiné rappelle aussi ce quinastsous silence, ce qui, par
conséquent, ne fait pas l'objet de représentatipadiculieres ou méme d'éphémeres
suggestions. A travers le beau, I'esthétique el les individus omettent des pans entiers
des conditions sociales rurales particulieremeffficties. La pauvreté rurale endémique
contraste ici avec la joie et le bonheur révéléslgm dessins. Les pressions sociales fortes
comme I'hyperdensité rurale (en termes d’équipesjatd population, d’infrastructures) sont
comme absentes. Les dégradations environnemengaldss diverses pressions sur les
ressources (eau, sol et air) sont ici remplacéelgimension paysagére conférant au monde
rural une sorte de refuge et de palliatif a laevilles dessins donnent I'idée des mécanismes
mentaux de la perception du rural, mais égalemanient les citadins aimeraient que soit la
réalité. Les dessins procurent aux citadins unesipitig® de I'expression de leur intimité
intellectuelle. Le dessin, malgré la consigne redament stricte, donne une certaine liberté

d’expressions graphique traduisant une image nmeental

2.2.2 Tableaux d’interprétation du triptyque : pagge/civilisé/naif
Nous avons pu mettre en évidence deux grands tpeavarqueurs dans l'organisation de

dessins représentant le rural : des marqueurs cgiqiuies et des marqueurs naturels. Le
sauvage, l'esthétique, I'artifice, le domestiquentsautant de gradients déterminant la

campagne comme objet social fantasmé, révé eiséeal
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Ces gradients plus ou moins exprimeés selon lesrdefmctionnent de maniere duale
et antinomique : sauvage/domestique; esthétigggratiieux ;  sauvage/civilisé ;
naturel/artificiel. Il y a une co-construction d’'uaral & la fois sauvage et a la fois civilisé.
S’ajoute a cela la représentation naive et déneeseds réel, faisant de la campagne un
espace heureux, paisible et festif, en dehors desgmatiques sociales et politiques. Nous
rassemblons ces themes structurants dans un tatdesunthése par planche. Nous ajoutons a
ces tableaux le genre (H/F) et 'dge du dessinates tableaux doivent se lire de la maniéere
suivante : nous associons un gradient du symbele fenction de I'expression plus ou moins
marquée de nos sous-themes (sauvage/naturel/gqathéticivilisé/domestique/artifice et

naif/enfantin-/ingénu). Les cases vides correspatr@éabsence de ces sous-thémes.

Sauvage/Naturel/Esthétiqu Civilisé/Domestique/Artifice Naif/Enfantin/Ingénu Genre Age

Dessin 1 +++ H 42
Dessin 2 ++ F 31
Dessin 3 ++ F 49
Dessin 4 +++ H 55
Dessin 5 + ++ H 39
Dessin 6 + ++ H 29

Tableau 33 — Synthése de la planche de dessins 1

La synthese de cette premiere planche (tableape&®)et de comprendre la primatie
du sous-théme correspondant a la dimension «s@omestiqué/artifice ». Aussi, la
présence d'éléments paysagers associés a la adeste la complexité des perceptions. Les
individus de cet échantillon sont issus d’'une m&®@eeration s’étirant de 29 a 55 ans. Plus
lindividu est age, plus les éléments représenéésns ceux issus de 'aménagement, de la
domestication et de I'organisation socialisés veioétisé du rural. Pour cette génération, le
rural est avant tout un espace civilisé et orgaseden des traits culturels anciens.
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Sauvage/Naturel/Esthétiqu Civilisé/Domestique/Artifice Naif/Enfantin/ingénu Genre Age

Dessin 7 + ++ + F 22
Dessin 8 + +++ F 28
Dessin 9 + ++ H 20
Dessin 10 ++ ++ H 20
Dessin 11 +++ ++ H 45
Dessin 12 +++ F 41

Tableau 34 — Synthese de la planche de dessins 2.

Sauvage/Naturel/Esthétiqu Civilisé/Domestique/Artifice Naif/Enfantin/ingénu Genre Age

Dessin 13 + ++ H 53
Dessin 14 + ++ H 51
Dessin 15 + ++ ++ H 19
Dessin 16 ++ + H 20
Dessin 17 +++ + F 19
Dessin 18 ++ H 46

Tableau 35 — Synthese de la planche de dessins 3.

A travers ces deux tableaux (34 et 35), nous mpstta corrélation commune aux
trois planches de dessins. Les tableaux montrepbsaibilité de percevoir le monde rural
comme d’abord aménagé et équipé, puis comme irdamg un paysage plus large avec une
dimension ingénue, niant les difficultés endémigqaees espaces. Les individus de ces deux
échantillons sont d’ages assez hétérogenes allani9da 53 ans. Nous retrouvons la
corrélation forte entre I'age, la représentationlatqualité du dessin. La composante

ameénagement est également tres présente cheanksigens plus jeunes.
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Sauvage/Naturel/Esthétiqu  Civilisé/Domestique/Artifice  Naif/Enfantin/Ingénu Genre Age

Dessin 19 +++ + F 49
Dessin 20 ++ ++ + F 21
Dessin 21 ++ + F 37
Dessin 22 ++ + ++ H 20
Dessin 23 ++ + F 19
Dessin 24 +++ + H 33
Dessin 25 + + ++ F 19
Dessin 26 ++ + H 41

Tableau 36 — Synthése de la planche de dessins 4.

Le tableau 36 vient appuyer I'hypothése de la eafttion d’'un monde rural aménagé
selon des codes culturels propres et en méme teihps espace a petite échelle
particulierement esthétisé introduisant I'idée di@lre cosmique et de la campagne-paysage
comme trait culturel fort. La encore, I'idée d'uocempagne heureuse, a I'écart de difficultés,
semble parachever les représentations. Enfin, B&@gendividus de cet échantillonnage est la

encore assez hétérogene.

Sauvage/Naturel/Esthétiqu Civilisé/Domestique/Artifice Naif/Enfantin/lngénu Genre Age

Dessin 27 ++ + F 26
Dessin 28 + ++ +++ F 22
Dessin 29 +++ + H 42
Dessin 30 ++ H 25
Dessin 31 + ++ F 21
Dessin 32 ++ ++ H 18

Tableau 37 — Synthese de la planche de dessins 5.

Le tableau 37 révéle le lien entre jeunesse desgidlus et domestication voire passion
juvénile et idéalisée de la bergerie. Les figuradi@’animaux, en particulier d’animaux de
compagnie, sont tres présentes sur les dessingutes adultes, moins sur les ceuvres
d’individus plus agés. Aussi, la forte présencd’@éguipement et de 'aménagement rappelle
combien ce sous-théme est majeur. En outre, lesaai dessinés sont parfois exotiques et

assez peu vraisemblables (animaux de compagniargouytier).
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Sauvage/Naturel/Esthétiqu Civilisé/Domestique/Artifice Naif/Enfantin/Ingénu Genre Age

Dessin 33 ++ F 55
Dessin 34 + ++ + F 22
Dessin 35 ++ H 45
Dessin 36 ++ + H 25
Dessin 37 + + + H 19
Dessin 38 + + H 20

Tableau 38 — Synthése de la planche de dessins 6.

Le tableau 38 rappelle la faible représentatiorugiiins en tant que tel. Le nombre
d’humains est inférieur a celui des animaux. Cias¢ contradiction avec les campagnes
chinoises aménageées, intensément cultivées et deesément peuplées. Les dessins
d’humains sont surtout le fait de jeunes dessimatdDes derniers représentent des enfants

jouant et des paysans seuls au travail.

Sauvage/Naturel/Esthétiqu Civilisé/Domestique/Artifice Naif/Enfantin/Ingénu Genre Age

Dessin 39 + + ++ H 19
Dessin 40 + ++ +++ H 20
Dessin 41 ++ ++ H 20
Dessin 42 ++ ++ H 21
Dessin 43 + + + F 20
Dessin 44 + ++ ++ H 20

Tableau 39 — Synthese de la planche de dessins 7.

Enfin, le tableau 39 permet de confirmer la coti@ades dessins naifs et ingénus
donnant a voir un monde rural idéalisé, faux etngl@ent joyeux avec le jeune age des
dessinateurs. La dimension ingénue du rural pétegtle pendant plus rationnel des dessins
d’individus plus agés systématiquement centrésl’gléee d’organisation précise du rural
comme espace culturel singulier soumis a un poupolitique ancien. Ce contraste des
représentations entre deux générations est coan@é I'urbanisation, les transformations
sociales et économiques contemporaines. Ausgimbigne du fossé réel qui existe entre les
générations en termes d’attentes, de perceptiods gblts. La jeune génération n'a connu
gue l'urbanisation rapide du pays, tandis que t@uplus agées a un lien plus étroit avec le

monde rural. Finalement, & travers deux génératiomss pouvons interpréter les mutations
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des représentations mentales de la campagne ahil@asfossé est partiellement comblé par
la persistance de la figuration commune de I'amémant aux deux générations.

Le triptyque est invariant selon les générationaisnil s’opére une pondération vers
'ingénu et le rural infantilisé pour les populat®les plus jeunes. L'image mentale de l'idylle,
du bucolique et du rustique joyeux révele commestplus jeunes générations pensent le
rural et se le construisent. L'image héritée deulure, des parents et des grands-parents,
ainsi que les récits et images de la société ckenee mélent aux images plus globalisées
contemporaines faisant des campagnes, des espatessimples et heureux un négatif de

I'urbain.

2.2.3 Monde rural et perceptions citadines : venseutypologie des campagnes chinoises
Enfin, 'analyse des dessins permet de dégagetypabogie des espaces ruraux chinois. En
effet, les différentes représentations montrentroent les citadins percoivent le monde rural
et opérent a une hiérarchisation du rural dansisamte a la ville. Cette typologie des
espaces ruraux est approximative. Néanmoins, ellmgt de rendre compte d’'une lecture
géographique de l'espace par les citadins. La mista la ville, la pluralité des paysages
ruraux et leurs systéemes productifs associés agantd’éléments forts de distinctions du
monde rural.

Nous dégageons deux grands ensembles d'espacasx rutes espaces ruraux
périurbains et les espaces ruraux « profonds »r Pela, nous retenons les critéres de la
densité et de la morphologie du bati, I'intensieéla mise en culture et la proximité ou non
d’espaces de montagnes.

L’ensemble du corpus témoigne d'une forte reprégemt d'espaces ruraux
périurbains caractérisés par la présence d’'undbaiinfrastructures denses et modernisées
proches de ceux des périphéries rurales des wlleglelta du Yangzi. Les productions
agricoles sont également similaires a ces mémesesplLa figuration des maisons et surtout
des équipements en réseaux de transports et dewuoation donne l'idée de la connexion
forte a la ville et de la densité sous-jacente did@ proximité de cette derniere.

Dans une représentation autre, des espaces rutasxlgintains des logiques de
proximités avec les villes (voire métropoles) sbi@n présents. Les espaces ouverts, moins
densément équipés et peuplés, et les élémentsute ;amme les cours d’eau ou les reliefs
sont autant de marqueurs signalant un espace«pratfond ». Dans ces cas, c’est bien l'idée
d’'isolement qui prévaut. L'absence de réseaux dmnmonication vient appuyer cet

éloignement de la ville.
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Il y a une surreprésentation des campagnes péingdbaans ce corpus de dessins.
Ceci renseigne sur les pratiques spatiales eef@gsentations collectives du monde rural par
les citadins de I'enquéte. Ce sont des espacesxyraches des villes moyennes et grandes
(voire des petites villes) qui sont au cceur du @seus touristique en termes de pratiques, de
fréquentations et de développement touristiquerdral profond ou lointain participe a la
construction des imaginaires du monde rural. Gietsavers I'isolement que se traduisent des

perceptions plutbt positives de la campagne.

3. Les impressions de la ruralité par les mots ee$ expressions

En complément de I'analyse des représentationsudl par les dessins, nous associons a
cette réflexion des mots et des expressions détrila rural. En ce sens, dans les
guestionnaires, les individus proposent un nomlamakile de termes, voire de groupes de
mot<s? pour qualifier le « rural » (ou les campagnes).

La mise en évidence de termes qualifiant le rieatircompte des fortes corrélations
existantes avec les thématiques développées a gastdessins. Aussi, les mots ajoutent une
expression supplémentaire de la pensée. La veabalisdonne des éléments nouveaux, que
les dessins n’avaient pas suggérés. L’analyse slenoés ou expressions permet d’appuyer
notre hypothése sur les motifs de départ de t@sridans les campagnes. Le rural est au coeur
de représentations complexes et changeantes. Ge ni'ain espace percu complétement
négativement, ni complétement positivement. Le neandal est fantasmé, révé et idéalisé. |l
est aux prises avec des perceptions qui ne sonrgi@snelles mais subjectives. Cette
subjectivité se nourrit d’expériences variées dealmpagne. La connaissance des réalités du
monde rural est par conséquent trés hétérogena $efo générations et les trajectoires
personnelles.

Plutét que de procéder a des regroupements de oooexpressions négatives ou
positives du monde rural, nous réfléchissons aliasatiques transversales a I'ensemble du
vocabulaire mobilisé. L'analyse des mots fait apfieg trois grands thémes, tous en échos
aux dessins. Les mots permettent de suggérer éieeéls des non-dits ou non-figurés sur les
dessins. En effet, des réalités du monde rural ®omitées. Des mots sont parfois classés
dans deux catégories voire trois :

1. Les mots et expressions de la campagne-paysage ;

2| s'agit de la question 49 du questionnaire asemux citadins sur les lieux touristiques. « Memititer cing
mots ou impressions du rural en Chine ».
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2. Les mots d’un mal développement ;

3. Les mots de la dimension sociale du rural ;

3.1 Les termes de la dimension paysagere du rural
Nous regroupons en trois catégories les terme®lésra I'idée de paysage rural : les mots

pour dire le paysage, la dimension naturelle emnfimnce qui en émane. Ces termes
traduisent les difféerents sens de l'individu : leeyI'ouie, I'odorat, le toucher voire le godt.

Ces derniers se retrouvent de maniere transvexdaesemble des sous-catégories.

3.1.1 Les mots pour dire le paysage en Chine
Les termes les plus récurrents sont ceux décrikadimension paysagere du rural.

Les mots relatifs au paysage, a I'environnemerlg aontemplation et a la quiétude sont
nombreux (couleurs, éléments naturels, environnene¢énvaleur environnementale). La
campagne est bien percue comme un paysage sindalieampagne devient un paysage.
Nous distinguerons a travers ces mots, la fornte refprésentation.

Les mots cités évoquent la notion de paysage, veaou plusieurs sens paysagers,
mais aussi variés pour décrire un paysage. La metogie relative au paysage est trés riche
dans la langue chinoise. Deux termes (les plusrméais) expriment le mot paysage :
shanshuket fengjing Ce dernier est plus commun que le premier, legiaplplique plutot a la
tradition picturale et littéraire. Le mégngjingest formé des mots vent et d’'un mot signifiant
scéne, avec une forte valeur de luminosité, deaéclae motshanshuiest composé de deux
mots, montagne et eash@net shui) Ce sont les deux motifs principaux du paysage a |
chinoise. Fengjing évoque I'ambiance du paysage #tanshuiles motifs, les éléments.
Comme dans la langue francaise, ces deux termesemeuwésigner la chose et sa
représentation. De plus, un certain nombre deiogaoht proposé d’autres mots qui ont aussi
toutes leurs valeurs. Ce sont en particulier demrsymes du mot paysagéengguanget
guangjingréféreront a la luminositgingxiang sur les formes du paysagengwusur les
choses qui le peuplent, qui 'animentfetgzhiou jingsesur I'attirance qu’il donne (Berque,
1995 et 2009).

La question de la catégorie bleu-vert dans la lanthinoise, que nous n'avons pas
dans la langue francaise, renvoie a un filtre celtten effet, ce bleu-vertjing en chinois, a
enrichi la poétique du paysage en Chine, la oérl® rejoint le ciel. La mention réguliere de
couleur (verdure, vert, gris) ou de termes liés &duleur (coloré, florissant) participe a la

description d’un espace percu comme paysagé. Lepitiotesque, non pas au sens, devenu
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courant, de « remarquable par sa singularité »s raaisens premier (Csergo, 2004 : 26),
dérivé de litalien « pittoresco », qui, au débutXM11l °siécle, signifiait « composition a la
maniére d’un peintre », en chinois « comme unetpegn:.

L’agriculture (associée aux mots maraichage et plamsitée en grande majorité
renvoie a lI'idée d’'un espace domestiqué esthétigregluctif et socialisé. Le champ de colza
renvoie, lui, directement a la période de floraisienmars a avril dans le delta du Yangzi et

donnant une teinte colorée jaune aux campagnesrgraste avec le vert du blé d’hiver.

3.1.2 La nature partie intégrante de la campagnespace a haute valeur environnementale
L’idée de nature est récurrente dans les mots paéses individus de I'enquéte. Cette notion

associe le monde rural & un monde préservé desengo» de la ville : pollution, air pollué et
dégradé, mais aussi a un espace silencieux (sdnsgosonore), calme, sauvage et paisible.
La qualité de I'air est un terme majeur, partia@ment récurrent cité un méme nombre de
fois que les mots paysage et agriculture.

La campagne est avant tout un espace de grandirvahvironnementale en
opposition a la ville. Par ailleurs, la nature sauve dans les formes et les représentations
telles que la montagne, corrélée au paysage, l&sforét ou environnement naturel, corrélés

au sauvage et en éloignement avec le civiliséllaet les obligations sociales.

3.1.3 Les mots pour exprimer la quiétude
Enfin, les derniers termes, moins récurrents, nmortants expriment 'ambiance du rural

percu comme paysage, naturel et sauvage.

Les mots comme quiétude, paisible, silence, puettéraicheur ou encore calme
donnent l'idée d’'un monde rural immuable, stablesgue vierge de I'empreinte humaine.
C’est une lecture en négatif de l'urbain mouvanstable et saturé. L’adjectif chinois
associant « tranquillité et retiré befjing 4% est parfois mobilisé.

Dés lors, la campagne est un monde ou I'on peutessourcer, se régénérer et
s’inspirer. Le rural est ainsi une « nouvelle desion touristique » ou I'on peut cbtoyer une

société préurbaine dans les « nongjiale », gitesixuou I'on mange et habite a la campagne.
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Agriculture Nongjiale
Paysage Sauvage " Forét
! Verdure e |
Cillixie .. Relaxant
Terre , ;. Maraichage <"*™" df oz
Champs Rural Silence
Jardin dimension paysagére ~Montagne
Animaux Potager
_ Vert Tourisme
Nature Pur et frais Environnement naturel
Oxygene AJy fralS  Pas de pollution
Silence Nature Jardin Vert
mot cité 80 fois ou plus mot cité 50 a 80 fois mot cité 30 a 50 fois mot cité 10 a 30 fois mat cité 1 a 10 fois

Planche de nuage de mot& — Nuage de mots sur la perceptionlu rural : dimension
paysagere.

3.2 Les termes du madéveloppemen du rural
En complémentarité et en contradiction, les teroigs dans I'enuéte révelent une

dimension peueprésentée a travers les dessins, celle du dfpestognt et des inégalités

développement. La campagm@@res étre percue comme un paysage paisible eehadst in

espace en retard de développement en oppositeoxilde, développéesquipée et moderr
Nous distinguons deux sc-catégories corrélés au développemdas nfrastructures,

les équipements et I'hygiengyis les négalités socialede développeme.
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Situation économique pas trés bonne

Nongjiale Agriculture
wigrant 1 A8 tres propre Maraichage

Lieux pas tres développés  Recut

Les ruraux souhaitent des écoles Isolé

, Hukou
Bon marche _
Corruption
Paysan Lot Arriére
Pas trés pratique alet¢ pags d'éducation
] Pas d'hygiéne
Parcs nationaux Nuisibles Tourisme

Confortable Révoltes
Les routes en mauvais état Pauvre

Pauvre Arriéré Isolé Migrant

mot cité 80 fois ou plus mot cité 50 a 80 fois mot cité 30 a 50 fois mot cité 10 a 30 fois mot cité 1 a 10 fois

Mots cités en réponse a la question : " veuillez donner cinq mots de vos impressions de la campagne". E. Véron, UMR 8586 Prodig, avril 2015.

Planche de nuage de mots 2 — Nuage de mots sur kergeption du rural : dimension
développement.

3.2.1 Infrastructures, équipements et hygiene eregtion
Une majorité de termes décrivant le monde rurabtgnent des difficultés de modernisation

des équipements et des lacunes en infrastructuogeses mauvaises, problemes de salubrité,
pauvreté. La campagne est percue comme reculéastre mal connectées, voire non
connectée au monde moderne et dynamique.

La notion de mal-développement des infrastructuessroie aux conditions de vie
gualifiée comme arriéréduphou), en contraste permanent avec le développemeideraps
villes, ou les infrastructures sont nombreusesast défaillantes. Enfin, I'hygiéne (saleté,
nuisible, propreté) décrite de maniére tres péatmoigne de problématiques de santé et

d’éducation.
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3.2.2 Les inégalités sociales de développement
Dans la continuité des problématiques de sous-dgpement du monde rural, la société est

percue elle aussi comme « arriérée », pauvre eédauée.

Les populations rurales (essentiellement percaesre paysannes) ne bénéficient pas
des efforts de modernisation et de développemeétifgpues aux zones urbaines. Les
domaines de la santé, de I'éducation et de scatassont tous deux récurrents. Les ruraux
sont associés a des populations miséreuses, magrgmtko) et fortement corrélées aux

importantes corruptions existantes dans les cangsagindans les villes.

3.3 Les termes du social des campagnes
Enfin, les derniers termes que nous dégageonsetguéte sont une synthése des deux

précédents themes. En effet, il s’agit de déctirenhain dans les campagnes, a travers les
liens et obligations sociales, les ambiances etdesportements des paysans. Les termes du
social alterne entre ceux d’'un monde presque videgea complexité des codes sociaux dans
les villes (des vices aux bienséances) et les inégae développement marquant une société

rurale désceuvrée, pauvre, insalubre.
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Gens plus agréables
Relaxant Migrant Nourriture fraiche

Paysans travaillant dur Gens faux

Animé Corruption

. Les ruraux souhaitent des écoles
Sympathique

Folklore Lent
Paysan

Bonne humeur Monotone Hukou

Gens simples Pauvre Gens PIEeres
Pas d'éducation

EnnuyellX Slmple Révoltes

Pas d'éducation Chaleureux
Pauvre Simple Animé Migrant
mot cité 80 fois ou plus mot cité 50 a 80 fois mot cité 30 a 50 fois mot cité 10 a 30 fois  mot cité 1 a 10 fois

Mots cités en réponse a la question : " veuillez donner cinq mots de vos impressions de la campagne". E. Véron, UMR 8586 Prodig, avril 2015.

Planche de nuage de mots 3 — Nuage de mots sur krgeption du rural : dimension
sociale.

3.3.1 Perceptions d’un corps social naif et « hersles complexités du monde moderne
Les ruraux sont décrits comme simples et naifsuéeme complexité et d’artifice. Par la-

méme, ils témoignent d’'une certaine sincérité. simt €loignés des obligations sociales
rigoureuses et contraignantes propres a la sagibténe. lls sont en cela « déconnectés » du
monde moderne et donc inscrits dans la campagrendewn paysage naturel et austere. Les
individus donnent le sentiment de vivre dans desditons simples et favorables. lls
dégagent un certain « bon vivre » (« bonne humairchaleureux). L’alimentation est saine,
« fraiche », imprégnée de la pureté des espacemtdee. Le folklore animerait ce monde

conservé et inamovible.

3.3.2 Perceptions d’'un corps social paupérisé ai pgoderne
En contradiction avec des descriptions mélioratiles ruraux, des termes témoignent de

I'aspect négatif de I'éloignement, de I'austérit& e arriération » du monde rural.
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Les termes de la pauvreté et problemes liés aua@ament sont évoqués a travers
le domaine de I'éducation, de la santé et de labiité. L'idée de plouc ou de « bouseux »
est présente. Les populations sont percues comrantvidans le dénuement matériel,
intellectuel et économique. Ceci confere une dinoenparticulierement anxiogéne au monde
rural en compléte opposition avec les représemstidlylliques d’une campagne-nature
formant un paysage.

Enfin, la pauvreté s’exprime également a traviéded d’'un monde non moderne et
figé dans la fatalité de migrations, de la corroptet des révoltes paysannes. Par la-méme,
des paysans peuvent se mouvoir en individus faux reublards » opposés a l'idée de

simplicité précédemment évoquée.

3.4 Les mots du rural et les générations de citadsn
Nous représentons ci-dessous la représentativitérgache d’ages selon les trois theémes

distingués précédemment.

La dimension paysagere est particulierement reptés chez la tranche d’age des 18-
40 ans, en corrélation avec les représentatioasddssins. La campagne est un espace de
verdure, calme et reposant pour les jeunes géagsattn opposition a ce point, la dimension
sociale plutdt négative et pétrie dans la pauvestgelle, largement plus représentée chez les

41- 65 ans. Enfin, la notion de développement kst présente dans les termes de la tranche

41 - 65 ans que la tranche plus jeune des 18 nd0 a

Sous-theme Tranche d’ages
De 18 a 40 ans De 41 a 65 ans
Theme 1 Paysage +++ ++
Dimensi‘on Environnement +++ +
paysagere
Quiétude ++ ++
Théme 2 Infrastructure + +++
Dimension lacunaire
développement  Inégalités + +++
sociales
Theme 3 Ruraux ++ +
Dimension « hors » du
sociale monde
Ruraux + +++
paupérisés

Tableau 40 — Corrélations des tranches d’ages etslenots pour dire le rural
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La représentation d’'un monde rural idyllique etaili&® est plus forte, plus récurrente
chez les jeunes générations que les individus ttarighe 40-65 ans. Ceci traduit une certaine
proximité avec le réel et la connaissance des cgngsachinoises.

Les deux modes de représentations (dessins e) patsettent de comprendre les
fantasmes projetés sur le monde rural et de prelfadrmesure de la connaissance ou

méconnaissance des réalités animant les espaees.rur

4. Le rural, de lidyllique a I'anti-urbain : une | ecture de 'utopie agraire

L’analyse des représentations du rural chez lemlicis permet de dégager de nouvelles
demandes en termes de qualité de vie. Ces derrsenten lien avec la réappropriation de
discours sur le monde rural et en négatif sur leaeourbain. Ces discours et ces dessins
traduisent une certaine représentation utopiquemdunde, plus précisément du monde
campagnard. Ainsi proposons-nous a travers cetieedle partie, une réflexion sur une utopie
rurale contemporaine, puisant dans I'épaisseuoliigte des représentations de la campagne
en Chine. Par ailleurs, les citadins opérent unlépetnent précis dans ['histoire.
L’articulation des différentes références histoegypermet de comprendre la construction
d’un discours idyllique sur le rural.

L'utopie peut étre appréhendée comme : «un o@eitimaginaire, parfaitement
organisé, ou régne la concorde entre les habitafRaquot et Lussault, 2003 : 969). C’est par
extension 'idée d’'une société idéale organiséainugspace rigoureusement délimité.

Malgré les écarts de richesses et les inégalités développement (sociales,
economiques et matérielles) avec la ville, les agnps sont percues majoritairement comme
des refuges paysagers et des antithéses de 'urbain
Il y a pour les citadins l'intérét, a travers |lgaed, de trouver dans la campagne des paysages
connus, décrits et représentés dans les arts.ceegs de vie, les paysages rappelant un récit,
une peinture, un poéme sont autant de représematidturelles nourrissant les imaginaires.
La campagne devient un espace qui n’est plus umgoe percu comme pauvre et mal

développé, mais aussi comme un espace sain epoe veire d'inspiration et de méditatfon

21 Les travaux de Julia Csergo sur les banlieuesiitles européennes au XfX° et début XX™ montrent que
face a I'imagerie de la ville épuisante et étoufar’hygiénisme favorise I'enracinement des repnéations
d’une banlieue agreste comme espace sanitair@tgrstde repos moral. Ce theme de la régénératonap
nature — l'air, I'eau, le vert, qui se rencontres d& XVI11°™ siécle est poursuivie par les romantiques (Csergo,
2004 : 28).
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4.1 Discours et représentations « hostiles » a ldle
L’'analyse des mots et des dessins renvoie enfindioours hostiles a la ville. Ceci est a

corrélera avec les dynamiques d’ermitage et deodriscet représentations d’un retrait du
monde, prenant la campagne comme seul supportpmsbiy a dans les mots et les dessins,
des représentations collectives d’'urbanophobieset duraphilie ». L’élément majeur de ces
perceptions réside dans la non (ou les rares)septations de personnes physigues, donnant
'idée d'un espace rural vide d’homme, paisibleinlales contraintes de I'hyperdensité
humaine. Puis, cet isolement s’illustre par lesnies procurant le refuge (les montagnes et les
grottes, la nature, le sauvage).

Ces discours et représentations du rural rappetidférentes utopies agraires ou
rurales voire utopies anti-urbaines (Paquot, 208@lpmon Cavin et Marchand, 2010). La
notion d’'urbanophobie a notamment été analysée temgravaux de Salomon Cavin et
Marchand avec I'ouvrag@ntiurbain. Origines et conséquences de I'urbapbein 2010.

Selon Joélle Salomon Cavin (2010 : 15), l'urbapbobiésigne un «imaginaire
collectif, un systeme de croyances, de symbolesmgéhes, de valeurs, de signes ».
L'urbaphobie peut évidemment influencer la valeue g¢ghaque individu accorde a la ville,
mais appartient néanmoins a un imaginaire commmdagpendant et précédant I'expérience
individuelle.

L’hostilité & I'égard de la ville est débattue pgalusieurs chercheurs en sciences
sociales (Salomon Cavin, 2010 ; Berque, 2011 ; B=r@onnin et Ghorra-Gobin, 2006). Il
s’agit d'une idéologie qui condamne la ville en ogition a la campagne ou a la nature ; et de
la valeur négative ou positive accordée au miliew ou encore a la relation sensible a
'environnement bati (Paquot, 2010 ; et Salomon iQa2010 : 15). Enfin, la notion
d’urbaphobie renvoie au rejet partiel ou total aeille*.

Il'y a en opposition a la ville, une idéalisatioa k& nature, une mythification de la
campagne. « Les figures se répétent de par le mumaefustiger I'urbain » (Salomon Cavin,
2010 : 20). Le village incarne la communauté atewlfet pérenne : une référence solide et
immuable. Face aux changements que produit la Vdleampagne et la nature apparaissent

2 'urbaphobie a servi a la construction des idéstitationales notamment en Europe (en particulrér de
la Révolution industrielle). Aussi, les idéologiastiurbaines influencérent 'aménagement du tereit@n
France, en Angleterre et aux Etats-Unis. La constm des identités nationales européennes a ahlarnent
mobilisé la référence au monde rural et a la paysaa (Thiesse, 2001). En méme temps, elle désaldai ville
et le mode de vie urbain. L'urbaphobie participelalsymbolique de la construction du patrimoinenidaire.
La campagne incarne la permanence et la stab@#éalux ancétres, la pérennité de la communautgillbaest
le lieu de la modernité, du changement et de I'éipation.
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comme des refugés Ainsi I'agrarisme et les valeurs rurales sontéls principaux piliers de
immanence. La communauté comme base de la sooiganisée autour du foyer ou de la
maison (Berque, 1976, 1986 et 2010 ; Hagai et Mamon, 2010) est au coeur de cette utopie.
En Chine, mais aussi au Japon, la morale confueéesinle vecteur majeur de 'ordre social
régissant la paysannerie. Le monde rural demeure ldaconscience collective le symbole
d’'une vie autrement, de valeurs conservatricegrvés de sens. Le monde rural est ainsi
mythifié.

L’idéologie maoiste sur le monde rural se rapprodtume certaine forme d’utopie
paysanne, en particulier a partir de 1958 avecrbn& Bond en avant. La période dite de
'envoi de jeunes dipldmés urbains se rééduquea @&ampagne, pendant la Révolution
culturelle, en constitue le paroxysthelLa période maoiste avait comme objectifs poliu
la lutte contre « les trois grandes différences wille/campagne, manuels/intellectuels,
ouvriers/paysans. Les mots chinsiengshan xiaxiangignifient littéralement grimper dans
la montagne, descendre & la campagfie Les jeunes populations justes dipldmées du
secondaire partent afin de participer a la constmodu socialisme, élever le niveau des
connaissances de la paysannerie et, réciproquenagprendre de celle-ci la vertu
révolutionnaire. L'utopie agraire consiste alorsuenremodelage d’'une génération en paysans
d’un type nouveau.

Le nombre d’émigrés forcés demeure toujours supeégecelui des immigrants a la
ville. Aux difficultés d’adaptation et d’insertioa la vie dans les campagnes, s’ajoutent la
découverte des mentalités paysannes et I'« ainérat (en termes de développement) du

monde rural par la population urbaine, qui y eshglgtement étrangeére.

4.2 Mythe arcadien et utopie agraire en Chine
L’association partielle du monde rural au mondesauvage rappelle les représentations et les

discours sur les ermites fuyant la ville, la saeigblicée et les injonctions sociales et morales.

% Tandis que le rural et notamment la figure duagél sont mis en avant, la ville, elle, est stéflenproductive
(physiocratie, mélinisme). Elle est comme désadi@gale la communauté, malsaine, lieu de la dégéaénce
physique et morale.

“ De 1968 a 1980, prés de 17 millions de jeunes dihides villes ont été envoyés autoritairement a la
campagne Xjaxiang) a la fin de leurs études secondaires (Bonnin, 2004jte expérience a profondément
marqué toute une génération citadine. Elle a beuvle cours de la vie de millions de jeunes gensernés
(soit, environ, la moitié de leur génération) eflué sur celle de leurs parents, de leurs fréresoetrs, sur
I'ensemble de la société urbaine. Cette générdtiobains marquée par la désillusion du bonhela sincérité
paysanne vantée par le maoisme portera sur latéutad regard non idyllique. La ville, a 'opposgst plus
confortable, douée d’'une modernité a la fois ratéauet nouvelle, dont on peut tirer des bénéfices.

% Les termes « grimper ¢ans les montagnes, descendre & la campagmeoient aux premiers déplacements
vers les régions montagneuses. S’en suit l'utibsagénéralisée du termeaxiang désignant les envois a la
campagne.
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La poésie et la peinture polarisent ces représentaet furent, en particulier sous les Tang
des modes d’expressions importants, donnant deggéens renouvelées du rapport entre
ville et campagne (Wang, 2007).

En effet, plusieurs individus évoquent des poemespersonnalités connus dans
I'histoire chinoise pour vanter les bienfaits dedampagne et plus particulierement la vie dans
le monde rural en tant qu’ermite (Pimpaneau, 20B4n, 2011 ; et Leicester, 2008 : 234).
Ceci fait aujourd’hui écho aux utopies agrairestgmonent du poéte Tao Yuanmffigu de
Meng HaoraR’ ou de Wang WéF) et & des notions anti-urbaines et « ruraphileka».
campagne est révee, mythifiée et fantasmée. Cearawdécrivent la simplicité de la vie dans
le monde rural. C’est un autre monde, comme co@séréalités sociales urbaines. Les lois
gui régissent la vie sociale sont moins contraitgemet strictes.

Ces auteurs vont servir de relais a la figuratimm dnonde rural utopique, c'est-a-dire
une sorte de pays imaginaire au gouvernement (stiogepolitique et sociale) idéal régnant
sur un peuple heureux. La description d'un cadterahconverge avec les représentations
precédemment analysées a travers les dessins elolss La campagne est un territoire de
liberté pour I'individu se retirant de la vie sdei@u monde urbain, contraint a la sociabilité et
a l'ordre confucéen. En ce sens, l'utopie agraseen lien avec la philosophie taoiste et
bouddhist&’. L'individu sort de I'ordre familial dirigé par lpére, et social par 'empereur.
L’individu devient solitaire et ermite en s’éloigmtade la ville et en trouvant refuge dans la
campagne. Cette symbolique se retrouve a travefiguee de la porte, de I'enceinte et du
mur : « des portes de la ville 'embléme du passgkecoumene a I'éreme » (Berque, 2011 :
56). C’est une limite marquant nature et culture.

Pour Augustin Berque, « quitter la ville, c’est ttgri le monde pour le désede-

sertum,l’éreme ou se dé-font les liens — les obligationgu+tressen{serere, sertumyn

%Tao Yuanming (365-427) est un poéte inspiré dustaei L'ceuvre de Tao Yuanming est une utopie agréire
est l'auteur d’'une courte piéce en prose trés cél&@m Chine, qui connait par son instrumentalisatia
marketing touristique un véritable regain. Ce doentwvieux de plus de mille six cents ans s'intitule La
source des fleurs de pécherbaghuayuan)ll y décrit un village éloigné du « monde », dang vallée cachée.
Tao est aussi I'auteur du « Chant du retouGaiqulai xi cj). Il y évoque un retour a la campagne, apreés avoir
quitté sa vie de fonctionnaire et ses responsébiih ville.

2 Meng Haoran (689 ou 691-740) est un poéte de fmstie Tang, décrit le village comme lieu idéal de
symbiose de 'homme avec la nature. Un de ces pode® plus connus et cités est celui de « Aube de
Printemps ».

B Wang Wei (699-759) est un poéte majeur de la di;mdang. Il écrira plusieurs poémes sur la vieler
trouvant son inspiration lors d’'une retraite dane vésidence a Wangchuan dans la montagne Zhomagnsund

de l'ancienne capitale impériale Chang’an (Xi'aBgs écrits bucoliques ont une influence importaotele
développement de la poésie en Chine (Wang, 20D7 : 6

2 La période historique, politique et sociale de Yaanming est celle d’une division de la Chine imiglé sous

la dynastie des Jin, puis des Song, ou le configiamest délaissé au profit d’'une popularisationadilisme et
d’'une augmentation de I'influence du bouddhisme.
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monde » (Berque, 2011 : 53). L’'expression vivrehéadu monde (ou retiré du monde) en
chinois yinduntraduit ce processus de disparition ou de déséftikees dessins traduisent
pour partie cette fuite de la ville et la mythificen de I'ermite. Cette figure de I'individu
retiré hors du monde fascine. Elle est en oppastiec les fortes densités, les pleins et les
regles de la vie sociale. L’'absence, les videg®fdibles densités humaines représentées sur
les dessins contrastent avec la réalité des carepagensément peuplées. Aussi, cette
représentation délibérée signale I'imaginaire d'utempagne paysage révée hors des
contraintes politiques et sociales confucéenneauédritaires. La campagne devient une
construction imaginaire en discontinuité avec leviPosséder une résidence hors les murs
sous forme de chaumiereaptang ou de résidence en montagrshanzhuangpermet de
s’échapper de la ville voire d'y finir sa vie.

Ce processus est rendu possible parce que leastrain opposition a la ville, elle est
« hors du monde ». C’est a travers cela que vaenlaimythe de I'ermitage paysager prenant
appui sur des paysages de montagnes, de chamiaggsdet de cours d’eau (Berque, Bonnin
et Ghorra-Gobin, 2006 ; et Berque, 2011). Une idéabn de la campagne paysage incarnant
la nature s’opere par des représentations et penspssues de I'urbain. La naturalisation du
monde rural se fait par la présence d’élémentsgugys majeurs (montagnes et cours d’eau)
et par le travail agricole. « Le loisir et le n@béur sont en miroir de la contemplation et du
non-labour » (Berque, 2011 : 57).

C’est dans la distinction fondatrice entre les chart la forét, 'écoumeéne et I'éreme,
le monde et le désert que la cosmogénese chinagers (Berque, 2011 : 53). Le couple
cosmogénétique monde/hors monde s’est maintenti,etose déplacant & mesure que se
déployait le monde urbain (Berque, 2011).

Si les prélevements dans I'histoire chinoise aersMe poéte Tao Yuanming ou
d’autres illustres écrivains et poétes de la dyaakang sont au cceur de la construction de
mythes arcadiens, la question de lindividu et desblitude trouvant I'équilibre dans la
campagne pose question aujourd’hui. Ceci n'estvides de sens. Le lien entre les poetes
historiques et les réalités contemporaines permetiax citadins d’affirmer de nouveaux

besoins et de nouvelles valeurs.

30 Augustin Berque développe cette idée de déseetiomiroir du mythe arcadien en Europe occidental&n
pratique, cette désertion du monde par les anasokgtait un retoufana) a la campagnéchora) : une
anachoresisL’essentiel était fait a partir du moment ou I'sanchissait les portes de la ville. Il s’agissinc
d’'un phénoméne urbain » (Berque, 2011 : 53). Le «mairal » descend d’une racine indo-européenneyies,
signifiant « espace libre », et qui a donné lenlatius » (campagne), rusticus», «ruralis », comme I'ancien
haut-allemand «um » (espace libre), aujourd’hui Raum» (espace), ou l'anglais koom » (méme sens)
(Berque, 2011 : 53).
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4.3 De I'érémitisme a la solitude : la campagne refe
Les représentations analysées traduisent une denmmuyelle et particuliere. Ces dernieres

sont corrélées avec I'idée de qualité de vie.

Les dessins et les expressions permettent auxinstal® donner leur perception du
monde rural. Ces représentations puisent dans seeépahoisi, auquel l'individu peut
s’identifier. Le rural, comme espace éloigné du el@ypement d'infrastructures et
d’équipements, constitue un palliatif de la villea grille de lecture du rural comme
'antithese de l'urbain prévaut largement a traM&ssemble des formes de représentations
chez les citadins de I'enquéte. Malgré les discquusdt négatifs, décrivant la campagne
comme anxiogene, les urbains revendiquent des rgatmuvelles. Une demande, voire un
besoin de campagne semble étre parmi les préotoupates urbains (pas exclusives). De
plus, ce sentiment est corrélé au besoin de quegtielcalme et de tranquillité que procurerait
le monde rural. Enfin, le besoin de campagne siexpra travers les valeurs morales et
sociales, ainsi qu'a travers les « valeurs » enviemnentales.

Ces représentations du rural témoignent des diffis et des nuisances de la vie
urbaine contemporaine. En évoquant les mythes tigges agraires ou l'individu se retire
pour (re)trouver des valeurs perdues, on découvregain du godt de la campagne d’antan,
révée et fantasmeée. L’hyper-urbanisation de la ésécis’accompagne d'un retour de
perception positive de la campagne, coexistant amecimage d’un monde mal-développer.
Le mouvant s'oppose a I'immuable. L'instable s’oppau stable. En cela, la figure de la
ville (mouvante, instable voire nocive) s’opposelaa campagne (immuable, stable et
salvatrice).

Le rural est une figure de la quiétude, du calmeeetr solitude. La campagne permet
la recherche de la paix et de la solitude. Danscamtexte d’hyperdensité, le processus
d’identification a la solitude semble étre en vde progression. La campagne est comme
mise a I'écart des diverses pressions propres awdenarbain : sociales (codes sociaux),
densité humaine, perturbation des cing sens...

Le retour a la campagne (a travers les représensatiognitives des dessins et des
mots) stimule la projection de l'individualité daleschamp de la solitude et de la distance
avec les nécessités sociales. La campagne es$tdg neltime a la condition citadine. La fuite
des pressions spécifigues au monde urbain (empli@issité humaine, bruit, pollution)
permettrait de trouver un équilibre et de gagner gerlité de vie. Les discours et
représentations traduisent en cela des aspirationemporaines, celles de la construction

d’'un éden dont la campagne serait le cadre matiragatial.
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Dans les faits, le processus d’isolement est trasgimal. Seuls quelques moines
taoistes ou bouddhistes pratiquent I'érémitisme. d&gniers nourrissent aujourd’hui le mythe
de la vie retirée a la campagne, le plus souvems da espace montagnard (habitat dans des
grottes ou dans des montagnes reculées). Lesndtguiisent dans ces pratiques pour se
construire un imaginaire utopique de la campagres€&a un moteur important des motifs
touristiques dans les campagnes. Les citadins détences aux ermites, a la vie calme et
retirée. Pour autant, ces discours et ces repaigmmg collectives ne forment pas un
mouvement de «retour » a la campagne. La moklbigistique vers le monde rural est
néanmoins un moyen d’affirmer une certaine libéxétefois contenue).

Le voyage ou le retrait dans les campagnes peaiiaiti’individu de s’éloigner du
monde social contraignant afin de se concentrerllseméme. La campagne est alors un
espace support a la fuite des exigences et desigmessubies dans le monde urbain. C’est
'espace de I'échappatoire par excellence voiréad#isparition. La campagne est en ce sens
un espace de liberté sinon de dispense. Le mondé ge constitue comme un idéal pour
l'individu.

L’'utopie agraire est ici fondamentalement imagi@aklle n’est opératoire que dans
les représentations collectives des urbains jonis$zs bienfaits d’'une campagne reconstituée,
révée et fantasmée. Une fois reconstituée, cetteo@gne est alors devenue une campagne
retrouvée. Aussi, le mot « utopie » peut aisémémet #socié a « fantaisie », « chimere » ou
encore « réve » (Paquot et Lussault, 2003 : 97@xpession et la représentation permet de
donner une forme de liberté a I'expression de Rt et de ce projet au travers de cette
utopie et de contourner I'existant, la censuregtskervitudes.

Ces formes d’utopie agraire sont synthétisées fafigure 19. Nous dégageons huit
grands themes structurant les deux faces des espafions du rural : les individus
« ruraphiles » et les individus « ruraphobes ». fiesniers sont inscrits dans une perspective
plutét hostile a la ville, tandis que les seconégetbppent un spectre plutét hostile au monde
rural. Le rural apaisant s’oppose au rural anxiegéen

Les deux puisent dans le passé (proche ou lointds)’illustrent par un spectre
interprétatif multidimensionnel, allant de la naticde développement a la dimension
esthétique. Les valeurs du rural sont aussi cellesatial, des systemes productifs, de la
modernité et de I'hygiénisme. Le rural est plus fmais I'espace du passé et du temps long
(Will, 2004).
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Conclusion du chapitre 5

Ce travail permet d’interroger les imaginaires eamporains de I'espace rural par les citadins.
Les espaces ruraux aujourd’hui sont I'objet de mawx regards, de nouvelles perceptions, de
nouvelles pratiques. Une nouvelle ruralité est @mrs de construction. Le monde rural n’est
plus uniquement celui de la misere, du labeur assoane fonction nourriciere. Il est a la fois
espace des origines, espace agricole, espace delwoat espace paysager immuable. La
notion de TuanTopophilig semble prendre sens a travers les représentattoosadins. Un
certain « amour » de la campagne se construit latiore avec le temps long (culture du
paysage et de rites taoistes et bouddhistes), dipstemoyen (modernisations et
bouleversements de 1949 a 1979) et enfin du teoys (e voyage a la campagne). En cela,
« le désir ne se traduit pas forcément par 'actigBrunet, 1974 : 194).

Les représentations (mots et dessins) traduisentdemande sociale de nature cultivée
et non cultivée formant un paysage. La campagmes l#s imaginaires collectifs des urbains,
est un paysage. Par la-méme, la dimension rurale espace permet a l'individu de se créer
un monde idéalisé et idyllique. Ces mécanismesititsgaont au coeur de I'imaginaire citadin
revendiquant des valeurs nouvelles puisées dansadeé mythifié des ermites et de la
diffusion des faits religieux taoistes et bouddsstuxquels l'individu s’attache et s’identifie.
La vie d’ermite, comme Tao Yuanming (évoqués parciéadins) et les similitudes entre sa
retraite a la campagne, et la mobilité des towgistedernes qui ont « besoin » d’échapper aux
maux des villes (Leicester, 2008 ; Ren, 2011) goelnt la constitution de la campagne
comme espace touristique récepteur. Ces référenceasse recréé et fantasme mettent les
périodes douloureuses (et peu ou tres rarementuées) des famines et bouleversements
économiques et sociaux. Une segmentation fortee dagr générations est appréciable. Les
jeunes générations (entre 18 et 40 ans) percoi@enbnde rural comme un espace de nature,
de paysage et de détente. En revanche, les gémérati-dessus (a partir de 40 ans, jusqu’a
65 ans) percoivent les campagnes comme un espgsages, mais également comme un
monde structurellement articulé par les problénuatigde développement et d’isolement.
Enfin, 'ensemble de [I'échantillonnage montre g@s lespaces ruraux sont percues en
opposition a la ville, et avant tout comme un espsacialisé, organisé et productif, le tout
dans un cadre paysager naturel.

II'y a une filiation paradoxale entre les utopiegares des ermites et celle du

maoisme. L'idéologie maoiste faisant du paysareteshde la nation est épuisée. L'envoi de
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jeunes instruitszhiging dans les campagnes pour leur rééducation avjaitneié un terme a
l'utopie. Aujourd’hui, les campagnes sont percu@aroe paisibles, mais mal développées, en
réserve du développement. La dimension rurale giaetidans les imaginaires collectifs
urbains a un éden épargné par la vitesse tous ezoes développements. Il y a aujourd’hui

un renouvellement de 'utopie agreste atteignahtdgs citadins touristes lors d’'un voyage.
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Chapitre 6

Pratigues touristigues des citadins dans I'espace ural:
découverte, jeu et temps du repos

Ce chapitre vise a analyser les pratiques toudietigies citadins chinois. Ces dernieres sont
corrélées aux destinations choisies par les tagridans leur projet de voyage et de rupture
avec le quotidien. C’est a travers des mobilitéssdas campagnes que les citadins mettent en
ceuvre un projet nouveau : la campagne comme edpamensommation touristique. En effet,
les campagnes semblent étre un nouvel espace dectpo des imaginaires, de
fréquentations touristiques et recomposition desigues.

La pratique est au coeur du processus touristiqégulpe MIT suggére méme que :

« c’est par les pratiques que l'on définit le tetei» (MIT, 2008 : 80). Le concept de
pratigues touristiques peut se définir comme l'emde des «intentionnalités, les
compétences et l'intervention des normes par kesig@insi que les ruses dont ils sont
capables » (Tabarly et Doceul, 2011). Les sciescesales distinguent différents types de
pratiqgues. Le rapport au lieu du quotidien et dusiguotidien et les trois principales
modalités : jouer, se reposer, découvrir conditgmres pratiques (MIT, 2008 ; Violier et
Mondou, 2009).

Cette réflexion sur les pratiques touristiques mrmle comprendre les choix et
motivations, mais aussi de déceler des profildifits de touristes. En effet, nous avancons
I’hypothese qu’il existe plusieurs «types » derigtas, correspondant a plusieurs types de
trajectoires socio-économiques. Se dégage alodegré d’expérience du tourisme plus ou
moins important. Pour autant, le tourisme est endominé par le voyage en groupe organise.

Ce chapitre se compose de deux parties. Nous dégagans un premier temps les
choix et motivations des touristes des destinatiansavoir la dimension rurale. Puis, nous
exposons les caractéristiques propres de I'échamidige des enquétes (modalités du voyage,
distance, projet, budget, membres). Nous proposkinterroger ce que sont les touristes
(leurs identités) et ce qu’ils font. Dans un secdehps, nous identifions les différentes
pratiqgues du processus touristique et tentons dgndre s’il y a ou non spécificité avec
'espace d’'accueil. Enfin, nous donnons une analie® pratiques touristiques en relation

avec la technicité et les compétences des intéressé
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1. Qui sont les touristes ? Caractéristigues sociémographiques des
touristes chinois dans les campagnes

Les déplacements touristiques a la campagne comdsept a la réalisation d’'un projet
touristique (Violier et Mondou, 2009). La destimattiet les pratiques sont les deux éléments
du processus touristique. Ceci nous renseigneegg)y tomportement(s) touristique(s). La
seule lecture a partir de I'espace (rural, urbditboral et montagne) ne suffit pas a
l'interprétation des comportements de touristesusNproposons d’interroger le choix de la
destination ein fine le projet touristique. Le projet des touristesatitulé a la destination et
a la réalisation de certaines pratiques.

Notre approche est double. D’'une part, I'analysetepsur la pratique des lieux.
D’autre part, la réflexion est sur la pratigue ainsdu lieu (ou des lieux). Ceci permet
d’appréhender comment le rural est devenu unendeisin plus importante voire nouvelle.
C’est ce que I'équipe MIT analyse comme I'enrichisgnt de I'expérience touristique par
« le différentiel entre les lieux » et « le diffatiel entre les étres humains » (MIT, 2008 : 84
et 89).

1.1 Choix et motifs touristiques de la destinatiomurale

Dans le chapitre 1, I'exploration du champ théeeigles études touristiques avait
permis de mettre en évidence les principaux mdtifgléplacement : se reposer, découvrir et
jouer. Nous souhaitons analyser au regard destaésules enquétes la pertinence de ces
motifs et comprendre si les espaces ruraux cornelgya a une spécialisation particuliére de
ces catégories. Ceci permet d’interroger les raishnvoyage. Pourquoi voyage-t-on ? Paul
Morand nous dit : « on voyage pour exister » (dié@s Opoczynski, 2011). Le voyage et la

facon de voyager sont des témoins de lidentitBimidividu.

1.1.1 Le comportement : processus au cceur du primatistique

Le comportement s’inscrit dans la continuité ducpssus de perception analysé dans le
chapitre 5. Le comportement est la traduction d’'acton prise par un individu. Cette action
est dans le prolongement de motivations, de filicekurels et sociaux et enfin d’'une
évaluation de ces derniers (figure 20). En ce setes,comportement, affecte le réel vécu et

modifie les informations que l'individu va recevei(Bailly, 1974 : 215).
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Processus menant au comportement

Motivations Evaluation/Adoption

Modele simplifié du réel = | Comportement

Contraintes :

- culturelles

- sociales

- économiques
- physiques

D'aprés Bailly Antoine S, 1974, "La perception des paysages urbains. [Essai méthodologique]", Espace géographique, tome 3, n°3, pp. 215. Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Figure 20.

Apres avoir filtré les informations en fonction sl personnalité, de ses contraintes et de ses
motivations, l'individu prend une décision qui méae comportement. Les messages sont
transformés en action et agissent sur le mondeseartol’individu.

La pratique spatiale peut étre définie par I'endendie comportements d’un opérateur
en relation avec un espace qui est un contextendpeut comprendre les pratiques d’un
individu ou d’'un groupe d’individus sans s’attachersens que ceux-ci leur donnent, et sans
prendre en compte lI'ensemble des valeurs cultgreie sociales qui les guident. Le

comportement du touriste est donc structuré pachle et des motivations propres.

1.1.2 Les facteurs de motivation du touriste : dééants majeurs de la destination
Les motivations du touriste se confondent avei@ifté du voyage. Nous distinguons d’'une

part le voyage pour la découverte et d’autre panrtpyage pour le repos. Ces deux catégories
sont corrélées avec un lieu de séjour. Enfin, iltpxister la combinaison des deux types de
voyage (découverte et repos). Ceci améne a réfléakiéléments de motivations : I'altéfité
lintentionnalité’ ainsi que la qualité des lieux. Nous proposonapeés (figure 21) une

schématisation des mécanismes de motivation edmpartement du touriste.

! Le processus touristique donne une articulatiotiichaginaire et de l'altérité. « L'imaginaire exqte est 1a
pour appréhender et incorporer un « ailleurs » soupercu comme menacant. Historiquement, la naiva
exotique a reposé sur un sentiment ambivalengciitin ou répulsion, a propos de ce qui est loiuiférent »

(Amirou, 2012 : 265).

Z L'intentionnalité est articulée & un projet. «rténtionnalité est propre a la phénoménologie.téfitionnalité

traduit le fait que la conscience humaine se défmijours par une tension avec le monde extérigar,une
intention dirigée vers quelque chose » (Di Méo,300516).

294



Partie Il. Chapitre 6

Les mécanismes de motivation et de comportement

du touriste
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Paper 108. http://www.mi.uni-hamburg.de/Working-papers.5675.0.html.Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Figure 21.
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A Tl'origine des motivations de départ (Crompton79Pet du comportement, les effets dits
« pull » et « push » structurent I'action. D’'unetpéieffet pull (attraction) est lié a l'altérité,
au neuf. L’enjeu réside dans l'altérité choisielatcompréhension de la confrontation a
I'altérité. Ici, c’est bien I'espace rural (la rlité et le caractére de ce qui sera non urbais : le
paysages, les modes de vie, les sociabilités etefesité) qui forme l'altérité. Le rural
s’'impose comme destination touristique a part emtiparce que méconnue et différent du
guotidien urbain. D’autre part, I'eff@ushconcerne lui un rapport de familiarité avec um lie
un espace. La dimension est autre. Ce n’est pagsiemient l'altérité et I'inconnu qui domine
dans ce cas. C’est bien la dimension « vécue » lunou d’'un espace qui structure la
motivation. Il s’agit d’entretenir un lien avec liau le temps d’un séjour voire de renouer des
liens avec ce lieu et des personnes.

L’imaginaire touristigue (Amirou, 2012) de la caagme comme destination vient
renouveler les motivations et les comportementsinaginaire contribue a organiser les
conceptions, les perceptions et les pratiques apats (Debarbieux, 2003 : 489). Un
ensemble d'images de la campagne entrent en jeulitzientionnalité du touriste & voyager
et opérer (ou orienter) un choix pour telle oueteléstination (tableau 41).

La formation de I'image (Hunt, 1975) d’'une destioa touristique correspond a un
ensemble de facteurs combinés les uns aux auti@sleS(1988) décrit deux groupes de
facteurs : ceux de la demande et ceux de l'offremierement, les facteurs de la demande
concernent d’abord les motivations, les perceptetngs caractéristiques psychologiques de
lindividu (les facteurs personnels, selon Font974© Aussi, les caractéristiques socio-
économiques et les expériences de voyages viegpemiléter la demande. Deuxiemement,
les facteurs de I'offre regroupent I'éducation, é@snpagnes publicitaires (la promotion et le
marketing d’un produit touristique) et la médiatiisa (les facteurs externes de Font, 1997).

Puis, il s’agit bien de la qualité du lieu (bat@lu étrangeté) comme élément moteur
de départ et de satisfaction. Le lieu doit réporadum certain nombre de criteres attendus par
le touriste. Le lieu n'est pas neutre. Il est aotigedu projet touristique.

Enfin, c’est la réponse du marché et dorganisatde I'offre touristique qui
permettent de mettre en ceuvre I'expérience togusti La campagne devient un capital
(Garrodetal., 2006 : 118). Les professionnels du tourisme eorditle I'offre participent a la
marchandisation du monde rural. Dans ce sens,roésspionnels a travers le renouvellement
de l'offre touristique visent la particularité demtivations de touristes a s'inscrire dans un
tourisme polyspatial (Vitte, 1998). Ce n’est passpace qui est au cceur de l'offre, mais la

diversité des lieux et des pratiques. En effejéotif n’est plus d’attirer exclusivement une
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clientéle a part entiere, mais bien de répondre aalvelles attentes, voire de suggérer de
nouveaux horizons. Torrent propose méme que «tedde du touriste se fait davantage en
fonction de motivations que de produits touristggTorrente, 2004 : 49).

18-40 40-55 55 ans et

ans ans plus
Calme, ressourcement et oxygénation (bien-étre)  +++ +++ +++
Farniente + ++ +++
Isolement/expérience différente + + -
Gastronomie et patrimoine +++ +++ +++
Retrouvailles (famille, amis) ++ ++ +++
Pratique d’activités sportives (randonnée, i +t i
promenade)

Tableau 41 — Le récapitulatif des catégories de mwgations par classe d’age.

La campagne apparait comme étre d’abord un lieu lgoressourcement et le dépaysement
avec le quotidien urbain. C’est aussi une destinatiominée par la découverte et le repos,
propice aux retrouvailles (entre membres la famdile entre amis) Enfin, la dimension

culinaire et la sociabilité semblent étre parmirtestifs structurants du voyage.

1.1.3 « Destination » campagne : du choix insol&e choix par défaut

L’analyse des pratiques et des caractéristiquedalestes en tant qu’individus permet de
« considérer que cette facette de leur étre au enguadticipe de leur identité, de leur
construction individuelle et leur place dans laiggc» (MIT, 2008 : 80). La question du
tourisme a la campagne comme tourisme « a parbaté dans la littérature francaise est
analysée « comme une alternative permettant deméec et de vivre avec les autochtones
dans une relation d'échange culturel » (Gautradd42@3). La question de I'accessibilité en
termes de codt global est régulierement posée.ce&sibilité du tourisme rural par ses
formules moins chéres que dans d’autres formesstmures donnerait un « tourisme souvent
percu comme moins onéreux » (Gautrat, 2004 : 88)tourisme dans les campagnes serait
donc accessible financierement au plus grand nambre

Nous rassemblons ci-dessous cing extraits d’eatret propos des motifs et choix de

la campagne comme destination.
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- Témoignages sur les motivations et choix de dépar

M. Hu, étudiant, Shanghai, 2012.
« J'aime voyager a la campagne pour découvrir deveaux lieux, de nouveaux villages et
voir de beaux paysages. C’est un lieu idéal pouepeser le weekend [...] L'air y est pur et

c’est globalement calme ».

Mme Wang, commercante, Changshu, 2012.

« Ce gque jyaime a la campagne, c’est manger ! lLaritare est plus saine. On sait ce que I'on
mange et la nourriture est de meilleure qualité.[On peut découvrir de nouveaux plats et
préparations culinaires que I'on ne trouve pas tesigpours a Changshu ».

Mme Yang, employée d’entreprise privée, Shangltdil2

« Je voyage plusieurs fois par an a la campagneyBme souvent pour la féte des morts en
avril. Nous allons fleurir les tombes de nos amstdans la banlieue (Songjiang vers
Xiaokunshan) [...] J’aime voyager pendant la saisenlal floraison du colza et celle de

floraison des péchers ».
M. Ma, fonction inconnue, Kunshan, 2012.

« C’est pratique de voyager a la campagne le wekkarfamille. C’est du tourisme qui ne
codt pas cher et qui proche de notre maison [...]JsNmartons parfois un jour vers le lac Tai
avec des amis. Nous nous retrouvons pour déjetidégester des produits locaux ».

M. Xu, administration publique, Shanghai, 2011.

« La campagne est le lieu parfait pour se repaserdditer de I'air pur [...] En général, le
voyage ne colte pas cher et c’est assez pratiqueyiger en voiture. Les villages sont
faciles d’accés. Il n'y a pas beaucoup de tourist@ame dans les bourgs ou dans les sites

comme Suzhou, Hangzhou, Pékin ».

Le choix de départ peut se faire par défaut siesivations initiales ne sont par réunies.
Aussi, I'expérience touristique de I'individu jodans le choix de la destination. L’expérience
en tant que construction empirique détermineradiite du choix par défaut.

Les touristes organisent leurs décisions sur tagption de leur environnement plus
gue sur I'environnement réel (Torrente, 2004). dugriste crée ses propres images a l'aide de

filtres. La motivation réside avant tout dans lpalé et dans le passage a 'acte, c’est-a-dire a
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entreprendre un projet de voyage. L’évaluation 'é&pkrience des individus permet de

comprendre l'insolite et 'ordinaire.

1.2 Préparer son voyage a la campagne
La préparation du séjour touristique dans le monudal correspond a un déroulement trés

précis allant du choix du ou des lieux a l'orgatiade I'équipement jugé nécessaire en
passant par une concertation/réflexion sur le biugigiea conception du voyage.

Le projet de touriste est proche de ce que Bau#inalyse dans son anthropologie du
projet (Boutinet, 2015). C’est la notion d’antidijpen qui est au cceur du projet touristique. Le
projet est articulé d’abord par une phase de cdiweuis par une phase de réalisation. Le

projet de vacance correspond a une concertatiares choix precis.

1.2.1 Concevoir un projet touristique a la campagne
Les modalités de la conception du voyage se ré&gartt entre le recours a une agence de

voyages I(ixingsh@ ayant une adresse physique, ou par Internet.iAesdéveloppement du
tourisme en Chine est soutenu par l'informatisagbria montée en puissance de l'Internet,
des réseaux sociaux et d’application samrartphoneen particulier depuis 2010-20%1) es
voyagistes ont développé dans le méme temps (arB@E52013) des applications pour
organiser et faire des réservations de voyages.

Les enquétes révelent que la conception du voydgz les touristes chinois
voyageant a la campagne est massivement le faitrdeours a une agence de voyages (43 %)
d’une part et a I'utilisation d’Internet via lesseaux sociaux et des applications de voyagistes
(33 %) (graphique 12). La conception de son voyagmrtir de guide de voyage acheté en
librairie reste minoritaire (moins de 10 %). Enfi@,bouche a oreille concerne principalement
des circuits touristiques ou des lieux pas ou géérencés par les professionnels du tourisme
(guides, agences, compagnfesle bouche a oreille suscite la curiosité et doa@ouvelles
perspectives de voyage. Un individu aura une midtinaaugmentée a mesure de la réputation
de tel ou tel lieu ne figurant pas sur les guigegpiers) ou parmi les offres de voyagistes (sur

Internet ou non).

3 Le développement de réseaux chinois (ou systémemabsagerie instantanée) similair@witter ou autre
commeSinaWeibq Weixins’est opéré a partir de 2011. Il s'agit de résesnotaux chinois copiés sur le modéle
de réseaux sociaux a l'origine occidentaux. Le nentutilisateurs de ces réseaux sociaux s'élepéus de
600 millions de Chinois.

* Ces chiffres sont issus des enquétes menées 20 et 2012. La montée en puissance de I'utitisati
d’applications et des réseaux sociaux pour entreroatact avec des ruraux prestataires de sengceistiques
donneraient une surenchére des usages diversrdéntees agences de voyages sont en concurreérgéotte
les unes avec les autres et ont I'obligation delibfper des interfaces individualisées sur téléphamtelligents.
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Comment ave:-vous congu votre voyage ?
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Agence de voyage Réseaux Guide de voyage  Bouche a oreill
soc./appli./Internt

Graphique 12 — La @nception du voyag : prédominance des agences touristiques et d
réseaux sociaux (en %).

Ces différentegatégorie sont illustrées ci-dessous pguwatre extraits d’entretiens

propos de la conception du voye
-Témoignages sur la conceptionson voyage a la campagne -1
M. Zhao, enseignant dans un lycée a Shanghai,

«Quand je ne connais pas déja le lieu de mes vasajecpréfere faire des réservations ¢
une agence spécialisée. Il m'arrive parfois avec mailfande faire directemendes
réservations vianternet. Les agences de voyages ont toutes desa@tebien fourn. [...] Je
fais d’abord des recherches sur la destinatiors, jeutompare les prix de différents voyagis

enfin je fais ma réservation ».
Mme Pan, retraitée a Haxftpu, 2011

« Je n'utilise pas beaucouptérnet. Mon petit fils fait des réservations pomoi et mon mar
guand nous voyageons. Je sais qu'il utilise les et applications sur son Smartphone
faire des réservations. C’est trés pratique. Jis qu'’il utilise Weixin. Mais, il y a des lieu:
gu’on ne trouve pas sunternet et sur les réseaux soc. [...] Ce sont des lietou il n'y a

pas beaucoup de touristes ».
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M. Zhou, fonction inconnue, Hangzhou, 2012.

« Je ne fais pas toujours confiance aux agence®ybges. Il y a beaucoup d’arnaques. En
plus avec Internet et les réseaux sociaux, ongmftder aux avis des gens. Cela nous permet
de savoir si les lieux sont intéressants ou norssAwn peut faire des économies en évitant

certaines agences touristiques».
Mme Wang, employée dans une entreprise privée, iNa2B@11.

« J'utilise beaucoup Internet pour comparer leg ptiles formules de voyages. J'aime aussi
acheter des guides de voyages avec des cartesresufiour préparer un itinéraire. Quand
nous partons en famille le weekend dans la régsiNdnkin, nous avons un livre sur les
loisirs. On y trouve toutes les informations néaéss : prix du ticket, restaurations

activités... ».

Le recours a la réservation et la conception dessjour par les sites de tourisme en ligne
sont en pleine croissance. Les destinations rumaesont pas a I'écart de la montée en
puissance de ce processus. L'utilisation de guittesoyage papier ne connait pas la méme
importance que l'utilisation d’Internet. Enfin, lBouche a oreille concerne des lieux plus
confidentiels qui ne figurent ni dans les ouvragesur Internet. Philippe Violier analyse un
processus d’autonomisation dans le recours a kitexn_e développement d’'Internet accroit
la marge de manceuvre des touristes, d’'une partlenpermettant de se mettre en relation
directe avec les acteurs locaux du tourisme, auete ainsi d’échapper aux tours opérateurs,
d’autre part en facilitant la comparaison entredffges » (Violier, 2007 : 168). Le graphique
montre la dépendance des touristes chinois auxgistga pour la conception d’'un tour. Par
ailleurs, depuis les années 2010, le recours ankgtten particulier aux médias sociaux dans la
planification du voyage est accéléré (Vérot, 2014).

Le développement de l'e-tourisme recompose le katre les touristes et les
professionnels du tourisme. Une dizaine d’entregrisnajeuressont en concurrence et
structurent I'offre touristique, en particulier désux majeurs (hauts lieux), des réservations
de voyages (vols et trains), des prix et de I'héted. Ces entreprises sont en relation avec
plusieurs milliers d’agences touristiqgues chinoiaesavers I'ensemble du pays, ne cessent
d’améliorer leurs interfaces et polarisent une pagjeure de l'offre touristique sur le

® Nous rassemblons les principales entreprises (dansrdre d’importance de visites et réservaticais)
tourisme chinoises qui organisent et structuresftre touristique : Qunar ; Ctrip ; LY.com ; eLond7u.com;
114.com ; Tengbang ; Mangocity; Lumama ; Mafengwaligip.com (filiale d’Alibaba).
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territoire chinois pour la clientéle nationale. lohangement de tendance réside dans
l'utilisation d’Internet; d’abord investi par leprofessionnels du tourisme, aujourd’hui

directement utilisé par les touristes. La virtuatiisn (Pan et Li, 2011 ; Li et Wang, 2010) des
services (urbains) touristiques signale la fin dedépendance aux voyagistes (Opoczynski,
2011).

1.2.2 Réaliser son voyage a la campagne
La seconde phase du projet consiste en la réalisdti voyage. La question de « quel lieu

pour quel projet ? » détermine un processus pootad : de concertation, de choix du lieu,
d’itinéraire, du colt, des assuranckadxiar), de I'équipement et du nombre et de la nature
des individus.

La réalisation du voyage correspond a une molplitgrammée (Urbain, 2011). Ce
programme comporte la phase de préparation deijémenf : argent et moyens de
paiements, appareil photo, sac, valise, thermdb@evétements, chaussures et chapeaux (ou
casquettes). Nous rassemblons ci-dessous troaitexdtentretiens a propos de la conception

du voyage.

- Témoignages sur la préparation du séjour a la pagne-2

M. Luo, cadre dans I'administration, Shanghai, 2012

« Lorsque nous voyageons en famille, nous préparosdagages et I'équipement ensemble.
Nous avons tous un appareil photo. [...] Si la desibm permet de se promener, nous
prenons des chaussures de sport, des vétementsaggl@upur la pluie ou autres) ».

M. Tao, fonction inconnu, Hangzhou, 2011.

«Je ne voyage jamais sans mon appareil phototallppurs mon téléphone avec moi, cela
permet d’utiliser Internet si besoin. [...] Je n'aispd’équipement particulier, ce n’est pas utile
et cela codte cher ».

Mme Wu, employée dans I'administration, Jiaxingl 20

« Je prépare ma valise avec les vétements néass@alie, froids, etc.). Je voyage avec mon
thermos de thé. J'ai acheté I'année derniere uarapphoto. [...] S’il je voyage pendant la
période estivale, lorsqu’il fait tres chaud et y’'a du soleil, je me protege avec un chapeau
et des lunettes de soleil. Aussi, j'ai toujourscam®i un sac pour mettre les affaires pendant

les visites ».

® Le rapport au corps est généralement limité & rateption de la peau et de la téte en fonction de
I'ensoleillement d’'une part ; des moustiques, deedtes d'autre part. La recherche d’'une peau lbéanmon
marquée par l'irradiation solaire est capitale céla, le bronzage est marginal.
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1.2.3 Les modalités de transpc : vers unespécialisation de la destination rure ?

L’accessibilité aux lieux et les modalités de tporss sont deux caractéristiques importa
de l'organisation et de la mise en ceuvre du pagetoyagelLes modes de transporivelent
la nature du séjour et degré cautonomisation du touriste.

Nous rassemblons -dessous la part d'utilisation des différentes mitékl de
transports issues des enquétdsgraphique 13)Deux tendances se dégac : I'utilisation de
la voiture individuelle et celle de btouristiques Dans un premier temps, % des individus
utilisent des bus de compagnie touristique, misgspasition pour acheminer les touris
depuis les villes de départ a la destination. Damsleuxieme temps, 47 % des indivit
déclarent voyageavec leur véhicule individut Ces chiffres montrent que les mobilités
tourisme rural dans la région du delta du Yangni snajoritairement celles d’une cliente
régionale d’'une part, et d’'urbains disposants d/@hicule personnel ou d’individus irrits
dans une logique de tour organisé par un voyadiatére part. Aussi, ces deux catégorie:
sont pas exclusivesjais témoignent de la segmentation d’'une clierggtenome, voyagea
par ses propres moyens de transports, Is de circuits imposepar des voyagist ; et une
clientéle, moins autonome, voyageant en groupetitesians des circuits balis

Modalités de transport et accessibilité aux lieux touristiquesahs le
"rural”
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Graphique 13 —Moyen de transport pour accéder ax lieux touristiques ruraux (en %.
Total > 100 %)’

’La part totale est supérieure & 100 % du fait gemges multiple
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La combinaison de plusieurs de mode transports (métropolitain, bus pus, voire
train et avion)représente une moindre part touristes. Ces derniers sont inscrits dans
circuits dont les sites se situent dans les fraqg@gentrales ou périurbaines des vi
L'utilisation du métropolitain combiné avec uneligtition de bus publics (longue distar—
municipaux) permet de relier des lieux dans l'aire métropoigaidu bassin de vie (
lindividu. Enfin, l'utilisation marginale du traif{8 %) ou de I'avion ( %) témoigne d’'un
circuit touristique opéré par une clientele arégionale dont lintenodalité structure le
mobilités.

Les modalités de transports sont déterminantes peumer la nature du proj
touristique. Dans le prolongement de la réflexiobnles modes de transport, nous examir
les caractéristiques et le profil des touristedattion des classed’ages, de la durée d
séjours, des temporalgéntre-annuelles des mobilités, ainsi que de la distanocgenme de:

pratiques spatialdsuristiques

1.3 La campagne une destination nouvelle et non exclusi
La campagne est devenue en deux décennies uneatiestitouristique nouvelle. Aussi, |

campagnes connaissent une fréquentation origingés non exclusive. Nous analysons

les caractéristiques des séj(: durée, distance et codt.

1.3.1 Temporalité du séjour touristique a la campee
Les séjours touristiques a la campagne sont comsestr les périodes des congés p

(environ 89%) d’'une part et sur les we-ends (environ 760) d’autre part. Les voyag:
opérés en semaine donc hors du cadre du tempdikbrear les réformes du temps de tra

et par le droit du travail sont plus faibles (eonirl¢ %), mais non négligeable

Calendrier du séjour a la campagn
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Week-en Vacances En semaine

Graphique 14 — La répartition du temps du séjour touristique a la campgne (en %.
Total > 100 %).
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Par conséquent, il y a une forte corrélation etgraps non travaillé et mobilite
touristiques. Aussi, cette répartition du tempsdyage montre la trés forte concentra des
séjours touristiques sur des périodes non traeailtéltivement réduites (1 ou 2 joi voire
3 jours) correspondant aux we-ends et aux jours de vacances (5 jours de s payées).

On compte 52 wee&nds par an et cing périodes ces de joursériés sur lesquels
une majorité importante de mobilités se répartis Cependant, il serait approximatif
penser que la répartition des séjours touristiqggshomogene entre les différents jc
chémes.

Si le temps du voyage est particulierement entré sur les périodes chémées,
analyse affinée de la concentration permet de céeagériodes de séjours touristiques s
la nature des congés.

Répartition du séjour entre les jours de congé pay
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Graphique 15 — L’hétérogénéité des départs en vacances a la campai(en %. Total >
100 %).

Les cing périodes de vacances connaissent une forégolgénéité des dépe. La
période du Nouvelran’est pas un temps du départ en vacances a lpaggr®. En revanch
les trois périodes consécutives (féte morts, féte durawvail et fétes de bateaux gons)
correspondent a des temps importants de mcs touristiques. Enfin, la derniére période
congeés, la féte nationalen moment majeus pour les mobilités touristiqueLes mobilités
de tourisme concentrées sur les jours fériés sordi dhémaisées. L'utilisation de |

campagne comme décors pour la féte des bateausrdragt récurrente (utilisation de can
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et de bassins ou d’étangs pour les courses), awreede la thématique de la floraison el
I'entretien des tombemmiliales dans leespaces ruraux périphériques aux villes pour &
des norts en avril. Les périodes des premier mai etletsont surtout I'occasion de jot
chémes.

Ces quatre périodes (davrii a octobre) correspohdégalement aux saiso
intermédiaires printemps et automne. Ces périodes encadrerdisarsla plus chaude et
plus humide, I'étélLes wee-ends de la période estivale sont propices aux itdsbile
tourisme dans les campagnLe processus touristique connane forte saisonnalité doue
d’'une forte concentration sur deux ou trois pérsodeurtes dans I'annélL’étalement des
mobilités se fait sur les weeadds, en particulier entre les mois il et d’octobre

La répartition des périodes de séjours est hétap@htre les tranches d'ages
touristes. Il se dégage plusieurs tendances ertidonde la périoc de départ. De fortes

corrélations existent entre temps (libre) dispandtl momendu voyage.

Générations et périodes du séjol
150
100 m 55 ans et plus
m18-55 ans
50
0
Week-end  Jours de cong Semaine

Graphique 16 — La relation entre la période du séjour et le différentes générations
(en %. Total > 100 %).

Nous avons opéré a un regroupement en deux cldtages avec d’'une part, les-
55ans, et d’autre part les plus de 55 ans. Cderniere tranche regroupe les indivic
retraités. Ceci montre la répartition et I'orgatisa des périodes de séjours. L’écrasi
majorité des retraités sur la classe d’a est opérantpendant la semaine. La part concerr
les jours chémeés est, ell@dus importante pour les générations en actividésdfants, salarié

et recherche d’emploi).
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Enfin, nous examinons le format du séjour. Le tetitpe disponible pour les acti
chinois étant réduit] se dégag a travers leenquétes une forte corrélat entre durée du
séjour epart des mobilités touristique

Durée du séjour a la campagr

60
40
- =

1 jour 2 jours (1 nuit) 3 jours 3 jours et plu

Graphique 17 — La ®urte durée du séjour touristique(en %. Total > 100 %)

La durée des séjours touristiques est tres corémentrr une journée (pres de %) d’une part,
et sur deux jours (dont une nuit en dehors du fogevie du quotidien) (environ %). La
durée d’'un voyage de trois jours est inférieure @dexx précedens (30%). Enfin, les séjour
de plus de trois jours sont minoritaires, ils s/élét a 1. %.

Ces derniers nécessitent une organisation pagreutles individus. En effet, la du
du séjour dépasse le temps chdomeé réglementairde Cerée est donc Ifait d'une
négociation de 'individu avec son employeur, deaits ou de liberté du temps travaillé/n
travaillé avec l'articulation de ses activités sdionnées.

Le temps du voyage a la campagne est donc massivemat (inférieur a trois jos).
La corrélation avec la faible quantité de congésfase. La grande majorité des voyar
effectués sont dans le format dit du court séjoalors les définitions statistiqu
internationales (OIT).

La brieveté du séjour permet la multiplication départs pour les individus ayant L
expeérience touristique importante et un capitafisarit. La fragmentation du temps (
séjours semble étre au cceur du processus toudstiquChine. La coupure du temps li
occupé par un déplacement touristique icipe a la structuration du cycle du ten
hebdomadaire, mensuel et anr

Nous établissons un lien entre les tranches d'dgesctifs (de 18 a environ 55 ans

des individus plus agés, souvent retraités béaéfice plus de temps libi
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Générations et durée du voyac
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Graphique 18 — Les elations entre les différentes générations et la dée du séjour
touristique (en %. Total > 100 %)

La part des 185 ans (environ 74 %) domine celle des plus dens5environ 24 %) pour le
séjours d'une journée. En revanche, pour les sejtmrgs (3 jours et 3 jours et plus),
tranche d’age des 55 ans et plus (environ 75 %) est plus manifestda durée moyenn
des séjours est sensiblement plus longue pourdesompnes les plus agé Aussi, la durée
moyenne des séjours touristiques a la campagrebbtéautour de 2 jours et une n Cette
derniére esplus marquée chez les individus a(environ 69% pour les 1-55 ans et environ

84 % pour les plus de 55 ar

1.3.2 Le budget du séjour comme axe déterminantdtaurisme pelLonéreu ?
Le colt d'un voyage est un des éléments clés pouwhbix et la durée d’'un séjour.

tourisme danges espaces ruraux est souvent percu comme pel Il se distinguerait ains
d’autres formes touristiques et polariserait unentéle spécifique

Nous établissons @prés un histogramr (graphique 19¥e la répartition du budg
global d’un voyage par personne. Ce budget d’éal@0 yuans a plus de 600 yL&. Le coit

8|l existe des colts moindres. Nous avons pu suieetouristes dont les dépenseéléven & environ 50 yuans
pour un repas et la collecte de fruits. Cependa® dépenses ne prenaient pas en compte le cdéptheemen
et les éventuels achats liés au vo' (équipements, boissons guides ou cargésjeux effectués pendant
voyage (achatde nourritures ou de souven. Il existe aussi le cas d'individus dont les dépersmnt nulles o
quasi nulles. Ces derniers sont inscrits dans ogajue particuliere d’invitation ou de récompenbkus
revenons ultérieurement sur ces cas singi. Le colt moyen prend en compte le ou les ent
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global d’'un voyage comprend le déplacement, leaggephébergeme, les frais d’éventuel

d’'un ticket d’entrée dans un ¢ et les potentiels achatpérés durant le séjo

Codt global du séjour a la campagn
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150 yuans 200 yuan 400 yuans 600 yuans 600 yuans

Graphique 19 — Le nontant des dépenses globales par individu lors d’'umoyage a le
campagne . (Part en %. Total > 100 %)

Les dépenses par téte pour la réalisation d’'ungepgouté aux dépenses individuesur les
sites touristiques ou durant le temps du séjour 68 concentrées entre les valeurs de 1
400 yuans. Le séjour a lampagne est relativement peu col voire tres peuolteux. Le
faible prix d’un voyagest un élément clef dans la constitution du prigjetistique et dans
motivation de déparCette forme de tourisme est ainsi tres compétéivéermes de pri

Il existe une forte corrélation en fonction de istahce et la durée du voyage. Le
global moyen se situe entre 200 et 300 yuans paopee pour un s€jour moyen d’envil
deux jours et une nuiRlus le format du vyage est long, pluge codt est élevé et inversem.
La distance entre le foyer de départ et le ouidescId’arrivée snt proportionnels aux coQt

Il'y a une forte corrélation entre les dépensesdmet le nombre de jours total
séjour. Ces modestes sommes témoignent d’'un toarigiativement populaire et dc

attractif.
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Budget et nombre de jours du tou
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Graphique 20 — Le nontant des dépenseglobales par individu lors d’'un voyage a le
campagne.

Le tourisme dans les campagnes n’est pas massivemdnourisme d’élite et réservé a L
couche socioprofessionnelle particulierement se@kectLa destination rurale est plus
dominée par une poptien dcnt les revenus sont médians voire inférs@uune moyenne des
revenus de la région du delta. Pour autant, leerdggs modestes ne permettent pa
conclure sur la polarisation d’'une clientele pluduge autre

La répartition des dépenses lodu voyage suit I'ordre d’importance suiv:
hébergement, restauration, achats. Le recours fodais et package (1 jour et 2 ou 3 joL
est particulierement pratiqué chez les populatleasplus ageset les plus dépendantes ¢
voyagistes.

Le graphique 21correspond seulement aux voyages dits individudtmt les
intéressés ont eux organisé litinéra’ . Respectivement, I'ordre d'importance
I’hébergement, la restauration et les dépensesageriactivités (frais de tickets d’entrée d
des parcs ou autres). Les frais de restauration@aeches de ceux d’activités de visites p
les excursions d’une journée. Les frais de restiaurat d’hébergement sont stables entre

séjours de 2 jours et plus.

° Les tours organisés proposent des pacs, dont les dépenses de restauratiehsles visites (activité (voire
d’hébergement pour les séjours d’au moins 2 joursme nuit sont fixeset identiqueselon les touristes d’'un
méme groupe.
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Répartition des dépenses moyennes pour les voya
individuels
100 = Transports
80 ® Activités
60 Achats
40 ® Restauration
20 ® Hébergement
0
1 jour 2 a 3jours 3 jours et plus

Graphique 21 — Le nontant des dépnses globales par individu lors d’'un voyage a |
campagne (en %).

1.3.3 Distancegt pratiques spatiales touristiqu : entre proximité et accessibilitaux lieux
La mesure des distancestre les lieux de dépaipetites, moyennes et trés grandes vi et

les lieux de destination est importante pour comgre I'ampleur des pratiques spatie
touristiques. Ces mobilités sont polarisées suviless moyennes et grandes du delta. At
se dessine une distribution en aires des lieuxidée

Afin d'illustrer ces dynamiques, nous faisons le choixattographier une synthée
des pratiques spatiales selon les foyers de dépagsiatre ville : Shanghai, Suzhou, Nank
et Hangzhou. Nous avons simplifié le fond cartobique pour identifier aisémer’ampleur
des pratiques spatiales des quatre villes reterietse cart (9) propose une synthése ¢
déplacements depuis la ville vdeslieux touristiques dans les espaces ruraux et iiéiins

(plus ou moins denses et proches des agglomératimtenées).
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Il ressort une primatie des dynamiques partanadadtropole de Shanghai rayonnant
d’'une part sur I'ensemble de son territoire murdtigt d’autre part sur la grande majorité du
delta. Puis se dessine un double processus de ntoataen/dispersion des flux selon des
ensembles géographiques dont la densité de sitetstigues varie. Par exemple, nous
constatons une forte concentration dans les régiessnontagnes Jaunes (sud de I'’Anhui), de
I'lle de Chongming et enfin le pourtour est du Tag.

Nous faisons le choix cartographique de représestrs une méme trame
colorimétrique et une méme épaisseur les flux Agiiwe des trois autres villes de la région
(Nankin, Suzhou et Hangzhou). En effet, nous cémstaune moindre ampleur et intensité
dans les flux partant de ces trois villes. Desdogs similaires a celle de la métropole
shanghaienne sont visibles. D’une part, I'intend&s flux de proximité (banlieue, périurbain
proche et lointain) et, d'autre part, la dispergoncentration des flux de longue distance
structurent les dynamiques régionales.

Les mobilités touristiques a destination des espaceux dans le delta du Yangzi
sont d’abord celles de la proximité. Ces dernierg particulierement concentrés et intenses.
Aussi, cette concentration se retrouve pour desméglus éloignées dont la densité de sites
touristiques semble organiser l'intensité des flux.

Enfin, la distance des flux est fortement corrélda durée du séjour. Plus la distance
est courte, le lieu proche du foyer de départ, f@ustjour tend vers une journée seulement.
La distance moyenne entre le lieu de départ étled’arrivee est évaluée a environ 60-70 km.
Au contraire, plus la distance est longue, pludueee du séjour tend vers 2 ou 3 jours. Dans
ce cas, la distance moyenne entre le lieu de dépdetlieu d’'arrivée est évaluée a environ
120-150 km. Des contre-exemples existent mais sunbritaires. Des distances longues
(supérieures a 100-120 km) sont opérées entreudede départ et d’arrivée. Dans ce cas, |l
s’agit de séjour dont le degré d’autonomisatiortaluiste est majeur. L'itinérance entre les
lieux se fait avec un véhicule personnel. Aussifficacité du systeme routier et autoroutier
participe grandement a ces mobilités.

Dans le prolongement de l'analyse des flux, laeséfin sur la composition des
individus voyageant dans les espaces ruraux pediappréhender d’'une part les types de

sociabilités et d’autre part les profils de tougsst
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1.4 Entre-soi au milieu des autre : I'individu, la famille et le collectif
Le voyage peut étre percu comme un moment colleatdu contraire, un moment de solitu

de singularité. Il est majeur de déterminer lesaglyigues internes aux processus touristic
dans les espaces ruraux.

Les questionnaires et les entretiens ont permislalié cinq catégories de personr
ou groupes de personnes effectuant des vo : la famille, les collegues de travall, les ar
le groupe (indistinctement différes types de voyages organisés) edividu.

Nous distinguons plusieurs figures. Il y a toutbdied I'individu soit seul, soit au se
d’un groupe. Puis, le groupe se divise entre daeb&gorie : la famille et le collectif autre qt
familial. Ce dernier se subdivise entre plusieurstés: les amis, les colléegues, les sins
(d’'un méme comité de résints) et le groupe d’'un voyage organisé dont les onesne s

connaissent pas au moment du dé

Séjour a la campagne : en famille ou entre amis

60 -
50 -
40 -
30 -
20 ~
e e e

Famille  Collegues d Amis Groupe Seu
travail

Graphique 22 — Le ®jour a la campagne : en famille ou entre am ? (en %. Total >
100 %).

Plus de la moitié des individus déclarent voyagta campagne en famille. Aussi, le sé
est I'objet d’'un partage du terr avec des collegues de travail (organisation du geyet
choix de la destination entre collegues d’'une mé&mgeprise, mémadministration ou
institution). Enfin, voyager avec des amis représen peu moins de % des individus
Voyager est avant tout une modalité de sociabilitteesens collectif et non individu
En ce sens, les individus voyageant s (environ 26) sont marginaux epeu représentatifs
du corpus de I'enquétk’expression entre soi au milieu des autregDuhamel, 201 : 42)

est opératoire. Les touristes voyagent donc mas&re a plusieurs et entretiennent
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relations les uns entre les autres durant toudutée du tour, et ce indépendamment des
interactions avec des individus rencontrés suride [locaux ou autres touristes). Les
individus voyageant seuls sont rares et comme ealalge par rapport a la norme qui est celle
du collectif. Le tourisme est avant tout une fagervoyager ensemble, a plusieurs, en groupe,
le moins possible seul et isolé.

Le voyage devient un espace-temps des sociabitieEs retrouvailles et du partage,
resserré autour de la famille, du groupe et évéletuent d’autres acteurs, externes au groupe
(ruraux et autres touristes). Le séjour touristig@ge une occasion pour une famille ou des
amis de se retrouver en dehors du bassin de vigiotidien voire d’un bassin de vie élargie.
Le temps et I'espace du tourisme participe a lamgaosition de sociabilité intrafamiliale
d’'une part et intra amicale d’autre part. Les fefet professionnelles sont également fortes.
En effet, les voyages collectifs entre colleguas smportants (environ 25 %). Le voyage en
groupe représente plus de 30 % des individus. €rsels sont inscrits dans une trajectoire
de voyage collectif ou les rencontres et sociasilau sein du groupe se créent par la mobilité
touristique.

Le voyage devient I'espace-temps de la cohabitagitre plusieurs individus dont le
projet est sensiblement le méme, mais dont laiféngleut varier. Aussi, cet espace-temps
permet d’entrevoir la recomposition de sociabilit®, projection de normes et de
comportements spécifiques au moment que procureoddsme. Le tourisme dans les
campagnes correspond en ce sens a un spectrediargeciabilités. « Les relations qu’un
individu ou un groupe entretient avec d’autresvitilis ou groupes » (Guédez, 2003 : 849)
sont partagées entre la reproduction de relatiamhues en ville, durant le quotidien et
d’adaptation/recomposition, donc nouvelles, duréat hors-quotidien. Il s’agit ici de
déterminer ce que Simmel (1918) nomme : « l'aspechel des interactions multiples et
fugaces des hommes en société, comme une formgutudie la socialisation » (Guédez,
2003 : 849). Il y donc un type de singulier de abiité associé au lieu touristique.

Les sociabilités mises en jeu entre les individass le contexte du tourisme seront
analysées a travers le prisme culturel de la notlen face ifianz), des relations
interpersonnelleggianx) et des réseauxjganxi wang.

Les caractéristiques de touristes se doivent d'étmaplétées par une analyse en
profondeur des pratiques se déroulant sur le Egudécoulera, un examen du spectre des
facons de voyager et des pratiques et activitésstaues.
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2. Les pratigues touristiques en espace rural, urpectre différencié ?

Les pratiques touristiques se décomposent sel@tymes d’activités principales, a savoir, se
reposer, jouer et découvrir (MIT, 2008 et 2011)s @eis catégories ne s’operent pas de la
méme manieére suivant différents criteres que leigtmu souhaite et demande. L'analyse
compléete des enquétes permet d’identifier des oatEgypropres aux dynamiques touristiques
en Chine. ldentifier et analyser la prédominancecdgaines pratiques participent a la
réflexion sur I'expérience touristigue. Cela perméexamen de «/l'association
lieu/pratiques » (MIT, 2011 : 84).

Nous analysons I'ensemble des pratiques relevéatentifiées sur I'ensemble des
sites de tourisme, et mettons en perspective legnalités et les banalités propres aux
dynamiques ludo-touristiques dans les campagneseEens, nous veillerons a déterminer si
les pratiques sont partout les mémes.

Les pratiques touristigues sont rythmées par qumatneipales catégories que sont la
découverte, le repos, le jeu et I'alimentation’iAtérieur de cette typologie, nous distinguons

plusieurs temporalités de pratiques et d’activigés le touriste entreprend lors d’'une journée.

2.1 Les temporalités et activités d’'une journée dw touriste a la campagne : des
générations de touristes

Nous schématisons le séquencage des pratiquestidtéactout au long d’'une journée
(cf. figure 22). Nous distinguons dans une journéegaj@ge le temps du transport, du repos,
de l'alimentation, du jeu, de la découverte et ldopping. Ces six catégories sont récurrentes
et structurantes pour 'ensemble de I'échantillgmdes enquétes. Nous donnons une analyse
de ces différentes temporalités rythmant une jayrmphiis nous examinons chacune des

pratigues majeures (la découverte, le jeu, le repBalimentation).
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Découpage du temps selon les activités :
une journée d'un touriste a la campagne

2h15

\
Temps moyen par catégorie d'une journée Temps de transport

Temps de visite/découverte

2h25 3h20 1h45 8h40 . Temps du jeu

3h40 1h13 ‘

Temps du repos

. ] . (sieste, discussion, consommation

de thé)

/ Temps des achats

. Temps de I'alimentation

Temps du sommeil/nuit

Temps moyen par catégorie de la génération au-dessus de 55 ans

1h30 4h30 2h30 8h
4h 1h15

2. Temps moyen par catégorie de la génération de 40-55 ans
3h45 3h30 8h
2h15 3h 1h30 2h
3. Temps moyen par catégorie de la génération 20-40 ans
4h 2h 9h
2hl15 in

2h
4h 45 l‘l’l
*L ]

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig. 2016.

]

Figure 22.
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Le suivi des touristes, I'observation participarge les différents entretiens ont permis

d’établir le découpage d’une journée d’'un touristele mesurer le temps de chaque pratfque

Les pratiques sont récurrentes d’'un individu atfgaumais la finalité et la durée sont

hétérogenes. Aussi, nous avons pu opérer a unuggrent de ces différents découpages
selon les générations. En effet, il s'avere quertibgénéité des pratiques est plus forte a
l'intérieure d’'une méme génération et par extensioe I'hétérogénéité des pratiques est
davantage marquée entre les différentes génératotmuristes de I'enquéte.

Dans en sens théorique, nous établissons les terapsns d’une journée. Le temps
du transport aller-retour est proche de la duréevigtes et de la découverte (autour de deux
heures et quinze minutes). Aussi, le temps du repbproche de celui du jeu (autour de trois
heures et trente minutes). Enfin, le temps denfiafitation est supérieur au temps du
shopping (environ une heure et demie voire deuxdsgulLe temps du sommeil est évalué a
environ huit heures.

Ces sept temporalités sont inégales selon lesraf@nés et ne recouvrent pas les
mémes réalités ou les mémes fagcons de faire setomdlividus. Autrement dit, le sens du
repos n'est pas le méme pour un touriste de 24gaaspour un touriste de 66 ans. Nous
examinons chacune des temporalités au travergsalsgtoupes générationnels identifiés.

Le temps du transport est sensiblement le ménre &g différentes générations. |l
s’éleve a plus de deux de trajet en moyenne (edlewr). Ceci témoigne de la relative
proximité des lieux investis par le tourisme avetdyer de départ. Le temps du transport fait
partie intégrante du voyage. Il signale et maté&eale départ, inhérent a I'excitation et
I’émotion procurées par le tourisme. Le temps dadport (en bus, en voiture) est I'occasion
de discussion, de repos et de découverte. En itgkcoupe les catégories précédemment
identifiées, mais garde toute sa singularité. Hetefe transport correspond a une phase
d’approche et de transition entre I'espace du guetiet la projection sur I'espace du hors-
quotidien. Le temps du transport est un espacegemigue, transitoire et irremplacable.

Le temps des visites et des découvertes s’éléevammenne a deux heures et trente
minutes. Cependant, il est important de saisirtéfegénéité générationnelle. En effet, le
temps des visites et découvertes est seulemeng diere trente minutes pour les plus ages
(retraités), quand le temps des visites est dergedures pour les jeunes. La génération

intermédiaire consacre grosso modo la méme duléb)3Il y a donc une segmentation forte

19 a schématisation de la succession des sept cag@st purement artificielle. Dans les faits,temps peut
étre redécoupé, intercalé avec d’autre momentsBaci de clarté, nous donnons cette représenthtiéaire
afin de synthétiser chacune des temporalités.
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en termes de pratiques selon les générations xRars@on, les pratiques de la découverte sont
inégales pour un méme lieu.

Le temps du jeu est en moyenne de trois heureguatante minutes. Il est
approximativement égal entre les différentes géivdrs, avec cependant une durée
sensiblement plus longue pour la tranche d’agaitéea (environ quatre heures). Aussi, la
finalité du jeu ne recouvre pas les mémes objestfen les générations d’'une part, et selon
les individus d’autre part. Le jeu comprend degigugs comme le karaoké, le mahjong, les
jeux de cartes, mais aussi des activités propaaé@esn site (jeux d’eau, jeux agro-ludiques,
karting, tir...).

Le temps du repos est en moyenne supérieur aheoies. L'hétérogénéité est forte
entre les jeunes générations (20-40 ans) et lefrgi@ons plus agées (plus de 55 ans). D’'une
part, le temps du repos (comprenant des siesteglislaussions assises, dégustation de thé par
exemple) s’éléve a plus de quatre heures pourlissde 55 ans. Il est de seulement deux
heures pour les 20-40 ans et de trois heures geddraz les 40-55 ans. La notion de repos ne
recouvre pas la méme finalité selon des générations

Le temps des achats (shopping) est moyenne réssauntour d'une heure et quart. Il
est sensiblement de la méme dimension entre l&atites générations. La durée est plus
importante chez les plus de 55 ans. En effet,desrfs de faire (marchandage et négociation
des tarifs, commentaires sur les produits) sordzalsétérogenes entre les générations.

Le temps de lalimentation est en moyenne d'unardetrois quarts. La aussi,
’lhomogénéité des temporalités marque cette pratige temps du repas est assez court, mais
répété trois fois dans la journée. Nous ne prepassen compte dans cette catégorie la tres
nombreuse prise d’encas tout au long de la jourtége selon toutes les générationEnfin,
le temps du sommeil est sensiblement homogene lestdifférentes générations.

Il existe donc une forte segmentation des prasicate un méme lieu inscrit dans un
méme processus (tourisme dans les campagnes)., Aasdécoupage permet d’appréhender
la pluralité des pratiques d’'une part et la pltéalles fagcons de faire d’autre part. La
succession des pratiques peut contraster avemldtanéité de celles-ci. En effet, il y a une
importante procession d’activités, chacune déliem#é@ un temps court voire tres court. Ces
activités se repetent a l'intérieur d’'une méme neéer. L'alternance des activités donne une

forme d’irrégularité, d’'un temps spasmodique. Cealre en contradiction avec les motifs

1 Consommation de produits sucrés, salés voire ld¢tem de crépes ou de sandwich. La prise d’alisnem fait
dés le temps du transport et s'étale sur I'ensehblia journée a travers toutes les pratiquesebord du temps
des repas.
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initiaux de repos, de détente et de délassementtetrgps des activités saccadées est
particulierement opératoire pour les voyages osggamiou le temps est comme chronométré
afin de « gérer » au mieux le programme initialelrsement, le temps est plus relaché pour
les individus qui sont a l'origine de l'organisatiae leur tour. Il y ainsi deux formes de
maitrise du temps du tourisme : celui des professts du tourisme et celui des touristes
eux-mémes.

Enfin, il est important de saisir la grande pakosintre les différentes pratiques. Aussi,
il est utile de dépasser la stricte étanchéité daqee pratigue et d’appréhender la
perméabilité des pratiques en plus de leur poténgenultanéité. La collusion des pratiques

participe au projet de recréation (MIT, 2011).

2.2 La découverte comme moteur des pratiques
La découverte est au cceur du projet touristiqueinttigidus. Celle-ci s’exprime a travers

différentes formes et recouvre donc un large seedtattentes et de pratiques selon les
individus. Nous examinons I'ensemble de ce spdcir@lanche photographique 4).

La découverte d'un lieu, d'un paysage, d’'une @€étiwu d’'un musée correspond a
'ensemble du temps de la découverte. La découwasteintimement liée a Il'altérité, au
nouveau et au dépaysement. Aussi, la notion deugtéd® recouvre plusieurs activités soit
physiques (pratiques sportives variées), soit é@mnnpeglles et culturelles (paysage,
gastronomie et histoire locale). La découverteracdme fonction centrale dans la maniere de
découvrir « touristiquement » (MIT, 2011 : 93) pese rural.

Le cadre bucoliqudi@nyuan fengguangque constitue un paysage rural correspond a
une attente forte des touristes. La descriptiorc&leadre campagnard par les touristes se
compose de mots et expressions particulieres etreftes : paysage d’eash(iti fengguang
panorama et paysagderigjing jingguan).

« La découverte se forge autour de I'idée de ¢esfubeau pour les touristes » (MIT,
2011 : 93). En ce sens, il y a un lien particuliéeat puissant entre la découverte et I'attente
de l'esthétique, du beau et de la contemplationr mms paysages. Le tourisme dans les
campagnes s’inscrit dans la filiation des formegyioales dutour des Anglais, ou
contemplation et regards sur les paysages margleentble majeur du départ. La
contemplation du touriste est différente de cedid’drtiste. La sensibilité n’est pas la méme.
Pour le touriste I'observation du paysage est sode dépaysement, de délassement et de
ressourcement. C’est en ce sens que la découvdrteen collision avec le repos. Enfin, la

découverte traduit I'importance de la curiositérdindividu sur un lieu.
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Contempler et photographier

Village de Qianwei sur I'lle de Chongming, municipalité Village de Jiangxiang dans la province du Jiangsu
de Shanghai (E. Véron, juillet 2012). (E. Véron, mars 2010).

- » LN
= Ey e 3 1 = ¥ L
Sommet du lac Tai, site de Piaomiao dans la province du Jiangsu Mausolée de Lu Yu dans le village de Shuikou,
(E. Véron, avril 2011). province du Zhejiang (E. Véron, octobre 2012).

Paysage du village de Jingxing au centre du Zhejiang Cour intérieure d'une maison du Bourg de
(E. Véron, mai 2012). Zhouzhuang, Jiangsu (E. Véron, février 2012).

Panorama depuis Piaomiao, Lac Tai, Jiangsu Etudiants en art dans Ie village de Hongcun, Anhui
(E. Véron, avril 2011). (E. Véron, avril 2011). Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Planche photographique 4.
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La prise de photographie et la mise en scéene ddesaint un paysage (dont les échelles sont
variables) sont primordiales. La photographie jonalouble réle, d’abord celui d’'une preuve
pour soi et les autres d’avoir vu et fréquentéiem (célébre ou non, esthétique ou non) ; puis
de souvenir pour soi. Ce dernier s’inscrit dans laggque d’accumulation et de catalogue
d'images. Le touriste devient a la fois «un prdaduc et un véritable collectionneur
d'images » (Amirou, 1995 : 78-82 cité dans David0Q2: 154) ¢f. planche photographique
4).

Si la découverte concerne des lieux, des individes, activités et des savoirs, cette
pratiqgue prend tout son sens dans la dimensionagays des lieux et espaces ruraux du
tourisme. La recherche des notions culturelles algsage en Chinesljanshuiou fengjing a
travers tel ou tel lieu est systématique. L'attegttéa satisfaction du touriste résident dans la
contemplation d’'un site dont les paysages corredgrunaux canons de la littérature, de la
poésie et de la peinture chinoise représentantuudes paysages. La présence de reliefs et
d’eau voire de foréts ou de bois est majeure. R@nsion, la découverte d’'une architecture
ou d’activités vernaculaires (spécificités du liew) sein d’un village, d'un bourg ou d’'une
ruelle (ou d'un canal) joue pleinement dans la igua du ressourcementf( planche
photographique 4).

Nous rassemblons et évaluons ci-dessous toutesctestés observées sur les sites
touristiques. Un découpage par génération permappdéhender la différenciation et la

prédominance d’une activité sur l'autre.

Activités participant a la Part en % des Part en % des Part en % des
découverte 18-40 ans 40-55 ans 55-70 ans
Visites de sites, musées, 96 98 94

parcs

Promenade a pied 78 81 84
Promenade en véhicule 18 14 24
Promenade en bateau 54 51 62
Vélo/VTT 12 8 1
Patrimoine 84 87 86
Manifestations culturelles 65 79 74
Achats 85 76 64

Tableau 42 — La pratique de la découverte des citats chinois dans les campagnes
touristiques (en % totale > 100 %).

Les visites et découvertes de lieux, de savoisagtivités rattachées au local (ou au
site) dominent pour I'ensemble intergénérationn€ependant, la pratique d’activités
impliquant le corps et un effort physique montteétérogénéité entre la classe la plus agée et

la classe plus jeune.
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Enfin, la relative diversité d’activités expos@esravers ce tableau doit étre resituée
dans la pauvreté corrélative des activités propos#e un site. La plupart des sites
touristiques ne proposent pas I'ensemble de cas ehéquipements.

2.3 Le jeu : une pratique variée et hétérogéne
Jouer, les jeux et la vie ludique sont profondéniestrits en Chine dans la culture et dans le

temps long. « La vie ludique connait un essor etligersifie a I'aube des années 1980 »
(Papineau, 2006 : 140). Le spectre du jeu est ldig€est parfaitement inséré dans les
pratiques touristiques. L’espace rural est a la keisupport d’'un renouvellement du jeu et la
prolongation de pratiques usitées dans les soaiébésnes.

En 1958, Roger Calillois classifie en « quatregatés le jeu : le hasard, le simulacre,
le vertige et la compétition » (MIT, 2011 : 62). oréflechissons a I'articulation entre le jeu
et le tourisme.

Les activités physiques et sportives sont d'um peu présentes et d’autre part peu
usitées. Il y a une forte corrélation entre laipteg sportive (bien souvent de découverte) et la
génération la plus jeune. Ces activités se conmenimutour de jeux d’eawcf( planche

photographique 5), de la découverte d’activité étreest de la péche.

Activités participantau  Part en % des 18- Part en % des 40- Part en % des 55-

jeu 40 ans 55 ans 70 ans
Karaoké 46 61 65
Péche 19 8 12
Mahjong 24 45 87
Jeux de cartes 54 64 84
Cueillette 82 78 19
Jardinage / activités 64 54 35
agricoles

Activité équestre 12 7 0
Jeux d’eau 22 11 2
Nourrir / voir des 35 22 6
animaux

Activités physiques 5 6 4
autres

Tableau 43 — La pratiqgue du jeu des citadins chinsidans les campagnes touristiques
(en % totale > 100 %).

L’activité importante s’apparentant a une doubigtigue (découverte et jeu) est celle
de la cueillette de fruits et le ramassage de léguph planche photographique 5). hebby-
farming est au cceur du projet touristique inscrit dans temeporalité intra-annuelle trés
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précise. Cette pratique de la cuelillette s’opeteazers un double processus de location de
parcelle a I'année, au mois, ou pour un week-endeenon-location, mais de parcelles
réservées a la cueillette pour citadins au seimeal’exploitation. Aussi, 'accompagnent et
I'explication des acteurs locaux (paysans ou guipadois les deux) facilitent cette pratique.

Cette activité ludique est particulierement opgirat chez les générations des 18-
40 ans et des 40-55 ans. La cueillette ne conaaitip tel succes auprés de la tranche la plus
agée. Aussi, la cueillette peut étre analysée tlamsolongement d’autres activités parfois
proposées comme le jardinage, la découverte didiagricoles, éventuellement le contact
avec un animal (nourrir, toucher et regarder). hdtipularité de ces activités réside dans la
simplicité et I'acte en lui-méme. En effet, tout &8t pour que le touriste prenne du plaisir et
trouve satisfaction dans le ramassage. Aussiléedtouriste change. En faisant lui-méme la
cueillette de fraisexf. planche photographique 5), le touriste est au d®liacte paysan. Il
prend la fonction du paysan.

En cela, le simple ramassage de légumes ou de Gaiitribue a ce que les spécialistes
du tourisme nomment « tourisme participatif » (MED11 et 2008). C’est bien le passage a
'acte participatif qui provoque l'excitation et Ehangement d’'identité du touriste. « Réve
d’étre paysan pour la journée. On fait " comme, i joue a étre ce qu’'on n'est pas
habituellement » (Amirou, 2012 : 206).

La notion de paysan jardinier de la nature (Jel)i2001 ; Le Flocletal., 2005) joue
ici un réle particulier. En effet, ramasser par-m@me des fruits et légumes accroit le
sentiment de confiance a I'égard du produit gastmique. Un touriste raconte a propos de la
cueillette de fraises : « nous savons ce que na@mgeons une fois arrivés a la maison. Nous
avons vu et ramassé ces fraises. Elles sont fkhsaines. C’est différent des fruits qu’on
peut trouver dans les supermarcheés ».

La prise de photographie lors de la cueillettegesttuer dans le prolongement de la
mise en scene et de la collection d’images quiadelront des outils animant des souvenirs

(entre amis ou en famille).
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Cueillette de fraises

Préparation des touristes avant de pénétrer dans I'abri pour  Entrée dans l'abri, progression pour trouver les
la cueillette, arrondissement de Qingpu, municipalité "meilleures” fraises, arrondissement de Qingpu,
de Shanghai (E. Véron, mars 2010). municipalité de Shanghai (E. Véron, mars 2010).

Jeux, prises de photographies et cueillette de fraises entre amis et en famille. Au dernier plan (photographie de droite),
a l'extérieure de I'abri, un paysan gérant cette exploitation, arrondissement de Qingpu, municipalité de Shanghai
(E. Véron, mars 2010).

Bilan de la cueillette avant la pesée et le paiment de Pesée et négociation du prix des barquettes de fraises
la récolte, arrondissement de Qingpu, municipalité fraichement cueillies par des citadines shanghaiennes
de Shanghai (E. Véron, mars 2010). (a gauche du cliché) avec les paysans (a droite du cliché),

arrondissement de Fengxian, municipalité de Shanghai
(E. Véron, mars 2014).

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Planche photographique 5.
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Enfin, la pratigue du marchandage et la négociationprix de la récolte avec les
paysans semblent s’inscrire dans la singularitésat@abilité entre deux populations : d'un
cOté, le touriste allochtone dont les identités stiangeantes (du citadin au citadin-paysan) et,
d'un autre coté, le paysan dont le revenu et lation dépendent de I'exploitation. Le
marchandage est un moment en contraste avec &rmaie jeu du ramassage. En effet, il
s’agit d'un moment sérieux ou les jeux de facenbuw plein. Un gradient de marchandage
est observable selon les clienteles urbaines. Bonbre de clients originaires de Shanghai
négocient plus durement un panier de fruits etri@gique les populations en provenance des
régions urbaines comme Suzhou, Nankin, Hangzhadvirgbo.

Autres catégories majeures dans les activitégjhedi prenant place dans les sites
touristiques sont des activités ou la génératianafkans et plus sont largement représentées.
Il s’agit des jeux de cartes, du mahjong et dudledaEn cela, la segmentation des pratiques
ludiqgues est réelle entre générations jeunes etérgtons plus ageéescf(planche
photographique 6). La spécificitt commune de cess tactivités réside dans le fait d’'une
maitrise technique de la part des touristes. Erepaes activités sont largement usitées dans
les sociétés urbaines et ne sont pas exclusivesnaps du hors-quotidien. Simplement, la
libération du temps de travail et I'équipement liksx (table de mahjong et salle de Karaoke
avec télévision, lecteur DVD et micro) permettenptolongement de pratiques ou de loisirs
du quotidien vers le hors-quotidien.

Les jeux de cartes, du mahjong et du karaoké prénplace dans la tres grande
majorité des lieux touristiques. lls sont en celacala cueillette dans la construction de la
spécialisation du lieu de destination. L'assocratieu/pratiques (MIT, 2011) a travers d’'une
part le hobby-farming et les jeux de cartes, majjenkaraoké forme la spécificité partielle
de la destination rurale.

Enfin, les autres activités relevées dans le &ablé3 sont marginales, du moins
périphériques. Il s'agit d'activités dont l'apprestage technique est plus élevé que la
cueillette ou que les activités maitrisées et guats durant le temps du quotidien. Ces
activités sont essentiellement liées au corps Vig&si sportives) ou non (la péche par
exemple). Plus généralement, les activités néeetsin certain apprentissage, notamment de

techniques corporelles sont rares sinon peu usitées
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Se reposer, jouer et découvrir - 1

Visite et promenade d'un groupe de touristes retraités dans Groupe de touriste sur un quai, attendant d'embarquer
le village de Qianwei, Chongming, Shanghai dans un bateau pour effectuer une promenade dans
(E. Véron, juin 2012). les canaux de la zone humide de Xixishidi, Zhejiang

(E. Véron, avril 2010).

Touristes jouant aux cartes dans un espace de repos et de Achat et négociation du prix de légumes a une
consommation de thé du mausolée de Lu Yu, Zhejiang paysanne dans le bourg de Zhujiajiao, Shanghai
(E. Véron, mai 2012). (E. Véron, février 2010).

i) e TR

Promenade et visite touristique de jardin et de serre Chalands dans une ruelle commercante du bourg de
botanique et florale dans le village de Qianweti, Qibao dans l'agglomération de la métropole de
Chongming, Shanghai (E. Véron, juin 2012). Shanghai (E. Véron, juillet 2012).

Emmanuel Véron, UMR 8586 Prodig, 2016.

Planche photographique 6.
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2.4 Le temps du repos : une catégorie contradictar?
Le repos est un motif de départ, par la recherchdélassement, de I'oxygénation et de la

régénération. C’est aussi une phase singuliéreéghurs Elle recouvre un large spectre de
facon de faire. Cela tient a la notion méme du sefoelle-ci est changeante selon les
individus, selon les générations et la physionosei® individus.

Par définition la pratique du repos corresponahé fixité, une phase de calme, a une
halte. Nous montrons ici que le repos est assodEsgphases de calme et d’arrét (physique),
mais peut aussi étre envisagé dans une dimenssociés a la singularité du lieu. Le couple
lieu/pratiques est opératoire. Le repos impliqueapport au corps et a I'esprit. Il permet la
régénération et participe a la conservation d'um lévat de santé. L'association de la
campagne a un espace d’hygiéne, au sens environtemeaoué d'un air pur permettrait
'oxygénation. La campagne est régulierement peogueme ayant un bon niveau de qualité

de I'air (kongqi zhiliang (cf. extraits d’entretiens ci-dessous).

Activités participant au repos Part en % des Parten % des Part en % des 55-70

18-40 ans 40-55 ans ans
Repos et détente (pas d’activité) 92 94 98
Boire du thé et discussion 63 91 92
Sieste 8 12 69

Tableau 44 — La dimension repos des citadins chireodans les campagnes touristiques
(en % totale > 100 %).

- Témoignages sur la notion de repos pendant wuséj la campagne.
Nous rassemblons ci-dessous trois extraits d’eat®t propos du repos.

M. Wang, employé dans une entreprise privée, Hangz2012.

« Le séjour a la campagne permet a ma famillerebiaméme de nous retrouver et de nous
reposer. Le calme de la campagne est propice as fep] Les promenades dans les sous-
bois et le long des canaux sont trés reposantess [gouvons profiter du bon air de la
campagne ».

Mme Zhao, enseignante, Hangshan, 2011.

« Parfois le rythme des visites et les transpats sés fatigants. Le tourisme est fait pour se
reposer et se changer les idées, mais cela amifenetion des conditions de voyages que
nous soyons fatigués [...] J’aime fréquenter lesxisolés du bruit et des foules de touristes
pour pouvoir me reposer des semaines fatigantesjdarne a la campagne, dans un gite, la
ou I'atmosphere est plus calme ».

M. Zhu, cadre au Parti communiste, Shanghai, 2012.
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« Je peux me détendre en famille dans un gite. Moss, chantons et nous promenons dans

le village et dans le parc. C’est une vraie coupwex le travail et la vie a la ville ».
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Wl I ' [a o 770 1
Stand de tir a la carabine et base de départ de Karting dans le village  Laché de lanterne en papier, le jour de la féte
de Qianwei, Chongming, Shanghai (E. Véron, octobre 2012). Nationale dans le village de Sanmin,

Chongming, Shanghai (E. Véron, octobre 2012).

¥

% . CF LAY i =
Adolescents jouant sur un téléphone et une console de jeux Ecoliers en rang dans le parc de Dongping, Chongming,
dans le parc de Dongping, Chongming, Shanghai (E. Véron, Shanghai (E. Véron, avril 2010).

avril 2010).

Jeux d'eau, plage et
, pédalos sur le lac dans
le parc forestier de
Dongping, Chongming,
Shanghai (E. Véron,
avril 2010).

"O10Z BIPOId 98¢8 YN[ “UoIRA [nuTw

.~ - =

Jeux d'eau et plage : touristes entre mannequins en Promenade d'un groupe de touristes retraités dans le Vi]la
plastique, parc de Sheshan, arrondissement de Songjiang,  de Qianwei, Chongming, Shanghai (E. Véron,
Shanghai (E. Véron, septembre 2010). mars 2012).

Planche photographique 7.
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Le lieu est pleinement associé a la pratique dwsepussi, se reposer sans activités
clairement identifiées semble étre la catégoriecasadle de la dégustation de thé tout en
discutant, la plus représentative de la rupturedeetlimmobilisme. En outre, le repos
s’exprime également a travers des activités desdémaent propre au lieu équipé et aménage
pour: la promenade et la contemplation. Cetteiquat est bien en collusion avec la
découverte. La porosité entre repos et découverieg(visite) entre en contradiction avec le
rythme de visite imposé a un groupe, ou par larattun en touristes d’'un site. La campagne
perd alors sa « fonction » régénératrice.

Aussi, pour certains individus (assez rares), atiqulier, la pratique de gymnastique
(énergétiques) spécifiqugi(gongettaiji quan) ou de mouvements gymniques basiques peut
faire I'objet (le matin, avant le premier repasaativités physiques a part entiere visant a la
détente et la régénération du corps et de I'edpaitsieste est en majorité pratiquée par les
touristes les plus agées, le plus souvent apmepées de milieu de journée (tableau 44).

Enfin, le délassement peut paradoxalement s’oggneune déconnexion avec le lieu.
Le recours a des jeux sur smartphone, sur consbleldnche photographique 7) ou encore la
découverte de sports ou activités physique (kartinga la carabine & plomb.*)peuvent
participer des pratiques poreuses entre jeu, repdsecouverte. L’ensemble de ces derniéres
reste toute foi assez périphérique et donc assezupgée. L'apprentissage technique, la
maitrise des corps (donc du rapport a la corpgrgiteent sur la faible part de ces activités.

2.5 « A table ! ». Fonction centrale du temps deswances a la campagne
La derniere pratique correspond & une fonction imapde a la fois dans les besoins essentiels

a 'homme, mais également dans les motifs du tolar Gampagne pour le touriste. Frédéric
Obringer (2006 : 6) indique que : « I'importanceldenourriture dans la civilisation chinoise
dépasse la simple nécessité de manger pour susviEB cela I'alimentation au-dela de sa
fonction utilitaire est le moment privilégié ou geie une des centralités du séjour. En effet,
I'articulation entre gastronomie « rurale » et temne est forte. L’alimentation prend la forme
d’'une pratique a part entiére, tout en étant &noént liée a celle de la découverte. La prise de
repas est une pratique en continuité avec cellguhiidien et vient enrichir I'expérience
touristique et sociale du touriste chinois. Venanger et découvrir des spécialités culinaires
campagnardes permet le développement de la coanaésgastronomique des urbains

chinois. L’ensemble de ces critéres fait de largasimie une pratique a part entiere.

12]| existe d’autres activités parfois proposées manrle paint-ball, le « roller-ski » sur gazon owaene des
démonstrations avec des animaux de compagnie @hiende la ferme (chevaux, pigeons, porcs, vekill).
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Francoise Sabban montre comment I'alimentatioraegastronomie sont redevenues
avec l'ouverture des secteurs revitalisés. « AadibEralisation de la fin des années 1970, et
laugmentation globale du niveau de vie des Chirjoid, la réouverture des restaurants
d’initiative privée, I'essor de l'industrie agroaentaire, I'action volontariste des autorités
pour valoriser les métiers de bouche, la “dépéaintis” de la gourmandise, sont devenues un
sujet académique » (Sabban, 2012 : ¥0Mepuis, une trentaine d’années, la gastronomie
(re)devient un fait culturel et de civilisation (®an, 2006). Le tableau 45 rassemble les

motifs de I'articulation entre gastronomie et tsure dans les campagnes.

Activités participant a la Part en % Parten % des Part en % des 55-
restauration des 18-40 40-55 ans 70 ans
Gastronomie locale 98 100 96

Découvrir de nouveaux plats 85 76 84

a des prix raisonnables

Produits « sains » et « frais » 95 96 98

Manger entre amis et en famille 82 94 93

Tableau 45 — La pratique de la gastronomie par lesitadins chinois dans les campagnes
touristiques (en % totale > 100 %).

La recherche d’'une gastronomie locale polarisdi¢émtéle urbaine sur les sites touristiques.
Ces derniers rassemblent des restaurants de différegammes et qualitésf.( planche
photographique 8). L’engouement et I'attachemenna@ gastronomie rurale sont a resituer
dans la quéte de découvertes et d’expériences hesivenais aussi dans une dimension
d’amélioration de la qualité de vie.

D’apreés le tableau 45, la recherche culinaire ¥etrsasa dimension localdifang) fait
'unanimité entre les différentes générations. Céesce fait, un motif essentiel du tour. Aussi,
I'expérience touristique culinaire est motivée parbudget relativement réduit d’'un repas
partagé a plusieurs. En effet, un repas compleic(ane dizaine de plats voire plus) s'éléve a
seulement 30 a 40 yuans par personne. Il y a doacontinuité avec le motif budgétaire de
départ, a savoir une forme touristique relativenpEut onéreuse et compétitive par rapport a
d’autres formes de tourisme. Enfin, la découventmaire, spatialisée dans le monde rural est
'occasion d’'un moment partagé et de sociabilitétt€ expérience est également en rupture

avec l'expérience culinaire dans le monde urbain lpacomposition des menus. Aussi,

13 Frangoise Sabban démontre comment depuis plud dariées d’ouverture et de réformes (Sabban, 2RGS5),
autorités chinoises ont restructuré le domaine de ghstronomie en plusieurs thémes: |'opposition
Chine/Occident ; I'histoire locale ; le religieuxles groupes ethniques ; le contexte festds;denrées et les
produits ; la création et les usages ; les aétviges a de grands personnages ; les ceuvres ld'artique des
recherches considérées comme de peu de valeurcéesloppements et les particularités de la culture
alimentaire chinoise. Dans ce sens, la gastronataies les campagnes fait I'objet d’'une pratique etout
particuliere.
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limportance de la gastronomie peut étre intergrédé travers le manque chronique de
nourriture (disettes et famines) dans l'histoiregoe, comme dans un temps récent. Le
systeme des tickets de rationnement disparaitldarminées 1980 seulement.

La multiplication de guides et de manuels donna¥ rkcettes des produits de la
campagne (Wang, 2006), du tourisme a la fernmngjiayoy et de la gastronomie de la
ferme fiongjiacaiou nongjiafan, nongjia shipin(Li et Guan, 2007) permet aux citadins de se
familiariser avec ces produits ou de retrouvergitesluits oubliés.

- Témoignages sur la gastronomie et I'alimentapemdant un séjour a la campagne

Nous rassemblons ci-dessous quatre extraits éigms a propos de la gastronomie et
des repas.
M. Ding, cadre, Shanghai, 2012. « Nous aimons nradge produits gastronomiques de la
campagne. Ces produits sont frais et de bonneté@uales préparations culinaires sont
simples, parfois trés élaborées. C’est originataeihous change des repas de la semaine a
Shanghai (des nouilles chez les Hui [...] ou enceseproduits qu’on achéte au supermarché).
[...] La gastronomie a la campagne est un terroirn®@mange pas partout la méme chose. |l
y a des spécialités que I'on ne trouve que darwminsrendroits (région, village). On peut
souvent trouver des produits bio ».
M. Qiu, guide touristique, Nankin, 2012. « La gastsmie dans les campagnes est différente
de ce qu’on trouve en ville, & Nankin par exempks aliments sont frais, parfois originaux
et sans polluants. Les produits sont de bonne tqualivec ma famille nous aimons les
produits locaux que l'on découvre ou redécouvrefamction des saisons (pousses de
bambous, crabes, crevettes, petits poissons, plagieatiques...). Ces produits sont parfois
bio, c’est une assurance de qualité ».
Mme Zhang, employée dans une gare ferroviaire, @t@n2012. « Manger a la campagne,
dans un gite, change nos habitudes. Les platdreésnibons, de bonne qualité et méme si leur
préparation est toujours la méme, le golt est guehdois différent. [...] Les aliments sont
sains sans produits chimiques. Ce ne sont pas éesesaliments (la volaille par exemple)
gue ce qu’'on mange en ville. C’est moins gras, meincré. J'aime manger des escargots et
des anguilles des canaux et rivieres de la région »
Mme Zheng, retraitée, Shanghai, 2012. « Je séjaumaea deux fois par an dans un gite a la
campagne (Zhejiang) avec mon matri et des amis. Mallens pour nous reposer, mais aussi

pour manger des choses saines et fraiches. C'gsttimt pour la santé. Nous sommes plus
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vraiment jeunes et nous faisons attention. Il yauzoup d’aliments qui ne sont pas bons, en

particulier en ville. [...] J’achete toujours des guds locaux, que je rapporte & Shanghai ».
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Se restaurer a la campagne
T

h!
|

.

Diner dans la cour intérieure d'un gite du village de Qianwei, Salle de restaurant, discussions avant
Chongming, Shanghai (E. Véron, octobre 2012). d'entamer le déjeuner,
Chongming, Shanghai
(E. Véron, avril 2012).

Restaurant/cantine dans le parc
forestier de Dongping, Chongming,
Shanghai (E. Véron, avril 2010).

Emmanuel Véron. UMR 8586 Prodig. 2016.

Salle de restauration de gite d"'étape" en bordure de route sur l'ile Jeune couple déjeunant dans le restaurant
de Xishan, lac Tai, Jiangsu (E. Véron, juin 2011). d'un gite & proximité du site de Xishashidi,
- Chongming, Shanghai (E. Véron, juin 2012).

% S ® : > b= —
Déjeuner dans un restaurant le long d'un canal du
bourg de Nanxun, Jiangsu (E. Véron, juillet 2011).

- o LA - z
Fin de repas, gite dans le village de Shuikou, Zhejiang
(E. Véron, mai 2012).

Planche photographique 8.
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Le repas s’inscrit en discontinuité avec les halatualimentaires du quotidien, du
repas a la maison ou dans un restaurant. Mangexusst un plaisir. Les témoignages sont
fréquents & propose du réel plaisir a manger, &sada consommation d’alcools locaux (vins
et liqueurs).

La prise d’'un repas s’organise et se déroule saéux contextes de tables. Il existe
des restaurants proposant des tables carréesnfdmsion réduite) et des tables rondes (de
dimension importante)c{. planche photographique 8). Toutes ces tables eyoriiois. Les
premieres sont généralement réservées a un faioidne de personnes partageant un repas
(de deux a quatre personnes voire plus). C'estestue cas de repas en famille, en couple ou
en petits effectifs d’amis. Ces tables sont appelés tables dites aux « huit immortel$ »
(baxian zhud Les quatre pieds sont parfaitement & I'aplbinba forme orthogonale permet
le partage régulé du repas. Le confort relatifaléable s’articule avec la rusticité du bois et
des tabourets. L’autre type de tablée correspond degré de moindre rusticité. Les tables
sont rondes et leur dimension est tres variabledégéade 6 a 12 voire plus). Un plateau en
verre est posé sur la table permet la circulaties mlats progressivement servis. Cette forme
correspond a des tablées adaptées pour d’'une mpadrabre important de convives, d’autre
part pour un repas hors du cadre restreint famfparents et enfant). En effet, la tablée
concerne un moment de sociabilité familiale élgrgie travail ou d’amitiés permettant le
déroulement d’un jeu de face particulier. La fortwecercle parfait favorise les échanges, les
liens et la bonne circulation des interactionsaesi, verbales voire énergétiques. La forme et
la dimension des tables sont cruciales dans lexahoirestaurant par les clients. Le degré de
connaissance des clients selon les arts d’ébémigtarticipera aux choix d’'un restaurant et du
lieu.

La gastronomie rurale est également percue commgelsre, a rechercher et a tester
(cf. planche photographique 8). Cette gastronomidewst a la fois un gage de qualité et de
singularité. Il s’agit d’un terroirféngtu)a part entiére. Les produits sont décrits commataya
une saveurféngwe) particuliere. C’est bien l'idée de terroir qui emti coeur du projet
touristique et culinaire. Aussi, la gastronomiealecest quasi systématiqguement percue et
décrite comme « saine jiahkang et « fraiche »xinxian). Plus de 95 % des touristes de

'enquéte (toutes générations confondues) déclareatla gastronomie rurale est composée

4 Les immortels sont des divinités du panthéon taeist de la religion populaire chinoise. Ils cop@zlent a
différents individus de la société, devenus imnmsr{éettré, mendiant, militaire, infirme, redressale torts,
vieillard, femme, noble).

15Un coté ne dépasse généralement pas un métreautaun doit &tre égale a la largeur d’'un coté dueplu.
L'usage d’'un bois plus ou moins précieux (cédrelesttechniques d’ébénisterie renseignent sur &itgudu
restaurant et du lieu.

336



Partie Il. Chapitre 6

de produits frais, propres et bons pour la sasftégbleau 44). La pratique de la gastronomie
rurale participe a la régénération et a la reawéafMIT, 2011) de l'individu. En tant que
pratique, la gastronomie, la découverte, le repds jeu sont en collusion. Les pratiques sont
perméables et se complétent autour du projet deydément-recréation.

Les témoignages contrastent avec les récurrentelales alimentaires, en particulier
depuis celui du lait contaminé & la mélamine en720Q.a perte de confiance relative dans
industrie agroalimentaire, mais aussi dans legtigues parfois douteuses de restaurateurs,
ajoutée aux usages massifs de produits chimiquarbidides, pesticides, engrais) par les
paysans enrichissent les perceptions de la qudb& aliments et par extension de la
gastronomie. Ainsi, l'alimentation, en particuliex prise de repas dans les campagnes,
renoue-t-elle avec I'histoire prophylactique degéstronomie en Chine. Manger est aussi un
acte important pour se soigner, conserver ou reafoune bonne santé. C’est dans ce
contexte que I'appellation de produits biologigessdevenue récurrente.

Les citadins développent une sensibilité forterppport a la qualité de I'alimentation
et trouvent dans les labels biologiques une cooéigmarfois perdue, lorsque le « bio » se
révele étre du « faux bio », sans aucun cadreigurég ni controle spécifique de production,
de vente et conseils de consommadtion

L’équilibre des aliments (viandes, poissons, |égauneréales et fruits), des plats
chauds et froids, sucrés et salés, doux et aadéesutant de critéres participant au bon état de
santé. La consommation de produits saisonnierscigssa des aliments renforcant certains
organes et systemes lymphatiques, sanguins et meéos participe a des pratiques de santé
renouvelées. Ces pratiques sont inscrites dangriesdes thématiques de la médecine
chinoise. La recherche de I'alternance et de |iuei d'aliments « chauds'®et « froids *°
d’'une part, et « neutre$%et « doux $ d’autre part (Zhou, 1998), permet de maintenir sa
santé ou de se soigner.

La pratique de la gastronomie permet d’expérimdateéchesse culinaire d’'une région
dans un restaurant a travers un repas. Aussi, cdmnagpelle Perrin (2007 : 9) : « le temps

® Nous ne mentionnons ici que quelques scandaleseaiaires et sanitaires : lait & la mélamine, past
explosives, gingembres empoisonnés, choux au fomaohu cadmium, champignons a I'eau de javeliehdeé
caniveau, viande périmée. Ces quelques scandafgsascesituer dans le contexte de médiatisatiomlect
surencheres émotionnelles via les réseaux sociala publication de témoignages (récits et phoms) des
blogs ou des sites web.

" Nous développons une analyse compléte des pratitsits bio » dans le chapitre 9.

18 es aliments dits « chauds » sont par exempleuf queulet, chien, chat, oignon, gingembre, pimerngue,
ananas.

19 es aliments dits « froids » sont par exempleaggot, canard, serpent, banane, pastéque.

% es aliments dits « neutres » sont par exemptec, géréales, légumes verts, prune, pomme.

L Les aliments dits « doux » sont par exemple u&ijujube, longane, péche.
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consacré a la découverte de I'exploitation et dwirpaine rural se limite bien souvent a la
dégustation de produits du terroir ». Le tempseapas est un moment privilégié du tour. Les
spécialités locales (produits locaux spécifiqueslifang tese de chanpiet nourritures
paysannes spécifiquengjia tese cdigastronomiques forment autant d’arguments deevisi
gue le panorama d’un site, ou les activités cormexeposées. La gastronomie locale est trés
fortement associée a « la » gastronomie rurale ldsnteprésentations sociales liées au godt,
aux aliments, aux discours et aux images (Etcheyve&®11) forment le corpus commun des
citadins venus chercher un produit (touristiquejjue.

Le tourisme dans les campagnes permet la créatime ddentité culinaire collective
(Guichard-Anguis, 2011) particuliere. Il y a unesfganomie rurale basée sur la simplicité, la
fraicheur et la qualité des produits, provenanstdiune méme localité et consommeés sur
place. Aussi, la gastronomie est démultipliée ewction de la trés grande variété de localités.
La pratique touristique gourmande est duale : djpexe la consommatiom situ d’'un repas,
d’autre part I'achat de produits locaux (galettdss, fruits, pieces de viandes, pousses de

bambou, gateaux...) consommés ultérieurement.

2.6 Synthese des pratiques et de leurs articulatisravec le processus touristique

Les activités pratiquées pendant le temps du tmeria la campagne sont variées. Nous
proposons ici un tableau récapitulatif de I'ensaaries activités observées a travers le suivi
des touristes, des entretiens, les plaquettes @intkntations d’agence touristique et des
sociétés de gestion du tourisme des lieux concerpgsspectre des activités est large

cependant, nous établissons une typologie d’ag$iiées aux pratiques plus ou moins usitées.
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Activités Usitée Moyennement Délaissée

usitée
Visites
Karaoké
Jeux de cartes
Mahjong
Cueillette
Discussions
Péche a la ligne X X
Consommation de thé
. Promenade
10. Gastronomie
11.Photographie
12.Randonnées X
13. Paint-ball X
14.Karting
15. Monter a cheval
16.Découpage de papier
17. Activités folkloriques

autres
18.Promenade en vélo
19.Promenade en bateau
20.Promenade en véhicule X
21.Histoires locales X X
22.Jeux divers X
23.Tir X
24. Achats X
25.Manege X X

Tableau 46 — Le spectre des activités recensées gldas tourismes a la campagne.

XXX XXX

©OIXIN[D | W N

X[ XXX

X[ XXX

X [>

X

Ce tableau permet de recenser I'ensemble destastidpertoriées sur les 55 sites de I'étude.
Tous ne proposent pas I'ampleur de ce panel. Lidstas en rapport avec un certain degré de
technicité sont délaissées et peu usitées. Sadextivités peu liées (voire pas du tout) avec
une implication du corps dans l'acte physique tngdtée (sportif ou non) et d’'un degré
d’apprentissage moyen ou avancé sont privilégiéesela, le « tourisme vert » se distingue
des pratiques et des activités connues dans lasogaidentau’}.

Apres avoir identifié I'ampleur des différents swes de chaque pratiqgue, nous
établissons une synthese des articulations etpeesfisités de la découverte, du repos, du jeu

et de la restauratiorf( figure 23).

22 | "apparition de pratiques comme le golf, le pargpeles rares parcours de péche, la randonnéakgée,
'escalade, le VTT, témoigne des mutations desiquas. Cependant, ces derniéres sont trées margiedle
semblent étre plutdt polarisées par les populagdragéres résidantes en Chine. Un transfert idig|yes et la
circulation des modéles sont malgré tout amorcés.
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Les pratiques sont toutes en lien avec des caistj@ies propres au tourisme dans les
espaces ruraux. Tout d’'abord, il y a la porosite pi&atiques les unes par rapport aux autres.
Puis, une distinction par génération marque certaippratiqgues. C’est ce que I'on nomme
« effet de génération ». Une pratique est plus oinsndominante et animée par telle ou telle

génération. L’articulation forte avec le lieu coneela troisieme catégorie.

- La découverte ou la visite est une pratique meella découverte ou la visite d’'un site
permet d’accéder a la gastronomie et de découesirspécialités locales. La découverte (site,
panorama, activités, musées, animaux...) est padiemhent articulée avec le processus
touristique donnant une « spécialisation de I'aission lieu/pratique » (MIT, 2011 : 84). La

pratigue de la découverte est assez homogéneceinnait pas de réel effet de génération. 