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Introduction

Les villes africaines apparsssent comme des espace dynamiqus. Elles
WpPRLJQHQWnG@Goxtiigbt\dW p canfickde nombreuses influences et mutations
G TR WYdsgiblé] economiques et politiqgues. Ces influences marquent durablement a la
fois les systémes de penséesld OTHVSDFH GHV SRBouChthe¢tinrerQV DIU
COQUERY-VIDROVITCH :

AID IRLY GDQV OfHVSDFH HW GDQV OH WHPSV FHV Y
fait, mais une dynamiquetspatiale et socialeten constante évalion ou les

relations entre @pulation urbaine et son environnement se sont sans cesse
structuréesenfondRQ GTXQ FHUWDLQ QRPEUH GH YRORQWpV
contraintes écologiques, technologiques, idéologidue

Un des changements majagarHVW OH SDVVDGEH GITRQB OLRNFL p W R F
GH OfpRWHWKNME IDLW TXH d f&tthbstissidp pHildgie HaDs BR
sociétés africaines. CependambusdevrionsGLUH TXYLO \ D SDVVDJH G¥>
civilisation non alphabétique a une société de isadion alphabétiqueCar, lepropre
de ces société® IULFDLQHV P RWDXpHVY pSUPIIFHRYML @MQFH GIXQH
TXL IDLW OD SDUW Et+h@da@esidg repfdséniatidts GeDlapénsde.

Les civilisations a écriture nesphabétiqueVRQW GHV FLYLOLVDWLRQ
inscrit, autant sinon plus que de la notati@rbale. Le propre des civilisations qui

utilisent des écritures hiéroglyphiquesu(exemple les Egyptiens ou les Hittites)

HVW GIDYRLU VX QXDQFHU treH&¥ VédsoRcBS $EMibtijueR Q DE |
VSPpFLILTXHV GH OfpFULWsXpgaide g/ leGrélécditile® Dodtn j OD |
véhiculant ddinguistique, plongent leursra@QHY GDQV OfLFRQLTXH HW
répertoire iconique pouvait étre animé par une rhéierignalogue a celle du

langage écrit. Ces systémes se caractérisent donc patralacement des modes
sémiotiques. Finalement, elles se répartissent ce que Veappslle «la
reproduction du réel idéologiquée?».

1 Catherine Coqueryidrovitch +LVWRLUH GHV YL @QDiMMickell BI82BTXH QRLUH
2 |sabelle KlockFontanille, x5 HS HQ V H U pour pirelgtainXatbldgie intégrationnebe Actes
Sémiotique$En ligne], 119, 2016, consulté le 02/10/2019, URittps://www.unilim.fr/actes
sembtiques/5623
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I demeure que cedglifférents changementsde paradigmeont induit des
transformations sociales profondes. La ville afrieaporte les marques de ces
FKDQJHPHQWY $LQVL GHV pFOYWYVS\DIHHIGHKHRWDO SBV W

/ITHVSDFH FRQVLGpUp SRXU QRWUHuedEX®E BotedVW O
GT,YRIBMEHGMDQ &TfHVW XQH PpWURSKRDHD BEHWVDUXOW VG I B
VIpWHQG VXU XQHINKKS HUA Idapilald éGoHomiguivoirienne porte
fierement le surnom de perle des lagunes Cette périphrase rend compte sa
VLWXDWLRQ JpRIJUDSKLTXH FRQVWUX lawddamixid R XU GH

$ELGMDQ HVW XQH YLOOH pFRQRPLTXH&Hm@W G\QDP
OHV WURLY SOXV JUDQGY SRUWYV GT$IULTXH EBM OD &{
PDVVH PRQpWDLUH FLUFXODQW GDQV OTHVSDEH pFRQ
économique attire des populations venant du monde entier. Amsgapitale
éconanique ivoirienne apparait comraa «grand marche et un tres important espace

de brassageutturel.

IRWUH pWXGH VXU OD YLOOH GT$ELGMNMQO BHUMW P HF
de n® recherchesousavons fait eFRQVWDW TXH O Hr dansRalwNe,@H VDI
travers les écrits, semble un acquis pour tous a Abidjan. éests urlains » modélent
OfHVWKpWLTXH GH OD PpWURSROH LYRLULHQQH

Nous définissons,ek écrits urbainscomme OH SURGXLW G{XQH FRPEF
syncrétique et multimodale @ fRQ SHXW REVHUYHU GDQA&ri@THVSDF
dans la ville> montrentplusieurdypes de signessignes iconiques, signes linguistiques,
signes figuratifs. RUPH GYH[SUHVVLRQ GH SOXVLHXUV ODQJI
traduisent des idées portent des représentatiodsnsi, ces langages donnent sens aux
écrits, considérés comansystéme graphique dans la ville. Les écrits urbams
présentent sous degiioesdiverseset variés. En effet: « Les facteurs qui organisent
lavariété desp FULWYV VRQW PXOWLSOHV HW OD YDULBPWLRQ V

3 Agnés Millet, «/HV ILIXUHV GH Oy Bdpladknxedtsidd métd@rphoses des écrits
lictes»dans'HV pFULWYV GDQV OD YLOOH VRFLROLQJXLVWLTXHGYpFUL
/9 + D U P DRary 968, p. 57.
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En dépit de ceonstat, Agnés MILLET nous présente un essai de typologie des
ecrits urbains. €ite typologieaudela de toutes critigugpermet de dresser une liste
des édts dans la ville. On peut ranger les écrits urbains en deux grands gréepes
ecritures typgraphiques et les écritures manuscrites. MILLET regroupe dans ces deux
classesGLIIpUHQWY W\SHV GYpFULWXUHY UDQJpV VRXV OL

intentions qui les rendent manifestes.

Figurel-1: 7\SRORJLH GfpFULWV XUEDLQV VHORQ $JQqV 0,//(7

Sémir BADIR fait le corstat di caractere polysémiqudu terme <affichage».
Cettepolysémie, a son avis, conduit a une attitdeleéserve chee$ sémioticienguant
a la définition du terme affichage». Ainsi, la signification de <O D |1 L¥F K JH
VIDSSUpKH Q GsHunTcarfiys.&/-B\dWV# Uh construitqui épouse le ouloir

faire » ou le «wouloir dire» du chercheur.

La sémiotique est en revanche plus discrete sur les caract@sstjgupermettent
GYLGHQWLILHU YRLUH GTDXWKHQ WtlohLdédiotiduB PPH DI
TXHOFRQTXH 'qV ORUV GROQWGIQH; \ONILEI W H W Gl W XGHH
priori HOOH UHFRXUW RUGLQDLUHPHQW j ORalERQVWLW
une procédure imparfaite, néanmoins incontournable, ou le sémiotioenewe

par délimiter le champ des observables sur lesqieEBS SOLTXH YRQ DQDO\V

4 1bid.p.95
5 SémirBadir, « ,QWHQ VLW p ¥, A&&%dIémietqdefEn ligne], consulté le 16/10/2019, URL
https://www.unilim.fr/actessemiotiques/1130
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Pour BADIR, la sémantigue peut permettre de saisir cette inconstance du sens. En
prenant pourbase théorique la sémiotique interprétative de Francois RASTIER

explore les différentes acceptions possibles du terraffieghage».

TRXWHIRLVY HQ FH TXL FRQFHUQH OfDIILFKDJH OD YL
doute que le sémioticien ppysH GTHPEOpPH VDLVLU OH FRUSXV GH
ensemble. Si les pratique®e peuvent étre rassemblées sur la simple base de
OTH[BPBH DFTXELcdHui poxfait Med rassemblerTout bonnement
OMXVDJH OLQJXLVWLTXH /layevip BEmQtiyue éSHorS X e DL Q V
TXL HVW YLVp FH QYHDWLE®WXYV GIDQDPKVDHIHGH\DLV S
invariante®

Il nous faut faire remarqueues{ L O HV Wlavidd®DlanguX francaise, le terme
« affichage» rend compte dpratiT XHV GLYHUVHV HW YDULpHV FH Qf
dans la langue angts. La variété demcceptions du termesaffichage» enfrancais
trouve quelguessynonymes en anglaiSans vouloir faire une étude comparative des
langues, nous indiquonsialecteurs que le termea&fichage» WHO TXH QRXV OfD

dans ce travaigstsynonyme d terme anglais postercampaigmns’.

Devant la diversité des écrits urbains, il nous faut faire un choixgedigetude.
Nous excluons de prinabord, ledags et les signalétiques urbaines. Pour le premier, la
raison est toute subjectiwu émotivé. & T H V \A&tr8 binNé Wiite en avant visvis de
productions dont le caractére artistique est évident. Ce renoncement révele certainement
nos limites a analyser dgecréations artistiques de cette nature. Pour ce qui est des
panneaux routiersla raison estSOXV REMHFWLYH ,0 V{DJLW GH
sémiologie de la communication au sens de Georges MOUERIN,BUYSSENS,
Louis PRIETO etcPace que nous sommes DY LV TXH

6L OD WkFKH TXH V{DVVLJQH SRXtpasde®pd&rys OD Vpl
de classer des obje¢ LIQHYV F TNYWVTAX T H[@ GRdOmPaEailé¢hieny L |

6 |bid.

7 Poster- EnglishFrench Dictionary WordReferee.com

https://www.wordreference.com/enfr/poster, (consulté le 16 octobre 2019).

8 DAMASIO R. Antonio,  fHUUHXU GH '"HVFDUWHYV DOWDGXLWR G H5 B ¥ D PROMDULRQSD U ¢
Marcel, Paris, O. Jacob, 2000DQV FHW RXYUDJH 'DP Dk BesPERQIWNEAANOIFLP SRUWD
construction des savoirs.
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plus ambitieux, et surtout, a notre sens, plus mobilisateur dans laenoesau

PRLQV HQ WDIQW SIXNRHE BMWPEOpPH OD deltdnéont®BOLQH V.
SRVVLEOH DYHF OHV DXWUHV VFLHQFHMNSYRUILDOHYV
FIHVW OD VLJQLILFDWLRQ /H SURJUDPPHe&Hh WUDYD
GH UHQGUH FRPSWH j ODL G@ed canHitithR @ deidstie\ét deF R Q VW L
la production du sens, quels que soient les lieux et les formes de sa manifestation.

Or le sens est partout, dans nos discoarsmedans nos pratiques, dans lesetdj

culturels que nous produisons comme dans les réalités naturelles que nous
interprétons®

En outre, D QV OH FDGUH GH FHWWH pWXGH QRXV QRX
« affiche» comme terme géneérique pour nos travaux. Dans ce cadre, nous isclusns
cette appellation les affiches, les enseignes, les affichettes, lessséecrilesnurs ou

autres supports.

$ SURSRVY GH QRWUH FRUSXV /D FROOHFWH GHV
gualitative qui vise a comprendre les attitudes et les comportersenjacents aux
DFWHV G{DIILFKDJHV j $ELGMD Qnné&s acteDdris\ed nge§ukeQ H F R (
ou nous avons personnellement collectés les images qui constituent ce corpus. Cette

collecte a été faite in situ.

Ce corpus réunit environs quatrents photos prises dans toutes les communes
GT1$ELGMD @labo@édiram M/ périoce des années 2013 a 2019. Cette période
correspond au début de notre Master en langues et discours littéraires (2013) et a la fin
de la rédaction de notre these (2010 peut distinguer a partir de ce découpage
temporel et demtentions G H n@lyse2 deX[ WA\SHV GYDIILFKHV:@DQV QR

affiches a priori et les affiches a posteriori.

En effet, f1DQQpH PDUTXH OH GpEXW GH QRWUH 0DV
Littéraires. Le corpus réunit au cours de cette période avait pour bemdie comfe
des parls LYRLULHQV GDQV OfDIILFKDJH j $ELGMDQ &H F
GTpFULWYV XUEDLQV Re OfRQ 8 BeyaflBrlivedrien LNud aGHsY H[S U |
consevé cette base ddonnéepour\ pWXGLHU OHV DieWwepbinGfvidd ILFKD J|

9 Eric LandowskiLa société réfléechie 3aDULVY eGLWLRQV GX 6HXLO S x )
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cette partie du corpus a été réuni non volontairement eu égard au probleme que traite
cette these.

La période début 2019 marque la fin de notre deuxiem®wbiH GIpWXGH j $ELC
En 2018, noug DYLRQV GpMj IDLW X Q d8.\CesRiati/byagds ealémt G p W >
SRXU EXW GH FROOHFWHU GLYHUVHV LPDJHV TXL UHQG
a Abidjan. Les affiches collectées dans ce cadre ne podyaie échapper a une volonté
GH OfDQDO\WWH GH UHW U RehYdd Cofenielt [&ldddie $h€oHaued XL L Q
et méthodologiqu&¥ TXTLO DYDLW S U RS, bd©dafididQ vorpagpd Et® L W
réalisé a postériori.

Nouspouvons affirmer quee corpus a étégulierement actualis#fin d ®trele
plus représentatities differHQWHY VLWXDWLRQV GIDIILFKDJHV T)
Abidjan. Cependant, il nous faut admettre que ce corpus accorde une grande part a
ODQDO\VH GYDIILSGdsonteWDGE OO \X ibaigHs\plysvidibhl &g V
dans la ville GFELGMDQ ,O DSSDUDvVW HQWUH FHV GHX]|

ressemblances et des dissemblances.

Comme les affiches, les enseignes de magasin sollicitent une attention souvent
dsWUDLWH GX FLWDGLQ TXL SDVVH @&hdMegadeD GLIIpl
répétition pour remédier a cedglistractions® GX SDVVDQW OfYREOLJHDAQ
IRUFpH OYHQVHLJQH GH FRPPHUFH HVW SDU QDWXU
G 1 XgQgdure attirer sans se répéter, en affichant son unicité, éhpaéne, son

identité°

Itérativité et unicitésont les traits majeurs de la distinction affiche/enseigne.
/fIDIILFKH HW OTHQVHLJQH ODLVVHQW Md&ttdoa&X WUDLV
SUpVHQFH GDQV OCe%ldeasntHing dilmdhsigiphénepK\VLTXH & fHVYV
GLUH TXYLOV SHXYHQW rWUH YXHV HW WRXFKp®W [H

déclenchent produisent des représentations.

Lorsque, dans son environnement, unaoigme vivant se retrouve devant une
pomme, il peut entamer deuxtiaos dstinctes. Dans un premier cas, il peut tout

0 Vincent Lucci,« (Q TXrWH G 1 %@Qars LHFoWH QFMULLWMpY GDQV OD YLOOH VRFLRO
XUEDLQVR OYH[HP S3DHD G A PAMMWORE GHx

21



VLPSOHPHQW OB GDUWHHHYLEIHYWU SK\VLTXHPHQW «
FDV OTRUJDQLVPH SHXW DXV YV livilaed/déteiom@&E'QV XQH L

Les représentationgue nous évoquongewent se @finir comme étant cette
UHODWLRQ FRJQLWLYH GT1XQ VXMHW D Yalddéci&tdRi@siHQYLUR
la reprppVHQWDWLRQ SUpVHQWH OD FD UdDfeisVoolléttiveret TXH G
VWDEOH (Q IDLW O 9L Q&de ¥dieGsAtidh BeQryuwé RQrneet, ReuH V V
UHSUHQGUH OfH[SUHYV \InRferesHe @EBsbrgt Sles@rdtdues de sa

communaute.

Aussi, 1 apparait que le caractere nonp@®@@ HQW GH OfLQVFULSWLRQ
un trait définitoire esntiel poXU SDUOHU GIDIILFKH &HSHQGDQW
considérer le paradoxe2 FRPPH XQH DXWUH FDUDFWpPULVWLTXH I

Entre pause et mouvement, permanence et ¥itgitidimension publique et

dimension privée, attente et rejet,pagciatioQ HW GpSUpFLDWLRQ TX
recherchée ou jugée envahissante, générale ou particuliéere, monumentale ou
UpGXLWH DXWRULVpH RX LQWHUGLWH de§¥ el W XWLI
convoquer une chose et son contraire, entre ortho ébyxiara R[H & THVW j GLU
TXYfHOOH PRELOLVH XQH GR[D XQH RSLQLRQ XQH [
mouvement se ferait et se défer&it.

/IH FDUDFWqgqUH SDUDGR[DO Gé&neOgab idjeterkati cuiR X8/ FR Q
notre étude certaines productiandg se pr¢/ HQWHQW FRPPH GHV WH[WHYV
OD YL OO HeGyfisriougektidng plus haut de notegude

$LQVL OfDQDO\VH, Gueindup Rothmdn¥ atfidhésh) ¥t de
leurs variétésyise une questionComment les structures siguifites participerelles
a la modalisation du discours urb&nh O V fde tboMprendre comment le support,
OfHVSDFH OH WHPSV HW OHV GLYHUYVH \énifiovg 30DsW LR QV
le vocabé «structures signifiante8 SDUWLFLSHICDW | FOQ pGER @ffDIILFKH
nous nous proposonS fLOQWHUURJHU gXR XSH OHH@/LY SR DLWEKH Gt

1 Jean* X\ OHXQLHU 8QLYHUVLWp GX 4XpEHF j ORQWUpPDO HW /D
Gnformation, Trois types de représentat®rcogniives ORQWUpDO 84%$0 /DERUDWRLU
FRIQLWLYH GH OfLQIRUPDWLRQ

L-RODUWHQSDUDGR[H GRDOHD Pl LFKIDUUDWLYH
|[KWWS PDZHDOQGQDUUDWLYH EH DIILFKHBFRQWHPSRUDLQH MRC
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Dans cette perspectiveoms portons nos réflexions suf fee@tidh entre« O {DFWH
GIDEkEKIDIILFKH

Poser une telle quest® FYHVW IDLUHXABIBYPRWRKKMHHVW SUL
réseau de sens.O0 VIDJLW SRXU QR X VdeGdndriatiMitéHdelff@ient8R W K qV
VWUXFWXUHYV V LetQnbaitr® qué\ceis\sttuge$ sighiianies sont des actants
qui participentDX SURFqV GH OYDIILFKH &fHVW LQVFULUH FH
GX GLVSRVLWLI pQRQFLDWLI &t \affivhengieDI®supp@ty G DI I
O THV S D F Het diversasidiRi&dnde communication sont désxtes, degsormes
signifiantes en interaction avec le langagemo- WH[WXHO GH OYDIILFKH (QI
OTK\SRWKqVH GIXQH @FafEi@HuRmmeles ¢OD WIBQLFKH HW
vile. $XWUHPHQW GLW QRXV SHQVRQV TXH GEnkt@nF{Wp O
captant et en exprimant les besoins des populatieiesest porteuse de représentations.

'fXQ DXWUH F{Wp Cbntréle ORH BG{ROFBHXQ TXdsOLILHU C
O 1 D I | &rIdi lutorisant ou en lui défendant certains espaiesi, les afficheurs

agissent sur la ville, transforment des objets en supportes@santisenMais de son

cOté, la ville « impose x offre », « suggere », ou « interdit »ekuse », « se dérobe »

i OfpJDUG GH OYDIILFKDJH

/HV VLWXDW lage® \ueG ffoDd | étedierondoivent nous permettre
GILGHQWLILHU WRXWHYVY FHV VWUXFWXUHY VLIQLILDQYV
fonctionnement dans la production du sé&gnés MILLET, citant Genevieve CORNU
nousditque« /TKRPPH HVWW FDQ@WWWWMRU GH VLIQHV HW LO Q
de signes linguistiques!® En effet,« la ville se fait support multiple de ce qU@ TR Q
pourrait appeler avec JeaMarie FLOCH « un langage visuel$. Ainsi pour Agnés
MILLET :

6LO DSSDUDLUYe HeX EelaDddt éenéofg Jdavantage marqué pour ces
actualisations visibles que constituent les écttsrdonne la communication
socialejl en est tout autant son reflet. En celas nilles contemporaines constituent
un creuset ou peuvent se lire les ésmntations, les intéréts, les réves

1A Millet, « /HV ILIXUHYV GH OYfpFULWXUHRB FRQWRXUV GiEe$SODFHPHQ)
art cit,p.26
14]bid. p. 26
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FRQVXPpULVWHY OHV GpVLUV HQ XQ PRW OD FXOWX!I
pensée collave. *°

/ITDIILFKH HVW XQ P H@dIle dndiscQuRs XU 1a88/ReQ Ce discours
VRFLDO HVW S Ribws HsKrU de& fho@elsR dePvie et des systémes de
représentations. Dans leur réle de media, les écrits dans la ville établissaétiateon
entre plusieurs actants. Ce sont des WdaRQV GXQ pQRQFLDWHXU R
G Tp QR Q Flghi Wddve e €ommunauté de décodeuspectateurecteurs»t’
FDSDEOH GH FRPSUHQGUH OfHVVHQFH GX PHVVDJH
prédicatl | GaHicli@ fse présente sous deux formds siuationscene et la situation
stratégiguel.a situation scene invite a codérerOD VFgQH GH OYDIILFKDJH

La scecne GH OfYDIILFKDJH FRPSUHQG XQH RX SOXVLHX
GITpQRQFLDWigkQt deX tolek R&ddtiels, rbles joués entre ayaes

O 1D I I L Friémetb@d@rithins de ses éléments, par son suppodepatéments

GH OfHQYLURQQH P-6thb&Wate8Metl*OH SDVVDQW

La situation stratégique englobe la situation scene

&E&IMVGIDERUG OD FRQFHSWLRQaMgnO®TBURFKUDPIR D WL
nombre des affiches, et les modalités de leur rée€@fFeH GDQV OYHVSDFH H)
temps, le nombre et le type de variantes et de déclinaisons, ainsi que les modalités

de leur distibution, et/ou de leur succession. Et enfin, puischaxjae campagne
GYDIILFKDJH GRLW VH FRQIURQW Hnutarideg,HdeontVeiR X W H V
compétition pour occuper les mémes lieux et les mémes périodes, et pour capter
OIDWWHQWLRQ G klWseRatBuisy laSdinexdb Birdtégique devra
prendreen compte la maniere dont les différentes scénes spécifiques se conjuguent,

se combattent ou se renforcent, sur chaque site ou dans chaque laps d€ temps.

15V, Lucci, «EQ TXrWH G T»QHcitpdBs QWLW p

%2Q HQWHQG SDU VI\VWgPH B 166 R®HUDRRVHXKMY XTabdkR&MBI¥ DLO O HC
OYfDQQRQFH &fHVW OH FDV GHV PDLVRQV GH FRPPXQLFDWLRQ S
la construction d message.

17V, Lucci,« (Q TXrWH G X%Q@tHcit, B.EHBQW LW p

18 Jacques Fontanilles Affichages», Actes SémiotiquefEn ligne], consulté le 02/10/2019, URL
https://www.unilim.fr/actesemiotiques/1113

19 |bid.
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Cette distinction entre scéne prédicative et «scene stratégigueest essentielle
dans la constiction de notre raisonnemefin effet, RWUH SUREOpPDWLTXH V
une dialectique historique énomc@ar Jacques FONTANILLE qui voit dans les
recrerchesVXU O9YDIILFKDJH XQ GpSODFHPHQW PpWKRGROR

sémiotique des objetsla sémiotique des situations.

En fait,de la réflexion qui portait tr& LW L R Q Q H O Gecaretéx@ew ovesty O 1©
passé a une réflexion sur le supporvrant désormais la voie a des recherches sur la
« situation sémiotique. FONTANILLE définit lasituation sémiotique en ces termes
«La situation sémiotique est une figaration hétérogene qui rassemble tous les
éléments nécessaires a la productichWW j OfLQWHUSUpWDWIIRE GH O]
interaction sociale» On peut ajoutepour citer Eik LANDOWSKI que la situation
VpPLRWLT X{H n§ B&mitisafionu contextes.

/I TREMHFWLI GH OD UHFKHUF K Hard&@ivas\e3t\wrbdiséntdw HQ V
de construire des modeles généraux capables de rendre compte en termes
homogenes deO D PDQLqUH G RGN patialded Deld sorhmunication,

cete L VWULEXWLRQ GH FRPSpWHQFHVY GRQW tGpSHQG
UpYHUVLEOH GHV UDSSRUWYVY HQWUH DFWHXUV VRFLI
retrouve, entre awds, les facteurs de divers ordpss/chologiques, institutionnels,
etc.,axquels RQ OYD YX OD WKpRULH GHV DFWdidel. GH ODC(
/ID VSpFLILFLWp GH OD GpPDUFKH VpPLRWLTXH | FF
GILIQRUHU FH WAtiSnd n@is, bzpy\cbhtidré, de chercher a définir

un principe de perQHQFH SHUPHWWDQW GH OHV LQWpJUHU
GTHQV, kPO plus de les traiter comme autant de variaddebocou de
surdéterminations externes. La questiondesc celle de la gémiotisation> du
FRQWH[WH RX PLHX QKK @H M PPERWLWXR GHV VLWXI
modeles de déictisationV® G DV S HUF W XtBn@parelle, Wui Re@venitSdd W L R
QLYHDX GLVFXUVLI OD FKH te@rrépriextYdurnig Pad e TXQH |
concept sémimarratif de modalisation,uj offre la possibilité, a la fois, de rendre
FRPSWH GX PR @ Hes®Hjet$ pdunds Quiets agissants et de leur propre
compétence etant quesujets communicants’

En effd, c(HWWH SHUVSHFWLYH G B3QLU\8B @GH GPFEWH &
VILQVFULW GDQV O H Va vémiotiqQe-déNerSexdsad@thEnddie et

méthodologiqualans lequel nous inscrivons nos réflexions. cepoint de vuecette

20 E. Landowskila société réfléchiep. cit., p. 199.
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étude trouve son assise théorique dans la narratologie et dans lsé&oaiique. De

maniere géneéralelle implique une réflexion sur les sémaies syncrétiquesur les
sémiotiques des situatiormW VXU OD VpPLRWLTXH GH ODtPDQLS>
GIpWXGLHU OH IRQFWLRQQHPHQW GH FHt¥n@ddémsUHQWH
G Hafflole. Ce travail nous engage a construire une réflexionlaunaniere donka

semiotique générale peut permettre une meilleure analyse des situations de

communications.

Les interlocuteurs réels se transformant ainsi mutuellementtantadotés de
compétences (modales)t ele réles (thématiques) spécifiques, ce sont ces
déterminations syntaxiques qui, une fois assum@ds SDUW ,lgakan@ @b X W U H
aux sujetsOHXUV FDSDFLWpV UHVSHFWLYHYV GILQWHUDEFV
demanipulation: leur pouvoir faire faUH HQ WDQW TXfrWUHV GH ODQ.

De plus, ette pWXGH SRVH OH SUREOqPH GH OTpQRQFLDW
O 1D IIL EKdiXgtHY bchagemontre OD G\QDPLTXH GH OTDSSURFKH ¢
la constructionG X VHQV 3DUWDQW @aligieEddriRtMenyyIiarg&SduE Q H
OD VHXOH H[SRVLWLRQ GH OYDIILFKH LO QRXV IDXW F
des «indicesy PHWWUH HQ UHODWLRQ DYHF j OD IRLV OfDII

Le themede notre étude estdles et fonctionnemerd de structures signifiantes

dans la modalisation du discours urbain.

A travers cette étude, nous voulons porter une réflexion surcta fdont le
discours urbain abidjanais témoigne des pratiques et des ndedgensées des
SRSXODWLRQ®¥&st de Rénived BUBOLTp QRQFLDWLRQ GH OSYDIILF]
dynamisme en puisant-@ela de ses propres structures ictaxduellesLes struatres
VLIQLILDQWHY HQ LQWWUDWWLER O YD AlcR#HFRRRW S

comprendre le discours@al ivoirien.

21 1bid.
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Chapitre I. CADRE EPISTEMOLOGIQUE D 18 1 SEMIOTIQUE
GENERALE

Pour lephilosophe ALAIN(18681951): « 4 XL QYD SDV UplOpFKL VXU
Q pBscommencé philosopher» Il tradut OTLPSRUWDQFH HWndadge. FRPSO
Le langage esimportart dans le processus qui fait pass@f{+RPE®H OfpWDW G
« Nature» a celui df X (Btr@ sociab. A travers le langage, sa conscience du monde
V 1 Hi8. Il donne sena son individualit§ace au monde et face a euit Ainsi, le
langageest le moyen par lequeD § L Q Gnistdlré&suxie relatioavec autrui et avec le

monde.

Le développement du langage est si inextricablementd&ua de la persontigé

de chaque individu, dupay@ DWDO GH OD QDWLRi@ménd ddg KXP D Q
OTRQVIHECWPDQGHUXYXQOVQRIBSOW UHIOHW RXaVfLO QfF
source méme de leur développentént.

/ID UplIOH[LRQ VXU OfpW X@ite BhlosoiQuestkéutaessBiQV O D
ELHQ PRGHUQH {FRXYDVIRMNEHNHNE&EHWW DXVVL OT+LVWRLUH (
ODQJDJH &THVW FH HAxtéurQdaixguistdr&PmabcHisaid-bfirment
gu'il ressortde la volonté d'appréhenderlangage en dehors des réféenmythiques
ou religieusesdeux points deue: «...le point de vue rhétorique, lié a I'émergence de
la sophistique, et le point de vue logiqu€.La perspective rhétorique a sa source dans
'lhLVWRLUH GH OfDUJXPHQWDWLRQ

En effet, artir de 450 avanl.C. Athénes devint la capitale culturelle monde
grec. La philosophie y jouait un réle important. Les débats philosophiques étaient
houleux sur la place deAjora L'art de persuader avait autant de valeur que l'art de
faire la guerre. Le rejet demaythologieen tant quéorce organisant tad'univers laissa

place awscepticismel.es sceptiques affirmaient haut et fort que ri@%t vrai etT X1

22 |_ouis HjelmslevProlégoménes a une théorie du langage suivi de La structure fondamentale du

langage 1RXYHOOH pGLWLRQ 3DULV eGLWLRQV GH OLQXLW S
2 JeanLouis Chiss, Jacques Filliolet et Dominique Mainguenkaguistique frangaise: initiation a

la problématique structurale 3SaDULYVY +DFKHWWH S x
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ne peut parvenir a des vérités générales. Sur cette vision de la sérg@anise le

sophisme commart de «aincre» par des propos persuasifs

La maieutiquegen tant qudechnique sera utilisée par Socrate pour éprouver les
sophistesL'esprit humain est capable«dnfanter> des Veritégjui soient validedant
en dea qu'ardela di Kilimandjara Platon a travers ldialectique,insisterasur la
dynamique de la Vérité. La Vérité se bonifie dans un processus qui la fait passer par des
stades de these, d'antithése, de synthése pour une nouvelle these. Les théories
G Ti$tote changentadicalement la pratigue argumentative. ibatorique se \eut
description de I'activité argumentative. Elle définit dans le discours cepguswade.

L'histoire de I'argumentation va continuer de s'enrichir de théories et de modéles.

Il s'est développé&in ensemble de réflexions sur l'organisation logiqueade |
phrase la grammaire. Il s'agit de réfléchir sur I'ensemble des régles et des normes qui
président a la construction des phras@sgrammaire générale et raisonnée de Port
Royalinsiste sur leapport entre logique et grammaire. LANCELOT et ARNAULD
recherchet dans cet ouvrage les principes communs a toutes les langues. lls partent du
principe que les langues dans toutes les cultures ont un fondement coralesn
servent a la@mmunication. LaFRPPXQLFDWLRQ VIRSqgUH SDU OD SD
la paole est d'imiter la pensée ou d'offrir une représentation de cette pensée. La pensée
est universelle, atemporelle et antérieure a la langue. La langue apparait donc comme

une repréentation de cedtpenseée logique.

Ainsi, la grammaire vient rendre comgte la logique qui organise notre relation
au monde a travers les langue€ela explique l'intérét porté a cette époque a l'origine
des langues, au mythe d'une langue originellesdaquelle le lagage aurait coincidé
parfaitement avec la penség* Onaboutit a un dynamisme des recherches comparant
les langues entre ellesle comparatisme. La perspective comparatiste engage la

Linguistiqgue dans une relation a I'Histoire

Cepenlant, pour Ferdinand d#AUSSUREOD OLQJXLVWLTXH j WUDY
signeYHUEDO GRLW rWUH XQ PRGQqQOH SRXU O4q@WelGH GH V

24 |pid., p. 18.
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donc concevoir une science qui étudie la vie des signes au seins de la vie; slgale
formeait une partie de la psychologie sociale, et par conséquent de la psgiholo

générale: nous la nommerons sémiologie (du grec sémefon, sigfiie).

Patrice MANIGLIER commentant SAUSSURE affirme<La «linguistique
générale2 VHUD FRH[W HdsbLtior d& faXliQddistique comme science
autonomelans un ensemble plusvast&® D VpPLRORJLH HW FY{HVW SDUF
SDV TX{HOOH pFKRXH DXVVL>REVWLQpPHQW j VH FRQVYV

Aussi, FONTANILLE en parlant du rapport de la sémiotique au eein

humaines affirme ce qui suit

La sémiotiqgue devratRFFXSHU | O f{eddedamanty laVplace que la

langue, selon HIELMSLEV, occupe \8s/is des autres systemes sémiotiques, et

qui repose sur sa capacité a assurgatiuctibilité entre les autresystemes. Cette
conception était également celle de Greimas qui assigaisémiotique la tache

de proposer aux sciences humaines un+aéigage cohérent puisque la sémiotique

se veut une théorie dee signification et que lescience humaines, sousn rapport

ou sous un autre, explorest outel ordre de signification. Bns ce cas, la fonction

GH OD VpPLRWLTXH QYfHVW SDV GH GLFWH:I® X[ VFLH
VH VRXFLH VHXOHPHQW G 1 pVWWdiE Q tcoohnmDricstidreRteeG LW LR Q
sémiotique générale et sémiotique singuliéfes.

De fait, la notion @& «signe» est le concept clé qui perm&@ TpWXGtdsU WR X\
systéemes signifiantsCette notion est au fondement de la recherche sémiotique.
Connaitre les modes denctionnement duVLJQH FYHVW DFFpGHUWUW j OD \
langage verbal aussi bien queldngage non verbal& &st pouvoir étudier, dans leurs
diversités, lesactesautant que lepratiques Dés lors, on peut poser a juste tites |
guestios suivants  Teéfte quele signe? quelle théorie de la signification pour
DSSUpKHQ G H Uexi3tendePdr Gty G

La réflexion moderne sur cette questionpeait se faire en éludant trois grands
théoriciens : PEIRCE, SAUSSURE et HIELMSLEV. Ces trois grémé&briciensont

BYHUGLQDQG GARBEDXVXWH QIJXLVWLTXH JpQpUDOH
[KWWSV DUEUHGRU FRP HERRNV(QRXUW\YHQ FRIQWXIOWXH CBHG |
26 Jacques Fontanill€laude ZilberbergTension et signification 6 SULPRQW O0DUGDJD S
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eu unenfluence décisiveur la pensée sémiotiqgue moderne. Présémimnsée dees

théoricienssera le prétexte de montrer quelques courants sémiotiques.

I.1. LA PERSPECTIVE PEIRCIENNE DU SIGNE

Charles SANDERS PEIRCE apparaitcom@g XQ GHV S @otitdedsiDQGV W
signe./D YLVLRQ GX VLJQH FKH] 3(,5&¢hygHiaaphrigue MZeaD QV X
SDUFH TXH VHV WUDYDX[ LQVLVWHQW VXU OYDVSHFW
signe est I'unité qui structure toutes nqsacatés cognitives. Dee point de vue, le signe

peut étre verbal et/ou non verbal. Le signeqgpeir est dit triadique

&DU OHV VLIQHV QH VRQW SDV GRQQpV SDU OfTXC
(signifiant et signifié, expression et contenu, comme ksgivait le modele
linguistique de SAUSSURE et HIELMSLEYVIs se donnent au contraire dans la

relation de trois élémentaun objet dynamique qui déclenche la sémiosis (ce qui
SRXVVH XQ VXMHW | VIH[S Wdn® hahifeste @signe ¥ TXL OD
iconique, gestuel). et un interprétant’

Joél RHETORE parlant de PEIRCE, affirme

& 1 HV Wlassable, qui a fait, essentiellement, une carriere scientifique comme
géodésiste et métrologue (pendant au moins 21 ans), mais qui est davantage connu
pour avoir initié, au sai du Club Métaphysique de Cambridge, le mouvement
philosophique connu sous nom de pragmatisme, dont il est volontiers affirmé
TXYLO HVW OH SUHPLHU PRGH GH SHQVpH W\SLTXHPH
TXTXQH W KrplR dellacohst@ctiatu sens?®

Le signe chez PEIRCE est aussi qualifié de pragmatique. DGfeit OTLP SR U W D (
DFFRUGpPpH j OfLQWHUSUpWDWLRQ FHOXL TXL SRVH OfL

est une valeur essentielle a considérer tapsoces de significatio Ainsi:

27 Dominique Ducard et alYocabulaire des études sémiotiques et sémiologifas Besangon, H.
Champion Presses universitaires de Franckd&k P W p S x
28 |bid., p.29.
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&THVW XQH WKpRULH IRQGDPHQWD @i RiHOQ&NpIEB&AQDPLT X
nécessaire a la dimension de l'interprétation du sigae sans interprétant (a son

tour signe éventuel pour un autre interprétant)deet l'analyse croit pawir

parler n'a pas statut de signe pour un autre que lui. Mais cet Iit&pPD QW QITHVW ¢
une simple ¢raduction» générale du signeil vise a saisir une relation, celle du

signe avec son objet, le tout (objet, signe, integmit¥constituant une tid 2°

Pour Charles Sanders PEIRCE, la Sémiotique fait partie de la Lagique

En tant que savant, Peirce est surtout un logicien qui a pour probleme essentiel de
cerner les conditions de vérité des assertions a caractere saiergifiqtdela, de

constrire une théorie des conditions de la connaissance. Dans ce sens, la
séméioWLTXH TXYILO YHXW SURPRXYRLU HVW DVVLPLOp}H
HITHW © OD ORJLTXH GDQV VRQ VHQV JpQpUDO «
SpPPLRWLTXH >V HéPdddimh&\guasi@@cessaire ou formelle des signes ».

Elle a pour objek de déterminer ce que doivent étre les caractéres de tous les signes
XWLOLVpYV SDU XQH LQWH Q& Hn@ mitelligeviéeLdagamel | L T X H
dIDSSUHQGUH SBP18. lt4] $&pméittique Ftidut comme la logique, est

formelle dans la mesure elle se pose des questions du genre : comment les choses

se présentertlles a nous comme signes ? Ou : comment les chosesllssnt
interprétées en tamue signes ? En quelg¢ RUWH OD VpPpLRWLTXH V!
PDQLqQUHV GTrWUH G HiMelNgerdc® bLientSiguE & canQud camme
OfLQVWDQFH GH OfLQWHUSUpWDWLRQ TXL HQ ILQ G
final », selon Peirce) 8 DUWLU GH OMDHABYRPXEBRWHRE UWLFXOL

Cette perspective sémiotique congue en rapat une approche philosophique

du signe est celle que suivra Umberto ECO

3RXU (&2 OD VLJQLILFDWLRQ HW O fleGwgnd, s UpWDW
mémedynami XH QH SUHQG GX VHQV TXH SDUFH TXafht O \ D X
investit dans le signe uncertain» sens. Alors peuRQ IDLUH GLUH QYLPSRUYV
signe donn& Pour répondre a cette question, ECO déveldppeV Q R Witti®i G 1 ©

operis »*L, d'« habitudes interprétativeset d'« encyclopédie.

29 |bid., p. 30.

30 Ahmed Kharbouchg La séméiotique de Peirce et la sémiologie de Sausséetes Sémiotiques

[En ligne], 117, 2014, consulté le 03/10/2019, URittps://www.unilim.fr/actesemiotiques/5218

3.0 \GH D XMQUHWQWLRQV DM QW LRQUBRMMWHRWILMQ GX OTDXWHXU
SDUW GYLQYHVWLYVVHPH®W V®E HOA DEXWRHDHIX Y BHUPIHENDJH HVW E
SURGXBWHIQWLRQ OPHWWRWLRQ GX OHFWHXU F T @V HWO & B WHIHAER
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/ fntenso operis LQWHQWLR @@ AHRPIBEWMWHUGX IDLW«DXH Of°X
produit dont le sort interprétatif doit faire partie de son proprécanisme génératif?.
C'est dire quef°XYUH SRVVgGH XQH ORJLTXH GTRUJDQLVDWL
folV DX[ LQWHQWLRQV G TL Qritemtic) @ittarideDdy le®Repfinteditio O D X W |
lectoris) 6DLVLU OfetisQG\HH QW XY phHcrékbr dans la communauté des
lectHXUV GH FHW Wabitdde¥ dterp@EtatvestCes habitudes integtatives
deviennent des faits culturel&n tant quefaits cultures, ils prennent place dans
| T @ncyclopédie. Ce concept est une utopie,O H[SULPH OYLGpH TXH W
CUOWXUHOV GIXQH FRPPXQDXWp VRFLDOH SRt DLHQW
GIHQF\FORSpGLH« 3DRLQWQ RV HHNFSODWD IDLUH GLUH QYLP.
donné; toutefois, la nécessité et laultiplicité des signes possibles laissente marge

de jeu au sens, dans lequel les interprétations varient evsesifient.» 33

Cette position est critiguée et rejetée palusieurs auteurs Antoine

COMPAGNON la commente en ces termes

RICOEUR, cherhant a réconcilier tout le monde, parler BH @fedtion du

texte», comme Umberto ECO introduit, entre ' intentde I' auteur et I' intention

du lecteur, I' intentio operis (Eco, p.29). Mais ces attelages cur@ntention du

texte», intentio oris, sont des solécismes, en rupture daghénoménologie a
ODTXHOOH LOV IHLIQHQW G Hidses:Lbxup tolidin®ridonVHUP H L
et conscience sont fondamentalement liees. Comme le texte est sans conscience,

S DU O Hdent®r] @u tete» ou d' intentio operis, ¢' est réotuire
subrepticement I' intention d' auteur comme gdiodede l'interprétion, sous un

terme moins suspect ou provocat&ur.

HVW HQHGERRMHWHU VHV SURSUHV IDQWDVPHV HW SUPRAFXNBPWURQ"
PDLV FHOD SHXW rWUH SURGXFWLI HW FHOD IDLW SDUWHB\GHLGID UpF
IRQGpV

3%Driss Ablal et Dominique Ducard (dir.)Yocabulaire des études sémiotiques et sémiologidiass: Honoré
Champion Besangon Presses universitaires de Franche Comté, coll. "Lexica, mots et dictionnaires", 2009, p 98

33 D. Ducard et al.Yocabulaire des études sémiotiques et sémiologigpesit., p. 101.
3 Antoine Compagnori,e démon de la théorie: littérature et sens comrRanis, Ed. du Seuil,
1998p.96
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Le fait est que Sanders PEIRCE et Umberto ECO se rejoignent sur une conception
dusigQH TXL VH YHXW 3UDJPDWLOMKMKU /HXHULIOQOHFHIDXFHO L
calcul interprétatif un sujet quUpVH OYDFWH GI{LQWHUSUpWDWLRQ

[.2. LA PERSPECTIVE SAUSSUR ENNE DU SIGNE

Nous présenterons la pensée de Ferdinand de SAUSSoRErnant le signe a
travers sa critique de la dimensiorntangique du probleme du langage et sa these sur

la nature double du signe.

[.2.1. LA DIMENSION ONTOLOGIQUE DU PROBLEME DU LANGAGE

Les travaux de SAUSSURE interrogéattradition des études linguistigs de
VRQ WHPSV &HWWH WUDGLW bé&hce &axtoideX aux Wuestkns Up Y
historiques En effet,les recherches linguW LTXHV SRUWDLHQW VXU Ofp\V
langues. La question essenti@dtaitd fp W XGLHU OfpYROXWEERIAv&§ XQH O
le temps."H SOXV OHV OLQJiX¥ntguVes\quesiian® Mes @ ld Rehidde des
languesgt a leurs parentéS€ette perspective historiggénéique entravait le projet de

la linguistique de se constituer en discipline scientifique.

Pour SAUSSURE la langue est un tout suffisant emi@&me SRXU r'WUH OfRE
GIpWXIGHHHW W& GLUH TXH OfRQ SHXue peX @ispectiv® gueO D Q J
GLDFKURQLTXH $X OLHX GH VH FRQVDFUHU HQWLqgl
temps/langue, la@ IXLVWLTXH GHYUDLW VH FHQWadléstovnKU Ofp)
VHUDLW OfpWXGH GHV L Q \YrivajiarbsQuvpérndidm Sl lngu&sX O D Q.
GfH[LVWHU &HWWH YLVLRQ SRUWH VXU OfpWXGH GY

evolution.Elle est qualifiée, de ce fait, de synchronique.
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Ferdinand deSAUSSURE montre TX{XQH WHOOH pWXGdn HVW |
mémoire intitulé : Mémoire sur le systeme des voyelles dans les langues indo
européennesour Patrice MANIGLIER

« OD UplOHGDRQV&EHH VXU OD OLQJXLVWLTXH QH VI
« épistémologique? GH IRQGDWLRQ GT1XQH W koptalbhigHe»V FLHQW
GH PLVH HQ pYLGHQFH GHV SUREOQqQPHYV GTXQH GLVFL
se constituer comme scientifith SDUFH TXfHOOH LIQRUH TXYHOO]I
objetdontlePRGH GIrWUH3HVW VLQJXOLHU

En effet cetteapproche linguistique pode problemede I p W X GaHgagexa
W UDY HU Vs anpp&y MaGdporizéle SAUSSUREpasse par une hypothese forte.
Cette hypothése concoit la langue commex entités mentales d&VpHYV GDQV O TH\
du sujet parlant et classées par lui, intégrée a un éfegrécis du fonctionnement
grammatical qui se veut plus adéquat aux phénoménes du langageélne telle
hypothése accorde aux processus langagiers une valeur prépondéraigsvae la

fonction de communicatioassignée a llngue.

Ainsi, le langag apparait comme un ensemble de potensallt&X L VI{DFWXDOL
dans des usages notamment les langi@XVVL ELHQ FKH] OfLQGLYLG)>

communauté donnée.

Dés lors, le probj PH GH OD JHQqVH GH FHV SHQVpHV DX\
collective queGDQV ODSSUHQWLVVDJH LQGLYLGXHO HVW
lui que prétend répondre la théselon laquelle les formes de la langue sont des
VLIQHV«

Le «signe» estcomme |k unité» parlaquellele langageV { H [ S. DarR ides
conditions la dimension ontologique du langagpparait avec acuité. On la questionne

assez clairement en ces termgs I Hoé \Wude signe?

35 Patrice ManiglierLa vie énigmatique des signes: Saussure et la naissance du structur&lemse
eG / 6FKHHU S x

% |bid., p.25.

37 |bid.
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La définition traditionnelle du sigrdit : F  ld&/diM est mis a la place de quelque
FKRVH GIDXWUH %I @Vhhanif€statiov L(Iréskeil H \G8Y axu@e réalité
(absente). Exemple, famée H[SULPDQW OD SUpVHQFH GT1XQ IHX

Pour SAUSSURE la nature du signe est plus complexe que«kda sgnes ne
sont pas des associations entre deux choses déja données, mdississ doubles,
éternellement ddales.»3® Cette conception dyadique du signe est une nouvelle thése
VXU OfRQWRORJLH GX VLJQH

1.2.2. LE SIGNE DYADIQUE

Le signe chez SAUSSURE présentetai@es caractéristiques qui sorgon

immatérialitéet son caractére doudl

JHUGLQDQG GH 6%$86685( H[SRVH VD YLVLRQ GX VLJQ
gue la langue serait une entité matériell§.D FW H Gd¢ v8iDati@uend certaines
manifestdons phonologiques. Ro certains linguistes cette caractéristique témaigne

la réalité physique de la langue. La critique de SAUSSURE consiste a

« montrer que les approches théoriques du langage qui prétendent en faire un objet
concret présupposenHQ UpDOLWp OfH[LVWHQFH GHV ODQJ
VIDSHUORLY H®@&pSRidh shibtefitite SDUFH TXTHOOH HVW (
méme des sujets parlants de tous les jBurs.

En effet, SAUSSURE présenta dualittcomme la premiere propriété du lagga
Le fait linguistique montre une sorte de matérialité a travedsy p FeUdWV O D F W H
phonatoire (acte de parlerEn réalit¢ on ne peut considérer ces manifestations
physiques comme des langusns éur adjoindre la notion de significatiank Une
langue existsiaP H U VIDWWD BKHSQHHVIXApPHH GH VId@QuUeQ THV W

si on ne peut lui adjoindre une significati®rour SAUSSUREens et signification sont

% |pid., p. 26.
% |bid., p.73.
% |pid., p. 75.
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intrinsequement liés. Pour parler de langue la réalittippenrGRLW rWUHINGR XEODPp

sens.

De plus il fait remarquer que ceet réalité phoigue est elleméne duelle. Un son
est le résultat de la superposition de deux r&aliefHVW XQ IDLW SK\VLTXH
GIXQH SUpGLVSRVLWLRQ SK\VLRORddsTaxdgts satugegNes OD S
sollicite une grande quantiteG TR U JBrQfdity ke fonctionnrHPHQW GH OfDSSI
SKRQDWRLUH KXPDLQ UHSRVH VXU OfLOWHUDFWLRQ H

poumons, le larynx, et les cavités suglattiques.

Cette dualité montrgue laréalité physique ou acoustique eassi uneréalité
psychique. Lesons montrent un état psychique. On peut exprimer des sentiments divers
a travers les sons que produisent nos organes acoustiques. Germain KOUASSI nous
donne quelques exemples dms(interjections T XL G p Q RW Hépasth&sHXeQ pWD W

APITO (A): fonctiRQQH VRXYHQW FRPPH XQH LPSUpFDWLF
PDUTXH OfLQGLJ&GQanN\eL Qg IR Herreke pllabe porte l'accent
GILQWHQVLWp FRPPH FTHVNnEesidemdpve ORGY OHV GHX|

EX.1: Sur quicompter? Avec qui mener le dur corabde la libératior? Des
EDYDUGDJHYV SROLWLTXHV ! @Gphit®GoB PDWR AL« $S LW {F
Bavardages au sommeRadotages présidentidlsBavardages ministériels de

ministres muets$ Muselés et musclés. Toussdgutes dorées (Silence p.278)

Dece qui précede, gpeut affirmer ce qui suit

Il est de la phonologie comme il est de la linguistique et comme il en sera de toute
discipline ayant le malheur de courir sur deondres de faits séparés ou la
corrélaton seule crée le fait a considéree méme que nous affirmerons ailleurs
TXILO HVW JUDQGHPHQW LOOXVRLUH GH VXSSRVHU -
premier ordre SIGNIFICATION, par la simple raison que laitflinguistique est
fondamentalementQ FDSDEOH GH VH FR PeBs\ChodedRnécahieV H X Ok
pour exister a aucun instant une SUBSTANCE, NI DEUX SUBSTANCES, de

méme le fait mécanique et le fait acoustique, situés chacun dans sa sphere ne
représentde fait phonologique , dont nous somnusigés de partir et auquel il

41 Germain KouassiifH SKpQRPgQH GH OYfDSSURSULDWLRQ OLQJXLVWLTXH
GH ODQJXH IUDQoDLVH OH FDV GHV pFULY D4IQBditlondRublibadd,QVE 'DG
S x
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faut revenr PDLV TXH FfHVW OD IRUPH FRQWLQXHOOH
appelons fait phonologiquéELG.238)

En réalit¢ le langage se meut dans de constantes corrélationsngliquent
chaque aspect de ses piéfs intrinseques.& THVW GDQWH FEW. GPWHG T X'|
SAUSSURE introduit la notion designifiant» et de «signifié » pour définir le signe
linguistique.Ainsi : « Les notions de signifiant et de signifié ne peuvest@&mprises
gue comme des conséquende cette intériorisation de la duidans le signe lui

méme» 43

Celaditt « /H VLIQH OLQJXLVWLTXH UHSRVH VXU XQH I
entre deux choses trés différentes, mais qui sont toutes deuigpsgatt dans le sujet
uneimage acoustigue est associée a un coneébEnfait, a cette 4mage acoustique
correspond le gignifiant» et au «signifié» le «concept>. Cependant, il faut faire
UHPDUTXHU TXH irdafj¢l S uskigus/daRsSQ THQWHQGHPHQW GH 6%
ne désigne pas la réalité physique du sl & fids h réalitéphoniqueproduite par
O %&e de parles. Mais plutdf la trace que laisse le somlans notre
conscience« /YfLPDJH DFRXVWLTXH QYHVVD SHR/SQH MRWHP DWW
du son. Conceptspirituel/ Image acoustique matéiielle (au sens de sensorielle,
fournie par les sens, mais pas de physiguéfne telle approche du signifiaest

concor@ne avecle caractere immatérielu signeénoncé plus hd.

Le langage est phonatoire et sémantique, individuel et social, syitphe et
diachronique VD VHXOH SURSULpWp HPSLULTXH pYLGHQW&F
« hétéroclite» comme le dira SAUSSURE, de ne pouvoir étre réduit a un seul plan
phéroménal*®

CHWWH SHUVSHFWLY H leS fiegcWerkh@dHenYlinguig@eDmodetrié H
/IHV WUDYDX[ GX GDQRLV /RXLV +-(/06/(9 YRQW VILQVFL

42 P, Maniglier,La vie énignatique des signeep.cit., p.79.
43 |bid., p.239.

44 |bid.

45 |bid.

46 |bid., p.79.
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1.3. LOUIS TROLLE HIELMSLEV ET LE DEDOUBLEMENT DU PLAN DU SIGNE

Cette présentation de la \asi du signe hjelmslevien met ealief OfLGpH GX
dédoublement du pladtu signe. Cette vision du signe repose chez HIELMSLEV sur la

nécessité e construiraine théoriggénéraladu langage

13.1.'( /$ 1(&(66,7( '18IKEORIE DU LANGAGE

Dans, Prolégoménes a w@nthéorie du langageHJELMSLEV présente la
QpFHVVLWYp G AQ@aeVWCKireRetedditdxepose sur la vdlelangage dans
la constructiorsocialeHW SV\FKRORJLTXH GH OYLQGLYLGX

/H ODQJDJH HVW OfLQVWUXPHQW JUkFHe, B&TXHO O
sentiments, ses émotions, ses effasts volonté, et ses acte® TLQVWUXPHQW J
DXTXHO LO LQIOXHQFH HW HVW LQIOXHQFp OfTXOWLF
KXPDLQH ODLVY LO HVW DXVVL OH GHUQLHU OfLQG
UHIXJH DX[ KHXUHV VROLWDLUHV R+ Od¢toMig s W OXW
résout dans le monologue du poéte et la méditation du peiseur.

Pour HIELMSLEV, les réflexions traditionnelles en Linguistique ont échoué a
décrire le langage. Ces réfleris accordaient une place trop importante au bescin de
« comprendrda société humaine et de reconstituer les rapports préhistoriques entre

peuples et nations*®

Cette perspective linguistique négligeaif pour HJELMSLEV, la question

essentielle de la hare du langage.

Pour construire une linguistique, on dmibcéder auement. Celleci ne saurait étre

ni une simple science auxiliajrei une science dérivée. Elle doit chercher a saisir
le langage non comme un conglomérat de faits non linguistiqussigoes,
physiologiques, psychologiques), mais comme uhdause suit a lui-méme, une

47 L. Hjelmslev ,Prolégomenes a une théorie du langage suivi de La structure fondamentale du Jangage
op.cit., p.9.
“8 |bid.
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VWUXFWXUH VXL JHQHULV &H QYfHVW TXH GH FHWW]
pourra étre soumis a un traitement scientifique et cesser de nous mystifier en se
GpUREDQW j OYREVHUYDWLRQ

La théorie du langaggque propse HIELMSLEVseveut immanenteElle porte
surOYpWXGH GHV VWUXFWXUHYV TXL DeRemiRt\del@aVelltW ITRQ
se rapproche ddakeses dé&erdinand dSAUSSURE. HIELMSLEYV le diclairement :

«8Q VHXO WKpRULFLHQ P p Ul éranceindiscutebld: leVBpisseR P P

Ferdinand de Saussure®®

Une telle théorie du langage repose sur une hypothése que le théoricien formule

en ces termes

Il semble légitime en tous cas ®@RVHU j] SULRUL OYK\SRWKqgqVH TX
répond un systeme quipeHWWH GH ODQDO\VHU HW @bteOH GpFL
restreint de prémisses. Il doit étre possible de considérer tout processus comme
FRPSRVp GI1XQ QRPEUH OL RasspntGins@mpiaitQiany dd XL D ¢
nouvelles combinaisors.

La vérification @& cettehypothése apparait comme le but de cetteribédu
ODQJDJH J/YREMHFWLI j ORQJ WHUPPpbsdes lduxFddigntgdd GpP
humaines une méthode scientifique qui perdesst FRQVWLWXHU OTKXPDQLVP

science»°2

49 |bid., p.12.

%0 |bid., p. 14.

51 L. Hjelmslev,Prolégoménes a une théorie du langage suivi de La structure fondamentale du Jangage
op.cit.p.16

52 |bid., p.17.
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[.3.2. BASESET ARTI &8/%$7,21 '8 ITHEORIE DU LANGAGE

La théorie du langage ddJELMSLEYV, apparait en réaction a une approche
linguistique jugée traditionnell€ette linguistique privilégiait une apprhe historique
et une comparaison génétique des landuies telle apprdeeexposda discipline,selon
HJELMSLEV, aun danget

« Celui qui consiste a trop se hater vers le but que se fixe la recle¢echégliger

le langage luméme, qui estle moye@ {\ SDUYHQLU /H GDQJHU UpVLEC
le fait que le langage veétre ignorée FTHVW VD GHVWLQDWLRQ QDWXL
HW QRQ XQ EXW HW FH QYHVW TX{DUWLILFLHOOHPH
le moyen méme de la connaissartée.

Le théoricien justifie le nom glossématique choisi pour définir cefieoape du
langage en cestermegs 8QH WHOOH GpQRPLQDWLRQ QIDXUDLW S
de linguistiqueQfDYDLW SDV pWp HPSOR\p DEXVLYHPHQW SR:

du langage a partir de poiatle vue transcendantaux qui ne sont pasipents>

En somme,d glossématiqudemeureune approche linguistiqu€ette approche
integreles thesede Ferdinand de SAUSSUREO Tp W X G H . G&Xcepbi) debviiéd
elle se vat moderne ese construit autour de concepts fondamentaux qui permettent
«dedéch,UH QRQ FRQWUDGLFWRLUHPHQW HW H[KDXVWLYF

supposée»

/ID EDVH WKpRULTXHJEEVSLEDGISIIR erkude eftexion sur
les acqis de la linguistique. Partant de ces acquéentitevoit G  p W X GysttieskeH V
significatiors autres que les langues naturelles.domceptde «texte» désigneces

objets de natures variégsi se prétet a une analyse sémiotique

Ces connaissand® FRQFHUQHQW ELHQ V€U OHV SURFHVVXV
tirees; maisceQYHVW SDV Oj OHXU L QWelked covcefr@t osst HW H )\
OH V\VWgPH RX OD ODQJXH GYfDSUgqV ODTXHOOH HVW
GTXQH PMWXUBDVXSSRVpH HW TXL QRXV SHUPHW GTY

52 |pid.p.11
54 |pid., p. 103.
55 |pid., p. 27.
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Grace aux gnnaissaces linguistiques ainsi acquises, nous pourront construire,
pour une méme langue, tous les textes concevables ou théoriquement pssibles.

Cettethéorie du langage porte sGHV WH[WHV GRQW OTDQDO\VH G
jour les systemes sodiacents donnés comme réelgjet président a leur organisation.
,O VIDJLW GRQF GfieHJE_MSHEXmMbhnSeWwperRatn», des systemes
de sigres. Cete opération:

« F Rifevdonc en fait a enregistrer certaines dépendances ou certains rapports
HOQOWUH GHVY WHUPHY TXH VHORQ OYXVDJH FRQVDFUPp
et qui existent justement en vertu de ces rapports et seulemeht @ X °G T H X [

La théorie hjahslvienneporte surO fpWXGH GHV IRQFWdoR@n VpPLR
sens awobjets etaux pratiques La fonction sémiotique est umrelation qui permet
GIDSSUpKHQGHU OHV GLIIpUH Qu¥ idbjfet® de® prakigiéd g/ LR Q V
textes)ontuneorganisation internfangue)que la réflexion sémiotique tente de saisir.

En effet, texteet systene sont intrinsequemeriiés. Ainsi, « Il est donc impossible
GIDYRLU XQ WH[WH VD Q-YenliecbHXQ fon@idh @énxidtiquzéved R X V
O T H [ Levd¢/ eieQxFautres grandeurs (ou fonctiis) permettent de saisir le signe

expression et contenu.

4XH OfREEPsFOXY VSpFLDOHPHQW |j OYH[SUHVVLRQ
comprend rien a la structure de la langue si on ne tient pas compte avamt tout d
OfLQWHUDFWLRQ GHV GHX[ SODQV /1 n\sbXtGdte& H OTH]|
les deux étdesde la relation entre expression et contpnes deux disciplines se
supposent mutuellemensont interdépendaed, et les séparer serait une erreur
grave.®®

Cette partition du signe en deux ganOH SODQ GH O®hwpREUWHVVLRQ
contenu)rappele OfDSSURFKH 6DXVVXULHQQH GX VLIQH &HS

soin de préciser ce qui suit

5 |bid., p.27.
57 |bid., p.43.
58 |bid.p.56

59 |bid.p.9697

41



La distinction établie par Saussure entf®re» et «subsance?2 QD SRXUWDQ
TXTXQH VLIJQLILFDWIGRQ HU M 2SI Biq @ LHb itk vue

du langage. &orme» signifie ici forme linguistique et substance, comme nous
OfDYRQV YX VXEVWDQFH OLQJXLVW LsTaksdluB,XfesVHQV '
concepts de<forme» et de «ubstance ont une portée pt générale mais ne

peuvat étre généralisés sans risque de rendre la terminologie ofScure.

Pour COURTES

. OTLQWpPpUrwW GH OTK\SRWKgVH KMHOP¥I®fprmeBQQH OI
OfH[SUHVVLRQ HW FHOOH GX FR Qd&sHdaux daKsWiRk ULV H
langage. Dans la perspective saussurienne, on I'a noté, aucune sémantique (au sens
actuel) n'est possibletout au plus peubn s'adonner a une lexicologie, cetie

traitant du signifié sans pouvoir prendre quelque distance par rappsignifiant

le contenu y reste lié a I'expression. (...)En dissociant les deux plans du langage, L.
+-(/06/(9 IDLW °XY UH :iGddgdg& ¥ BéwiathiiqUe de son rapport au

signe (linguistique), la rend donc autonome, la constituant, épistémologgtie

en disciplire propre®?

6 |pid., p. 103.
61 Joseph Courtés$QDO\VH VpPLRWLTXH GX GLNoAdGaXdy \Pari§ HHacD&tieQR QF p
VXSpULHXU S x
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114.D( /1$57,8&8/$7,21 6(0,27,48( 35$*0$7,48(

La perspective structuraliste qui entoure le projet sémiotique peut se résumer a
cette formule énacée par Algirdas GREIMAS« Hors du texte point de salup. Pour
JeanMarie FLOCH cetteformule peut étre considérée comme la devise des
VPpPLRWLFLHQV ,0 VY{DJLW GYDIILUPHU j WUDYHUV F
GIRUJDQLVDWLRQ GrHMESNAHt[eY déferrBithtidhsl exbvgénes. Ainsi,
*5(,056 QUKpVLWrne &¥rdsetfV TXDQW j OTLPSRUWDQFH DF
du contexte en pragmatiquau fait que la démarche pragmatique déborde souvent de
OfpWXGH GX WH[WH

On admet généralememtie la conception originelle de la pragmatique soit celle de

O 1 X W h @ek kefxad daRt sémiotique congue a la maniere viennoise (syntaxe et
VPPDQWLTXH UpXQLHV QYDUUEWNLRUSBSDMHWYHQ@GS O pPE]
justifieraient peuétre eQ SDUWLH OYDEVHQFH GTXQH WKpRULH
masse de faitmdiscutablese K pWpURFOLWHYVY 2Q FRPSUHQG DLVp
de circonstancegnous pensons plus particulierement a la déception engendrée par

les promesses non tenues degtammaire générative, mais surtout a la crise
épistémologique que nous vis actuellemengn sciences socialesait permis
GIDWWULEXHU XQ FRQWHQX SRVLWLI j FHY UHVWHV
parait excessive, le contexte aux dépensMtl [ WH OfTXVDJH DX OLHX G&h
TXL QH FHVVH SRXpawa@am®SDV GIH[LVWH

Cependant, les faits témoignelds difficultés aesterdansOTLPPDQHQWLVPH

2Q SRXUUDLW SHQVHU TXH VILO HVW GLIILFLOH GH
verV OD SUDJPDWLTXH Wdé Vis\dewhitGaEs@aseOdeLproBléntg H
PDLV LO QYHRBVHWWpBUHLHQY TXL VH UpFODPHQW G|
WRXW DXWDQW GH GLIILFXOWpV j VH WHQLU j OfLQW
théoriciengyui visent une approche pragmatiqueercontrent pour y échappée

morde desWKpRULFLHQV HVW YUDLPHQW FRPSOLTXp«

62 Algirdas Julien Greimas et Eric LandowskiPragmatique et sémiotique Actes Sémiotiquesl 983,
vol. S )

83 Roger OdinLes espaces de communicatiantreéduction a la sémipragmatique Grenoble,
B3UHVVHV XQLYHUVLWDLUHYV GH *UHQREOH S x
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Nous analyseons cette relation ambigué qui lie la pragmatique aux autres
composants de la théorie générale du langage.

.41.'( /9,00%1(17,6B8ETDE LAPRAGMATIQUE

En UpDOLWp OD SHUVSHFWLY He laRdI&x@QmHs@midtiyte/ H HV W
Pour SAUSSURE la langue est un systéeme autotélique. Il considéere la langue comme

un systeme formé de différentes pargasttroites relationinsi:

/TDINTLUPDWLRQ &dds SirfidiirdsBémlatigies souléve alorsalvigme
GIRUGUH RQWRORJLTXH UHO:DdtLdomm® bliefoiPdGH G T+
VIipWDLW LQWHUURJp j SURSRY GH OD GLO®HFWLTXE
les closes» ou «dans les espgt», la connaissance des structures sémiotigees

rWUH FRQVLGpUpH VRLW FR PRddite ¥ohhie @Qrie \skiple SW LR Q
explication des formes immanentes, soit une construction, sile monde est seulement
VWUXFW XW D E®LHJ HF VXV Rih®iné £ B LG PriHWIFU LW KXP DL (

La linguisique contemporaine qui sert de modele pour la sémiotique générale se
subdivise en trois branches : la phonologie, la grammaire (étude morphosyntaxique) et
la lexicologie. Ces troisranches offrent difféerentd SHUVSHFWLYHV SRXU ¢

structures de lphrase.

&HSHQGDQW IRUFH HVW GH FRQVWDWHU TXH OH O
communication bien complexe. Ce processus déborde des structures internes du texte.
Car,il\ D XQH SDUW infér@&RidhVwauw/ddi €stfdu langage verhal,n'est
pas formellement exprimée dans la phrase. Cette dimetesiphilosophe américain
&KDUOHV ORUULYVY GDQV OD WULSDUWLWLRQ THTLO IDL

nomme pragmatique.

« la syntaxe (trés grossiérement, lagrammalkteRL WpH j OfpWXGH GHV UH
signes), la sémantique (qui traite de la signification, définie par la relation de

64 Algirdas Julien Greimas et Joseph Court@émiotique: dictionnaire raisonné de la théorie du
langage 3DULV &ODVVLTXHV +DFKHWWH S x
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dénotation entre les signes et ce qu'ils désignent) et arghagmatique, qui selon
Morris, traite des relations entre les signdsats utilisateurs?®

La dimension pragmatique du langage introduit une réflexion sur ce que les
usagers font du systeme qu'est la langue. En effet, si la langue est un mécanisme qui
permet de produire dess, Feft un fait que ce mécanisme est manipal&es usagers.

Ces usagers sont emxémes danodelés» par leurs cultures respectives. Les linguistes
tels que John Langshaw AUSTN John SEARLE’, Oswald DUCROT2 Dan
SPERBERet Deirdre WILSON® ont misen valeur des faits de langues qui montrent
gue lirterprétation d'un message varie en fonction de I'environnement linguistique. Ces

faits de langue dits pragmatiques sont: I'énonciation, l'instruction et l'inférence.

Ces différets faits observablesGDQV OfXVDJH GH OD ODQJXH
OLQWHRIG@ MWW QRQFp GRLW WHQLU FRPSWH GH GLP
OfDQDO\WVH GX FRQWH[WH GH FRPPXQLFDWLRQ IDLW DS
et sociologigues qui &b bien souvent indpensables a la bonne interprétation des

messages.

Les deux schémas-dessous, nous sont proposés par Jacques MOESCHLER et
$QQH 5(%28/ ,0V SHUPHWWHQMWGAH Y Rdanmid @OHRWIEBR QL V D

linguistique et la théoripragmatique.

85Anne Reboul et Jacques Maobter, /D SUDJPDWLTXH: UnX hbRvEllg GdjdaeelLde la
communicationPoints 371 (Paris: Ed. du Seuil, 1998), p. 26.

66 John Langshaw AustiQuD QG GLUH FTHVW thibdsWwkh wotdR)%ilMs R aiikRParis,

Ed. du Seuil, 1991, 202

67 |bid.

68 Oswald DucrotLe dire et le di Paris, Les Editions de Minuit, 1984.

69 Sperber Dan, Wilson Deirdrea pertinence : communication et cognitignd DG XLW GH OTDQ&@DLV SDU -
Abel, Paris, les Ed. de Minujeoll. « Propositions»), 2009.
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Figurel-1 /HV GHX[ W\SHV G{DVSHFWVY SUDJPDWLTXHV j OTLQWpULHX

Figurel-2: Objet de la thége linguistique?

70 Jacques MoeschleAnne ReboulDictionnaire encyclopédique de pragmatig&aris, Ed. du Seuil,
S x
1 1bid.
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1.4.2. CRITIQUES ET PERSPECTIVES: DE LA RELATION SEMIOTIQUE /
PRAGMATIQUE

IHV HW 1RYHPEUH IXW RUJDQLVpPp j OT8QLYHU
intitulé : « pragmatique et sémiotique Eric LANDOWSKI justifie ce rassemdanent

en ces termes

Dans son souci de confrontation méthodologiquesdmiotique se devait de
pUHQGUH SRVLWLRQ SDU UDSSRUW j OTXQH GHV YRLF
YRIXH HQ )UDQFH FRPPH j OTpWUDQJHU G&@V OH GR
SUDJPDWLTXH /YRFFDVLRQ HQ D pWp BRVEUWQLH WR)>
professeur GérdrDeledale« "

A ce colloqueGREIMAS proposa une communication qui analyse le rapport entre
sémiotique et pragmatique. Avant de présenter le cadre théoramselehjuel doit
évoluer cette relation, le théoricien présente les @iffées épistémologiques iqu

opposent sémiotique et pragmatique.

Premierement, la critique de GREIMAS porte sur les origines de la pragmatique.
&HV RULJLQHV TXHplE@iemesd O4tifie plou IHi: «Geutétre en partie
OYDEVHQFH G TX@Qpu iWXh RHJ[ISHD biBd3&Vde Yidits @ flixc@dbles et
hétéroclites»>’®. Cette critique fait référence aux courants sociolinguistique (John
GUMPERZ#, Dell HYMES'®, William LABOV ¢«  HpsycholinguistiqueElisabeth
BATES’’, Dann SPERBER, Deidre WILSORk &s courants sont qualifiés de
pragmatique noifinguistique. Car, ils accordent un role prépondérant aux structures
SV\FKRORJLTXHV HW VRFLDOHV GDQV GREIBASNESUP LQD\

2 A.J. Greimas et E. LandowskiRragmatique et sémiotique art cit.

73 |bid.

John J. Gumgrz, RFLROLQJXLVWLTXH LQWHUDFW LR @&isi @ddieh8 8QH DS S
/IT+DUPDWWD Q.

5 Dell Hymes,Foundations in Sociolinguistics: An Ethnographic Apprgach, University of

Pennsylvania Press, 1974.

76 William Labov, SociolinguistiqueParis, Le Edtions de Minuit, 1976, 458.

77 Elizabeth Bated,anguage and Context: The Acquisition of Pragmatimwy York, Academic Press

Inc, 1976, 389.

78 D, Sperber, D. Wilsor,a pertinenceop. cit.
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approches valorisenk «de maniére qui nous parait@ssve, le contextau dépens
GX WH[WH OfXVDJUDPRDOAIWHHX TXH QB FHVVH SRXUWDQ

autant.»’®

Deuxiemement, GREIMAS considere que la pragmatique apparafbe€or «
une querelle de famille positiviste qui ne peut ngles sémoticiens)] concernen.
En effet, la pragmatique accorde une place importante au débat portant sur la référence.
,O VIDJLW VHORQ -RKQ 6($5/( GYLQWH®&rdRdEHU OD UHOI

(Q HIITHW OTREMHW SUHPKHUQ® N VARIMK tHRRX\MH @ f P IQRD\
la référence-QL PrPH GH OfLOO XVmhdsQa dgdmunatignwidedd O O H
FRQGLWLRQV GH OD SURGXFWLRQ HW G Hi ®OADDWDAL GIHH/
FKRVHVYTY DXVVL VRSKLYV \Ehascpreteyanswa gafidipatdd UHQ G
DFWLYH HW SULPRUGLDOH GX VXMHW GH OD SULVH H
GX PRQGH &fHVW j SDUWLU GHV VWUXiriuXldaHYV pOp
sémiotique déduit une grammaire sémarative sus H S W LeBdendireG des
REMHWY VpPLRWLTXHYV WppFHV pWDWV GH FKRVHV LP|
nos cultures?!

&HSHQGDQW VpPLRWLTXH HW SUDJPDWdoiiexd¢ VIDFF
OTPQRQFLDWLRQ j WUDY HUa/prodddtioir3ddidV GH ODQJDJH G

Il existe, heureusement, sous la dénomination de la pragmatique, un champ
GIH[HUFLFH WRXW GLIIpUHQW HW TXL SDUDVW EHDXF
"fLQV S L UlsWdirec@meht oxoniennetx on peut remarquer que les
pragmaiciens de ette tendance se réferent constamment aux représentants de la
philosophie du langage ordinaire tels que Grice et Searle, et non aux

« représentationalistes- , elle nous parait pldamiliére ne seraite que parce que

les acquis théoriquesfdX Q $ X MWtk QepRis longtemps intégrés par Emile
%HQYHQLVWH VRXV OD IRUPH GH UpIOH[LRQV VXU O
GDQV OTHQVHPEOH GH OYKpULWD &h q 2ohsidereU L HQ
VSRQWDQpPHQWteDribp QdR QridaceWdnBe@iscourstcomme un

fait linguistique, la problématique des actes de langage ne peut ébeuenue.

Tout au pluspeuti UHJUHWWHU TXH OHV H[SORUDWLRQV
rencontre a ce propos se situent par trop a la surfapedtigue, ® permettant pas
GIHPEUD\HU VXU XQH WA\SRORJLH GHV FRPSpWHQFHYV

9 A.J. GreimaskE. Landowski, €ragmatique et sémiotique art cit.
80 |bid.
81 | bid.
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DIJLVVDQWY pWDQW GRQQpP VXUWRXMteuXXdds GDQV
présuppositions etes «implicatures», par exempleta pragmatique est améa a
postuleU OTH[LVWHQFH GTXQ QLYHDX®GH VLJQLILFDWLRC

'"fXQ SRLQW GH YXH pSLVWpP R O RublleEiéfisauxgels $6 FR Q

sont confrontés sémiotique et pragmatique panaistgut a fait les mémes. En
FRQVLGDpUD QWs peisp¥divesKditherches eépragmatiquejl prend soin
GILOQWHUSHOOHU OHV VpPLRWLFLHQWsdpkne. FHUWDLQV C

"HY D Q2\&rgis3dment continuel des champs problématiquelR grise de

conscience des possibilités offertes a la démarche priagimabn assiste alors a

XQH VRUWH GH GLVVpPLQDWLRQ GHV UHFKHUFKHV (
gue voudrait se réservex psychologie cognitive, les autres guignant dé détla
VRFLRORJLH j OD PDQLqQUH GTXQ *RIXMPDQIDPERWWLUH
FRQVWUXFWLRQ G {-30QdbtWiRRiguieV H GH SVI\FKR

/IH VPPLRWLFLHQ SHXW OH GLUH XONKHF GDI@XHNUD RQR\P S DL
menace également sa propigciline dont les ambitions, avec, de plus, la prise en
comptedeladP HQVLRQ GLVFXUVLYH GX ODQJDJH HW OfLQ
linguistiques, paraissent tout aussi démesurées. Dans un cas d8rini@gV O D XW U |
RQ QH SHXW HVSpUHDUVOMROBEBWRWLRMH GTXQH WK
langag qui postulerait commeomplémentaire et nécessaires les relations de la
syntaxe et de la sémant@avec la pragmatique, tout comme la sémiotique essaie

de concilier la grammaire sémiarrative profonde v&ec la canonisation des
SURFpGXUHYVY pQRQFLDWLY HsY a @l priz lssuferheny quell& DW LR
pragmatique et la sémiotique pourraemplir leurfonction ancillaire xla plus

noble +en contribuané la constitution des sciences socidfes.

Ce textede GREIMAS montre avec beaucoH MXVWHVVH j ODrIRLV Of

de la sémiotique. Ainsi, GREIMAS invite ses pairs a considérer ces deux disgiplines

sémiotique et pragmatiquegpmme complémenta. Cette complémentarité doit aboutir

a la constittion de la sémiotiqugénéraleAinsi constitué cettethéorie généraldoit
SHUPHWWUH GTpWXGLHU WRXV OHV V\MVa\/sgmibtiueGH VLJ

méritera G I r ¥WdJskience des signes agirs de la vie sociale.

8 |bid.
8 |bid.

49



Chapitre Il. PERSPECTIVE METHODOLOGIQU E POUR UNE ETUDE DE
198)),&+(

Paulo COELHO dand 1 $ O F K LafitméWHDans la vie, tout est signe®.
CetteDIILUPDWLRQ UHQG FRPSWH GX IDLW TXYJLO \ D XQH
pouvons Vvoir, toucher, entendre ou sentir. Le projet séqmmest de rendre intelligible

toutes ces significations.

La sémiotige se caractérise a la fois par son dogpeik GTLQYHVWLJIJDWLR
ODSSURFKH S Ddanhié¢lLdex analgdes! PoutLlce qui est de son domaine
GILQYHVWLIDWLRQ QUDHVGHMDRWOTXHWWRBXI\VR®®HYV ODQJ

verbaux) et toutes lgwatiques sociales porteuses de significes.

En effet le champ de réflexion de la sémiotiqueutapparaite bien large Les
pratigues sociales, en tant que manieres de faireidiogiles ou collectives, révelent
plusieurs dimensions du contexte DA GH OfLQGLYLGX RXesGH OD
dimensionv. LQWpUHVVHQW OHV GLVFLSOLQHV WHOV OfKL)\
marketing etc. La sémiotigue sembieempiéter> sur des espaces de réflexions
dévolues traditionnellementces disciplies.De ce fait, il est important de préer a
OfHQWDPH GH FH FKDSLWUH TXL DERUGH OHV SHUVSH|
GIXWLOLVHU SRXU O1DQ Dida sérididtie @R gitirhle ¥&vid &X'V HQ

ces autres approches.

Pour Jan-Marie FLOCH:

«OD VpPLRWLTXH QH FKHUFKH SDV j] UHQGUH FRPS'
SK\WWLTXHV LGpHOOHV RX DXWUHV 3DU FRQWUH OH
apparaissnt les objetsle sens le fameux «contexte de communication- sera

SULV HQ FRQVLGpPpUDWLRQ« j S briédmeélabor@XoPRePUiQW R e
objet de sens, comme urnexte» &

84 Paolo Coelho /9 D O F K htfpd: Avwwdfichierpdf.fr/2013/05/14/paockeoehlol-alchimiste/?

p. 38.

8 JeanMarie Floch,Sémiotique, marketing et communication : sous les signes, les stra#égies
pGLWLRQ 3DULV 3UHVVHV XQLYHUVLWDLUHYV GH )UDQFH S
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Ainsi, la sémiotique est une réflexion qui attache une importandeylgre a la
relation entrecontexte(ou entour), pratique et sendl VIDJLW SRXU OH VpP
GTLGHQWLILH bu deslobjesdieagtul@rgit\ta-ci font senset de mettre au
jour les structures sémimarrative qui fondent ces objets comtertes Deuxprincipes
guident la démarche sémiotigaefondent sa légmité : Gnfelligibilité du monde du
sens et la recherche du systeme de relations quitsodse monde« 7R XW GTDERUG
pour la sémiotique, le monde du sens est intelligiblesdmaiotique npartage donc pas
OH JREW GH OYfLQHIIDiOad eStiétiqled bueriaiped triidides H

A propos de la recherche du systeme de sens quitsodsce monddg;LOCH
affirme: « Autre principe: la sémiotique recherche le systé de relatin que forment
les invariants @ ces productions elecesDLVLHY ] SDUWLU GH OfDQDO\V

que sont les signes 8’

La notion deVLJQH HVW FD S L WsBraidiq@D Qapedam, Qesigre/ H
Q TH\DW O 1 RaEs&fribiueG H

/IHV VLIQHV QH FRQVWLWXHQW GRQF :$S®3%NIEREMHW
XQLWpV GH VXUIDFH j SDUWLU GHVTXHOOHY LO VIDJ
sousjacentes, «OTLQYDULDQFH G pdVre@dnhdré IalfdrineNdé. R.Q
Jalobson.Comme on appelle forme le niveau ou se situent ces invariants, la
sémiotique peut étre considéréen ce sengcomme «une discipline de la forme

« FHWWH GLVFLSOLQH GH OD IRUPH VLJQLILDQWH
premig : recherber le systeme de relation qui fait que les signes peuvent
signifier8®

DH FH IDLW OD VpPLRWLTXH SHXW rWUH :Gd&YLVpH
sémiotique générale, la sémiotique particuliere et la sémiotique appliquédlaean

KLINKE NBERG nous pésente dans son ouvragegéts de sémiotigue généralees

trois niveaix.

8 |bid., p.4.

87 |bid., p.5.

88 |_e chapitre | de notre étude, a travers la présiemt de la notion de signe chez différents théoriciens,
vise a montrer cette importance.

89 J-M. Floch, Sémiotique, marketing et communicatiop. cit., p. )
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'"f{DERUG HQ FH TXL FRQFHUQH OD VpPLRWLTXH JpQy

Ensuite:

(OOH VH VLWXH j XQ QLYHDX GHtodiam\edDrielibhkd®@ DV V H]
la connaissance, au méme titpee la logigcKXH RX OfpSLMWEMPERORJILH
générale induit aussi une réflexiethique HOOH VILQWHUURJH VXU FF
GTDIILUP Heb cAoXds doivent étre comme ¢a et pas autremeinimet en

évidence les systémes de valeur par rappquoi nos classons et jugeons.

Le second niveau est celui des sémiadis particulieres, dites aussi sémiotiques
VSpFLILTXHYVY &KDFXQH GfHQWUH HOOHV FRQVWLWX
particuliéres quprésident au fonctionnemef@ § Xl@gag » particulier, langage

considéré comme suffisamment distinct des adtr6 RXU JDUDQWLdd OTDXW
description. « La linguistique dont nous avons déja parlé, constitue une de ces
VPPLRWLTXHY SDUWLFXOLqQUHV unk iypéWiéel IaGag® FLS O L C
SDUWLFXOLqQUHPHQW LQWpPUHVVDQW 3B Wapportd XTLO N
sociaux: le langage verbal. Parce que sein de la linguistiquelle a atteint le

plus haut niveau de précision et de raffinement, la linguistique a souvent joué un

role de modeéle poues sémiotiqueparticuliéres moins avancé¥s.

Enfin:

/IH WURLVLgPH QLYHDX GYpWXGH HVW FHOXL GHYV
appliquent & des objets particuliers les résultats obtenus au second :nigkau

°XYUH OLWWWUDWURXRIX WHOOH °XYUH OLWWPpUDLUH
télévisée etc??

Cet exposé présentera en premier lieu le cadre historique de lachecher

sémiotique. Ensuite, nous présenterons le cadre général de nos réflexions qui est celui

GH O eFRMHEMHY nous commenterons les théories et méthodes que nous

utiliserons pour nos travaux.

% JeanMarie KlinkenbergPrécis de sémiotique générale3DULV eG GX 6HXLO S x

o |bid., p.

)

% |pid., p. 32.
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1. /fe&2/( '( 3$5,6 (7 /(6 e78'(6/685),&+$*( (7 /1$)),&+(

Les travaux de SAUSSURE et de HIELMSLEV ont inspiré plusieurs cercles de
recherches. Parmi ceHlUFOHY GH UHFKHUFKHVE®IR ¥ VPHBR XY RQV
AlgirdasJulien GREIMAS (19171992)est la figure iconique de cette éedSes travaux
sur la sémiologie générale portent sur de nombreux systemes de significations. Ainsi,
OfDIILFKHUBWOSDNXYRPKDJH VHURQW GHV WH[WHWTXL FD

de cette école.

I1.1.1. LA FIGURE DE GREIMAS

Les bases de la réffion de GREIMAS sont contenues dans ses ouvrages
Sémantique structurald966),Du seng1970),Du sens 1(1983). AO TR U iLfbhdeH
a Paris le «<Groupe de Recherche Sénfiloguistiques 2 *56/ ,O VIDJLW GTXQ
de chercheurgyui se réunit atour de GREIMAS pour réfléchir sur des questions de
semiotiques. Eric LANDOWSKI UDFRQWH FRPPHQW OH de%aris. GHYLQ)

3RXU UpDOLVHU VRQ SURMHW *URMMHIDNROYVIWDDW 8@
GL]DLQH GH FKHUFKHXUV YHQ XV GeolipeQle 3ddherché&sU W R X V
sémiolinguistiques® *56/ XQH SHWLWH pTXLSH SDUPL WDQV
Hautes Etuds en Sciences Sociales.& H QTpWDLW SDV VXopLVDQW
confidentiel, trop amateur, pas assez prestigieux. On inventa donc ce titre ronflant
«OfeFROH GH*BBULARNV QIDYDLW SRXUWDQW MDPDLYV
G 1 p F R O bh né Diawait pas demandé son a¥is.

La base théorique des travaux @EIMAS UHSRVH VXU GHV FRQFHS
UHWURXYH FKH] OHV JUDQGV WKpPpRULFLHQV 6%$86685(
concepts langue / parole, signifiant / signifié, systemgrocés.GREIMAS partage
DYHF FHVY WKpRULFLHQV O YL Gptlen € He hwairE lavonvaleqg PH G|

9 Eric Landowski,« Interactions (socio) sémiotiques Actes Sémiotique$En ligne], 120, 2017,
consulté le 21/06/2019, URLhttps://www.unilim.fractessemiotiques/5894
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Le « carré sémiotique et le concept d] i€btopie» permettent de comprendre une telle
these.

/H FDUUp VpPLRWLTXH SHUP HiVerS# Dy@an@ue/ Hed XQ W
RSSRVLWLRQV VpPDQWLTXHQRWHRQTRQRSISRWLWY.RIQUH"

dans toutes les grammaires

SHORQ OH SULQFLSR I PRGISRYLOMIDRGH YDOHXU GHVF
VIRSSRVH j XQH D X iétibh dek Qdtitdspes 18 p@uv dtre @ppréhendée

gue dans la relation UHOOH HQWUHWLHQUYVamdetF MRQLFRQ W U I
JpQpUDOLVH FHV UHPDUTXHVY OH SULQFLSH GYfRSSR
suivante OD YDOHXU GTXQ pagoRWH Q WY GQ SHHINMEUGINM. HQW D
POPPHQWYV TX Tigues/owcBricep@&dy.S K\V

7TUDGLWLRQQHOOHPHQW OHV FODVVHY DQDO\WLTXEF
constituaent de deuxtermes. Les travaux de GREIMAS et RASTIERistinguent
plusieurs termegentre quatre et dix termeSur la base du carg&miotque de Louis
HEBERT® PRQWUDQW OfRSSRMWPMLRQRXMRFFPROQQRQV OfH
dessus:

- Masculin/ féminin: « homme» / « femme»
- Non féminin / non masculink hommasse, « macha»/ « efféminé»
- Masculin et féminin/Nofféminin et non masdin

: «androgyne», « hermaphrodite/ « ange»

- Masculin et non féminiféminin et nommasculini «vrai homme»,
« macho»/ « femme ultraféminine.

94 J-M. Klinkenberg,Précis de sémiotique générat.cit., p. 131.
9% Louis Hébert« $OJLUGDV -XOLHQ *UHLP Dy 8ignoHTIéDrigIggmiotidueR WL T X H
appliquéeshttp://www.signosemio.com/greirsaarresemiotique.asp, (consulté le 21 juin 2019).
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Figurell-1: Exemple de carré sémiotique tiré desraux de Louis HEBERP

$LQVL OYRSSRVLWLRQ KR P Pskighifieaitts attachtg® H G L 11y
ses deuwsignifiants. La mise en relation des signifiants (homme / femme)re)qudr
exemple, que le signifiant homn{e) le signifiant femme fait vio un étre qui possede
les traitsou les caractéristiqueS K\VLTXHV G{1XQH I|HP RHe Bndfo@/fiex Q KRP

ou hermaphrodite.

Les travaux de GREIMAS accomtewussiune grande imptance au conceptfi©
isotopie2 ,0 VIDJLW |j WUDY H te\enHuthidrdRup Fail 8digcaBid ER H W W
effet, dans un texte on peut constater la répétiteotetdmes quienvoient a une méme
idée La répétition de ces termes organise le texte enésgrau dont on peut extraire un
trait généralde signification. Ainsi,D UpSpWLWLRQ GT1XQ PrPH VgqPH GD

a une isotopie.

/IRUVTXH QRXV YRXORQVHSURFPGWUTXETIGPO® WH[WH
sous la main que les sémemes qui lestirent. Un des bate la description sera

au moins de dégager leseésx de relations sémiques qui stersdent le discours

examiné Pris isolément, chaqusmeéeme(= acceptn de sens, valable pour toute

une classe de contextes), doté de son orgamisiatierne (de nature hiérarchique,

SDU H[HPSOH QD ULHQYHFRGUYDXWUHR XQLWpV GX P

% |ouis HEBERT commente plus amplement ce tableau sur son site destiné a la vulgarisation de la
pensée sémiotiqudbid.
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tout autrement lorsque, dans un contexte discursif dodeéx sémemes par

exemple se trouvent rapprochés. Ainsi, bal et aller comgptkacun, un certain

nombre de seémes qui les caractérisélistsontdonc de natur@olysémique Si,
maintenantRQ OHV PHW HQ GLVFRXUV SélgvaapHhas OH GDC
on constate tout de suite un phénoméne appetépie, selon lequelVTLQVWD XUH
comme un lien de parenté entre ces deux unités a priorgétesO T XQH j OfD X W L
parenté qui fonde, on le voit sur un séme commun, ici celui de la /spaffalité/.

Les travaux de Vladimir PROPP sur le conte fournissent a GREIMAS la base
théorique pour concilier la théorie du langage et la théorie du récit. PounGTx il
y a homologation entre langue et les champs sadinirels. Sur ce point, il abde dans
le sens des travaux de LEMSTRAUSS.

[1.1.2. DES ORIGINES : LES ANALYSES ICONO-TEXTUEL LES

/ITIDXWUH JUDQG QRP GHV UHF Ks¢dl RPKRMBARPHESR W LT X H
Dans son article intitulégSKpWRULTXH G CRPWUH TXILO \ D GX
PHVVDJH YLVXHO &HW DUWLFOH SUHPLHU GX JHQUH
affichespublicitaires. En effeta traversOfpWXGH GH OD SXEoargueWp GH\
PANZANI, BARTHES expligueque le message visl peut se lire comme un texte.

Ainsi, la publicitédes pate® ANZANI dévoiletrois types de signes dans cette affiche
les sigues linguistiques,OHVY VLJQHV LFRQLTXHV /QOBDY®B@RAYQHYV
%$57+(6 FRQVLVWH j LGHQW LadeHeth réldves lautsJdjfétantesDQV O

significations.

6DQV YRXORLU LQIpUHU WURS W{W GH O§derdartH j OD \
ULVTXHU TXH OH PRQGH GX VHQV ri¢BiniEndale) enve Gp FK L L
le systtme comme culture et &yntagme comme nature OHV °XYUHV GH
communications de masse conjuguent toutes, a travers des diverses et diversement

réussies,OD IDVFLQDWLRQ GYfXQH QDWXUH TXL HVW FH

97 J. CourtésAnalyse sémiotique du discouog. cit., p.193.
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VIQWDJPH HW GH OfLQWHO @kg ddhs qQueldups &miaesl F X O\
discontinus, que les hommesléclinent2 | OYDEUL GH OH®¥U SDUROH Y

IfpWXGH GHV Wdd ey ARPFIHUDO TpWXGH GHV VLJIQLILF
récitdans nos XOW X UHV ' D L O ®holddie$s e iaiRdudduieshHnées
DYDQW FHW DUWLFOHs «xighidd&® ¥ H PG O DG % Ry& ShRE M H W
enracinés dans nos culturet qui, en quelquseork, acquierent par la force de leurs

significations un statut de mythe.

Plusieurs articles abordero@ D TXHVWLRQ GH OYLPDJH HW GH |
revue «communication> consacre sa collectiokV a |1 ®QDO\VH GH. OJLPD.
Jacques DURAND et Georges PENINOU dans leurs articles respectifsentolatr
GLPHQVLRQ UKpWRULTXH GRIXOTRFPIDIRS SXHOLIAIFPWBL S KE
manifeste différentes fonctions de langage qui skantonction référentielle, la fonction
poétique, la fonction conative et la fonction poétiqgGes différentesdnctionssont
tirées des travaux de Roman JAKOBS®Nsur les fonctions du langagAinsi, il

affirme que:

« HOOH VH GpSORLHUDLW GDQV XQ HVSDF#hnFLUFRQ\
publicité de quelque chose est nécessairement référentielle, skagee (toute

publicité faisant effort sur ses signgour leur faire produire effet, assume
nécessairement la fonction poétique) et le destinataire (toute publicité étant tournée

vers OH SXEOLF YLVp PHW O9YDFFHQN LWOU Heifg-H RSFBN L
type, adossé a une technique artistique Eapeelle elle ne serait pas (en tant que
PDQLIHVWH GYfHVVHQFH SRpWLTXH VH GpSODFHUD |
équilibrant le mieux les fonctions se situant en quelque sorte au point de trencon

GH OD GURLWH ELYWHFWULFH DYHF OYDUF

A la suie de ce constat, PENINOU retrouve dans ces différentes fonctions de

langage plusieurs figures de style. Jacques DURAND identifieditiésentes affiches

9% Roland Barthes Kp W R U L T X H- Beisé&hfthsB/mwvHpesee.fr/doc/comm_0588

8018_1964 num_41 1027, (consulté le 21 juin 2019).

9 Roland Barthesylythologies Paris, Ed. du Seuil, 2014.

100 Roman JakobsolEssais ddinguistique généraleTraduit de linglais paNicolas RuwetParis, Ed.

de Minuit, 2003.

101 Georges Péningu« SK\VLTXH HW PpWDSK\VLTXH», GdtinntificaBddI19706 X EO L F L\
vol. 15, r? S )
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publicitaires toutes les figures de style. I&SRQYDLQFX TXTLPDJH SXEOLF
rhétorique sont une méme réalité. Il envisage une rhétorique formelle qui participerait
j OD FUpDWLRQ SXEOLFLW D dWressadetHpuhlicitédre denierdsait O Tp F

un acte automatique généré par utmateur.

Dans la création publicitaire regnetaellement le mythe de @ TLQV SLde¢DWLRQ
« O T LGlprHfait les idées les plus originales, les annonces les plus audacieuses
apparaissent comme la transposition de figures de rhétorique répert@pkes de
QRPEUHX[ VLQFOHV &H @GEnéwfidlpe erTssrams ¥ teyertXite

des différentes manieres par lesquelles on peut étigiral ». |l est donc probable

quele processus créatif pourrait étre facilité et enrichi si les créapeamient
FRQVFLHQFH GTXQ V\\Vmuiiwrehem®LOV XWLOLVHQW

8Q RXYUDJH PDMHXU GDQV OD UplOHjarike ELOCKHU O9YDIII
Sémiotique, marketing et communioati sous les signé8®. Dans cet ouvrage FLOCH
PRQWUH FRPPHQWPQLRMNELSTXRIFKRQYLHQW :jle®VpiueX,GH G YR
OH PpWUR OD EDQTXH OYK\SHUPDUFKp I2énMateLVH GH
FLOCH engage la sémiotique, dafsHW RXYUDJH DX F°XU GHV SUDWL
communication. Ferverdisciple de GREIMAS, FLOCH considére que lanfale:
«HORS DU TEXTE, POINT DE SALU®, chére a son maitre, peut étre considérée

comme la devise des sémioticiens.

Cette vigoureuséormule si souvent répétée par A. J. GREIMAS pourrait étre la

devise dessémioticiens. Elle indique ou rappelle assee dm sémiotique est
GYDERUG XQH UH O D Wh&aQeriion(éride dddit EeXquivaiQ 3éns

ce peut étre un texte biensBrDLV FH SHXW rWUH QYfLPSRUWH TXH ¢
signifiante: un ORJR XQ ILOP XQ FRPSRU Vit dfedteuedet HW W H
«objets de sens- comme ondit VRQW OHV VHXOHV UpDOLWpPpV GI
VIRFFXSHU OD VpPWRWDWIKDH, SR IKRQ\GMLGpSDUW HW
sa pratique la sémidique ne cherche pas a rendre compte des ®alité
mathématiques, physiques, idéelles ou autres. Par contre, le contexte dans lequel
VILQVFULYHQW RX DSSDUDL-VI¥ fa@&x «bhtextR BMHW YV C
communicatior»- VHUD SULV HQ FR @i¥duGrmpbhétWol R €stlej S D

méme abordé commewbjet de sencomme un ¢exte».

102 |pbid.
103 J-M. Floch, Sénmotique, marketing et communicatiawp. cit.
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$ OD IRLY WKpRULFLHQ HW SUDWLFLHQ OYRXYUDJH
auteur a la sémimjue. En effet, JeaMarie FLOCH a mené uneiche carriere
G THQV HLde@@Quitdnt en sémiotique.

1.1.3. DE LA CONTINUITE

Le CeReS(Centre de Recherches Sémiotiques) est le creuseétddesen
Sémiotique en France. Isabelle Kle€kntanille, directrie du Centre de Recherche

présente cette institution :

En prolongement d&.D.R. « Sémiotique » (G1065) qui avait pour objectif, de
1993 a 1999, la restructuration de la recherche en sémiotique en France, le CeReS
(Centre de Recherches Sémiotiques) a é& par Jacques Fontanille en 2000, pour
implanter plus clairement cescterches a Limoges, mais aussi pour pouvoir
accueillir des hercheurs susceptibles de se concentrer entierement au
développement de nouveaux programniiés

Dans le cadre dsestravaux @& recherchesnsémiotigues, le CeReS a organisé
en 2004un colloque poWD QW VXU OYDIILFKH O9Dkldffee®dtH HW V
affichage». Nous présenterons quelques aspectstrdgauxde ce collogueJacques

FONTANILLE qui présida ce colloguaous en donne les objectifs

&H FROORTXH D SRXU REMidHampde e@dherzhéd eh 8EmMiqiq@eR
appliguée, et pluprécisément en socgemiotique OHV pWXGHV GH OfDIIL
TXH WHOOHYV VRQW DQFLHQQHV edid u@d Rrigtained XqU H
GIDQQPHWYV pWXGHV VXU OfDIht €K bueHsémRtigQue, G IXQ
inexistantes. Le colloque porte sl FRQFHSWLRQ GH FDPSDJQHV (
OfLQVHUWLRQ GH OYDIILFKH GDQV VRQ HQYEBURQQHP
LQVHUWLRQ LPSOLTXH HW VXU OHV Glréflaiod HITHW
envisagée est de large port@dle concerneds aspects proprement sémiologiques

14|sabelle KlockFontanille,Présentationhttps://www.unilim.fr/ceres/bienventarceres2/,
(consulté le 14 janvier 2019).
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et perceptifs, les aspects meédiatigues et communicationnels, les aspects
axiologiques eenvironnementau¥®

$ FHW HIIHW O9YDUWLFOH, &AffichBgeTdx ld semdtiqgué ded / (
objets a la sémiotique destsitions»'%, apparait comme une mise en perspective des
WUDYDX[ VXU O 1DdrévElK i nduteaiVigatadigiieX @ans ktsides sur
OYDIILFKH ,0 VYDJLW GH OD SUDVH HKD FRyFSRRIBHGH OD

signification Cette perspeiste engage a réfléchir sur unsémiotique des situatioms

Deslorsi O VBIMPpWXGLHU GHYV VLWXDQWIHROYY GH LOAHDM | G
Ces situationsont en interactions avec le syatde significationGH OfDIILFKH 3R X
part, Nicolas COUEGNA&porteune UpIOH[LRQ VXU OHV VLJQDOLVD
WRXULVWLTXHV HW F X @ansxdd ldrGce K Xffivhdd)et gyBages B R X W H
autoroutes ». COUEGNAS conclut que«LatH[ W XDOLWp GHV VLIQDOLVDW
renvoie ainsi a une autre migration, a une autre confusion des genres, qui produit une
muséalistions GH OTDXWRURXWH /H RXi¢pddt, §) tréd Rsrwes OH P
autoroutes et ailleurs une esthétisationpatrimoniale»'®”. & fTHVW DXVVL SRX!
OfRFFDVLRQ GIDSSRUWHU X Qiigratipre@émhiatiBu@sV XU OD QR W

Pour le moment on peut au moins essayer de montrer la corréatiera socialité
caractéristique @ notre époque selon Marc Augé, sarmodernité, et un
mécanisme plus directement sémiotiglXH M{DL G m@mRtP® pu ©
déplacement sémiotique qui crée des signes hybrides, telles les signalisations

G 1D Q L ALb urncBpDde migration veut tracule fait que le plus important s

FH W\SH GH VLJQH FYHVW OYDUFKLWHFWXUH FRP.
mouvement qui reste visible dans les signes. Ce terme permet aussi de laisser
RXYHUWH O TK\&eeswe muudementgonGderne pouriacorrespondre

le déplacement séotique, ou plutdt sémiosique, puisque le mouvement touche
GYDERUG OD VpPLRVLV OD FUpDWLRQ GX VLIJQH FRPI
HW GTXQ SOD® GX FRQWHQX

105 Jacqued-ontanille « Affichages», Actes Sémiotique$En ligne], consulté le 04/10/2019, URL
https://www.unilim.fr/actessemiotiques/1113

106 J. Fontanillex Affichages», art cit.

107 Nicolas Caiégnas Affiches et paysages sur autoroutegctes Sémiotiquefen ligne], consulté
le 04/10/2019, URL https://www.unilim.fr/actessemiotiques/1214

108 |bid.
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Aussi, s journés scientifigue®nt été organiséesBesancon par le Laboratoire
de sémitique, didactique et informatique (LASELDI) de I'Université de Frar@Chmmté
en 2008 Le theme de ce collogue est évocateur du changement de paradigme énoncé
par FONTANILLE dansles® XGHV VXU OfDIILemK te cé Qolldduedeat OH W
vers une sEeLRWLTXH GX PHGLXP &HWWH UHQFRQWUH GYp
GLUHFWLRQ GY(OHQL 0,752328/28 (OOH SUpFLVH OD SU

Spécifier cette thématique en tereGH © RXWLO REMHEiWer SUDWL"
OTDWWHQW L R Qnsigns Unh@vanted. ¥u @& édiubh, pressenties comme
IRQGDWULFHY GTXQH DPELIJXwWWp FRAPXRITKOQWHRQRQAR
SDU FHV WHPSV GH SURIXVLR QaGdmhniigdieh\néaliftdd SUHV V
? Quel deveir pour les formes traditionnellede communication dans les
espaces/temps actuels de la médiation, notamment, technologique ? Quelles
croyances et quelles idéologies en voie de structuration par ces formes ? Quelles
interactions a valeur sémiotiqueentre support et medium ? Voici, domuelques
questions-nombreuses et insistantes voire obsédantes pour le chercheur en
sémiotique et communicatiegque nous orientent a poser, a explorer, a étudier les
actuelles prodctions médiatiques et massédiatiqest®®

I MTDUWLFOH GH 0,75 2s218¢ 8@nibtiddexii MediumX f{HOOH M XV W
en ces termes

'LVRQV GTRUHV HW GpMj TXH SURSXOVHU XQH VpPLR
étudier les effets du mediusar la signifi@ation (et alors, seulement par exgton,
VXU OTLQGLYL Gé&eRexplovant |goil dé R mamipulation massédia

PDQLIHVWpH VRXV XQ FHUWDLQ DQJOH j FKDTXH IRLV
paysage des pratiques médiatidifes

Cette rélexion part de 1 D I | L U RIDrdfd_Rt@ntiel des medium

, O V {@ud bats & réactiver la dimensiorféet sociab> attribuée au medium
parle « message et la dépasser pour focaliser sur la dimension idéologigque du

W(OpQL OLWURHEXORXH @WpPLRWETHHHIWEX BpREHRIFOTLIGM@ FRQVXC
KWWS HSXPOILFDWYRBV BQLOL
110 Eléni Mitropoulou, « Introduction. Vers une sémiotique du medium : outil, objet, pratgietes

Sémiotique$En ligne], consulté le 04/10/2019, URIhttps://www.unilimfr/actessemiotiques/3174

61



medium comme ®essage® en inerrogeant le medXP FRPPH DFWDQW C
axiologie de la communicatioht?

,O VIDJLW GH UHFRQQDVWUH OH U{OH IRQGDPHQWL

communication. Le medium est un objet de valeur qui véhicule des idéologies.

Philippe QUINTON présentain autre pan decette réflexion en gsant la

problématique générale dupport :

La question centrale pour le sémioticien serait de savoir supportproduit un
discours TXL OXL HVW V-&difelchtattridablé §atrivihe/non dépendant
G 1D X vs&Jel uRiuement déterminé par ses spécificitéssdpports. 112

La cRQFOXVLRQ TX(réf@xidsL esHqus ¢ skpbdit a une valeur

subjective qui lui conféreom caractére sémiotique et sa portée sociale

Le support est donc réputé technidobjectif) du fait de sa matérialité, or il est
principalement sémiotiqu(subjectif) du fait de sa dépendance envers le regard qui

le construit dans tous ses aspectsstlpofondément social du fait des modeles,

des normes et des pratiques quile SUEUHQW HW OfJDQLPHQW HQ FR
en faire, dans la plupared cas, un discours spécifigidé.

Ces différents travaupermettent (D | | L U'RXH U Quné dynamige faite de
continuité et de discontinuit& DQV OD UplIOH[LRQ Viava feRdlakdK H G H ¢
BARTHES. Cette continuité se voit a travers les tiavg@résentés alessusOn peut
aussipercevoir dans ces travauxe sorte dediscontinuitédu fait des nouvelles
SHUVSHFWL YEh Ve Gefp WRGHIVVVH GITXQH lbpgdxullidé 8@ VXU C
affiches a une réflexion sur le support et dalaneUp IOH[LRQ VXU OTHQWRXU

111 N. Couégnask Affiches et paysages sur autoroutesrt cit.

112 Phijlippe Quinton, 4e discours du suppost Actes SémiotiquefEn ligne], consulté le 04/10/2019,
URL : https://www.unilim.fr/actessemiotiques/3191

113 |bid.
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[I.2. CHOIX THEORIQUE SET METHODOLOGIQUE S

Nous présenterons les options théorigues et les méthodes que nous avons choisies
dans le cadre de notrude.Dans un premier tempeet exposé présente deux théories
qui permeVWHQW GYpWDEOLU XQH U HeePatVdoRNQisddrigéVduH S UD
monde. Dans un second temps, nous commenterons plusieurs théories et méthodes
élaborées par la sémiotigetqui peuvent étre appligess ] QRWUH REMEB W {®DALWX (
delasom-VpPLRWLTXH GH OD VpPLRWLTXH GHV PpGLDV H\

11.2.1. DEUX THEORIES PIVOTS DE LA RELATION ENTRE LA LANGUE ET LE MONDE

/ID WKpRULH GH O pQ RdeFdctesné Rrigagt\Wwertné&teW Hepdaisirl H
les faits langagiers dans ladre social ou ils se réalise@es deux théories permettent
de voir la dynanique des signes au sein de la vie sociale. Ainsi, la théorie des actes de
langage montrde «jeu de pouvi » entre interlocuteur. Tandis que la théorie de
OfpQRQFLDWYRQVWSHWPRIMHU FHW DFWH GLDORJLTXH HW
desaFWDQWYV TXI&LTHPWEH Q LERHBS detkQhéorieXnt qualifiées de

pivot de la relation enérla langue et le monde.

12.1.1. /9(121&,%$7,21

L T p QR Q FestDrvedtidrriEexif qui permetdeUHSUpVHQWH dedHals G D QD
dans le discours Dominique MAINGUENEAUD traduit cette idée en ces termes
«'IXQ F{Wp HOOH SHUPHW GHpUGISVYIDHOYW HRDG ¥ @MV 0 pd
constitue ellenéme un fait, urevénement unique défini dans le temps et dans
OTHVSDFH

114 Patrick Charaudeau et Dominique Maingueng@aiv.), 'L FW LR Q Q D L WH dischlrgPard\ vV H
eG GX 6HXLO S x
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Pour Emile BENVEN67( LO IDXW GLVWLQJXHU OYfpQRQF
ITPQRQFLDWLRQ HVW OfDFW X Ddé &bndg/dnR Q QAN TOO K-RAPSLp
interpréter et a produire des phrases ¢ GH VHQV RX DPELJXsV /IXWL
compétence produit des énoncé ,0 IDXW UDSSHOHU TXH GH FH SRL

distingue de la phrase.

La phrase est un enchaine®@® GH FDWpJRULHV JUDPPDWL
syntagmatique. Ce point de vpavilégie le caractere syntaxique de la phrase. Ainsi, la
phrase met en interaction des mots et des morpheémes grammaticaux en vue de produire
XQ VHQRQHmp QW U D G X L vempr§HeGsmh dé M ighrase doit étre enrichie
GfLQIRUPDWLRQN X0-D ORRY &X. FRQWH[WH HW GH OD
%(19(1,67( H[SULPH VRQ SRLQW GH YXH VXU :Q@Q&pQRQFL
mise en fonatinnement de lalangue par FWH LQGLY L G %HCeSHopwsLO LV D'
révelenta dimensionsubH FWLYH GH O T RHRWQ¥F XBNDRWH SURGXLW .
acte porte des marques quirahissent la présence et les intentions de ce sujet dans
son discours. |l est tout aif possible de voidansle discours, les modalités ou les

conditions @ la présence du locuteur

/IH FRQFHSW GH PRGDOLWp SHUPHW GYpFOBLUHU GI
sémiotique générale, eligeut VIDQDO\WVHU VRXV GHX[ SkigdSHFWL)
perspective, lamodalité désigne un ensemble de conditions ayantcaractéere
obligatoire ou non obligatoire et qui modifient les actaribmans la deuxiéme
perspectivela modalitéconduit a réfléchir suyjuatre questions : qui parfeA qui parle

t-il 2 A quel moment parkil ? Ol parlet-il ?

Pour ce qui est des gua questions modales (qui pa?é\ qui parlet-il 2 A quel
moment parld-il ? Ou parlet-il ?), elles mett® W DX MR XU O FLIRQAUW DTQHHH GV
le locuteur.Le locuteurestfacea son discours. La modalité interroge le locuteur a la
foissurlaveriGLFLWp HW VXU OJLQWHQWLRQQDOLWpPp GH VRQ

marquée du sceau de la subjectivité. Les mamgude cettsubjectivité sont nombreu

115 |pid.
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En effet, la sulgctivité du locuteur peut smanifeste a travers un ensemble
G 1L QMW guxkdovihent a prendrece qui est dib dans un sens ou dans un autre.
'"TXQ SRLQW GH YXH KLVWRULTXH O Heg cahbebtadus>Xont G2V Z
permis de montrer que cegi exprimaient urstatutparticulier. En effet, loin de décrire
le morde, ils montrent que le langage a une fonction-dup I pUHQWLHOOH &fHV
FHUWDLQV pQRQFpV VRQW SO Xtiafiw: xsereferdid aGuwk OH X U

mémes dans laraxis du discours.

Cette différence a été prise au sérieux par laXihg WLTXH GH OTpQRQFLDYV
FRQGXLW j HQ WLUHU OD FRQFOXVLRQ TXH OH VHQV C
donnedeson @R QFLDWLRQ j VDYRLU O Yiockidh qucad etDQJID J+
OfRULJLQH & H-véféremtislle<du R bikin &rguwidrtée par Ducrot dans

VHV WUDYDX[ VXU OYDUJXPHQWDWLRQ HW OD SRO\S
instructionnelle de laignification.!'®

Les déictiquespermettent devoir ces situations syntaxiquemerita notion
GIDQDSKRUH HVFBY RWWDOWWHKXVEHSHQGDQW OYDQDSKRUF
textuelle tandis que les déictiguespVXOWHQW GH O 9D Qrbniehvdit, GX GL°
OYDQEDSKRUH DSSDWWMNMLHMQWQD X LORN\PIiBICEHtITEdsSY §riré F X S H
les phrases, adela des limites de chaque phragessi, ilfaut préciseguela difféerence

entre déictiques et anaphores

« VIDSSXLH VXQRQBHDIRFDMLVDWLRQ &dansllplpUH QW
texte, il y a relation anaphorique, si ce référent est sians da situation de
communication immédiate (faisant intervenir les interlocuteurs, le moment de
OfPQRQFLDWLRQ R+ GHIVW R&EdMAHY dEISIHBEFHSWLEOHYV

Les déictiquepeuvent étre regroupés dans différentes catégoessdéictiques
personnels, les déictiques spatiaux, les déictiques temporels et autres déictiques.

Pour ce qui concerne les déictiques personnels, la plagje » est essentielle.

Les référents désigs a travers le vocalj&» varient. La théorie polyphonigtié

16 Jacques MoeschleiConnecteurs, encodage conceptuel et encodage procgdiiahiers de

linguistique frangaisg2002, vol. 24, p. 26892, https://archiveouverte.unige.chhige:110432.

17 p, Charaudeau et D. Maingueneau (Dirt),FWLRQQDLUH GD,QDda.\p.E0G X GLVFRXU\
8/HV JUDQGYVY QRPVY GH FHWWH WKpRULH VRQW %DFNWLQH %DOO
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distingle quatre référents. Lesyjet parlan® HVW OH SURGXFWHXU HIIHFW
«locuteur» est celuiquiest HYVSRQVDEOH GHomifitpu® BIDI& persbfire
G H Toflpr&dnte le point de vue relatif aux évenements. Le pronom perg¢anel

est une marque de subjectivité dans le discours.

Les déictiques spatiaux permettent des repérages spaieaikepérages peuvent
étre des reférences précises ou absoluess(wienvoir au 39 A Rue de Lakota dans la
commune de Cocody) ou introdwstpar un élément déictique {has, €i, en haut en
EDV «

De méme, les déictiques temporels montrent des référabsekies en indiquant
SDU H[HPSOH OD GDWH SX OFILKWHXGH SOUpFaQHPHODMWS HRXY
par des éléments déictithtvV GHPDLQ KLHU«

/IHV GpLFWLTXHV SHXYHQW rWUH DXVVL FHUWDLQV V
desverbesde RXYHPHQW UHYHQLU UHSDVVHU«

KLEIBER!® montre le fonctionnemented anaphores danstkxte Son point
GH YXH VIDSSXLH VRKRJIJRQW IFRH BHSOWLIRID SKRUH 'DQV (
WH[WH OfDQDSE&RRPFH @ H. 6@ [S\WtdrpritatRrQréfarargate O L Q
GPpSHQG GIXQH DXWUH Hé®tessidns) medtiorRse @D tdktd ety
généralement appelée son atdent»'?>. 3SOXVLHXUV W\SHV GIDQDSKRUI
Nous illustrerons nos propos en présentant les anaphoeesfitks anaphores infideles

et les anaphores conceptuelles.

Une anahore fidéle se définit comme une reprise lexsgataxique de

O 1 D Qavt pvep &mple changement de déterminanB Q FKLHQ« & H» FKLH Q «
/I TDQDSKRUH HVW LQILGgOH Exdlén@nt GfferehD BeKRULT X
OTDQODSKBQ@LVKLHQ«/THP QLPH@BRSK diteconceptuelle ou

réesomptive TXDQG OfH[SUHYVYV loRdensb QuDr&skriReUéd doxktenuFde
OYDQWpFpGHQ@PWDRPMOBRDRUY FRQVWLWXp GTXQ V\QWD
«Les footballeurs francais ont battu les brésiliens. Cette \ctigis a faits

champions du mondé?!

19 P, Charaudeau et D. Maingueneal,F W L R Q Q DykdJdd dEdpDx®cit., p.46.
120 |pid.
121 |pid., p.47.
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Dans une autre perspectila modaité désigne un ensemble de conditions ayant
un caractére obligatoire ou non obligatoire et qui modifient les@mSamir BADIR??

présente un apercu historique des recherches sudalitgo

La présentation diachroniqué X 1L O S U R S decBriRi@alhdadiisation
(19761987) Cette période débute en 1976 quand la rdvalegage,consacre son
QXPpUR g de s padxlie« Modalités : logique, linguistique, sémiotiquts,
Sous la direction de Ivan Darrautte numéro enregistrera les contribnt de plusieurs
chercheurs tels, Jedllaude COQUET, Algirdas GREIMAS, Eric LANDOWSKI etc.
Plusieurs ouvrages vont enrichir cette mouvance de recherche. On peuCtaigie
ZILBERBERG, Essai sur les modalités tewss (1981); JearClaude COQUETLe
discours et son sujef2 tomes en 1984). Per Aage BRANDYE charpente modale du
seng(1987).

En fait, dit de maniére lapidairéa modalitéest XQ GLVFRXUV TXH OTRQ \
autre discours. A travers cing graphigsl BADIR résumedans ung perspective

diachroniqueles différentes propositigrthéoriques sur la modalisation.

- Premiére propositionM. RENGSTORF (1976)

Figurell-2 : graphique de M. RENGSTORF

122 Cette présentation est tirée du séminaire de Sémir BADIR au GaRpfntemps 2019

123 angages, 1année, n°43, 1976) R G D OlagidueYIhguistique, sémiotiqusous la direction de
Ivan Darrault», 1976, vol10, r?43|www.persee.fr/issue/Igge§68-726x_1976_num_10_113
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- Deuxiéme proposition GREIMAS et COURTES (1979)

Figurell-3: GREIMAS et COURTES

- Troisieme proposition GREIMAS et FONTANILLE (1991)

Figurell-4 : GREIMAS et FONTANILLE

- Quatrieme propositionFONTANILLE & ZILBERBERG (1998)

Figurell-5: FONTANILLE et ZILBERBERG
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- Cinquiémepropositon : FONTANILLE (19992003)

Figurell-6 : FONTANILLE

Aussi, lamodaltéeSRUWH j OD IRLV VXU OH SUpGLFDW HW V.
le prédicat, FONTANILLE en distingue trois traidéfinitoires.

La modalité met au jour le prédicat mod&JHV W G k teHsoitdoHc des
SUpGLFDWYV TXL PRGL IjprétiQats En buthe WLa¥e ) afit (mid meiiation Vv
j OTLOQWPpPULHXU GTXQH VFgQH SUpGLFDWLYMW*HQWUH O]

La modalité joue le réle de médiation quand, dans une énoncidtesuggere
RX LPSOLTXH GIDXWUHV SUpGLFDWV )217%1lgle/( QRXYV
prédicat danser est modalisé papprendre qui est une modalité factuelle du type
savoir; cettemodalité cognitive est ellenéme modalisée pawouloir, autre modalité
IDFW X% OH «

La modalité est aussi une condition présupposée par le proces. Ce point de vue se
UDSSURFKH GH OD SHUVSHFWLYH FRJQLWLYH GH OD
consicére la valeur pragmatique du procés. La modalité engage le procesigans
relation de présupposition qui met en relation un prédicat modal et un prédicat modalisé.

A partr de OTH[HPSOH TXH QRXV GRQQH )217$1;K4 FRQVL

danse». Ceténancé apparait comme un prédicat modal. Il présuppose (présuppose est

124 Jacques Fontanill&émiotique du discour8e édition remaniée, augmentée et actdajisimoges,
38/,0 S x
125 | bid.
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uwWLOLVp GDQV OH VHQV GHV WUDYDX[ GH 'XFURW VXU

sont des prédicats modalisés. Ainsi

Le IDLW TXY,0 GDQVH VRLW IDX[ @fed rSteRWvKaHESDV T X+
revanche, si ll veut danser est faux, alorsilfadd DMRXWHU ELHQ GYDXWI
complémentaires (par exemple une obligation) pour que il danse soit, sinon vrai, du
moins réalisablet®

Il est évident que de nombreux autres asgipeuvent étre présupposes a la suite

de ceux déja énoncés

& 1 H Miwvgud@ dans une perspective discursive, la sémiotique a retenu un nombre
fixe de prédicats modaux, qui sont, pour des raisons de commodité, désignés par
GHV YHUEHV PR G Dn¢ffautP iak \Confoddre @vec les expressions
linguistiques correspondantes&sH VRQW HQ OfpWDW YRXORLU Gl
croire. 2’

AuSsSI,

Un proces dont on exprime les conditions, sous forme modale, est un procés qui
QTHVW SDV FRQVILpUAdEFRKFRRHVLYyIYDQW GH OH VDLVI
condition modale, @ D FKRLVL XQH SHUVSHFWLYH R VRQ DF
OMDUNCBHQPH HW VD FRQGLWLRQ PRGDOH DX SUHPLHU ¢
les conditions, et se détourne palitiment de la transformation elleéme 128

Ainsi, les prédicats modauxduloir, devoir, savoir, pouvoir et croire) expriment
OfLGpH TXH OH GLVFRXUV SUpVHQWH GLIIpUHQWYV SU
LPSOLFLWH j WUDYHUV OTpQRQFp

&H VR Q Wrd& D3 de@ddsRe présen€e) le mode virtualisé, qui caractérise

le vouloir et le devoir, (2) le mode potentialisé, qui caractérise les deux variétés du

croire; (3) le mode actualisé, qui caractérise le savoir et le pouvoir. Enfin (4), le
moderéalVp GHUQLHU GH OD VpULH QYTHVW SD& | SURSL

126 |bid.
127 |pid., p. 174.
128 |pid., p.177.
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DX VHQV VWULFW SXLVTXH VRXV FH PRGH GTH[LVWF
HW GH OfrWUH TXL QH FRPSR®WHQW SDV GH GLVWD(

La notion de «modalité» estensémioique généralaine notion importante dans

le proces qui vise a saisir Isignifications du discours.

[1.2.1.2. LES ACTES DE LANGAGE

/ID QRWLRQ GI{DFWHYV GH ODQJDJH HVW j OfRULJLQH
classique des actes de langage repose surdeux de John LangshatMJSTIN et
JohnSEARLE On doit a Austin la notiod  &@cte de langage. Cette notion traduit
OLGpHGTXYXH & Tk \EWeftdd, Ldd ldpproches logiques du langage en vogue
assignaient au langage la fonction de décandO LWp & THVW GLUH TX{XQ
juste ou soit faux. Ce point dele trouve une base épistémologique dans la sémantique

formelle.

3RXU OD VpPDQWLTXH IRUPHOOH LO HVW SRVVLEO!
partir de modéles relevant delégique mathématique. Ainsi, la logique formelle porte
sesanalysessurleRQQ GLWLRQV TXL SHUPHWWHQW GH MXJHU Gl

vériconditionnel). Du point de vue de la philosophie du langage

Il existe deux grands couramigaux en philosphie contemporaine du langage. Le

courant logique, fondé par FREGE d/ ®SEL, étudie comment le langage est lié

au monde et se concentre sur les conditions de vérité des énoncé déclaratifs. Le
courant du langage ordinaire, fondé par MOO&EWITTGENSTEIN, étudie

comment le langage est utilisé en conversation et se concanties glifférents

W\SHV GYDFWHV GH GLVFRXUV TXH OHV OREXWHXUV |

AUSTIN nomme: «illusion descriptive» la posture qui veut que l&noncés

soient vais ou faux. Il constate que de nombreux énoncés, méme affirmapesvent

129 |pid., p. 180.
130 Daniel Vandervekenl,es actedle discours: essa GH SKLORVRSKLH GX ODQJDJH HW
signification des énonciationsV O (GLWLRQV 0ODUGDJD S x
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leégitimement étre qualifiés de vrais ou de faux. Ces travaux portent sur ces types
GIpQRQFpV 3RXU $867,1 LO \ D GHV DIILUPDMWésRQV TX
nomme @s «constatifs». Et, il y a des affirmations qui ne sont pas des gesars. ||
VILQWpUHVVH VXU FH SRLQW j GHV pQRQFpV

«TXL FRPSRUWHQW XQ YHUEH j OD SUHPLqQUH SHUYV
présent, voix active, et qui ont lesractéristiqueswvantes.

lls ne décrivent rien et ne sont donc ni vrais ni faux
(i) ,OV FRUUHVSRQGHQW j C¥H[pFXWLRQ GIXQH DFWLF

$867,1 SURSRVH GYDSSHOHU Fpevorniatiis>U PBEBWLRQV
performatifs visent a transformer les représematibes choses oulV RSLQLRQV &1
OTH[HPSOH G&je@dup @RIQd mari etri@ne.» Cependant, pour que cette
assertion soit un performatif, elle doit satisfaire a une condition majeutrdaut que
les circonstances de cette énonciatioiesbappropriées»'*? Il faut en @@currence
dans cette énonciation j& vous déclare maet femme») répondre aux conditions

suivantes

- Il doit exister une certaine procédure, reconnue par convention, dotée par
FRQYHQWLRQ GTXRRPHUW D DQ \MitisOnBtfapcebaines

personnes dans certaines circonstances.

- Il faut que dans chaque cas, les personnes et les circonstances particulieres soient
FHOOHV TXL FRQYLHQQHQW SRXU TXYRQ SXLVVH LQY

- La procédure doit étrexécutée par tous les participants correctement.
- La procédure doit & exécutée intégralement par tous les particigdhts.

Le respect de ces conditions entraine la réussite obdmkeur2 GH OfDFWH /
non UHVSHFW HKQMFUG H QUHY D &:Wielda rialHe i éeT

131 J. Moeschler et A. RebouDictionnaire encyclopédique de pragmatiguog. cit., p. 35.
132 |pid.
133 |bid., p. 36.
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$867,1 WRXMRXUV GDQV @dtncidrR Xhtte gefdnalfsi&L U OD
FRQVWDWLIV VI{DWWDTXH j OD TXHVWLRQ GH FH TXH

Selon lui, on accomplit nécessairements actes

- /YDFWH ORFXW L RQ@@DIit paiie falt ¥e-diGfiEdDe chose

-/TYDFWH LOORFXWLRQQDLUH TXH OfRQ DFFRPSOLW
-/YfDFWH SHUORFXWLRQQDLUH TXH OYRQo&FFRPSOLW

AUSTIN présentaa dans la suite de ses travaux une taxinomie des actes de
langages illoationnaires. Il regroupe ces actes en cinq classes verdictifs, les
exercitifs, les promissifs, les comparatifs et les expositifs. Cette taxinomie acttedi
par SEARLE.

SEARLE fait un certain nombre de critiques a la classification austiniesnscties
illocutionnaires OD SUHPLqUH HVW TXH FH QfHVW SDV X
illocutionnaires mais une classification de verbes dont certains nengéom¢ pas
illocutionnaires. Par ailleurs, la taxinomie austinienne ne repose sur aucun principe

clair ni méme sur un ensemble de principes et ceci a pour conséquence le
chevauchement entre catégories, certains verbes appartenant a plusieurs catégories
différentes. Certaines catéggs, enfin, contiennent des verbes trés différents dont

une partie neatisfait padesdéfinitions données par AUSTIN®

Les travaux de SEARLE portent sur deux dimensions. La premiere dimension
présente les conditions de félici@T X Q DFWH G #eulid&r@ dibhdrision propose
une taxinomie des actes de langage. Notpo®& ne présentera que cette deuxieme
GLPHQVLRQ 6XU OD EDVH GHV FULWLTXHV TXYILO IRUP)
GpJDJH FLQT FODVYV RVIe6 feprésantatifse® diredtitsJekpdomissifs,
les expressifs et les déeclaratifs. Cetssification repose sur douze criteres. Quatre de
ces criteres sont considérés comme les plus décisiBH EXW GH OfDFWH C
GIDMXVWHPHRW W QGHWU 8 HO psrcabgiqueOdkprimm® &t le contenu
propositionnelAinsi SEARLE propo H OHVY FODVVHYVY GY{DFWHY LOORF?’

134 |pid., p. 42.
135 |bid., p.51-52.
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- Les représentatifs (expositifs chez AUSTIN), qui engagent le locuteur sur la vérité
de laproposition exprimée (asserter, concjure

- Les directifs (exercitifs chez AUSTIN), qui sont les tentativedaduiteur de
FRQGXLUH OfLOQWHUORFXWHXU j IDLUH TXHOTXH FKR’

- Les commissifs (promissifs chez AUSTIN), qui obhigjée locuteur a effectuer
une action future (mmettre, menacer, offrir)

- Les expressifs (comportatifs chez AUSTIN)i expriment un état psychologique
UHPHUFLHU VTH[FXVHU DFFXHLOOLU IpOLFLWHU

- Les déclaratifs (vedictifs chez AUSTIN), qui entrainent des changements
LPPpGLDWYV G UfbbnelUét ten@evitw & Wmpliquer des structures
institutionnelles spécifiues (excommunier, déclarer la guerre, baptiser!¥tc.)

I1.2.2. 3(563(&7,9(6 3285 /1(78'( '( /13)),&+$*(

Ces théoriestanéthodes choisies portemta fois suta natureHW O feBthd H W
corpus.(Q HITHW QRV UpIOH[LRQV SRUW WQGH VW X GILHH B FGL |
] WUDYHUV OHV GLIIpUHQWY DFWHVY TXL OH UHQGHQV
GIDIHWF®OSSDUDVW FRPPH XQ ODQJDJH AIQsGILNOM RAAKIE OF
HW OYDFWH G{qDIIL FdémilhoyRmqpdrteGietssir IESEiyhHidEtdns dans
le cadre social ou ils se réalisent. En ce sens, nous avons convoqué-tesudique
GHV PpGLDV OD VpPLRORJLH G Hémaidige bontthebad@ VL TXH

théoriques et méthodologigaigour cette étude.

136 |bid., p.52.
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[1.2.2.1. LA SOCIO-SEMIOTIQUE

Dans le cadre social, communiquer fait partie des actions du quotidien. On
communique pour de mutSOHYVY UDLVRQV HW GH GLIIpUHQWHYV PD
de la commnication, héritée des théorieshlavioristes, considere la communicatio
FRPPH XQH PLVH HQ UHODWLRQ GTXQ pPHWWHXU HW

OfpPHWWHXU GHQVNUPQ QPHOWHNBURIGKY PHVVDJHV HW S

de les décoddcomprendre). A considérer deggrce processus est plus complexe.

Le message en wWPrPH SHXW SRUWHU GHV FKDUJHV LQI
gestuelle des interlocuteurs particip@ @ommunication. Le cadre social et culturel des
échanges est tout aisin facteur déterminant dans la transmission et la réception du
messag. En clair «La communication met en jeu dgsocessussémiotiques

complexes. »'37

Le sociosémiologue se donne pour taches de repérer et de codifier ces signes. Il
se propose de ostruire a partir de chaque discours et de chaque pratique sociale
obsevés une problématique de la signification. Cette approche doit permettre de
découvrirdesV\VWqPHV GH VLJQLILFDWLRQ RULJLQDX[ GDQV

Dés lors, I' objectif de la s-sémiotique, formulé en termes naifs, sera de mieux
comprendrecce que nous faisons pour que, d' une part lesecial», ou le

« politique», ou encore le juridique», exist@t en tant que tels pour nous, comme
univers relativement autonomes' esta-dire comment nous en construisons les
objets et pour que, d' awdrpart, les rapports qui s' y établissent entre acteurs
sociaux soient eurmémes, pour E sujets qui les vivent ou qui les observent,
chargés de signification et, par suite, dadéune certaine efficacité quant a la
détermination de lespropres pratiques.»*38

La méthode socigsémiotique repose sur une critique de la grammaire narrative.
Elle propose des ajouts au modele de base. Pour Landowski, il existe deux types de
procés de sigfiance: la lecture et la saisie. La lecture répond au modele de bdae d

grammaire narrative. Il y a dans ce modeéle une interaction de type disjonctif ou

137 A J. Gremas et J. CourtéSémiotiqueop. cit., p. 356.
138 E, Landowskila société réfléchieop. cit., p. 10.
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conjonctif entre les actants. Cette logique ditegique de jonctiom postule que «
Notre conpréhension du monde passe par le déchiffrement de formes qui, venbales o
QRQ FRQVWLWXHQW OfYpTXLYDOH@WoirGlirD>X yuélquav GH V

chose.»'3°

Pour Landowski, cette logique n'est pas la seule acceptable. Face au monde, nous
nous lassons bien souvent marquer par les qualités esthétiques inhérentbssasc c
Cela, avank tout vouloir dire». 9X VRXV FHW DQJOH OH SURBegV GH V
est un proces de saiseHVY FKRVHV ,0 VI{pWDEOLW GgV ORUV
« coprésence sensibie Ici, la logique qui sOUSWH Q G O YL Q VitdHloDigy/ dleR Q H VW
I'union 2 /H UpJLPH GH OD PDQLSXODWLRQ PHI. DX MRXL
VIDJLW GIDJLU VXU OHV +RPPHYV

$ FHV UpJLPHV /IDQGRZVNL S U 8Rivids @NDNMRX W H B H}
OfDVVHQWLPHQW /H U ptfotieE s@ ¢ pdrchaide \aWwanshiit®. \Wa H
ILIXUH TXL V HQ GpJDJH HVAV FHH Q@ BHLEBH G K RGBRWUWHOQNL
VXU OH SULQFLSH GH O Y Deb pxir&ire £5 celidbiXatbhstd XTRQ SHXW

Nous avons identifié la perspedigociesémiotigue comme une entrée valable
pour nos travaux.a premiere raison est qleesoéo-VpPLRWLTXH SHUPHW OfL¢
G 1 D F Wrid@up¢ann@s dans la production durse Elle peut permettre de découvrir
des structures signifiantes inatieies et originales GDQV O {pVsfkckkage. GH O
'HX[LGPHPHQW HOOH SHURHEWH®Y GHRWXIGH GCWYUVHXQ
UplOH[LYH 'H FH SRLQW GH Y XHKnt firodudtien<dDd ides3dpd VW S|
pour une cible plus ou moins bien ideid#. Elle apparait aussi comme un exutoire, une
scene, un spectacle produit par la commtdasociale © <péculairement la
communauté sociale se donne en spectacle 4rdiae et, € faisant, se dote des régles
nécessaires a son propre jed?° A travers ce spectacle, les citadins se montrent a eux
mémes et au monde. lls se construisent deaJOHYV HW GHV PRGQqOHV G{l

dehors du cadre formel et institutionnel.

139 D, Ducard et al.Yocabulaire des études sémiotiques et sémiologigpesit., p. 76.
e /DQGR/DVMRFLPWpREFLOBFKLH
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1.2.2.2. LA SOCIO-SEMIOTIQUE DES MEDIAS

Le terme «media» renvoie pW\PRORJLTXHAH&RMWM. QVOUBpGLDLUH
gui met en relation deux entités distinctes. Pour la ssgidotique des médias, le media
QIfHVW SOXV VHXOHPHQW O9LQW H Ust Diffrtl@mE XdnsSASiPHW G |
la sociesémiotiqueV L Q W p U HV V HnlgXdtigaidsVIeRAEMANESIAWI constituent
ces dispositifs sont divers et hétérogenes. |Beproduction a la réception de
O L QIR 4P mrvrdr€es variables interagissent. Ceablas sont autant de signes
GRQW LO IDXW WHQLU F RBremhicatiob @&tiabdip. WX &belo GH O

sémiotique des médias poursuit deux buts :

SituerlesSKpQRPgQHYVY GYH[SUHVVLRQ HW GH VLJQLILFDW
ses enjeux et ses tdéminations ne pas abstraire les signes des dispositifs
médiatiques gi leur donnent forme, avec leur technicité et leur industrialisattén.

Pour Sémir BADIR, les objectifs de la sémiotique attachés aux médias varient
VHORQ TXH OTRQ YyptocVid di k& Bérididued/ dexXI@ddninunication ou dans
une approche de ¥ pPLRWLTXH GH OD VLIJQLILFDWLRQ 'DQV FK

sur un élément ddispositif communicationnel de Jacobson.

La sémiotique de la communication poursuit un objeGMHHVFULSWLYLVWH |
SRXU HOOH GYRUJDQLYV #ads el strictuRrQu Gur ¥h\wdbdntaXes L Y H
differentes composantes de la communicationictisme. Le média est alors
FRQVLGpUp FRPPH XQH PDQLIHVWDW L Bé®CBRHEDTLQV WL
par souci de généralisation, en instan€aral». Aprésquoi, on peut détailler les

différents médias et observer quelles sont les contraintedeg uns et les autres

font jouer sur la communicatiot?

Pour la sémiotique de la communicatila description du facteurcontact» et
son rble dans la communiaat est primordial. De ce point de vue, I'analyse sémiotique
se construit autour du ®ldes médias eW D QW TXTpOpPHQW LQWHUPPC

141 D. Ducard et al.Yocabulaire des études sémiotiques et s@ygiquesop.cit., p. 145.
1425émir Badir« La sémiotique aux prises avec lesdmé», Semen. Revue de séminguistique des
textes et discours? 23 (1 avril 2007), http://journals.openedition.org/semen/4951
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relation differemsactans 'D QV Och®Bsanl la sémiotique de la signification, on

peut dire ceci

Pour OD VpPLRWLTXH GH OD VLJQLILFDWLRQ OfTDQDO\
Aussi y at-il deux directions dans lesquelles la sémiotique de la signification peut
VILQWpUH YV ErdvalDeXe pauaend les médias pour des objets sémiotiques
ettentHU GH UHQGUH FRPSWH GH OHXU FKDPS GYIDFWLR
champ de seeffets de sens). En amont, elle cherchera a déterminer en quels points

et de quelle maniere saypotheses formelles sont liées a une préconception du
PpGLD TXYWO SRMJ OTRFFDVLRQ¥¥GH PHWWUH HQ OXP|

Cette deuxieme perspectiv@ncentre toutes les préoccupations afférentes a
I'étude du fonctionnement des médias. Partant de cette parspaous pouvons dire
gue la problématique soeg@miotique attachée aB H G LD K &Xplici@ifle statut
donné aux pratiques, aux dispofsitide médiation, aux représentations, au lien
symbolique»'** Dés lors, ilVIDJLW GH FRQVLG ppdiidlie©Odans IBSIEEM H W V
matérialités et de rendre compte desprésentati®Q V T X fjéh&réntd V

1.223. /% 6e0,2/2*,( "( /9,08*(

La démarche sémiotigub SSOLTXpH j OTLPDJH SHXW VH GLYLV
premiére sémiologie cherche a établir une typologieritestée et universelle des
VLIQHYV /H VLJQH YLVXH @t d@S&alechonvde RERah@ 1.65E M
travauxdu groupeMu illustre ben cette perspective. lIs proposent une grammaire de la
VWUXFWXUH VpPLRWLTXH GMu O 4&demadtion3eRs¥ithnOude JU R X €
rhétorique générale. Cette rhétorique géndraGH OYLPDJH SHUPHW GH G
grands groupegans le signe le signe iconique, le signe plastique et le signe icono

plastique.

/ID GHX[LqPH VpPLRORJLH FRQN k®xdsret &diePRIH FRI
VWUXFWXUH /9DUW L RBSHUG AT XHR G B (NGB &EERdIdéispebtive.

143 Sémir Badir, «.a sémiotique aux prises avec les médigdenen. Revue de sémimguistique des
textes et discours, 1 avril 2007, 23.
144 |bid.
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L'étude d'une affiche da marque degHY 3DQ]DQL SHUPHW j OfYDXWH

conclusion:

/IHV °XYUHV GHV FRPPXQLdhDpWWdnR QulesGa trav@3d/ ded F
dialectiques diverses et diversementsgies, la fascination d'une nature, qui est
celle du récit, de la diégese, du syntagme, et l'intelligibilité d'une culture, réfugiée
dans quelges symboles discontinus, que les hommeégclinent » a I'abri de leur
parole vivante#®

$LQVL O¢9DIIlafyeHPaBGzdni@f cBnhcue comme un récit qui exalte la
culture italienne. Elldait voir des symboles qui montrent cette culture. Cet artidle es
PYRFDWHXU GT1XQH V pRddie/la JighHicaianV pH VXU O

Les perspectives sémiotiques actuelles padiene critique de lI'image considérée
comme texteCetteapproche estiteimmanentisteParcequeOH VRXFL G DQDO\VH
pour ellemémeestfondamental. Les recherches sémialpgis actuelles accordent une

place importante aux rapports intersubfsatit sociaux

$SUQV OTLQWpPUrwW SRUWp j O RUJDQLVDWLRQ LQWH
VLVXHOV PL[WHV RX DXWUHV SXLV j OTpQRQFLDWL
pragmatT XH RQ DVVLVWH DLQVL GH QRV MRXs&t\dej OD WH
type plus objectif (analyse des structures de I'énoncé), une approche de caractere
plus subjetif, en faisant appel a ces deux instances individsietleu sociale que

sont O ppc@ateuret I'énonciatairé?’®

Une telle posture engage la sémiologie @@fLPDJH GDQV XQH Uy
interdisciplinaire. De ce point de vue, elle convoque les discipleikesla sociologie,
la psychanalyse, la philosophétc. Le sémioticien interrogerfinge et se rend compte
de la complexité de ce qu'il voit. L'image susaine infinité de questions. C'est au
sémioticien d'interroger une dynamique particuliere de doeidge. La reponse qu'il
construit I'engage dans une interaction avec d'autres téxd6 G DXWUHV °XYUF
ensemble de savoirs et de connaissances intgithaires est une richesse dont il
devrait profiter au mieuxx 'H O DQDO\VH j Odds@Magdd) 8 9gniviDgivel R Q

145 Roland Barthes, 6 Kp W R U L T X H» Géin@ufhic&ibn31964, vol4, rf S )
146 D, Ducard et al.Yocabulairedes études sémiotiques et sémiologigoe<it., p.131.
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affine et diversifie son approche selon les préoccupatiemsant les siennes mais
WRXMRXUV QpFHVVDLUHPWHe W alk Qocddentst i pUD QW D X[ ° X

Les perspective&S T1D QD®OXWHMW LRORJXH GH OfLé&uedfa RQW O
remarquer Martine JOLY « Il semble que les années 2000 offrent a la clgie de
OYLPDJH XQH SOXV JUDQGH OrhéhabloggueGUuhp Soiid BRESKH W K
«théologies> ...»* /IDQDO\WH GH O LPDJH V RXYUildheg XU GH
LOQWHUGLVFLSOLQDLUHY &HV VSKqUHV GH FRQQDLVV]

d'affiner ses analyses.

147 |bid.
148 D, Ducard et al.Yocabulaire des études sétmpies et sémiologiquesp. cit.
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Chapitre Ill. (0(5*(1&( '( /$ 35$7,48( '1$)),&+$*( (7
DIVERSITE DES REGISTRES DE COMMUNICATION

/ID SUppPLQHQFH rerbfi@i§lRIAkdida Dndis emmeéne a interroger
VHVY RULJLQHV HW OHV IDFWHRPN GH ORQOQIPHWVHHG@HHQE

Nous inscrivons cette recherche desdauas historique GH OfDIILFKDJH j $E
dans une perspective sotistoique ,0 V{IDJLW GH FRPSUHQGUH O
O 1D Il L FseUage> &partir des faits passes. La selistoire que nous convoquons

a titre heuristiqgue dans ce travail de recherse présente comme suit

I1RXV QH SRXYRQV SOXV QRXn¢ defihior guQerwisage IHQ HIIH
socic KLVWRLUH FRPPH XQH IRUPH GILQWHBIGLVFLSOL
VRFLRORJLH /D VRFLRORJLH KLVW RjuebtTaxdsi ¢ette O KLV
GRXEOH ILOLDWLRQ &THVW S Rjdlarskdrthistoie® reposéVv L Q V L\
sur une combinaison des principes fondateurs de ces deux disciplinespitel

a son compte la démarche des historiens, fondée sur une agbystondie des

archives et sur une approcheampréhensive L QV LV WmQrtence W O
contexte pour comprendre le passé. La sb@toire emprunte a la sociologie son

intéréet SRXU OfpieXthalE XI\® VRQ VRXFL GH ORtBRQVWUX
recherche, en rupture avec Isens commum 149

La deuxieme préoccupatianlaquelle ce chapitre tente de répondre est relative
aux TXHVWLRQV GH SRO\SKRQ todque fIX mtisnRle Qalypl®hie Y X H K L
été valorisée a la fois par Mikail BAMTINE et Oswald DUCROT®® Nous faisons
remarquer dans cette deuxieme partie BIKDSLWUH TXH OD FRPSOH]I
GIPQRQFLDWLRQ SDUWLFLSH j FRQVWUIXleUdtte@HY DFW
spectateupassant est pris dans les stratégies des amhndV TXL MRXHQW GTKD

faire passer leurs messages.

149 | jens Socig Introduction & la sociéhistoire, http://www.lienssocio.org/Introductiora-la-socio
histoire, (consulté le 13 juillet 2019).
150 \/oir chapitie V ou nous présentons ces deux auteurs et abordons la question de la polyphonie.
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1. LES )$&7(856 '( /T(0(5*(1&( '( /$ 35%$7,48( '( /18)),&+$*(
NON-2)),&,(/ (1 &27( '1,92,5(

/ITRPQLSUpVHQFH rcRINLBLIHEOHY GRPQV OfHVSDFH XL
emmene a poser la ques de leur émergenceUne lecturesocichistorique de
OYDIILFKDJH OBRXMBAHUP HWI&® FHUWDLQ QRPEUH GH |
cette expansio La perspective socihistoiique que nous évoquonsHVW O9fDIILUPD
GX IDLW TX{IXQ H@QuntsPpas3ds b felativeQett lointains ont eu une
LQFLGHQFH VXU OH GpYHORSSHPHQW GH OD SUDWLTXFH
les réalités soalesPDQLIHVWHYV Ggha@bidi@afrie lsadnfHiaddes phénomenes
ex-nihilo. Elles ont une genése XL V {p W D E O L NistaaidueméenGddtys.| D L W V

Les principaux facteurs que nous avons identifiés sont les facteurs technologiques

et les facteurs écomiques.

I11.1.1. FACTEURS TECHNOLOG IQUES

/L QIR UP DaxalephoRie poviable sont les deux facteachinologiques qui
RQW ODUJHPHQW FRQWULEXp DX GpYHORSSHPHQW
officiel ou « affichage sauvage /H GpYHORS S HoPih@we &StHiInO L Q |
tournantmajeX U SRXU OTKXPDQLWp WRXW HQWLQqUH

M.1.1.1. /( '(9(/233(0(17 '( /1,1)250$7,48(

LYLQIRUPDWLTXH HpviwipauOdogeERMNtemBarais. Les NTIC
(Nouvelles TechologiesGH OY,QIRUPDWLRQ HW GH OD &RPPXQLFI
dans le quotidien des palptions.CH ERXOHYHUVHPHQW WHFKQRORJL

la fin du XIXemesiécle. Il est le produit de la maturation de nombreuses innovations.
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Un regard synoptiqusur ces innovatias, nous conduit de la découverte de la théorie
GH O91DO0JqgE orHes RifbprQcéssEuiasl L

JTLQYHQWLRQ GHV W U DQislineytds (1958) sont de Wri@htey F L U
UpYROXWLRQV TXL SHUPHWWURQ Y efief,DI§ permMéltdnEdeO L W p
rendre les ordinateurs moins encombrants, moins ganasen énergie électrique donc
moins colteux. C'est en 1971 qu'appdeafiremier micreordinateur : le Kenback 1,
avec une mémoire de 256 octets. Dans cette méme a@MffRQ YHUUD OHV S|
ordinateurs équipés de microprocesseurs. Les microprocessgurdes processeurs
PLQLDWXULVpV TXH O 1R QelSEéuit ded sbWippsadptésensidadsQ E R
OHV GLVSRVLWLIV pOHFWURQLTXles ihbiNictionsLet QiesU P HW \
programmes informatiques. En 1976, St&w®@ZNIAK et StevelOBS créent le Apple
| . Cet ordinateur posséde un clavier, un micropsmasa 1 MHz, 4 ko de RAM et 1
ko de mémoire vidé&®! On peut considérer cette période comme |butiée la
IDEULFDWLRQ GITRUGLQDWHXUV GHVWLQpHYV DX JUDQG

On peut déja en 1975etrouver les traces de la prise en considératien
OYLPSRUWi@RiUESFDO IJQHYV DXWRULWpPYV SXEOLTXHV HQ ¢
améliorer la rentabilité etOHV FRQGLWLRQV G{H[SORLWDWLRQ (
télécommunications le gouvernent ivoirien créera deux structures étatiques que sont
Of2IILFH & letvTéeBRovhwiiunications (OPT) et la Société des Communications
, QWHUQDWLRQD OMNEGH). &34 HesBespynRadbleésidu systeme éducatif
ivoirien planifiaient dés 1983 ILQWURGXLUH OYDSSUHQWLVVDJH G
systéme éducatifational®> &HSHQGDQW OD YXOJDULVDWLRQ GH C
différentes couches depapulation se fera progressivement. Cela du fait de la faiblesse
GX SRXYRLUs @fiusbd® W GH

$XMRXUGTKXL OfRUGLQDWHXU pipfitit déNuxe &nxXCotd= R Q V L (
G, YRLUH OrPH VL SHX GH IR\HUO $RX Wd @GuE@3RUP R U

beaucoup plus accessible. La prolifération des cyber café et des commerces de

151 Qrdinateur- Histoire, https://www.commentcamarche.net/contentsté8dinateurhistoire,

(consulté le 14 avril 2019).

152 Egni Degni, Soli Touré, L'introduction de l'informatique danke systéeme éducatif en Coéte
d'lvoire, «I-introductiondel-informatiquedansle-systmeducatiﬁencoted-ivoire.p@
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traitements informatisés dextestémoignent de ce fait. Pour imprimene affichette
SDV EHVRLQ GYDYRLU XQ RUGLQDWHXU RX @pdrDVWUL

dans un cybercafé ou dans un commerce de traitement de texte informatisé.

1.1.1.2. /9 (; 3ANSION DE LA TELEPHONIE MOBILE

Le deuxieme facteur technologique quausmi@avons identifié est le téléphone

mobile ou téléphone portable. Le premier téléphone mobile commercial fut lancé en
,O HVW WRXW FRPPH OfRUG L Qdnglbgies q@ éxidtheutX O W D \

déjaayDQW VRQ ODQFHPHQWhondihapileH§ \Attifuee &ixdoMteprO p S
Martin COOPER Qui était le directeur de la recherche et du développement chez
Motorola. Le 03 Avril 1973, il en fait la démonstration dans les deeNew York. Mais,
il faudra dtendre le 06 Mars 1983 pour voir le prier téléphone mobile commercial :
le Motorola DynaTac 80083 Ce téléphone est le tout premier téléphone portable. Il a
fallu 19 ans de mise au point pour qu'il puisse étre fonctianpattir de n'importe ou.
Ainsi, au début des années 90 la mise sordeché de la 2 G aux Etats Unis et en Europe

révolutionne lesecteur de la téléphonie mobile.

(Q &{WH GT,YRLUH526 u @R juilldt f1995 portant code des
télécommunicationsonsacre la libéralisation des télécommunications. Cette loi crée un
noweau cadre juridique pour une concurrence qui se veut saiseld secteur en pleine

HISDQVLRQ /H PDUFKp GH OD FRPPXQLFDWLRQ PRELOH
Ce dynamismesevoit GDQV OH FKLlded Ent@effibdd Beltéléphonie mabile
dans OHV UHFHWWHY HQJUDQJpHV S Dyuéen Wed kchatsv O D

absorptions.

153 | jlian Morer, Les designs des téléphones portables de nos jouentés dans les années 70,
http://www.mobilophiles.com/articlkes-designsdestelephonegle-nosjoursinventesdansles
annees’0-58950102.html, (consulié 14 juillet 2019).
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La premiere entreprise a se positionner sur le marché de la téléphonie mobile en
Cotedf,YRLUH HVW OD VR AW pE& P96 defix aHt@s entrepsse
feront leur entrée sur le marché : IVOIRIS et LOTENY TétécCes entreprises seront
rachetées par différents grands groupes internationaux : IVOIRIS par le groupe
ORANGE (en 2001)teTELECEL de LOTENY Télécom par le groupe MTN (en 2005).
En 2005 lasoggWp 0229 GX JURXSH $WODQWLTXH vVgr@ pFRP V
(Q DSSDULWLRQ GH OD VRFLpWp .2= (Q OTRSp
licence. Ainsi en 2015, les opé&ars sur le marché de la téléphonie mobile en Cote
GY,YRLUH VBEWTN, ¥®®Y, KOZ, GREEN, CAFE MOBILE. En 2016, les
réforms DSSRUWPpPHY SDU Of(WDW RQW O DmabNemu¥ Xdis OH PD
opérateurs : ORANGE, MTN et MOOV.

Cette GLYHUVLWpPp GTRSpUDWHXUWV cdilibdebDs¥rRides déHU O D
téléphonie mobile. De produit de luxe, le téléphone mobil BpU DVW DXMRXUG KX
XQH QpFHVVLWp %LHQ TXH OHV SUL[ GHV FRPPXQLFD)
restent dramajuement élevés par rapport aux prix pratiqués dans les pays ricites. A t
GH FRPSDUDLVRQ QRWUH IRUIDIHXUWPRE FEH]LQYRSHQ B W
pour un abonnement mensuel qui comprend des appels illimités et un crédit internet de
30GOen)UDQFH (Q &{WH GT,YRLUH OfRIIUH LOQVBHUQHW
euros pour 15 GO. Alors que le taux de pénétration déléphonie mobile est de

HQ $YHF XQ &KLIIUH GDIIDLUH UpDOLVp SDU
4eme trimesV U H GH )&)$ 6RLW SOXWVGH PL

Le secteur des télécommunications est le moteur du sectdur@QfpFRQRPLH
numeérique. En effet, ce secteur représente en 2014, & lui tout seul 5,3% en termes

de valeur ajoutée dans le PBRQW UH TXH UHSUpVHQWH OH VH
numerique. Le cumulles impots et taxes géenérés sur la période de 2007 a 2016
VIpOgYH j SOXV Gdé¢ FCFARQND @316% Whauk le seul secteur des
télécommunications. En 2016, le montant des ispbtaxes générés par le secteur

154 « Téléphonie mobile en Coéte d'lvoweWikipédia, I'encyclopédie libre,
https:/fr.wikipedia.org/w/indephp?title=T%C3%A91%C3%A9phonie_mobile_en_C%C3%B4te| d%
27Ivoire&oldid=16600771fPage consultée ljanvier 3, 2020).

155 Historigque des statistiquebttp:/Mww.artci.ci/index.php/statistiqued-marche
telecoms/Statistiquedestelecoms/historiguelesstatistiques.html, (consulté le 22 jl#a19).
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GH OfpFRQRPLH QXP pddZBX Hilllfip @dCFA, jst @4%/des 1

821,1 milliards H )&)$ GILPS{W HW WD[HV UHFRXYUpV HQ &
*pQpUDOH GHV ,PS{WV 3DU DLOOHXIOMpRKRIQRBRK W
numerique est également mise en évidence par le volumeplis isar les résultats

des différents opérateurs compodardecteur.

8Q WHO G\QDPLVPH GHYUDLW rWUH PLV GYDYDQWD
en considérant tous les avantageXH OTRQ SHXW WLUHU GX QRPEUH (
PRELOH HiNetEHel@f I QYWHUQHW SHXW SHU RBWWWUWH GH G
GH OfpFRQRPLH QDWLRQDOH O¢YpGIXé&DipoRa@que TDJIULF
dans toutes les villeslW YLOODJHYV GX SD\V LO \ @tf¢vheGHV |RQHYV

La FRQYHUJHQFH HQWUH OD WpOpSKRIQLaAdcél®deQIRUPL
SDVVDJH j XQH VRFLpWp FDUDFWpULVpH SDU OH UHI
technologies qui serm¢ a la véhiculer. Cette nouvelle forme de société a accru la
tendance DWXUHOOH GH OY,YRT®TULHQ j FRPPXQLTXHU

La vulgarisation du WpOpSKRQH PRELOH SHUPHW | OfDII
fonctionnerCetouti SHUPHW DX[ DQQRQFHXUV G thenwtdeERAL U OH F
XQ FRXS GH ILO OYDQQRQFHXWW VW HHXWQWD RWLBYHF

trouve avec celdci.

156 Alain Francois Loukoug Les mutationsGDQV OH VHFWHXU GHV WpOpFRPPXQLFD
leurs implications»s, 5 HY XH ITUDQoDLVH GH VatMik &t Hd&Ql& ebhmarica®mBQ Qill& U P
2013, ”’ 3.
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I11.1.2. FACTEURS ECONOMIQUES

Le facteur économique principal que nousorss identifié est lié au

développement du commercdarmel. Pour &§éme MONNET :

/ITLGHQWLILFDWLRQ GITX@QIFBPRABUFHUBOQWRICH L Of
Gf{HQUHIJLVWUHPHQW OpJDO HW RX ILVFDO GH O¢L
économistes pourel différencier des activités qui pouvaient étre messiret
DQDO\WVpHYVY SDU OD VWDWLVWLT X heEdativd_(Edt idfor@ed & THV'
WRXW FH TXL QfHVW SDV HQUHJIJLVWUp XWLOH SR?
QDWLRQDX[ SRXYDVXBQWLVIFFDDOB @D SLUDWBWLH O
de garantiest®’

Le développement de ce type de commerce danedexés africaines au sud du
Sahara est la résultante de nombreuses mutations sociales et économiquesddeion A
TOURE :

Les origines des petits métiers se trouvent donc, non paslelgpasse, ni méme

GDQV OH PRQGH UXUDO P DLNMs GeDidghadx $autedus AW LR Q C
une rationalité économique nouvelle et par une urbanisation particulierement
accélérée a Abidja 1°8

Cette conclusion repose sur la these marxiste selguella la révolution
industrielle en Europa créeé X QH Q R XY H Gdlatts. BiDsk K laGfaklse des sans
travail » est une création de cette société industrielle. Cette création vise arsdgésfa
EHVRLQV HQ PDLQ GY°XYUH Geélalssi@ faive pakturerHe\sys@me V. H (
capitaliste. Le besoin de travaillpour satisfaire aux besoins existentiels met le « sans
emploi » dans une logique de dépendaBeece fait, dans ce systémapitaliste pn est

: « esclave en travaillant, et sanavail esclave encore ! ».

Ce que dans L€apital Marx appelle «O § D UnBysttielle de réserwe, a savoir
la masse des satravail, remplit deux fonctions essentedl dans la société
capitaliste GTXQH SDUW LO IDXW TX9H ®§itidn diRdapitalR P QL S U

157 Jérébme Monnet, ke commerce de rue, ambulant ou informel et ses rappores d&
métropolisation une ébauche de modélisatispAutrepart 2006, vol.39, r? S )
158 Abdou Touréles petits métiers a Abidan3DULV .DUWKDOD S x
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TXL GRLW SRXYRLU \ SXLVHU é&eqtf¥ TXH OWUEHHSRUW \
multitude permet au patronat de faire pression sur les travailluisaissant le

plus possible les salaires tout en brandissant aux indisciplinés &cenén retour

au chémage esclave en travaillant, et sans travail eselencore*®

Pierre KIPRE parlant de la spécificité des villes africaine en général et deda vil

ivoirienne en particulier au début du XXéme siécle affirme ce qui suit

La ville dars ce premier tiers du 20e siécle, ne représente pas, du point de vue de
OTRFFXSDWLRQ GH OYfHVSDFH XQ pOpPHQW FDUDFW
VI1DJLW uk pddgceGHabité, parfois créé ex nihilo, dont les articulations
SULQFLSD O Hurd¢ohpte de@VWgiGUuE Bt des perspectives du colonisateur

; en mémdemps, du fait de la juxtaposition de la ville européenne et des villages
indigenes, elle se pgénte comme le lieu de rencontre privilégié entre un mode de
production importéle modede production capitalistecet le mode de production
africain16°

Les travaux de Gatherine COQUERY-VIDROVITCH sur cette question

permettent de montrer ce qui caracg&ids mode de productionafricain» :

/[T$IULTXH QRLUH HVW VDQVR& RX\UBHUQHXOMHXU IG X W R
susceptible de produire de la pkelue : les techniques agricoles et artisanales

étaient particulierement rudimentaires (nirouePFlUDLUH O9YXQLTXH LQVW
OD KRXH VXUWRXW OD QpREWLHVGIQPPWDRHE W MM |
OYDLGH GH QRXYHDXRRXWLGHRWBQRGWWWHYDX[ OfF
terre sinon fertile, du moins abondante, réGod LW VDQV WURS GYHIIRU\
OLPLWpPV GIXQH SRSXODWLRQ XQQ\YR X YOHHUWPMLQAN QITHIX W
besoin, pour vivre, de prélever en quantité lsuproduction villageoise ; il se
FRQWHQWDLW DX SOXV GYTRUJDQdeWHdfamniNaRsQusIaJ RILW
UHVSRQVDELOLWp GH VHV IHPPHV FDNVGABXGTDHR RH\
esclavage » domestique limité, non comparable a celui dude h® production
esclavagiste » proprement dif(«) 1RQ TXJLO QYH[LVWKW GH
exploiteurgexploités : mais le despote africain exploitait moins ses sujets que les
tributs limtroSKHY F{HVW HQ HIIHW GHV pFKDQJHV j ORQ.
majeure partie du surproddiit

159 |pid., p.11.

160 Catherine Coqueryidrovitch, Recherches Sur Un Mode De Production Africain
https://www.calameo.com/read/000061616d1aface901b0, (consulté le 23 a9j)il 201
161 |pid.
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Ce mode de productiadit « non européen et« non asiatique> aprévalu pendant
longtemps dans les sociétés africaines pourtant tournées vers des éehbmgpse

distance contrairement a certains prejugeés :

Une des caragULVWLTXHYVY GHV VRFLpWpV DIULFDLQHV HV
OYLVROHPHQW friddih & oanhwde@xHpkEWonidnes majeurs : la mobilité

GHV SRSXODWLRQV HwWesOHlbng i Qlidtxnde. G.és\migrétigns
PRXYHPHQW G TH Q xatbR<E @dgressixed oftl $e0l&hent pris fin a
OfpSRTXH FRORQLDOH O Redtképris lde @xerMesPpopuilatiRris R O H V
pour des raisons de police ou dans un but administradi ROOHFWH GILPS{W D
de lots en propriété prig¢ H WA «

Le développement des « petits métiers » a Abidjan obéit a la logique des
bouleversementgolitiques, économiques sbciologiques qui ont eu lieu dans les pays
occidentaux aux débuts d§LQGXVWULDOLVDWLRAQ

Les mémes causes produisant les mémes eféstpetits métiers, dont il sera
TXHVWLRQ GDQV QRWUH SURPHQDGH VRFLRORJLTXFH
GYDERUG SULV QDLVVDQFH HQ RFFLGHQW BX[ SUHP
imaginés par des acteurs sociaux démunis, généralement pous&&fopker rural,

SUqV GH GHX[ VLqQFOHV SOXV WDUG j GIDXWUHV DF)\
imaginatifs'63

ID &{WH GY,YRLUH D FRQQX WRXW DX ORQJ GH

économiques. Ces différentes crises sont le résultat de factegesiexet endogénes.

Les facteurs endogenes mettent en lumiéere des problémes de bonne gestion des
deniers publis et un manque de planification stratégique. Les facteurs exogéenes
résultent GH OYfpFRQRPLH GH PDUFKp /D &{WH GYfeYRLUH
mondialisée qui abolit les frontiéres et interconnecteelgsaces économiqueSette
interconnexion crée des opportunités et aussi des risques systémiques plus
LQFRQWU{ODH®H®D/GRIPDIYGH VIDSSUpPFLHQW j GHV pF
mondiaks.

162 |pjid.
163 A, Touré,Les petits métiers a Abidjaap.cit., p.12.
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Il faut faire observer que la nature des petits métiers évoh@ou I OURE fait
remarquer en ce qui concerne la conjoncture économique qui a commenceé a la fin des

années 1970 ce gsiuit :

En octobre 1980, le Vlle congres du PDCI RDA avait crainte «hdmage
intellectuel résultant de la nartilisation rationnelle de certains dipldmés sortis des
XQLYHUVLW pV-6n &inpgvee dadg&, lesr@aibément plus préoccupant que
le chémage des autres, les ratellectuels, pourtant forces vives ldeNation. 164

La nature des biens et des services qui composent la liste des petits métiers que
nous présente @douTOURE va considérablement changer. Ce changement est dd pour
une part ay bouleversements technologiqugse nous avons évoqué plus haundJ
raison majeure quexpliquele changement de la nature des biens et des services est
OfLPSRUWDQFH GX FK{PDJH GHV LQWHOOHFWXHOV /D
politiqueseQ & {WH GY,YRLUH RQW HX SRXU FRQVQTHRKFH GH
En sorte que de nombreux jeunes sortis des Universités et Grandes Ecoles se retrouvent
VXU XQ PDUFKp GH OfHPSORL TXL VH UpGXLW FRPPH S
montre £s compétences acquises par ces jeunes dans les Universitésiets Grales.
lls proposent leurs compétences dans la rue par le bfaiz Id L F.KCdlsvaréfant de
WURXYHU XQ FDGUH IRUPHO SRXU PHWWUH HQ YDOHXU

des propositions commerciales qui demandent de fortes qualifisatio

- Proposition de formations pour col§ DSSUHQWLVVDJH GH OYDQJC

Figurelll-1: affichettepropositiors de formation sur une diérea Cocody

164 |bid., p.32.
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- Proposition de formation en coaching et art oratoire :

Figurelll -2 : affichettespropositiors de formation sur un lampadaigecocody

-3URSRVLWLRQ GH VHUYLFH BRXGATWQWYBXLGE ML € QW

sanitaire

Figurelll -3 : pancarteroposition de service plombe@eCocody
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- Proposition de service kinésithérapeute :

Figurelll -4 ; affichettes propositiande service kinésithérapéTreichville

- Proposition de formation pour la préparation aux concours administratifs

Figurelll -5 : affichettespropositiors de formation pour concours administratéésCocody

Toutes les propositionsommerciales que nous avons présentées demandent des
FRPSpWHQFHY DFDGpPLTXHV VROLGHV ,0 VIDJLW GH S
acquis un savoirfaire reel. Seulement, @HV PDQTXHQW GH OYfDFFR

administratif essurtout financier poutrravailler dans un cadre formel.
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I11.2. AFFICHAGE ET DIVERSITE DES REGISTRES DE COMMUNICATION

/TDIILFKH nkméhitrd) tedisQypes de communication : la communication
politique, lacommunication institutionnelle et la communicaticommerciale. A ces
trois types de communication, que nous pouvons qualifier de classitpige corpus
nous invite a adjoindre un quatrieme typemkssage. On pourrait rattacher ce type de
message alaRPPXQLFDWLRQ SROLWL TadéhknitinaDd)I& gesiion®LO VID.
la cité. Cependant, le caractehmrizontal de la relation entre les acteurs est
SUpSRQGpUDQW ,0 VYIDJLW GH FLWR\HQV TXL SDUOHQ
nous préférns considérer la communication politiqgdanssa dimensionverticale.
&dsta-dire que cette communication met en relation les autoritésquébliet de
«simples» citoyens. A contrario, rus appdérons le type de communication
horizontaé (de citoyens aitoyens). la communication citoyenn€ettecommunication
citoyenne put valablement étre assimilée a la communication dite de proximité
communication de proximité est centrée vers le local, a la recherche de relations de face a face,
des valeurglu terroir et des racines. Elle est opératQtHOOH j ORQ Je/ &lulpRdH HW V
proche du public et de ses attentes®®Cependant, la communicati citoyenne que nous
PYRTXRQV QTHVW SD Vetpeiskl el shiduggavupd artiarBsetionveptHhiueot un
acte individuel qui bien souvemniole les dispositionsréegfd PHQWDLUHYV GIDIILFKDJH G
public.

165 | a communication de proximite6 HQVLELOLVDWLRQ j OfHQYLURQQHPHQW
http://jeunesetverts.canalblog.com/archives/2009/05/28/13884216.htmrig 2809, (consulté le 14
janvier 2020).
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I11.2.1. DE LA COMMUNICATION CITOYENNE

/D FRPPXQLFDWLRQ FLWR\HQQH GpILQLW XQ FHUWD
GDQV O YHZW“W&B.AH ghekficatiititoyen rend compte @it que ces messages
sontcongus pades personnagui dans un acteolontairemarquet OYHVSDFH SXEOLT
leurs messages. Un tel qualificatif ne porte nullement en soi un jugement axiologique.

, O V 1 D Jits YWart§qoitgjui expriment des propositions a caractére-cammercia

Pour Agnés0,//(7 OfpFULW PDQXVFULW VH FDUDFWpULVH SL
individuel.

&IHVW GYDLOOHXUYVY OYLPSRUWDQFH GH FH IDFWHXU
compte tenu ddispositif propre a la communication écrite, la foncfioemiéere de
OfpFULWXUH PDQXVFULWH HVW XQH IRQFWLRQ GH
YLVHUDLW j OD UpGXFWLRQ GH OD GLVWDQFH F
personnalisation duessage, parrédpRUW j OTXWLOLVDWLRQ GH OD W
la diseince et anonymisant le messdage.

&RPPH SRXU OD SOXSDUW GHV HVYMBMIVLEG st W\SROR
sujette a caution. Notamment, il importe de medtrdiscussion la classifation portant
VXU OHV GLIIpUHQWY DY DW D U Mte@addeQdspdifférenseX ertte P D Q X
PDQXVFULWY HW W\SRJUDSKLH '"f{DLOOHXUV 0,//(7
typologisation :

Cependant, une typologisation trop fine des différen8SRyJ U D P P Havérge] H V
LQDGpPpTXDWH j QRWUH UH R kthedrgue quHse¢ rapfiretiierau V X U D
bout du compte deelui proposéSDU 5R\ +DUULYV JUKFHend@e ODQDC
par notre reconnaissance intuitive de ce qui religue les typogrames (autres

que les typemanuscrits) ont été analysés en deux grandeses®’

6L GDQV OHmesMULEX VOGAI$Pp FULWXUH PDQXVFULWH S

peu présentel8?, il en est autrement dans le notre. Notre corpus montre une abondance

166 \/incent Lucci et Jeafrrancois ParenDes écrits dans la ville: sociolinguistique des écrits urbains
OfH[HPSOH GHDUHQRRQMWUPDO /1+DUPDWWDQ S x

167 |pid., p.93.

168 \/, Lucci et JF. ParentPes écrits dans la villep. cit.
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G 1 L Qtidris tharuscrites dans le paysage urbain abidjanais. Nous adoptorasttes t
GpILQLWRLUHYV GH OYfpFULWXUH PDQXVFULWH TXH SURS
minimaleDX FRUSYV GH OfpQRQFLDWHXU FXUVLYLWp GX JH

réalisation.

$LQVL OfpFULWitdtpidu® QKW FO 1. BhBdyeHunTcsrps idans la
FUpDWLRQ GYXQH °XYUH XQLTXH TXL PDUTXWkk OTHVSEL
cette définition. ik se déclinat en plusieurs variants que sont : les tégsgrafs et

OHV SRFKRLUV &HWWH GplLQ Listes ReQuSit®dgewar X H G X
BOYER, nous donne de saisir la différence entre ces termes :

7DJ F 9 mhatdue @ue laisse le tagger dans la rue, sur le métro, souvent illisible.
Graf, FTHVW OH WDJ DJUDQGL 3RFKRLU XQmB&OWWRQ Gp

GHVVLQ XQ WH[WH XQH VLJQDWXUH *UDIILWLV F1TH
169

/HV JUDIILWLY VRQW GHV DFWHV GH ODQJDJH TXL
aspectsNotre analyse vise a montrer la spécificité de ces écrits afin dassecdans

un type de communication spécifique : la communication dite citoyenne.

La communicabn citoyenne que nous évoquons se caractérise donc guar

caractere cursit par laportée sociale daressagesehiculés.

Les photogFigurelll -6, Figurelll -7 ) que nous présentonsa@ssous montrent
desmessagede sensibilisation. | $DJLW GH JUDIILWLY VXU XQ PXU T
piéton. Les deux teas qui figurent sur ces photpsrtentdes constructiongue nous
appréhenderons dans leurs dimsienspathémiques& THVW GLUH TXfLOV PRQW
GTkPHV GH OTpQRQFLDWHXU

DansOTpQRQFp © 62<216 35235( (9,7216 /(6 0%/%',(6 @
VILGHOWYRQ LQWHUORFXWHXU j WUDYHUV OTXWLOLVD'
étre). Ladésirence« ONS » qui margue la premiere personne du pluriel place le locuteur
HW OfLWWXW G XQH PrPH FRPPXQDXWp GH GHVWLQ
deVWLQ TXH OH ORFXWHXU IRQGH OD OpJLWLPLWp GH

169 Sylvain Bouyer,©-H YRXV VDOLV PD UXHZR?23», Gomniuidicatidn B I1NangbgésJUD I LW
1996, vol.110, 1 S )
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MALADIES. » Ce discouV SDU OHTXHO XQ LQGLYLGX VY{DGUHVVI
pour lui parler de salubrtieFHVVH GfrWUH XQ GLVFRXUV PRUDOL\
locuteur dansan discours crée une connivence avec les pasgansent «nvités» a

des gestes écocitoyes ».

Dans & deuxieme messagle locuteur décrit le contexte de son énonciation
traveUV OH YHUEH GIDFWLRQ © 3$66(5 @ /T DHadte@eH © SD°
PORQFLDWLRQ FRPPH XQH VLPSOH G\QDPLTXH TXL FRQ
Dans cette puérile dynamiqgu® fHVSDFH REMHW GX GLVFBehUV QH
plus, I TDFWH GH © 3%6 6 (H8afs 8dhtes&yeVdd @ite le narateur le fixe
HQ XQ HVSDFH HW HQ XQ WHPSV SUpFLV /fHE&ISHVVLRC
sur un espace précis LO VIDJLW GH OD UXHOOH GH EXBUWLHU
FRQQLYHQFH GX QDUUDWHXU HW G360 DATOIDANWSSLAU H VH Y
Le tutoiement, exprimé par la présence du pronom personnel « TOI >eagsiolp
PRLQV UpYpUHQFLHX[ TXH GDQV OH SUHPLHUT@WIH[WH 1
$866, @ PHW HQ PDUFKH OH PrPH Ppathénuudietans BLGHQW
premier texteOn pourrait gloser le message en ces termd3uisque nous utilists
tous cette voie alors évitons de poser des actes qui pourraient nous rendre>mblade.
VIDJLW GDQV FHV GHX[ HIHPSOHV Sé&ku SITH O R 6 XWW HXI{LL «
GH UHVSHFW HW GfHQWUHWLHQ GH FHW HVSDFH SXEOL

Figurelll -8 : Inscription sur un mur a Williamsville SOYONS PROPRE
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Figurelll -9 : Inscription sur un mur Williamsville «c ARRETE DE JETER»

On peutaffirmer que la communication citoye@se construit en dehors de tout
cadre réglementaird.Q HIIHW e G §UutoXs& ufr citoyen a écrite tels messages
dans un espace pubP 2Q SRXUUDLW SHQVHUIRXRHSGMEOILW G
urbaine», dX IDLW GH OYLQVFULSWLRQ GDQV OfHVSDFH SXE
dédiés. Cependant, il fautcannaitrea ces messagese forme delégitimité. Cette
|égitimité puiseait sa source dans tkoit pour tous citoyena un environnement sain.

Ainsi, les populations a travers ces messages tentent de padi&p I LFLHQFHYV GH O

La communicatiorcitoyennepeutaussi V D S S Ugn§ laktdmnmunication sur
supports molés a caractérenon commercia’®. Les messages présentés sur les
«gbakas» ot un caractere citoyenils portent les marques de la cursivité, sont
GpPRQVWUDWLIV G HH O3 VO WQ RpIGFH. \DWVHHIPML HXYV SRUWH Q\\

170 \Voir chapitre VII
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I11.2.2. DE LA DOUBLE ENONCIATION : COMMUNICATION COMMERCIALE ET
COMMUNICATION INSTITUTIONNELLE

Le consommateur ivoirien est trés souvent pris dans un « jeu » énonciatif subtil.
Les différexts registres de communication (communication commerciale,
communication institutionnelle ou communication politique) peuvent paurs

perméabilités servir a des fins de manipulation.

En effet, la communication commerciale et la communication institnélle
differentdu point de vue de leurs finalités. La communicatommerciale peut se
GplLQLU FRPPH OTHQVHRIE Pad uHovgafidation Detd vhe eible

FRQVRPPDWHXUV SUHVFULSWHXUV GY{DFKDWoWHYHQG
PDLQWHQLU XQH UHODWLRQ DYHF HOGHKIHW L[Q |G XBXQW
termes, la communication commerciale segplicitement a vendre un service ou un
produit. La communication institutionnelle quant a el@our but de promouvoir
OMDJH GTfXQH RUJDQLVDWLRAQ $LQVL FHWWH FRPF
con®mmateurs, I'engagement de cette organisation pour ure GaIXWLOLWIp SXEOL
V{DJLW GDQV FH W\SH GH FRPPXQLFDWLRQ GH SURPRX

Toutefois, il est possible a unenteeprise de construire une politique de
communication qui integrealBRLY OH FRPPHUFLDO HW OH VRFLDO (
HQ HVW DLQVL GHV IRQGDWLRQV GITHQWUHSULVH &H\
social. Ces « actes de générosités »tms souvent un caractere ostentatoire. Les
entreprises veillent a miadiser leurs actions. Ainsi, elle gagne en notoriété vis de
OTRSLQLRQ SXEOLTXH HW GRQF GHV FRQ¥wm&fdtmeN HX UV
de manipulation qui rompt, danles faits, les paradigmes entre communication

commerciale et communitan institutionnelle.
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Figure 111-10 : affiche fondation DROGBA a Cocody

Figurelll-11: affiche de Drogba égérie de BOCK SOLIBRAYopougon

Pour illustrer nos propos, ne présentons deux affiches. La premiere affiche
(Figure ll1-12) est une communication institutionnelle, qui présente une action de
générosité le dépistage gratuita maladies liees aF° XU 4XDQG erRQe FRQV L
contexte social ivoirien (absence de couverture sociale podéihesnis, problémes de
FK{PDJH« Hoh\Wst\salutdire W

La deuxiéme affich@-igurelll -13) vient modérer cette énonciation géné&ean
OfLQVFULYDQW GDQV XQH VWUDW/IidHe GigurEliR-PP X QL F D \
IDLW OD SXEOLFLWp GH OD ELqUH(®G KD UHWG HOBHEH Q WH) HE
marque de biere (La BOCHe SOLIBRA)est le chef dda fondation éponyme : la
fondation DROGBA DDIER. Apres avoir fait les beaux jours alub londonien
&+(/6($ )& HW GH OfpTXLSH QD WilierQdbiy WveSBPRAGBRH G 1, Y F
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entame sa reconversion dans les affaires. Ains©O D LQYHVWL HQ &{WH GT,Y
VHFWHXUV. @QbHHFODL.QWW RWR W E D O Oistoireddu 3peit iviDirierDastT Xp O
SRXU EHDXFRXS GH MHXQHYV XQ PRGgOH GH UpXVVLWH
gue DROGBAVvend aux annonceurs RANGE, SOLIBRA)en étant@@érie de ces

marques

La double énonciatiomgue nous évoquons rend compte du faie didier
DROGBA communique a la fois pour sa fondation caritative et pour des marques
commerciales. Ainsipn peut valablement dire que le dapde notoriété généré par la
fondationrenforce le message que cetudiffuse pour les marques commercialbs.
ce fait, on pourrait voir a travecetteaffiche de sdondation unestratégie qui vise a
renforcer son image."f{DLOOHXUV CeHl peihenK$oid delld-d€présenter de
maniére visible. Il y a méme dam®@H JUD SKLV P HIn&fdrn® fié Eddtihdité
enonciative.&a HWWH FR QWL QXL WymewhbiddchidrniBlalirgdadamze des) V
couleurs noir et blanc daM@ TKDELOOHPHAAW GH '52*%

LD GRXEOH pQRQFLDW R @éméshied Apgpdaitochim@aitd T X
G 1 X Q L Rdgukrepistiedide communication qui poursuivent des finalités censées étre
différentes. Dans les faits le consommateur ivoiestitres souvemrisdans un « je »

énonciatif dont la finalité est de le manipultaire-faire) adesfins commerciales.

171 Nous précisons aux lecteurs que ces propos ne visent pas a nier le caractére généreux de Didier
Drogba.ll est un fait qe plusieursvoiriens sontbeaucoup plus riches que Droglizgpendant, ces
personnesie posent pas @ictionsayantde si fortes portées sociales. (&{WH GT,YRLUHR /TK{SLW
Fondation Didier DROGBA est fin préhttps://rti.ci/infos_societe_10500_cateivoirel-hopitalde-
la-fondation-didier-drogbaestfin-pret.html, (consulté le 19 janvier 2020bs proposxpriment tout
simplement,0O L G pGIHUXH.qUH OHV VLIJQHV OTRQ SHXW OLUH GHV VWUD
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2.3 '( /7(121&,$7,21 /,7,%,(86( '$16 /1$)),&+$*( 2)),&, (/

(Q &{WH GY,YRLUH OHV DIILFKHV RIILFLHOOHV WRX
portent parfois des MéVDJHV OLWLJLHX[ &THVW GLUH TXH GTX

matiered douter du caractermrn-mensonger des messages.

/1D IlLF#edsobd présente un message qui se aeenter vers une cible
précise : les responsables du réseau internationaN&d (En effet, ces personnalités
arrivent a Abidjan pour assister a uQe&/ HP E O H s&Ifvark Wite Ya promotion de
OfHQWUHSULVH /H YLVXHO SUpVHQWH FHV SHUVRQQD(
WUDLWYV GH PRGHUQLW p lem@nt @dstudétB@ rhesurg) S postite D E L C
(personnages en position deboltlU DV F U R L Vhimique (Solir©dd airs sereins)
traduisent cette idée de modernité et de leadership. Le message se décline en deux
langues qui connotent de la dimension inteomale de ces personnalités. En effet, on
SHXW OLUH VXU 49 R LFKH ®ssan aflitignBdldlivoirienne pour
souhaiter la bienvenue. En dessous de cet énoncé, il est écrit : « WELCOME ». Cette
formule apparait commia traduction duerme « AKWABA » dans la langue qui est
gualifiée de « langue des affave 2 && I\ W Hyla3 JUnOtelle énonciation parait
WRXW j IDLW OpJLWLPH HXW pJDUG j OD UpSXWDWLRQ ¢

SRXUWDQW TXDQGLROWRBWLGHLWHWXIIDO-WVp GH OfHC
dubitatif sur la legité de cette affiche/ D F W X Rédtéentneptisel choque la morale
sociale. On apprend que cette entreprise est interdite dans plusieurs pays occidentaux
(France, Canada, Belgigd& du fait de la nature de ses activités. QNET se présente
comme une engprise de vente elighe. Audela des produits achetédle propose a
VHV FOLHQWYV GYLQWpJUHU XQ UpVHDX FRPPHUFLDO &
sigle MML (Marketing MultiLevel) consiste, dans le modéle économique qui le rend

légal, pour uneentreprise a gagnerednouveaux clients en rétribuant sa clientele

2 QNETR XQ JUDQG UpVHDX GfDUQDTXHXUV LQWHUGLW GIDFWLYL)
Rwanda, au Burkin DVR DX ODOL HWF « EMAABESUE ACXU7 RJIR
hhttps://www.miabetogoactu.com/societe/queigrandreseatdarnaqueurinterdit-dactivitesen-
franceaucanadaen-belgiqueaunrwandaauburkinafascaumali-etcacceptautogo/, (consulté le 11

mai 2019).
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HILVWDQWH SRXU VHV DFWLRQV GH SUHVFULSWLRQV
gagner de nouveaux clientsrdc®V XQH SDUWLH GHV EpQplILFHYVY HQJU

La logigue maketing quisoustend cette stratégie est bien précise. En effet, le
client qui entre dans un tel réseau de compensation doit recevoir un service ou un produit
qui correspond a sa démen Ainsi, la valeur du bien ou du service acheté doit
corespondre au ontant déboursé par le clieeh sorte TXD S S W ve¥dedplL U
FRPPHUFLDO GH OfHQWUHSULVH VRLW XQ DFWH VHFR
pratigue commerciale est une anarque O V D JLWW GO Yeq@abtiubl dite«
pyramidale »3 Ce termere®& FRPSWH GTXQH SUDWLTXH FRPPHUFI
comme une pyramide. Dans ce systéme les nouveaux entrant dans le réseau de
UpPXQpUDWLRQ FRPPHUFLDO |cHnehfirdspWyslhkicihsl AMridi, H Q U L
OD S\UDPLGH NMQ©GF UG RAM™NEAIMaDX entrants dans le réseau.

ODOKHXUHXVHPHQW GH QRPEUHX[ WpPRLJQDJHV HC(
monde dénoncent les produits ou les services de QNET commelétaantnaques. La
chainede télévisiorfrancaise France 24 D G D Q \k 2§ iért@ges dénoncé cette

entreprise.

6DINILFKHU VXU XQ SDQQHDX RIILFLHO GDQV OfYHV
citoyers un acte qui confere au message un certain caracggrella société ivoirienne
est composée en grande patitgpopulationsurales. La forceles pratiques coutumieres
est encore vivace. AinsiRPPHQW V{LPDJLQHU TXH OH JULRW GX Y

gui ne viennent pas de la bouche du chef ?

Ce qui esvrai dans legpratiques traditionnellesD 1 HV W (ErbihX daRsXes
villes. Le profit est le maitre mot du systeme capitaliste. Ainspmlit« la fortune sourit
aux audacieux. » Cette audace aura beau prendre des formes criminelles, elle reste

«légale» si les élites des nations sont des corrompues.

13 La «pyramide de Ponzi», une technique qui remonte aux ARo#es - Libération
https://www.liberation.fr/futurs/2008/1281la-pyramidede-ponziunetechniquequi-remonteaux
anneedolles_296242, (consulté le 22 juin 2019).

174 QuestNet, une arnaque « pyramidale» qui débarque en Afrique
https://observers.france24.com/fr/2010052&$-netarnaquepyramidaleafriqgue burkina-fasc-gold-
questchipendanbiodisk, (consulté le 11 mai 2019).
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Figurelll-15: affiche QNETsur le Boulevard VGE Koumassi
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Chapitre IV. ESSAI DE TYPOLOGIE : AFFICHE SMONOSEMIOTIQUE S/
AFFICHE SPOLYSEMIOTIQUE S

Nous présentons dans ce développement un essai de typologie dessAdfich
$ELGMDQ ,0 VIDJLW GH SRUWHU XQ UHJDUG VXU FHYV
GfRUJDQLVDWLRQ 'DQV GH WHOV GLVSRVLWLIV pQRQF
paschose aisée. Tout le mérite de la sémiotique générale est de ne s deliant
un tel défi. Pour HHELMSLEV © & fHVW VHXOHPHQW SDU OD W\SRO
VIpOgYH j GHV SRLQWYV GH YXH WRXW j¥DLW JpQpUDX]

La difficulté de tout projet de typologie est de définir les critéres de cette
classL.ILFDWLRQ 'plLQLU GHV FULWqQUHV GH FODVVLILFDYV
PXWDWLRQV VLIJQLILFDWLYHY GH OTfREMHW G®T&IWKGH &
précisémence malaise de classification qui permet de diagnostiquer une certaine
mutation. »’® Cet essai de classification est une analyse qui vise a cetadoisles
LQYDULDQWY HW OHValGLIVKER GHQL @ KW W p& YIRQWHO 1/D S
permutatioQ RITUH OH PR\HQ GILGHQWLILHU FHV LQYDULDQ\

La recherche de la nature des différents éléments composant le message peut se
faire, quant a elle, par le procédé classique de la permutation, éprouvé en

linguistique. Lesleux principgy GH EDVH pWDQW FHX[ GTRSSRVLWL
177

Le premier critée de notre projet de classification tient compte de la composition
denosallILFKHV ,0 VIDJLUD GH FODVVHU OHaficBdl@GGXLWYV
distingueraG D QalfictOH] LY RL UL H Q Q HuffloHeR @ Bsermivtidquiesffiches
polysémioigues. Dans cet ordre, on a la distinction suivaaigches présentant un seul

type de signedffiches présentant plusieurs types de signes.

175 Hjelmslev Louis,Le largage augmenté de Degrés linguistiques : une introduclioaduit du Danois par

Olsen Mchel, Paris, Gallimard (colk Colledion Folio»), 1991 S X

176 Roland Barthed,e bruissement de lalanguearLY eG GX 6HXLO S x

177 Martine Joly,, QW URGXFWLRQ j OTDQ pGIWWHLER O$DRDLYH $UPDQG &ROL
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Les affiches monosémiotigs de notre arpus présentent des test ,O V{DJLW
Geffiches composés uniquement § XQ PHVVDJH j] FRPSRYauQMs OLQJIX
nommerons lesaffichestextes. La graphientantquePDQLgUH GYfpFULUH XQ
un role important dans la construetiQ G H @fieHoé e m&¥sages. La valeur plus
ou moins importante du travail gr&fpL TXH VIDSSUpFLH j WUDRWorkUYV OD Q

Les affichespolysémiotiguesomportent a la fois des sémiotiques textuelles et
des sémiotiques non textles (mageset coukurg. On peuty lire un langage visuel
FRPSRVp GILF{QHVLWXX§WLHNXD J&T BV W affidhesid & XTLO \
fois des images et des mots. Le langage visuel présentksuMé\ STREh&s faDpour
particularité de faire voir « une scéneétréle ». Les icones qui composent ce langage
permettent une forte référQ F L D W La&Rd{pe ugdiud yravicancrage du messagea |

réalité.
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IV.1. LES AFFICHES POLYSEMIOTIQUES

Les affichegpolysémiotiquesiéploient une argumentation qui se stonit autour
GILF{QHV HW GH W H prbtXtuevist\a ehsrivind R BeS simulkcres du
réel »'8 A Abidjan, les affichespolysémiotiquesprésentent différentes scengsi
abordentlesthémesvariés Nouws avons identifié dans notre corpus uss themesu
fictions OD ILFWLRQ GH OfHQMWDRIUPNPHW VO DOIL A WHW QR @ H

V.11 /$ ),&7,21 "( /1(1-$,//(0(17

/HWHUPH HQMDLOOHPHQW HVW XQ QpROIREVPH DS
Ce termea été vulgarisé par ungratique téméraire de jeunes éléves ivoiriens. Ces
jeunes au péril deleurs vies,grimpent sur le toit de bus en circulatio®& fHV W
UpJXOLqQUHPHQW TXH OHV PpGLDV SXEOLksttath#uiSULY pV

se font tuer ou blesser.

Les aeptes du "bord d'enjaillement”, acrobaties et danses sur les busren plei
circulation, sont de sortie en cette veille de codgdNoél. lls renouent avec leur

face a face avec le danger sur les toits des bus. Cette pratique consiste pour les
éléves, prinipaux acteurs de ce phénomene, a s'accrocher aux fenétres des bus alors
gu'ils sont en mouvement. Certains parmi ces élévesissent souvent le toit des

bus comme terrain de jeu. lls y font les acrobaties les plus folles ou méme des pas
de danse%’®

"1 X point de vue morphosyntaxique, ce mot est construit autour du makénali
« bord » (qui signifie sac) et de la francisatioAdP RW DQJODLV © HQMR\ 2 | O
FH WHUPH GYH[SULPHU OfLGpH GTXQH MRLH S@HLQH H

178 JearBaudrillard Simulacres et simulatigiParis, Galilée, 198Dans cet ouvrage Baudrillard

défend la these selon laquelle la société-puBistielle est une société du speceaqui vit dans

I'extase de la communication.

179 Williams Fian,Départ en congés: Attention a la résurgence di ktUR G TH Q M ®Abjardi PHQW
https://www.rti.ci/info/enquetes/5153/depagtrcongesattentiona-la-resurgencau-boro
derjaillementa-abidjan, (consulté le2janvier 2019).
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sur les Métaphores et calques dans la création phraséologique dgdrairivoirien

nous donne une définition de ce terme :

Etre enjaillé de quelque chose : aimer, apprécier. Le mot enjailler est une néologie

GH O1DQJQueLl¥ nbbghMa&Radopté@ OTDGDSWDQW DX IUDQoD
structure de base. Cette expresspil XW VIDSSOLTXHU j OD PXVLTXH
enjaillé du zouk) ou a un événement. Exemple : Paul est enjaillé par la démarche de
ODULH &THV We briatianlexable Gue¢WW.YH OfH[SUHVVLRQ HQ
dans ses dents qui signifie étre éperdonamoureux®

&H PRW QRXFKL HVW DXMRXUGY{KXL OH[LFDOLVp
francaise.$LQVL O9YDIILFKH GH O D-Gola donsit GaHhdldRidu®d® & RFD
perVXDVLRQ DXWRXU GH OD ILFWLRQ G YHRQiMeDdcOteuHP HQ W
en ces termes @ «62,) 'T(1-%,//(0(17x»."Cette question interpelle le
consommateur a la fois sur son besoin de se désaltérer et sur Sandbes® réjouir.

La réporse que donne Codaola est la suivante :QUVRE DU BONHEUR?2 6T RIIULU
un soda Coca&  ROD GHYLHQW GqV ORUV OH PR\HQ GH VH G
satisfaction que promet cette boisson est double : satisfaction physiquehéétaa

soif), satisfactia spirituelle (éprouvennegrande joie).

Ainsi, le caractere fictiorsl de cette affiche se percoit dans la théatralisation de
FHWWH LGpH GH UpMRXLVVDQFH /H SUHPLHU WDEOHDX
voit aisémeQW TXTLO \ D G He{yp8Hdilivam® @és hommes) et que le
troisieme personnage (uneFPH HVW GH W\SH PpWLVVp &H WDEC(
brassage ethnique et racial. La bouteille de €&RROD SODFpH DX FHQWUH (
présente comme apii fédére les diffetrencé /D IRQFWLRQ GIXQLRQ TXH N
de CocaCola se voit a trasrs les regards des trois personnages qui fusent vers la
ERXWHLOOH &HWWH LGpH GTKDUPRQLH VH WURXYH UH
le calmesere Q GH O TpWH Quti¥lldegaféide »ut Hlabe.

180 Koffi Yao, « Métaphores et calques dans la création phraséologique du francais ivejrei8,
vol. 23, r? 3, p.15.
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FigurelV-1: affiche de Coc&olax VRLI G {HQMITo@@&HPHQW

&HWWH ILFWLRQ GH OfHQMDLOOHPHQW WURXYH X
cocktail alcoakeé : « Gin tonic ». Le message iconique traduit la passion. Cetterpassi
HVW LOOXVWUpH SDU OH SHUVRQQDJH HW SD&JeOHV FR
SHUVRQQDJH LO VIDJLBWE XX @ HOXHNVRBRRRH HYW G 1 X C
ouvertesJ VRQ WRUVH QX ,O HVW FRLIIp GTX® G &HB SFHDOQV
FRZER\ VXU XQ FKHYDO VDXYDJH /YLPDJH TXdtur&pJDJH
HVW FHOOH GH OD YLULOLWpPp &fHVW XQ SHUVRQQDJH ¢
VFqgQH GH OfYDIILFKH /D FRPSDUDLVRXBiQtdhickseH SHU®
percoit a travers les couleurs. En somme, il y a une parfaite ctiojorentre ce
SHUVRQQDJH HW OD ERLVVRQ UHSUpVHQWPH inffpQHU.

tonic » : « le cocktail électrique ».

Figure V-2 : affiche de Boostest Marcory
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IV.1.2. LA FICTION DU PROGRES

/ID ILFWLRQ GX SURJUqV VH SUpVHQWH FReP®@H OD |
&{WH GY,YRLUH YHUV OD PRGHUQLWp /HIESURJUQq
publicités ivoiriennes. La problématique du progre& 1 XQ SRLQW GH Y X
implique une trajectoire linéaire qui fait passer un individu ou une société a un
stade mélioratif.Cette trajectoire implique les dimensions temporelles que sont :
lepasp OH SUpVHQW HW OH IXWXU /[fDIILFKH GH O]
prospectioneGfH[SORLWDWLRQ PLQLgUH SUpVHQWH FHV
de modernité. Cette idée geogres est représentée sur la photo a travers le « jeu
» de la perspdiwe. Hervé BERNARD dans sonouvrageHJDU G VX Do@TLPDJ}

dit ceci :

TouteslesiOXVLRQV GfRSWLTXH FLWpHYVY SUpFpGHPPHQW
perspective qui, contrairekhQW DX[ LOOXVLRQV GYIYRSWLTXH F
volontaire des déficieces et des spécificités de notre systéme visuel permettant de

FUpHU OTLOPXOLWQ Q@ GBIXW GIDLOOHXUV FRPPH *

FHVY PrPHV ORLV SRXUun & plg ddos Oflds@aceXa\fraifRdiménsions.
181

Nous retenons dans cetep I LQLWLRQ OH FDUDFWqUH YRORQW
perspective comme stratégiea perspective dans cette photo que nous étudions
SDUWLFLSH j OD VWUDWPQEHXpQRQBUHD WR ®MWIHX IOW D@
travers les difféerentes prof@dH XUV TX{HOOH L HS @efick, lett¢ phdie, PD I H
décrit une trajectoire quipdy GIXQ SRLQW GH OTRFpDQ SRXU DERX\
voir une ville moderne. Ainsi, lesGLIITpUHQWHY GLUHFWLRQV GH O
rejoignent en un point point de fuite) qui est cette ville moderne La modernité de cette
ville est marquée pdes installations qui la compose : grattes ciel, éclairage urbain,
portique de chargement de cdhHQH®UOMVMXLYVY OD SHUVSHFWLYH FH QY
le point de futeOD SHUVSHFWLYH FYHVW DXVVL XQ MHX GH F

181 Hervé Bernard,5HJD UG V X UPads (3@ tug Baimkntoine, 75004), Rvb Prod regards &
LPSUHVVLRQV S x
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lointain. »82 /{LPDJH SUpVHQWH XQH YLOOH PRGHUQH TXYpF
quiserefletet GDQ¥ pMIR &HWWH YLOOH DSSDUDLW FRPPH OH
G T ottsl Ce chemin aux origines indéternriné WHO OfRFpDQ j TXL RQ QF
de début, trouve une forme de réalisation dans cette ville. Les jeux de lumiére font de
cetespace utieu clairobscur ; comme pour signifier que le travail de construcen
SRXUVXLW $LQVL OH EOHX TXL VI\PEROLVH OfHVSRLU
YLOOH &YHVW DXVVL FHWWH FR X Gsenblésd ptdbngeOad X PLQH
GHOj GH & suggdantun adela a cette ville. En fait, nous pmns dire avec
BERNARD T X f®faisant de nous un observateur, elle [la perspective] nous projette
KRUV GX PRQGH HW HOOH SODFH OTREVHUMB®tH XU j O
bien entendu, le fondement de la question du point de #d.a perspetive nous
SUpVHQWH OYDUJXPHQWDWLRQ GH OYfDQQRQFHXU

Cet argumentaire retrace symboliquentla marche vers le progres de la Cote
GY,.YRLUH &HWWH G\QD PhduXeHegays$ vernd ResUagrizors Rricive F
meilleurs. La société RANDGOLD se positite comme partenaire de cette croissance.

Dans cette perspective, elle souhaitdcRANDGOLD » vers le progres.

FigurelV-3: affiche de RANDGOLa Port Bouet

182 |pid., p. 143.
182 |bid., p. 141.
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IV.1.3. /$ ),&7,21 '( /1+$5021,(

La ficton e ITRUPRQLH VH FRQVWUXLW DXWRXU GH OfL
/YDIILFK® 81,:%; 2 H[SULPH FHWWH UpDOLWpmni&eHIIHW
a la femme africaine a travers la neo€ette mise en valeur de la femme africaine se
IDLW j WUDMRHQW TRBIEG PFORU HW O Daffch@rdsirite trolH Y LV X
dames qui prennent fierement la pdskes sont vétues de robes acgupes soignées.

Ces différentes robespouseat avec justesse les silhouettes de ces dames. Les couleurs

des pagnesrpduieQW XQ HIIHW GIDFFRUG $LQVL RQ UHWURX
et bleu dans chacun des pagnes que portent les trois eddried) tplan deHa photo

présente undégragd GYfRUDQJH HW G HplahDoxa€ie udeHavtiniteldl gnJ H
efIHW GH FRQFRUGDQFH DYHF OHV WHQXHYV GHV pJpULH\
GIXQ pWDW FpQHVWK pxslsduxinegs eH uBskpadtuke® Xiécontreictées

W p P R LJQHiengtré&spixtuel.

Le message verbal detteaffiche vientreleve) FH VRXFL G{KDUPRQLH
a la construction du message iconiqud.egonsG 1+ $502 1, Cé8message révele
le contexte de la prodtion de cette affiche « NOUVELLE COLLECTION Ainsi,
cette affiche présente une nouvelle collection de pegmeeléH © OHORQ GT+%$5021,

».

FigurelV-4 DIILFKH GQT®HZ D[
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/ITMDIILFKH VXLYDQWH SUpVHQWH OD uWardce e0VseésRQ HQ
clients.Elle montre deux personnages : une femme et umm@ Ces deux personnages
ont lesregardsSWRXUQpV YHUV XQ GRFXPHQW /fKRPPH WLHQ\
tandis @qie la dame tient un stylo entre shsgts Cette postureécritune scene de
FRRSpUDWLRQ /H VRXULUH TXYDajadrTUHT Hagr@uami B VR Q Q F
travailler ensemble. On peut dire que la relation etdsedeux personnagestquast
fusLRQQHOOH $ O YH[WaifadtLidus pbDvErisKeir GhHogCe logo
présente en grands caracteres les initial € CGNAS sousi WUp $6685%1&( &THV
OH QRP HW OH GRPDLQH GH FRPSpWHQFH Aa$$i,@fD QQRQF
relation GYKDUPRQLH HQWUH FHV GHX[ SHUV&es(midgdsV VH S
(assureur/assure). Ce brouillage référentiel rend dificilOH IDLW GIDIILUPHU
GHX[ SHUVRQQDJHV HVW A&rED \evmessHge WerRaX redfirbeVIiy X U p
messige norverbal : «DES PROFESSIONNELS QUI VOUS CONSEILLENT ET
VOUS ASSISTENT.». En effet, fDQQRQFHXU VH SUpVHQWH FRPPEL
composée de personnes compétentes. Il présente ses domaines de conpgatiences
mémeoccasion OH FRQVHLO HW ODVVLVWDQFH

FigurelV-5: affiche SSCONAS a Cocody
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IV.2. LES AFFICHES MONOSEMIOTIQUE S

Les affiches que nous classons dans la rubrique « affiebressémiotiques sont
cellesRe OH PHVVDJH SUHQG OD IRUPH GYXQ WH[WH

Du point de vuede nos organes de perceptiarette chssification affiche
polysémiotiques/ affiches monosémiotiquese justiLH &HOD SDUFH TX(LO
différence entre un signe iconique et un signe verbal. Le premier se caractérise par une
FHUWDLQH FRQWLQXLWp DORUV TXtleQtt foridiorn@Ge HVW G
UDLVRQQHPHQW HVW W RIiXité&/ déanX Mgighd verh@AihsiDceB&®insO 1L FR Q
pOpPHQWY TXL FRPSRVHQW OD VFgQH GTXQH DIILFKH P
RFFXSDWLRQ GX WH[WH GDQV cé¢RalleHddebre H&E HLVQW FHIL S
que dit KlockFONTANILLE :

Tout signegUDSKLTXH FRQWLHQW LQWULQVQTXHPHQW |
linguistique (cela correspond au concept allemand de Schriftbildlichkeitdéveloppé

SDU 6\ELOOH .UIPHUX>RA®Q UADQ@WBHXBVH W OJKLVWRLU
constate alafoisquel@8DUW GLPDJH IDLW SDUWLH LQWULQVQ!
SHX j SHX FHWWH SDUW GYLPDJH D pWp pYDFXpH RX
SKRQpWLVPH D WR X MIR rdgmElrticonwhprcentr@les f@marids de
OfpFULWXUH HWODHYIRUPDQWYV GH

Effectivementles types de polices, la taille des polices, la couleur des polices etc.,
VRQW SRUWHXUV GH VLIJQLILFDWLRQV &HV WRSRV VI
convient de saisir dans leurs différentes sémiosis. La distinction erdffiches
monosémiotiges» et «affiches polysémiotiques> ne vise pas a nier cette réalité. Il
VIDIJLW GH YRLU G D Qtext&tBxt&Sun\¢eteQIE pertike Qrelpb ipaRr
le moded TR U J D Q L VébivtésRlgidj&hkidés.

Ainsi, les affichesmonosémiotiquese présentent sodifférentes formesNous
distinguons deux catégories : les affiches « stgdiséet des « affiches non styksé®.

Cette catégorisation reposur les fonctions assignables a ces affiches. La fonction

184 Klock-Fontanillelsabelle « 3SHQ V HU O fprpd,) suppXrts et pratigues Communication &
langages 2014/4 (N° 182), p. 2@3. DOl : 10.4074/S0336150014014033. URL
https://www.cairn.info/revugommunicatioret-langages120144-page29.htm
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principale & touesces DIILFKHV HVW GYLQIRUPHU 1RXV PRQW
stylisées répondent a des besoins spécifiquesogti: informer, identifier et démarquer.
Les deux derniéres mations sont tres peu perceptibles dans les affiches « non

stylisées».

IV.2.1. LES AFFICHES STYLISEES

Le qualificatif « stylisé » que nous utiliserons comme critére de différentiation se
définit comme le fait de« Représenter en simplifiant les formes dam$ut décoratif.
»185De cette définition nous dégageons les traits déiies suivants : 1) représentation
VLPSOLILpH IRUPHY GYpFULWXUHV EXW GpFRUDWLI

Ainsi, les affiches stylisées sort des dffiches qui présentent des messages
simplifiées dans uneHVW KpWLTXH D\DQW XQ EXW GpFRUDWLI 'D
caratere GpFRUDWLI @ H DHREMBPW SGSUpPpSRQGPUDQW &H TXL
allLFKHV QRQ VW\OLVEHMPKHOQM PHW\BHH GHNVW SUpSRQ
IDLWQGHMHVVDJH GpYHORSSDQW XQ HQVHPEOH GY{DUJXP|

Ausg, IHV DIILFKHV VW\OLVpHV UpSRQGHQW DX EHVR
GILGHQWLILHU HW GH VH GptylibésTeX dréatifs apdoivertivh DIITLF
message qui répd@ IRQGDPHQWDOHPHQW j XQ EHVRav@ht GH GLI
tout SRXU O D @eQdRe@HXQH DIILFKH RULJLQDOH &HWWH U
apparait dans les supports, dans les cdldlev GDQV OH VW@eKoueiHV SRC
G L@icité» dans la créatioHVW OD SUpRFFXSDWLRQ PDMHXUH GH
F D W p J &fidHebin@u§ rangeons les enseigeeles afficheslites «officielles »'86,

185 Hachettged.), Dictionnaire HachetteEd. 2015., Paris, Hachette édugati2014.
186 | e point (1) du chapitre V dresse une typologie qui permet de distingafficke officielle» /
« affiche nonofficielle »
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IV.2.1.1. LES AFFICHES STYLISEES COMMERCIALES

Les affiches stylisées commercikes sont des afthes présentant un aspect
décoratif et esthétique. Les enseignes fA(R(AQHQW VHORQ XQ SULQFLSH
dire : « attirer sans se répéter, en affichant son unicité, et par la méme, son idé#tité. »

Elles participent a la constructiol H OLEXMIH RDMUTXH RX GEMOH HQW!
véhiculent a travers leurs visueBHY YDOHXUV TXH UHYHQGLTXHQW O
Vincent LUCCI :« En TXrWH G { X Q Rous @reiserte lew/lmsgs pour une étude «

sémiolinguistique » des egignes :

Une éWXGH SURSUHPHQW VpPLROLQJXLVWLTXH QYD HQ
avec les intentions de celui qui écrit, et peut se centrer essentiellement sur
OYfREVHUYDWLRQ GH OD VLJQLILFDW#RQ HW GX IRQF\

La présence des ms propres dansHV SURGXFWLRQV OYfHPPgQH

propos :

Cependant, une approctes formes écrites dans la cité ne peut étre déconnectée
GHV PDQLIHVWDWLRQV GH OfYLGHQW kWansdd ¥asy X M HW \
XQH GHV WEkFKHWtre Eell® ddvekiduldrXun message étroitement
LQIRUPDWLI QDWXUHRGXIPDIRNKQHG IXTREYHUWXUHYV
LQWpJUHU GDQV VRQ PHVVDJH GHV GRQQpHV TXL
OfLGHQWYLILFDWLRQ

Lesexemples suivants montregque le nomdeco®@HUFH HVW VRXYHQW O

investissement affectif.

La premiérephao montre XQH HQVHLJQH j OD IRUPH RULJLQDO
HVW FHOOH G{XQ UHVWDXUDQW 2Q SHXW OLUH VXU Of
« Louguéhi ». Le premier syagme (« Le réservoir ») se présente comme le nom du
FRPPHUFH duGom fladpQpw sDU OH SURSULpWDLUH j VRQ UH

cette appellation que ce commerce prend place sur le marché de la restauration. Ce nom

187/, Lucci et J:F. ParentPes écrits dans la villep. cit. p.168
188 |pid., p. 170.
189 | bid., p. )
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SUpVHQWH GRQ FdefiiiieatibR € Ba/dénra@ativbfi.LLe deuxieme syntagme «
Louguéhi » est assi le mm de ce commerce. |l joue tout aussi les fonctions
GILGHQWLILFDWLRQ,® W {®H hé&vp BpeRD W URG XLW OfLGpH
investissement affectif dans le chalgs noms de commerce. Ainsi, nous trouvons la
signification du syntagme Louguéni » dans nos connaissances encyclopédiques sur ce
restaurant. De ce fait, nous pouverfiirmer que « Louguéhi » est le nom de la mere du
propriétaire de ceommerce /9 XS@tiarOdu nom de sa mére défunte est un acte
GIKRPPPLGVL OfMANEBRHBH GRQQHU j FHW HVSDFH OH C
qui lui est chere. Une telle interprétation rejoint le constat que formule Vincent LUCCI

quand il affirme :

Plus prosaiquemén dans les écrits qui nous concernent, une étude des
manifestations id@itaires se justifie par le fait que le lecteur, dans de nombreux

cas, doitpour comprendre ou interpréter le « signe » que constitue une affiche ou

une enseignesSUHQGUH HA\SRWEKWWHOGH OD FRQQDLVVDQF!

suppos, ou imaginairé®

Figure 1V-6 : affiche restaurant le Réservoir

/D FRQQDLV VD QdhkanGdueOm D IXMEHOH GDQV OJLQWHUSU¢

conduit dans certains cas a associer €@lau service propose.

190 |pid., p. 171.
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'DQV OfDidéesWRRHVFLQRXV SRXYRQV OLUH OfLQVFUL
HASSAN ». LedéFWLTXH © &+ (= 2 GpFULW XQ HVSDFH pQF
celui du restaurant GH OYJYRSpUDWHXU pFRQRPLTXH +$6¢
identification nom de restaurant = nom marque. Cettatiftzation entraine
OYHIIDFHPHQW GX WHUPH JpAneilkddPEA HASEANH> FRP P
GpVLIJQH © &+$5:$30% 2 &RPPH OfTLQGLTXECHEZH ORJI
HASSAN LE CHARWAMA N° 1 » En effet,ilVIDJLW HIIHFWLYHPHQW
de restaurant. Cet &8DFH HVW O{XQ GHV QRPEUHX[ UHVWD
restauréion. De maniere générale, l®mque porte umestaurant entre dans un
dispositif enonmatif qui permet de satisfaire a un besoin de démarcatiegwis

de la concurrencéussi, @ dispaitif énonciatif peut permte la construction
GYXQH LPDJHvaBdméne QKHQRWRULpWp (Q VRUWH TX
chez HASSAN » implique u ensemblale représentatios La premiére de ces
UHSUpVHQWDWLRQV SRXU OfOGEXQ N DLW NMWURQ"
FKDZDUPD /YfDVVRFLDWLRQ @Rde Gaxqus erfaye Ul WD L |
dispositif énonciatif dans un proceés qui peut porteresiréprésentations réelles

ou fictives du propriétairédinsi, OfLPDJH SRVLWLYH RWr€QapJDWLY
une incidence sur son commerBe cepoint de vuele dispositi énonciatif de

cette affiche apparait comme un dispositif dynamique. En ce senis ¢ vie »

du restaurant et la « vie » du propriétaire restent intimement liées.

191 Ce type deestaurant est appelé communémecthavarma® HQ &{WH GY,YRLUH &H QRP
sandwichs qui y sont vendsle
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FigurelV-7 : affiche restaurant Ché#assan

IV.2.1.2.LES AFFICHES STYLI SEES NON COMMERCIA LES

La distinction entre stylisé commercial et stylisé non commerejabse sur
OfLQWHOQMQAWRQOPIHEX P HVV D JHafiéh§HsWeesdotdHerdikssH O H V
st en rapport avec un commerce ou un produit a vendre. Tandis que lesshdisé
commercies SUpVHQWHQW GLYHUV PHVVDJHV GDQV OHVT.

absnte ou non expnée explicitement.

La recherche du Beau est visible dans ces créatjonprennent des tonalités
intimistes. Sur ce véhicule personnel on peut lire le message suivBRENDA LA
FLECHE DE BABY ». Ce message présente yégiphrase.llVIDJLW q@eXdY REUL
propriétaire de ce véhicule. Ce#ffifiche traduit une double Vonté de démarcation. Ce
véhicule acquiert une identité : « il est le véhicule de Brenda la fléche. » Le sobriquet «
la fleche » construit pour BrendaubeX WU H L G H Q WAt $¥yemdtt@BRENDAfHV W S
» mais elle est BRENDA LA FLECHE» Le formant 4a fleche » englobe les lexemes
WHOV TXH © UDSLGLWp 2 HW © GDQJHURVLWp 2 (Q HIII
rapidité. Ce sobriquet petémoigner du caractere trégtiide Brenda. Il peut exprimer
GIXQ SRLQW GH YXHQIRSHWYRDRMHHO GIHIHVDNFN 2 "X Q SF
OH OH[gPH © GDQJHURVLWpPp @ WUDGXLW OfLEApaAt TXTXQ
guetelle,elOH YLVH j IDLUH aA®esgeOdia (@ Qer FBrenda :« la fleche »
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peut signifiercet @ W GH IDLW $LQVL FH VREULTXH®ju¥LUWXD

peuvent étre pris dans un sens mélioratif ou dépréciatif.

Figure IV-8 : affiche la fleche de Baby

IV.2.2. LES AFFICHES NON STYLISEES

Nous rangens dans la classe des non stgésdes affiches qui ont un caractéere
informatif. Cesaffiches ont une fonction démarcative qui est peu évidente. La volonté
de produire un texte a la forme originale se voit tres peu dans ces productions. Ce qui
transparait FfHVW SOXV X Q HeYRtexR Qal goliBetx GUUsBr& dgpé en
JUDQG QRPEUH DILQ GTrWUH DS SR Mogcaabr@istioedercBs[ L P X P
DIILFKHV FJ{HVW OHX#et dRhdRidueV DepaineR Wiches dette

catégoriesont produites sur des feuilleg Ardinaires.

Ces textes mettent el L GHQFH OD IRQFWLRRQLEKPINVF WRRIHR/HAV G
TXIXQ WHWMWHGH@®D IHXLOOH MRXH OH U{OH GH WLWL
GIDWWLUHU O §up 3/DWH/Q@W MR @ VG X0 OHHPREVAHH G X PHUYWDAH
productonV VRQW OH UpVXOWDW GIRXWLOV UXGLPHQWDLL
portée de main pour satisfaire au besoin de communiquer. On peut dégager dans ce type

Geffiches les catgories « commercial » et « nroommercial ».
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IV.2.2.1. LES AFFICHES NON STYLI SEES COMMERCIALES

/1DIILFiddessobd nous présente un exem@d D I | LioK KBtylisés a
FDUDFWgqUH FRPPHUFLDO 6XU OH SLOLHU GX VXSSRUYV
peut lire trois propositions commercialés premiere proposition est relatigda régie
TXL HISORLWH FH SDQQHDX GYDIILFKDJH &HWWH DIILI
cette entreprise. Nos propos portent sur la deuxieme affihes la classons dans la
catégorie desffiches non styliees commerclas En effet, L O V G0 Xpguposition
commercialeElle UpSRQG DX EHVRLQ SDUWLFXOLHU GYKRPPH
leurs sexes. Nous analyserons cette affiche sans porgjegeimentsur la nature

véridictoire de cettproposition.

&THVW XQH DIILFKH L Bisdut thp HeuleOdd @oFmal X4) Elle
présente un message succinct : « développe sex®-3637 ». Cette affiche se
caractérise par la présence de la fonction accroClette fontion met en évidencan
titre, un chapeau et une attaque. En effet,timas traits définitoires de la fonction
accroche se retrouve dans le méme énoncé. Ainsi, le titre de cette proposition présente
le theme de@ffiche. La proposition commerciale eBtH O O H G § X QuitbddisteW HP H Q
a faire croitre la partie génitale swuline. Ce titre chapeaute le reste du texte en ce sens
TXILO HVW -3NO WHaff@He€) Ddfi3 cette position, le message veut capter
OTDWWH QW {p&sanG e débagbtHoddame un appaugpoursuit une cible
précise. Le lectegpassant XL HVW IDFH DX EHVRLQ G{XQ WHO ©
SURSRVLWLRQ FUpGLEOH SHXW V\ DYHQWXUHU /D GL
ces productions sont peu évidentes. CarO V X | | L imi@ifhny de cdimpétence en
bureautique pour concevale telles affiches/lH EXW SUHPLHU GH FH W\SH (
GIrWUH GLIIXVp j JUDQGH plFdldsDde hém@pgurdR exg@dlesl FR €

ci-dessous.
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Figure 1V-9 : affiche non officielle sur un panneau
GTDIILFKDJH RIILFLHO

Figure IV-10 affiche sur un abris bus 2
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IV.2.2.2. LES AFFICHES NON STYLI SEESNON COMMERCIA LES

Nous regroupons dans la catégorie affiches st@iséecommercidestoutes les
SURSRVLWLRQV TXL QTRQW .98 YhotoQi-de3au® pr&genteHINP H U F [
message qui tr&@ XLW IR UW HP HQ Wueldi psdhDaweurr. p Lebl atsKde \CesT
éecULWXUHVY PRQWUHQW TXH FH PHVVDJH D pWp pFULW j
pas droit. Le caractére des polices est irrégulier. On a des formes différentes pour les
mémHV OHWWUHYV /THMSE& désPridt® Vet Ut Jussl irdd\kjue les
LQWHUOLJQHYV /H WUDFp GH FHV OHWWUHV QYREpPLW S
indigue TXYLO VIDJLW GTXQH pFULWXUH j PDLQ oxier pH /H
bleue. On pourrait pensepgfLO VIDJLW GTXQ PR pULHDVWXW B @ WILpHF& S3
PHVVDJH VHPEOH rWUH OYLQIRUP D Wds&dansTIX fhgageYy p KL F X
populaire ivoirierest XQ © JDUD @VW BU K PHY WY HU W LUN\dEfiPGhQW G R >
peuttraduirele message énonceé par le texte suivant : WS{ YHUVHY GH OYfHDX j |
nous allons nous battre b¥n telmessage @VHQWH OfpWDW GH FROQqQUH (
certainement une personnepidée par la situation insalubre @¢®n environnement
immeédat. Ainsi, le message concu sans réelle techndp WUDGXLW XQ pWDW (

de coléere.

Figure 1V-11 : affiche « garant »
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Chapitre V. ESPACE ET TEMPS

Le concept de gonscience dans une approche psycholaggend compte de
OD UHODWLRQ GH OfLQGLYLGHMWWR Q HQDI WU R Q QMPLHIBA
WRXFKH TXfLO VHQW TXTLO YRLW TXTLO HEeeWwed QG « 3F
j OD IRLV j OfHVSDFH HW DX WFHRROSAW U X LAM | 8 VQ \D D HAMCEL

temps.

&KDTXH IRLV TKRDOQRXWBOQODRQV TXTLO \ D HVSDFH

UHODWLRQ QRXV GLURQV TXTLO \ PBlaictatog \danéV SD FH

OfpFDUW TXTHOOH VXSS Biheht d¢/ |H RRIStN GIBNS & parébuGp SO R |
du «trajet» oudu lienquireRLQW OfXQ j OfDXWUH OHV GHX[ WH
De fagon indissociable, toute relation a la fois sépare (espaetipgtemps)>?

$LQVL OYHVSDFH HW OH WGIIRS[V IDSEBUUDIAVYH WP HF
&THVW XQ FRQWLQXXP TXN LLWCH CCDWML R Q LZH WO GXOQ@ j] OTD XV

« SRXU SHQVHU OH WHPSV QRXV DYRQV EHVRLQ GH
OTHHUS@EXYVY DYRQV EHVRLQ GH OTRSSRV htipebsEsWHP SV
HQVHPEOH HQ RSSRVLWLRQ O Xr€onm@ifr®gueydindus& H V H L
associons si souvent espace et temps pour décrire le cadre des phénomenes offerts

anotreinve/ WLIJDWLRQ FH QYHYVWeSdpilSet fAbeRIX MenxeQ KDV D!
SLgFH FH VRQW OHV GHX[ YPVYDJHV GTXQH PrPH UpDC

Laréeff[H[LRQ VpPLRWLTXH VDLVLW OD UHODWL&RQ GH C
UHSUpVHQWDWLRQ GH O ppvy QD WERQwe $eNgLAMZET LQWHU !
insiste sur la dimension intersbH F W L ¥éder@ider® .

/ID UHSUpVHQWDWLRQ Géipréxatiogulid GoHrn@ ¥é ditwnsioR Q L Q
sémiotiquetH[SULPHQW OD UHODWLRQ DX WHPS¥stHQJDJpt
ce qui lui arrive, ce qui-genit) et celle qui est engagée pasociété (le moment

192 Bernard Guy« SHQVHU HQVHPEOH OH3WIHFPREWRISW LO 6HRASDEWM L 7UDYD?
de philosophie desciences, 1 octobre 2012, n) S )

193 |pid.

194 Bernard Lamizet,©/D VpPLRWLTXH GH OfpYpQHPHQW 8QH VpPLRWL"
2011,halsh€)0604452.
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Re HOOH HVW FRQIURQW plHGH@WY lY\y @ HFFRHFO@W R\@ VYWH. W M |
DLQVL TXH OD VLJQLILFDWLRQ GH OfpYpQe&leHQW HV
GIXQH pSUHXYH TXL IDLW DSSDUDvoN Eiguli@fe depGLD W |
OfLGHQWLWpP/DOBELYXIQNWR (H \FdRtenhandd-at/ la Baotietd). Un S
événement est ce qui, survenu du dehors, du réel de la société, vient mettre a
OfpSHHOOY VRFLDELOLWpPp HW OHV ORJLTXEesoB8H OYDSS
DLQVL GHX[ VPpPLRWLTXHV TXL:¥RQWQHDGW OO p QW OH
HVW XQH VpPLRWLTXH GH OTHVSDFH HW GX WHPSV
sémiotique de la médiation entre sa dimension singuliere et sa dimension
collective 1%°

$LQVL OD UplIOH[LRQ VXU OfDIILédgazddt BRIBIEYIH OD

faits et des pratiques de communication

'DQV OD FRPPXQLFDWLRQ ksHUSD tbB,lque jOERd&dansl G HV
OfHVSDFH R+ QRXMW QRX peut/ndRrieY, R@d lui,Hlans la langue

que nous partageons, XL VH SDUOH GDQV FHW HVSDFH R+ QR
FRQWULEXH DLQVL j GplLQLU refePppartengite/ S0 H SRC
notre citoyenneté’®

De fait, le sujet occupeXQH SODFH SUpSRQGpUDQWH GDQV
signification qui matre la dimension symbolique des faits et des pratiques. Pour
%HUQDUG /$0,=(7 SRVHU OD TXHampd, RQrelatidn @viel VS D F|
OfDIILFKDJH FYHVW DUWLEKRAE HWp BHAXW LVTp¥PH. ROML DA IH VY g (
sémiotique de la médiation. Cetlerniére sémiotique pose la question de la dimension
SUDJPDWLTXH HW VI\PEROLTXH GHW RXQ&LWILEGX W, G 8 HX
TXH FRQVWLWXH OfD-QFKOHAH fARPGULRXGX HVW SULV GLC
travers sa dimensioW RFLDOH HW SROLWLTXH OfLQWHUURJH

'X SRLQW GH YXH GH OYREVHUYDWHXU OHVEDVVDQW
OYDIILFKH VIHITHFWXH HQ XQ OLHXnEpho& pt8MH@G GH O
PRPHQW TXL GpSHQG GH VRQ SWRISUHIX G pG DOTFH PSHX
GIDIILFKDJH TXYHQ UQqJOH Jpddipfoif) Cetle pddbiod® ldstFeR Q Q D v\

195 |bid.
196 |pid.
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généralsuffisamment étendue pour que, sur un trajet répété tous les jours ou
plusieurs fois par semaine, cette rencontre soinefime répétée”’

CeFKDSLWUH WHQWH GI{DSSUpKHQGHU OD GLPHQVLR
GYDIILFKHU GRQEDQDPHWVXDPH\HW $ELGMDQ

Mais une fois entendu que @  H WS bhRdttue a la foisun présupposeé
sémiotiquement nécessaire et, au regard de la philesopime condition
WUDQVFHQGDQWDOH GH OYH[SPULHQFH WRXW FRI
sémioticiens a@mprendre comment glignifie. 1%

A travers différents essais de typologie, n@mdns de saisir différentes logiques
spatietemporelles qui participe¢t DX SURFqV GH VLJQLILFDWLRQ GD¢
la logique du contrat et du partenariatet@d® ORJLTXH GX F\FOH GH YLH G
nous esquissons une typologieantexte spatibemporel mis en rapport avec ce que
SUpGLTXH OfDIILFKH

197 J. Fontanillex Affichages», art cit.

198 Eric Landowski, « Note préliminaire. Eléments pour une sémiotique des objets (matérialité,
interaction, spatialité)>, Actes Sémiotique [En ligne], 121, 2018, consulté le 06/10/2019, URL
https://www.unilim.fr/actessemiotiques/6133
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V.1.7<32/2*,( '19$)),&+$*LOGIQUE DU CONTRAT

/ID W\SRORJLH TXH QRXV SURSRVRQV VH IRQGH VXI
temporelle que nous donaevoir les affiches a trave leurs déploiements dans la ville
GI$ELGMDQ &HWW He peRmkt deXdisti®lidy Idduk Kudrds logiques qui
organiseQ W O D F W Ha Gdiduéldurckrittal et du partenariat. Ces deux logiques
SHUPHWWHQW GYLGHQWLS$L HWY BIH IXF KD\ISH R | GLIALIHIOF KID\VJ K
officiel.

V.1.1.LA LOGIQUE DU C ONTRAT ET DU PARTENARIAT : AFFICHAGE OFFICIEL

La logique du contrat présente les relations qui unissent différents acteurs sur le
PDUFKp GH OYDIILFKDJH &HWMYHR W RGH TXH WBQYWALH @ HO
GH OYDFWLYLWp GYDIILFKDJH

V.1.1.1.LA LOGI QUE DU CONTRAT

/TDIILFKDJH RIILFLHOeR® cpNttat lduiXdgiHle® meldtioms<entre
différents actants :&fht, les agences de communications et les annonceurs. Pour
af LFKHU GDQV OYHVSDFH SXEOLF LO IDXW WHVSHF)\
UpJOHPHQWDLUHV &HV UqJ @dvéssdiffeeeite piztitiridng. NatreSDU O
analyse ne consiste pas a présenter ces institutions publiques qui régissent ladaratique
OfDIILFKDJH QL OHV WH[WHV UpJOH® H@Whase deg TXL
modalités de présence des affichésdle nos connaissances encyclopédiques, nous

dresserons un tableau des actants de ce secteur.

Nous distinguons les acteurs majgy HW OHV DFWHXUV PLQHXUV G
point de vue, il apparaW TXH OfeWDW HVW OfYDFWH XdhsBt®OMHXU G
imposer un ensemble de régtpiiviseit ] RUJDQLVHU OYDFWLYLWp pQRQF
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SXEOLF [/TeW Dd¥latpMssanc&publiyididite pissanceque lui donne le
peuplelégiWLPH VRQ U{OH GTRUJDQLVDWHKXW {/DNOMN LHVMP ID

de moyen de coercition.

$LQVL HQ &{M&6G T &RQVHLO 6XSpULHXU GHNOD 3XEC
FKDUJH GH OD JHVWLRQ GH OfYDFWLSYUWHOYXVHOERPWD LAJ
& GH OfeWDW HQ © DBMLVg VHWEHD WH\RW VRG Yabidjlan&ik BRlH G D Q
WDQW TXILQVWLWXWLRQ pW D Wuelpslide jdeddaithe@d) YR VH GF
faire respecter toutes les violations ou manquemgntsO fH[HUFLFH GH OfI
GYDIILFKDJH

Les acteurs mMHXUV GX VHFWHXU GH OYDIILFKDJH VRQV
FKDVQH GH FRQFHSWLRQ GH SURGXXImWduRsQndéeinet®H GLII
chaine en différents niveaux. Chaque niveau epoed a un stade de maturation du
SURMHW GIDIDLFEBJIJABLYHDX GH OIYDQQRQFHXU OH Q
communication et le niveau des r@gpublicitaires. Il faut insister poulire que les
relations entre les acteurs de ces différents niveauxkaptautées par les dispositions
réglementaires édictdéé SDU OTeWDW &HFL pWDQW OTDQQRQFF
OTfRULJLQH GH OYRSpUDWLRQ GH FRPPMkQePDWLRQ &
communiquer. Ce besoin de communiquer est matérialisamparbrief agence ». Il
VIDJLW GTXQ GRFXapaHasVesToljectifs [¢B IR dtexte de ce besoin de
communiquer. Ce document servira de base de travail dans la relats@nquiera avec

une agence de communication.

Les agences de communicati présentent plusieurs niveaux de spécialisation.
Nous QH UHWLHQGURQV GDQV FHW H[SRVp TXH OfDJHQF}
GIDJHQFH SUHQG HQ FRPSWH d&dpmwipatioD Blle W pouc HV G |
REMHFWLI GTDFFRPSDJ&p$ d condeptiod, Qalmidd &k blsdd \ét 18
développementG fRXWLOV GH FRPPXQLFDWLRQ FRKpUHQWYV
présente le « brief agence ». Il nait une relation commétci@ fTHQWUHSULVH j H¢
%WWR% &H VHUD j O9YDJHdgEshc&bir [E RPsBage) ¢t FeD/MUBIRIE
OfMDIILFIOH FRXQWU{OH GH OTDQQRQFHXU /H WURLVLqPE}
SURGXFWLRQ HVW OD UpJLH SxEd®©Ilbs espabds publick §ud VW
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OHVTXHOV YRQW VD Iprodfustions. Bllel Wuedes| giftére@3eBpeces.

Dans ledaits, elle est engagée dans un contrat de location avec les pouvoirs publics.

La logique du contrat caractérise les acteursMidHFWHXU GH O9YDIILFKD.
&HWWH ORJLTXH PRQW WGH QW OR B EH DEH \OOWWRQ GH OfYD

logique du contrat est soutenue par une autre logique qui est celle du partenariat.

V.1.1.2.LA LOGIQUE DU PARTENARIAT

Lalogique du parterd LDW UHQG FRPSWH GH OfLGpH TXH OH)
GH OMIHINMRQW HQJDJpV GDQV XQH UHODWLRQ TXL HVW
SDUWHQDULDW VH PDQLIHVWH SULQFLSDOHHEM&QW SDLU
amonceur ou locatairecs {HVSDFH (Q HIIHW OfeWDW SHXW FRPP
affiche. Ce media est le canapproprie SRXU FRPPXQLTXHU HQ GLUHFW
ODUJH HW KpWpURJqQH &fHVW OH PpGLD LGpDO SRXU

FigureV- affiche DIABETE Vridi

/DIIL FdebbuB présente un me§g¢da GH VHQVLELOLVDWLRQ ,0
SRSXODWLRQV j VH IDLUH GpSLVWHU GX GLDEgqWH /L
FRQWULEXWLRQ WRXWH OD FKdhaiQeHof Hous B\R@uxisWes RQ G

aceurs cidessus). Cette logique du fearariat fait de certaines sociétés publiques des
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ORFDWDLUHY SRXU OHV DQQRQFHXUV Re SRXU OHV DJH
TXH OD VRFLpWp GTeWDW W2p Eandrn S@QHRAQSoQdté @eH W UL
Transport Abidjanais) loue ses abrissipour des campagnes de communication. Ainsi,

on peut voir afficher deux produits différents (le lait en poudre « LAITY » et la tomate
concentrée « ALYSSA ») appartenant ala socidgd GLVWULEXWLRQ &$55( 'Y~

FigureV-1: affiche sur abri SOTRA KAITY et ALYSSA » Marcory

'‘DQV FHWWH PrPH RSWLTXH QR X-UesSeuxXuhBdgak deiRLU V X
SOTRA aux couleurs de la so@ate communication Orange. Quard dociété MTN,
HOOH VIDIQHFRROXULQMKM GDQV XQH SURSULpWp GH OY8Q]

FigureV-2: affiches ORANGE dans une gare de bus SOTRA au Plateau
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FigureV-3: affiche MTN sur une collinéx Cocody

V.1.2.LA LOGIQUE DU NON -CONTRAT ET DU NON- PARTENARIAT : AFFICHAGE
NON OFFICIEL

/ITMDIILFKDJH QRQ RIILFLHO VH FDUDéownatudqused SDU >
manifestesousdes formes de défiancesdsY LV GH O { @urBsvanmbiice @ vV
faut ajouter que le caracterdllégitime » de ces affiches conduit a une logique de-non
partenariat. Le qualificatif gauvage» utilisé pour désigner ces affieh dénote cette
illégitimité et exclu parla que ce medium soit utibspar des organisations ayant une

reconnaissance légale.

V.1.2.1. LA LOGIQUE DU NON -CONTRAT

La logique du nofcontrat VIRSSRVH | OD ORJLTXH GX FRQWUL
compte du fait queODIILFKDJH GLW © VDXYDJH @ HVW XQH WL
re(ggHPHQWDLUHY TXL UpJLVVHQW OD SUDWLTXH GH O
GYDIILFKDJHY QH UHSWVBQW XX O BDKXBPAYH EFRIOHQW DYHF
TXH OTRQ FRQ¥WOWRUBBY GYDIILFKDJH VYH[SULPH j WL
GOIILFKDJH &H VRQW OfYDIILFKDJH VXU GHV ELHQV SL
HW GHV DFWed¥g®ssiensl». FKDJ
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/HV H[HPSOHV GYDIILFKDJH VXURGH\V $SEILKEQND Q U LIYH [\
ci-dessous nous montre plusieurs magasinsacocnpés. Sur la devanture de ces
magasins nous pouvons voir plusieurs affiches portant des propositionsntiféérié
faut souligner que le placardage de ces affiches ne répondia ematrat qui lierait
OYfDQOARQFHXU DX SURSULpWIDULWH GHDFHWKBYIIS DWVFXU '®
personnes priveées se présente comme un acte de dégradation volontairensles bi
GIDXWUXL /H SURSULpWDLUH GH FHVD HDISIDAHD YR WD XY
laisse des marques sur le support. On peut cdddtatT XLO \ D GHV UHVWHYV
les portes métalliques de ces magasins. Remettre a neuf ces portatsterdcees
efforts physiques dinanciers.

FigureV-4: affichette sur des magasins a Ciygo

FigureV-5 affichettes sur des magasins en construgiGocody

131



/H SDWULPRLQH SXEOLF QYHVW SDV q8B90dQp 2Q S
SDQQHDX URXWLHU XWLOLVp F RiiceudpiKdideDasHrfagg del | L F KL
ce panneau routier pour présergarproposition commerciale. Cela sans se soucier du
IDLW TXYJLO PHW HQ SpULO OD YLHkheRigureWaaffiehetd GH OD
abri SOTRA «Kinésithérapie» a Treichvill§ présente une W XDWLRQ VLPLODLUH
GDQV FH FDV GX ELHQ GTXQH VRFLpWp G (WDW /HV DE
utilisés comme surface visant a exprimer des propositions commercialesetSur
exemple on voit des affiches qui présentent des proposiierksnésithérapie et des
SURSRVLWLRQV GH ORFDW,IeRgol@idnds ®tes Veda? dedvdit , O V
deVIDIILFKHU VXU GHV VXUIDFHV TXL DS $hdihgpriveQ QHQ W

FigureV-7 : affichette couvrant un panneau stop a Cocody

FigureV-8 affichette abri SOTRA Kinésithérapie» a Treichville
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V.1.2.2. LA LOGI QUE DU NON-PARTENARIAT

/ID GHX[LgPH ORJLTXH TXL SHUPHW GTpWDEOLU XQH
et affichagenon officiel F{HVW OD OpadénbiaH Cetké IR @ caractérise
par des «@ctes de violence et par le fait que cetteaniere de communiquer neyt
rwWUH XWLOLVp SDU OfT(WDW

/IHV DQQRQFHXUV TXL XWLOLVHQW FH W\SH GYDIILF]
les autres. La logiqgue du ngartenariat donnéout son sens, une fois de plus, au
gualificatif « sauvage » utiliseR X U T X D O L | L Hithagdd L¥\téignd sauydyé dans
une certaine assertion rend compte de la logique de violence qui regne dans ces formes
GYDIILFKDJH &HV YLR @erbagsaotiphskdegeY HQW rWUH Y

Les affiches cdessous présentent des énoncésasactére obscene : «
EJACULATION PRECOCE », « ERECTION MOLE », « FAIBLESSE SEXUELLE ».
Ces différents énoncés évoquent différentes pathologies sexuelles. Il y a dans ces termes
une preV HOQOWDWLRQ EUXWDOH GH OTDSSDUHLOs dgodeiL WDO F
organe sontexpgsV GH PDQLqQUH REVFgQH GDQV OfHVSDFH SX

FigureV- : affichette sur lampadaireRAIBLESSE SEXUELLE» & Yopougon

6 XU O DI Iwuwtok peut ke une autre forme de violence verbale : la menace.
/ 1 Déh€gur écrit ce qui suit « SI TU ES BETE, FAUT VERSER, AMANDE
3$/3%5( 2 &HW pQRQFp HVW XQH PHQDFH Tpassri&sBUHVVH
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Le locuteur affirme : « AMANDE PALABRBE». Le locuteur a travers cet énoncé se
SURSRVH GH SRUWddlitée phsiyuid LA Yetipersddfe qui polluait

O THQ Yhd@QRAQ Q HO V 1 D J L WuiG@dhxisperseOdr el justicetsanéme. Ce qui
GpQRWH XQ PDQTXH GYipJBilit& SRXU OHV UgqJOHV G

FigureV-9 : inscription sur un mur garant» a Williamsville

Les deux illustrations alessous montrent commentMe VLW XDWLRQV GIDI
peuvent présenter des scenes de violences. degaés se manifestent par le fait que
les annonceurs voient leurs allAHQW GpFKLUpHV SDU GYYDXWUHV DQ
un annonceur voit un espace qui lui parait idéal pol@ s®@ IILFKH LO QYKpVL!'
DUUDFKHU OfDIILFKH T Xdn acfasidnheRIeSYXohflitd eéhthé\affitheursN X D W

FigureV-10: affichette sur un mur de t6les a Cocody
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/[TDIILFKH VXLYDQWEBHVMRBWISIH-HY GIDIILFKDJH VRQV
Les annonces sur tetimage se chevauchent dans un capharnaim. Certaines affiches
sontastFKpHY SRXU IDLUH SODFH j GIDXWUHV 2Q YRLW
les unes sur les autres. TadetH TXL FRPSWH FITHVW GYrWUH YX

FigureV-11: affichettes superposées sur un mur a Abobo

On vot que la logique du nepartenariat est aussi une logique de-noapération
entre les afficheurs. Cette IogiXH IDLW GH OfDIILFKDJH VDXYDJH X
nonpartenariatmsHQ UDSSRUW DYHF Of(WDW IDLW YRUU TXH F
rwWUH XWLOLVpH SDU Of(WDW TXL VH IHUDLW GDQV F

délégitimerait.
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V.2.TYPOLOGIE  /( &<&/( '( 9,( "( /11%$)),&+(

La notion de cycle de vigaduit en marketing les étapes par lesquelles passe un
produit de sa nsie sur le marché a la fin de sa production. Cette notion rend compte de
OYLPSDFW GX W H P Sivfluémtesissibbieivied dtkajhe kes\thoses. Get
vérité est particulieretd QW YUDLH G D Q-Uel®delxétie Béidud deteBnitniste,
le[LVWH GHVY FDXVHV HQGRJqQHV HW GHV FDXVHV H[RJ«

8QH GHVY FDXVHV HQGRJgQHY HVW OH IDLWNEXIXQH
a un besoin précis qU&RSDUDLW j] XQ PRPHQW ELHQ GpWHUPLQp
/ 1 D | lLdorimerciale en particulier répond a un besoin de communicgiéaifique.
/IH PHVVDJH HVW pODERUp SRXU VHUYLU FH EHVRLQ
repRVLWLRQQHPHG@MW GTXQ SURGXLW

Les causes exogenes sont nombreuses. La concurrence obligahesrcants a
DGDSWHU FRQWLQXHOOHPHQW OHXUV RIIUHV DX PDUF
climat. La pluie, le vent, le soleil ont un impattysiquesurlesaffiches, qui ontde fait
unedurée de vie relativement limitée. Cet essai de typologie mon®@ f{LPSDFW GX W
VXU OD GXUpH GH YLH GHV DIILFKHY GDQV OTHVSDFH ¢
classification OfDIILFKDJH SHUPDBD®HD RO H HIW | &2fdODIIHF KD JH S

V.2.1. AFFICHAGE PERMANENT

$ OTHQWDPH GH QRV WWOMDY[ TRRXYREVRULIHMXSVLRQ\
signalisations urbaines dans nos travaux de recherches. Nous avons dit que la raison
GTXQH WHOOH SR Vp¢Eradtbgittle. WEN G4 Resoaed) Ros préflexions
VILQVFULYHQW GDQV XQH V phioR suRIa lcbhsffutionSIB W H VT
signification.

Cependant, la typologie que nous dresserons des affiches, soumis aux facteurs
temps, sera incompléte si nous présentons pas les acte§ B IILFKDJHV SHUPDC
Nous utilisons le terme : « affiche permamedt SRXU GpVLIQHU OHV DFWHYV
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VRQW GHVWLQpPV j VILQWpPIJUHU SRXU XQH GXUpH LQGPV
permanentes ont pour vdiom de se fondrdans lepaysages urbains sans limitation de

temps. Cela est possible, parce gas affiches répondent a des fonctions précises.

Ainsi, la signalétique urbaine peut étre considdFlRPPH XQH IRUPH GYDII
SHUPDQHQW tJeBoLs FptdésentE Lun panneau dwésignalisation
diagrammatique a sens giratoire. Le role de ce pprieGH VLIJQDOLVDWLRQ H
TXH OfRQ DUULYH j XQ FDUUHIRXU HW GH PRQWUHU O
/ITIDXWUH SDQQHDX igeHui ¥ussSi@ Pepnheitiend/ hoRr@ cifculation des
XVDJHUV GDQV OfHYV S D Fahnal gUDibv@e a, faire/aftenfianwarGl § A Q S

la un passage piéton.

FigureV-12: panneau de prgignalisation diagrammatique a segiratoire

A Cocody
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FigureV-13panneau attention passage piétda Riviera 2

FigureV-14: Totem station OLA4 la Palmeraie
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FigureV-15 (QVHLJQH VWDWLRQ GYHVVHQFH 2/%

OQ SHXW TXDOLILHU FHUWDLQHYVY HQVHLJQHV GH FF
effet, laduréedd YLH WKpRULTXH GIXQH 6%$5/ GDQV OH GURLYV
dire que la présence@QV OTHVSDFH XUEDLQ GHV YLVXHOV G
théoriguemenprévue pour durer un siecle. Les photedassus montrent une société
GH GLVWWWBXWERQ EXf{UH &HWWH VWDWLRQ GfHVVHQFL!
GDQV O fHYV Wit puw. LENeXddvienHuri-élément du décor et répond aux besoins

des atomobilistes de se ravitailler en produit pétrolier.

V.2.2. AFFICHAGE DURABLE

Les affiches drables se caractérisent par leur inscription durable sur un support.
Ce sont des supports @o XV VSpFLDOHPHQW SRXU UHFHYRLU O
affiches réstent aux intempéries et communiquent sur des propositions commerciales
ou non commercialeglativementdurabee &§HV VXSSRUWY VRQW OD SURS
ayant une autorisation b FLHOOH RX QRQ RIILFLHOOH GYDQQRQF
certamltHV GH FHV DIILFKHYVY QTRQW SDV GIDXWRULVDWLRQ
certaine légitimité a appataWUH GDQV OYHVSDFH XUEDLQ &YHVW O
de « @bine téléphonique ». Ce commerce consiste atsaitesr avec les opateurs de
téléphonie mobile. Ainsi, le gérant de cabine téléphonique peut vendre a ses clients des

recharges pouteurs forfaits internet ou mobile. Ces gérants de cabine téléphonique
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évoluent dans le secteur informel. lls dressent des stands mobiles gaids publiques.

Pour communiquer sur leurs différents tarifs, ils utilisent des totems en bois. Cette forme
Gaffichage peut étre qualifiée de durable. En ce sens que ces gérardbimes
téléphoniques paient des taxes communales régulierement. M&ieOV VRQW LQVW
GHV HQGURLWY LQWHUGLWY LOV VRQW WROpUpV SD
legiti PHPHQW TXTLOV SHQVHQW DYRLU OH GleRIlaMs GIDIIL
GDQV OD YLOOH &IHVW OH FDVWLH LS/OX VAR >SIRWK D X DM UN
VIDIJLW GX FDV JpQpUDO GHV © SURWKQVHV 2 TXTpYRT X

Nous avons déja imbemment évoqué plusieurs cas de « prothéses » destinées a
renforcer laYLVLELOLWp GYXQH SURSRVLWLRQ OD GLV
anguaire » et iIDFLDOH GHV SDQRQFHDX[ GYDJHQFH DFFL
appartement situé en hauteur, ou le ganrmobile qui avance sur le trottoir devant

un commercet®®

FigureV-16 pancarte #HOTOCORE » a Yopougon

On peut dans cette catégorie regrouper les affiches fictions présentant des
propositions commerales ou des propositions ngommerciales. Les affiches-ci
dessousmontent une campagne de communication organisée par la société de
téléphon,H PRELOH 25%1*( &27( 'Y,92,5( ,0 V{DJLW GH SOX)

199 Jacques Fontanille Affichages», Actes SémiotiquefEn ligne], consulté le 06/10/2019, URL
https://www.unilim.fr/actessemiotiques/1113
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sur la cloture qui forme le contour d§DpURSRUW )pOL[] +RXSKRXsW %F
Ces affiches présentent uUHQVHPEOH G&aQt Re Epedu Yélephonique
GT125%1*( &27( ' B Ra®preuve de cette performance est la mise en valeur
GHV GLIIpUHQWHY FXOWXUHY GHQRIPGLRXQ VXA CGH &O{IWAN
OHV SHXSOHV GH &éswntedafravarsic diii MRs@midolBél Dans la région

GH 'DORDQW I DWWKHPLY VXU VD IDXQH j WUDYHUV OH V\I
cette ville est surnommée « la cité dedilapes ». Elle est aussi célébre pour ces

chansonniers traditionnels.

FigureV-17: afiFKHV Gf25%$1*( HQWRXUDQW OH SpULPqQWUH GTHQWUpPH GH OfLC

FigureV-18 DIILFKHV G725$1*( HQWH B QW WpHi S3pHU OMTPWU RS RUW
'f$SELGMDQ 3RUW %RXsW
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FigureV-19 DIILFKHV G725%$1*( HQWRXUDGW OHD$ pRISRIJMU B IGEHLGW D R

FigureV DIILFKHV GT25%$1*( j GhidjanPomBoRESRUW GT$
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V.2.3. AFFICHAGE PRECAIRE

/TDIILFKDJH éSighp Bd3 hfficHesGapposées sur des supports qui rendent le
message facilement destructibCes affiches ont une durée de vie incertaine du fait de
leurs supports. Le premier factede destruction du message est la qualité du support
surlequelilestPSULPp ,0 VIDJLW HQ &pBedd. e mefdages $oktHV QF
imprimés sur deselilles autocopiants A4.

Aussi, ces affiches se comportent comme des parasites. En ce setes qu
DQQRQFHXUV VIDUURJHQW OH G URDeNe Gif DLSOR Y HKp® HW
pas a afficher leurs créations sur des supports divers es.vadar ces annonceurs, ce
TXL FRPSWH OH SOXV FTHVW OYRS 26t08nNCQoW ptré&s Tr W U H
produit en grande quantité. Cependant, ellestedd difficilement aux intempéries. La
pluie et le vent alterent ces productions. Lesoaeeurs qui utilisent les affiches

précaires sont obligés de les remplacer régulierement.

Cebesoin de les remplacer est aussi rendu nécessaire du fait de |laeroreur
En effet, ces annonceurs sont en concurrencéesugspaces qui offreld meilleure
YLVLELOLWp /HV DIILFKHVY VRQW DUUDFKpHdéssbws UHP SC
montrent différents messages. Le premier message est une propostioercale,
LPSULPpH VXU SDSLHU DXWRFRSLDQW DX IRUgEW $ D
cette affiche ne résistera pas longtemps aux intempéries. Le support suelierpsd!
DSSRVpH OfDUEUH QTHVW SDV GHVWLQPLWXEGTRQQTF
RSSRUWXQLVPH TXL VIDSSXLH VXU OH IDLVWeqluextd. FHW D

/ID GHX[LgPH DIILFKH HVW XQ PHVVDJH GH VHQVLELO
DVVH] JURVVLqQUHPHQW VXU OH E«idesSafjX QodncliccHO OH (
GIDXFXQH DXWRULVDWLRQ RIILFLHOOH 'H FH IDLW U

O 1 H | IEnFefeflla pluie et le vent lessiveront une telle inscription.
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FigureV-20: affichette sur uarbre «<PRET» & Yopougon

FigureV-21: inscription sur un muk SOYONS PROPRE
a Williamsville
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V.3. CONTEXTE SPATIO -TEMPOREL ET 35(',&%$7,21 "( /91%$)),&+(

IMTPYRFDWLRQ GXo-feRW hpWviéed TXEIDWIDIILFKH WLUH
POQRQFLDWLYH GIpYgQHPHQWY FXOWXUHO VRFLDO SR
populations. Ce truisme appelle tout de méme quelques jastfis. On peut a travers
une typologie qui met en évidenéa valeur d ces évenements justifier ce fait. Ainsi,

QRXV SURSRVRQV GH GLVWLQJXHU OHV GLIIpUHQWYV pY.
sur la base de leur médiatisation ou du degré deanogy On distingue le contexte

spatictemporel fort du caexte spatiecemporel faible.

Le contexte spattoVHPSRUHO IRUW GpVLJQH GHV pYqQQHPH
trés large couverture médiatique. Ce sont généralement des événements inscrits dans les
cDOHQGULHUV QDWLRQDX][ IrWH, éedtemeqsoriio@aeprsl 1rWH\

etc.). Le contexte spati@mporel fortmontre aussiles croyances largement partagées.

A contrario, le contexte spatiemporel faible présente des évenements ayant
caractére plus privé. Les croyances que nous pouvons identifiercdatas comme

faibles présentent un caractere plus sectaire.

V.3.1. CONTEXTE SPATIO -TEMPOREL FORT

Les différents contextes spat@mporels sont des scénes ou peuvent se jouer des

éverements a caractere culturel, commerciaux, politique etc.

/IIDIILFEHWVRXV HVW XQ H[HP Sterpd oY &fciddareQW VS
culturel. Elle présente deuaits culturels contenus dans les énoncés suivants : « A
TOUS LES AMOUREUX DU RIZ COUEE. », « BONNE FETE DE SAINT
VALENTIN ».

Le premier fait culturel estelui de la pratique du « RIZ COUCHE ». Dans les
SUDWLTXHYV JDVWUR QR P L TiXdedche Qre&\oi¥ Bu Gfastekdiirme © O H
la veille. Le repas du jour est pour les ivaisede meilleur goGt quand il est consommeé

le lendemain. Ainsi, dans Igsatiques gastronomiques ivoiriennes le riz et la sauce de
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la veille se bonifient au lendemain lgeirr préparation. Ce fait renvoie aux mythes de la
YLH TXRWLGLHQ Q H ef dahs Oufdz (@s Suttutey. Rgland RARTHES décrit
ces mythes dans samuvrageMythologies $LQVL OfDIILFKH VILQVgqUH (

spatiotemporel dont il tire toutea force énonciative.

Le deuxieme fait culturel est la pratique de la féte de « SAIALENTIN ». La

Saint Valentin ou « féte des amoureux » est une i@teodagines assez incertaines.
Certains historiens la font remonter duxpercales fétes annuellesélébrées dans la

5RPH DQWLTXH 'f{DXWUHV KLVWRGAtetex de Gad ofigiie UW W H
au XIVeme siecle en Angleterre. {bas, le 14 Févrieétait fété comme une féte des
amoureux. La tradition dans ce pays considérait ce jour commeocelas oiseaux
FKRLVLVVDLHQW Sdeli te $€$ DrigiSd3,ll B4t Lh fgfieXcette célébration

prend ses origines dans la culture occidentaem8diatisation et tout le marché qui
VIHVW GpYHORSSp DXWR X Uéte ¥anméiae\¥ B &X\WU B LG FDRALL

cette féte suscite un réel engouement.

/TDIILFKKVZRItKdtoute sasRUFH pQRQFLDWLYH GH OYDFV
deux faits culturels : le riz couché et la féte de Sdalentin. Ces moments de gaieté

ont été choisis pour mettre en valeur le produitettecsociété : le riz.

FigureV-23: affiche dinor <SAINT VALENTIN » a Cocody

200 Francis Salet, kouis REAU. Iconographie H ODUW (FKUpW ,QWURGABWLRQ Jp
Presses universitaires de France, 1985 EOLRWKgTXH GH QOl9s6-r oM @HYW. FKDUWH

)
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Les deux afficheseGHVVRXV QRXV SUpVHQWH XQ DXWUH H[H
WHPSRUHO IRUW ,0 VIDOWIGE I0W H @b dusgaiBch&sQ Qo H
montrent deux campagnde communication a caractere politique. La premiere affiche
portesurOD SUpVHQWDWLRQ GHV Y°X[ GH ILQ GYDQQpH GX
a ses administrés. Koumassi est le lewcetDIILFKDJH 6LO HQ pWDLW DX
perdrait de sa fae énonciative. Elle verrait sa pertinence diluée dans gesesnon
RSSRUWXQV 'H FH IDLW OH PHVVDJH GH OfYDIILFKH Gp

La deuxiéme affiche extrPH OHV Y°X[ GTXQH D¥WMRAEGLDWLR QG
partagrles idéaux X FKHI GH OYf(WDW LYRLULHQ &HWetteH DIILF
DVVRFLDWLRQ DX FKHI GH Of(WDW HW j VRQ pSRXVH
FRPPXQLFDWLRQ DV EtQ@datbgiaude i3 5dn K chef §. A contrario,
la premiere affichenontre une communication descendante : celle du « chefmaite)

vers son peuple. On peut constater dans ces deux affiches une intention manipulatrice.

Dans la deuxieme affiche c&tH PDQLSXODWLRQ RSgUH HQ FRQ’
effet, cette affichest apposée sue ltrajetprincipal qui méne a la résidence @hef de
Of(WDW (OOH IDLW IDFH LQpO Xd+ W% O i épueeNCatx FR U
SRVWXUH YLVHQWLW® HLHYXAHTOWEMWHQLU GHYV ODUJHV?

La premiére affiche présenteutoaussi un caractére manipulatoire. Cette affiche
promeutla ILJXUH GX PDLUH SOXV TXH FHOOH GH OfLQVWL)
UpFXUUHQFH GH OfYLPDJHE aGsxi, R BEpdiitibn\dXdn@dhi. BDvalelur
administrative de cettonction est mise en second plan. Cela, au profit de laaleu
VIPEROLTXH GX SHUVRQQDJH GH PDLUH /YLPDJH OH UH
main tendue a hauteur de son bymstetsuggrer SDU OH SHX GTHIIRUW TXH |
une attitude de suffance. La paume de sa main et son regard tournés vers le bas
VXJIqQUHQW TXYJLO HVW VXU XQ SODQ pOHYp SDU UDSSR
ODLVVHQW SHQ Wk dans kg haohds. CeHevafficBe vise a construire autour
de cette pesonnalité une image de chef. Le terme « chef » ici pouwanéeBtendu dans

son assertion péjorative.
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FigureV-24: affiche mairede KOUMASSI

FigureV-25: affiche «0(,//(856 9 8; 35(6,' (17 Cocody
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V.3.2. CONTEXTE SPATIO -TEMPOREL FAIBLE

Les événements spatiemporels faibles sont nombreux. Les exempleessous
nous présentent quelquess. Les deux affiches communiquent deux évenements a
FDUDFWqUH SULYpV OfYDUULYpH HW OD VRUWLH GH YR

/1D IILFKs$e Uh@&bsdage de courtoisie aux personnes sur ce trajet. Le fait de
voyager est un évenement ordinaire en soi. Bien que cet événementmpiddéd G I X QH
LPSRUWDQFH FDSLWDOH SRXU FHOXL RX FHOOH TXL YR
empruntent cegoies ne sont pas forcément des voyageurs. La premiére afficheugue no
présentons, se situe prés du carrefour AKWABA. Ce carrefour ocaupeasition
stratégique. Il est le lieu de jonction de voies qui permettent de sortir de la ville
GY$SELGMDQ

FigureV-26 affiche RANDGOLD a Port Bouét

FigureV-27 affiche ORANGE «<AKWABA » a Port Bouét
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&H FDUUHIRXU PgQH j OTDpURSRUW LiamatichQ@® WLR QI
TXL SHUPHW GYDOOHU YHUV DHNWRISDHV /HOMMHVWDGH GB
RANDGOLD construit son énonciation 8dR XU GH OD ORFDOLVDWLRQ G
de méme pour la deuxieme affiche. Cette affiche se situe sur lagubmmene de
OfDPURSRUW LQWHUQDWLR QD O nésfdb EalL\v@id! EnCfaiD) éefteG L 1 1 p U
affiche se situe a quelques metresle VRUWLH GH OfDpURSRUW (OOH"

carte postale.

Sur cette affiche, nous pouvons observer comn@fitp YRFDWLRQ GX FRQWI
WHPSRUHO IDLEOH OHRF¥FRWLUIRQ \GHX\@temm@EWoadit[WdH VSD)\
culture Akan, les vales écologiques et sportives). Ainsi, la langue des peuples
DXWRFKWRQHYV GT$ELGMDQ HVW S WRPEKQIMNquBIEDr©.)$.:$% $
2Q YRLW VXU OYDIILFKH the@ds Harp G KELIGWIDRQ GRB FRBPP X
Plateau). Cette photo insis XU OD IDoDGH ODJXQDLUH TXL YDXW |
© OD SHUOH GHV ODJXQHYV 2 idgiddQE fobtigallleinglxisiChelséaX & O X
HVW OfpJpULH GH FRMWPXK) EBPIPSDBRQHGGH5$1*( &27( 'T,92,
apparatil dans les halsttraditionnels ivoiriens el SDJQH .LWD &H SDJQH H
traditionnel des peuples Akans. La stature inteonate de Didier DROGBA contribue
j OD FRQVWUXFW LR QelbduXpRutFehie/gloBéleth cBftBrimés : « La Cote
GT,YRLUH Hpaws, xcQuelahDeX riche de sa culture ». Le « voyage » entant
TXTpYqQQHPHQW j FDUDFWqUH VBiH DM RRFE HOG § pl YR HX\H & &
IRUWHYV Of+RVSLWDOLWpPp HW OH %HDX
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Chapitre VI. ESSAI DE TYPOLOGIE : ACTES DE LANGAGE DANS
198)),&+(

/ITLGpH DHEARQOH © GLUH FYHVW IDLUH &8 HVW DXM
evidence. Pourtant, cette these remettaitaarse la conviction largement admise dans
le milieu philosophique anglsaxon./HV SDLUV G{$86 ZnqueROQ¥ LG3HW D L
affirmations en particuér et le langage en général, ont pour fonction de décrire un état
GH IDLW HW GRQF GIrWUHFUUDHHHRRRQ&WVpHHWDLW OD
assignait au langage. Uneléedpproche du langage semble avoir igrdws siécles de
réflexion sur O 1 D U JadA H.@ Wlture occidentale est paradoxalement tributaire de
faits historigues consacrant laleur actionnelle du langage. SOCRATE, qui est
OYDUFKpW\SH GHX@DFRLEORPURSKPRUW j FDXVH GHV DUJ
et défendait. FONTANILLE fait remarquer cet état de fait :

2U FKDFXQ VDLW TXH OHV SKLORW RSXHVR®H jOC D RMRFLDT
la controverse avec les sophistes, ou ARISTOTE dartsétorique, considéraient

GpMj HX[ DXVVL TXH Gdit seulz@ehpaliFtiégrifeHe/mon&eDrivais

pour le transformer, pour agir sur les choses et sur atffui.

$867,1 HW 6($5/( RQW OH PpULWH GYDYRLU UHPLV I

travaux de SEARLE font remarquer que :

«énoncer une phrase dotée de sigatfan, cela revient a accomplir quatre types
GIDFWHV GRQW OH GHUQLHU HVW RSWLRQQHO

L 8Q DFWH GTpQRQFLDWLR QuesliohlorBddieN pramdétte; SRV H
etc.

(i) Des actes propositionnels qui correspondent a la référeada gtrédication ;

(i) Des actes illocutionnaires, qui consistent a poser gunestion, ordonner,
promettre, etc.

201 3. Moeschleet A. ReboulDictionnaire encyclopédique de pragmatigog. cit., p. 35.
202 J, Fontanille Sémiotique du discoursp.cit., p.267.
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(iv) Des actes perlocutionnairesnfin, qui consistent a persuader, a convaincre, a
effrayer, etc®

/I fTHVSDFH DELGM D Qde lngmiBerxQ@eldsapey. ks messages sont
autant de prédicatienqui invitent le leteurpassant a adopter un certain nombre
GIDWWLWXGHV WMW\HSD FRILWUEXQL@QLHX GH RBELISXODWL
PDQLSXODWLRQ HW O héntvdssociEss Ri@Medidatphl [3X NdtEDE O H
analyse consistera dans un premier terapgrésenter quelques actes spécifiques de
OYDIILFKDJH HQ &QWH BINLWREHH RQWUHU TXH OTDFWH
dénué de sens. LeGLIIpUHQWHYV VLWXDWLRQV GIDIILFKDJHV V
méme. Cela indépendamment du messfgefHOOHV SRUWHQW 'DQV XQ V
analyserons les message€ {DIILFKHY DELGMDQDLV DILQ GT\

illocutionnaires.

VI.1. LESACTES 63(&,),48(6 "( /119%)),&+%$*(

Dans son article, Affichage : de la sémiotique des objets a la sémiotipse
situations», Jacques FONTANILLE, fait une étude diachroniquealprbblématique
GH OYDIILFKDJH ,0 IDLW OH FRQVMWdarant UirXdhar@eménp W X G +
GH SDUDGLJPH RQ SDVVH GIXQH WUDGLWLRTLBEGRQW XG
WH[WH j XQH UpIOH[LRQ VXU OHV VY HisingDewrbiR s JpQpU
VSpFLILTXHV GDQV OHV VLWXDW laR@ptatian TE2lddtiveK D JH V
OfRVWHQWDWLRQ OfLQWHQVLILFDWLRQ @HY LQMRC(
TXDOLILFDWLRQ 2Q SHXW GDQV Of1Dbded diflezdtsladcte® & {WH
G 1D I| L EBdgedddnt, eire corpus, nous invite a ajouterFHWWH OLVWH GIDFW
W\SHV GIDFWHV TXL VRQW OD SUpGDWLRQ HW OD Gpl

203 3. Moeschler et A. Retul, Dictionnaire encyclopédique de pragmatigog. cit., p.45.
204 J, Fontanille Sémiotique du discoursp.cit., p.268.
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VI.1.1. LA CAPTATION 6(/(&7,9( /1267(17$7,21 (7 /1,17(16,),&%$7,21

Ces différents actessiIRVWHQWDWLRQ GH VpPpOHFWLRQ HW G
le lecteurspectagur passant. Capter peut impliqguer] L G rdse3 prise en tant que
tactigue de manipulatiolsfDJLW GDQV FHWWH DFFHSWLRQ GH PH)\
des stratégs qui visent a diriger le regard et par 14, la volonté du locuteur vers la

propasition exprimée.

/I TRVWHQWDWLRQ OD VpOHFWLRQ HW OfLQWHQVLII
proessus de captation et une attente de lecture, mais aussi, le plust,songe
frustration latente qui demande une réparation ultérieure. Dans touss|asnc«

intérét », un « vouloir savoir » plus ou moins intenses et concentrés, sont éveillés.
205

Pour @tte fin, de nombreuses stratégies sont utilisées par les annonSmesis.
RQ SHXW FRQVWDWHU OD UpSpWLWLRQ GYaxd@isure PH DI
YRORQWpP GH PRQRSROKEVEYHYWHVFSHDFKHHPp QRR¥LEORWY RQ
photo cidessous. Nousoyonsune affiche de la société de brasserie et de aden
SOLIBRA. Cette société communique a travers des affiches stylisées conesstgia
O1XQ GH VHV SURGXLWYV /ID %RFN 7®guWadt\face B HQ V H |
place FICAAYO présentent un méme visuel : celui de la Bock Solibra. Ces enseignes
TXL V{DIIdEdSEs Qad niaguis sont de forme rectangulaire et présemtiemid

vert. On peut y voir une bouteille de Bock Solibra avec son contenu jaune or.

Cette bouteille édégérement inclinée comme pour baptiser le nom du maquis
TXH O tRr®juStel e dessous. Ainsi, toute cette zone commerciale porte la marque
de Solibra. La volontée ddOOQQRQFHXU HVW G {rW BufceDdspacel XO | VT
faut faire remarqueque ID PR U S KR O R JL Horetres@ifi te\h&Es8de de cet
annaceur. En effetle relief montre une voie bitumée suréleed dessous daquelle
on peut voir cet ensemble de magéimsi, les piétons tout comme les automobilistes

qui empruntentette voie, qui est la principale de cette vaste commune de Yopougon,

205 J. Fontanillex Affichages», art cit.
206 [HVY PDTXLVY VRQW HQ &{WH GY,YRWUHQGHVHHWSDEU \R J p0IRID S H
musique, danser, manger et boire.
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ont une trés forte possibilité de voaette annonce ,0 VWD BERXU OTDQQRC(
GILQWHQVLILHU VD SUpVHQFH VXU FHW HVSDFH j WU
CGo%tentation vise edéfinitve j FDSWHU OIDWWHQWLRQ GHV SDVVDC

Figure VI-1 : affiche de BOCK SOLIBRA sur fagades de
maquis & Yopougon

DDQV OTDGHNWWHR XY QRXV DYRQV XQ VHFRQG H[HPSO
HW GIRVWHQW D WIGR €t ehcamipagriepd® d RPRWLRQ FKH] OY1XC
distributeurs., O VIHDQLWRFFXUUHQFH G{XQH 3/9 3URPRWLRC(
Dans le cdre de cde promotion.elle affiche ses couleudevant lemagasin de son
partenaire commercial. Ainsi, plusieurs objets portantctadeurs et le logo de la
marque sont présentés. @rsur ce méme espace une araes ballons, des totems
publicitaires /T DUBKHOLFLWDLUH VIRXYUH VXU XQH JUDQGH
poseés trois kiosqugsublicitaires Un totem est aussi pogévant le magasin. Tout ce
dispositif de communicdtRQ © RXW GRRU 2 DJLW FRPPH PR\HQ G
delamargq VXU FH WURWWRLU ,0 VIDJLW GH UHQGUH OH
PDUTXH &THVW HQFRUH O] XiorHLe gedsdimeést HDRB ip G TR
GH F D S Wittty dphassanpalr le faire posef DFWH GIDFKDW
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Figure VI-2 : PLV "1 (;7 (5, (8 5TIGI a Yopougon

V.12, $&7( 'T1,1-21&7,RIRECTIVE

/IHV LOMRQFWLRQV GLUHFWLY K WtepastiDrEi@drsuhddi@ayv X Q H
»?07 Le locuteur est explicitement sollicité a travers la maétibn. Cette volonté
G TLQWH UdakamemrR\QL HYIW L p H c8.0 b sydithpe(pBiDe a cette volonté
GYLPSOLFDWLRQ RX GILQWHUSHOODWLRQ GH OfLQWHL
SHXW rWUH H[SOLFLWHPHQW P Ddag ¥qntra® QaVsit@fignQ R Q F p
GIpPQRQFLDWLRQ GH O $@nslderdfaireGd GQAIUDF W HVGYDQMR Q
LPSOLTXH OH VSHFWDWHXU GDQV OD SUpGLFDWLRQ GH

ID SKRWR TXH QRXV pWXGLHURQV PRQWUH TXH OfYD
pouU OHV DXWRULWpV DGPLQLVWUDWLYHV ¢ HeQWHUSHI
dispositonsOpJDOHV (Q PDWLqUH GH FRQVWUXFWLRQ FH
respectées &THVW HQ FH VHQV TXH OHV DJHQWYVY GX PLQLVW
droLW GY{pFULUH VXU FHUWDLQV PXUV [opn&fdde dav SD U
OuUvRageau respect des Iois$LQVL OYLQVFULSWLRQsurce ng "2 TXF
interroge le propriétaire de ce batiment sur son permis de construire. Onreeut li
SOXVLHXUV DXWUHV LQVFULSWLR Qpellatidh@a/6B8/1ex GDWH
OHV LQLWLDOHYV GH OTRUJDQLVPH TXL D Dlsesdansp FHWW

207 Jacques Fontanilles Affichages», Actes Sémiotique$En ligne], consulté le 06/10/2019, URL
https://www.unilim.fr/actessemiotiques/1113
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|{DFGMHBWFULUH HQ URXJH HW HQ JUDQG FDBODF¥FXHH HG 1XQ
KDELWDWLRQ XQ DFWH GYDXWRALXNQH @ MEQ@E WA RRI I
SURSULpWDLUH /D@ #ndDHrs/ suriteldt\eVeR I©s services compétents
SRXU DSSRUWHU OHV SUHXYHV GX IDLy pex $éntbldd HV SHF
rustique est commode pour les agents du ministéle aEnstruction. lest impossible

SRXU OH SURSULpWDLUH GTLIJQRYMWD X\W Hz W KDAHOM T DY W H

Figure VI-3 : inscription sur un mur « PC ? » & Yopougon

Notre corplv QRXV PRQWUH XQ DXWUH H[HPSOH GYIDFWH
GIXQH LQVFULSWLRGQI MXES REJEHAUT VERSER AMENDE
PALABRE. » Cette inscription interpelle les riverains a ne pas d&vdes eaux usées
VXU FHWWH YRDHLW GIXIOW YIROLNISLpWRQQH WUQV IUpT
espace ¥ W FDXVH GYpQRUPHV GpVDJUpP & QW \fonatedi WWH |
agressive. Eneffetlle pWDEOLW XQH VL Wnhebtw nik/€aiGeff G WKW O RV X
riverains Le mesage commence par la conjonction de subordinat®i»qui introduit
une condition. Cette proposition marque la condition nécessaire pour que se réalise la
condition exprimée dans la proposition princga\insi, nous avons deux propositions.

La premiee propositiong SI TU ES BETE sexprimeunein M XUH /OS$3 Y ds EH

cette propositiotablit une distinction entre les lecteyassard Le pronom personnel

sujet« TU »,marque du tutoiement, agtee le caractere irrévérencieux du destinateur.
ALQVL OH ORFXWHXU IDLW VDYRLU | VXK. CHAQYWXWBVHTO
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est assez sot pour « verser » les ordures et eaux usacgtesndroitA cet individu la

deuxieme proposition deet énoncéV {DSSOLTXH hmé&ave i BALABRESH

En clair, le message interdit aux usagers de cette voie pgétiEnverser des ordures et

GHV HDX[ XVpHV &HWWH LQMRQFWLRQ IHUPH HVW D\
physique

Figure VI-4 : inscription sur un mur « garant » a
Williamsville

Aussi, ks injonctions directives se percoiverand les affiches a travers des
VWUDWPJLHV [ PU QLKA DKIS Eldonne un exemple. Cette affiche
DSSRVpH VXU XQ PXU HVW XQH SURS®NtiMIJRRItGE WUDY
son affiche est apposée sur un mur trés sollic#é Ips autres annonceurs. La
conséquence de cet état de fait est |& ¥sH T Xethtiah EsWebteurs se porte sur des
propositionsautres que la sienne. Pour corriger ltandicap il opte a la fois pour une
VWUDWPJILH GTLQWHQVL térpebaiibh Ri@cteX PHVVDJIJH HW GYL¢

S3RXU FH TXL FRQFHUQH Onhe&t\ddir Gaf la@WtigliQaddanl L F D W L
GX PHVVDJH VXU OH PrPH HVSDFH GYDIILFKDJH /9YDQC
PrPH HQGURLW SRXU DXJPHQWHU OHVSRNFOYLRWYM USH @
lecteurpassant a travers la formule suivante A «IRE ». La multiplication de cet
POQRQFpPp SHXW VILQWHUSUpWHe& tefereelGhidankepaduituudes R Q G D (
YRORQWpP GH VH IDLUH HQWHQGUH U \peutaR&IEfaiGles Up G X L

autres affiches.
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Figure VI-5 : affichettes superposées sur mur a Adjamé

VI.1.3. $& 7 ( '''PENTIFICATION ET DE QUALIFICATION

/IHV DFWHV GILGHQWLILFDWLRQ HW GH TXDOLILFD'
espaces et des lieaoiventétre assimile D X[ DFWLY LWméheTReBl«@fdR Q \
de qualification », destinés a préciser la compé¢eren termes de spécialités ou de
tfpUHQFHYVY GX SUHVWDWDL®H RX GH OTpWDEOLVVHPHC

Ainsi, un garbadront®® RX XQ PDTXLV RQW EHVRLQ &€TrWUH
&THVW GLUH nflpofivo® €treGdrehtifigHcomme offrant un certain service.

/1D Il Lé&palidpe a cette reconnaissance.

Dans le domaine commercial, les commerces portent généralement deux types de
noms : le nom générique et le nom du commerce. Le nom générique demanpaut
étre : restaurant, boulangerie, garbadrome, alloccodrome&eficdi VW OH QRP TXL
T X TR Q. Celtypede nom traduit un acte de qualification. Le deuxiéme type de nom
est le nom de commerdé.a une forte valeur identitaire. Le nom « pdnfRU 2 GpVLJQI
GDQV OYH[HPSOH VXLYDQW XQH EBoO® ©ldrhedtLde &H
valorisationde BERXODQJHULH /HV SDLQV TXL \ VRQW SURGX|

208 J. Fontanillex Affichages», art cit.
209 5 HVWDXUDQW LYRLULHQ Re OfYRQ VHUW XQH UHFHWWH WUDGLW
et du poisson thon grillé.
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PPWDSKRUH LQVLVWH VXU OfDVSHFW GX (®DHQ H&R O RR
VIPEROLVH FH TXYLO \ D GH PHL&tatuX lgs valéu@ Rue sésH FH |

propipWDLUHYVY DVVRFLHQW j OHXU ERXODQJHULH /D ER?>
comme un établissement de qualité.

FigureVI-6 HQVHLJQH ERXODQJHUL
Koumassi

Dans O { D I | i-&dsddud-nous pouvons lire un ensemble de qualifisatian
AMENAGEME 17 (7 (175(7,(1 '1(63%$&( 9(57 (7 -$5',1 9(17( '(
FLEURS, BACS ET POTS ». Cet ensemble de qualificatmantreun commerce de
fleurs et de jardinage. Le nom de commercdugstutonymque : « GHEZ SALAM ».

Ce qui désigne leommerce de Monsieur SALAM.

Figure VI-7 : pancarte « CHEZ SALAM » Port Bouét
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VI.1.4. ACTE DE PARASITAGE

Le terme « parasitage recouvie GHX[ UpDOLWpV TXL SHUPHWWL
propos. La premiére réalisSt GTRUGUH ELRORJLT X Horgafisgindde <@ H IDLV
fixer sur un autre étre vivant afin de prospéreGgfvivre a ses dépens. La deuxieme
ropDOLWp UHQYRLH j XQH ILJXUH GH ODQJXH ,0 V{DJL
VLWXDWLRQ j VRQ SURILW 'TXQ SR ki »Bddentaladx I pQpUD
actants : un parasite et un parasités@=ux @tants sont en situation d@enfrortation
polémigue O XQ DEXVDQW GH OYDXWUH

&HWWH UpDOLWp DSSDUDVW GDQV OYDIILFKDJH | $E
présententdesscetle GH SDUDVLWDJH GH OYDFWLYLWp GIXQ DQ
Cette réalité est tres souvent le¥ai G | D | | L-BffickeNes@RB@ffiches pour répondre
j XQ EHVRLQ GH YLVLELOLWp VRQW DSSRVpHV VXU OH
profite des supports loués ou installés paf D XWUHY DQQRQFHESKdUy/ /D S
présente une situation garasitage de la signalétique urbaine. En effet, cet annonceur
D YX OfRSSRUWXQLWp GH SURILWHU GIXQ SDQOQHDX Gt
le dos de ce panneau un service : « VENJE DECODEURS STARSAT MP4
N289($8 2 ,0 VIDIJLW RIXCH TYHRSNRVIWL VIDGUHVVH D
proposition est tournée vers la chaussée et fait face de ce fait aux nombreux piétons sur

cette voie.

FigureVI-8: affichetesDX GRV GT1XQ SDQQ&Ko¥ma@ssi FLUFXODWLRQ
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Le parasitage porte aussi sur les affiches officiellesparasitage peut prendre
des formes de brouillage énonciatif If{DJLUD GH VLWXDWLRQV GH FRF
tente de rendre inaudiblla YRL[] GTXQ LOQOWHUORFXWHXU &HOD St

proxémique ou non proxemique.

/TDIILFKH TXH QRX&HWRAHAWQWVR@WURH. XQH VLWXDWLR
de parasitd H G fdti@affiche. La premiere géndans cet affichagest certmmement
le manque de distance entre les deux panneaux publicitaires. La distance minimale entre
OHV GHX[ SDQQHDX[ SXEOLFLWDLUHYV QYHVW SDV UHVS
SKpPQRPgQH GH SDUDVLWDJH SUR[pP LG He didstpR,L. T XD
OYDIILFKH OXL UpSRQG &HWWH VLWXDWLRQ GH FRP!
est celui de la lutte pour des parts de marché dans le domaine de la téléphderie mob
Ainsi, les opérateurs ORANGE et MTN se limteune bataille commerale dans
ODTXHOOH OYDIILFKDJH DSSDUivaligsFRPPH XQ H[XWRLU

FigureVI-9: affiche ORANGE vs MTN

Ces actes de parasitages peuvent étrepnaxemique. Das ce cas on observe
gue les affiches ne sont pas dans le méme espace, sur le méme « champ » énonciatif
FRPPH RQ D SX OfREVHUMESSUSSRXU OHV DIILFKHV FL

Ces actes de parasitageupent VI REVHUYHU GDQV OD VLWXDWLR
GT1XQH ¥ e ddnwiymichktion au cours de laquelle un annonceur a travers certains
messages tienHQ KDOHLQH O YD WWEHEG W DRVH XGWX ®HHF VDHIX. B KH V
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évite de dévoiler la quinssenceGH VRQ PHVVDJH HQ XVDQW GH VXE\
le cas du HDVLQJ DQQRQoDQW OfDUULYpH GH OYRSpUDWH
portant le message : « ON DIT QUOI ABIDJAN ? » pouvaient se voir sur toutes les
artéres principales de la capitaleirienne. Ce message qui portait en lui la promesse
GT1XQ SD Ml etllds Wonsommateurs ivoiriens a été parasité par une autre
FDPSDJQH GIDIILFKDJH /D FDPSDJQH GIDIILFKDJH R
conséquence de brouiller le message dezKIll VIHVW LQVWDOOp GDQV
consommateurs un doute sur eqrnité du message.

FigureVI-10 affiche KOZ «ON DIT QUOI ABIDJAN »

FigureVI-11 DIILFKH 071 © 21 '»7 <1(//2
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VI2.ACTE6 '( /$1*$*( '$16 /1$)),&MNON-OFFICIELLE A ABIDJAN

/1D IILFhobdfiitiel a Abidjan présenteiffiérents actes de langage. Nous
POQXPPURQV WURLV W\SHV G1D EBWidire@éino0DdileIH T XL
FDUDFWpPpULVWLTXH GH OYRIQMF IOMHM O F3EH G MeOI@Q F BUIR F K
SURVpO\WLVPH HW OHVY DFWHV GTHPSDWKLHYV

VI2.1. $&7( '1$8&&528&+$*(

/IIDFWH G 8@RHIRFKERPSWH GH OJLQWHQWLRIQ TXL S
PHVVDJH GH OfDIILFKH 'DQV OH GRPDIleQbmaM&k XU QDC
FRPPHUFLDO OJYDFFURFKH MRXH XQ U{OH LPSRUWDQW
article de jouQDO OfDFFURFKH VH GpILQLW FRPPH XQH RX C
O fideUetelle HVW GHVWLQpPH j UHWHQLU O fDAWeHRAVLRQ C
LQIRUPDWLRQ (OOH VH GRLW GYrWUH HIILFDRds FRPSW

aux médiagournal et affiche.

/ID VWUXFWXUH JpQpUDOH G {¥Xfartied sWMames HuriPtir®y HQ p
un chapeau et une attaque. On peut @D QV OTDFWH GIDIILFKDJH TXL \
une accrocheHV GLIIpUHQWHY SDUWLHW GHRXYQXBUWH RO\ H' Kb
concentre dans le titreescaractéristiquesGQ FKDSHDX HW GYXQH DWWDT

Ainsi, le chagauprésente aFDUDFWpPpULVWLTXH GfrWwWuwkE XQ Wt
maniére ostentatoietencaractere JUDV /TDWWDOMH HRYVEBH GH OfDII
H[SRVH GH PDQLqUH EUgqMW OHRERIHYW GEHHOMPOH I GFHKE D Q
SRLOQW GH YXHVWI{DKWDRPKEKQ DFWH GYDIILFKDJH TXTX

En effet, es affiches présentent une caractéristigomroune : ue baseline
RVWHQWDWRLUH (Q HIIHW e MXndssage\géndralemkrit coud, g&RIQ S H
dans une police et un caractere sollictent OYDWWHQWLRQ GH OD FLEOH
QRXV GRQQH XQ H[HPSOH Gatbaselhe\® 5 D @1 DU FIKAHK KW p V
message suivant< EJACULATION PRECOCE, EECTION MOLLE, FAIBLESSE

163



SEXUELLE » &HWWH DIILFKH IDX® IOXp SINRWPHRWLRQ GBI LWLRQ
les maladies que celai guérit. Cette accroche interroge le lectpassant sur son état

de santé et lui présente des solutions.

Les « afficles accroches » sont nombseadansO D Y L O O H. (& %8MldsG M D Q
affiches norstylisées Les affiches nostylisées sont économiquesdetmandenpour
étre produitesin niveau de compétence assez primaire. En effet, il suffit de se procurer
un ordinateld HW GYDYRLU TXHOTXHYVY FRPSpWHQFHE.HQ WUI
lls permettent aux annonceurs ayant de faibles revenus de communiqueeurDaays
FRPPH OD &{WH GY,YRLUH Re OfHVVHQWLHO GHV DFW
cadre informrHO FH W\SH GYDIILFKDJH D OH YHQW HQ SRXSH

FigureVI-12: affichdte « faiblesse sexuelle a Yopougon

VI.2.2. ACTE DE PROSELYTISME

/IIDIILFKDJH SUpVHQWH GHOh pebtW &/ dé€3 heSsddey/qud \W L V
incitent a adopter certains dogmes gielux. Le relevé des messages aractére
religieux dans notre corpus montre trois grands groupes de religions : christianisme,
islam, animisme. Nous pouvons lire surle murde &@it® LVH OJLQVFULSWLRQ
CHRIST EST LA REPONSE » Cette phragésente un attribut de JESWHRIST
qui, dans la foi chrétiennepeut répondre aux problemes multiples et variés des
Hommes. On peut lire a coté de ce message le programme des caltegate

principale de cettéglise invite a adopter la doctrine chegtne.
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FigureVI-13: inscription sur mur €HRIST EST LA REPONSE
a Port Bouét

6 XU O 9 L-&eBsbbsCFLL Q V RULEDAVLLR @ dhtre Emeggage suivant
: « ALLAHOU AKBAR ». Cetteformule appelée « TAKBR » est une phrase arabe qui
signifie : « Dieu est le plus grandGetteaffirmationprofesse la magnificence de Dieu.
Ceténoncéest un signe distinctif des m@nnes qui professent la religion musulmane.
Le propriétaire de ce taxionfesse sa foi danddl 'LHX GH OfLVODP 'fTXQ SF
pragmatique, la présence de ce type de message engage le |ez$sant,
volontairement ou involontairement, dans un actprdéessiona GI{DGRUDWLRQ 2Q
DIILUPHU TXH OLU essageHMewie siiensidHDXQGRUH OH PHVVDJL

forcément y adhérer.

Figure VI-14 inscription sur taxi « ALLAHOU AKBAR »
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8QH JUDQGH SDUWLH GHV DIILFKHV GDQV OfYHVSDFH (

animistes. Zanga Youssouf SANOGO et Naliacent COULIBALY rendent compte

dela relation paradoxale entre animisme et religions révélées en Afrique.

En fait, méme dans derégions dites fortement islamisées ou christianisées, les

réflexes et les modes de gée animistes sont encore présents. Il n'y est pas rare de
voir une amlette ou des grigris attachés au cou, a la taille ou au bras des enfants
issus de familles répées pour leur foi islamique ou chrétierfhe.

On peut lire sur G { D XaffithelsvVdes nessages qui vantent les pouvoirs
VXUQDWXUHOV GTXQ KRRIRSH c&sXpeGdnKa3 IdortHenBdes guérir
WRXWHYV OHV PDODGLHV SRVYV LcasOddtvadidréficierbeldkQ DE O H

BAMBA. Ce monsieur assure pouvauérirde nombreuses males et de nombreux
problemedinancierset affectifs : « CHEICK BAMBAEST DESORMAIS A ABIDJAN

AIDER TOUTES LES PERSONNES QUI SOUFFRENT DES BLOCAGES ET DES

MALADIES »

Figure VI-15 : affiche sur lampadaire CHEICK BAMBA

Ainsi, Cheick BAMBA dit pouvoir apporter des solutions aux probléndes
SDXYUHWp j WUDYHUV XQ © %HGRX PduiduriKedpduvqi® VIDJL

de multiplier les billets de banque g {\Rnaettrait. Cheick BAMBA affirme donner

210 Zanga Youssouf Sanogo et Naicent Coulibaly, «Croyances animistext développement en
Afrique subsaharienne Horizons philosophique2003, vol.13, rf 2, p. 139.
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le pouvoir de réussir daned études. Cela a travers « le bic magique >désignation
métonymique « bic » est utilisée pour parler du stylofIDsJLW G X QraitVWe\OR T X1
pouvoir de donner de la réussite dans les études. Ainsi, les actes de prosélytisme sont
une invitationa adopter des doctrines et des pratiques qui camgés apporter un

mieux-étre.

VI.23. $&7( '"T1(03$7+,(

Les travaux de GIERPR 5,==2/$77, RQW PLV HQ pYLGHQFH C
W\SH GH QHXURQHV GDQV OH VHQWLPHQW GIHPSDWKL

explique :

Les neurones miroirs constituemauclasse particuliere de neurones initialement
identifiés dans le caek précentral du macaque. Leur caractéristique principale est

GH VIDFWLYHU DXVVL ELHQ ORUVTBXYHLOHT XHQRX G RIUH\
REVHUYH XQ DXWUH xéQ@rlarrhéeni actigi!'w UDLQ G H

Le chercheur nous explique dans la suite &3 H[SRVp TXIXQH GHV I
essentielesdeHV QHXURQHY HVW OD FRPSUpKHQVLRQ GH OfF

En observant des actiond eHFW XpHYV SDU XQ DXWUH GHX[ FOI
peuventétH REWHQXHV  HITXXQHH CHFENFHVEN-E D X W Uil le© SRXUT
fait. En voyant par exemple une petite fille saisissant une pomme, nous comprenons
TXYHOOH VDLYVL Wis Xl@stRrEqudtitgue hBUS BORpIRRNioNs aussi les

raisons de ¢1 JHV W-aidiré-§oH Witdhtion. Nous pouvons décider si elle prend

OD SRPPH SRXU OD PDQJHU RX SRXU OD VWRFNHU G
neurones miroirs sont impligués dans RESUpKHQVLRQ GH OTLQWHQW
il y a déja plusieursDQQpHYV PDLV FH QYHVW TXH UpFHPPHQ
IRQFWLRD FHR@OHUPKH DX PRLQV GDQV FHUWDLQV FD\
cérébrale montrent ainsi que le systéme de neurones smasgiimpliqué dans la
FRPSUpPKHQVLRQ®GH OJLQWHQWLRQ

211 Giacomo Rizzolatti, &iacomo Rizzolatt, Current Biology décembre 2010, vakO, n° 24, p.
5 )5
212 |pjd.
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Ainsi, ces neuronegouent XQ U{OH GDQV OH VHQWLPHQW GH
caracWpULVH SDU OH IDLW GYpSURXYHU OHV pPRWLRQV G

Des résultats similaires ont été obtenus avec la douleur vécOefeREVHUYD WL
GIXQH VLWXDWLRQ GRXORXUHXYHPIpPISGHT OIRBV KHQWD
REVHUYDWLRQV VXJJqQUHQWKH® GRBPO G XG3H @MHDFSVLY D
OfREVHUYDWLRQ GH OTDXWUH HQ pWDW pPRS&SLRQQH(
PPRWLRQQHOOHYV FRUUHVSRQGDQWHYV FKH] OfREVHUYL

/TDIIDBK LYRLULHQ HQWDQW TXYH[XWRLUHcBH VHQW
GYfHPSDWKLHYV &HV PDUTXHV GYHPSDWKLHV V{H[SULPF
des valeurselle la patienceule courage. Sur la photo-dessous nous pouvons lire sur
ce «word6-word »13 les énoncés suivants : « POUR TOI VA SORTIR », « SOIS
PATI(17 2 /H SUHPLHU pQRQFp © 3285 72, 9% 6257,5 2 HV
En effet, cette expression dans les pratidaegagiéres ivoiriennes, peut étre traduite
comme suit : « La @nce finit par tourner, ton bonheur finira par arriver ». Le deuxieme
énoncé va dans le méme sens que le premier : « SOIS PATIENT. » La deuxiéme photo
invite a une posture stoique Ads/is des situations difficiles de la vie. Ainsi,
OTDQQRQFHXU KWVYSLBRSINSHW1I&( (67 81 &216(,/ 2 &THV)

invitation a ne pas cédau découragement face aux épreuves de la vie.

213 | es «wOrd word» sont un type particulier de taxis. lls suivent un itinéraire clairement prédéfini. Au
cours de cet itinéraire, ils font des arréts réguliers pendant lesquels descendent et montent différents
clients.
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FigureVI-16: inscription sur gbaka kA SOUFFRANCE EST UN CONSEIk

2Q SHXW OLUH DXVVL GHV Y°X[ © 48( '8 %21+ (85
XQH FRQQRWDWLRQ SOXV SROLWLTGHY \FRIXWCY k) FFQ V
ESPOIR AU PEUPLE » peut traduire a la fois un encouragement et une revendication.

,O VIDJRWUDWHHQFOH SHXSOH j JDUGHU OD IRLptiQ OYDYF
OH SHXSOH GHV FRQGLWLRQV GH YLH PHLOOHXUHV VR
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Chapitre VII.  ,17(5%$&7,21 '$16 /71%$)),&+3*(

ID QRWLRQ GYLQWH Udd & WéaveRsQe @RcEpMingUidlius degifrie
par le terme « dialogisme On doit a Mikhail BAKHTINE (1898.975) les notions de
dialogisme et de polypime. Ces deux notions rendent compts meractiors qui
réesultet GH OTDFWH GH S D daQhddsicidnirivsse/dntEté DaggitGrancais
par Tzvetan TODOROV elulia KRISTEVA. BAKHTINE développe la notion de
dialogisme dans ses ouvrageshétique et théorie du romaEsthétique de la création
verbale & HWWH QRWLRQ H[S WarRé er@@dde GarHocutelt dAnR Xne&/ p
interaction. Parler, nous engage &dnXQH UHODWLRQ j OfDXWUH &HWYV
étre proxémique ou médisde (OOH SHXW rWUH H[SOLFLWH RX LPS(
PQRQFp HVW PDUTXp 6XWFEPDPXQGHY Q@ DRQWPUGYWH [WpULR

En sciences du langageswald DUCROT a théoriséurla notion de polyphonie.
/IHV WUDYDX[ GH '8&527n\onteésteny pQ&ir® Bd e/ tldsique en
OLQJXLVWLTXH VXU OYXQLWp Gaxs\untMrowiatoD dishing@Ew 3R X
la voix du sujet parlant de celle dul[BKOVH XU HW GH OfTpQRQ peuwédttH XU &'t
correspondraespectivemenas. OfDXWHXU OH QDUUDWHXU HW OH
CALABRESE-STEIMBERG, la notion de polyphonie seéle a celle de dialogisme
UHQGDQW TXHOTXH S H Xe@dfihitioR k Or¢ dBfffidty majduke vadide T X
dans le fait que les deux notioss recoupent, désignant des voix et des points de vue

propres a tout énoncé. 4

Le premier axiome def(FROH GH 3DROR $OWR HVW #FdRQWHQ X
ne peut pasie pas communiquef. &HWWH IRUPXOH WUDGXLW OfLGp
la comnunication dans les relations intersubjectives. La communication doit étre
considérée comme un faitalafd/ YHUEDO HW QRQ YHUEDO 'fDLOO

214 | aura Calabres8teimberg« (VWKpWLTXH HW WK p RiieldibdloGigueUWR Bdkigiie OD WK
linguiste», Slavica bruxellensia. Revue polyphonique de littérature, culture et histoire slaves, 15 juin
2010, R S )

215 paul Watzlawick, Janet BeaviBavelas, Don De Avila Jacksodne logique de la communicatiofiraduit
GH OYDPpULFDLQ SDU ORUFKH -D«Phifi$#),2D14LV eG GX 6HXLO FROO
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langue porte un&K LVWRLUH (OOH HVW FKDUJpH GH OYKLVWRL

bien avant nous.

On sait par exemple a quel point, depuis les années 1980 en France, le lexique de
OfLPPLQUDWWLKXKQ SRLQW VHQVLEOH FKDUJH SpMRUD
le dialogisme dont M. Bakhtine (cf., par exemple, trad. fr . éd. de Minuif)187
PRQWUp TXY LO DIIHFWDLW OH ODQJDJH GqV OH QLY
« race » ou « nemn » les voix des individus ou des groupes qui ont utilisé ces termes
GDQV WHO FRQWH[WH KLVWRULTXH j WHO®dd ILQV /
OfLQWHUWH[WXDOLWp DFPSHO GTXQ WH[WH j XQ DXW

/H FRQFHSW GILQWHUDFW pRavedds\bbjetd/ddrdiofigpesV L P L'
En effet,a la relation intersubje¢tYH LO IDXW DMRXWHU OD UHODWLR
avec des objets,O VYIDJLW GTXQ SRLQW GH YXH VpPLRWLTXH

Sur:

« OD SDUW @hb\Va EMRWHYXFWLRQ GTXQ PRQGH VLJQLILD
FipWDLWHDXXRB Q HD BseiiQtifuie Wi @ddd@®naturgdl $XMRXUG K XL
on parle plv XV X H O O H P4éridtique fleeQjeis»OLe terme se justifie par

le fait que les chose3 les choseproprement dites, artefacts ou éléments plus ou

moins «naturels» dumonde qui nous entoure QIDFFqGHQW DX VWDWXW
sémiotiquement pettQHQWHAG LRMJHHVYWL IRQW VHQV:.ilfaxtfj] XQH F
DX PLQLPXP OHV HQ Yactdi3-dbjetsenl @lativbayat dasstfnts

sujetsqui, en interagissant aveux, les reconnaissent ou les construisent comme
tels, ou méme, par leurmarqUH GH OHV SUDWLTXHU DX OLHX GH
placent au rang de véritablesessujets». 27

/ITDFWH GYDIILFKHU TXLplho® W [etietspedthtet HaNSWike p W X G |
double relation il est & la fois en relation avec des individisK L FUpHQW O¢YDIIL
OYDSSRVEDRDWDXVVL LO HVW HQ UHODWLRQ DitHF OfR
signifiante en soiOn retrouve dans cet acte lam@sence de dérenesvoix etde
différents messagess LQVL OHV LQWHUDFWLRQV GDQV OfDIILFK

216 JeanLouis Chiss, Jacques Filliolet et Dominique Mainguendatrpduction a la linguistique
francaise 3DULV +DFKHWWH VXSpULHXU S x

217 Eric Landowskj « Note préliminaire. Eléments pour une sémiotique des objets (matérialité,
interaction, spatialité), Actes Sémiotique$En ligne], 121, 2018, consulté le 09/101®, URL:
https://www.unilim.fr/actessemiotiques/6133

171



de vue de la pluralité des actaatdu caractére a la fois dialogiquaranologique de
OfDIILFKH

VII.1. DE LA PLURALITE DES ACTANTS

TESNIEREdéfiQLW OYDFWDQW HQ F$bkt dasteteB élVes clios®@HV D F
gui a un titre quelconque et de quelques facons que ce soit, méme au titre de simples

figurants et de facon lays passive, participent au proceg8»

Pour ADAM et BONHOMME la pluralé des actants dans le proces publicitaire
SHXW VIDSSUpKHQGHU j WUDYHUV GHX[ FLUFXLWYV OH
englobé interlocutif. Ces deux circuits sont préseélains les écrits urbains. A chacun de
ces deux circuits correspond dBsFWDQWYV TXH O Re@cthHdy Velird >Xdd O L I L H |
Gy © DFWDQW GX GLUH 8

VIIL.1.1. LES ACTANTS DU FAIRE

Les actants du faire sont les personnes et institutions qui jouent un m8léada
création et dans la diffusion du message. A ce niveau les astaritdes partenaires
PFRQRPLTXHY ,0V DJLVVHQW GDQV OH FDGUH GYXQH
VRXV OH YRFDEOH PDUNHWLQJ % WR % %LVQHVV WR
VIipWDEOLW HerwuktHiesajisfaloeHetikd Ib&sbinsrepniques réciproques.

Ces actants agissent dans le circuit englobant-®mconomique. Ce circuit met au jour
deux niveaux de spécialisations de ces actants du faire. On aboutit aivieaxx de

créations : le niveau formel et le niveau informel.

Le niveau formel de la création obéit a une organisation stricte. Au début de la
création publicitaire, il y a la rencontre entre un annonceur et une agence de

communication. ke premier exprime son besoin en termes de communication

218 J-L. Chiss, J. Filliolet et D. Mainguenedafroduction a la linguistique frangaisep. cit., p. 136.
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/ITMDIJHQFH G HafioR B EnXsQrisein plusieurs départements spécialisés. |l
faut préciser que les agences de communication se sulntiefisdeux grandes familles
: les agences demmunication globales et les agences de communication spécialisées.
Les agences de commuaiion globales conseillent leurs clients dans toute leur
communication. Elles se chargent de conduire la politique de communication de leurs
clients a travers ledifférents médias utilisés. Bien souvent, elles ont recours a des
entrgrises de communicatispécialisées. Ces entreprises exercent leurs activités dans
les domaines variés de la communication médias. On a des agences prints, des agences

evénementiellegles agences de relations pressts

Dans le cas de la conceptiof K QH DIILFKIHUEXBDUDRIQ\WRI FHXU HW
publicité travaillent df XcQmmun accord pour établirlacopyWUDWpJLH &YHVW H
sorte le cahier dechargs. Ce documentcontient les différentes informations
concernant la promesse, le togs rguments, les pnaes de la campagne publicitaire.

&H GRFXPHQW UpGLJp LO VIDJLW GH SDVVHU j OD SKD\

travaillent a traduire le message arages et en slogans.

Le niveau informel de la création regroupe tasdutres circuits deréation et
GH SURGXFWLRQ GYDIILFKHV &HV FLUFXLWYV SDUDOOQqC
légalement constituées SDU GHV HQWUHDVLGHHW[IXWIQGRB VO EID O
de produire a moindre codes outilspour communiquer. Cesntreprises prennent a
leur compte le processus de conception, de production et de diffusion des messages. Il
va de soi que ce circuit fait courir aux entreprigesisque de se retrouver avec une

communication biaisée et non cohémen

Le niveau inform&® GH OD FUpDWLRQ HVW OH FLUFXLW TXY)
DIITLFKHXUVY TXH OfRQ SHXW REVHUYHU GDQV OYfHVSDF|
de scOOLFLWHU OHV VHUYLFHV GTRSpUDWHdeWsvieed LYpV \
multimédas (cybercafé, photocopiePSUHVVLRQ « GDQV OD FDOOL

sérigraphie.

Cette forme de création informelle peut prendre des formes de tags. Dans ce cas,
OHV LQGLYLGXV QfKpVLWHQW SDV pFlittUH VXU OHV PX
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FigureVII-1: inscriptionsur un mur de quartier

Sur O T L Redéssusous pouvons lire un tag qui se présente comme seage
GH VHQVLELOLVDWLRQ SRXU OH UHWSGEfM IGHHRAHYVOW BD
seulement le fait de quelques individus indélicats. Il se trouve que les pouvoirs publics

en usent dans certains cas.

FigureVII-2 : inscription sur le murG 1 X Q H P DcbhnsRefiotH Q

6 XU FHWWH LPDJH QRXV SRXYRQV OLUH GHV LQVF
interpellation du ministere de la constructiadresséau propriétaire de cette
PDLVRQ /®Hh & Rd-AbLidakfoge le propriétaire sur le caractere légal de
sonowYUDJH SRVVHVVLRQ G{XQ SHUPLV GH FRQVWU X
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DXVVL PDUTXpH © a $LQVL OY(WDW D UHER
LOMRQFWLRQ GIRUGUH DGPLQLVWUDW

Les actants du faire sont des acteurs eéconomiques. Casssit@s acteurs
sociaux qui diffusent des messages qui peuvent étre des messages de prévention et de

sensibilisation. Ces messages ont une fonction persuasive.

VII.1.2. LES ACTANTS DU DIRE

CegXL QRXV LQWPpPUHVVH j FH QL ¥ddmigueldexddre W SDV
en questionmais plutbtOHV FRPSpWHQFHY FUpDWLYHV TXYLOV C
besoin de communiquer. De ce fait, le circuit interlocutif est englobé dans le circuit
socb-économique quest celui des actants du faire. Poerqui concerneel circuit
LOWHUORFXWLI IRUPHO RQ SHXW GLUH TXH-aalieV DFWD
desdirigeants CGefitreprises de production. Tandis que les actants du direls®rt
agents de production &n fait, le besoin de produire une affichalicitaire peut étre
la décisiondX SUHPLHU UHV SR QV DEdbkesod VX ipliqtkQuiv teHatU L V H
Q R P E Udtktufs faD sein de ladite entreprise. Un circuit économique viae roat
OfLQWHUDFWLRQ HQWUH OHV UHS tkprédeipant F O/ X WERHH W |

entreprises (entreprise de communication@éicurrence).

Ce niveau décisionnel va faire agim autre niveau qui est un niveau opératoire.
&THVW OH &Qactéridi digekbV

Il est évident que ces circuits que nous décrvoW DULHQW GIXQH SURG)
DXWUH &HOD HQ IRQFWLRQ GH OJRUJDQLVDWIERQ LQW
des entreprises. Ces deux circuits peuvent étre pris en gargee seule organisation
RX SDU XQ VHXO LQGLYQKBX TETHSYWRGOGKLMDQ ROl IKHFKH HW
Oj PrPH TXL ezffimprim&QDeXXombreuses affiches publicitafenctionnent
selon ce principe. Comme exemple on peut citeatéshes au format A4 imprimées
enblancetnoiifXH OfRQ YREPWQW XXIDQAYWH SD\VDJH XUEDLQ
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FigureVII -3 : affiches sur un arbre

Les actants du direat dotés de compétences qui | permettent de traduire une idée
surunel ILFKH 'fXQ SRLQW GH YXH IRUPHO OHV DJHQFHYV
de personnes charmegédela création. Le conceptenédacteur est chargé du dispositif
YHUEDO LGHKHOf I IVIDJLW GH FRQFHYRLU GHV PHVVDJH
@dheteur potentieRour sa partd directeur artistique travaille a traduee image la
campagne publitEWDLUH /HV LQWHUYHQDQWY GDQV OD FRQVYV
nomEUHX[ /H QRPEUH GH FHV FUpDWLIV Y Dduttetseler{f XQH D

sa taille

/D FRQVWU Afickie Hé&v@le&ldifold fin jeu argumentatif et un jeu figufrat
,O IDXW HOQWHQGUH OH WHUPH GH © MHo uie@mV OH V
caractere artistique. Ces différents dispositifs sayisngar un savoifaire qui est celui
dumDUNHWLQJ -éieeflldd yuv/seSsiiue Vel question : le marigetstil un art ou

une sciencé

2Q HQWHQG SDU PDUN H WridqDes @ ftipuas BuE pekneBdhty W H |
de vendre ou de promouvoir une id®eun produit. Il existe un ensemble de techniques
et de méthodes éprouvées pour promouvoir une idée etradgip Cependantil
demeure une marge de créativité pour les actants ¢ d&k HWWH FUpDWLYLWp \

le choix des arguments et dans leigldes figures iono-textuelles.
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VII.2. PARAITRE DIALOGIQUE ET ETRE MONOLOGIQUE

/TDIILFKDWB QMW TXIDFWH GH FRPPXQLFDWLRQ VTLC
dialogique.Elle est prise das un réseau puissant de significatiohes affiches sont
GIDERERKQUWUXFWLRQ HW OD SURGXFWLRQ GIXQ PHVV
OTHQWLRQ GTLQIRUP I UectdWspecthtetphbs¥ntdeBeHInitention est
si forte que JeaMichel ADAM et Marc BONHOMME affirment que« Se demander
si le discoursSXEOLFLWDLUH HVW SULV GDQV XQH VWUXFWX
vVoRLW GIXQH IRUPH GLDORJLTXH RXYHUWH VXU XQH U
nature profonde.3°Laréponse que donne les deux chercheurs a cette interrogation est
la suvante :« Se présentant comme un hybride énonciatif, il entreméle, poureg fai
un ETRE MONOLOGIQUEt unPARAITRE DIALOGIQUE???

Le « paraitre » dialogique est un élément de la&iratargumentative propre a
@ffiche. Nous donnerons quelques exemplésH FHWWH VWUDWPpPJLH GD
abidjanais.

219 JeanMichel Adam, Marc Bonhomme/f DUJXPHQWDWLRQ SXEOLFLWDAUH UKpYV
persuasion 1IRXYHOOH pGLWLRQ 3DULV $SUPDQG &ROLQ S x
220 | pjd.
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VII.2.1. QUELQUES $&7(6 '1289(5785( '( 3$52/(

/IH © SDUDVWUH GLDORJLTXH & HW © OfrWUH PRQ
OfDUIXPH@GWPWLR.WDLUH ,0 VIDJLW GYDERU®m®. HW DY
Cependant, la nature du mediafiiche » estelle que le feedack est peu possible. Du
PRLQV FH IHHGEDFN VIDSSUpFLH SRXUé@yfom@ugRtQFHXU
GYLPDJH

/IH © SDUDVWUH GLDORJLTXH & VH PDQ kdi¢Maddd j WUD
dialogue. Ce schéma se caractérise par des actes interlocutifs. Certains procédés
PDUTXHQW OD PLVH HQ VFgQH HW OYRXYHUWXUH GTX
recensent cinq actatH SDUROHV TXL PDUTXHQW OD PLVH HQ \
échange. € sont : les actes salutatifs, les actes directifs, les actes interrogatifs, les actes

énigmatiques et les actes probatoires.

Notre corpus nous invite a considérer les actes de pauelsont : les actes de
FLYLOLWp OHV DFWHYV &éahBeliek actek tomigDdd ¥t IEshavted de defi HV S
FRPPH GI{DXWUHV W\SHV GIDFWHV TXL PDfichk HQW O

abidjanais.

VII.2.1.1. ACTE DE CIVILITE

Les affiches suiantes présentent des actes de civilité. Le cinquieme sommet de
coopéraLRQ HQWUH Of8QLRQ $IULFDLQH HW Of8QLRQ (XLl
Novembre 2017 a Abidjan. La tenue de ce sondaas la capitale politique ivoirienne
a étéun évenement politi|mmajeur. Cet évenement fut une vitrine pour la promotion
GH OD &évéH/ %Hithe montre XQ PHVVDJH GIDFFXHLO © $.:3%
HISUHVVLRQ $NDQ FRXUDPPHQW XWLOLVpH HO&{WH G
pouvait lire ce message lenlp du bouleaUG TXL PqQH j OIYDpURSRUW

G 1 $ E L GhEs&agétablssadt une situation de dialogue avec les invités a ce sommet.
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FigureVIl -4 : totem AKWABA UA-UE

FigureVIl-5: affichesodaPlanet

La deuxiéme affich@résenteci-dessusyn autre acte de civilité. Elle exprime les
Y°X[ GIXQH PDUTXH GH VRGD j OTRFFDVLRQ GH OD IrW
étre conbrme a la tradition de [@abaski, le visuel présente un « bélier ». En effet, la
Tabaski est ddsJQpH SDU OD SpULSKUDVH © OD IrWH GX P
grandes réjouissances dans la religion musulmane. Au cours de ces réjoumsance
sacrifie un moutonLe sacrificede ce mouton répete le rituel du prophete Abraham.
Selon les textes hilques et coranique $EUDKDP GDQV XQ DFWH GYRE¢
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DFFHSWH GH VDFULILHU VRQ ILOV XQLTituéXoie&RPHQW
AbrahamXQ PR XWRQ T Xi§rLaO benBficé\deMeDviedle son fils. La tabaski ou

I'AId el-KebirsH YHXW XQ PRPHQW GH SDUWDJH HQ IDPLOOH
PRPHQW GH JpQpURVLWp ,0 HVW FRXWXPH &frRélULU X
i GY1DXW U H V vaidihe, ¥Ri€) iadigents.

/ID VWUDWpPJIJLH pQRQFLDW UesHefGdhcaalf] IQuUEREER.QBHXU p(
formule « DYEUX TABASKI » ne donne aucune indication sur le locuteur. Pourtant,
HOOH OH SUpVXSSRYV Hue8efibtitdur s&Mai3de idefilf R®lddditeur
(La société qui produit les sodas « Planet ») se pi&s®ut comme le mouton, comme
un attribut naturel de la féte de Tabaski. Les différentes échelles utilisées pour marquer
la présence des figures @ques (le mouton, la boisson)det message linguistique sont
révélatrics du message implicite. Les sal« Planet » sont représentés a plus grande
échelle. Le message implictensisteaGLUH j OfLQWHUORFXWHXU TXH

conviennent avepas de votre célébration ».

ALQVL OHV SULQFLSDOHV IrWHV GH OfD@QpH VRC(
GIH[SULPHU OHXU SUR[LPLWp DYHF OHV SRSXODWLRQV

VIl.2.1.2. ACTE DE PROMESSE

2Q SHXW OLUH GHV DFWHIVL BKH SjUKRPIHVNMNB QG DQ VV D
OTDQQRQFHXU GH Sitdd astaireuoiesodstib SatieHtele. Une telle
perspective castruit « la promesse au client » a travers le dispositif énonciatif. Ainsi,
sont convoquedes éléments culturels fer@ncrés dans les pratiques des populations.

/1D IIL F#essus lrous donne un exemple de cet appel ecines culturelles du

peuple ivarien.
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FigureVIl -6 affiche COQIVOIRE

La société de production avicole COQIVOIRE promet a ses clients des fétes de
ILQ G 1D Q@espld mepsade\inguistique présenfed Q RsQiiapt: « LES FETES
AVEC COQIVOIRE, CA REUSSIT TOUJOURS ! ¥Jne telle énonciation trouve sa

force persuasive davi hidthire musicale ivoirienne.

En effet, un nouveau style musical apparait en 1990. @emtysical est désigné
par ses initiateurs sous le nom « Zouglolteszouglougagne trés vite en notoriété et
VILPSRVH FRPPH OD UplpUHQ dDanX ¥d_tRa3Oddr Id Qougléyv H G

Herman Deparice OKOMBA, présente ce style musical :

« il apparait clairement que le Zouglou est la marque déposée de la musique
ivoirienne. En plus d'étre un objet politique non identifié qui a émergé
officiellement et médiatiquement en Cbte d'lvoire durant la fin des années 1990.

Son apparition a été un éwmentculturel et politique au sens large. En effet, ce

rythme philosophiquel XL WUD G XLW Xxelui &dd diffikés Ednditions de

vie et d'études des étudiants. En outre, le Zouglou est paradoxalement un
phénoméne culturel qui prend son vérigalklsso dans une réaction de révolte

contre un autoritarisme politicien trdpngtemps subi par les Ivoiriens et plus
SDUWLFXOLqQUHPHQW SDU OHV pWXGLDQWY /H =RXJO
- la liberté de parole artistique, autrefois sclératénique®??

221 Herman Deparice Okomba,Le Zouglou das OfHV SDFH SXEGHTXRIL HED0&)HpW H
Thése de doctorat en Sciences politiques, sous la direction de Rondeau Chantal, Limoges, Université du
4XpEHF j ORQWUHDO S x
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Cette musique populaire qui se présente comme un mouvenitmelcapour
slogan : « ¢a réussit, toujours ! ». Cette formule résume la pensée de ce style musical.
$LQVL OH JRXJORX FfHVW OD GpQRQFLDWLR&E VRXV
poi WLTXHYV QRQ UpSXEOLFDLQHV & THVaenb Rike\klcaO TH[S U
UpXVVLW WRXMRXUYV a FYHVW H[SULPHU VD IRL HQ C
SKPQRPgQH FXOWXUHO SRSXODLUH /TDUJXP#e&/ DLUH (
prix. Elle promet a ses clients de pouvoir acheter des volaillesiadeamille sept cents
francs. Ce prbest XQH RIITUH JpQpUHXVH GDQV OH FRQWH[WH (
SUL[ GHV YRODLOOHYV IODPEHQW 8darts AGHNQDPILV WH W@

étre au co6té du peuple ».

&HOD GIDXWDQWRFQLYWA X HUHMWH j RITULU GHV YR
YLVXHO SUpVHQWH XQ SODW GH SRXOHW (Q HIIHW /9D
naturel des volailles. Celateaversla couleur dorée de la cuisson et le lit de Iégume

frais.

VIIL.2.1.3. $& 7 ( 'BISPERANCE

Les cars et les véhicules de transports en commun sont aussi des espaces
Gaffichage 2Q SHXW \ OLUH GHV LQVFULSWLRQV TXL H[SUL
Dansles exemples que nous présentons la source de cet espoir est Dieu. Qe¢espoi
'LHX VIH[SULPH GDQV GHV IRUPXOHV GLIIpUHQWHYV @
DIEU FERA LE RESTE ». Cette évocation de Dieu fait appel a plusieurs croyances
religieuss 2 Q &vocmHn du Dieu chrétien, du Dieu musulman et des Dieux

animistes.

PourlH 'LHX FKUpWLHQ QRWUH H[HPSOH PRQWUH Ofp)
La vierge Marie. La formule « NOTRE DAME DE TOUTES GRACES » présente un
attribut de la Vierge Marie. Erffet, dans le culte catholique la Vierge Marie intercéde

aupres de son filEBUSCHRIST pour le pardon et le bonheur des fidéles. Ainsi, cette
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mise en valeur de la Vierge Marie apparait comme une évocation deic€lés formes
RVWHQW D W R Lsuhel 3at Ga% jojlYeReH &it\teL cRrétiens.

FigureVII -7 : inscription sur gbaka NOTRE DAME DE TOUTE GRACE>

La photo suivante présente un taxi abidjanais. On peut lireestaxi la formule
VXLYDQWH © $//$+ $.%%$5 2 & §rhbé \Yi Xighifle d DHUHESNV LR Q
LE PLUS GRAND ». Cette expression occupe une place prépondérante dans la priere
liturgigue mMmusxOPDQH &THVW OD FRQIHVVLRQ GX BUR\DQW
VRXYHUDLQHWpP GH 'LHX &THVW DXVVeEtau@etouRdeP H G L
',(8 /D SKRWR VXLYDQWH H[SULPH FH PrPH DWWDFKHP
les symboles des nations m@PDQHY OH FURLVVDQW OXQDLUH HYV
cadreon peut voir deux mains qui présentent un livre. Dans ce somgéinscritesles
UplpUHQFHYV G@KXeut lixeRAKS B Wéthe cadre le nom « ALLAH ». Des
PHVVDJHV GYHVSpURARALIEHRESTE », «BIEW EST AU CONTROLE
») viennent compléteeldécor. Ces messag®sfDIILFKHQW GH KDX&V HQ EI

caractees sur la vitre du conducteur.

/[ fDQLPLVPH HVW XQH FUR\DQFH TXL DWWULEXH DX\
ame et un puvoir protecteur. &sanimides professat une vision panthgte du monde.
Cela contrairement aux religions dites révélées que @it FKULVWLDQLVPH HW

ce point de vue, opourraitcroire que la vision panthéiste serait incompatible avec la
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vision monothéiste. Zanga Youssouf Sanogo et Nabéent CoulibD O\ IRQW O{DQD!

suivante :

En fait, méme dans les régions ditestédment islamisées ou christianisées, les
UplOH[HV HW OHV PRGHV GH SHQVpH DQLPL¥WHYV VR
de voir une amulette ou des gges attachés au cou, a tfaille ou au bras des

enfants issus de familles réputées pour leiisfamique ou chrétienne. Cette réalité

est d'une grande influence sur les résultats des actions de développement, de
trangormation et, partant, elle pose toute la question de ce @uregent étre un
développement, une démocratie, une modernité aigesagrigés sur des valeurs

TXL PDOJUp WRXW VXUYLYHQW HW SUROLIqQUHQW D>
a l'occidentle et la mondialisation aidant, s'exportent vers les métspol

Nord 222

Ce commentaire pose la problématique de la place désscahimistes en
$IULTXH &HV FKHUFKHXUV WpPRLJQHQW GH OYDQFUDJ
YDOHXUV DIULFDLQHV /HV VLWXDWLRQV GYDII.FKDJH
| ffficheapposéei-dessoussur un lampadaitéémoigne des pouR LUV G XC® GHYLQ
PDUDERXW UDFRQWH OYfRULJLQH VXUQDWXUHOOH GH \
infinité de maux. Il se présenFRPPH XQH VRXUFH GYfHVSRrbleSRXU G

aux poblémes énuméreés.

FigureVII -8 : affiche sur un lampadai@HEICK IBRAHIM

2227 Y. Sanogo et N/. Coulibaly, «Croyances animistes et développement en Afrique subsahasienne
art cit.
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/IHV DFWHV GYfHVSpUDQFH TXH QRXV pYRTXRQYV

formules. Les images qui suivent nous darimgielques exemples.

FigureVII -9 : inscription sur gbaka KSPOIR DU PEUPLE

FigureVII-10: inscription sur gbaka BONNE CHANCE»
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FigureVII-11: inscription sur wor@word «SOIS PATIENT»

FigureVII-12: inscription sur ghaka kA SOUFFRANCE EST UN CONSEIk

&HV GLYHUVHYV IRUP X OdhVné\iSdeISkEEQ aVdeEr§usBli@sR L U

invitent a ne pas céder dacouragement et au désespoir.

VIl.2.1.4. ACTE COMIQUE

1RWUH FRUSXVY PRQWUH XQ W\SH GTDFWH TXL SHUP
et interlocuteur : les actes comiques. La photlesisos nous donne un exemple de ce
W\SH GYDFWH ,0 V pines\auGaiaDAd. Dette &fiChe ésPapposie s
XQ VXSSRUW TXL HVW HQ IDLW XQ WRWHP SXEOLFLWDL

186



PFRQRPLTXH LYRLULHQ D Q QdRifeFtéléphdnig8d) pankl @ Bud d& T X Q H
diversifier ses activités, le g¢@W GH OD FDELQH DIILFKgit d¢@ DXWUF

vente de « test de grossesse ».

/IH FRPLTXH TXL LQWURGXLW OYDFWH GYLQWHUORF
OYDIILHEST DECGCOLE COLE ». La repétition du terme « COLE » est riche en
repUpVHQWDWLRQ &THVW G TOLRRU G TOFWH MH GXHH @ O ¥R ¢
SURFUpPDWLRQ HVW OTXQLRQ SK\VLTXH GIXQ KRPPH HW
colé ». La deuxiemimage est celle de la présence voulue ouYithXO XH G X [°W XV (
les entrailles de la mére. La médecine montre@ud 1°W XV GDQV OHV HQWUD
est un organisme qui fait corps aveccdlde 2Q SHXW GLUH TXYLO HVW C
Cette epression « COLE&2/( @ HVW XQH PpWRQ\PLH TXLEIRLPH OfI
présente aussi, dans un prodesause aefff OH UpVXOWDW GH FHWWH
FRPLTXH DSSDUDLW GDQV OD IRUFH TXYfD FHWWH H[SU
OfKDQUMHR GH OYDFWH DPRXUHX[ HW OH UpVXOWDW SUI
comique de cette expressidavient pathblqgue TXDQG OD JURVVHVVH QYHVYV
(Q &{WH GY,YRLUH OD SRSXODWLRQ HVW WUqV MHXQH H
cete expression résonne avec des accents pathétiques. Car une grussekisirée
pour des personnes jeunes et au dg@résonne comme une catastrophe. Alors, une
IHPPH TXL VHQW OH EHVRLQ GH IDLUH OH @h®dHe/ W GH

uneinformationqui peut changer le restant de sa vie.

FigureVIl-13: affiche «TEST DE COLE COLB»
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VII.2.1.5. ACTE DE DEFI

Ces affiches montrent des actes interlocutifs dans lesquels locuteurs et
interlocuteurs fonentendre lewr YRL[ &H W\SH GTDFWH LQWakUORF XW

une stratégie consciemment étudiée.

'DQV OH PRQGH pFRQRPLTXH OHV HQWUHSULVHV C
leurs stratégies. Leaffiches apparaissent comme une vitrine ouveei se lire les
politiques manageériales et les postures facecoairrence. Les exemples que nous
abordons montrent le jeu concurrentiel dans le marché de la téléphonie mobile a
$ELGMDQ ,0 VYDJIJLW GX GpWRXUQHPHQWe@GbrchiédOVLQJ
OD FRPPXQLFDWLRQ PRELOH leVaRdut:IKBR Céffe-h@rduerd LW G
téléphonie mobile appartient a la multinationale libanaise COMIUM. Sur ce marché sont
préserg quatre grands acteurs. La Société ORANGE dispute le leaderghipson
chalenger MTN. Le troisieme acteur de ce marché esbdeté MOOV. Dans ce
FRQWH[WH FRQFXUUHQWLHO OHV LYRLULHQV YRLHQW
ABIDJAN ? » Cette expression populaire (« On dit quoi ? ») est employée pour
interroger OTLQWHUORFXWHXU VXU VRQ pWDWe&t m® QWp R.
HISUHVVLRQ TXL WUDGXLW OfHPSDWKLH &THVW OD IR
VIDGUHVVHU DX[ FRQV Re caiattereXduvert Ld¥ Rettd lgue§ign va

V 1 D YpréjuHitiable a la communication de cette entreprise.

FigureVIl-14: affiche KOZ «ON DIT KOI ABIDJAN ?»
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FigureVIl-15: affiche MTN« 21 ', 7 <Y (/}2

La société MTN a vu dans ce jeu de séduction ageasion de tourner a son
avantage cette campagne de communication. Ainsi, elle a élaboré une affiche qui
UpSRQG GH PDQLqQUH LPSOLFLWH j FHWWH LQWHUU
réponse est a la foigmpathique et désobligeante. Elle est sympathjzarce que

les regles de civilité obligent de répondre a une salutation quiestadressée.

/ID UpSRQVH GH 071 HVW GpVREOLJHR&QMWHdligadg XQ D X
des couleur®t par son énonceé. Lfarmule « ON DIT » qui se répete dans les

deux DITLFKHYVY PDUTXH XQH FRQWLQXLWp pQRQFLDWI
qui est une question : « ON DIT KOI » a un deuxieme énoncé qui est une réponse

© 21 ',7 <(/12 @ |/H WHUP b e® ua fi¢dlogismaui montre un

procédé de troncation. La lettre d& la salutation anglaise « HELLO » est
remplacée par un « Y ». Cette aphérese a pour effet de créer une homonymie : «
+(//12 @ HW © <(//2: 2 '"H FH IDLW O¢YDFavépoGdrte & LYLOI
une saluation se transforme en un acte de défiance. falda présence du «

YELLO ». Cette apocope cache mal la lettre « W » qui compléte le mot anglais «
YELLOW ». Ainsi, la réponse de MTN a KOZ est une interpellation qui vise a
marquer s@résence et sa foreer ce marché. Cette idée est mise en évideance p
OfRPQLSUpVHQFH GX MDXQH TXL HVW OD VLJQDWX
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OfDIILFKH-PHWVOYUBGXY WHQWUH GHV DIIDLUHV GY$EL
jaune. Comme pour sigier que MTN regne g partage sur le marché de la
téléphonie mobileHQ &{WH GYf,YRLUH

FigureVII-16: affiche ORANGE vs MTN

Le deuxiéme exemple que nous proposons pour montrer le dialogue entre
opérdeurs économiques sle marché de la téléphonie ivoirienne, met eénscles
societd 25%$1*( HW 071 /NDIILFK Oraage fose ¥ QEdtipn/gpvante :
© &20%,(1 '( &/,(176 &2037( /123(5%$7(85 1f (1 &bBb7( '71,92
». A cette question elle propotois réponsesque SUpVHQWHQW HQ IDLW TX!
. « 3.786. 2 /D VXLWH GH OfpQRQFp LQLednmodliteExgeeO V IDJ
jeusoménoncéV VXU OfDIILFKH © (192<(5 % % & SDU 606 $8
VOUS 2.000.000 DE FRANCSDECR,76 2 (Q IDLW ,0 VIDJLW GYXQF
gui vise moins a fagréprouver les candidats Xj IDLUH VDYRLUIeTedde25%$1*( H
du marché de la téléphonie mobile. La réponse a cette autocélébration lui est donnée par
VRQ SULQFLSD O fiehk BeOMI N §eJdddline efiDds termes : « CERTAINES
QUESTIONS NE SE PSENT PLUS ! ». Cet énoncé est complété par le visuel qui

montre deux bandes sinusoidales qui érodent un espace orasgand@®ssinusoidale
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blanche sontpousségpa deuxautres bandes sinusoidals jaunes. Le visuel traduit la
force de lasociétée MTN¥L UpGXLW FRPPH SHDX GH FKaddgeLQ OHYV

Ces exemples nous montrent que la communication par affichage présente des
VFqQQHY GH FRQIURQWDW L Bvignt Afhbiviesdodniele @éfisv DIILFKHV (
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Chapitre VIll. AFFICHAGE ET SUPPORTS

La queston GX VXSSRUW GDQV OD SUDWLTXHIaGH OfL
problématique générale des situations sémiosiReurFONTANILLE :

6TLQWpPpUHVVHU j OYDIILFKDJKmeHnt@adsed Hexte»th QTHV W
O%l@et2 PDLV j OTHQ ¥itdafidh GétinicdidtueODXOL SHUPHW j OMDIILF
fonctionnerLa situation sémiotiqueest une configuration hétérogene qui
UDVVHPEOH WRXV OHV pOpPHQWYV QpFthiiovide @ HY j OL
VLIQLILFDWLRQ GIX3% LQWHUDFWLRQ VRFLDOH

SLOQVLLEOYBIVILQVFULW GDQV XlQgdelViLtine)6® ihteR Q VpF
prédicative. Dans ce disposjtiie support est un actamissentielqui interagit avec
OfDIILFKH HW faiDdssfared éndhciatide F H

/YDIILUPDWLRQ GH OfLPRERQWDQFHU BE LY B SVIROWG H
danV Of+LVWRLUH GH\LapDNM&batigve dgQ@uppditHddhsidéré comme
GLVSRVLWLI VLIQLILDQW HVW fWr¥sF°XU GH OD VpPLRWL

3RXU OHV GLVFLSOLQHV WHO O hpaléafapisd, @ Yupsok LH O
est un objet de comissanceAinsi, [ fpSLJUDSKLH IDLW GH OTpWXGH GH
VXU OHV REMHWY QRQ SXWUHYVFLE Owdlk suRe3 WippoesM HW G
WHOV OD SLHUUH O 1D U ddcded£tirRixs esttemprasignific§ti&E M H F W L
de ces productions. Pour ce faire, il est important de les dater afin de les analyser dans
le respect du contexte de tgaroduction. La ppyrologie quant a elle étudie les papyrus
et autres documents grecse URPDLQV GH Of(J\SWH [EQ&ETXH (
paléographie, ellaxe ses réflexions sigs écritures anciennes indépendamment de la
langue utilisée. Elle permet de lire et de duive des ouvrages en rapport avec les
langues anciennes (grec ancietin classique, latin médiéval, occitan riéal, ancien
francais, etc.). Dans une perspective philologique, elle retrace I'évolution des écritures

dans le temps et cherche a conndénes causes et leurs développements. Toutes ces

223 J, Fontanillex Affichages», art cit.
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recherches conside@W OfDQDO\VH GH \Vcowirad Wetdandiid@psireRoQ@aw H [ W H

nonde la signification.

Aussi, les travaux de Simon BATTESTIIésententOfLPSRUWDQFH GX \
dans la redéfiniti@ G X FR QécHteev GIWWWH UHPLVH HQ FDXVH OfF

les theses qui affabuleatpropos deO 1 $ Lie) luTTdéniant tout savoir scriptural.

$X F°XU GH FHWWENnt&PFUBDXH O HWKQRORJLH RFFLG]
Battestini releve les direntes formes de déni (civilisationsans écriture)
caractérisantes études africanistes UDY DO pH jded §dht@d BtQEsHecits

RUDX[ SULYpH GH WRXWH FDSDFLWp JUDSKLTXH OF¥:
PRGgOH GH O 9D OtatteDdetithisne ®D WERL G'rHQW DO VHORQ Of
la transcriptiorde ses langues. Contre leythe des civiliations orales (défendu

par Goody), la prétenduerévolution scripturale donnée comme prémisse de
OYKLVWRLUH GH OTKHXPEDSHGWHPUR I WQFRIUHH GG H OfN$IUI
GI1XQ UHWaWwid eDddgems et aux conditions de produati@es signes
graphiques sur tous types de supports défendus par Battestini le conduit a préner la
«refondation» du discours africaniste a ravers la création de

« OYHWKQRWPPLRWLTXH

Ce chapitreinterroge lesupport comme élément diispositif énonciatif de
OfDIILFKDJH &H GLVSRVLWLI VH FRQVWUXLW SRXU )21
la dimension prédicative et la dimension strajégi Dans sa dimension prédicative ce
TXL HVW Y kivatiohgseéehe W OD

/ID VFqQQH GH O¢fYDIILFKDJH FRPSUHQG XQH RX SOX)\
GITpPQRQFLDWLRQ TXL LPSOLTXHQW GHV U{OHV DFWI
O 1D IIL FrRérhetbd@dihs de ses éléments, par son support, par des éléments

dH O { H @iént) pa®l@passaabservateur, eté?®

Ce chapitre étudiera le suppeat sa contribution a lasceneGH OfDIILFKDJH
V 1 ade_precisele réledu supportans le dispositif énaiatif de différentes situations
GITDIILFKDJH peéeRpgativéles \Buppbirts peuvent entretenir différents rapports

avec les lieux de réalisation de la promesse. lls peuvent embrayer, avoir un rapport

224 Cécile Canut, Battestini Simon (dir« 'H OfpFULW DIULFDLQ j OTRUDO OH S
africain», &DKLHUV G pW X @dddamlind RODE, DA V S )
225 J, Fontanillex Affichages», art cit.
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direct, avec le lieu de réalisation de la promtéss '1XQ DXWUH F{Wp LOV ¢
autonome. Autrementdit, ils pewent VIDIILFKHU SOXV RX PRLQV ORL

réalisation de la promesse.

Les interfaces embrayées et les supports autonomes jouent donc essentiellement de

la catégorie « extériew intérieur ». Les interfaces nouent un lien modal et
syntaxique erne un extérieur et un intérieur, alors que, pour les supports autonomes,

OH OLHQ VIpWDEOLW HQWUH GHX[ H{[WpULHXUV RX
de proposition est luinéne englobé dans un espace plus vaste, la rue, le bloc, le
quarterouD YLOOH Re OD UpDOLVDWLRQ GH OYDFWH HVYV
GDQV FH FDV HQ WRXWH ULJXHXU TXH OH VXSSRUW
VLWXpH j OfLH) WRQH HoXHJ UWpPOLVDWLRQ SRWAd@® WLHOO|
zone deéalisation effective et actuefé®

Dans un premier temps, nous présenterons différentes situations ou le support joue
OH U{OH GYLQWHUIDFH HPEUD\pH 'DQVqueQe sUppeiR QG W
autonome débrayé construit une forme amtinuité énaciative avec le lieu de

réalisation de la promessEnfin, nous présenterons un essai de typologie des supports.

226 |pid.
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VIIl.1. INTERFACE SEMBRAYEE S

Le supportpeut entretenir différeatrappors avec le lieu de réalisation de la
promessell peut étreoproche RX ORLQ GX OLHX GH UpDOLVDWLRQ Gl
« LQWHUIDFH HPEUD\pH 2 WUDGXLW OfLGpH GH SURJLP
OfDIILFKH HW OH OLB® SHRWPHD/VH/ DWLREL G/ GplLQLW

embrayée comme suit :

I MfQWHUIDFH HPEUD\pH HVW XQH IURKQW LGN H TXL MKS
OfHVSDFH GH UpDOLVDWLRQ GYfXQ F{Wp OD SURSRV
OTDFFHBWDOMLBRVVBIH j OTDFWH

SOXVLHXUV VLWXDWLRQ VdeGsibil IunE kg Hitustidr) éeH W W H
proximité. Nous verrongrois situations sémiotiques ou les supports jouent le role
GILOQOWHUIDFHYVY HPEUD\pHV ,0 VIlb supfrt (doueVie valeW XD W L
GILQWHUIDFH HQWUH OD S U&RIRI¥ la\prarRe@seHI8Vsupist VSD F H
pris comme interface dalidation de propositionset le support est utilisé pour mettre

en abyme des propositians

VIII.1.1. 1- LE SUPPORT COMME INTERFACE ENTRE PROPOSITION ET
(63$&( '( 5e%$/,6%$7,21 "( /1$&7(

Le suppot SUHQ G XQH GLPHQVLRQ GTLQWHUIDFH GDQ\
communicationll se présente comme médiation entre un extérieur et un intérieur.
/TH[HP S-@eBoub Imontre uneaffiche apposée sur un portail. Le portail
apparait comme un suppotasquH TXL SHUPHW GH OLUH OD SUR:
/D OHFW X UH ir@ligueOq@HIISFKRHSRVLWLRQ FRRENBEJFLDOH
VILLA A LOUER ». Le déictique « ici » situe le liede réalisation de la

promesseEn effet, lediscours se réalise dana esjace et dans un lieu précis.

227 |bid.
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'‘DQV FHW pQRQFp OD YLOOD GRQW LO HVW TXHVWL
Le lecteurspectateupassant se trouve infornt fait que lamaison derriere
OfDIILFKH HV.\We suUQpo@ RRAPORTIAR @LIME ») est a la fois un
GpLFWLTXH pQRQFLI HW XQ GpLFWLTXH pQRQFLDWI
a HVW XWLOLVpH FRPPH XQH SUHXYH GH VpFXULW
garatLHY GH VpFXULWp SDUFH TXJYHOOH D XQ © SR
paricipe a lafois a laspatialisation énonciveta la spatialisation énonciativiee

déictique « ICI » situe le« PORTAIL BLINDE », non pas dans un ailleurs
indéterminémais G D @%$padefde cette énonciatiph VI DJLW GX SRUWDLC
O 1 D I). LreKad fait, le support joue dans cette scene énonciative un role
actionnel. Il actualise le mode du possible. En effet, il montre que la proposition

est réelle et accessible : il suffié passer le portail pour y avoir acces.

Figure VIII-1 : affiche « VILLA A VENDRE »
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VIII.1.2. LE SUPPORT COMME INTERFACE DE VALIDATION DE PROPOSITION

Les vitrines des pharmacies fonctionme comme des interfaces entre le
pharmacien et le patient. Les differentes mutuelles acceptaesune pharmacie
donnéesont affichées sur la vitrinel 1D | | L F-Hddso&smontre cette situation
/YDIILFKDJH GHV P XW XH G®HYLOVRFHBHV g Hoadiaddublp H GH O

sens.

Dans un premier tempsetaffichage rend valable leatrat qui lie le patient a sa
mutuelle. A la base, il faut remarquérX 1 XQ VXMHW VRXKDLWH EpQplLFL
lui permettra de bénéficier de frais de santé réddie besai est ce qui motive la
souscription a une mutuelle de santé. Cette aflgtului donne légitimement la
SUpWHQWLRQ G1rWU HedDgh&rmasp MallkDréusenvwe iR, Xl \BEHrduve
TXH ODFFRUG TXL l©dst IOrmBime evidha$dX ansH@ra accord :
OfDFFRUG HQWUH PXWXHOOH HWitel&sDdddoi$ avreéc urD P X W
ensemble de pharmasiSRXU UHQGUH RFID® DEFGIHF ORQFFOLHQW $L(
GHV V\PEROHV GH VD PXWXHOOH VXU OD YUWULQH
acceptationLes clients de la mutuelle peuvent entrer dans cetcesgvec la garantie
T X  H OdodeptdeV Mour les assurés franahisuppori(la vitrine) produitun certain
état cénesthésique. Cet état peut étre euphorique quand on sait que sa mutuelle sera
acceptéoudysphorique quansa P XW XHO OH Q 1 Bldakg |Sahamaddbans W p
ce derniercagsVITHQJDJHU G D QpnuOrBveBddoey BricErtakattement est
potentiellement source de confllte but de cet affichage est aussi de prévenir ces
FRQIOLWY HQ LQIRUPDQW OH FAYDNYWURqE RAYMA @B URXHWC
SDV DFFHSWpH GHY gebt iprEEReGENEH fdit, GaficBaf)® jouera soit
OH U{OH GYDGMXYDQW RX GITRSSRVDQW GDQV OD TXrW
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Figure VIII-2 : stickers GH PXWXHOOHV VXU

VIII.1.3. LE SUPPORT COMME MISE EN ABYME DE PROPOSITIONS

/[{DIILFKDJH SHUPHW GH PHWWUH HQHPEOMXETRQI $H
'‘DQV OH GRPDLQH FRPPHUFLDO LO VIDJLW GH PHWMW
OTHQVHPEOH GHV SURGXLWYV SURSRVpVY DX FRPPHUFH ¢

LesdevantuesGH O BQMMH DSSDUDLVVHQW FRPPH OH OLH
envaleurid FHVY RITUHV 'DQV OYH[HPSOH TXL VXLW OfRQ Y
OD YLWULQH GTXQH SKDUPDFLH /JfLQWpPULHXU GH OD
ses vitines. La viwuULQH DSSDUDVW FRPPH XQ PHGLXP TXL
pharmacieAinsi, les produits venduse laisset découvrir a traversettevitrine. Cette
autoreprésentation met en valeur quelques produits choisis. Dans cet exemple, nous
pouvons va deux marges de produit mis en valeuBOSKIN et CANDES. Ces deux
produits soh montrés aux passants a travers un discours qui vante leur efficacité.

/I THQWUHSULVH &%$1'(6 j] WUDYHUV VRQ YLVXHO SUpVH
comprend le lait, la pommda de cheveuet un sérum. Sur la moitié du visuel on peut

voir une dame au teirclatant et a la chevelure étincelante. EBe présentéeomme

OH © WpPRLJQDJH 2 GHV HIIHWV EpQpILTXHVY GH FHWWF
la deuxiéme moitié duisuel un esemble de textes qui argumentent sur les origines et

les bienfaits deette gamme de prodsit /D GDWH GH OD FUpDWLRQ GH O
1849 » est présentée comme une preuve de dav@r: « LA MARQUE EXPERTE
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"( /Ye&/$7 '8 7(,17 2 auB&) énongé poursuit cet argumentaire : «
PROGRAMME CLARIFIANT ». Il y a un effede redondance produit par la répétition

GHV WHUPHYV © pFODW @8 HW © FODULILD Qtvnéntr& HW W H
la principale fonction de ces produitslonner un teih éclatant a ses utilisatrices.

/1D UJXP H QdMiDn&/le Raacterenaturel des ingrédients qui entrent dans la
FRPSRVLWLRQ GHV SRPPDGHV &HWWH LQVLVWDQFH
emprunte au vocabulaire scientifigue COMPLEXE VEGETAL EXCLUSIF », «

AUX ACTIFS DE PLANTES, 0 %HYDROQUINONE, 0 % ALCOOL, 0 %
PARABEN ». La répétition du chiffre zéro associé a la désignation des différents
LQJUPGLHQWY DFFHQWXHQW O fids@gmbleeli{iur laHsent& UR G X L
Nonobstant ge le sens determes< HYDROQUINONE »ou « PARABEN »ne soit

pas forcément connukes lecteurprospects.

Figure VIII-3 : affiche sur officine

Aussi kes supports peuveils servir a énumérer toutes les offres disponibles.
& 1 H\dWe les produits qui sont accessibles dans cet espaceesoiainLes exemples
suivants montrent des supports embrayés pris cBmMmQWHUIDFHY GYpQXPpUD)
commerciales. Les deux photmesententles commerces de quartier. Dans la premiéere
SKRWR LO VIDJLW GH VHUYLFHYV deQprBgdse® bt atikcheg /HV
i OTHQWUpPH GX PDJDV LiQmn2eeDHtX N efskrabte deXptestation
reliure, plastificationF\EHUFDIp LPSUHVVLRQ«
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Figure VIII-4 DIILFKHWWH V Xldo@rhkr&Rie)
traitement de textes

La deuxieme photo présente une entreprise qui opere dans le domaine de la
PRQpWLTXH (OOH RIIUH GHV VHUYLFHY s&WcelyllBQVIHU
SHUPHW j VHV FOLHQWY GIYDYRLU DFFqV DX[ SODWHIRU
OfPKH LQWURGXLW OfREMHW GH FHWWH HQWUWteiSULVH
GH FHWWH SUpVHQWDWLRQ RQ SHXNMQ WIUHS OHWHK R& DA U
AU VENDREDI DE 08H & 18H » et « SAMEDI ET JOURS FERIES DE 08H & 17H30
a /D VX LaNitche@mim@r® les offres disponibles. Cela a travers la présentation des

logos des différentes sociétés partenaires.

Figure VIII-5 : affiche sur un commerce de monnaie
électronique

200



VIIl.2. SUPRORTS AUTONOMES DEBRAYES

Le terme débrayé utilisé comme qualificatif pour désigner certains supports est
XQH QRWLRQ HVVHQWLHOOH WDQW HQ OL@d8aldeswLTXH

théories énonciatives qui visent a cerner la présentmdieur dans son discours.

La théorie des embrayages et débrayages a été élaborée par GREIMAS a partir du
FRQFHSW GH puVKLIWHUVYY TXL FKH] -DNREVRQ G|
VXVFHSWLEOHYV GH PDQLIHVWHU OD 33gDYYIHQ FHHY B/HX QT
FRQFHSW EHDXFRXS SOXV pWHQGX SXLVTXTLO FDI
HIFHOOHQFH FHOXL SDU OHTXHO OH GLVFRXUV SHXYV
SRVLHLRQ"

FONTANILLE, nous donne une définition du support autonomeajébr

/IH VXSSRUW DXWRQRPH HVW GpEUD\p HW QTHQWUH\
OH OLHX GH UpDOLVDWLRQ FYHVW XQ VLPSOH VXSSR
le panneaumural TXL ODLVVH j ODIILFKH HW je@éasagdvVUDWpJ
j OYDFWH HW OfHIIPPDFLWp GX GLVSRVLWLI

/ID QRWLRQ GH GpEUD\DJH HQ UDSSRUW DYHF OH V.
supportparticipe a la significationG X P HV V D J Hha8ud e® gépitd® R distance
GI{DYHF OfHVSDFH GHnddgeDOLVDWLRQ GH OD SUR

&IHVW IRUW GH FHWWH UpDOLWp Taukkc@Gine@® PEUH X
de ODIILFK®@IHIIHW OD ORFDWLRQ GYHV&BdohrovhigyX EOLFL
rentalbe. Les régies publicitaires ont pour fonctiate produire et de conercialiser

des espaces et des supports devant sediwerses activitéde promotion.

228 J. Fontanillex Affichages», art cit.
229 J, Fontanille, “&ffichages», artcit.
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VIIl.2.1. SUPPORTS AUTONOMES DEBRAYES A BUT COMMERCIAL

Les supports autonomes situés loin des espdeeréalisation de la promesse
peuvent porter des messages a but cernial. La photo cdessous nous en donne un
HIHPSOH /TRQ YRLW XQH DIILFKH TXL IDLW OD SURPRW
de biee : « BOCK ». Cette biere est commercialigga la société de brasserie
SOLIBRA. SOLIBRA est bien implantée surtgarché des sodas et de la brasserie en
&{WH GIEMERLUWWMSERVH GIXQ YDVWH UpVHDX GH GLVWULE.
gue nous et LRQV VILQVFULW GDQV X&idn b Ase@ Japéed GH FRI
promotion G X Q &uRot¥ekhNt pour la BOC ,0 VIDJLW GH OD«SURPR\
NOUVELLE BOUTEILLE ». /H PHVVDJH YLVXHO FRQQRWH XQH Y
des éléments figuratifs quRSQW © OYKRPPH 2 HW © xsfertedsErns 2,0 \

gui interconnecteds deux actants de la scénaves leurs attributs respectifs

Ainsi,aX SUHPLHU SODQ GH O L P BthHarHeveplarsus pviée QW p Ol
KRPPH /TRSpUDWARWLERYD GWULPHYV GHX|[ |isd¥ruMdlgurV DS S?>
GH OfLVRWRSLH GH OD © YLU tletosemide budteNprieX Qrés KRP P H
plan. Ses épaulesix muscles sailllant® DLVVHQW GHYLQHIamh@grRU SV G

semble exprirar la sérénité et la détermination.

OnretroXxYH OHV WUDLWV GH FHWWH fiituddgr&sipivigurGDQV O
la bouteille La bouteille apparait au premier plan lsuphotocomme pour exprimer sa
prééminence sur le jeune homme. Cette idgaré@éminence se trouve renforcée par la
taille des deux actants de cette scene : la taille de la bouteille estedam&mes
proportions que le buste daune homme Cette présentationtraduit une sorte de
personnificatiorde la bouteille. A cette boutedllon peut attribuer le trait devitilité »
eu égard aVD SUHYV\WBiQiRibn (BODCK=ATHLETE) estaccentuéepar
OTLQWHQVLWpPp GH OD SUpVHQFH GHV GHX[ ILJXUHV VX
couverte par le méme « ruban » qui orne la BOCK. La perception sémiotique qui se
dégagedeced DIILFKH HVW FHOOH GTXQH ELqUHsame. GRQQH
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Figure VIII-6 : affiche BOCK SOLIBRA « AUTHENTIQUE
ET SCULPTE »

VIII.2.2. SUPPORTS AUTONOMES DEBRAYES A BUT NON COMMERCIAL

IHV VXSSRUWYV DXWRQRPHV GpGLpV jurOuDnéh FKD JH
commercial. lls peuvent servir @mmuniquer des messages politiques ou culturels.
/DIl Ld-tedsousVILQVFULW GDQV XQH FDPSDJQH GH FRPP]
& 1 Hikesampagne de sensibilisation contre les méfaits du diab§tB.QQRQFH XU H V)
ministere de la san#&! ses partaires.Ainsi, I T1DIILFKH VH SUpVHQWH FRPP|
peut étudier Ig différents éléments de ce texte du point de vue de leur mode de présence
VXU OYDIILFKH 1RXV DO O ReQ difdpe@tbdemehtdagp@raisBeot®@ G R Q
OYMDIILFKH HIskorstréigehtasWynification Notre analyse portera sur le texte

principalde @fficheet ignorerdes écritures périphériques.

De ce point de vue, nous étudiesdifférents modes de présenceas textes sur
OfLPDJH ,0 QRXYV |D Xde thQugllgy 4 Grésddnde QD inggrptMiidans un
contenu et la présee par évocation des différents eléments de ce texte. Ainsi, le texte
se présente comme un « bloc » ou les écritures forment Brigue ». La taille des
SROLFHV YDULHe@Ue.Qéimesisag® gug rév€le cette présence factuelle est
letexte XLYDQW © &9Y(67 95%$,0(17 7287 % (7( '( 6( )$,5( &21
Ce message est écrit en blanc sur un dégradé de noir. On comprexte, leitkessus

mentionnéen intégrantla lecture les lettres de police grise « DIA ». Ces lettres dans
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une seconde lecteise percoivent comme un préfixe devant compléter le mot « BETE».
Une lecturea reboursmontrele message suivant F THNOWT BETE DE SE FAIRE
CONTROLER » du « DIABETE ».

Dés lorspn comprendjuele messageéle cette campagne de sensibilisation iesist
VXU OTDEVXUGLWp G HdQdiabstB. CeteHntepklldtdnGqus sy [éhidri
© ",$%(7( @ SRXU GRQ QtidJsg valdup EnBrQi&tige.VRinsi, la lecture ou
la non-lecturedu terme : « DIA » modifie le texte et partant modifie snargiation.
La nonlecture(du « DIA ») donne au texte une tonalité agressiue effet, un acte tout
béte est un acte a la portteldW R XV QH SDV SRXYRLU OKulddLUH F1
vulgairement étre « BETE ». Le lecte@DVV D QW T X un ¢fittblesde ylytEniie
peut légitimement se sentir traiter dBETE ».Le ton agressif de ce message vise a
provoquer un sentinm¢ de frustration chez le lectepassant. Cette frusition est
senséeonduire les populations, dans un cercle vertuesg, faire dépister du diabete.
$LQVL OYDIILFKH SDU pYRFDWLRQ VI{DGUHVVH j WRXYV

de sensibikation sur la nécessité de faire un contréle régdéda glycémie.

Figure VIII-7 : affiche « DIABETE »

204



VIII.3. SUPPORTS ET PROPOSITIONSILLICIT ES

Le support peut étre une marque de véridiction. En effet, il faut noter que :

« OD VPpPLRWLTXH RX OD OLQJXLVWLTXH QYfRQW SDV
caractére ontologiee) des discours verbaux ou gestuels, par exemple, mais bien
plutdt su leur Y p UL G L FWadReQsur HEsHMAkjues qui, dans ces discours,
produisent comme effet de sens une impression de « v&fité »

$LQVL OTRQ SHXW VH SHU Pd¢omneddddlearentd/piteind GHV
OTMpQRQFL Dnt\ou R&3 UB BffetQleLrité. La photo cidessous valustrer nos
propos Elle montre XQH DIILFKH DSSRVpH UetttalKkapeMubh&&un G ID U E
ensemble demauxqui placent un sujet dans une sitaatde malaise. Ce sont : probléme
de santé (éjaculation précoce, hernnfection vihsida), inconfort plastique (bétchd
lolo)** HW GH UHODWLRQ VDYRQ GTDPRXU /ID SURPHVVH

différerts problémes en quinze jours.

/I TDQBIOGH FHWWH DIILFKH PHW HQ MHX:fR¥QH GHYV
Cette modalité sémiotique présente les caractéristiguegntes : nowtre + non
paraitre En effet, letextetUHS RV H DXWRXU &gi&iQad eS8 UnRdrmipd/ivhite G
(15 jours &HWWH DIILFKH VH FDUDFWpPULVH SDU XQ PD(
VIDWWHQGUDLW j XQH Y préalitd/lDfEdinkisse gePgR&pisomdu DIW L R Q
SIDA défie les connaissances actuelles sur cette malagiendnde scientifique est
unanime poureconnaitre que cette maladie ne se guérit pas. Des milliards de francs
VRQW LQYHVWLYV GDQV OD UHFKHU F rbpogeiu® emédeT R Q QF
définitif. Déclarer de maniére lapidaire sur une affigheg OH WURQF GAN @D PRE@ U F
peut guér cette maladieposeun probleme de crédibilitd.e support de cettaffiche,
enlurméme,PRQWUH XQ DFWH GITRSSRUWXQLVPH /YfDUEUH 1
localisation dans une stratégie opportuniste dbilri. En effet,cet arbre est situgans

une zone commerciale trées dynamiques différents éléments énénés plus haut

230 J, Coutés,Analyse sémiotiqueu discoursop. cit., p.43.
231 Expressions ivoiriennes qui désignent les fesses (bétchd) et les seins (lolo)
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permettent difficlement de voir dans cette énonciation des marques deotede

vraisemblance

Figure VIII-8 : affichettes sur un arbre

VIIl.4. SUPPORT MOBILE ET AFFICHAGE COMMERCIAL

/ 1L P D giHlessous montre un camion aménagé pour une campagne
promotionnelle. /  Di@nhceur esta société de brasserie BRASSIVOIRE. Plusieurs
PHVVDJHYVY VIDIILFKHQW VXU OH YpKLFXOH © ,92,5( 62

a2 © 5(*$5'( $/7,17e5,(85 '( /$ERSFBBHCOUVRIR TON
GAIN !'»

Le message verbal invite a participer a emgt donne les modalités de ce.jdu
faut pour joueracheter XQH ERXWHLOOH GH ELqUH © ,92,5( 2 /¥
actualise les possibilités de gagdeferslots. Au nombe deces lots une voiture neuve.
ITH[SRVLWLRQ GH FH YpKKXEHO B UHXSYMHU CHWOPBRPPWD F LW
Aussi,lH FDPLRQ SXEOLFLWDLUH HYhe/dX@QTBQSED B MW IGRIQ @XP/
GDQV OHV HVSDFHV TX{LO Sdifiche Qu{ désbre 2ecaBitdr WheY R L U
scene qui montre comment participer exe Ony voit une bouteille de biére ivoire
GpFDSVXOpH 8QH IOgFKH HW XQ PHVVDJH LQYLWHQW
ouverte. Le message visue$t redondant vis a vidu message linguistiqgueCette
UHGRQGDQFH D SRXU HIIKH&euGshHedtaROrhasaHtt) naidbstant O H V
TXYLOV VDFKHQW OLUH RX SDV
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Figure VIII-9 affiche IVOIRE sur camion publicitaire

VIII.5. SUPPORT MOBILE ET AFFICHAGE NON COMMERCIAL

/TDIILFKDJH PRELO%$ID®HVRXEOI®XFLW K Q MvEMEIHesG 1D F K|
de transport en commudes messaga®nt inscrits Cesmessages proposent des

formes et des contenus varies  H [ H P 8€3$buf montre un message affiché

sur un« gbaka»?, Cette affichdait voir des coleurs vives (jauneertrouge

bleu). Il est diffcile de dire a quelldigure ces éléments font références. Le
PHVVDJH YHUEDO DIILFKH OTpQRQFp VXLYDQW ©
PHVVDJHY UHQYRLHQW j OfLVRWRSLHNg ©dé&detGHW W |
affichage renforcent cette idé&in V LaffiOH se présge comme la célébration
GIXQHWOKDBH @H W\SH GrfiahirelrieKdnctibin de démarcation.

Cet instrument de commer@stun prismeoriginal qui refléte la personnalité de

san propriétaire.En réalité, lesP HV V D J Hon peX kre GUf ceséhicules ont

XQ FDUDFWqUH WUqV SHUVRQQHO (Q VRUWH TXIL
OfDIILFKH HQ GHKRUV GX WpPRLJQDJH GX GHVWLQ

232 Expression ivoirienne désignant des ruars destinés au transport en commun.
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Figure VIII-10 : inscriptions sur gbaka « VICKY STAR »
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Chapitre IX. OBJECTIFS ET VARIABLES 0$5.(7,1* '$16 /1$)),&+(

Le marketing est un ensemble de technigeiede méthodes qui permettent de
« bien vendre». Le terme « vendre » doit étre compris dans son assertion la plus large.
Onertend par wendre2 OfDFWLRQ GH SURPRXseRitddm@rkeiihgSUR G X L
des services), des causes caritatives ou huanasit(marketing caritdti marketing
humanitaire), des personnes (marketing politig@ejte définition doit tenir compte des
enjeux concurrentielles qui poussent les organisationab@rér degpropositions qui

permettent de renforcer leur positionnerngur un marche.

La démarche marketing axe ses réflexions sur quatre varf&b(ess 4 P
marketing) : produit, prix, place (distribution en anglais), promotion (pour parler de la
politique globd&e de communication). Les affiches font partie de la stiatg¢ge peut
DGRSWHU XQH RUJDQLVDWLRQ RX GHV LQGLYLGXV SRXI
au nombre des outils pouvant servir la politigue de communication dite : «
communicabn média?2 'H FH SRLQW GH YXH O¢YDIILFKRe VH SUp
TXL SHUPHW GH © IDLUH YRLU 2 OYfDQQRQFHXU $LQVI
peuvent se manifer GH PDQLqUH H[SOLFLWH RX LPSOLFLWH GD

Pour Jeardacques BOUTAD :

Mémesi les relations sont désormais établies et convenuesj oe gaut pas dire
VWDELOLVpHY HQWUH VpPLRWLTXH PDUNHWLQJ HW
toujours été simples, disiom®us, pour situer les apports respectifs et construire

des ponts, a-dela de la simple curiosité a se rapprocher sur des dijg¥s VIDFFRUGH
sur la mise en circulation des signes dans la soctété.

Pour ce qui concerne la relation entre sémiotique et communication BOUTAUD montre
FRPPHQW FHV GH X [idGissenudiélle@dadty VIHQ

233 A ces quatre variables, vk ajouer la gestion de la relatioclientéle (C.R.M.) qui est une donnée
essentielle dans toute politique marketing.

234 JeanJacques Boutauds Du sens, des sens. Sémiotique, marketing et communiestiterran
sensible», Semen. Reeude sémidinguistique des textes et discoutsavril 2007, A23.
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Ainsi, dans la direction qui est lanotre, OfRUpH GX VHQVLEOH OD FRF
pu se contenter de voir, dans la sémiotique, un outil de décryptage des signes et des
codes, des images et des connotations, qui ont fait gelbcité un modéle
GYDSSOLFDWLRQ SDU H[FH Od0aH @eHad corhkhurkidatiom &/ qU H F
GLPHQVLRQ VI\IPEROLTXH DYHF WRXV OHV SURFHVV X\
VHQV GH UHODWLRQ WRXV FHV |IDFWH XtodqgleQW pWH
HQ FRPPXQLFDWLRQ (Q UHWRXU ODBupp@BLdeWLTXH
communication et des problématiques s@tentes a leur utilisation (discours
PpGLDV QRXYHOOHV WHFKQRORJLHV GH OfLQIRUPDYV
consommation)pour traer de nouvelles voies dites sémiopragmatiques ou
sociosémidgues (Semprini, Landowski, Fiske), non soumises a la composante
linguistique de la communication. Méme idéalement construit, le signe apparait

bien comme un élément de vie, de la vieige, daQV OfpWHQGXH GH VHV
manifestation et de communicatiqverbale, non verbale, sensorielle, spatiale,

etc.)?3®

/IH PDUNHWLQJ DVVXPH GHSXLV WRXMRXtlahc©®D GpllL

carrefour2 (Q HIIHW HOOH QH debl dppts @mantvVdeH@Qitdd e L U
disciplines: sociologie, psychologie VWDWLVWLTXH pFRQRPLH« &H G\C(
SDU OH FDUDFWqUH SUDJPD WIXWX K 6\ dadHAdsid! fedulsiSVO L Q H
les résultatsont valeur de «érité». Ainsi, pour JeanODULH )/2&+ OYDSSUR
sémiotique doit apporter au marketi®gO XV GILQWHOOLJLELOLWpPp SOXV

différenciation. FLOCH justifie en ces termes ces différents apports

'f{DERUG SRXU FH TXL FRQFHUQH OYLQWHOOLJLELO

/TDSSURMRitAXH SHXW SHUPHWWUH G {WnhébiReuse IO XV FO
sens» - pour reprendre la formule saussurienngue sont ou que finissent par

devenir les concepts publicitaire¢a convivialité, le bierétre, le bon sensla
WRQLFLWp« QRWQFENHMHPMNWHOV TXfLOV VRQW XWLOLYV
transnis lors de <briefings? FHV FRQFHSWV VRQW OH SOXV VR
/ITLQWHOOLJLELOLWp DSSRUWPpPH SDU OPs§episeR WLTXH
ou de sa confrontation aveceux @& la concurrence, consistera donc dans le
déploiement méthodiyH GHVY YLUWXDOLWpV RITHUWHY SDU FH
part, dans la distinction et la hiérarchisation des variables et des invariants de son
contenu?3®

235 |pid.

236 J-M. Floch, Sémiotique, marketing et communicatiop. cit., p. 10.
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Ensuite, parlant de panence:

Ce deuxieme type de la valeur ajoutée, la sémiotique p&atldR GXLUH SDUFH T)>
VIDWWDFKH j GLVWLQJXHU HW j KLp Xipbhégeneg U X Q FI
description On retrouve ici cette recherche de ce qui est invariant par tapper

qui est variable, de ce qui est nécessaire mais aussi syfiartéfinir un concept

RX WHOOH H[SORLWDWLRQ GYXQ FRQFHSW TXL IDL\
communicatRQ GIXQH PDUTXH SRXU GplLQLU WHEOOH RUJ
de canevas a un discours corporate, ou encore tel traitementnés fde couleurs

et de volumes qui constituera le design propre a une marque ou a une-gamme
SURGXLWYV « € pewgdetL®Rgbreruixsucéds.

Enfin, la troisieme valeur ajoutést la différenciation

'LYHUVLWp GHV FLEOHV HMAgE HivralBeHdds-HéslsLeRde2yY G 9 X C
VXSSRUWY KpWpURJIJpQpPLWpP YRLUH GpULYH GTXQH FF
« positionnements différentie « $XWDQW GH SURE QutiddldWvdeGH FRPF
marketing qui impliquent pour étre résolus, ou méme siPpletQW DERUGpPV TX
VIHQWHQGH VXU OD QDWXUH GH FHV GLIIpUHQFHYV H\
la (relative FRPSpWHQFH GH OD VpPLRWLTXH FYHVW (
différences a la définition des relations, gbur ce faire, la sémiagile a di au

préalable distinguer et hiérarchiser un certain nombre de niveaux afin de pouvoir
disposer son réseau ddHODWLRQV VXU XQ SODQ KRPRJgQH«
ajoutée de la sgiotique +du moins visd-elle a la produiretGH PRQWUHU TX L
Il GHV FKRVHV RX SOXW{W GHV SRVLWLRQV GLIIpUHC
sont différentes mais contratbares.?3®

En fait, la relation sémiotique, communication et marketpgrmet de «
« questionner, dans toute consommation, les signes etseles de cette

consommatiom?32,

Ce chapitre se propose de montrer comment la dimension marketing subsume
OfDIILFKH HW FR P soHtQuéndcddHpouNrhekigeHeY valeur les variables

fondamentaux du marketing.

237 |bid., p.12.
238 |bid., p.14.
239 JeanJacques Boutauds Du sns, des sens. Sémiotique, markggh communication en terrain

sensible», Semen [En ligne], 282007, mis en ligne le 22 aolt 2007, consulté le 08 octobre 2019: URL

http://journals.openedition.org/semen/5011
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IX.1. STRATEGIE SLIEE SAUX VARIABLES MARKETING

I1RWUH pWXGH VXU OD VWUDWpJLH PDUNHWLQJ GDQ
deux affiches. Atravers ces affiches nous identifierons et présenterons le réle des

variables maeting dans la construction de la signification.

FigurelX-1: affiche BURGER KING

FigurelX- : affiche géant IVOIRE
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IX.1.1. STRATEGIE DE PRODUIT

La stratégie de produit dans les deffiches repose sur la mise en valeur des
gualités des produits. Lestiel et le message linguistique participent a montrer les

qualités des différents produits.

La prePLqQUH DIILFKH QRXV SUpVHQWH XQ SURGXLW
BURGER KING. Cetteenseigne américaine est spécialisée dans la restauration rapide
etstaQGDUGLVpH GH UHSDV j HPSRUWHU RX j PDQJHU VXL
O X Q GH Vdettdd ®&DcetteYadseigne : le hamburger ou burger (par aphérese).
/TDIILFKH P RaDtywidue d¢ Qur§eD: le pain, la viande hachée cuitec{gtet
deslégumes. Le visuel sublime la recette typique du burger. Ainsi, on peut voir que le
hamburger de BRGER KING est un repas constitué de pain de qualité. Cette qualité
se voit a traversB WH[WXUH FRXOHXU RU HW OTYDERQGDQFH G
une texture rigide de couleur brun presque noire. On peut distinguer sur cette viande des
sinuosité& noires. Elles font penser aux traces que laisse la viande cuite sur un barbecue.
Le visuel insiste sur le fait que cette viande soit bien cuite. Cela, rpepecter des
traditions culinaires locales qui rejettent la viande caii@ RLQW R X Va&ificide) D Q W H
ne manque pas de montrer le caractere juteux de cette recette a traversadge from

fondant.

Aussi, la stratégie de produit que montre cette afffmiopose une offre portant
sur le dessert. Dans cette offre, le client a droit en plus du hamButgedessert au
FKRL[ /YDIILFKH OH PRQWUH ELHQ HQ Sdlgu¥ &/ecMaD QW |
mention « AU CHOIX ». Cette glace gratuite valorisg ¢ailtures locales. En ce sens
QUITHOOH PHW FHIQRFROBWU /MH&{WH G ,pfdrilctetr makdaQ W O H

de cacao.

La deuxieme affiche présente un produit du groupdaméais HEINEKEN : la

biere IVOIRE. Ce groupe, dernier arrivant sunlarché ivoirien de la brasserie, lance
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sa biére sur un marché ou régne le monopole du groupaisa@ASTEI?*°. Cette
affiche se propose de faire voir la « nouvelle venue » en matids&iea Abidjan.
Ainsi, le visuel insiste sur le caractere apothémige cette biere. Cette présentation
méliorative met en valeur deux éléments : la forme (la [d@)tet le fond ou le contenu

(la biere).

La bouteille (Ila forme) de biere est preseit FRPPH XQH °XYUH G{DUW
figuratif. La forme de cette biémprésente un col droit et un corps renflé. Cette bouteille
semble dessiner le chiffre huit. @ercoit dans la forme de cette bouteille deux moitiés
arrondies. Ainsi, le col droit et l®rps renflé de la bouteille lui donne un aspect fier et
gracieux. DeSOXV OD IRUPH GH OD ELgUH GpERUGH GX FD
DFFHQWXH OnffeLdéb ped pusshn€eL Edd deux concepts (liberté et puissance)
VIH[SULPHQW VRWXYHHQW HMWWDB&EHUWRXWHY IRUPHV G
soumission. En effele visuel montre cette biere déborder a la fois du verre et du cadre
GH OfLPDJH

Le conenudH FHWWH ERXWHLOOH VH YRLW j WUDYHUV
bouteille. Ce verre ane forme qui montre des similarités avec la forme de la bouteille
: OH FRUSVY HVW WRXW DXVVL UHQIOp &HWWH VLPLOD
contenanet le contenu. En effet, le contenu de cette biere se laisse découvrir a travers
la trans@rence du verre. Ce verre laisse voir une biére blonde scintillameeale
OfRU /H TXDUW VXSpULHXU GX YHUUH PRQWUH XQH P

buvant Ce qui caractérise une biere bien distillée, donc une biére de qualité supérieure.

240 Antoine lzambarla guerre des biereeeDLW UDJH HQ &{WH GY,YRLUH HQWUH +HL
Caste] https://www.challenges.fr/entreprise/graratmso/laguerredesbieresfait-rageencoted-
ivoire-entreheinekeret-le-francaiscastel 574583, (consulté24 mars 2019).
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[-2- STRATEGIE DE PRIX

/ID VWUDWDPJLH GH SUL ux\affieheS d ltrédvidrs \deslenenkeég qGi H
donnent le colt de ces différents produits. BURGHRG annonce le prix de son
SURGXLW GDQV XQH IRUPH IHVWLYH © 8 §st carestraib , ; )
j WUDYHUV OfLGpH GYIXQH VXEré.HetielsRiRersdd ¥e 8di@d FR X U
WUDYHUV OH UHMHW GTXQ SD lihedR&al desCaddadtiAnsidddH F X C
différentes parties de cet énoncé fontrdes blocs autonomeSi nous nous proposons
de lire cet énoncé dans un parcours descendam$ constaterons une incohérence dans
le message. Il faudrait dans cette perspectiveH © 397,76 35,; 2 © &)$ 2
a 6DQV RXEOLHU TXTXQH SDUWRXYGHHODUV W HD WWILIHY E |
: « AU CHOIX ». Cette subversion doarcours de lecture peut rendre compte du
positionnement de cette enseigne sur le maréhd OD UHVWDXUDWLRQ HQ
Traditionnellement, les restaurants qui portent les enseigeepays étrangers se
positionnent sur le marché du luxe. De ce fié8t,se rendent inaccessibla la plus
grandepartie de la population. La mise en avdata stratégie de prix de cette enseigne

résonne comme une invitation a tow@bpulation G | Blfan.

BRASSIVOIRE communique aussi sur le prix de sa biere. Altsavee étiquette
accolée en dessous du verre de biére, elle annonce le prix : « 500oFORAeut dire
TXH OYDQQRQFH GH FH SUL[ VH IDLW GYXQHeB2QLqUH
étiquette de fond orange sur laquelle est marquée le prix kGBA ». La stratégie de
produitprésentda qualité supérieure et tout le prestige quoare la biere IVOIRE. La
VWUDWPJILH GH SUL[ SDU VD VREULpWEnd b QalalieR Q W U F
supérieure » de cette biére et son prix accessiblous. On peut gloser, ces deux
stratégies en ces termes : « Cette biére de quatisFisure est accessible a toutes les
bourses. X Q UpDOLWp FH SULJ[ V1 Dé&redt@rdtiquEsipolr ie¥bisresl [ R U (
de cette catégoriebiéres(de plus de 500 ml)destinées a un marché de grande
consommationFRPSRVp SRXU O féhwed e@@®6LHO GH SHUV
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IX.1.2. STRATEGIE DE DISTRIBUTION

La stratégie de distribution est un élément impurtke la stratégie commerciale.
Cette stratégie répond a la questiagnOu trouve le bien ou le service ? ou agir ? ».
Toutes les affiches ne répondent paswhniére explicite a cette question. Nous avons
GplLQL SOXVLHXUV W\SHYV nalyse de BARE dOHYS. CansthD YRl UV C
distribution par identificatiorla distribution par circuit direct, la distribution par circuit

indirect.

IX.1.2.1. DISTRIBTION PAR IDENTIFICATION

La distribution par identification est celle que nous présehts ensajnes. On
se trouve dans le cas des supports embrayés. Dans ce type ¥eWULEXWLRQ OF
nous informe sur la présence du service souhaité. Ainsi, laHpgEEH GTXQH HQVH
prédigue de la disponibilité du service ou du produit. Notre corpus nous i@vi
considérer que les enseignes peuvent avoir une identificatiodastésée ou une

identification non standardisée.

/ITILGHQWLILFDWLRQ 4V QEeDddsgigneprev@es & plislelys
espaces de distribution. Dans ce cas, la politique de XL FDWLRQ GH OfYHC
VIDWWDFKH j GRQQHU DiXde Balidfadt@masnsochadem Bead diféranksD
espaces de distributioAinsi, sur la photcci- GHVVRXV OYfHQVHLJQH LQGLT
GTXQ VXSHUPDUFKp ,0 VIDJLW ddQstribdtiBrFduX@raupeQ FH G
PROSUMA. Ce groupe est le leader de laditEXWLRQ HQ &{WH GY,YRLUH
cette enseigne prédique un ensemble de sendtede valews. La politique de
FRPPXQLFDWLRQ GH OfHQWUHSULYV HeBnt,WesSvaldbisUH Y R
demeurent des potentialités qui doivent étreais@es au quotidien. Chague magasin
du réseau de distribution, par la qualité du seyveed rédée RX QRQ OYLPDJH VRX
SDU OfTHQWUHSULVH
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FigurelX-2 : Enseigne du groupe CASINO Mandarine a dtay

/INLGHQWLILFDWLRQ VWD QG&BWHGRP U YA X3 HXWDD 8 hVHS
entité méme siceldcL QTHVW SDV SUpVHQWH &THVW OH FDV G
sécurite. / fLPDJBHMVRXV PRQWUH GHV DXWRFROMPQWYV S
halitation. Tres souvent, ces autocollants indiquent que cette maison est couverte par le

dispositif de sécurité de cette société de gardiennage.

FigurelX-3: Sticker sur un portail a Cocody

/1e@ficDWLRQ GIXQH HQVHLJQH Sél XUV opéatelt QR Q
economique peut décider de ne pas avoir une enseigne identique pour ses points de
distribution. Aussi, de nombreuseBlQVHLIJQHY QIDSSDUWLHQQHQW ¢
réseaux de distribution& § H&/dAs de la plupart des enseignes de notre corpus. Dans

les économies ou la part des activités informelles est élevées ce faiuestng
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FigurelX-4: affiche «LE ROYAUME DES SAPEURS

FigurelX-5: affiche «xDELTA PRESSING»

Les deux enseignes-dessus marquent la présence de commerces en ces lieux.
Dans la premiére imag LO VIDJLW GTXQ SRLQW GH YHQWH GH
GIe¥VRLUHV IpPLQLQYV 'DQV OD GHX[LgPH LPDJH OfHQ
,O QRXV IDXW QRWHU TXH GDQV OH FDV GYfHQVHLJIQHV
le service prorVp HVW ELHQ pQRQFp /fHQVHLJQH HtsiQG VRI

disponibles : maquis, pressing, salon de coiffure etc.
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IX.1.2.2. DISTRIBUTION PAR CIRCUIT DIRECT

La distribution par circuit direct met en relation, sans intermédiaire, un annonceur
et une clientéle. Certaines affiches de notre corpus communiqueleusuéseau de
GLVWULEXWLR Qdess)ud, @ §doiétd BURBER IKING communique sur son
UpVHDX GH GLVWULEXWLRQ /D SODFH TXYRFFXSH FH F
cenfTHVW SDV OYLQIRUPDWLRQ SULQFL 8axisthbuBdd exTDIILFF
SUpVHQWpP VXU OHV GHX[ GHUQLQUHV OLJQHV GH OfDII
SHWLWH GH OfDIILFKH $LQVL FH UpVHDXSHBIRSUHQG
suivants : « AEROPORT FHB, PLAYCE MARCORY, CAP SUD, PLAYCE
PALMERAIE, COCODY ST JEAN, PLATEAU »

FigurelX-6 : affiche BURGER KING

/1D 1IL FHddsobd communique sur un événement @iltdénommeé : «
)(67,9%8/ &8/785(/ (7 '(6 $576 '1$ % 2 Yaffiche SHWPHN GIDIILUTF
gue le lieu peut avoir une forte valeur symbolique dans la stratégie de distribution. Il

peut avoir une forte connotation politique.

(Q HITHW O L QW eMnvalgurGXellde/catte mandestation culturelle
a traves le sbgan : « LE 29 DECEMBRE, ALLONS A ABOBO ! ». Ce slogan a une
IRUFH pQRQFLDWLYH TXL WLHQW j OTDFWXDOLWpP FXOV
HVW OD FRPPXQH ODida ¥ plad] XeR® phhmGr$ist considérée
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comme la plus paug dudLVWULFW GY$ELGMDQ /HV SRSXODWLRQ
TXL FUpH GIfpQRUPHYV SUREOgPHV GH VpFXULWp 'DQV
convaincre les habitants des autres commun@ f$SELGMDQ j SDUWLFLSHU j F
LO FKRL b ¥omdetnélRé du message.

/ITH[SUHVVLRAQ © $//216 $ $%2%2 @ SRUWH FHWWH
fait écho a une chanson du groupe zouglou MAGIC DIEZEL. Ce groupe a mis sur le
marché ne chanson qui a fait lebuzz » a Abidjan « Allons a Gagnoa?*. Les paroles
de cette chanson ont une forte connotation politique voire subversive. En effet, Gagnoa
HVW XQH YLOOH VLWXpH DX FHQWUH RXHVW Gdh OD &{W
GfRe HVW RUBUpYDLIGUHH @ IGIH O Der& GRAA %21 , Yepiddidient D X
*%3$*%2 DX WHUPH G X-@iktaifelaLééHtraBsRe@LaNd. Edurs Pénal
Internationsd SRXU GHV FULPHV TXTLO DXUDLW FRPPLV SRXL
partie de la population ivoirienne a vécu cet épisode de la viegp@litvoirienne comme
XQH LQMXVWLFH &THVW GDQV FH FRQWH[WH TXH 0%$*,&
ivoirien ceWWH FKDQVRQ /H EXW LQLWLDO HVW @H FpOQpE
'52*%%$ .$'(5 .(,7% %/( *28'( /DXUHQW *%$*%2« &HSH
conexte politco MXULGLTXH PDUTXp Spésident GBAGBPEgYnm8 H O TH|

FHWWH FKDQVRQ OH\RYIRQDFRQ WPV BOXRE VS OH UHWR XU

Le slogan : « LE '(&(0%5( $//216 $ $%2%2 @ WUDGXLW O
réconciliation natnale ». Car, Abobo est considéré comme la commune qui fut la
moins favorable au régime du Président GBAGBO. AinDfpQRQFp © $//216
$%2%2 2 WUDGXLW OfLGpH U BOOWHUYGBHV DBNDXWJJUHV

241 MAGIC DIEZEL, « Allons a Gagnoa », https://www.youtube.com/watch?v=eVzFUaXeXeg
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FigurelX-7 : affiche MOOV a Adjamé

IX.1.2.3. DISTRIBUTION PAR CIRCUIT INDIRECT

La distribution par circuit indect met en relation une entreprise et un ensemble
de distributeurs. AQVL OTHQWUHSULVH H[SORLWH XQ UpVHDX
écouOHU VHV SURGXLWYV 'DQV FH FDV LO HVW ELHQ UDU]I
de distribution. Cela, parcel X XQ WHO UpVHDX V{IDSSXLH VXU X
G TLQWHU P pm&uitd) LIesH sbnsofnmateurs ont intégré dans leur systéme
encyclopédiqueertaines pratiques de distribution. lls savent que tel produit se distribue

dans tel ou tel autre lieu.

/TDIKlIHF GH OD ELqUH ,92,5( VILQVFULW GD@Y¥Y FHWWFHE
produit et le prix. La stratégie de distribution est implicit RIILFKH PRQWUH TX
ELqQUH HVW XQ SURGXLW GHVWLQp j OD JUDQGKErGLVWU
dans les circuits de la grande distribution traditiolenée boissa alcoolisées : les

maquis, les restaurants, les bars
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IX.2. STRATEGIES $5*80(17$7,9(6 /,((6 $8; 2%-(&7,)6 '"( /1$)),&+(

/ITMDIILFKDJH PHW DX MRXU OHV RE Neésolyctfg sénd UNH W
a la fois qualitatifs et quantitatifs. Les objectifgalitatifs rendent compte des valeurs
TXH OMDIILFKH @Ri®.Q#hsjsahBtariqued H OfpORJIJH HW GH OD
O 1D | imskstesirles valeurs du Beau et du Bien.sLebjectifs quantitatifs peuvent
VIH[SULPHU HQ WHUPR®Y GMQ@HUGp HC RXGK@W.HWPHV GH

Le modéle triadigf GYDQDO\VH GH OD FRPPXQLFDWLRQ
GIDQDO\WVHU FHV GLIIpUHQWYV REM HR#&résentd DanvheQ R W U

une:

Synthése élaborée a partir des propositadmthéoriciens comme Starch, Festinger
ou Krugman, ce modele assoitdammunication publicitaire sur I'agencement de
trois modules, axés sur le récepteur

- OH PRGXOH FRJQLWLI /($51! HO®forkhatior )i VRQ E'
correspond au besoin du SAVOIR dont nous avons parlé plus; haut)

- le module affectif <LIKE> rend compte dessréactions et de ses préférences en
face du produit (domaine du VOULRIDESIRER);

- le module pratique <DO> filtre son comportementasias de celuici (domaine
du POUVOIR FAIRE) 242

Ainsi, la triade «earn, like and de ( Faire connaitre, faire aimet faire agir)
organise les objectifs de communication en deux péles stratégiegiestratégies

gualitatives et les stratégies quantitatives.

242 J-M. Adam, M. Bonhomme/fDUJXPHQWDW L &QitHpx3BOLFLWDLUH
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IX.2.1. STRATEGIE QUALITATIVE

Les stratégis qualitatives font voir deux objectifs principaux de communication.
Ces objectifs ont une dimension cognitive (faire connaitre) et une dimensionvaffecti
IDLUH DLPHU ,O VIDJIJLW GTREMHFWLIV OLpV j OD FRQ

IX.2.1.1. STRATEGIE DE NOTORIETE : FAIRE CONNAITRE

Nous pouvons voir les stratégies de ndtbopWp GDQV OfDIILFKDJH R
OfDIILFKDJH QRQ RIILFLHOFKBHHGRMDLFLHD®M VFEOWDREMHF

diverses manieres.

/D IIL Fdebsobd.nous présent®H VLW X D WeteRze@dhD K\eRet,
O 1D Q Q RQ FH X WuHligitairex @ kegig putlititaire GLOBAL. Cette régie invite
les annonceursaltlOLVHU OYHVSDFH SXEOLFLWDLUH VXU OHTX
OfDIILFKH © (63%8&(Ce maBade dit que cet espace est disponible a la
location. A la site de cet énoncé différents contacts affichés, permettent de
communiquer avec lagJLH SXEOLFLWDLUH SRXU XQ pYHQWXHO ¢

FigurelX-8 : affiche espace a louer
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La photo cidessous pr¢ HQWH XQH DIILFKH TXL IDLW OD SU
contenant pour la biere BOCKd@D VRFLpWp 62/,%5% ,0 VIDJIJLW G{X(
GIXQ YROXPH GH FO j H BascBrohWirithtion! §uD lel helsddrtdelddire
connaitre cette bouteileadlx RQVRPPDWHXUYVY LYRLULHQV $LQVL O
» introduit le message d§DIILFKH

FigurelX-9: affiche BOCK SOLIBRA «80CK A EMPORTER»

,O HQ HVW GH PrP HlessblsOCEeDRd ldffie KagpaRient au méme
DQQRQFHXU OD VRFLpWp 62/, %5%$ (OOH IDLW OD S|
25%1*( 2 /fpWLTXHWWH © 1289($8 @ SHUPHW GH GLUH TX
offre dans la gamme desodas que propose cette société. Ainsi, le visueemetleur

les bénéfices de cette nouvelle boisson : modernité et énergie.

FigurelX-10: affiche YOUKI & Macory
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Les affiches de chaw LH U V ftldeny Ere Logigu@ qui consiste aussi a se «
faire conQDLWUH & /H PHVVDJH YLVH j PRQWUHU TXH OfR>
FDGUH OpJDO /YDIILFKH SUpVHQWH OH SURSULpWDLUF
autorisationsde c@ VW U X F IheRKGHYIYIR XV FRPPXQLTXH VXU OD F
immeuble qui comporte un rele-chaussé et neuf étages devant servir pour des
habitations, du commerce et des bureaux. Cet ouvrage est la propriteSae
'(92/8; TXL EpQplLé&iniddSEHRPUEIH GRQW OH QXPpUR ILIXU

FigurelX-11 affiche «<PERMIS DE CONSTRUIRE a Marcory

Les affiches notofficielles présentent de hombreuses propositions. Les affiches
ci-des®us montrent dierses propositions présentant des services diversi, Ampeut
y lire des annonces qui invitent a des formations : art oratoire, aide pour la préparation

ala procédure Campus France, préparation aux concours administratifs (ENA, POLICE,
MAGISTRATURE).

6XU OTXQH GH FHV DIILFKHV R fauttReLa\propestleRe IUH G
W\SH GH SURSRVLWLRQ TXﬂI@.Eﬁﬂfi@tWes\MamqiNfatS/RXYH
VROQW LQYLWpPV j GRRWD KW \G IR IO DY JHQW SRYqUHQW ILF
OfHPSORL SUpPVHQWH HQ &{WH GT,YRLUH SHX GJRSSRU

gue, plusieurs sont préts a payer pour dgelgurait étre compris comme un droit et un
echange de valeurs.
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Figure 1X-12 : affichettes ART ORATOIRE a Cocody

FigurelX-13: affichette CONCOURS ADMINISTRATIFS & Cocody

FigurelX-144 DIILFKHWWH 2))5(6 '1(03/2,6 7TUHLFKYLOOH
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1X.2.1.2. STRAT (*,( '1,0%$*(: FAIRE AIMER

/ID FRQVWUXFWLR QY IGAIXIHH YW.W H DONH OLRIQG WHUPH 0O
OfHQWUHSULVH RX DX SURGXLW XQ HQVYéhemblddideGH Y DC
valeus GHYLHQQHQW GHV pOpPHQWM W R HXHWV O fLHF@QWUW R &
OfHVSULW GX FRQVRPWDRUHBYXIHFRQNWIHXGH PDUTXH
qgui prend du temps. Cela demande une constance et une cohérence diitpuia ghe
FRPPXQLFDWLRQ /D VWUDWPpPJLHRG AL BBJE TMHOW BIQSYD U |
« ethos » qui va convaincre eger une vraie sympathie pour le produit proposeé. La
FRQVWUXFWLRQ GYXQH LPDJH IRUWH SHWBheWuUiDX SUR
HQWRXUH OH ODQFHPHQW GTXQ GDRGRRW @ X U \TID HP [UHF
produit » montre queal pérenniteG 1 XQ S UR G X le\&ur delliVdes BI@rimep :
naissance (lancement du produit), croissance (évolution du produitnsarde€), mort
(déclin du produit). Construire une « image de marquepHVW pFKDSSHU j FHW

en travaillant a « rajeunirle produit.

/1D IlL Fd#ebsobd présente une marque célebre pour sa longévité. La société
COCACOLA existe depuis 1886. CWWH PDUTXH HVW TXDOLILpH G¢YLC
capacité a se maitQLU VXU OH PDUFKp GHSXLV SOXVitG{XQ V
donner les clés pour comprendre cette longévité. On peut identifier sur cette image des

valeurs attachées a la margua jeunesse, la joie, la diversité raciale et culturelle.

Figure IX-15: affiche COCACOLA «SOIF '(1-%,//(0 (1% Cocody
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ID GHX[LgPH DIILFKH QRXV SUpVHQWH XQ HRQFHUW |
FPOqQEUHYVY DUWLVWHYV DIULFDLQV O fria¥ R/IZUIDHC2 6 (5*( %
FRQFHUW HVW RUJDQLVp SDU OfHQWUHSULVH GH WpO
vxuQwpwurw SRXU FHWWH HQWUHSULVH GTRUJDQLVHU
doPDLQH GYDFWLRQ HVW FHOXL c6 pbsiiddnébpt@st daRIQLH /1
SROLWLTXH GYLPDJH TXH FRQVWUXLW FHWWH BQWUHS
MHXQH XQ pYqQHPHQW PDUTXDQW &HOD DitrgptcdV GH F
/IfLGpH HVW GH SURGXLUH XQ WUDIY jddriese Gadr @O V\P S
artistes vers MTN.

FigurelX-16: affiche MTN «BEYNAUD et WIZKID »

Dans les affiches neadfficielles la FUpDWLRQ G{XQH VWUDWPpPJLH
complexe. Cette complexitéefJsH[SOLTXH SDU OD GLIILFXOWp j LGHQ
OHV GLIILFXOWpV OLpHV DX WHPSV HW j OTHVSDFH

En effet, les affiches non officielles sont apposées sur des espaces noradédiés
OfDIILFKDJH %M @&wWwuELrddirathees a tout mamea durée de vie de
FH W\SH GIDIILFKHVY HVW LQFHUWDLQH 'H Fik EBLW OH
FH VHQV TXH OfHIIHW GH UHGR@dIeMIhEHesbélewdntR X YH D
LPSRUWDQW GH OD FRQVWUXFWLRXWUMCGH VEDBBUpPOOI

le systéme cognitif des interlocuteurs. Cela a travers la répétitomémes twits
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sémiques. La répétition de ces traits sémiques renforce le positionn&hen® fHQW U H S U
ou du produit dans le systeme cognitif des consommstdli faut entendre par
SRVLWLRQQHPHQW OD SODFH TXTfRFFXSH XQ SURGXIL
consRPPDWHXUV IDFH j VHV FRQFXUUHQWY 'H SOXV O
off LFLHO HVW VRXYHQW GLIILFLOHPRPXOQ/WouspHEEWd Ul DEOH
HQVHPEOHSs epfpdséslsBerkuADUUrW GH EXV 6XU FHV DIILFKH
difficilement identifiable. Bien souvénil faut appeler le numéro de téléphone marqué

VXU OfDIIL M KHHEIRXQ HRQWDFW DYHF OYDQQRQFHXU 'H

client que cette image pourrag construire.

FigurelX-18: affichette sur un arrét de bus
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IX.2.2. STRATEGIE QUANTITATI VE (FAIRE AGIR)

/JHV REMHFWLIV TXDQWLWDWLIV GpWHUPLQHQW SR
campagne de RPPXQLFDWLRQ &HV REMHFWLIV VIH[SULPHC
JTDIILFKH PRMWLIHD OB RQFHXU DWWHQG HQ WHUPHV GTF

1X.2.2.1. OBJECTIF /,( $8 &+,))5( '71$))$ 3 (

/IHV REMHFWLIV OLpV DX FKLIIWYHF RSJWD IOML b UWR.GIWC
RUJDQLVDWLRQ TXTHOOH VRLW j EXW O XplidiesMansRX QR (
OYDIILFKH ,0V GpFRXOHQW G HetGdnt @e/direridhheRth I8 H FRI
FRPSWDELOLWpP GH O YH&3suus Faalptovhbtion §epduldikvdndus
par la société COQIVOIRE. Cette affiche insiste sur la politiqueridteppatiquée par

cette sociéte.

FigurelX-19: affiche COQIVOIRE
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IX.2.2.2.OBJECTIFLIEA /9(/(&725%7

(Q SpULRGH pOHFWRUDOH OHV FRPPXQHV GYS$ELG
GIDIILFKHWW HVpauOvblirafiidRdy Ba@sHouteles communes des affiches et
des affchettes qui invitent les électeurs a choisir tel ou tel autre cadidd fpOHFWLR
PXQLFLSDOH GH QYD SDV ®ijttiHeebpoys One affiddedds law L R Q
CEIl (CommissiorElectorale Indépendante). Cette affiche invite les populations a se
déplacer pour accomplir leur devoir de citoyen a travers le slog&@HAQUE VOTE
(67 81( 9,&72,5( 3285 /( 3%$<6 AnsikfeBsuld cakaktére pacifique
GTXQ WHO D F3utirg de/dditz Yd&inié VEI® brandit dans sa main droite sa carte

G feptéur. Ce geste rappelle les démarches a accomplir pour particigsea

FigurelX-20 affiche CEl & COCODY

/[TLPDJdéssousSUpVHQWH GHYVY SHUVRQQDOLWpV TXL VY
indépendantss OD PDLULH GH %LQJHUYLOOH ,0 VIDJLW GT>
JEAN. On peut voir ces personnalités souriantes poser en habits décontractés. lls se
présentent par cette immageRPH GHV FLWR\HQV RUGLQDLUHV VRXF

commune.
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FigurelX-21 affiche «UNIS POUR BINGERVILLE» a Bingerville

IX.2.2.3.OBJECTIF LIE AU TAUX DE PARTICIPATION

/1 DI1ILFidessobd présententi FDPSDJQH GfpYDQJpOLVDWLR
RUJDQLVpH SDU pPOLIXHVHK HY DEMVHPEOpPHY GH 'LHX
(EEADCI). Ce mouvement compte plusieurs centaines de lieux de cultes sur le territoire
LYRLULHQ &THVW UpJXOLqU tieRgieWrgarnksdnt@ées campaghEd) HV (
GipYDQJIJpOLVDWLRQOX FPRIABQY FFHIMWNW XHIGYDQJLOH /H G
FRXUV GH FHVY PRPHQWY XQ JUDQG QRPEUH GTKRPPHV
DFFHSWH OfpYDQJLOH & %t devkhoBilRaiéh ¢t GelxhbRgeve @e RE M +

comportement.

FigurelX-22 Banderole <CAMPAGNE ' (9%$1*(/,6%$ 7, 214 PORT BOUET
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