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Une étude comparative des métaphores de genre

en frangais et en mandarin
Résumé

Cette etude a pour objectif d’enquéter sur les métaphores de genre (MG désormais) qui
décrivent les femmes (métaphores désignant les femmes, MF) et les hommes (métaphores
désignant les hommes, MH) en frangais et en mandarin en se fondant sur la Conceptual
Metaphor Theory. Pour chaque langue, les metaphores sont récoltées en adoptant deux
sources de données : un dictionnaire et un questionnaire administré a 240 locuteurs (120
hommes, 120 femmes). Nous établissons par la suite une comparaison intra-langue ainsi
qu’inter-langue.

Les résultats des dictionnaires montrent que méme si 1’utilisation des domaines sources
différe entre les deux langues, les métaphores s’adressant aux femmes et aux hommes sont
asymeétriques en quantité et qualité. Premierement, le nombre de MF est plus élevé que le
nombre de MH. Deuxiémement, les connotations de ces MF sont plus péjoratives que celles
liees aux MH, particulierement au sujet de la sexualité des femmes.

Les données des questionnaires sont analysées a trois niveaux : I’appartenance aux domaines
sources (ANIMAUX, PLANTES), les types de MG (lions, fleurs) et les caractéristiques des MG
(traits physiques, personnalité, fonctions et réles sociaux). En analysant les MF et MH aupres
des locuteurs et locutrices natifs du francais et du mandarin, nous remarquons que méme si
I’utilisation des domaines sources et les caractéristiques soulignées sont différentes, des
modeles similaires émergent dans les deux langues. Une Théorie du script du genre
linguistique est par conséquent proposée afin d’interpréter ces modeles. Elle explique
comment des métaphores conventionnelles concernant les deux sexes sont utilisées comme un
script écrit pour guider les femmes et les hommes afin qu’ils jouent les réles sociaux qui leur
sont assignes.

Enfin, la comparaison inter-langue révéle certaines réalités sociales en montrant les
différences de traitement entre les deux sexes en France et a Taiwan. De plus, nous montrons
que la sélection des domaines sources et des caractéristiques qu’ils contiennent est associée a
la cosmologie de ces deux cultures. Dans la culture frangaise, la relation entre les humains et
d’autres étres est considérée comme verticale, expliquée par la structure hiérarchisée de LA
GRANDE CHAINE DE LA VIE. En revanche, cette relation est vue comme horizontale dans la
culture chinoise ou les humains et I’univers sont pergus comme vivants en harmonie, ce qui
est défini par la philosophie de I’ Unité de [’univers et du genre humain.

Mots clés: Métaphores conceptuelles, genre et langage, métaphores et femmes, étude
comparative, frangais, mandarin



A comparative study of gender metaphors in French and Mandarin

Abstract

The present study investigates gender metaphors (hereafter GM) describing women (Women
Metaphors, WM) and men (Men Metaphors, MM) in French and Mandarin Chinese based on
the Conceptual Metaphor Theory (Lakoff & Johnson 1980). For each language, we collect
metaphors from two sets of data sources: a dictionary and a survey answered by 240 native
speakers, evenly split according to their sex. We then make intra- and inter-language
comparisons.

The results from dictionaries show that, although the use of source domains differ between
languages, metaphors addressing women and men are asymmetrical on two levels: quantity
and quality. First, there are many more WM than MM. Second, the connotations of WM are
more derogatory than MM, especially in relation to women’s sexuality.

The data mined from the questionnaires are analyzed on three levels: the source domains of
GM (ANIMALS, PLANTS), the types of GM (lions, flowers) and the characteristics of GM
(physical traits, personalities, social roles or functions). By analyzing WM and MM from the
perspectives of female and male native speakers, we find that even though the use of source
domains and their highlighted features is different, similar patterns emerge from the two
languages. A model Linguistic Theory of Gender Script is proposed accordingly to interpret
those patterns. It explains how conventional metaphorical expressions regarding two sexes
serve as a written script to instruct men and women on how to perform their social roles.

Finally, the cross-linguistic comparison reveals some social realities by showing how gender
equality is treated differently in France and in Taiwan. Furthermore, we show that the
selection of source domains and their highlighted features are linked to cosmology in these
two cultures. In French, the relation between human beings and other things is viewed as
vertical and can be described by a hierarchical structure The Great Chain of Being. On the
contrary, this relationship is considered horizontal in Chinese, as humans and the universe are
said to coexist harmoniously, a point of view explained by the philosophy of Unity of
Universe and Mankind.

Key words: Conceptual metaphors, language and gender, women metaphors, comparative
study, French, Mandarin Chinese
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INTRODUCTION

Cette recherche porte sur des métaphores du genre, métaphores désignant les hommes et les
femmes, en francais metropolitain et en mandarin de Taiwan, en adaptant la théorie dite
« Théorie de Métaphore Conceptuelle » (Conceptual Metaphor Theory) (Lakoff & Johnson,
1980 ; Lakoff & Turner, 1989 ; Lakoff, 1993). Nous étudierons dans chaque langue les
métaphores récoltées dans deux sources de données: un dictionnaire qui présente des
métaphores conventionnelles et un questionnaire administré a des locuteurs natifs de chaque

langue.

De plus, nous effectuerons une comparaison intra-langue et inter-langue. Le but de 1’analyse
intra-langue est d’examiner comment les métaphores conventionnelles influencent ou sont
liées aux métaphores données par les locuteurs et les locutrices, alors que 1’objectif de la
partie inter-langue est d’aboutir a une analyse des comparaisons interculturelles. Cette double
comparaison permet de mettre en lumiere la cognition des humains en analysant comment les
noms dont les références, soit animeées (roi, lapin, fleur), soit inanimées (chiffon, soleil,
montagne), sont apparentées aux caractéristiques féminines ou masculines, et comment les
locuteurs et les locutrices construisent difféeremment le genre en utilisant des métaphores. Par
ailleurs, une telle étude interculturelle nous permet aussi de nous concentrer sur la question du
genre dans des sociétés différentes, ainsi que sur les croyances cosmologiques et
philosophiques dans des cultures différentes.

Traditionnellement, la métaphore a été considérée comme un phénomene littéraire et
rhétorique! (Boys-Stones, 2003 ; Fludernik, 2012 ; Goodman, 1976 ; Moran, 1996). Revisitée
par Lakoff et Johnson (1980), la métaphore a trouvé une nouvelle perspective dans la
linguistique cognitive : elle a alors été considérée comme un mécanisme cognitif fondamental
dans notre compréhension du monde (Gibbs, 1994, 2005 ; Glucksberg & Keysar, 1990 ;
Grady, 1997a, 2005 ; Johnson & Malgady, 1979 ; Kdvecses, 2003, 2005, 2010a ; Lakoff,
1993 ; Lakoff & Turner, 1989 ; Ortony, 1979 ; Radden, 2003). La définition de la métaphore
en linguistique cognitive est « une projection sélective des traits d’un domaine conceptuel sur
un autre » (Lakoff, 1993: 1).

! Définition anglaise de metaphor dans le Merriam-Webster : « a figure of speech in which a word or phrase
literally denoting one kind of object or idea is used in place of another to suggest a likeness or analogy between
them » (Récupérée le 12 janvier 2019).

Définition francaise de métaphore dans le TLFi : « [P. réf. a Aristote] Figure d'expression fondée sur le transfert
a une entité du terme qui en désigne une autre » (Récupérée le 12 janvier 2019).
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Certains traits d’un domaine source, par exemple ANIMAUX, sont transférés a un domaine
cible, par exemple FEMMES. La structure cognitive sous-jacente est appelée une métaphore
conceptuelle, en ’occurrence LES FEMMES SONT DES ANIMAUX (Fontecha & Catalan, 2003 ;
Hines, 1996, 1999 ; Kiettyka & Kleparski, 2007 ; Lopez Rodriguez, 2009 ; Maestre, 2015 ;
Silaski, 2013 ; Tipler & Ruscher, 2019). Cette métaphore conceptuelle sous-tend des
expressions linguistiques comme poule, colombe, et biche pour désigner des femmes (Baider
& Gesuato, 2003 ; Michard, 2002 ; Yaguello, 1978). La metaphore « permet de comprendre
quelque chose en ayant recours a quelque chose d’autre avec une structuration partielle
(Lakoff & Johnson, 1980 : 15) ». En pratiquant cette projection entre domaines, nous pouvons
structurer notre expérience du domaine cible. De plus, la métaphore peut influencer notre

fagon d’agir et notre pensée.

En effet, la métaphore est non seulement considérée comme un mécanisme important de la
pensée humaine, mais également reconnue comme un moyen de refléter les valeurs et les
normes culturelles qui sont souvent véhiculées par des personnes ayant du pouvoir sur
d’autres personnes de niveaux socialement inférieurs (Charteris-Black, 2006, 2011). Des
recherches qui portent sur la question des métaphores s’adressant aux migrants
(Arcimaviciene, 2019 ; Arcimaviciene & Baglama, 2018 ; Baider & Kopytowska, 2017 ;
Charteris-Black, 2006 ; Hart, 2011 ; Musolff, 2015 ; O’Brien, 2003 ; Salahshour, 2016 ; Santa
Ana, 1999, 2002) ou aux homosexuels (Baider, 2018 ; Cameron, 1998 ; Lovecchio, 2019 ;
Nilsen, 1996), par exemple, montrent comment le groupe dominant compare des minorités a
d’autres domaines cibles, particuliérement celui des animaux, pour les déshumaniser et servir

ainsi un but politique.

La relation de pouvoir entre les hommes et les femmes est universellement inégale. Comme
Simone de Beauvoir le reconnait dans Le Deuxiéme Sexe (1949), le statut inférieur des
femmes a été intégré dans la conception des hommes. Le statut secondaire des femmes incite
les hommes a utiliser des métaphores dépréciatives a propos des femmes. Les études sur la
métaphore du genre sont donc vues comme une maniere de révéler I'inégalité des genres dans
la société.

Tout comme Koévecses (2005, 2010b) qui a souligné la relation importante entre la métaphore
et la culture, d’autres recherches sur les métaphores interculturelles ont depuis été effectuées
dans de nombreux domaines, comme les émotions (Gibbs et al., 1997 ; Hendricks &
Boroditsky, 2017 ; Kovecses, 2003, 2005, 2010b; Lakoff & Johnson, 1980 ; Lakoff &
Kovecses, 1987 ; Yu, 1995, 2009), I’amour (Ahrens, 2002 ; Lakoff, 1993), la guerre (Cohen,
2011 ; Dilks, 2009), et le temps et I’espace (Boroditsky, 2001 ; Hendricks & Boroditsky,
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2017 ; Pérez & Tavits, 2017 ; Radden, 2003). Ces études nous permettent d’observer les
spécificités de chaque culture ainsi que les valeurs universelles qu’elles véhiculent.

Etant donné que le concept de genre est construit socialement et qu’il est culturellement
specifique (Aydt & Corsaro, 2003 ; Fiske & Stevens, 1993 ; Harlow & Hearn, 1995 ; Kyratzis,
2001 ; Wharton, 2009), une étude interculturelle de la métaphore du genre pourrait refléter les
différentes conceptions culturelles du genre.

Objectifs et hypothéses
Cette etude porte donc sur les questions de recherche suivantes :

(1) Comment les femmes et les hommes sont-ils conceptualiseés par les métaphores
conventionnelles en francais et en mandarin ?

(2) Comment les locuteurs et locutrices produisent-ils des métaphores de genre différemment
en francais et en mandarin ?

(3) Quelles sont les différences entre les résultats des données issues des dictionnaires et
celles des questionnaires dans ces deux langues ?

(4) Comment ces différences sont-elles liées a la réalité sociale du genre dans ces deux
cultures ?

En nous appuyant sur ces questions, nous posons des hypothéses intra-langue et inter-langues

comme suit :

Intra-langue :

e Les résultats de I’analyse dictionnairique auront des influences sur les résultats du
questionnaire, étant donné que la langue aura des influences sur la conception des
locuteurs et locutrices (Franklin, Pilling & Davies, 2005 ; Ozgen, 1998, 2002 ; Regier
& Kay, 2009 ; Hendricks & Boroditsky, 2017 ; Radden, 2003 ; Slobin, 2005 ; Talmy,

1991) impactant ainsi les données des questionnaires.

e La seconde hypothese intra-langue est que 1’utilisation des métaphores du genre
fournies par les locuteurs et par les locutrices sera différente. Comme Kdvecses
(2005 : 209) le suggere, les métaphores peuvent varier non seulement inter-
culturellement, mais aussi intraculturellement. Puisque le genre est une dimension
sociale, la création de nouvelles métaphores de genre ou les interprétations des

métaphores conventionnelles pourraient varier selon le sexe des locuteurs.
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Inter-langue :

e Les dictionnaires et les questionnaires devraient proposer des métaphores de genre
differentes du fait que la langue francaise et la langue chinoise n’ont pas les mémes toiles
de fond culturelles.

e  Malgré leurs différences, la fagon dont la langue influence la pensée des personnes de

sexe différent devrait partager un schéma semblable dans les deux langues.
Expliquons plus précisément cette hypothese.

Bien que le genre soit socialement construit et que les rdles sociaux ainsi que les
caractéristiques liées a la féminité et a la masculinité puissent étre différents selon les cultures,
la distinction des deux sexes est universelle. Comme I’anthropologue Capdeville (2018 : 19)
le souligne : « Aucune société n’a encore fonctionné sans organiser des roles différenciés pour
les deux sexes. » Autrement dit, le fait que les deux sexes soient associés aux deux genres

parait universel.

Pour quelles raisons les locuteurs de différentes cultures utilisent-ils les mémes métaphores
pour lier les deux sexes a la nature et aux objets ? Quelles influences la langue a-t-elle sur la
conception des locuteurs ? Est-il possible que les métaphores conventionnelles de deux
cultures différentes aient un effet de la conceptualisation similaire des métaphores du genre

par les locuteurs et les locutrices ?

Pour répondre aux questions ci-dessus et tester nos hypotheses, notre recherche s’articule en
quatre grandes parties: la premiére partie a pour objet la présentation théorique,
méthodologique et le recueil des données. La deuxieme partie est consacrée a analyser les
données des dictionnaires en francais et en mandarin. Dans la troisiéme partie, nous discutons
des analyses des données récoltées suite a I’administration d’un questionnaire a 240 locuteurs
(120 hommes et 120 femmes) dans chaque langue. Enfin, la derniére partie introduit les

analyses intra-langue ainsi qu’une comparaison inter-langue.

Le chapitre 1 a pour objectif de présenter le cadre théorique, et qui contient deux sous-
chapitres. Le premier sous-chapitre présente des théories diverses concernant la métaphore,
particulierement la relation entre la métaphore et la cognition, la relation entre la métaphore et
la culture, ainsi que la relation entre la métaphore et le pouvoir. Dans le deuxiéme sous-

chapitre, nous abordons les recherches centrées sur des métaphores décrivant les deux sexes.

Le chapitre 2 détaille les modalités du recueil des données et la méthode d’analyse des deux
types de données : dictionnaire et questionnaire. Nous expliquons le choix des dictionnaires
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monolingues en francais et en chinois mandarin : le Dictionnaire Chinois Mandarin Révisé
(DMR) et le dictionnaire Trésor de la Langue Francaise informatise (TLFi) sont utilisés
comme base et nous expliquons comment nous y avons identifié les métaphores. En ce qui
concerne les données récoltées via le questionnaire, nous présentons comment nous avons
recruté les participants et présentons le protocole d’enquéte. De plus, cette sous-partie vise a
expliquer les méthodes d’analyses des données. Pour les analyses des données des
dictionnaires, nous catégorisons les métaphores selon leurs appartenances a des domaines
sources conforment a la théorie de la METAPHORE LA GRANDE CHAINE DE LA VIE (Great
Chain Metaphor : Lakoff & Turner, 1989 ; Kieltyka, & Kleparski, 2005a), dans laquelle
chaque étre de I'univers est classé verticalement et ou chaque niveau posséde des
caractéristiques hiérarchisées. Concernant les analyses des données recueillies grace aux
guestionnaires, toutes les métaphores sont analysées non seulement selon leur appartenance a

des domaines sources mais aussi selon leurs types et les motivations d’emploi des locuteurs.

Dans la deuxieme partie, le chapitre 3 et le chapitre 4 sont des chapitres paralleles : le premier
présente les métaphores recherchées dans le TLFi, alors que le second introduit celles
récoltées dans le DMR. Nous obtenons ainsi ces domaines sources : HUMAINS, ANIMAUX,
PLANTES, NATURE, SURNATUREL, NOURRITURE. Chaque chapitre montre respectivement les
métaphores décrivant les femmes et celles désignant les hommes.

Les deux chapitres 5 et 6 contenus dans la troisiéme partie sont également présentés
d’une maniere parallele : le premier a pour but d’analyser les données du questionnaire
francais et le second fait de méme en mandarin. Trois niveaux d’analyses sont appliqués dans
ces deux chapitres : (1) appartenance des domaines sources (ANIMAUX, PLANTES), (2) types
de métaphores (lion, fleur, eau) et (3) caractéristiques des domaines cibles, qui sont encore
divisés en trois sous-catégories : (a) réles et fonctions sociaux, (b) traits physiques et (c) traits
de la personnalité.

Aprés la présentation des deux groupes de données, (un représente les métaphores
conventionnelles liées a la culture, I’autre représente les utilisations des métaphores de genre
recueillies auprés des locuteurs), nous effectuons une comparaison intraculturelle dans le
chapitre 7 qui ouvre la quatrieme partie. Ce chapitre aborde tout d’abord des phénomeénes de
langue spécifiques liés aux métaphores du genre. En frangais, il s’agit de la cohérence entre le
systéeme du genre grammatical et les termes choisis destinés aux personnes des deux sexes. De
plus, nous examinons la morphosyntaxe du genre. Plus précisément, comment 1’utilisation des
noms avec articles de forme définis / indéfinis, singuliers / pluriels (une, la, des, les fleur(s))

peut porter des fonctions diverses pour I’emploi des métaphores du genre. En mandarin,
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comme il n’existe pas de systéme genré dans la grammaire, nous recherchons les connotations
spécifiques du genre quand les préfixes signifiant male et femelle sont accolés a des noms

d’animaux.

Par ailleurs, nous répertorions le nombre et les catégories de métaphores données par les
locuteurs qui font écho aux métaphores conventionnelles afin de comprendre dans quelle
mesure la conceptualisation métaphorique des deux sexes est liée aux expressions
conventionnelles. Nous cherchons particuliéerement comment chaque sexe va affirmer son

point de vue par ’utilisation de métaphores :

e F-F:les métaphores émises par des femmes pour décrire les femmes
e H-F : les métaphores émises par des hommes pour décrire les femmes
e F-H :les métaphores émises par des femmes pour décrire les hommes

e H-H : les métaphores émises par des hommes pour décrire les hommes

Dorénavant, nous notons dans le corps du texte les métaphores décrivant les femmes comme
MF et les métaphores décrivant les hommes comme MH.

A partir de ’analyse de ces différents points de vue, nous pensons trouver des schémas
similaires d’utilisation des MH et des MF selon les perspectives des locuteurs et des locutrices
dans les deux langues. Plus précisément, nous cherchons la facon dont les metaphores
conventionnelles désignant les deux sexes influencent I’emploi des métaphores du genre par

les deux sexes.

Le chapitre 8 sera consacré a comparer les données des dictionnaires et des questionnaires
selon leurs appartenances aux domaines sources en francais et en mandarin. Par la suite, nous
examinons la similarité et la divergence de la relation entre chaque domaine source et leurs
caractéristiques soulignées dans ces deux langues. Nous effectuons également une
comparaison entre les raisons d’utilisation de ces métaphores par des locuteurs francais et
taiwanais. Des interprétations sociales et culturelles sont ensuite proposées. En nous fondant
sur la réalité sociale de 1’égalité/I’inégalité entre les deux sexes dans les deux sociétés, nous
sollicitons les faits reels qui motivent la production de ces métaphores. Enfin, associer les
femmes et les hommes a d’autres domaines sources permet de lier les humains a d’autres étres
dans l’univers. La derniére partie se tourne par conséquent vers 1’interprétation
cosmologique (Bynum, 1975 ; Cheng 1989, 2015 ; Lovejoy, 1936 ; Vandermeersch, 1997 ;
Yu, 2014) dans les deux cultures afin d’observer précisément la différence profonde
d’utilisation des métaphores des humains dans les cultures frangaise et chinoise.
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Premiere partie

ETAT DE L’ART ET METHODOLOGIE
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Cette premiére partie présente 1’état des recherches essentielles pour étudier les métaphores
du genre, ainsi que la méthodologie du présent travail. Le premier chapitre porte sur les études
de la langue et du genre en francais et en mandarin, puis expose les fonctions des métaphores
en tant que mécanisme cognitif, un miroir de la réalité sociale et des cultures différentes. Une

section est consacrée par la suite a revoir les études de métaphores du genre.

Le deuxiéme chapitre aborde la description de la collecte des données. Nous avons eu recours
a deux types de données. Le premier type est compilé a partir d’un dictionnaire dans chaque
langue dans lesquels nous recueillons les métaphores s’appliquant aux hommes et aux
femmes. Le deuxieme type de données provient d’un questionnaire administré a 240 locuteurs
natifs du francais et 240 locuteurs natifs du mandarin, répartis équitablement entre les deux

SEXes.

CHAPITRE 1 : ASPECTS THEORIQUES

Ce chapitre vise a revoir brievement les recherches sur le langage et le genre, ainsi que les
métaphores mobilisées comme base de ce travail. Dans la section 1.1, nous aborderons tout
d’abord le langage et le genre en francais et en mandarin. Par la suite, la section 1.2 présente
la métaphore dite cognitive et ses fonctions essentielles en reflétant les valeurs et les
croyances sociales et culturelles dans des études inter-linguistiques. A 1’égard de ces rbles
cognitifs et sociaux, la partie 1.3 passe en revue les études liées a la métaphore et au genre.
Historiquement, ce sont les hommes qui exercent le pouvoir et qui construisent un langage
androcentrique (Spender, 1980). Les métaphores s’appliquant aux femmes sont plus
nombreuses que celles décrivant les hommes, par conséquent elles composent la majorité de

notre revue des metaphores du genre.
1.1 Genre et langue

Le livre Language and woman's place de Robin Lakoff (1973) met en évidence le fait qu’un
nombre croissant de travaux se focalise sur la relation entre le genre et le langage. L’auteure a
démontré les differents roles des deux sexes dans la société en analysant I’association entre
les pratiques linguistiques, les idéologies et « la parole des femmes » (women’s speech) et des
valeurs et des croyances représentant la maniére dont on parle des femmes.

De I3, on constate que les inégalités entre femmes et hommes sont représentées et reproduites

par le langage et aussi dans le langage. Plus précisément, ces deux questions se posent :
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(1) Comment les femmes et les hommes parlent-ils differemment ?

(2) Comment parle-t-on des femmes et des hommes d’une maniére différente ?

Comme notre sujet, c’est a dire les métaphores designant les deux sexes, concerne la
deuxieme question, nous nous focalisons sur cet état de fait.

Dans le discours, des chercheurs ont proposé que les femmes et les hommes parlent d’une
maniere différente au niveau de la prononciation, de la grammaire, du lexique et du discours
(Bailly, 1992 ; Dubois & Crouch, 1975 ; Eckert, 1989, 2000 ; Eckert & McConnell-Ginet,
2013 ; Holmes & Meyerhoff, 2008 ; Labov, 1990). Par exemple, les femmes utilisent plus de
termes de politesse et des constructions interrogatives ou interronégatives. De plus, elles
finissent plus souvent une phrase avec une intonation et hauteur de voix ascendante afin
d’exprimer leur incertitude ou/et pour solliciter I’approbation. En revanche, les hommes
utilisent plus de termes vulgaires et ils ont davantage tendance a interrompre et guider un sujet
dans une conversation. La raison essentielle de ces comportements langagiers réside dans la
marginalité et I’impuissance des femmes qui ont recours par conséquent a ces pratiques
langagieres afin d’adoucir le ton et d’étre plus polies. (Cook-Gumperz, 2004 ; Lakoff, 1973,
2004 ; O'Barr & Atkins, 1980 ; Penelope, 1990 ; Thorne & Henley, 1975).

Concernant la facon différente dont on parle des deux sexes dans le langage, Dale Spender
(1980) illustre dans son ceuvre Man-Made Language comment les hommes ont
historiquement construit un langage sexiste et I’utilisent en tant que moyen de contréle pour
dominer les femmes. Selon elle, le langage forme les limites de notre réalité. C’est notre
maniere d’ordonner, de classer et de manipuler le monde. Puisque les hommes se considerent
comme le premier genre, les femmes qui ne se conforment pas & leurs standards sont

marquées comme amorales et anormales.

Dans ce contexte, sont apparues plusieurs études examinant les termes dépeignant les femmes
sous un jour défavorable, en ayant recours a des noms d’humains féminins (prostituée,
maitresse, etc.) ou des termes blessants adressés a celles-ci. Ce phénomeéne appelé semantic
derogation, semantic degeneration ou semantic polarization (Eakins & Eakins, 1978 ; Miller
& Swift, 1976 ; Schulz, 1975 ; Sutton, 2001), est bien étudié dans la langue anglaise. Ces
études attestent que les termes dévalorisants concernent souvent la sexualité des femmes

révelant le point de vue masculin.
1.1.1 Langage et genre en francais

Dans la langue frangaise, la dissymétrie grammaticale et la dissymétrie sémantique sont deux
sujets qui focalisent I’attention des chercheurs (Yaguello, 1978). Comme le francais posséde
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un systeme de genre grammatical, la regle de grammaire le masculin ['emporte sur le féminin
est une représentation symbolique de la domination masculine qui rend les hommes plus
importants et par ailleurs invisibilise les femmes (Arrive, 2013 ; Fracchiolla, 2008 ;
Khaznadar, 2002, 2015 ; Michard, 2003 ; Scullen, 2003 ; Théry, 2007)2. L’inclusion et

I’absorption du féminin par le masculin sont réesumees par Michard (2003 : 68) comme suit :

« Le genre masculin a une capacité référentielle plus grande que celle du genre
féminin : le genre féminin ne s’applique qu’aux femelles, le genre masculin ne

s’applique pas seulement aux males. »

Cette dissymeétrie est également incontestable pour les noms faisant référence aux humains, et
ou la dérogation sémantique est un autre sujet qui attire beaucoup I’attention des chercheurs.
Comme le signale Yaguello (1978 : 142-143):

« Les dissymétries les plus criantes, en fin de compte, sont celles qui se cachent dans
le sens de mots en apparence symétriques. Ces dissymétries sémantiques proviennent
de la péjoration généralisée de tout ce qui sert a qualifier ou a désigner les femmes. Si
nombre de mots masculins n’ont pas d’équivalent féminin, 1a ou coexistent masculin

et féminin, ils sont souvent connotés difféeremment. »

Une comparaison des dictionnaires courants centrée sur les mots homme et femme et leurs
aires sémantiques respectives a fait couler beaucoup d’encre, d’autres travaux examinent les
contextes d’utilisation de ces deux mots (Baider, 2004 ; Benhamou, 1986, Beaujot, 1979 ;
Scullen, 2003).

Chronologiquement ou synchroniquement, le mot homme est utilisé dans le sens générique
étre humain ou étre masculin, alors que le mot femme se rapporte seulement a un étre féminin
ou a épouse. Cela implique que le mot femme est plus un hyponyme d’homme que son co-
hyponyme syntagme. En outre, selon le contexte, homme en tant qu’étre masculin est décrit
comme un étre social, tandis que femme est davantage décrit comme un étre sexualisé (Baider
& Jacquey, 2008).

Voici quelques syntheses de dissymétries sémantiques concernant des termes femme (Baider,
2004 ; Michard, 2002 ; Houdebine-Gravaud, 1999 ; Yaguello, 1978) :

2 Cf. les recherches sur d’autres langues ou le genre grammatical est présent avec le genre masculin utilisé
comme non-marqué (unmarked) et le genre féminin utilisé comme marqué (marked): en arabe marocain
(Hachimi, 2001) ; en hébreu moderne (Tobin, 2001) en russe (Schmid, 2001 ; Nikunlassi, 1999) ; en néerlandais
(Gerritsenm, 2002), en espagnol (Nissen, 2002 ; Perissinotto, 1983), etc.
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(1) Il existe une dérogation systématique qui considére la femme comme un étre faible et
sexualisé. Les noms d’humains féminins concernent fréquemment une dérogation péjorative
ou sexuelle, alors que la connotation de 1’étre masculin reste neutre ou noble [coureur vs.
coureuse (femme de mceeurs légéres) ; entraineur (métier) vs. entraineuse (sexualisé) ;

courtisan (nom de fonction) vs. courtisane (prostituée)].

(2) Des termes discriminants destinés aux femmes n’ont pas d’équivalence pour décrire les

hommes (putain, salope).

(3) Certains adjectifs sont sexualisés quand ils sont en collocation avec femme ou fille, mais
ce n’est pas le cas pour leurs homologues masculins (une femme facile, une femme légeére,
une femme galante, une femme publique sont connotés sexuellement mais pas les versions au

masculin).

De méme, les noms de métiers sont essentiellement masculins sauf pour les métiers associes
aux femmes, comme infirmiere ou sage-femme. Des la fin des années 70, Houdebine (1992,
1999) a initié la féminisation des noms de métiers. Jusqu’a nos jours, ce sujet est toujours
d’actualité (Brunetiéere, 1998 ; Fracchiolla, 2008 ; Fujimura, 2005 ; Paveau, 2002).

En 2019, I’Académie frangaise s’est prononcée en faveur d’une ouverture a la féminisation
des noms de métiers, de fonctions®, de titres et de grades, bien qu’elle ait été longtemps*
réfractaire a cette politique en raison de « I'euphonie ou [du] proceés en laideur® ».

Cette approbation réduit le décalage entre les réalités sociales et leur traduction dans le
langage et réajuste la représentation symbolique ou le masculin englobe le féminin.

1.1.2 Langage et genre en mandarin

Des recherches sur le genre et le langage ont émergé a partir des années 1980 a Taiwan, sous
I’influence des études de Robin Lakoff (1973). En 1984, Shih est pionniére en effectuant une

3 L’ Académie francaise (2019, le 28 février). La féminisation des noms de métiers et de fonctions, I’ Académie
frangaise. Disponible en ligne : http://www.academie-francaise.fr/sites/academie-
francaise.fr/files/rapport_feminisation noms_de metier et de fonction.pdf

# Florian Maussion (2016, le 8 mars). DANS LE RETRO. La féminisation des noms, une querelle de 30 ans. Le
Parisien.

5 Vincent Gautier (2019, le 28 février). Ces arguments récurrents contre la féminisation des noms de métiers. Le
Parisien.

« “Des les années 1650-1670, il y a les premicres condamnations d'usage de mots correspondant a des activités
portant sur la parole publique, la création, le savoir. Ce sont des activités que certains hommes estiment a
I’époque étre le monopole des hommes”, souligne Eliane Viennot, qui a dirigé 1’ouvrage “ L’ Académie contre la
langue frangaise” paru en 2016. »

« Euphonie, nom féminin : harmonie de sons agréablement combinés, par opposition a cacophonie », indique le
dictionnaire de I'Académie francgaise. En clair, pour ses opposants, la féminisation des noms de métiers
signifierait un enlaidissement de la langue. En 2005, dans un article rédigé pour le magazine Lire, Frédéric
Beigbeder qualifiait le mot « écrivaine » de « terme immonde » provoquant chez lui des « éruptions cutanées ».
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analyse systématique sur des sujets divers relevant du genre et du langage en mandarin. Elle a
tout d’abord présenté¢ le contexte de I’impuissance des femmes au long de I’histoire
patriarcale dans la société chinoise. Méme si les inégalités entre les deux sexes se réduisent
progressivement, les notions traditionnelles comme ¥ % -+ % nan zun ni bei « homme
supérieur femme inférieure », £ ¥ $-% zhong nan ging nu « privilégier les hommes et
déprécier les femmes » et § i “t % 2 p « les hommes dirigent a I’extérieur et les femmes a
I’intérieur » sont toujours d’actualité. Par la suite, Shih a décrit le sexisme représenté par la

langue chinoise selon plusieurs perspectives.

Premierement, comme les caractéres chinois sont logographiques, elle a examiné les
caractéres qui portent la clé® + "nii « femme » et leurs significations. La définition du
caractére 4##%fu « femmes mariée ; épouse » par exemple, se compose d’une femme () et

d’un balai (), représentant leur réle a la maison pour des tadches ménageres.

Quand la société primitive chinoise était encore matriarcale, certains caractéres portaient des
sens neutres ou positifs. Par exemple, 4+ xing « porter le nom de famille de... » est composé
des deux éléments : -+ ni « femme » et 4 sheng « naitre ». Cependant, il existait encore plus
de caractéres connotés péjorativement tels que 4 nu « esclave », 3& jian «violer », 4 ji
« prostituée », #&+4¢ ji du « étre jaloux » (Shih, 1984 : 215).

Deuxiéemement, le sexisme est reflété par des lexiques, notamment par des noms de métiers et
des insultes. Comme en francais, le sexe des noms de métiers est est interprétée comme
référant a des hommes (particulierement pour décrire les statuts socio-économiques €leveés),
comme # £ «maire » et %5 4 «meédecin ». S’il faut préciser que 1’on parle d’une femme, le
préfixe % ni « femme » est ajouté, donnant -+ :T;ﬁ 4 «médecin femelle » et -+ 7 & « maire
femelle » Par ailleurs, les insultes qui sont adressées aux femmes sont plus nombreuses que
celles destinées aux hommes. Ces appellations sont destinées a faire référence aux femmes
« anormales » et « amorales », telles que 7 4F po fu « megere », % p sao huo « sao : odeur

6 Les clés des sinogrammes sont des éléments graphiques qui entrent dans leur composition et ont parfois une
certaine cohérence sémantique. Ainsi, des sinogrammes partageant la méme clé appartiendront parfois, voire
souvent, a un méme champ lexical. Par exemple, les caractéres 4% ma « mére », 42 jie « sceur ainée », 4% mei
« sceur cadette », 45 nai « grand-meére », partagent tous la clé + ni « femme » et font tous référence aux
humains du sexe féminin.

" Le caractére de -+ nii « femme » est un pictogramme signifiant une femme a genou. Voici I’inscription de ce
caractére en écriture ossecaille (sur des ecailles de tortue), premier script d’ecriture en chine (du XVe siecle au
Xe siecle av. J.-C.) 3 (le trait en haut représente la téte de la femme, le corps et les bras croisés au milieu
forment un carré, la partie basse signifie les jambes pliées d’une femme a genoux).

8 Les définitions de %% fu selon le DMR : (1) ¢ ¥~ F « femme mariée » (2) & « épouse » (3) 744 ~ + 2 £
« belle-fille (seulement la femme du fils) » (4) * %73 F « femme en général ».
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fétide des animaux, huo : objet, sao huo : femme de mceurs 1égeres », et £ & % chang she fu

« longue-langue-femme : commeére » (idem : 216).

Troisiemement, la hiérarchie homme-femme est également représentée symboliquement dans
I’ordre des mots. Dés qu’il y a une juxtaposition des caractéres concernant les personnes des
deux sexes, la femme vient aprés ’homme. Des exemples tels que : ¥ % nan ni « homme et
femme », # £ fu gi « mari et femme » et ¥2-% er ni « fils et fille » illustrent cette idée (idem :
216-217). Il est a noter que, contrairement au francgais qui autorise a transformer 1’expression
« les hommes et les femmes » en «les femmes et les hommes » pour correspondre au
changement social, le mandarin considérera cette inversion comme agrammaticale et
inacceptable car ces termes sont en effet des mots figés et leur morphologie n’est pas
transformable.

Quatriemement, Shih (idem : 217) montre comment la dénomination des filles et des gargons
est différente et comment les caractéres choisis pour les prénoms représentent les attentes et
les stéréotypes de la société. Des mots évoquant la force, la grandeur, la réussite, ’héroisme et
les animaux féroces etc. sont préférés pour nommer des garcons, tandis que ceux liés a la
beauté, a la vertu, a la douceur, aux plantes, a la lune, et ainsi de suite, sont percus comme

idéaux pour nommer une fille®.

Enfin, des expressions conventionnelles et des proverbes sont examinés pour dévoiler des
stéréotypes sous-jacents (idem : 217-219)1°. Sans surprise, les expressions associées aux
femmes sont connotées plus négativement!!. A titre d'exemple, les expressions # 4 ## 4
« le ceeur des femmes, le plus vicieux » montre la noirceur du caractere des femmes et g%
3 ¥ -4 «une fleur domestique sent moins bon qu’une fleur sauvage / une épouse est moins

bonne qu’une maitresse » dévoile la pensée patriarcale.

% En francais, la formation des prénoms est moins libre qu’en chinois. Les prénoms trouvent généralement leur
origine dans des références a des personnages religieux ou mythologiques. L’asymétrie ou le masculin est
considéré comme non-marqué et le féminin comme marqué est également représentée par I’utilisation des
prénoms : « On dérive les prénoms féminins a partir des prénoms masculins généralement en ajoutant un e :
André - Andrée, Désiré - Désirée, Paul - Paule » (Sekvent, 1966 : 101). Par ailleurs, le fait que les fleurs sont
associées aux femmes contribue de nombreux prénoms basés sur les fleurs réservés aux femmes : Fleur, Flora,
Florentine, Rose, Iris, Camélia, Violette en sont quelques exemples. En revanche, les noms de plantes ne sont
pas systématiquement applicables aux gargons (ex. Florent, Florentin).

10 D’ autres recherches sur la représentation des deux sexes dans les proverbes chinois, cf. Lee, 2015 ; Yan, 2008 ;
Yang, 2001 ; Zhang, 2002.

11 Cf. les études sur la représentation des hommes et des femmes dans des proverbes dans d’autres langues : en
soudanais (Mubarok, 2017) ; en malais et coréen (Kim, et al., 2019) , en japonais (Storm, 1992), en turque (Dorn,
1986), en pakistanais (Sanauddin, 2015) ; en persan (Nakhavaly, & Sharifi, 2013) ; en marocain (Webster,
1982) ; et dans d’autres langues africaines (Asimeng-Boahene, 2013; Balogun, 2010 ; Hussein, 2009).
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En se fondant sur le travail de Shih, Farris (1988) analyse le genre grammatical en mandarin
en adoptant la notion de catégorie évidente et latente (covert et overt) de Whorf (1956). Elle
illustre que méme s’il n’existe pas de genre grammatical en chinois, il existe effectivement
des facons diverses de marquer le genre dans le lexique®?. Elle a examiné des termes faisant
référence aux humains : noms de parenté, noms de métiers, expressions négatives s’adressant
aux deux sexes, ordre des mots concernant les deux sexes, et verbes et adjectifs qui sont en
collocation avec un sexe en particulier. Elle conclut qu’en mandarin, le masculin est le genre
non-marqué (unmarked) et canonique dans la plupart des cas, ce qui révele des croyances
sexistes dans la culture chinoise, transmises et interprétées par le code symbolique du langage.
D’autres études similaires explorent la relation entre le lexique et le sexisme telles que celles
de Fan (1996), Ettner (2002), et Moser (1997).

Aprés une bréve présentation du genre et du langage, il apparait qu’universellement (cf. les
notes 2, 9-10), la place secondaire des femmes est représentée et reproduite par la langue du
mépris (Yaguello, 1978 : 10), utilisée en tant qu’outil pour maintenir 1’idéologie portée par les
hommes. Cette présupposition peut étre utilisée pour 1’étude de métaphores car elle fait

¢galement partie d’un des mécanismes langagiers essentiels.
1.2 La métaphore

Depuis Aristote, la métaphore est traditionnellement considérée comme un phénomene
littéraire et rhétorique. Une relation analogique est mise en paralléle entre deux objets ou

phénomenes et exprime leur ressemblance.

En mandarin, dans le premier recueil poétique Le livre des odes®®, la métaphore est vue
comme un des trois procédes de composition des textes (Cheng, 1979), appelé bi, signifiant
comparer. Le letiré Zhu Xi définit ainsi ce procédé: 1+ % » 1z gt =it gt 2 M« Bi
comparer une chose a une autre ». Dans la littérature chinoise, le bi est toujours considéré
comme une figure de style importante pour mettre en avant les points similaires et rendre le

texte plus vivant.

12 Cf. les recherches sur d’autres langues ou le genre grammatical n’est pas présent mais ou un sexisme
latent existe, tels qu’en anglais (Hellinger, 2001 ; MacKay & Fulkerson 1979 ; Newman, 1998) ; Romaine,
2001) ; en turque (Braun, 2001, 2013) ; en indonésien (Kuntjara, 2001), en finnois (Engelberg, 2002).

B %= «Le livre des odes » compte trois cent cing poémes. 11 s’agit d’une anthologie rassemblant des textes
composés entre le Xie et le ve siecle av. J.-C. Cf. I’édition moderne : Rao, Chen et Li (2016).

14 Zhu Xi, Shijizhuan, 1186. % & « ¥ & & ». Cf. I’édition moderne : Zhu (2008).
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1.2.1 Métaphore et cognition

Avec I’ceuvre Metaphors We Live By de Lakoff & Johnson (1980), la métaphore a trouvé une
nouvelle perspective dans la linguistique cognitive ou elle est considérée comme un
mécanisme cognitif fondamental dans notre compréhension du monde (Gibbs, 1992, 2008 ;
Gibbs et al., 1997 ; Glucksberg, 2003 ; Glucksberg, Gildea, & Bookin, 1982 ; Grady, 1997a,
2005 ; Johnson & Malgady, 1979 ; Lakoff & Johnson, 1980 ; Kdvecses, 2005, 2010a ; Reddy,
1979). La définition de la métaphore présentée par la Théorie de Métaphore Conceptuelle
(Conceptual Metaphor Theory) est «une projection sélective des traits d’un domaine
conceptuel sur un autre » (Lakoff, 1993 : 1).

Un domaine conceptuel peut étre une organisation cohérente de I'expérience humaine, comme
I’amour, le voyage et 1’émotion. Selon Radden et Dirven (2007 : 11), «un domaine
conceptuel est la sphére générale a laquelle appartient une catégorie ou un cadre dans une
situation donnée®®. » Par exemple, un couteau appartient au domaine MANGER quand on le
trouve sur la table du petit déjeuner, mais il peut faire partie du domaine COMBAT s’il est

utilisé pour attaquer.

On choisit des traits pour décrire les autres domaines, par exemple, 1’argent, dans un domaine
source, et on transfere ces caractéristiques a un domaine cible que nous essayons de
comprendre, par exemple LE TEMPS. A priori, un domaine cible détient une nature plus
abstraite, alors quun domaine source est plus concret. La fonction principale des métaphores
est de nous aider a comprendre des notions plus abstraites ou plus difficiles a I’aide de notions

plus concrétes ou plus faciles.

Une métaphore conceptuelle représente la structure cognitive sous-jacente, exprimée en
majuscule en AEST B (A IS B), comme LE TEMPS C’EST DE L’ARGENT (TIME IS MONEY, Lakoff
& Johnson, 1980 : 7-9).

Deux catégories de métaphores

Selon la nature des domaines sources et cibles, deux types de métaphores se
distinguent (Mendoza Ibafiez, 2000) : métaphores a plusieurs correspondances (many-
correspondence metaphors) et meétaphores a une correspondance (one-correspondence

metaphors).

D’un c6té, si un domaine cible détient une nature abstraite, tels que 1’amour et le temps, il

s’agit généralement d’une métaphore a plusieurs correspondances, car il nous faut des

15 Radden & Dirven (2007 : 11) : « A conceptual domain is the general field to which a category or frame
belongs in a given situation. »
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expériences systématiques d’un domaine pour comprendre celles d’un autre. De ’autre coté,
un domaine cible dont la nature est concrete, comme les humains, concerne une métaphore a
une correspondance (idem : 112)%°.

Pour la premiere catégorie, métaphore a plusieurs correspondances, I’exemple LE TEMPS
C’EST DE L’ARGENT (TIME IS MONEY, Lakoff & Johnson, 1980 : 7-9) est un cas représentatif
ou les éléments du domaine TEMPS sont concrétisés systématiquement a 1’aide des éléments
du domaine ARGENT. Sous ce concept métaphorique, le temps est vu comme une ressource
limitée et une marchandise précieuse. Tout comme I’argent, le temps peut étre gagné,
économise, déepenseé, gaspillé et investi. Des multi-correspondances telles que LE TEMPS C’EST
DE L’ARGENT, LE TEMPS EST UNE RESSOURCE, et LE TEMPS EST UNE MARCHANDISE
PRECIEUSE sont basées sur les implications (entailments, Lakoff & Johnson, 1980 : 89-91),
qui englobent les relations des sous-catégorisations de la métaphore. Dans cet exemple, LE
TEMPS C’EST DE L’ARGENT inclut (entails) une notion plus précise : LE TEMPS EST UNE
RESSOURCE. En assimilant le temps a une ressource, cette métaphore implique que le temps
est précieux, et renferme (entails) donc une autre métaphore d’un niveau plus précis : LE

TEMPS EST UNE MARCHANDISE PRECIEUSE.
Cette métaphore conceptuelle englobe des expressions linguistiques comme ci-dessous :

a. Je ne peux pas gaspiller mon temps sur ton projet. (I can't waste my time on your project.)
b. Je n’ai pas assez de temps pour ton projet. (I haven’t got enough time for your project.)
c. Je ne peux pas donner plus de mon précieux temps pour ton projet. (I can’t give any more

of my valuable time to your project.)

Avec ces exemples, nous voyons comment les expériences de 1’argent sont comparées a celles
du temps afin de nous en faciliter la compréhension. Par ailleurs, les métaphores se produisent
non seulement dans notre systeme conceptuel, mais elles sont également intégrées au niveau
de la grammaire et dans le lexique (Ahrens, 2002, 2010). Comme le montre les exemples ci-
dessus, les actions, les verbes gaspiller ou avoir I’argent sont mises en parallele avec les
actions de gaspiller ou d’avoir le temps; la qualité, I’adjectif, précieux de I’argent est
assimilée a celle du temps ; les adverbes pas assez ou beaucoup peuvent modifier a la fois

I’argent et le temps.

De plus amples études ont examiné des métaphores de cette nature. En faisant cette projection

entre domaines, nous pouvons structurer notre connaissance du domaine cible,

16 Mendoza Ibafiez (2000 : 112) : « It is interesting to observe that in one-correspondence metaphors the target
domain has a non-abstract nature. In many-correspondence metaphors, on the other hand, the target domain is
abstract, which is why we need to make use of more concrete experience to deal with them. »
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particulicrement des expériences plus abstraites telle que I’émotion a I’aide d’autres
experiences plus physiques (Baider, 2013 ; Gibbs et al., 1997 ; Kdvecses, 2003, 2005, 2008,
2010a ; Lakoff & Johnson, 1980 ; Lakoff & Kdévecses, 1987 ; Maalej, 2004 ; Pirzad Mashak,
Pazhakh & Hayati, 2012 ; Matsuki, 1995 ; Tirker, 2013 ; Yu, 1995, 1998, 2009, entre autres).

La deuxiéme catégorie concerne la métaphore a une correspondance ou la nature du domaine
cible est concrete (Mendoza Ibafiez, 2000 : 112-114). Voici un exemple de Lakoff et Turner
(1989 :196) :

Achilles is a lion (Achille est un lion).

D’apreés les auteurs, nous comprenons cette expression comme une métaphore générique LES
HUMAINS SONT DES ANIMAUX (PEOPLE ARE ANIMALS), en se fondant sur deux modeles : LA
GRANDE CHAINE DE LA VIE (GREAT CHAIN METAPHOR) et métaphore GENERIQUE EST
SPECIFIQUE (GENERIC IS SPECIFIC METAPHOR, (Lakoff & Turner, 1989). La théorie de
METAPHORE DE LA GRANDE CHAINE DE LA VIE explique que tous les étres sont classés d’une
maniere hiérarchisée (Dieu, humains, animaux, plantes et éléments minéraux). Chaque niveau
posseéde ses propres caractéristiques qui sont supérieures a celles d’un niveau plus bas. Par
exemple, on considére que les humains possédent I’intelligence, I’amour et la créativité, alors
que les animaux se caractérisent par leurs instincts et besoins biologiques comme se
reproduire et manger ; les plantes n’ont pas de capacité a se déplacer et n’ont pas de
sensations mentales (Bynum, 1975 ; Lakoff & Turner, 1989 ; Lovejoy, 1936).

Selon la direction de comparaison de LA GRANDE CHAINE DE LA VIE, il existe des opérations
ascendante ou descendante (Kiettyka, & Kleparski, 2005a). Par exemple, comparer les
humains aux animaux concerne une opération descendante (downward mapping). A I’inverse,
une opération ascendante (upward mapping) associe un domaine cible a un autre dont la
hiérarchie est supérieure, comme comparer le monde minéral aux humains. En mettant en
parallele un étre avec un autre de classement différent, on implique que les attributs

appartenant a un niveau sont transposés a un autre.

Le deuxiéme modéle, métaphore GENERIQUE EST SPECIFIQUE, met en lumiere une relation
entre la structure d’une connaissance specifique et sa structure de niveau générique (Lakoff,
1993 : 30). Avec cette abstraction de la structure, nous pouvons interpréter des formes comme

les proverbes, fables et allégories.

La combinaison de ces deux modeéles nous permet de comprendre des caracteristiques
humaines au travers des comportements des animaux. Dans 1’exemple Achilles is a lion, le

courage de cet animal est utilisé¢ pour mettre celui d’Achille en avant.
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Par rapport a la premicre catégorie métaphore a plusieurs correspondances ou le domaine
cible est abstrait (le temps, I’amour, 1’émotion), la nature des domaines concernés d’une
métaphore a une correspondance est relativement concréte (Mendoza Ibanez, 2000 : 4). 11
apparait logique de la coordonner avec le modéle de LA GRANDE CHAINE DE LA VIE car ce
classement vertical définit effectivement des caractéristiques de chaque étre, qui interprétent

les métaphores utilisant les attributs animaliers pour désigner ceux des humains par exemple.

Comme la nature des humains reste concrete (par rapport aux émotions), la métaphore
désignant les deux sexes devrait concerner plus fréqguemment les métaphores d’une
correspondance, comme 1’est Achilles is a lion. Toutefois, si on souligne des attributs
abstraits chez les humains, cela peut concerner en méme temps la métaphore a une

correspondance et la métaphore a plusieurs correspondances.

Prenons le domaine BONHEUR comme exemple. Puisque le bonheur est un état abstrait, les
domaines LUMIERE et CHALEUR sont utilisés pour évoquer métaphoriqguement cette sensation
(Kovecses, 2002 ; Sullivan, 2006), nous avons donc la métaphore LE BONHEUR EST LA
LUMIERE (HAPPINESS IS LIGHT) dans plusieurs langues comme en anglais, en francais et en
mandarin. Ensuite, si une personne est considérée comme une source de bonheur, elle est
comparée a une source de lumiére. Par exemple, il est courant de comparer ceux que 1’on
aime au soleil, comme ces paroles le montrent : « Tu es mon soleil / Eclaire mes jours, mes
nuits »*’ et en anglais « You are my sunshine, my only sunshine / You make me happy when
skies are grey »'8 Dans cette métaphore, des multi-correspondances sont impliquées telles que

I’intensité, la source de lumiere et le récepteur de lumiere.
La métaphore UNE PERSONNE EST LE SOLEIL implique par conséquent ces étapes :

1. Le domaine LUMIERE est utilisé comme domaine source pour comprendre le bonheur (LE
BONHEUR EST LA LUMIERE)

2. Une personne nous amene la sensation de bonheur

3. Cette personne est comparée a la source de lumiére (comme le soleil)

4. Cette personne est comparée au soleil

Avec cet exemple, nous voyons que méme si la nature des humains est concrete, les attributs
concernés par la métaphore peuvent étre abstraits (BONHEUR), qui tombe sous la catégorie de

metaphore a plusieurs correspondances.

7 Delannay & Neret (2003).
18 Davis. (1939).
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Métaphore d’image

Hormis les métaphores présentées ci-dessus, il existe un autre type de métaphore fondé sur la
similarité de la structure interne de I’image mentale entre deux domaines, appelée métaphore
d’image par Lakoff (image metaphor, Lakoff, 1987 ; Lakoff & Turner, 1989) ou métaphore

de ressemblance (resemblance metaphor) par Grady (1999).

Un exemple illustré par Lakoff (idem : 219): My wife...whose waist is an hourglass (Ma
femme...dont la taille est un sablier). Dans ce cas, la partie centrale étroite du sablier est

compareée a la taille de la femme.

Selon Lakoff (1987), la métaphore d’image est différente de la métaphore conceptuelle sur
plusieurs points (Idem : 221, notre traduction) :

(1) Elle effectue une correspondance d’un seul coup (one-shot mapping), cela veut dire
qu’elle n’est pas conventionnelle

(2) Elle n’est pas utilisée pour le raisonnement

(3) 1 n’y a pas d’expressions systématiques ni de tournures idiomatiques qui se fondent sur la
métaphore d’image

(4) C’est la structure d’image au lieu de la structure proporsitionnelle qui est concernée

(5) Nous ne comprenons pas une notion abstraite a 1’aide de 1’autre

(6) Elle n’est pas basée sur I’expérience et la connaissance encyclopédique lorsque 1’on

décide quel élément correspond a quel élément*®

Cependant, d’autres études suggerent que la métaphore d’image n’est pas ponctuelle comme
I’explique Lakoff mais basée sur notre systeme cognitif (Urefia & Faber, 2010 ; Van Weelden,
Schilperoord, & Maes, 2014). Elle est également liée au systtme de la métaphore

conceptuelle, a notre expérience et a nos connaissances (Gleason, 2009 ; Li, 2012).

Selon les études psychologiques, les ressemblances d’image peuvent se produire en se fondant
sur la ressemblance de la forme, de la couleur, de la texture, et de la taille (Kosslyn, 1980,
1994 ; Van Weelden et al., 2011). En plus des images statiques, la métaphore d’image peut
aussi se fonder sur la ressemblance entre deux mouvements dynamiques (Urefia & Faber,

2010). Enfin, la métaphore d’image n’est pas uniquement « une correspondance d’un seul

9 Lakoff (1987 : 221) : « [IJmage metaphors are to be distinguished from very general conceptual metaphor in
important ways: 1. One-shot mappings, as their name implies, are not used over and over again; that is, they are
not conventionalized. 2. They are not used in everyday reasoning. 3. There is no system of words and idiomatic
expressions in the language whose meaning is based on them. 4. They map image structure instead of
propositional structure. 5. They are not used to understand the abstract in terms of concrete. 6. They do not have
a basis in experience and commonplace knowledge that determines what gets mapped on to what. »
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coup (one-shot mapping, Lakoff (1987 : 221) », mais elle peut devenir une expression
conventionnelle.

Par exemple, en mandarin, il existe de nombreuses métaphores d’image conventionnelles qui
décrivent les parties du corps des femmes a 1’aide des plantes et de la nourriture : la couleur,
la taille, la forme, la texture de leurs parties corporelles telles que les sourcils, les cheveux, la
peau, la bouche, les yeux, les pieds, ou leur mouvement, peuvent étre représentes, notamment,
par des fleurs et des desserts (Li, 2012 et voir chapitre 4). Ces expressions sont, en effet,
intégrées dans les métaphores conceptuelles LES FEMMES SONT DES FLEURS et LES FEMMES
SONT DES DESSERTS. En faisant cela, les implications (entailments) de la métaphore
conceptuelle LES FEMMES SONT DES FLEURS comme LES ETAPES DE LA VIE DES FEMMES
SONT LE CYCLE DES FLEURS et DES FEMMES DIFFERENTES SONT DES FLEURS D’ESPECES
SPECIFIQUES sont en méme temps impliquées dans la métaphore d’image ou les parties du
corps des femmes sont comparées aux couleurs ou aux formes des fleurs en se basant sur leurs
similarités d’image. Les éléments de ces domaines deviennent de meilleurs candidats pour
décrire les femmes que d’autres images qui ne présentent pas ce type de raisonnement en toile
de fond.

Dans cette étude, les métaphores d’image sont assez communes, car les parties du corps ou les
caractéristiques physiques des deux sexes sont régulierement les cibles de descriptions
métaphoriques.

La forme linguistique et la compréhension des métaphores

Rhétoriqguement, la métaphore (metaphor) est distinguée de la comparaison (simile), par
I’utilisation du terme comme qui exprime explicitement le lien entre les deux éléments
compareés. Les expressions étre laid comme un pou et étre rusé comme un renard sont des
exemples de comparaison.

En se fondant sur la linguistique cognitive, la métaphore se définit comme « une projection
sélective des traits d’un domaine conceptuel sur un autre. » Sous ce cadre, la métaphore et la
comparaison impliquent toutes deux des correspondances de traits entre différents domaines.
Ces deux figures de style sont par consequent considérées comme des metaphores d’un point
de vue cognitif.

Concernant leurs différences, les psycholinguistes suggerent que la métaphore et la
comparaison ont tendance a étre associées a différentes stratégies de compréhension : la
métaphore (metaphor) crée une relation taxonomique entre des domaines, tandis que la
comparaison (simile) est encline a faire une comparaison métaphorique (Bowdle & Gentner,
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2005 ; Glucksberg, 2008 ; Glucksberg & Haught, 2006) Par exemple, pour la phrase John est
une girafe (John is a giraffe, Blasko & Connine, 1993 : 295), la construction la définit comme
une metaphore (A est B), John est classé temporairement dans la catégorie créée par le mot
giraffe « quelque chose qui est trés grand ». Dans une autre phrase John est comme une girafe,
la construction représente la comparaison qui transfére I’attribut saillant du domaine source

giraffe au domaine cible John.

En plus de la forme linguistique, la conventionnalité (Bowdle & Gentner, 2005 ; Gentner &
Wolff, 1997 : Gibbs, 1980 ; Glucksberg & McGlone, 2001 ; Thibodeau & Durgin, 2011), la
familiarité (Blasko & Connine, 1993), la fréquence (Onifer & Swinney, 1981 ; Rayner &
Duffy, 1986), et le contexte (Rayner, Pacht, & Duffy, 1994) jouent également un réle
important pour la compréhension des métaphores. Giora (1997, 2003) propose un principe
plus global, soit principe de saillance (salient principle), afin d’englober ces facettes dans le
cadre de la comprehension du langage figuratif ainsi que littéral : le sens saillant (e.g.,
conventionnel, familial, fréquent, appris récemment) d’un mot ou d’une phrase est toujours

accédé en premier.

Puisque la conventionnalité et la familiarité sont deux aspects que nous allons utiliser pour
analyser I’interaction des données provenant des dictionnaires et des questionnaires, nous

abordons particulierement ces deux notions.

Selon Nunberg, Sag et Wasow (1994 : 492), « la conventionnalité est une relation au sein
d’une régularité linguistique, une situation d’utilisation et une population qui a implicitement
accepté de se conformer & cette régularité par préférence pour I’uniformité générale?®. » Pour
cette caractéristique, une des fonctions des dictionnaires est de fournir des locutions
conventionnelles. Comme 1’explique Jackson dans son livre Lexicography (2002 : 6) : « les
expressions idiomatiques, typiquement métaphoriques ou figuratives, ont des structures
diverses qui vont d’un syntagme nominal a une phrase entiere. Les expressions idiomatiques
ont deux caractéristiques essentielles : leur signification est plus que le sens de la somme de

leurs parties, généralement figuratives ; et elles ont une structure relativement fixe.?! »

Puisqu’une partie de nos données provient d’un dictionnaire du frangais et d’un dictionnaire
du mandarin, nous adoptons les dictionnaires comme un critére de la conventionnalité. Les

20 Nunberg, Sag & Wasow (1994 : 492) : « Conventionality a relation among a linguistic regularity, a Situation
of use, and a population that has implicitly agreed to conform to that regularity in that Situation out of preference
for general uniformity. »

2L Jackson (2002 : 6) : « ...[I]dioms are typically metaphorical or figurative in meaning, which have a range of
structures from phrase up to whole sentence. An idiom has two essential characteristics: its meaning is more than
the meaning of the sum of its parts, and usually figurative; and it has a relatively fixed structure. »
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expressions métaphoriques récupérées des dictionnaires, ainsi que celles provenant des
questionnaires et qui font référence aux expressions conventionnelles, sont également
considérées comme conventionnelles. Par ailleurs, les métaphores qui sont créées par les

locuteurs qui n’ont pas de correspondances dictionnairiques, sont comptées comme nouvelles.

Outre la conventionnalité, la familiarit¢ d’une métaphore influence également Ssa

compréhension. En voici la distinction :

« La familiarité est une propriété d'une expression entiére. Une métaphore ou une
comparaison familiere implique un appariement particulier entre le domaine source et
le domaine cible qui a deja été rencontré. En revanche, la conventionnalité est
déterminée par le domaine source d’une expression: les métaphores et les
comparaisons conventionnelles contiennent des domaines sources qui sont devenus
polysémiques en raison d’un usage figuratif répété et cohérent. Pour cela, une
expression figurative conventionnelle peut étre familiére ou non-familiere selon que si
le domaine cible a été apparié avec le domaine source (Bowdle & Gentner, 2005 :
204)%2, »

L’étude de Blasko et Connine (1993) démontre également la distinction entre la familiarité et
la conventionnalité. En demandant aux locuteurs d’interpréter des métaphores, ils ont conclu
gue I’accées au sens figuratifs est aussi rapide que celui au sens littéraux pour les métaphores
familiéres, mais pas pour les métaphores non-familieres.

Par ces études empiriques, nous voyons que la forme linguistique, la conventionnalité, et la
familiarité, I’aptitude, et la fréquence jouent toutes un rble pour la pertinence et la
comprehension des expressions figuratives. Bien que la présente recherche ne soit pas basée
sur une méthodologie expérimentale de la compréhension des métaphores, ces éléments
constitutifs pourraient attribuer un sens a I’utilisation des métaphores données par les

locuteurs.
1.2.2 Métaphore et réalité

La métaphore est un mécanisme essentiel de notre cognition, en méme temps, elle est aussi
importante pour réveéler la réalité sociale. Proposée par Lakoff and Johnson (1980 : 157, notre
traduction), une des fonctions de la métaphore est de « définir la réalité a travers un réseau

2 Bowdle & Gentner, 2005 : 204 : « Familiarity is a property of an entire expression, and a familiar metaphor or
simile involves a particular target - base pairing that has been encountered before. Conventionality, in contrast, is
determined primarily by the base term of an expression: Conventional metaphors and similes contain base terms
that have become polysemous because of repeated and consistent figurative use. Because of this, conventional
figurative expressions can be either familiar or unfamiliar, depending on the target term that has been paired with
the base. »
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cohérent d’implications (entailments) qui mettent en lumiére certaines caractéristiques de la
réalité et permettent d’en cacher d’autres »?°. Ce point de vue a recu le soutien de Chilton
(1996 : 74, notre traduction) : « les métaphores peuvent contribuer a une situation ou elles
privilégient une compréhension de la réalité par rapport aux autres »%*,

A cet égard, la métaphore n’est pas exclusivement un sujet de sémantique, mais elle est
également un sujet de pragmatique (Levinson, 1983 ; Morgan, 1979 ; Searle, 1985). Comme
I’intention des locuteurs joue un réle important pour comprendre les métaphores, identifier
I’évaluation et le systéme émotionnel des locuteurs est central pour révéler 1’acte de langage
(Austin, 1962 ; Searle, 1969) et I’utilisation de la métaphore (Charteris-Black, 2004 ; Hunston
& Thompson, 2000).

C’est pourquoi, il est nécessaire d’analyser des métaphores dans le discours afin de les

replacer dans un contexte réel, comme le suggére Charteris-Black (2004 : 9, notre traduction) :

« L'approche cognitive sémantique doit également étre complétée par une analyse des
facteurs pragmatiques car les métaphores sont toujours utilisées dans un contexte de
communication spécifique qui détermine leur rb6le. Par conséquent, leurs
caractéristiques cognitives ne peuvent pas étre traitées indépendamment de leur

fonction persuasive dans le discours »?°.

C’est dans ce contexte que la méthode d’analyse critique des métaphores (critical metaphor
analysis, ci-apres CMA), une approche interdisciplinaire qui incorpore la linguistique
cognitive et d’autres disciplines des sciences humaines telles que la sociologie, la politique et
I’histoire, a été développée (Charteris-Black, 2004), ce qui permet d’analyser 1’idéologie
cachée sous I’utilisation des métaphores. Cette méthode intégre la théorie de métaphore
conceptuelle, la théorie d’analyse du discours critique (Critical discourse analysis, CDA :
Fairclough, 1992 ; Fairclough & Wodak, 1997 ; Van Dijk, 1997 ; Wodak, 2001), et la
linguistique de corpus.

L’idéologie, selon Van Dijk (1998, 2001), concerne une forme de cognition ou un systeéme de

croyances partagées dans un groupe. Elle est définie comme «le fondement des

23 Lakoff & Johnson (1980 : 157) : « Metaphors play an important role in the construction of social and political
reality through a coherent network of entailments that highlight some features of reality and hide others. »

24 Chilton (1996: 74) : « Metaphors can contribute to a situation where they privilege one understanding of
reality over others. »

2 Charteris-Black (2004 : 9) : « Cognitive semantic approach also needs to be complemented with an analysis of
pragmatic factors as metaphors are always used within a specific communication context that governs their role.
Therefore, their cognitive characteristics cannot be treated in isolation from their persuasive function in
discourse. »
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représentations partagées par les membres d'un groupe » (Van Dijk, 1998: 8). Plus
précisement, des idéologies permettent aux membres d’un groupe de déterminer ce qui est
bon ou mauvais, ce qui est bien ou mal, et de réagir en conséquence.

Gréce a son interdisciplinarité, 1’approche de la CMA est largement adoptée pour étudier la
représentation de nombreux sujets sociaux dans le discours politique provenant des médias et
dans le discours politique citoyen, comme par exemple les migrants (Arcimaviciene, 2019 ;
Arcimaviciene & Baglama, 2018 ; Baider & Kopytowska, 2017 ; Charteris-Black, 2006 ; Hart,
2011 ; Musolff, 2011, 2012, 2015 ; O’Brien, 2003 ; Salahshour, 2016 ; Santa Ana, 1999,
2002 ; Van Dijk, 2000), la maladie (Chiang & Duann, 2007 ; Joye, 2010 ; Magafia & Matlock,
2018 ; Semino, Demjén & Demmen, 2018 ; Sontag, 1989 ; Wallis & Nerlich, 2005 ; Washer,
2004), les homosexuels (Baider, 2018 ; Nilsen,1996), la perception citoyenne du fédéralisme,
(Perrez, 2019 ; Perrez & Reuchamps, 2015), ou encore les relations internationales (Chilton &
Ilyin, 1993 ; Musolff, 2000 ; Drulak, 2006).

Prenons comme exemple des métaphores en rapport avec les migrants et les réfugiés. En
examinant ces métaphores, la notion de 1’opposition binaire LE SOl et L’AUTRE est mise en
évidence. Ces études montrent que des migrants ou des refugiés sont abordés
métaphoriquement de maniere déshumanisée, en ayant recours a des images d’animaux,
d’objets, de marchandises, de phénoménes naturels, ou des images liées au crime, ou au
terrorisme (Arcimaviciene, 2019 ; Arcimaviciene & Baglama, 2018 ; Baider & Kopytowska,
2017 ; Charteris-Black, 2006 ; Hart, 2011 ; Musolff, 2011, 2012, 2015 ; O’Brien, 2003 ;
Salahshour, 2016 ; Santa Ana, 1999, 2002). En leur 6tant leur humanité et leur agentivité en
termes politiques et économiques, une frontiére sociale est créée en délégitimant ce qui est

« eux » et en légitimant un « nous ».

La construction impliquant LE SOI et L’AUTRE peut étre également attestée différemment selon
des orientations politiques divergentes (Charteris-Black, 2006, 2011 ; Chilton, 1994 ; Musolff,
2016 ; Van Dijk, 1993). Par exemple, le travail de Chiang et Duann (2007) analyse la
métaphore conceptuelle LA MALADIE C’EST LA GUERRE (DISEASE IS WAR) liée au SRAS dans
trois grands journaux a Taiwan et en Chine dont les positions politiques divergent. Bien que
les trois journaux utilisent cette méme métaphore de guerre, le choix de I’ennemi contre qui
« nous » luttons est différent d’apres 1’idéologie respective de chaque journal. Celui favoracle
a I’indépendance de Taiwan souligne 1’origine chinoise du virus et indique qu’il faut lutter
non seulement contre cette maladie mais aussi contre les tentations d’annexion de ce voisin.
L’autre journal taiwanais, tendant a défendre une identité nationaliste chinoise, ne conteste

pas la source du SRAS mais met en cause 1’incapacité du parti au pouvoir (auquel il s’oppose)
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et met en avant la guerre contre la maladie. Le troisieme journal, considéré comme un « porte-
parole » du Parti communiste chinois en Chine, soutient le point de vue du gouvernement qui
dirige le peuple dans la lutte contre cette pneumonie atypique. Il convient de signaler que le
sujet du SRAS est en fin de compte un sujet relevant dans ces cas-1a plus souvent du domaine

politique que du domaine médical.

Puisque la métaphore est une facon de créer un sens cognitif et affectif, étudier la métaphore
en adoptant une approche critique nous permet d’identifier la motivation qui entraine le choix
et D'utilisation de telles ou telles métaphores et de mettre en question la manicre
conventionnelle dont nous pensons et ressentons les divers comportements humains et notre
relation & la langue (Charteris-Black, 2004 : 251-252). Par ailleurs, nous constatons que
I’opposition binaire LE SOI et L’AUTRE ressort régulicrement dans 1’utilisation de métaphores
dans les discours démagogiques. Cette dichotomie est également adoptée comme un
instrument récurrent dans le sujet des métaphores du genre ou les hommes sont conceptualisés

comme LE SOlI, et les femmes comme L’AUTRE.

Avant d’aborder la littérature sur ce sujet, tournons-nous a présent vers la derniére pierre
angulaire de la métaphore, la fonction interculturelle.

1.2.3 Métaphore et culture

La relation entre la langue et la culture est étudiée assidiment dans la linguistique et
I’anthropologie depuis 1’hypothése de Sapir-Whorf (Gumperz & Levinson, 1991 ; Sapir, 1949,
1985 ; Slobin, 2003 ; Whorf, 1956 ; Wolff & Holmes, 2011). La version radicale suggére que
la facon dont on percoit le monde est déterminée complétement par les catégories lexicales et
grammaticales. Selon la version modérée, il existe une corrélation entre la vision du monde et
la langue de ses locuteurs. Peu importe la version soutenue, les chercheurs s’accordent a dire
unanimement que le langage joue véritablement un réle sur la représentation mentale des
humains. De plus, il est incontestable que le lexique d’une langue refléte les aspects
importants de la vie des membres d’une société qui sont soulignés de facon correspondante
par le vocabulaire et la syntaxe. Ces recherches englobent des sujets comme la catégorisation
des couleurs (Biggam, 2012 ; Franklin, Pilling & Davies, 2005 ; Ozgen & Davies 1998, 2002 ;
Regier & Kay, 2009 ; Roberson et al., 2005), de I’espace et du temps (Boroditsky, 2001 ;
Hendricks & Boroditsky, 2017 ; Pérez & Tavits, 2017 ; Radden, 2003), des proces spatiaux de
localisation et de déplacement (motion events) (Athanasopoulos & Bylund, 2013 ; Arslangul,
2015 ; Gennari et al., 2002 ; Slobin, 2005 ; Tai, 2003 ; Talmy, 1991, 2000), etc.
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Métaphore interculturelle

Comme la métaphore est un outil important qui reflete nos visions cognitives, elle est
considérée comme instrument important pour comprendre les similarités et les divergences
inter-linguistique.  Certaines métaphores  apparaissent  universellement ou quasi
universellement et se basent sur des expériences communes du corps humain. Ce qui est
appelé embodiment, par Gibbs (2005 :1), qui consiste a « comprendre le réle du corps d’un

agent dans la vie quotidienne, d’un point de vue cognitif » %,

Ces métaphores, appelées « métaphores primaires » (primary metaphors) par Grady (1997a),
proviennent de la corrélation entre une expérience subjective et une expérience physique,
comme par exemple le lien entre la colere et la chaleur (ANGER IS HEAT : Gibbs et al., 1997 ;
Kdvecses, 2003, 2005, 2010b ; Lakoff & Johnson, 1980 ; Lakoff & Kdvecses, 1987 ; Yu,
1995, 1998), entre la connaissance et la lumiéere (KNOWING IS SEEING : Gibbs, 1992 ; Johnson,
1999 ; Sullivan, 2006, Vidali, 2010), et entre la quantité et la verticalité (MORE IS UP : Gradly,
1999 ; Lakoff, 1993 ; Lakoff & Johnson, 1980).

Selon Grady (1997a, 1999), des métaphores primaires (e.g., LOGICAL ORGANIZATION IS
PHYSICAL STRUCTURE) peuvent étre composées de facon a obtenir une structure plus grande,
c’est-a-dire des métaphores complexes (complexe metaphors, e.g., THEORIES ARE BUILDINGS).
Les premiéres ont tendance a étre universelles « car elles sont motivées par des corrélations
qui sont si fondamentales et inévitables qu’elles ne varient pas d’une culture a une autre »
(Grady, 2005 : 1600, notre traduction).

Bien qu’il existe des métaphores inter-linguistiques comparables grace a des expériences
corporelles communes, les contextes culturels jouent également un réle essentiel sur

I’utilisation des métaphores.

Les émotions sont un des thémes les plus étudiés dans I’analyse des similarités et les
divergences interculturelles. Puisque les humains partagent les mémes réactions
physiologiques en éprouvant une émotion, la facon dont ces expériences sont conceptualisées
par le biais des métaphores intrigue les chercheurs. Par exemple, la métaphore primaire LA
COLERE EST LA CHALEUR (ANGER IS HEAT) est attestéee dans plusieurs langues, comme en
anglais (Kovecses, 1995, 2003, 2010b ; Lakoff & Johnson, 1980 ; Lakoff & Kdvecses, 1987),
en mandarin (Yu, 1995, 1998), en japonais (Matsuki, 1995), en hongrois (Kdvecses, 1995), en
persan (Mashak, Pazhakh & Hayati, 2012), et en arabe tunisien (Maalej, 2004), et est donc
suggérée comme quasi-universelle (Kdvecses, 2010b). Cette universalité est associée a des

2 Gibbs (2005 : 1) : « understanding the role of an agent’s own body in its everyday, situated cognition ».
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effets somatiques chez la personne en colére: la température corporelle, la fréquence
cardiaque et la tension artérielle augmentent (Ekman, Levenson & Friesen, 1983), ce qui
meénent a des expressions métaphoriques qui comparent la colere a la chaleur, et le corps a un
contenant qui subit une pression.

Cependant, la conceptualisation de la méme métaphore liée a 1’embodiment dépend des
contextes, qui pourrait se caractériser selon la situation physique, sociale, culturelle, et
discursive (Kovecses, 2005 : 204) amenant a des interprétations diverses.

Une autre version de la métaphore ANGER IS HEAT en anglais est allouée au liquide, faisant
ANGER IS THE HEAT OF A FLUID IN A CONTAINER (e.g. You make my blood boil, exemple de
Lakoff & Kdvecses, 1987 : 195). Contrairement a la version du liquide, la chaleur de la colére
a recours au gaz en mandarin, apportant une autre interprétation ANGER IS THE HOT GAS IN A
CONTAINER (Yu, 1995). Puisque la notion du gaz (qi) est liée a la philosophie et a la
médecine chinoise, cela conduit a cette métaphore culturellement spécifique.

Meétaphore intraculturelle

Comme le montrent les résultats fructueux d’abondantes études sociolinguistiques,
I’utilisation du langage varie selon le sexe, 1’age, la classe sociale, la région, le niveau
d'éducation, 1’appartenance ethnique, et ainsi de suite (Chambers, 1995 ; Eckert, 2000 ; Guy,
1988 ; Labov, 1990 ; Mesthrie, 2011 ; Saillard, 2000 ; Wardhaugh, 2011 ; Wodak & Gertraud,
2017). Bien qu’il n’y ait pas encore de recherches systématiques sur la variation intra-langue
des métaphores, il semble que les variations sociales entrainent des phénomeénes langagiers
spécifiques. Comme suggéré par Kovecses (2005: 209), «les métaphores varient non
seulement inter-culturellement mais aussi intraculturellement. Cette variation peut se produire
dans plusieurs dimensions, notamment les dimensions sociale, régionale, ethnique, de style,
sous-culturelle, diachronique et individuelle?’. » Cet auteur donne un exemple pour montrer
comment la dimension sociale peut varier selon le genre des locuteurs et comment elle différe
en fonction de la fagon dont les hommes parlent des femmes, de la fagcon dont les femmes
parlent des hommes, et de la fagon dont les deux sexes parlent du monde en géneral.

Tout en gardant I’importance de la métaphore interculturelle et intraculturelle a I’esprit, nous
pensons qu’une étude qui porte sur les métaphores interculturelles du genre nous permettra

d’éclairer de mettre les questions suivantes :

27 Kdvecses (2005 : 209) : ...[M]etaphors vary not only cross-culturally but also within cultures. This variation
can occur along a number of dimensions including the social, regional, ethnic, style, subcultural, diachronic, and
individual dimensions.
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1. Comment les noms dont les références sont, soit animées (animaux, plantes), soit inanimées
(objets, paysage), sont-ils apparentés aux caractéristiques féminines ou masculines ? (e.g.
comment un lapin ou une montagne sont-ils percus (sémantiquement) comme masculin ou
féminin ?)

2. Quelles sont les caractéristiques saillants qui sont soulignées chez les deux sexes a I’aide
des métaphores ?

3. En fonction de la dimension sociale, les locuteurs des deux sexes conceptualisent-ils

differemment leur propre sexe et le sexe opposé au travers de métaphores ?

Dans cette optique, les études sur la métaphore du genre mettent en valeur non seulement la
cognition des humains, mais sont aussi positivement en lien avec les études de langue et de
genre. En outre, une telle étude interculturelle nous permet également de nous concentrer sur
la question du genre dans des sociétés différentes.

Tournons-nous a présent vers une présentation des études sur les métaphores de genre.

1.3 Métaphore de genre

Suite a ce raisonnement concernant le genre et la langue, nous constatons que la métaphore
elle aussi, peut servir a véhiculer et a reproduire 1’idéologie fondée sur la dominance
masculine (Altman, 1990 ; Kittay, 1988 ; Rudman & Mescher, 2012).

Les domaines les plus utilisés pour représenter les femmes sont ceux des ANIMAUX et des
OBJETS, et concernent tous les deux la déshumanisation (Rudman & Mescher, 2012): la
nature et I’expérience humaine des femmes sont niées, leur agentivité et leurs compétences
sont également rejetées. De plus, les caractéristiques des femmes sont animalisées ou réduites
a de pures fonctions.

Morris et Goldenberg (2015) démontrent que méme si 1’animalisation et 1’objectification des
femmes impliquent toutes les deux la déshumanisation, la premiere est plus réguliérement
associée a la sexualité des femmes, tandis que la seconde insiste plus frequemment sur la

beauté de celles-ci.

Puisque la nature et la quantité des métaphores ANIMAUX et OBJETS ne sont pas identiques,

nous les introduisons séparément.
1.3.1 LES HUMAINS SONT DES ANIMAUX

Les animaux sont depuis toujours un domaine trés sollicité pour évoquer métaphoriquement

des caracteristiques et des comportements des humains dans chaque langue. Leur présence
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dans des proverbes et des expressions apparait universelle. Comme Kovecses (1997, 2010a) le
suggere, beaucoup des comportements humains sont métaphoriquement compris en termes de
ceux des animaux. Sous le cadre de la linguistique cognitive, de nombreuses études (Fontecha
et Catalan, 2003 ; Dalbera, 2006 ; Talebinejad & Dastjerdi, 2005 ; Haslam, Loughnan & Sun,
2011 ; Hsieh, 2004 ; Kieltyka & Kleparski, 2005b ; Rakusan, 2004), unilingues ou inter-
linguistiques, sur la métaphore d’animaux posent cette question : comment les termes associés
aux animaux sont métaphorisés, et comment ils peuvent nous aider a comprendre quelles
métaphores conceptuelles sont universelles et comment d’autres sont culturellement
specifiques ?

Comme nous le présentons plus haut, le modéle culturel METAPHORE DE LA GRANDE CHAINE
DE LA VIE et LE GENERIQUE EST SPECIFIQUE (Lakoff & Turner, 1989) offrent une explication
de comment nous comprenons des comportements et des caractéristiques des humains par
ceux et celles des animaux. Avant d’aborder la métaphore LES FEMMES SONT DES ANIMAUX,
examinons-en une plus générigque : LES GENS SONT DES ANIMAUX (PEOPLE ARE ANIMALS).

Selon Kovecses (2010a: 125), afin de comprendre les comportements des humains par
I’intermédiaire de ceux des animaux, les animaux sont tout d’abord personnifiés: «les
humains attribuent des caractéristiques humaines aux animaux puis réappliquent ces

caractéristiques aux humains?».

Pour ¢lucider la connotation associée aux métaphores d’animaux, le modele LA GRANDE
CHAINE DE LA VIE (Great Chain Metaphor) de Lakoff et Turner (1989) nous permet de

comprendre les attributs d’un niveau par ceux d’un autre.

Les métaphores LES HUMAINS SONT DES ANIMAUX (PEOPLE ARE ANIMALS) et LE
COMPORTEMENT HUMAIN EST UN COMPORTEMENT ANIMAL (HUMAN BEHAVIOR IS ANIMAL
BEHAVIOR) concernent 1’indésirabilité (objectionability et undesirability) que peuvent
comporter au moins celles-ci selon Kovecses (1997, 2010a), ainsi que quelques expressions

linguistiques les illustrent :
LES HUMAINS SONT DES ANIMAUX (HUMANS ARE ANIMALS)

Achilles is a lion. (Lakoff & Turner, 1989 : 198). (« Achille est un lion » lorsque les gens courageux

sont comparés aux lions)

28 Kovecses (2010a: 125) : « Humans attributed human characteristics to animals and then reapplied these
characteristics to humans. »
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He is a complete pig to women in his life. (Kovecses, 1997 : 36). (« C’est un porc avec les femmes dans
sa vie quotidienne » ou un porc représente un homme dont I'attitude morale envers les femmes suscite

un profond dégo(t.)

LE COMPORTEMENT PROBLEMATIQUE HUMAIN EST UN COMPORTEMENT ANIMAL
(OBJECTIONABLE HUMAN BEHAVIOR IS ANIMAL BEHAVIOR)
This is a research site. Not the best place for a couple of boys to be horsing around (Kévecses, 1997 :
35). (« Ceci est un site de recherche. Pas le meilleur endroit pour deux de gargons pour faire des

aneries », signifiant qu’il ne faut faire des bétises ou étre bruyant dans cet endroit.)
LES GENS INDESIRABLES SONT DES ANIMAUX (OBJECTIONABLE PEOPLE ARE ANIMALS)

That man was a brute, he spent the little he earned on drink (Kévecses, 1997 : 36). (« Cet homme était

une brute, il dépensait le peu qu'il gagnait en alcool », ol brute décrit une action sans modération.)

LES CHOSES DIFFICILES A MANIPULER SONT DES CHIENS (DIFFICULT-TO-HANDLE THINGS ARE
DOGS)
It’s going to be a bitch to replace him (K6vecses, 1997 : 35). (« Cela sera une chienne pour le

remplacer » ou une chienne représente la nature difficile pour manipuler.)

LES FEMMES SEXUELLEMENT ATTRACTIVES SONT DES CHATONS (SEXUALLY ATTRACTIVE
WOMEN ARE KITTENS)

...French sex kitten Brigitte Bardot (K&évecses, 1997 : 35). (un chaton figure une femme sexy)

Par ailleurs, on a souvent eu recours a des instincts animaux pour dénoter les émotions et les

désirs humains, notamment la colére et la luxure :

LA COLERE EST UN COMPORTEMENT ANIMAL (ANGER IS ANIMAL BEHAVIOR, Gibbs,
1997)

LES PASSIONS SONT DES BETES A L’INTERIEUR DE NOUS (PASSIONS ARE BEASTS
INSIDE US, Lakoff & Kdvecses, 1987)

UNE PERSONNE LUBRIQUE EST UN ANIMAL (A LUSTFUL PERSON IS AN ANIMAL, Lakoff,
1987)

LA LUXURE EST UN COMPORTEMENT ANIMAL (LUST IS ANIMAL BEHAVIOR/WILDNESS,
Csabi, 1999 ; Kovecses, 2003)

LE CONTROLE D'UNE FORCE IMPREVISIBLE OU INDESIRABLE EST LE CONTROLE D'UN
CHEVAL PAR LE CAVALIER (CONTROL OF AN INPREDICTABLE/UNDESIRABLE FORCE IS
A RIDER’S CONTROL OF A HORSE, MacArthur, 2005)
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Puisque les humains sont considérés comme pouvant se controler, 1’impulsion incontrlable
est par conséquent conceptualisée comme animale. Comparer les caractéristiques animales
(besoins et instincts biologiques) aux humains, implique une dégradation de 1’humanité
(pensée, raisonnement, amour). C’est pourquoi des métaphores d’animaux sont souvent
utilisées pour déprecier des groupes minoritaires comme les homosexuels, les migrants et les
femmes, considérés comme L’AUTRE par le groupe dominant qui s’identifie comme LE SOI
(Arcimaviciene, 2019 ; Arcimaviciene & Baglama, 2018 ; Baider, 2018 ; Charteris-Black,
2006 ; Hart, 2011 ; Musolff, 2011, 2012, 2015 ; Nilsen, 1996 ; O’Brien, 2003 ; Salahshour,
2016 ; Santa Ana, 2002 ; VVan Dijk, 2000).

Dans la langue francgaise, Pierre Guiraud a été 1’un des pionniers dans la recherche de la
métaphorisation des femmes. Comme il travaille sur le symbole de la relation sexuelle
homme-femme, il suggere que « le role de la sexualité dans le systéme de I’injure est donc
purement métaphorique. Dans une culture ou la relation sexuelle (homme-femme) est un
symbole de I’action et de la volonté de puissance, toute défaillance ou inversion de 1’activité

sexuelle métaphorise une défaillance de 1’activité de la puissance » (1978a : 105).

A cet égard, la structure grammaticale ainsi que le vocabulaire représentent a I'unanimité cette
relation : les rapports sexuels sont exprimés par des verbes transitifs, et d’un sujet-agent

masculin sur un objet-patient féminin.

Dans son ceuvre Dictionnaire érotique (1978b), il démontre la richesse des mots associés a la
sexualité : 1500 mots pour désigner le « coit », 600 pour le « pénis », autant pour le vagin et le
reste a 1’avenant (1978a: 109). Guiraud a récapitulé comment le pénis et le vagin sont
associés aux objets selon leurs emblémes (idem : 111) : « le pénis est régulierement représenté
comme un instrument (instrument artisanal tel que baton, manche, cognée ; instrument de
musique comme pipeau, pine ; instrument militaire a 1’exemple de pique, fleche, poignard,
etc.), tandis que le vagin est un creux : instrument creux (pot, sac, étui, etc.) ; un creux naturel

(fente, breche, fosse, etc.), ou une piece (réduit, cabinet, forteresse) ».

En outre, Guiraud a également attesté que les femmes sont liées aux animaux d’une maniére
péjorative (idem, 127). Par exemple, une femme reputée pour leur lascivité sont désignées
comme une chienne, une truie, ou une guenon ; une poule représente une femme pondeuse, et
d’autres mots liés aux gallinacés, caille, pintade, cocote, sont typiquement appliqués aux

femmes.

Par la suite, nous abordons des recherches sur des métaphores des femmes en nous fondant
sur la Théorie des Meétaphores Conceptuelles.
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1.3.2 LES FEMMES SONT DES ANIMAUX

En se fondant sur le cadre théorique de Lakoff et Johnson (1980), Hines (1999) a étudié les
termes d’animaux adressés aux femmes dans la littérature. Elle montre la métaphore des
FEMMES FATALES (WOMEN AS FEMME FATALE), mettant en lumiére le fait que les femmes
sont souvent conceptualisées comme des créatures irréelles, fabuleuses, séduisantes ou
destructrices (e.g. siren, wildcat, vixen). Un autre de ses travaux démasque la métaphore LA
FEMME DESIREE EST UN ANIMAL DE PETITE TAILLE (DESIRED WOMAN AS SMALL ANIMAL. e.g.
alley cat, doe, bird), (Hines, 1996). Ces animaux chassés ou possédés évoquent
particulierement non seulement le désir sexuel mais aussi le controle des hommes. En outre,
cette métaphore montre également une iconicité entre des traits phonétiques et des

caractéristiques sémantiques d’apres ces termes dépréciatifs.

Nilsen (1996) est I’une des premiéres études a avoir demandé aux participants (environ 100
¢étudiants a université, dont les deux tiers étaient de sexe féminin et un tiers de sexe masculin)
d’associer 20 noms d’animaux aux humains afin d’examiner comment ces noms sont liés
spécifiguement a un certain genre et quelles sont leurs caractéristiques associées. Les résultats
montrent les stéréotypes genrés connotés par les noms d’animaux en anglais comme la taille,
la force, et I’intelligence. Néanmoins, cette étude ne précise pas les différentes perspectives

des locuteurs et des locutrices.

Le travail de James (1998) pose la question suivante : comment les femmes et les hommes (90
femmes et 35 hommes a ’université) utilisent-ils difféeremment 15 termes dépréciatifs en
anglais (y compris des insultes non-métaphoriques et métaphoriques) ? En premier lieu,
I’auteur démontre 1’usage d’images idéales construites pour les deux sexes en attestant
I’utilisation d’insultes envers ceux qui ne correspondent pas aux attentes de la société. En
deuxiéme lieu, elle remarque que les femmes acceptent la création des définitions de la
masculinité et de la féminité d’un point de vue androcentrique, mais elles résistent aussi par la

création de termes négatifs adressés aux hommes.

Baider et Gesuato (2003) testent la validité inter-linguistique des conclusions de Hines sur les
métaphores anglaises des animaux. Ces études montrent que des métaphores comparables
sont également disponibles en francais et en italien. Ces métaphores se concentrent sur le
désir physique et le dénigrement sexuel des femmes, de plus I’aspect trivial est montré dans

ces deux langues.

La méme année, Fontecha et Catalan (2003) présentent une analyse cognitive contrastive de
dérogation sémantique en examinant les métaphores des femmes et des hommes en anglais et
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en espagnol. lls ont constaté que, méme si les mémes métaphores d’animaux des deux sexes
sont presentes en anglais (fox/vixen et bull/cow) et en espagnol (zorro/zorra et toro/vaca), les
significations métaphoriques des termes des femmes véhiculent des connotations et des
stéréotypes plus négatifs que ceux véhiculés dans les métaphores des hommes.

Un autre travail sur les métaphores des femmes en anglais et en espagnol est mené par Lopez
Rodriguez (2009). Elle étudie comment les femmes sont conceptualisées en termes d’usage
comme animaux de compagnie, animaux de ferme, et animaux sauvages. Ces métaphores
renforcent les caractéristiques stéréotypées des femmes qui sont considerées comme
désirables pour les hommes, telles que la jeunesse, la beauté et la sveltesse, et indiquent le
besoin des hommes de conquéte, de domestication et de contrdle étroit.

Kiettyka (2005) présente I’histoire sémantique et le développement des métaphores de trois
catégories qui sont destinées aux étres féminins en se basant sur les sources des dictionnaires :
les canidés (e.g. bitch, puppy, minx), les félins (e.g. cat, pussy, gib) et les équidés (e.g. jade,
nag, mule). L’auteur conclut que les comportements sexuels des femmes sont le théme
principal quand on les compare aux animaux. De plus, leur laideur et leur age sont également
des domaines qui subissent une attention négative.

En plus des données recueillies dans la littérature et des dictionnaires, la presse fournit un
contexte d’utilisation des métaphores des femmes. LOpez Rodriguez (2007) effectue une
analyse diachronique sur la métaphore FEMME EN TANT QUE POULET (WOMEN AS CHICKEN)
en adaptant les données du magazine féminin Cosmopolitan. L’auteure montre qu’il existe un
décalage entre le sens apparent et le sens profond. D’un co6té, ces expressions sont utilisées
par les adolescentes afin d’exprimer leur identité sociale ; d’un autre c6té, 1’association entre
les femmes et I’expression chicken réside dans des attributs négatifs qui correspondent aux
valeurs patriarcales comme « petite, dépendante, faible, tétue, pas intelligente, bavarde », qui

pond des ceufs et offre leur viande pour 1’utilité des humains.

En outre, la métaphore LES FEMMES SONT DES ANIMAUX est associée a une autre qui
concerne leurs chasseurs. L’article de Maestre (2015) discute les métaphores de I’amour et du
désir ou les hommes sont conceptualises comme des chasseurs et les femmes comme des
proies en analysant les données de sources diverses, y compris la littérature et des magazines
féminins. L’auteure signale qu’utiliser les métaphores L’AMOUR EST UNE CHASSE (LOVE IS A
HUNT) et LE DESIR SEXUEL EST UNE CHASSE (SEXUAL DESIRE IS A HUNT), construit et renforce
les idéologies genrées disant que les femmes sont plus faibles et qu’elles deviendront les
proies des hommes. De plus, certaines expressions pourraient jouer un réle de normalisation
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de la violence sexuelle sur les femmes, en valorisant la chasse masculine comme positive et

ramenant les femmes au statut de proies sexuelles dont on peut jouir.

Le travail de Rudman et Mescher (2012) fait écho a ce point de vue en utilisant un test
d’association implicite sur deux formes de déshumanisation : comparer les femmes aux
animaux et aux objets. Le résultat montre que les hommes qui associent automatiquement les
femmes aux animaux ou aux objets ont plus tendance a justifier des agressions et le
harcelement sexuel.

L’étude de Tipler et Ruscher (2019) montre également que I’utilisation des métaphores
influence notre attitude en testant deux types des métaphores animales s’adressant aux
femmes : LES FEMMES SONT DES PREDATRICES (WOMEN ARE PREDATORS) et LES FEMMES
SONT DES PROIES (WOMEN ARE PREYS). Le premier type comprend des animaux sauvages tels
gue cougar, vixen et tiger, tandis que le second concerne des animaux de compagnie et des
animaux de ferme comme bunny et mules. En se basant sur la théorie du sexisme ambivalent
développée par Glick et Fiske (1996, 1997), les auteures supposent qu’en lisant des articles ou
des métaphores de type différent sont intégrées, des locuteurs développeront un degré
différent de sexisme hostile 2 (hostile sexism) par rapport au sexisme bienveillant
(benevolent sexism). Les résultats signalent effectivement que les participants (locuteurs et
locutrices) exposes a des métaphores de prédatrices montrent plus d’accord avec le sexisme
hostile que ceux qui sont exposés a des métaphores de proies. Bien que ce travail ne montre
pas d’impact en fonction du genre des participants, les auteurs supposent une possibilité que
le genre pourrait avoir un effet sur 1’utilisation des métaphores, dans la mesure ou les hommes

sont plus susceptibles que les femmes d’approuver des attitudes hostiles envers les femmes.

Silaski (2013) examine les métaphores LES FEMMES SONT DES ANIMAUX en Serbie en prenant

le sexe des participants en considération. Vingt noms d’animaux ont été sélectionnés, y

2 Le sexisme hostile a besoin de peu d’explication : il s’agit de « I’hostilité envers les femmes (i.e., affect hostile
et stéréotypes négatifs) et 1'approbation des roles traditionnels de genre (i.e., restreindre la conduite des femmes
pour correspondre aux prescriptions de la société et confiner les femmes a des rdles accordant moins de statut et
de pouvoir que ceux des hommes). » (Glick et Fiske, 1997 : 119).

« Definitions of sexism generally emphasize two components: hostility toward women (i.e., hostile affect and
negative stereotypes) and the endorsement of traditional gender roles (i.e., restricting women’s conduct to fit
societal prescriptions and confining women to roles according less status and power than those of men). »

30 Définition du sexisme bienveillant (Glick & Fiske, 1996 : 491, traduction de 1’auteure) : « Nous définissons /e
sexisme bienveillant comme un ensemble d'attitudes interdépendantes envers les femmes qui sont sexistes en
termes de perception des femmes de maniere stéréotypée et dans des roles restreints, mais qui ont un ton
subjectif positif (pour le percepteur) et qui ont également tendance a susciter des comportements généralement
classés comme prosociaux (par exemple, aider les femmes) ou recherche d'intimité. »

« We define benevolent sexism as a set of interrelated attitudes toward women that are sexist in terms of viewing
women stereotypically and in restricted roles but that are subjectively positive in feeling tone (for the perceiver)
and also tend to elicit behaviors typically categorized as prosocial (e.g., helping) or intimacy seeking. »
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compris des animaux domestiques et sauvages, afin de savoir lesquels sont associés
positivement ou péjorativement aux caractéristiques psychologiques et physiques des femmes.
De plus, I’auteure formule 1I’hypothése que des locuteurs de sexes différents signaleront des
attitudes différentes par rapport a I’utilisation de ces métaphores: les locuteurs de sexe
masculin ont montré un niveau plus élevé de dérogation sémantique au regard des locutrices,
en se basant sur la prémisse que des expressions métaphoriques d’animaux ont été créées par
les hommes et sont utilisées, a 1’origine, pour leur propre bénéfice.

Les résultats montrent que méme si la plupart des noms sont utilisés négativement par les
deux sexes une fois associés aux femmes, les connotations présentes a 1’esprit les deux sexes
peuvent étre différentes. Par exemple, selon le point de vue masculin, tigrica « tigresse »
représente les femmes sexy et lubriques, alors que pour les locutrices, cela implique une
femme fatale, belle et dangereuse, parfois vaniteuse. Par ailleurs, les locutrices n’utilisent
aucun de ces noms d’animaux pour seulement dénoter positivement des caractéristiques entre
elles, alors que les locuteurs masculins les utilisent plus souvent d’une fagon positive pour
désigner leurs homologues, particuli¢rement la beauté et I’attraction®. L’auteure infére que
méme si les métaphores animales portent une valeur androcentrique, les femmes ont tendance
a suivre et a intérioriser ces principes, ce qui conserve et reproduit la norme masculine dans la
sociéte serbe.

Cette étude (Silaski, 2013) est une des premiéres a tenir compte du sexe des locuteurs pour ce
qui concerne 1'utilisation des métaphores du genre. Méme si 1’échelle est petite et homogéne
(30 femmes et 30 hommes a I’'université), le résultat diversement appliqué par des locuteurs et
des locutrices a des expressions genrées est une source d’inspiration pour notre étude

sociolinguistique.

En se fondant sur ce travail effectué en Serbie, Kilyeni et Silaski (2014) effectuent une autre
étude en incluant la langue roumaine. La méthodologie est identique a la précédente : 30
noms d’animaux ont été choisis et les locuteurs de sexe masculin ainsi que féminin ont da lier
ces noms aux femmes et donner des caractéristiques correspondantes. L’analyse met I’accent
sur la comparaison interculturelle de ’utilisation des métaphores entre ces deux langues. En
outre, les auteures essayent également d’intégrer la perspective des participants males et
femelles sur I’emploi de ces expressions métaphoriques. Le résultat montre que dans les deux
langues, méme si les femmes subissent plus de dérogation sémantique, les locutrices sont

encore plus critiques envers les femmes. Cela indique qu’elles associent plus fréeqguemment

31 Les caractéristiques qui sont classées comme « positives » dans ’article de Silaski (2013) concernent en effet
la sexualité et la séduction des femmes, qui ne sont pas considérées comme positives dans cette présente étude.
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des noms d’animaux aux femmes de maniere péjorative que ne le font des locuteurs masculins.
Enfin, les locutrices roumaines sont encore plus critiques que les locutrices serbes.

Ces études impliquent deux choses. Premierement, dans deux langues et deux cultures
différentes, les mémes noms d’animaux impliquent des associations différentes. Cela apparait
de facon notoire dans une éetude interculturelle comme le souligne Lépez Rodriguez (2009 :
94, notre traduction)® : « les métaphores d’animaux n’ont pas seulement une base cognitive
mais elles sont également motivees par la culture, ¢’est-a-dire qu’elles reflétent les attitudes et
les croyances d’une communauté spécifique envers certains animaux, et cela varie donc dans
chaque culture, dans le temps et dans 1’espace. » Deuxiémement, les locuteurs de sexes
différents peuvent développer des attitudes diverses envers les mémes noms d’animaux
destinés aux femmes.

1.3.3 LES FEMMES SONT DES OBJETS

La deuxiéeme maniére de déshumaniser les femmes consiste a les comparer a des objets ou des
marchandises. Sans avoir la capacité de se déplacer et de se reproduire comme les animaux
(ce qui les lieraient aux caractéristiques chassées et sexualisées), la métaphore LES FEMMES
SONT DES OBJETS retire 1’agentivité des femmes et a recours a leur apparence, et surtout a leur
beauté (Morris & Goldenberg, 2015). De plus, elles sont réduites a des objets connotés

sexuellement avec une insistance sur la marchandisation et la mise a disposition de celles-ci.

Brati¢ et Stamatovi¢ (2017) examinent la métaphore LES FEMMES SONT DES VOITURES
(WOMEN ARE CARS) a I’aide des données recueillies en ligne dans les Balkans (bosniaque /
croate / monténégrin / serbe). Sous cette métaphore, les hommes sont considérés comme
propriétaires et les femmes comme marchandises qui peuvent étre achetées ou vendues. Par
ailleurs, les parties du corps des femmes sont également comparées a des pieces de voitures.
Par exemple, les seins des femmes sont décrits comme des parechocs avant, et leurs fesses
comme des parechocs arriere. Cette métaphore conceptuelle révele la place inférieure et
subordonnée des femmes par rapport aux hommes, et particulierement la marchandisation des
premiéres. L’objectivisation du corps des femmes est fréquemment utilisée dans les médias
(Brunetiére, 2002 ; Goffman, 1979), car la nature metaphorique n’est pas seulement verbale,
mais aussi picturale (Forceville, 1996).

Velasco-Sacristan et Fuertes-Olivera (2006) examinent les métaphores du genre dans les

publicités en anglais d’un point de vue cognitif-pragmatique en combinant 1’analyse critique

32 Lopez Rodriguez (2009:94) « [A]nimal metaphors not only have a cognitive basis, but are also culturally
motivated, that is, they reflect the attitudes and beliefs held by a particular community towards certain animal
species, and, therefore, may vary from culture to culture, in time and space. »
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du discours. Une métaphore récurrente dans les publicités est identifiée : UNE FEMME EST UN
OBJET SEXUEL TEMPEREE PAR LES HOMMES (A WOMAN IS A SEXUAL OBJECT WHICH IS
APPEASED BY MEN). En révélant I’idéologie sous-jacente, ces métaphores verbo-picturales
renforcent les stéréotypes des caractéristiques ou de la relation entre les deux sexes.

Mensah et Nkamigbo (2016) étudient les métaphores concernant le sexe dans la langue parlée
par des jeunes au Nigéria. Les organes sexuels et le corps féminin sont conceptualisés en
objets a I’aide de métaphores d’image, les parties du corps tels que la taille, les fesses et le
corps lui-méme sont également représentés métonymiquement comme 1’organe sexuel
féminin.

Le domaine de la NOURRITURE est généralement analysé dans le cadre du domaine OBJETS,
alors qu’il s’agit d’une autre métaphore conceptuelle L’ACTE SEXUELLE EST MANGER. Avec
les expériences gustatives telles que 1’appétit et la satisfaction (DESIRE IS HUNGER : Lakoff,
1987 ; Gibbs, Lima & Francozo, 2004), la fagon dont on savoure les aliments et 1’agent (celui
qui mange), fait ressortir que la métaphore LES FEMMES SONT DE LA NOURRITURE est plus
sexualisée que celles utilisant seulement des objets.

1.3.4 LES FEMMES SONT DE LA NOURRITURE

Les recherches de Hines (1994, 2000) sont pionnieres et révelent que les femmes sont
comparées aux desserts en anglais, ce qui encode les positions idéologiques dominées par les
hommes dans la société anglophone occidentale. La métaphore LES FEMMES SONT DES
DESSERTS est basée sur ces notions plus élémentaires : LES HUMAINS SONT DES OBJETS, et
LES FEMMES SONT SUCREES. De plus, le processus ATTEINDRE UN OBJET DESIRE est comparé
a PRENDRE QUELQUE CHOSE A MANGER. Dans cette métaphore, les hommes intégrent leur
réle d’agent en tant que mangeurs, et réduisent les femmes a étre un objet de désir en

impliquant leur impuissance et procurabilité.

Cette métaphore est associée a une autre métaphore plus active: L’ACTE SEXUEL EST
MANGER (Kdvesces, 2006). Comme le suggérent Ger, Belk et Askegaard, (1996), la notion du
« désir apéritif » est apparentée aux désirs du sexe, a la faim et aux addictions. Pour cela,

certaines expressions linguistiques liées a la nourriture et au sexe sont interchangeables.

Fernandez (2008) analyse les euphémismes et les dysphémismes liés au sexe en anglais.
L’auteur mentionne que 1’association particuliere entre les domaines de ’acte sexuel et de la
nourriture donne aux locuteurs une maniére alternative de parler d’un sujet sexuel considéré

comme un tabou et en facilite I’atténuation sexuelle.
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Baider (2004) a montré dans ses travaux en frangais que les parties du corps féminin sont
fréguemment comparées a la nourriture, la téte de la femme peut étre comparée a une poire, a
une pomme et a une fraise par exemple (Tu la ramenes moins ta fraise ?). En outre, les
concepts du domaine aliment sont particulierement utilisés pour se référer au corps féminin :
une jolie fille est appétissante, bonne ; on en mangerait (Idem : 194). Pour décrire les seins
des femmes on a recours aux formes alimentaires pleines tels que des mandarines, des

framboises, des pommes, des ceufs au plat.

Une étude comparative (LOpez Rodriguez, 2008) sur la métaphore LES FEMMES SONT DES
DESSERTS est effectuée en anglais et en espagnol a I’aide de données récoltées dans les
journaux et les magazines. Tout d’abord, I’auteure explique 1’association entre les femmes et
la nourriture a travers des trajectoires biologiques, historiques et anthropologiques, suivie
d’une analyse montrant les réseaux métaphoriques dans les deux langues ou ils partagent la
ressemblance : la désirabilité sexuelle des femmes est le sujet essentiel.

Ces résultats concernant LES FEMMES SONT DES DESSERTS sont également attestés en
mandarin. L’étude de Li (2012) montre que les objets sucrés, notamment des fruits et des
desserts, sont des images parlantes pour décrire les parties du corps de la femme (J&+¢ - #
« petite bouche cerise »), et les termes désignant 1’appétit sont employés pour évoquer le désir

sexuel des hommes (% ¢ # & « cette femme a I’air si bonne qu’on en mangerait »).

Tsang (2009) examine les métaphores liées au sexe dans les journaux chinois a Hong Kong.
Dans ses données concernant L’ACTE SEXUEL EST MANGER, on constate que les agents qui
cherchent a manger sont principalement masculins (un homme célibataire cherche a
rencontrer une fille, un homme marié cherche une liaison) pendant que les femmes sont

comparées aux objets consommables.

Makoni (2015) analyse les métaphores décrivant I’organe génital féminin en Afrique du Sud
en demandant aux participants de fournir des noms a y associer. Le résultat montre que la
catégorie NOURRITURE représente la métaphore la plus importante (47%) parmi tous les noms
fournis par les participants. En outre, a la différence de la représentation métaphorique dans
les langues indo-européennes, des expressions concernant la viande jouent un role
prépondérant, représentant plus d’une moitié (56%) des métaphores alimentaires, suivie de la
métaphore des desserts et des fruits. Cela atteste d’une spécificité culturelle a 1’Afrique du
Sud ou la viande est I’aliment indispensable valorise traditionnellement.

Bien que le sexe des participants ne soit pas pris en considération dans cette étude, 1’auteur

fait une analyse préliminaire sur la différence d’utilisation par les locuteurs et locutrices.
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Premiérement, il n’y a pas de distinction entre les choix de mots fournis par les femmes et les
hommes. Cela montre que les femmes intériorisent et rendent inconsciemment raisonnables
les termes s’adressant a elles et reproduisent la valeur hégémonique menée par les hommes.
Deuxiemement, malgré 1’utilisation homogene des termes, les locutrices développent des
nouvelles interprétations sur ces mots, représentant une réappropriation des significations
négatives. Par exemple, certaines locutrices associent la métaphore de la nourriture a la force
cachée des femmes pour soutenir la vie, alors que les locuteurs masculins lient principalement

cette métaphore de la nourriture a leur desir et a la faiblesse des femmes.

En reprenant la remarque de 1’étude de Silaski (2013), les femmes donnent des interprétations
plus négatives sur les termes qui décrivent les femmes que ne le font les hommes en serbe,
mais le travail de Makoni (2015) montre au contraire que les femmes effectuent une
réappropriation sur des mots dont les implications sont péjoratives. Bien que ces deux
recherches dévoilent deux directions différentes, elles affirment que le sexe des locuteurs peut

effectivement jouer un rdle pour les métaphores genrées.
Conclusion de la revue des métaphores de genre

Dans la littérature, les femmes sont plus régulierement conceptualisées en tant qu’animaux ou
objets que ne le sont les hommes. Cependant, ces deux métaphores conceptuelles ne sont pas
nécessairement séparées nettement. Une femme peut étre considérée comme un animal de
ferme ou du gibier, ce qui souligne sa fonction sexuelle et reproductrice, ou sa passivité dans
une relation amoureuse (étre chassée). Par la suite, cet animal chassé ou acheté devient un
aliment posé sur la table, dont I’agentivité a été retirée. En méme temps, I’objet de la
métaphore n’est plus la fonction de cet animal, mais la dégustation de cet aliment, lié a la
métaphore du désir et du sexe. En outre, les parties du corps sont également comparées aux
mémes domaines sources (ANIMAUX, OBJETS), notamment en se fondant sur la ressemblance

d’image.

Le point commun parmi ces utilisations réside dans le fait que les femmes sont regardées
comme L’AUTRE d’un point de vue du SOI des hommes, qui créent et imposent leurs valeurs

représentees par la langue.

1.4 Lacunes dans la recherche précédente

En dépit de la richesse de la littérature, trois lacunes subsistent. Premiérement, peu d’études
sur la métaphore de genre ont été effectuées, sauf sur les langues indo-européennes, dans
lesquelles la métaphore LES FEMMES SONT DES ANIMAUX a été principalement découverte.
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Deuxiéemement, les sources de données des études précédentes proviennent essentiellement
des dictionnaires, qui se limitent a refléter des valeurs actuelles et qui n'ont pas de
perspectives ouvertes, c’est-a-dire qu’elles se limitent a celles de leurs auteurs qui sont
principalement des hommes. D’un autre coté, certaines recherches effectuent un sondage en
intégrant la perspective du sexe, alors que les chercheurs ont présélectionné certains termes ou
domaines (Cameron, 1998 ; Nilsen, 1996 ; Silaski, 2013 ; Kilyeni & Silaski 2015). Cela
permet de connaitre 1’utilisation de ces métaphores par les locuteurs mais, nous sommes
limités aux métaphores qui sont découvertes et choisies par les chercheurs : existe-il d’autres

comparaisons métaphoriques ?

Troisiemement, les langues ciblées dans les études inter-langues et interculturelles sont
principalement des langues relativement proches, notamment indo-européennes, comme la
comparaison entre 1’anglais et I’espagnol (LOpez Rodriguez, 2009), entre I’anglais, le frangais
et I’italien (Baider & Gesuato, 2004), et entre des langues balkaniques (Brati¢ & Stamatovic,
2017). Par conséquent, la similarité repérée ne représente pas totalement 1’universalité.

Pour combler ces lacunes, notre étude sera consacrée a trouver les métaphores de genre au
sein de deux langues historiqguement éloignées, le francais et le mandarin, en adoptant deux
sources de données, dictionnaire et questionnaire, avec une comparaison interculturelle entre

I’occident et I’orient. Le chapitre suivant introduit la méthodologie et le recueil des données.
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CHAPITRE 2 : RECUEIL DES DONNEES

Cette section présente les deux sources que nous avons utilisées pour collecter les données de
notre étude : le dictionnaire et le questionnaire. Nous rappelons que nous nous référons au
francais parlé en France métropolitaine et au mandarin parlé a Taiwan, puisque les sources de

nos données, qu’il s’agisse des dictionnaires ou des locuteurs en sont originaires.
2.1 Données des dictionnaires

Nous avons sélectionné les dictionnaires comme documents de recherche pour deux raisons

qui sont liées I’une a I’autre : I’une d’ordre sémantique, 1’autre sociologique.

En premier lieu, le travail sur les dictionnaires consiste a créer des entrées et a fournir des
définitions qui sont conformes aux valeurs actuelles. Selon Mortureux (1997), « définir un
mot, c’est donc le mettre en équivalence avec une suite d’autres mots censés dire la méme
chose que lui, c’est a dire produire du sens lexical. » De plus, « I’objet-lexique du dictionnaire
est formé de milliers de stéréotypes au sens large. » (Dotoli, 2008 : 131) Dans un deuxiéme
temps, ces entrées et définitions changent dans le temps au fil de I’évolution de la société ou
les dictionnaires sont établis et ou les exemples sont trouvés, comme souligné
Yaguello (1978 : 165) :

« Le dictionnaire est une création idéologique. Il refléte la société et 1’idéologie
dominante. En tant qu’autorité indiscutable, en tant qu’outil culturel, le dictionnaire
joue un rdle de fixation et de conservation, non seulement de la langue mais aussi des

mentalités et de I’idéologie. »

Prenons un cas mis en avant par cette auteure (Idem : 167). En 1940, le Larousse donne pour
homme : « 1) étre male, 2) représentant de 1’espéce » alors qu’il définissait le mot femme :
comme « 1) compagne de 1’homme, et 2) épouse : celle qui est ou qui a été mariée ».
L’¢édition de 1976 fait un net progres sur la définition de femme : « 1) étre humain de sexe
féminin, 2) épouse : celle qui est ou a été mariée ». A cette 1’époque-la, la définition du
lexéme femme ne faisait pas d’elle un étre indépendant de I’homme et la référence au statut

marital était prépondérante.

Dans cette optique, les exemples donnés pour chaque mot fournissent des contextes
d’utilisation selon le temps situé. Comme suggéré par Cusin-Berche (2003 : 18): «le

sémantisme d’un vocable n’est en effet accessible qu’en contexte ; ce n’est qu’au regard de
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I’insertion du mot dans une phrase que 1’on peut envisager par exemple qu’un lexéme tel que

‘femme’ a deux valeurs ou deux acceptions. »

Dans un autre cas extrait du Dictionnaire mandarin chinois Révisé le terme #L¥£ poxie,
signifie littéralement « chaussures cassées ». Il s’agit d’une injure métaphorique a 1'adresse
d'une prostituée ou d’une femme ayant une vie sexuelle jugée immorale. Dans la version de

1998, la définition et I’exemple de poxie etaient :

FAF S A g T MR L e TRATORBIRELN TR
# o | « Se dit des prostituées ou des femmes qui ont une relation immorale avec des
hommes. Exemple : Toutes les poxie sont rassemblées dans le quartier Bada Hutong a

Beiping. »

Dans la version révisée de 2015, ce dictionnaire a subi une modification compléte. Selon les
auteurs : « Cette version a ajouté des éléments contemporains de facon pragmatique, et tient
compte des connaissances techniques, et des valeurs sociales afin de représenter la réalité
générale et la conscience actuelle (par exemple, concernant des sujets tels que 1’égalité entre

les sexes, les groupes ethniques, les droits de ’homme) ».

L’entrée poxie selon cette version est la suivante :
% dp 74 2 Féﬁl T LRl RAF AR A AR o dol T ERE T SR R
MR TP A FEEES 3 b Eine
« Se dit des prostituées ou des femmes qui ont des relations immorales avec des

hommes, un terme péjoratif. Exemple : Méme si sa relation avec les hommes est

compliquée, il n’est pas approprié de 1’appeler poxie. »

En indiquant que c’est un terme péjoratif et en ajoutant un jugement de valeur dans I’exemple,
les éditeurs du dictionnaire prennent en compte que ’égalité des sexes progresse dans la
société taiwanaise contemporaine. Le dictionnaire est donc utile pour compléter les fonctions

sémantiques et sociales selon 1’époque étudice.

Pour construire notre corpus avec des données conventionnelles, nous avons besoin d’un
dictionnaire dans chaque langue. En francais, nous avons choisi Le Trésor de la Langue
Francaise Informatisé (TLFi), et en mandarin, le Dictionnaire Mandarin Chinois Révisé
(DMR)*,

3 La nouvelle édition de ce dictionnaire date de 2015, sa précédente édition date de 1994. Cette version a
modifié 5000 entrées en rapport avec les sujets des droits de ’homme, de 1’égalité des sexes pour adapter ses
valeurs a la société contemporaine.
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2.1.1 En francais

Nous présentons d’abord les raisons du choix du dictionnaire, le TLFi, puis les étapes de

recherche et 1’identification des métaphores.
2.1.1.1 Choix du dictionnaire

Dans un premier temps, nous avons effectué un choix parmi trois dictionnaires importants
accessibles en ligne. Le Larousse et le Robert representent les deux dictionnaires les plus
utilisés en France (70% et 20% respectivement®*), le TLFi, quant a lui, est édité par un

établissement de recherche publique, le Centre National de la Recherche Scientifique (CNRS).

Pour faire notre choix nous avons comparé différents mots et la facon dont ils étaient traités
dans chacun des dictionnaires. Prenons par exemple le mot biche qui est une métaphore déja
identifiée pour décrire les femmes (Baider & Gesuato, 2003 ; Michard, 2002 ; Yaguello,
1978). Les résultats de cette premiére recherche (pour la partie des définitions qui concernent
les femmes) sont présentes ci-dessous :

Dictionnaire® Les résultats de recherche

Vieux. Femme entretenue.

Larousse Familier. Ma biche, terme d'affection adressé a une femme.

(1837). Fig., fam. Terme d'affection envers une femme, une petite

Grand Robert fille. — Bibiche, bichette. Ma petite biche, ma biche.

2. Domaine hum.
a) [En parlant de parties du corps ou de la maniére d'étre d'une
femme] Avoir un cou, des yeux de biche ; & pas de biche ; étre légére,
timide, douce, vive comme une biche; bondir, courir comme une
biche; s'élancer, se sauver comme une biche. Des yeux de biche,
peureux et tendres (supra ex. 1).
b) Fam. Terme d'affection adressé a une femme, a une jeune fille. Ma
belle, ma chere, ma pauvre, ma petite biche :
3. — Mais tu n'es pas raisonnable, ma biche. Est-ce a
TLFi trente-sept ans, fraiche et jolie comme tu I'es, que tu peux
aller t'enfermer a Chinon? (BALZAC, César
Birotteau, 1837, p. 21)
— Arg., vieilli. Femme entretenue. Avoir I'air (de) biche. La biche est
une apprentie lorette (H. FRANCE, Dict.-journal, 1907) :
4. A trois pas de moi, dans ma chapelle, une jeune femme,
mantelet noir, robe a queue (...) et I'air assez biche, m'offrait
un profil chiffonné sortant d'un gros chignon, et ratatiné par
son odieux petit chapeau rond. (BARBEY
D'AUREVILLY, Memorandum pour I'A... B..., 1864, p. 425)

Tableau 1. Comparaison des définitions du terme biche dans les trois dictionnaires

3 RENOU, Fabien. Larousse loin devant Robert. JDN Economie. Récupéré de :
http://www.journaldunet.com/economie/face-a-face/larousse-robert/1-marche.shtmi
35 Recherches effectuées en novembre 2016.
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On constate donc que Le Larousse ne propose malheureusement que des définitions simples
sans exemple. Or, les exemples sont essentiels pour replacer les mots dans leurs contextes.

De méme, la nécessité d’effectuer des recherches avancées nous a conforté dans 1’éviction du
dictionnaire Larousse. En effet, une recherche des termes homme et femme ne renvoie dans ce
dictionnaire qu’aux entrées homme et femme. Par conséquent, une recherche pour homme et

femme ne renverra pas a I’entrée biche, chat, lapin, coq etc.

En ce qui nous concerne, il est nécessaire qu’une recherche des termes homme et femme

renvoient a toutes les définitions ou ces termes apparaissent.

Le Robert et le TLFi fournissent des définitions completes et des exemples variés, mais le
TLFi est, de plus, un dictionnaire historique fournissant 1’étymologie des mots, ce qui nous
permet de discerner certaines métaphores qui ne sont plus aisément compréhensibles de nos
jours. Par exemple salope, sale + oiseau®® est une métaphore animale visant a dévaloriser les
femmes, méme si la référence aux oiseaux n’est plus présente aujourd’hui. Ces qualités nous

ont donc poussée a choisir le TLFi%'.

TLFi | Le Grand Robert | Larousse
Gratuit en ligne X X

Recherche avancee X X
Définitions détaillées X X
Exemples variés X X
Explications historiques X

Tableau 2. Caractéristiques des dictionnaires
2.1.1.2 Etapes de recherche

1. Recherche complexe dans le TLFi
Nous indiquons ici comment nous procédons a une recherche dans le TLFi. La figure ci-
dessous reprend la page de recherche disponible sur le site de ce dictionnaire :

3 L’exemple repris de Baider (2004 : 185).
37 Ce dictionnaire contient 270000 définitions et 100000 mots avec leur histoire.
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Aide| Recherche d'un mot | Rech

Recherche complexe : la maniére la plus avancée d'interroger le TLF.

La pleine maitrise du formulaire ci-dessous nécessite la lecture des documents : Les recherches complexes, Définition du contenu et Les types d'objets du TLE

H Commentaire facultatif
N° d'objet Type de l'objet H Liens H Contenu
v Inclus dans I'objet 2
1 @. Dépendant de 'objet 2 ~ EREe
2 Auteur d'exemple |ﬂF\u5 dans l'objet 1
Code grammatical Dependant de l'objet 1 =
Construction Inclus dans l'objet 1
3 Crochets Dépendant de I'objet 1 =
Date d'exemple
4 Inclus dans I'objet 1
Domaine general Dépendant de I'objet 1 +
- Domaine technique Inclus dans l'objet 1
B Entrée Dépendant de 'objet 1 =
Entrge prlnclpda\.e Inclus dans l'objet 1
6 niree secondaire Dépendant de I'objet 1 =
Exemple
Exemple détache | Remise a zéro | | Valider
Exemple enchainé
Indicateur
Langue empruntée
Localisation d'exemple
Mot vedette
Paragraphe -

Figure 1. La page de recherche du TLFi

Comme nous l’avons mentionné précédemment, la recherche complexe nous amene a
examiner tous les mots dont un ou plusieurs sens sont liés aux femmes ou aux hommes. Nous
avons tout d’abord défini quatre appellations générales pour les étres féminins et masculins :

fille, femme, garcon, homme que nous avons saisi dans la colonne contenu.

La colonne Type de [’objet permet de sélectionner les données englobant les quatre mots
cibles qui nous intéressent. Ici, nous choisissons définition. Ainsi, les définitions qui

contiennent les mots ciblés fille, femme, garcon, homme, apparaissent en résultat de recherche.

2. Résultats de recherche

Les résultats sont les suivants :

Mots ciblés Nombre d’occurrence
Féminin femme fille Total
1449 345 1794
. homme garcon Total
MBI =0 87 2269
Total 4063

Tableau 3. Les résultats de la recherche des mots cibles dans le TLFi

La recherche du mot femme a renvoyé 1449 résultats et celle du mot fille 345, soit 1794

entrées. Leurs définitions comportent toutes des référents généraux des étres féminins.

La recherche du mot homme a renvoyé 2182 résultats et celle du mot garcon 87, soit 2269

entrées. Leurs définitions comportent toutes des référents généraux des étres masculins.
3. Identification des métaphores

Ces entrées ont été examinées une par une afin d’éliminer celles non-métaphoriques et

d’identifier les métaphores.
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Reprenons la définition des metaphores de Lakoff et Johnson (1980) : « L’application d’un

domaine conceptuel A, le domaine source, sur un domaine conceptuel B, le domaine cible ».

Le but est d’identifier les métaphores et leurs domaines conceptuels sources. Par exemple,
I’entrée AIGLON, ONNE se définit comme « Petit de I'aigle Argot. Femme laide et sans godt,
fille de rien. » La définition mentionne la cible (le domaine FEMME) et I’entrée aiglon (le
domaine source ANIMAL) dont les caractéristiques sont transférées au domaine FEMME. Nous
avons alors identifié cette métaphore et enregistré son domaine source comme étant ANIMAUX.

Un probleme que nous avons rencontré durant I’identification des métaphores est la
polysémie des mots homme et femme : le terme homme est défini comme « 1’espéce humaine
» et « un individu male », alors que le mot femme a comme sens « I’épouse de ’homme » et «

un étre féminin ».

Afin de résoudre ce probléme, nous nous fondons sur la méthode d’analyse des métaphores
critiques (critical metaphor analysis), proposée par Charteris-Black (2004), selon laquelle il
existe deux étapes permettant I’identification des métaphores. Premiérement, elle demande
une lecture attentive d'un échantillon de textes dans le but d'identifier des métaphores
candidates qui portent souvent un sens métaphorique. Deuxiemement, une analyse qualitative
sera examinée dans les contextes du corpus afin de décider si chaque usage d’un mot-clé est

métaphorique ou littéral.

Avec cette méthode, nous examinons donc les contextes des exemples fournis dans le
dictionnaire et si besoin, 1’opinion de locuteurs francais est demandée. Cette analyse

qualitative nous permet de déterminer les métaphores concernant effectivement les deux sexes.

Dans les exemples contextualisés, les cooccurrences des mots ciblés jouent un réle important.
Par exemple, quand homme porte le sens de « 1’espéce humaine », il est plus probablement en
collocation avec le Dieu ou les animaux, qui sont également présents dans la hiérarchie de LA
GRANDE CHAINE DE LA VIE (GREAT CHAIN OF BEING, Lakoff & Turner, 1989 ; Kiettyka, &
Kleparski, 2005a). Alors que si le sens est bien «un adulte de sexe masculin », ses
collocations sont plus souvent liées avec jeune (e.g. Jeune homme élégant, qui vit dans le luxe

et I'oisiveté), ou femme (e.g. Homme sensuel, qui fait la cour aux femmes).

Apres ’identification des métaphores, celles qui apparaissent plus d’une fois pour les
différents mots-clés (femmef/fille, homme/gargon) ne sont pas prises en compte. Par exemple,
I’entrée biche apparait dans les résultats de femme et fille or nous ne 1’avons répertoriée
qu’une fois pour I’analyse (i.e, BICHE — Terme d'affection adressé a une femme, & une

jeune fille).
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4. Classification des métaphores

Ensuite, nous avons rassemblé toutes les entrées selon leurs domaines sources, et nous avons
défini les métaphores des femmes et des filles comme étant les métaphores des FEMMES. Nous
avons adopté la méme logique pour les hommes et les gargons sous I’appellation HOMMES. La

distribution de leurs domaines sources et leurs analyses seront présentées dans la partie 2.

2.1.2. En mandarin
Cette partie est analogue a celle du francais. Les raisons de la sélection du Dictionnaire
Mandarin Chinois Révisé sont introduites, suivies des étapes de recherche et d’identification

des métaphores.
2.1.2.1 Choix de dictionnaire

Le Dictionnaire Mandarin Chinois Révisé*® (DMR) du Ministére de I’Education de Taiwan a
été choisi dans le but de consulter des métaphores conventionnelles en mandarin. Congu par le

Ministére de 1’éducation, ce dictionnaire est le plus prestigieux et le plus utilisé a Taiwan.

Les mémes critéres que pour le TLFi ont été examinés : en premier lieu, le DMR permet des
recherches complexes.

De plus, c’est un dictionnaire historique qui fournit des définitions détaillées avec des
exemples modernes et historiques. Nous faisons une comparaison des caractéristiques entre le
TLFi et le DMR dans Tableau 4 :

Caractéristiques TLFi | DMR
Edité par un établissement de recherche publique
Gratuit en ligne

Recherche avancée

Définitions détaillées

Explications historiques

Des exemples variés

X | X | X | X|X|X
X | X | X|X|X|X

Tableau 4. Comparaison des caractéristiques entre le TLFi et le DMR

% La premiére édition de ce dictionnaire date de 1945. Aprés 1949, le gouvernement taiwanais a modifié la
premiere édition entre 1976 et 1979. Cette version imprimée en 1981 a vu son contenu augmenter de 50%,
englobant 123000 entrées, et héritant ainsi de son nom « révisé ». En 1994, la version informatisée a été mise en
ligne et enrichie pour atteindre environ 160000 mots embrassant des sous-catégories comme des proverbes, des
termes techniques ainsi que des mots d’emprunts. Entre 1994 et 2015, le dictionnaire a connu plusieurs
modifications. La présente étude a adopté la version actuelle parue en 2015.
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2.1.2.2 Etapes de recherche
Les étapes de recherche sont identiques a celles menées a partir du TLFi.
1. Recherche complexe

La figure ci-dessous montre la page de recherche du DMR et la traduction des colonnes.

WHEE | Ee@d | FAME
FR| EARA| HERA| RBE| Mkl BXEE] ARV
OB R KF I IR an

A& $HRAZHRIIITA
5% £

ESUT] erink =5%3 $3%3 $4%35 289%%

s AR A Bl MuE (http://dict. revised. moe. edu. tw/cbdic/search. htm) %% £ & » HALRIAREER " ApRMA , -

#Aa R [ | AN | REHE s
1. Je cherche _nl « femme »
EEIM (A e V] | 4 e [ [ 5 M
2. catégorisation : tout 4 =
O s A 2% o) ) ) () ) 62 | e
3. définition V) |50 | )| o] 73] | 3] | A | L) Lo
O # i?ﬁﬂr%f}t’ﬂ
e [ ] ] e 1 8 Y WA | BT BN S
FHEWHRRREBRREEHED
27 B\ N B E B8 &

Figure 1. La page de recherche du DMR

Dans le contenu de recherche, nous avons fait émerger trois appellations générales pour se
référer aux deux sexes : ¥ nan® « masculin » -+ nil « féminin », et 4 fu « femme mariée ».
¥ nan est a la fois un mot et un préfixe permettant de se référer aux hommes et aux individus
masculins et % ni est son équivalent féminin. En les combinant avec d’autres suffixes/mots
plus généraux « personne, individu, enfant » pour se référer aux individus, nous obtenons des

hommes, des femmes, des garcons, et des filles :

) M/F % nan « masculin » -+ ni « féminin »
suffixe
X ren 7 nan A ren - ni A ren
. masculin humain féminin humain
« humain »
« les hommes » « les femmes »
F zi 7 nan F zi 4 ni 3+ zi
« individu, masculin individu féminin individu
enfant » « les hommes » « les femmes »
2 hai ¥ nan 7% hai + ni 3% hai
Z . ;e .
masculin enfant fémininenfant
« enfant » .
« les gargons » « les filles »

Tableau 5.

Combinaison des noms généraux « humains » et des mots cibles concernant

les deux sexes dans le DMR

3 Pinyin, systéme phonétique utilisé pour illustrer le son des caractéres chinois.
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Cependant, nous avons remarqué une catégorisation de certaines femmes exclues des
possibilités de recherche : les femmes mariees. Cette précision se refléte dans la langue : un
autre terme %# fu décrit les femmes mariées, alors que son équivalent masculin ne peut étre

trouvé.

¥+ fu est souvent en collocation avec -+ ni. ¥#-* funil représente les femmes en général, mais
implique surtout les femmes mariées. Une variante de ##-* funi est ## 4 furen, qui se
compose de 4 fu « femme mariée » et 4 ren « humain ». Par conséquent, les recherches par
§ et % ne sont pas suffisantes. Nous avons donc ajouté 4 fu pour compléter les mots-clés de

recherche.

Pour la catégorisation des entrées, nous sélectionnons 2 $%#g 4| « tout », ce qui nous permet
d’englober toutes les données du dictionnaire (y compris des expressions idiomatiques,
des emprunts, des termes techniques, etc.). Enfin, comme dans le TLFi, la colonne Type de
[’objet permet de sélectionner les données englobant les trois mots cibles § » % » % qui
nous intéressent. Ici, nous choisissons définition. Ainsi, les définitions qui contiennent ces

mots ciblés apparaissent en résultat de recherche.
2. Résultats de recherche

Les résultats de recherche sont présentés dans le Tableau 6 :

Mots ciblés Nombre d’occurrences
... | % ni«femme/ féminin » | ¥ fu « femme mariée » Total
Féminin
9015 2993 12008
Masculin 7 nan « homme / masculin » Total
2147 2147
Total 14155

Tableau 6. Résultats de la recherche des mots cibles dans le DRM

Nous obtenons 9015 résultats pour 4+ ni « féminin / femme » et 2993 4% fu « femme mariée »,

soit 12008 entrées pour les référents féminins.

La partie masculine renvoie a 2161 entrées pour ¥ nan «masculin / homme ». Nous
observons donc une grande dissymétrie quantitative entre les deux sexes. Les termes

désignant les femmes sont beaucoup plus nombreux que ceux décrivant les hommes.
3. Identification des métaphores

Comme nous 1’avons fait avec le frangais, nous avons examiné ces entrées et leurs exemples

attentivement pour trouver des liens sous-jacents entre deux domaines. Par exemple :
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CROHPATE AT B RO A o o 75 R R R L B it

Saule pleureur battu fleur abimée : Des saules et fleurs flétris, décrivant les femmes

faciles ou des femmes maltraitées et abandonnées. »

Dans cet exemple, le saule et la fleur relévent du domaine des PLANTES et sont une image
pour décrire le domaine des FEMMES. L’adjectif flétri du domaine PLANTES est aussi employé
métaphoriquement pour désigner les femmes avec certains attributs : faciles, maltraitées, et
abandonnées. Cette entrée est donc identifiée a une métaphore. Un autre exemple d’une

métaphore pour les hommes :

«/}f_énjﬂ’ r2 DA R PHE Lo fé—_;ﬂ:_l._.&riﬁvi_} o
Tigre forme grand type : décrit les hommes physiquement grands, forts comme des

tigres. »

Le tigre du domaine ANIMAUX est utilisé pour décrire les hommes. Les attributs physiques
des tigres, grand et fort, sont adoptés pour désigner la taille et la force des hommes. Cette

entrée est notée comme une métaphore décrivant les hommes sous la rubriqgue ANIMAUX.
4. Classification des métaphores
Nous appliquons la méme logique que dans la section dédiée au dictionnaire francais.

Pour calculer les quantités, s’il s’agit d’expressions qui concernent deux domaines sources,
telle que 4-= iz * « comme-fleur-comme-lune/belle, belle », nous comptons une occurrence
pour chaque domaine car nous considérons cette expression comme ayant deux métaphores
conceptuelles, LES FEMMES SONT DES PLANTES et LES FEMMES SONT LA NATURE. Dans ce
cas-la, le domaine PLANTES recoit une occurrence grace a fleur, et le domaine NATURE recoit

aussi une occurrence grace a lune.

2.2 Données des questionnaires

Puisque les deux dictionnaires sélectionnés en tant que source premiere de données sont des
dictionnaires historiques, certaines expressions ne représentent plus les utilisations actuelles.
Dans ce contexte, les données recueillies grace aux questionnaires administrés aux locuteurs

représentent les perspectives récentes, complétant cette lacune de 1’ancienneté.

A notre connaissance, il n’existe pas beaucoup d’études de métaphores du genre qui prennent
les perspectives des locuteurs des deux sexes en considération. La majorité des données des
études précédentes proviennent des dictionnaires, de la littérature, ou des magazines des
médias (Baider, 2004 ; Guiraud, 1978a ; Hines, 1994, 1996, 1999 ; Kiettyka, 2005 ; Lopez
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Rodriguez, 2008, 2009 ; Maestre, 2015 ; Tipler & Ruscher, 2019 ; Tsang, 2009 ; Velasco-
Sacristan, 2006).

Le tableau ci-dessous récapitule les études qui fournissent une analyse selon les perspectives
des deux sexes des participants (cf. chapitre 1.3 1’état de 1’art des études de métaphores du

genre pour une revue plus détaillée) :

Auteur(e)s Langue Participants Méthode

Nilsen (1996) | anglaise 100 étudiants de I’université | Leur demander d’associer 20 noms
(2/3 d’étudiantes et 1/3 d’animaux aux humains et de faire
d’étudiants) des phrases avec ces noms

James (1998) | anglaise 90 étudiantes et 35 étudiants | Leur demander comment utiliser 15
de I"université (18-30 ans) termes d’insultes liés aux deux sexes

Silaski (2013) | serbe 30 étudiantes et 30 étudiants | Leur demander d’associer 20 noms
de université (21-23 ans) d’animaux aux femmes

Kilyeni & serbe et 30 étudiantes et 30 étudiants | Leur demander d’associer 20 noms

Silaski (2015) | roumaine de 'université (21-23 ans) | d’animaux aux femmes

Makoni (2015) | sud- 18 étudiantes et 32 étudiants | Leur demander de donner une liste

africaine de I"université (18-22 ans) | de noms décrivant le sexe des
femmes

Tableau 7. Etudes des métaphores du genre fournissant une analyse selon les
perspectives des participants des deux sexes

A la lecture de ces études, nous remarquons qu’il existe trois lacunes par rapport a 1’adoption

de questionnaire.

Premierement, les interlocuteurs interviewés sont homogenes : ils participent tous a ces études
dans le cadre universitaire et ils sont tous agés de 18 ans a 30 ans (Cameron, 1998 ; Kilyeni &
Silaski 2015 ; Makoni, 2015 ; Nilsen, 1996 ; Silaski, 2013). Deuxiemement, les chercheurs
ont présélectionné certains termes ou domaines sources (James, 1998 ; Kilyeni & Silaski
2015 ; Nilsen, 1996 ; Silaski, 2013), et ils ont demandé aux participants de les associer aux
humains selon leurs caractéristiques. Cela nous permet de découvrir I’emploi de certaines
métaphores selon des locuteurs et des locutrices mais nous sommes limitées a celles déja
explorées par les auteurs.

Malgré les limitations dues a ’homogénéité des locuteurs et la présélection des métaphores,
ces études aboutissent a des résultats intéressants : les locuteurs de sexes différents adoptent
des attitudes diverses concernant les mémes métaphores. Les études de Kilyeni & Silaski
(2015) et Silaski (2013) attestent que les femmes utilisent d’'une maniere plus négative les

métaphores destinées aux femmes que ne le font les hommes, tandis que Nilsen (1996) et
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Makoni (2015) dévoilent que les femmes réinterprétent les métaphores des femmes d’une

nouvelle facon.

En gardant ces études fructueuses a l'esprit, I’utilisation des questionnaires dans cette ¢tude a
pour objectif de (1) rechercher les perspectives actuelles d’utilisations des métaphores aupres
des sujets parlants, (2) de prendre en considération le sexe des locuteurs et de réduire leur

homogénéité, et (3) d’explorer des métaphores du genre hors de celles conventionnelles.

Pour atteindre ces buts, le questionnaire a été construit en prenant en compte 1’age et le sexe
des participants afin d’examiner comment les métaphores de genre varient selon le point de
vue des utilisateurs en fonction du sexe, et d’avoir des participants d’ages divers offrant ainsi

un panel plus varié que celui disponible dans le seul cadre universitaire.

Ces questionnaires ont été administrés a 240 locuteurs natifs du francais et 240 locuteurs
natifs du mandarin que nous avons classés selon quatre tranches d'age : 20-29 ans, 30-39 ans,
40-49 ans, et 50-59 ans. Chaque tranche d’age se compose de 30 femmes et de 30 hommes
comme le montre le Tableau 8.

e, PG Femme Homme Total
age francais | mandarin | frangais | mandarin | francais | mandarin
20-29 30 30 30 30 60 60
30-39 30 30 30 30 60 60
40-49 30 30 30 30 60 60
50-59 30 30 30 30 60 60
Sous-total 120 120 120 120 240 240
Total 240 240 480

Tableau 8. Répartition des participants aux questionnaires

Puisque nous avons D’intention de découvrir toutes les métaphores possibles, nous ne

preésélectionnons ni les termes (tels que tigresse, vache) ni les domaines (tels qu’ANIMAUX).

Seules deux questions concernant les métadonnées sont proposeées : le sexe et I’age du sujet
parlant. Puis, deux questions ouvertes sont présentées : donner trois noms pour décrire les
hommes et trois noms pour décrire les femmes. Afin de faciliter 1’association, une
construction pour faire des comparaisons métaphoriques est fournie : « Les femmes sont
comme... parce que... ». Pour confirmer les correspondances établies entre deux domaines et
éviter des comparaisons au hasard, il est demandé aux participants de fournir les raisons de

I’utilisation de chaque métaphore.
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2.2.1 En mandarin

Le questionnaire de la version en mandarin a été effectué a Taiwan en 2012 dans le cadre du
master de Li (2012) sous la direction de la professeure Wen-yu Chiang a I’Institut supérieur
de linguistique, Université Nationale de Taiwan de Taipei.

Voici les deux questions posées aux locuteurs taiwanais :
L@ Ay L BHZBFH A hie TEERT] R FIASE G AR
oo Grig d e 3l e AT R L)
« Décrivez les femmes par trois noms communs, et expliquez les raisons autant que
vous le pouvez. (Utilisez cette construction : Les femmes sont comme... parce

que...) »
230w A LA BAZBAF T AL LRE R R FAEE G A
o GERP LAY T A T L)

« Décrivez les hommes par trois noms communs, et expliquez les raisons autant que
vous le pouvez. (Utilisez cette construction : Les hommes sont comme... parce

que...)»

Comme nous I’avons mentionné plus haut, I’objectif des trois noms communs est d’explorer
les domaines sources et ainsi d’en expliquer les raisons pour découvrir les motivations de ces

métaphores.

La construction donnée entre parenthéses apres les questions: « % A /5 A .. F] 5 ... » «
les femmes/hommes sont comme... parce que... » Vise a aider les locuteurs a produire des

noms, des métaphores, et des motivations fondées sur ce syntagme.

Ces questions ont été testées sur un groupe de onze étudiants du séminaire métaphore,
cognition, et culture (2012). Une fois validée I’aptitude de tous les participants a comprendre
et a répondre aux questions, le questionnaire était prét a étre distribué.

Il a été diffusé d’abord par le réseau de I’auteure, administré par internet a 1’aide de Google
form ainsi que par des interviews réalisées dans les rues de Taipei. Les participants n’ont pas
été rémunéres.

2.2.2 En frangais

Parallele a la partie en mandarin, les deux questions du questionnaire en frangais sont

présentées comme ci-dessous :
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1. Selon vous, décrivez les femmes par trois noms communs, et expliquez les raisons autant

que vous le pouvez. (Les femmes sont comme... parce que...)

2. Selon vous, décrivez les hommes par trois noms communs, et expliquez les raisons autant

que vous le pouvez. (Les hommes sont comme... parce que...)

Nous avons administré un questionnaire pilote auprés de 13 personnes pour examiner leurs
réactions et opinions. Puis, le questionnaire quantitatif a été lance, équivalent a la version en

mandarin.
Diffusion du questionnaire

Le questionnaire a été réalisé en France, distribué en premier lieu sur les réseaux sociaux de
I’auteure au travers de Google form, comme cela a été fait en mandarin. Aprés une année de

diffusion et de relance, le retour était largement insuffisant.

Nous avons donc sollicité un institut de sondage®, qui nous a proposé de diffuser le
questionnaire selon les quotas croisés sexe et age, ainsi que des quotas par région (UDADS) :
Région Parisienne, Nord Est, Nord-Ouest, Sud-Ouest, et Sud-Est.

Au total, 60 participants recrutés par Google form et 180 personnes*! recrutées par I’institut de
sondages constituent 1’échantillon de cette étude. Cela a amélioré la représentativité du

questionnaire du coté francais.
2.3 Analyse des questionnaires

Les métaphores sont analysées en fonction de trois niveaux : catégorie des domaines sources,

type des domaines sources, et caractéristiques des sources cibles.
2.3.1 Catégorie des domaines sources

La catégorie se réféere aux appartenances des domaines sources de chaque métaphore. Toutes
les métaphores sont catégorisées selon leurs domaines sources. Les domaines adoptés dans les
recherches précédentes sont réutilisés, comme ANIMAUX, PLANTES, OBJETS et NOURRITURE.
Les metaphores qui ne peuvent pas étre catégorisées par ces domaines conventionnels sont
définies en adoptant une approche ascendante. Par exemple, il y a des métaphores convoquant
des créatures mythiques, appartenant a des religions, a des mythologies ou encore a des contes,

comme des anges, des déesses, des fées, etc. 1l y a aussi des personnages de films ou de

40 Nous avons sollicité Ipsos, une entreprise de sondages frangais et une société internationale de marketing
d’opinion.

41 L’auteure a demandé que le questionnaire soit administré & un échantillon représentatif de 220 personnes.
L’étude lancée par I'institut de sondage a été facturée 2 820 euros, payés par 1’auteure. Parmi les retours des 220
participants, nous avons éliminé les réponses les plus invalides, comme les réponses vides ou au hasard.
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bandes dessinées comme Superman, Hulk, et Gollum. Ces personnages ont des pouvoirs et
des caractéristiques que les humains n’ont pas : le domaine SURNATUREL est donc créé par
I’auteure pour pouvoir englober ces métaphores.

Nous avons de plus consulté des dictionnaires, une ressource lexicale sémantique et
ontologique en francais (Le WOLF*2, Sagot & Figer, 2008) et en mandarin (Chinese Wordnet,
Huang et al., 2010), pour obtenir les connaissances ontologiques de chaque lexéme et donc les
catégoriser.

La définition et quelques exemples de chaque domaine sont présentés ci-dessous.

(1) SURNATUREL : des créeatures surnaturelles ou mythiques qui ont des pouvoirs ou des
caractéristiques que les humains ne possedent pas. Ex: déesses, Superman, Gollum et
extraterrestre.

(2) HUMAINS : les étres humains, y compris les appellations de la parenté et les métiers. EX :

maman, ami, frére, guerriére.

(3) ANIMAUX : étres vivants non vegétaux et non humains. EX : lions, oiseaux, fourmis, des
papillons.

(4) PLANTES : étres vivants multicellulaires du regne végétal. Ex : fleurs, herbes, roseaux.

(5) NATURE: deux sous-catégories sont créées. La premiére sous-catégorie VUE
PANORAMIQUE comprend des éléments du paysage comme riviere, montagne ou des
phénomeénes naturels tels que nuages, vent, saisons, ainsi que les objets célestes visibles
comme soleil, lune et étoiles. La deuxieme sous-catégorie, SUBSTANCE, concerne des
éléments comme eau, métal, feu et bois. Ces deux sous-catégories sont étroitement liées étant
donné que les éléments de SUBSTANCE sont des composants du domaine VUE PANORAMIQUE,
a I’exemple de la relation entre 1’eau et la mer ainsi que celle entre le bois et 1’arbre.
Cependant, le domaine SUBSTANCE souligne plus les caractéristiques des matiéres (le bois est
dur ; I’eau n’a pas de forme), alors que le domaine VUE PANORAMIQUE met plus I’accent sur

la perception des humains de ces éléments naturels (la mer est vaste).
(6) NOURRITURE : ensemble des aliments comestibles. Ex : chocolat, vin, mangues.
(7) oBJETS : artefacts, produits de fabrication. Ex : ordinateurs, vases, livres.

(8) PARTIES DU CORPS: les parties du corps humain, des mouvements du corps ou des

sécretions corporelles. Ex : téte, sourire, larmes.

42 Le WOLF représente Wordnet Libre du Frangais.
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(9) AUTRES: ceux qui ne peuvent pas étre inclus dans les catégories précédentes. EX :

musique, vecteur, énigme.
2.3.2 Type des domaines sources

Les types se référent aux noms que les locuteurs utilisent. Exemples : fleur, mouton, lion, tigre,

été, frere, montagne, couteau, bonbon.

Pour étudier les données, nous adoptonsle Modéle de Correspondance Conceptuel
(Conceptual Mapping Model) proposé par Kathleen Ahrens (2010). Cette méthode permet
d’analyser des correspondances linguistiques en fonction d’entités, qualités, et fonctions, qui
peuvent faire correspondre respectivement des noms, des adjectifs, et des verbes a des
catégories grammaticales car les motivations d’emploi des métaphores concernent non
seulement notre systéeme conceptuel mais également notre représentation de la grammaire et
des lexiques. D’aprées ce modéle, les motivations d’utilisation des correspondances entre les
domaines cibles et sources sont appelées « principe de correspondance » (Mapping Principles,

idem).

Chaque type sera présenté par rapport a ses entités, qualités, et fonctions en posant ces

questions :

(1) Quelles entités le domaine source possede-t-il ?

(2) Quelles qualités le domaine source ou les entités dans ce domaine source possedent-ils ?
(3a) Que fait le domaine source ?

(3b) Que peut-on faire sur ou dans le domaine source ?

Dans les questions (1) et (2), les entités et les qualités possedées par un domaine source
peuvent étre classées sans difficulté. Cependant, répondre aux questions (3a) et (3b) n’est pas
si facile, car on observe souvent un décalage de role syntaxique-sémantique pour les verbes.
Prenons un exemple de MH en décrivant les hommes comme des enfants. Dans la motivation
«ils ont besoin qu’on s’occupe d’eux » méme si les hommes occupent le sujet
syntaxiquement, le rdle sémantique des hommes est patient. Pour cela, distinguer les
motivations d’utilisation selon leur catégorie grammaticale est insuffisant. Par conséquent,
nous ajoutons davantage de roles sémantiques a ’aide de FrameNet*® (Baker, Fillmore, &

Lowe, 1998 ; Fillmore, Johnson & Petruck, 2003) quand les motivations d’emploi de ces

43 FrameNet est basée sur la théorie frame semantics (Fillmore, 2006) qui peut étre considérée comme une
structure conceptuelle décrivant un événement, une relation ou un objet avec des participants. Il révéle par
exemple que la phrase « John sold a car to Mary » décrit essentiellement la méme situation de base (frame
semanti cs) que « Mary bought a car from John », mais d’une perspective différente.
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métaphores concernent des verbes et que les roles agent et patient ne suffisent pas pour

I’analyse.
2.3.3 Caractéristiques des sources cibles

Les caractéristiques sont les raisons pour lesquelles les sujets produisent des métaphores.
Nous en avons répertorié 1234 en francais et 2380 en mandarin. Elles sont encore classées en
trois catégories : caractéristiques physiques, personnalité, fonction ou rdle social.

(1) Caractéristiques physiques: ce qui concerne 1’apparence ou des aspects biologiques
comme la beauté, la voix, le pelage. Ex : belle, grand, la voix aigué.

(2) Caractéristiques sociales : il s’agit des roles, des fonctions ou des pouvoirs sociaux, tels
que devoir s’occuper de [’éducation des enfants, gagner de [’argent pour la famille, faire la

cuisine, étre socialement inférieur.

(3) Caractéristiques psychologiques : des traits de la personnalité, comme sensible, organise,

tétu, courageus, etc.

Etant donné que les caractéristiques psychologiques représentent une majorité parmi les trois
sous-catégories dans les deux langues (48% en francais et 67% en mandarin), nous adaptons
le Modéle des Big Five (Big Five Personality Traits) afin de nous permettre de les catégoriser

et de les analyser.
Hypotheése lexicale

Nous présentons tout d’abord 1’hypothése lexicale (Lexical Hypothesis) qui est une fondation
essentielle du modéle Big Five. Effectivement, son importance est déja révélée par son titre

étroitement basé sur la linguistique, une autre raison de 1’intégrer dans la présente étude.

L’hypothese lexicale est initialement proposée par le scientifique Francis Galton (1884), puis
est développée par d’autres psychologues au fil du temps. Cette hypothése affirme que les
différences individuelles les plus importantes des humains finiront par étre encodées en
termes uniques dans certaines ou dans toutes les langues du monde (Allport & Odbert, 1937 ;
Caprara & Cervone, 2000 ; Digman & Inouye, 1986 ; Norman, 1967). Par ailleurs, Galton
était également une des premieres personnes a utiliser un dictionnaire comme le moyen
d’estimer le nombre de termes liés a la personnalité et d’examiner dans quelle mesure les
termes partagent leur signification. La liste des termes associés a la personnalité a été
complétée par les études empiriques (Allport & Odbert, 1937 ; Norman, 1967).
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Le Modeéle des Big Five

Apres des décennies de travail, des études sur la psychologie de la personnalité ont accumulé
des travaux reproductibles (Goldberg, 1993 ; Gosling, Rentfrow & Swann, 2003). Bien qu’il
existe des versions diverses, un consensus sur ces cinq facteurs de la personnalité a été
obtenu :

(1) Ouverture (O) : ce regroupement distingue les personnes imaginatives et créatives des
personnes plus conventionnelles. Une personne ouverte apprécie plus l'art, les émotions,
I'aventure et les idées peu communes ou nouvelles. Elle possede une grande curiosité et

beaucoup d’imagination.

(2) Conscienciosité (C): les personnes qui ont un haut degré de conscienciosité sont
autodisciplinées, respectent les obligations, privilégient 1’organisation plutét que la
spontanéité et sont orientées vers des buts.

(3) Extraversion (E) : Les extravertis sont pergus comme pleins d’énergie et enthousiastes,
avec une tendance a chercher la stimulation et la compagnie des autres ou des émotions
positives.

(4) Agréabilite (A): Ce caractere concerne en général I'narmonie sociale. Les personnes
agréables sont appréciées et s'entendent bien avec les autres. Elles sont généralement
prévenantes, gentilles, généreuses, confiantes et dignes de confiance, serviables et prétes a
compromettre leurs intéréts pour les autres.

(5) Névrotisme (N) : 11 s’agit de la tendance a ressentir des émotions négatives, telles que la
colére, I'anxiété ou la dépression. Les personnes qui obtiennent un score élevé en névrotisme
sont vulnérables au stress, et ont également tendance a étre désinvoltes dans la fagcon dont
elles expriment leurs émotions.

Comment analyser des données ?

Toutes les raisons d’utilisation des métaphores sont tout d’abord catégorisées selon les trois
sous-catégories : physique, sociale, ou psychologique. Si elles appartiennent a la derniére,
elles sont davantage classées en fonction des cing traits centraux : Ouverture (O),
Conscienciosité (C), Extraversion (E), Agréabilité (A) et Névrotisme (N). Il est & noter que
chaque attribut peut se trouver a un degré haut (H) ou bas (B) dans chaque catégorie. Par
exemple, «a 1’écoute des autres » décrit une personne qui dispose d’un haut niveau

d’Ouverture, nous marquons cette motivation comme Ouverture (O) plus haut (H). En
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revanche, le trait « tétu» concerne également Ouverture mais d’un score bas, il est par

conséquent noté comme (O) plus bas (B).
Multi-catégorisation

La multi-catégorisation d’une motivation est possible. Par exemple, un locuteur compare les
femmes a un ordinateur car elles sont « capables de faire plusieurs choses a la fois,
disponibles, a I'écoute des autres, endurantes, fortes face aux difficultés » : « a I'écoute des
autres » appartient a 1’Agréabilité et le reste a la Conscienciosité. Cette motivation apporte

donc une occurrence a chacune de ces deux catégories d’attributs.
Enfin, nous illustrerons un cas d’analyse a 1’aide d’un exemple dans le questionnaire :

« Les femmes sont comme de 1’eau parce qu’elles sont douces, belles, et elles ont une

flexibilité superbe pour s’adapter a tous les environnements. »
(1) Le premier niveau (appartenance des domaines sources : SUBSTANCE)
(2) Le deuxieme niveau (type des domaines sources : I’eau)

(3) Le troisieme niveau (caractéristiques des domaines cibles) :
belle — caractéristique physique
douce — caractéristique psychologique, Agréabilité (A) plus haut (H).
elle a une flexibilité superbe pour s’ adapter a tous les environnements —

caractéristique psychologique, Agréabilité (A), haut (H).
A chaque niveau, le nombre et le ratio de chaque occurrence sont calculés.
2.4 Convention de présentation des donnees

Dans cette étude, les caractéres chinois sont présentés dans leur forme traditionnelle, telle
qu’utilisée a Taiwan. La transcription des caractéres suit le systéme du pinyin**, utilisé en

République Populaire de Chine mais sans marque de tons.

Dans le chapitre 4 ou sont introduites les métaphores idiomatiques du dictionnaire en
mandarin, les expressions sont courtes et condensées (généralement quadrisyllabiques). La
transcription se compose de quatre parties : les caractéres chinois, leur pinyin en italique, leur
traduction littérale, et une traduction libre afin de bien expliquer le sens du domaine source et

du domaine cible, comme montré dans cet exemple :

% Le hanyu pinyin (* 53 5 ) est un systéme de romanisation du chinois mandarin adopté en 1979 par la
République Populaire de Chine (RPC). A Taiwan, le systéme utilisé pour la transcription du mandarin est le
bopomofo, ou zhuyin fuhao (littéralement symboles phonétiques) ou les symboles ne sont pas basés sur des lettres
de I’alphabet latin. Afin de faciliter la lecture des non-sinophones, nous adoptons le pinyin pour la transcription.
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3k nian #* hua T re ¥ cao

tordre fleur provoquer  herbe

« (Un homme) a plusieurs maitresses »
L’illustration des données dans les analyses du questionnaire suit cette convention dans les
deux langues : la premiere partie présente le nom auquel les locuteurs comparent les deux
sexes, et la deuxieme partie introduit la raison pour laquelle ils utilisent cette métaphore, la
forme grammaticale de la métaphore conceptuelle ne sera pas prise en compte. Cela veut dire
que si des locuteurs donnent une métaphore (A est B) ou une comparaison (A est comme B),

elles seront montrées comme 1’exemple d’une métaphore adressée aux hommes Ci-dessous :
Cannes : lls aiment supporter leur famille et endosser des responsabilités.

Cette métaphore est lue comme ceci : « les hommes sont comme des cannes parce qu’ils

aiment supporter leur famille et endosser des responsabilités. »

En mandarin et pour plus de clarté, nous fournissons les textes originaux, le pinyin et la
traduction pour le type (fleur, enfant), mais nous n’utilisons que les textes originaux et la

traduction libre pour les motivations, comme montré dans cet exemple décrivant les femmes :

%4 cha bei® «verres A thé »: B F A ey » 9 A EF 4§ % L EFH «les
femmes sont accessoires par rapport aux hommes. Les hommes sont la théiére et les

femmes sont des verres a thé »

S’il est nécessaire de préciser quel caractére donne son sens métaphorique, son pinyin sera

ajouté dans la transcription.

2.5 Problemes rencontreés

Bien que la méthodologie soit la plus rigoureuse possible, certaines contraintes demeurent.
1. Mots cibles dans les dictionnaires

Dans le but de trouver des termes qui sont adressés aux femmes et aux hommes, nous avons
choisi des noms génériques pour nous y référer : femme/fille et homme/garcon en francais,

4 ni « féminin », et ## fu « femme mariée » et § nan « masculin » en mandarin.

Néanmoins, il reste d’autres noms qui pourraient inclure les métaphores liées aux deux sexes

mais qui ne sont pas englobés dans les termes sélectionnés. Comme les noms femme et fille ou

5 En pinyin une syllable correspond & un caractére. Par exemple, % 4% chabei « verre a thé » est un mot de deux
syllables cha et bei. Selon les régles de pinyin, la transcription phonétique de ce mot devrait donc étre présentée
comme inséparable : chabei. Cependant, dans cette étude, surtout dans le chapitre 6, nous donnons la
transcription en pinyin de chaque caractére séparé par un espace afin de faciliter I’identification des caracteres
qui sont souvent 1’unité minimale de notre analyse.
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d’autres qui font référence a celles-ci sont sexuellement connotés (Baider, 2004), certains
termes représentent a la fois les femmes et les prostituées. Pour compléter, les autres
synonymes qui se réferent aux femmes, avec une connotation neutre ou péjorative (comme
épouse ou prostituee), pourraient permettrent de trouver plus de métaphores liées aux deux

SEXeS.

Une autre limite concerne le nom générique personne. Des expressions qui se référent aux
humains ne sont pas tout le temps neutres d’un point de vue du genre. Cela veut dire qu’elles
ont généralement une tendance a étre en collocation avec femmes ou hommes. Il faut par
conséquent examiner chaque entrée dictionnairique dont les définitions contiennent personne
pour identifier si elles contiennent une métaphore genrée. Par exemple, la définition du mot

chandelier représente :

Personne qui favorise, sciemment ou non une aventure amoureuse et sur qui I'on
détourne, au profit de I'amant, la jalousie et les soupgons du mari trompé.

En examinant ses exemples, seulement les étres masculins sont concernés :

« C'est lui (le chandelier) qu'on épie en secret ; (...) il va, il vient, il s'inquiéte, on le

laisse ramer, c'est son ceuvre... » (MUSSET, Le Chandelier, 1840, 1, 1, p. 23)

Comme nos mots cibles homme/gargon ne sont pas présents dans la définition, nous n’avons
pas inclus cette entrée. Similairement, personne peut également faire référence aux femmes,
selon les contextes donnés.

De la méme maniére, en mandarin, la possibilité qui inclue les femmes ne réside pas
seulement en % nl « féminin », et 4 fu « femme mariée ». Les mots qui portent la clé % ni
sont liés au domaine des femmes. Par exemple, les mots 4& chang et 4t ji, signifient tous les
deux « prostituée ». En cherchant chang selon la définition, nous trouvons des métaphores qui

décrivent les femmes, voici un exemple :

Rty R E ATl - 4 0 » JETFH o «Poule sauvage » : représente des
prostituées privées* dans la rue.

Cette expression est basée sur la métaphore LES FEMMES SONT DES ANIMAUX et est liée a

d’autres métaphores qui comparent les femmes aux poules (voir chapitre 4). Pourtant, notre

46 La prostitution publique se référe aux prostituées dont les entreprises sont enregistrées publiquement et qui
paient des impdts et sont soumises a une gestion gouvernementale (comme des examens médicaux réguliers).
Contrairement a la prostitution publique, ceux et celles qui ne divulguent pas leur statut de prostitution et leurs
revenus au gouvernement sont des prostituées privées. A Taiwan, I’abrogation de prostitution publique a eu lieu
en 1997. Ce métier est illégal depuis lors.
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mot clé nl n’apparait pas dans la définition de cette entrée, qui n’est donc pas incluse dans les

analyses des donnees.

De méme, certaines expressions métaphoriques qui sont adressées aux humains sont genrées,
mais leurs définitions ne le sont pas. Sous le nom générique * ren « humain, personne », il
existe 52675 entrées et des entrées dont les définitions contiennent le mot personne dans le
TLFi concernent 9870 entrées. Compte tenu de 1’échelle trop large et des résultats moins
pertinents, nous n’avons pas inclus les mots qui concernent les humains dans les deux langues.

2. L’actualité des dictionnaires

Les raisons de la sélection des dictionnaires TLFi et DRM ont été abordées plus haut mais
présentent des défauts puisque le TLFi est un dictionnaire de la langue francaise des XIXe et
XXe siecles, certaines définitions et exemples sont tombés en désuétude. Concernant le DRM,
bien que nous adoptions la plus récente version qui integre des notions actuelles, il reste
également un dictionnaire historique qui inclut des expressions qui ne sont plus utilisées de

nos jours.

Dans ce contexte, les questionnaires jouent un role complémentaire donnant le point de vue
des locuteurs actuels. Ces deux sources de données, dictionnaire et questionnaire, forment

notre corpus qui représente les perspectives diachronigue et synchronigue.
3. Collectes et traitement des données des questionnaires

Les questionnaires en mandarin et en francais ont été effectués a des époques différentes.
Celui du mandarin a été réalisé en 2012 a Taiwan dans le cadre du mémoire de Master de
I’auteure, et celui en francais en 2017 en France. Malgré I’intervalle de cinq ans, nous
supposons que les données sont comparables puisque les deux groupes de locuteurs
appartiennent a la méme génération qui sont « des personnes au sein d’une population
délimitée vivant les mémes événements importants au cours d’une période donnée »*” (Pilcher,
1994 : 483).

Les deux questionnaires ne sont pas exactement identiques par rapport a I’homogénéité des
locuteurs au niveau de leurs régions. Pour la version en mandarin, nous avons principalement
récolté les données a Taipei, la capitale dans le nord, alors que pour le questionnaire francais,
nous avons sollicité un institut de sondage (180 cas sur un échantillon total de 240 répondants)
afin d’avoir plus de représentativité selon les quotas par région (UDADS). Il aurait été plus

47 Pilcher (1994 : 483) : A generation is defined as « people within a delineated population who experience the
same significant event within a given period of time. »
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pertinent d’inclure les locuteurs taiwanais en fonction de leurs régions d’habitation (nord,
centre, sud, est).

Néanmoins, nous nous sommes assurées que chaque questionnaire a été administré pour
moitié a des femmes (120 personnes), et pour moitié & des hommes (120 personnes). Les
personnes interrogées correspondaient a quatre tranches d’age de vingt a soixante ans, (30
personnes interrogées par sexe et par tranche d’age). La constitution de ce panel assure une
représentation de locuteurs hétérogénes au point de vue de la sociolinguistique, du genre et de

I’age.
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Deuxieme partie

ANALYSES DES DICTIONNAIRES

75



Cette partie présente les metaphores décrivant les femmes et les hommes trouvées dans les
dictionnaires en francais et mandarin par le biais du TLFi et du DMR. Le troisieme chapitre
est consacré a la description des données en francais, tandis que le quatrieme chapitre porte
sur les résultats en mandarin. Dans chaque langue, les données seront présentées d’apres leurs
appartenances a des domaines sources. Etant donné que les métaphores décrivant les femmes
(MF) sont plus nombreuses que celles décrivant les hommes (MH), nous abordons d’abord
celles-ci dans chaque domaine. 1l convient de garder a l'esprit que les deux dictionnaires
choisis sont des dictionnaires historiques (voir chapitre 2.1) et que les explications données
peuvent &tre anachroniques, ce qui n’est pas représenté dans 1’utilisation discursive. Puisque
la troisieme partie introduira les données fournies par les locuteurs, leurs utilisations des

métaphores pourront compléter les perspectives actuelles.
CHAPITRE 3 : ANALYSES DU DICTIONNAIRE FRANCAIS

Dans ce chapitre, nous présentons les analyses des métaphores identifiées dans le TLFi. Le
Tableau 9 introduit la distribution des domaines sources utilisés pour décrire les deux sexes
dans ce dictionnaire.

Domaines MF % MH % Total %
HUMAINS 69 24 87 42 157 32
ANIMAUX 87 30 63 30 150 30
OBJETS 56 19 31 15 87 18
MYTHOLOGIQUE 26 9 11 5 37 7
CORPS 17 6 8 4 25 5
NOURRITURE 14 5 1 0 15 3
PLANTES 11 4 4 2 15 3
NATURE 0 0 2 1 2 0,4
AUTRE 8 3 1 0 9 2

Total 288 100 208 100 497 100

Tableau 9. Distribution des domaines sources des métaphores des deux sexes dans le TLFi*

Un sommaire est présenté dans le tableau ci-dessous. Dans chaque domaine source, comme
ANIMAUX, des sous-catégories (telles que animaux de ferme ou animaux féroces) et leurs
types principaux (poule, tigresse) sont montrés. A partir de la section 3.1, nous allons
présenter ces domaines par ordre décroissant.

8 L’auteure est consciente des stéréotypes genrés qui sont associés aux couleurs présentes dans les figures et les
tableaux (le rose et le rouge pour les femmes et le bleu pour les hommes). Pourtant, afin de faciliter la lecture des
données, nous gardons cette association considérée conventionnelle.
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Métaphores décrivant les femmes

Métaphores décrivant les hommes

Exemples Explications Exemples \ Explications
3.1 HUMAINS
Métier Métier
allumeuse femme facile, prostituée boucher rustaud, brutal
bergeére maitresse, fille facile baron puissant ou Important
abatteuse fille publique croquant grossier, pauvre
harengére femme qui parle cavalier galant
grossiérement
Nom propre Nom propre
Joconde distante et séduisante Goliath grand
Marie femme malpropre, débauchée Antinolis beau
Groupe ethnique Groupe ethnique
Mousmé maitresse, fille facile Bédouin dur, brutal
Babylonienne femme aux meeurs dépravées Aztéque petit, chétif
Nom de parenté Nom de parenté .
grand-mére trés vieille grand-pére tres vieux
tata bavarde, mijaurée paréatre dur, méchant
3.2 ANIMAUX

Gallinacée / Oiseau
colombe
caille
oisonne, pécore
dinde
salope, grue
pie-griéche
chipie
pie, jacasse

jeune fille, terme affectif
jeune fille

sotte

prétentieuse et sotte
femme facile, prostituée
aigre, criarde et querelleuse
méchante, dédaigneuse
bavarde

Gallinacée / Oiseau
blanc-bec

jeune homme sans moustache

Animaux de compagnie
chatte
minoune
chienne

sexe de la femme
femme, prostituée
femme sans moralité

Animaux de compagnie
minet
bichon

jeune homme peu viril
jeune homme efféminé

Animaux de ferme
poule
cheval
bique
vache
truie

terme affectif, mére, facile
grande, et laide

vieille

grasse et laide

grosse et malpropre

Animaux de ferme
coq
cheval, baudet
bouc
sanglier
ragot
étalon, taureau

fier, hardi

stupide, ignorant

sent mauvais, lubrique
trapu, peu raffiné
petit, contrefait

ardent au sexe

Animaux féroces

Animaux féroces

tigresse agressive, impitoyable, jalouse | lionceau jeune homme combatif
lionne femme aux meeurs libres loup jeune homme dynamique et
louve débauchée, prostituée ambitieux

Singes Singes
guenuche trés laide, femme facile sapajou laid, ridicule
guenon tres laide gorille laid, violent, fort
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Métaphores décrivant les femmes

Métaphores décrivant les hommes

Exemples Explications Exemples Explications
3.2 ANIMAUX

Insectes Insectes

punaise méprisable chenille habillement néaliaé

sangsue collante 9hg
Petits mammiféres

musaraigne, marmotte jeune fille non trouvé

souris femme légere, prostituée
Animaux aquatiques

merluche débauchée. non trouvé

limande maigre et plate, prostituée

3.3 OBJETS
chiffon, vadrouille femme de meceurs libres
une tirelire le sexe de la femme baille, bibus homme de rien

une bofte a ouvrage
bilboquet, bouille

le sexe de la femme
grosse et courte

paillasse, fantoche
flanelle

homme sans caractére
sans énergie

planche maigre pleutre sans dignité et sans courage
poupée, pépée jeune, jolie poussah gros, petit et mal bati
jupe, jupon, robe femme en général
3.4 MYTHOLOGIQUE
Vénus, Nymphe belle Adonis, Apollon beau
Circé, Lorelei femme fatale Alcide, Hercule fort
Harpie méchante et acariatre Cyclope grand
Diablesse méchante, laide Satyre lubrique
3.5 CORPS
lolo, loloche les seins des femmes
fesses, gigue une femme barbe, barbu, poilu un homme
jeunesse jeune femme .
ST N bedon fat et sans importance
joliveté une jolie femme
laideron une femme laide
3.6 NOURRITURE
graillon femme malpropre
panade femme sale, laide
saucisson, boudin femme de meeurs 1égeres cornichon homme simple
ceufs seins de la femme
moule sexe de la femme
3.7 PLANTES
plante femme ,
. . S asperge le sexe de ’homme
déflorer, effeuiller prendre la virginité d'une . "
L2 rosier Jeune homme vertueux et naif
rose femme, jolie fille
3.8 NATURE
. montagne fort et courageux
non trouvé \ .
tonnerre un homme a la voix forte

Tableau 10. Résumé des métaphores des deux sexes dans le TLFi
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3.1 Domaine HUMAINS

Ce domaine est le plus important en francais, notamment pour représenter les hommes (87 cas,
42%). Cependant, il est a noter que cette haute fréquence est liée a la polysémie du mot
homme. Comme ce mot signifie a la fois les étres humains et les adultes masculins, certaines
utilisations metaphoriques viennent de noms de métier qui étaient seulement occupés par les
hommes. Bien que nous ayons examiné les exemples fournis de chaque entrée, ces
expressions sont incluses dans les résultats si les personnes visées sont effectivement des

adultes masculins.

Méme si le domaine source et le domaine cible proviennent du méme domaine, ils impliquent
les transferts des traits d’un espace mental (mental space : Fauconnier, 1994, 1997) a un autre.
Prenons un exemple discuté par Grady et al. (1999) : Ce chirurgien est un boucher (This
surgeon is a butcher). Cette phrase souligne la maladresse du chirurgien et ses effets
indésirables. En mettant en paralléle ces deux noms de métiers, cela implique surtout que le
chirurgien est trés mauvais, voire dangereux (pour guerir le patient ou effectuer une

opération), a la maniére d’un boucher débitant de la viande.
3.1.1 LES FEMMES SONT DES HUMAINS

De nombreuses études attestent 1’asymétrie de 1’utilisation des noms des humains destinés aux
deux sexes (Baider, 2004 ; Guiraud, 1967 ; Michard, 2002 ; Houdebine-Gravaud, 1998, 1999 ;
Yaguello, 1978).

Une des remarques les plus importantes concerne une dérogation péjorative ou sexuelle des
noms d’humains féminins, comme le montrent ces paires : entraineur (métier) vs. entraineuse
(sexualisé) ; maitre (puissant) vs. maitresse (sexualis€). En outre, des termes injurieux

destinés aux femmes n’ont pas toujours de version masculine équivalente (putain, salope).

Nous introduisons d’abord les sous-catégories des expressions du domaine HUMAINS (noms
de métiers, noms propres, groupe ethnique, noms de parenté, et les hommes), et nous

terminons par un résumé selon des caractéristiques importantes.
1. Noms de métiers

Les noms de metiers representent 41% des données récoltées (29 sur 70). La plupart de ces
termes sont sexuellement péjoratifs pour les femmes, tandis que la forme masculine décrit les

métiers avec un sens neutre :

(1) ALLUMEUR : Personne chargée d'allumer les appareils d'eclairage, spécialement

dans les lieux publics
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ALLUMEUSE :
a. Prostituée ou femme chargée d'attirer des clients dans les maisons de prostitution
b. Femme aguichante, qui cherche a exciter les hommes

(2) BERGER : Personne sédentaire ou nomade qui garde des moutons, des brebis ou des
chévres
BERGERE :
a. Femme aimée, épouse ou maitresse
b. Fille facile

(3) ABATTEUR : Celui qui abat
ABATTEUSE : Fille publique

Méme quand les deux formes évoquent métaphoriquement 1’aspect de la vie sexuelle, la

forme masculine est moins péjorative que la forme féminine :

(4) COURTISAN : Homme qui cherche par ses attentions cérémonieuses a s’acquérir les
faveurs d’une femme

COURTISANE : une femme aux mceurs légeres

Les traits en rapport a la sexualité ne sont pas les seules caractéristiques a ne pas étre positives.
Dans I’exemple (5), une harengére est une marchande qui vend du poisson et se réfere a une
femme qui parle fort et grossiérement. Une sibylle, une prophétesse de I’antiquité, est utilisée
pour décrire une vieille femme désagreable.

(5)  HARENGERE : Femme aux maniéres et au langage grossiers

(6) SIBYLLE : Femme agée et laide, qui a quelque prétention a l'esprit, connue pour
la méchanceté de ses propos

2. Noms propres

Tout comme pour les hommes, certaines expressions métonymiques proviennent de certains
personnages de la littérature ou d’un personnage réel, dont les noms ou prénoms sont

empruntés pour décrire les femmes qui partagent les mémes caractéristiques. Par exemple :
(7) JOCONDE : Jeune femme énigmatique, a la fois distante et séduisante

(8) MARITORNE® : Femme sans gréce, vulgaire ; servante laide et peu soignée

49 Nom d’une servante repoussante dans le Don Quichotte (I, XVI, 56) de Cervantés (v. COR.-PASC., s.v. Maria,
p- 853a), d'ou le nom commun au sens de « servante ou femme laide et désagréable »
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Le prénom Marie est particulierement lié aux femmes faciles et débauchées, comme le

montrent ces deux entrées :
(9) MARIE-COUCHE-TOI-LA : Femme facile, débauchée
(10) MARIE-SALOPE : Femme malpropre, négligée, débauchée

Guiraud (1978a) a attesté une liste de 41 composés de Marie® qui désignent les différents
types de femmes dans la langue populaire. La prolifération de ces combinaisons provient de la

popularité de ce nom pour les femmes, voici quelques exemples non mentionnés au TLFi :
(11) MARIE-GRAILLON : Femme malpropre
MARIE-TORCHON : Femme malpropre
MARIE-TOUTOUYE : Femme sans ordre
MARIE-BON-GRAS : Femme de mauvaise vie
MARIE-BON-BEC : Femme bavarde
MARIE-ROUF-ROUF : Femme qui fait du bruit pour rien

Nous remarquons que ces termes composes concernent une fusion des domaines différents,
comme Marie-torchon (HUMAIN-OBJET) et Marie-bon-bec (HUMAIN-ANIMAUX), dont les
éléments sont eux-mémes une métaphore désignant les femmes (torchon, oiseaux). Par
ailleurs, les caractéristiques soulignées sont toutes péjoratives : la sexualité, le bavardage, le
désordre des femmes. Ces motivations révelent effectivement les perspectives des hommes et

I’aliénation des femmes.
3. Groupes ethniques

Tous les termes concernant d’autres groupes ethniques qui se référent aux femmes possedent
un sens sexualisé. Un exemple intéressant est 4% musume, un mot japonais signifiant « une
jeune fille », qui est retranscrit en mousmé dans la langue frangaise. D’une fille dans la langue
nippone, ce mot s’est transformé en une fille japonaise, et chargé d’une connotation de fille

facile. D’autres exemples de noms ethniques sont illustrés ci-dessous :
(12) MOUSME : Femme, maitresse, fille facile
(13) BABYLONIENNE : Femme aux mceurs dépravées

(14) MOUQUERE : Femme maghrébine ; Femme, maitresse, prostituée

%0 Cette série est fondée sur le F.E.W., VI, 339, Marie (cité par Guiraud, 1978a : 127).
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4. Noms de parenté

Chaque réle de la parenté a son attribut prototypique. Une grand-mére, comme un grand-pere,
est naturellement plus agée, décrivant une vieille femme ou un vieil homme. Une tante, ou
tata, donne I’impression globale d’étre bavarde, et désigne les femmes laissant cette

impression :
(15) GRAND-MERE : Femme trés vieille
(16) TATA : Femme bavarde, mijaurée
5. Le sexe opposé

Une femme qui a une allure masculine est décrite par des termes qui représentent les étres
masculins. Une virago, dérivé du latin vir « homme », exprime une femme sans féminité. Une

garconne, se réfere a une jeune fille aux allures de garcon.

(17) GARCONNE : Jeune fille ou femme qui revendique ou prend les allures et libertés

d’un gargon
(18) VIRAGO : Femme de grande taille, robuste, d'allure masculine

Les stéréotypes provenant des deux sexes sont charges de valeurs. Les caractéristiques et les
comportements liés a la masculinité sont jugés plus positivement que ceux liés a la féminité
(Connell, 2005).

Une fille d’allure masculine est un gargon manque, impliquant que 1’étre masculin est une
version complete et que 1’étre féminin est inférieur. Comme les définitions des exemples (17)-
(18) le montrent, la liberté et la grande taille d’une fille sont mises en avant en les mettant en
paralléle avec un gargon, et I’exemple donné du dictionnaire porte également une

interprétation positive :

« Marie-Bonne, une grande virago de Sombernon, sur la montagne. Elle était toute pleine

d'histoires et de sagesse (LARBAUD, Barnabooth, 1913, p. 240). »

A Tinverse, un homme efféminé est plus négativement vu qu’un gar¢on manqué, car
considéré comme faible, lache et mou. Voici la définition du mot efféminé et un exemple

d’utilisation :
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(19) EFFEMINE, EE :
a. Faible, sans énergie. Qui manque de force dans la composition, qui présente un
certain caractere de micvrerie et de fadeur
b. Homme ou jeune homme dont les allures, les habitudes de vie ou de penser

ressemblent a celles d'une femme

« ... tandis que les gladiateurs énormes, aux muscles de fer, s'assommaient a coups de poing,
sur les gradins s'étalaient les efféminés et les courtisanes aux chairs molles et dissoutes par les
orgies » (ZOLA, Mes haines, 1866, p. 51).

Cet exemple fait une comparaison entre ce qui est considéré comme masculin et positif :
gladiateur, muscles de fer, coups de poing, contre ce qui est considéré comme féminin et
négatif : les efféminés, chairs molles et dissoutes. Cela montre qu’une inter-comparaison entre

les deux sexes n’a pas la méme valence.

Cela fait écho a ce que Johnson (2005 : 95) signale : quand une femme s’éloigne de 1’attente
de la féminité, les réactions de la société sont moins virulentes que quand un homme ne se
conforme pas a la masculinité. Ce phénomeéne est lié a la dominance masculine : un gargon
manqué et ses comportements seront estimés comme une acceptation des valeurs du groupe
dominant, alors quun homme efféminé sera jugé comme mentalement anormal ou pouvant

subir des discriminations ou des intimidations (idem : 95-96).
6. Autres

Certains noms des humains proviennent de D’action qu’ils exécutent. Par exemple, un
cabrioleur est celui qui fait des cabrioles, un gambadeur est celui qui gambade. Similairement,
leurs formes au féminin (une cabrioleuse et une gambadeuse), supportent un sens péjoratif et
sexuel, signifiant une femme légére.

Le domaine ENFANTS est aussi utilisé pour désigner les femmes, dont la jeunesse et la beauté
sont des caractéristiques soulignées.

(20) MOME : Jeune fille, jeune femme ; Maitresse, épouse
(21) MISTONNE : Jeune fille ou femme plaisante, jolie
Résume par caractéristiques

Sans se soucier des sous-catégories (hnoms de métiers, noms propres, groupe ethnique, noms
de parenté, le sexe opposé), les caractéristiques essentielles des noms d’humains

(Schnedecker, 2014) utilisés pour désigner les femmes sont résumées ci-dessous :
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Caracteéristiques Exemples
Sexualité appareilleuse, baladine, bohémienne, farceuse, gagneuse, hétaire
Age garde, mamiche, sibylle, sorciére (vieille)
Traits physiques sibylle (laide), maman, mémeére, matrone (grosse)
Grossierete harengére, débardeuse, maritorne®!
Innocence midinette, pensionnaire
Aimée reine, infante

Tableau 11. Caractéristiques principales dans le domaine HUMAINS (Femmes)

La péjoration sexuelle des femmes est maximale dans le domaine HUMAINS : la moitié des
expressions (37 sur 70) vont dans ce sens. Parmi elles, une asymétrie lexico-grammaticale est
observée : la forme féminine est contaminée par un sens négatif par rapport a son équivalent
masculin.

L’age et I’apparence sont d’autres aspects accentués défavorablement : les femmes laides et
agées sont diminuées. Une maman, une mémere ou une matrone peuvent représenter une
grosse femme, une sibylle dépeint une femme éagée et laide.

Des femmes grossiéres sont associées a certains métiers de classes sociales basses, une
harengere et une débardeuse en sont des exemples.

Des professions ou conditions liées a 1I’innocence décrivent donc des femmes qui possedent

cet attribut. Une midinette et une pensionnaire appartiennent a ces cas.

Enfin, une femme aimée est représentée par des femmes qui ont un bon statut et des priviléges,
comme une reine, une infante.

3.1.2 LES HOMMES SONT DES HUMAINS

En utilisant le domaine HUMAINS pour décrire les hommes, nous avons recherché des sous-
catégories : des noms de métiers, des groupes ethniques, des noms propres et des noms de
parenté. Nous présentons chaque sous-catégorie et nous fournissons un résumé des
caractéristiques transférées dans ce domaine.

1. Noms de métiers

La division des métiers a longtemps été stricte en fonction du sexe. Comme indiqué par Anne-
Marie Houdebine (1992 : 156), « pour les noms animés et donc pour les noms de métiers, le
masculin renvoie majoritairement au sexe méale, aux personnes du sexe méle, aux hommes, et

le féminin aux personnes du sexe femelle, aux femmes ».

51 Maritorne, nom d'une servante repoussante dans le Don Quichotte (I, XVI, 56) de Cervantés (v. COR.
PASC., s.v. Maria, p. 853a), d'ou comme nom commun le sens de « servante ou femme laide et désagréable ».
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La brutalité

Les premiers attributs marqués sont la grossiereté et la violence. La relation entre ces derniers
et les hommes a été bien étudiée par des chercheurs de nombreux domaines en sociologie,
psychologie et dans la pratique des métiers (Breines, Connell & Eide, 2000 ; Kaufman, 1987).

Le fait qu’on utilise des métiers pour décrire les hommes caractérisés comme cela semble
participer d’un cercle vicieux : les hommes sont enclins a étre plus violents/grossiers/brutaux
— les hommes exercent des métiers qui ont besoin de ces caractéristiques — ces métiers sont
utilises pour décrire les hommes par ces attributs. Ce raisonnement est également applicable

aux métiers des femmes.

Par exemple, les noms argousin, sous-officier qui était chargé de la surveillance des forgats,
charretier, quelqu’un qui conduisait une charrette ou un chariot, boucher (voir 1’exemple
mentionné plus haut), évoquent la brutalité quand ils exercent les travaux qui sont utilisés
métaphoriquement pour se référer aux hommes qui partagent ces traits. Des explications plus

détaillées et un exemple d’utilisation du mot boucher sont montrées ci-dessous :
(1) ARGOUSIN : Homme grossier, brute
(2) CHARRETIER : Homme rustre, grossier

(3) BOUCHER : Homme de bon sens a I'allure rustaude, qui étonne par une franchise
brutale
« Henri V était une sorte de boucher. Il disait qu'une guerre sans massacres ressemblait a de
I'andouille sans moutarde, et il fit égorger les chevaliers francais qu'il retenait prisonniers,

aprés leur avoir 6té leurs armes. (GREEN, Journal, 1943, p. 37)%
Statut social : puissant ou inutile

Des métiers impliquent des statuts sociaux. Un baron était un homme qui possédait un titre de
noblesse dont le sens s’est agrandi pour se référer a un homme puissant, important ou brave.
Au contraire, un bélitre qui vit de I'aumbne était considéré comme un moins que rien. Un

croquant, quant a lui, décrit un homme pauvre et négligeable.

(4) BARON : [Homme puissant ou important] par sa richesse ou sa situation sociale
(5) BELITRE : Homme de rien, sot

(6) CROQUANT : Homme grossier, pauvre, méprisable

52 Toutes les citations littéraires de ce chapitre sont tirées du TLFi. Nous ne corrigeons pas la présentation des
références bibliographiques du TLFi.
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D’autres caractéristiques associées a d’autres métiers incluent la galanterie, la force physique,
la malhonnéteté et I’ivrogneric. Un cavalier implique un homme galant par exemple. Un
bouchon, qui joue la farce, la pantomime dans une comedie, produit un trait sans finesse ; un
homme malhonnéte qui trompe ou vole est représenté par un filou et un homme qui boit

beaucoup est dépeint comme un artilleur.
2. Noms propres

Cette sous-catégorie utilise des noms propres de personnages, réels ou fictifs. Une métonymie
est impliquée, dans une relation UN MEMBRE D’UNE CATEGORIE POUR LA CATEGORIE®. (A
MEMBER OF A CATEGORY FOR THE CATEGORY) Par exemple, Goliath représente un homme

grand, et Antinoiis> un beau jeune homme.

(7) GOLIATH : Géant ou homme de trés grande taille

(8) ANTINOUS : Homme jeune d'une grande beauté un peu molle
3. Groupes ethniques

D’apres des travaux fructueux dans le domaine de la psychologie sociale, la distinction entre
SOl et L’AUTRE est un développement cognitif important pour former 1’identité (Atwater &
Yammarino, 1997 ; Aitken & Trevarthen, 1997). Des travaux sur le discours critique
(Fairclough, 1992 ; Fairclough & Wodak, 1997 ; Van Dijk, 1997) ou sur la métaphore critique
(Charteris-Black, 2004) montrent que le solI est régulierement associé a des valences positives,
tandis que L’AUTRE est associé a des valences négatives, particulierement sur le traitement du
sujet des étrangers et des migrants (Arcimaviciene & Baglama, 2018 ; Baider & Kopytowska,
2017 ; Charteris-Black, 2006 ; Hart, 2011 ; Musolff, 2015 ; O’Brien, 2003 ; Salahshour, 2016 ;
Santa Ana, 2002 ; Van Dijk, 2000). Trouver des stéréotypes pour les groupes de 1’extérieur et
en faire une surgénéralisation est donc une maniere de désigner une frontiére entre les deux en

renforcant I’identité du SOI.

Dans cette sous-catégorie, ces traits qu’on a donnés aux autres groupes ethniques sont
retransmis aux hommes qui possedent ces caractéristiques. Dans les exemples suivants,
bédouin, du peuple nomade arabe, est employé pour décrire un homme brutal. Aztéque, peuple

de cette civilisation, se référe aux hommes petits.

(9) BEDOUIN : Homme dur, brutal ; arg., voleur

%3 Les métonymies sont également représentées en majuscule tout comme des métaphores lors qu’on parle des
concepts, alors que des expressions métonymiques sont représentés en minuscule. Cela concerne une convention
de la linguistique cognitive comme dans les travaux de Barnden (2010) et Kovecses & Radden (1998).

54 Antinolis, nom d’un jeune esclave originaire de Bithynie, dont la grande beauté est restée proverbiale, favori de
I'empereur Hadrien.
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(10) AZTEQUE : Homme petit, chétif
(11) SCYTHE, SCYTHIQUE : Homme grossier, barbare
4. Noms de parenté

Similairement aux catégories précédentes, chaque role dans la famille a ses caractéristiques
saillantes qui sont habituellement liées a 1’dge. Par exemple, un grand-pere designe un vieil
homme, un fieu un jeune garcon. Cela peut aussi dépendre de stéréotypes comme dans

I’exemple (14), ou un paratre désignant un beau-pere, dépeint un homme dur.
(12) GRAND-PERE : Homme trés agé
(13) FIEU : Gargon, jeune homme
(14) PARATRE : (Homme, étre) dur, méchant

Les homologues du grand-pére et du paratre sont la grand-mere et la maratre, signalant les

mémes utilisations : femme tres agée et la maratre représente la cruauté et 1’injustice.
Résumé par caractéristiques

Apreés une présentation selon les sous-catégories (des noms de métiers, des groupes ethniques,
des noms propres et des noms de parenté), un récapitulatif des caractéristiques importantes est

montré dans le tableau ci-dessous :

Caractéristiques Exemples
Violence/brutalité corsaire, boucher

Grossiéreté pitaud, charretier, palot, wisigoth

Méchanceté bon apotre, paratre

Statut social baron, souillon, croquant

Age grand-pére, fils, gamin

Impuissant eunuque

Galanterie cavalier, courtisan

Intelligence grec (ignorant), cheik (sage)
Trait physique tarzan et arbalétrier (fort), azteque (petit)

Tableau 12. Caractéristiques principales dans le domaine HUMAINS (Hommes)

Les attributs proéminents essentiels comprennent la violence, la grossiérete, et le statut social,
qui sont associés pour la plupart aux caractéristiques stéréotypiques de ces métiers. Pour
décrire I’intelligence et les traits physiques, on a souvent recours a des noms désignant des
personnes d’autres ethnies. Concernant la relation amoureuse, la galanterie ressort a 1’aide de

cavalier et courtisan, mais il ne s’agit pas de la péjoration de la sexualité des hommes.
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3.2 Domaine ANIMAUX

Ce domaine est le plus important et le plus recherché dans les études sur les métaphores
sexuelles dans les langues indo-européennes (Baider & Gesuato, 2003 ; Fontecha & Catalan,
2003 ; Hines, 1996, 1999 ; Lopez Rodriguez 2007, 2009 ; Maestre, 2015; Rudman &
Mescher, 2012 ; Tipler & Ruscher, 2019). En langue francaise, des termes dérogatoires et des
usages asymétriques envers les femmes ont été relevés en empruntant des caracteristiques du
régne animal (Baider & Gesuato, 2003 ; Guiraud, 1978a ; Michard, 2000, 2002 ; Yaguello,
1978).

Le résultat de cette étude confirme I’importance du domaine ANIMAUX pour désigner les deux
sexes. Pour les femmes, les métaphores animales sont les plus prégnantes : 87 metaphores
sont trouvées, qui comprennent environ 30% des MF. Pour leurs homologues masculins, ce
domaine source occupe la deuxiéme place (63 métaphores, 30%), précédé du domaine
HUMAINS (42%).

3.2.1 LES FEMMES SONT DES ANIMAUX

Nous allons d’abord introduire le résultat par rapport aux catégories de caractéristiques. Puis,

des analyses différentes selon les groupes d’animaux.
I. Catégories selon des caractéristiques

Les sous-catégories des caractéristiques importantes comprennent la péjoration connotée
sexuellement et non-sexuellement, ainsi que des traits physiques, I’intelligence, la description

des parties du corps des femmes.
1. Péjoration connotée sexuellement

La caractéristique la plus importante des métaphores animales, pour décrire les femmes, est de
convoquer négativement leur vie sexuelle. Des explications qui incriminent la vertu sexuelle
des étres féminins apparaissent d’une maniére récurrente. Par exemple, femme facile,
femme de mauvaise vie, femme débauchée, femme de meurs légéres, femme entretenue,
femme de mauvaise réputation. Ces expressions sont créées a 1’aide d’animaux d’especes
différentes, telles qu’une carne, une chienne, une louve, voire par une catégorie plus large, la
volaille. Voici les exemples avec leurs définitions du TLFi :

(1) CHEVREUIL : Fille facile
(2) CHAMEAU, CHAMELLE : Terme injurieux désignant une femme de meeurs légéres

(3) CARNE : Femme de mauvaise vie
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(4) CHIENNE : Femme sensuelle et sans moralité
(5) LOUVE : Femme debauchée, prostituée
(6) VOLAILLE : Femme facile, prostituée

L’agentivité n’est pas complétement retirée aux femmes quand elles sont comparées aux
animaux, surtout aux animaux féroces. L’exemple ci-dessous montre qu’une femme avec

« des meeurs libres » est représentée par une louve et une béte qui chassent leurs proies.

« Elle est revenue ici parce que certains étudiants lui plaisent (...). C'est ce que les Latins

appelaient lupa, une louve, une_ béte sans cesse affamée (GREEN, Moira, 1950, p. 176). »

L’ACTE SEXUEL EST MANGER (Kd&vesces, 2006), et 1’idée du désir apéritif est apparentée aux
désirs du sexe (Ger, Belk, et Askegaard, 1996).

2. Péjoration connotée non sexuellement

Outre P’aspect sexualis¢, d’autres termes pour injurier les femmes existent. Par exemple,
insignifiant, insupportable comme une peste (7) ; une punaise pour une femme qu’on méprise
(8) ; des femmes paresseuses et vaniteuses sont représentées par une cagne et une pintade (9)-
(10) ; pimbéche concerne une fille impertinente et prétentieuse (11).

(7) PESTE : (Petite) peste. Enfant, jeune fille, jeune femme malicieuse, insupportable

(8) PUNAISE : Femme pour laquelle on n'a aucune estime

(9) CAGNE : Femme paresseuse et méprisable

(10) PINTADE : Femme sotte, vaniteuse

(11) PIMBECHE : Femme ou jeune fille impertinente et prétentieuse qui fait des maniéres
Deux exemples du dictionnaire sont montrés ci-dessous.

« Ce n'est pas nous qui avons (...) comme M. Masson, traité de « pintades » et de « grues » les
dames qui n'étaient pas de notre avis (MARNOLD, Cas Wagner, 1918, p.135). »
« Non, je n'ai jamais réussi @ comprendre comment ce bon, ce brave gargon de Julien (...) a pu

s'amouracher d'une pareille pimbéche. (BUTOR, Passage Milan, 1954, p.25) »

Méme si ces citations ne sont pas récentes, utiliser des noms d’animaux d’une maniére

péjorative comme synonyme du référent féminin est toujours d’actualité.
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3. Caractéristiques physiques

Si la sexualité et la personnalité n’ont pas le monopole des traits négatifs, les caractéristiques
physiques ne sont pas en reste. L’apparence des femmes est comparée a celle des animaux,
notamment ceux que 1’on consideére laids, et différents termes sont actualisés pour décrire les

femmes qui n’atteignent pas les canons esthétiques.

Ces caractéristiques mettent 1’accent sur la vicillesse, la laideur, la maigreur, la grande taille,
ou des combinaisons entre ces traits. Une vieille femme peut étre comparée a une vieille bique
ou a une grognasse (12)-(13) ; une guenon designe une femme laide (14) ; une haridelle,
quant a elle, fait référence a une femme trop maigre (15), et ce n’est pas fini.

(12) BIQUE : Vieille bique. Vieille femme aux os saillants (la vieillesse + la maigreur)
(13) GROGNASSE : Femme sans charme, vieille et laide (la vieillesse + la laideur)
(14) GUENON : Femme, fille trés laide (la laideur)

(15) HARIDELLE : Grande femme seche et maigre (la laideur + la maigreur)

Les traits positifs sont rarement mentionnés. Quand il s’agit de la jeunesse et de la beauté,
comme dans ’exemple (16), une nymphette implique une jeune fille qui provoque un désir

troublant ; la grace et la sveltesse sont décrites par 1’appellation de gazelle (17).

(16) NYMPHETTE : Tres jeune fille au physique attrayant, au charme trouble et provocant
provenant de son immaturité

(17) GAZELLE : Jeune fille, jeune femme élancée, particulierement gracieuse

Un stéréotype veut que les femmes parlent plus que les hommes. De plus, leurs voix sont
généralement plus aigiies que celles des hommes pour des raisons physiologiques®>.

Le domaine choisi pour indiquer ces caractéristiques est alors bien déterminé : LES OISEAUX.
Les exemples (18)-(20) montrent des sous-espeéces d’oiseaux choisis pour désigner le
bavardage :

(18) JACASSE : Personne (et en partic. femme) qui bavarde continuellement, d'une
facon fatigante

(19) PIE : Femme curieuse et bavarde

(20) PERRUCHE : Femme bavarde, généralement sotte et vaniteuse

% Les hommes et les femmes ont des cordes vocales de tailles différentes ; les hommes adultes ont généralement
une voix plus grave et des cordes vocales plus longues (entre 17 et 25 mm), alors que celles des femmes sont
plus courtes (entre 12,5 et 17,5 mm), qui rend leur voix plus aigiie (Howard & Murphy, 2007).
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En outre, le piaillement des oiseaux est retransmis aux femmes qui ont une voix plus aigule et
bavardent plus que les hommes en général, comme dans 1’expression jaser/jacasser comme
une pie (borgne), gazouiller, piailler et pépier, tous ces verbes proviennent du domaine
OISEAUX, évoquant les sens « parler de fagon incessante, insouciante ; pousser des petits cris
aigus, frequents et désagréables », et régulierement en collocation avec le référent féminin.

4. Intelligence

Historiqguement, les femmes ont été considérées comme moins intelligentes, et 1’intelligence
supérieure des hommes était regardée comme un fait jusqu’au début du XXe siecle (Romito &
Volpato, 2005 ; Schiebinger, 1991, 2000 ; Smith, 2007).

La langue francaise atteste également ce point de vue. Des recherches sur le féminisme
(Anderson & Zinsser, 1989 ; Freedman, 2007 ; Thompson, 1995) montrent que le manque de
pouvoir des femmes est li¢ a ’exclusion des institutions®®, & leur réle non-rémunéré a la
maison lié¢ & leur réle reproductif et maternel. Cette difficulté d’accés a 1’éducation est
évidemment responsable du mangue de connaissance (Mayeur, 1988), également comparé a

I’état d’animaux.

Des caractéristiques comme béte, stupide, sotte, peu intelligente se manifestent régulierement
dans le dictionnaire. Ces métaphores sont réalisées, pour la plupart, dans le domaine des
OISEAUX. Voici quelques exemples :

(21) DINDE : Femme, fille, prétentieuse et sotte
(22) BECASSE : Femme stupide ou d'aspect ridicule
(23) GRUE : Personne (le plus souvent une femme) niaise

Bien que de nos jours les femmes aient le méme droit a I’éducation, lier les femmes a la
stupidité est toujours d’actualité. Des études montrent qu’insulter I’intelligence et appeler
I’autre béte est une caractéristique des violences perpétrées par les hommes envers les femmes
dans une relation intime (Enander, 2010 ; Matud, 2005 ; Rodenburg & Fantuzzo, 1993). Cette

% Quelques dates clé de 1’accession des filles a I’éducation en France :

1880 : Loi Camille Sée : création de I'enseignement secondaire laique pour les filles

1882 : Ouverture du premier lycée public de jeunes filles

1924 : Uniformisation de l'enseignement secondaire des filles et des gargons : contenus, durée, horaires et
diplome (baccalauréat)

1938 : Possibilité pour les femmes de s’inscrire a ’université sans 1’autorisation de leur mari

1975 : La Loi Haby : obligation de mixité dans les établissements d’enseignements primaires et secondaire
publics

1989 Loi d'orientation sur 1'Education du 10 juillet 1989, rappelle la mission de mixité et d'égalité devant
I'enseignement : «les écoles, colléges, lycées et établissements d'enseignement supérieur... contribuent a
favoriser I'égalité entre les hommes et les femmes ».
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violence entraine des impacts négatifs sur la psychologie des femmes, qui nuisent a leur
estime d’elle-méme ou leur font éprouver une sensation de honte. En outre, une connexion est
révélée entre le manque d’agentivité et le fait d’étre insultée ou dite béte (Hydén, 2005 ; Kurri
& Wabhlstrom, 2001). Puisqu’oter 1’agentivité du groupe ciblé est un des buts de 'utilisation
des métaphores d’animaux, lier les femmes a la stupidité a I’aide d’animaux devient pour les

hommes une fagon blessante d’attaquer les femmes.
5. Termes affectifs

Des termes affectifs adressés aux femmes passent par des animaux, comme ma biche, ma
bibiche, ma cocotte.

(24) BIBICHE : Terme d'affection adresse par un homme a une femme

(25) BICHE:
a. Terme d’affection adressé a une femme, a une jeune fille
b. Femme entretenue

(26) COCOT(TE:
a. Terme d’affection que I'on donne a une petite fille ou a une femme aimée

lorsqu’on s’adresse a elle

b. Femme de mceurs 1égeres richement entretenue

Cependant, certains termes sont également connotés sexuellement, comme le montrent les
explications de biche et cocotte.

6. Parties du corps

Les parties du corps humain sont désignées par les termes appartenant aux animaux. Quant
aux femmes, leurs parties sexuelles sont particulierement concernées. Le mot bénitier (27) est
choisi pour sa ressemblance avec la forme des parties sexuelles de la femme. Les exemples
(28) et (29) associent le sexe avec le domaine du chat, comme les attributs des chats sont
appliqués aux femmes d’une maniére prolifique (un petit nez de chatte, un regard de (jeune)
chatte, une langueur, une pudeur, une volupté de chatte).

(27) BENITIER : Sexe de la femme
(28) CHATTE : Sexe de la femme
(29) MINOU : Sexe de la femme

En plus des chats, le terme biche a également été lié a des caractéristiques des femmes, voici
les explications du TLFi :
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[En parlant de parties du corps ou de la maniére d’étre d'une femme] Avoir un cou, des
yeux de biche ;a pas de biche ;étre légeére, timide, douce, vive comme une
biche ; bondir, courir comme une biche ; s'élancer, se sauver comme une biche. Des

yeux de biche, peureux et tendres.
Enfin, la pilosité pubienne des femmes est désignée a 1’aide de la toison.
(30) TOISON (PUBIENNE) : Poils du pubis (surtout a propos d'une femme)
7. Combinaison des aspects péjoratifs

Les traits péjoratifs n’apparaissent pas toujours seuls. L’injure vient souvent de plusieurs
domaines. Comme dans les exemples (31) et (32) , guenon et grognasse combinent a la fois la

péjoration de I’age, de la laideur, et de 1’aspect sexualisée.

(31) GUENON::
a. Femme, fille trés laide
b. Prostituée. Vieille guenon

(32) GROGNASSE :
a. Fille ou femme
b. Femme sans charme, vieille et laide

c. Prostituée
I1. Catégories selon des groupes animaux

Ayant dégagé les caractéristiques les plus importantes dans ce domaine, nous présentons ces

métaphores animales en les groupant dans les mémes types.
1. Gallinacée

La comparaison entre la catégorie « des humains féminins » et la catégorie « gallinacée » est
bien attestée dans les travaux précédents (Baider, 2004 ; Baider & Gesuato, 2003 ; Estaji &
Nakhavali, 2011 ; Kobia, 2016 ; Lopez Rodriguez, 2007, 2009 ; Yaguello, 1978). Ces études
confirment que les expressions associées aux poules illustrent la dérogation sémantique contre

les femmes et renforcent les stéréotypes associés a celles-ci.

Dans les données que nous avons collectées, les métaphores apparentées aux gallinacées
représentent la plus grande proportion: 33 parmi les 95 métaphores animales, ce qui
correspond a un tiers. Le domaine général des OISEAUX ainsi que celui de ses sous-especes

sont convoques.
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D’abord, les femmes et les filles elles-mémes sont conceptualisées en tant que cela: une

colombe, une caille, une poule, et une pouliche, représentent une fille ou une femme :
(33) COLOMBE : Jeune fille, jeune femme
(34) CAILLE : Jeune fille, jeune femme
(35) POULE : Femme
(36) POULICHE : Jeune femme

La deuxiéme caractéristique remarquée est le rapport a la bétise. Mentionnés plus haut dans la
catégorisation des caractéristiques, les traits sotte, stupide, béte, naive sont comparés

principalement aux oiseaux, comme illustré dans les exemples ci-dessous :
(37) OISONNE : Jeune fille peu intelligente, sotte
(38) PECORE : Jeune fille ou femme sotte, prétentieuse et impertinente
(39) DINDE : Femme, fille, prétentieuse et sotte

Ensuite, la péjoration au regard du domaine sexuel est actualisée a I’exemple du mot salope.
Selon le TLFi, ce mot est la combinaison entre 1’adjectif sale et I’oiseau huppe qui avait la

réputation d'étre tres sale, d’ou la référence aux femmes de meeurs 1égeres et des prostituées.
(40) SALOPE : Femme débauchée, de meeurs dépravées, ou qui se prostitue

Le mot grue, outre le trait de caractére peu dégourdie qui lui est assigné, désigne aussi une

prostituée ou une femme facile :

(41) GRUE:
a. Personne (le plus souvent une femme) niaise
b. Femme facile et vénale ; p. ext. prostituée. Faire le pied de grue. [Le suj. désigne

une prostituée] Attendre les clients debout dans la rue.
Voici un exemple de I’expression faire le pied de grue :

« On voit des voitures boches stationner devant les « cafés-hétels », et une femme, une seule
ddment fardée pour qu'il n'y ait pas d'erreur, et absorbée dans son tricot, y fait le pied de grue
(TRIOLET, Prem. accroc, 1945, p. 343). »

De plus, des traits négatifs sans connotation sexuelle, comme chiante, jalouse, vaniteuse sont

€voqueés par certaines especes d’oiseaux :

(42) PIE-GRIECHE : Femme de caractére aigre, criarde et querelleuse
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(43) PIGEONNE : Femme jalouse
(44) CHIPIE : Fille, femme méchante, dédaigneuse, désagréable a vivre
2. Animaux de ferme

L’association entre les femmes et les animaux de ferme a été établie. En premier lieu, leur
fonction est de servir les hommes, soit par leur aide a la ferme en fournissant leur force, soit
en produisant de la nourriture, comme des ceufs, du lait et de la viande. En outre, en raison de
la fonction biologique, la reproduction de la progéniture animale est particulierement
pertinente pour dénoter métaphoriqguement la reproduction des humains (Brennan, 2005 ;
Lopez Rodriguez, 2009). En métaphorisant les femmes comme des animaux de ferme, elles
sont dégradées en des créatures qui effectuent purement les fonctions de reproduction et
d’éducation de la progéniture (Brennan, 2005).

Un exemple notoire est le terme pondeuse. Méme en tant que membre de la famille des
gallinacées, la poule est plutdt classée parmi les animaux de la ferme pour ses multifonctions.
Une femme qui a beaucoup d’enfants est considérée comme une bonne pondeuse, qui

rapporte aux hommes de grands bénéfices.

Poule est un terme stéréotypé pour décrire les femmes. Elle comprend les caractéristiques des
oiseaux et des animaux de ferme. Cet animal est utilis¢é comme terme d’affection, pour se

référer & une femme productive, ainsi que comme injure pour une femme facile :

(45) POULE :
a. Ma poule [Terme affectueux adressé a une femme, a une jeune fille, un enfant]
b. [les habitudes, les meeurs des poules] Mére poule

c. Femme, fille de conquéte facile, le plus souvent entretenue

La taille des animaux est un élément qui attribue des traits positifs ou négatifs pour décrire les
femmes (Halupka-Resetar, 2003 ; Hines, 1999 ; Nilsen, 1996). En comparant la taille des
animaux a celle des femmes, les grands animaux sont généralement négativement connotés,
en raison de leur grosseur ou de leur laideur, alors que les petits animaux sont positivement
percus.

En plus de la poule, le lapin est un autre animal de ferme de petite taille. Il est également
utilisé en tant que terme affectif, comme mon lapin, mon petit lapin. Un autre sens de lapin,

proche de pondeuse, est mis en lumiére ci-dessous :

(46) LAPINE : Femme prolifique (Une mere lapine, une bonne lapine, une lapine)
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Au niveau des grands animaux, les chevaux sont largement liés a la laideur. Une femme laide,
grande ou maigre, est désignable comme un cheval, une cavale, une haquenée, comme montré
dans (47)-(49). D’ailleurs, 1’action « monter a cheval » pourrait impliquer le rapport sexuel,
évoquant la métaphore SEXE EST MONTER (SEX IS RIDING) (Ferndndez, 2008 ; Koller, 2014 ;
Lopez Rodriguez, 2009) et menant a une connotation sexualisée stigmatisant les femmes. Par
exemple, une bourrine (50), et un autre sens de haquenée (49), impliquent une femme de
mauvaise vie.

Un autre animal, le chameau, peut soutenir cet argument. Méme s’il n’est pas un animal de

ferme, le fait qu’il soit utilisé comme monture implique une femme de meeurs légeres (51).
(47) CHEVAL, AUX : Femme grande, dégingandée et laide
(48) CAVALE : Grande femme maigre et dégingandee

(49) HAQUENEE :
a. Femme laide, mal batie, d'allure masculine

b. Courtisane, femme de meeurs 1égeres
(50) BOURRIN : Homme ou femme facile, porté sur les rapports sexuels
(51) CHAMEAU : Terme injurieux désignant une femme de meeurs 1égeres

Le mot bique est également employé pour décrire des femmes laides et maigres, la vieillesse
est aussi impliquée dans cette métaphore. Chévre représente une femme quelcongue, comme

illustré dans 1’expression (53).
(52) BIQUE : Vieille bique. Vieille femme aux os saillants

(53) CHEVRE : Amoureux d'une chévre coiffée (fam.). Amoureux de n'importe
quelle femme

La méme utilisation se présente chez les hommes. Les expressions un chien coiffé ou le

premier chien coiffé signifie un homme quelconque, le premier venu, n‘'importe qui.

La vache est un animal qui évoque metaphoriqguement de nombreuses caractéristiques
péjoratives des humains, tels que vache paresseuse, étre plein comme une vache ; ou des traits
physiques comme étre une grosse vache ; meugler comme une vache, etc. Cependant, en
examinant plus étroitement les exemples du dictionnaire, nous avons remarqué que ces

péjorations sont appliquées majoritairement aux femmes.

Concernant des caractéristiques physiques, la grosseur et la laideur des femmes sont mises en

avant a 1’aide d’image de vache (54), comme celles-ci ne conviennent pas aux images
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stéréotypées comme petit, maigre et gracieuse. De plus, les seins des femmes sont considerés
comme un trait proéminent et une métonymie pour inviter une comparaison avec les vaches
(54). Dans I’exemple (54), la relation entre une mére et ses enfants a recours a celle d’une

vache et de ses veaux, voici un exemple dans le TLFi :

« Quand on voit Ragotte, avec ses seins énormes, pres de son garcon grand, gros et gras, on lui
dirait avec tendresse : “Vous étes une bonne vache et vous avez fait un bon

veau.” » (RENARD, Journal, 1903, p. 840)

En mettant en évidence les seins et les enfants, ces métaphores réduisent les femmes aux

fonctions biologiques et reproductives.

(54) VACHE
a. Femme grasse et laide
b. Femme bien en chair, a forte poitrine
c. Vache (laitiére). Femme ou fille de mauvaises meeurs
d. [P. réf. aux qualités laitieres et reproductrices de la vache] Femme féconde et
bonne nourrice
e. Prendre la vache et le veau : Epouser une femme enceinte d'un autre homme

f. [Terme d'affection] Ma petite vache

Un autre animal commun est le cochon. Ses caractéristiques physiques et ses comportements
renvoient normalement des images négatives pour représenter des humains, avec des
expressions telles que gros, gras comme un cochon ; sale comme un cochon ; manger comme
un cochon. Ces comparaisons négatives aux cochons sont signalées dans d’autres langues,
comme en anglais, en espagnol, en chinois et en langues slaves (Kiettyka & Kleparski, 2007 ;
Leach, 1964 ; Lopez Rodriguez, 2009 ; Rakusan, 2004 ; Stibbe, 2003).

Alors qu’une truie, femelle du porc domestiquée et élevée pour la reproduction, est réservée
pour décrire les femmes. Cela dégrade I’apparence et la vie sexuelle des femmes, servant ainsi

de terme injurieux adressé a celles-ci, comme le montre I’exemple (55).

(55) TRUIE:
a. femme grosse et malpropre ; femme de mauvaise réputation
b. Interj. injurieuse lancée a une femme
« Elle s'écria : Ce n'est pas assez ! Tiens ! voleuse ! truie ! fille &

matelots ! » (Aphrodite, 1896, p. 158).
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3. Animaux de compagnie

Les animaux de compagnie les plus communs sont les chiens et les chats. Pour décrire les
femmes, aucune métaphore positive n’existe concernant les chiens. Au contraire, seulement

les traits péjoratifs sont mentionnés, surtout a propos de la sexualité.
(56) CHIENNE : Femme sensuelle et sans moralité
(57) CAGNE : Femme paresseuse et méprisable. Femme de mauvaise vie
(58) MATIN : Jeune fille ou femme au tempérament ardent

Chienne, incontestablement, désigne une femme aux mceurs légeres. Cagne signifie un chien
de mauvaise race et est retranscrit dans le domaine HUMAIN en une femme méprisable. Matin,
race de chiens puissants ou de gros molosses qui garde la porte, décrit une femme ardente.
Dans I’exemple de matine, nous pouvons voir que le sens est sexualisé :

« Une solide gaillarde dont le sang fourmillait et dansait dans les veines, une grande maétine
qui avait couru aux hommes, dés les premiers frissons de sa puberté. » (HUYSMANS, Soeurs
Vatard, 1879)

Douce, mystérieuse et svelte sont des attributs de chattes généralement appliqués aux femmes.

(59) CHAT, CHATTE : [Appliqué a une pers. et surtout a une femme] Personne dont

certains traits physiques et moraux évoquent le chat ou la chatte

Voici quelques exemples du dictionnaire : un petit nez de chatte, un regard de (jeune) chatte ;

une langueur, une pudeur, une volupté de chatte ; une ame, des gréaces, des mines de chatte.
Néanmoins, ce félin décrit également le sexe féminin par les termes chatte ou minou :

(60) CHATTE : Sexe de la femme

(61) MINOU : Sexe de la femme. Synon. chatte, minet

(62) MINOUNE : Femme ; prostituée
Enfin, minoune peut se référer aux prostituées, comme le montre 1’exemple ci-dessous :

« On nous avait dit qu'on pourrait trouver des minounes bon marché dans ton bar. — (...) mon

établissement est pas un bordel. » (M. DUBE, L'échéance, 1972, p.62)

Dans ce cas-1a, les femmes sont comme des produits : leur prix moindre, bon marché, est en
mis en relations avec des chats, minounes.
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4. Animaux féroces

Les félins de grande taille ne sont pas utilisés en termes affectifs, ce qui est ’apanage des
animaux petits et doux. Les caractéristiques plus fortes comme 1’agressivité et la jalousie, sont
exprimées par des animaux féroces, surtout pour les relations amoureuses. Une femme ayant
ces attributs est une tigresse, une panthére (63)-(64). Par ailleurs, une lionne et une louve
représentent plutt une femme dépravée (65)-(66).

(63) TIGRESSE : Femme agressive, impitoyable, jalouse dans les relations amoureuses
(64) PANTHERE : Femme emportée, jalouse, violente

(65) LIONNE : Femme au gott exagéré pour la toilette, aux moeurs libres

(66) LOUVE : Femme débauchée, prostituée

Dans I’utilisation discursive, une lionne évoque trés souvent une mere qui protege ses enfants
ou une femme courageuse. La métaphore de lionne représente une des plus importantes MF
de notre questionnaire (voir le chapitre 5.2).

5. Insectes

Les insectes sont utilisés pour désigner la femme par rapport aux relations humaines ou a
leurs caractéristiques.

(67) PUNAISE : Femme pour laquelle on n'a aucune estime
(68) SANGSUE : Femme collante
(69) MANTE : Femme cruelle et dangereuse

6. Petits mammiferes

Marmotte et musaraigne, deux petits mammiféres sauvages, se réferent aux jeunes filles.
Concernant la souris, elle est chargée de connotations péjoratives et sexualisées (72), alors

qu’elle peut s’utiliser comme une appellation plus neutre pour décrire les jeunes filles (72).
(70) MUSARAIGNE : Jeune fille, femme
(71) MARMOTTE : Petite fille

(72) SOURIS:
a. Femme légeére, prostituée. Souris ravageuse; souris de rempart
b. Jeune femme. Synon. nana

¢. Bonne amie, maitresse, concubine
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Voici un exemple ou souris est utilisé sans péjoration :

« L’homme étant, comme chacun sait, I'animal qui secrete I'amour, je me suis mis a aimer

cette souris. » (MALRAUX, L’espoir, 1937, p. 626)
7. Animaux aquatiques

Les créatures marines ont toutes un sens negatif. Une limande décrit une femme trés maigre et
partage le qualificatif de prostituée avec une merluche (73)-(74). Une pieuvre signifie une
personne insatiable dans le domaine humain qui se réfere a une femme méprisable (75).

(73) LIMANDE :
a. Femme maigre et plate
b. Prostituée

(74) MERLUCHE : femme débauchée. Synon. de morue
(75) PIEUVRE : Femme entretenue qui ruine son protecteur
3.2.2 LES HOMMES SONT DES ANIMAUX

Selon les analyses du TLFi, une dissymétrie réside dans le fait que la plupart des insultes
s’adressant aux femmes n’ont pas de versions masculines équivalentes. Méme si un méme
animal est utilisé dans sa version masculine et dans sa version féminine, les connotations de la
version femelle sont plus péjoratives que celles de son homologue, a I’exemple de la paire
poule et cog. Les fonctions biologiques de la poule (comme pondeuse pour les femmes) et la
péjoration sexualisée (prostituées, femmes légeres, etc.) ne sont pas présentes pour les
hommes. A la place, nous avons fier, hardi, orgueilleux comme un cog. De plus, il est aussi le
symbole de la virilité, du tempérament combatif et un des emblémes de la nation francaise.

Nous allons faire une bréve présentation des caractéristiques dominantes des métaphores

décrivant les hommes, suivie d’un résumé reprenant les catégories des groupes d’animaux.
I. Catégories selon des caractéristiques
1. Intelligence et expérience

Contrairement a la connotation sexualisée des femmes, les domaines de I’intelligence et de
I’expérience sont des aspects bien soulignés chez les hommes. Les personnes stupides, ou
ignorantes, sont decrites comme des bétes, représentees comme un baudet (1). L’expérience
humaine n’est pas innée, un jeune homme n’ayant pas encore intégré le savoir-faire d’un

domaine est désigné comme un baudet ou un petit coq, un coquebin :
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(1) BAUDET : Homme stupide, ignorant
(2) COQUEBIN : Jeune personne, le plus souvent jeune homme niais, innocent

En outre, la petite taille des animaux est associée au manque de moralité¢ et d’intellect des
humains. C’est une fusion de la métaphore primaire PLUS C’EST GROS MIEUX C’EST
(BIGGER IS BETTER, Lakoff & Johnson, 1980) et de I’autre métaphore LES HUMAINS SONT
DES ANIMAUX. C’est ce que décrit le mot animalcule (un animal trés petit, microscopique) :

(3) ANIMALCULE : Homme de petite envergure, morale ou intellectuelle
« Que tout cela me semble lointain, et combien toutes ces vanités d'animalcules me lassent et
me dégodtent ! (BLOY, Journal, 1895, p. 190). »

2. Caractéristiques physiques

La plupart des animaux utilisés pour dégrader I’apparence des femmes ne sont pas employés

pour la gent masculine, tels que jument, haquenée®, grenouille, et vache.

La laideur des hommes est illustrée principalement par le domaine des grands singes (de
méme pour les femmes), comme le montrent les exemples (4) et (5) :

(4) BABOUIN : Vieillard laid et ridicule ; homme mal béati, malpropre
(5) SAPAJOU : Homme laid, ridicule ; individu puéril ou borné

Par ailleurs, 1’age est un domaine moins souligné chez les hommes que chez les femmes.
Parmi 87 cas de MF du domaine animal, il existe 18 entrées dont la définition est en
collocation avec jeune ou vieille (21%), alors que pour les hommes, seulement 9 cas sur 63
(14%) sont liés a I’age.

La grande taille représente la masculinité. Un homme petit avec des jambes courtes est

comparé a un chien court sur pattes et la connotation est négative par son utilisation :

(6) BASSET : Homme petit et a jambes trés courtes

« Ce petit homme, grosset, basset, avec sa figure poupine, sa voix ridicule, et ses yeux naifs,

avalait depuis nombre d'années, la perfidie et la fausseté comme I'eau. (BOURGES, Le
Crépuscule des dieux, 1884, p. 100). »

Concernant les femmes, puisqu’elles sont généralement plus petites que les hommes, ce qui
est considéré comme positif, I’association entre les femmes et les petits animaux porte une
valeur positive (Halupka-Resetar, 2003 ; Hines, 1999 ; Nilsen, 1996 ; Wasniewska & Kudin,
2018).

57 Petit cheval ou jument aisé(e) & monter, qui va I'amble et qui servait autrefois de monture aux dames.

101



3. Caractéristiques péjoratives non sexualisées

Les hommes sont physiquement plus forts et exercent souvent des métiers ou activités plus
physigues que les femmes. Ces traits se retrouvent dans des animaux gros et forts, comme un

rhinocéros ou un gorille.
(7) RHINOCEROS : Homme brutal, grossier, féroce

(8) GORILLE : Homme d'une grande force physique, d'une laideur repoussante et parfois

d'une méchanceté violente
4. Caractéristiques positives ou neutres

Des traits positifs représentés par des animaux féroces, comme un lion ou un loup, marquent
le dynamisme, la combativité, le courage ou 1’ambition, surtout chez les jeunes hommes qui

ont tout a prouver dans le travail et dans la sociéte.

(9) LIONCEAU : Jeune garcon ou jeune homme combatif, qui essaie ses forces, son

pouvoir

(10) LOUP : Jeune homme dynamique et ambitieux qui, parfois, n'hésite pas a employer
des moyens peu recommandables pour réussir ((Jeune) loup)

En plus du cogq, un homme orgueilleux est décrit comme un paon et un homme vaniteux
comme un daim.

(11) PAON : Homme d’une grande fatuité, orgueilleux, prétentieux

(12) DAIM : Homme élégant, vaniteux et crédule, recherchant la société des demi-
mondaines

Ces métaphores ne sont pas forcément genrées et a cause de la polysémie du terme homme,
certaines expressions métaphoriques recherchées pourraient étre impliquées au niveau de LES
HUMAINS SONT DES ANIMAUX. Une femme fiére peut également étre décrite comme fiere
comme un paon. Dans ces cas-la, homme et personne sont interchangeables. Par exemple,
pour le mot paon, si nous changeons la definition en « Personne d’une grande fatuité,

orgueilleux, prétentieux », cela ne dénature pas le sens.

Toutefois, les exemples donnés dans le dictionnaire concernent seulement le référent masculin,
nous incluons ces métaphores dans LES HOMMES SONT DES ANIMAUX, comme le montre

I’exemple du paon :

« L'ire persistante du capitaine Bock, paon blessé dont I'orgueil suppurait encore (AMBRIERE,
Gdes vac., 1946, p.352). »
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En revanche, les métaphores concernant les femmes sont plus genrées ou beaucoup plus
difficiles a employer en lien avec les hommes. Cela pourrait s’expliquer par les analyses de
Baider et Jacquey (2008 : 1921) en se fondant sur les données d’EuroWordNet® : le mot
homme au sens général (étre vivant de 1’espéce humaine) domine a la fois tous les autres sens
d’homme, alors qu’aucun sens du mot femme ne fait référence a cette notion d’étre humain.
Autrement dit, le mot femme est un hyponyme d’homme. Nous remarquons que cette relation

homme inclut femme s’applique également a I’utilisation des métaphores du genre.
5. Sexualité

La vie sexuelle des hommes est beaucoup moins défavorablement connotée. Un homme qui

est porté sur les plaisirs sexuels est, par exemple, un chaud lapin ou un bouc :
(13) CHAUD LAPIN : Homme qui a les sens ardents
(14) BOUC : Homme d'une lubricité anormale

Contrairement aux femmes, 1’explication dans le dictionnaire utilise un ton neutre (homme qui
a les sens ardents et homme d'une lubricité anormale au lieu de femme débauchée, femme de
meeurs légeres, femme facile, femme Iégere, femme sensuelle et sans moralité, prostituée, etc.).
Cette asymétrie sexualisée marque la plus grande distinction entre les métaphores des femmes
et celles des hommes.

I1. Catégories selon des groupes d’animaux
1. Animaux de ferme

Les hommes sont également décrits comme des animaux de ferme males. Cependant, les
caractéristiques soulignées sont différentes de celles des femmes, qui insistent sur leur
fonction de reproduction et dégradent leurs vies sexuelles. Les aspects accentués pour les
étres masculins ponctuent la mauvaise hygiéne, la stupidité, ’impulsivité, la brutalité et la
force.

Les équidés fournissent leur force. Etant des bétes de somme, ils sont considérés comme
stupides et ignorants. En transmettant ces caractéristiques aux hommes, une personne
fournissant un travail physique est décrite comme un cheval de bat. Un homme stupide est

dépeint comme un éne, un baudet, un onagre.

%8 EuroWordNet est une base de données lexicales multilingues représentant de maniére hiérarchique 1’ensemble
des sens des noms et des verbes pour plusieurs langues européennes (Baider & Jacquey, 2008 : 1920).
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(15) CHEVAL : un homme grossier et brutal
Un cheval de bat :
a. Se dit d'un homme chargé, dans une maison, dans une communauté, de la grosse
besogne que les autres refusent
b. Homme dépourvu d'intelligence

(16) BAUDET : Homme stupide, ignorant
(17) ONAGRE : Homme borné et dépourvu d'intelligence

D’autres attributs physiques négatifs : un homme qui sent mauvais est percu comme un bouc,

tandis qu’un homme court et gros est un sanglier ou un ragot :
(18) BOUC : Homme qui sent mauvais
(19) SANGLIER : Homme trapu, généralement peu raffiné et grognon
(20) RAGOT : (Homme) petit, contrefait et ridicule

En comparaison, les métaphores animales utilisées pour relater la vie sexuelle des hommes
sont bien moins nombreuses que pour leurs homologues féminins (4 contre 21). Par exemple,
un étalon, représente un homme trés porté sur le sexe. Ces expressions ne sont pas seulement
plus rares, elles impliquent aussi moins de jugement moral et de connotation péjorative que
pour les femmes.

(21) TAUREAU : Homme a qui toutes les femmes sont bonnes
(22) ETALON : Homme ardent aux plaisirs de I'amour

Selon le TLFi, le sexe masculin n’est pas représent¢ a 1’aide du domaine animal,
contrairement a celui des femmes. Deux autres parties sont représentées par le regne animal :
une peau épaisse comme couenne, et une créte figure la téte d’un homme, basé sur la
métaphore LES HOMMES SONT DES COQS.

(23) COUENNE : Peau de I'hnomme, surtout peau épaisse comme celle du porc
(24) CRETE : Téte de I'nomme
2. Singes

La laideur est décrite pour les deux sexes par le biais des singes. Par exemple, un homme
disgracieux peut étre décrit comme un sapajou, tandis qu’une femme sera comparée a une
guenon, signifiant une femme tres laide (25)-(26).
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Cependant, ce qui les différencie demeure dans deux domaines : pour les hommes, la force
physique est soulignée, alors que pour les femmes, c’est leur sexualité. Dans 1’exemple (27),
un gorille correspond a un homme fort ou méme violent, tandis qu’une guenuche (28) peut

signifier une femme laide, ainsi qu’une femme de mceurs légeres.
(25) SAPAJOU : Homme laid, ridicule ; individu puéril ou borné
(26) GUENON : Femme, fille trés laide

(27) GORILLE : Homme d'une grande force physique, d'une laideur repoussante et parfois
d’une méchanceté violente

(28) GUENUCHE :
a. Petite femme trés laide

b. Femme de mauvaises moeurs
3. Animaux féroces

Les animaux féroces, comme un lion ou un loup, soulignent des caractéristiques positives

telles que la bravoure, le dynamisme, la combativité et I’ambition :

(29) (JEUNE) LOUP : Jeune homme dynamique et ambitieux qui, parfois, n'hésite pas a
employer des moyens peu recommandables pour réussir

(30) LION:
a. Homme brave

b. Jeune homme élégant, qui vit dans le luxe et l'oisiveté

Au contraire de leurs équivalents masculins, une lionne ou une louve impliquent toutes les

deux des femmes aux meeurs libres, bien que ces utilisations puissent paraitre démodées.
4. Insectes

Les meétaphores ayant recours aux insectes, s’appliquant aux femmes, accentuent des traits
négatifs comme dangereux ou insupportable. Alors qu’une chenille représente généralement
une personne negligeable ou méprisable et dépeint un référent masculin néglige.

(31) CHENILLE : Habillement négligé pour homme
5. Oiseaux et animaux de compagnie

Ces deux domaines se réferent particulierement aux femmes. Quand des paralléles avec des
oiseaux et des animaux de compagnie sont appliqués aux hommes, la connotation féminine ou

pas assez masculine y est transferée.
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Les exemples (32)-(33) illustrent des jeunes hommes par des oiseaux, plus précisément, des

petits oiseaux. Leur naiveté et manque d’expérience sont marqués.
(32) PIGEONNEAU : Jeune homme qui se laisse facilement duper, plumer

(33) BLANC-BEC : Jeune homme dont la bouche n'est pas encore assombrie par la
moustache

Les animaux de compagnie mignons sont typiquement associés a la féminité, surtout les chats.
Si cette image est associée a un homme, cela implique qu’il a une absence de masculinité, ce

qui est similaire dans le cas d’un bichon, comme montré ci-dessous :
(34) MINET : Jeune homme Vvétu a la mode et d'aspect peu viril

(35) BICHON : Jeune homme tres efféminé, mignon

3.3 Domaine OBJETS

Dans plusieurs langues, les études sur la métaphore LES FEMMES SONT DES OBJETS ont relevé
une conceptualisation en tant qu’objet de désir (Baider, 2004 ; Brati¢ & Stamatovi¢, 2017 ;
Guiraud, 1978b ; Hines, 1994, 2000 ; Mensah & Nkamigbo, 2016 ; Morris & Goldenberg,
2015 ; Velasco-Sacristan, 2006). Ainsi, leur agentivité a été retirée, et elles sont réduites a des
objets connotés sexuellement avec une mise en avant de la marchandisation et la mise a

disposition des femmes.

Dans cette étude, nous définissons le domaine OBJETS plus étroitement comme « des
artefacts », objets créés artificiellement par I’homme pour certaines fonctions. Les desserts
ainsi que d’autres nourritures seront abordés dans le domaine NOURRITURE pour leur nature

comestible.
3.3.1 LES FEMMES SONT DES OBJETS

Etant le troisiéme domaine source le plus important des métaphores des femmes (19%), la

sexualité de celles-ci y est encore un theme crucial.

Les objets sans valeur, ou sans importance, sont employés pour désigner des femmes. Dans
les exemples (1)-(2), un chiffon et une vadrouille, un balai fait de vieux morceaux de cordages

pour nettoyer le pont d’un navire, représente une femme de meeurs légeres ou une prostituce.
(1) CHIFFON : Femme négligée dans sa tenue ou libre dans ses mceurs

(2) VADROUILLE : Femme de mauvaise vie, prostituée
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Les parties du corps des femmes, surtout leurs parties sexuelles, sont conceptualisées en
objets, comparées a une tirelire et a une boite a ouvrage, par exemple. Ces deux objets ont
tous deux un contenant. Cette association est due a la ressemblance de la forme de ces deux

domaines. Un exemple qui donne une image vivante est donné ci-dessous :

« Des filles m'avaient montré en secret leur fente, leur tirelire (...) et elles avaient regardé
curieusement (...) mon robinet. » (ARNOUX, Zulma, 1960, p. 210)

Une fente, une tirelire ont été choisies car elles sont des réceptacles, tandis que le robinet est

ici un symbole phallique.

Comme Guiraud (1978a : 110) le remarque « les rapports sexuels sont représentés comme des
relations transitives : le pénis est réguliérement comparé a un sujet-agent masculin qui
effectue une action sur un objet-patient, le vagin ». A cet égard, comme nous 1’avons vu au
chapitre 1.3, le pénis est comparé a un instrument artisanal, a un instrument de musique, ou a

une arme, pendant que le vagin est un creux ou une piéce (e.g. chambre).

D’autres expressions linguistiques soulignent une image d’ensemble du corps féminin, trop
gros ou maigre, qui peut étre une cible de moquerie. Une femme grosse et courte peut étre
représentée par un bilboquet et une bouille (3)-(5), tous les deux n’ayant pas une ligne svelte ;
alors qu’une femme trop fine est décrite comme une planche, une planche de bois qui n’a

aucune silhouette (5).
(3) BILBOQUET : Femme grosse et courte
(4) BOUILLE : Femme ou fille courte et grosse
(5) PLANCHE : Femme maigre, plate et sans formes

Les expressions linguistiques ci-dessous sont fondées sur un autre type de métaphore
conceptuelle également proposée par Lakoff (1993 : 221) : métaphore de I’image (image
metaphor) (voir 1.2.1).

Puisque la comparaison entre les femmes et les objets implique la perte de leur agentivité et
d’insister sur leur apparence, nous suggérons que les expressions qui comparent des images
d’objets avec des images des parties du corps féminin engagent également ces implications

(entailments) de la métaphore LES FEMMES SONT DES OBJETS.

La beauté et la grice d’une femme sont comparées a une poupée, comme montré dans les
exemples (6)-(7). Ces expressions marquent spécialement la jeunesse des filles. Aprés tout, la
plupart des poupées sont jeunes et mignonnes. Cette correspondance est en fait une projection

des canons esthétiques de la société. D’abord, les poupées sont fabriquées selon des critéres
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de beauté, puis les femmes qui correspondent a ces standards sont représentées par les
poupees (Pedersen & Markee, 1991).

(6) POUPEE : Jeune femme jolie, fraiche, mignonne
(7) PEPEE : Jeune femme, jeune fille au physique généralement agréable

Comme suggeré par des chercheurs qui pointent la relation entre les poupées Barbie et la
beauté des femmes (Dittmar, Haliwell & Ive, 2006), « ces produits sont un embleme culturel
de la beauté féminine qui fournit un modéle idéal pour les jeunes filles ».

En outre, cette métaphorisation des jolies femmes en poupées implique que les femmes n’ont
pas d’agentivit¢ (McNay, 2000) : elles n’ont pas la capacité d’agir indépendamment et de
prendre leurs propres décisions ; elles sont seulement des jouets ou des ornements pour les

hommes.

Un tableau est aussi un objet a regarder. Contrairement aux poupées, une vieille femme
burinée par le temps est représentée comme un vieux tableau :

(8) VIEUX TABLEAU : Vieille femme outrageusement fardée pour son age
Métonymie : objets des femmes

D’un point de vue cognitif, la nature de la métonymie est un processus conceptuel tout
comme la métaphore (Croft, 1993 ; Gibbs, 1994 ; Kdvecses & Radden, 1998 ; Lakoff &
Johnson, 1980). La description des catégories est fondée sur des relations conceptuelles
comme la partie pour le tout (THE PART FOR THE WHOLE, A MEMBER OF A CATEGORY FOR
THE CATEGORY, etc.). Pour se référer aux femmes, des objets employés par des femmes sont
impliqués dans une relation OBJET UTILISE POUR DEFINIR UN UTILISATEUR (OBJECT USED
FOR USER).

Dans cette catégorie, des vétements féminins occupent la plupart des usages. Certains termes
métonymiques représentent les femmes au niveau général, comme une jupe, un cotillon, un
jupon, et une robe. Dans ces cas-1a, le sens est neutre :

(9) JUPE : Une/la femme, une/la fille
(10) JUPON : Femme, fille
(11) COTILLON : La femme en général, spécialement la femme-objet

(12) JUPE : Femme
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Cependant, quand une jupe est salie, ou faite d’une étoffe médiocre, ces métonymies
deviennent péjoratives : elles signifient des femmes pauvres, sales ou faciles. Par exemple, un
jupon crotté exprime une fille de rue et une grisette décrit une fille de pauvre condition ou une

jeune ouvriére coquette se laissant facilement courtiser.

La prostitution de rue est intrinséquement liée a la pauvreté (Benson & Matthews, 1995 ;
Monroe, 2005), qui explique les raisons pour lesquelles une femme qui porte un jupon crotté a
tendance a étre associée a une fille publique, puisque ce terme est utilisé métonymiquement

pour décrire une fille aux mceurs légeres.

3.3.2 LES HOMMES SONT DES OBJETS

Le domaine OBJETS représente presque 15% des métaphores des hommes. Méme sans parler
péjorativement de leur sexualité, nous observons que ces expressions sont pour la plupart
négatives. Deux aspects principaux sont soulignés : I’inutilité et les caractéristiques physiques.
Par rapport aux parties du corps des hommes, leurs sexes sont également représentés par des

métaphores de I’image.

Des objets sans valeur sont utilisés pour désigner une femme facile ou une prostituée. Pour la
gent masculine, ils se référent & un homme de rien, comme un homme de paille et un bibus

dans les exemples ci-dessous.
(1) HOMME DE PAILLE : Homme de rien
(2) BIBUS : Homme de rien, idiot

L’asymétrie lexico-grammaticale ne se trouve pas seulement dans les domaines ANIMAUX
(coq vs. poule) et HUMAINS (abatteur vs. abatteuse), mais aussi dans les termes inanimés.
Dans I’exemple (3), un paillasse représente un homme sans volonté, qui vient du sens « clown
de parade ou de piste ». Lorsque ce mot s’adresse a une femme, une paillasse signifie une
prostituée de bas étage, ce qui vient de la signification « un grand sac ou un lit de toile bourré
de paille ».

Un autre exemple qui montre un homme sans caractére est le mot fantoche, qui exprime

I’absence de volonté de cette marionnette articulée (4).
(3) PAILLASSE (mas.) : Homme sans consistance ni volonté

(4) FANTOCHE : Homme sans caractére ni volonté, qui se laisse mener par autrui et ne

peut étre pris au serieux
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Les hommes énergiques et courageux sont appréciés pour leur représentation de la
masculinité. Un homme sans énergie est donc décrit comme une flanelle, pour sa qualité

molle ; celui qui manque de courage est dépeint comme un pleutre®.
(5) FLANELLE : Homme manquant d'énergie
(6) PLEUTRE : (Homme) sans dignité et sans courage

Les caractéristiques physiques des hommes sont également comparées a des objets fondés sur
la similarité des images. L’exemple (7) compare la figure courte et grosse du jouet poussah
avec un homme dont les caractéristiques physiques sont identiques. L’expression (8) concerne
une partie du corps, la téte chauve emprunte 1’image d’une boule de billard pour la forme

ronde et la brillance de ces deux sphéres sans poil.
(7) POUSSAH : Gros homme, petit et mal bati
(8) UNE BOULE DE BILLARD : Homme chauve

Le sexe masculin, comme le féminin, forme des métaphores de 1’image selon leur contour. Un
mandrin et un gourdin, tous les deux de forme cylindrique, représentent le sexe de I’homme.
Les expressions avoir le mandrin, et avoir le gourdin signifiant qu’un homme est en érection,

proviennent de la méme base.

Comme proposé précédemment, les métaphores de 1’image sont fondées sur les métaphores
conceptuelles. Ces expressions imaginaires partagent la méme connaissance de la métaphore

LES HOMMES SONT DES OBJETS, et les images ont donc été choisies d’apres leur congruité.

3.4 Domaine SURNATUREL

La mythologie releve de sentiments fondamentaux communs parmi les humains, comme
I’amour, la vengeance, la haine ou des explications de phénomenes que les hommes

n’arrivaient pas a comprendre a l'instar de 1’astronomie et la météorologie (Levi-Strauss,

1955).

Dans cette section, nous présentons des metaphores en utilisant des personnages surnaturels,
provenant majoritairement des mythes gréco-romains, ou d’autres créatures surhumaines (des

contes, des religions, des films, etc.) pour se réferer aux hommes.

Similaire au domaine HUMAINS, les caractéristiques proéminentes de ces personnages
mythologiques sont utilisées comme métonymie de la relation DES CARACTERISTIQUES POUR
LA CATEGORIE (DEFINING PROPERTY FOR CATEGORY), suggérée par Kovecses et Radden

% D’apreés le TLFi, pleutre emprunte pleute « chose sans valeur, chiffon ; coquin, vaurien ».
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(1998). Dans ces expressions, « un individu connu est métonymiquement recatégorisé comme

une catégorie basée sur leurs traits stéréotypés (idem : 54) ».
3.4.1 LES FEMMES SONT DES PERSONNAGES SURNATURELS

Le travail de Hines (1996) sur LES FEMMES SONT DES FEMMES FATALES (WOMEN AS FEMME
FATALE) montre que les femmes sont plus souvent conceptualisées comme des créatures
irréelles, fabuleuses, séduisantes ou destructrices. Selon le TLFi, nous avons trouvé 26
expressions métaphoriques (9% dans les métaphores des femmes) dont les références sont des

figures irréelles.

C’est le seul domaine dans lequel il n’y a pas de péjoration sexuelle envers les femmes. Cela
concerne 1’implication (entailment) indiquée par Lakoff et Johnson (1980 : 89-91) et Gibbs et
Ferreira (2011) : quand un domaine source est choisi pour comprendre un autre domaine, la
connaissance et la structure du premier sont egalement transférés au second, soit
implicitement soit explicitement, dans les expressions linguistiques.

Dans les mythes, les déesses sont désexualisées : elles peuvent avoir des enfants de maniére
surnaturelle. Par exemple, dans la mythologie grecque, Gaia, déesse primordiale identifiée a
la « Deesse mére », engendre seule Ouranos, le dieu du Ciel. Une autre déesse Héra, congoit
seule son fils Héphaistos pour défier son mari Zeus et lui montrer qu'elle pourrait enfanter
sans lui (Grimal, 1951).

Dans ce contexte, les rapports sexuels humains ne sont pas le point principal de 1’utilisation
des personnages mythologiques pour désigner les femmes, mais la caractéristique séductrice
et/ou dangereuse.

Femme fatale

Les résultats en frangais font écho a ceux en anglais d’aprés Hines (1996). Ces groupes de
termes se classent avec des nuances allant de purement séductrices a purement destructrices.
Sur I’échelle de la beauté sans mauvaise connotation, une belle femme est représentée comme

Vénus, ou son surnom Cupris, et nymphe :
(1) VENUS : Femme trés belle, bien faite
(2) NYMPHE : Jeune fille, jeune femme gracieuse et bien faite

Ensuite, ces personnes mythologiques qui sont en méme temps « belles et dangereuses »,
représentent pour la plus grande partie Vamp, Circé, déesse et magicienne dans I'Odyssée, et

111


https://fr.wikipedia.org/wiki/Ouranos
https://fr.wikipedia.org/wiki/H%C3%A9ra
https://fr.wikipedia.org/wiki/H%C3%A9pha%C3%AFstos
https://fr.wikipedia.org/wiki/Zeus

Lorelei®, siréne qui attire les marins par ses chants ; ce sont des figures métonymigquement

utilisees pour se référer aux femmes partageant les mémes traits :
(3) CIRCE : Une femme séduisante et dangereuse
(4) LORELEI : Femme symbolisant un enchantement dangereux

Les femmes meéchantes, en dehors de faire référence a la beauté, sont comparées a des

personnages vicieux, comme la harpie et la diablesse :
(5) HARPIE : Femme méchante et acariatre

(6) DIABLESSE : Femme qui a la ruse, la méchanceté, la malignité ou la laideur du
diable

D’autres termes qui impliquent une connotation péjorative incluent une ogresse et une mégere.
Une ogresse signifie une femme qui exploite des prostituées et la mégere fait référence a une
des trois Furies, déesses symboliques de la vengeance, et se référe a une femme qui s’emporte

facilement.

Les mythes refletent les pensées de I’antiquité. Ces étres fabuleux féminins et leurs

caractéristiques sont dans une certaine mesure I'état mental de ceux qui les ont créées.

Naturellement attirantes pour les hommes, les femmes sont souvent blamées comme la source
du mal. Le travail de Lederer (1970) montre que dans les mythes de plusieurs cultures, « il
existe parmi les hommes une doctrine universelle selon laquelle c’est la femme qui a amené le
mal, le péché et la mort dans le monde ». La premiére femme de la mythologie grecque,
Pandore, et la premiére femme dans la Bible, Eve, en sont deux exemples indiscutables. Les
¢tudes de Lederer (1970) et de Blazina (1997) montrent que la peur et ’amour envers les

femmes sont révélés a travers les mythes dans la culture occidentale.
3.4.2 LES HOMMES SONT DES PERSONNAGES SURNATURELS

Par rapport aux femmes fatales, les caractéristiques des personnages irréels qui sont
retransmises aux hommes sont plus positives. Ces termes soulignent la beaute, la force et la

grande taille des étres masculins.

% Nom d'une ondine popularisée par un poéme de H. Heine (1824), et qui apparait pour la premiére fois sous les
traits d'une ravissante jeune femme dans un poeéme de Cl. Brentano (Die Lore Lay, 1801).
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1. Beauté
Dans les mythes gréco-romains, de nombreuses figures masculines sont connues pour leur
beauté. Adonis et Apollon sont deux personnages réputés. Leurs caractéristiques font que ces

noms sont devenus des symboles pour représenter un homme remarquable par sa beauté.
(1) ADONIS : homme remarquable par sa beauté
(2) APOLLON : homme remarquable par sa beauté et I'élégance de sa taille

Cependant, la combinaison « beau et dangereux » est absente chez les dieux, ainsi que chez
les humains de sexe masculin.

2. Force

Les dieux mythologiques des deux sexes sont dotés de pouvoirs différents. Les déesses ont
des dons pour attirer les gens par leur beauté, leur chant et probablement les mettre ensuite
dans une situation périlleuse. Alors que les dieux masculins sont également beaux, ils ont
d’autres talents tels que la force, la vitesse ou d’autres caractéristiques. Ces divisions des
caractéristiques incarnent I’attitude envers les humains des deux sexes dans les mythes et
I’utilisation incessante de leurs noms pour représenter ceux qui provoquent ces attributs.

Alcide et Hercule sont deux modéles pour désigner un homme robuste :
(3) ALCIDE : Homme fort et robuste

(4) HERCULE : Homme le plus souvent de forte carrure, doué d'une grande force

physique ; personne capable d'exploits de tous ordres
3. Taille

La grande taille, autre critere de masculinité, est également récurrente chez les figures
masculines dans les mythes. Cyclope, et Apollon peuvent décrire un homme de grande taille.

(5) CYCLOPE : Homme de trés grande taille, ou qui édifie une ceuvre colossale
4. Sexualité

Un homme obsedé par le sexe fait référence a Satyre. Cela est montré dans I’exemple (6).
Notons que cette créature est un mélange d’animal et d’humain. Ce serait pour cela que les
attributs de Satyre impliquent la nature des animaux, le désir sexuel, comme nous 1’avons

évoque dans la section 3.1.

(6) SATYRE : Homme lubrique, obsédé, qui recherche des relations sexuelles avec des
inconnues, notamment des petites filles, ou qui se livre a des actes répréhensibles

(exhibitionnisme, voyeurisme)
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Comme abordé en début de section, la sexualité des femmes n’a pas recours aux personnages

mythologiques en raison de la nature désexualisée des déesses.

3.5 Domaine CORPS

Le travail de Kdvecses et Radden (1998) catégorise en détail les variantes de métonymie.
Parmi elles, UNE PARTIE DE QUELQUE CHOSE POUR REPRESENTER L’ENTIER esSt
traditionnellement traité sous le nom de synecdoque. Un exemple en francais est un cerveau,

pour représenter une personne entiére, car c’est la ou se trouvent la pensée et I’intelligence.

Dans cette section, nous présentons des parties du corps employées pour se référer aux deux
sexes ou a leurs parties du corps. A I’exemple du cerveau qui est un organe saillant pour les
étres humains, les parties du corps genrées indiquent également des parties proéminentes chez
les hommes et les femmes.

3.5.1 LES FEMMES SONT DES PARTIES DU CORPS

Les parties du corps soulignées chez les femmes comprennent les seins, les fesses, la peau, et
les jambes. A un niveau plus général, la jeunesse et la beauté représentent aussi une femme
entiere.

Les seins des femmes sont considérés comme une zone érogéne, ainsi que comme un symbole
maternel, pour I’allaitement. Pour cette derniére raison, des appellations des seins sont liées
au lait maternel. Par exemple, lolo et son dérivé loloche viennent du mot lait. Cette fonction
nourriciere devient donc un trait important pour les seins des femmes. Un autre exemple est
nichon, qui provient du sens de « se nicher » (affection du nourrisson), rappelant I’image des

meéres qui nourrissent leurs bébés.

Malgré son origine morphologique lactée, ces termes sont sensuels d’un point de vue
masculin :

« Une jolie fille armée d'un beau cul et de loloches plaisantes ». (SAN ANTONIO, Meurs pas,
on a du monde, Paris, Fleuve Noir, 1980, p.112)

« Elle promenait sa poitrine & un doigt du nez de l'autre (...). De beaux lolos copieux et
laiteux. » (ARNOUX, Zulma, 1960, p. 163)

Les fesses sont une zone associée au sexe. L’expression Y a de la fesse et un exemple
d’utilisation montrés ci-dessous indiquent que la fesse est utilisée métonymiquement pour se

référer aux femmes et des rapports sexuels avec celles-ci.
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(1) Y ade lafesse: Il y a des femmes (considérées comme des partenaires sexuelles
possibles)

« Tachez de radiner par ici. Dis aux copains qu'il y a de la fesse et que tous les soirs je joue de

la mandoline avec une jolie marraine de guerre (CENDRARS, Main coupée, 1946, p. 9). »

La condition de la peau révéle I’age de quelqu’un. Une vieille peau décrit une femme agée.
Cela fait écho aux sections précédentes ou 1’age d’une femme est toujours un domaine qui

subit des jugements.

Enfin, les jambes des femmes retiennent aussi le regard des hommes. De la méme maniere,
cette partie est une métonymie qui représente une femme :

(2) GRANDE GIGUE : Fille grande et maigre

Outre des parties spécifiques du corps, des qualités importantes chez les femmes sont aussi

employés pour signifier les étres féminins, comme la jeunesse et la joliesse.

L’exemple (3)-(4) montre que 1’état jeune ou vieux d’une femme peut étre primordial pour les

nommer par ces synecdoques :
(3) JEUNESSE : Jeune fille, jeune femme
(4) UNE VIEILLE — SEMPITERNELLE : Une femme trés vieille

Cependant, le changement d’age chez leurs homologues masculins n’est pas un point

important dans la langue qui n’en possede pas de trace.

Pareillement, la beauté et la laideur sont usitées partiellement pour marquer les femmes, mais
absentes pour les hommes :

(5) JOLIVETE : Jolie femme

(6) LAIDERON : Jeune fille ou jeune femme laide
Au contraire, les hommes portent beaucoup moins d’attention a leur corps.
3.5.2 LES HOMMES SONT DES PARTIES DU CORPS

Les caractéristiques proeminentes chez les hommes sont leur pilosité, barbe et poil, en raison
des hormones masculines. Ces traits deviennent une métonymie pour les représenter. Par
exemple, une jeune barbe représente un jeune homme, et un homme barbu est appelé un
barbu. Les poils sont également un symbole de masculinité. Un poilu peut signifier un
homme énergique et courageux, voici un exemple :
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« Bien, mon petit aiglon ! Vous gouvernerez les hommes ; vous étes fort, carré, poilu ; vous

avez mon estime (BALZAC, Le pére Goriot, 1835, p.194) »

La seule appellation négative pour se référer aux hommes est un bedon. Emprunté de I’image
d’un gros tambour, cela est appliqué a figurer un ventre gras (1) et des hommes avec des

caractéristiques steréotypiques provoquees par cette figure (1) :

(1) BEDON:
a. [S'appliquant & une pers. et princ. & un homme] Ventre rebondi et gras
b. Petit homme ventru et replet ; personne faisant volontiers bonne chére
c. Homme fat affectant des airs d'importance

Par les données introduites dans cette section, nous observons que les parties du corps des
femmes sont sexuées, ou réduites en quelques criteres importants pour les hommes (1’age, la
beauté). En revanche, ce regard n’est pas réciproque. Selon la théorie d’objectification
(objectification theory) proposée par Fredrickson et Roberts (1997 : 175) «le corps des
femmes est regardé, évalué, et toujours potentiellement objectivé ». Ce regard sexué par les

hommes donne aux femmes un miroir pour examiner 1’image de leur corps.

3.6 Domaine NOURRITURE

Dans ce domaine, nous avons trouvé 11 métaphores (4%) pour les femmes et une seule pour

les hommes.
3.6.1 LES FEMMES SONT DE LA NOURRITURE

La métaphore LES FEMMES SONT DES DESSERTS trouvé en anglais n’a pas été recherchée dans
le TLFi. L’association entre le domaine SUCRE et les caractéristiques des femmes semble
absente (She is sweet, cheesecake, cookie, tart, Hines, 2000 : 145). Au lieu d’étre sucrés, les
termes de la nourriture qui sont appliquées aux femmes impliquent que les femmes sont
représentées par les domaines GRAISSE et SALETE.

L’exemple (1) graillon signifie les déchets d’un repas ou une mauvaise odeur de graisse. Une
fille de cuisine ou une mauvaise cuisiniére est appelée Marie-graillon®! et en appliquant ces

caractéristiques désagréables aux femmes, graillon peut décrire une femme malpropre.

Panade, molle comme elle est, désigne une personne molle et sans énergie. Quand ce pain est

utilisé pour décrire une femme, le sens est encore péjoratif.

81 Voir chapitre 3.1.2 pour I’analyse des mots composés de Marie.
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(1) GRAILLON : Femme malpropre.
(2) PANADE : Femme de mauvaise tournure, laide, sale

Le domaine GRAISSE va encore plus loin pour représenter une femme aux meeurs légéres ou

une prostituée. Cette utilisation est réalisée par saucisson et boudin :

(3) SAUCISSON : Femme grasse et de meeurs dissolues. Synon. boudin
« Sadi de Gorter me dit un jour qu’il voulait m'emmener chez un de ses amis, un aristocrate lithuanien
qui écrivait en francais. Ce soir-1a, j'avais rendez-vous avec un saucisson quelconque et je lui répondis :
“Qu'est-ce que j’ai a en foutre, de ton lithuanien ! ” ». (A. PARAZ, Le Gala des vaches, 1948, p. 86 ds
CELLARD-REY 1980).

(4) BOUDIN :
a. Personne grasse
b. Arg. Prostituée, femme facile. boudin cavaleur, planche a boudin; boudin a
ressorts

Ces deux preparations de la viande sont considérées comme grasses, et dégradent également
les femmes. Différents des exemples (1) et (2), ces deux aliments possedent une péjoration
sexualisée des femmes. Par hasard ou non, ils concernent tous les deux une forme phallique.
Nous suggérons que cela sert a induire un rapport au sexe. En 1’ajoutant a la liaison entre le

domaine sale et des actes immoraux, nous avons ces images de femmes de mauvaises meceurs.

L’anthropologiste Douglas (2003) note que la notion pollution n’engage pas seulement les
domaines de I’hygiene et de la santé, mais est aussi un symbole de I’impureté psychologique,
comme des actes immoraux. Cette métaphore est prouvée par des psychologues Zhong et
Liljenquist (2006), Lee et Schwarz (2010), selon lesquels la morale abstraite est effectivement
incarnée par des expériences concretes de la propreté physique.

Cette conclusion est soutenue par nos données du domaine NOURRITURE. En appliquant les
traits gras ou sale aux femmes, en tant qu’étre féminins sans morale, cela connote une femme
facile.

Outre le domaine NOURRITURE, les excrétions sont également percues commes impures et
incluses dans une autre sphére taboue. Reprenons la notion de 1’association impure et
immorale, une personne qui évacue ses déchets est métaphoriquement considérée comme
corrompue. Par exemple, une pisseuse se référe a une fille ou a une femme d’une manicre
péjorative, et une pétasse, qui vient du verbe péter et le suffixe —asse a valeur péjorative,

représente une prostituée débutante ou une femme facile a 1’époque :
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« Il courtisait la patronne et disait : « Ce n'est pas une ménesse, ce n'est pas une pétasse.

Exactement, une moukeére. » (DUHAMEL, Désert Biéevres, 1937, p.219)

Alors que de nos jours, pétasse est une insulte commune sans connotation sexuelle pour les
femmes.

Parties du corps

Rappelons qu’une métaphore d’image n’est pas choisie accidentellement, mais est fondée sur

la métaphore conceptuelle, ainsi que sur la connaissance de ce domaine.

Analogiquement, la similarité des formes entres des parties du corps des femmes et des
aliments est basée sur la métaphore conceptuelle LES FEMMES SONT DE LA NOURITURE au lieu
d’une sélection arbitraire. Les seins des femmes sont comparés a des eeufs, et le sexe de la

femme a une moule.
(5) EUFS SUR LE PLAT : Poitrine de femme menue et plate
(6) MOULE : Le sexe de la femme

Les expressions qui indiquent le domaine de la faim et celui du désir sexuel sont souvent
interchangeables dans la pratique linguistique (Ger, Belk, & Askegaard, 1996). Ce
phénomeéne est basé sur les mémes expériences du corps quand on ambitionne un désir. Cette
réalisation de transformer en nourriture les parties sexuées des femmes, les seins et le sexe,
révele le point de vue des hommes comme étant ceux qui mangent, ceux qui ont activement

des rapports sexuels avec les femmes, vues comme leurs nourritures.
3.6.2 LES HOMMES SONT LA NOURRITURE

Cependant, pour les humains masculins, les métaphores provenant du domaine GRAISSE ne
sont pas explorées, ni leurs parties du corps.

Seulement un terme cornichon est découvert et peut signifier un homme simple, sot, ou niais :

(1) CORNICHON :
a. Homme simple, qui respecte les femmes

b. Sot, niais, nigaud, que I'on dupe facilement

Ce terme est synonyme des autres noms de légumes utilisés pour désigner une personne
stupide, comme concombre et courge. Ces expressions élevent LES HUMAINS SONT DE LA

NOURRITURE a un niveau plus général par rapport aux usages sexuellement spécifiques.
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3.7 Domaine PLANTES

Le cycle de la vie des humains est conceptualisé comme pour les plantes (Lakoff & Turner,
1989 : 6). Plus précisément, le début et la fin de la vie sont mis respectivement en paralléle
avec le bourgeonnement et la flétrissure des plantes. L’état de maturité des personnes est alors
compare a la floraison des fleurs ou a la maturité des fruits.

3.7.1 LES FEMMES SONT DES PLANTES

Méme les humains sont comparés avec les plantes a un niveau général, les femmes sont plus

fréqguemment traitées comme des plantes. Nous pouvons le voir par I’exemple ci-dessous :

(1) PLANTE : Personne présentant une apparence de santé, et, en partic., fam., belle fille,
belle femme (Belle plante)

De plus, I’exemple fourni implique une fille :
« Sa petite-fille, jeune plante un peu flétrie, pale, inclinée sous une fiévre lente, sous le
développement de la vie qui la fait souffrir. » (E. DE GUERIN, Journal, 1839, p.261)

Sous la catégorie des plantes, les femmes sont spécialement représentées par les fleurs, ainsi
que leur virginite :

« La fille du roi de France et de « la reine Constantine », enlevée par un chevalier, et voulant
garder sa fleur, lui dit qu'elle est fille de lépreux, de sorte qu'il ne la touche
pas. » (MONTHERLANT, Les Iépreuses, 1939, p. 145)

Quand les femmes sont transformeées en fleurs, les hommes sont des agents, ceux qui ont le
droit de les cueillir. Les exemples (2)-(3) relevent ce point de vue androcentrique.
Sémantiquement et syntaxiquement, les deux verbes déflorer et effeuiller doivent avoir un
sujet humain. Ils représentent 1’action de prendre les plantes, signifiant qu’un homme prend la
virginité d’une femme. L’implication de projeter le domaine FEMMES sur celui de PLANTES
est que les femmes n’ont pas d’agentivité, elles n’ont pas le droit d’agir et doivent se laisser

« cueillir », comme une fleur qui ne peut pas résister aux cueilleurs.
(2) DEFLORER (UNE FEMME) : Prendre le pucelage de qgn
(3) EFFEUILLER LE BOUTON DE ROSE : Prendre la virginité (d'une fille)

Une sous-espéece de la catégorie florale représentant typiquement les femmes est la rose, qui

est déja apparue dans I’entrée effeuiller (le bouton de rose) :

(4) ROSE : La femme dans I'éclat de sa jeunesse, de sa beauté
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D’autres espéeces florales, méme sans recherches dans le dictionnaire, associent fleur-fille
dans la langue francaise ou les autres langues latines. Nous constatons ceci par les prénoms
féminins : Flora, Lilas, Rose, Marguerite, Iris, entre autres.

Le statut du mariage des femmes est comparé a celui des plantes. Comme mentionné par
Lakoff et Turner (1989), la maturité des gens peut étre métaphoriquement expliquée par celle
des plantes. L’expression monter en graine, décrivant une plante grandissant jusqu’a ce
qu’elle porte graine, est utilisée pour désigner une femme non mariée ou une femme qui a

passé 1’age de se marier et est restée vieille fille.

« Comment ! Il ne s'est pas trouvé quelque vieux gentilhomme campagnard pour épouser cette
cheére petite, faite pour devenir une chatelaine (...). lls I'ont laissée monter en
graine. » (BALZAC, Pierrette, 1840, p. 82)

3.7.2 LES HOMMES SONT DES PLANTES

La virginité des hommes n’est pas comparée a des plantes. Aprés tout, le pucelage masculin
n’était pas un théme aussi important que celui des femmes. Etant considérés comme la part

active lors des rapports sexuels, I’image des plantes immobile ne convient donc pas.

Le sexe de I’homme est comparé a une asperge en se basant sur la métaphore d’image : la

forme de cette plante provoque 1I’image de 1’organe génital masculin.

3.8 Domaine NATURE et Autres

Seules deux entrées du domaine NATURE ont été identifiées : une montagne représente un

homme fort et courageux ; un tonnerre décrit un homme a la voix forte et puissante.

Etonnement, nous n’avons pas trouvé d’expression de ce domaine qui se référe aux femmes.
Néanmoins, 1’absence de ces utilisations dans le dictionnaire n’exclut pas que cette
comparaison existe dans la culture francaise. Les termes Terre-Meére, Mére Nature, Dame
Nature confirment les notions de don de la vie et de réles nourriciers de la Nature représentés

sous I’image de la femme, et plus précisément, de la mere.
Comme Kittay (1988 : 64) le suggere :

« L'homme identifie ce qu’il veut et ce qu’il désire, ou ce qu’il a acquis ou ce qu’il craint
d’acquérir, en tant que femme. La terre, la mer, 1’ouragan, la vérité, la liberté, la sexualité sont

tous appelés Femme, tout comme la mort elle-méme.%? »

52 Man identifies that which he wants and desires, or has acquired or fears acquiring, as Woman. The earth, the
sea, the hurricane, Truth, Freedom, Liberty, Sexuality are all called Woman, as is Death itself. (Kittay, 1988 : 64)
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Depuis les temps anciens, et dans de nombreuses cultures, la nature a eété considérée comme
femelle (Norwood, 2014 ; Porteous, 1986 ; Sweetser, 1995). Bien que cette comparaison n’ait
pas été encodée dans le dictionnaire, la relation cosmologique entre le corps (surtout féminin)
et I'univers (Glacken, 1967 ; Tuan, 1978) ainsi que la richesse des expressions dans la
littérature, montrent toutes le rapport étroit entre la femme et la nature.

Autres

Concernant des expressions qui ne se catégorisent pas dans les domaines précédents, il existe

des onomatopées, des noms abstraits, des lieux, et une couleur.

Nous avons trouve trois noms onomatopéiques, deux pour représenter les femmes et un pour
les hommes. En outre, la sexualité et 1’apparence des femmes sont toujours les sujets

accentués par ce groupe de mots.

L’onomatopée ohé, un cri manifestant qu'on s'amuse, représente une femme facile, et ’autre
dondon, un son dont la racine onomatopéique dond- exprime le balancement des femmes

corpulentes :

(1) OHE : Femme légére (Femme ohé! ohé!)
« Les femmes ohé ! ohé !, toutes ces femmes qui font mettre leurs photographies dans les
magazines (...) sont des stryges. » (MONTHERL., Pitié femmes, 1936)

(2) DONDON : Femme ou fille qui a beaucoup d'embonpoint.

Quand il s’agit d’homme, la naiveté est exprimée a partir de I’onomatopée dad-, exprimant

I'étonnement :
(3) DADAIS : Jeune homme niais et gauche

D’autres types en faible quantité : nom abstrait tel qu’une ame, utilisé comme un terme de
tendresse pour s’adresser aux femmes ; des noms de lieu, comme Lorette, représentant une
jeune femme du demi-monde, aux meeurs faciles. Cela est également une métonymie pour
faire référence a ceux qui habitaient dans le quartier de Notre-Dame-de-Lorette, & Paris au
milieu du XIXe siécle. La seule couleur évoquée pour représenter une femme légere est le
doré, voici son utilisation :

(4) DORE, EE : Arg., vx. Femme de meeurs légéres.
« Le Soir » a pris pour des ouvrieres les petites dorées, autrement dit : les cocottes. »

(FUSTIER, Suppl. dict. de Delvau, 1889, p. 530)
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Conclusion du chapitre 3

Ce chapitre a introduit les métaphores conventionnelles en francais grace a la recherche dans
le dictionnaire historique, le TLFi. Nous avons fait écho aux travaux qui ont relevé le sexisme
dans la langue francaise a travers des tropes linguistiques. Parmi eux, le domaine ANIMAUX
reste un des plus utilisé et est le plus varié. De plus, nous avons découvert d’autres domaines
sources rarement mentionnes par d’autres chercheurs : HUMAINS, OBJETS, MYTHOLOGIQUE,
CORPS, NOURRITURE, et PLANTES. Nous pouvons observer que méme dans des domaines
différents, la méme logique s’applique : I’asymétrie entre les métaphores des femmes et celles
des hommes est omniprésente. D’abord, les métaphores décrivant les femmes sont plus
nombreuses que celles décrivant leurs équivalents (sauf dans le domaine HUMAINS).
Deuxiéemement, les expressions designant les étres féminins portent plus de sens péjoratifs,
surtout connotés sexuellement. En outre, leurs apparences et 1’age attirent plus de moquerie

que pour leurs homologues masculins.

Nous allons aborder par la suite les métaphores figurées en mandarin qui est culturellement
éloigné.
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CHAPITRE 4 : ANALYSES DU DICTIONNAIRE MANDARIN

Dans ce chapitre, nous considérons les représentations des métaphores conventionnelles en

mandarin dans le dictionnaire DRM.

Comme nous I’avons expliqué dans la partie méthodologie, s’il existe une expression qui
concerne deux domaines sources en méme temps, chaque domaine regoit une occurrence, car
chaque métaphore conceptuelle est considérée comme indépendante. Il existe 23 MF
concernées et toutes sont fondées sur le domaine PLANTES. Ainsi, on dénombre 13 cas de
PLANTES+NATURE, 7 cas de PLANTES+SUBSTANCE, 2 cas de PLANTES+ANIMAUX et 1 cas de
PLANTE+OBJET. Au total, 384 expressions sont répertoriées pour décrire les femmes. En
comptant deux fois ces entrées qui sont présentes dans deux domaines, nous obtenons le
tableau ci-dessous qui illustre la distribution de chaque domaine source pour les deux sexes :

Domaines MF % MH % Total %
PLANTES 173 43 5 11 178 39
NATURE 107 26 3 7 110 24
ANIMAUX 56 14 26 57 82 18
OBJETS 33 8 0 0 33 7
HUMAINS 6 1 11 24 17 4
NOURRITURE 16 4 0 0 16 4
COULEUR 7 2 0 0 7 2
MYTHOLOGIQUE 6 1 0 0 6 1
CORPS 3 1 1 2 4 1

Total 407 100 46 100 453 100

Tableau 13. Distribution des domaines sources des deux sexes dans le DRM

La représentation des données en mandarin est répartie sur quatre niveaux. Niveau 1 : les
sinogrammes® qui sont présentés suivis de leurs versions en pinyin (Niveau 2), un systéme de
romanisation du mandarin qui permet faciliter la lecture des exemples. Niveau 3 : sous les
sinogrammes, nous présentons la traduction littérale mot a mot. Ce palier est essentiel. Enfin,

niveau 4 : une traduction libre.

Le Tableau 14 résume les domaines sources et les caractéristiques. Au vu du nombre de
métaphores décrivant les femmes, nous commencerons par celles-ci. Elles seront suivies par
les métaphores décrivant les hommes. Des comparaisons détaillées et I’interprétation des

différences interculturelles seront discutées dans le chapitre 8.

83 Les caractéres chinois sont présentés dans leur forme traditionnelle, telle qu’utilisée a Taiwan. La transcription
des caractéres de chaque métaphore suit le systéme officiel de pinyin, utilis€ en République Populaire de Chine
mais sans accentuation.
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Métaphores décrivant les femmes Métaphores décrivant les hommes
Exemples | Explications Exemples Explications
4.1 PLANTES
FLEUR
fleur femme
fleur sauvage maitresse
fleur domestique épouse
pivoine une belle femme Non trouveé
fleur trompette une femme banale
fleur d’abricot une femme légere
chaton une femme facile
cymbidium bonne vertu
lotus des pieds bandés
HERBE .
herbes aromatiques femme en général Non trouve
ARBRE ARBRE
saule pleureur femme en général, femme arbre jade beau, grand
facile, prostituée
parties du corps
4.2 NATURE (1/2) : SUBSTANCE
jade femme, belle, gracieuse, jade beau
parties du corps
perle femme
eau belle, parties du corps
4.3 NATURE (2/2) : VUE PANORAMIQUE
NATURE NATURE
terre féminin, mere ciel masculin en général
eau belle
onde des yeux
vague provoquante
marée menstruation
mer femme en général
glace, neige bonne vertu
printemps femme en général
lune et étoiles galanterie
vent, brouillard, nuage parties du corps
belle, parties du corps
4.4 ANIMAUX
ANIMAUX ANIMAUX
tigresse, lion féroce tigre, loup, fort, grand
renarde, serpent, scorpion femme fatale ours, gorille, Iéopard | avoir I’air riche et
araignee dangereuse, cruelle majestueux
poule pondeuse, impuissante loup lubrique
oiseaux petite, la voix agréable abeilles, papillons galant
outarde prostituée tortue cocu
corbeau cheveux noir
insectes parties du corps
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Métaphores décrivant les femmes Métaphores décrivant les hommes
Exemples | Explications Exemples | Explications
4.5 OBJETS
marchandise femme (injurieux)
éventail en automne jetable
chaussures cassées femme facile, prostituée
un vieux puits une veuve non trouvé
un vase une belle femme béte
arc, crochet pieds bandés
maquillage, épingles a femme en général
cheveux, jupe, fichu
4.6 HUMAINS
HUMAINS HUMAINS
Xi Shi (prénom) age, pas mariée Pan An (prénom) beau
homme masculine, forte femme féminin, bavard
4.7 NOURRITURE
bon attirante
aliment sauvage maitresse
sucré mignonne, jolie, agréable
épicé sexy non trouveé
tofu la peau
grain, oeuf visage
grenade dents
cerise bouche
4.8 COULEURS
couleurs de maquillage
rouge belle, une belle femme non trouveé
vert belle, une belle femme
4.9 MYTHOLOGIQUE

diable sexy
fantdme laide
Bouddha avoir I’air majestueux .

oy ) non trouvé
génie belle, trop fardée

4.10 CORPS

visage, sourcil, coeur femme sourcil, barbe homme

Tableau 14. Résumé des métaphores des deux sexes en mandarin
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4.1 Domaine PLANTES

Le domaine PLANTES est le plus important parmi tous les domaines sources, surtout pour les
métaphores des femmes : il occupe 43% des contributions. En plus d’étre tres productif, ce
domaine est également beaucoup combiné avec d’autres domaines sources pour former une

expression.

4.1.1 LES FEMMES SONT DES PLANTES

Ce domaine comprend des sous-catégories FLEURS, ARBRES, et HERBES.
1. Fleurs (nom générique)

« Depuis le début, la beauté des fleurs est interchangeable avec la beauté des
femmes. Ce phénomene est intrinseque a la pensée et a la langue chinoise.
Presque tous les caractéres décrivant la beauté ont le radical de la femme et
appartiennent donc a la catégorie de I’image féminine. En effet, ces mots qui
indiquent la beauté s’appliquent seulement aux femmes, aux fleurs et aux fruits.

De ce fait, il y a un élément fort de 1’érotisme qui est établi par la représentation

des fleurs. » (Barnhart, 1983 : 84-85)

A travers cette citation, nous pouvons avoir une idée globale de la connexion entre les
femmes et les fleurs ainsi que de I’étroitesse des liens qui les unissent. Leur forme, habitat,
fragrance, cycle de vie, variété des especes, toutes les caractéristiques sont transmissibles aux
femmes.

Comme le suggerent Lakoff et Turner (1989), les étapes de la vie des humains sont
métaphorisées par le cycle des plantes : la naissance, la maturité, et la mort des gens sont
respectivement compris comme le bourgeon, la floraison, et le flétrissement des plantes. C’est
ce gque nous constatons dans le domaine FEMMES.

D’abord, les femmes sont conceptualisées comme des fleurs en général. La caractéristique la
plus soulignée est la floraison comparée avec la beauté des femmes, surtout les jeunes filles,

comme montré dans 1I’exemple (1) :

(1) m mao % mei Yo ru = hua
apparence belle comme fleur

« Une femme est belle comme une fleur »

Une des connotations des fleurs est qu’elles se flétrissent. La période de floraison limitée est
comparée a la jeunesse des femmes : elles sont belles, mais quand elles ne le sont plus, c’est

comme des fleurs flétries, qui ne sont plus valables pour les hommes. Méme si cette
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implication n’est pas explicite dans chaque expression, il faut I’avoir en téte pour chaque

exemple de fleurs, en général ou pour une fleur spécifique.

Quand un modificateur est ajouté a une fleur, certaines caractéristiques des femmes sont
soulignées. L’exemple (2), « école fleur » représente la fille la plus belle d’une école. La
culture de « la fleur d’une école » est présente dans les campus a Taiwan. Méme sans

concours de beauté, chaque école (du college a I'université) « €lit », par le bouche a oreille, la

plus belle fille.
(2) & xiao < hua®
école fleur

« La plus belle fille d’une école »

Une fleur bien fraiche signifie une femme jeune et belle. Dans I’exemple (3), la bouse de
vache dénote un homme ordinaire ou laid. L’image « une fleur posée dans une bouse »

dépeint une femme jolie qui épouse un homme disgracieux.
(3 - yi 4duo # xian f-hua ¥ cha #fzai 2 niu % fen _ shang

une  classi.® fraiche fleur  insérer dans vache bouse dessus

« Elle est trop bien pour lui »
Dans les exemples suivants, jia « maison » et ye «sauvage » sont opposés représentant
respectivement « légal » et « hors mariage ». Jia hua « fleur de la maison » signifie son
épouse, et ye hua « fleur sauvage », des maitresses. Quand ye « sauvage » est en collocation
avec des femmes, il y a une connotation péjorative, signifiant des femmes de mceurs légeres.

D’autres exemples avec ye seront présentés dans le domaine ANIMAUX.

L’exemple (5) « Ne cueille pas des fleurs sauvages dans la rue » est une expression visant a
dissuader les hommes volages.
4) #HJjia = hua
maison fleur
« La femme (I’épouse) »

(5) #lu if bian hde % ye T-hua % bu & yao ¥ cai
rue coté Part. sauvage fleur Neg.  falloir  cueillir

« Ne touche pas une autre femme que ton épouse »
2. Fleurs d’espéces spécifiques

Les fleurs sont nombreuses et variées. Les différentes especes sont valorisées differemment

selon les cultures et ont donc une symbolique variable (Goody, 1993). Dans la culture

84 Expression populaire & % xiao cao « I’herbe d’une école » représente le plus beau gargon d’une école.
8 Les classificateurs en mandarin sont employés afin de dénombrer ou désigner des objets, des notions abstraites
ou le nombre d'occurrences d'une action.

127



chinoise, des fleurs aux connotations chargées de valeurs sociales différentes sont
fréguemment comparées a des femmes.

La pivoine était beaucoup appréciée pour sa beauté et sa fragrance forte, par conséquent
considérée comme la reine des fleurs en Chine. Sa floraison donne une impression luxueuse,
d’ou son autre surnom la fleur de richesse. Durant certaines dynasties, elle était méme vue
comme la fleur nationale. L’exemple (6) « la beauté nationale, la fragrance du paradis » se
référe a la pivoine pour décrire une femme magnifique ou pour complimenter la plus belle

femme d’un pays.

(6) ® guo ¢ se % tian 3 xiang
nationale beauté paradis fragrance
« Une femme magnifique »
Une autre expression utilisant la pivoine se dit d’'un homme prét & devenir un fantbme pour

une pivoine. Cela veut dire qu’il pourrait tout faire, méme mourir, pour une belle femme.

(7) #* i mudanhua T xia 7 si
pivoine tomber mourir
4 zuo 2ogui o+ ye R 7 feng liu
faire fantdme aussi galant

« Un homme pourrait mourir pour une belle femme »

N’ayant pas la chance de la pivoine, la belle-de-jour est considérée comme une fleur
commune dans la culture chinoise. Ce point de vue est transféré aux femmes. L’exemple (8)

signifie une femme a ’apparence et a la personnalité insignifiante.

(8) +flv™ la ba i hua
trompette®® fleur

« Se dit d’une femme ayant une apparence et une personnalité banales »

La fleur de I’abricot est également appréciée comme une belle fleur et représente donc une

belle femme. Le visage de fleur d’abricot signifie le visage angélique d’une femme.
(9) 2z xing % lian
fleur d’abricot visage
« Une femme avec un trés beau visage »
Les mceurs des femmes sont souvent un sujet souligné par des métaphores. Les expressions

métaphoriques (10) et (11) soulignent cet aspect en comparant les femmes a des fleurs

d’abricot et a des fleurs de saule pleureur, ou chatons (botanique).

8 Cette fleur est surnommée « la fleur de trompette » en raison de la ressemblance de sa forme avec une
trompette.
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Une fleur rouge d’abricot est un symbole de galanterie dans les poémes anciens, ou le rouge
est également une métonymie pour représenter les femmes en raison de la couleur de leur
maquillage. L’exemple (10) décrit une fleur rouge d’abricot qui sort du mur, signifiant qu’une
femme trompe son mari. Le mur, qui dépeint une frontiere, est un symbole de la limite entre
la maison, un endroit 1égal, et I’extérieur ou des aventures galantes sont possibles.
(10) % hong % xing 4t chu 1% giang

rouge abricot sortir mur

« Une femme ayant une liaison »
Les fleurs du saule pleureur (chatons) ont une qualité trés proche du coton qui peut s’envoler
avec le vent. Cette nature est liée a 1’eau, considérée comme constamment changeante. En
combinant ces deux caractéristiques, cette expression désigne une femme Iégere, femme aux

moeurs dépravées.

(11) -k shui 14 xing 1% 1~ yang hua
eau nature chaton

« Femme facile »

Il n’y a pas que des métaphores péjoratives pour les femmes. Le cymbidium, ou orchidée, est
considéré comme une fleur endurante, humble et honnéte. Dans 1’exemple (12), le cceur et la
nature sont une métonymie pour représenter la personnalité d’une personne. En les modifiant

a I’aide de I’orchidée, cette métaphore honore une femme de vertu.

(12) # lan & Xin & hui 4 xing
orchidée coeur orchidée nature

« Une femme vertueuse »

Le lotus, en tant que plante aquatique, est considéré comme un symbole de pureté et
d’élégance en raison de 1’association avec I’eau et sa connotation de pureté et de clarté®’. De
nombreux poemes comparent les belles femmes avec cette plante. Leurs petits pieds sont
métaphorisés spécifiquement comme du lotus.

Dans la culture chinoise, la coutume des « pieds bandés » a été pratiquée pendant plus de
mille ans et son origine remonterait au Xe siécle®. Dans I’exemple (13), « trois pouces (a peu
pres dix centimétres) de lotus d’or » est une métaphore pour décrire la taille idéale des pieds

des femmes. A cette époque, avoir des pieds bandés signifiait qu’une fille ne travaillait pas

57 Voir la section 4.2 pour la métaphorisation de I’eau.

8 |_a coutume des pieds bandés a été pratiquée en Chine du Xe au début du XXe siécle. A partir de ’age de cinq
ou six ans, parfois plus tot, les filles et jeunes femmes commencaient leur bandage et il fallait environ deux ans
pour atteindre la taille jugée idéale de 7,5 centimétres. Aprés avoir baigné les pieds dans de I'eau chaude ou du
sang animal mélangés a des herbes médicinales, les orteils, a I'exception du gros orteil, étaient pliés contre la
plante du pied, et la vodte plantaire était courbée, pour réduire sa longueur.
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aux champs, ce qui était une indication d’appartenance a une famille aisée. De plus, & cause
de la douleur et de I’inconvénient, ces femmes marchaient lentement et de maniére malhabile.
Cette démarche était percue comme tres attirante. Cette maniére de marcher est montrée dans
I’exemple (14), qui est dépeint comme « lotus pas ».

(13) = san <t cun £ jin i lian

trois pouce or lotus
« Les petits pieds des femmes »

(14) 3 lian # bu

lotus pas

« La démarche séduisante des femmes aux pieds bandés »
Cette coutume, des pieds bandés, est suggérée comme une autre raison pour laquelle les
femmes sont trés conceptualisées comme des plantes en chinois. Dans les langues indo-
européennes, des travaux ont déja été réalisés sur des métaphores du genre métaphorisant
essentiellement les femmes comme des animaux (Baider & Gesuato, 2003 ; Fontecha &
Catalan, 2003 ; Guiraud, 1978b ; Hines, 1996 ; Lopez Rodriguez, 2009 ; Maestre, 2015 ;
Nilsen, 1996 ; Rudman & Mescher, 2012 ; Tipler & Ruscher, 2019 ; Yaguello, 1978).
Cependant, en mandarin, le domaine ANIMAUX n’occupe que 15% des domaines utilisés pour
dénoter les femmes, tandis que le domaine PLANTES représente 42% des occurrences.

Quand un certain domaine cible est choisi, toutes les conséquences linguistiques qui viennent
avec le fait et la connaissance de ce domaine doivent étre prises en considération (Lakoff &
Johnson, 1980).

Une implication importante du choix entre le domaine animal et le domaine botanique serait
que les animaux bougent, qu’ils peuvent donc étre assimilés a une potentielle proie pour la
chasse. Les plantes, quant a elles, s’apprécient et ne peuvent pas se mouvoir. Un des buts de la
coutume des pieds bandés serait de limiter les déplacements des femmes. La persistance de
I’image des plantes aurait été accentuée par cette coutume.

LE CYCLE DE LA VIE DES FLEURS EST LE CYCLE DE VIE DES FEMMES

Comme mentionné au début de cette partie, la floraison limitée dans le temps est une raison
pertinente pour la métaphore conceptuelle LES FEMMES SONT DES FLEURS. Le cycle des fleurs
est conceptualisé comme le cycle de vie des femmes: le bourgeon, la floraison, et le
flétrissement des fleurs correspondent a la puberté, a la période de leur maturité et a

la vieillesse. Le bourgeon fleuri signifie une jeune fille dans sa puberté :
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(15) % han % bao # dai 2z fang
tenir bourgeon rester fleurir
« Une fille est pubere »
Au contraire, quand les femmes vieillissent, leur beauté est comme celle des fleurs, flétrie.
L’exemple (16) dénote une femme vieillie en la comparant a un chrysantheme et a un lotus
flétri. Cela implique qu’une femme n’est plus attirante pour les hommes, comme les fleurs ne

sont plus utiles quand elles ne sont plus fraiches.

(16) % ju % lao i he e ku
chrysantheme vieillir lotus flétrir

« Une femme n’est plus jeune et belle »

Enfin, une expression populaire B % kai bao « ouvrir le bourgeon » signifie « dépuceler une
fille » et est souvent utilisee dans la littérature ou les films érotiques. Puisque la forme du
clitoris ressemble a un bourgeon, cette métaphore d’image (image metaphor, Lakoff, 1993)
basée sur la métaphore conceptuelle LES FEMMES SONT DES FLEURS n’est pas un hasard.

3. Arbres

Dans cette catégorie, les femmes ne sont pas conceptualisées comme des arbres en tant que
tels, mais plut6t en tant qu’espece spécifique : le saule pleureur. 1l est souvent en collocation

avec hua « la fleur » :

(17) = hua ¥r liu 2_ zhi % zi
fleur saule pleureur marque possessive  geste

« Une belle femme »

Les attributs soulignés du saule pleureur comprennent son image souple et sa productivité. Vu
que cet arbre peut repousser en plantant une de ses branches dans le sol, il est considéré
comme un embleme de la fécondité. Cette signification est liée aux femmes, surtout les
prostituées ou les femmes de meeurs légéres. Dans I’exemple (18), les deux adjectifs can et
bai, signifiant « fragmentaire et ravagé », modifient respectivement une fleur et un saule

pleureur pour représenter une femme aux meeurs dépravées ou qui a perdu sa virginité.

(18) # can 7= hua < bai ¥r liu
défectueux fleur flétri saule pleureur

« Prostituée, femme facile, femme maltraitée et abandonnée »

Etant cooccurrents, le saule pleureur et la fleur sont une représentation des femmes faciles ou
des prostituées, et des termes en rapport a la galanterie emploient également cette collocation.
Dans I’exemple (19), « la fenétre et la porte des saules pleureurs » signifie « un bordel »,
tandis que (20) « des maladies de fleur et saule pleureur », manifeste des maladies

vénériennes :
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(19) #rliu = hu 7= hua ™ men

saule pleureur fenétre fleur porte
« Un bordel »

(20) 7= hua #r liu J bing
fleur saule pleureur maladie

« Maladies vénériennes »

Ici, les femmes, sont non seulement conceptualisées comme le saule pleureur, mais les parties
de leur corps le sont également. La taille des femmes, pour sa finesse et sa souplesse, est
comparée avec les branches du saule pleureur :

(21) #r liu *& yao
saule pleureur taille
« La taille d’une femme est fine et souple »
Les sourcils longs et fins sont un critére de beauté important. Dans I’exemple (22), ils sont
représentés comme la forme fine d’une feuille du saule pleureur. D’autres métaphores sur les

sourcils seront présentées au travers du domaine NATURE dans la partie suivante.
(22) tr liu o mei
saule pleureur sourcil
« Les sourcils fins et longs d’une femme »
Le mouvement trés doux et léger d’une femme svelte est comparé au saule pleureur
s’arcboutant sous 1’effet du vent. Le mot ruo « douce, faible » est une caractéristique liée a la
féminité. Une femme d’apparence faible est attirante, comme dans cet exemple :
(23) 33 ruo ¥r liu #* fu b feng

faible saule pleureur soutenir vent
« Une femme faible avec un mouvement tres léger »

4. Herbes

Quand les femmes sont désignées par des herbes, il ne s’agit pas du gazon. Fang cao, signifie
des herbes parfumées comme les lavandes ou alors une appellation d’ensemble des fleurs et
des herbes. C’est une catégorie qui partage certains attributs des fleurs d’ou son utilisation

pour représenter des femmes :

(24) = fang % cao
herbe parfumée herbe
« Des femmes »

L’age et le coeur des herbes parfumées désignent 1’dge et le cceur des femmes, comme ci-

dessous :
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(25) = fang # ling

herbe parfumée age

« L age d’une fille/femme »
(26) = fang & Xin

herbe parfumée ceeur

« Le ceeur (I’amour) d’une fille/femme »

L’exemple suivant est une expression pour réconforter un homme qui n’est pas aimé par la
femme qu’il aime. Littéralement, cette métaphore explique : « Il y a des herbes parfumées
partout, pourquoi tu te colles a cette fleur qui ne veut pas de toi ? » Ici, des herbes parfumées
et des fleurs sont synonymes, se référant a différentes femmes.

(27) = jRtianya ® &chechu # WU % % fang cao
le monde ou Neg. herbe parfumé
= % he bi H % dan lian - i 1< zhi = hua
pourquoi aimer sans réciproque une classi. fleur

«Il'y a des femmes partout, pourquoi tu tiens a celle qui ne t’aime pas ? »

Dans la littérature classique, fang cao représente les bonnes choses, la vertu des hommes de
bien®® et les femmes. La premiére phrase de I’exemple (27) vient d’un poéme du poéte Su Shi
de la dynastie Song, qui voulait exprimer qu’il y a beaucoup de bonnes choses dans le monde
et qu’il est préférable de ne pas se focaliser sur quelques aspects de la vie. Comme les plantes
sont étroitement liées aux femmes, la deuxiéme phrase a été ajoutée plus tard pour compléter

I’idée de consoler un homme délaissé amoureusement.

Ensuite, les points de vue des hommes sont encodés dans la métaphore LES FEMMES SONT
DES PLANTES par deux domaines : HUMAINS et ANIMAUX.

5. Les hommes sont ceux qui traitent des plantes

D’abord, la maniére dont les hommes traitent les plantes est comparable a la fagon dont les
hommes traitent les femmes. Méme les agents (ceux qui exercent une action sur les plantes)
ne sont pas explicites dans les métaphores, leurs « mains invisibles » relevent de la
perspective androcentrique.

Dans les exemples (28)-(30), tous les verbes ne peuvent qu’étre exécutés par des étres
humains. Les verbes nian « tordre » (28), cui « détruire » (29), pan « grimper » ainsi que zhe
« briser » (30), comprennent tous la clé du sinogramme’™ « main # », signifiant des actions

manuelles, ce qui en est une preuve explicite.

8 % 3 junzi, traduction de Cheng (1981).

0 Les clés des sinogrammes sont des éléments graphiques qui entrent dans la composition des sinogrammes et
ont parfois une certaine cohérence avec le sens, c'est-a-dire que des sinogrammes partageant la méme clé
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(28) 4+ nian i hua T re ¥ cao
tordre fleur provoquer  herbe
« (Un homme) a plusieurs maitresses »

(29) sk la + shou H# cui 7= hua
impitoyable main détruire fleur
« (Un homme) traite une femme violemment »

(30) ¥ pan = hua 17 zhe ¥r liu
cueillir fleur briser saule pleureur

« (Un homme) voit des prostituées »

Syntaxiquement et sémantiquement, ces expressions n’ont que les hommes comme sujet, ce

qui confirme encore que ces derniers étaient ceux qui avaient acces a I’écriture.
6. Les hommes sont des animaux que les fleurs attirent

Dans le régne animal, les abeilles et les papillons sont naturellement attirés par les fleurs.
Basé sur la métaphore LES FEMMES SONT DES FLEURS, I’exemple (31) décrit un homme en
relation avec plusieurs femmes simultanément. Dans « des abeilles sauvages et des papillons
galants », les deux adjectifs décrivent le domaine humain et sont retransmis au domaine
animal.
(31) Jx kuang # feng 72 lang U die

sauvage abeille galant papillon

« Un homme galant »
Dans une perspective opposée, I’exemple (32) « attirer des abeilles et des papillons » se référe
en effet a ’agent, une fleur, méme si cela n’est pas explicite. Cela signifie qu’une femme
s’habille ou se comporte d’une maniére attirante ou provoquante pour attirer I’attention des
hommes, comme une belle fleur attire naturellement ces animaux. Cette expression n’est pas
un compliment pour les femmes, bien au contraire, car elle accuse les femmes d’étre « trop
séduisantes et provoquantes. » Si par hasard une femme est victime de harcelement sexuel ou
de viol, ce n’est pas la faute des agresseurs, les hommes, qui sont juste victimes par leur
pulsion, comme les abeilles sont attirées par les jolies fleurs.

(32) 4z zhao ¥ feng 31 yin U die
attirer abeille attirer papillon

« Une femme se fait belle (pour attirer les hommes) »

appartiendront & un méme champ lexical.
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7. Combinaison du domaine PLANTES avec d’autres domaines

Le domaine PLANTES est si pertinent qu’il peut se combiner avec des métaphores d’autres
domaines sources, comme ANIMAUX et NATURE. Un exemple de chaque combinaison est

illustré, des détails d’autres domaines sont présentés dans les parties suivantes.

PLANTES + ANIMAUX

Les oiseaux sont souvent liés aux femmes pour leur voix plus aigué et leur petite taille.
L’espece fauvette est connue pour son joli piaillement et est donc un symbole pour
représenter les femmes, surtout des filles de joie. La composition « fauvette fleur » dans

I’exemple (33) se réfere aux prostituées :

(33) # ying = hua
fauvette fleur

« Des prostituées »

PLANTES + SUBSTANCE
Le jade est la métaphore la plus importante dans le domaine SUBSTANCE. En général, le jade

peut se classer en jade tendre (le jade néphrite) et en jade dur (le jade jadéite).

Ruan et rou, synonymes, sont des concepts cruciaux pour des caractéristiques féminines en
chinois. Dépendant des noms qu’ils modifient, ces deux adjectifs peuvent correspondre aux
concepts « mou, tendre, doux, souple, flexible, faible ». L’exemple (34) exprime un jade
tendre et une fleur douce, qui désignent une femme faible, douce et délicate, une image des
femmes bien appréciée dans la culture chinoise.

(34) 2 yu K ruan 7= hua 3 rou
jade mou fleur doux

« Une femme délicate et douce »

PLANTES + NATURE

La lune, comme dans plusieurs langues, est associée stéréotypiquement au genre féminin pour
son image passive et faible (Konishi, 1993). En mandarin, la lune représente également les
femmes. De plus, quand des parties du corps sont comparées a la lune, cela veut dire que la
femme désignée est bien jolie. L’exemple ci-dessous avec une combinaison de I’apparence de

la lune et une fleur signifie une belle femme :

(35) " yue P mao i hua R pang
lune apparence fleur visage

« Une femme avec un joli visage »
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4.1.2 LES HOMMES SONT DES PLANTES

Des correspondances systématiques entre les domaines PLANTES et HOMMES n’existent pas. Il
n’y a qu’une métaphore pour honorer la beauté et la grande taille des hommes en les
comparant avec « un arbre jade » dans le vent :

1) % yu At shu 7% lin b feng

jade arbre confronter  vent
« Un bel homme »

« Un arbre jade » est déja une métaphore. Le jade est associé a de nombreuses caractéristiques
positives de I’homme de bien (voir chapitre 4.3), qui désigne un bel arbre. Cependant,
I’espéce de I’arbre est incertaine, une version fiable dit qu’il se référerait au Sophora du Japon

ou a ’arbre a miel.

4.2 Domaine NATURE (1/2) - VUE PANORAMIQUE

Le domaine NATURE est resté dans I'ombre lors des recherches précédentes sur les métaphores
du genre qui sont principalement fondées sur les langues indo-européennes. Cela est di au fait
qu’il est culturellement spécifique au mandarin. En effet, dans la nature, les substances, le
paysage, ou les plantes, sont tous étroitement liés les uns aux autres. Cela est soutenu par la
haute fréquence de I’occurrence de deux notions mises en juxtaposition dans une seule

expression.

En mandarin, ce domaine représente le deuxiéme plus important (26%). 1l y a une subdivision
en deux sous-catégories : SUBSTANCE (14%) et VUE PANORAMIQUE (12%). Puisque ces deux
sous-catégories partagent des caractéristiques indivisibles (comme la relation entre I’eau et

des vagues) et possédent aussi leurs singularités, nous les aborderons en deux parties.

La section 4.2 présente la premiére sous-catégorie VUE PANORAMIQUE dans son sens plus
large, a I’exemple de la terre, des nuages, et des vagues, alors que la seconde sous-catégorie
SUBSTANCE se focalise sur des caractéristiques des matériaux comme I’eau, le jade, et sera

présentée dans la partie qui suit.
LES HUMAINS SONT LA NATURE

gz’:{,ﬁ ’E',E(%F’_j’\/ oi:\! ’f-'v,l,] ’éiﬁ'ﬁ‘j—i
« Qian, le ciel, est appelé le Pere tandis que Kun, la terre, est appelée la Mére. »

136



Selon le Yi Jing™, I’Univers est divisé en §z Qian et en ¥ Kun, le Ciel et la Terre, qui sont
respectivement représentés comme masculin et féminin. Ils signifient les deux oppositions qui
engendrent tous les étres, et sont a 1’origine de la dualité Yin-Yang. La pluie et les nuages
étaient considérés comme le résultat du rapport sexuel entre le Ciel et la Terre. La pluie était
vue comme le sperme du Ciel qui féconde la Terre.

De nombreuses métaphores, décrivant les rapports entre les hommes et les femmes, sont
représentées en rapport avec le « renversement du nuage et de la pluie » considéré comme le
prologue sexuel entre le ciel et la terre :

(1) #sfan Z yun % fu YU
inverser nuage renverser pluie
« Le rapport sexuel entre les hommes et les femmes »
(2) & yu £ yue Z yun # qi
pluie rendez-vous nuage période

« Le rapport sexuel entre les hommes et les femmes »

Au contraire, quand un couple ne peut pas s unir, cela est représenté comme « interrompre la

pluie et démolir le nuage » :

(3) %t duan 7 yUu 7% can Z yun
interrompre  pluie démolir nuage
« La relation d’un couple est cassée »

Ces expressions excluent la présence des deux sexes. Cela vient de Qian et Kun présentés au

début de cette section et de la personnification qui y est associée.

Les expressions ci-dessus ne présentent pas les hommes et les femmes en eux-mémes, mais
une racine d’ou viennent des métaphores LES HUMAINS SONT LA NATURE en mandarin. Dans
la partie suivante, nous introduisons LES FEMMES SONT LA NATURE.

4.2.1 LES FEMMES SONT LA VUE PANORAMIQUE

Les femmes sont représentées comme la terre, 1’eau, le printemps, la montagne, la lune, des

étoiles, le vent, le bouillard, et les nuages.
1. Terre

Dans I’introduction de cette section, nous avons montré que LES FEMMES SONT LA TERRE,
plus précisément, la mere. Comme kun « la Terre » est la Mére de tous les étres, le modele de
la Terre représente le modeéle idéal des meéres :

"1Yi Jing, « Classique des changements », présente un systéme de signes binaires qui peut étre utilisé pour la
divination (1027-256 av. J.-C.). Cf. I’édition moderne : Gao (2005).
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(4) # kun & yi
terre modeéle
« Le modéle des meéres »

2. Eau

Les types qui ont I’essence « eau » occupent environ un quart des occurences, comprenant la
mer, la riviére, la marée, la vague, la glace et la neige qui renforcent des caractéristiques de la

nature et de I’eau en méme temps.

L’eau (d’un lac) en automne était considérée comme une scéne extraordinaire a observer,
claire et calme, habituellement employée dans la littérature classique pour décrire les yeux
clairs et attirants de certaines femmes. Cette métaphore est conceptualisée de la méme facon

que celle décrivant des yeux beaux comme de 1’eau présentés précédemment.
(5) P% yan 4o ru # qgiu -k shui
ceil comme automne eau
« Les yeux d’une femme sont clairs et beaux »
Les yeux représentent le regard, signe des émotions. /& bo « onde » est différencié de 1’eau
par son déplacement. L’expression (5) figure une femme exprimant secretement son amour a

un homme comme une ondulation de 1’automne.

(6) = an i% song # qiu # bo
secretement  envoyer automne onde

« Une femme exprime secrétement ses sentiments par son regard »

L’eau stationnaire et 1’onde n’ont pas beaucoup d’énergie cinétique et sont comparées aux
femmes qui sont appréciées pour leur apparence ou leur passivité. Au contraire, une vague
signifie une femme provoquante. Comme la vague a sa force, elle conceptualise une femme
qui a le pouvoir de séduire les hommes. L’exemple (7) « I’air (apparence) d’une vague »
indique la fagon de s’habiller ou le comportement séduisant d’une femme. Cette expression a

une connotation péjorative, qui assimile ces femmes a des femmes faciles.
(7) % lang ¥ Y2 yang er
vague air (apparence)

« Une femme provoquante »

La régularité des regles des femmes est associée a la lune et a la marée. En plus, la

menstruation etant liquide, c’est une raison supplémentaire de la comparer a la marée

périodique :
(8) # chao 3 xin
marée nouvelles (informations)

« La période de la menstruation »
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9 * yue A xun
mensuelle  marée
« La période de la menstruation »
La mer est conceptualisée comme féminine dans de nombreuses cultures car des étres y
proliferent naturellement (Boyce, 1994), ce qui est associée a la reproductivité des femmes.
L’exemple (10) compare d’abord la mer avec le corps des femmes en elles-mémes, ensuite le
ceeur d’une femme avec une aiguille. Etant synonyme des émotions, la difficulté de
comprendre le coeeur d’une femme est comparée a 1’impossibilité de trouver une aiguille au

fond de la mer.
(10) 4 X niiren = xin # hai R di 4+ zhen

femme coeur mer fond aiguille

« Le cceur des femmes est difficile a comprendre »
Ayant les caractéristiques d’étre aquatique, blanche et dure, la glace est considérée comme un
symbole de pureté, noblesse et persistance. Présenté dans la section précédente, le jade est
¢galement considéré comme le signe de bonnes vertus, c’est pourquoi ces deux éléments
étaient employés habituellement en collocation pour représenter des bonnes qualités. Par

exemple, 7k 7 2 7% bing qing yu jie, « glace claire jade propre » signifie une bonne vertu.

Un vers d’un poéme de Wang Changling’® dit : — % 7k £ % & « un cceur de glace est dans
un pot en jade ». Cela signifie sa persistance a garder une grande ¢lévation morale, méme s’il

tombe en disgrace et est envoyé en exil.

En combinant les attributs de la glace représentant des bonnes vertus avec la métaphore LES
FEMMES SONT DE L’EAU, nous avons un mélange qui décrit les bonnes vertus des femmes
avec de la glace et de la neige :
(11) k bing 2 Xue & Xin

glace neige ceeur

« Les vertus des femmes »
Il faut noter que « le ceeur de glace » n’est 1la que pour décrire des vertus en général, mais
I’explication « le coeur de glace et la neige » décrit alors des femmes. La neige posséde les

caractéristiques « douce et souple », qui ne sont applicables qu’aux étres féminins.
3. Printemps

% chun « printemps » et % ¢ chun se «le paysage du printemps » sont souvent liés aux
femmes et a la galanterie. Le paysage du printemps est typiquement caractérisé par la
floraison des fleurs variées, qui sont la métaphore la plus importante des femmes, comme

2 Wang Changling (698-756), poéte de la dynastie Tang.
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introduit dans la section 4.1. Pour cette raison, le paysage de printemps peut aussi signifier le
joli visage d’une femme, ou représenter des femmes en elles-mémes. Dans les exemples (12)-
(13). Acheter printemps manifeste qu’un homme rend visite a des prostituées, et au contraire,

vendre printemps dénote qu’une femme se prostitue.

(12) % mai % chun

acheter printemps

« (un homme) qui rend visite a des prostituées »
(13) ¢ mai % chun

vendre printemps
« (une femme) qui se prostitue »

4. Montagne

Les sourcils, un critére de la beauté des femmes, étaient teints en vert foncé. Cette couleur
ressemble a celle de la montagne vue de loin, qui motive une métaphore d’image en raison de

la couleur qu’ils ont en commun :

(14) /& mei 2 shi % chun L shan
sourcil comme printemps montagne
« Les jolis sourcils des femmes »

(15) i yuan i shan & dai /o mei
loin montagne vert  sourcil

« Les jolis sourcils des femmes »
5. Lune et étoiles

Le genre grammatical des noms serait originaire de la personnification selon des cultures
différentes (MacKay, 1980, 1986). Dans plusieurs langues, comme en latin, en francais, et en
espagnol, la lune est conceptualisée comme féminine ayant des caractéristiques faibles et
passives par rapport au soleil (MacKay, 1986). Méme en anglais, une langue sans genre
grammatical, on retrouve la lune dans la littérature destinée aux enfants désignée comme un
étre féminin.

Dans la culture chinoise, la lune et le soleil forment la paire prototypique du Yin Yang. En
effet, un des sens de Yin est la lune, et un des sens de Yang, le soleil. Nous pouvons également
le voir dans les caractéres simplifiés de ces deux mots : * yue (la lune) est une des parties de
P2 yin, et p ri (le soleil) une des parties de 2 yang.

La lune possede donc des caractéristiques de Yin, y compris le féminin. C’est pourquoi la lune
est automatiquement un domaine convenable pour désigner les femmes. L’exemple (16)

exprime originellement une belle scéne lunaire, utilisée pour décrire des belles femmes.
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(16) # gian ¥ ying
joli ombre
« Une belle image lunaire ; une belle femme »

Un autre lien existant entre la lune et la femme est leur période mensuelle. Le lexique de la
menstruation se composé de * yué « lune » et & jing « périodique » :
(17) * yue 3 jing
lune périodique
« Les regles »
Les étoiles, qu’on voit dans la nuit, sont considérées comme claires et jolies, et sont en
concurrence avec la lune pour désigner des parties du corps des femmes, surtout les yeux et

les sourcils.

(18) * yue /o mei % xing f% yan
lune sourcil étoile il
« Une belle femme »

6. Vent, brouillard, nuages

Un nuage sombre forme une métaphore d’image pour désigner les cheveux noirs et

volumineux des femmes.
(19) 5 wu Z yun
sombre nuage
« Les cheveux noirs (des femmes) »
Le vent et le brouillard représentent les beaux cheveux des femmes. Ces deux phénomenes
naturels n’ont pas de forme. Les poétes comparaient ce qu’ils trouvaient beaux aux femmes
qu’ils appréciaient.
(20) 7% wu % bin k feng ¥ huan
brouillard des cheveux a coté des oreilles vent chignon
« Les coiffures jolies des femmes »
Malgreé la richesse des expressions qui ont recours aux vues naturelles décrivant les femmes,
nous n’avons pas repéré une seule métaphore s’adressant aux hommes. Cependant, comme
nous I’avons mentionné dans le domaine NATURE en frangais, 1’absence d’expressions
dictionnairiques ne signifie pas que cette notion est inexistante d’un point de vue culturel.
Dans I’analyse du questionnaire, 1’abondance des métaphores du domaine NATURE nous le

démontrera.
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4.3 Domaine NATURE (2/2) — SUBSTANCE

Comme dans la section précédente, les expressions destinées aux femmes sont beaucoup plus
nombreuses que celles décrivant les hommes. Seul le jade est utilisé pour décrire les deux
sexes, alors que la plupart des métaphores sont spécifiquement applicables aux femmes.

4.3.1 LES FEMMES SONT DES SUBSTANCES

Les femmes sont principalement conceptualisees en jade, en perle, et en eau. Bien que les
deux premiers soient peu ou prou travaillés par les humains et considérés comme des bijoux,
les motivations d’utilisation métaphorique résident en leurs caractéristiques en tant que

matiere premiere. Pour cela, ils sont traités comme des substances a la place de simples objets.
1. Jade

Les deux minéraux, la jadéite et la néphrite, sont inclus sous le nom de yu « jade ». Selon
leurs duretés, le premier est appelé #t 3. ruan yu « jade tendre », et le second & 2. ying yu
« jade dur ». Dans le premier dictionnaire chinois Le Shuowen Jiezi’3, yu « jade » est défini

comme ci-dessous :

1 1

o RZEE, FIMEFME B2 AR T A o K2 2
BEEY  BER LSS S A AT B SRR A F2

% o «Le jade, pierre jolie, a cing vertus. Premierement, la couleur du jade est
moelleuse et représente la bienveillance. Deuxiemement, nous pouvons connaitre sa
construction interne par ses lignes externes, comme pour les pensées et les
comportements, cela signifie donc la bonne conduite. Troisiemement, le son des jades
qui s’entrechoquent est doux et agréable se diffusant tres loin, cela exprime alors la
sagesse. Quatriemement, le jade est dur, constituant un embléme de courage, car il se
casse au lieu de se courber. Cinquiemement, il est assez dur pour couper, mais son

tranchant ne blesse pas les gens, symbole d’honnéteté. »

Comme le jade est toujours un symbole de pureté, de bonté, d’élégance, et de gentillesse dans
la culture chinoise, ce minéral est aussi employé pour représenter les femmes. Le visage d’une
femme modifié par le jade représente une belle femme :

(1) xou B7. yan

jade visage
« Un joli visage ; une belle femme »

B+ 123 «Le Shuowen Jiezi », qui est une explication des pictogrammes et des idéo-phonogrammes, paru
en 100-121 ap. J.-C., rédigé par le philologue Xu Shen, est le premier dictionnaire étymologique du chinois.
Traduction de ’auteure. Cf. I’édition moderne : Xu & Xu (2019).
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Quand la taille et la forme d’une femme sont comparées au jade, cela implique une femme
ayant une attitude gracieuse et une taille svelte.
(2) = = tingting 3 yu = i

droit jade debout
« Une femme svelte et gracieuse »

Yu est souvent en collocation avec deux autres éléments qui représentent les femmes : %

xiang « fragrance » et zk zhu « perle ».

La fragrance est une caractéristique bien soulignée dans les métaphores des femmes. Elle est
également mise en avant dans LES FEMMES SONT DES PLANTES.

L’exemple (3) décrit le corps des femmes en les modifiant avec la fragrance et le jade,
signifiant le corps désirable d’une jeune femme : la peau douce et fragrante, cela est aussi une
métonymie pour représenter une belle femme.
(3) % xiang L i x yu L 1:0073

fragrance peau jade corps

« Une femme au corps doux et parfumé »
Dans I’exemple ci-dessous, le jade tendre et la fragrance douce se référent au corps des
femmes. Cette expression a plusieurs variantes, on peut alterner I’ordre de jade et de
fragrance, ou les changer par les adjectifs qui dénotent les sens « tendre et doux », comme
3.4 4 ruan yu jiao xiang (mou jade délicat fragrance) et % ¥ 3.8 Xxiang run yu wen

(fragrance lisse jade doux). Elles sont souvent utilisées dans la littérature classique pour
désigner les belles femmes.

(4) % ruan * yu & wen 4 xiang
tendre fragrance doux jade
« Le corps désirable d’une femme »

Quand une femme décéde, elle est transformée en fragrance disparue et jade briseé :
(5) % xiang W} xiao X yu F sui

fragrance disparaitre  jade casser

« Une femme est décédee »
La perle est aussi un objet précieux. Par rapport au jade, associé a de nombreuses vertus et
considéré comme un élément indispensable a un homme de bien, la perle était plut6t
employée comme bijou ou comme ingrédient dans les médicaments. Etant lisse, précieuse et
blanche, la perle est comparée aux femmes. L exemple (6) désigne la peau d’une femme qui

serait comme 1’éclat d’une perle, claire et blanche.
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(6) 3k zhu ¥ hui X yu )./
perle éclatant jade beau
« Une belle femme »

Depuis longtemps, avoir une peau blanche est un critére de beauté important qui implique

qu’une fille est d’origine aisée et n’a pas besoin de travailler aux champs.

Similaire a ’exemple (5), ’exemple (7) montre que le décés d’une femme est comme une
perle qui coule et un jade qui se brise.

(7) 2K zhu 7t chen 3 yu F sui
perle couler jade casser
« Une femme est décédee »
2. yu et 3k zhu sont tous les deux trés communément usités dans les prénoms féminins. Dans
la roman Le Réve dans le pavillon rouge’, les deux personnages principaux, un homme et une

femme, s’appellent respectivement ¥ . bao yu, « jade précieux » et & 3. dai yu « jade vert ».

Comme pour le domaine PLANTES, la perspective des hommes est intégrée dans le domaine
SUBSTANCE. Méme absent de la phrase, le sujet sémantique et syntaxique ne peut se référer

qu’a un homme, qui traite une femme comme il traite un jade et sa collocation fragrance.

(8) # lian % xiang Hr X 3 yu
chérir fragrance affectionner jade
« (Un homme) traite bien une femme »

2. Eau

A P’instar du jade, ’eau est une substance personnalisée pleine de vertus. Les deux grands
philosophes chinois, Confucius™ et Lao-Tseu’®, parlent fréquemment des vertus a ’aide de

I’eau. Selon Confucius :

&

Ao ROk gg s s BG T EE o gl

i

MEAEL S P AR
o PR EETERELIL o g R FALE PR A QG
TERTZ o phigE Fah R il s HOHE S PR FRLSL

I A= VB LIS DN 37*;"7]*“'/ it /? > pb fJ'!% ba o (3L 3 73F)

ek

« L’eau coule toujours et partout. Elle fait proliférer la vie sans rien demander en

retour, ce qui représente une bonne vertu. Peu importe dans quelle direction elle coule,

" Le Réve dans le pavillon rouge, écrit par Cao Xueqin (1723-1763), est un des quatre grands romans de la
littérature classique chinoise. Cf. 1’édition moderne : Cao (2019).
5 Confucius (551 av. J.-C.- 479 av. J.-C.) est un philosophe chinois dont 1’enseignement a donné naissance

au confucianisme.
8 Lao-Tseu (vers 590 av. J.-C.), est considéré a posteriori comme le pére fondateur du taoisme philosophique.
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elle se dirige toujours vers le bas en conservant son chemin, signifiant la droiture. Un
courant important d’eau sans fin est comme la Voie.

Il se déverse trés fort jusqu’aux profondeurs des ravins, mais il n’est pas effrayé¢,
dénotant du courage. Il peut servir a définir 1’horizon, cela représente la loi. Quand il
remplit un contenant, nul besoin de ’aplatir, elle le fait toute seule, cela est comme
I’honnéteté.

Douce et transparente, elle peut s’insinuer jusque dans des petits recoins, elle est
symbole de méditation. Peu importe son origine, elle coule vers I’est, c’est comme son
ambition. La ou elle passe, tout devient propre, comme une bonne influence. »
(Entretiens familiers de Confucius’)

La pensée centrale de Lao-Tseu est le Tao, la Voie, signifiant l'origine de tout ce qui existe et
dirige I'univers. Chez tous les étres, il y a deux co6tés, qui s’engendrent I’un ’autre : le coté yin
et le coté yang. Le premier représente « faible, souple, passif, féminin », etc. et le second
dénote « dur, rigide, actif, masculin », et tous les contraires de yin. Pour Lao-Tseu, le souple
I’emporte sur le dur. Il explique donc fréquemment la Voie a I’aide de 1’eau, de la féminité, et

de I’état de nouveau-neé, ce qui est considéré comme souple et faible :

SAETERNSEES ST S L NEF R IR R L LR

/

« Il n’y arien dans le monde

de plus souple et de plus faible que I’eau ;
mais pour attaquer ce qui est dur et fort,
il n’y arien qui la surpasse.

Qui puisse la remplacer.

Que le faible I’emporte sur le fort

et le souple sur le dur. »

(Tao de King, LXXVIII)

HzE s T HEE S DX TEH L XTI VY 4 ﬁf—ﬁ?f@ﬁao
(E o %=+~ %)
« Celui qui sait sa force virile,

mais joue le réle féminin,
est le Ravin du monde.

3¢ % 3% « Entretiens familiers de Confucius ». Cf. I’édition moderne : Yang (2008).
8 2722 3 % K « Tao de King ». Cf. ’édition moderne : Yu (1974).
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Il est le Ravin du monde : la Vertu de toujours ne s’en sépare pas.

Il retourne a 1’état de nouveau-né. » (Tao de King, XXVIII)

Les métaphores qui illustrent la Vertu par des images d’eau et de féminité, sont enracinées
dans la culture chinoise. L’eau est sans doute le symbole le plus pertinent pour la féminité.
Les caractéristiques de 1’eau sont toutes bien retransmises aux femmes : elle est pure, souple,
flexible, elle change de forme selon les environnements et les récipients et est indispensable a
la vie. La société attend la méme chose des femmes : elles doivent étre humbles, elles doivent
quitter leurs origines et bien s’intégrer a la famille de leur mari, elles donnent la vie (les
enfants), etc. En revanche, la nature changeante de 1’eau est aussi transmise aux femmes,
comme nous l’avons présenté dans la section des fleurs. Les traits péjoratifs qui font
intervenir 1’eau pour décrire des femmes signifient « changer tout le temps » et « avoir des
meeurs légéres ». L’association des femmes et de 1’eau est donc bien établie. L’exemple (9)
décrit la beauté¢ d’une fille semblable a I’eau. C’est une expression dans la langue Min, la

langue la plus parlée a Taiwan apres la langue officielle, le mandarin.

(9) -k shui v§rh dang dang
eau onomatopée
« Belle »

Dans la société patriarcale, une fille appartient a la famille de son mari dés lors que 1’union est
célébrée. Pour sa famille d’origine, le mariage signifie la perte de cette fille pour toujours.
L’exemple (10) explique cette mentalité : une fille mariée est comme de ’eau jetée, qui ne
pourrait plus étre reprise. Cette métaphore basée sur LES FEMMES SONT DE L’EAU, est

uniquement utilisée par la famille des filles, surtout ses parents.

(10) 4% jia I3 chuqu <hde + Y2 nii'er
marier sortir Part. fille
7% po 14 chuqu ede -k shui
spolier sortir Part. eau

« La fille mariée est comme de 1’eau jetée qu’on ne peut plus récupérer »

Les parties du corps des femmes sont également conceptualisées au travers de 1’eau.
L’exemple (11) compare la taille des femmes a I’eau, qui est considérée comme douce, mince,
et dynamique. Cette métaphore souligne aussi le mouvement de I’eau d’une riviere, qui est
comparée au balancement de la taille d’'une femme qui marche.

(11) o« liu K shui *& yao

couler eau taille
« Une femme aux formes sveltes et ¢légantes »
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Les yeux des femmes sont également un sujet qui est souvent décrit par de I’eau. L’exemple
ci-dessous désigne le regard envoutant d’une femme en le comparant a I’onde de 1’eau :
(12) ¥ jiao i bo

délicat onde

« Regard séduisant d’une femme »
L’eau est indissociable de la nature. Une mer, une riviere, de la pluie, de la glace, un
geyser sont tous de 1’eau, mais classés dans le domaine VUE PANORAMIQUE pour leurs
caractéristiques géologiques.

4.3.2 LES HOMMES SONT DES SUBSTANCES

Dans ce domaine, il n’y a que le jade qui soit utilis¢ pour décrire les hommes. Un terme
affectif pour appeler son mari est presenté comme le jade :
1) Zwyu % lang
jade homme
« Mon chéri »
Au niveau des caractéristiques, seule la beauté est soulignée dans la comparaison au jade. Il
fut un temps ou un beau jade était enchassé sur les chapeaux des hommes pour représenter
leur statut. L’expression (2) indique un bel homme qui est comme cet ornement.
(2) & mian 4eru - guan T yu
visage comme chapeau jade
« Le visage d’un homme est joli ; un bel homme »
Rappelons que la seule métaphore des hommes trouvée dans le domaine PLANTES est la
combinaison d’un arbre et d’un jade (2 # yu shu, jade arbre « un bel homme grand »). Cette
expression procede donc d’un mélange des caractéristiques du jade qui signifie la beauté et de

celle d’un arbre qui exprime la grande taille.

4.4 Domaine source ANIMAUX

En premier lieu, I’asymétrie quantitative est moins importante que pour le domaine PLANTES.
Cependant, du coté sémantique, elle est présente a deux niveaux. Premierement, pour les
femmes, leurs traits physiques et leurs personnalités ainsi que leurs fonctions sociales sont
transmis par des caractéristiques animales. Pour leurs homologues masculins, il n’y a presque
que les traits physiques qui sont mis en avant. Deuxiemement, les attributs relatifs aux

hommes sont plut6t positifs, contrairement a ceux des femmes, plus péjoratifs.
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4.4.1 LES FEMMES SONT DES ANIMAUX

D’abord, la férocité des fauves est une image pour décrire la fureur des femmes. Etant donné
qu’il n’y a pas de genre grammatical en mandarin, il faut ajouter des préfixes gong « male » et
mu « femelle » devant les noms des animaux, si le sexe doit étre précisé. Dans I’exemple (1),

le tigre femelle, donc une tigresse, décrit une femme colérique.

(1) = mu * % laohu
femelle tigre
« Tigresse, une mégere »
Dans I’exemple (2), le rugissement du lion désigne le hurlement de femme, communément de

I’épouse d’un homme.
(2) @ he i dong ¥+ shi L hou

fleuve  est (point cardinal) lion rugissement

« Le hurlement de sa femme (épouse) »
Hedong se réfeére a une région qui couvrait ’est du Fleuve Jaune. Cette expression fait
référence a une anecdote de la dynastie Song. A cette période, il y avait un homme dont
I’épouse était originaire de la région du Hedong. Quand son mari invitait des amis pour faire
la féte, sa femme hurlait et tapait sur le mur pour que la foule parte. Le voisinage 1’a
surnommeée « le rugissement du lion de Hedong » a cause de ses crises de nerf. Cette
expression est toujours utilisée de nos jours dans la littérature et le cinéma quand il y a une
mégere.
Ensuite, la séduction et les dangers dus a la beauté des femmes sont soulignés par les animaux
que nous pensons séduisants ou dangereux.

Dans le folklore chinois, les renards peuvent se transformer en humains de bien des maniéres,
notamment en femmes séduisantes. Il y a de nombreuses légendes’® ol un génie renard séduit
un homme pour le mettre en danger ou ruiner sa santé mentale. Un lien demeure entre les
renards et les femmes séduisantes, comme présenté ci-dessous :

(3) ¥am huli ¥ jing

renard génie
« Une femme séduisante »

v

" Dans les ceuvres = I § 3z « Le Grand Recueil de I'ére de la Grande Paix » (ap. J.-C. 981) : 7 & 5 £ % » 3
A A, MR AL AR, et R E o XL E ks 4R 4 o «Quand une renarde (considérée
comme un génie) a cent ans, elle peut devenir une belle femme pour avoir des rapports sexuels avec des hommes
et connaitre des nouvelles a distance. Elle est forte pour manipuler les gens et leur faire perdre la téte ».
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Les serpents et les scorpions sont considérés comme dangereux par leur nature toxique. Ce
danger est associé aux femmes fatales, qui ont un charme irrésistible mais en méme temps une

brutalité et une malveillance, comme I’exemple (4) le montre.
(4) 2t she ¥R xie % mei A ren
serpent scorpion belle personne
« Femme fatale »
Les noms des especes animales refletent les pensées des humains, car ces derniers sont ceux
qui nomment les animaux (Nilsen, 1996). L’expression (5) Hei guafu, littéralement
« noire veuve », est un bon exemple, qui peut trouver son équivalent en francais.
(5) 2 hei % 4% gua fu
noir veuve
« Des femmes cruelles »
Dans le régne animal, il s’agit d’une araignée venimeuse au corps noir tacheté de rouge dont
la femelle dévore son partenaire aprés 1’accouplement. Les humains ont repris ce nom animal
pour se référer aux femmes cruelles et brutales. Deux étapes de meétaphorisation sont

impliquées.

D’abord, le terme veuve est une notion purement humaine, car le mariage est une union légale
entre deux personnes. En la nommant ainsi, les humains ont projeté la relation maritale sur cet

animal.

Ensuite la couleur noire, qui dans ce cas est bien celle du corps de ces araignées, est utilisée
métaphoriquement pour décrire la malveillance d’une femme. Cette métaphorisation du noir
en mal se retrouve dans différentes cultures (Adams & Osgood, 1973 ; Sherman & Clore,
2009). En outre, avec le retour du domaine ANIMAUX au domaine HUMAINS, la veuve
demeure un rétrécissement sémantique (semantic narrowing), du sens plus spécifique femme

dont le mari est mort au sens plus général, femme.

En dehors des animaux sauvages, les femmes sont souvent liées a de petits animaux de ferme
caractérisés par leur physique (Hines, 1999 ; Lépez Rodriguez, 2009 ; Nilsen, 1996), car apres
tout, elles sont généralement plus petites que les hommes. L’usage des animaux de ferme

implique également que la place des femmes doit étre limitée au domaine domestique.

A la ferme, les poules sont surtout utiles pour la ponte des ceufs. Cette fonction est retranscrite
métaphoriquement pour représenter la fécondité des femmes. L’exemple (6) explique que les
poules qui ne pondent pas d’ceufs sont comme les femmes qui n’arrivent pas a avoir

d’enfants : toutes les deux sont inutiles.
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6) = mu ¥ ji 7+ bu T ¥-xia dan

femelle cog/poule Neg. pondre

“Des femmes qui ne peuvent pas avoir d’enfants”
Anciennement, le réle primordial d’une femme était sans aucun doute d’avoir des enfants.
Pouvoir transmettre le sang et augmenter la force de travail de la famille étaient important
dans une société patriarcale et agraire. Donc, une femme qui n’arrivait pas a porter des enfants,
pouvaient étre reniée par son mari et sa belle-famille, ou devait accepter que son mari cherche
une ou plusieurs concubines.

La répartition du travail était strictement définie. Les hommes étaient considérés comme
responsables de la famille et s’occupaient des affaires extérieures. Socialement et
politiquement, les hommes avaient le privilege du pouvoir. En revanche, les affaires
intérieures étaient vues comme inhérentes aux femmes, comme faire le ménage et s’occuper
des enfants. Leur place était a la maison et elles ne pouvaient pas espérer s’approcher du

pouvoir.

Avec cette vision transmise au regne animal, cette méme répartition fut considérée chez les
animaux. Par exemple, le coq est celui qui doit chanter a I’aube tous les matins, comme
symbole du pouvoir, et la poule est celle qui doit pondre les ceufs. L’expression (7) indique
qu’une poule chante a I’aube, un travail considéré comme étant celui du coq. Cette métaphore
signifie qu’une femme prend le pouvoir, dans la famille (c’est elle qui prend des décisions a la
place de son mari), ou dans la politique (I’impératrice Wu Zetian de la dynastie Tang). Dans

ces cas-1a, on pensait que cela attirerait une malédiction sur la famille ou sur le pays.
(7) ¥gci g ji 3 bao %% Xiao
femelle poule chanter aube
« Une femme qui prend le pouvoir »
Pour certains Taiwanais, ce concept est toujours d’actualité. Par exemple, la premiere
présidente, Tsai Ing-wen, a été élue a Taiwan en 2016, (et réélue en 2020). Quelques désastres

naturels ont suivi, comme tous les ans, mais certains y ont vu une relation de cause a effet.

Rappelons la métaphore florale jia hua et ye hua « fleur & la maison et fleur sauvage », qui se
référe respectivement a 1’épouse et a la maitresse de ’homme (voir chapitre 4.1.1). Ces
adjectifs métaphorisés au domaine femme jia et ye « maison et sauvage » sont de méme
applicables aux animaux. L’exemple (8) dépeint 1’épouse d’un homme comme une poule a la
maison, et la maitresse de I’homme comme une faisane sauvage. Cette expression signifie que

I’herbe est plus verte ailleurs.
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8) wJia ¥ ji ¥ ye 7 zhi
maison cog/poule sauvage faisane
« Un homme préfére sa maitresse et délaisse son épouse »
La catégorie « humains femelles » semble avoir des traits en commun avec la catégorie
OISEAUX en général. Vu que leur voix est généralement plus aiglie que celle des hommes
(Howard & Murphy, 2007), elles piaillent, cancanent comme des canes ou jacassent comme
des pies (Baider, 2004).

Cette convention d’utiliser des oiseaux pour décrire les femmes s’applique également a la
voix et a la petite taille en mandarin. L’exemple (9) désigne une voix agréable de femme que
I’on compare au piaillement des fauvettes et des hirondelles.
(9) B ying #-sheng # yan 3 yu
fauvette VOIix hirondelle parole
« La voix agréable des femmes »
L’exemple (10) présente une femme qui s’appuie physiquement sur un homme. Un couple
avec un écart de taille important est positivement apprécié car la grande taille d’'un homme est
liée a la masculinité, tandis que la petite taille d’une femme I’est a la feminité. Ici, cela reléve
de la perspective des hommes étant LE SOI, et les femmes L’AUTRE. Les hommes conservent
leur appartenance humaine, mais les femmes sont métaphorisées comme une espéce animale.
(10) -] xiao & niao % yi A ren
petit oiseau se blottir personne
« Une fillle petite s’appuie sur un homme »
D’aprés les études précédentes (Baider, 2004 ; Cetro, 2005 ; Guiraud, 1967 ; Yaguello, 1978),
la plupart des métaphores concernant des volatiles ont pour objectif d’insulter. Elles sont

souvent en rapport avec la sexualité et leur but est d’inférioriser les femmes.

En mandarin, une espéce spécifique d’oiseaux, « I’outarde », se réfere a la prostituée, comme
présenté dans les exemples ci-dessous. Laobao, une vieille outarde (un autre variant bao mu,
une outarde mere) se réfere a la femme proxénéte. Une petite outarde signifie une jeune

prostituée.
(11) - lao 8 bao
vieille outarde

« La femme proxénéte »

(12) 38 bao w2 er
outarde enfant
« Une prostituée »
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La corrélation entre cet oiseau et les prostituées vient du fait que les gens croyaient I’espéce
outarde composée uniquement de femelles. Pour pouvoir donc se reproduire, les femelles
pouvaient s’accoupler avec n’importe quelle espéce d’oiseaux et était du coup appelé « la

femme des mille oiseaux ». L’outarde est devenue un symbole des filles de joie.
LES PARTIES DU CORPS DES FEMMES SONT DES ANIMAUX

Sous la métaphore conceptuelle LES HUMAINS SONT DES ANIMAUX, les parties du corps des
femmes sont également décrites par des parties des animaux. Ce peut étre partie-partie (une
partie d’un animal décrit une partie du corps des femmes) ou entier-partie (un animal complet
décrit une partie du corps des femmes). Ces métaphores impliquent également des métaphores

d’images comme présentées dans la partie précédente sur les PLANTES.

Deux sortes d’animaux sont principalement mentionnées pour décrire des parties du corps des
femmes : des oiseaux et des insectes. Dans I’exemple (13), le chignon d’une femme est décrit
comme aussi noir que les plumes du corbeau, car les cheveux des Asiatiques sont
normalement noirs. Avoir des cheveux brillants est considéré comme une indication de bonne
santé, donc de charme. Cette expression est alors un compliment pour les femmes qui ont ces
« cheveux corbeau ».
(13) g ya Eji

corbeau chignon

« Les cheveux d’une femme sont noir comme les plumes d’un corbeau »
Chaque époque a ses standards esthétiques. Dans Le livre des odes, originaire de 221 av. J.-C.,
I’expression (14) désigne la femme belle a 1’époque : avoir un front bien grand et carré
comme la téte d’une cigale, et avoir des sourcils longs et fins comme les antennes des
papillons de nuit. Par ces critéres importants, cette expression devient une métonymie pour

dépeindre une belle femme.

(14) ¥ qgin ® shou B e f mei
cigale téte papillons de nuit sourcil

« Une belle femme »

Un autre exemple prend la texture des larves des capricornes (claire, blanche, charnue) pour

représenter le cou des femmes.

(15) wf qiu ¥ qi
larves capricornes
« Le cou d’une femme est clair, blanc et charnu ; une belle femme »
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4.4.2 LES HOMMES SONT DES ANIMAUX

En ce qui concerne les métaphores decrivant les hommes, la plupart des expressions honorent
la force, la grande taille, et I’air riche de ces derniers. Basé sur la métaphore LES FEMMES
SONT DES FLEURS, les hommes sont conceptualisés comme des abeilles et des papillons. Les
métaphores animales décrivant les hommes sont principalement basées sur la grande taille, la
force et le caractere des animaux (sauvage) (Hsieh, 2006 ; Lopez Rodriguez, 2009 ; Nilsen,
1996 ; Wasniewska & Kudin, 2018). Contrairement a I’implication des métaphores des
femmes (animaux domestiques ou volaille) qui subissent la contrainte de rester a I’intérieur,

les hommes, étant des animaux sauvages, ont besoin de liberté.

Ces descriptions sont également applicables en mandarin. Les exemples (1)-(3) comprennent
des parties du corps différentes des animaux sauvages, mais ils se réferent a la méme notion :
les hommes sont forts et grands.

Les animaux que les humains considérent forts sont comparés aux étres masculins : le tigre,
I’ours, le gorille, le 1éopard et le loup. A I’instar de certaines parties du corps des femmes qui
sont vues comme des critéres de beauté, certaines parties du corps sont également considérées
comme des critéres pour estimer si un homme est fort physiquement : le dos, la taille,

I’abdomen, les bras. Ces parties deviennent une métonymie pour représenter un corps fort, la

masculinité.

(1) L hu F bei ji= xiong "€ yao
tigre dos ours taille
« Un homme est fort comme un tigre et un ours »

(2) 5 biao 1 fu ¥ lang "% yao
tigre ventre loup taille
« Un homme est fort comme un tigre et un loup »

(3) % bao ¥f tou J& yuan RE bi
léopard téte gorille bras

« Un homme est fort comme un léopard et un gorille »

En plus de sa force physique, un homme est souvent jugé selon son statut social. Dans
I’exemple (4), la moustache d’un tigre, ou dans d’autres variantes : la téte et le cou d’un tigre,

représentent un homme ayant un air majestueux.

La partie « le menton d’une hirondelle » fait référence a la partie sous le bec qui est lice
directement a son corps. L’image sans menton est utilisée pour décrire un homme qui n’a pas

de cou. En effet, les conditions de vie dans le temps n’étaient pas trés bonnes, quelqu’un avec
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« un menton hirondelle » était considéré comme bien nourri. Cette expression décrit donc un

homme ayant I’air riche avec un bon statut social.
(4) # yan 48 han T hu ¥ xu
hirondelle  menton tigre moustache
« Un homme a I’air riche et majestueux »
La seule insulte trouvée pour les hommes est aussi liée a la sexualité des femmes. Les
exemples (5)-(6) montrent que traiter un homme de tortue a la téte verte, signifie que cet

homme est cocufié par sa femme, ou dans un sens plus général, signifie qu’il est un lache.

(5) # gui

tortue

« Un cocu, un proxénéte, un lache »
(6) % gui 523 erzi

tortue fils

« Un cocu, un homme qui laisse sa femme et sa fille pratiquer la prostitution »

La corrélation entre étre cocu et la couleur verte®® date de la dynastie Yuan (1271-1368). Dans
I’ancienne société chinoise, il y avait une stratification sociale. Chaque classe avait un style
vestimentaire correspondant & son statut, incluant des couleurs spécifiques. A cette époque
certaines femmes avait un métier qui était moitié esclave / moitié prostituée. Leur mari et les
hommes de leurs familles devaient porter un foulard vert sur la téte pour distinguer cette
classe sociale considérée comme la plus basse. Cette pratique d’associer la couleur verte a ce
statut social a été étendue aux hommes cocufiés. La peur d’étre cocu, dans une société
patriarcale, est une angoisse profonde pour la gent masculine. Cette expression est donc
devenue une insulte pour les hommes laches et une appellation pour les proxénétes. Méme si
cette stratification sociale a disparu, cette association est toujours utilisée de nos jours.

L’exemple #' % t4 =3 dai lUmao zi « porter un chapeau vert » se réfere & un homme cocu.

Enfin, comme présenté dans la partie précédente, les hommes sont comparés aux abeilles et
aux papillons qui se baladent entre les fleurs, métaphore basée sur LES FEMMES SONT DES
FLEURS. Ces expressions ne sont pas péjoratives comme les injures proférées envers les
femmes au sujet de leur vie sexuelle mais sont plutét comparables a une référence a Don Juan.

4.5 Domaine OBJETS

En réduisant les femmes a 1’état d’objet, elles sont comme inanimées et a la disposition des

hommes (Baider, 2004 ; Brati¢ & Stamatovi¢, 2017 ; Guiraud, 1978b ; Hines, 1994, 2000 ;

80 g % « Décrets et réglements du Dynastie Yuan » (1323) : 4t #E # BB T + » BF 8 © « Les
parents des prostituées et leurs membres de famille masculins portent un fichu vert. »
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Mensah & Nkamigbo, 2016 ; Morris & Goldenberg, 2015 ; Velasco-Sacristan, 2006). Avec
les données collectées, cette vision des femmes est également un phénomene commun en

mandarin.
45.1 LES FEMMES SONT DES OBJETS

D’abord, les femmes sont conceptualisées comme des marchandises. Le sens littéral de
I’exemple (1) liang jiao huo « deux pieds marchandises » vient du fait que les femmes
pouvaient étre vendues ou achetées pour étre des esclaves, des concubines ou des prostituées.
(1) = liang #r jiao b huo

deux pied marchandise

« Des femmes (achetées ou a vendre) »
L’exemple (2) illustre la méme notion. En les appelant marchandises femelles, on réduit les
femmes au seul trait ci « femelle ». Ce dernier est appliqué aux animaux femelles et utilisé ici
pour diminuer les femmes comme des étres non humains. Cela est aggravé en le combinant

avec huo « marchandise ». Ces métaphores injurieuses sont adressées d'une femme que I'on

méprise.
(2) veci b huo
femelle marchandise

« Des femmes, terme injurieux »

Un éventail en automne n’est plus utile, car le temps ne s’y préte plus et, par conséquent, il
peut étre mis de c6té ou ignoré. Cette image est comparée aux femmes dont la beauté ou la

jeunesse sont consommées et sont donc considérées de la méme fagon par les hommes.
(3) #« qiu 5% shan £ jian 4% juan
automne éventail rencontre abandonner
« Des femmes qui ont perdu I’attention des hommes »
Le fait que ’on puisse disposer des femmes est aussi montré dans 1I’exemple (3). Les
chaussures tres usées sont des objets que 1’on jette sans regret apres utilisation. Cela décrit les
femmes aux meceurs légeres et les prostituées, impliquant que ces femmes sont jetables et
inutiles aprés que des hommes ont eu des relations sexuelles avec celles-ci.
(4) &L po £ xie

casser chaussure
« Des prostituées, des femmes faciles »

Le terme gu jing « un puits antiqgue » est une métaphore pour signifier une veuve. La
caractéristique antique des objets est comparée avec I’age des femmes, et les femmes en elles-

mémes sont métaphorisées comme un puits, dont la forme est un passage long et profond.
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Selon le contexte, « un puits ancien » peut avoir des connotations différentes. Dans 1’exemple
(5), « un puits sans onde » représente une veuve qui n’a plus d’émotions envers d’autres
hommes apres le mort de son mari, caractéristique bien appréciée dans une société patriarcale.
Rappelons que bo « onde », introduit a la section LES FEMMES SONT DE L’EAU, signifie les
émotions transmises par le regard des femmes (voir 4.2.1). Ceci est combiné avec la
métaphore du puits.
(5) + gu # jing # WU # bo
ancien puits sans onde
« Une veuve garde sa chasteté pour son mari »
Un vieux puits peut contenir des trésors laissés par les anciens propriétaires. L’expression
métaphorique « creuser un vieux puits » signifie qu’'un homme épouse une veuve, une
prostituée ou une femme ayant une histoire compliquée dans le passé mais qui sont riches. Le
puits a donc ici un sens péjoratif.
(6) /& tao + gu # jing
creuser ancien puits
« Un homme qui épouse une veuve riche »
Les femmes sont des fleurs. Ainsi, le vase qui est un contenant pour les fleurs, signifie qu’une

femme n’a qu’une jolie apparence mais n’a pas de capacités :

(7) 7= hua g, ping
fleur bouteille

« Une belle femme idiote »

Cette métaphore est également un mélange de deux domaines: FLEURS et OBJET. En
transformant une femme en vase, on souligne sa beauté par sa fonction. Y mettre des fleurs
reste une représentation importante des femmes mais le vase est aussi vu comme inutile

puisqu’il est un objet décoratif.

Nous retenons des exemples (4)-(7) que tous les objets imagés sont des réceptacles pour
d’autres choses : les chaussures recoivent des pieds, les puits des seaux, les vases des fleurs...
Les métaphores ne sont pas juste un phénomene linguistique, mais un processus cognitif. Ces
objets ont été choisis pour leurs similarités internes entre les domaines sources et le domaine

cible. Sur cette base, ces images impliquent la forme des organes génitaux féminins.
Métonymie : les objets des femmes

Présentée dans la section 3.3, la métaphore LES FEMMES SONT DES OBJETS dans la langue

francaise, les objets utilisés par les femmes représentent leurs utilisatrices. Cette métonymie
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dans une relation OBJET UTILISE POUR DEFINIR UN UTILISATEUR (OBJECT USED FOR USER) est

également applicable en mandarin.

Ces expressions métonymiques ont une connotation plus neutre que les expressions en
francais. Des objets qui représentent les femmes incluent du maquillage, des épingles a

cheveux, des jupes, et des foulards.

Les femmes sont caractérisees par le maquillage. De la poudre rouge qui sert a rougir les
joues et les levres, et du pigment vert foncé pour désigner les sourcils, sont utilisés pour

signifier les femmes en elles-mémes.

(8) 75 zhi # fen
maquillage fard
« Des femmes »
(9) # fen & dai
fard pigment vert foncé

« Des femmes »

Des épingles a cheveux étaient indispensables pour les coiffures des femmes, et sont utilisées
pour se référer a leurs utilisatrices. Une femme avec une épingle en or, symbole de richesse,
signifie que son mari vient d’une famille fortunée, qui pouvait normalement avoir plusieurs

femmes. Cette décoration est alors une métonymie des concubines.

(10) £ jin 4 chai
or épingles a cheveux
« Des concubines »
Comme en francais, les jupes sont réservées aux femmes, qui sont donc considérées comme
une representation des femmes. Parmi les couleurs, le rouge est fortement lié a la féminite. #
$54% shiliuqun, « une jupe grenadier », signifiant une jupe rouge, se référe aux femmes.
L’exemple (11) décrit un homme qui se soumet a une jupe rouge, exprimant qu’il a un
sentiment amoureux pour elle.
(11) =#Tif) bai dao % 5 shi liu A% qun T Xia
faire sa soumission  grenadier jupe sous
« (Un homme) a le béguin pour une femme »
Enfin, jinguo « un fichu » n’est également porté que par les femmes, qui les symbolise donc.
Dans I’exemple (12), un fichu est juxtaposé avec xu mei « moustache et sourcil », symbole
des traits distingués des hommes, ce qui désigne une femme qui a un tempérament masculin.
(12)  *&jin guo %% xu o mei

fichu moustache sourcil
« Une femme ayant un air masculin »
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Des parties du corps des femmes

La coutume des pieds bandés, déja mentionnée (voir chapitre 4.1.1), donne des raisons pour
comparer les pieds des femmes avec d’autres objets. Vu que des pieds bandés sont déformés
de maniére courbe et convexe, ils sont comparés a un arc et a un crochet basé sur la
ressemblance entre leurs formes, comme montrés ci-dessous :

(13) 5 gong X zu

arc pied
« Des pieds bandés »

(14) # shuang 7 gou
deux crochet
« Des pieds bandés »
La combinaison entre les domaines FLEUR et OBJET se retrouve en assemblant deux termes

qui représentent les pieds bandés : lotus et crochet.

(15) iE lian 4 goudt
lotus crochet
« Des pieds bandés »

4.6 Domaine HUMAINS

Ce domaine est globalement moins présent qu’en francais. La similarité avec la langue
francaise est que des prénoms de personnages avec des caractéristiques prégnantes deviennent
également des métonymies pour représenter ceux qui partagent les mémes traits. Cependant,
les noms de métiers et les noms des groupes ethniques ainsi que leurs stéréotypes évoqués ne
sont pas recherchés pour désigner les deux sexes comme dans la langue francaise.

4.6.1 LES FEMMES SONT DES HUMAINS

Pour les femmes, certains prénoms de belles femmes sont utilisés métonymiquement pour
signifier une belle femme dont la plus connue est & * Xi Shi, une belle femme de 1’époque
des printemps et automnes®?,

En revanche, pour honorer une femme, on I’appelle « un bon homme féminin ».

1) -+ nd < % zhang fu
femme, féminin bon homme
« Une brave femme »
Le sens original de < % zhangfu signifie un grand homme, ou un homme ambitieux. Ce

terme est devenu une appellation neutre pour appeler son mari dans un usage moderne. Avec

81 4 gou est une variante de § gou dans I’exemple (14).
82 ’époque Chungiu est une période allant d'environ 771 4 481/453 av. J.-C.
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sa signification originellement positive, on qualifie une femme extraordinaire de bon homme

féminin qui a une image physiquement forte et mentalement courageuse.

Cette maniére de former des mots genrés est toujours d’actualité. Un nouveau terme * ;g +
nl hanzi « femme indépendante » est devenu populaire depuis les années 2010. Le mot ;& +
hanzi signifie des hommes d’une maniére neutre. En ajoutant le préfixe ni « féminin », ni
hanzi représente les femmes modernes : celles qui sont indépendantes financierement, celles
qui peuvent faire les choses considérees traditionnellement comme masculines, telles que le
bricolage, ou d’autres travaux plus physiques. Cependant, les stéréotypes genrés ne sont pas
améliorés par la morphologie de ce nouveau mot. Ce sont toujours les hommes qui sont
évalués de maniére positive et qui par défaut peuvent se comporter de maniere indépendante,
sont forts et courageux, alors que les femmes sont seulement une version de hanzi, disons
« des hommes au féminin ».

4.6.2 LES HOMMES SONT DES HUMAINS

Un homme ;%% Pan An connu pour sa beauté est employé pour se référer a un bel homme.
Cing expressions avec la méme reférence ont été trouvées, dont une est présentee ci-dessous :
(1) #= PanAn £+ zai shi

le prénom d’un bel homme se réincarner

« Un bel homme »
La meilleure fagon pour insulter un homme est de le démasculiniser. Un exemple en anglais
est de blesser un homme en le traitant de pussy qui désigne le sexe de la femme de facon trés
familiére (en méme temps une métaphore animale chatte).

Ceci est également applicable en mandarin. L’exemple (2) décrit un homme peu viril ayant
des manieres efféminées. Cette expression est péjorative et surtout liée & I’homophobie (Yang,
2007).

(2) ¥< niang 4 niang 7% giang

féminin féminin ton (apparence)
« Un homme »

4.7 Domaine NOURRITURE

De nouveau, seules des métaphores sur les femmes ont été trouvées dans ce domaine. De
nombreuses recherches ont relevé que les femmes sont habituellement associées a la
nourriture, surtout aux desserts (Fernandez, 2008 ; Hines, 1994, 2000 ; Mills, 2008 ; Lopez
Rodriguez, 2008). Hines décompose LES FEMMES SONT DES DESSERTS en quelques concepts
que voici. Premierement, cela implique LES HUMAINS SONT DES OBJETS, les yeux sont la
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fenétre de [’ame est un exemple. Ensuite, Les femmes sont considérées comme sucrees,
doivent étre compréhensives et souriantes etc., ce qui est déja une métaphore du domaine du
GOUT relative au domaine HUMAIN. Enfin, ATTEINDRE UN OBJET DESIRE EST PRENDRE
QUELQUE CHOSE A MANGER (ACHIEVING A DESIRED OBJECT IS GETTING SOMETHING TO EAT,
Lakoff, 1987). Une expression linguistique donnée par Hines est Elle a godté la victoire (She
tasted victory).

En combinant ces concepts, nous obtenons LES FEMMES SONT DES OBJETS SUCRES, donc des
desserts. Cette métaphore n’est pas seulement trouvée dans la langue, mais aussi pratiquee
dans la vie quotidienne, ce qui apparait dans les medias et les publicités (Velasco-Sacristan &
Fuertes-Olivera, 2006). En comparant les femmes a des desserts, cela implique qu’elles sont

réduites a un statut d’objet sexuel, avec I’implication d’impuissance, de passivité et de la

disponibilité (Hines, 2000).
D’abord, le désir d’un homme envers une femme est comparé a I’appétit envers la nourriture.

Dans I’exemple (1), xian signifie « de la salive » et est utilisé métaphoriquement comme
« désirer ». Salive avidement devant la nourriture exprime qu’un homme désire fiévreusement,
une femme. Comme souligné par Ger, Belk, et Askegaard (1996), des termes décrivant le
désir apéritif peuvent étre employés pour exprimer la faim, le désir sexuel, et les addictions.
Drailleurs, ces désirs sont souvent interchangeables.
(1) = wan A& xian

avide salive

« Un homme désire impatiemment une femme »
On peut également désigner une belle femme en appliquant le domaine NOURRITURE en la
décrivant comme « jolie donc mangeable » :

(2) % xiu ¢ se ¥ ke %4 can
joli apparence pouvoir manger
« Une femme est trés désirable »
Rappelons que dans le domaine PLANTES et ANIMAUX, ye hua « fleur sauvage » et ye huli «
renard sauvage » signifient des femmes séduisantes ou des maitresses et que ye « sauvage »
représente « hors de la maison, illégitime ». Cela est applicable pour le domaine NOURITURE.
L’exemple (3) ye shi er « aliment sauvage » décrit originellement du gibier. Quand il est
transposé dans le domaine FEMMES, cela exprime également une maitresse. L exemple (4)

chercher de la nourriture sauvage manifeste qu’un homme cherche une liaison extraconjugale.
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3) ™ ye 8 2 shier

sauvage nourriture
« Une maitresse »

(4) 35 zhao 7% ye a shi
chercher sauvage nourriture

« (Un homme) cherche une liaison extraconjugale »
DEUX GOUTS : SUCRE ET EPICE

Les femmes sont spécifiguement comparées a deux domaines du godt: SUCRE et EPICE.
Comme décrit par Lakoff et Johnson (1980), la métaphore n’est pas abstraite mais basée sur
nos pratiques de la vie quotidienne. Ces associations entre le godt et les femmes viendraient
directement des expériences corporelles des humains, ou disons, des hommes. Cela explique

pourquoi ces conceptualisations se retrouvent dans plusieurs cultures.

La sensation délectable du sucré serait semblable a d’autres expériences agréables, d’un point
de vue masculin, comme voir une jolie femme par exemple. L’exemple (5) indique une fille

agréable, soit pour sa beauté, soit pour sa personnalité comparées au golit SUCRE.

(5) # tian % mei
sucré belle
« Une fille agréable »
Quand certains aliments sucrés sont concernés, ce sont des desserts. Cependant, les femmes
ne sont comparées qu’a des bonbons, mais pas a des gateaux ou des tartes comme dans la
langue anglaise.
(6) #% tang A %2 rener
bonbon personne
« Une fille agréable »
Kodvecses (2003, 2008, 2010b) a longuement étudié les métaphores et les émotions dans
différentes langues. Il a montré que la luxure, ou le désir sexuel, est communément
conceptualisé comme de la chaleur en raison des réactions du corps, comme I’augmentation
de la température de la peau et de la pression. Aussi selon Ger, Belk & Askegaard (1996), «
en évoquant la passion brilante associée avec le sexe, il y a recours a la métaphore de la
chaleur pour décrire I’ardeur en tant que réaction incontrélable, comme étre brilé par une

flamme. »

L’expérience d’une excitation sexuelle serait similaire a une sensation épicée, plus
précisement, de pseudo-chaleur : nous transpirons, la température du corps augmente, comme
la sensation d’une brilure. Ce serait pour cette raison que les femmes sexy sont

conceptualisées comme « épicées », car elles provoquent la méme réaction corporelle
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physique. La collocation du feu et de godt épicé pour se référer a une femme sexy dans
I’exemple (7) soutient cet argument.
(7) % huo ik la ik la
feu épicé épicé
« (Une femme) est sexy »
La colére est une autre réaction qui fait monter la température corporelle et la pression
artérielle. Cette relation universelle entre la chaleur et la colére est mise en évidence par
plusieurs auteurs, (Gibbs et al., 1997 ; Kovecses, 2003, 2005, 2010b ; Lakoff & Johnson,
1980 ; Lakoff & Kovecses, 1987 ; Yu, 1995, 1998, entre autres). En se fondant sur cela, une
femme qui s’emporte facilement, est conceptualisée a 1’aide du domaine EPICE. En combinant
le domaine NOURRITURE et le domaine OBJET, nous trouvons I’expression & f la huo,
signifiant littéralement « une marchandise épicée », qui donne une connotation péjorative
pour décrire une femme colérique.
(8) skla b huo
épicé marchandise
« Une femme qui s’emporte rapidement »
Rappelons que doux et mou sont les attributs essentiels pour les métaphores des femmes. Dans
le domaine NOURRITURE, tofu est choisi pour ses caractéristiques de mollesse, de clarté et de
blancheur pour représenter la peau des jeunes femmes. L’expression (9) chi doufu, « manger
du tofu », signifie qu’un homme fait du harcélement sexuel a une femme. L’action manger
correspond a celle de toucher, profiter du corps des femmes. En revanche, un vieux tofu n’est
plus doux et charnu, comme la peau des vieilles femmes (10).
(9) ¢ chi 2 J§ doufu

manger tofu
« Harceler sexuellement (une femme) »

(10) =% lao & /& doufu
vieux tofu
« La peau d’une vieille femme »

Des parties du corps

Décrire des parties du corps en convoquant d’autres domaines dépend de la ressemblance
entre deux images. Dans ce domaine, les traits soulignés comprennent la contiguité de la

forme, de la couleur, et de la taille. En outre, toutes ces expressions ont un sens positif.

Les exemples (11)-(12) expriment un visage en forme d’ceuf pointant vers le bas, représentant

le menton, et la partie la plus arrondie en haut, figurant la partie supérieure de la téte. Cette
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forme est considérée comme le standard d’un joli visage de femme d’ou sont empruntées les
images d’un ceuf d’oie ou d’une graine de pasteéque.
(11) A+ guazi % lian

melon graine visage
« Le visage ovale (d’une) femme »

(12) #ge F-dan 3 ¥2 lian er

oie ceuf visage

« Le visage ovale (d’une) femme »
L’expression (13) décrit une belle femme qui a les levres rouges et les dents bien alignées. La
maniére claire et distincte de disposer des grenades est comparée a des dents bien rangées,
malgré leurs différences de couleur. Notons que ce fruit est également sélectionné pour sa
couleur rouge quand il est combiné avec une jupe (shiliu qun, « jupe rouge ») pour former une
expression métonymique qui se référe & une femme. Cela confirme que la sélection de
domaine source n’est pas due au hasard (Li, 2012). Il y a une abondance d’objets rouges et
I’alignement est exprimé de bien des maniéres différentes, mais la grenade est adoptée parce
qu’elle s’accorde a la conceptualisation LES FEMMES SONT DES FRUITS et LES FEMMES SONT
LA COULEUR ROUGE.

(13) 4 zhu & chun 3 liu # chi
rouge levre grenade dent
« Une femme est belle »
Une bouche petite est appréciée et dépeinte comme une cerise. Dans le sens littéral de cette
métaphore, il n’y a que la taille de la cerise qui est soulignée. Cependant, sa couleur rouge est
également impliquée.
(14) &+ ying tao /|- xiao r kou
cerise petit bouche
« La petite, bouche rouge (d’une femme) »
Dans cette section, nous avons vu seulement des métaphores comparant les femmes a la
nourriture. La raison pour laquelle les hommes sont absents est qu’ils sont ceux qui mangent.
Cela correspond a la métaphore LE SEXE EST MANGER (SEX IS EATING) suggérée par d’autres
chercheurs (Fernandez, 2008 ; Hines, 2000 ; Kovesces, 2006 ; Leach, 1964 ; Makoni, 2015 ;
Tsang ; 2009). Dans cette métaphore, les hommes sont actifs et les femmes sont passives,

consommeées.

163



4.8 Domaine COULEURS

Trois couleurs sont apparentées aux femmes : le rouge (= hong), le vert (& dai et ¥ cui), et
le blanc (¥ bai), qui proviennent d’une double métonymie. Premierement, ces couleurs
représentent le maquillage des femmes : le rouge représente le rouge a levres et le fard pour
les joues, tandis que le vert dépeint le pigment vert foncé pour dessiner les sourcils, et que le
blanc est associé a la poudre blanche servant de fond de teint. Ces couleurs sont devenues des
métonymies pour le maquillage, qui est également une caractéristique proéminente des

femmes. Le lien entre ces couleurs et les femmes est par conséquent établi. En voici quelques

exemples :
1) # cui & dai
vert vert foncé
« Pigment vert foncé pour dessiner des sourcils ; une femme »
(2) #= fen v bai ¥ dai 3% i
fard blanc vert foncé vert

« Maquillage des femmes ; une belle femme »

Dans le troisieme exemple, le rouge et le vert représentent non seulement les femmes, mais
aussi leur beauté et leur jeunesse. Traditionnellement, le maquillage est associé a 'utilisation
des jeunes femmes, le fait que les couleurs s’effacent symbolise qu’une femme n’est plus

jeune.

3) ¥ cui W) xiao i hong F jian
pigment vert foncé perdre rouge éteindre
« La jeunesse et la beauté d'une femme disparaissent en vieillissant »

Concernant les hommes, il n’existe pas d’utilisation de couleur qui évoque 1’image masculine.

4.9 Domaine SURNATUREL

Les mythologies gréco-romaines et le christianisme ont une grande influence dans la culture
francaise. Cela se refléte dans la convocation de ces références pour décrire les deux sexes.
Cependant, en mandarin, les personnages mythologiques ne sont pas devenus des métaphores

pour désigner les gens.

Les histoires de fantdmes et les croyances populaires ont en revanche une grande importance
dans la culture chinoise. Comme nous 1’avons présenté dans la section du domaine ANIMAUX,
une renarde peut devenir un génie avec 1’apparence d’une belle femme pour séduire des
hommes. Un autre exemple est la Légende du serpent blanc, une 1égende d’amour entre un

homme et un serpent (un génie) qui a été transformé en une belle femme.
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Cette influence des fantbmes et des génies, ajoutée a la popularité du bouddhisme,
accompagne les métaphores des femmes. Dans I’exemple (1), une femme disgracieuse est
décrite comme la meére d’un fantdme. Un fantdme a une image monstrueuse et sa mere est
dépeinte de fagon encore pire.
(1) % gui -+ mu
fantéme mere
« Une femme tres laide »
Un vieux génie, ou monstre, représente une vieille femme trop maquillée. Il est a noter que
I’age des femmes est toujours un sujet d’attaque, que ce soit en frangais ou en mandarin.
2) % lao 454# yao jing
Vieux génie, monstre
« Une vieille femme outrageusement fardée »
Enfin, une femme qui a I’air majestueux est dessinée comme un Bouddha vivant. Méme cette

figure n’est pas sexualisée et son image paisible et bienveillante est le plus souvent associée a

la féminité.
(3) 2 sheng =& pusa
vivant Bouddha

« Une femme majestueuse »

4.10 Domaine CORPS

Utiliser des parties proéminentes du corps humains participe de la métonymie UNE PARTIE DE
QUELQUE CHOSE POUR REPRESENTER L’ENTIER (KOvecses & Radden, 1998). En francais, il
est courant d’avoir recours aux parties considérées genrés pour parler métonymiquement des
femmes, telles les fesses des femmes, et ces expressions sont principalement sexualisées (voir
chapitre 3.5). En mandarin, des parties proéminentes chez les femmes ne portent pas de
connotation sexuelle : ce sont essentiellement des traits faciaux et les pieds. Concernant les

hommes, la barbe est un trait évident dans les deux cultures.
4.10.1 LES FEMMES SONT DES PARTIES DU CORPS

Bien qu’il y ait seulement trois cas identifiés dans ce domaine, 'utilisation des parties du
corps est plus importante qu'il n'y parait. Simplement, ces parties sont elles-mémes traitées
comme les cibles a décrire, composées avec d’autres domaines et dispersées dans d’autres
chapitres. Examinons d’abord les cas identifiés dans ce domaine :

(1) & dai . mei

pigment vert foncé  sourcil
« Les jolis sourcils d’une femme ; une belle femme »
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(2) # vi % xiang % bing 2 ying

vétement fragrance cheveux des tempes ombre

« La fragrance des vétements et les cheveux des tempes d'une femme ; une femme »
Ce sont les sourcils et les cheveux utilisés pour représenter les femmes, qui sont également les
deux parties les plus souvent mentionnées avec une combinaison d’autres domaines : 18
entrées de sourcils, et 10 entrées de cheveux. Par exemple, #~/ liu mei « saule pleureur-
sourcil et j /5 jian mei « cocon-sourcil », désignent tous les deux les sourcils fins et longs
d’une femme a ’aide, respectivement, de la forme des feuilles de saule pleureur et du cocon.
D’autres parties comprennent les yeux (15 occurrences, souvent comparés a 1’eau), les pieds
(12 occurrences) en raison de la coutume des pieds bandés, qui sont comparés aux fleurs, aux
lotus, aux crochets, a I’arc, pour leur forme similaire. En outre, les dents (5 occurrences) et la

téte (2 occurrences) sont également des traits faciaux pour imager une belle femme.
4.10.2 LES HOMMES SONT DES PARTIES DU CORPS

Un seul cas, %t /4 xumei « moustache sourcil » est utilis¢ métonymiquement pour se référer
aux hommes. Comme nous I’avons vu précédemment, 1’expression [' &} /4 jinguo xumei
compare les femmes aux hommes. Le terme jinguo représente un foulard de femme, et de la
métonymiquement, les femmes. Une femme modifiée par les caractéristiques xumei des
hommes désigne un garcon manque.

Conclusion du chapitre 4

Ce chapitre a exploré les métaphores genrées conventionnelles en mandarin. En faisant une
comparaison avec les résultats en frangais, nous remarquons que [’asymétrie entre les
métaphores des femmes et celles des hommes est analogue : au niveau de la quantité, les
tropes désignant les étres féminins sont plus nombreux que ceux décrivant leurs équivalents
masculins. Au niveau de la sémantique, les expressions métaphoriques visent a blesser les
femmes plus que les hommes, surtout dans le domaine de la sexualité. Ces deux points
confirment les résultats du chapitre précédent. Pourtant, certains domaines portent peu de
connotation sexualisée, comme ceux de NATURE et de CORPS.

En revanche, une différence demeure concernant la sélection des domaines sources. Ainsi,
certains domaines s’utilisent rarement en francais, comme PLANTES et NATURE. Les domaines
les plus convoqueés sont également différents : en francais, le regne animal représente mieux
les deux sexes, tandis que les plantes symbolisent parfaitement les femmes dans la langue
chinoise. Cependant, méme en ayant recours a des domaines différents, les motivations pour

exprimer les caractéristiques péjoratives des femmes ne sont pas différentes dans les deux
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cultures, particuliérement quand elles critiquent la vie sexuelle des femmes, et 1’apparence de

celles-ci si elle n’est pas conforme aux canons de beauté du moment.

Aprés avoir abordé les expressions figuratives trouvées dans les dictionnaires, nous abordons

les expressions actuelles données par des locuteurs.
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Troisieme partie

ANALYSES DES DONNEES DES QUESTIONNAIRES
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Cette partie est consacrée aux analyses des questionnaires du francais et du mandarin établis
grace aux réponses des 240 locuteurs natifs de chaque langue. Nous présentons les données
francaises dans le chapitre 5, et celles du mandarin dans le chapitre 6.

Dans chaque langue, trois niveaux d’analyse seront présentés : appartenance a des domaines
sources (e.g. HUMAINS, ANIMAUX), typologie des domaines sources (e.g. lion, fleur), et
caractérisation des domaines cibles (e.g. belle, impulsif).

Trois cadres théoriques sont adaptés pour soutenir ces trois niveaux de présentation (voir
chapitre 2.3). Tout d’abord, la métaphore de LA GRANDE CHAINE DE LA VIE (Kieltyka, &
Kleparski, 2005a ; Lakoff & Turner, 1989), présentant les étres animés ou inanimés d’apres
une hiérarchie selon leurs caractéristiques propres, est mobilisée pour analyser les
appartenances a des domaines sources. En deuxiéme lieu, nous appliquons le Modéle de
Correspondance Conceptuel (Conceptual Mapping Model) de Kathleen Ahrens (2010) afin
d’étudier les types les plus importants de métaphores et de proposer des principes de
correspondance (mappings principles) pour relever les raisons de leur importance.
Troisiemement, dans le but de comprendre les motivations des locuteurs a produire des
métaphores, nous catégorisons toutes les explications des métaphores produites, en les
classant en traits physiques, sociaux et personnels. Enfin, étant donné 1’importance des traits
de personnalité, nous employons le modéle des Big Five (Goldberg, 1993 ; Gosling, Rentfrow
& Swann, 2003) de la psychologie dans I’intention d’examiner la personnalité des deux sexes.
Cependant, nous avons conscience que ces trois niveaux sont étroitement mélés les uns avec

les autres.

Etant donné la quantité de données, ces deux chapitres mettent 1’accent sur leur description.
La comparaison intra-langue (différence entre des perspectives des sexes dans une langue) et
le contraste interculturel (différence francais-chinois), ainsi que 1’interprétation théorique,
sont traités dans la quatriéme partie (chapitres 7 et 8 respectivement).
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CHAPITRE 5. ANALYSE DES DONNEES DU
QUESTIONNAIRE FRANCAIS

Trois niveaux d’analyse sont présentés. La section 5.1 traite des appartenances a des domaines
sources et la section 5.2 aborde leurs typologies ; enfin, la section 5.3 présente les

caractéristiques des deux sexes.

5.1 Niveau 1 : Appartenance a des domaines sources

Apreés avoir classé toutes les métaphores selon leurs domaines sources, nous obtenons la
répartition suivante :

Domaines sources MF % MH % Total %
HUMAINS 143 21 145 21 288 21
OBJETS 75 11 100 15 175 13
ANIMAUX 72 10 93 14 165 12
NATURE 76 11 60 9 136 10
PLANTES 79 11 23 3 102 7
NOURRITURE 22 3 32 5 54 4
SURNATUREL 11 2 6 1 17 1
CORPS 3 0,4 1 0,1 4 0,3
ADJ 152 22 180 26 332 24
NOMINALISATION ADJ 27 4 23 3 50 4
NOM ABSTRAIT 25 4 20 3 45 3
AUTRES 11 2 5 1 16 1

Total 696 100 688 100 1384 100

Tableau 15. Distribution des domaines sources du questionnaire francais

Parmi ces catégories, trois ne concernent pas des métaphores : les adjectifs (e.g. fort, belle), la
nominalisation des adjectifs (e.g. beauté, tolérence), et les noms abstraits (e.g. avenir, vie).
Nous avons obtenu ces réponses malgré les instructions : « Décrivez les femmes en trois noms
communs et expliquez les raisons qui vous les font choisir. » et la construction donnée « les
femmes sont comme... parce que...». Nous retirons par conséquent les réponses non-
conformes fournies par les locuteurs®?,

Enfin, une fois exclues les expressions non-métaphoriques nous obtenons le classement des
métaphores présenté dans la figure 184 :

8 Concernant la présentation des données, comme cette étude se focalise sur le contenu des métaphores, les
fautes d’orthographes ou grammaticales faites par les locuteurs sont rectifiées afin de faciliter la lecture.

8 Nous gardons les pourcentages des réponses non-conformes (adjectifs, nominalisation des adjectifs et noms
abstraits) car ces réponses font également partie des analyses de troisiéme niveau, caractéristiques des domaines

170



25%
219%21% mMF mMH

20%
15%
15% 14%
11% 0% 11% 11%
10% 9%
5%
5% 3% 3%
2% .o
I ll W OO
0% | —
\5\~

<5 g ,<<(?

Figure 2. Distribution des métaphores selon les domaines sources du questionnaire
francais (MF = métaphores décrivant les femmes, MH = métaphores décrivant les hommes)

D’un point de vue général, le domaine HUMAINS est le plus important avec 21% des
occurrences globales. Suivent le domaine OBJETS et le domaine ANIMAUX qui occupent
respectivement 13% et 12% des occurrences répertoriées. Par la suite, les métaphores ayant
recours aux domaines NATURE et PLANTES pour décrire les deux sexes ne représentent que
10% et 7% selon les locuteurs francais. Enfin, les domaines NOURRITURE et SURNATUREL
obtiennent chacun moins de 5%. Globalement, la sélection des domaines essentiels est
analogue pour les deux sexes, mais dans des ordres différents. Si nous examinons la
répartition MF et MH par domaine, nous constatons que les domaines HUMAINS, OBJETS et
ANIMAUX sont plus souvent liés aux hommes qu’aux femmes alors que les locuteurs utilisent
davantage les domaines NATURE, PLANTES et SURNATUREL pour décrire les femmes que pour
décrire les hommes. Nous allons présenter ces domaines par ordre décroissant.

5.1.1 Domaine HUMAINS

Ce domaine reste le plus utilisé pour les MF et les MH dans les résultats du questionnaire
comme dans ceux du dictionnaire. Utiliser les noms des humains pour se référer aux deux
sexes implique le transfert des traits d’un espace mental (mental space : Fauconnier, 1994,
1997) a un autre, qui est fondé sur la similarité des caractéristiques considérées socio-
culturellement comme proéminentes et representatives entre ces deux noms. Par exemple, le
nom enfant est réguliérement associé aux deux sexes (il s’agit d’un nom épicéne, c’est-a-dire

valable pour désigner les deux sexes). Les caractéristiques les plus emblématiques de enfant

cibles, mais elles sont retirées pour les analyses des domaines sources (chapitre 5.1) pour leur nature non-
métaphoriques.
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sont: pas mature et avoir besoin qu’on s’en occupe. Quand le lien est établi, ces

caractéristiques sont soulignées chez les adultes des deux sexes.
5.1.1.1 LES FEMMES SONT DES HUMAINS

Les types fréquents marquant ce domaine comprennent principalement les méres, les hommes,
les enfants, et les guerrieres. Nous présentons les données par convention de la fagon
suivante : le nom comparé aux femmes ou aux hommes, puis les motivations a le choisir. Par
exemple, dans les parties qui présentent des MF :

Lionnes : elles sont combatives

Cela représente que « Les femmes sont comparées aux lionnes, parce qu’elles sont

combatives. »
1. Méres, mamans

La mere, ou la maman, est le type le plus utilisé pour décrire les femmes, avec 34 occurrences
(environ 25%) de ce domaine. Les caractéristiques de ce type incluent la gentillesse,
s’occuper de la famille et de son entourage, ainsi que se reproduire, protéger et éduquer les
enfants :

(1) Mere : on associe également les femmes a la grossesse. Les jeunes sont enceintes de

plus en plus t6t
(2) Maman : se sont toujours des protectrices
(3) Mére : car s'occupent souvent de tout le monde, des hommes, des ami(e)s, etc.
2. Enfants

Les enfants sont utilisés comme une catégorie dont les caractéristiques prototypiques
comprennent les traits de personnalité relevant de I’immaturité et de I’instabilité émotionnelle.

Les traits manipulables, émotifs, irresponsables sont ainsi associés aux femmes :
(4) Enfants : elles se chamaillent
(5) Enfants : elles sont touchantes, émotives

3. Hommes

Quand les femmes sont décrites comme étant I’équivalent des hommes, et les hommes comme
I’équivalent des femmes, les motivations exprimées par les locuteurs impliquent simplement

leur équivalence en tant qu’étres humains.
(6) Les femmes sont comme les hommes parce qu’elles sont des étres humains.
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Les hommes sont comme les femmes, parce qu’ils sont des étres humains.

Les locuteurs motivent 1’utilisation de ces métaphores par I’expression de 1’égalité des droits
ou des capacites entre les deux sexes. Examinons quelques réponses de participants. Selon
eux, les femmes sont comme les hommes car :

(7) Hommes : maintenant les femmes peuvent faire exactement les mémes métiers que les
hommes

(8) Hommes : on est égalitaire
(9) Hommes : elles ont les mémes droits

Ces explications ne sont pas des comparaisons métaphoriques. Cela vient des multifonctions
du mot « comme » donné dans la construction « A est comme B ». Voici I’explication de cette

fonction et deux exemples de cette utilisation fournie par le TLFi :

« Le morph. comme souligne un rapport de conformité ou de quasi-identité avec. Il est
antéposable ou placé avec le compl. de compar. incise dans la prop. »

« Elle avait eu, comme une autre, son histoire d'amour. » (FLAUBERT, Trois contes, Un Cceur
simple, 1877, p. 6)

« Moi je suis bonne chrétienne comme tout le monde, je fais ma priére comme tout le monde,
je suis bonne paroissienne comme tout le monde. » (PEGUY, Le Mystére de la charité de
Jeanne d'Arc, 1910)

Dans ces deux exemples, il existe une conformité entre le nom placé avant comme et le
complément placé aprés ce mot (Elle avait eu, comme une autre...) qui est la référence de

cette catégorie.

En effet, les réponses que nous voulons voir sortir sont des fonctions de « comme » lorsque ce
mot introduit une comparaison métaphorique. « Les femmes sont comme des fleurs » est un
exemple. Néanmoins, « comme » invite également a une catégorisation. Dans la construction
« A est comme B », A et B sont considérés comme la méme catégorie, qui peut étre suivie
d’un nom de catégorie plus général. Dans ce cas, « les femmes sont comme les hommes »
exprime que les deux sexes appartiennent au méme groupe, qu’ils possédent les mémes
capacités et qu’ils partagent les mémes droits en les catégorisant tous les deux d’étres

humains ou de membres de I'espéce humaine.
4. Guerrieres

Le quatrieme groupe inclut des figures qui luttent pour 1’égalité des femmes. Comme les

droits des femmes sont une avancée sociale relativement récente et que la lutte pour I’égalité
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des sexes est toujours en cours, les Frangais expriment ce point de vue a 1’aide de métaphores.

Les types actualisés comprennent des guerrieres, des suffragettes et des combattantes :

(10) Guerriéres : elles doivent lutter contre beaucoup de stéréotypes véhiculés par les gens

(hommes et femmes)
(11) Suffragettes : elles portent le poids de I'histoire

(12) Combattantes : elles doivent monter au front tres souvent pour se faire entendre et

respecter

Il est a noter que ce type de noms est généralement manifesté par les femmes elles-mémes
(66%). Aprés tout, I’inégalité de sexes étant plus fortement subie par les femmes, elles ont

donc tendance a I’exprimer plus fréquemment.
5. Wonder woman

Le dilemme des femmes qui doivent gérer de multiples situations tant dans le monde
professionnel qu’a la maison est également trés prégnant. Elles sont représentées comme des
travailleuses, des wonder woman & , plusieurs personnes a la fois, ou des agents

multifonctions :
(13) Wonder woman : elles sont capables de tout gérer a la fois (vie pro, perso et familiale)

(14) Plusieurs personnes a la fois: elles doivent conjuguer plusieurs choses dans une

méme journée : Assurer leur journée de travail, étre mere et étre femme
6. D’autres noms de métiers et fonctions

D’autres noms plus dispersés pour désigner les femmes incluent reine et capitaine si elles
dirigent ; princesse parce qu’elles sont belles ; pipelette® parce qu’elles sont bavardes. La
notion traditionnelle de la division du travail est aussi active : elles sont représentées comme

des cuisiniéres et des nourricieres dans la famille.
5.1.1.2 LES HOMMES SONT DES HUMAINS

De la méme maniere, les types les plus importants pour désigner les hommes sont enfants,

femmes, et péres. D’autres métaphores sont également des noms d’humains.

8 Wonder Woman est une super-héroine de bande dessinée américaine. « Elle a été congue par le docteur
Marston dans le but de promouvoir au sein de la jeunesse un modéle de féminité forte, libre et courageuse, pour
lutter contre l'idée que les femmes sont inférieures aux hommes et pour inspirer aux jeunes filles la confiance en
elles et la réussite dans les sports, les activités et les métiers monopolisés par les hommes ». Le Point Culture.
(2018, 13 avril). « My Wonder Women » : I'histoire méconnue d'une super-héroine féministe

% Le sens original de PIPELET, -ETTE est « Concierge, portier ». La caractéristique stéréotypée de ce travail
dérive de sa deuxiéme définition « P. anal., fam., le plus souvent au fém. Personne excessivement bavarde,
curieuse, faisant des commeérages. »
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1. Enfants

Enfants (dont gamins deux fois) est le type le plus fréquent donné par les locuteurs pour
représenter les hommes, 39 occurrences y font référence, soit 27% de ce domaine. La

motivation principale est que les hommes sont dépendants, surtout des femmes :
(1) Enfants : tellement indépendants en société et dépendants en famille
(2) Enfants : ils attendent souvent qu'on prenne soin d'eux

Les caractéristiques liées a 'immaturité des enfants sont différentes de celles décrivant les
femmes (émotionnel, naif). Celles associées aux hommes soulignent les c6tés irresponsable,
plaintif, pas sage, fragile, pas sérieux.

(3) Enfants : joueurs, pas toujours trés responsables et ont besoin d'une femme/meére !
(4) Enfants : ils se plaignent beaucoup
2. Femmes

Comme pour les MF, les Francais decrivent les hommes comme étant des équivalents des
femmes pour les mémes raisons : ils sont tous membres de I'espece humaine, ils ont donc les

mémes droits et les mémes capacités.

Dans la paire : «les hommes sont comme les femmes » et « les femmes sont comme les
hommes », nous observons malgré tout que les locuteurs présupposent que certaines

caractéristiques sont genrées.

Par exemple, les hommes sont comme les femmes parce qu’ils sont aussi sensibles. En
marquant aussi, cette caractéristique est implicitement catégorisée comme appartenant aux
femmes. Cependant, étant considérée comme « le deuxieme sexe », les femmes sont

comparées aux hommes comme suit :
(5) Femmes : a force de vouloir leur ressembler
(6) Femmes : a force de vouloir étre leur égal

Ces arguments montrent que les hommes sont considerés comme le genre dominant par défaut

et que les femmes occupent une place secondaire quoique (presque) identique.

3. Péres

Tout comme les femmes sont des meéres, les hommes sont des péres ou papas. En effet, pour
un certain nombre de locuteurs, ils accompagnent leurs enfants et protegent la famille dont ils
sont le chef. Voici un exemple de pére :
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(7) Peéres : doit étre chef de famille et présent pour les enfants
4. Guerriers

Les hommes qui possedent les caractéristiques actif, combattant ou chasseur, sont vus comme
des guerriers, soldats, gladiateurs, chasseurs ou prédateurs. Contrairement aux femmes qui
luttent contre 1’inégalité des sexes et 1’inégalité sociale, les hommes se battent pour survivre

dans la jungle sociale et faire avancer leurs carriéres :
(8) Gladiateurs : ils aiment le combat, la compétition
5. Personnages ambitieux et réussite

Par ailleurs, le fait que les hommes sont considérés comme ayant plus d’ambition et comme
étant plus avantagés dans leurs carriéres se refléte par 1’usage des types aventuriers et

carriéristes. Voici deux exemples :
(9) Awventuriers : ils ont soif de progres et prennent des risques

(10) Carriéristes : c'est malheureusement évident qu'un homme réussira mieux qu'une
femme (dit du sexe faible) a compétence égale, malheureusement les hommes sont
encore favorisés par rapport aux femmes dans un méme poste

6. D’autres métiers et fonctions

Comme pour les femmes, les stéréotypes liés aux hommes sont toujours profondément
enracinés. Des métiers ou activités considérés comme étant masculins sont ainsi sélectionnés
par les locuteurs. Puissant comme un roi et seigneur, car ils régnent et se font servir, ou chef
puisque les hommes sont souvent chefs de famille. D’autre activités ou métiers percus comme
masculins incluent ingénieur et joueur de NBA. En outre, L’exemple du clown est choisi, car
il est drdle, maladroit et pas sérieux ; tandis qu’un magicien 1’est pour le changement rapide et

I’illusion qu’il peut produire :

(11) Magiciens : ils peuvent faire illusion

Conclusion du domaine HUMAINS

En ayant recours au domaine HUMAINS, les femmes sont en général décrites par des noms
d’humains du sexe féminin et les hommes par ceux du sexe masculin. Les types les plus
utilises par les deux sexes sont paralleles : les femmes sont comme des meres et les hommes
comme des péres. De plus, les femmes et les hommes se sont comparés d’une maniére
réciproque et ils se sont classés dans la méme catégorie étres humains. Enfant et bébé sont

applicables aux deux sexes. En outre, les stéréotypes renvoient aux associations genrées : les

176



femmes avec cuisiniere, ou boniche, les hommes avec soldats, gladiateur. Le méme type de
nom peut étre interprété par ses sources cibles. Par exemple, guerrier et guerriere sont
actualisés pour les hommes et les femmes respectivement. Pour les premiers, ils sont
considérés comme forts ou actifs, tandis que ces derniéres se battent pour 1’égalité qu’elles
doivent acquérir ou contre le dilemme que représente une vie partagée entre une carriére
professionnelle et une famille.

5.1.2 Domaine OBJETS

Les métaphores qui ont recours aux objets représentent 13% des occurrences (11% de MF et
15% de MH). Malgré son importance quantitative, la distribution des types est tres disperseée :
86% n’apparaissent qu’une seule fois. Seulement deux types sont représentés plus de cinq fois
(4%). A titre de comparaison, un type issu du domaine HUMAINS peut représenter 25%

d’utilisation de ce domaine.

La distribution éparpillée de ces données est liee a la non-conventionnalité des métaphores
ayant recours aux noms d’objets : elles concernent des métaphores nouvelles crées par les
locuteurs. Cela peut étre associé a la nature des objets qui évoluent au fil du temps. Pour cela,
des objets utilisés auparavant pour représenter les humains peuvent apparaitre désuets (e.g.

boite a ouvrage, paillasse selon le TLFi).
5.1.2.1 LES FEMMES SONT DES OBJETS

Les objets désignant les femmes comprennent ceux qui ont besoin d’un agent sémantique
pour les manipuler, tels que des livres et des bijoux. En outre, des objets qui servent a guider,
a geérer plusieurs taches en méme temps et a soutenir sont également appliqués aux femmes.

1. Livres

Le type le plus important de ce domaine est le livre avec cing occurrences ce qui contraste
avec le type le plus important décrivant les hommes, la voiture qui est un objet a I’image

active. Le livre est quelque chose qu’il faut découvrir et qui a donc une image passive :
(1) Livres: quand on les connait, on peut lire dedans
(2) Livres : on peut les feuilleter et découvrir plein de choses

Par ailleurs, d’autres caractéristiques sont présentées par les locuteurs pour motiver I’emploi
de livres et sont basées sur 1’expérience de la lecture : ouverts, mystérieux, intelligents et
éducatifs.
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2. Miroir

Le deuxiéme type principal décrivant les femmes est le miroir. A I’opposé de I’impulsivité

exprimée pour caractériser leurs homologues, elles réfléchissent :
(3) Miroairs : elles réfléchissent avant de prendre une décision

Dans I’exemple (3), le sens de la fonction du miroir est « faire apparaitre quelque chose sous
forme d'image apres réflexion ». Le sens du verbe réfléchir, se retrouve également dans 1’idée

d’ « avoir l'esprit appliqué a la pensée », relatif au domaine humain.
3. Machines multifonctionnelles

Des machines comme des robots ou des ordinateurs multitaches sont référencées pour décrire
les femmes, car elles sont supposées savoir s’occuper de plusieurs affaires dans plusieurs

champs d’application en méme temps : le travail, la vie familiale, la vie personnelle.

(4) Robots multitaches : elles savent faire énormément de choses et avoir en téte une
multitude de données qu'elles organisent et traitent a la perfection

(5) Machines : elles savent tout faire

Cela montre qu’en adoptant le méme type, les motivations d’utilisation peuvent varier selon
les domaines cibles : lorsque les hommes sont apparentés aux machines, les aspects ne pas
refléchir, logique, travailler beaucoup sont mis en avant, alors que la nécessité d’étre

multifonctionnel est la raison principale de comparer les machines aux femmes.
4. Piliers et murs

Deux autres types, apparus pour désigner les deux sexes, sont les piliers et les murs alors que
les motivations de cette sélection sont également différentes pour les deux sexes :

(6) Piliers : c'est le pilier du foyer, elle soutient le foyer sur ses épaules
(7) Piliers : exercent un métier, en rentrant du travail elles ont le second métier de maman

Ces motivations conviennent aux types introduits précédemment car les femmes doivent
exécuter plusieurs réles simultanément. Pourtant, quand les piliers sont utilisés pour décrire
les hommes, les fonctions soutien et protection de la famille sont exprimées. En outre, le mur
est également choisi décrire les femmes pour des raisons différentes que celles exprimées
pour décrire les hommes :

(8) Murs: elles ont des vies silencieuses en elles qu’elles taisent et ne laissent jamais

transparaitre
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La fonction d’un mur est d’isoler. Cette caractéristique est accentuée de maniere différente
pour les deux sexes. Pour les hommes, ¢’est 1’isolation émotionnelle d’avec 1’extérieur qui est
soulignée pour I’utilisation de mur. En revanche, ce sont les femmes qui assurent la fonction
de mur qui doit absorber le bruit qui est une représentation métaphorique de I’inégalité, du

stress et de I’oppression.
5. Guidage

En comparaison avec les hommes qui sont supposés fournir un appui pour leurs familles, les
femmes sont représentées par des objets qui brillent, guidant la route de la vie avec phares et
veilleuses :

(9) Phares : bien souvent elles restent debout dans la tempéte, sont prétes a tout affronter
pour leur famille, et restent le pilier aupres duquel tout le monde se retrouve

6. Objets jolis mais fragiles

La fragilité des femmes est exprimée par des objets jolis mais fragiles, tels que la porcelaine,
un vase, ou du cristal. Bien qu’il existe une occurrence de cristal décrivant la fragilité des

hommes, cette caractéristique reste majoritairement associée aux femmes.
(10) Vases : elles sont fragiles, douces et il faut en prendre soin pour ne pas les briser
(11) Porcelaine : malgré tout elles sont fragiles

7. Diamants et bijoux

Les bijoux et les diamants sont liés aux femmes pour leur joliesse et leur préciosité. La beauté

de ces objets est transposée a I’apparence des femmes :

(12) Diamants : elles sont plus soignées, accordent plus d'importance au détail et aiment
briller. Elles font plus attention a I'apparence

En méme temps, leurs valeurs leur sont données par les humains. Cet aspect est exprimé par
les verbes de modalité devoir et falloir :

(13) Bijoux : elles doivent étre jolies, admirées. Elles portent aussi les bijoux elles-mémes

Le verbe devoir dans 1’exemple (13) indique que ces caractéristiques chez les femmes ne sont

pas innées, mais plutbt acquises, et comprises comme une attente de la société.
8. Avis changeant
Le changement de direction constant des girouettes est comparé aux femmes qui changent

régulierement d’avis :
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(14) Girouettes : elles changent d'avis comme de directions

Bien que cette caractéristique ne se retrouve pas uniquement chez les femmes, 1’inconstance
et ’humeur changeante des hommes sont plus souvent décrites en ayant recours a un autre

type, la météo.

L’explication de cette différence est identifiée dans les implications données par la météo et la
girouette. La cause du mouvement des girouettes est le vent. En revanche, les causes des
changements de la météo sont difficilement identifiables. Ainsi, les changements d’humeur ou
d’opinion des femmes sont plus soumis aux interactions qu’elles ont avec les autres, alors que

ceux des hommes sont plus indépendants des autres.
9. Source de la vie

Le type des fontaines fusionne plus d’un domaine. Cet objet représente la source de la vie en
raison de sa signification liée a I’eau qui fait partie du domaine NATURE. En outre, I’eau est de

plus associée avec les larmes, qui expriment les émotions plus fluctuantes des femmes :

(15) Fontaines : elles pleurent beaucoup

5.1.2.2 LES HOMMES SONT DES OBJETS

Etant donné que les types sont extrémement dispersés, nous les présentons selon leurs
similarités de caractéristiques en créant les sous-catégories : moyens de transport, objets
protecteurs ou bloquants, machines, technologies, et jouets. Quant au reste nous 1’incluons

dans une sous-catégorie inclassable.
1. Moyens de transport

Cette sous-catégorie concerne principalement la voiture. D’autres types comprennent la moto,
le bolide, 1’avion.
Les hommes sont comparés en premier lieu aux voitures en raison de leur vitesse, de leur

puissance et de leur impulsivité :
(1) Voitures de course : ils sont impatients et aiment aller droit au but

De plus, I’activité des hommes comparés & des voitures est accentuée en précisant que les
hommes avancent et qu’ils roulent.

(2) Voitures : quand ils manquent de carburant ils n‘avancent plus

Dans I’exemple (2), il s’agit de la métaphore LE CORPS EST UNE MACHINE (BODY IS
MACHINE : Glebkin, 2013 ; Johnson, 1987 ; Kdvecses, 2005 ; Lakoff & Johnson, 1999 ;
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Pinker, 2009), ou I’énergie nécessaire du corps est comparée au carburant. Quand 1’énergie
s’épuise, le corps, comme une machine, ne fonctionne plus.
Par comparaison, une seule réponse associe les femmes a des voitures, mais la motivation de

son utilisation montre un manque d’activité :

(3) Voitures : elles sont indispensables, elles coutent cher, elles ont besoin d'entretien ; on

les adore, on les bichonne, on en prend soin, on les compare

Dans ce cas, 1’agentivité des femmes n’est pas du tout mentionnée, a I’inverse de celle des
hommes. Elles sont transformées en voitures qui ont besoin d’agents, les hommes, pour
s’occuper d’elles et pour leur donner vie.

Une autre motivation d’ordre métonymique associe les hommes et les voitures. Comme le
suggerent Kovesces et Radden (1998), la catégorie POSSEDE POUR POSSESSEUR (POSSESSED
FOR POSSESSOR) explique que des objets représentent leurs propriétaires. Comme nous
pouvons le constater avec les publicités dans les médias ainsi que dans la vie quoditienne, les
vehicules sont considérés comme une possession importante pour les hommes plus que pour
les femmes.

2. Batiment, Construction et protection

La métaphore du batiment est utilisée pour conceptualiser le domaine des arguments
(THEORIES ARE BUILDINGS : Grady, 1997b ; Lakoff & Johnson, 1980), comme dans la phrase :
« Ton argument a une base trés faible. »

La base du batiment est prise pour représenter la base d’un argument, des piliers désignent
I’argumentation.

Pour décrire les hommes, nous avons également trouvé la métaphore du batiment. Les
caractéristiques mettent I’accent sur la formation de leur personnalité, leurs émotions et la

fonction de protection. En voici un exemple :
(4) Batiments : ils sont construits sur des fondations qui peuvent un jour étre détruites

Le pilier est le deuxieme type le plus représenté dans le domaine OBJETS avec cing
occurrences produites lors de notre questionnaire. Les piliers ont pour fonction de soutenir la
structure et d’assurer la stabilité d’un batiment. Ces qualités rapportées aux hommes
soulignent d’abord le role traditionnel de protecteur de la famille, comme exprimé dans cet

exemple :

(5) Piliers : ils protégent toute la famille, on se recueille et on se serre dans ses bras
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D’autres types partageant la méme fonction comprennent les abris, les toits et les gants, ces

derniers étant évoqués pour la protection qu’ils apportent.
3. Emotion immobile et relation blogquée

La fonction d’objets considérés comme protecteurs découle de leur apparente stabilité et du
fait qu’ils font écran aux élément extérieurs. Ces ¢léments du domaine physique sont

transformés en domaines abstraits chez les hommes : 1’émotion et la relation.

Voici un exemple montrant que la fonction de stabilité des piliers est comparee a la stabilité
émotionnelle des hommes :

(6) Piliers : ils sont souvent plus stables émotionnellement. Ca permet de garder un cap

De plus, leur indifférence ou la difficulté a communiquer avec eux sont comparées a des
objets immobiles, comme des meubles, ou des objets qui servent a s’isoler de 1’extérieur, un

mur et une forteresse en sont deux exemples.
(7) Murs : obstines et souvent hostiles aux idées des autres
4. Isoler de la faiblesse

Des types évoquant I’image d’isolation par rapport au monde extérieur s’interprétent aussi en

termes de faiblesse cachée, comme un masque et une carapace :
(8) Masques : ils n'aiment pas montrer leurs faiblesses
(9) Carapaces : pour sa faiblesse cachée

Les hommes sont encouragés depuis leur enfance a étre courageux et a cacher leurs émotions.
Ils deviennent ce que la société attend d’eux, consciemment ou non. Cette construction sociale
est exprimée par les métaphores ayant recours aux objets qui illustrent les fonctions ou les
roles que les hommes doivent jouer.

5. Machines

Une autre sous-catégorie importante pour désigner les hommes concerne les machines (4
occurrences). Elle est utilisee pour dénoter la capacité a agir sans réfléchir, ainsi que les cas

ou les hommes travaillent péniblement comme des machines :
(10) Machines : ils ne réfléchissent pas assez avant d'agir

(11) Machines : la vie est de plus en plus stressante et les hommes ont de moins en moins

de temps pour se consacrer a eux-mémes
En outre, le type ordinateur est produit pour évoquer les propriétes de cette machine :
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(12) Ordinateurs : ils buggent
(13) Ordinateurs : ils sont durs a comprendre et constamment sans mémoire

Enfin, deux locuteurs évoquent des robots pour décrire les hommes, car ils privilégient la

raison sur les émotions.
6. Couteaux

Un type marquant avec trois occurrences est le couteau et ses formes plus spécifiques : le
couteau suisse. Le couteau est mentionné pour sa fonction défensive, tandis qu’un couteau

suisse est noté pour ses caractéristiques multifonctionnelles :
(14) Couteau : ils peuvent étre protecteurs et tranchants a la fois
(15) Couteaux suisses : quand ils cherchent ils savent presque tout faire

Selon un point de vue freudien classique (Freud, 1926), le couteau représente un symbole
phallique. Son activité et son agressivité ne s’expriment pas explicitement dans les réponses

des locuteurs, mais ces implications sont sans doute enracinées dans la culture occidentale.
7. Jouets

Les jouets représentent, la plupart du temps, le point de vue des femmes. Dans ces métaphores,
elles sont celles qui jouent avec ces objets et décrivent ainsi leurs relations avec les hommes.

Les types peluche et nounours reviennent parce qu’ils ont besoin qu’on s’occupe d’eux :
(16) Peluches : ils ont toujours besoin d'une mere
(17) Nounours : ils ont besoin d'étre calinés

En comparant les hommes aux jouets, les perspectives des hommes eux-mémes sont plus

négatives. En voici un exemple :
(18) Nounours : ils sont fainéants

Dans les métaphores qui comparent les hommes aux objets, les caractéristiques soulignées
sont en majeure partie actives ou cognitives (ils avancent, ils cachent leur faiblesse, il est
difficile de communiquer avec eux, etc.), cela implique que 1’agentivité des hommes est

toujours présente bien qu’ils soient transformés en objets.

Conclusion du domaine OBJETS

Globalement, les types qui sont utilisés pour représenter les hommes sont plus actifs et

impulsifs. La voiture, ou encore d’autres moyens de transport, décrivent I’agentivité
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masculine méme s’il faut, dans la réalité¢, quelqu’un pour faire démarrer une voiture. Le
couteau est aussi une métaphore montrant 1’activité et l’agressivité. La difficulté de
communiquer avec les hommes et le refoulement des émotions en sont d’autres fagades,
souvent représentés par des machines. Enfin, les fonctions de protection et de soutien sont

réalisées par les themes du batiment comme le pilier.

L’idée de passivité des femmes est plus saillante comme on le voit avec I’exemple du livre
qui nécessite une autre personne pour qu’on 1’apprécie. De plus, des objets jolis et fragiles
sont aussi actualisés de maniére importante pour représenter les femmes et le miroir est choisi
pour ses qualités réflectives qui sont mises en parallele avec le fait que les femmes
réfléchissent. Enfin, les fonctions de protection, de guidage et d’autres aspects cognitifs des
femmes sont également soulignés, telles que changer régulierement d’avis et pleurer
facilement.

5.1.3 Domaine ANIMAUX

Dans le dictionnaire TLFi, la faune est le domaine le plus équilibré pour décrire les deux
sexes avec 30% des métaphores concernant les femmes et les hommes. Cette abondance

existe aussi dans le questionnaire, mais arrive seulement en troisiéme position.

De plus, nous remarquons que les métaphores produites par les locuteurs se trouvent presque
toutes dans le dictionnaire. Cela montre que les métaphores animales ne sont pas seulement
familiéres (voir chapitre 1.2.1), mais aussi conventionnelles.

Méme si la quantité totale des types est moins importante que celle du domaine OBJETS, leur
nombre d’occurrences est plus élevé. Examinons les métaphores désignant les femmes. Parmi
toutes les occurrences, 73 sont répertoriées dans le domaine OBJETS ainsi que dans le domaine
ANIMAUX, seulement 30 types différents sont présents chez les animaux, tandis que 54 types
différents sont recensés dans le domaine OBJETS. Ce qui indique que les métaphores du
domaine ANIMAUX utilisées sont fortement consensuelles.

5.1.3.1 LES FEMMES SONT DES ANIMAUX

Les animaux évoqués pour représenter les femmes comprennent principalement des chats, des

animaux qui jouent les méres protectrices et des animaux travailleurs.
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1. Chat

Les chats sont le type le plus utilisé dans ce domaine. Méme dans le dictionnaire, les femmes
sont régulieérement comparées aux chattes®’. Néanmoins, le mot chatte n’est pas utilisé¢ dans le
questionnaire, car ce terme représente vulgairement les parties sexuelles des femmes dans

[’utilisation moderne.

Le lien entre les chats et les femmes a été établi depuis longtemps dans la culture occidentale.
Par exemple, la déesse égyptienne Bastet représentant la joie du foyer, la chaleur du soleil et
de la maternité est représentée avec les traits d’un félin (Warmenbol & Delvaux, 1991).

Comme le biologiste Mivart observe (1881 : 1), I’association entre les femmes et les chats
provient des habitats domestiques, de la propreté de cet animal et de leurs connotations
féminines :
« Le chat est également favorisé par la moitié des humains qui est la plus concernée
par son soin domestique ; car c’est un animal attach¢ a la maison qui est
exceptionnellement propre et ordonné dans ses habitudes, et se recommande donc

naturellement a la bonne volonté d’une bonne femme au foyer. »%

En outre, leur intelligence, grace, intépendance et sensibilité sont également liées aux
stéréotypes des femmes. Voici une citation dans le livre Everybody’s Cat Book de Champion
(1909 :15) :

« Les chats ont une disposition tres sensible et peuvent facilement étre effrayés par un

traitement séveére.8 »

Ces associations sont toujours d’actualité dans les images populaires, ce qui explique les
caractéristiques transmises des chats aux femmes selon les locuteurs: mystérieuse,
indépendante, intelligente, gracieuse, jalouse, douce mais avec des griffes, difficiles a

apprivoiser, avoir besoin de tendresse et d'amour. En voici deux exemples :
(1) Chats : elles doivent étre intelligentes, et savoir sortir les griffes

(2) Chats : elles sont indépendantes, mais elles ont quand méme besoin d'affection

87 TLFi : De la chatte (ou les attributs de la chatte sont gén. appliqués a une femme) : un petit nez de chatte, un
regard de (jeune) chatte; une langueur, une pudeur, une volupté de chatte; une ame, des graces, des mines de
chatte.

8 Mivart (1881 : 1) : « The cat also is favoured by that half of the human race which is the more concerned with
domestic cares; for it is a home-loving animal and one exceptionally clean and orderly in its habits, and thus
naturally commends itself to the good will of the thrifty housewife. »

8 «“Cats are very sensitive in disposition, and can easily be frightened by harsh treatment...”
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Parmi les douze cas d’actualisation du lexéme chat, aucun n’est sexualisé comme dans les
définitions du dictionnaire. Les caractéristiques évoquées sont neutres ou positives concernant
le caractere des femmes.

2. Femelles protectrices

Protéger leurs progénitures est dans la nature de certains animaux, particulierement pour les
femelles. Cette qualité est liée aux femmes par leur réle de méres potentielles. Pour décrire
cela, lionne est I’animal le plus utilisé. Il s’agit également du deuxiéme type le plus représenté,
apres chat. Les deux-tiers des cas de lionnes ont pour objet de protéger leurs petits. Le reste
souligne qu’elles sont fortes et combattantes. Certaines motivations combinent les deux

caractéristiques. Voyons un exemple :

(3) Lionnes : elles sont capables de tout pour leur progéniture
D’autres animaux qui soulignent également le caractére protéger leurs petits comprennent des

louves, des laies, des poules, et des oiseaux femelles. En voici deux exemples :
(4) Louves : quand elles sont maman elles protégent leur petit
(5) Laies : elles sont prétes a tout pour protéger leurs enfants

3. Animaux qui travaillent sans cesse

Cette sous-catégorie englobe des animaux qui travaillent beaucoup tels que la fourmi et
I’abeille. Cela fait écho aux domaines précédents ou les femmes sont décrites en ayant recours

a des personnages comme Wonder Woman et des machines multitaches.

Cing occurrences de fourmis ont été recensees, toutes soulignant le fait que les femmes sont

consciencieuses :
(6) Fourmis : elles sont toujours en action
(7) Fourmis : elles peuvent supporter beaucoup plus qu’elles n’en donnnent I’impression

Cette association vient de ’expression travailler comme des fourmis qui met en image la
rigueur du travail de cet animal. La fagon dont la fourmi travailleuse est représentée dans le
conte pour enfants La cigale et la fourmi (La Fontaine, 1897) en serait également une preuve.
Cette caractéristique des fourmis est transmise aux femmes, car elles s’occupent du ménage a

la maison, en plus d’exercer une activité professionnelle.

L’abeille est sélectionnée pour la méme raison, comme montré dans I’exemple (8). Un autre

aspect, la petite taille des abeilles, est également souligné dans (9) :
(8) Abeilles : les femmes sont toujours trés occupées
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(9) Abeilles : elles travaillent beaucoup et sont légéres

La taille est un motif qui associe certains animaux a la féminité et d’autres a la masculinité :
les plus petits ont tendance a étre groupés avec les femmes, les plus grands avec les hommes
(Halupka-Resetar, 2003 ; Hines, 1999 ; Nilsen, 1996). En plus de la taille, la morphologie des
animaux est également comparée avec celle des femmes comme avec I’expression taille de
guépe. Cette métaphore d’image compare la partie étroite du milieu du corps de cet animal

avec la taille parfois trés fine des femmes®.
4. Oiseaux

La voix plus aigué des femmes et leur taille plus petite (Baider, 2004 ; Lépez Rodriguez, 2009,
2014 ; Yaguello, 1978) permettent aussi une association évidente entre elles et les oiseaux. La
caractéristique bavarde est réalisée par pie, tandis que le nom générique oiseau souligne la

liberté et la nature maternelle des femmes :
(10) Pies : elle est trés bavarde
(11) Oiseaux : femelles, elles veulent protéger leurs petits
(12) Oiseaux : elles aiment voler de leurs propres ailes

5. Animaux

Le nom général animaux est le type le plus important pour les métaphores des hommes dans
ce domaine (21 occurrences) et sera introduit dans la partie suivante. Pour les femmes, en

revanche, seules quatre occurrences existent.

En effet, la métaphore « les femmes sont des animaux » va réguliérement de pair avec « les

hommes sont des animaux ».

(13) Les femmes sont comme des animaux car elles font partie de la nature comme tous

les étres vivants.
(14) Elles sont la vie, comme les hommes, comme les animaux.

Ces descriptions soulignent le fait que les humains sont tous des animaux et, comme 1’indique
LA GRANDE CHAINE DE LA VIE (Great Chain of Being, Lakoff & Turner, 1989), le niveau

ANIMAUX met 1’accent sur 1’instinct animal.

% Cette conceptualisation est pratiquée en anglais (wasp’s waist), ainsi qu’en mandarin (# g feng yao, abeille
taille).
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6. Autres animaux conventionnels

Certaines expressions conventionnelles sont consacrées aux caractéristiques négatives des
femmes telles que vipére et renard :

(15) Vipéres : elles sont capables de se piquer entre elles
(16) Renardes : elles sont rusees, malignes elles arrivent a leurs fins

Les liens entre ces caractéristiques et ces animaux existent déja dans la langue francaise.
L’association personnalisée d’un renard rusé, par exemple, date au moins du Moyen Age®..
Grace a I’association figée entre ces expressions et certaines caractéristiques, les locuteurs ont

recours aux mémes noms d’animaux pour ces mémes utilisations métaphoriques.
5.1.3.2 LES HOMMES SONT DES ANIMAUX

Les étres masculins sont plus souvent comparés au nom genéral, des animaux. En outre, les
animaux féroces comme le lion, le loup, et des animaux de grande taille comme 1’ours et le
rhinocéros sont utilisés pour désigner les hommes. Un type prototypique lié aux hommes : le
€0q, ainsi qu’un non-prototypique, 1’oiseau, sont également abordes.

1. Animaux

Lorsque les hommes sont comparés aux animaux, deux possibilités peuvent se manifester en
raison de la polysémie du mot homme : étres humains et étre adultes masculins. Pour illustrer
le premier sens, étres humains, les motivations d’utilisation mettent d’abord ’accent sur les

besoins biologiques :
(1) Animaux : ils ont besoin de manger, dormir...

En outre, la notion que les humains sont des animaux, mais supérieurs a ces derniers, est
représentée :

(2) Animaux : I'hnomme est un représentant animal sur terre (un peu plus évolué)

(3) Animaux : ils sont des animaux civilisés et ingénieux, font partie de la nature, ils
doivent se battre pour survivre avec leurs qualités et leur supériorité

Des représentations plus péjoratives sont mises en avant quant a la deuxiéme signification
d’hommes en tant qu’étre humain de sexe masculin, soulignant les caractéristiques brutal,
bestial et inutile :

9 Voici une des définitions du TLFi concernant le renard : « Roman de/du Renard/Renart. Recueil médiéval de
fables satiriques ou le renard personnifie la ruse. Le renard, qui s'appelait goupil [...] doit le nom qu'il porte
aujourd'hui a la vogue extraordinaire dont jouissait autrefois le roman du Renard. » (SARCEY, Mot et chose,
1862, p. 201)
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(4) Animaux : ils ne réfléchissent pas plus que ¢a
(5) Animaux : ils sont bestiaux dans certaines circonstances

Les caractéristiques de brutalité et d’impulsivité sont également soulignées dans d’autres
domaines sources pour décrire les hommes, mais ces caractéristiques ne sont pas associées
aux femmes.

2. Lions

Le lion est le type le plus important aprés animal. Les motivations d’actualisation de ce félin
sont différentes de celles décrivant les femmes comme des lionnes qui évoquent la protection
de sa progéniture.

Pour les hommes, les raisons d’emploi sont également similaires : étre forts, conquérants, étre

le roi et le leader, et vouloir garder le pouvoir. En voici deux exemples :
(6) Lions : ils veulent montrer leur force et défendre le royaume
(7) Lions : ils sont conquérants

Cette représentation des lions est récurrente et enracinée dans plusieurs cultures d’ou sa
présence dans la littérature, les films, etc. Sa place au sommet de la chaine alimentaire et sa
nature a bannir les autres lions males pour garder son territoire permettent 1’association des

caractéristiques fort et puissant (Hsieh, 2008 ; Wei, 2011 ; Strawn, 2005).
3. Oiseaux

Un autre type dont les motivations varient selon les domaines cibles est oiseaux, le troisieme
plus important de ce domaine. Quand les femmes sont associées aux oiseaux, leur petite taille
et leur bavardage sont soulignés conformément aux utilisations conventionnelles, comme on

I’a vu.

Quand cette catégorie d’animaux ailés est associée aux hommes, c’est la représentation de la

liberté des oiseaux qui est mise en lumiére :
(8) Oiseaux : ils représentent la liberté
(9) Oiseaux : ils sont voyageurs et sont sans cesse en mouvement

Le bavardage décrivant les femmes n’est pas mentionné pour décrire les hommes. Le seul
aspect lié a la voix des oiseaux souligne le sifflement émis par les hommes qui voient une

jolie fille.
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4. Ours

Pour les animaux utilisés fréquemment, les motivations liées a leur choix sont cohérentes. Par
exemple, lion est sélectionné pour sa force, oiseau pour sa liberte, alors que toutes les
motivations liées a 1'utilisation de ours sont différentes : ainsi la pilosité plus abondante des

hommes est comparée a celle d’un ours.

D’autres caractéristiques en rapport avec la personnalité varient selon la conceptualisation des

locuteurs. Examinons deux exemples :
(10) OQurs : un peu patauds mais finalement ne sont pas forcément méchants
(11) Ours : ils preferent gerer leurs problémes seuls

Les métaphores liées aux ours, méme si nous n’en avons pas trouvé dans le dictionnaire, sont
des images connues dans la culture populaire: ils sont transformés en nounours, en
personnages d’animations (Winnie the Pooh, Brother bear, Ted, etc.). lls sont dotés d’une

image adorable, mais tout en conservant le statut d’animaux sauvages.
Des animaux liés aux rapports sexuels

La notion de perte de contrble semble étre a la base de la métaphore LES HUMAINS SONT DES
ANIMAUX. Ces métaphores sont abondamment relevées dans les recherches précédentes : LA
LUXURE EST UNE BETE A L’ INTERIEUR DE NOUS (PASSIONS ARE BEASTS INSIDE US, Lakoff &
Kdvecses, 1987), UNE PERSONNE LUBRIQUE EST UN ANIMAL (A LUSTFUL PERSON IS AN
ANIMAL, Lakoff, 1987), LA LUXURE EST UN COMPORTEMENT ANIMAL/LA SAUVAGERIE
ANIMALE (LUST IS ANIMAL BEHAVIOR/WILDNESS, Csabi, 1999 ; Kdvecses, 2003).

Quand les étres masculins sont comparés aux animaux, cela implique que les premiers perdent

leur contrdle sexuel. Dans ce contexte, nous avons relevé chien, lapin, et loup.
5. Chiens et lapins

Pour lapin et chien, les expressions conventionnelles décrivant ce rapport sont bien établies.
Un chaud lapin décrit « un homme qui est porté sur les plaisirs sexuels » ; le verbe lapiner
(familier) représente « avoir un rapport sexuel », alors qu’un chien désigne ceux qui sont
portés sur la sexualité. Fondés sur ces expressions linguistiques et leurs connotations sexuelles,

les hommes sont représentés comme ceci :
(12) Chiens : tout les excite

Néanmoins, des traits positifs des chiens sont également transmis aux hommes, la fidélité et

[’amitié avec les humains :
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(13) Chiens : ils sont beaux, rassurants et fideles
Enfin, lapin est uniqguement lié a la sexualité. En voici quelques exemples :
(14) Lapins : ils lapinent
(15) Lapins : toujours a vouloir se reproduire
(16) Lapins : ne pense qu'a ¢a

Ces mémes utilisations montrent que les expressions conventionnelles telle que chaud lapin
ont un effet sur la conceptualisation des locuteurs. C’est pourquoi les locuteurs se concentrent

sur les mémes caracteéristiques en liant cet animal a la sexualité des hommes.
6. Loups

Les caractéristiques principales qui proviennent des loups sont leurs habitudes de vie, comme
dans la métaphore LE COMPORTEMENT DES HUMAINS EST LE COMPORTEMENT ANIMAL
(HUMAN BEHAVIOR IS ANIMAL BEHAVIOR, Gibbs, 1997 ; Kovecses, 2010a ; Talebinejad &
Dastjerdi, 2005). Les comportements de ces canidés sont utilisés pour désigner les hommes :

(17) Loups : ils aiment étre en meute

(18) Loups : ils peuvent vivre en solitaire ou en groupe

(19) Loups : ils vivent groupés et il y a une hiérarchie
7. Cogs

Le coq est sans doute I’animal qui représente typiquement les hommes dans la langue
frangaise. De nombreuses expressions conventionnelles dans le dictionnaire soutiennent cela.
Par exemple, un cog de combat décrit un homme agressif et vindicatif ; faire le coq figure un
homme, surtout jeune, qui a une attitude hardie et arrogante. Les usages conventionnels et les
productions des locuteurs actuels sur le cog sont cohérents dans les réponses des participants :

(20) Coqgs : ils sont persuadés de leur importance et de leur supériorité
(21) Cogs : ils aiment parader au milieu des femmes
8. Autres grands animaux

D’autres animaux moins fréquemment utilisés partagent une qualité : ce sont des animaux
sauvages ou de grande taille : dinosaure, rhinocéros, chimpanzé, bonobo® et taureau. Les

caracteres soulignés incluent la force, I’impulsivité, et le désir de pouvoir et de sexe :

92 Le Bonobo, Chimpanzé nain, est une espéce de primate. Chez les bonobos, les relations sexuelles sont le plus
souvent utilisées comme méthode de résolution des conflits, a c6té des mécanismes de domination. Les études
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(22) Rhinocéros : on leur a appris a tout écraser sur leur passage

(23) Bonobos : ils ne pensent qu'au sexe

Conclusion du domaine ANIMAUX

Pour conclure, dans le domaine ANIMAUX, les femmes ont tendance a étre liées aux animaux
de petite taille, comme I’abeille, la fourmi et le chat, tandis que les hommes sont comparés

aux animaux de grande taille & ’exemple de 1’ours et du chimpanzé.

De plus, les femmes sont caractérisées comme femelles protectrices, multitaches, bavardes,
indépendantes, mais ayant besoin d’affection. D’un autre coté, les hommes sont désignés
comme impulsifs, puissants et lubriques et leurs caractéristiques physiques sont plus

fréquemment mises en avant par des animaux que pour les femmes.

Enfin, bien que les hommes et les femmes puissent étre comparés a des couples d’animaux
d’une méme espéce, comme le lion et la lionne, les sujets parlants distribuent des

caractéristiques différentes aux deux sexes.

5.1.4 Domaine NATURE

Aprés les domaines HUMAINS, OBJETS, et ANIMAUX, le domaine NATURE est le quatrieme
domaine le plus représenté et inclut deux sous-catégories. La premiére concerne la vue
panoramique de la nature, soit un océan ou une montagne, soit des éléments astrophysiques a
I’instar du soleil ou la lune. La deuxieme sous-catégorie concerne des substances ou des
matériaux comme le métal, le feu ou le bois. Ces deux sous-catégories partagent
régulierement des caractéristiques, mais possedent des dissemblances. Les fonctions du point
de vue panoramique de la nature sont soulignées par leurs roles spécifiques vis-a-vis des
humains. En revanche, ce sont les matériaux qui sont mis en avant lorsqu’il s’agit de

comparer les caractéristiques liées a la personnalité.

Rappelons que 1’on ne retrouve pas d’occurrences de ce domaine dans le dictionnaire TLFi &
I’exception de montagne et de tonnerre. Cependant, le fait que ce domaine soit réguliérement
cité dans les réponses au questionnaire montre que ¢’est un domaine plus puissant que ce que

les expressions conventionnelles représentent dans la culture francaise.

L’association entre humains et paysages n’est siirement pas nouvelle. Selon le travail de

Porteous (1986 : 2), ce phénomene est fondamental dans la culture occidentale :

suggérent que les trois quarts des rapports sexuels entre bonobos n'ont pas de fin reproductive mais plutdt sociale
et presque tous les bonobos sont « pansexuels » (James, 2004 ; Palagi, Paoli & Tarli, 2004).
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« L’utilisation de la métaphore reliant 1’image du corps a celle du paysage est
fondamentale dans notre culture occidentale. Durant la Renaissance, on s'accordait sur
le fait que la terre était modelée sur le corps humain ; la métaphore symbolisait donc
une relation unidirectionnelle : paysage, image du corps. Cette idée est exprimée dans

les noms génériques des paysages. »

La tradition qui lie le paysage aux humains trouve ses racines dans la mythologie grecque ou
le ciel était conceptualisé en masculin et la terre en féminin, les précipitations représentaient
alors I’¢jaculation du corps masculin sur le corps féminin d’ou toutes les créatures étaient
issues. Cela fait écho a la culture chinoise ol la méme conceptualisation se manifeste®.

Pourtant, ces symboles primitifs genrés n’ont pas 1’air d’étre encodés dans les expressions
conventionnelles alors qu’ils sont représentés par les locuteurs, ce qui signifie que

I’interconnexion entre ce modéle culturel et 1’'usage linguistique est toujours significative.

Comparé aux autres domaines sources présentés précédemment, le domaine NATURE est
moins genreé : les types utilisés pour décrire les deux sexes sont partagés par les femmes et les
hommes. Par exemple, dans le domaine ANIMAUX, les animaux sauvages de grande taille,
comme des ours et des rhinocéros, ne se rapportent qu’aux hommes, alors que des noms du
domaine NATURE, tels que soleil, vent, océan et roc, sont convoqués pour désigner les deux

sexes. Bien sir, une tendance a associer un type et un sexe existe, mais ce n’est pas absolu.

Ce phénoméne s’explique par des niveaux de métaphore : reprenons le domaine ANIMAUX. La
métaphore générale LES HUMAINS SONT DES ANIMAUX est située plus haut que les métaphores
spécifiques : LES FEMMES SONT DES ANIMAUX et LES HOMMES SONT DES ANIMAUX. Les
caractéristiques évoquées par les locuteurs relevant de ces métaphores spécifiques sont donc
liées & des sexes en particulier et non a une idée générale de I’humain. En revanche, les
comparaisons liées aux deux sexes dans le domaine NATURE le restent au niveau plus général :
LES HUMAINS SONT LA NATURE ; ce qui peut expliquer pourquoi les expressions genrées sont

absentes du dictionnaire et pourquoi les types sont utilisés pour les deux sexes.
5.1.4.1 LES FEMMES SONT LA NATURE

Nous présentons d’abord le premier regroupement, la nature en général et la vue
panoramique : la terre, les éléments astrophysiques, la catégorie d’eau (la mer, la pluie), le
vent et le rocher.

93 Voir chapitre 4.4 le domaine source NATURE des analyses du dictionnaire en mandarin.
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I. La vue panoramique
1. Nature

Tout d’abord, le type du niveau général nature est important pour décrire la femme : six
occurrences contre une seule pour décrire les hommes. Cependant, la fertilité, trait
traditionnellement 1i¢ a la nature, n’est pas transmise aux femmes. Ainsi, les caractéristiques
que les locuteurs choisissent sont non conventionnelles telles que rebelle et fiére, belle,

sensible, en voici deux exemples :
(1) Nature : elles sont sensibles et a I'écoute
(2) Nature : la nature pour la beauté

De plus, I’association au printemps et a la nouvelle vie est comparée a la créativité des
femmes :
(3) Nature : Au printemps elles revivent avec des idées nouvelles

Les participants ont leurs propres interprétations des correspondances existantes entre les
femmes et la nature. lls ne sélectionnent donc pas ce type, qui est classiqguement lié a la
féminité, par hasard. La tradition qui conceptualise la terre en tant que féminine (fertile,
productive), et les comportements de la nature (belle, rebelle) est enracinée dans les cultures a

une échelle universelle (Kittay, 1998).
2. Eléments astrophysiques : soleil, lune et étoiles

Le type qui est utilisé le plus fréquemment pour décrire les femmes dans ce domaine est le
soleil (14 occurrences, soit 18% dans ce domaine, contre 3 occurrences soit 5% pour les
hommes). De plus, on remarquera qu’une seule occurrence de la lune a été recensee, qui met

en avant la fécondité et la féminité.

Ce faible nombre d’occurrences de la lune est surprenant, car depuis les mythologies grecques,
le soleil est habituellement associé a la masculinité, tandis que la lune I’est a la féminité. Le
genre grammatical des deux mots LE soleil et LA lune, en frangais du moins, est également
une marque qui reflete en effet la conceptualisation du lien entre la sémantique et la
grammaire (Contini-Morava & Kilarski, 2013).

Les rayons du soleil sont la source principale de lumiere et de chaleur pour la terre, tandis que
la lune joue un réle secondaire au niveau de la lumiére. Le soleil est associé au masculin qui

est considéré comme primaire, car plus puissant socialement et politiquement.
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Les deux fonctions principales du soleil : apporter lumiere et chaleur, deviennent les

motivations essentielles a leur utilisation métaphorique :
(4) Soleil : elles réchauffent nos coeurs
(5) Soleil : radieuse et chaleureuse
(6) Soleil : elle illumine

Ces expressions métaphoriques de la lumiére sont basées sur la métaphore conceptuelle LE
BONHEUR EST LA LUMIERE (HAPPINESS IS LIGHT : Kdvecses, 2008 ; Sullivan, 2006 ; Yu,
1995). Les études de ces derniers examinent davantage cette métaphore au travers du
FrameNet (Baker, Fillmore, & Lowe, 1998 ; Fillmore, 2006), expliquant que nos humeurs
sont comparées a des lieux et que 1’état de bonheur est comparé a un lieu éclairé. Finalement,
la puissance de la lumiére est comparée a I’intensité du bonheur comme le montre

I’illustration ci-dessous.

LIGHT DOMAIN HAPPINESS DOMAIN

B HAPPINESS
B HAPPY STATE

B LIGHT
B LIT LOCA-
TION

B BRIGHTNESS
OF LIGHT

B INTENSITY OF
HAPPINESS

Figure 3. Métaphore LE BONHEUR EST LA LUMIERE
(HAPPINESS IS LIGHT, cité de Sullivan, 2006 : 392)

Ahrens (2002) illustre aussi la métaphore conceptuelle L’AMOUR EST LE FEU (LOVE IS FIRE),
qui est enracinée dans nos expériences physiques : quand nous ressentons de la passion, et

surtout une excitation sexuelle, la température de notre corps augmente.

Les femmes comparées au soleil représentent la source du rayonnement qui apporte de la

chaleur et de la lumiére, signifiant I’amour et le bonheur.

En méme temps, la chaleur peut étre brllante et dangereuse. Cette caractéristique du soleil est

également associée aux femmes :
(7) Soleil : les brdlures sont dangereuses

(8) Soleil : elles peuvent étre chaudes mais dangereuses
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Les étoiles brillent également. Ces astres sont sélectionnés afin de décrire les femmes pour la
méme raison que le soleil : elles brillent. De plus, les étoiles invitent également a
I’imagination :

(9) Etoiles : elles font réver

3. Laterre

Selon certaines mythologies polythéistes (Relke, 2007), la terre est conceptualisée comme
« élément primordial, divinisé, concu comme la mére universelle ». Sa fertilité, sa capacité a
engendrer des créatures, sont comparées a la capacité de fécondation des femmes. Ces notions

sont actualisées par les locuteurs actuels :
(10) Terre : pour la fertilité, le c6té terre-a-terre, la ou les racines prennent vie
(11) Terre : belles et pleines de ressources

La terre peut aussi signifier une masse qui prend alors un sens synonyme de sol. Dans ce sens,
la similarité avec la masse pierreuse réside dans sa solidité. Les femmes sont donc comparées

a la terre pour leur solidité.
(12) Terre : fortes, elle se créent des carapaces et dessous recélent des trésors
(13) Terre : elles sont solides

Rappelons que seulement deux occurrences du domaine NATURE ont été recensées dans le
TLFi : la montagne et le tonnerre, qui décrivent respectivement un homme fort et courageux
et un homme a la voix forte. De méme dans le questionnaire, cette métaphore n’est pas genrée.
En comparant la femme a une montagne, la méme caractéristique forte est soulignée comme
chez les hommes :

(14) Montagnes : fortes et dignes
4. Eléments aquatiques

Les océans et la pluie sont considérés comme des extensions de 1’eau. Les symboles évoqués
sont également associés a ces éléments.

D’apres Parente-Capkova (2007), la femme et I’eau sont étroitement connectées, car cette
derniére est traditionnellement connectée a la vie, a la naissance, a la renaissance, a la création
ainsi qu’a la créativité. Ces rapprochements sont liés aux femmes pour les mémes raisons que

celle que les locuteurs confirment avec 1’utilisation métaphorique de I’eau :
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(15) Eau : elles donnent la vie ; tout étre humain est né d'une femme ; tout étre humain a

besoin d'eau pour vivre
(16) Eau : pour leur c6té nourricier, la force de leur nature, I'origine de la vie
Océan, mer et vagues

Quand les meétaphores liées aux femmes empruntent les caractéristiques de 1’océan et de la
mer, ce sont la force et I’inconstance qui sont soulignées. Mais la capacité a porter la vie est

aussi mise en avant par ces comparaisons métaphoriques :
(17) Océan : elles sont fortes et elles portent le monde
(18) Mer : elles sont trés changeantes

Un autre type aquatique possédant un mouvement cinétique concerne les vagues, utilisées de

méme que pour la mer et I’océan, en raison de leur caractéristique changeante.

(19) Vagues : les émotions d'une femme montent et descendent comme une vague sur la
mer

Par ailleurs, le mouvement est particulierement pris en compte :

(20) Vagues : elles ont des formes courbes et un mouvement d'ondulation (c'est surtout ce
mouvement qui est important, et qui évidemment forme des courbes ou les souligne ;

une forme courbe qui serait statique m'évoque moins les femmes)

Ce mouvement ondulatoire peut s’interpréter de deux fagons, psychologique et physique. En
premier lieu, cette fluctuation signifie le changement des émotions, qui varient beaucoup mais
de maniere réguliere. Deuxiemement, cette image désigne le déhanchement des femmes. Ce
dynamisme fait écho aux expressions en mandarin, -kt *& shuisheyao, « taille de serpent
d’eau » et ¥r*& liuyao, « taille de saule pleureur », tous les deux évoquent I’image de la taille

fine et de la dynamique des femmes a 1’aide d’images sources dynamiques.

5. Levent

Le vent est choisi pour deux raisons. Premiérement, comme /’océan qui change tout le temps,
la direction du vent est variable et représente le changement rapide des émotions ou des
humeurs des femmes. Deuxiemement, le vent est un symbole de liberté. Comme le montre cet

exemple :

(21) Vent : elles sont libres de vivre comme elles ont envie
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6. Le rocher

Le rocher est défini comme une masse de pierre escarpée, isolée, formant un bloc a la surface
du sol. Cela représente la solidité et un soutien ferme et constant. En comparant un rocher aux

femmes, on souligne la caractéristique solide et la capacité de soutien.
(22) Rocher : elles sont les piliers de la vie familiale
(23) Rocher : quoi qu'il arrive elles sont toujours la

Deux noms, un roc et une roche, expriment des idées similaires. Pourtant, ¢’est leur matiére

au lieu de leur image comme vue panoramigue qui est mise en avant.
Il. Substance

Des éléments pierreux, doux, métalliques, ou constitués de feu et d’air forment cette
deuxieme sous-catégorie. Ce regroupement met plus 1’accent sur les caractéristiques des
matériaux.

Un roc et une roche sont sélectionnés pour leur dureté, alors qu'un diamant est apprécié pour

sa préciosité et sa brillance.
1. Roc et roche

Les qualités d’un roc et d’une roche, solides et résistantes, soulignent le fait que les femmes

sont résistantes face aux épreuves de la vie :
(24) Roc : elles font face a tous les événements de la vie sans s'effondrer

(25) Roc : c’est ce qu'elle doit étre, ce qu'elle est souvent, tant dans sa vie professionnelle

qu'au sein de son foyer
(26) Roche : elles sont incassables

Le terme roc s’utilise métaphoriquement pour décrire une personne forte et résistante ainsi
qu’une personne qui ne manifeste pas de sensibilité. Le domaine de la dureté et de la fermeté
de la matiére est transposé au domaine de la personnalité. Un autre exemple, une personne

molle représente quelqu 'un qui manque de force, d'énergie, de résistance.
2. Diamant

Le diamant est connu pour sa dureté et sa capacité a réfléchir la lumiére. Ces caractéristiques
sont comparées a la force et a I’apparence des femmes. L’exemple (27) se fonde sur la

métaphore conceptuelle L’INTELLIGENCE EST L’EMISSION DE LUMIERE (INTELLIGENCE IS
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LIGHT-EMISSION, Sullivan, 2006). Le mot briller représente la source de la connaissance, et la

dureté et la solidité du diamant sont assimilés a la capacité des femmes.
(27) Diamant : elles peuvent étre brillantes et fortes

La beauté du diamant est comparée au fait que les femmes prennent plus soin de leur
apparence que les hommes. Le mot briller dans I’exemple (28) signifie étre remarquable :

(28) Diamant : elles sont plus soignées, accordent plus d'importance au détail et aiment
briller. Elles font plus attention a I'apparence

Si I’on excepte 1’élément pierreux, le reste des types n’est pas fréquemment actualisé.
3. Soie et coton

Ces deux matériaux sont choisis pour la méme raison. La texture douce est assimilée a des

caractéristiques psychologiques.
(29) Soie : elles sont douces
4. Or

Un seul meétal est recensé pour désigner les femmes: 1’or. C’est sur sa valeur et son

importance pour les hommes que les locuteurs mettent 1’accent, non sur sa maticre.
(30) Or : elles sont essentielles aux hommes
5. Lefeu

La flamme et la chaleur du feu sont comparées a 1’enthousiasme, la passion et 1’énergie des

femmes. L expression linguistique entretenir la flamme représente cette métaphore du feu :
(31) Feu : il faut toujours entretenir la flamme
6. L’air

L’air est vital pour les humains. Cette indispensabilité est comparée a I’importance des

femmes.

(32) Air: I’air est indispensable

5.1.4.2 LES HOMMES SONT LA NATURE

Globalement, les types utilisés pour décrire les hommes ne se distinguent pas beaucoup de
ceux décrivant les femmes. Pour discerner les différences, il faut déterminer les motivations
qui poussent les locuteurs a choisir certaines caractéristiques. Nous allons présenter

brievement des parties comparables et en souligner les différences.
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I. La vue panoramique

Cette sous-catégorie comprend des élements astrophysiques, des éléments aquatiques, la

montagne, le vent, et des désastres naturels.
1. Eléments astrophysiques : soleil et lune

Le soleil, traditionnellement lié au masculin, est représenté par seulement trois occurrences

(5%) ; on recense 14 occurrences pour les femmes (18%).

L’idée que le soleil apporte le bonheur est moins présente chez les hommes. En revanche, les
métaphores SAVOIR C’EST VOIR (KNOWING IS SEEING : Gibbs, 1992 ; Johnson, 1999 ; Sullivan,
2006 ; Vidali, 2010) et ses sous-métaphores L’INTELLIGENCE EST LUMIERE / LES IDEES SONT
DES AMPOULES ELECTRIQUES (INTELLIGENCE IS LIGHT : Ruiz, 2006 ; IDEAS ARE LIGHT
BULBS : Thibodeau, Hendricks & Boroditsky, 2017) sont évoquées pour décrire les hommes

mais pas les femmes.

Sullivan (2006) montre que la source de connaissances est conceptualisée par la source de

lumiere. Des objets vus sont comparés aux connaissances acquises. Enfin, la lumiére émise

est comparée a I’intelligence. Les correspondances sous-jacentes sont montrées ci-dessous :
SEEING DOMAIN KNOWING DOMAIN

® | EARNER
=DEA (learned)

 VIEWER
® OBJECT (seen)

® SOURCE OF
KNOWLEDGE
¥ INTELLIGENCE

® LIGHT SOURCE
® LIGHT-
EMISSION

Figure 4. La métaphore conceptuelle SAVOIR C’EST VOIR
(KNOWING IS SEEING, Sullivan, 2006)

Un exemple soutient cette illustration :
(1) Soleil : ils brillent par leur intelligence

Par le biais du soleil, nous apercevons que méme décrit par le méme type, les structures et les
aspects soulignés peuvent varier. Le soleil n’est pas exclusivement utilisé pour les hommes, ni
la lune pour les femmes. Nous avons par exemple recensé une occurrence de la lune décrivant

les hommes pour leur c6té capricieux :

(2) Lune : ils sont lunatiques
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2. Eléments aquatiques

Traditionnellement, les métaphores aquatiques sont liées aux femmes. Cependant, nous avons
trouvé huit occurrences dans ce domaine pour décrire les hommes, avec trois types
principaux : 1’océan, la neige, et les nuages.

Lorsque 1I’océan est actualisé pour décrire les femmes, ce sont les caractéristiques forte et
changeante qui sont soulignées. Pour les hommes, de fagon comparable aux femmes, c’est la

qualité changeante qui revient, a quoi s’ajoute la distinction libre :
(3) Océan : car leur liberté compte avant tout

L’utilisation du type neige est comparable a I’utilisation qui en est faite pour les femmes, plus
précisément flocons de neige représente ’unicité de chacune. D’autres raisons de convoquer
la neige sont peu conventionnelles et créatives. L’exemple (4) décrit les performances des
hommes pendant les rapports sexuels, alors que ’autre exemple présente la fagon dont tombe

la neige et ce qu’il advient d’elles par la suite.

(4) Neige : les femmes ne savent jamais combien de centimetres elles auront ni combien
de temps ¢a durera

(5) Neige : ils virevoltent dans le ciel avant de se poser et de fondre

Les nuages flottent dans 1’air, ce qui implique une sensation de liberté, ainsi qu’un déphasage

avec la réalité. Cet attribut est également mobilisé pour décrire les hommes.
(6) Nuages : ils planent

Par ailleurs, d’autres expressions de « en ’air » comme avoir la téte en [’air nous rapprochent

de I’image des nuages.
3. Montagnes

Cette métaphore conventionnelle est toujours d’actualité. Trois réponses contenant montagne
ont été évoquées pour décrire les hommes. Les caractéristiques solide et forte sont évoquées
chez les femmes comme chez les hommes, alors que les traits physiques sont spécifiquement
soulignés pour désigner les hommes :

(7) Montagne : ils sont supposés étre grands, forts, inamovibles (je trouve ¢a idiot aussi).
Par ailleurs, pour parler d'un homme tres muscle, on va dire qu'il est "une montagne de
muscles”

Des métaphores sont régulierement fondées sur la relation entre les humains et les domaines

sources. Les montagnes sont souvent pergues comme un obstacle naturel pour les humains.
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Leur immensité est utilisée pour représenter la grande taille, la force et le courage dans le
domaine humain.

4. Vent

Les raisons pour lesquelles le vent est choisi pour décrire les hommes et les femmes sont
globalement comparables. Premiérement, le vent peut étre considéré comme positif ou
négatif :

(8) Vent : agréables ou dérangeants
(9) Vent : ils soufflent le froid et le chaud

Deuxiémement, comme avec les nuages, le vent est li¢ a I’idée de liberté, car il n’a pas de

forme et il est imprévisible.
(10) Vent : vont et reviennent
5. Désastres naturels

Une des bases des métaphores dérive de la relation entre les humains et leur entourage. La
nature posséde une caractéristique que les humains craignent : le pouvoir de destruction. La
nature est considérée comme hors de controle lorsqu’elle se déchaine. De plus, cette
caractéristique hors de contréle ressemble a celle exprimée par les métaphores d’animaux,
spécifiquement 1’état des émotions ou du désir sexuel (e.g. LA COLERE EST UN
COMPORTEMENT ANIMAL, Gibbs, 1997 ; LA PASSION EST UN BETE A L’INTERIEUR DE NOUS,
Lakoff & Kdvecses, 1987 ; LA LUXURE EST UN COMPORTEMENT ANIMAL / SAUVAGERIE,
Csabi, 1999 ; Kovecses, 2003).

Trois cas de désastre naturel ont été répertoriés pour décrire les hommes : orages, volcans, et

ouragans :
(11) Orages : ils éclatent sans prévenir, sans se contrdler et font parfois beaucoup de dégats
(12) Volcans : ils explosent parfois sans aucun motif
(13) Ouragans : ils sont destructeurs

De méme que dans le domaine ANIMAUX, la caractéristique hors de contréle est utilisée pour
décrire les femmes, mais de maniére moins importante que pour les hommes avec seulement
un cas:

(14) Volcans en éruption : elles ont de I'énergie en pagaille
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I1. Des matériaux

Dans la deuxieme sous-catégorie, les hommes sont comparés aux minéraux, au métal, au bois,
a I’eau et a Iair et plusieurs de ces types sont également choisis pour représenter les femmes.

Les différences d’utilisation résident dans le niveau de caractéristiques.
1. Minéraux

Semblable aux métaphores des matériaux s’adressant aux femmes, la matiére pierreuse est
utilisée de maniere plus importante pour désigner les hommes. Un roc, une roche, et une

pierre entrent dans cette catégorie.

La plupart des caractéristiques utilisant ces types pour représenter les hommes sont

comparables a celles utilisées pour décrire les femmes, comme les qualités fort et solide.
(15) Roc : (non poreux) pour leur force, leur dureté et leur coté inébranlable

En revanche, les traits qui les distinguent des femmes comprennent dur, brut, simple,

facilement cassable, et émotionnellement indifférent.

Les termes dur et solide sont utilisés comme synonymes dans la plupart des cas. Leurs sens

originaux et extensifs sont divergents. Voyons leur définition :

Dur : qui se laisse difficilement entamer, plier, tordre, couper, qui n'est pas tendre
Solide : un état de la matiere dans lequel les molécules sont fortement liées les unes
aux autres, et caractérisé a I'échelle macroscopique par un volume et une forme

déterminée, constants en I'absence de toute force extérieure.

Ainsi, quelque chose de dur n’est pas forcément solide et peut donc étre fragile ou cassant.
L’adjectif dur a donc des extensions métaphoriques comme « qui est sans indulgence, sans
pitié, sans cceur ; sévere, pénible, difficile a supporter physiquement ou moralement ». Ces
extensions expliquent isolation émotionnelle et fragile malgré sa force, montrées

respectivement par les exemples (16) et (17) :

(16) Roc : ils ne montrent aucune émotion

(17) Roc : ils peuvent exprimer la robustesse et la solidité mais se briser d'un simple choc
La différence d’emploi de la caractéristique dur s’explique aussi par le type pierre. Dans ce
cas, seule la dureté et non la solidité est mise en lumiére.

(18) Pierre : ils sont durs
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Par ailleurs, la dureté est un élément essentiel pour les hommes. Etre dur et durable est sans

doute une représentation de la masculinité, ce qui nous donne une autre raison de les associer.

Enfin, la matiere dure et pierreuse est souvent utilisée pour décrire la protection, qui est

seulement appliquée aux hommes :
(19) Roc : on compte sur eux et ils protégent leurs familles

Certains éléments sont seulement associés aux hommes. Ils concernent les éléments

métalliques et le bois.

2. Elément metallique

Deux métaux, le fer et I’acier, sont évoqués pour décrire les hommes :
(20) L’acier : dur et robuste
(21) Le fer : malléable a chaud

Les matieres et les caractéristiques physiques de ces métaux constituent les raisons de leur
actualisation linguistique. Comparable a la masse pierreuse, la dureté de I’acier est mise en
avant pour décrire la personnalité des hommes. De plus, 1’expression malléable a chaud,
présente dans la métaphore du fer, est fondée sur deux métaphores. En premier lieu,
quelqu’un qui se laisse influencer, manipuler, déformer est comparé au fer en raison des
propriétés physiques de ce matériau. En deuxiéme lieu, un homme malléable a chaud signifie

donc qu’il est capable de s’adapter face aux épreuves.

3. Bois

La dureté et la beauté du bois sont comparées a la persévérance et I’apparence des hommes :
(22) Bois : pour la constance, pour le meilleur et le pire
(23) Bois : dur et beau

Le bois est plus genré que d’autres car cet élément n’est pas li¢ aux femmes. D’autres types
qui ne sont pas aussi prééminents que 1’élément pierreux comprennent 1’eau, le feu, 1’air, le
metal et le bois. Ces trois éléments sont également sélectionnés pour décrire les femmes, mais

les motivations liées a leur utilisation ne sont pas exactement identiques.

4. Eau

Quand I’eau est associée aux femmes, les caractéristiques nourricier et vital sont accentuees,

tandis que les attributs liés aux hommes ne concernent pas ces aspects :
(24) Eau : ils sont apaisants
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(25) Eau : trouble et limpide a la fois

5. Feu

Quant au feu, les aspects soulignés pour désigner les hommes sont plus actifs et ardents :
(26) Feu : pour leur coté guerrier, destructeur mais aussi parfois salvateur...

6. Air

Concernant 1’air, son indispensabilité est comparée aux hommes comme aux femmes. Un

autre cas est plus péjoratif ou la frivolité et I’insaisissabilité de I’air sont soulignées :

(27) L’air : pour leur légereté, leur futilité et leur contenance impalpable !

Conclusion du domaine NATURE

Les correspondances entre le domaine NATURE et les humains restent au niveau général : LES
HUMAINS SONT LA NATURE. Cela explique pourquoi les types naturels comme la montagne, le
vent et le roc ne sont pas associés a un certain sexe comme dans le domaine ANIMAUX. lls
sont plutdt partagés entre les deux sexes et soulignent les mémes caractéristiques, le soleil et
le roc en sont deux exemples. Les types traditionnellement percus comme masculins, comme
le soleil, ne sont pas limités par leur association aux hommes car ils se fondent sur les
métaphores conceptuelles tel que LE BONHEUR EST LA LUMIERE. De la méme facon, la dureté

et la solidité du roc sont applicables aux deux sexes.

Pourtant, certains types sont plus genrés. Le métal et le bois sont uniquement associés aux

hommes, tandis que les éléments doux comme le coton et la soie ne se lient qu’aux femmes.

5.1.5 Domaine PLANTES

Dans les résultats du dictionnaire, le domaine PLANTES n’est pas beaucoup développé (3%),
alors qu’il est le deuxieme domaine le plus important pour les MF au sein des questionnaires
(11%). Cela montre que la conceptualisation des femmes en plantes est plus puissante que

dans les expressions linguistiques conventionnelles.
5.1.5.1 LES FEMMES SONT DES PLANTES

Deux types, fleur et rose, occupent 75% du domaine (61% et 14% respectivement). Pour fleur,
son cycle de vie, sa beauté et son odeur sont soulignés. Elles s’épanouissent et ensuite elles
fanent ; elles sont jolies et fragrantes, mais en méme temps, éphémeres, fragiles et délicates.
Ces traits sont parfaitement appliqués aux femmes dont la jeunesse, la beauté et la vieillesse

sont scrutées, ce qui est bien développé dans I’exemple suivant :
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(1) Fleurs : qui fanent, parce que les gens s'intéressent en premier lieu a leur beauté, qui
est ephémere. Les femmes sont vues comme tres belles quand elles sont jeunes, puis
de moins en moins a mesure qu'elles vieillissent (je trouve c¢a idiot et injuste !1). De
plus, pour dire du bien d'une femme, on va souvent complimenter sa beauté plutét que

ses compétences, son intelligence, etc.

En outre, une autre caractéristique importante des fleurs est leur diversité : la variété des
fleurs est évoquée pour désigner des femmes différentes.

(2) Fleurs: il'y a des milliards de variétés et de nuances, et les fleurs dégagent des odeurs
particulieres, tant6t sensuelles tantét discrétes

Quant a la rose, une sous-catégorie des fleurs, elle partage les mémes attributs que celles-ci
(belle, délicate), mais en possede des spécificités intrinséques : elle est dangereuse et armée
pour se protéger grace a ses épines :

(3) Roses : pour leur odeur, leur délicatesse, leur fragilité et le coté éphémere de leur
beauté...

(4) Roses : délicates avec des épines pour se protéger

D’autres plantes évoquées moins fréquemment pour représenter les femmes sont résistantes et
souples. Le roseau est mentionné pour ses images de résistance et de force ; I’arbre s’utilise
pour la solidité et le rdle de protection. Enfin, la tige et le saule sont sélectionnés pour leur

souplesse.
5.1.5.2 LES HOMMES SONT DES PLANTES

Contrairement aux femmes, les hommes sont compares aux arbres. Le type arbre occupe plus
de la moitié du domaine (52%) et le chéne en représente 14% a lui seul.

Les raisons principales pour lesquelles les hommes sont désignés comme des arbres sont
protecteur, robuste, dur, fiable, et solide. Ces adjectifs sont tous métaphoriques et passent du

domaine physique au domaine psychologique :
(1) Arbres : car ils sont solides et protégent en cas de tempéte

(2) Arbres : la rigidité la confiance. Quand ils sont sincéres compréhensifs patients alors

on peut compter sur eux et faire sa vie en toute confiance

Transmettre cette caractéristique aux hommes implique qu’ils sont responsables et protegent
leurs familles quand une difficulté survient. Cependant, ils sont également décrits comme
fragiles et forts en méme temps, car les arbres manquent de flexibilité.
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La relation entre arbre et chéne est comme la relation entre fleur et rose. Le chéne partage les

attributs des arbres, et son utilisation met 1’accent sur la force.

Les occurrences de la plante sont aussi nombreuses que celles des occurrences chéne.
Reprenons la métaphore générique LES HUMAINS SONT DES PLANTES (PEOPLE ARE PLANTS,
Lakoff, 1993) : cette métaphore met 1’accent sur le développement d’une personne dans le
sens ou le bourgeon et le flétrissement correspondent respectivement au debut et la fin de la
vie. Dans les réponses des locuteurs, nous remarquons que la fagon de cultiver les plantes est

mise en parallele avec la facon dont les hommes sont formés :

(3) Plantes : ils poussent mal s’ils sont mal cultivés ; ils avancent correctement dans la

vie s’ils sont bien cultivés

Enfin, deux occurrences de fleur sont utilisées pour décrire les hommes. Cette utilisation
évoque le cycle de la vie comme une plante, au lieu de la beauté et la jeunesse soulignées chez

les femmes :

(4) Fleurs : ils sont des fleurs, ils éclosent, vivent et se fanent pour mourir ensuite
L’autre référence est une combinaison de fleurs avec I’adjectif sauvage :

(5) Fleurs sauvages : ils sont a la fois forts et fragiles

En accolant ces deux mots, les hommes sont liés a 1’idée sauvage : pas apprivoisé, fort a quoi
s’ajoute fragile de la plante. Cette combinaison ne se retrouve pas dans I’usage des fleurs pour

les femmes.

Conclusion du domaine PLANTES

Dans les métaphores décrivant les femmes comme des plantes, les fleurs englobent la beauté,
la jeunesse éphémere et la fragilité, alors que leur résistance et leur force sont représentées par
des plantes auxquelles s’appliquent les mémes associations. Par ailleurs, les hommes sont

principalement conceptualisés en arbres pour leur force, leur solidité et leur protection.

5.1.6 Domaine NOURRITURE

La métaphore LES FEMMES SONT DES DESSERTS (WOMEN ARE DESSERTS) est réalisée en
anglais non seulement dans les expressions linguistiques, mais aussi dans la pratique sociale
(Hines, 1994, 2000 ; Lopez Rodriguez, 2008). Les femmes sont ainsi transformées en objets
sexuels désirés par les hommes. Cependant, cette métaphore qui compare les femmes au sucré

n’est pas retenue dans le dictionnaire frangais. Mais, malgré son absence, cette notion n’est
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pas inhabituelle pour les locuteurs francais : nous avons relevé 22 occurrences (3%) pour MF
et 32 pour MH (5%).

5.1.6.1 LES FEMMES SONT DE LA NOURRITURE

Deux sous-catégories principales existent. Premiérement, les femmes sont conceptualisees en
fruits, plus précisément ceux sucres. Deuxiemement, elles sont comparées a des desserts. Ce
qui confirme ce que Hines (1994, 2000) a montreé : les femmes sont associées au godt sucré.

1. Fruits

Le mot générique fruit décrit des genres differents de femmes. Dans cette métaphore, des
fruits variés sont comparés a des femmes différentes :

(1) Fruits : chacune a sa couleur unique, sa forme, son aréme et son godt

Ensuite, des fruits sucrés sont notamment utilisés pour représenter les femmes : des bananes,
des cerises, des pommes, des melons, et des oranges.

Les motivations des locuteurs sont-elles liés a la sexualité ? Examinons quelques exemples :
(2) Oranges : les plus belles sont rarement les meilleures
(3) Pommes : elles sont rondes et douces
(4) Melons : il faut en tater mille pour en trouver une bonne
(5) Cerises : elles sont pulpeuses

Les raisons d’utiliser ces fruits sucrés soulignent ainsi essentiellement les aspects physiques
des femmes, en leur appliquant surtout la métaphore d’image : deux cas prennent la forme
ronde (des pommes et cerises) pour comparer les silhouettes des femmes : rondes et pulpeuses.
Pour les oranges, I’apparente beauté est mise en paralléle avec celle des femmes. Enfin,
I’adjectif bonne dans le cas des melons est polysémique, signifiant sexy s’il se référe a

I’extérieur des melons ou a une bonne personnalité qui en désignerait I’intérieur.

Un seul fruit non sucré ressort, le citron. Les motivations d’actualisation sont similaires :
(6) Citrons : elles savent étre douces et piquer a la fois
(7) Citrons : elles sont douces mais acides quand il le faut

2. Desserts

La deuxieme sous-catégorie, les desserts, fait écho aux études de Hines (1994, 2000). Elle
présente la métaphore LES FEMMES SONT DES DESSERTS oU l’appétit de nourriture des
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hommes se compare au désir sexuel. Les golts des desserts, sucrés et doux, se transforment

en caractéristiques, genéralement physiques, liées aux femmes :
(8) Chocolat : doux, sucré, et bon
(9) Glaces : on les apprécie au début mais apres...

(10) Bonbons : c’est délicieux, ¢a rend malade, on veut en manger de plusieurs sortes, au

2/3 du paquet on n’en veut plus

Dans les cas présentés ci-dessus, les adjectifs décrivant de la nourriture sont mobilisés pour
caractériser les femmes : elles sont douces, sucrées, bonnes, appétissantes et délicieuses. De
la méme maniére, le verbe manger qui agit sur la nourriture, s’applique aux femmes en leur
donnant une image passive. Les hommes sont donc représentés comme des agents : ceux qui
mangent, dans la métaphore L’ACTE SEXUEL EST MANGER (Ger, Belk & Askegaard, 1996 ;
Kovesces, 2006 ; Leach, 1964), ou les femmes sont comparées a des desserts que 1’on

consomme.

Par ailleurs, il est intéressant de noter que les locuteurs qui produisent ces réponses sont tous
des hommes. Ces métaphores étant centrées sur les hommes, ils ont naturellement tendance a
les préserver et a continuer a les produire.

En plus des caractéristiques physiques et de 1’aspect sexuel, les qualités de la nourriture sont
également comparées aux traits de personnalité. Les sensations que les aliments sucrés nous
procurent sont mises en parallele avec les sensations agréables que les femmes nous apportent.

Par exemple :
(11) Nectar : elles procurent les meilleures sensations de la vie
(12) Fondant au chocolat : leur cceur est tendre

La relation entre la consommation de sucre et la sensation de satisfaction est directe, car cela
s’est enraciné dans le génome humain au fil de I’évolution (Mennella, Pepino & Reed, 2005).
En outre, selon des études psychologiques concernant la personnalité, les femmes possédent
en général plus de caractéristiques d’Agréabilité (Schmitt et al., 2008 ; Weisberg, DeYoung &

Hirsh, 2011), cela provoquerait du plaisir qui ressemble a I’effet donné par le sucre.

Puisque la métaphore est liée a nos expériences physiologiques, des experiences différentes
produisant un stimulus similaire pourraient former une corrélation établissant des
correspondances entre des domaines différents (Gibbs, 2005 ; Gibbs, Lima, & Francozo,
2004 ; Grady, 1997a ; Kovecses, 2003, 2010a).
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En dernier lieu, 1’association entre les femmes et les desserts peut résider dans une
métonymie : DES OBJETS REPRESENTENT LES AGENTS, car les femmes apprécient les desserts
plus que les hommes. Nous pouvons examiner cette relation par cet exemple :

(13) Bonbons : elles sont gourmandes

Pour tous ces aliments sucrés, il y a une implication importante : ils ont tous une date
d’expiration. Avec I’industrialisation, nous pouvons les conserver plus longtemps, mais cela
ne signifie pas que ces produits seront meilleurs avec le temps qui passe. Cette caractéristique
avoir une période de conservation implique un lien avec 1’dge des femmes. Il faut manger ces
aliments le plus frais possible. La méme logique s’applique pour les femmes : il faut les avoir
les plus jeunes possibles. Cette qualité marque une différence importante avec les métaphores
décrivant les hommes dans ce domaine.

5.1.6.2 LES HOMMES SONT DE LA NOURRITURE
Pour les hommes, deux sous-catégories majeures sont recensées : I’alcool et les desserts.
1. Alcools

Plus d’un tiers des représentations métaphoriques sont liées a 1’alcool, avec deux types
importants : le vin et la biere.
Le vin occupe a lui seul 75% de la catégorie de I’alcool. Les raisons données par les

interviewes sont homogenes. Le vin, ou le bon vin, voit sa valeur augmenter avec le temps :
(1) Vin : ils s'améliorent avec le temps
(2) Vin : ils se bonifient avec 1’age

Contrairement aux femmes dont la valeur diminue avec 1’dge, la valeur des hommes
augmente avec le temps et leur expérience.
Deuxiémement, les hommes sont décrits comme des bieres parce qu’ils consomment plus

cette boisson alcoolisée que les femmes et la relation entre les deux demeure métonymique :
(3) Biére : peu de femmes aiment
(4) Biere : ils aiment ¢a

Néanmoins, 1’alcool a effectivement des qualités négatives, il rend ivre ou parfois malade. Ce

trait est manifesté par /’alcool et le vin :
(5) Alcool : autant parfois ils sont enivrants, et parfois ils sont saoulants

(6) Vin : c’est bon au début mais peut vite saouler
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Les femmes sont également comparées a 1’alcool, mais dans un nombre faible d’occurrences

qui n’indiquent pas une amélioration liée a I’age.
2. Desserts

Etre décrits comme des desserts n’est pas I’apanage des femmes. Un tiers des cas du domaine
NOURRITURE représente les hommes en se référant aux aliments sucrés. Néanmoins, les
caractéristiques soulignées sont autres. Ainsi, la dureté, la surprise et la fragilité sont des
aspects qui sont mis en jeu. Concernant les types, ce sont le chocolat et le caramel qui sont

utilisés le plus fréquemment. Examinons d’abord leurs caractéristiques communes.
Fragilité et tendresse

Une des caractéristiques liées aux desserts est leur fragilité. 1l faut des emballages pour les
protéger et les conserver. Du chocolat et du sucre sont choisis pour figurer cet aspect :

(7) Chocolat : ils fondent rapidement dés qu’un rayon de soleil féminin est en face d’eux
(8) Morceaux de sucre : ils sont fragiles aussitot qu'on les sort de leur boite

D’un autre coté, la sensation agréable des desserts est également assimilée aux sensations

données par les hommes :
(9) Caramel : ils sont tendres
(10) Chocolat : ils sont croquants dehors fondants dedans

Dans I’exemple (10), la qualité croquante peut dénoter la force et fondant peut signifier la
tendresse.

Dureté

Une des différences avec les MF dans ce domaine est que les locuteurs soulignent moins les
traits physiques des hommes. Autrement dit, la métaphore L’ACTE SEXUEL EST MANGER est
moins présente car on insiste moins sur les formes du corps des hommes. Les hommes sont
moins désignés comme bons et delicieux.

Un seul cas évoque les bananes pour représenter le pénis :
(11) Bananes : plus ca vieillit moins c'est dur.

L’autre occurrence décrivant la qualité molle est réalisée par les caramels. La polysémie de
cet adjectif ne nous permet pas de savoir quel sens est recherché. L’adjectif peut donc

s’entendre comme mou physiquement ou manquant d’énergie et de courage.
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Surprise

Les hommes que les femmes rencontrent sont de différentes sortes. Il faut les connaitre plus
profondément pour en apprécier I’authenticité. Ce processus est conceptualisé en décrivant les
étapes liées a I’ouverture d’une boite de chocolats. La boite est le contenant ou se trouvent les

hommes et chacun d’entre eux est un chocolat a la saveur différente :
(12) Kinder : ils peuvent receler de bonnes surprises
(13) Une boite de chocolats : on ne sait jamais ce qui se cache a l'intérieur
(14) Une boite de chocolats : on ne sait jamais sur quoi on va tomber

Ces descriptions métaphoriques impliquent une métaphore conceptuelle commune dans notre
vie quotidienne : LA PENSEE EST LA NOURRITURE (IDEA IS FOOD : Ahrens, 2002). Ainsi, le
processus mental de compréhension est lié au processus de digestion de la nourriture qui a une
base corporelle et concrete.

Revenons a notre questionnaire. Le processus a 1’ceuvre dans le fait de faire connaissance
avec un homme est lié aux idées de déguster, de macher, pour ensuite découvrir le godt de ce

chocolat, ce qui entraine de bonnes ou de mauvaises surprises.

Il est & noter que ces cas sont produits par des locutrices qui se placent du point de vue de

I’agentivité, c’est a dire de celles qui mangent.
La jeunesse des hommes

La majorité des aliments décrivant les hommes soulignent que leur valeur augmente avec

I’age, comme le vin. Un seul cas est évoqué pour marquer leur perte de jeunesse :
(15) Fruits : ils flétrissent

Cette représentation soutient I’argument que les femmes sont comparées a des fruits (sucrés)
pour une durée limitée de consommation.

Conclusion du domaine NOURRITURE

Bien que la comparaison entre les aliments sucreés et les femmes ne soit pas développee dans
les expressions conventionnelles, cette association est révélée par les sujets parlants. La forme
des fruits est ainsi comparée au corps féminin et la date d’expiration des produits est mise en
parallele avec la jeunesse limitée des femmes. Quant aux hommes, la caractéristique se
bonifie avec le temps comme le vin est fréguemment évoquée pour les désigner. Par ailleurs,
le processus faire connaissance avec les hommes s’assimile, pour les femmes, au processus de

dégustation d’un dessert.
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De plus, les métaphores ayant recours a la nourriture sont convoquées par les deux sexes pour
se décrire mutuellement. Cela est fondé sur la métaphore UN ACTE SEXUEL EST MANGER.
Dans cette métaphore, les locuteurs et les locutrices se désignent eux-mémes ou elles-mémes

en tant qu’agents qui mangent une personne du sexe opposé transformée en aliment.
5.1.7 Le domaine SURNATUREL

Les personnages surnaturels que les locuteurs sélectionnent pour décrire les deux sexes font
souvent écho aux métaphores conventionnelles. En outre, les caractéristiques mises en avant

correspondent également a ces personnages existants.
5.1.7.1 LES FEMMES SONT DES PERSONNAGES SURNATURELS

Deux types principaux sont associes aux femmes: déesses et anges. Au niveau des

caractéristiques, la force, la beauté et 1’agréabilité sont mises en avant.
1. Déesses

C’est le type le plus prédominant dans le domaine surnaturel. Dans la mythologie, les déesses
vehiculent les idées récurrentes de pouvoir, de beauté et de séduction. Ces attributs sont
toujours pertinents aujourd’hui lorsque les femmes sont comparées aux déesses. Les exemples

ci-dessous confirment ces idées :
(1) Déesses : elles peuvent tout
(2) Déesses : la muse des hommes
(3) Déesses : leur beauté

2. Anges

L’ange implique une puissance secondaire de caractére sacré. Ce symbole du principe du bien

est comparé aux femmes car elles s’occupent des autres et protégent leur entourage :

(4) Anges : elles prennent soin des autres et font en sorte de donner les conseils qui font
avancer
(5) Anges : elles protegent tout le monde

3. D’autres personnages

D’autres figures correspondent également a des personnages conventionnels : Pénélope,
Vénus, et une fée. Pénélope souligne la beaute des femmes ; Vénus provoque le désir des

hommes envers elles. Quant a la fée, elle est dotée d'une puissance magique.

Enfin, I’utilisation des extraterrestres met 1’accent sur les capacités des femmes :
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(6) Extraterrestres : elles sont capables de remuer ciel et terre

5.1.7.2 LES HOMMES SONT DES PERSONNAGES SURNATURELS

En décrivant les hommes comme des personnages surnaturels, le pouvoir, la force et le désir
sexuel sont mis en avant. Semblables aux MF, les figures choisies peuvent toutes trouver leur

correspondance conventionnelle.
1. Dieux

Les hommes sont comparés aux dieux. A ’aide des images des dieux, ils sont pergus comme

tout-puissants et parfaits :
(1) Dieux : zéro défaut
(2) Dieux : ils doivent tout maitriser

Ayant une valeur déontique, le verbe auxiliaire devoir dans I’exemple (2) montre que savoir
tout maitriser n’est pas considéré comme naturel pour les hommes, mais comme un savoir
acquis. Un autre cas révele également que 1’association entre les hommes et les dieux est

construite socialement :

(3) Dieux : ils se prennent pour tels, voulant avoir main mise sur tout, méme ce qui ne
releve pas d'eux !

Selon un locuteur, cette ambition vient surtout des hommes et du regard que la société pose

sur eux comme le montre dans cet exemple, I’utilisation du verbe se prendre pour et vouloir.
La force

La force est une motivation récurrente pour 1’utilisation de métaphores décrivant les hommes

dans chaque domaine source. Deux personnages surnaturels ressortent, Titan et Hulk :
(4) Titans : ils sont capables de déplacer des montagnes
(5) Hulk : ils sont costauds

Enfin, un extrait du Seigneur des anneaux, qui met en scéne le personnage de Gollum, est
choisi pour I’obsession de son « trésor ». Cette hantise obsessionnelle est comparée au désir
sexuel des hommes :

(6) Gollum : car ils sont obnubilés par le sexe
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Conclusion du domaine SURNATUREL

Comme les personnages surnaturels sont liés a un sexe particulier (e.g. dieu, Hulk sont
masculins ; déesse est féminin), les personnages féminins sont associés aux femmes et les
personnages masculins aux hommes. Pour les femmes, les caractéristiques soulignées a 1’aide
des personnages surnaturels sont toutes positives : la beauté, la protection, la capacité, et la
gentillesse, sans préciser la sexualité. En revanche, 1’aspect femme fatale qui est réguliérement
mis en avant dans 1’utilisation conventionnelle n’est pas abordé. Concernant les hommes, le

pouvoir, la force et la sexualité sont mis en évidence.

5.1.8 Le domaine CORPS

Seuls trois cas liés aux corps humains sont répertoriés pour les MF et un seul cas pour les MH.
Une occurrence d’utilisation de cceur, représente I’amour pour les femmes. Les deux autres

concernent les réactions physiques liées a certaines émotions :

(1) Larmes : elles sont multitaches et parfois pleurent de trop
(2) Sourire : malgré une vie pas toujours facile et le poids de son foyer a porter, elle prend

sur elle, cache ses peines et présente souvent son plus beau sourire

Le seul cas décrivant les hommes est rire, la raison de ce choix choisir provient d’une citation
de Gargantua (2007) [1534] de Francois Rabelais « Pour ce que le rire est le propre de

’homme ».

5.2 Type des domaines sources

Cette section présente les métaphores les plus fréquentes recensées dans le questionnaire.
Pour chaque domaine cible, LES FEMMES et LES HOMMES, les dix types les plus importants
sont introduits successivement.

Afin d’étudier les données, nous adoptons le Modéle de Correspondance Conceptuel
(Conceptual Mapping Model) proposé par Kathleen Ahrens (2010). Cette méthode permet
d’analyser des correspondances linguistiques en fonction d’entités, qualités, et fonctions, qui
peuvent faire correspondre respectivement des noms, des adjectifs, et des verbes a des
catégories grammaticales car les motivations d’emploi des métaphores concernent non
seulement notre systeme conceptuel, mais également notre représentation de la grammaire et
des lexiques (Kathleen Ahrens, 2002, 2010). D’aprés ce modele, les motivations d’utilisation
des correspondances entre les domaines cibles et sources sont appelées Principe de
Correspondance (Mapping Principles, idem).
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Chaque type sera présenté par rapport a ses entités, qualités, et fonctions en posant ces
questions :

(1) Quelles entités le domaine source possede-t-il ?

(2) Quelles qualités le domaine source ou les entités dans ce domaine source
possedent-ils ?

(3a) Que fait le domaine source ?

(3b) Que peut-on faire sur ou dans le domaine source ?

Dans les questions (1) et (2), les entités et les qualités possédées par un domaine source
peuvent étre classées sans difficulté. Cependant, il n’est pas évident de répondre aux questions
(3a) et (3b), car les verbes concernent plus souvent un décalage de réle syntaxico-sémantique.
Par exemple, dans la métaphore ou les femmes sont comparées aux fleurs, une motivation
fréguemment évoquée est elles fanent en vieillissant. Bien que les femmes occupent la place
de sujet syntactique du verbe faner, sémantiquement, les femmes ne sont ni agent, ni patient.
Pour cela, distinguer les motivations d’utilisation selon leur catégorie grammaticale est
insuffisant. Par conséquent, en plus des roles agent et patient, Nous complétons en ajoutant
d’autres roles sémantiques a 1’aide de FrameNet (Baker, Fillmore, & Lowe, 1998 ; Fillmore,
2006) si les questions (3a) et (3b) ne suffisent pas pour analyser les verbes.

Le tableau ci-dessous montre les dix types les plus fréquents décrivant les deux sexes :

Ordre MF Nb MH Nb
1 fleurs 49 enfants 39
2 hommes 33 femmes 24
3 meres 34 animaux 21
4 soleil 15 lions 11
5 chats 12 arbres 11
6 roses 10 vin 9
7 lionnes 9 voitures 9
8 enfants 8 rocs 8
9 rocs 8 peres 6

10 | guerrieres 6 piliers 6
Total 184 Total 144

Tableau 16. MF et MH les plus fréguentes dans le questionnaire francais

Nous remarquons que le nombre d’occurrences de la sélection des types de métaphores
s’adressant aux femmes est toujours plus important que celui destiné aux hommes (184 contre
144 au global). Cela est lié a la quantité et la conventionnalité des métaphores décrivant les
femmes. Puisqu’il y a plus d’expressions conventionnelles dont les images correspondent a

celles des femmes, les locuteurs et les locutrices auront tendance a utiliser celles-ci en priorité.
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En revanche, comme moins de métaphores conventionnelles designent les hommes, les
locuteurs n’ont pas tendance a choisir les mémes métaphores, c’est pourquoi les types les plus

importants sont convoqués moins fréquemment.

Dans la présentation de chaque type, le tableau résume toutes les motivations d’utilisation.
Pour chaque ligne du tableau, les motivations d’utilisation des métaphores qui partagent la

méme notion sont regroupées méme si les expressions des locuteurs difféerent légérement.

Nous regroupons les entités (adjectifs) en (1), les qualités (noms) en (2), et les fonctions
(verbes) en (3). Parmi les verbes, le role agent est marque en (3a), et le rdle patient en (3b).
De plus, il existe d’autre roles : aging entity en (3c) et Expérienceur (Experiencer) en (3d).
Voici leurs définitions :

(3c) Aging entity : une entité subit un changement d’age, généralement associé a une

détérioration ou & un changement d'état®*.

(3d) Expérienceur : une entité qui éprouve ou ressent les émotions ou désire qu’un

événement se produise®.

Enfin, s’il s’agit d’une catégorisation au lieu d’'une comparaison métaphorique, nous notons
comme (4), a ’exemple de cette motivation : Les femmes sont comme les hommes, ils sont des
étres humains. En voici la définition du Frame de la Catégorisation :

(4) « Un Cognizer interprete un élément comme appartenant a une certaine catégorie. Dans ce
processus, le Cognizer peut percevoir soit passivement I'élément et noter qu'il correspond aux
criteres d'une catégorie, soit examiner activement I'élément par certains critéres qui

définissent une catégorie (ou un ensemble de catégories) »%.

% Le role Entity concerne le Frame « Aging » : « An Entity is undergoing a change in age typically associated
with some deterioration or change in state. » Pour distinguer avec « entité » possédé par un domaine source
(comme des épines d’une rose), nous I’appelons Entity dans le Frame Aging comme « Aging Entity ». La
définition du Frame Aging est récupérée de FrameNet :
https://framenet?2.icsi.berkeley.edu/fnReports/data/framelndex.xml?frame=Level_of force exertion

% Le role Expérienceur est impliqué dans plusieurs Frames. Nous en adaptons deux et les fusionons en une seule
deéfinition pour s’adapter a notre étude : La définition du frame Desiring : « une entité desire qu’un événement se
produise » (An Experiencer desires that an Event occur.)) La définition est récupérée de FrameNet :
https://framenet2.icsi.berkeley.edu/fnReports/data/framelndex.xml?frame=Level of force_ exertion

Le Frame Emotions : «une entité qui éprouve ou ressent les émotions. » (The Experiencer is the person or
sentient entity that experiences or feels the emotions.) Sa définition est récupérée de FrameNet :
https://framenet2.icsi.berkeley.edu/fnReports/data/framelndex.xml?frame=Level_of force exertion

%11 s’agit du Frame « Categorization » dans le FrameNet. La définition : « A Cognizer construes an Item as
belonging to a certain Category. In this process, the Cognizer may either passively perceive the Item and note
that it fits the Criteria for a Category, or, alternatively, actively examine the Item for certain Criteria that define a
Category (or set of Categorys). » La définition est récupérée de FrameNet :
https://framenet2.icsi.berkeley.edu/fnReports/data/framelndex.xml?frame=Level of force exertion
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https://framenet2.icsi.berkeley.edu/fnReports/data/frameIndex.xml?frame=Level_of_force_exertion
https://framenet2.icsi.berkeley.edu/fnReports/data/frameIndex.xml?frame=Level_of_force_exertion
https://framenet2.icsi.berkeley.edu/fnReports/data/frameIndex.xml?frame=Level_of_force_exertion

5.2.1 Métaphores utilisées pour décrire les femmes les plus fréquentes
Nous présentons ces types par ordre décroissant.
1. Fleurs

Les qualités représentent la plupart des utilisations de cette métaphore, telles que belle,
parfumée et fragile. Méme si nous remarquons certains noms liés a la métaphore de fleur, ce
ne sont pas des parties des fleurs tels qu’un pétale ou une feuille, mais plutdt une
nominalisation de leurs qualités. Par exemple, la beauté provient de I’adjectif belle et la
fragilité de fragile. Dans ces cas-1a, nous les catégorisons en tant que quantité au lieu d’entité

de fleur.

En ce qui concerne la question « que fait la fleur ? », les motivations sont toujours liées a
leurs qualités. Par exemple, elle s ’épanouit, elle fane et elle soigne son apparence sont tous
liés a la beauté de la fleur. De plus, la fleur ou une femme n’ont pas la volonté de faner. Leur
faible agentivité peut étre aussi montrée par la transitivité des verbes en collocation avec les
fleurs : s’épanouir et faner, les deux verbes les plus utilisés, sont tous les deux des verbes
intransitifs. Enfin, la fleur est souvent considérée comme patient : il faut en prend soin en est

une motivation récurrente.

Voici les motivations d’utilisation du type fleur pour décrire les femmes :

Expressions linguistiques Nb
belles
belles mais fragiles
jolies
fragiles
fragiles mais renaissent
parfumées
elles sentent bon mais ¢a ne dure pas longtemps
diverses/variees
délicates
bonnes
coquettes
changeantes (apparence)
radieuses
éphémeres
parfois flamboyantes, parfois fanées (dépend de
leur humeur)
douces
voluptueuses
resplendissantes
agréables

14

P RPRPOIWIN|O

(2) Qualité

I I IR

218



Expressions linguistiques Nb
(2) Qualité fraiches
sensibles
(2) Sous-total
elles soignent leur apparence
elles embellissent une maison
il faut en prendre soin
agréables a regarder
(3b) Patient agréables a voir
avoir besoin d’étre a la lumicre
avoir besoin de I’amour
elles s’épanouissent puis fanent / en vieillissant
elles fanent
(3d) Expérienceur | elles aiment sentir bon
(3) Sous-total
Total

R~

(3a) Agent

(3c) Aging entity

ROk kr|Rr NP

N
(o3}

~
(@)

Tableau 17. Motivations d’utilisation de fleur

Selon ces motivations, les Principes de Correspondance sont générés des fagons suivantes :
1. Des genres variés de fleurs sont comparés aux hombreux types de femmes.

2. Le cycle de la vie des femmes est comparé a celui des fleurs : la jeunesse correspond a la
floraison, la vieillesse au flétrissement.

3. Que des fleurs aient besoin de soleil et d’eau est mis en paralléle avec le fait que les
femmes ont besoin d’amour (ou d’autres choses non précisées par les locuteurs).

4. Les caractéristiques des femmes sont comparées a celles des fleurs telles que la beauté, la
fragrance, la fragilité et le fait qu’elles ont besoin qu’on prenne soin d’elles.

Par la suite, nous introduisons une sous-espéce de fleur.
2. Roses

Comme rose est un sous-genre de fleur, il faut garder a ’esprit que les motifs liés aux fleurs
sont sous-entendus pour la rose, méme si les locuteurs ne 1I’expriment pas.

Tout comme pour les fleurs, les noms évoqués par les locuteurs ne concernent pas des parties
specifiques des roses, mais nominalisent leurs qualités : la délicatesse provient de I’adjectif
délicat, la beauté de belle, et la grace de gracieuse. Ces attributs sont par conséquent groupés
comme qualites, qui composent la plupart des motivations.

Une entité de rose peut donc étre recensée : des épines, représentant une attitude d’auto-

défense.
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Expressions linguistiques Nb
(1) Entité |épines 1
belles 2
belles mais éphémeres 1 |4
jolies et sensibles a la fois 1
délicates 3
fragiles 1 9
(2) Qualiteé | fragiles et dangereuses a la fois | 1
éternelles 1
parfumées 2
gracieuses 1
douces 1
fines 1
(2) Sous-total 15
(3a) Agent | se protéger 1
Total 17

Tableau 18. Motivations d’utilisation de rose
Principes de correspondance :
La métaphore LES FEMMES SONT DES ROSES est basée sur LES FEMMES SONT DES FLEURS.

Les femmes sont comparées aux roses car les caractéristiques des femmes sont comparables a
celles des roses. Des traits prototypiques comprennent belle mais dangereuse, éphémere et

délicate.
3. Hommes

Comme nous I’avons mentionné plus tot, la construction « A est comme B » peut évoquer
deux fonctions. La premiére étant une comparaison métaphorique (les femmes sont comme
des fleurs), la deuxieme, la catégorisation (les hommes sont comme les femmes, ils sont des

étres humains).

En examinant les noms donnés par les locuteurs, ils classent de fait les deux sexes dans la
méme catégorie et ne font pas de distinction entre les appellations étres humains, humains, ou
race humaine. Sous les noms de ces catégories, les femmes et les hommes partagent des
competences identiques et des droits égaux. Les qualités comme fortes et libres caractérisent
les femmes. Enfin, la question « que peuvent faire les femmes » montre que les femmes

luttent toujours pour 1’égalité des sexes.
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Expressions linguistiques

Nb

(2) Qualité

fortes

libres

courageuses

indispensables

—~

2) Sous-total

(3a) Agent

elles travaillent (comme les
hommes)

N (D[RR

elles avancent correctement
dans la vie si elles sont bien
cultivées

elles peuvent faire les mémes
métiers que les hommes

(3c) Expérienceur

elles veulent étre leur égal

elles veulent ressembler aux
hommes

-

3) Sous-total

(4) Catégorie

étres humains

membres de I’espéce humaine

genre humain

race humaine

des humaines

RRRRr(Mo| P (k| -

Points communs

égalité des sexes

compétences identiques

'—\
N o

égalité des droits

une humanité commune

1

(

4) Sous-total

28

Total

38

Tableau 19. Motivations d’utilisation de homme

Principes de Correspondance :

1. Les femmes appartiennent a la méme catégorie que les hommes : les étres humains.

2. Elles sont considérées comme ayant les mémes capacités et les mémes droits tout en étant

aussi fortes et libres que les hommes.

4. Mamans

On trouve maman dans le méme domaine HUMAINS que les femmes, par conséquent les
attributs essentiels des premieres tels que maternelle et protectrice représentent les
caractéristiques typiques de ces dernieres. Leurs actions sont également associées a ce qui est

considéré comme un trait naturel de mere tel que donner la vie, éduquer les enfants et prendre

soin des autres.
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Expressions linguistiques Nb

maternelles &)

(2) Qualité protectrices 2
irremplacables 1

gentilles 1

(2) Sous-total 9

elles donnent la vie 8

elles élévent/éduquent leurs enfants 5

(3a) Agent elles prennent soin des autres 4
elles rassurent et stabilisent le foyer 1

elles savent anticiper et réconforter toutes 1

personnes en trouvant les mots justes
(3) Sous-total 19
Total 28

Tableau 20. Motivations d’utilisation de mére/maman
Principes de Correspondance :

Les femmes sont représentées comme maman car les attributs des meres sont prééminents

dans la catégorie des femmes.
5. Soleil

Les deux motivations principales pour utiliser cette métaphore sont la chaleur et la lumiére
que le soleil fournit aux humains. Méme si ces deux noms ne sont pas répertoriés dans le

questionnaire, les caractéristiques concernées sont représentées par des adjectifs et des verbes.

Expressions linguistiques Nb
lumineuses S
éblouissantes 2
dangereuses 1
(2) Qualité peuvent étre chaudes mais 1 2
dangereuses
radieuses 1
chaleureuses 1
douces 1
(2) Sous-total 12
elles illuminent 2
o7 |elles brillent 1
(3a) Agent elles réchauffent nos cceurs 1
elles rayonnent de générosité 1
(3) Sous-total 5
Total 17

Tableau 21. Motivations d’utilisation de soleil

911 s’agit du Frame « Location_of light » dans le domaine source soleil : A perceptible Figure shows up against
a Ground location due to Light shining on/from it, its salience possibly dependent on a « Cause of shine ».
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Principes de Correspondance :

Les caractéristiques personnelles sont comparées aux caractéristiques physiques du soleil.

Plus précisément, lumineux et chaleureux.

1. LE BONHEUR EST LA LUMIERE (HAPPINESS IS LIGHT : Kdvecses, 2008 ; Sullivan, 2006 ; Yu,

1995) : Le bonheur est comparé a la lumiére ou a la chaleur : lorsqu’on est de bonne humeur,

c’est comme se trouver dans un espace €clairé ou réchaufte.

Les femmes apportent une sensation de bonheur aux gens, elles sont comme la source de la

lumiere, le soleil.

2. La blessure mentale est comprise comme une douleur percue dans le domaine physique : la

brdlure du corps. Les femmes peuvent provoquer une Iésion mentale qui se compare a une

brdlure causée par le soleil.

6. Chats

Voici les qualités et les comportements des chats qui sont choisis pour représenter ceux des

femmes :

Expressions linguistiques

(1) Entité

griffes

(2) Qualité

félines

indépendantes

indépendantes, mais ont quand méme besoin d’affection

attentives

douces avec des griffes

gracieuses

mystérieuses

observatrices

joueuses

doivent étre intelligentes

(2) Sous-total

(3a) Agent

méme en les caressant dans le sens du poil elles peuvent
vous griffer juste pour jouer

(3b) Patient

difficiles a apprivoiser

(3d) Expérienceur

elles veulent des célins puis s’énervent

elles ont besoin de tendresse et d’amour

(3) Sous-total

Total

Tableau 22. Motivations d’utilisation de chat
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Principes de Correspondance :
Les caractéristiques et les comportements des femmes sont comparés aux caractéristiques et
aux comportements des chats. Les qualités essentielles partagées comprennent indépendance

mais besoin d affection, douce (féline) et énervée (griffes) en méme temps.
7. Lionnes

La force et le fait qu’elles protégent leurs petits sont deux raisons données par les locuteurs

qui sélectionnent des lionnes pour désigner les femmes :

Expressions linguistiques Nb
fortes 2
(2) Qualité combatives 1
protectrices 1
(2) Sous-total 4
protégent /s’occupent de leur progéniture 4
(3a) Agent protégent leurs proches 1
elles gerent tout 1
(3) Sous-total 6
Total 10

Tableau 23. Motivations d’utilisation de lionne
Principes de Correspondance :

Les caractéristiques et les comportements des femmes sont comparés aux caractéristiques et
aux comportements des lionnes. Attributs importants : protéger leur progéniture et étre fortes.

8. Enfants

Les attributs prototypiques des enfants sont soulignés :

Z
o

Expressions linguistiques
émotives
manipulables
irresponsables
touchantes
fragiles
insouciantes
2) Sous-total
elles se chamaillent
elles pleurent
(3) Sous-total

Total

(2) Qualité

=

(3d) Expérienceur

OIN RPN RPRR PPN

Tableau 24. Motivations d’utilisation de enfant
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Principes de Correspondance :

Les caractéristiques et les comportements des femmes sont comparés aux caractéristiques
mentales et physiques des enfants. Caractéristiques principales : émotive, fragile, et immature.

9. Rocs

Roc est employé fréquemment pour sa matiere solide :

Z
o

Expressions linguistiques
solides
résistantes
fortes
incassables
pragmatiques
organisées
(2) Sous-total

elles font face a tous les événements
de la vie sans s’effondrer

Total

(2) Qualité

W ok |RRr(P|~|w

(3a) Agent

|
|

Tableau 25. Motivations d’utilisation de roc
Principes de Correspondance :

Les caractéristiques personnelles dur, résistant, solide sont comprises comme les

caractéristiques physiques de la matiére du roc qui sont comparées aux femmes.
10. Guerrieres

En ayant recours a guerriére, I’agentivité des femmes est constamment soulignée. Méme si
les femmes sont identifiées en tant qu’expérienceur, un étre vivant qui désire qu’un événement
se produise dans les exemples (3d) en raison de I’utilisation du verbe devoir indiquant le
souhait de faire quelque chose, les actions aprés ce verbe auxiliaire sont trés agentives

comme : lutter contre beaucoup de stéréotypes.

Expressions linguistiques Nb

(2) Qualité fortes
elles se battent encore pour avoir le choix et I’égalité entre les
(3a) Agent sexes
elles n’abandonnent jamais quand elles veulent quelque chose
elles doivent lutter contre beaucoup de stéréotypes
(3d) Expérienceur |elles doivent souvent se battre pour faire valoir leurs droits
elles doivent toujours s’affirmer face aux hommes

Total

olRr|kPkr(Fk| ~ |k

Tableau 26. Motivations d’utilisation de guerriere
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Principes de Correspondance :
Les guerrieres se battent contre quelque chose.
Les femmes sont comparées aux guerrieres car elles se battent ou doivent se battre pour

1’égalité des sexes et contre des stéréotypes.

5.2.2 Métaphores utilisées pour décrire les hommes les plus fréquentes

Les métaphores les plus importantes désignant les hommes sont moins fréquentes que les
métaphores s’adressant aux femmes. Cela peut étre lié a la fréquence des expressions
conventionnelles visant ces derniéres dans la langue frangaise, et aussi a I’interface de la
cognition, psychologie et sociologie. Par exemple, ces métaphores émergent de la vie
quotidienne dans les contextes d’interaction entre les deux sexes (I’immaturité mentale des
hommes est comparée aux enfants), ou les valeurs sociales concernant la maturation physique
(les femmes fanent comme les fleurs alors que les hommes se bonifient comme le vin).

1. Enfants

Les enfants sont le type le plus évoqué pour comparer les hommes. En ce qui concerne leurs
actions, les verbes sont liés aux mémes qualités qui représentent la catégorie la plus
importante. Par exemple, la motivation avoir besoin d’une femme/mere peut signifier

dépendant ; dans i/ faut qu’on s’occupe d’eux, cela peut étre interprété comme immature.

Z
o

Expressions linguistiques
irresponsables

immatures

capricieux

fragiles

fragiles mais voulant paraitre fort
faibles

(2) Qualité independants en société et dépendants en
famille

manipulables
joueurs
fragiles quand ils sont malades
bétes
pas sages
naifs
insouciants

(2) Sous-total

(3b) Patient il faut qu’on s’occupe d’eux
(3d) Expérienceur |ils ont toujours besoin d’assistance
ils ont besoin d’étre rassurés

e G LS ALSEES

SN R

[EEN
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Expressions linguistiques Nb
besoin d’une femme/mére 4
ils se plaignent toujours 2
(3d) Expérienceur {j| leur faut tout tout de suite 2
1
1
1

un rien les émerveille
ils s’émerveillent toujours
ils n’écoutent que ce qu’ils souhaitent
(3) Sous-total 24
Total 43

Tableau 27. Motivations d’utilisation de enfant
Principes de Correspondance :

Les caractéristiques typiques des enfants sont immatures, faibles, ayant besoin de [’aide des

autres. Les hommes sont comparés aux enfants puisqu’ils partagent ces attributs avec eux.
2. Femmes

Tout comme la comparaison « les femmes sont comme les hommes », mettre les hommes en
parallele avec les femmes concerne également une catégorisation : ils appartiennent tous les
deux aux étres humains. Cependant, nous remarquons que [’utilisation des qualités est

différente pour cette paire de comparaison femme-homme.

Quand les locuteurs expriment «les hommes sont comme les femmes », certaines
caractéristiques considérées stéréotypiquement féminines sont liées aux hommes, comme
sensibles et souples. Prenons une paire de métaphores donnée par un locuteur :

« Les femmes sont comme des plantes : elles sont capables d'étre parfois souples,
fortes, résistantes et savent se courber au gré des vents. Mais peuvent aussi se

déraciner et se briser d'un simple souffle.

Les hommes sont comme les femmes : ils sont souples, fins et résistants a la fois. »

Dans cet exemple, la comparaison des hommes aux femmes est fondée sur la comparaison des
femmes aux plantes : elles sont souples, fortes et résistantes, puis ces attributs sont assimilés

aux hommes a ’aide de la construction de comme.

En revanche, des caractéristiques vues comme masculines telles que fortes, libres et
courageuses sont associées aux femmes lorsqu’on fait la comparaison « les femmes sont
comme les hommes », impliquant que ces attributs sont percus comme appartenant par défaut

aux hommes selon ’utilisateur.
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Ex

ressions linguistiques

Z
o

(2) Qualité

souples, fins et résistants a la fois

sensibles

(2) Sous-total

(3a) Agent

ils travaillent

ils peuvent faire les mémes choses
qu’elles

(3) Sous-total

(4) Categorie

des humains

étres humains

espéce humaine

Points commun

égalité des sexes

égalité des droits

une humanité commune

les mémes défauts et qualités

RPIRPINRRPIWIAN P (PWN(F

(4) Sous-total

[EEN
(op}

Total

N
[

Tableau 28. Motivations d’utilisation de femme

Principes de Correspondance :

1. Les hommes appartiennent a la méme catégorie que les femmes : les étres humains.

2. lls sont considérés comme ayant les mémes capacités et les mémes droits tout en étant aussi

sensibles et souples que les femmes.

3. Animaux

Comparer les hommes aux animaux implique le modele de LA GRANDE CHAINE DE LA VIE
(Lakoff & Turner, 1989). Les caractéristiques considérées comme particuliérement associées

aux animaux sont ainsi retransmises aux hommes comme brutal et béte.

En ce qui concerne la question « que font les animaux /les humains », certains locuteurs
soulignent les traits communs aux deux comme la motivation récurrente ils ont les mémes

besoins, certains mettent en avant le fait que les hommes sont percus comme supérieurs aux

animaux.

Expressions linguistiques

Z
o

bestiaux

inutiles

(2) Qualité brutaux

peuvent étre des brutes tout comme des étres doux

idiots

(2) sous-total

(3a) Agent ils réagissent a 1’instinct

leur priorité est le toit sous lequel ils vivent

NI LS
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Expressions linguistiques Nb
ils mangent et dorment et travaillent pour leur famille 1
(3a) Agent | ils font la guerre 1
ils se bouffent entre eux 1
ils ont les mémes besoins (de manger, dormir, de se 5
reproduire)
(3d) Expérienceur | ils doivent se battre pour survivre avec leurs qualités 1
et leur supériorité
ils veulent prouver leur supériorité 1
(3) Sous-total 13
I’homme est un représentant animal sur terre (un peu 1
(. plus évolué)
(4) Catégorie descend du singe 1
ils sont des animaux civilisés et ingénieux 1
(4) Sous-total 3
Total 22

Tableau 29. Motivations d’utilisation de animal
Principes de Correspondance :

Les caractéristiques qui appartiennent aux animaux sont soulignées pour représenter celles des

hommes : I’instinct et le besoin biologique.
4. Lions

Les lions sont choisis pour décrire les hommes parallélement aux lionnes qui le sont pour
décrire les femmes. Les motivations soulignées sont la force et la poursuite du pouvoir des
lions.

Z
o

Expressions linguistiques
forts
conguérants
(2) Sous-total
ils veulent garder le pouvoir
ils peuvent avoir une force tranquille
(3d) Expérienceur |ils se veulent forts et veulent protéger ceux qu’ils
aiment
ils doivent souvent mesurer qui a la plus grosse
(3) Sous-total
Total

Tableau 30. Motivations d’utilisation de lion

(2) Qualité

o P (Rl ||

[EEN
[EEN

A la différence des descriptions des lionnes, les locuteurs ajoutent une valeur épistémique en

utilisant les verbes de modalité vouloir, devoir et pouvoir (six cas dans (3d) expérienceur).

229



Par exemple, dans la phrase «ils veulent garder le pouvoir », la proposition subordonnée
« garder le pouvoir»ne se réfere pas a la nature des hommes selon les locuteurs.
Contrairement a la MF des lionnes, nous n’avons pas attesté ’utilisation de ces verbes de
modalité. Cela implique que protéger sa progéniture est considéré comme la nature des
lionnes, donc des femmes (voir la section précédente 5.2.1).

Principes de Correspondance :

Les lions sont au sommet de la chaine alimentaire et sont considérés comme les rois du régne
animal. Le royaume des animaux est mis en parallele avec la société des humains. Les
hommes sont comparés aux lions car ils (se veulent) forts et ils veulent étre au pouvoir.

5. Arbres

Les arbres sont réguliérement utilisés en paire avec des fleurs qui désignent des femmes.

Expressions linguistiques Nb
protecteurs 3
enracinés dans leur fondement /le sol 2
solides 2
(2) Qualité | droits 2

1
1
1

forts et fragiles a la fois
rigides
fiables

Total 12

Tableau 31. Motivations d’utilisation de arbre

Principes de Correspondance :

1. S’ancrer dans I’esprit d’une facon durable est comparé a la fagon dont les arbres prennent
racine (s’enraciner dans le sol).

2. Les hommes sont comparés aux arbres car les attributs physiques rigides, solides,
protecteurs, et droits de ces derniers contribuent a conceptualiser ceux des premiers.

6. Vin
Les motivations données par les locuteurs pour sélectionner le vin sont cohérentes : il

s’améliore avec le temps. Nous n’avons trouvé qu’un cas décrivant I’effet négatif de I’alcool.

Expressions linguistiques Nb
(2) Qualité c’est bon au début mais peut vite saouler 1
(3c) Aging entity | ils se bonifient avec le temps / en vieillissant 8
Total 9

Tableau 32. Motivations d’utilisation de vin
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Principes de Correspondance :

La qualité d’une personne est comparée a celle du vin.
Le caractére et la valeur des hommes s’améliorent en Vvieillissant de la méme maniere que le

vin qui se bonifie avec le temps.
7. Rocs

Le type roc n’est pas genré quand on le convoque pour décrire les deux sexes. Les
caractéristiques mobilisées pour décrire les hommes sont globalement comparables a celles

s’adressant aux femmes.

Expressions linguistiques Nb
solides 2 3
solides, robustes mais brisables 1
forts 2
imposants 1
(2) Qualité |rassurants 1
durs 1
inébranlables 1
indifférents émotionnellement 1
fiables 1
(2) Sous-total 11
(3) Agent |ils protégent 1
Total 12

Tableau 33. Motivations d’utilisation de roc
Principes de Correspondance :

La matiére physique du roc dur, solide, et protecteur est adoptée pour décrire les mémes
attributs personnels des hommes.

8. Péres

Les motivations données par les locuteurs pour lier les hommes et les péres ne sont pas aussi
détaillées que celles qui associent les femmes et les méres.
Deux raisons soulignent leurs fonctions dans la famille, tandis que les autres ne s’expliquent

pas, comme on le montre dans ces exemples :

1. Leurs enfants les voient ainsi
2. Parce que mon pére et mon frére sont des hommes

3. C’est logique
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Expressions linguistiques Nb

(3a) Agent ils éduquent les enfants 1

(3d) Expérienceur ils doivent étre chef de famille et présents pour 1
les enfants

Total 2

Tableau 34. Motivations d’utilisation de pére

De la méme maniere que la différence entre les lions et les lionnes, 1'utilisation du verbe
déontique devoir dans (3d) est constatée comme rattacher aux péres et représente le fait que
les roles de chef de famille et d’étre présent pour les enfants ne sont pas un état naturel pour
les hommes. Au contraire, les réles liés aux meéres sont observés comme naturels/innés étant

donné I’absence du verbe devoir (voir la section présédente 5.2.1).

Principes de correspondance :

Les hommes sont représentés comme des peres pour leur role dans la famille.
9. Piliers

Les motivations d’évocation du pilier proviennent de ses qualités solide et stable et de ses

fonctions de protection et de soutien :

Expressions linguistiques Nb
solides
droits
(2) Qualité mégalomanes
protecteurs
émotionnellement stables

(2) Sous-total

ils n’ondulent pas ou peu, trés ennuyeux a
regarder
ils osent plus facilement soutenir et supporter de
grands projets et de grandes organisations

(3) Sous-total 2
Total 7

L T N Y TSN P

(3b) Patient

(3d) Expérienceur

Tableau 35. Motivations d’utilisation de pilier
Principes de Correspondance :

1. La caractéristique émotionnelle stable est comparée a la qualité physique stable d’un pilier.
2. Un soutien, un support et une protection psychologique sont comparés aux caractéristiques
physiques d’un pilier.

Les hommes sont comparés aux piliers car ils sont émotionnellement plus stables et ils jouent
les roles de soutien, de support, et de protection de leur famille.
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10. Voitures

Les qualités et les fonctions des voitures sont associées aux hommes.

e
o

Expressions linguistiques

impatients

pragmatiques

rapides

puissants

maniables

tantdt rapides et sportives, tantét polluantes et
moches

(2) Sous-total
il friment
(3a) Agent tout roule
ils avancent
ils aiment aller droit au but
ils ont besoin de carburant pour avancer
(3) Sous-total
Total

(2) Qualité

(3d) Expérienceur

ST N e T N I e I T

-
-

Tableau 36. Motivations d’utilisation de voiture

Principes de Correspondance :

1. LES HOMMES SONT DES VOITURES se fonde sur la métaphore conceptuelle LES HUMAINS
SONT DES MACHINES (Crowther-Heyck, 1999 ; Gigerenzer & Goldstein, 1996 : PEOPLE ARE
MACHINES).

Les comportements des machines et des humains sont mis en paralléle : la fagon qu’a une
personne d’avancer est comparée a celle d’une machine quand elle démarre. Le fait qu’une
personne a besoin d’énergie et d’enthousiasme pour faire quelque chose est comparé a une

machine ayant besoin de carburant.

2. Les caractéristiques physiques d’une personne rapide, sportive sont comparées aux attributs

des voitures.

Conclusion de 5.2

En analysant les dix types les plus importants de MH et MF, nous examinons les raisons sous-
jacentes entre les domaines cibles FEMMES/HOMMES avec d’autres domaines sources.
Premiérement, nous avons généré les Principes de Correspondance pour chaque type.
Deuxiéemement, en classifiant les motivations par catégorisation grammaticale et roles
sémantiques, nous assimilons la correspondance entre la connaissance encyclopédique et les
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les occurrences

le tableau 38 résument

fleur homme  mére soleil chat rose lionne enfant roc guerricre Nb %
Entité 2 1 3 | 1,3%
2 | Qualité 44 4 9 12 11 15 4 7 8 1 115 | 51,6%
Fonction 26 5 19 5 5 1 6 2 3 5 77 | 34,5%
Agent 2 4 19 5 2 | 6 3 2 44 19,7%
Patient 10 2 12 5,4%
Aging Entity 13 13 5,8%
Expérienceur 1 1 1 2 3 8 3,6%
Catégorisation 28 28 | 12,6%
Total 96 42 47 22 21 17 16 11 14 11 223 | 100%

Le tableau 37 et

d’actualisation des entités, qualités et fonctions pour chaque type.

expressions linguistiques.

Tableau 37. Les dix types les plus importants de MF en francais : regroupement selon la
catégorie grammaticale et les roles sémantiques
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enfant femme animal lion arbre vin voiture roc pére pilier | Nb 0%

1 Entité 0 0,0%
2 Qualité 19 3 6 5 12 1 6 11 5 68 | 44,6%
3 Fonction 24 2 13 6 0 8 5 1 2 2 58 | 41,7%
3a Agent 2 11 3 1 1 18 10,8%
3b Patient 7 1 8 5,8%
3c Aging Entity 8 8 5,8%
3d Expérienceur 17 2 6 2 1 1 29 19,4%
4 Catégorisation 16 3 19 | 13,7%

Total 43 21 22 11 12 9 11 12 2 7 150 | 100%

Tableau 38. Les dix types les plus importants de MH en francais : regroupement selon la
catégorie grammaticale et les roles sémantiques

Pour répondre a la premiere question « Quelles entités le domaine source possede-t-il ? » sous

le cadre du Modéle de Correspondance Conceptuel (Ahrens, 2010), seulement deux entités

sont mentionnées : griffes des chats et épines des roses.
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Cette faible fréquence est associée a la nature non-abstraite des humains. Par rapport aux
concepts abstraits tels que L’AMOUR et LE TEMPS ou nous avons besoin d’utiliser les entités
concrétes d’autres domaines sources (L’AMOUR EST UN VOYAGE, LE TEMPS C’EST DE
L’ARGENT) pour faciliter la compréhension, les motivations de MH et MF concernent
globalement les métaphores a une correspondance (one-correspondence metaphors, Mendoza
Ibafiez, 2000) ou les qualités sont les plus évoquées (e.g. la caractéristique courageux dans
Achille est un lion, voir chapitre 1.2.1).

Pour cela, le nombre d’occurrences des qualités des MF et des MH est le plus élevé (52%
pour les MF, 45 pour les MH), ce qui correspond a notre deuxieme question « Quelles

qualités le domaine source ou les entités dans ce domaine source possedent-ils ? ».

Troisiemement, en ce qui concerne les motivations qui contiennent des actions
correspondantes a la troisieme question « Que fait le domaine source ? », 19,7% des rdles
sémantiques que les femmes jouent concernent le rble agent. Cette importance représente

I’agentivité des femmes exprimée par ces métaphores.

Quant aux MH, le réle sémantique expérienceur, une entité qui ressent une émotion ou un
désir, est le plus répertorié (19,4%), ce qui est li¢ a I’utilisation des verbes de modalité vouloir,
devoir et pouvoir qui expriment une valeur épistémique. C’est également 1ié a 1’évocation du
type enfant, car leurs émotions, leur désir et leurs besoins sont prépondérants pour cette
métaphore.

Les interprétations linguistiques et sociales de ces résultats seront présentées dans le chapitre

8 sous le cadre d’une comparaison inter-culturelle.

5.3 Caracteristiques des domaines cibles en frangais

Cette section analyse les motivations données par les locuteurs pour utiliser les MH et MF
sans considérer leurs domaines sources et types. Cela permet d’avoir une vue d’ensemble des
raisons d’étre des métaphores et d’examiner les caractéristiques des deux sexes qui sont
soulignées dans la culture francaise. Chaque motivation produite par les locuteurs sera
catégorisée en trois groupes : (1) roles ou fonctions sociales, (2) traits ou besoins physiques et
(3) caractéristiques de la personnalite.

Le tableau ci-dessous montre la catégorisation des motivations des MF et MH sans distinguer
les sexes des locuteurs. Globalement, les fonctions et réles sociaux des femmes (33%) sont
plus accentués que pour les hommes (23%) pendant que les traits de personnalité des hommes
(56%) sont mis plus fréguemment en avant par rapport a ceux des femmes (44%). De plus, les
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traits physiques sont présents a des taux similaires pour les deux sexes (18% pour MF et 17
pour MH).

Les métaphores sont importantes pour révéler la réalité sociale (Lakoff & Johnson, 1980) et
elles peuvent privilégier une compréhension de la réalité par rapport a d’autres
compréhensions possibles (Chilton, 1996). Lorsqu’un pourcentage est plus élevé pour un
aspect donné et pour un sexe donné, alors les locuteurs insistent plus sur cet aspect pour le
sexe en question. Les roles sociaux des femmes sont considérés comme plus proéminents, ce
qui est lié a leur situation sociale. Les traits physiques ne sont pas particulierement soulignés
chez un sexe particulier, et méme les valances peuvent étre différentes. Par exemple, 1’age des
deux sexes est mis en avant, le vieillissement est jugé comme négatif chez les femmes mais
comme positif chez les hommes.

MF MH
N % N %
278 44 313 56
212 33 145 23
115 18 110 17
36 6 25 4
TOTAL | 641 | 100 593 100

- > un T

Tableau 39. Catégorisation des motivations des MF et MH en francais (P=traits de
personnalité ; S=rbles ou fonctions sociales ; A=apparence/traits physiques ; I=interactions avec I’autre sexe)

Si nous prenons en compte les perspectives des deux sexes, nous remarquons des écarts

notables. Nous allons analyser les quatre perspectives :

e F-F: les métaphores émises par des femmes pour décrire les femmes

e H-F: les métaphores émises par des hommes pour décrire les femmes
e F-H: les métaphores émises par des femmes pour décrire les hommes
e H-H: les métaphores émises par des hommes pour décrire les hommes

Le graphe ci-dessous décrit la répartition des motivations catégorisées selon les quatre
perspectives. Premiérement, les deux sexes se focalisent plus sur des motivations venant des
personnalités (P) et des interactions (I) avec 1’autre sexe (F-H et H-F sont plus importants que
F-F et H-H respectivement). Cela peut étre 1ié¢ au fait que pour chaque locuteur, I’autre sexe
est considéré comme L’AUTRE, et c’est seulement a travers ’interaction que nous percevons
leurs caractéres. Pour cela, 1’accentuation sur les caractéristiques psychologiques de 1’autre

sexe est importante.

Deuxiéemement, les deux sexes insistent plus sur leurs propres fonctions et rdles sociaux (S)

qu’ils ne le font pour I'autre sexe (F-F et H-H sont plus importants que F-H et H-F
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respectivement). Contrairement aux caractéristiques (P) et (), les rbles sociaux sont mieux
congus et pratiqués par LE SOI. Pour cela, les locuteurs et les locutrices mettent plus 1’accent

sur les roles qu’ils sont supposés jouer dans la société.

0,
60% 53%

49%

50% ——45%
42%

40% i 38%

30% - 26% 2%
22%

20% - 5

179%19%, _, 19%

H
[e2)
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0% | .
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Figure 5. Catégorisation des motivations des MF et MH en fonction des perspectives des
deux sexes en frangais

Nous illustrons maintenant des perspectives différentes en analysant des exemples. Dans
chacun d’eux, le type de métaphore sera également donné pour les référencer, y compris les
réponses non conformes aux métaphores par le biais d’adjectif ou de nominalisation d’adjectif.

Par exemple :

Le courage: elles supportent toutes les violences qui leurs sont infligées,
discriminations, viols...

Comme nous mettons I’accent sur les descriptions s’adressant aux deux sexes, I’exemple ci-
dessus ne forme pas une métaphore (*les femmes sont comme le courage...) mais nous
analysons toujours la motivation.

5.3.1 Caracteristiques sociales

Examinons tout d’abord les motivations liées aux aspects sociaux qui représentent 33% des

motivations pour les MF et 25% pour les MH.
5.3.1.1 Caractéristiques sociales des femmes

Les femmes expriment plus fréquemment leurs propres rdles sociaux (38% de F-F contre 26%
de H-F).
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Perspectives Femme - Femme

Les femmes soulignent trois aspects. En premier lieu, elles mettent en avant leurs réles et
leurs fonctions dans la famille, surtout le fait qu’elles portent et ¢lévent les enfants. En voici

quelques exemples :
(1) Cocons : elles portent I'enfant
(2) Laies : elles sont prétes a tout pour protéger leurs enfants
(3) Boniches : elles font tout a la maison
(4) Piliers : elles sont le pilier de la famille

Deuxiéemement, elles expriment leurs situations en tant que personnes qui travaillent, ou le

dilemme entre la vie familiale et professionnelle :
(5) Fourmis : elles travaillent tout le temps

(6) Couteaux suisses : elles sont capables de déployer un grand nombre de fonctions et

compétences

(7) Jongleuses : quoi qu'il arrive elles doivent concilier vie professionnelle avec vie
familiale parfois seules

Enfin, les conditions des femmes dans la société sont présentées, notamment sur 1’inégalité

entre les deux sexes :
(8) Lutteurs : elles doivent se battre pour étre considérées a leur juste valeur

(9) Courage : elles supportent toutes les violences qui leurs sont infligées : discriminations,

viols...
Perspectives Homme - Femme

Les motivations exprimées par les hommes accentuent particulierement le réle de la femme en
tant que mere, surtout par rapport au don de la vie. Au niveau des motivations sociales, ils

marquent constamment 1’égalité des sexes :
Ces exemples éclairent les fonctions et les roles familiaux des femmes :

(10) Eau : elles donnent la vie. Tout étre humain est né d'une femme ; tout étre humain a

besoin d'eau pour vivre
(11) Familiale : organise la famille, s'occupe de toutes les taches

(12) Maternelle : elles élévent les enfants
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Socialement, les hommes mentionnent plus 1’égalité des sexes, et d’autres mots concernant la
méme notion. Ainsi, neuf occurrences d’égalité et cinq occurrences d’égal /égalitaire sont
répertoriées chez les hommes contre deux occurrences d’égalité et une seule occurrence

d’égal données par les femmes pour se décrire elles-mémes.

En effet, méme si les hommes expriment que 1’égalit¢ des sexes est nécessaire a la société, ce
sont les femmes qui subissent les inégalités. Or, les femmes proposent des motivations plus
concreétes liées a ce qu’elles rencontrent dans leur vie. C’est pourquoi les femmes expliquent
plus profondément les inégalités qu’elles rencontrent au lieu d’affirmer simplement 1’égalité
des sexes, comme le montrent les exemples (8) et (9) ci-dessus.

En outre, seuls les hommes expriment que les femmes sont complémentaires aux hommes ou

bien qu’elles jouent un role dans 1’équilibre des hommes :
(13) Contrepoids : pour équilibrer avec les hommes
(14) Complément : parfait complément de I'hnomme dans la vie

Il est présupposé que les femmes complétent les hommes en utilisant complément® de
I'homme dans 1’exemple (13), alors que la méme construction complément de la femme n’est
pas évoqué par la méme personne. Cela implique que les hommes sont considérés comme

existants par défaut selon ce locuteur.
5.3.1.2 Caractéristiques sociales des hommes

Nous constatons que les femmes soulignent moins le r6le social des hommes que ceux-ci ne le

font pour eux-mémes.
Perspectives Femme - Homme

Les femmes signalent le rle de chef des hommes et leur responsabilité de famille comme les

hommes le font pour eux-mémes.
(1) Cannes : ils aiment supporter leur famille et endosser des responsabilités
(2) Reférences : dans les foyers souvent ils sont les chefs de famille

Les femmes expriment 1’inégalité des sexes en fonctions de traits sociaux :
(3) Forts : ils ont le pouvoir social et politique

(4) Macho : ils se considérent supérieurs a la femme

9 1 a définition de complément selon le TLFi : Elément nécessaire devant étre intégré a un ensemble pour former
un tout complet, de manieére que rien d'essentiel ou d'utile ne lui manque. Un complément indispensable ; un
complement d'information ; le complément d'une chose.

240



En dehors des discours plus généraux, les femmes précisent en détail les difficultés et les
discriminations qu’elles rencontrent. Elles sont des victimes impuissantes, ce qui est absent
des perspectives des hommes.

(5) Carriéristes : c’est malheureusement évident qu'un homme réussira mieux qu'une
femme (dit du sexe faible) a compétence égale, malheureusement les hommes sont
encore favorisés par rapport aux femmes dans un méme poste

(6) Machos violents : les hommes gouvernent le monde et ne laissent aucune place aux

femmes. Résultats : guerres, viols, dégradations de la nature
Perspectives Homme — Homme

Tout comme la perspective F-H, le r6le familial et le statut social des hommes constituent
cette catégorie. Au niveau familial, ils prennent le réle du chef et sont vus comme ceux qui

gagnent 1’argent pour la famille.
(7) Soutien : c’est le chef de famille, il doit subvenir au besoin de la famille et la protéger
(8) Animaux : ils mangent et dorment et travaillent pour leur famille

En outre, le nombre de mentions des enfants est beaucoup moins fréquent que pour les
femmes, seul un cas ressort :

(9) Péres : doit étre chef de famille et présent pour les enfants

Ainsi, nous observons que la répartition des taches entre les deux sexes est toujours trés
marquée. Les hommes ne s’occupent pas du ménage. Au contraire, ils s’occupent du bricolage,

comme les exemples ci-dessous :
(10) Bricoleurs : on leur donne tout a réparer
(11) Paresseux : ne participent pas aux taches ménagéres
Au niveau social, leur prédominance par rapport aux femmes est soulignée :
(12) Machistes : ils se croient supérieurs aux femmes
(13) Machisme : ils aiment les femmes mais ne se sentent pas forcément égaux

En méme temps, comme nous 1’avons montré plus haut, les hommes se préoccupent de

I’¢égalité des sexes en précisant que les femmes partagent la méme position qu’eux.
(14) Les hommes sont comme les femmes : on partage une humanité commune

(15) Les hommes sont comme les femmes : ils sont des étres humains
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Enfin, la polysémie du mot homme entraine des motivations liées au sujet de I’espéce

humaine. lls sont représentés comme dominateurs et destructeurs dans le monde :
(16) Destruction : I’lhomme se fout des conséquences de ses actes sur la planete
(17) Serpents : ils se mordent la queue en détruisant la terre, I’espace de vie
(18) Dominateurs : culturellement et historiquement...
Ces exemples montrent que le sens « étre humain » du mot « homme » peut toujours étre
évoqué méme s’il est mis en paralléle avec « les femmes ».
5.3.2 Caractéristiques physiques

Le deuxiéme groupe de motivations touchent aux traits physiques, qui représentent 17% de
motivations pour les MF et pour les MH.

5.3.2.1 Caractéristiques physiques des femmes
Les points de vue des deux sexes sont montrés successivement.
Perspectives Femme - Femme

Les raisons données par les femmes pour se décrire sont plutét homogenes. Elles soulignent la
beauté, la fragrance, la fragilité, en mettant [’accent sur leur jeunesse qui se perd avec le

temps.

(19) Roses : pour leur odeur, leur délicatesse, leur fragilité et le c6té éphémere de leur
beauté

(20) Fleurs : belles, elles sentent bon, sont différentes et fragiles
(21) Fleurs : elles s’épanouissent en vieillissant

Nous pouvons remarquer gque ces descriptions viennent principalement des fleurs, métaphore
la plus importante du questionnaire. Cela veut dire que certains types contribuent a certaines
catégories de caractéristiques. L’interaction entre des types, des domaines et des

caractéristiques sera discutée au chapitre 8 afin de faire une comparaison franco-chinoise.
Perspectives Homme - Femme

Les motivations des hommes a relever les traits physiques des femmes sont plus diverses. Il
ne s’agit pas seulement des aspects mentionnés par les femmes mais d’autres caractéristiques
a ’exemple de la voix, de la peau et du mouvement. L’exemple (22) illustre le mouvement

dynamique des femmes et les autres montrent d’autres biais du corps féminin :
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(22) Dunes : elles ont des formes courbes et un mouvement d'ondulation (c'est surtout ce
mouvement qui est important, et qui évidemment forme des courbes ou les souligne ;

une forme courbe qui serait statique m'évoque moins les femmes (mais quand méme))
(23) Moi : elles ont la voix aigué
(24) Douces : elles n’ont pas de poils (lol)
(25) Fleurs : elles sentent bon mais ¢a ne dure pas longtemps

Enfin, la représentation des femmes en tant qu’objet sexuel d’un point de vue masculin

ressort :
(26) Seau : un contenant
(27) Beaute : belle, sensuelle
(28) Chocolat : appétissantes

L’exemple (26) implique un récipient, symbolique du sexe féminin, pendant que I’exemple
(28) compare le corps des femmes a de la nourriture en se basant sur la métaphore
conceptuelle L’ACTE SEXUEL EST MANGER (Kovesces, 2006 ; Leach, 1964) : étre désirée

sexuellement est percu comme étre appétissante.
5.3.2.2 Caracteristiques physiques des hommes

Les caractéristiques physiques des hommes soulignent principalement leur force physique et
leurs besoins biologiques.

Perspectives de Femme - Homme
Les caracteéristiques physiques des hommes que les femmes signalent comprennent la force :
(29) Voitures : tant6t rapides et sportives, tantét polluantes et moches

D’autres traits physiques des hommes, soulignés seulement par les femmes, se référent a la

pilosité et a la voix.
(30) Ours : ils sont poilus
(31) Autorite : ils ont une grosse voix

Cela est semblable aux hommes qui percoivent les femmes sous d’autres angles comme leur

voix aigué. En outre, le désir sexuel et la capaciteé sexuelle des hommes sont mis en avant :
(32) Chiens : tout les excite
(33) Lapins : ne pense qu'a ¢a, ils lapinent
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En plus de la soif de sexe, I’appétit des hommes a également retenu ’attention :
(34) Cochons : ils mangent tout et n'importe quoi

Dans les exemples (32) a (34), nous voyons que des noms d’animaux sont préférés pour
désigner les besoins biologiques, sexuels et alimentaires. Cela est conforme aux études
précédentes (Csabi, 1999 ; Gibbs, 1997 ; Lakoff & Kovecses, 1987 ; Lakoff, 1987 ; Lakoff &
Turner, 1989 ; MacArthur, 2005) : quand on compare les humains aux animaux, 1’instinct
primaire est accentué.

Perspectives de Homme — Homme

Les hommes sont percus comme physiquement forts, musclés, rapides et sportifs.
(35) Motos : puissance, vitesse
(36) Forts : ils sont forts, physiquement rassurant

Ensuite, leur désir sexuel envers les femmes est souligné a ’aide des domaines sources

différents :
(37) Gollums : ils sont obnubilés par le sexe
(38) Bonobos : ils ne pensent qu'au sexe
(39) Lapins : toujours a vouloir se reproduire
Par ailleurs, des descriptions concernant leurs capacités sexuelles sont également recensées :

(40) Neige : les femmes ne savent jamais combien de centimeétres elles auront ni combien
de temps ca durera

Vu que le mot homme a le sens d’étre humain, les besoins des humains sont mis en parallele
avec ceux des animaux, en précisant les mémes nécessités biologiques que pour ces derniers.

(41) Animaux : besoins de manger, dormir...
Ainsi, les niveaux humains et animaux de LA GRANDE CHAINE DE LA VIE sont comparés par
les locuteurs qui utilisent le mot homme dans son acception d’étre humain.
5.3.3 Caracteristiques psychologiques

Nous présentons d’abord la distribution de MF et MH aprés avoir catégorisé les traits
personnels selon le Big Five (voir 2.3.3), illustré par les dispositions montrées ci-dessous. Il'y
a deux pourcentages présentes dans les tableaux. Présentés en colonnes, les pourcentages

représentent la proportion de chaque trait central de la personnalité (A+C+0O+N+E=100%),
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alors que les pourcentages présentés en lignes signifient le rapport des traits de degré bas et
ceux de degreé haut (Bas+Haut=100%).

L’ordre de ces cinq traits centraux *® est comparable pour MF et MH : Agréabilité et
Conscienciosité sont les deux catégories les plus importantes, suivies d’Ouverture,
Névrotisme et Extraversion. Deuxiémement, les caractéristiques de degré bas des MH sont
plus nombreuses que celles décrivant les femmes (44% des MH contre 10% des MF), surtout
pour les catégories A, C, et O.

Bas|Haut | Total | % 40%
11| 92 | 103 | 37
5168 | 73 26

8 | 44 | 52 19 20% ® haut
1|35 | 36 | 13 m bas
3/11]14] 5 10% I l
Total | 28 | 250 | 278 | 100 0% [
A C (0] N E

% |10 ] 90 | 100

30%

mZOO>.,§.|

Tableau 40. et Figure 6. Distribution des traits personnels pour MF en francais

Bas |Haut| Total | % 40%
54 | 43 | 97 31
40| 46 | 86 | 27 0%
34| 33 | 67 21

20% B haut
2 30 32 10 M bas
8 | 23 | 31 10 10%
Total |138| 175 | 313 | 100 . . .
A C o] N E

% |44 ] 56 | 100

rnZOOJ>§

Tableau 41. et Figure 7. Distribution des traits personnels pour MH en francais

Les sections suivantes présentent les analyses des données d’apres les perspectives des deux
sexes et analysent les différences constatées entre les hauts et les bas de chaque catégorie de
Big Five (Goldberg, 1993 ; Gosling, Rentfrow & Swann, 2003).

% (1) Ouverture (O): ce regroupement distingue les personnes imaginatives et créatives de celles
conventionnelles.

(2) Conscienciosité (C) : les personnes qui ont un haut degré de conscienciosité sont autodisciplinées, respectent
les obligations, privilégient I’organisation plutdt que la spontanéité et sont orientées vers des buts.

(3) Extraversion : les extravertis sont pergus comme pleins d’énergie et enthousiastes, avec une tendance a
chercher la stimulation et la compagnie des autres ou des émaotions positives.

(4) Agréabilité (A): Ce caractére concerne en général I'narmonie sociale. Les personnes agréables sont
appréciées et s'entendent bien avec les autres.

(5) Névrotisme (N) : 11 s’agit de la tendance a ressentir des émotions négatives, telles que la colére, l'anxiété ou
la dépression.
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5.3.3.1 Caractéristiques psychologiques des femmes

Les tableaux ci-dessous montrent la fréquence et le pourcentage des cing catégories ainsi que
la répartition des traits de bas degré et de haut degré.

Nous observons deux différences principales entre les points de vue F-F et H-F en regard des
cing catégories. Premiérement, les femmes expriment plus de traits de la Conscienciosité pour
se décrire, tandis que les hommes soulignent plus les traits de 1’Agréabilit¢ des femmes.
Deuxiemement, les traits de bas degré sont plus fréquemment mentionnés par les hommes

(17%) que par les femmes elles-mémes (5%).

F-F | Bas | Haut | Total % 40,0%

A 2 44 46 27

C 1 | 62 | 63 38 30,0%

o) 2 25 27 16 20,0% = Haut
N 1 20 21 13 W Bas
E 3 8 11 7 10,0%

Total | 9 | 159 | 168 | 100 o -

% 5 95 100 ’ A c o N E

Tableau 42. et Figure 8. Distribution des traits personnels de Big Five de F-F en francais

Bas | Haut | Total % 40,0%
10 30 40 36
3 24 27 25

6 19 25 23 20,0% W Haut
0 15 15 14 m Bas
0 3 3 3 10,0% I
Total | 19 | 91 | 110 | 100 0,0% -
A c 0 N E

% 17 83 100

30,0%

I
I'I'IZOC7:(>_II_I

Tableau 43. et Figure 9. Distribution des traits personnels de Big Five de H-F en frangais

Perspectives Femme - Femme
Nous allons maintenant présenter chaque groupe pour illustrer ces données.
1. Conscienciosité (C)

Les femmes sont désignées comme travailleuses, courageuses, organisées, et surtout, fortes et
solides quand elles rencontrent des difficultés. Soixante-deux occurrences décrivent un fort

caractére dans cette catégorie.
(42) Force : elles affrontent tout, courageusement, a la hauteur de leurs moyens
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(43) Calculatrices : elles calculent et anticipent leurs actes et interprétent davantage le
comportement de leur entourage

(44) Roseaux : elles plient mais ne rompent pas

Une seule occurrence exprime le manque d’autodiscipline et le locuteur évoque la fable La

cigale et la fourmi :
(45) Cigales : elles ont tendances a étre dépensieres
2. Agréabilité (A)

Les femmes montrent également un fort degré d’Agréabilité. Elles se voient comme amicales,
serviables, genéreuses et prétes a écouter et réconforter les autres.

(46) Meéres : s’occupent souvent de tout le monde, des hommes, des ami(e)s, etc.
(47) Fondant au chocolat : leur ceeur est tendre
(48) Temperance : elles apaisent les choses dans les sources de conflit
Il n’y a qu’un cas qui montre qu’elles sont « non agréables » :
(49) Renards : elles sont tres ruseées
3. Ouverture (O)

L’ouverture aux expeériences catégorise les personnes créatives, compliquées, curieuses
intellectuellement par rapport aux gens terre-a-terre et conventionnels. Les femmes présentent
ces caractéristiques de maniére importante :

(50) Livres : ouverts ou mystérieux, intelligents, éducatifs
(51) Sagesse : elles s'intéressent au monde avec leur téte et leur ceeur

A T’inverse, elles sont également représentées comme enracinées dans la terre, ce qui peut

signifier qu’elles sont attachées a certaines choses, donc peu ouvertes.

Cependant, les métaphores dépendent largement des contextes et des interprétations.
Certaines motivations manquent d’élaboration, nous les classons aprés discussion avec des

locuteurs frangais.
4. Névrotisme (N)

Les femmes sont pergues comme étant plus réactives émotionnellement, ce qui les rend plus
lunatiques :

(52) Chats : elles veulent des calins puis s'énervent
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(53) Furies : leurs humeurs varient

En méme temps, ceux qui sont fortement névrotiques subissent plus d’émotions négatives. La

fragilité des femmes est un sujet courant :
(54) Porcelaine : malgré tout elles sont fragiles

(55) Filles : on est fragiles, ce besoin de faire ressentir a l'autre cette fragilité de temps en
temps

5. Extraversion (E)

Les personnes ayant une forte extraversion cherchent plus de stimulations dans le monde
extérieur et ont tendance a parler plus ou a chercher I’attention des autres. Ces caracteristiques

conviennent aux femmes comme le montrent les exemples (56)-(58) :
(56) Pies : elles parlent beaucoup
(57) Fleurs : besoin d’étre a la lumiére
(58) Pipelettes : elles adorent discuter entre copines
Cependant, deux cas montrent la solidité des femmes et leur tendance a gérer leurs émotions :
(59) Solidaires : les femmes sont souvent plus solidaires
(60) Pratiques : elles résolvent souvent leurs problémes, seules
Perspectives Homme - Femme

Les motivations H-F se différencient des F-F selon deux critéres principaux. Premierement,
I’ Agréabilité représente la catégorie la plus importante suivie de la Conscienciosité. Les trois

autres conservent le méme ordre : Ouverture, Névrotisme, et Extraversion.

Deuxiemement, bien que toutes les catégories présentent plus de caractéristiques d’un degré
haut, les traits exprimant un degré bas sont plus nombreux dans H-F que dans F-F. Examinons
I’ Agréabilité pour illustrer cela. Parmi les 37 occurrences présentes dans cette catégorie, dix
indiquent que, selon les hommes, les femmes ne sont « pas agréables » contre un seul cas

parmi les 62 points de vue que les femmes portent sur elles-mémes.
1. Agréabilité

Les raisons signalant que les femmes ont un degré important d’Agréabilité sont proches de
celles donnees pour les F-F : elles sont douces, gentilles, rassurantes, pacifiques et a I’écoute.

Alors qu’une caractéristique du point de vue des hommes est mise en avant : la fidélité.
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(61) Confidentes : elles possédent une écoute attentive, une attitude douce et rassurante

(62) Anges : elles prennent soin des autres, et font en sorte de donner les conseils qui font
avancer

(63) Cagous : elles sont fideles

Comme mentionné plus haut, les femmes sont percues comme ayant plus de traits
désagréables selon les hommes : elles sont jalouses, exigeantes, et égoistes.

(64) Viperes : elles sont capables de se piquer entre elles
(65) Reines : on fait tout pour elles, elles sont exigeantes, elles sont directives, elles sont

slres d'elles, elles prennent les décisions, elles regnent sur leur petit royaume
2. Conscienciosité

De méme que les hommes reconnaissent le caractere consciencieux des femmes, ils sont
d’accord sur le fait qu’elles sont plus organisées, mires, courageuses, et résistent mieux aux

conditions dures.

(66) Rocs : elles tiennent le coup face a des tempétes

(67) Polycompétente : elles sont en capacité de gérer plusieurs choses simultanément
IIs signalent également I’irresponsabilité et le manque de contrdle des femmes :

(68) Enfants : elles sont irresponsables

(69) Dépensiere : elles dépensent beaucoup trop d'argent
3. Ouverture

Un fort degré d’Ouverture est également visible et montre la complexité des femmes. Pour les

hommes, elles sont inattendues, difficiles a comprendre.
(70) Chats : elles sont difficiles a apprivoiser
(71) Mystere : on ne sait jamais comment elles vont réagir
(72) Energique : sont souvent a l'origine d'une nouvelle idée
Et au contraire, elles sont également vues comme fermées, tétues et répétitives :
(73) Perroquets : elles répetent tout ce qu'elles entendent

(74) Frivoles : centres d'intéréts légers
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4. Névrotisme

Tous les attributs de cette catégorie précisent que les femmes possedent un haut degré de

Névrotisme : elles s’énervent plus facilement et leurs humeurs sont changeantes.
(75) Casse-téte : elles se prennent la téte pour peu parfois

(76) Vagues : les émotions d'une femme montent et descendent comme une vague sur la

mer
5. Extraversion

Enfin, une seule caractéristique est soulignée dans cette catégorie : le bavardage des femmes,

comme ci-dessous :

(77) Pluie : c’est génial quand elles s’arrétent

(78) Chiennes : elles parlent toujours
La section suivante concerne I’analyse des motivations représentant les hommes.
5.3.3.2 Caractéristiques psychologiques des hommes

Les tableaux et figures ci-dessous illustrent la répartition des traits de personnalité des
hommes selon les points de vue des deux sexes. Premic¢rement, I’ordre des trois catégories les
plus importantes, A, C et O, est identique. Par la suite, les hommes expriment plus de traits
concernant I’Extraversion pour se décrire, alors que les femmes soulignent plus d’aspects du
Névrotisme. Deuxiemement, tout comme MF, c’est le sexe opposé qui met plus en avant les
traits de degré bas (41% de H-H contre 46% de F-H). L’ Agréabilité recoit le plus de traits de
bas niveau dans les F-H. En d’autres termes, les attributs désagréables des hommes sont plus

évoques selon les perspectives des femmes.

Bas | Haut | Total % 40%
37 23 60 32%

24 | 29 | 53 |28% | %%
20 | 20 | 40 [21% | o I I = Haut
1 | 20 | 21 | 11% -t
4 | 9 | 13 [ 1% | 0 I
Total | 86 | 101 | 187 [100%]| ! —
A C 0 N E

% 46% | 54% | 100%

rnZOOJ>E

Tableau 44. et Figure 10. Distribution des traits personnels de Big Five de F-H en
francais
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H-H Bas | Haut | Total % 40%
17 20 37 29%
16 17 33 26%
14 13 27 21% 20%

1 | 10 11 | 9% I I m Bas
4 | 14 18 | 14% | % I l .
Total | 52 | 74 | 126 |100%| . -
A C (0] N E

% 41% | 59% | 100%

30%

M Haut

m|Z|0|0|>

Tableau 45. et Figure 11. Distribution des traits personnels de Big Five de H-H en
francais

Perspectives Femme - Homme

Les motivations de F-H contiennent le plus de caractéristiques de degré bas parmi les quatre
perspectives. En d’autres termes, les femmes contribuent le plus aux descriptions négatives

destinées au sexe opposé.
1. Agréabilité

Soixante-deux pour cent des attributs de 1’ Agréabilité concernent des traits déplaisants. Tout
d’abord, I’égoisme est souligné régulierement, en précisant 1’envie de pouvoir des hommes

qui ’imposent aux autres :

(1) Personnes égoistes : ils font passer tous leurs besoins primaires avant le bien-étre de

leur entourage (inverse de la femme)
(2) Puissants : imposent leur puissance aux autres, détiennent le pouvoir

Deuxiemement, la brutalité et 1’agressivité sont mises en avant par les femmes a I’exemple

des cas ci-dessous :
(3) Feu : pour leur c6té guerrier, destructeur mais aussi parfois salvateur...
(4) Potentiellement dangereux : ils peuvent frapper fort
Enfin, les femmes accentuent leur infidélité :
(5) Infideles : I’homme est comme un animal car son premier but est de se reproduire

Evidemment, les qualités des hommes sont également marquées. lls sont percus comme

protecteurs, fiables, doux, sensibles, et sympathiques :
(6) Chaises : on peut se reposer sur eux, trouver un appui
(7) Oreiller : réchauffants, douillets, agréables, rassurants

Enfin, les femmes pensent que les hommes se bonifient avec 1’age :
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(8) Bon vin : ils s’améliorent avec le temps
2. Conscienciosité

Une grande partie des caractéristiques de haut degré souligne la force et la solidité des

hommes, ainsi que I’envie de protéger leurs proches :
(9) Arbres : car ils sont solides et protegent en cas de tempéte
(10) Lions : ils se veulent forts et veulent protéger ceux qu'ils aiment
En outre, I’ambition et I’exigence font partie intégrante de leur Conscienciosité :

(11) Ambitieux : pour avoir I'ambition de réussir quelque chose
(12) Ambitieux : ils veulent étre les meilleurs

Cependant, les hommes sont caractérisés par I’impulsivité, le manque d’attention et de

capacité a supporter la douleur. En voici quelques représentations :
(13) Douillet : ils ne résistent pas & la moindre petite douleur
(14) Enfants : ils ne supportent pas la frustration

3. Ouverture

Dans cette catégorie, les traits bas et haut sont également répartis. En ce qui concerne bas, les
points de vue des femmes corroborent ceux des hommes sur eux-mémes en précisant qu’ils

préférent la simplicité et la routine au changement.
(15) Perroquets : ils répétent les mémes choses
(16) Caillou : ils aiment la simplicité et n'aiment pas se prendre la téte
(17) Inflexibles : dans leur fagon de vivre ils ne changent guere

L’aspect carriériste des hommes est marqué comme une caractéristique d’ouverture haute,

alors que les femmes évoquent I’instabilité et la liberté au sujet de ceux-Ci.

(18) Avions : ils vont et viennent, et ne reviennent pas toujours a leur premier port de
départ

(19) Nuages : ils planent

De plus, I’'incompréhensibilité et ’imprévisibilité des femmes sont également signalées par

les hommes.

(20) Un mystére : il reste toujours une part d'inconnu, d'imprevisible
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4. Névrotisme

Les femmes produisent deux fois plus d’attributs concernant le Névrotisme que ne le font les
hommes : dix occurrences de H-H contre 21 occurrences de F-H, dont 20 sont de haut degré.
Dans un premier temps, les hommes sont considérés comme fragiles et faibles, mais cette
fragilité est accompagnée d’une autre facade, soit cachée, soit camouflée par leur force ce qui

crée un contraste :
(21) Cristal : au fond d'eux, ils sont fragiles et doivent étre protégés
(22) Cachent leurs faiblesses : c’est ce qu'on leur a appris !
(23) Enfants : ils sont fragiles mais veulent paraitre fort
Dans un deuxiéme temps, les hommes sont décrits comme lunatiques.
(24) Orages : ils éclatent sans prévenir, sans se controler et font parfois beaucoup de dégats
(25) Nuages : ils peuvent étre trés calme mais aussi avoir un tempérament coléreux
(26) Grands enfants : ils s'émerveillent toujours
Enfin, une seule locutrice met I’accent sur leur stabilité émotionnelle :
(27) Piliers : ils sont souvent plus stables émotionnellement. Ca permet de garder un cap
5. Extraversion
La fierté des hommes est récurrente et ils sont considérés comme ayant besoin d’attention :
(28) Diamants : ils aiment étre admirés a haute voix
(29) Fierté : I’homme est toujours fier de ce qu’il fait

Comparé avec I’Ouverture des MF, un seul cas montre le bavardage des hommes, supposant

que c’est une caractéristique féminine :
(30) Pipelettes : ils sont autant bavards que les femmes
Perspectives Homme - Homme

La différence la plus importante qui marque la distribution de MH et MF est que les MH
recoivent plus de traits qui sont classés comme bas pour A, C, et O que les MF. Cela est
également vrai du point de vue des hommes: ils sont moins «agréables», moins
« consciencieux », et moins « ouverts ».
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1. Agréabilité

Concernant les traits « agréables » des hommes, ils se considerent comme francs, fideles,

protecteurs, et tendres. Le trait le plus saillant est qu’ils marissent en vieillissant :
(31) Roc : on compte sur eux
(32) Chiens : ils sont beaux, rassurants, et fideles
(33) Bon vin : ils s’améliorent en Vvieillissant
Pourtant, ils s’attribuent la brutalité, la cruauté, I’agressivité, et 1’égoisme :
(34) Cabras : ils attaquent pour peu de raison
(35) Animaux : ils sont brutaux
(36) Méchant : faire du mal a autrui
2. Conscienciosité

A part la résistance aux difficultés qui est largement associée aux femmes, les hommes

s’attachent a des aspects en rapport avec le travail : ils sont ambitieux et carriéristes :
(37) Femmes : ils sont souples, fins et résistants a la fois
(38) Machines : ils sont travailleurs et increvables
(39) Ambitieux : ils veulent réussir

En outre, I’irresponsabilité, I’immaturité, la fainéantise, et le manque de réflexion avant d’agir

(I'impulsivité) représentent leur manque de Conscienciosite.
(40) Paresseux (1’animal) : il veut tout mais ne fait rien, et en plus il est sale
(41) Nounours : ils sont fainéants
(42) Enfants : joueurs pas toujours trés responsables besoin d'une femme/mere !
3. Ouverture

Au sujet de ’Ouverture, les traits montrant que les hommes sont peu « ouverts » sont plus
marquants. Contrairement a la complexité et I’'imprévisibilité des femmes, ils sont considérés
comme prévisibles et préférant rester dans la routine plutot que d’€tre soumis au changement.
De plus, les opinions avec lesquelles ils sont en désaccord sont pergues avec méfiance par les
hommes.

(43) Moutons : souvent suivent tous le méme mouvement
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(44) Enfants : ils n'écoutent que ce qu'ils souhaitent
(45) Tétus voire obtus : je les vois rarement changer de pratique et, quand ils changent de
pratique, ils le font rarement en ayant changé d'avis pour autant

En méme temps, leur ouverture les améne a vouloir prendre plus de risques, en voici quelques
illustrations :

(46) Bon pain : ils ont soif de progres et prennent des risques

(47) Soldats : ils sont aventuriers
4. Extraversion

Les personnes extraverties ont tendance a chercher ’attention et la compagnie des autres.
Elles expriment plus facilement leurs émotions. Ces caracteres se retrouvent chez les

hommes :
(48) Soleil : il cherche a briller
(49) Paons : ils se pavanent
(50) Amour : ils peuvent exprimer des sentiments

Simultanément, les hommes possédent des cotés introvertis : ils sont froids, peu assertifs, et

ne sont pas expressifs quant a leurs émotions.
(51) Frigos : froid et austére
(52) Caramel : ils sont mous
(53) Peu expansifs : ils gardent beaucoup plus leurs émotions pour eux
5. Névrotisme
Seules des caractéristiques de haut degré sont représentées dans ce regroupement du trait.
(54) Les volcans : ils explosent parfois sans aucun motif

(55) La mer : on est d’humeur changeante

5.3.4 Caractéristiques de I’interaction

La derniére catégorie provient de I’interaction et de la relation aux autres. Ces caractéristiques
portent une forte subjectivité des locuteurs. Voici la définition de la subjectivité (Stein &
Wright, 2005 :1) :
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« La subjectivité concerne I'expression de soi et la représentation de la perspective ou du
point de vue du locuteur (ou, plus généralement, d'un agent) dans le discours - ce qu’on a

appelé I’empreinte du locuteur. 1%

Comme chaque individu posséde une perspective au travers d’interaction avec les autres (Du
Bois : 2007), les hommes mobilisent plus de caractéristiques de 1’interaction pour décrire les
femmes et vice versa. Ces motivations d’évocation portent une signification interactive en
rapport & son propre sexe (H-F : 11% par rapport a F-F : 2% ; F-H : 9 % par rapport & H-H :
2%). Voici tout d’abord quelques exemples des MF :

(1) Gosses: il ne faut pas trop se prendre la téte avec

(2) Voitures : indispensables, codtent cher, ont besoin d'entretien, on les adore, on les
bichonne, on en prend soin, on les compare

Dans les deux exemples, les perspectives viennent des hommes. Les caractéristiques saillantes
représentés par les enfants comportent immature, émotif, irresponsable, fragile, etc. (voir
5.2.1 et 5.2.2). Mais dans I’exemple (1), la motivation d’emploi il ne faut pas trop se prendre
la téte avec ne concerne pas directement ces caractéristiques mais est dépendante de
I’évaluation de leur interaction. Nous pouvons I’interpréter comme « les femmes sont

immatures, donc il ne faut pas trop se prendre la téte avec ».

Dans I’exemple (2), ce locuteur compare les femmes aux voitures, ce qui est fondé sur son
expérience avec celles-ci. En faisant cela, c’est la mise a disposition des femmes qui est
accentuée, elles n’ont pas d’agentivité, et ce locuteur intégre son point de vue en tant qu’agent

dans ce discours.

Voyons ensuite quelques exemples de la perspective des femmes envers les hommes :
(3) Enfants : Qu'ils se reposent sur leur femme
(4) Boite mail : il faut toujours la consulter et faire le tri pour en tirer parti

L’exemple (3) est similaire a ’exemple (1), on compare I’autre sexe aux enfants. La relation
de dépendance des hommes envers leurs femmes est comparée a la relation enfants-meéres.
Dans I’exemple (4), la structure des deux événements se ressemble : la fréquentation des

hommes est comparée au fait de recevoir des e-mails, il faut les consulter et les trier pour

100 Stein & Wright (2005 :1) : « [T]he subjectivity [...] concerns expression of self and the representation of
speaker’s (or, more generally, a locutionary agent’s) perspective or point of view in discourse — what has been
called a speaker’s imprint. »
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obtenir I’essentiel. Chaque homme est comparé a un e-mail, et un homme bien est comparé a

un e-mail important.

Comme les perspectives des femmes sont depuis longtemps invisibles a cause de leur statut
social inférieur qui leur ferme 1’acces a la création de la langue, ceci fait ressortir de fagcon
importante les visions basées sur la subjectivité des locutrices dans les études des métaphores
du genre.

Conclusion de 5.3

Dans cette section, nous avons analyseé toutes les motivations des locuteurs francais selon trois
catégories (1) réles ou fonctions sociales (2), caractéristiques ou besoins physiques, et (3)
attributs de la personnalité.

En ce qui concerne des roles sociaux, ceux des femmes sont plus soulignés. Par ailleurs,
chaque sexe exprime davantage ses propres fonctions et réles sociaux qu’il ne le fait pour le
sexe opposé. Pour les femmes, I’inégalit¢é des sexes et le dilemme entre leur vie
professionnelle et leur vie familiale sont deux sujets récurrents, pendant que les hommes sont
représentés comme le chef de famille ou ayant la caractéristique macho.

Nous remarquons également que la division du travail a la maison est toujours stéréotypée. Le
ménage et les affaires liées aux enfants sont toujours considérés plus féminines, alors que les
activités comme le bricolage sont associées aux hommes.

Par rapport aux traits physiques, la beauté et la jeunesse des femmes regoivent plus d’attention,
tandis que la force et le désir sexuel sont particulierement soulignés pour décrire les hommes.
Pour le sexe opposé, les personnes percoivent davantage des aspects non conventionnels tels

que la pilosité, la voie, et le mouvement du corps.

De plus, nous adaptons le modeéle Big Five afin d’analyser les traits de personnalité qui
comprennent la moitié des motivations. L’ordre des cinq traits centraux est identique selon les
perspectives des F-F et des H-F, alors que I’alignement de ces cinq catégories varie
Iégérement pour les H-H et les F-H. Comme il existe plus de métaphores conventionnelles
s’adressant aux femmes, ces métaphores influencent la sélection des locuteurs, certains

aspects, en particulier des femmes, sont mis en avant plus systématiquement.

Concernant la dimension haut et bas pour ces cing catégories, les hommes sont liés plus
fréguemment que les femmes aux traits ayant une connotation négative. Enfin, les locuteurs et
les locutrices donnent plus de traits négatifs pour décrire le sexe opposé, particulierement

concernant ceux de I’ Agréabilité.
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CHAPITRE 6. ANALYSE DES DONNEES DU
QUESTIONNAIRE MANDARIN

Ce chapitre a pour objectif de présenter les données récoltées grace au questionnaire
administré a 240 locuteurs natifs du mandarin et exécuté a Taiwan. Les trois niveaux
d’analyse sont identiques au chapitre 5 ou nous avons déja présenté le questionnaire francais :
(1) appartenance a des domaines sources (e.g. ANIMAUX, PLANTES), (2) typologie des
domaines sources (e.g. eau, arbre), et (3) caractérisation des domaines cibles (e.g. douce, fort).

La représentation des données du questionnaire en mandarin est principalement répartie sur
deux niveaux. D’abord, sont présentés les sinogrammes®! suivis de leurs traductions libres,
puisque les exemples concernent une narration descriptive au lieu d’expressions courtes
comme dans le chapitre 4. Concernant le pinyin, systéme de romanisation du mandarin, seule
la transcription des types (eau, lion, etc.) sera donnée. S’il est nécessaire de préciser certains
mots dans le texte, le pinyin sera ajouté en italique a coté de ces mots soulignés afin d’en
faciliter I’identification. Par exemple, dans le texte ci-dessous :

'k shui «eau»: * @f 4 fr & % (baoron) 4+ 2 iF & ¥ % Ik B «s’adapter a

I’environnement changeant avec endurance et tolérance »

La transcription en pinyin du sinogramme shui « eau » suit le caractére chinois -k%. La
traduction libre est présentée a la suite de la motivation. Le pinyin baorong est complété a
c6té du sinogramme # %, souligné, afin de citer ce mot dans I’analyse selon notre besoin.

6.1. Appartenances a des domaines sources

Apres avoir catégorisé toutes les métaphores qui désignent les deux sexes selon leurs
domaines sources (DS), nous obtenons la répartition suivante :

101 Cela se référe aux caractéres traditionnels utilisés a Taiwan.

192 Dans ce chapitre, les caractéres chinois sont présentés dans leur forme traditionnelle, telle qu’utilisée a
Taiwan. La transcription des caracteres de chaque métaphore suit le systéme officiel de pinyin, utilisé en
République Populaire de Chine mais sans marque de tons.
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Domaines sources | MF % MH % Total %
NATURE 212 32 168 26 380 29
ANIMAUX 125 19 168 26 293 23
OBJETS 127 19 137 21 264 20
PLANTES 99 15 56 9 155 12
HUMAINS 33 5 60 9 93 7
NOURRITURE 39 6 19 3 58 4
SURNATUREL 9 1 13 2 22 2
CORPS 2 0 10 2 12 1
AUTRES 7 1 11 2 18 1

Total 653 100 642 100 1295 100

Tableau 46. Distribution des domaines sources du questionnaire en mandarin

D’un point de vue global, le domaine NATURE arrive en téte et représente 29% des
occurrences. Viennent ensuite le domaine ANIMAUX et le domaine OBJETS avec
respectivement 23 et 20% des occurrences relevées. On notera que malgré sa prédominance
en termes de fréquence dans le dictionnaire (39%), des métaphores ayant recours aux plantes
pour décrire les deux sexes ne représentent que 12% de fréquence aupres des locuteurs
taiwanais. A titre de comparaison, le domaine principal en francais, celui des HUMAINS, ne
représente que 7% des métaphores en mandarin, tandis que les domaines NOURRITURE,
SURNATUREL et CORPS obtiennent chacun moins de 5%.

De plus, si nous considérons séparément les métaphores décrivant les femmes et celles
décrivant les hommes, nous remarquons que les ordres de représentation ne sont pas
identiques. Ainsi, en ce qui concerne les MF, ce sont les domaines NATURE, PLANTES et
NOURRITURE qui sont prédominants, alors que pour les MH, les sujets parlants ont plus
souvent recours aux domaines ANIMAUX, HUMAINS, OBJETS et SURNATUREL. Les
distributions de DS pour les deux sexes sont représentées dans la figure ci-dessous :

35% 32%
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Figure 12. Distribution des métaphores selon les domaines sources du questionnaire
mandarin (MF = métaphores décrivant les femmes, MH = métaphores décrivant les hommes)
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La partie suivante propose une vue synthétique pour chaque domaine source. Nous allons les

présenter sequentiellement selon leur fréquence.
6.1.1 Domaine NATURE (1/2) — SUBSTANCE

Le domaine NATURE comprend, en mandarin, le nombre d’occurrences le plus élevé. Au vu
de I’'importance de ce domaine et de sa particularité culturelle, nous présenterons donc ces
métaphores dans deux sous-catégories distinctes. La section 6.1.1 est donc intitulée
SUBSTANCE (comme 1’eau, le métal, le bois, etc.) et la section 6.1.2 VUE PANORAMIQUE, (a
I’exemple d’une riviere et d’une montagne). Ces deux sections représentant respectivement
15% et 14% des métaphores globales.

Tout comme les caractéristiques soulignées en francgais dans le méme domaine, ce sont les
matériaux et les attributs physiques des types SUBSTANCES qui sont mis en avant quand il
s’agit d’utilisation métaphorique. Quant aux types de VUE PANORAMIQUE, ils se basent sur la
relation entre les humains et la nature pour dénoter métaphoriquement les caractéristiques des
deux sexes. En méme temps, ces sous-catégories s’appuient toutes deux sur le méme systéme
philosophique du Yin-Yang, dont les sous-notions sont utilisées pour représenter les femmes
et les hommes. En outre, certains types VUE PANORAMIQUE sont des variantes d’autres types
SUBSTANCE, qui partagent les mémes noyaux de connotation. Le groupe de « I’eau, la riviére,

la mer, les vagues » en est un exemple.

D’aprés la notion occidentale de LA GRANDE CHAINE DE LA VIE (Lakoff & Turner, 1989 ;
Lovejoy, 1936 ; Kiettyka & Kleparski, 2005a), le monde minéral se trouve en dessous de
celui des étres animés car il lui mangue la capacité de reproduction ainsi que les attributs
mentaux et sensoriels. L'expression francaise plus bas que terre est un exemple découlant de

cette pensée.

Au contraire, dans le confucianisme et le taoisme, les caractéristiques de personnalité et les
vertus sont habituellement comparées avec les substances, notamment avec 1’eau’®®. De plus,
la féminité et la masculinité sont percues au travers des attributs des substances. Les
métaphores des deux sexes sont alors représentées régulierement sous forme de paire dans ce
domaine.

6.1.1.1 LES FEMMES SONT DES SUBSTANCES

Ce domaine renferme la métaphore la plus courante en mandarin : celle de 1’eau, avec
95 occurrences y compris des variantes ce qui représente 15% de toutes les métaphores et

103 Voir la métaphore LES FEMMES SONT DE L’EAU dans le dictionnaire, chapitre 4.3.1.
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84% du domaine source des SUBSTANCES. En plus de I’eau, d’autres types comprennent 1’air,
la terre, les élements métalliques, et le feu. Nous commencerons par la métaphore la plus
essentielle.

1. Eau

On peut trouver les raisons de 1’usage treés fréquent de la métaphore de 1’eau dans ce que cette
substance représente traditionnellement de nombreuses caractéristiques applicables aux
humains telles que 1’adaptabilité, la flexibilité, la tolérance, la douceur, la faiblesse, et
inversement la force, le caprice et I’indispensabilité. Ces caractéristiques sont réguliérement

exprimees de fagons concurrentes.

En outre, ces différentes caractéristiques peuvent toutes se retrouver dans des expressions
conventionnelles liées a l'eau qui sont elles-mémes fortement liées a la féminité dans la
culture chinoise. Cependant, le lien entre les expressions ou I'eau est le domaine source et ou
la femme est le domaine cible ne peut pas toujours étre établi de facon directe. Pour se faire, il
convient de cheminer en partant des caractéristiques (ou attributs) que nous venons
d'énumeérer et de les lier a la féminité, I'eau faisant le lien entre les deux : caractéristiques liées

al'eau — eau / eau — féminité.
Adaptabilité et flexibilité

L’eau s’adapte a son contenant peu importe la forme de celui-ci. Cet attribut est personnifié
de facon a étre compris comme une capacité d’adaptation a I’environnement, en particulier
lorsqu’une femme doit abandonner sa vie d’origine pour s’intégrer a la famille de son mari
apres le mariage, comme cela était le cas traditionnellement. Deux exemples 1’illustrent :
(1) k «eau»: @HHF £ RITF 0 T RS LB 0 F LB AT LS
poe ) g PRI FL X B « en épousant tous types de contenants, elles
peuvent prendre n’importe quelle forme, comme une femme traditionnelle qui

abandonne son image en suivant la famille de son mari »

(2) 'k «weau»: A+ AF %;ﬂvﬁkq\ R AERS A fee B4 2GR RTHR
¥ « prendre la forme du contenant, s’adapter a 1I’environnement changeant avec

endurance et tolérance »
Tolérance

L’eau est également associée a une forme de tolérance. On peut faire remonter cette
association au philosophe Zhuangzi. Un extrait de son ceuvre souligne que la mer est grande

car elle peut accueillir I'eau de milliers de riviéres.
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(3) = T2 -kx <3 E > g 3 (na)2 : «I’eau la plus grande du monde est la mer, elle

contient des milliers de rivieres »

e

4 na, est un synonyme de % rong. lls signifient tous les deux contenir. Les deux termes %
4+ rongna « contenir » et # % baorong « tolérer » contiennent le méme morphéme % rong.
En partageant la méme notion, le sens de contenance est transformé en tolérance dans le

domaine physique ou personnel, laquelle est associée aux femmes par I’image de I’cau.

Douceur et faiblesse (mais avec force)

S’il faut choisir un mot pour représenter la métaphore de 1’eau, 7 rou est slrement le
meilleur candidat. Il se manifeste 47 fois dans la métaphore de 1’eau. Il peut traduire les
notions de douceur, de faiblesse, de fragilité ou de mollesse, en fonction des autres éléments
avec lesquels il se combine. Quatre combinaisons se présentent fréquemment :

£ 2 wen rou « tiede-rou : doux »
2 & rou qging « rou-émotion : tendre/doux »
2 33 rou ruo « rou-faible : faible/fragile »

2 #K rou ruan « rou-mou : mou/doux »

Pourtant, ces mots qui relevent du champ lexical de la douceur et de la faiblesse sont souvent
associes a la force et la puissance. Quelques exemples viennent illustrer ces propos :

(4) "k «eau»: f 00if 3 #rF 4 & «avoir I'air doux mais étre en fait trés puissant »

(5) "k «eauw»: A Hiu-k o Aok 0 T i BB 0 4 R0 % RA G« douce et
tendre comme de 1’eau, apaisée comme de I’eau, car la faiblesse peut conquérir la

dureté et réconforter le cceur de la famille »

(6) 'k «eau»: ¥ # L faA5 4%k > ¥ 0 F T il-ky F o5 < 74 &« pouvoir prendre

n’importe quelle forme, étre douce comme de 1’eau et avoir une force puissante »

Nous pouvons remarquer que 1’eau est d’abord le domaine source des attributs abstraits
douce et tranquille représentés par des expressions conventionnelles 2 i 2 -k « rou-
émotion-comme-eau, doux comme de I’eau », = # 4r-k « ceeur-tranquille-comme-eau,
apais¢ comme de I’ecau », et A &t 5. k] « rou-pouvoir-conquérir-dureté, la faiblesse peut

conquerir la dureté ».

L’association entre ces caractéristiques et I’eau date de Lao Tseu, qui explique en profondeur
la Voie et sa philosophie par la métaphore de 1’eau. Nous reprenons la citation introduite dans

le chapitre 4.3 :
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AT RS AR R s A R h 2 0 552 %5 F 2 %k
ATE A A XA T oo (23 %=L Aa3)

« Il n’y arien dans le monde

de plus souple et de plus faible que I’eau ;
mais pour attaquer ce qui est dur et fort,

il n’y a rien qui la surpasse,

qui puisse la remplacer.

Que le faible I’emporte sur le fort

et le souple sur le dur. »

(Tao de King, LXXVIII)

Encore une fois, 1’association entre ces traits de caractére et 1’eau ainsi que le lien établi entre
la féminité et 1’eau impliquent que les traits illustrés par 1’eau sont représentatifs de la
féminité.

Le caprice

Dans le monde naturel, on retrouve également 1’image de 1’eau sous d’autres formes telles que
la mer et la pluie qui peuvent causer des désastres naturels comme des inondations ou des
tsunamis. Ces grandes perturbations représentent 1’inconstance de ’humeur des femmes. Des

exemples en sont presentés ci-dessous :

(7) "k «eau»: x4 - fe 4 F ehpFiz ifok jo i ¥ 40 « généralement trés douces mais

quand elles sont en colére, c’est comparable a une inondation, terrible »

(8) k «eauw»: ¥ 1z {%E » BAF (X ¥ }0 « peut étre docile, mais quand ¢a explose, c’est
horrible »

Cette notion de grand changement d’eau fait référence & une expression conventionnelle et
familiale :
(9) k74 > i 4 « Peau peut faire avancer un bateau mais peut également le

renverser »

Cette expression s’appuie sur la nature changeante de I’eau pour décrire un phénomene
géneral : une bonne chose peut avoir deux facettes, positive et négative, tout comme 1’eau qui
peut transporter ou détruire un bateau. Avec cette expression, les locuteurs reprennent
facilement le domaine source de 1’eau et 1’associent a la versatilit¢é du domaine cible, les

femmes.
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Une autre raison de choisir 1’eau pour dire le changement des émotions des femmes est que
les larmes sont également composées d’eau. Ces gouttes d’eau sont donc liées a I’inconstance

de I’humeur car, selon les locuteurs, les femmes pleurent facilement et brusquement.

(10) 'k «eau»: & H & » F 4 2 %A A ik «ses larmes tombent facilement. Les

hommes ne doivent pas faire pleurer les femmes »
L’indispensabilité

On ne peut pas vivre sans eau. Cette indispensabilité de 1’eau est comparée au besoin qu’ont
les hommes d’avoir une femme. L’eau joue un role majeur dans une importante variété de
domaines sources tels que la douceur, la souplesse ou bien, naturellement, la source de la vie.
De méme, les femmes sont également nécessaires en tant qu’elles sont source d’affection,
d’amour maternel et, par conséquent, obligatoires pour produire la vie comme le montrent les

exemples (11) et (12) :

(11) "k «eau»: & FF -k » = B A $1 % & « douceur comme de I’eau, tout le monde en

a besoin »
(12) -k «eau»:* 4 it 2 57 4 & «les femmes peuvent donner la vie »
L’infiltration
Par la suite, les femmes sont désignées par 1’eau car elles infiltrent les pensées des autres :
(13) 'k «eau»: if $9 7 & %1044 im0 § « investiguer jusqu’au fond, pénétrer les pensées »

Confucius explique la vertu comme un phénomeéne d’infiltration : « Douce et transparente,
elle peut s’infiltrer jusqu’aux plus petits recoins, symbole de méditation »1%. Via la
métaphore de 1’eau entrant progressivement a I’intérieur des choses (une expérience de I’eau a
laquelle chacun a déja été confront€), on passe ainsi du domaine concret au domaine abstrait
pour symboliser une pénétration progressive et durable dans I’esprit.

Changement d’état

Les trois états de 1’eau sont également associés aux changements d’apparence et aux

caractéristiques des femmes et la glace remplit particulierement ce réle.

104 En mandarin, le concept s’infiltrer révéle le lien avec I’eau par la morphologie. Le caractére ;% shen, qui
signifie s infiltrer, porte la clé de I’eau « ; »,. En se combinant avec % tou, indiquant partout/a travers, /% i%

shentou exprime pénétrer dans [’esprit.
105 Voir chapitre 4.3.1.

264



La glace 7k bing, dont la couleur blanche et la nature solide représentent la pureté et la

106

persistance~™°, est déja présente dans les expressions conventionnelles, comme extension de

I’eau.

(14) 7k bing « glace »:*F % —Ff-;- A= k35 > e B F oK #eh « avoir air solide/dur a

I’extérieur, mais n’étre tout de méme que de ’eau »

(15) 7k bing « glace » : 7 @i & < F| = [ hpe &4 if ¢ & f* « avoir du caractere mais

fond en s’exposant aux rayons du soleil »

L’exemple (14) exprime que méme si la glace a une forme solide, sa nature est toujours celle
de I’eau sous sa forme liquide. Cela veut dire que méme les femmes qui ont 1’air forte en

apparence possedent les caractéristiques de I’eau : douceur, faiblesse, souplesse, etc.

L’exemple (15) compare également la dureté de la glace a des caractéres forts, en précisant
que cette dureté fond au soleil, qui est une autre métaphore de I’affection, notamment de

I’amour.

Les trois états et les métaphores de leurs attributs propres se manifestent parfaitement dans

I’exemple suivant, réalisé par un nom plus générique ;% %8 yiti « liquide » :

(16) ;% &8 yiti « liquide » : R &8t "E TR B % v o F PTG - HRIpAE 0§ PR iok -
A8 F OPF k- % 44 BB «un liquide peut s’adapter a I’environnement. 11 est
parfois comme le brouillard, difficile a attraper, parfois comme de I’eau, doux et souple,

parfois comme de la glace, acéré et froid »

L’eau est le seul ¢lément dont nous pouvons aisément faire I’expérience sous ses trois états :
gazeux, liquide et solide. Les attributs de chaque état correspondent aux facettes diverses des
femmes, basés sur la conceptualisation des domaines allant du physique au personnel. Ses
variétés et sa complexité montrent également I’importance des substances en concrétisant des

qualités de la personnalité dans la culture chinoise.
2. Substances gazeuses

Deux types de substances gazeuses représentant les femmes ont été répertoriées: une
occurrence de 3 # kong qi « air » et trois cas de ¥ # yang gi « oxygéne » utilisés pour des
raisons similaires : I’indispensabilité pour la vie. Un exemple de chaque métaphore est illustré

ci-dessous :

(17) z % kong qgi « del’air» : # #¢ ;X 3 # « 0N ne peut pas vivre sans cela »

106 Voir chapitre 4.3.1.
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18) % # yang qi « de 'oxygéne »: =¥ B2 % B » w25 £r7 {7 «on ne le sent
F yg F F
pas a ses cOtés, mais on ne peut pas vivre sans »

L’utilisation des métaphores est motivée par notre expérience du corps (Gibbs ; 2005 ; Gibbs,
Lima, & Francozo, 2004 ; Grady, 1999 ; Kovecses, 1995, 2010b ; Lakoff & Johnson, 1980 ;
Yu, 1998). Alors méme que le besoin d’air est universel pour les humains, chaque culture
prend ou non cette expérience pour point de départ d’un domaine source qui visera a
comprendre une autre sphere. Absente dans la langue francaise, la métaphore gazeuse reste
spécifique au mandarin.

3. Terre

Cette catégorie inclut des minéraux mais pas les métaux. Le sable, la terre et le carbone font

partie de ce groupe.

Pour le sable, en tant que matériau, c’est la complexité a le saisir qui est mise en avant.

Examinons 1’exemple suivant :

(19) )+ shazi « sable » : #h¥ ‘¢ §_> IRA2PFirm 2 LELYERE RIS TR N
BRALE A SRk « il est partout, mais quand tu essaies d’en saisir, tu ne peux pas
I’empécher de s’écouler entre tes doigts. Parfois quand le vent te le souffle dans les

yeuy, il te fait pleurer »

Le fait que le sable puisse s’écouler entre les doigts est comparé avec la difficulté de garder sa
femme. Quant a ’expérience du sable qui entre dans les yeux, elle est associée a I’idée de
larmoyer, métonymie de pleurer, insistant sur la tristesse liée a I’incapacité de garder sa

femme.

La terre, comme 1’eau, est indispensable pour nourrir la vie. La motivation a sélectionner une
métaphore évoquant la terre est similaire a celle qui entraine le choix d’une métaphore
évoquant 1’cau : elle peut donner la vie tout autant que produire des désastres naturels. En
voici une illustration :

(20) 2 tu«terre»: 3 FFac & 5 F 4 3 FFAri§d £ g5 L - 7 « parfois elle donne la
vie aux créatures, parfois elle inonde tout comme une coulée de boue »

Une coulée de boue se compose de terre et d’eau. Les interprétations de 1’eau interviennent
donc ici de la méme maniére que dans I’expression conventionnelle (Voir I’exemple (9)) -k ¢
b i B4 «eau peut faire avancer un bateau mais peut également le renverser ».
Enfin, + & mutan « carbone » est également interprété en lui joignant un autre élément, le
feu :
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(21) A & mutan « carbone » : (5iE & L PfEAR 0 ARUEAR [ i BEom & ch% 5 « plus il a
subi les dures épreuves du feu, plus sa force apparait »

La chaleur du feu est comparée a de dures épreuves. Le comportement du carbone qui endure
les assauts répétes du feu représente la force des femmes qui rencontrent des difficultés dans

la vie.
4. Eléments métalliques

Deux métaux sont adoptés dans des métaphores exprimant la force et I’endurance des femmes
qui affrontent des difficultés : I’or, 1’acier et le fer'®’.
(22) £ & jinzi «or » @ 333 2 5 iy 0 (e A ig ande Bsi « fragile et difficile a

conserver, mais il arrive a passer les épreuves »
(23) 448 gang tie « acier et fer » : %3 jian giang « solide et fort »

De nouveau, les propriétés physiques de ces métaux sont comparées a des traits de

personnalité ce qui permet de mieux comprendre ce domaine abstrait chez les humains.
5. Le feu

Passons maintenant a la métaphore du feu lorsqu’elle sert a décrire les femmes. La raison

premiere de ce choix est la méme que pour I’cau : le fait que sa nature peut aider ou détruire.

(24) X huo « feu»: -] L {xmE » % L {x &% «un feu doux réchauffe, un grand feu est

dangereux »
L’autre motif est la mauvaise humeur :
(25) % huo « feu » : #-% "X (huo) « humeur-feu, avoir une mauvaise humeur ».

Des études sur les métaphores des émotions révelent que la colére est représentée par la
chaleur qui se manifeste suite a des effets physiologiques : quand nous sommes en colére, la
température du corps augmente, ce qui, par corrélation, aboutit a la métaphore conceptuelle
LA COLERE EST LA CHALEUR (ANGER IS HEAT, Chen, 2010 ; Gibbs et al., 1997 ; K&vecses,
2003, 2005, 2010b ; Lakoff & Johnson, 1980 ; Lakoff & Kdvecses, 1987 ; Yu, 1995, 2008).
De plus, dans la culture chinoise, Yu (1995, 1998) a montré que la colére est spécifiquement
comparée au feu ce qui nous donne la métaphore conceptuelle : LA COLERE EST DU FEU
(ANGER IS FIRE). Avec cette conceptualisation, le feu représentant la colére est

subségquemment associé aux femmes de tempérament chaud.

107 4% 4 gang tie « acier-fer » : Méme si ce sont deux métaux différents, ils forment un lexique au lieu de deux.
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6. Autres substances

D’autres éléments moins représentatifs comprennent le verre, le coton, la soie et le

caoutchouc, dont les comportements physiques sont transmis au domaine personnel.
Le verre (33 boli) se compare a la fragilité mentale et physique malgré une impression de
solidité :

(26) 73 boli «verre » : 5 v %A 8 F ¥ 33 «avoir I'air dur mais étre en fait fragile »

(27) #.75 boli « verre »: @ b & BB P30 E & X« se blesser facilement:

mentalement ou physiquement »

La soie et le coton sont sélectionnés pour leur mollesse 2 #& rou ruan, dont le morpheme %
rou apparaissait déja fortement en collocation avec ;¥ wen « chaud/doux ». L’association

entre ;8 4 « doux » et le coton est donc établie.
(28) 3% sichou « soie » : 4 #t (rou ruan) « mou, doux, souple »
(29) 1 7= mian hua « coton » : ;& 3 (wen rou) « doux »

Enfin, la plasticité du caoutchouc est utilisée pour exprimer la souplesse et 1’adaptabilité des

femmes.
(30) #-& xiang pi « caoutchouc » : ¥ # 4 %<& « avoir une bonne plasticité/ flexibilité »

Gardons en téte que le mot lié a une substance représentant les femmes avec le plus de
pertinence est 2 rou « doux, tendre, faible, mou, flexible, souple ». Examinons dorénavant le
sexe opposé en continuant notre exploration du domaine SUBSTANCES.

6.1.1.2 LES HOMMES SONT DES SUBSTANCES

Le domaine SUBSTANCES est également considérable pour les métaphores décrivant des
hommes : 82 occurrences représentent 13% de 1’ensemble des métaphores. Comme pour les
femmes, les catégories sont claires malgré leur moindre quantité. En revanche, la distribution
est plus éparse que dans le cas des femmes. Nous présentons les catégories principales : la

pierre, le bois, le feu, les éléments métalliques, la terre, et 1’air.

1. Matiere minérale

Ce groupe inclut le nom générique # £ shitou qui peut représenter toute matiere minérale ou

plus ordinairement, une pierre/un caillou.

% EE shitou est présent dans 29 occurrences, soit 35% de ce domaine source. Contrairement

aux femmes representées par #ic ruan « doux, tendre, flexible, mou, fragile, faible », les
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métaphores liées aux hommes contiennent souvent son antonyme # ying, ce qui peut
correspondre aux notions « dur, solide, ferme, rigide, insensible et tétu ». Des exemples sont
répertoriés accompagnés d’une premiére traduction littérale et, au besoin, d’une seconde plus
libre :

(1) % &g shi tou « pierre » : %4 (ying) « dur, solide »

(2) % & shi tou « pierre » : KAl (ying) %5 # 4 % /=& « dur et solide, ne pas pleurer
facilement »

(3) % g shi tou « pierre » : {% ¥ #-% %4 (ying) « stupide, avoir une humeur dure » / «

avoir un fort caractére »

(4) % &g shi tou « pierre » %+ ~ R A (ying) <77 ¢ %3id : « avoir le cerveau et des
émotions dures, ne pas savoir comment s’adapter » / « mentalement rigide, ne pas

savoir comment s’adapter »

(5) % ¢ shi tou « pierre » : 8 | A* 48 .3%, & & A (ying) Ais (ying) 4 f#/+ « « quand ils
affrontent des problémes, ils les résolvent en opposant la dureté a la dureté » / « quand
ils affrontent des problémes, ils les résolvent par la force »

L’association entre 7 &g shitou « pierre » et les hommes est parallele avec celle entre -k shui
« I’eau » et les femmes. Le domaine physique qui se référe a la dureté des minéraux est utilisé

pour comprendre des domaines abstraits.

Dans I’exemple (1) la dureté et la solidité décrivent concrétement la matiére. Dans 1’exemple
(2), Iattribut dur est employé pour évoquer les caractéristiques personnelles dur et fort, a
I’instar de (3) et (4), ou la dureté est adoptée pour appréhender un caractere difficile, la
psychorigidité ou I’indifférence. Enfin, la fagon dont on affronte une situation de maniére
dure ou dont on se confronte directement a une situation en créant des conflits par exemple,
est également représentée par le méme mot ying (5).

De plus, on notera I’emploi du nom générique 74~ kuan wu (littéralement mineral), et de
noms specifiques permettant de se référer aux minéraux tels que : Z -+ yun mu « mica » et &4¢
% zuan shi « diamant ».

Les caractéristiques de ces minéraux sont comparees aux traits de caractére des personnes

comme on les compare également aux caractéristiques de shitou « pierre ».
La composition des minéraux est simple et est comparée a la personnalité des hommes :

(6) # 4 kuan wu «minéraux » : F (ying) > 7 iz & % i E - T & « dur, avoir lair
uniforme, ayant la méme matiére »
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Le mica, dont les caractéristiques sont qu’il est dur a I’extérieur mais facilement friable, est

compar¢ a celles de I’air, fort en apparence mais fragile, comme I’intérieur des hommes.

(7) Z-* yun mu « mica »: {42 % %A (ying) - H § (%3533 « paraitre dur mais étre en

fait tres fragile »
Enfin, I’homme peut étre vu comme un diamant enveloppé€ par des minéraux ordinaires :

(8) ¢ ¥ #h14E% bao zhe kuang de zuan shi : « diamant enveloppé par des minéraux » :
A (mei jiao)fr%yk BAILE > L GIRE SRR R
« si on ne les instruit pas, ils sont comme les pierres, mais une fois sculptés et polis il
sont les plus brillants »

Un diamant doit étre « sculpté et poli » pour valoir quelque chose. Le polissage des minéraux
représente le processus de formation de I'nomme a jouer son réle (social / d'homme / dans la
sociéte).

Ce procédé est passif. L’usage de i< % « si on ne les instruit pas » montre que 1’agent dans le
cas du diamant peut se comprendre comme la société ou les femmes, qui forment les hommes

pour qu’ils deviennent ce qu’ils doivent étre.
2. Bois

Les métaphores utilisant ~ mu ou + g mu tou®®® « le bois » pour décrire les hommes
dépendent également des métaphores existantes dont le domaine source est le bois. En
mandarin, le bois est employé pour exprimer les qualités « simple et franc, mais aussi
insensible et indifférent ». La morphologie A 3* mu na, littéralement « bois-retard », signifie
« sincere, simple mais lent a s’exprimer ». Les motivations pour sélectionner le bois sont
fortement liées au lexique du * 3* mu na et aux expressions conventionnelles qui constituent
une partie de la composition. Voici deux expressions fixes utilisées par les locuteurs :
9 * mu 3 na % gua < yan

bois lent a la parole peu mots
« sincére et honnéte mais lent a parler »

(10) ®] gang Fyi A mu 3 na
dur/solide résolu bois lent & la parole
« résolu et lent a s’exprimer »

198 g7 tou est un suffixe courant en mandarin qui s’attache aux noms sans changer leur sens. C'est une des

caractéristiques du mandarin moderne qui préfére un mot dissyllabique a la place d’un mot monosyllabique.
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Ces expressions ne portent pas de connotation péjorative malgré 1’attribut lent a parler. En
effet, pour Confucius, k|4 A 3+ gang yi mu na est un composé de quatre caractéristiques qui

sont proche du = ren'® « la bienveillance » :

s

(11) k] gang ~ £ yi ~ A~ mu ~ 3* na > iT iz ren - « fort, résolu, simple, lent & la parole, si

une personne possede ces qualités, nous pouvons dire qu’elle est bienveillante »

Cependant, cette caractéristique du bois peut étre aussi défavorable. Lié a la dureté, le bois est
percu comme un matériau rigide et inflexible. Les exemples suivants le montrent. Les trois
premiers (12)-(14) illustrent la dureté et 1’inflexibilité, tandis que les deux autres (15)-(16)

concernent I’insensibilité.
(12) * g8 mu tou « bois » : & F_& £5$8 « toujours tres dur » / « toujours tres rigide »
(13) # &g mu tou « bois » : 7 F « tétu »

(14) » gg mu tou «bois»: %+ ~ F R A 772 ¢ % il « psychologiquement et

émotionnellement rigide, ne pas savoir s’adapter »
(15) + &g mu tou « bois » : # 3§ % ¥ « pas doué pour s’exprimer »
(16) A £ mu tou « bois » : 7 %k i « ne pas comprendre les sentiments romantiques »

En francais, ces extensions métaphoriques du bois sont également valides. Selon le TLFi, dire
d’une personne qu’elle est en bois signifie qu’elle est de nature fruste, de caractére rude,
dépourvue de sensibilité et I’expression avoir une téte de bois est employé pour commenter
une personne entétée.

3. Feu

Sept occurrences de métaphores portant sur * huo «feu» ont été identifiées. Ainsi, la
mauvaise humeur, I’impulsivité, 1’énergie et la force sont soulignées par la métaphore du feu.
Nous avons expliqué dans la partie précédente que la colére est représentée par le feu sous la
métaphore conceptuelle LA COLERE EST DU FEU (ANGER IS FIRE, Chen, 2010 ; Yu, 1995, 1998)
dans la culture chinoise. Dans 1’exemple ci-dessous, les hommes sont comparés au feu car les
gaz sécrétés par la rate vont et viennent trés rapidement :

(18) X huo «feu» : #-F 10 % 742 (¥ - « la colére monte trés vite mais redescend

tout aussi vite »

199 Le Ren est un concept crucial de 1'éthique du confucianisme, une vertu d'humanité et de mansuétude, qui peut
se traduire par bienveillance (Cheng, 1981, 1997).

10 %4 & pi qi « spleen gaz »/« humeur, tempérament ». Selon la théorie de la médecine chinoise, les émotions
dépendent des organes internes et le gi est du gaz dans le corps.
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Avec cette conceptualisation des émotions et des organes, Yu (1995) montre que les
métaphores émotionnelles se basent sur les expériences du corps. En outre, dans le systeme
Yin-Yang, le feu représente le Yang, lequel est associé a la masculinité par rapport au Yin, la
féminité, qui est quant a elle représentée par I’eau. Cela peut expliquer pourquoi quand les
femmes sont comparées a 1’eau, leurs homologues masculins en tant que feu forment avec

elles une paire de métaphores des deux sexes.

Par ailleurs, le rapport du feu et de la masculinité fait ressortir d’autres motivations. k5
gang giang et k17| gang lie partagent le méme lexique k] gang, qui peut correspondre aux
notions dur, ferme, fort, inflexible et constant. Il s’agit une nouvelle fois d’antonymes de 7
rou qui représentent les adjectifs mou, faible, doux et flexible. En effet, les combinaisons
ayant recours a k| gang, parmi lesquelles k3 gang giang et k] Z] gang lie, sont toutes des
synonymes qui servent a décrire 1’intensité de la force. Par conséquent, I’idée de force qui est

intimement liée a la masculinité autorise d’y associer le feu qui partage avec elle cet attribut.

En outre, le comportement du feu, parfois hors de contrdle, fait écho a I’'impulsivité des
hommes. Enfin, la chaleur et la lumiere du feu peuvent étre comparées a I’attribut énergique,
comme avec le soleil : la bonne humeur est comparée a un lieu éclairé ou qui réchauffe. La

caractéristique énergique induit une sensation chaleureuse, représentée ici par le feu.
4. Eléments métalliques

Onze métaphores associant les hommes a des métaux ont été dénombrées, dont trois
occurrences de 4# tie « fer », quatre de 4% gang « acier » et quatre de la combinaison 4 4%
gang tie « fer et acier » associées en raison du sens métaphorique qu’implique leur matiére
dure et solide. Trois cas de 4# tie « fer » sont utilisés en combinaison lexicale avec gang et ses
synonymes, signifiant dur et solide représentant le Yang, la masculinite :

(19) 4# tie « fer » : ¥ k(yang gang) » 7 « masculin-dur, fort : masculin et fort »
(20) 44 tie « fer » : KA (gang ying) « dur-dur : dur »
(21) 4% tie « fer » : K58 (gang giang) « dur-fort : fort »

4% gang « acier » est un homophone de k] gang : ils partagent & la fois un méme son et le sens
de dureté et les motivations poussant a 1’utilisation de F k| yang gang « masculin » et k]

A gang ying « dur » avec le fer sont également valables pour 1’acier.

Par ailleurs, un autre mot %3 jian giang composé de % jian exprime « solide » et de 3
giang « fort » ressort pour décrire les hommes. Et 1’acier est également métaphorisé pour

souligner la masculinité en dehors du champ lexical propre aux métaux. L’exemple (22)
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explique qu’il est attendu des hommes qu’ils soient forts et qu’ils ne pleurent pas aisément ; le
suivant (23) lie le chauvinisme a 1’acier. Ces associations sont ici basées sur le fait que 4

gang est connoté comme masculin et non sur son rapport au métal.

(22) 4% gang « ’acier » : 4k (gang) # (ying) % 5 (jian qiang) > 7 4= % ik « dur et fort,
ne pas pleurer facilement »

(23) 4% gang « l’acier » : ¥y = A #& « chauvinisme »

Enfin, la combinaison de ces deux matieres représente une notion générale de solidité et de
fermeté, réalisée par le lexique %= jian « solide, ferme ». Les caractéristiques qui contiennent
ce caractere sont liées aux hommes, et comprennent la force, la persévérance, I’insistance et

I’obstination. En voici des exemples :
(24) 4% 48 gang tie « fer et acier » : &= (jian) 3 « solide-fort : fort »
(25) 448 gang tie « fer et acier » : B (jian)#¥ (chi)$ * « I’insistance, la persévérance »
(26) 4m 48 gang tie « fer et acier » : &-(jian)# 44 « solide, dur, obstine »

Dans I’exemple (25), #¥ chi signifie maintenir, qui dans le mot % ## jian chi est associé a la
perséverance. Dans (26), % jian est associé a # ying, signifiant dur et le tout signifie

métaphoriquement « étre obstiné / tétu ».

Par ces exemples, nous remarquons que la métaphore provient réguliérement des réseaux
sémantiques : le centre représente le sens original. Son sens métaphorique est établi en y
ajoutant d’autres lexiques. Enfin, une image qui correspond a cette extension est sélectionnée

comme candidate du domaine source.

1. La caractéristique ying « dur » provient de gang tie « acier et fer »

2. jian se combine avec ying, donnant jian ying, signifiant également « dur »
3. Le sens métaphorique de jian ying « tétu/obstiné » émerge

4. Le sens « tétu/obstiné » est associé a gang tie

5. Terre
Tl ke E o F AR T o AL A A FR R TS
THEE L@t o (2HF) «Les femmes sont composées d’eau alors que les

hommes sont faits de boue. En voyant les femmes, je me sens frais ; en voyant les

hommes, je me sens mauvais. »! (Le réve dans le pavillon rouge)

11 La traduction de I’auteure. Cf. I’édition moderne : Cao (2019).
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Cette citation provient d’un roman majeur de la littérature chinoise, Hong lou meng ‘=& 3
Le réve dans le pavillon rouge. Cette phrase n’est pas une invention totale de I’auteur ; il a
fondé sa conceptualisation des deux sexes sur une convention : les femmes sont comparées a
I’eau, alors que les hommes sont une matiére solide, le sol. Le sol et I’eau mélangés donnent
de la boue, /% ni. Ce concept est si profondément enraciné dans la culture chinoise que les
locuteurs les utilisent frequemment sous forme de paire dans leurs productions métaphoriques.

(27) i~ ni « boue » : 4 « ¢a sent mauvais »

(28) i= ni« boue / sol » : F1 5k % & -k i FE (FAE 2 55 <9) « car le sol a besoin

d’eau pour pouvoir étre travaillé¢ (pour planter par exemple) »

L’exemple (27) fait référence a la citation du réve dans le pavillon rouge en exprimant que les
hommes ne sentent pas bon. Dans (28), la relation entre les deux sexes est représentée par la
relation entre les éléments : les hommes ont besoin des femmes comme le sol a besoin d’eau
pour pouvoir étre fertile. Cette relation interne entre les éléments sera développée plus en

profondeur dans le chapitre 8 portant sur I’interprétation culturelle.

De plus, un autre terme qui mélange la boue et la terre est mis au jour. L’exemple (26) décrit
I’état du sol plutot que la boue par 1’ajout de # tu « sol / terre ». Il renvoie ainsi a une matiére

dure, qui manifeste une utilisation métaphorique : tétu.
(29) i~ 2 nitu « sol » : FF « tétu »

Rappelons que * tu « sol » est également utilisé pour décrire les femmes, la fagon dont I’eau
est incorporée y est différente en fonction du sexe : pour les femmes, une coulée de boue se
produit a cause de I’intervention de 1’eau. Pour leurs homologues masculins, le sol, un

élément dur, est ce qui reste une fois 1’eau retirée.
6. Matériaux gazeux

L’air et oxygene renvoient a I’indispensabilité des femmes. Leur emploi pour les hommes
est moins évident. 1l existe deux occurrences de 7 § kong i « I’air », dont une décrivant les
hommes pour leur indispensabilité, et 1’autre simplement pour leur omniprésence.

On notera la paire de métaphores suivantes décrivant les femmes comme de 1’oxygene et les

hommes comme du dioxyde de carbone. Les raisons en sont illustrées ci-dessous :

(B0) %+ ~ & 5 5 @ 4 S F & « les femmes sont de I’oxygéne car elles sont

indispensables dans la vie »
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(Bl) § A & - F itm: 23 5 ApH4p = (¢ /)« les hommes sont du dioxyde de

carbone car ils complétent I’oxygéne (inspirer / expirer) »

De nouveau, la complémentarité entre les deux sexes est représentée par les éléments et leur
interaction avec les humains (inspirer et expirer). Cette mise en scéne fait fusionner la nature
et les humains en soulignant leur relation complémentaire, ce que dévoile 1’essentiel des

métaphores concernant les deux sexes en mandarin.
7. Autres

D’autres ¢léments moins représentatifs comprennent /5 sha « sable », 333 bo li « verre », et
¥ A xiang pi «caoutchouc ». Les raisons de ces choix pour décrire les hommes sont
comparables a ceux faits pour décrire les femmes. Le sable est utilisé en référence au fait qu’il
est difficile a saisir ; le verre en raison de son apparence dure cachant une nature fragile et le
fait qu’il est facile a briser ; enfin, le caoutchouc dont la plasticité représente la flexibilité des

hommes.

Conclusion du domaine NATURE — SUBSTANCE

Dans le domaine SUBSTANCE, les caractéristiques physiques des matériaux sont convoquees
pour représenter des traits de personnalité. Les notions essentielles des deux sexes sont
consistantes : le concept noyau des femmes demeure 4 rou, correspondant au Yin dans le
systéeme philosophique Yin-Yang qui exprime les attributs opposés et complémentaires. Sous
ce lexique Z rou, nous trouvons les modificateurs indiquant un amoindrissement de
I’intensité : faible, fragile, mou, doux, mais en méme temps flexible et adaptable. Dans la
culture chinoise, -k shui « I’eau » peut inclure tous ces traits de personnalité, ce qui en fait le

meilleur choix pour y comparer les femmes.

Au contraire, les hommes sont représentés par les antonymes de 2 rou, principalement k]
gang « dur, rigide » A ying « dur » et % jian « solide », qui sont tous utilisés comme des
synonymes servant a préciser le degré de résistance d’objets différents. Les substances

illustrant ces concepts comprennent les métaux, le bois et le feu.

Une autre sous-catégorie de NATURE interagit de facon considérable avec le Yin-Yang, il

s’agit de la VUE PANORAMIQUE dont nous allons parler maintenant.
6.1.2 Domaine NATURE (2/2) - VUE PANORAMIQUE

Les métaphores qui ont recours a 1I’image de la vue panoramique représentent 14% des
occurrences recensées. Le systeme Yin-Yang joue un role prépondérant dans ce domaine ou
les éléments naturels qui appartiennent a Yin sont associés aux femmes et ceux liés a Yang
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aux hommes. Par exemple, le soleil est conceptualisé en tant que Yang et la lune en Yin, le
premier est donc employé pour décrire les hommes et la seconde les femmes. De méme, les
hommes sont associés au ciel et les femmes a la terre, ou encore les uns aux montages et les
autres a la mer. Ces expressions apparaissent par paires. D’autres types ne forment pas de
paire en raison de traits de personnalité spécifiqguement liés a un sexe (ex. douce pour la
femme).

6.1.2.1 LES FEMMES SONT LA VUE PANORAMIQUE

Nous avons découvert 98 occurrences des noms liés a I’idée de NATURE, ce qui représente

15% des métaphores liées aux femmes.
1. Lune

La lune * % yueliang représente un quart du domaine VUE PANORAMIQUE avec 23
occurrences. Son importance provient du type en lui-méme qui est associé a Yin, désignant la
féminité. Les caractéristiques soulignées comprennent la lumiére, la douceur, I’amour

maternel, le cycle menstruel, le caprice, et I’influence des expressions conventionnelles.

Cette métaphore va souvent de paire avec celle décrivant les hommes comme le soleil : la
notion originale de Yin-Yang découle justement des états clairs et sombres. En chinois
simplifié, le caractere Yin [? porte comme composant yue ? , la lune, alors que pour Yang 4
c’estri P, lesoleil.

Bonheur et Guidage

La lune qui brille doucement dans la nuit est similaire aux métaphores du soleil que nous
avons déja analysées. Dans LE BONHEUR EST LA LUMIERE (HAPPINESS IS LIGHT : Kdvecses,
2008 ; Sullivan, 2006 ; Yu, 1995), I’état psychologique se rapporte a un lieu et la source de la
lumiere représente la raison du bonheur. Un lieu éclairé est ’image de la bonne humeur. La
deuxiéme fonction de la lumiére est de guider, surtout la nuit. Les deux exemples suivants
expliquent ces motivations :

(1) * % yueliang « lune » : g &% — B+ B « éclairer chaque monde »

(2) * % yueliang «lune»: g 2 @k 242 » § ¥ P R hi i «dans la nuit
sombre demeure une existence lumineuse »
Modestie

La différence entre le soleil et la lune en tant que sources de lumiére est que la clarté lunaire

ne réchauffe pas la terre. La lune est alors conceptualisée comme un soutien discret. Dans les
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métaphores associant la lune a 1’idée de modestie, la chaleur et la clarté sont comparées a

I’activité et a la visibilité ce qui dénote leur importance dans la vie sociale.

Traditionnellement, les hommes sont mis en avant et jouent un réle actif et principal dans la
famille et la société. Ces fonctions sont mises en parallele avec le soleil dont la lumiere est
comparée avec 1’activité des hommes tandis que la passivité et les roles complémentaires sont

compris par la clarté douce de la lune. En voici quelques exemples :

>

(3) * % yueliang « lune»: * Zf % fh~ ik endiA > Jrfp g — 2 B3 2 ¥ «lalune
n’est pas comme le soleil, aussi bouillant, mais elle t’accompagne silencieusement

pour toujours »

(4) * & yueliang «lune»: [ frai% > 7 € * ~ 3¢ p & € = « douce et claire,

n’éblouit pas »

Ces deux descriptions illustrent bien la fagcon dont les femmes sont traditionnellement percues
dans la culture chinoise : elles ne doivent pas trop se montrer mais il faut qu’elles soient

toujours la pour soutenir et accompagner les hommes.
Douceur

L’image de la lumiére indirecte et claire est la motivation la plus importante pour utiliser une
métaphore contenant la lune : ;& 2 wenrou, littéralement « tiede-douce ». La morphologie de
wenrou se rapporte a d’autres motivations qui convoquent la lune : J§ % wen nuan « tiéde /
doux » en raison de wen ; ;# 4 rou he « doux » et ;& & rou qging « affectueux » au travers de
rou.

Lunatique

Le trait de caractere F£ yin « lunatique » est associé a la lune pour de nombreuses raisons. En
premier lieu, comme le sens original de Yin est sombre, Yin est adopté pour décrire I’ombre
qui couvre la lune. Le sens littéral de Yin, qui reléve du domaine physique, est (ici ?) doublé
d’un sens figuré relevant du domaine émotionnel. Etant donné que I’ombre recouvre
régulierement tout ou partie de la surface visible de la lune, cette obscurité a été associée a des
émotions négatives :
®) 7 £ yin o % 0 [2yin g ging 7 Z_ buding

avoir  sombre sombre cbté  nuageux ensoleillé incertain

« avoir des emotions négatives, lunatiques »
La deuxiéme raison de cette association provient d’une expression conventionnelle yin ging

bu ding, ou Yin représente le temps nuageux. Le temps qu’il fait est habituellement utilisé
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pour concretiser les humeurs comme dans la métaphore LE BONHEUR EST LA LUMIERE
(HAPPINESS IS LIGHT : Kdvecses, 2008 ; Sullivan, 2006 ; Yu, 1995), une expression qui
associe indirectement la lune :

I’ombre sur la lune — Yin (sens sombre) — domaine du temps (météo) — domaine

émotionnel

Voici I’expression conventionnelle liée a la lune qui concerne yin et ging « nuageux et

ensoleillé » :
(6) £ yin % qing [F] yuan # que 12
sombre claire ronde manquant

« la lune s'obscurcit ou brille, elle croit ou décroit »

Cette expression est tirée d’un poéme classique ou la croissance et la décroissance de la lune
sont comparées a 1’inconstance des humains : tantot tristes, tantét heureux ; tant6t reunis,
tant6t séparés. En appliquant cette tournure aux femmes, nous interprétons que les émotions et

I’apparence des femmes sont percues comme instables.
Menstruation

Une raison d’associer les femmes a la lune concerne leur cycle menstruel, comme I’explicite

I’exemple ci-dessous :

(7) * % yue liang « lune » : * % (yue jing)—  * - =X « la menstruation se produit une

fois par mois »

Le mot * yue « la lune, mensuel » est intégré dans la morphologie de la menstruation : yue
jing en mandarin, littéralement « lune période ». La relation étroite entre les femmes et la lune

est donc ici explicite.

En outre, comme la lune influence les marées, la fluctuation des vagues est comparée au
changement d’humeur :

(8) * & yue liang « lune » @« fFed= iR i ? R B2 5577 « le changement d’humeur est
comme I’influence de la lune sur la marée »

Creer un lien indirect entre la lune et les émotions des femmes implique donc que la lune

produit également un effet sur les femmes.

M2 gkgs CRPECEE-F R? F) 0 A EE4E " AR > 2 F w2 o «People have sorrow and
joy; they part and meet again. The moon dims or shines; it waxes or wanes. »
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D’autres expressions

D’autres expressions conventionnelles ou chansons impliquant la lune permettent aux
locuteurs I’'usage de métaphores genrées impliquant cet astre. En voici deux exemples :

2

(9) * % yueliang « lune » : # % % ¥ # 3¢ F « étre poursuivie par beaucoup de garcons »

Cette métaphore est basée sur une expression # % # * zheng xing gong yue « de nombreuses
étoiles encerclent la lune » qui signifie qu’une personne est le centre de 1’attention des autres.
En utilisant cette expression comparant les femmes a la lune, le locuteur assimile également

les hommes aux étoiles, ce qui met 1’accent sur la relation active-passive des hommes-femmes.

Des paroles de chansons jouent également un rdle de vecteur. Une chanson trés commune
pour les enfants compare la mere a la lune. Voici le début de la chanson :

(10) = =ik " = - B RN R ¥ « maman est comme la lune, éclairant la fenétre et la
porte de chez moi »

Cette image est expliquée par ces deux métaphores que nous avons déja explicitées : LE
BONHEUR EST LA LUMIERE et LE GUIDAGE EST LA LUMIERE.

Ces deux occurrences renforcent I’importance des métaphores existantes concernant le
domaine source qui nous occupe actuellement, et ces expressions conventionnelles sont

reprises par les locuteurs et reliées a un certain sexe pour former leurs propres métaphores.

Dans la méme lignée, 1’occurrence du mot étoiles comporte des caractéristiques similaires a la

lune : I’accompagnement et le guidage.

(11) & & xingxing «étoiles » : A g 5 & » 45512 » « accompagner pour toujours,
guider la direction »

2. Eau (en tant que catégorie)

Rappelons que le type shui « eau » dans le domaine SUBSTANCES est présent dans le plus
grand nombre de métaphores. De nombreux éléments naturels composés d’eau partagent les
mémes caractéristiques agrémentées des traits spécifiques du paysage. Cette catégorisation
comprend la mer, les vagues, les riviéres, les ruisseaux, la source d’eau, la pluie, la neige et
les nuages.

a) mer/ocean

La mer, ou I’océan ;# hai représente amplement cette catégorie de 1’eau avec 14 occurrences
parmi les 38 cas recensés. Les raisons de ce choix des locuteurs sont principalement corrélées

\

a celles de la sélection de I’eau : le changement brusque, la tolérance, la douceur,
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I’engendrement de la vie. Des caractéristiques plus spécifiques a la mer sont également

présentes : folie et profondeur.
Profonde, imprévisible, changeante mais tolérante et charmante

La profondeur et I’imprévisibilité sont employées pour se référer a la personnalité des
femmes : elles sont difficiles a connaitre et il est compliqué de lire leurs émotions et humeurs.
En méme temps, les femmes sont tolérantes comme la mer qui contient des créatures de toutes

sortes. Ces traits sont fréquemment mélés 1’un avec 1’autre. Voici quelques exemples :
(12) /& hai « mer» : £ & % %r(que « mais »)» J& Ji « tolérante mais aussi folle »

(13) /= hai «mer»: < 4% F_ # FHF z L (dan «mais») & F 1 + « d’humeur

imprévisible mais tres tolérante »

Comme dans le cas de 1’eau que nous avons vu précédemment, ces motivations contiennent
des caractéristiques a la fois positives et négatives, manifestées par des mots de transitions qui
signifient mais : #r que et iz dan.

Le dictionnaire contient cette expression conventionnelle : % 4« & & 42 niiren xin,
haidizhen « le cceur des femmes, ’aiguille au fond de la mer », qu’il faut comprendre comme :
« (comprendre) la pensée des femmes est aussi difficile que de trouver une aiguille dans la

mer ».

(14) ~ ;» da hai « mer » : % % .« (nlren xin) &, i B « le ceeur des femmes est toujours

difficile a comprendre »

Dans cette derniere expression, le cceur des femmes est, quoiqu’implicitement, comparé a la
mer. Ceci est soutenu par I’explication du locuteur reprenant la premiere partie de la

locution niiren xin « le ceeur des femmes ».
Douce et souple mais destructrice

Une des facettes changeantes de la mer est son degré de tranquillité, qui est lui aussi comparé
a la douceur des femmes :

(15) /& hai « mer » : ®##, 1 fr « tranquille, douce »

La nature de I’eau comme de la mer, est de pouvoir étre douce et simultanément destructrice

tout comme la mere des créatures, qui a le pouvoir d’engendrer et de ruiner la vie.

(16) /= % hai yang « océan » : § ¥ «+* ¥ 4 $it ¥ # 5k « la mére des créatures, peut
étre douce et destructrice »

113 Voir chapitre 4.2.1, I’exemple (7).
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b) Vague

La vague ;% ;2 hailang est caractérisée par les mouvements constants qui se produisent a la
surface d’une masse d’eau. Deux attributs de celle-ci sont transposes au domaine humain : les

humeurs et la diligence.

En premier lieu, la fluctuation des vagues est comparée aux hauts et aux bas émotionnels
qu’une personne peut éprouver. Cela correspond a la métaphore conceptuelle HAPPINESS IS UP,

SADNESS IS DOWN (Lakoff & Johnson, 1980). Comme le montre 1’exemple (17) :
(17) 75 ;% hailang « vagues » : = 4= K 7 %_« les humeurs sont toujours fluctuantes »

En deuxieme lieu, la régularité des mouvements des vagues est assimilée a la diligence vue

comme le travail sans relache effectué par la femme au sein du foyer :

(18) ;4 ;2 hailang «vagues»: #{HFFFTF p ¢ h1 (F(PRAE 7be) « faire toujours

son travail sans cesse (s’occuper de la famille) »
) Ruisseaux

Le terme ;% xi « un ruisseau ou une fleuve » représente également une métaphore importante.
Une locutrice a choisi d’utiliser le ruisseau en se basant sur une expression conventionnelle di

shui chuan shi :

(19) % xi «ruisseau » : ;g -k 7 % (di shui chuan shi) « une goutte d’eau peut pénétrer une

roche ».

Appliquée aux femmes, cette image implique que la persévérance peut conquérir la dureté.
Selon cette méme locutrice, le pouvoir des femmes est doux mais persistant par rapport au
pouvoir des hommes, tres rapide et direct.

d) Fleuves

Plus grand et important que les ruisseaux, ;@ /= heliu «le fleuve » est une ressource
essentielle pour la vie humaine. Sa fonction nourriciere pour la terre est comparée aux

femmes pour leur productivité.

(20) ;7 7= heliu «un fleuve » : &% 4 ¥ Kk » %% 8 4 « fournir a la terre de I’eau,

nourrir toutes les créations »
e) Eau courante

La notion plus générale de 7i-k liu shui « 1’eau courante » peut englober les rivieres et les
fleuves et donc leurs caractéristiques. La douceur, la force sans forme, et une existence
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constante sont mises en avant. Ces attributs sont conformes aux qualités de Yin en tant que le
noyau de la féminité 2 rou « doux, tendre, faible, mou, flexible, souple » est associé de la
dureté comme le montrent les exemples ci-dessous :

(21) -k liu shui « eau courante » : & 35 iz 3 1% « sans forme mais fort et dur »

1

(22) -k liu shui « eau courante » : «< & % (xinsi Xi ni) » -k & jix(xi shui chang liu),

« sentimental, écoulement de 1’eau fine en permanence »

Un des termes qui appartient a la catégorie binaire et complémentaire de Yin-Yang est ‘w Xi,
représentant « fin/petit » par rapport a #& cu « gros/brut ». Comme d’autres lexiques qui

indiquent un petit volume selon les noms qu’ils modifient, ils ont tous des sens métaphoriques.

Dans la deuxiéme partiec de la phrase de I’exemple (22) xi shui chang liu, « ténu-eau-long-
couler » la ténuité de I’eau courante est représentée par la méme expression conventionnelle
xi shui chang liu, signifiant « mince cours d’eau coule loin et toujours ». Le sens
métaphorique est transféré au domaine relationnel ou émotionnel, exprimant I’amour ou un
sentiment doux mais qui dure trés longtemps. En pensant a la notion xi « fin », son sens figuré
est également évoque.

Ainsi, pour décrire une personne prudente ou sentimentale, il est pertinent d’utiliser Xi comme
dans la premiere partie de la phrase (22) xin si xi ni « le cceur a une pensée fine », qui peut
correspondre aux notions « attentif, soigneux, prudent » en francais.

f) Source d’eau
La source d’eau est comparée a la source de I’amour :

(23) % -k quan shui « source » € J& ik * % (ai yuan yuan bu jue) « I’amour est sans fin »

La raison donnée par un locuteur est fondée sur une expression conventionnelle : yuan yuan
bu jue, qui signifie littéralement « un flux sans fin » et dans lequel yuan!'* représente la
source d’eau. Du domaine naturel au domaine émotionnel, « la source d’amour » justifie une

motivation pour comparer les femmes a la source.

11458 yuan, portant la clé d’eau « ; » avec son élément phonétique /& yuan, explique que la notion de 1’origine

dépend de la source d’eau, une expression conventionnelle i & P i& zhui ben shuo yuan, signifiant « rechercher
I’origine de quelque chose ». zhui et shuo, synonymes, « rechercher » et ben et yuan représentant la racine
d’arbre et la source d’eau respectivement. Cette expression montre que le concept de 1’origine vient du domaine
de la nature, similaire de I’usage métaphorique de « source » en frangais dont I’étymologie, selon le TLFi,
provient de la source « eau qui sort de terre ; endroit ou un cours prend sa source ». Ce cas manifeste des
expériences humaines partagées.
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g) Nuages

Nous avons répertorié onze occurrences comparant les femmes aux nuages Z yun. Les
raisons de ces comparaisons sont consistantes : dix cas sont fondés sur leurs changements
constants et un cas concerne la douceur.

Le terme % bian « changer » est essentiel a la métaphore des nuages dont la forme change
sans cesse. Cette idée de transformation continuelle est également mobilisée pour appréhender
le changement émotionnel. 1l existe de nombreuses expressions comme par exemple :

(24) 2 yun «nuages » : & {+ % (bian) = & ip|, $i_% fi(zhuo bu zhu) « la personnalité

change imprévisiblement, insaisissable »

(25) £ vyun«nuages»: % (bian) it % =¥, & i & iT (hu yuan hu yin) « changer
constamment, tantét loin, tantot prées »

(26) Z yun « nuages » : + % (bian)# i* ( } ) « changement interminable (a Iintérieur) »

Ces trois expressions se rapportent a la méme idée : les émotions ou les humeurs des femmes

changent constamment comme le font les nuages.

Les autres collocations avec % bian « changer » et leur traduction : % % duo bian «
beaucoup changer », & % shan bian « changer facilement » et % it < bian hua da « changer
grandement », représentent toutes « des changements importants », particulierement quand le

sujet de ces changements est i~ ging xue « émotion » ou = - xin ging « humeur ».

Du domaine physique au domaine psychologique, la distance qui sépare les hommes des
nuages concrétise la distance psychologique les séparant des femmes, comme dans (24) et
(25), zhuo bu zhu « insaisissable » et hu yuan hu yin « tantét loin, tantét prés ». Une autre
expression fréquente indique également 1’insaisissabilité: #_# % % zhu mo bu ding,

signifiant « saisir-toucher-interminable : insaisissable ».

Enfin, les nuages, puisqu’ils sont composés de vapeur d’eau, appartiennent a la catégorie du
Yin. Leur matiére est donc « douce » (les nuages sont représentés grace a du coton dans les
films d’animation ou comparés a du coton dans la littérature pour enfants). La notion de rou

« doux, tendre, faible, mou, flexible, souple » est également applicable aux nuages :
(27) Z yun «nuages»: A » ¥ #4355 « douces, une grande flexibilité »
h) Pluie
L’utilisation de pluie & yu permet d’évoquer I’imagination, ce qui est moins fréquent lorsque

I’on a recours a la métaphore du nuage. De plus, les justifications quant au choix de la pluie
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sont plus variées et imaginatives selon les locuteurs. Pourtant, la plupart de ces motivations
partagent des sens communs liés aux caractéristiques essentielles de 1’eau en tant qu’elle est
indispensable pour la vie (28) ainsi qu’au fait que la pluie peut étre a la fois douce et puissante.

Cela est montré par les exemples (29)-(30) :
(28) & yu «pluie»: # & & «indispensable pour la vie »

(29) = yu«pluie»: 5 pF+ B, % & § 4 « tantbt grande, tant6t petite, nourrir le monde »

2

(30) & yu «pluie»: % % @ A% > #r+s 5 3~ 04 £ « douce et romantique, mais qui

possede une puissance considérable »

En comparant ces traits de caractere aux femmes, nous voyons que leur productivité et leur
capacité a étre a la fois douces et fortes sont mises en avant.

i) Neige

Les attributs physiques de la neige £ xue contribuent également a décrire les femmes. Ainsi,
on voit bien dans ’exemple (32) que « Iégére, blanche et pure » conviennent a la notion de
féminité : les femmes sont souvent de plus petite taille que les hommes. De plus, il est attendu
des femmes qu’elles demeurent dans le foyer familial. Elles prennent donc moins le soleil et

sont plus blanches de peau. Enfin, 1’association entre la pureté et la neige via la couleur

blanche se passe d’explications.
(31) Z xue «neige»: #=dE e~ v w e~ ¥ E e« légere, blanche, pure »

L’exemple (32) est a nouveau basé sur la métaphore L’AMOUR EST LE FEU / L’AMOUR EST LA
CHALEUR (LOVE IS FIRE : Ahrens, 2002 ; Gibbs, 1992 ; LOVE IS HEAT : Kdvecses, 2005, 2010a)
qui s’appuie sur des effets physiologiques. Fondre, ¢’est a dire passer d’un état solide a un état

liquide représente les émotions qui s’adoucissent avec I’amour.
(32) Z xue «neige » : 18 3| € i ’%‘Li‘uﬁﬁ it « en rencontrant ’amour, la chaleur, elle fond »
3. Vent

Tout comme les nuages, le vent i feng est insaisissable ; mais contrairement a eux, il est
également intangible. Cette caractéristique se retrouve dans I’expression qui désigne les
nuages : # 47 z_zhu mo bu ding, littéralement « saisir toucher interminable », représentant
« insaisissable ». Ce sont les émotions et les humeurs des femmes instables qui sont mises en

avant par cette comparaison.

Cependant, des attributs positifs sont également mentionnés. Il s’agit de la douceur (;§ 7 wen

rou) de la liberté (g ¢ ziyou), et de la légereté (¥ & qing ying).
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4. Soleil

Revenons un instant a la métaphore du soleil = FH tai yang qui se référe également a
I’expression L’AMOUR EST LE FEU / L’AMOUR EST LA CHALEUR (LOVE IS FIRE : Ahrens, 2002 ;
Gibbs, 1992 ; LOVE IS HEAT : Kdvecses, 2000, 2005 ; Yu, 1998). La corrélation demeure entre
la sensation d’amour et ’augmentation de la température corporelle. Les raisons #t F re qing
« chaud sentiment » / « passionné » et ;& 8 wen nuan « chaud » / « chaleureux » sous-
entendent cette métaphore conceptuelle.

En méme temps, le soleil appartient a la catégorie du Yang qui s’oppose a la lune, Yin. Mais
quand une femme devient mere, elle se transforme en Yang. Elle n’est ainsi plus considérée

comme faible car elle se doit d’étre forte et solide pour ses enfants.

Des expressions conventionnelles en chinois soutiennent cette transformation, illustrées dans

I’exemple ci-dessous :
(33) = I# tai yang «soleil »: ¥ 8§ Fge > ff* k% > 5 Pk (wei mu we gang) :
« réchauffer la famille, comme la brillance de la maternité, étre forte en devenant une

mere »

Rappelons que k| gang peut signifier les notions « dur, fort, solide », liées a la masculinité.
Le locuteur a expliqué le choix de cette métaphore Yang par I’association de # mu « mere »
et k| gang.

5. Printemps

Trois caractéristiques essentielles sont transposées du printemps aux femmes : la vitalité,
I’agréabilité et le caprice.
Tout d’abord, le fait que les femmes donnent la vie est li€é au printemps qui représente la
renaissance de la vie :

(34) 5 = chuntian«printemps»: & 4 ¥4 4 2 & ~ g ufz 4 &4 «

représenter la vie sans fin, la vitalité, la continuité de tous les étres »

La renaissance de la végétation est, bien évidemment, la caractéristique la plus notable du
printemps, notamment pour les fleurs. Dans le dictionnaire en mandarin, les fleurs sont
présentes dans le plus grand nombre de metaphores liées aux femmes. De plus, le printemps

désigne également les femmes en raison de la floraison qui a lieu en cette saison. Un mélange

de ces deux types est présenté dans le méme exemple :

(35) % % chun tian « printemps » : 7% "= 915 4 « exhaler un parfum floral »
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Cet exemple montre que la comparaison des femmes au printemps est liée a la métaphore des

fleurs ; I’ar6me des fleurs étant comparé au parfum des femmes.

Le temps est doux et agréable au printemps. Cette sensation est comparée a 1’agréabilité des

femmes et au plaisir de s’entendre avec elles :

(36) & = chun tian « printemps » : & 4 g F|4FPR * 2%l « le printemps met les gens a

I’aise et les détend »

Pourtant, malgré sa douceur, le temps qu’il fait au printemps n’est pas stable, et change
continuellement. Cette inconstance du temps est mise en paralléle avec les humeurs des
femmes :

(37) % = chun tian « printemps » : 471 4r & % « confortable mais capricieux »

6. Temps (qu’il fait)

Le temps = # tian qgi, tout comme les saisons, influence les émotions humaines. Par exemple,
la météo de Taiwan est catégorisée en tant que climat de mousson tropical. Ainsi, de grands
changements arrivent habituellement au cours d’'une méme journée : le temps peut passer d’un
grand soleil a un orage accompagné de fortes pluies en gquelques instants avant de repasser
aussi vite au soleil. Dans ce contexte, dix occurrences du nom général désignant « le temps »
représentent 1’instabilité des émotions des femmes. Voici deux expressions conventionnelles
reproduites par les locuteurs provenant du domaine du temps / de la météo et appliquées au

domaine psychologique :
(38) % F tian gi « climat » : I£ % 7 Z_ « nuageux-ensoleillé-indéfini : lunatique »
(39) = # tian gi «climat »: af p* 5 2 i "L & « ensoleillé, mais partiellement nuageux
avec pluie occasionnelle : lunatique »

Par ailleurs, des typhons passent occasionnellement sur cette Tle. Ces expériences pour les
Talwanais deviennent alors un domaine source spécifique. La gravité des typhons est
comparée aux états émotionnels variés et versatiles des femmes, comme montré dans cet

exemple :

(40) e b tai feng « typhons»: 3 PR BeE £ o 4, 7 L fagme™ T A wlslh T X
#& ¥ « parfois des typhons importants frappent gravement Taiwan, parfois de légers

typhons avec un peu de pluie et un peu de vent mais tout va bien »

Enfin, les motivations décrivant les nuages sont également applicables pour la métaphore du
temps. Le mot % bian « changer » apparait réguliéerement comme dans % % duo bian
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« beaucoup changer », & % shan bian « changer facilement » et % i* < bian hua da « grand

changement », le tout signifiant « lunatique ».

Nous avons mis 1’accent sur la présentation du domaine source NATURE, qui comprend les
notions essentielles du Yin telles que la lune et I’eau dans la nature (la mer, la riviere, la pluie,
etc.). Ces types sont normalement produits en paires avec leurs homologues du Yang, faisant
un concept complet du Yin-Yang.

6.1.2.2 LES HOMMES SONT LA VUE PANORAMIQUE

Les MH qui adoptent des vues naturelles représentent 86 occurrences (contre 98 cas pour les
MF), dont le soleil, la montagne et le vent en sont les types principaux.

1. Soleil

Le soleil = [5 tai yang représente un tiers de ce domaine. Les métaphores conceptuelles sont
comparables a celles trouvées dans le questionnaire francais, qui dépendent de deux fonctions
essentielles du soleil : fournir lumiére et chaleur. D’autres motivations proviennent des
interprétations de la masculinité liées au soleil en raison de Yang. Enfin, des réles sociaux des

hommes sont ¢galement représentés par 1’association de notions masculines.
Bonheur

Tout comme la métaphore de la lune, celle du soleil provient de la métaphore conceptuelle LE
BONHEUR EST LA LUMIERE (HAPPINESS IS LIGHT : Kdvecses, 2008 ; Sullivan, 2006 ; Yu,
1995) ou I’humeur est comparée a la localisation. Etre de bonne humeur doit donc étre
compris comme étre a un endroit éclairé par une source de lumiere, ici, le soleil.

Certaines raisons données pour ce choix sont caractérisées par I’utilisation du mot p& % zhao

« éclairer » :
(1) = H tai yang « soleil » : fg# (zhao yao) « éclairer briller »

(2) =~ ¥ tai yang «soleil »: g = Z B+ & zhao liang zheng ge shi jie « éclairer le
monde entier ».

La chaleur, la passion, la directivité

A P’inverse de la lune qui n’émet pas de chaleur et dont Iattribut remarquable est la douceur,
la chaleur du soleil est comparée a la douceur psychologique et physique des hommes. En

premier lieu, les mots du domaine de la température sont transmis aux traits de personnalité

115 B8 zhao « éclairer », se compose de P i « le soleil », son élément phonétique 7 zhao, et ~ en bas, la clé
signifiant du feu. Sa composition, nous indique que 1’idée d’« éclairer » vient du soleil.
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des hommes comme ;§ 8 wen nuan « tieéde-chaud : chaleureux » et #t{§ re qging « chaud-
sentiment : passionné ». En second lieu, la température plus élevée allouée aux hommes par
ces traits de personnalité est mise en parallele avec la chaleur du soleil, comme on le voit dans

cet exemple :

(1) = tai yang «soleil »: g% 5 * B Z ety FH % or I RF « avoir
I’impression que les hommes sont toujours bouillants aprées le sport, ou bien avoir une
température corporelle élevée par exemple »

La force, I’énergie

L’énergie solaire permet la photosynthese, pierre angulaire de la chaine alimentaire. Cela en
fait un symbole d’énergie et de force. L association de la force et des hommes réside en deux

réles sémantiques.

Premiérement, les hommes peuvent étre la source de la force vitale comme le soleil I’est pour

les plantes :

(2) =1 taiyang «soleil »: 3 7#F+ » - 72 ik SHBEL R A &TRE «

avoir de I’énergie, chef de famille, a I’instar du soleil qui est la source de la vie »

Dans le domaine humain, la source de la vie, associée a I'image de I’homme, peut
s’interpréter comme la personne qui apporte de la vigueur ou qui fournit ’argent a la famille.
Selon le contexte, « le chef de famille » représente la source financiére et ’autorité. En outre,
grace a leur force physique, les hommes sont plus souvent décrits comme agents :

(3) =I5 taiyang «soleil » : #%7% # % 4+ & « posséder plus de force »
Le soleil éclaire directement la terre. Ce phénomene physique direct est comparé a des
personnalités franches et affirmées :

(4) = I taiyang «soleil » : F5 £ P 3 % %7 « le soleil brille et affirme »

(5) = M taiyang «soleil »: % *£& » & «ne pas se cacher, direct »

Rappelons que les paires se présentent réguliérement, soit en paire de types (soleil-lune), soit
en paire de motivations sémantiquement liées. L’exemple (6) est construit avec une
métaphore de la pluie destinée aux femmes et incarne des caractéristiques opposées a celles

allouées aux hommes :

(6) &% yu « pluie »: *£& p ¢ B> B4 R H « cacher sa propre personnalité,

sensation d’humidité et de froideur »

288



Au niveau des types, méme le couple soleil et pluie n’est pas une paire conventionnelle sous
la catégorie Yin-Yang, mais ils s’y retrouvent effectivement si nous les examinons
séparément. Mais si on les rameéne aux traits de personnalité qu’ils décrivent, ils sont
parfaitement complémentaires : les hommes sont en général directs et ne se cachent pas tandis
que les femmes sont plutét indirectes et ont tendance a cacher leurs actes, selon cet imaginaire
culturel. Les types servent ainsi a enrichir I’image : une sensation directe et ensoleillée
comparée a une sensation indirecte et humide.

La masculinité

Le lien entre le soleil et le Yang, dont un sens est la masculinité, associe les caractéristiques
de la virilité au soleil. Déja vus dans le domaine SUBSTANCES, ces attributs indiquent une
intensité importante en fonction des noms qui les modifient.

Les adjectifs ci-dessous définissent tous « la force », et portent une connotation de masculinité.
En effet, tous les caractéres composant yang, gang, giang, lie sont synonymes et signifient
« un grand degré ». Pour cela, ils se présentent avec le soleil en collocation.

I k| yang gang « fort »  yang : male/actif/vivifiant/dur gang : dur/ferme/fort/inflexible
k]38 gang giang « fort » gang : dur/ferme/fort/inflexible  qiang : fort/puissant
3 7] qgiang lie « fort » giang : fort/puissant lie : violent/intense/fort/ferme

k7 gang lie « fort » gang : dur/ferme/fort/inflexible lie : violent/intense/fort/ferme

En le mettant en contexte, I’exemple (7) giang lie « fort » désigne la lumiére solaire a midi.
Dans I’exemple suivant (8), gang giang « fort » peut étre lié avec I’attribut égoiste, car gang
peut signifier dur et inflexible :

(7) = ¥ tai yang «soleil » ;i ¢ = gk 2 (%58 7| (giang lie) « intense comme la
lumiére a midi »
(8) = B taiyang «soleil » : k|52 (gang giang) p  « dur, fort, égoiste »

Ces traits caractéristiques de la masculinité ne s’interprétent pas forcement positivement. Cela

est également vrai quand ce sont leurs roles sociaux qui sont soulignés.
Les réles sociaux

Les exemples (9) et (10) marquant les roles dans la famille sont considerés comme positifs en
ce qu’ils sont le soutien financier et mental de la famille ou qu’ils prennent leurs

responsabilités a la maison.
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(9) = 1 tai yang «soleil » : & > 7 & & H A B « fournir les ressources financiéres et

mentales a la famille »
(10) = ¥ tai yang «soleil » : § * € BREE 7342 « ils s’occuperaient de la maison »

Ces motivations sont éloignées des fonctions metaphoriques du soleil (la chaleur et la lumiére)
mais découlent des connotations liées a la masculinité et des roles que la société s’attend a ce

que les hommes tiennent.

Cependant, des métaphores a connotations négatives sont basées sur le fait que le soleil n’est,
de par sa nature, présent que dans la journée. Dans I’exemple (11), le soleil est personnifié et
montre que s’il travaille le jour, il en est incapable la nuit comme les hommes qui travaillent

la journée et ne font rien a la maison le soir.

(11) ~ ¥ taiyang «soleil »: % F 1 i®vat F ;2 ¥ * « travailler le matin, ne servir a rien

le soir »
L’exemple suivant montre le désaccord d’une locutrice sur les prétentions des hommes :

(12) =~ H tai yang «soleil »: p 12 % (ziyiwel)& g % > Bt « croire qu’ils pourraient
éclairer le monde »

En ajoutant ziyiweli, signifiant qu’il croit naivement que, la locutrice doute de la supposition
« éclairer le monde ».

2. Montagne

Le deuxiéme type le plus important, la montagne .. shan, est contenu dans 23 occurrences. Il
est souvent associé a I’eau avec laquelle il constitue une paire. Les caractéristiques de .11 shan
« montagne » sont associées aux hommes sous la forme de trois notions principales : la
stabilité, la fiabilité, et la masculinité.

La stabilité

Les montagnes sont représentées en tant qu’embléme de stabilité et de durabilité en raison de
leur existence intemporelle dans la culture chinoise. Cette stabilité physique est utilisée pour
décrire la caractéristique stable de la personnalité des hommes. Le terme #& wen exprime
egalement cette idée et ses collocations sont choisies pour cette raison comme #& £ wen
zhong « stable lourd » et & =_wen ding « stable fixe », qui signifient tous les deux stable. De
plus, £ zhong « lourd » et z_ding « fixé, ferme » sont également des métaphores qui passent

du domaine physique au domaine psychologique :

(11) . shan « montagne » : 1% 4& ¥_(wen ding) « les émotions sont stables »

290



(12) L shan « montagne » : #£ & (wen zhong) » 7 *% - IL§¥ «stable, pratique, réaliste »
La fiabilité
La fiabilité est présentée grace au mot 3 kao. Ce caractere signifie littéralement s'appuyer
sur, compter sur ou pres de, en fonction de ses compositions morphologiques. Les mots qui le

contiennent indiquent la fiabilité : ¥ 3. ke kao « pouvoir s’appuyer, fiable » et i 3. yi kao
« s'appuyer sur, soutien ». La métaphore (13) en est un exemple :

(13) & shan « montagne »: ¥ 44 4 B35 ehik 3 (yi kao) « pouvoir donner un

soutien solide aux femmes »

Par ailleurs, 1’association entre la montagne et la fiabilité se retrouve dans la morphologie du
terme 3.1 kao shan « un appui », signifiant littéralement prés de la montagne dont le sens
métaphorisé devient: appui, support. Nous pouvons imaginer la trajectoire de cette
métaphorisation : les ancétres vivaient a coté des montagnes qui était la source de leur
subsistance, apportant donc une stabilité voire un soutien. Examinons les deux

exemples contenant F..: kao shan :

(14) & shan « montagne » : & ¢ -~ % &3 4 (kao shan) « il faut étre un soutien pour les

femmes »
15) J@. shan«montagne » : & &€ » 3 . (kao shan) » § # %3+ « stable, soutien,
( g Fe b 7

responsable du financement de la famille »

Le choix des locuteurs a donc été motivé par le fait que nous voyons que les hommes sont
toujours considérés comme ceux qui sont responsables de la famille ou ceux qui jouent le role

de protecteur.
La masculinité

Comme nous I’avons vu, les montagnes sont associées aux caractéristiques de la masculinité
et des adjectifs formés autour des lexiques 3 giang et ;& zhuang et leurs collocations, et

possedent des attributs prototypiques de la virilité, tels que :
(16) %38 (giang) « solide, dur, ferme, fort, résistant-fort, puissant : fort »
(17) 3 A& giang zhuang « fort, puissant-fort physiquement : fort »

(18) =z (zhuang) = 7 « masculin-fort physiquement-majestueux : masculin et fort »
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Enfin, « un sous-genre » de montagne qui partage cette notion de masculinité et donc les
mémes caractéristiques qu’une montagne est X . huo shan « volcan », qui est employe pour

désigner les éruptions émotionnelles (19) et sexuelles (20) des hommes.
(19) X & huo shan « volcan » : 2 § “R# ¥ 18 « c’est terrible la colére en éruption »

(20) % L huo shan « volcan » @ % 7 1§03 BB &L 7 270804 24 «ils pourraient

gaspiller toute leur vie juste pour une seconde d’orgasme »

Ces exemples montrent que les hommes sont capables de surgissements impétueux et violents
comparables a I’éruption d’un volcan. De plus, huo shan est composée de huo qui signifie le
feu, substance liée a la masculinité. L’image du volcan est donc particuliérement pertinente

pour décrire les hommes.
3. Vent

La caractéristique premiére associée a la métaphore du vent . feng est qu’il est insaisissable.
Lorsque le vent est lié aux femmes, ce sont les émotions instables qui sont mises en avant ;

pour les hommes, c’est leur liberté de mouvement qui est soulignée.

Les locutrices motivent leurs choix en insistant sur le caprice et la liberté des hommes. Selon
elles : tout comme le vent, ils ne demeurent pas a un endroit fixe. 1ls vont et viennent comme
ils veulent sans avoir besoin de penser aux autres :

(21) B feng «vent»: k& p 4> Bip # T «ils vont et viennent librement, ils planent
sans s’installer »

v

(22) b feng «vent»: Sgiesg4_ > MEiE p @ avhY 2 5 ¥ A T « ils s’arrétent et ils

se déplacent selon leurs envies, ne changent jamais pour les autres »

Un locuteur décrit les hommes plus positivement: p % % X 3 & «libres et sans
contraintes ». Lorsque les femmes sont associées au vent, ce n’est pas 1’idée de liberté qui est
la plus présente. Cela révele une réalité sociale : les hommes ont le privilege de se déplacer
librement, tandis que les femmes sont plus contraintes en raison d’attentes sociales (elles
feraient mieux de rester dans la sphére domestique) ou du danger qu’elles encourraient a sortir

toutes seules par exemple.
Dominant, ambitieux

La différence entre les deux sexes ne s’arréte pas la. Rappelons que les attributs doux, légers
du vent sont transmis aux femmes tandis que pour les hommes, ce sont le désir de controler et

I’ambition qui sont marqués.
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Le rapport entre le vent et ces traits de caractére provient probablement de I’omniprésence du

vent, selon 1’explication d’un locuteur :
(23) & feng « vent» : ¥ . & #77 % « I’ambition est partout »

Lorsque le vent a une présence constante, cette omniprésence est comparée au degré de désir

que I’on éprouve pour quelque chose, et dans le cas évoqué (23) le desir de réussir.
4. Ciel

Le ciel = Tian est une notion essentielle dans la culture chinoise qui est présente non
seulement dans la mythologie mais aussi dans la philosophie et la religion. Tian peut se
comprendre de nombreuses manieres en tant, par exemple, que dieu supréme, univers, ou voie
de la nature.

Tian est également personnifié. 1l contr6le et décide tout par rapport aux * ren, les humains,
qui recoivent et écoutent 1’oracle du dieu.

Rappelons également que dans la section du domaine NATURE relatif au dictionnaire, le ciel et
la terre sont considérés comme 1’origine du monde ; le premier étant conceptualisé en tant que

masculin, la seconde en tant que féminin.

Examinons les métaphores utilisant le ciel pour désigner les hommes. Ceux-ci sont considérés
comme dominateurs comme dans 3 % zhuzai « dieu/maitre dominer » / « dominateur » et
incontrolables :

(24) = tian «ciel » : @3z v;ﬁﬁ&i? oo p AP e «dl fait ce qu’il veut, égocentrique »

(25) = tian«ciel »: § 4 4% 4 ~ [ 3Zaixd o & F 3 F(zhuzai) « les hommes sont

le soutien des femmes et des enfants, ils sont aussi dominateurs »
(26) = tian«ciel»: = F & ,Thg £\ A ,EG%T%TE" P& Z il v o« il est
toujours la quand tu as besoin de lui, méme s’il ne t’apporte pas nécessairement son

aide. Se sentir impuissante de ne pas pouvoir le controler »
Ces exemples montrent les attributs de tian : (1) il a le droit de tout décider, (2) les humains
ne peuvent rien faire d’autre que de respecter sa volonté et (3) sa présence est éternelle.

Transférés de tian aux hommes, ces attributs sont vus comme des expressions de leur nature
égoiste et incontrolable. A quoi s’ajoute le fait qu’ils ont 1’autorité sur les femmes et les
enfants par leur role de maitre.
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Mettons en paralléle a ce tian égocentrique de 1’exemple (27) une metaphore décrivant les
femmes en tant que ¥ di « terre », produite par la méme locutrice :
(27) ¥ di«terre »: 3wt ARR Y BH> & > 35(FHEp %) «avoir la

flexibilit¢ et des maniéres pour survivre en s’accordant a n’importe quel

environnement (correspondant au tian égoiste) »
La participante a I’entretien explique ainsi cette paire de métaphores :

« Le ciel, il pleut, il fait beau, il fait nuageux, etc., nous ne pouvons pas controler ce
qu’il fait, c’est comme les hommes, ils font ce qu’ils veulent. Alors la terre, elle ne
peut que recevoir ce que fait le ciel (la pluie, le soleil, etc., mais elle va avoir sa

maniére de vivre, comme les femmes qui s’adaptent a leur compagnon. »
5. Eau (en tant que catégorie)

Les caractéristiques transmises de la mer ;& hai aux femmes comprennent I’imprévisibilité
des émotions, la dualité entre douceur et destruction ainsi que la fonction nourriciére. Les

caractéristiques transmises aux hommes sont différentes.

Comme nous 1’avons vu, les caractéres associés aux hommes voient leur intensité fortement
modifiée a la hausse. Ainsi, les deux adjectifs : & B guang kuo « vaste/large », et ;## peng
paill® « déferlant », peuvent décrire des vagues se formant subitement et dont ’ampleur est
importante. Ces deux modificateurs du domaine physique s’emploient également pour
interpréter le domaine psychologique. L’immensité de la mer est comparée a I’ouverture
d'esprit des hommes. L’arrivée massive des vagues exprime I’agitation émotionnelle et

affective qui peut s’interpréter comme « énergique et passionnée ». En voici les illustrations :
(28) /& ¥ hai yang « mer » : 3 A& R (guang kuo) =% # « avoir un esprit ouvert »
(29) i ;2 hai lang « mer » : -X 1% ;& (peng pai) « toujours passionnant »

Un autre type, la riviere (;® he), est choisi pour représenter les deux sexes mais pour des
raisons contrastées. Ressemblant a la mer, les motivations liées au choix de ce type
concernent les caractéristiques de ’eau : douce, sans forme mais forte, et ayant un aspect

nourricier.

Quand les hommes sont comparés a la riviere, on leur attribue les caractéristiques de « plein
de vigueur, courageux », contrairement aux femmes, qui sont vues comme douces et

nourriciéres :

16 ;24 peng pai, ces deux caractéres portant la clé de ’eau ( ; shui), une onomatopée du son des vagues. Ils se

composent d’un élément sémantique eau et d’un élément phonétique ¥ peng et #= bai.
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(30) i he«riviere »: %% ~ i & ~ » F P & § A2 % « (le courant) rapide,

torrentueux, aller courageusement vers le but »
6. Tonnerre

Le dieu du tonnerre!!” de la mythologie est masculin, ¢’est pourquoi il est seulement associé
aux hommes. La raison de son utilisation est basée sur des expressions conventionnelles dont
le domaine cible est la fureur, a ’exemple de # #*4-% bao tiao ru lei « sauter furieusement
comme le tonnerre ». Puisque la nature du tonnerre est bruyante, imprévisible et fulgurante, il

est convoqué pour donner I’image concréte d’une personne en colére.

Par ailleurs, le tonnerre est brusque et soudain, ce qui représente la colére des hommes,

facilement irrités et furieux mais dont les éclats ne durent pas.

(31) & lei «tonnerre » : % §t4cF (baotiao ru lei) » %-5 £ - v X7 -3 74
« furieux comme le tonnerre, avoir un tempérament chaud mais qui part aussi vite

qu’il est arrivé »

Conclusion du domaine NATURE - VUE PANORAMIQUE

La sous-catégorie VUE PANORAMIQUE du domaine NATURE est par essence le champ le plus
important parmi tous les domaines. Sous le systtme Yin-Yang, les objets naturels sont
catégorisés en féminin et masculin et associés en paires complémentaires. Les humains des
deux sexes sont naturellement compris dans ce systéme, le sexe féminin est lié a ceux

catégorisés comme Yin tandis que le sexe masculin I’est au Yang.

Les paires retrouvées dans ce domaine correspondent a des paires traditionnellement définies
comme Yin-Yang (e.g. la lune — le soleil ; I’eau — la montagne ; la terre — le ciel), ou dont les
caractéristiques correspondent aux attributs de Yin-Yang (e.g. doux — solide ; recevant —

donnant).

Contrairement au francais, les types utilisés en mandarin sont particulierement genrés, ainsi
un type décrivant un sexe spécifique ne pourra étre dévolu a ’autre. Par exemple, dés que la
montagne est conceptualisée comme masculine, il devient difficilement possible d’associer ce
type aux femmes. Malgré des cas exceptionnels, les motivations des locuteurs s’alignent sur
les caractéristiques de la méme catégorie Yin ou Yang, selon leur sexe. Par exemple, méme

lorsque les hommes sont décrits comme la riviere ou comme la mer (traditionnellement défini

117 Le dieu du tonnerre est aussi appelé & 2 lei gong, signifiant littéralement « tonnerre monsieur ».
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en tant que Yin), les raisons de ces choix s’accordent aux traits de la masculinité (large,
rapide, courageux).

D’autre part, les éléments liés a la nature dans la langue francaise ne sont pas aussi genrés*?e,

La distribution des mémes types et caractéristiques se fait vers les deux sexes sans distinction
importante. Cela s’explique a nouveau par les différences de philosophie culturelle qui

agissent en arriere-plan que nous allons aborder en détail dans le chapitre 8.
6.1.3 Domaine ANIMAUX

Le domaine ANIMAUX est le second domaine le plus important, il représente 23% des
occurrences recensées. Dans ce domaine, les MH sont plus prépondérantes que les MF en
quantité, puisqu’elles occupent respectivement 26% et 19%.

6.1.3.1 LES FEMMES SONT DES ANIMAUX

Les animaux associés aux femmes comprennent principalement les chats, les animaux dociles,
les oiseaux, et les grands félins puis des animaux qui représentent les femmes fatales. De plus,
I’utilisation de certains animaux souligne des situations ou les femmes doivent s’occuper de

plusieurs choses en méme temps.
1. Chats

L’animal le plus courant pour représenter les femmes est 5~ mao « chat », qui apparait 30 fois
au sein des 126 cas de métaphores animales (26%).

La plupart des attributs soulignés par ’utilisation des chats sont comparables a ceux que nous
avons découverts en francais : des traits de caractere indépendants mais en méme temps calins,

capricieux, mystérieux, élégants, et attirants. Deux exemples illustrent ces caractéristiques :
(1) % mao « chats » : #¢ 47 5 # 31 4 « mystérieux et attractif »
(2) % mao «chats»: 8 4 # ¥ 35 «douceur mélée de mauvaise humeur »

Néanmoins, certains traits davantage marqués par les locuteurs taiwanais sont moins présents
chez les Francais, par exemple : ;¥ 2 wen rou « doux », 3 guai « docile, obéissant » et 7 &
A PR &E Xue yao bei zhao gu « besoin qu’on s’occupe d’elle ». De la méme maniere, les
caractéristiques jaloux, difficile & apprivoiser relevées en frangais sont moins perceptibles
dans le questionnaire en mandarin.

18 Voir chapitre 5.1.4.
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Il est a noter qu’il n’y a pas d’expression genrée conventionnelle en rapport au chat en chinois.
Il est probable que le lien effectué entre la féminité et cet animal provienne de son statut

d’animal de compagnie.
2. Autres animaux dociles

Des animaux herbivores sont associés aux femmes pour 1’image douce qu’ils projettent. Il
s’agit de % & tu zi « lapins » et 4  mianyang « moutons » et de ceux qui sont en bas de la

chaine alimentaire a I’exemple de & lu « cerfs » et 2% lingyang « antilopes » :
(3) 4 % mian yang « moutons » : ;8 "& ¥ & « docile, mignonne »
(4) & + tuzi«lapins»: g 4 «douce »

De plus, le préfixe -]- xiao « petit » est utilisé pour signifier I’affection. On obtient alors |- %
-+ Xiao tu zi « petits lapins » et -] % % xiao mian yang « petits moutons ». La combinaison
de xiao avec des animaux herbivores exprime ainsi les idées « petite, douce et docile » qui
conviennent de fagon stéréotypée aux femmes.

3. Oiseaux / animaux volants

Les oiseaux sont associés aux femmes via les caractéristiques petite et bavarde dans les
expressions conventionnelles. D’aprés les locuteurs actuels, ces attributs sont toujours

pertinents.

Le préfixe -] 119 xiao « petit » est ajouté a toutes les occurrences de % niao « oiseaux » (7
occurrences), formant /|- § Xxiao niao « petits oiseaux ». Une expression conventionnelle
reprend cette métaphore: /|- § i* £ Xxiao niao yi ren, signifiant littéralement qu’un petit
oiseau se pose sur une personne. Appliquée a une fille/femme, il faut comprendre qu’elle se

pose sur un homme.

La definition donnée par les locuteurs fait écho a la définition conventionnelle « se poser sur
I’homme », et d’autres métaphores de petit oiseau soulignent le fait d’étre douce ou le role de
meére.
(5) /' § xiao niao « petits oiseaux » : /|- 5§ & 4 (xiao niao yi ren) » ;& 4 «une femme
petite se pose sur un homme, douce »

(6) /|- & xiao niao « petits oiseaux » : P& g /| % « s’occuper des enfants »

119 Le préfixe -] xiao n’indique pas seulement le sens concret « petit », mais aussi un élément pour un terme
d’affection. Il est commun de 1’ajouter devant un prénom ou un nom de famille pour montrer 1’intimité entre les
locuteurs.
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Par ailleurs, quoiqu’ils soient des animaux de compagnie, les oiseaux sont gardés en cage.
Cette image est accentuée afin de correspondre a la situation des femmes dont on attend la
prise en charge des affaires domestiques. En revanche, les hommes sont percus comme des
oiseaux sauvages qui n’ont pas besoin de rester a la maison, mais qui doivent quand méme
retourner a leur nid. Voici une paire proposee par un locuteur pour désigner les deux sexes en

ayant recours a la métaphore de I’oiseau :

(7) 7% jia niao «oiseaux a la maison » : B f 4 + 42 » 44|~ 3 P} (nu zhu nei)

« etre enfermés dans la cage, elles sont limitées a rester a I’intérieur »

(8) % & juan niao «oiseaux (sauvages) fatigués»:% i “ (nan zhu wai)& §F & «les

hommes fournissent le pain (rester a ’extérieur). Il faut rentrer a son nid »

Dans les exemples (7)-(8), I’expression ¥ i ¢t > % i p nan zhu wai, nu zhu nei « homme a
I’extérieur, femmes a I’intérieur » décrit la convention traditionnelle de répartition des taches.
Selon cette notion, les hommes ont la responsabilité de gagner de 1’argent, tandis que les
femmes s’occupent des affaires domestiques. En reprenant cette expression nan zhu wai, nu

zhu neli, les deux sexes forment une paire sémantique par le choix du méme type d’animal.
Dinde

La caractéristique bavarde est également soulignée par un autre gallinacé * %t huo ji
« dindes », littéralement feu poulet. Son piaillement, considéré comme bruyant, devient un

trait pertinent pour représenter le bavardage des femmes.
Abeilles

Un autre animal volant, & # mi feng « abeilles » est choisi pour la méme raison que le sont
les dindes. Le son émis par la vibration des ailes, désagréable pour les humains, est lié a la
caractéristique « bavarde ». De plus, la petite taille de I’insecte adhére au principe qui veut
que les femmes soient largement comparées avec des animaux de petite taille.

4. Grands félins

La violence des femmes est accentuée par le recours aux métaphores impliquant de grands

félins : & 7. lao hu « tigres », = shi zi « lions » et 5] bao « léopards ».

N’ayant pas de genre grammatical par défaut, les noms des animaux ne sont pas genrés en
mandarin. S’il faut souligner celui-ci, on aura recours aux prefixes = gong «maéle/
appellation pour les hommes » et # mu « femelle / mere ». Parmi les sept occurrences de

tigres, une seule a recours a la distinction #* « femelle », on obtient alors #+ % 7. mu lao hu
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« tigresse », dont la motivation reste la méme ; quant a I’adjectif % xiong « féroce », il

signifie I'numeur terrifiante des femmes en colére.

En revanche, = shi zi « lions » et * J& mu shi « lionnes » ont différentes significations. Le
premier met en avant les mémes caractéristiques que tigre/tigresse, tandis que le deuxieme

accentue 1’idée d’instinct maternel :

(9) # ¥ mu shi «lionnes»: P& AE > * & > B IR «s’occuper des autres, 1’amour

maternel et le soin »

Cette différence provient de 1’existence de I’expression figurée * £ 5. mu laohu « tigresse ».
Puisqu’une tigresse est déja interprétée de facon conventionnelle comme « féroce », la
définition du mot mu laohu par les locuteurs est par conséquent moins libre.

5. Femmes fatales

Les métaphores qui décrivent les femmes dangereuses et séduisantes font écho a 1’étude de

Hines (1996) LES FEMMES SONT DES FEMMES FATALES (WOMEN AS FEMME FATALE).

Les locuteurs utilisent les deux animaux, j*f2 hu li «renards » et # ¥k du xie « scorpions
venimeux », en référence aux expressions conventionnelles y& j@# huli jing « renard-esprit :
femme séduisante » et 2t ¥ % 4 she xie mei ren « serpent-scorpion-belle : femme fatale »

pour évoquer des femmes séduisantes et dangereuses. En voici un exemple :

(10) 554 hu li «renards »: 4 51 % > % 7 P 72 4% < E «pour séduire les hommes,

elles peuvent faire ce qu’il faut sans scrupules »

En comparant les femmes avec ces animaux, deux attributs, intrigant et séduisant, sont
mobilisés en méme temps en concordance avec les expressions destinées pour décrire les
femmes fatales.

6. Animaux multitaches

Le fait que les femmes soient multitiches, car elles doivent s’occuper de leur vie
professionnelle et gérer la vie familiale, donne une raison de les comparer a des animaux a
huit pattes ou huit bras. &%k zhi zhu «araignées » et & 4 zhang yu « poulpes » sont
sélectionnés pour dépeindre la vie bien remplie des femmes. Dans ces métaphores, les pattes
et les bras de ces animaux sont personnifiés en mains d’étres humains, qui doivent étre lus

comme des métonymies des taches effectuées.

(11) ~ '~NF 4 ba zhua zhang yu « poulpes a huit pattes » : Rae¥ ¥ £ % AR

F] « 1l faut s’occuper de plusieurs facettes, la vie professionnelle et relationnelle »
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7. Autres animaux peu représentés

Environ 30% des animaux n’apparaissent que dans une seule occurrence. Néanmoins, le
faible nombre d’occurrences de ces métaphores ne signifie pas qu’elles ne sont pas
conventionnelles. Certaines métaphores sont conventionnelles mais au niveau de la métaphore
conceptuelle LES HUMAINS SONT DES ANIMAUX (Dalbera, 2006 ; Haslam, Loughnan & Sun,
2011 ; Hsieh, 2004 ; Kovecses, 2010a ; Talebinejad & Dastjerdi, 2005), sans lien avec un sexe
en particulier. Les raisons peuvent étre motivées par 1’apparence ou les comportements des

animaux.
Apparence des animaux

Les créatures portant des piquants servent a contrer les attaques. Transposés du domaine
physique au mental, les piquants décrivent une personne adoptant une attitude défensive pour

se protéger. L’exemple du hérisson illustre cela :
(12) %1% ci wei « hérissons » : * §] %k i%E i & % % « se défendre avec des piquants »

De méme, la texture du corail peut étre transposée du domaine physique au caractére des
femmes en impliquant que, malgré leur apparente douceur, elles sont également tres fortes.

(13) 3 shan hu « coraux » @ 4= % 4 #rie 3 A «avoir I'air doux/mou mais avoir

une texture dure »
Comportements des animaux

Les humains considérent que les fourmis sont de bonnes travailleuses. Leur activité continue
est comparée avec les travaux incessants des femmes dans leurs vies domestique et

professionnelle. En voici un exemple :

(14) 854k mayi «fourmis»: 5 8 - 2 485 5% R ¥ 4 1 1FF «épuiser toute sa vie

pour faire le ménage et travailler »

Caractérisés par une poche abdominale, les kangourous véhiculent I'image d'un animal qui

s'occupe de sa progeéniture.
(15) % & dai shu « kangourous » : P& g |- 3% « s’occuper des enfants »

A Taiwan, la majorité des taches liées a I’éducation des enfants est encore réservée aux

femmes.
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6.1.3.2 LES HOMMES SONT DES ANIMAUX

Ce domaine represente 26% de métaphores désignant les hommes. Certaines métaphores
animales font partie des plus importants types parmi toutes les MH, ce que nous allons
examiner en détail dans la section 6.2 (types de domaines sources).

1. Lions

Nous avons recensé¢ 37 occurrences de lions (22% du domaine). D’apres les locuteurs, les
lions représentent la masculinité, le pouvoir, la majesté, I’impulsivité, ’ambition et le courage.
Ces caractéristiques correspondent a 1’image attendue des hommes dans la société taiwanaise,
ce félin est donc un embleme pertinent a leur associer. Quelques exemples montrent ces
attributs :

(1) ¥ shizi «lions»: 4 % #x « symbole de pouvoir »
(2) ¥+ shizi «lions »: = Bt « puissants, séveres, majestueux »
(3) J¥=+ shizi «lions»: § f « courageux, féroces »

En outre, certaines caractéristiques telles que possessifs, et 1’évocation de machos et
autoritaires sont associées aux lions qui sont présentés comme masculins en chinois. En étant
comparés aux lions, les hommes sont donc eux aussi percus comme dépositaires de ces
caractéristiques.

(4) ==+ shizi «lions»: % + . fi « mentalité de chef »

4

(5) =+ shizi «lions » : #2445 5% « désir de contrbler »

b

Par ailleurs, en tant que chasseurs au sommet de la chaine alimentaire, les lions sont percus
comme ayant le réle actif dans une relation romantique, tandis que les femmes sont
représentées comme des proies. Cela fait écho aux MF ou les femmes sont comparées a de
petits animaux dociles tels que les lapins et les moutons.

Enfin, étant le roi du regne animal, les lions sont transformés en chef de famille dans les
métaphores liées aux hommes. Ils ont la responsabilité¢ de protéger et de s’occuper de la

famille.

(6) ##=+ shizi «lions»: ¥ Fp 2 7IFFHE ¥ 5644 «consolider sa famille et agrandir
son pouvoir »
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2. D’autres grands animaux situés en haut de la chaine alimentaire

Mis a part les lions, d’autres animaux féroces sont associés aux hommes tandis que les
femmes sont conceptualisées en tant qu’animaux dociles et chassés. % 7. lao hu « tigres », j2
lang « loups », %7 bao « Iéopards », £ & lao ying « aigles », et ¢ & sha yu « requins » sont
des exemples. Les attributs essentiels de ces animaux prédateurs sont l'agressivité et la

violence :

(16) % bao «léopards»: i jx ¢ fgb,l % «ils sont féroces, cruels et ils attaquent
secretement »

L’instinct animal en lien avec le désir sexuel est également souligné. 5@ lang « loup » est
particuliérement li¢ a I’instinct sexuel en raison d’une expression conventionnelle ¢ 2 selang

« pervers-loup : pervers ». Tout comme une métaphore liée au tigre :

(17) % hu « tigres» : 4e% & - B+ 2 € B E-BF & 5 «s’il aime une fille, il veut

I’avaler dés que possible »

La métaphore (17) est similaire a la métaphore conceptuelle L’ACTE SEXUEL EST MANGER
(Ger, Belk & Askegaard, 1996 ; Kodvesces, 2006), dans lesquelles les femmes sont
transformées en proie et en nourriture et considérées comme des objets sémantiques de 1’acte

de manger et de I’acte sexuel.
3. Chiens

Deux animaux sont fréequemment utilisés en bindbme, % mao « chats » et jj gou « chiens ».
Quand les femmes sont décrites comme des chats, les hommes sont comparés aux chiens. Les
caractéristiques accentuées par cet animal sont catégorisées sous deux aspects : la relation
avec les humains et les comportements.

Relation avec les humains

Les chiens sont des animaux de compagnie ayant une relation trés proche avec les humains.
IIs servent a garder la maison et sont fidéles a leurs maitres. Les motivations par rapport a la

famille et la fidélité sont montrées par deux exemples :

2

(18) # gou «chiens » : & 4o iw, $8 4 F # F« peu importe comment, il a envie d’avoir

une maison »

(19) J gou « chiens » : A #pd 2 3 eds o, A7 8.0 « ’ami le plus fidéle des humains,

ne change jamais de cceur / leur est toujours fidéle »
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En méme temps, le fait que les chiens soient domestiqués pour étre au service des humains est
mis en paralléle avec 1’obligation sociale subie par les hommes comme le montre 1’exemple

ci-dessous :

(20) # gou «chiens » : 5 if 4 4] %) 8 B eds 4+ « un animal qui est conditionné a
étre docile »

Comportements

Comme en frangais, le comportement des chiens est représenté comme facile et infidéle en
relation amoureuse selon I’interprétation des locuteurs. Ces traits sont appliqués aux hommes

dans le but d’exprimer leur infidélité et I’instinct sexuel :

(21) ¥ gou «chiens»: F| ot ¥ & &,b.] vz «voir des femmes partout et tromper
facilement leur compagne »

(22) J gou «chiens » : 5 & &+ 4 i&#;g}zc = «en voyant des jolies filles, ils remuent

la queue »
En outre, les chiens sont également percus comme simples et énergiques :

(23) Jjg gou « chiens » : p &%, vy pF Ik ¢ ?j&ﬁ « tourné vers son but, s’ils veulent
manger, il mangent, s’ils veulent dormir, il dorment »

(24) ¥ gou «chiens»: 2§ ¥ % 5 &4 «fidéles, simples et énergiques »

Ces attributs sont opposés a ceux des chats qui sont pergus comme indépendants, doux et

mystérieux.
4. Buffles

Dans le domaine animal, % niu est le troisieme type le plus fréquent pour représenter les
hommes. En mandarin, niu peut, plus géneralement indiquer la famille des bovidés. Des
préfixes peuvent étre ajoutés, au besoin, pour préciser des especes. Par exemple, -k 2 shui
niu « eau niu » présente un buffle domestique ; 52 ru niu « lait niu » se réfere a une vache.
Etant donné que les shui niu jouent un réle important dans la culture chinoise en raison de leur
lien avec la vie agricole, niu peut signifier buffle domestique méme sans préfixe. Leurs

fonctions et caractéristiques sont comparées a celles des hommes.

Le buffle, comme les hommes, travaille aux champs et est considére comme une force de
travail essentielle. La métaphore du buffle est donc utilisée pour souligner le réle des hommes

dans la famille en tant que travailleur :
(25) = niu«buffles»: & ¥ 4 24 2 ¥ « il faut labourer et travailler durement »
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Des attributs de niu sont également personnifiés. Etant de tempérament docile, les niu sont
percus comme insensibles, pas romantiques et obstinés quand ils sont mis en parallele avec les
hommes :

(26) £ niu « buffles» : 7 fZk |+ « ne pas comprendre des sentiments amoureux »
(27) 2 niu « buffles » : i i @4k v F_7 #7de « ils supportent bien les difficultés mais ils
ne sont pas sensibles »

Deux expressions conventionnelles peuvent expliquer 1’association entre 1’obstination, le non-

romantisme et les hommes.

(28) 2 niu «buffles » : ¥+ 58 % « jouer de la musique pour des buffles / parler avec des

gens qui ne peuvent pas comprendre »
(29) £ niu « buffles » : ﬁfgbi & 2 « percer la corne des buffles / obsting, tétu »

Sous le cadre de GENERIQUE EST SPECIFIQUE (GENERIC IS SPECIFIC : Lakoff & Turner, 1989),
ce qu'une personne n’est pas capable de saisir concerne souvent le domaine du romantisme,
surtout lorsqu'il s’agit de relations entre les deux sexes. Vu que les hommes sont moins
sensibles, ils sont comparés a des buffles qui ne comprennent pas la musique. Dans
I’expression (29) niu, I’agent n’est pas un buffle, mais les locuteurs associent tout de méme

cet animal a ’attribut tétu.

A I’exception des buffles, > 2% gong niu « male niu, le taureau » et M2 dou niu « rivaliser
niu, taureau (pour la corrida) » sont sélectionnés afin de souligner I’impulsivité des hommes

et le fait qu’ils sont férus de compétition et de combat.
Préfixes pour des animaux associés aux hommes

Rappelons que le préfixe -] xiao signifiant petit ou exprimant 1’affection est souvent rattaché
aux noms des animaux associés aux femmes.

Plusieurs préfixes sont freqguemment utilisés pour décrire les étres masculins en ayant recours
a des noms d'animaux : ~ da «grand », & meng « féroce », M dou « combatif », et ¥ ye

« sauvage ». Quelques exemples illustrent cela :

Avec * da «grand»: * % da xiang «grand éléphant»; =+ & 4% da jingyu « grande
baleine »

Avec & meng « féroce » : & Bk meng shou « béte féroce » ; & 7. meng hu « tigre féroce »
Avec I dou « combatif » : Ft= dou niu « taureau combatif » ; Ft%t dou ji « coq combatif »
Avec 7 ye « sauvage » : 7 Bk ye shou « béte sauvage » ; ¥¥ § ye ma « cheval sauvage »
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La tendance a ajouter ces préfixes révele que I’on considére que les hommes sont considérés
comme possédant ces attributs : grands par rapport aux femmes, féroces car ils sont percus
comme actifs dans le domaine professionnel ou relationnel, sauvages car ils passent plus de
temps dehors comparés aux femmes qui sont contraintes de rester a la maison.

Néanmoins, quelques cas de préfixes normalement rattachés aux femmes sont également
utiliseés pour représenter les hommes avec, cependant, des motivations distinctes. Considérons
deux exemples contenant -]- xiao qui indique la petite taille ou I'affection :

(30) -] & xiao niao : « petits oiseaux » : * gcp & «aimer la liberté »
(31) | A xiao lu : « petits cerfs » : & I 7 = 34 « physiquement immature »

Quand |- § xiao niao « petits oiseaux » est le domaine source des métaphores consacrées aux
femmes, ce sont la petite taille et le bavardage qui sont mis en avant. Mais cet animal trouve
une autre interprétation lorsqu’il est li¢é aux hommes. De la méme maniére, |- A Xiao lu
« petits cerfs » s’applique aux femmes pour la douceur et le fait qu’ils sont chassés (par des
animaux agressifs, sous-entendu les hommes). Cependant, quand le domaine cible change,
I'attribut non conventionnel immature est convoqué pour représenter les hommes.

Conclusion du domaine ANIMAUX

Les analyses du domaine ANIMAUX en mandarin montrent que les femmes ont tendance a étre
considérées comme des animaux de compagnie, des animaux de petites tailles et des animaux
chassés. Au niveau des caractéristiques, les adjectifs petite, docile et douce sont les plus

représentatifs quand il s’agit de désigner les femmes.

Au contraire, les hommes sont habituellement associés aux animaux sauvages (libres) ou de
grandes tailles. Les attributs féroce, actif et impulsif sont souvent mis en avant. Enfin, les
locuteurs sont enclins a conceptualiser les deux sexes en une paire dans laquelle la relation est
représentée globalement comme active-passive avec les hommes prenant le role actif.

6.1.4 Domaine OBJETS

Ce domaine présente comme en francais des types nombreux mais dont chaque occurrence est
rare. Le type le plus fréquent pour décrire les femmes apparait seulement sept fois (comparé
aux 30 occurrences de chat et aux 90 occurrences d’eau) et, 64 % des noms d’objets
n’apparaissent qu’une fois. Dans ce domaine, les caractéristiques des humains sont
régulierement comparées aux fonctions des objets. Nous avons regroupé les métaphores non
pas en fonction de la fréquence de leurs types mais en fonction des caractéristiques communes
aux objets utilisés.
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6.1.4.1 LES FEMMES SONT DES OBJETS

D’une maniere générale, les femmes sont comparées a certains types d’objets qui ont besoin
d’étre appréciés, a d’autres qui sont remplagables ou bien a des objets qui évoquent les

caractéristiques chaleureux, lunatique et bavard.
1. Objets appréciés

La catégorie la plus importante concerne les objets qui doivent étre appréeciés pour en
découvrir la beauté ou la valeur. Ces objets comprennent Z shu« livres», % hua «
tableaux » <~ % wen zhang « articles de presse » et £ 5 yi shu pin « ceuvres d’art ». En
comparant les femmes a ces objets, leur passivité est soulignée. Ces utilisations nécessitent un
agent qui fait la découverte de ces objets par la lecture ou I’observation. Les locuteurs

expriment explicitement que les agents qui utilisent ces objets sont des hommes.
Examinons deux exemples :
(1) £ jir&- yi shu pin « ceuvres dart » @ 4+ ch % E_f i fLen, fe £ A3R0bE 4 9, F
L3 pfFapckand Ananren) kil F B2 R TR RS EE D EE T -
78 « sa beauté est subjective, mais aussi unique. Il faut un homme qui a un godt

spécial pour apprécier toutes les ceuvres différentes et découvrir celle qu’il préfere »

(2) & shu «livres»: & wim -3 % 4 &v 7 34 88 © A& « il faut les lire attentivement

u u
our comprendre ce qu’elles pensent »

Dans ces descriptions, les femmes n’ont aucune agentivité et elles ne peuvent qu’attendre que
les hommes viennent les découvrir. Cela s’accorde a I’attente sociale selon laquelle les

femmes doivent étre passives et attendre que les hommes initient les relations amoureuses.
2. Objets jetés ou remplacés

N’ayant pas la capacité d’agir, les femmes sont comparées aux objets remplagables dés que

les hommes en ont assez. Les vétements, notamment, expriment cela :
(3) & PR yi fu «vétements»: 72 {xE E¥ 5 A3 0 TR f*»ﬂ*-i FhFaE o X
IET X i]*u% 7 « bien aimer les nouveaux vétements et les mettre pour sortir. Des

qu’on en a assez, les mettre dans 1’armoire pour longtemps. Quand ils deviennent

vieux et usés, les jeter »

(4) # PR yi fu «vétements »: ¥ 11— i+ 33 — * « pouvoir en changer I’'un (vétement)

apres 1’autre »
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Ces deux exemples montrent que les hommes jouent le role sémantique d’agents, ceux qui
s’habillent avec les vétements et qui remplacent ceux qui sont usés. Ces exemples sont
semblables aux cas des objets appréciés comme des livres ou les femmes n’ont pas de choix et

ne peuvent que se laisser faire.

L’utilisation du vétement dans la métaphore peut faire référence a une expression

conventionnelle provenant du roman Les Trois Royaumes? :

(5) %o F4rE B L Adrk R o RPREL AT ML L RET Z T
«les fréres sont comme des mains et des pieds, les femmes sont comme des
vétements. Si tes vétements sont abimés, cela se répare, alors que si un de tes membres

est amputé, cela n’est pas réparable »

Cette expression souligne que I’amitié entre les hommes est plus importante qu’une relation
romantique : si la femme d’un homme est décédée, il peut toujours en épouser une autre, mais

les fréres (amis) ne sont pas remplacables.

Dans les exemples (3)-(4), les locuteurs insistent sur la déplacabilité des femmes tout comme
celle des vétements.

3. Objets beaux mais fragiles

Les femmes sont également comparées a de beaux objets, surtout a ceux qui sont fragiles ou
dangereux. Par exemple : =3 huaping « vases » et & §2 ¥+ gaogenxie « chaussures a talons
hauts » :

(6) 7=#x hua ping «vases»: ¢t % 2§ » kL E P - B fF G E Bicig > 2 H - F

« belle a I’extérieur, éblouissante. L’amour est comme un vase fragile, vulnérable »

(7) % #2¥£ gao gen xie « chaussures a talons hauts » : |+ £ B » #rs it -
B EE R AP 5 %7 « belle et sexy, mais trés dangereuse. Elles représentent
une belle forme mais se cassent facilement »

4. Electroménager

Comme nous I’avons remarqué précédemment, les tdches domestiques sont toujours
considérées comme relevant de la sphere des femmes. Les appareils ménagers sont employés
sous forme de métonymie pour exprimer les fonctions des femmes dans la famille a I’instar de

machines a laver, aspirateurs, réfrigérateurs et autocuiseurs.

120 = ® % # Les Trois Royaumes : un roman historique chinois sur la fin de la dynastie Han et la période

des Trois Royaumes, (169-280). Ecrit par Luo Guanzhong au XIVe siécle. Ce roman fait partie des quatre livres
extraordinaires de la littérature chinoise.
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(8) 7k 44 bing xiang « réfrigérateurs » : SEpFF T € A B AP < ok F | ki
af s f R4 A B IAIE « exprime a tout moment 1’esprit de I’amour maternel
pour nourrir tout le monde. La nourriture dans le réfrigérateur peut montrer la
créativité des femmes »

(9) = A- B xi chen qi « aspirateurs » : 3 7hei% P B % 7 ¥ 7+ « maintenir la famille,
étre trés occupée, beaucoup de taches a faire »

5. Objets gardant la chaleur

Les femmes sont percues comme ayant plus de traits de personnalité agréables que les
hommes tels que la tolérance, la douceur, le soutien et la chaleur. Ces attributs sont
représentés par des objets qui gardent la chaleur et la douceur. L’exemple de couverture est

présent dans trois occurrences :

(10) 1 #& mian bei « couvertures » : 7 4% 4% ¥ & € %4t %8 « sentir la douceur des calins
de sa maman »

(11) 1 4% mian bei « couvertures » : & % (bao rong)tt, & ¥ %4 g o, A A E* f2en

7R — B. « Btre tolérant, donner de la chaleur, comme le c6té maternel des femmes »

L’association entre les concepts de tolérance et de couverture découle de 1’association

morphologique existant dans # % bao rong « la tolérance » ou bao signifie
envelopper/couvrir et rong contenir/tolérer.

Par conséquent, 1’idée de couverture est liée a la tolérance et a ce qui fournit de la chaleur. On
attribue des motivations similaires a d’autres objets qui incluent # 8% & nuan nuan bao
« chauffe-mains » et % hong lu « chauffages » pour la chaleur, et +~ % da yi « manteaux »

pour la chaleur et la tolérance.
6. Caractéristiques « incompréhensible, lunatique, capricieuse »

Deux cas se fondent sur 1’expression conventionnelle ;# &% 4 haidi zhen « une aiguille au
fond de la mer ». Cette métaphore compare les femmes a la mer et leur cceur a une aiguille au
fond de celle-ci. Il faut donc comprendre le fait qu’il est impossible de retrouver une aiguille
dans la mer comme le fait que les femmes sont difficiles & comprendre. De plus, I’instabilité

des émotions féminines est représentée par une bombe :
(12) "7 & zha dan « bombes » : “{ffﬁf%’%”ﬁ ¥ it BT «elle peut exploser a tout moment »

Un autre objet qui porte une connotation neutre ou positive est le kaléidoscope en soulignant

les changements rapides a I’extérieur et a ’intérieur des femmes :
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(13) § 7~ F wan hua tong « kaléidoscopes » : %% & + % § i* > &% *t £ & B2 «peu

importe I’apparence ou les idées, elles sont en changement permanent »
7. Caractéristiques « bavarde, lancinante »

Les attributs bavarder et rabacher toujours les mémes choses sont représentés par des objets
qui véhiculent une impression répétitive et agacante. Une machine a écrire est une image
convoquée pour cette raison :

(14)4= % % da zi ji « machines a écrire »: r&3F @ 38¥ 12— B %% « elles peuvent se
répéter sans cesse, peu importe le sujet »

Deux motifs sous-jacents sont observés. En premier lieu, le bruit constant de la frappe est lié
aux femmes qui parlent incessamment. En deuxiéme lieu, le texte produit par la machine est
mis en paralléle aux paroles produites par quelqu’un. Dans cette perspective, & # & - guang
bo dian tai « station de radio » est choisi pour les mémes raisons.

Selon des études sociolinguistiques, les femmes ragotent beaucoup plus que ne le font les
hommes (Coates, 1996, 2015 ; Jones, 1980). Le magazine de potins % i =] Yi zhou kan
« Next Magazine », un tabloid tres controversé a Taiwan, souligne la variété des ragots

auxquelles les femmes s’intéressent.
6.1.4.2 LES HOMMES SONT DES OBJETS

Représentant 21% des métaphores décrivant les hommes, ce domaine souligne principalement
les fonctions familiales et sociales des hommes en les comparant aux fonctions d’objets du

quotidien.
1. Support et protection

La premiére catégorie concerne les objets qui soutiennent ou qui protégent. L’exemple du
pilier est présent dans six occurrences : les motivations des locuteurs indiquent qu’il faut
soutenir/supporter la famille. Du domaine physique au domaine psychologique et financier, le
role des hommes dans la famille est mis en paralléle avec le r6le de pilier, surtout dans une
maison. Les verbes & $# zhi cheng « supporter » et 5 . cheng zhu « maintenir » soutiennent
la famille, illustrant ce changement de domaines.

(1) %3 a1+ fan zi de zhu zi « pilier d’une maison » : & (yao)4¥ ii(cheng zhu)- #_
X« il faut soutenir toute la famille »
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L’idée de protection se retrouve dans les emplois de termes liés au batiment qui servent a
protéger la famille. Remparts et fossés d'une ville, un mur d'enceinte et un port sont choisis

pour la méme fonction.

(2) 334 cheng chi « remparts et fossés d'une ville » : 3w & ek 3 ~ %] 525 35 7
% 2R A5 ¥ FLnik g « pour que la femme aimée et les enfants se sentent en

sécurité, I’appui le plus fiable »

(3) B4 wei giang « mur d'enceinte » : & (yao) %3 Bl 42 e 4 « devoir protéger les

gens a I’intérieur »

Dans les exemples (1) et (3) , nous constatons 1’utilisation du verbe déontique & yao
« devoir », montrant que prendre la responsabilité de la protection est une obligation pour les

hommes au lieu d’une caractéristique naturelle.
2. Pourvoyeur

Contrairement aux femmes qui sont considérées comme devant prendre en charge les taches
domestiques, les hommes sont ceux qui pourvoient aux besoins de la famille. Cette fonction
de pourvoyeur est représentée par # #c 4% ti kuan ji « distributeur de billets » et pE48 #% %
zhuan gian ji qi « machine a gagner de I’argent ». Voici quelques illustrations utilisant

distributeurs de billets :

(4) #& A% ti kuan ji « distributeur de billets » : &4F = 7 € 7 (7 R &= &4 &> 742973
cha FRMFE B2 L H «siil n’y a plus d’argent dans le distributeur, un

employé de banque viendra le remplir. Il faut se débrouiller pour payer toutes les
dépenses de la famille »

(5) #& 4% ti kuan ji «distributeur de billets » : #% &% % % 3% 2 « permet aux femmes

de retirer de I’argent »

Méme si 1’écart entre les taux d'emploi des deux sexes se réduit, celui des hommes est
toujours plus élevé que celui des femmes & Taiwan'?!. De plus, entre les dges de 35 et 39 ans,
les femmes ont beaucoup moins acces au travail, ceci étant di en partie a un retour a la sphére
domestique aprés le mariage. Cette pratique est révélée par les utilisations des métaphores ou
les hommes sont percus comme des distributeurs de billets et les femmes comme des

appareils ménagers.

121 Source : Direction générale du budget, de la comptabilité et des statistiques a Taiwan.
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3. Moyens de transport

Les véhicules sont associés aux hommes pour trois raisons. En premier lieu, transporter la
famille est considéré comme relevant du réle des hommes. Deux moyens de transport sont
utilisés pour représenter ce role : & che « véhicule » et k*z# xiu Il che « familiale ».

La deuxiéme raison provient de la métonymie OBJET UTILISE POUR DEFINIR UN UTILISATEUR
(OBJECT USED FOR USER : Kdvesces & Radden (1998). Comme pour les Francais, la voiture
représente un certain statut social pour les hommes qui investissent plus de temps et d’argent
dans leurs voitures :

(6) & che «véhicules»: § 4~ § 3= # « les hommes aiment jouer avec des voitures »
(7) & che «véhicules » : ¥ % £ & ¥ i+ « représenter son statut et sa position »
(8) # che «véhicules »: § + it/ & « accessoires des hommes »

En dernier lieu, les caractéristiques des voitures sont transformées en traits personnels et

physiques des hommes. L’impulsivité, I’efficacité et la vitesse sont soulignées :
(9) # che « véhicules »: §a ¥ B = ¥ # F 2 F « rouler trés vite et attacher de
I'importance a I'efficacité »
(10) 2 che « véhicules »: # & #& « se heurter et se bousculer sans but / agir
impulsivement »

Cette derniere perspective est comparable a la métaphore LE CORPS EST UNE MACHINE (BODY
IS MACHINE : Glebkin, 2013 ; Johnson 1987 ; Kovecses, 2005 ; Lakoff & Johnson, 1999 ;

Pinker, 2009), qui compare des comportements aux attributs des machines.
4. Technologie

Si ’on en croit le stéréotype, les hommes seraient plus doués avec la technologie que les
femmes et il est généralement attendu qu’ils soient experts dans ce domaine. Des créations
provenant de cette attente sont évoquées pour exprimer cette capacité, a ’exemple de la

technologie, de I’ordinateur, et de Google :
(11) #:4 ke ji « technologie » : ¢ p #7% £ «en constante évolution et changement »

(12) % *& dian nao « ordinateurs » : i © /&-48 % ¥ 4 § ¥ 5 2k « peu importe ce qui est

demande, ils doivent donner une réponse le plus rapidement possible »

(13) Google : = A 7 i+ Fﬂ,;rs J& 2% (ving gai)& & « on pense qu’ils doivent tout
connaitre »
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Il est a noter que I’exemple (13) révele que cette capacité est acquise, ce qui s’exprime par
I’utilisation du verbe auxiliaire déontique /&3% ying gai « devoir » : ce sont les connaissances
qu’ils doivent acquérir et qui ne sont donc pas innées. Une autre motivation pour choisir
I’ordinateur réside dans la simplicité des commandes et la rigueur des actions comme le

montre 1’exemple ci-dessous :
(14) & *a dian nao « ordinateurs » : — ¥ 45 £ — & % i « une instruction, une action »
5. Armes, objets phalliques

Des objets dangereux aux formes phalliques sont liés a la force, a I'impulsivité¢ et a la
dangerosité des males. Un couteau, ou plus précisément, la lame d’un couteau, un pistolet et

une scie-sauteuse sont sélectionnés afin de souligner ces attributs :

(15) # qgiang « pistolets » : & % % #& ° i& < P « facilement énervé, aimer montrer sa
force et se battre avec les autres »

(16) 7 4% dao feng « lame d’un couteau » : 42§ @ 5z %% « tranchant et direct / franc »
(17) & #Edian zuan « scies-sauteuses » : # £ % P-{% 2 4% « la force est rapide et directe »

Ces objets peuvent tous servir d’armes. Les traits physiques et 1’apparence de ces objets sont
fusionnés avec les caractéristiques de brutalité, d’impulsivité, et avec leur image phallique,

qui sont un symbole pertinent de la masculinité.
6. Objets en lien avec la pression

Dans une société patriarcale, les femmes subissent 1’oppression des hommes qui, quant a eux
subissent également d’une grande pression. Dans ce contexte social, les hommes sont éduqués
depuis I’enfance a cacher leurs émotions et leurs faiblesses pour mettre seulement en avant
leur force et leur pouvoir. Cette contrainte est visualisée par des objets qui supportent la

pression ou des objets qui sont rembourreés.

Deux occurrences d’autocuiseur illustrent que les hommes doivent supporter le stress et la

difficulté rencontrée sans pouvoir les exprimer aux autres.

(18) K% 4% men sao guo « cocotte-minute » @ ¢ L 3 € 4 % 3735 « se retenir, ne pas
montrer sa faiblesse »

(19) £ 4% men guo « cocotte-minute » : p & fZ;4- /& 4 « garder pour soi son stress »

Des objets étouffés par quelque chose illustrent plus clairement la fagon d’étre des hommes.
Examinons trois objets pour expliquer les réles sémantiques dans ces métaphores :
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(20) #5 # sha bao « sacs de frappe » : IR FRA #® < « étre frappé mais ne pas pouvoir
se défendre »

(21) # “ 44+ tian chong wa wa « peluches » : # - p g 3t p & ch R f2 » BARPRS B3
AR E oy FRER AGRE 0 ex 3 g T o« pas seulement fiers
de leurs propres opinions, mais aussi dotés de la responsabilité de tenir chaud aux autres.
En méme temps, ils ont besoin de 1’attention et de 1’affection des autres mais ils ne

I’expriment pas »

(22) ;7 =% qi qiu « ballons » : T pFi X &% > — ER D) %535 & B gl 2 4= « ils sont
normalement larges et gonflés, mais dés qu’ils rencontrent une faiblesse, ils se

dégonflent complétement »

Ces trois objets représentent le corps des hommes. Le sable, le coton ou 1’air sont évoqués a la
fagon du rembourrage ce qui se trouve a I’intérieur de leurs corps ou de leurs cerveaux : les
fagons de se conduire en tant qu’homme, ou les responsabilités qu’ils doivent prendre. En
outre, un réle sémantique invisible, la source de ces rembourrages, signifie la sociéte, la

culture collective d’ou viennent les régles a suivre et la source de la pression.

Un autre type exprimant la contrainte est la responsabilité des hommes concernant des objets
en lien avec le fait d’attacher comme & ¥ feng zheng « cerf-volant » et $4} jiasuo « chaine /

joug » :

(23) k. ¥ feng zheng « cerf-volant » : At s i B /L p d ek > §5 « attaché par une

ficelle mais il veut toujours voler vers la liberté »

(24) 4 jiasuo « chaine / joug » : ~ % & #73} 1§ i « trop de responsabilités de toutes

parts »

Les hommes sont conceptualisés en tant que corps du cerf-volant, le vent et le ciel
représentent la liberté. La ficelle signifie la force qui retient ’homme avec un role sémantique

implicite, I’agent qui tient le cerf-volant désigne la source de leur oppression.

Conclusion du domaine OBJETS

Lorsque I’on compare les fonctions des objets aux deux sexes, on constate que les divisions
du travail sont reproduites : les femmes sont liées a des appareils menagers, tandis que les
hommes le sont aux véhicules et aux machines qui pourvoient I’argent. Au niveau de 1’activité,
la passivité des femmes est représentée par des objets qui attendent qu’on découvre leur
valeur et leur beauté, alors que les hommes sont mis en parallele avec des objets qui

fournissent protection et soutien. Concernant leurs caractéristiques, le bavardage des femmes
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est souligné au travers d’objets qui font des bruits répétitifs et produisent de la parole. Au
contraire, des objets sous pression suggerent que les hommes ne doivent pas montrer leur
faiblesse et qu’ils subissent eux aussi une forme d’oppression sociale. Enfin, I’impulsivité et

la dangerosité de ceux-ci sont mises en exergue par des armes ayant une image phallique.
6.1.5 Domaine PLANTES

Ce domaine est le plus prolifique du Dictionnaire Mandarin Chinois Révisé (DMR),
particulierement pour les métaphores concernant les femmes. Non seulement quantitativement,
mais aussi d’un point de vue conventionnel. Les métaphores du questionnaire trouvent leurs

correspondances dans le dictionnaire.

6.1.5.1 LES FEMMES SONT DES PLANTES

Tout comme avec les résultats du questionnaire, les femmes sont conceptualisées en tant que
fleurs, herbes et arbres, pour un total de 99 occurrences (15%).

Les fleurs se retrouvent dans le plus grand nombre de métaphores avec 83 occurrences (84%
dans ce domaine). C’est la deuxiéme source la plus importante parmi les MF aprés 1’eau (90
occurrences).

1. Des fleurs (nom générique)

Les fleurs 7= hua dans leur sens générique sont comparées aux femmes. Les caractéristiques
principales restent similaires a celles des métaphores conventionnelles : la beauté, la jeunesse,
la fragrance, la fragilité et la variété des especes.

La beauté et la jeunesse

L’apparence des femmes est fortement soulignée par la beauté des fleurs. Les adjectifs les
plus mentionnés comprennent ;& % piao liang «jolie», # B mei li « belle », et une
expression ¥ <% B shang xin yue mu « apprecier-cceur-plaire-yeux : agreable a regarder,

jolie ».

Basée sur la métaphore conceptuelle LE CYCLE DE LA VIE DES FLEURS EST LE CYCLE DE
L’AGE DES FEMMES (voir chapitre 4.1.1), la beauté est directement liée a la jeunesse, qui est
mise en parallele avec la floraison, alors que la vieillesse se rapporte au flétrissement. La
période de la beauté est extrémement courte selon cette image :

(1) = hua«fleurs»: + % # £ 7 * «lajeunesse et la beauté sont limitées »
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(2) 1= hua « fleurs » : & f= e i 2 2 > ¥ PpF iz - #h1- « elles sont belles quand
elles sont jeunes, alors qu’elles sont comme des fleurs flétries quand elles sont

vieilles »
La fragrance et la délicatesse

La fragrance des fleurs est comparée a 1’odeur parfumée des femmes : elles portent souvent

des parfums et font plus attention a elles :

(3) 1= hua «fleurs » : "gpr4=4> /88 2 2 vf (7 4 4 <1 « elles se font toujours jolies et

elles se mettent du parfum »

La notion centrale de féminité, 2 rou « doux, tendre, faible, mou, flexible, souple » est liée
aux fleurs. Des mots composes contenant ce caractere chinois indiquent la douceur (;§ 2 wen

rou « tiede-rou : douce ») et la grace (2 # rou mei « rou-belle : délicat, gracieux »).

Un synonyme de 4 rou, ¥ jiao'??, possédant la clé de la femme, est appliqué réguliérement
aux fleurs. Selon le dictionnaire DMR, %% jiao est défini comme 2 33 rou ruo « rou-faible :
faible » et 2 % rou mei « rou-belle : belle avec délicatesse ». Ces deux mots contiennent le
caractére rou, montrant que jiao et rou partagent les mémes notions : fragile, douce, belle.
Reprenons une citation qui explique la relation entre les fleurs et les femmes (Barnhart, 1983 :
84-85) :

« La beauté des fleurs est interchangeable avec la beauté des femmes. Ce phénomeéne

est intrinséque a la pensée et a la langue chinoise. Presque tous les caractéres décrivant

la beauté ont le radical de la femme et appartiennent donc a la catégorie de I’image

féminine. »

Cette interchangeabilité de la langue est applicable a ce mot 4 jiao. Trois mots composés

destinés aux femmes motivent 1’utilisation des métaphores de fleurs :

¥ ¥4 jiao mei « jiao-charmante : belle et attirante »
¥% % jiao mei « jiao-belle : belle et charmante »

¥% F jiao gui « jiao-précieux : delicate et précieuse »

Méme implicitement, la connotation de jiao et de ses dérivés contient le concept de rou

mélangeant la délicatesse et la beauté.

122 3% jiao porte la clé % n0, signifiant la femme. Ce mot est un modificateur spécifiquement destiné aux
femmes ou méme peut &tre un nom se référant aux femmes.
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La variété

7= hua « fleurs » est un nom d’un niveau basique (basic-level category, Rosch, 1978) qui
contient des sous-catégories que 1’on peut comprendre comme des espéces spécifiques de
différentes fleurs. Cette métaphore des fleurs indique qu’il y a autant de sortes de femmes

qu’il y a de types de fleurs. Comme le montrent ces deux exemples :
(4) = hua«fleurs » : & 3% & k% «ily atoutes sortes de fleurs »

(5) = hua « fleurs »: # — ?':?;K"ﬁ i % ¥ B o« chaque fleur porte sa

propre beauté, simplement des beautés différentes »

Regarder les femmes en tant que fleurs est un point de vue conventionnel de la part des
hommes. Deux métaphores conceptuelles découvertes dans le dictionnaire sont toujours
valables actuellement: LES HOMMES SONT CEUX QUI S’OCCUPENT DES PLANTES et LES
HOMMES SONT DES ANIMAUX QUE LES FLEURS ATTIRENT!?,

LES AGENTS : LES HOMMES SONT CEUX QUI S’OCCUPENT DES PLANTES

En premier lieu, les fleurs ont besoin qu’on s’occupe d’elles. Les agents qui s’occupent des
fleurs sont comparés aux hommes, plus particuliérement a la fagcon dont ils se comportent
avec les femmes. Les actions des agents sont mises en parallele. Les actions recensées du
questionnaire comprennent #%:£ bao hu « protéger », *# 3£ he hu « prendre bien soin de » et
PE kg zhao gu « s’occuper de ». L’exemple (6) montre que les femmes ont un role passif qui

nécessite 1’attention des hommes.

(6) = hua « fleurs »: % & ‘w3 « (elles) ont besoin qu’on prenne soin d’elles

attentivement »
LES HOMMES SONT DES ANIMAUX QUE LES FLEURS ATTIRENT

L’interaction entre les deux métaphores LES HOMMES SONT DES ANIMAUX et LES FEMMES
SONT DES FLEURS'?* conceptualise les hommes comme des abeilles et des papillons attirés par
les fleurs. Cette métaphore souligne la séduction exercée sur les hommes par les femmes d’un
point de vue androcentrique. Alors que les femmes en tant que fleurs n’ont pas valeur d’agent,

leur existence et leur beauté font venir les hommes pour profiter de la floraison.

L’expression conventionnelle 47 # 31 ¥ zhao feng yin die « provoquer-abeille-attirer-

papillon » est toujours pertinente. Sa connotation implique que ce sont les femmes qui sont a

123 Voir chapitre 4.1.1, les exemples (28)-(32).
124 Voir chapitre 4.1.1, les exemples (31)-(32).
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la source de cette attirance (sexuelle). D’autres motivations basées sur cette image sont

représentées par les locuteurs comme dans I’exemple (7) :

(7) 7= hua « fleurs »: % R chi- i & & F 348 4 « jolies fleurs, chaque abeille

voudrait en cueillir »

Ce cas personnifie les abeilles en utilisant le verbe $¢ cai « cueillir », se fondant sur la

métaphore # 7= cai hua « cueillir des fleurs » qui signifie un homme dépucelant une femme.
2. Fleurs d’espéces spécifiques

La rose est I’espece de fleur la plus représentée avec 15 occurrences parmi les 24 cas dans
cette catégorie. D’autres types comprennent fleur de prunier, fleur de lys, tulipe, pivoines et
miscanthus.

Il est a noter que les métaphores florales d’espéces différentes possedent également les
caractéristiques de la métaphore des fleurs d’un niveau générique (7= hua). Cela veut dire que

la jeunesse et la beauté sont toujours des traits importants, méme si ce n’est pas explicite.
a) Roses

Selon les locuteurs, les attributs essentiels de la rose 7z 3t mei gui sont ses épines, et sa qualité
de symbole de beauté et de délicatesse. Les épines sont interprétées en tant que défense
blessant les personnes qui s’approchent. Combinées avec la beauté, 1’explication la plus

commune de la rose est qu’elle est belle mais blessante comme illustré par ces deux exemples :

(8) =¥ mei gui «roses»: # g4k E RE IR, LA ] P L aRE A g AR T P«
elles ont I’air belles, difficile de résister. Mais si on ne prend pas assez soin d’elles,

elles piquent quand méme »

(9) 7eo mei gui «roses»:  FEA F{lie 3 % dhcE B « parfois elles portent des
épines mais elles sont toujours délicates, tendres et belles »

L’exemple (8) montre la perspective des hommes, faisant référence a la métaphore LES
HOMMES SONT CEUX QUI S’OCCUPENT DES PLANTES. lls sont les agents qui aiment la beauté,
résistent a la séduction, et en méme temps ce sont ceux qui prennent soin de ces roses,
représentees par les femmes.

b) Fleurs de prunier

Les fleurs de prunier ¥ 7= mei hua sont représentées comme la fleur nationale de la
République de Chine (Taiwan)'?°. Elle est un symbole de la résilience et de la persévérance

125 La fleur nationale de la République de Chine (Taiwan) a été officiellement désignée fleur de prunier par le
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face a I’épreuve. Cela provient de sa floraison hivernale, méme durant les hivers rigoureux.
Cette caractéristique s’emploie pour dépeindre la persévérance des femmes dans les situations

difficiles, ce qu’éclairent les deux exemples ci-dessous :

(10) +* 7= mei hua « fleurs de prunier » : 4%;4 4% 7= > %32 « plus il fait froid, plus elles
sont florissantes »

(11) ¥ 7= mei hua «fleurs de prunier»: T {f 8 |  ¥ELDF)|H » BRTL P K&

« malgré tant de difficultés, elles sont toujours résiliantes »

La description de I’exemple (10) tient au domaine des fleurs alors que (11) est transmis aux
femmes.

c) Fleurs de lys

Les fleurs de lys 7 & i= bai he hua sont réputées pour leur fragrance agreable. En la
transmettant aux femmes, cette métaphore précise 1’agréabilité de la personnalité, ainsi que la

fragrance des femmes :
(12) 7 & i~ bai he hua «fleursdelys»: /&% » % «jolies, fragrantes »

(13) B & 7= bai he hua «fleurs de lys » : & 3k 5 47 PR 45 |2 « faire que son entourage

se sente a 1’aise »

d) D’autres fleurs moins fréquentes

A

La pivoine #2 1= mu dan hua est surnommeée « la reine des fleurs » en Chine en raison de la
taille de la fleur ouverte et la prégnance de son parfum. Elle est considérée comme une fleur
luxueuse, une impression toujours présente aujourd’hui comme avec Z ¥ # ' hua gui qi zhi

« nature splendide ».

En revanche, la tulipe # £ % yu jin xiang est représentée comme une fleur douce et tendre
(% = rou he) par opposition a la richesse de la pivoine.

Enfin, la fleur de miscanthus (¢ = = guan mang hua) est caracterisée par sa prolifération
méme dans des conditions peu clémentes. Cet attribut se compare a la grandeur et a la
persévérance des femmes.

3. Arbres

Quatre occurrences concernant les arbres ont été répertoriées en tant que MF, deux concernant

les saules pleureurs et deux les arbres au sens large.

Yuan exécutif en 1964.
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Les arbres (#f shu) sont habituellement un domaine source réservé aux hommes. Quand les
femmes prennent cette image, les caractéristiques qui sont prototypiquement attribuées au
masculin sont transmises au féminin : protecteur (par rapport aux enfants), fort et solide. En

voici deux exemples :
(14) #tshu «arbres » : P g ™ — # « s’occuper des enfants »
(15) #tshu « arbres » : &7 « ferme et solide »

Les caractéristiques des arbres ne sont pas systématiquement comparées aux femmes, a
I’exception de certaines especes spécifiqgues comme les saules pleureurs, méme si les deux
noms, arbres et fleurs, sont tous les deux des noms de niveau basique (basic-level category,
Rosch, 1978).

Conventionnellement, le saule pleureur (35 #r yang liu / #r## liu shu) est seulement évoqué
pour désigner les femmes parmi les arbres. Dans les expressions conventionnelles, cette
plante est un synonyme de = hua « fleurs » mais aussi un nom pour faire référence aux

prostituées!?®.

En outre, la finesse et la souplesse du saule pleureur sont mobilisées pour retracer les parties
du corps des femmes. Pour les locuteurs, cette évocation représente la souplesse des femmes

qui se concreétise dans le domaine psychologique en plus du domaine physique.

L’exemple (16) évoque la souplesse de la fierté, et ’exemple (17) une figure jolie, gracieuse

et élégante.
(16) #7 #r yang liu « saules pleureurs » : £ . 4 #c « corps-souple : humble, modeste »
(17) #r# liu shu « saules pleureurs » : 47 #% % % « gracieuse et attirante »

4. Herbes

Traditionnellement, les femmes sont comparées aux herbes aromatiques, = % 27 fang cao,

employées en tant que synonyme de 7 hua « fleurs ».

Sans étre spécifiquement destinées aux femmes, il n’est pas nouveau d’utiliser les herbes pour
une métaphore personnifiée. Elles peuvent survivre facilement selon 1I’environnement, car
elles sont considérées comme résistantes. Par ailleurs, parce qu’elles sont petites, les herbes
sont régulierement attribuées a ceux qui sont faibles mais qui résistent aux conditions

difficiles ou rudes.

126 Voir chapitre 4.1.1, les exemples (17)-(23).
127 Voir chapitre 4.1.1, les exemples (24)-(27).
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L’utilisation des attributs résistante et petite est motivée par les locuteurs pour associer les

herbes aux femmes. Les raisons de ce choix sont pertinentes. En voici deux illustrations :
(18) % cao« herbes »: 35| 4 & 4 33 «faibles et petites, une vitalité forte »

(19) ¥ cao « herbes » : *t 4 4 353 » & § % #r « avoir une apparence faible, en fait solide
et résistante »

5. Graines

Enfin, les graines sont utilisées de la méme maniere pour comprendre les comportements des
humains. Deux noms génériques #&+ zhong zi « graines » et un genre spécifique, celui du
colza, ressortent.

En premier lieu, des graines peuvent donner naissance a une plante, ce qui est comparé a la

gestation des femmes :

(20) 48+ zhong zi « graines » : ¥ )2 % 7 T — X « pouvoir produire les enfants »
En second lieu, donner une nouvelle vie, ce qui s’interpréte comme un eSpOir :

(21) #8+ zhong zi « graines » : 3 & X+ i «avoir des possibilités illimitées »

Quant aux graines de colza, elles sont considérées comme fortement fécondes et adaptables a
I’environnement. Ces caractéristiques conviennent a celles attendues chez les femmes :
(22) 7 % 4% you ma cai zi «graines de colza»: j% 3 2 43 5 jfd ¥ LA £«
prendre racine facilement, pouvoir pousser partout »
Puisque les femmes sont généralement plus petites que les hommes, le préfixe |- xiao «
petit » 128 s’ajoute aux noms qui sont comparés aux femmes comme dans le domaine

ANIMAUX. Par exemple, les fleurs (hua) et les herbes (cao) deviennent en xiao hua et xiao cao,
signifiant respectivement petite fleur et petite herbe.

6.1.5.1 LES HOMMES SONT DES PLANTES

Les arbres représentent la MH recueillant le plus d’occurrences avec 71% ayant recours aux

plantes. D’autres cas dispersés comportent fleurs ainsi que herbes.

Conceptualiser les deux sexes en une paire avec une liaison sémantique entre eux est aussi
commun dans ce domaine. La plupart des bindmes impliquent une fleur et un arbre.

1. Arbres

128 Voir note 118.
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Comparable aux métaphores des fleurs destinées aux femmes, le nom générique A shu
« arbres » est essentiel pour faire référence aux hommes.

Les motivations données par les locuteurs pour utiliser ces métaphores sont distinctes de
celles données pour décrire les femmes. Tout d’abord, les traits soulignant la jeunesse et la
beauté sont absents. En second lieu, les caractéristiques de la personnalité sont opposées a
celles décrivant les femmes. Enfin, leurs réles sociaux sont plus marqués que pour les femmes

en raison de 'utilisation des métaphores lié¢es aux plantes.
Protecteur, soutien, abri

Lorsque les femmes sont considérées comme des fleurs fragiles ayant besoin que 1’on prenne
soin d’elles, les hommes sont transformés en arbres qui protégent les fleurs autour d’eux. Les
caractéristiques les plus mentionnées comprennent %z£ bao hu « protecteur », & 3 yi kao

« compter sur / s’appuyer sur » et & 3§ zhi cheng « soutenir ».

Les catastrophes naturelles sont comparées aux difficultés de la vie quotidienne. Les arbres,
en tant qu’abris pour les humains pendant les intempéries, sont décrits comme un soutien pour

les femmes et la famille lors des passages difficiles de la vie comme dans ces deux exemples :

(1) ~ #f da shu « grands arbres »: #&h & & pF & o+ £ % £ (baohu)* 4 « il faut
protéger les femmes comme les grands arbres pendant les typhons et la pluie »

(2) ~ #t da shu « grands arbres » : ¥ i& 3 (yika) » 3£ (baohu) « on peut s’appuyer sur

eux »

En outre, le préfixe = da «grand » est régulierement ajouté pour décrire des arbres (il
accompagne 45% des occurrences de shu), donnant = 4 da shu « grands arbres ». Cela fait
écho a I’analyse du domaine ANIMAUX qui a révélé que les hommes sont associés aux grands
animaux sauvages et les femmes aux petits animaux dociles.

Dualité : fort mais...

Contrairement aux femmes qui sont vues comme fragiles a I’extérieur et fortes a 1’intérieur!?®,

les hommes sont percus comme durs a I’extérieur, mais doux a I’intérieur. Les expressions
conventionnelles qui combinent les notions centrales de la masculinité et de la féminité k|
gang « dur, solide, fort, rigide » et 2 rou « doux, tendre, faible, mou, flexible, souple »

129 Les fleurs, le plus important type dans le domaine PLANTES, ne sont pas le meilleur exemple pour montrer cet
attribut. Alors que le trait *t 3 N k| wai gang nei rou « extérieur rou intérieur gang » est répétitif a travers tous
les domaines en tant que notion essentielle pour décrire les femmes.
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expriment bien cela. Transformés en arbres, les hommes sont dotés de I’attribut *t k| 4 wali

gang nei rou, signifiant « extérieur gang intérieur rou ».

Par ailleurs, les arbres peuvent étre causes de blessure, indiquant que les hommes pourraient

provoquer des lésions malgré leur rdle protecteur.

(3) ~ # da shu « grands arbres » : ¥ rzugh ® & > e £ 5 ¥ it % #PR > « qui peut

étre un abri contre le vent et la pluie, mais il est possible d’étre écrasé par ’arbre »
Traits physiques

Les hommes sont représentés comme grands, forts et robustes (par opposition a la petite taille
et a la fragilité supposées des femmes). Deux cas montrent ces traits physiques :

(4) #fshu«arbres»: % = 38 > 3 % > & «grands et forts, avoir un sens de sécurité »
(5) #fshu « arbres » : * +* = H « grands et robustes »
Aspects sociaux

Dés qu’un nom est associé a la virilité, les associations peuvent s’éloigner de ses
caractéristiques originales (grand, abri par exemple) et se rapprocher des traits de la
masculinité construite.

Cette abstraction mene a lier les arbres aux roles et fonctions attendus par la société :
(6) ~ #fdashu « grands arbres » : & 7f & -k 4% % = « devoir prendre la responsabilite »

(7) £ shu « arbres » . & 732t ¥ - 2 i » 7 11 ixF « il est le chef de la famille,
pouvoir compter dessus »

Enfin, une autre maniére de décrire les arbres (shu) est d’ajouter le caractére 4 3 mu « arbre,
bois » au caractére #f shu pour créer le mot £+ shu mu. Les dictionnaires donnent a ces
deux mots, shu et shu mu, un sens identique, arbre. Pourtant, d’aprés le principe de
compositionnalité (principle of compositionality, Grandy,1990 ; Janssen & Partee, 1997), le
composant # mu apporte une précision sémantique.

En effet, mu s’interpréte métaphoriquement comme « Simple, franc, ou insensible,

indifférent ». C’est pourquoi le mot composé 313

mu na « bois / retard & s’exprimer » est
régulierement associé aux hommes en raison de leurs traits de caractere « simple, mais lent a

s’exprimer ».

130 Voir chapitre 6.1.1.2, les exemples (10)-(17).
131 Voir chapitre 6.1.1.2, les exemples (10)-(12).
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(8) #++ shu mu «arbres»: £ ifac # B8 L7 8, A3a 7~ ¢ A v AP (mu
na), @ & § % &i H37 « leur capacité a s’exprimer est plus mauvaise. La plupart
des hommes ne savent pas trop s’exprimer, ils ont besoin de plus de compétences en

communication »

Espeéce spécifique

Une seule espeéce d’arbres spécifique est mentionnée. Cette rareté vient du manque
d’expressions conventionnelles qui conceptualisent les hommes en tant qu’arbres d’espéces

variées selon les différents traits soulignés.
Le seul cas est 3 # rong shu « banian », un arbre commun a Taiwan :

(9) +3 # rong shu « banians »: # % (bao rong) > 7 # =g ° ¥ & & «tolérants,
responsables, fiables »

Cet arbre est souvent planté dans les parcs, dans les écoles ou dans les rues. L’ombre de son
feuillage est si large que les foules se rassemblent sous leurs canopées pour participer a des
activités. Cette image accueillante motive I’association a I’idée de tolérance. D’ailleurs, la
prononciation de cet arbre 3 rong est un homophone de cet attribut # % bao rong « tolérant

», rendant sémantiquement et phonologiquement pertinente cette métaphore.
2. Herbes

Les caractéristiques des herbes transmises aux femmes soulignent généralement une
apparente faiblesse mais une force intrinseque. En ce qui concerne les hommes, c’est sur leur
apparence que les locuteurs insistent le plus. Comparées a la beauté des fleurs, les herbes sont
considérées comme insignifiantes et monotones. Et les hommes faisant moins attention a leur

apparence offrent une bonne raison de les comparer aux herbes :
(9) ¥ cao « herbes » : “t % %g |+ « apparence-spontané : négliger les habits »

Deux occurrences sollicitant cette motivation sont présentées conjointement avec les

métaphores des fleurs qui soulignent la beauté des femmes, faisant une paire sémantique :

(10) % cao «herbes» @ 3 &2 * 31472 p > fes F oAy A &

% e« certains

hommes n’attirent pas 1’attention, mais certains sont charmants et appréciables »

(11) = hua «fleurs» : ¥ <fep » 5 & 2 3 %% « (les femmes) Etre jolies a regarder,

certaines sont méme parfumées »
3. Fleurs
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L’essentiel des métaphores utilisant les fleurs pour décrire les femmes évoque leur cycle de
vie et leur beauté, ce qui n’est le cas d’aucune des quatre métaphores qui désignent les

hommes.

La beauté des fleurs est tout d’abord interprétée chez les hommes par une tendance a la
vantardise, a quoi s’ajoute 1’idée que ceux-ci dépendent des femmes dans leurs relations

comme les fleurs dépendent de I’eau.

(12) = hua«fleurs»: 7 4 % #icg x> ez o4 ﬁ/ﬁ.}a&'ﬁ Bt p e i B «laplupart

des hommes se vantent. L’existence des fleurs démontre leur propre beauté »

(13) 7= hua«fleurs»: § 4 & 4 A (dokis § 4 A agg) o CREREE > TR K- ¥
BT A2 TG fde PR £ e meh- B 295 « les hommes dépendent
des femmes (s’ils ont une femme). Les fleurs ne peuvent pas vivre toutes seules, elles
ont besoin d’eau. Normalement il est impossible qu’un homme puissant n’ait pas de

femme. C’est aussi une base de son statut »

La vantardise et la dépendance aux femmes ne s’accordent donc pas avec les caractéristiques

conventionnelles (jeune, fragile, belle) associées aux fleurs.
Espeéces spécifiques

Les locuteurs évoquent 3z 3% mei gui « roses » et = & i tai yang hua « tournesols » pour
désigner les hommes, mais I’interprétation de ces deux métaphores est différente de celle li¢e

aux femmes.

Tout d’abord, la fragilité est soulignée en utilisant la rose pour caractériser les hommes. Cette
métaphore est a mettre en paralléle avec la métaphore herbe adressée aux femmes précisant

I’opposé : la survivabilité.

Ensuite, I’association des roses aux hommes est plus positive : passionné, sans restriction par
rapport a belle mais qui peut se défendre pour les femmes. Pour les premiers, c’est la couleur
rouge et la connotation de la rose qui sont mises en avant, tandis que pour les femmes, c’est la

nature en tant que fleur (avoir des épines) et la beauté qui sont soulignées.

Le méme phénoméne est applicable aux tournesols. En mandarin, la couleur jaune est
connotée comme énergique et active. En outre, la morphologie de ce mot tai yang hua se
compose de tai yang « soleil » et hua « fleur » dans lequel le soleil est fortement associé aux
hommes. Cependant, quand les femmes sont comparées aux tournesols, elles sont décrites
comme « se tournant vers les hommes qu’elles aiment », comme les tournesols se tournent
vers le soleil.
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Conclusion du domaine PLANTES

Le domaine des PLANTES constitue une des paires sémantiques les plus importantes pour les
deux sexes sous la forme de fleurs-arbres pour femmes-hommes. La conventionalité et la
productivité DES FEMMES SONT DES FLEURS sont considérablement représentées dans les
réponses a notre questionnaire. La jeunesse, la beauté et la fragilité sont des traits essentiels
pour les femmes. En revanche, les hommes sont caractérisés par les fonctions de protection,
de soutien, ainsi que par la grande taille et la force.

Par ailleurs, le domaine PLANTES est parfois mis en relation avec d’autres domaines comme
dans les bindmes soleil-fleurs (NATURE-PLANTES) et fleurs-eau (PLANTES-SUBSTANCES) qui
représentent le rapport hommes-femmes.

De plus, les mémes plantes peuvent étre appliquées aux deux sexes mais avec des motivations
difféerentes comme par exemple lorsque les fleurs sont comparées aux hommes. Cette
métaphore non conventionnelle sélectionne des attributs superficiels des fleurs au lieu d’étre
mise en paralléle avec la structure profonde des métaphores florales, comme c’est le cas pour

les femmes.

Jusqu’a présent, nous avons présenté les domaines sources les plus productifs qui
correspondent a 85% de notre corpus en mandarin. La partie suivante concernera les
domaines les moins présents.

6.1.6 Domaine HUMAINS

Le domaine HUMAINS n’est pas fortement représenté dans les utilisations conventionnelles en
mandarin (voir chapitre 4.6) par rapport aux expressions francaises (voir chapitre 3.1) ; une
moindre quantité qui se retrouve egalement chez les locuteurs : seulement 7% de métaphores

sont concernées en chinois contre 31% en francais.

En regardant de plus pres, les métaphores désignant les hommes sont deux fois plus
nombreuses que celles décrivant les femmes en mandarin. Par conséquent, les catégorisations
sont plus claires et les types sont également plus concentrés pour les MH. En revanche, la
classification des MF est moins systématique étant donne la dispersion de la distribution.

6.1.6.1 LES FEMMES SONT DES HUMAINS

Nous classons les caractéristiques partagées de la maniére suivante : des enfants, des meres,
des noms de métiers, des personnages dominants, des noms du domaine politique, des noms

propres aux humains, des commeres et des depensieres.
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1. Enfants / bébés

C’est le seul type présent dans plus de trois occurrences. Les femmes sont comparées aux
enfants car elles ont besoin que 1’on s’occupe d’elles et que 1’on fasse attention a elles. Par

exemple :

(1) -] #% xiao hai «enfants » : F & 4w T & A RAE - F & LB H « avoir besoin

gu’on les cajole, qu’on prenne soin d’elles, qu’on les aime tendrement »
De plus, les émotions et les caprices sont soulignés :
(2) -] #% xiao hai « enfants » : g 14 % 3+ 324 « émotionnelles plus que raisonnables »

(3) B 52 ying er « bébés »: % ¥ H 7 Frif & B iF¥- « tu ne sais jamais ce qu’elles

veulent »
2. Méres

Le role de mére est considéré comme primordial pour les femmes, a la fois au sens de « qui
donne la vie » et de « qui éduque les enfants ». En outre, les corvées ménageres sont toujours
considérées comme étant de la responsabilité des femmes ou des meéres.

T

(4) 4545 mama « meres » : # 4 % 7 « I’instinct maternel éleve et éduque les enfants »

(5) 4545 mama « méres » 1 F L F ¥ , drd= 1 2 %F «subir la souffrance, prendre la

responsabilité de toutes les affaires »
3. Noms de métiers

Trois noms de métiers sont sélectionnés pour leurs caractéristiques les plus représentatives.
D’abord, les femmes sont comme des magiciennes parce qu’elles peuvent créer quelque chose
a partir de rien. Cette capacité est comparée a la compétence des femmes a se débrouiller dans

tous les sujets domestiques :
(6) At #=E* mo shu shi « magiciens » : ¥ & @ 2 5 » 7@ 7@k ih- 2 G X AFT K
B gRay  0 & « pouvoir faire apparaitre quelque chose a partir de rien. Tout ce
qu’il faut a la maison, nourriture, habillement, logement, transport, éducation,

divertissement, elles sont capables de s’en sortir »

En outre, la capacité d’organiser la vie quotidienne de la famille, y compris celle des enfants,

est comparée au travail des réalisateurs qui écrivent des scénarios :
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(7) %% dao yan « réalisateurs » % § tz % > # 3%~ p L B AR EE
« savoir bien faire des plans, prévoir les scripts de la relation amoureuse elle-méme et
ceux des enfants »

Il s’agit d’une autre métaphore conceptuelle dans I’exemple (7) : LA VIE EST UNE SCENE!32
(LIFE IS A STAGE ou DRAMA AS LIFE, Babula, 1972 ; Manning, 1991 ; Yu & Jia 2016). Dans
cette métaphore, la vie est vue comme un théatre ou chacun est un acteur jouant son propre
role avec d’autres acteurs jouant leur propre role. La description des réalisateurs est une

extension basée sur cette structure.

Enfin, les traits soigneux et attentif sont considérés comme typiquement attribués aux femmes
qui sont percues comme 3£ X hu shi « infirmiéres ».

4. Esclaves étrangeres

Méme si I’esclavage est illégal a Taiwan, des travailleurs étrangers sont « importés » de pays
plus pauvres ; ils portent le nom de *t 4 % 1 *3 wai ji lao gong, littéralement « travailleurs
étrangers », abrége en tant que *t % wai lao.

La plupart de ces travailleurs étrangers sont des femmes, et accomplissent les taches
domestiques les plus dures (Lan, 2005, 2008). Par exemple, elles s’occupent des personnes
agées et de leur toilette, doivent faire tout le ménage et travaillent souvent sept jours sur sept,
(ayant parfois un seul jour de repos mensuel), le tout pour des salaires tres faibles.

Dans ce contexte social, les locuteurs comparent les femmes a ces travailleuses, car ce sont

normalement les femmes qui s’occupent de toutes ces taches au sein de la famille :
(8) “+ % wai lao « travailleurs étrangers » : 3 = z£1% « pénible, dur et misérable »

(9) ¢t % wai lao « travailleurs étrangers » : #3 %% 7 = « il y a toujours du ménage

a faire, c’est sans fin »

132 La métaphore LA VIE EST UNE SCENE est représentée dans la littérature et le théatre. Par exemple, « All the
world's a stage » (Le monde est une scéne) est la phrase qui commence un monologue de As You Like It de
William Shakespeare, dit par le mélancolique Jacques dans la scéne VII de 1’acte II.

133 A Taiwan, les travailleurs étrangers comportent deux catégories : col blanc et col bleu, représentant 28 647 et
677 698 personnes respectivement en 2018, d’apres le Yuan exécutif. En général, *t % wai lao fait référence a la
catégorie col bleu. Ces travailleurs sont « importés » de pays d'Asie du sud-est, principalement d’Indonésie, de
Thailande, du Vietnam et des Philippines. Dépendant de leurs nationalités, les employeurs peuvent les appeler en
tant que « nationalité + servante ». Par exemple, une travailleuse philippine est nommée 21 fei yong «
philippine servante ». Ces domestiques, globalement des femmes, sont souvent appelées « esclaves étrangers »
par leurs employeurs. Les conditions salariales sont mauvaises et elles subissent souvent des violences
(sexuelles).
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La métaphore qui prend wai lao « esclaves étrangers » pour ’associer aux femmes révéle la
réalité sociale taiwanaise d’une maniére exceptionnelle : les femmes d’un pays plus
développé sous-traitent le ménage, et parfois leur réle de meére, a des femmes migrantes qui
viennent d’un pays plus pauvre (Lan, 2004, 2008). Pourtant, les tdches domestiques sont
toujours considérées comme la responsabilité des femmes qui, en tant que locutrices,

rattachent wai lao a elles-mémes.
5. Personnages dominants

Des figures qui contrblent les autres sont mises en parallele avec les femmes et les
caractéristiques dominante et exigeante. Ces expressions viennent de perspectives masculines,
les hommes se voyant comme « des victimes » et contrdlés par les femmes. Ces personnages
comprennent # & "¥*guan jia po « femmes de charge », # _guan jia « gestionnaires de la
maison », 3 #F zhi hui guan « commandants », § 2 ba wang « despotes » et ; F fa guan

« juges ». En voici quelques exemples :

(10)4p4LF  zhi hui guan « commandants » : &2 ¥ & ERp 2 %, FR « il faut qu’on suive

sa volonté pour tout »

(11) ;2 ¥ faguan «juges» : ¢ F R K38 F R I « questionner et requestionner ce que tu
fais »

Il faut noter que ces pouvoirs, en apparence donnés aux femmes, demeurent dans la sphére
privée uniquement. Bien qu’elles paraissent aux commandes de la relation, le pouvoir social

est toujours contrélé en profondeur par les hommes d’un point de vue structurel.

D’autres types qui impliquent I’irrationalité évoquent deux personnages négatifs : des bandits

et des arnaqueurs :

(12) 2% liu man « bandits » : # § 4= &k 2 &~ ¥ 2245 « quand elles s’énervent, elles ne
distinguent plus le bien du mal »

(13) ¥ 5, ® zha pian ji tuan « groupe d’arnaqueurs » : § i kar @ P B %, £ AR R
H_invi 5 «des que tu es tombé dans leur piege, tu subis des inconvénients »
6. Sphere politique

L’environnement politique taiwanais est tres vivant. Ce théme courant sert & un domaine
source évident pour les locuteurs. Pourtant, les métaphores choisies comportent toutes une

connotation négative. D’abord, les femmes sont comparées aux partis d’opposition car a

134 B 74 guan jia po « femmes de charge » : ce terme porte une connotation péjorative, s’adressant aux
femmes qui aiment tout gérer ou qui s’intéressent aux affaires personnelles des autres.
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Taiwan, les partis d’opposition attaquent régulierement le parti au pouvoir quelles qu’en
soient les raisons :

(14) A.75 & zai ye dang « parti d’opposition » : i & ¥t @ F ¥ « s’opposer purement pour

s’opposer »

En outre, les personnages politiques ou les politiciens ne véhiculent pas une image de fiabilité

aupres du peuple taiwanais :

(15) #<ip ¢ # zheng zhi ren wu « personnages politiques » : # 42 % — « dire quelque
chose, mais faire autrement »

(16) #zi5 R_zheng zhi jia « politiciens » : & grend & 4 £ « ils prennent seulement les

choses qu’ils veulent »

Ces caractéeres sont fournis par les locuteurs masculins, représentant leurs points de vue sur les
femmes.

7. Noms propres aux humains

Utiliser les noms propres pour représenter certains attributs implique la métonymie MEMBRE
D’UNE CATEGORIE POUR LA CATEGORIE (A MEMBER OF A CATEGORY FOR THE CATEGORY,
Kdvesces & Radden (1998). Dans ce cadre, une personne dont les caractéristiques sont
considérées comme stéréotypiques et saillantes est sélectionnée afin de représenter un groupe
dans son entier.

Trois personnages sont mentionnés pour leurs attributs prépondérants, une actrice britannique
et deux célébrités taiwanaises. Ainsi, Audrey Hepburn est considérée comme un modele qui

ne s’écarte pas du droit chemin :

(17) # £ g 4% & ao dai li he ben « Audrey Hepburn» : & AX:g4vig p & e 5 AvR:
« Comme elle, les femmes doivent savoir dans quelle direction mener leur vie »

Les deux célébrités taiwanaises mentionnées sont : f < & Sisi Chen, une commentatrice de
télévision et politicienne, considérée comme intelligente et courageuse et +x& ¥ Lin Chi-
Ling, une mannequin et actrice, reconnue comme « le premier visage de Taiwan » pour sa
beauté et son élégance.

8. Bavardes et dépensieres

Des personnages de séries télévisées et des commeres sont utilisés pour souligner le

bavardage des femmes qui aiment ragoter :
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(18) T #hJyl A 4 dian shi ju ren wu « personnages de séries télévisées » : i B iIH# S

D

f]%w@ &~ £+ «elles passent du rire aux larmes. Elles aiment les ragots »

|9 = '&l 7 —/gl 35 san gu |IU 0 « Comméres » . e A~ :;7 L ﬁ ,L_‘E‘Z E}T"‘} %/\H_TJ N J‘I:I‘ « uand ||
v P FIF

En outre, les femmes sont décrites comme des personnes « dépensant 1’argent sans hésitation
» comme des « tueurs » (< sha shou). Cela vient d’une construction « verbe + % fF_p% bu
zha yan », littéralement faire quelque chose sans ciller, signifiant exécuter une action sans
pitié, sans hésitation. L’idée qu’un tueur cruel tue quelqu’un sans pitié (# * 7 g_p% sha ren
bu zha yan) est comparée a la notion des femmes dépensant I’argent sans hésitation (-4 %
fE_F% hua gian bu zha yan).

Enfin, une paire de métaphores présente le rapport a I’argent des deux sexes. Selon un
locuteur, les hommes sont comparés aux « producteurs », # é:_iﬂ'f sheng chan zhe au sens ou
ils gagnent I’argent tandis que les femmes sont comparées aux « consommateurs », i’ 4

xiao fei zhe qui le dépensent.

Avec ce trope, I’argent est donc compris comme un produit que 1’on fabrique et que 1’on

consomme.
6.1.6.2 LES HOMMES SONT DES HUMAINS

Ce domaine représente presque 10 % (61 occurrences) des métaphores qui désignent les
hommes. Par comparaison, la catégorisation des MH est plus restreinte, soit par le nombre de

ses typologies, soit par celui de ses caractéristiques.

Méme si lorsque nous sélectionnons les humains comme domaine source il n’y a pas de
correspondance entre les métaphores recueillies par le questionnaire et les expressions
conventionnelles, un type important se détache : (1) enfants (21 occurrences), loin devant
d’autres catégories importantes telles que (2) chasseurs, (3) figures puissantes, (4)
personnages courageux, (5) noms de métiers, et (6) noms du domaine politique.

1. Les enfants

Les attributs prototypiques des enfants demeurent I’immaturité, la simplicité, le besoin qu’on

s’occupe d’eux et leurs interactions avec les femmes. Les noms compris dans cette catégorie

135 = 42> # san gu liu po « trois bonzesses et six vieilles femmes » se référe originellement aux femmes de
neufs métiers différents qui sont percues comme des gens qui propagent beaucoup de ragots. Cette expression
comprenant ces métiers est devenue une nomination pour exprimer : des commeres.
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comprennent des synonymes du mot enfant : %+ hai zi, |- ¥% xiao hai, 23 er tong et % 52

ying er. Les trois premiers signifient tous enfant, le dernier signifie bebé.
L’immaturité

Les hommes sont tout d’abord décrits comme manquant de maturité, un trait de personnalité
qui n’est pas présent dans les MF mais qui utilise le méme type: les enfants. Des
modificateurs qui indiquent ce trait de personnalite comprennent % f& you zhi « puéril », # =
# bu cheng shou « immature », % Z tian zhen « naif », & 7 = zhang bu da « ne pas arriver

agrandir » et ¥ 3 § hai zi qi « infantile » :

(1) -]'3% xiao hai « enfants » : ;% = % E (tian zhen) » 3 pF = %> f&(you zhi) « leurs
pensées sont naives, parfois trop puériles »

Simplicité et instinct
En second lieu, les attributs simple (¥ % dan chun), capricieux (=% ren xing), et sensible
(57 min gan) sont soulignés dans les métaphores impliquant des enfants.
Un seul cas mentionnant des bébés concerne les désirs au lieu de la raison.
(2) * #c i 88 ¥2 wei jiao hua de ying er « un bébé non-civilisé » : £ & B+ = » 45
% #_- ¥ «n’avoir aucune raison, les désirs dépassent tout »

Dans ce cas, un bébé non-civilise représente ’instinct et les désirs sauvages opposés a 1’état
civilise symbolisé par la raison.

Besoin d’attention et d’aide

La relation entre les femmes et les hommes est souvent comparée a celle existant entre les
meres et les enfants, qui ont toujours besoin qu’on les cajole ou qu’on les encourage et qu’on

prenne soin d’eux.

Par ailleurs, les enfants sont incapables de vivre seuls. Ils ont besoin de meres pour les servir
et pour prendre soin d’eux. Ce incapacité a vivre seul est également présenté comme une
caractéristique des hommes :

(3) -] 3% xiao hai « enfants » : T ¥ k2 E v 5 > “EFFF & BBAE « en ce qui concerne la
vie quotidienne, ils sont comme des idiots, ils ont tout le temps besoin qu’on s’occupe

d’eux »

Cette description montre que la sphére domestique reste féminine. Le manque de compétence

vient du manque d’expérience : les femmes sont toujours considérées comme responsables
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des taches ménagéres. Par conséquent, pour les hommes, c’est d’abord leur meére, puis leur

femme qui prend en charge toutes les affaires du foyer.
Cet autre exemple présente la passivité des hommes par rapport aux tdches ménageres :

(4) -]' 3% xiao hai « enfants » : T FTw 3| 748+ AFE 'rﬁ;m @A € R «apres le

travail, il ne fait rien a la maison, sauf si sa femme lui demande de le faire »
Autres interactions avec les femmes

Les hommes suscitent des sentiments compliqués d’amour et de haine chez les femmes,
comme un enfant peut engendrer a la fois amour et détestation chez un parent. D’ailleurs,

selon un locuteur, la nature des hommes devient transparente devant les femmes :

(5) ] ¥ xiao hai « enfants »: i 3|4 < ri&g # 11~ « la vraie personnalité des

hommes se révéle dés qu’ils rencontrent les femmes »
2. Les chasseurs

Une des caractéristiques prototypiques de la masculinité réside dans le fait que les hommes
cherchent quelque chose de facon active et assidue, a I’exemple des chasseurs qui traquent le
gibier. Dans cette métaphore LES HOMMES SONT DES CHASSEURS, deux choses sont
conceptualisées en tant que proie : d’un coté, les hommes pourchassent les femmes, de 1’autre,
ils recherchent les ressources nécessaires a leur subsistance.

Dans une relation amoureuse, les hommes sont toujours considérés comme ceux qui doivent
faire le premier pas. C’est pourquoi une paire de métaphores compare les hommes aux

chasseurs et les femmes aux lapins :

(6) § A g A o Bag RA A A AR EF o A (AT A i R« les hommes sont
comme les chasseurs, ils chassent les femmes, alors que les femmes sont comme des

lapins, chasses (poursuivies par les hommes) »

En outre, les hommes sont considérés comme soutien de famille. Le fait de soutenir sa famille

grace aux fruits de son travail, est mis en paralléle avec les chasseurs capturant le gibier.

(8) #. ~ lie ren«chasseurs» @ iz & Ripddchhi » Z2EIAPH LT £ p & R

« I’instinct des animaux. Il faut chercher la nourriture pour faire vivre sa famille »

Dans ce cas, nourrir sa famille se réduit en une fonction intégrée a I’instinct animal des

hommes.
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3. Figures puissantes

Le fait que les hommes sont ceux qui ont le plus de pouvoir est représenté grace a des
personnages puissants, comprenant g  huang di « empereur », B3 guo wang « roi », % g
lao ban « patron », 4, & chuan zhang « capitaine », < % # da lao ye « grand maitre » et 4§
a%;—’ﬁ ling dao zhe « leader ». Leur pouvoir se manifeste a deux échelles : dans la société et
dans la famille.

En premier lieu, les hommes sont en général considérés comme ceux qui dirigent et
commandent :

7) 2 % huang di « empereur »: F] 5 § * & g4 ~ 45 1@ « parce que les hommes
v f
aiment le pouvoir et commander »

(8) 48 %;ﬁ ling dao zhe « leaders » : 4% 3 « ils dirigent »

En second lieu, les hommes sont également présentés comme dominants et puissants dans le
domaine familial :

(9) B2 guo wang « roi »: 4§+ 7L L o0 « aprés le mariage, tout le monde
doit lui obéir »

(10) 4z & chuan zhang « capitaine » : ¥ 4 & 75 4% « il dirige a la maison, dépositaire

de I’autorité »

La sélection de ces figures puissantes n’est pas due au hasard. Les personnages tels que
femmes de charge ou gestionnaires de la maison sont liés aux femmes en raison du trait de
personnalité dominant. A I’inverse, les figures véritablement puissantes au niveau politique et
économique sont utilisées a I’exemple de 1’empereur et du roi pour parler des hommes, ce qui

révele 1’aspect patriarcal de la société taiwanaise.
4. Personnages courageux

De méme, le trait de personnalité courageux souligne la masculinité. Il est attendu des
hommes qu’ils soient vaillants, protecteurs et forts. Ces attributs sont mis en avant par ces

personnages : guerriers, soldats, avant-garde, hommes de fer et gardes du corps.

Les trois premiers types guerriers, soldats, et avant-garde sont liés a la guerre, un domaine
traditionnellement masculin, dans lequel les hommes doivent montrer leur courage et leur
héroisme. Les guerres visent par ailleurs a protéger les femmes et les enfants. Ces éléments

sont representés dans les métaphores qui comparent les hommes a ces noms :

(12) 3 < yong shi « guerriers » : 53 ~ 1% 4« avoir une forte compétence de combat »
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(13) r? & & a bing ge « soldats » : § #z br4 L « s’élancer a 1’assaut courageusement

sur I'ennemi et rompre la ligne »

De plus, d’aprés les locuteurs masculins eux-mémes, ces traits de caractére doivent étre
compris comme des constructions sociales :
(14) § X yong shi « guerriers » : & Jg (bi xu)&*+ 4 %2 % > R « il faut protéger les

femmes et leur donner un sentiment de sécurité »

(15) 4% ~ tie ren « hommes de fer » : j&_| #4% % 5 & (cong xiao jiu bei jiaoyu yao) & 7
1
Frend ;jfus; =% TixE®s & % (yao ren) « ils sont éduqués a étre braves, méme

s’ils ont envie de pleurer, ils doibent se retenir »

Ces deux exemples montrent que les hommes sont bien conscients de ce qui leur est imposé
par I’éducation et la société en actualisant le mot indiquant la modalité, plus précisément,
I’obligation bi xu et yao « il faut » et cong xiao jiu bei jiaoyu yao « ils sont éduqués depuis

I’enfance a devoir faire quelque chose ».
5. Sphere politique

Les métaphores de la sphére politique sont appliquées aux deux sexes. Les métaphores
contenant des connotations liées aux politiciens sont toujours négatives, peu importe la cible
qu’elles désignent. Le type destiné aux hommes est encore plus négatif que celui s’adressant
aux femmes. Ils sont comparés aux ¥z % zheng ke « politicards » plutot qu’a des Fzip Fe
zheng zhi jia «politiciens ». De plus, le type #zis 4 £~ zheng zhi ren wu « personnages
politiques » est choisi car il désigne les hommes qui « cherchent a ne pas perdre la face » (&

& + 13¢ ai mian zi).

Enfin, deux noms de politiciens taiwanais sont cités, 5 # 4 Ma Ying-jeou'® et % R

James Soong*3® , tous les deux pour des raisons similaires : pas crédibles et ne savent pas

tenir leurs promesses.
6. Noms de métiers

L’utilisation des noms de métiers marque les roles et les fonctions des hommes dans la
répartition du travail a la maison. Les taches considérées traditionnellement comme viriles ou
masculines incluent de conduire une voiture, le bricolage et porter des objets lourds et tous les

travaux nécessitant une certaine force physique. Voici les noms de métiers mentionnés : # %

1 ¢ % 3 ai mian zi : se préoccuper beaucoup des apparences (ou : de son honneur, de son prestige, de sa
réputation).

137 Ma Ying-jeou : L’ancien président de la république de Chine (Taiwan) du 20 mai 2008 au 20 mai 2016.

138 James Soong : Un homme politique taiwanais. Il termina deuxiéme a I'élection présidentielle de 2000.
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si ji « chauffeurs », -k & 1 shui dian gong « plombiers », £ 1 chang gong « travailleurs
forces », et $+ % tiao fu « porteurs ». Enfin, deux noms se référant aux domestiques sont
utilisés : ® 4 purenet iF 4 yong ren.

Un point notable est la différence des perspectives exprimées par les deux sexes. Selon les
locutrices, le réle des hommes est « naturel » et les noms de métiers qu’elles utilisent pour

exprimer ces roles le sont de fagon neutre.

11) @4 si ji « chauffeurs » : #i¥ « transporter d’un lieu a un autre, aller chercher,
J P

accompagner »
(12) -k &% 2 shui dian gong « plombiers » : 2 72 & 4 « & « réparer toutes sortes de choses »

A T’inverse, les locuteurs masculins ajoutent, pour se plaindre, un modificateur aux noms de
métiers utilisés. En premier lieu, le mot gratuit (% % < mian fei de) est ajouté afin de
modifier les noms de métiers, indiquant que les hommes ne considerent pas ces travaux
comme allant de soi :

(13) & % HiF 4 mian fei de yong ren « domestiques gratuits » : - v“f]f@% « des que tu
I’appelles, il bouge »

(14) & % 7 # mian fei de si ji « chauffeurs gratuits » : 4%i¥ « transporter d’un lieu a un
autre, aller chercher, accompagner »

De plus, le verbe déontique & yao « falloir » montrent a nouveau I’obligation. Dans les

exemples suivants, les hommes signalent leur r6le comme étant obligatoire :

(15) #* % tiao fu « porteurs » : 1 % & (yao)# 4 & « il faut porter des choses quand on sort

»

(16) & 1 chang gong « travailleurs de force »: *2 % % & (yao)# 4 -+ 4 « il faut
répondre aux attentes des femmes »

On constate a travers ces exemples que les hommes sont plus conscients des taches qu’ils
doivent accomplir que les femmes, et de méme pour les femmes, ce qui est un des réesultats
essentiels de notre étude.

Conclusion du domaine HUMAINS

Les locuteurs taiwanais utilisent plus frequemment les noms du domaine HUMAINS pour
décrire les hommes. Tout d’abord, I’immaturité des hommes est la caractéristique principale
soulignée par I’utilisation du type enfants. D’autres figures viennent principalement du

domaine militaire, mettant en avant le courage et la force. En outre, les pouvoirs économique
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et politique sont représentés par des figures puissantes a 1’exemple du roi et de 1’empereur.
Enfin, les métiers conventionnellement considérés comme masculins sont associés aux

hommes pour illustrer leur réle vis-a-vis de la répartition des taches (chauffeurs, bricoleurs).

Par rapport aux femmes, les types ainsi que les caractéristiques sont dispersés. Leurs roles en
tant que meres et femmes de ménage sont remarqués. D’autres attributs : dominantes,
commeres et dépensiéres se présentent en choisissant des figures ayant prototypiquement ces
traits.

Enfin, des paires sémantiques apparaissent également dans ce domaine. Des binbmes humain-
humain par exemple commandant-soldat, qui révelent une relation dans laquelle la femme est
dominante ; producteur-consommateur qui montre une relation dans laquelle ’homme gagne
de I’argent et ’autre le dépense. De plus, des paires composées d’un humain et d’un non-
humain apparaissent de la méme maniere. La paire lettré — livres par exemple, montre que ce
sont les hommes qui découvrent ce qu’il y a dans les livres, ces derniers étant une métaphore

désignant les femmes ; cela révele la relation active-passive a 1’ceuvre entre les deux sexes.
6.1.7 Domaine NOURRITURE

Le domaine NOURRITURE cible davantage les femmes que le domaine HUMAINS. Ainsi, deux
fois plus d’occurrences de MF que de MH existent (39 contre 19 cas), représentant

respectivement 6% et 3%.

Nous observons un contraste au sein du domaine NOURRITURE entre les données recueillies
dans les deux dictionnaires alors que les locuteurs francais et taiwanais utilisent des
métaphores communes d’aprés nos questionnaires. En mandarin, les tropes suivent
généralement la convention suivante : LES FEMMES SONT DES OBJETS SUCRES, dont les fruits
et les desserts sont les deux sous-catégories principales. Mais en ce qui concerne les hommes,
la métaphore la plus importante porte sur I’alcool. Disons d’emblée que ces deux résultats

correspondent a ceux que nous avons découverts en francais.
6.1.7.1 LES FEMMES SONT DE LA NOURRITURE

Les métaphores recourant a la nourriture pour décrire les femmes ont été abordées
précédemment dans la partie francaise traitant du méme domaine®®. Les études de Hines
(1994, 2000) suggerent que la métaphore LES FEMMES SONT DES DESSERTS se fonde sur LES
HUMAINS SONT DES OBJETS et LES FEMMES SONT SUCREES. Le processus ATTEINDRE UN
OBJET DESIRE se transforme en PRENDRE QUELQUE CHOSE A MANGER (Gibbs, Lima &

139 Voir chapitre 5.1.6.
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Francozo, 2004 ; Lakoff, 1987). Ces métaphores évoquant les desserts révelent que les

hommes en tant que mangeurs, expriment un désir envers les desserts que sont les femmes.

Cependant, une facette qui n’a pas ét¢ mise en lumiére par ces raisonnements se manifeste
dans les données en mandarin : LA JEUNESSE DES FEMMES EST LA DATE D’EXPIRATION DE LA
NOURRITURE.

Dans le domaine FLEURS, nous avons devoilé que la jeunesse des femmes est une des
motivations les plus importantes données par les locuteurs. Ce motif est également pertinent
pour la nourriture : « chaque aliment a une date d’expiration, il vaut mieux le consommer
avant cette période » est adopté pour comprendre que « chaque femme tient a sa jeunesse, il
vaut mieux la posséder avant qu’elle ne vieillisse ». Cette motivation est singulierement

applicable aux fruits, qui s’abiment rapidement avec le temps.
LES FEMMES SONT DES OBJETS SUCRES

Au sein des métaphores présentant les femmes comme des objets sucrés, les fruits et les
desserts représentent les deux catégories principales avec 12 occurrences de fruits et 10 de
desserts. Dans un contexte alimentaire, les fruits peuvent rentrer dans la catégorie des desserts,
dont les ingrédients sont souvent des fruits. Mais nous les examinerons separément en raison

des spécificités de chaque type vis-a-vis du facteur joué par la date d’expiration.
1. Fruits

Tournons-nous tout d’abord vers les fruits sélectionnés pour représenter les femmes : ¥ &
cao mei « fraises », % +* / ¥+ mi tao /tao zi « péches », # % ping guo « pommes », fi-44
pon kan « Chinese Honey Orange », A /& mu gua « papayes », § % pu tao «raisins » et &
J& Xi gua « pasteques ». On remarque en premier lieu que ce sont tous des fruits sucrés (on
note 1’absence des citrons par exemple). De plus, ces fruits présentent tous des formes
arrondies (les ananas ou les bananes ne sont donc pas utilisés).

Trois raisons accompagnent les métaphores de fruits pour désigner les femmes : leur date

d’expiration, leur godQt sucre, et leur beauteé.
Date d’expiration

Deux caractéristiques essentielles des fruits sont transmises aux femmes : sucré et il faut bien

les conserver. L’utilisation du nom général -k % shui guo « fruits » illustre parfaitement cela :

(1) -k % shui guo «fruits»: &, A F % "FFPFRF R h & «trés sucrés, mais

leur apparence s’abime facilement avec le temps »
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Les femmes sont considérées sucrées comme des fruits, ce qui implique une apparence
désirable. La forme rebondie et généreuse d’une jeune femme se compare a un fruit rond et
juteux. Mais un fruit qui, au fil du temps, perd sa fraicheur est mis en paralléle avec la perte

d’attractivité sexuelle des femmes prenant de I’age.

Par ailleurs, le gott sucré s’applique également au caractére des femmes. Pourtant elles sont
représentées comme « ne pouvant pas se conserver trop longtemps » d’un point de vue

physique, qu’il s’agisse des caractéristiques corporelles extérieures ou intérieures :

(2) A% mu gua «papayes» {0 - B 4G Dbe f S R EriEss o
AACRE A G F R deT] o T« tres sucré, représentant une femme en
plein forme (physiquement) et élégante, alors qu’elle est fragile a I’intérieur et ne peut

pas se conserver trop longtemps car elle s’abime et a, par la suite, des trous partout »

La date d’expiration est en effet liée avec le goit sucré et la joliesse des fruits. Ces deux

derniers aspects motivent également d’autres cas.
Godt sucré et beauté

Sucré et beau est exprimé par un seul mot en mandarin # £ tian mei dont les deux caracteres
représentent les deux notions : sucré (# tian) et beau (¥ mei). Les trois fruits % % cao mei
« fraises », % ¥* mi tao « péches » et # % ping guo « pommes » peuvent étre accompagnés

de ce modificateur, qui peut désigner la joliesse et la séduction a I’exemple de la fraise :
(3) ¥ & cao mei « fraises » : € 7 # % 1% «elles ont un sourire sucré et beau »

Conventionnellement, d’un point de vue masculin, vouloir manger quelque chose de sucré
représente le désir sexuel dirigé vers les femmes (Hines, 2000). Pour cette raison, la
métaphore LES FEMMES SONT DES OBJETS SUCRES n’a pas d’équivalence masculine. Cette
perspective est montrée par des locuteurs :

(4) #¥7 % ping guo « pommes » : * #(tian)* # (mei)* ¥ v (ke kou) «sucrée, belle et
savoureuse »

(5) # % putao «raisins» : 30 g+ 4 W F - 4 r¢ (hao chi)x 4+ 5 « les femmes dans

la trentaine sont comme des raisins, délicieuses et jolies »

Ces exemples concernent la métaphore MANGER EST L’ACTE SEXUEL. Cette notion ainsi que
les expressions linguistiques du désir apéritif sont applicables aux désirs sexuels, a la faim et
aux addictions (Ger, Belk, et Askegaard, 1996). En outre, des termes illustrant ces désirs sont
interchangeables. Cela explique les termes ¥ v ke kou « savoureux » et 4+ v hao chi

« délicieux » parfaitement transmis du domaine alimentaire aux femmes.
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2. Desserts

Les métaphores n’ayant pas recours aux fruits soulignent principalement 1’aspect sucré des
femmes et sont plus simples a analyser. Il s’agit de : #] gk tian dian « desserts », # % tan guo
«bonbons », 7ki%# bing qi lin « glaces », 37 . 4 qiao ke li « chocolat », f i~#& mian hua
tang « barbe a papa », © % #%& kou xiang tang « chewing-gum », # 4% ;% xian nai you « créme

fraiche », € 2.1 ai yu « gelée d’aiyu » et r#2 mo shu « mochi ».

Les bonbons sont I’exemple typique utilisé par les locuteurs lorsqu’il s’agit de souligner le

godt sucré :
(6) # % tanguo «bonbons » : & % » ¥ § » % % «sucrés et jolis, mignons, colorés »

Généralement, la date d’expiration des desserts arrive moins rapidement que celle des fruits.
Cependant, un type glace souligne cette fraicheur éphémere qui dépeint le lien des objets

sucrés et la jeunesse des femmes :

(7) 7k 2 # bing qi lin «glaces»: # 4% » %a'}éfi&ﬁ it «belles, mais elles fondent

rapidement »

Par ailleurs, les textures des desserts offrent une autre motivation aux métaphores. Ainsi, la
texture du mochi, &k nian «gluant », se transforme en trait de personnalité « collant, trop
présent et qui ne sait pas se decider ». Un autre exemple insiste sur la texture molle de la
barbe a papa afin de préciser la gentillesse et la tendresse des femmes que 1’on peut mettre en
rapport avec ’expression & §it xin ruan, littéralement « cceur-mou », signifiant avoir bon

caeur.

Il est & noter que méme ces métaphores de texture ne soulignent pas particuliérement la nature
des desserts, ce qui veut dire que le concept LES FEMMES SONT DES OBJETS SUCRES implique

une connotation profondément structurelle.

3. Alcool

Quatre cas de MF adoptant I’alcool sont recensés. Parmi elles, une moitié¢ souligne la passivité
des femmes et les autres considerent la valeur que certains alcools prennent avec le temps.

Ces deux types de métaphores mettent I’accent sur des aspects différents des expériences liées

140 La gelée d’aiyuest un aliment généralement consommé sous forme de snack sucré, principalement
a Taiwan et Singapour, mais aussi dans certains endroits de Malaisie (Ipoh), et dans les restaurants de spécialités
taiwanaises au Japon et en Chine. Elle est principalement consommée en dessert avec du miel et du jus de citron,
parfois ajoutée dans des boissons glacées.
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a I’alcool. Le premier met 1’accent sur les agents qui en dégustent, le second sur les

caractéristiques de 1’alcool.
LES FEMMES SONT L’ALCOOL, LES HOMMES SONT LES BUVEURS

Dans ce cadre, les femmes sont toujours les objets qui attendent que les agents, les hommes,
les découvrent. L’exemple (8) alcool de fruit est une fusion de deux concepts : les fruits et
I’alcool. D’un c6té, les fruits fournissent leur attribut le plus essentiel : sucré, désignant
I’agréabilité¢ et la gentillesse des femmes; d’un autre coté, 1’alcool apporte son effet
prototypique : le trouble physique et mental 1ié¢ a I’ivresse. Ce mélange permet d’exprimer les
deux facettes des femmes : une personne d’abord sucrée mais dont le caractére profond

s’exprime aprées quelque temps.

(8) -k % iFyshui guo jiu « alcool de fruit » : # F 15 3> (1B 143 ) « sucré mais dont I’effet
est fort par la suite, une femme avec un fort caractére »

Un autre exemple compare simplement les femmes au vin, en ce qu’elles ont besoin d’une

personne de godt pour les découvrir et les déguster.

(9) iziFphong jiu « vinrouge » : &1 § &rk4 5 «il faut une personne de bon godt

pour la déguster »

Enfin, la nature de certains alcools qui se bonifient avec le temps est transmise aux femmes.
Cela inclut des vins conservés en caves (iF% «iF]jiu jiao de jiu) et ’alcool de sorgo (% ¥ iF)

gao liang jiu).
4. Des aliments mous et blancs

Cette sous-catégorie regroupe des aliments mous et globalement blancs : elle comprend & J&
to fu « tofu », # 3 bao zi « petit pain farci cuit a la vapeur », 2 & tu si « pain de mie » et f§

£ mian bao « pain ».

Ces deux attributs impliquent 1’usage d’une métaphore d’image (image metaphor, Lakoff,
1993) liée a I’apparence idéale des femmes. Traditionnellement, on préfére qu’une femme ait
la peau blanche, symbole d’une famille aisée puisqu’elle n’a pas besoin de travailler au champ
ou a I’extérieur. De plus, les femmes sont généralement moins musclées, ce qui est vu comme
un signe de féminité, la caractéristique molle est donc pertinente. Rappelons que dans la
section présentant les expressions conventionnelles, tofu?*! est une métaphore d’image
désignant la peau blanche et douce, une métonymie pour représenter les femmes. On

comprend donc, a 1’aide de cette convention, pourquoi la sélection des types possédant les

141 Voir chapitre 4.7.1, les exemples (9)-(10).
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attributs blanc et mou a du sens, méme si ce ne sont pas forcément des raisons directement

exprimées par les locuteurs. En voici deux exemples :
(10) & & tofu «tofu»: = #t « ceeur-mou : concéder facilement »

(11) # + bao zi « petit pain farci cuit a la vapeur»: 3 p /& «doté d’une richesse

intérieure »

La texture molle s’utilise dans le domaine de la personnalité de la douceur. Avoir un ceeur
mou signifie « qui s’accorde facilement avec les autres ». L’autre exemple compare la pate

blanche a I’extérieur de la brioche a I’apparence des femmes, et la farce a leur aspect intérieur.
5. Epices

Pour finir, une autre métaphore conceptuelle compare les femmes aux épices : L’IMPRESSION
RESSENTIE DE LA VIE EST LE GOUT ALIMENTAIRE. Dans cette métaphore, une personne
rendant la vie plus intéressante est mise en parallele avec I’acte de relever le golit d’un plat.
Les femmes apportent ainsi le changement dans une vie monotone, elles sont donc
considérées comme les épices dans la cuisine comme dans ces deux cas ou des épices et du sel
illustrent cette fonction :

(12) % #* xiang liao « épices » : 4 7 ¢ & 2 & ;;‘]:fg';# 7 % 1 «elles apportent beaucoup
de changements dans la vie quotidienne, elles assaisonnent la vie »

(13) @ yan «sel»: F1 5 &4 ¥ & 5 A 4o «elles sont ’assaisonnement dans un

groupe »

6.1.7.2 LES HOMMES SONT DE LA NOURRITURE

Le domaine NOURRITURE a du mal a trouver des expressions linguistiques conventionnelles

liées aux hommes car ils sont vus comme les consommateurs des femmes.

Cependant, une métaphore récurrente en mandarin ainsi qu’en frangais illustre le fait que les
hommes sont compares a I’alcool dans les deux cultures. Il s’agit de LES HOMMES SONT
L’ALCOOL. D’autres métaphores ont moins en commun : Ni typologie ni caractéristiques.

1. Alcool

Quarante-deux pour cent des métaphores dans ce domaine ont un rapport avec 1’alcool.
Contrairement a la motivation essentielle de /a date d’expiration pour les MF, la valeur des
hommes augmente avec 1’expérience et le statut social, comme le vin ils se bonifient avec le
temps. Le terme générique JFjiu « alcool » est le plus mentionné. La construction 4% - 4%. ..

yue lao yue... «plus vieux, plus... » est utilisée pour expliquer comment les hommes se

341



transforment avec le temps. Les modificateurs comportent i 4 zhi gian « colteux », 3
xiang «qui sent bon», A% chun « moelleux » ou la combinaison xiang chun «bon et

moelleux » :

(1) iFjiu «alcool » : 4% 4% % A% « plus vieux, meilleur et moelleux »
(2) iFjiu «alcool » : SRk ¥ ch§ A P HRAXMA% % « les hommes sont comme
le vin, plus ils sont vieux, meilleurs ils sont »

D’autres types alcooliques comprennent = /¥ hong jiu « vin » et 4 iFhao jiu « bon alcool »,

tous les deux précisent que les hommes « se bonifient avec le temps ».
2. Objets sucrés

Les hommes ne sont pas exclus du domaine des fruits et des desserts. Cependant, 1’utilisation
de la nourriture pour désigner les hommes ne concerne pas les métaphores conceptuelles qui
soulignent I’age et I’acte sexuel, c’est pourquoi LA JEUNESSE D’UNE PERSONNE EST LA DATE
D’EXPIRATION DE LA NOURRITURE et ATTEINDRE UN OBJET DESIRE EST PRENDRE QUELQUE
CHOSE A MANGER (Ger, Belk et Askegaard, 1996 ; Gibbs, Lima & Francozo, 2004 ; Lakoff,
1987) ne sont pas prises en compte. En lieu et place, seules des caractéristiques superficielles

se transforment chez les hommes :

() B # feng li «ananas»: % §1 > & & > vkif {x ¥ § «avoir beaucoup d’épines, la
peau est épaisse mais le godt est riche »

(4) *tA P #x e 3 wai ying nei ruan de dan gao « gateaux durs a I’extérieur mais mous

alintérieur » : p 3 3 - & «ils ont également un coté doux a I’intérieur »

Méme en ayant recours a un dessert, les hommes sont désignés comme « durs a I’extérieur et

doux a I’intérieur », cette caractéristique se retrouve également dans d’autres domaines.

Conclusion du domaine NOURRITURE

Le domaine NOURRITURE met conventionnellement les femmes en avant en tant qu’objets
sucrés. Ce faisant, le désir des hommes pour les femmes est révélé par I’envie de manger des
desserts. En outre, la caractéristique la plus importante des femmes réside toujours dans leur
jeunesse dont la fin est comprise comme la date d’expiration des fruits. Par ailleurs, les
aliments ne contribuent pas seulement a décrire la nature des femmes. En effet, les
métaphores d’image comme la forme des fruits (ronde et dodue), la couleur et la texture

(blanc et doux) sont mises en parallele avec leur apparence.
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En revanche, I’attribut essentiel souligné chez les hommes est que leur valeur augmente avec

le temps par I’utilisation du type alcool, qui se bonifie avec le temps.

En résumé, pour le domaine NOURRITURE, la qualité des femmes réside dans les attributs
biologiques qu’elles possédent naturellement, tandis que I’importance des hommes demeure

du coté social, de I’expérience et du statut social qu’ils acquicrent.

6.1.8 Domaine SURNATUREL

Ce domaine est encore plus rare : 20 occurrences au total pour les deux sexes, soit 2% de

toutes les métaphores.

L’influence des mythologies sur les métaphores humaines, comme celles des périodes gréco-
romaines, est absente en mandarin. Dans la culture chinoise, la sélection des personnages qui
posseédent des superpouvoirs vient principalement des bandes dessinées et du cinéma. Des
dieux locaux, des anges et le diable fournissent également leurs caractéristiques aux deux

SEXES.
6.1.8.1 LES FEMMES SONT DES PERSONNAGES SURNATURELS

La raison principale soulignant le superpouvoir des femmes se rapporte au fait qu’elles

doivent gérer toutes les taches quotidiennes.
1. Super-héros

Deux super-héros de bandes dessinées, Superman et Mazinger Z'#?, sont adoptés afin de
désigner les femmes considérées comme toutes-puissantes, capables de surmonter toutes les
affaires et difficultés :

(1) 4z * chao ren « Superman » : § it « tout-puissant »

-

(2) 4% £ W tie jin gang « Mazinger Z » : @ % ‘¥ # « il fait tout »

Un autre personnage, un robot Transformers est sélectionné pour sa capacité a se transformer
car, en mandarin, changer et transformer se disent avec le méme mot % bian. Ainsi, les

femmes sont pergues comme inconstantes, tant mentalement que physiquement.

(3) #75 £ k| bian xing jing gong « Transformers » : ¢t & ~ 7o -+ % (bian)g i

« ’apparence, les émotions et les sentiments changent sans cesse »

192 Mazinger Z, une série japonaise de manga créée par G Nagai, adaptée en dessin animé. C’est un robot géant,
capable d'arréter les forces du Mal.
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2. Déesses

La deuxiéme motivation marque la tolérance des femmes en choisissant des figures féminines
de différentes religions considérées comme bienveillantes :

(4) T= 3543 sheng mu ma li ya « Sainte Marie» : € > ¢ % «1’amour, la tolérance »

(5) & &' pu sa « Bodhisattva » : § 4 Jis » = # «elle répond a toutes tes demandes,

avoir un cceur mou (avoir un ceeur d’or) »
3. Ange et diable

L’ange (* # tian shi) est percu comme pur. Cette pureté est comparée a la naiveté des
femmes. Du point de vue d’un locuteur, celles-ci sont faciles a leurrer et se font escroquer

facilement par les hommes.

De plus, I’image du diable (& % mo gui) n’est pas utilisée pour sa malveillance mais pour le
stress subi par les locuteurs dans leurs vies quotidiennes. Cet état de stress transforme les
femmes en diables d’aprés une locutrice.

4. L’interaction avec les hommes

Enfin, la relation entre les deux sexes est comparée a une relation SURNATURELLE-HUMAINE.
Rappelons que les enfants sont la métaphore la plus importante du domaine HUMAINS pour les
MH. Lorsque les hommes sont comparés aux enfants, les femmes sont comparées a
Doraemon***, un robot chat possédant tous les outils magiques dans sa poche pour subvenir a
leurs besoins :

(6) MF: -] *7¢% xiao ding dan « Doraemon»: % -] 3% & F%’K ¢ Bz % «elles

essaient de donner tout ce dont ils ont envie aux enfants »
(7) MH: |- 3% xiao hai «enfants»: T % 4 /F v %k > “EPF 2 & BAE «ils sont
empotés et ont besoin que I’on prenne constamment soin d’eux »
6.1.8.2 LES HOMMES SONT DES PERSONNAGES SURNATURELS

Les superpouvoirs des hommes soulignent les fonctions de protection, de soutien et de force

physique. Par ailleurs, les dieux sont utilisés afin de faire remarquer que les hommes doivent

143 1image de Pusa (Bodhisattva) était originalement masculine en Inde. Il a été féminisé aprés avoir été
introduit en Chine pendant la Dynastie Tang (618-907). Pusa peut aussi étre utilisé en tant que nomination pour
se référer aux dieux en général a Taiwan. La plus connue est B3 & & guan yin pu sa « Bodhisattva Guanyin »,
qui renvoie a la bienveillance.

144 Doraemon, une série de mangas japonais, adapté par la suite sous forme de dessins animés. La série présente
un chat-robot nommé Doraemon, ayant voyagé a travers le temps depuis le futur, qui a recours a des outils
superpuissants venus du futur pour aider un jeune gargon qui ne fait que pleurer.
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répondre aux demandes des autres, mais des figures négatives mettent en avant la

malveillance et la difficulté a communiquer.
1. Super-héros

Superman et Mazinger Z sont également convoqueés pour caractériser les hommes et le géant

est choisi pour les mémes raisons.

Avec les images de ces trois icones, les hommes sont percus comme le pilier, le soutien et se
caractérisent par la solidité et la persistance. Voyons un exemple pour chaque type :
(1) & Fcé8 £ K] wu di tie jin gang « Mazinger Z » . - & &« le pilier de la famille »
(2) 42 + chaoren « Superman » : @ ¥ ¥ ¥ £ « il peut tout faire »
(3) E 4 juren«géants»: ¥ A ¥ Feng i « donner une impression fiable »

Deuxiéemement, la taille du géant ne correspond pas aux femmes qui sont souvent plus petites
que les hommes. Quand les super-héros sont associés aux femmes, 1’aspect physique n’entre
pas en ligne de compte. Enfin, une autre figure pour représenter les hommes est King Kong

car il désigne la force pure (5% = giang zhuang).
2. Dieux

Deux noms de dieux, # p* shen ming, une appellation générale pour se référer a tous les
dieux et un dieu local * # 2% tu di gong, littéralement Monseigneur le Sol, sont

sélectionnés pour la méme raison :
(4) 7 < & you giu bi ying « répondre & toutes les demandes »

Comme on considére les hommes comme devant répondre aux besoins de leurs familles, ils

sont associés aux dieux tout-puissants.

Enfin, ’utilisation des deux figures : extraterrestres et démon, montre le mécontentement des
locutrices. La premiére image se focalise sur la difficulté a communiquer avec les hommes en
raison d’une différence de langue ou de méthodes de communication. La seconde marque la

nature diabolique des hommes :

(5) *F & A wai xing ren «extraterrestres » : ¥ E i o A A & «difficile de

communiquer avec eux, on ne peut pas comprendre ce qu’ils disent »

(6) #c= sadan « démon » : % {4+ 3% & « leur nature est démoniaque »

1451 w0 2 tu di gong, un Esprit/Dieu chinois d'influence locale qui veille a la fagon d'un fonctionnaire sur le
bien-étre des habitants.
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Conclusion du domaine SURNATUREL

Les super-héros de bande dessinée prétent leurs superpouvoirs aux deux sexes, soulignant
qu’ils sont tout-puissants pour triompher des difficultés de la vie quotidienne. Par ailleurs,
nous remarquons qu’il existe une congruence entre les sexes des personnes et les sexes des
personnages surnaturels (e.g. Sainte Marie pour les femmes et Monseigneur le Sol pour les

hommes).

6.1.9 Domaine CORPS

Prendre des parties du corps pour représenter les humains est une métonymie prototypique
utilisant UNE PARTIE POUR LE TOUT (A PART OF THING FOR THE WHOLE THING, Kdvesces &
Radden (1998). Par exemple, la main s’utilise pour faire référence a une personne qui aide
(donner un coup de main) et la téte indique une personne (une bonne téte).

Les métonymies corporelles représentent moins d’un pour cent des occurrences et seuls deux

cas ressortent pour les femmes et huit pour les hommes.
6.1.9.1 LES FEMMES SONT LE CORPS

Toutes les deux concernent =+ shou « main » et | 45 xiao zhi « petit doigt ». La premieére est
associée a serrer dans les bras, représenté comme une source de bonheur pour la famille. Et
le petit doigt, méme s’il est petit, peut toujours faire beaucoup de choses et est quand méme

important.
(1) I 4p xiao zhi « petit doigt » : -] Eﬁc‘] Frit i 5 £+ (xE & « méme s’il est petit, il
peut quand méme faire beaucoup de choses et il est aussi important »
On remarque tout d’abord que dans la seconde métonymie la morphologie de -] 35 xiao zhi,

petit doigt correspond littéralement a la notion que les femmes sont petites, soit physiquement

(comme dans les métaphores des animaux), soit par leur fonction.

De plus, le petit doigt n’est pas le plus important. En le comparant aux femmes, on considere
celles-ci comme faisant partie d’un groupe, la main. Le role de ce doigt est donc de compléter

la mission de la main, implicitement la famille ou la société.
6.1.9.2 LES HOMMES SONT LE CORPS

Les parties du corps representant les hommes partagent généralement deux caracteristiques :

dur et important.
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1. Parties dures

Premiérement, I’emploi des épaules et des bras par rapport a la main et au petit doigt marque
une différence importante entre les hommes et les femmes. En mandarin, 3 % % you jian
bang, littéralement avoir les épaules*®, signifie avoir la capacité ou avoir la responsabilité de
faire quelque chose. L’expression trouve son origine dans le domaine physique. Puisque les
épaules servent a porter des poids physiques ou des responsabilités, elles deviennent donc, par

métonymie, la responsabilité et la confiance.
(1) % 3 jian bang « épaules » : £2 2 (& % 7§ £ « la responsabilité innée »
(2) % % jian bang « épaules » : ¥ 4 4 iz # « ’appui des femmes »

En outre, les bras, spécifiquement les bras durs musclés, représentent la protection :

(3) % & =< £* jian ying de shou bei « bras durs »: %3 ¥ % 4 « ils protégent les

femmes »

Ces exemples montrent la relation protecteur-protégée qui s’exerce entre les hommes et les
femmes. Les épaules et les bras solides des premiers mettant les secondes a 1’abri et en
sécurité.

Les parties dures comportent également les dents (7 # yachi) et les ongles (45 ¥ zhi jia). La
fonction de protection fournie par les hommes ne s’adresse pas seulement aux femmes.
L’utilisation des dents implique en effet que les hommes doivent protéger le pays comme les
dents protegent la langue :

(4) 7 % yachi«dents»: & % = g, §? % K 7 & « (les dents) il faut protéger la
langue comme les hommes protegent le pays »

2. La téte et les yeux

Deux autres parties importantes, la téte et les yeux, sont évoquées pour désigner les fonctions

importantes des hommes.

La polysémie de téte (¥ tou), de partie essentielle du corps a quelqu’un d’important est

reprise pour signaler le réle des hommes en tant que chefs de foyer.

Dr’ailleurs, la fonction des yeux (F% yan) et de la vue, prend le sens étendu d’observer

attentivement et de faire attention a tous les sens.

146 Cette métonymie est également accessible en frangais. Selon TLFi, Avoir les épaules a + inf. représente étre
capable de, étre a la hauteur de.
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3. Excrétion...

Enfin, deux types liés a I’excrétion s’appliquent aux hommes pour exprimer I’odeur et leur
manque de qualités (= i da bian « excrément ») et I’insignifiance (£ pi « pet »).
Conclusion du domaine CORPS

Globalement, les femmes sont associées aux mains pour leur accueil chaleureux et leur
importance mineure alors que les hommes sont vus comme des parties du corps solides et
dures qui servent a la protection.

6.1.10 Autre

Cette section englobe le reste des métaphores qui n’appartiennent pas aux domaines sources
précédents. Ces expressions concernent des événements, des notions abstraites ou des noms
qui n’ont pas de références tangibles telles que la musique ou la couleur. Sept cas de MF et

onze occurrences de MH composent ce dernier groupe.
6.1.10.1 Autres métaphores décrivant les femmes

Les meétaphores liees a la musique représentent plus de la moitié des occurrences de ce
domaine. Les styles musicaux ne sont pas genrés, et les sensations provoquees par les
différents types de musique s’associent aux caractéristiques féminines ou masculines selon les

locuteurs.
1. Musique

Tout d’abord, le nom générique 5 % yin yue « musique » s’emploie pour exprimer le fait que
les voix des femmes sont agréables, puisque la musique est percue, de maniére générale,

comme un ensemble de sons esthétiqguement plaisants.

Un genre musical se méle particulierement aux attributs féminins : le blues, qui se caractérise
globalement par un tempérament coloré de langueur ou de mélancolie. De plus, le blues est
également considéré comme doux et moelleux :

(1) £ landiao « blues » : »d = | H-R 7 ;8 « gémir, expression émotionnelle »
(2) £ landiao « blues » : 4= 4 #r47pR « léger, doux et confortable »

Ces traits sont conformes aux attributs traditionnellement liés a la féminité : le manque

d’énergie, la douceur et I’émotivité.

Par ailleurs, la mélodie de chaque chanson implique des hauts et des bas ; une fluctuation

musicale comparée au changement émotionnel des femmes :
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(3) - 7 # i shou ge «une chanson » : 5§ ¥ § # A= k@ %4 « transformer avec le

mouvement musical »
2. Types abstraits

Nous avons recensé deux types n’ayant pas de références matérielles : &< mi « devinettes » et
s & za nian « babillage ». Le premier représente les pensées des femmes qui sont pergues
comme compliquees et difficiles a cerner. Le deuxieme est transparent, les femmes sont plus
enclines au bavardage excessif et futile.

6.1.10.2 Autres métaphores décrivant les hommes

Des activités de plein air, la musique et des noms abstraits sont sélectionnés afin de saisir les
caractéres des hommes.

1. Activités d’extérieur

L’enchainement d'actions impliquant deux activités, faire une excursion en montagne et
pécher, s’emploie pour comprendre les étapes nécessaires pour connaitre les hommes. Dans

ces situations, ce sont les femmes qui sont agents.

(1) # &' deng shan « monter dans les montagnes » : j& * #r~ i& {¥ $* # « dangereux
mais plein de défi »

(2) £ 4. diao yu « pécher » 1 £) & P49 4 R 7 i 217 + Bf?w%ﬁ' ARE g Bf"‘ R
iﬁ?«fﬁ B %%'}#%ﬂfi&:%‘rﬁ-f?ﬁ%éﬂ— 272% 7 0 BERAHARER BRI AF P A,
Fad g { x { g o /T&n’z»\? Mg g A % ik gk « quand tu péches,
il ne faut pas tirer trop fort sur la ligne, il ne faut pas restreindre les hommes. Si tu tires
plus fort, le fil casse tres vite et ils ne reviennent plus jamais. 1l faut lancer le fil plus
loin et laisser de la liberté aux hommes. Ainsi, tu pécheras des meilleurs poissons et

plus grands, comme des hommes aux qualités plus grandes »

Cette métaphore concerne des correspondances systématiques au lieu de seulement transférer
quelques caractéristiques. Ceci est similaire a des métaphores systématiques comme L’AMOUR
EST UN VOYAGE (LOVE IS JOURNEY, Lakoff, 1993 ; Glucksberg & McGlone, 1997). Dans
cette représentation, les agents, les pécheurs sont comparés aux femmes, et les manieres de
pécher aux méthodes nécessaires pour s’entendre avec les hommes. De méme, ceux-Ci sont
vus comme des poissons dont les caractéristiques sont comparées aux attributs des hommes.
Enfin, la tension de la ligne est comparée a la liberté des hommes : plus de mou représente
plus de libertée donnée ou offerte aux hommes.
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2. Musique

Par rapport au blues, le rock est percu comme masculin, caractérise par une mélodie vocale
dominante et par I'utilisation de la guitare électrique et de la batterie. Ce qui donne a ce genre
de musique un aspect énergique et vivant lié aux attributs des hommes :

(3) # /% # yao gun yue «lerock»: ¥ 11k 4 & ~ b > 2 F 4 - o «il peut

étre plein de vigueur et avoir aussi un c6té doux »
(4) 4% % yao gun yue « le rock » : % 2z ~ 3 J=_ « débordant, effréné »

Le premier cas correspond au principe selon lequel la nature des hommes est gang « dure,
solide, tétu », mais ils peuvent également posséder un coté rou « doux, tendre, faible, mou,
flexible, souple ».

3. Autres Noms

La couleur noire (2 ¢ hei se) et une ligne droite (2 % zhi xian) sont adoptées pour
comprendre les caractéres et les maniéres de penser des hommes. La couleur noire désigne un
mélange des caractéristiques personnelles puisqu’elle est, elle-méme, composée de toutes les
couleurs. La ligne droite se compare a la fagon qu’ont les hommes de réfléchir, sans détour ni

déviation.

Enfin, on charge plus fréquemment les hommes de travaux physiques que les femmes. Cette
pénibilité fait ressortir deux occurrences de = #4 kuli « coolie ».

6.2 Type des domaines sources

Cette section, paralléle a la section 5.2 en francais, présente les types les plus fréquents du
questionnaire en mandarin. Pour notre analyse, nous utilisons également les dix principaux
types désignant les deux sexes en adoptant le cadre théorique le Modele de Correspondance
Conceptuel (Conceptual Mapping Model, Ahrens, 2010). Nous examinons les motivations des
locuteurs selon les catégories « entités », « qualités », et « fonctions » qui correspondent
respectivement aux noms, aux adjectifs et aux verbes. D’aprés Ahrens et Huang (2002), les
principes de correspondances ne sont pas seulement une partie du systéme conceptuel mais

aussi une représentation de la grammaire et des lexiques.

Rappelons les questions permettant de découvrir les correspondances entre le domaine source
et le domaine cible :

1. Quelles entités le domaine source posséde-t-il ?
2. Quelles qualités le domaine source ou les entités dans ce domaine source possédent-ils ?
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3a. Que fait le domaine source ?

3b. Que peut-on faire sur ou dans le domaine source ?

Comme nous 1’avons mentionné dans le chapitre 5.2 pour les mémes analyses en francais,
nous remarquons que les questions 3a et 3b n’apparaissent pas suffisament pour traiter toutes
les motivations des locuteurs qui contiennent un verbe. En se basant sur nos données, nous
ajoutons deux autres réles sémantiques a 1’aide de FrameNet (Baker, Fillmore, & Lowe, 1998)

pour distinguer des roles plus précis : Aging entity et Expérienceur. Voici leurs définitions :

(3c) Aging entity*” : une entité subit un changement d’age, généralement associé¢ a une
détérioration ou a un changement d'état.

(3d) Expérienceur 18 :une entité qui éprouve ou ressent les émotions ou désire qu’un
événement se produise. Le tableau ci-dessous montre les dix types les plus fréquents pour MF
et MH en mandarin :

Ordre MF Nb MH Nb
1 -k shui « eau » 90 |##shu «arbres » 39
2 = hua « fleurs » 59 |3+ zhi zi « lions » 33
3 %~ mao « chats » 30 | % &¢ shitou « pierre » 29
4 7 yue « lune » 22 | = ¥ taiyang «soleil » 29
5 |73 mei gui « roses » 15 | shan « montagne » 23
6 |/ hai «mer» 12 | # gou « chiens » 21
7 2 yun « nuages » 11 | £ niu « buffles » 20
8 # < tu zi « lapins » 10 |-} 3% xiao hai « enfants » 18
9 % 4 tian gi « météo » 9 | A~ E mutou « bois » 12
10 | % % mianyang «moutons» | 9 |k feng « vent» 9

Total 267 Total 233

Tableau 47. MF et MH les plus fréquentes dans le questionnaire mandarin

Les motivations similaires sont regroupées dans une ligne unique malgré de légeres
différences dans ce que déclarent les locuteurs. Nous classons les entités en (1) et les qualités
en (2). Concernant les verbes, le rdle agent est marqué en (3a), celui du patient en (3b), aging
entity en (3c) et expérienceur en (3d). A la fin de 1’analyse de chaque type, des Principes de

147 e role Entity concerne le Frame « Aging » : « An Entity is undergoing a change in age typically associated
with some deterioration or change in state. » Pour distinguer avec « entité » possédé par un domaine source, nous
I’appelons Entity dans le Frame Aging comme « Aging Entity ».

148 Le role Expérienceur est impliqué dans plusieurs Frames. Nous en adaptons deux et les fusionons en une
seule définition pour s’adapter a notre étude :

Le Frame Desiring : « une entité desire qu’un événement se produise » (An Experiencer desires that an Event
occur.)

Le Frame Emotions : « une entité qui éprouve ou ressent les émotions. » (The Experiencer is the person or
sentient entity that experiences or feels the emotions.)
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Correspondances (Mapping Principles, Ahrens, 2010) seront générés qui expliqueront les

motivations des locuteurs dans le choix de ces métaphores.

6.2.1 Métaphores les plus fréquentes décrivant les femmes en mandarin

L’utilisation de certains types s’adressant aux femmes est remarquable en mandarin. L’eau se
retrouve dans 90 occurrences alors que la métaphore la plus fréquente en francais, les fleurs,

ne se retrouve que dans 48 cas.
1. -k shui « eau »

Puisque I’eau et les femmes sont toutes les deux associées a 2 rou «doux, tendre,
faible, mou, flexible, souple », ces deux notions s’utilisent de fagon interchangeable. Plus de
la moitié des motivations exprimées par les locuteurs contiennent ainsi les qualités de rou ou

ses synonymes.

Expressions linguistiques Nb

& A wen rou « douces, tendres, gentilles » 18
2 ¢ % k| rou zhong dai gang « rou mais fortes » 13
2 rou ging « tendres » 7
2 A 5 B yi rou ke gang « la faiblesse surpasse la force » | 4
2 #K rou ruan « souples, molles, flexibles » 3
2 rou « doux, tendre, faible, mou, flexible, souple » 3
2

1

1

52

rou

2 33 rou ruo « faibles »

2 # rou mei « tendres et gracieuses »
3 7% rou shun « douces, dociles »

i &M% « adaptables a I’environement »

% 1* = «changeantes, capricieuses »

¥ « pleurer facilement »

% « tolérantes »
2
+

(2) Qualité

N
o

[HEN
o

G

« bienveillantes, compréhensives »
= 1+ « émotionnelles »
% & «vitales »
g/4 & ~ «solides, fortes »
3% 33 « faibles »
i# ol sn " « soigneuses »
£ B «belles »

o

C\

W

N ININ [N (W (W |01 |01 (00

(2) Sous-total 114
4 7 2 & «engendrer la vie »
%% L R « pénétrer les pensées »
(3) Sous-total 3
Total 117

Tableau 48. Motivations d’utilisation de -k shui « eau »

N

(3a) Agent

Y
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Principes de Correspondance :

(1) Les caractéristiques physiques de 1’eau sont utilisées pour comprendre les traits de
personnalité des femmes. Les qualités essentielles partagées comprennent douce, douce mais
forte a la fois, adaptable, flexible, tolérante, capriceuse, vitale et engendrer la vie. (La notion

clé: 4 rou)
(2) Les larmes sont évoquées par métonymie pour représenter les femmes car elles pleurent
facilement.

2. ¥ hua « fleurs »

Les motivations d’utilisation de cette métaphore sont globalement identiques a celles
évoquées en frangais. En rapprochant les femmes des fleurs, I’apparence et la jeunesse sont

les deux facettes les plus soulignées.

Expressions linguistiques
ERIE «jolies, belles »
% 3V 2 4 «ilyenade toutes sortes »

4>
&7

% % «colorées »

%4 « fragrantes »
(2) Qualité ¥ B ¥ Wk« précieuses »
& 2 «douces »
“E PF % 1 « changeantes »
¥ § « mignonnes »
% 33 « fragiles, délicates »
(2) Sous-total
(3a) Agent 3% & 9 4 «séduire les hommes »
A3 « Btre protégées »
¥ fe B« agréables a regarder »
7k # « faner en vieillissant »
Z % «aimer se faire belles »

(3) Sous-total
Total

Tableau 49. Motivations d’utilisation de = hua « fleurs »

(3b) Patient

(3c) Aging entity
(3d) Expérienceur

| ke

DN H N |Z
mm#@@hNHI—‘I—‘NNI\JNwwa

Principes de Correspondance :
LES FEMMES SONT DES FLEURS se base sur LES HUMAINS SONT DES PLANTES.

(1) Les caracteéristiques des femmes sont comparées a celles des fleurs. Par exemple, la beauté,

la fragrance et la fragilité sont mises en avant.
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(2) Des variantes évoquant différentes sortes de fleurs sont mises en parallele avec de

nombreux types de femmes.

(3) Le cycle de la vie des femmes est comparé a celui des fleurs : la jeunesse correspond a la

floraison, la vieillesse au flétrissement.

(4) La relation entre les hommes et les femmes est comparée a celle existant entre les arbres et
les fleurs : les premiers sont percus comme protecteurs et les secondes comme devant étre
protégées.

3. % mao « chats »

Les caractéristiques des chats sont réguliérement comparées a celles des femmes, méme si les

motivations de chaque locuteur sont variées.

Expressions linguistiques Nb
£ % 3 B4 « douces mais avec du caractere »
& % «douces »

A F& « mystérieuses »
A 4% 5 w514« mystérieuses et attirantes »
7 PF iR & 3 PF b = « parfois collantes parfois
indépendantes »
& 7e « gracieuses »
5 e « fieres »
i #f « dépendantes »
£ % 7 T« lunatiques »
= 4 « capricieuses »
I 37 « sages »
Bz p 2 «indépendantes »
% o « maigres »
Z 2 «belles »
. R« restant a la maison »
(2) Sous-total
% & v 3£ « avoir besoin qu’on s’occupe
d’elles »
(3d) Expérienceur | & #c4 « aimer minauder »
(3) Sous-total
Total 35

Tableau 50. Motivations d’utilisation de $~mao « chats »

14

= |W|o |00

(2) Qualité

RlRrRrRRPRRPRIRPIRPIRIN|] W

w
N

[

(3b) Patient

N

w
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Principes de Correspondance :

Les caractéristiques des femmes sont soulignées en ayant recours a celles qui caractérisent les
chats. Les traits principalement soulignés comprennent douces avec du caractere,

indépendantes et dépendantes a la fois, mystérieuses, et imprévisibles.
4. % % yue liang « lune »

La qualité qui caractérise la lune est ;& 2 wen rou « douce ». Les termes qui contiennent les

morphemes wen ou rou (soulignés dans le tableau) contribuent considérablement a cette

métaphore.
Expressions linguistiques Nb
(1) Entité | * % «cycle menstruel » 1
& A _wen rou « douces » 4
2 F= rou he «douces, moelleuses, 3
accommodantes »
23 ;if: wen hf f;d?ljces, modérees » 2
wen rou | 7 BA G4 A you wen rou, yo_u 13
« doux » Ien_g mo « parfois douces, parfois| 1
(2) Qualité froides »
& 2 wen liang « douces, gentilles» | 1
8 85 wen nuan « tiedes, douces » 1
2 & rou ging « douces, tendres » 1
72« lunatiques » 4
I &t « humbles, discretes » 1
4 4 « maternelles » 1

(2) Sous-total 19
= — B % «elles éclairent le monde »
- B R & «elles soutiennent »
i % 9 4 i F «@tre poursuivies par les

(3a) Agent

(3b) Patient 1
hommes »

(3) Sous-total 4

Total 23

Tableau 51. Motivations d’utilisation de * & yue liang « lune »
Principes de Correspondance :

1. Les caractéristiques de la lune sont utilisées pour décrire les femmes. La lumiere douce /
brillante mais qui ne briille pas correspond a ’image des femmes qui doivent soutenir leur

entourage mais ne peuvent pas prendre le réle principal.
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2. Basé sur la métaphore conceptuelle LE BONHEUR EST LUMIERE (HAPPINESS IS LIGHT :
Kovecses, 2008 ; Sullivan, 2006 ; Yu, 1995), I’état psychologique est mis en paralélle avec un
lieu. Un lieu éclairé constitue le bonheur.

Les femmes sont métaphorisées en tant que lune et cette source de lumiére représente la
raison du bonheur des autres.

3. Le cycle menstruel est comparé au cycle de la lune.

5. 7T mei gui « roses »

La métaphore LES FEMMES SONT DES ROSES s’appuie sur LES FEMMES SONT DES FLEURS, et
les principes de correspondances des fleurs sont sous-entendus. Une partie de la rose surgit
dans cette métaphore : ses épines, représentant I’attitude défensive. D’autres verbes sont

également associés a cela.

Expressions linguistiques Nb
(1) Entité 5§ « épines »
ERIZ B «belles»
(2) Qualité | 4kt « délicates »
< % % « changeantes (humeurs) »
(2) Sous-total 17
s 373 « se faire belle » 1
(3a) Agent | %3 B ¢ «se protéger » 2
% & w4 «blesser les autres » 2
1
6

PO |©

(3b) Patient | & ® 3£ « il faut qu’on prenne soin d’elles »
(3) Sous-total
Total 32

Tableau 52. Motivations d’utilisation de T3 mei gui « roses »

Principes de Correspondance :
1. Les épines représentent 1’attitude défensive ou la possibilité de blesser les autres.

Une belle rose désigne une (belle) femme qui se protege prudemment ou qui peut causer une

blessure aux autres.

2. Les caractéristiques des femmes sont comparées a celles des roses. La qualité la plus

soulignée reste la beauté.
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6. 7% hai « mer »

La mer fait partie de la catégorie de 1’eau. Pour cela, certaines des caractéristiques sont

comparables a celle-ci.

Z
o

Expressions linguistiques

e

¢ % «tolérantes »

F A7 T« imprévisibles »

&3 ¥ i « insondables »

¢ 7% #rl& Ji« tolérantes mais folles »

# A « charmantes »

5 7 2 & «engendrer la vie »

(2) Qualité | A f= « douces »

3 $ic e ¥ #'& « douces mais destructives »
Total

Tableau 53. Motivations d’utilisation de /% hai « mer »

(2) Qualité

RlRRr R RN w| o

[HEN
a1

Principes de Correspondance :

Les qualités de la mer sont évoquées pour saisir les caractéristiques des femmes. La tolérance
est comparée au fait que la mer a une contenance importante. L’imprévisibilité de la mer est

mobilisée pour expliquer les émotions changeantes des femmes.
7. 2 yun « nuages »

La métamorphose est la qualité centrale des métaphores liées aux nuages :

Expressions linguistiques Nb

5 %131 %[+ %7 i «constamment changeantes » 6

(2) Qualité | #3457 = «insaisissables (les émotions) » 4
2 rou « doux, tendre, faible, mou, flexible, souple » 1

Total 11

Tableau 54. Motivations d’utilisation de £ yun « nuages »

Principes de Correspondance :

1. Les caractéristiques de la personnalité des femmes sont comparées aux traits physiques des
nuages. L’intangibilit¢ des nuages est utilisée pour comprendre le caprice émotionnel des

femmes.

2. La sensation « douce » des nuages est appliquée a la douceur des femmes.
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8. & % tu zi « lapins »

Tout comme la métaphore liée a la lune, le mot ;8 2 wen rou « douce » et les termes qui
contiennent les morphémes wen ou rou (soulignés dans le tableau) sont apparentées a la

métaphore du lapin, dont I’image docile correspond a I’attitude attendue des femmes.

Expressions linguistiques Nb
& 2 wen rou « douces » 2
& % wen xun « docile » 3
2 Fr rou he « douces, moelleuses,
accommodantes »
FAZ RS FF E L G B2 «avoir Pair
pures mais avoir du caractére dans les faits »
(2) Qualité | "&I' «timides, peureuses »
PR J%_« soumises »
(2) Sous-total
€ /2 % «aimer se faire belle »
MR € « btre aimées »
Ao (3 ) « étre chassées »
(3) Sous-total
Total

[EEN

(2) Qualité

(3a) Agent

(3b) Patient

Wk RrRPROlR|R| -

[
N

Tableau 55. Motivations d’utilisation de # <+ tu zi « lapins »
Principes de Correspondance :
(1) Les attributs douce et docile liés aux lapins sont mis en paralléle avec les femmes.

(2) La place du lapin en tant que proie dans la chaine alimentaire est comparée a la relation
amoureuse ou les hommes sont des prédateurs compares aux lions par exemple.

9. X § tian gi « le temps qu’il fait (taiwanaise) »

Le temps qu’il fait & Taiwan indique le caractére des femmes :

Expressions linguistiques Nb

(2) Qualité a2 g /@ pE 5 2 LA «tantdt nuageux, tant6t 9
ensoleillé : capricieuses, imprévisibles »

Total 9

Tableau 56. Motivations d’utilisation de % § tian gi « le temps qu’il fait »
Principes de Correspondance :

On indique 1’¢état psychologique des femmes en le comparant au temps qu’il fait. La météo
qui change constamment est utilisée avec I’intention de comprendre les humeurs changeantes

des femmes.
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10. % X mian yang « moutons »

Tout comme la métaphore du lapin, la qualité docile est assimilée aux femmes.

Expressions linguistiques Nb

B 4 «douces, tendres » 4

., | B E/E g «dociles » 3

(2) Qualite 1 PR« SOUMISes » 1
¥ & mignonnes » 1

Total 9

Tableau 57. Motivations d’utilisation de % ¥ mian yang « moutons »

Principes de correspondance :
Les attributs douce et docile des moutons sont associés aux femmes car ces traits sont
prototypiquement liés a la féminite.

6.2.2 Métaphores les plus fréequentes pour décrire les hommes en mandarin

Le nombre de métaphores désignant les hommes est moins important que celui désignant les
femmes. De plus, le nombre d’occurrence par type est également moins important. La plus
fréquente, shu « les arbres » comprend 39 occurrences (shui « eau », destinée aux femmes en
comprend 90).

1. #f shu « arbres »

Les qualités physiques des arbres sont personnifiées. De plus, les arbres sont pergus comme
ceux qui protégent leur entourage, constituant sa fonction la plus importante :

Expressions linguistiques Nb
¥ 3 « fiables » 8
5g /4 A « forts, costauds » 4
%5 /%35 « forts, solides » 3
. | B % «grands » 2
(2) Qualite #£34 « droits et élévés » 1
A 3 «insensibles, lents a s’exprimer » 1
F P A «durs a l’extérieur mais doux a I’intérieur » 1
52 % fe A #it B £ « forts mais pas souples » 1
(2) Sous-total 21
3£ « proteger (les femmes, la famille) » 16
3 % 2 «donner un sentiment de sécurité » 3
(3a) Agent —; - -
& 4¥ « soutenir (la famille) » 2
i 7 = «prendre ses responsabilités » 2
(3) Sous-total 23
Total 44

Tableau 58. Motivations d’utilisation de #f shu « arbres »
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Principes de correspondance :

(1) Les hommes sont comparés aux arbres, car les caractéristiques abstraites des premiers sont
comprises a 1’aide des attributs physiques des seconds. Les fonctions protéger, soutenir et les

qualités fiable et solide sont les motivations les plus soulignées.
(2) L’apparence des arbres est comparée a celle des hommes : grands, forts et droits.

(3) La métaphorisation du bois « insensible » est appliquée en raison de la proximité entre les

arbres et le bois.
2. ¥#3 shi zi « lions »

Les lions sont percus comme des animaux puissants et masculins. Ces traits correspondent

aux hommes : les lions qui ont soif de pouvoir.

Z
o

Expressions linguistiques
= fo/ = /= JF « puissants, majestueux »
§ J#/§ F¢ « audacieux, braves »

Z2 A« majestueux, vigoureux »

+ § 4 i %« machistes »

Mg « feignants »

i-% £ «@tre de mauvaise humeur »
BFds « impulsifs »

7 ¥ & « ambitieux »

241 #5 « obsédés du controle »

B* « beaux »

(2) Qualité

Rl RN NN SN

N
w

(2) Sous-total
i 9 4 2 /i « poursuivre le pouvoir/étre le roi, le chef »
3£ Fle « protéger la famille »
J¥ Ji « chasser (les femmes, la ressource) »
7 7 = «prendre ses responsabilités »
(3) Sous-total
Total

(3a) Agent

|| W| 00

W |
(o2 R[]

Tableau 59. Motivations d’utilisation de ¥+ shi zi «lions »
Principes de Correspondance :

(1) La place du lion dans la chaine alimentaire en tant que prédateur supérieur est comparée
au statut des hommes dans la société. Ces derniers sont percus comme puissants, audacieux et

ambitieux : leader et chef.
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(2) Les hommes étant considérés comme dominants, leur réle dans la relation entre les deux
sexes est comparé a celui des lions : machiste, obsédé du contréle et nécessité de chasser les

femmes.

(3) Les traits physiques des lions sont appliqués aux hommes : forts, beaux, impulsifs et étre

de mauvaise humeur.
3. % B¢ shitou « pierre »

Seuls qualificatifs soulignés, ceux qui viennent principalement de la dureté de pierre.

Expressions linguistiques Nb
T3 /7 F/7E % « tétus, obstinés »
WA /%A %58 « durs, résolus »
%53 % 77 FH « forts mais obstinés »
7 Fr% il « ne pas savoir s’adapter »
7 %k % «ne pas comprendre la romance (pas
romantiques) »
7ki& « froids, indifférents »
@AY @ « contenir une valeur cachée »
¥ 3 % «éducables »
T B « silencieux »

Total

Tableau 60. Motivations d’utilisation de # £ shi tou « pierre »

-
w

(2) Qualité

RININIDND N NDNW DS

w
e

Principes de correspondance :

(1) La matiére dure et froide des pierres est utilisée pour comprendre les caractéristiques des
hommes : obsting, solide, inflexible, indifférent.
(2) La valeur des pierres (précieuses) a besoin d’étre découverte. Celle-ci est comparée a la

valeur des hommes.
4. = I tai yang « soleil »

La chaleur du soleil est comparée aux traits de personnalité tels qu’énergique et chaleureux.
Par ailleurs, des fonctions considérées masculines comme gagner de [’argent et s occuper de

la famille sont également associées au soleil.
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Z
o

Expressions linguistiques
s /%1 §F « chauds, chaleureux, passionnés »
1200 58 (15 B/ 58 2] «virils, forts »
« puissants »
« énergiques »
% 7« indispensables a la vie »
« assertifs »
# «directs »
p 4 «egoistes »
R « brillants »
3 s | «agressifs »
4 & ek R « source de vie »
8.8 B «avoir une température corporelle
élevée »

3

R

bl

=

(.
& | el

(2) Qualité

% | |30

Jb | s | | [~ [t

e I I I I L IR E NS B

(2) Sous-total
e 3 /PR éclairer
PR R > AP AR 7 A « gagner de Dargent
(3a) Agent | pour la famille, s’occuper de la famille »
v X 1 g8 + ;2 *  «travailler durant la 1
journée, étre inutile le soir »

(3) Sous-total 7

Total 36

Tableau 61. Motivations d’utilisation de * [¥ tai yang « soleil »

N
(o]

N

N

Principes de Correspondance :

(1) La chaleur du soleil est comparée aux attributs chaleureux, énergique, passionné des
hommes.

(2) Le rayon fort et direct du soleil (par rapport a celui doux et indirect de la lune) est comparé
respectivement aux traits de personnalité fort et franc.

(3) En s’appuyant sur la métaphore LE BONHEUR EST LA LUMIERE, 1’état psychologique est li¢
a un lieu physique. Un lieu éclairé par le soleil représente le bonheur (comme pour la lune).

Les hommes sont comparés au soleil, source de lumiére et de bonheur.

(4) Le soleil appartient prototypiquement a la catégorie du yang. Les qualités qui composent
yang se transmettent au soleil, réles considérées comme masculins.

5. i shan « montagnes »

Shan appartient au domaine source quelqu 'un sur qui [’on peut s ’appuyer, il est repris pour
cette raison.
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Expressions linguistiques Nb
#& € « stables, ponderés » 10
-3 « forts, solides » 3
(2) Qualité | 58 A/z2 4 « forts, masculins » 2
F ¥ « pratiques » 1
= 7 « puissants et majestueux » 1
(2) Sous-total 17
(3a) Agent i 7 573 « prendre ses responsabilités et gagner de 5
I’argent pour la famille »
) ¥ & #/% F1 «on peut compter sur/s’appuyer sur lui » 11
(30) Patient 1=~ « un défi a conquérir » 1
(3) Sous-total 14
Total 31

Tableau 62. Motivations d’utilisation de .1, shan « montagnes »
Principes de Correspondance :

(1) Les montagnes sont percues comme stables, fermes et fiables. Ces traits sont transmis aux

hommes.

(2) Les montagnes appartiennent au yang. Les caractéristiques tombant sous la notion de
yang sont associées aux hommes telles que fort, puissant, devant prendre ses responsabilités

financiéres.
6. ¥ gou « chiens »

Les traits importants liés aux chiens sont basés sur leur relation fidele avec les humains.

Cependant, leur relation amoureuse est considérée comme I’inverse de la fidélité.

Z
o

Expressions linguistiques
B8 F «fideles »
R« batards »
P &3 % « orientés vers un objectif »
¥ « bétes »
(2) Qualité £ «directs »
H % «simples »
7 &4 «énergiques »
L35 « obéissants »
# § «courageux »
(2) Sous-total
(3a) Agent F| A ff,] ¥, «tromper sa compagne
partout »
& *h B # « rester dehors »
(3b) Patient 4] 5 « étre soumis a la société »
(3d) Expérienceur | 7 3]~ * % ¥ «content en voyant des 2

S R LN

[EEN
\‘

[EY

|-
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Expressions linguistiques Nb
femmes »
% & A PR BE «avoir besoin que ’on 1
(3d) Expérienceur | s’occupe de lui »

B & 3  F_«avoir envie d’avoir une 1

famille »
(3) Sous-total 7
Total 24

Tableau 63. Motivations d’utilisation de % gou « chiens »
Principes de Correspondance :

(1) Les caractéritiques prototypiques des chiens comme fidéles, simples, et énergiques sont
liés aux hommes.

(2) Le fait que les chiens ne soient pas monogames est associé aux hommes qui sont percus
comme étant infidéles.

(3) Le fait que les chiens soient domestiqués est comparable au fait que les hommes sont

contraints socialement.
7. £ niu « buffles »

Utilisés comme force de travail aux champs, les traits obstiné et insensible des buffles sont

mis en avant.

Expressions linguistiques Nb

]34 « obstinés » 3
7% 3 « forts, costauds » 3
7 %R i «ne pas comprendre la romance » 2
(2) Qualité PR 4« se vanter » 1
1

1

1

R 42 44 « émotionnellement insensibles »
Brd « impulsifs »
¥ hie ¢ 4inm 4 «fiables mais il te quittera un jour »

(2) Sous-total 12
v, =@t s /3 = 1 17 «étre durs a la peine et au travail / 9

(3a) Agent travailler dur »
f 7 = «assumer la responsabilité » 1

= & = 22 « supporter toutes les peines sans se plaindre » 5
(3d) Expérienceur | 44 & = « faire en vain des efforts pour étudier un

probléme insignifiant ou insoluble » 1
(3) Sous-total 16
Total 28

Tableau 64. Motivations d’utilisation de £ niu « buffles »
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Principes de Correspondance :

(1) Le fait que les buffles soient utilisés pour le travail aux champs est comparé a la nécessité
pour les hommes de travailler dur pour la famille.

(2) Niu sert a former des expressions concernant 1’insensibilité, 1’obstination et la vantardise.
Ces expressions sont adaptées pour désigner