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Bacchus, le vrai, le seul,
c¢’est Bacchus conservant les mémes grdces qui touchérent Ariane.

Aussi tendre et brillant c’est un dieu a suivre et non a craindre;

toujours agréable a Vénus,
il ne connut d’ivresse que l’ivresse de ['amour.

Charles de Secondat, baron de Montesquieu

Relier Ariane et toi par un fil,
figuration tangible du devoir.

André Gide
Thésée



A Amandine,

Margaux et Héloise.
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RESUME

UNE BOUTEILLE A ’DEUX: LE VIN COMME BOISSON DE COUPLE. ENTRE
EROS ET AGAPE, HEDONISME ET ESTHETIQUE : COMMENT L’ IMAGINAIRE
PEUT-IL EXPLIQUER LA CONSOMMATION DE VIN AU BRESIL ?

Le Brésil boit tres peu de vin si 'on compare a I’Europe et a ses voisins comme
I’ Argentine. Ce niveau de consommation est resté stable au cours des dernieres décennies.
Malgré les efforts, le secteur vinicole peine a améliorer 1’appétit des Brésiliens pour le
vin. La nouveauté de notre démarche réside dans une perspective originale pour analyser
ce phénomene : I’imaginaire. En suivant 1’approche socio-anthropologique établie par
Gilbert Durand, nous posons la question : comment 1’imaginaire peut-il éclairer ce qui
pousse les Brésiliens a consommer du vin ? C’est I’objectif principal de cette étude :
mettre en évidence le role joué par I’imaginaire en regard des motivations pour la
consommation de vin au Brésil. Pour atteindre notre vis€e, nous avons réalis€ des
entretiens collectifs et individuels aupres des professionnels, des producteurs et des
consommateurs, au Brésil, pour vérifier I’influence de I’imaginaire sur le choix de boire
ou non du vin. Les structures de 1’imaginaire de Durand restent le principal fondement
théorique et aident a faire une mythocritique du phénomene. Notre cadre épistémologique
présente certains récits mythiques qui entourent le vin, notamment le mythe de Dionysos
et Ariane. Il analyse les répercussions sur une consommation hédoniste ou esthétique. Les
Brésiliens adherent a un imaginaire du vin li€ a chez soi, au plaisir et a la nuit. Les rituels
de consommation de vin montrent une recherche de détente dans un environnement
paisible et notamment la préférence pour une consommation en couple — avec une
composante €rotique. Notre enquéte montre également le décalage entre la structure
imaginaire qui sous-tend la motivation de la consommation et le discours normatif sur le
vin, axé sur une démarche esthétique, le plus souvent sous forme de réunion agapique
entre cenophiles. Elle souligne aussi comment la situation sanitaire actuelle et ses
restrictions peuvent soutenir notre hypothése principale: en 2020, la pandémie de
Covid-19 a modifi¢ la tendance et la consommation de vin au Brésil a augmenté
significativement. Nous pouvons ainsi parler de 1’adéquation des rituels de consommation

a ’imaginaire ayant comme conséquence une plus forte adhésion au vin.

MOTS-CLES : Vin ; Consommation ; Imaginaire ; Brésil ; Covid ; Esthétique ; Mythe.



ABSTRACT

A BOTTLE FOR TWO: WINE AS A COUPLE’S DRINK. BETWEEN EROS AND
AGAPE, HEDONISM AND AESTHETICS: HOW CAN THE IMAGINARY EXPLAIN
WINE CONSUMPTION IN BRAZIL?

Brazil drinks very little wine compared to Europe and its neighbors like Argentina. This
level of consumption has remained stable over the last decades. Despite efforts, the wine
sector is struggling to improve the Brazilian appetite for wine. The novelty of our
approach lies in an original perspective to analyze this phenomenon: the imaginary.
Following the socio-anthropological approach established by Gilbert Durand, we ask the
question: how can the imaginary shed light on what drives Brazilians to consume wine?
This is the main goal of this study: to highlight the role played by the imaginary regarding
the motivations for wine consumption in Brazil. In order to achieve our goal, we
conducted collective and individual interviews with professionals, producers and
consumers in Brazil, to verify the influence of the imaginary on the choice of drinking or
not drinking wine. Durand’s structures of the imaginary remain the main theoretical
foundation and help to make a mythocritic of the phenomenon. Our epistemological
framework presents some of the mythical narratives surrounding wine, most notably the
myth of Dionysus and Ariadne. It analyzes the implications for hedonistic or aesthetic
consumption. Brazilians adhere to an imaginary of wine linked to home, pleasure, and
night. The rituals of wine consumption show a search for relaxation in a peaceful
environment and in particular the preference for consumption as a couple — with an erotic
dimension. Our survey also shows the discrepancy between the imaginary structure
underlying the motivation of consumption and the normative discourse on wine, focused
on an aesthetic approach, most often in the form of an agapic meeting between
oenophiles. It also highlights how the current health situation, and its restrictions can
support our main hypothesis: in 2020, the Covid-19 pandemic has changed the trend and
wine consumption in Brazil has increased significantly. Thus, we can talk about the
adequacy of consumption rituals to the imaginary, resulting in a stronger adhesion to

wine.

KEYWORDS: Wine; Consumption; Imaginary; Brazil; Covid; Aesthetics; Myth.
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Esta foi Lusitania, derivada

De Luso, ou Lisa, que de Baco antigo
Filhos foram, parece, ou companheiros,
E nela entdo os Incolas primeiros.

Luis Vaz de Camdées
As Lusiadas



INTRODUCTION

L’imaginaire du vin et son histoire millénaire peuvent de prime abord
effrayer celui qui désire le raconter, I’analyser et comprendre ses impacts. Comme le
plongeur voulant explorer la base d’un iceberg, les racines de cet imaginaire nous ménent
vers des territoires oniriques ou terrien et divin se cotoient, et ou les rdles changent et se

répetent a mesure que nous avancons dans le temps.

Le vin est-il un produit de civilisation ou un simple produit de
consommation ? La dimension rituelle — et de loin sacrée — de ce breuvage le place
comme ¢lément fondateur, initiatique, et également comme ciment sociétal. Le regard

¢conomique, en revanche, s’intéresse au vin comme produit de consommation de masse ;
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une boisson alcoolisée pour laquelle des stratégies sont mises en place afin qu’elle soit
vendue et bue, si possible de facon rapide et répétée. En évacuant 1’autre face de cette
méme piece — sa représentation comme lien de civilisation —, le vin se vide de sens et il
est impossible de le saisir dans sa globalité. Voici le carrefour ou le regard sur I’image du

vin peut aider a expliquer son usage.

Continuité, répétition et changement: ces trois phases du récit sont
présentes a chaque étape de 1’épopée de ce breuvage au fil du temps, ainsi que dans les
représentations que I’on s’en fait. La continuité qui s’exprime dans le role de lien sociétal,
la répétition dans les phases d’adhésion des sociétés a cette boisson — sacrée, élitiste,
populaire —, et le changement de l’imaginaire qui s’opére tout en préservant une
continuité¢ et une répétition. Ce changement — pour ce travail — advient plus
remarquablement lors de la traversée de 1’océan Atlantique, lorsque le vin s’integre a de

nouvelles représentations.

Mais avant cela, si ’on observe la genése de cet imaginaire, nous nous
retrouvons face a la figure mythique de Dionysos, dieu du vin. Celui qui nous aide a
comprendre la face cachée de I’homme moderne, les fulgurances souterraines, la part du
diable!. Dionysos, figure orgiastique, rencontre son équivalent dans la mythologie
romaine en la figure Bacchus. Dieu du vin et de la féte, cette derniére étant incarnée dans
les bacchanales, célébrations ou une sorte de licence morale était permise et ou le vin
servait de libérateur des mceurs. Jean-Robert Pitte a merveilleusement démontré comment
les célébrations grecques et romaines ont été maintenues « dans 1’Europe chrétienne avec
les fétes de Noél, de I’Epiphanie, de la Chandeleur, du Mardi gras. On ne peut manquer
de rapprocher les carnavals des rites dionysiaques, en particulier du fait de leur
propension aux travestissements, aux confusions de genres, aux exces de boissons
fermentées et de nourritures, entrainant désinhibitions, chants obscénes, danses lascives et

débordements sexuels tolérés par I’Eglise? ».

Selon Luis de Camdes, le nom Lusitania, province romaine de

I’actuel Portugal, dérive du nom Lusus — ou Lysa — enfants ou compagnons de

' Michel Maffesoli, 4 parte do Diabo : resumo da subversio pés-moderna, Rio de Janeiro, Record, 2004.
2 Jean-Robert Pitte, Le Désir du vin d la conquéte du monde, Paris, Fayard, 2009, sect. 1045.
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Bacchus. Selon le poéte portugais, ils furent les premiers a y habiter’. Bien que tout cela
ressorte de la mythologie et de la poésie, il n’en reste pas moins que le Portugal arrive en
téte de la consommation mondiale de vin par habitant et par an, juste devant la France en

2018, selon I’Organisation Internationale de la vigne et du vin (OIV)*,

Le Portugal est le pays colonisateur du Brésil. C’est dans ce dernier que les
bacchanales rencontrent leur héritier le plus remarquable : le carnaval. Cette féte se
confond méme avec I’image que I’on se fait du Brésil, elle reproduit en quelque sorte la
licence morale des célébrations paiennes en [’honneur de Dionysos et Bacchus. Pendant
les journées précédant le Mardi gras, le Brésil se transforme en pays bachique,
dionysiaque. C’est au Brésil qu’a lieu la plus grande célébration en hommage a Bacchus

— méme sans que les folides’ le sachent.

Malgrée le lien évident entre le Portugal et le Brésil, Gilbert Durand nous
signale le changement majeur de I’imaginaire ayant eu lieu lors de la conquéte portugaise
au Brésil. Pour lui, « I’indice fondamental qu’est pour nous I’*“imaginaire”, celui du
brésilien, est intégralement I’inverse de 1’imaginaire portugais® ». Si I’on applique la
description de I’article de Durand a la consommation de vin au Brésil, nous y retrouvons
les mémes traits : 1’imaginaire portugais, régi par le régime diurne de cette poésie de
I’¢élévation, se retranscrit dans cette volonté de « monter aux cieux » lorsque 1’on boit du
vin. L’imaginaire brésilien tend a la pénétration de la terre elle-méme, de la chair, comme
le montre le carnaval. La consommation de vin suit ce schéma. Durand rappelle que les
fondateurs de la Lusitanie viennent tous du large : Lusus, Ulysse ou saint Vincent — le
saint patron du Portugal’. Cet « homo novus portugais, porteur de toutes les valeurs de la
Renaissance — curiosité exploratrice, curiosité scientifique, humanisme, etc. — allait bel

et bien devenir cet homo novus brésilien et son imaginaire subir une radicale mutation® ».

Cette mutation se remarque lors du carnaval, quand un ingrédient manque

a la féte : le vin. La boisson des dieux grecs et romains n’y trouve pas sa place. Elle ne

3 Luis Vaz de Camdes, Lusiades, Canto II1, st. 21.

4 0OIV 2019 sur la consommation de vins en 2018 — en annexe 16.

5 Folides est le nom donné en portugais brésilien aux personnes participant a la féte du carnaval — note de
’auteur.

® Gilbert Durand, Champs de l'imaginaire, s.1., UGA Editions, 1996, sect. 3138.

7 Ibid., p. 3153.

8 Ibid., p. 3166.
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trouve d’ailleurs pas sa place non plus dans le pays du carnaval, ou I’imaginaire de la féte
n’est pas associé a ce breuvage. Cela est étonnant si nous pensons que le Brésil est aussi
le plus grand pays catholique au monde et sachant que le vin est un élément protagoniste
dans la tradition judéo-chrétienne : de Noé¢, qui planta un pied de vigne au mont Ararat et
en flt saoul, au Christ qui choisit le vin comme son sang dans I’Eucharistie — dans le
rituel fondateur de la religion la plus importante au Brésil. Tant du co6té paien,
carnavalesque, que du coté religieux et sacré de la messe, les Brésiliens pourraient bien
¢lire le vin comme boisson de prédilection alors qu’en réalité, c’est tout le contraire que

nous constatons.

Selon le méme communiqué de I’Organisation Internationale de la vigne et
du vin (OIV)’ qui place le Portugal en téte de la consommation mondiale avec plus de 51
litres par an par habitant, le Brésil se situe loin derriere, a la vingtiéme position, avec un
peu plus de deux litres par an par habitant. Alors que I’imaginaire de la féte se confond
méme avec I’imaginaire brésilien, les choix des sujets s’orientent plutot vers la biere et

les alcools forts comme la cachaga'.

I1 serait peut-étre temps de prendre en compte cette mutation dont parle
Gilbert Durand, afin d’essayer de comprendre cette absence du vin. C’est la proposition
de ce document, ou nous essaierons de montrer que le changement de régime
d’imaginaire impacte D’appétit brésilien pour le vin, et de déterminer comment un
événement disruptif comme la pandémie de COVID-19 a pu engendrer une adéquation

entre I’imaginaire et la consommation.

Une démarche personnelle

Notre intérét pour le monde vitivinicole est apparu quelques années apres
notre arrivée en France. Nous avons été frappé par ce produit, qui demande a la fois un
effort des sens et de 1’esprit. Notre recherche rentre dans ce que Weber appelle « "faits

d’expérience" qui nous semblent "connus" et de fins données les conséquences qui, eu

2 OIV 2019 sur la consommation de vin en 2018 — en annexe 16.
19 Bpisson distillée a base de canne & sucre, semblable au rhum — note de ’auteur.
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¢gard a la nature des moyens employés, en résultent de fagon univoque (d’apres notre
expérience)!'». Le vin est une source inépuisable en tant qu’objet de recherche. T.!? parle
de la plasticité du « sujet vin » : les perspectives pour le traiter sont innombrables et, de
plus, il s’adapte a son environnement en prenant de nouvelles couleurs et de nouveaux
roles. Ceci étant dit, notre travail s’intéresse a un seul aspect de ce vaste univers : son
imaginaire, ses représentations. Dans le cadre de notre doctorat en sociologie de
I’imaginaire au sein du LEIRIS (Laboratoire d’Etudes Interdisciplinaires sur le Réel et les
Imaginaires Sociaux) de ['universit¢é Paul Valéry — Montpellier 3, nous aimerions
démontrer les contours de ses représentations et de ses transformations. De plus, étant
nous-méme d’origine brésilienne, nous souhaitons apporter un regard nouveau aux études
menées sur la consommation de vin au Brésil, en sortant de I’aspect économique et de
marché et en empruntant le chemin de la sociologie de I’imaginaire pour essayer

d’expliquer un phénomene culturel et sociétal.

Les objectifs de ce travail de recherche

Les Brésiliens ne boivent pas (assez) de vin. Voici la problématique de
notre étude. Un pays avec un héritage culturel judéo-chrétien, colonisé par les Lusitains,
ot le vin n’aurait pas sa place a table ? A titre de comparaison, en Argentine, voisin sud-
américain, on consomme 28,7 litres de vin par habitant et par an'’. Cette résistance
brésilienne vis-a-vis du vin peut naturellement susciter I’interrogation de 1’amateur de
vin ! Les réponses sont, pour la plupart, basées sur des études d’économie, de marché et
de marketing. Nous retrouvons souvent des expressions comme « marché inexploré » ou «
grand potentiel de croissance » malgré la « stagnation de la croissance » et, lorsque ces
mémes ¢études s’intéressent a la perception du vin, on remarque le grand manque

d’information et d’éducation a propos de celui-ci'*. En d’autres termes, il n’existe pas

I Weber Max, Economie et société. 1: Economie et société: Les catégories de la sociologie / Max Weber,
Paris, Pocket, 2010, p.30.

12T, est un professionnel du vin réputé en France, journaliste et critique vinicole. Il a été interviewé dans le
cadre de nos recherches et la transcription de son entretien se trouve en annexe 01.

1301V 2019 — en annexe 16.

14 Intituto Brasileiro do Vinho (IBRAVIN), Estudo do Mercado Brasileiro de Vinhos Tranquilos e Vinhos ...
Tranquilos e Vinhos Espumantes Quantitativo - (PDF Document), s.1., 2008.


scrivcmt://C5AA965B-88F7-4142-8DDA-09852BB6333B
scrivcmt://C5AA965B-88F7-4142-8DDA-09852BB6333B
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d’intimité entre les Brésiliens et le vin.

C’est en réalité tout le contraire si nous comparons la situation brésilienne
a celle de la France. Pour les Frangais, la représentation du vin est liée a la culture, a
I’héritage, a I’identité'>. La France est I’'un des pays qui produit la plus grande quantité de
vins fins au monde, et c¢’est aussi le berceau de la plupart des grands cépages utilisés dans
la vinification de ces mémes vins'®. Pour reprendre le terme utilisé dans le paragraphe
précédent, il existe une intimité entre le vin et les Francais. Celui-ci fait partie de
I’imaginaire francais et occupe une position spécifique. Cette position, dans tous les
imaginaires, n’est pas figée, et ce que nous souhaitons ici, c’est essayer de montrer
comment elle s’articule — la constellation durandienne —, et ainsi tenter de comprendre
son appropriation dans le quotidien brésilien, de facon a pouvoir mettre en lumicre les
structures de 1’imaginaire du vin des Brésiliens et comprendre sa faible présence dans la

vie de tous les jours. Nous pouvons deviner que les différences sont trés marquées.

Celles-ci vont en effet jusqu’a la matiére méme utilisée pour la production
du vin : les vins fins sont produits a partir de raisins vitis vinifera, comme le cabernet
sauvignon, le merlot, le pinot noir, le riesling, le chardonnay ou encore le chenin blanc.
Comme il a été dit auparavant, un grand nombre de ces variétés sont originaires de France
et servent a produire certains des plus grand vins du monde, selon les critiques
spécialisés. Le Brésil, au contraire, réalise la majeure partie de sa production avec des
raisins vitis labrusca, des cépages américains, résistants a certaines maladies, comme
I’isabelle, le concord ou encore des hybrides créés par I’Agence nationale de la recherche
en agriculture (EMBRAPA). Ces variétés, pour la plupart interdites en France et dans bon
nombre de pays européens, servent a produire du vinho de mesa — le vin de table —, du

jus de raisin et de la confiture.

Ce choix de variétés viniféres se traduit dans les données globales de
consommation de vin au Brésil. Nous avions évoqué que les Brésiliens consommaient

environ deux litres de vin par habitant et par an, mais si nous répartissons ce chiffre entre

15 Céline Simonnet-Toussaint, Le Vin sur le divan: des représentations sociales aux représentations
intimes, Bordeaux, Féret, 2006, 157 p.

16 Jancis Robinson (ed.), The Oxford companion to wine, Fourth edition, Oxford, United Kingdom ; New
York, NY, Oxford University Press, 2015, 859 p.
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vins fins — produits a partir de cépages vitis vinifera — et vins de table — variétés vitis
labrusca et hybrides — ces derniers représentent la majeure partie de la consommation de
vin au Brésil. Selon ’'UVIBRA, en 2016, plus de quatre-vingt-six mille litres de vin de
table ont été produits, tandis que la production de vins fins dépasse a peine dix-huit mille
litres. De ce fait, les Brésiliens ne boiraient qu’environ 0,5 litre de vin produit a partir de
cépages européens. Cependant, ce calcul n’est pas si simple, car il ne prend pas en
compte les vins importés dans le marché brésilien. Le Chili et I’ Argentine en téte, suivis
par le Portugal et I’Italie, sont les principaux pays d’origine des vins importés sur le
marché brésilien. Le marché des vins importés connait une croissance significative ces
derniéres années. En 2017, les importations ont augmenté de 40 % par rapport a 2016,
selon 'IBRAVIN!S, qui se base sur des données du ministére de I’Industrie, du
Commerce Extérieur et des Services brésilien. Le chiffre de la consommation de vins fins
par habitant et par an au Brésil se situerait alors plutot aux alentours de 0,6 litre, selon
différentes sources!®. La consommation de vins importés représente quant a elle 26 % de
la consommation totale des vins dans le pays et 82,5 % des vins fins. En contraste, en
France, la consommation de vin se situe aux alentours de 51 litres par an et par habitant,
la production est enticrement basée sur des cépages vitis vinifera et les vins nationaux

représentent 98 % du marché, selon I’OIV.

Cet apergu préliminaire nous amene a la question centrale a laquelle cette
¢tude se propose de répondre: comment I’imaginaire du vin peut-il expliquer sa
consommation au Brésil ? Si ’imaginaire peut avoir un impact sur la consommation de
vin, il pourrait aider a comprendre les choix des Brésiliens vis-a-vis de cette boisson.
D’une certaine fagon, nous proposons ici d’essayer de trouver de nouvelles solutions —
de nouvelles interprétations, ou encore de nouvelles explications — a des problémes
existants. Pour autant, des questions sous-jacentes sont nécessaires pour éclairer notre

chemin :

1. Comment I’imaginaire du vin est-il structuré au Brésil ?

A quel régime de I’imaginaire appartient-il ? Quels sont les symboles et

T UVIBRA -Unido Brasileira de Vitivinicultura (Union brésilienne de vitiviniculture — TdA).
8 LIBRAVIN — Instituto Brasileiro do Vinho (Institut brésilien du vin) — a été fermé en 2020.
19 IBRAVIN et Wine Intelligence, Panorama do mercado do vinho no Brasil, Bento Gongalves, 2017.
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récits qui composent son univers d’images ?

2. Ou I’imaginaire brésilien du vin se situe-t-il par rapport a
la représentation qu’en ont les Francais ? Bien que les réalités sociétales
soient différentes entre les deux pays, nous essaierons de faire une

comparaison afin de comprendre son impact sur la consommation de vin.

3. Quelle est la représentation du vin dans I’imaginaire
sociétal brésilien ? Comprendre ce qu’est le vin pour un Brésilien devrait
nous aider a le placer dans I'univers de la consommation de vin dans le
monde, et a connaitre son role et son évolution au sein de la société

brésilienne.

4. Quels sont les roles du golt et des mots dans la
représentation du vin ? Bien que nous nous intéressions ici au Brésil, cette
question concerne autant ce dernier que la France, car le vin en tant que
phénoméne de mode est une réalité, et le réle des critiques, journalistes et
spécialistes est grandissant lorsque nous essayons de parler de vin, allant

méme jusqu’a formater le gott du breuvage®.

Images

« Le vin comme carburant?! » est une image de loin révolue — celle de

I’ouvrier et de ses trois litres de vin journaliers pour I’aider a supporter la chaine des

hauts fourneaux — « ou le vin avait statut d’alimen

t>2 ». Aujourd’hui, lorsque nous

parlons du vin et de ce qu’il représente dans I’imaginaire des consommateurs ou, disons-

le de facon plus simple, des buveurs de vin, il « est considéré comme une boisson

alcoolisée?® » pour certains. « Le vin est, en vérité, et de tout temps, le reflet de notre

société?* » et celle-ci ne le considére pas seulement comme une simple boisson alcoolisée,

20 Jonathan Nossiter, Le Goiit et le pouvoir, Paris, Librairie générale francaise, 2009.

2 Ibid., p. 32.

22 C. Simonnet-Toussaint, Le Vin sur le divan, op. cit., p. 11.
23 C. Simonnet-Toussaint, Le Vin sur le divan, op. cit.
24 Pierre Guigui et Sophie Brissaud, Une autre histoire du vin, 1ére., s.1., Editions Apogée, 2018, p. 5.
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mais on voit aussi « le vin, comme objet de vente et d’achat, [qui] ressemble aux objets
d’art? ». Il dépasse ainsi sa propre valeur intrinséque et I’image d’une denrée alimentaire

quelconque.

Si, depuis toujours, nous avons différenci¢ les vins a boire de ceux a
garder?, et si, tout au long de Ihistoire, il y a eu les bons vins pour I’Eglise, d’autres pour
la royauté, pour les nantis et le vin pour le peuple, pour la masse?’, I’imaginaire autour du
vin évolue et se fait repérer dans les habitudes de consommation, les gotits que nous lui
prétons et dans la fagon dont nous en parlons. La discussion sur le statut du vin nous a, au
début de notre travail de terrain, fait avancer une hypothése qui pourrait expliquer le
décalage entre une culture héritiere d’une tradition bachique et le fait que le vin peine a
s’intégrer dans les habitudes de consommation des Brésiliens : le vin — suivant une
tendance mondiale — prend le role d’objet d’art ou, au moins, d’article de luxe au Brésil.
Néanmoins, les Brésiliens le regardent encore — comparativement a la France — comme
un aliment ou une simple boisson alcoolisée. Ce décalage entre 1’acces au produit — en
particulier pour les vins fins — et la représentation que I’on a du vin, pourrait expliquer

sa faible consommation.

Une hypothése secondaire, soulevée elle aussi au début de notre recherche
et basée sur la question de la production vinicole au Brésil, serait qu’il existe un probléme
entre le golt et les mots. Or la majorité de la critique et de la littérature du vin est basée
sur les vins fins, produits a partir de variétés européennes, alors qu’au Brésil, la majorité
des vins sont produits avec des cépages américains et hybrides. De ce fait, le gotit dont le
consommateur entend parler ne correspond pas a celui retrouvé dans la boisson achetée.
Cette theése ne se préte en aucun cas a un exercice d’analyse organoleptique, seuls les
commentaires de certains critiques liés a la consommation des Brésiliens sont pris en

compte pour vérifier cette hypothese.

Durant notre travail, les deux hypothéses initiales ont été utiles pour
choisir nos outils méthodologiques. Ces derniers nous ont permis de comprendre plus

clairement d’ou vient le décalage et comment il impacte la consommation de vin : il est

25 J. Nossiter, Le Goiit et le pouvoir, op. cit., p. 120.
26 P, Guigui et S. Brissaud, Une autre histoire du vin, op. cit.
27 Ibid.
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question de récit, de symboles et de régimes de 1’imaginaire. Les gots, et surtout les
mots, voilent en quelque sorte la représentation que 1’on se fait du vin au Brésil. C’est en
écoutant les consommateurs que nous avons pu faire ressortir un aspect primordial quand
nous analysons ce décalage: le role des rituels de consommation. Insérés dans le
quotidien, ils influencent de fagon plus marquée les structures de 1’imaginaire qui
expliquent, en partie, pourquoi les mots et les golits ne poussent pas a consommer
davantage de vin. Nous revenons ici a cet imaginaire brésilien dont parlait Gilbert
Durand, un imaginaire tourné vers la terre, les profondeurs, et non vers le large, les cieux,

la célébration.

Plus tard dans notre recherche, et aprés avoir conclu notre enquéte de
terrain, nous avons vu que la distinction et le décalage se situent sur un autre plan :
I’inadéquation entre deux imaginaires. Le premier, celui du consommateur moyen, est axé
sur le regard considérant le vin comme boisson de plaisir, pour un usage hédonique ou le
sensoriel garde une place prépondérante et ou les goiits sont pris en compte pour leur
valeur intrinseque. L’autre imaginaire est celui des professionnels et des consommateurs
cenophiles. Pour eux, le vin est un produit esthétique pour lequel il faudra déchiffrer un
message lors d’une dégustation ritualisée et émettre un jugement qualitatif. Ces deux
imaginaires s’opposent et se complétent dans une dynamique propre au contexte sociétal
en question. Le décalage est plus perceptible quand le second imaginaire — que nous
avons nommé imaginaire d’Agape — impose un modus operandi au consommateur qui
adhére davantage au premier — qui se trouve sous I'égide d’Eros — dans la forme d’un

discours normatif?®, constituant ainsi une entrave a la consommation de vin.

Chemin heuristique : la grande nouveauté de notre entreprise

Avant d’arriver a ces conclusions et pour vérifier nos hypothéses, il était
nécessaire de répondre aux questions et d’arriver a I’objectif de ce travail, a savoir
analyser I’influence de 1’imaginaire sur la consommation de vin. Un cadre théorique

tourné vers cette nouvelle perspective d’enquéte sur la consommation de vin au Brésil

28 Rachel Reckinger et Jean Pierre Corbeau, Parler vin : entre normes et appropriations, Rennes ; Tours,
Presses universitaires de Rennes ; Presses universitaires Frangois-Rabelais de Tours, 2012.
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devait €tre construit, en pronant un abord sociologique et qualitatif plutét que les
méthodes utilisées jusqu’a présent comme les études de marché et les données
¢conomiques. C’est la que réside I’originalité de notre travail de thése : étudier un sujet a
travers une perspective nouvelle. Regarder la consommation de vin au Brésil non pas
avec la loupe du marketing mais avec celle de la sociologie et plus spécifiquement celle
de I’imaginaire, ce complément du réel qui rend I’ensemble sociétal viable. Nous ne
pensons pas que la consommation de vin en tant que fait social puisse étre considérée
comme une chose et analysée objectivement conforme nous a appris Durkheim?®. Nous
préférons a cet abordage, I’idée de Max Weber selon laquelle « ce sont des connexions est
des régularités dont le déroulement peut étre interprété de facon intelligible. Quand elle
est acquise en recourant a l’interprétation, une « compréhension» du comportement
humain recéle de prime abord une « évidence » qualitative spécifique, mais d’un degré
trés variable®® ». Nous interprétons la consommation de vin a travers de la sociologie de
I’imaginaire. Pour cela, nous avons fait appel aux travaux de Gaston Bachelard, Gilbert
Durand, Jean-Jacques Wunenburger et Michel Maffesoli entre autres, afin d’établir les
balises de ce que 1’on entend par imaginaire et, plus spécifiquement, imaginaire du vin.
Ajoutons a cela les travaux liés a I’histoire du vin et a ses roles dans les sociétés
occidentales, grace aux travaux de Jean-Robert Pitte, Roger Dion et aux conférences de la
Chaire UNESCO Culture et Traditions du Vin de I’universit¢ de Bourgogne. S’ajoute a
cela toute une bibliographie et des travaux de recherche francais portant sur les
représentations du vin, comme les études de Céline Simonnet-Toussaint sur la
représentation du vin chez les jeunes, la thése de Rachel Reckinger sur le discours
normatif et les pratiques cenophiles, ou encore 1’ouvrage Imaginaire du vin, recueil
servant a démontrer le caractére universaliste du vin et la fagon dont I’imaginaire qui y est
lié pénetre toute la sphere sociétale. Ainsi nous sommes nous attardé sur les travaux de
Walter Otto et Claude Vatin pour comprendre le mythe de Dionysos. Nous devons
également citer Roger Scruton, pour son livre sur la philosophie du vin et son aspect
esthétique, ou encore les articles scientifiques de Simone Pettigrew sur ce méme sujet.

Evidemment, cette liste est plus un hommage a ces grands penseurs qu’un inventaire

2 Durkheim Emile et Dubet Frangois, Les régles de la méthode sociologique, Nouvelle éd., Paris, PUF
(coll. « Quadrige »), 2013.

30 Weber Max et Grossein Jean-Pierre, Concepts fondamentaux de sociologie, Paris, Gallimard
(coll. « Collection Tel »), 2016.
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exhaustif de nos sources.

Une nouvelle perspective suppose une nouvelle méthode. En ayant pour
objectif que ce travail de recherche théorique puisse étre illustré par des données sur la
consommation de vin au Brésil issues du terrain, il a fallu utiliser une approche distincte
du sujet. Suivant le conseil de notre directeur de recherche, nous avons tout d’abord opté
pour un outil qualitatif comme corpus méthodologique, alors que la plupart des travaux
existants sur la consommation de vin au Brésil ont utilisé des méthodes quantitatives.
Pour parler avec les consommateurs, amateurs ou non de vin, nous avons choisi la
méthode de I’entretien collectif ou groupe focal, ainsi que celle de I’entretien individuel
en profondeur semi-dirigé. Si la premiére permet de reproduire, dans une certaine mesure,
les conditions de la consommation de vin en société — puisqu’elle prend en considération
I’aspect social du vin — la seconde nous a permis de peaufiner certains aspects et de nous
intéresser également aux impacts que la pandémie de COVID-19 a pu avoir sur les
pratiques de consommation de vin au Brésil. Nous avons alors pu analyser 1’imaginaire
du vin a partir d’un groupe d’individus — collectivement et individuellement —
représentant un échantillon de la société. La deuxiéme technique qualitative — 1’entretien
individuel — fut également réservée au dialogue avec les spécialistes du secteur :
vignerons, sommeliers, formateurs, journalistes, critiques. Cette étape a permis de
cartographier I’univers de ces professionnels frangais et brésiliens, et de le comparer avec
celui des consommateurs pour 1’étude de I’imaginaire. Son choix se justifie également car
les interviewés sont des spécialistes, avec une réputation reconnue. La capacité de
synthése de ces professionnels sur différents thémes du monde du vin est une source

primordiale pour bien comprendre le phénoméne que nous proposons d’étudier.

Le plan de thése

Le plan de thése est organisé autour de treize chapitres regroupés en quatre
parties. Ces parties reflétent ’articulation entre la théorie et le recueil de données a 1’aide
de la méthodologie choisie afin de présenter le probléme, faire le lien avec la littérature
existante et présenter les résultats de la démarche. Tout est mis en ceuvre afin qu’une

nouvelle perspective d’observation se dessine, en espérant qu’elle puisse apporter une
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contribution a la thématique.

Les deux premicres parties apportent le socle théorique pour le
développement du travail de recherche. C’est au travers de cette revue de littérature que
nous voulons montrer la richesse et la « plasticité du sujet vin ». Nous utilisons a la fois
une approche dans la tradition de la sociologie de I’imaginaire et un recueil
d’informations permettant un débat sur 1’ontologie et la conjoncture vinicole. Ces
démarches permettent d’aborder amplement I’hypothese de 1’impact de I’imaginaire sur

la consommation de vin.

Nous avons modifié notre plan de thése a plusieurs reprises pour obtenir
une version finale ou les trois grandes thématiques de notre étude sont abordées tout au
long de ce manuscrit de these : I’imaginaire, le vin et la consommation. Nous avons
essay¢ d’éviter un cloisonnement qui traiterait d’abord la théorie de 1’imaginaire, le vin
en tant qu’objet ensuite et enfin sa consommation pour conclure. Il sera au contraire
question de I’imaginaire, des mythes et représentations tout au long de ce document, de
I’univers vitivinicole sous ses aspects les plus divers (philosophie, esthétique, techniques
de viticulture) et de la consommation, tantot traitée comparativement a la France et tantot

entre univers des imaginaires.

La premiére partie commence par €tablir un lien entre le vin et I’imaginaire
pour poser la question de 1’origine du mythe du vin, ses sources oniriques, sa palingenése.
Nous esquissons ici le mythe de Dionysos et nous attardons sur le récit d’Ariane, femme
choisie par le dieu du vin, formant avec lui le couple qui servira d’image pour expliquer
I’imaginaire brésilien du vin. Le vin, comme nous le verrons au long du troisieme
chapitre, peut hériter d’une histoire racontée a travers des images qu’on lui a prétées ou

des représentations que I’on a de lui.

La deuxiéme partie expose un apercu d’autres perspectives d’analyse
capitales pour I’entendement de 'univers du vin avec les trois axes suivants : parler,
gotiter et imaginer le vin. Nous faisons ici une analyse du vin en tant que philosophie et
nous nous posons la question déterminante de 1’existence d’une esthétique du vin. Le
troisiéme chapitre — le numéro 6 — compléte la deuxieme partie de cet ouvrage en

faisant un compte rendu épistémologique de la sociologie de I’imaginaire appliqué a notre
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sujet de recherche. L’objectif étant de montrer la pertinence de cette théorie pour analyser
ce phénomene. Cette partie sert également a établir un décor, au chapitre 5.1, pour
expliquer de facon conjoncturelle ou se situe notre démarche d’analyse. Quand nous
voulons comprendre la consommation de vin, surtout au Brésil, nous nous confrontons
aux ¢études de marketing et de gestion. Il est important de vérifier 1’évolution de cette
consommation et I’apport de ces conclusions vis-a-vis de la problématique de cette thése.
Cette partie s’intéresse aussi a la typicité, a 1’identité¢ et aux techniques li¢es a la

production du vin ; celles-ci aident & comprendre comment on parle de celui-ci.

La troisieme partie est consacrée a la présentation de la méthodologie
utilisée pour récolter et analyser les données de terrain. Nous présentons ici 1’objectif de
ce travail de recherche ainsi que la problématique, les questions centrales et hypotheses.
Ce chapitre amorce 1’analyse des données empiriques sur lesquelles nous allons travailler
dans la derni¢re partie de cette thése, et pose également la question de la possibilité de
faire une minimythanalyse de la consommation de vin grace a 1I’heuristique des entretiens

et du groupe focal.

La quatrieme partie, elle, consiste a présenter et étudier les résultats. Elle
est divisée en trois chapitres, auxquels un quatriéme a finalement été ajouté. Le premier
examine comment le discours — les mots — et les golts créent une image qui peut
s’avérer en décalage vis-a-vis de I’imaginaire de la société concernant le vin. Nous nous
intéressons a la critique de celui-ci et a la question de la classe sociale. Le deuxieme est
consacré a I’imaginaire et ses représentations, et c’est ici que nous étudions les regards
des professionnels et des amateurs. Nous présenterons, dans le chapitre 12, les résultats
de I’analyse des rituels de consommation au Brésil car, nous le verrons tout au long de
cette thése, I’imaginaire du vin est étroitement lié aux rituels qui ’entourent et ce sont
eux qui nous aideront a déterminer ses contours et a faire sa cartographie. La mythisation
d’Ariane et Dionysos sert d’analogie au rituel de consommation lors du chapitre 12.1.
Nous cloturerons cette quatriéme partie par une étude de cas qui montre I’impact de la
pandémie de COVID-19 sur la consommation de vin au Brésil et analyserons comment,
malgré ces idiosyncrasies, le fait de vouloir échapper au virus en restant a la maison a pu

renforcer des rituels plus en phase avec I’imaginaire brésilien du vin.
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Notre travail se termine par une conclusion ou nous présenterons les suites
possibles a ce sujet de recherche. Il est important de rappeler ici la proposition d’analyser
la structuration de I’imaginaire du vin, de sorte a envisager le statut qu’il occupera dans le
futur. Bien que ce travail ne se préte pas a résoudre le probleme, pour le secteur vinicole
brésilien, de la faible consommation de vin au Brésil, il pourra peut-étre aider les acteurs
locaux a développer de nouvelles techniques pour le rendre accessible a un plus grand

nombre de consommateurs.



PREMIERE PARTIE :
Mythe et histoire du vin.

Un récit d’images.



Et si le vin était
le réve de la propre vigne.

Gaston Bachelard
Réves de I’eau



1. VIN ET IMAGINAIRE

L’accord vin et imaginaire est comme 1’association d’un beeuf bourguignon
avec un Gevrey-Chambertin ou, pour les amateurs de vins blancs, d’un Sancerre avec un
crottin de Chavignol. Ils appartiennent tous les deux — le vin et I’imaginaire — au méme
univers de symboles et d’images. L’imaginaire, comme le vin, « dépend de ses usages et
peut-étre surtout d’un contexte culturel! ». Voici pourquoi il est intéressant de se pencher
sur 'univers du vin avec la loupe de I’imaginaire: l’interprétation de ce produit
millénaire, chargé de symboles, demande un cadre adapté faisant ressortir cette

dimension. Le vin partage avec 1’imaginaire cette idée de complexité, d’un enchainement

! Jean-Jacques Wunenburger, L imaginaire, Paris, 2016, sect. 683.
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de représentations et d’affects, ainsi « I’imaginaire permet de produire et d’exprimer des

significations et du sens? ».

Si nous réduisons le vin a ’acte de consommation, nous entrons dans les
domaines de 1’économie, du commerce et du marketing. Ceux-ci apportent une
compréhension du phénomene concentrée sur le matériel, 1’économique, le mesurable et
le quantifiable. Nous pensons que 1’acte de boire du vin est — selon les cultures — ritualisé
et ritualisant et il est impératif de comprendre la construction de ces rites pour en saisir
les motivations. Nous ne pouvons pas €vacuer la dimension symbolique du vin lorsque
nous étudions les motivations de tout un chacun a le consommer. C’est sur cette démarche
que réside la nouveauté de notre entreprise : analyser le phénoméne de la consommation
du vin au Brésil a travers un autre prisme. Cette perspective met en périphérie les
questions économiques, préférant mettre au centre de la scéne la connexion indissociable
entre le concret et I’abstrait®. C’est a Patrick Tacussel que nous empruntons le terme
« polyperspectivisme* » et I’appliquons dans notre démarche analytique. Nous opérons
une inversion du chemin heuristique employé¢ jusqu’alors : traiter un sujet qui implique la
prise en compte du sensible, du sensuel. Car bien que le vin appartienne aussi aux rayons
de supermarchés, nous ne pouvons pas comprendre les motivations pour le consommer
seulement en considérant son offre, son prix et sa popularité. Nous devons également
nous intéresser a ses représentations, aux récits qui I’entourent et comprendre pourquoi
ces derniers ont un impact sur sa consommation. Le vin ne peut pas se cantonner a une
taxinomie le placant dans la catégorie des boissons alcoolisées ou dans celle des ceuvres
d’art. Aucune des deux... et les deux en méme temps : il appartient a un imaginaire qui
englobe toutes ces catégories et lui donne un certain sens selon la culture et I’époque. Il
permet de travailler le sujet dans un mode holistique, car «1l’imaginaire n’est pas
abolition de la perception mais trés souvent surcharge, amplification ou simplification du

pergu’ ».

Cette démarche est d’autant plus intéressante qu’elle pourrait aboutir & une

compréhension de ces motivations et, in fine, contribuer a 1’augmentation de la

2 Ibid., p. 57.

3 Patrick Tacussel, « “Raisonnances” de 1’imaginaire », L’Homme et la société, 1981, Imaginaire social et
créativité, n® 59-62, p. 11-21.

4 Ibid., p. 20.

5 J.-J. Wunenburger, L Imaginaire, op. cit., p. 934.
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consommation et des ventes de vin au Brésil. Cela sera 1’application d’une méthodologie
et d’une épistémologie propres aux sciences humaines sur un terrain ayant un réel impact

¢conomique et commercial.

Nous souhaitons vérifier I’hypothése du conflit entre la représentation du
«vin boisson » et du « vin ceuvre d’art ». Pour étre plus précis, ce ne sera pas a I’idée
d’objet d’art que nous nous intéresserons, mais plutot a ’image d’un produit esthétique,
ou du moins a propos duquel il est possible d’émettre un jugement esthétique. Car nous
verrons dans le chapitre qui y sera consacré que la composante esthétique du vin, sa
valeur en tant qu’objet véhiculant un message, est partagée par les professionnels
interviewés en France et au Brésil. En revanche, son image de « vin boisson » est la plus
répandue parmi les consommateurs brésiliens, car celle-ci ne nécessite en effet pas
d’émettre un jugement de valeur esthétique, mais est simplement 1’expression d’un goft
individuel. Il s’agit 1a du plaisir immédiat de sa consommation et de son aspect
hédonique®. D’ou la prédilection pour sa consommation en privé, a la maison, en couple :
loin de la socialité¢ qu’impliquerait I’émission d’un avis esthétique et pertinent a propos de
cette boisson, loin d’une intellectualisation dans le sens wébérien’. Car, dans ce cas, c’est
le discours officiel — celui des professionnels — qui érigerait la régle pour sa
consommation. Patrick Tacussel pointe avec justesse le fait que «sans négliger la
dimension matérielle de la réalité, nous devons remarquer l’incision permanente de
I’imaginaire dans la vie des individus et des peuples® ». Et cela serait remarquable méme
dans les manifestations de la vie quotidienne avec ses rituels qui s’organisent autour
d’images’. Toute cette démarche s’insére (et nous y reviendrons dans le chapitre dédié)
dans le «trajet anthropologique, [...] I’incessant échange qui existe au niveau de
I’imaginaire entre les pulsions subjectives et assimilatrices et les intimations objectives

émanant du milieu cosmique et social'®». Car, selon Tacussel, « ’homme habite

® Roger Scruton, I drink therefore I am: a philosopher’s guide to wine, London, 2010 ; Roger Scruton, The
aesthetics of architecture, Princeton, N.J, Princeton University Press, 1979, 302 p.

7 Max Weber, Economie et société. 1: Economie et société: Les catégories de la sociologie / Max Weber,
Paris, Pocket, 2010, 410 p

8 P, Tacussel, « “Raisonnances” de I’imaginaire », art cit, p. 16.

® Michel Maffesoli dans Valentina Grassi, Introduction d la sociologie de I'imaginaire : une compréhension
de la vie quotidienne, Ramonville Saint-Agne, Erés, 2005, 140 p.

10 Gilbert Durand, Les structures anthropologiques de 1'imaginaire : introduction a I'archétypologie
générale, 11. éd., Paris, Dunod, 1992, p. 38.
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I’imaginé et est habité par I’imaginaire'!' ».

Pour montrer cette relation, nous utilisons un schéma qui présente les liens
entre représentation et croyance, extrait de I’ceuvre « Sociologie de I’imaginaire » écrite

par Patrick Legros, Patrick Tacussel, Frédéric Monneyron et Jean-Bruno Renard!? :

Dislocation

Représentation Pratique sociale ———»| Croyance

T Legitimation

v
Procedes :
techniques
comportementaux
idéaux

Figure 1: schéma présentant la relation entre la représentation, la pratique sociale et la croyance extrait de
"Sociologie de 'Tmaginaire" de Patrick Legros et al.

Nous pouvons y associer le parcours de la consommation vinicole selon
I’imaginaire des buveurs brésiliens : la pratique sociale veut que le vin serve a se relaxer
sans avoir a produire un effort intellectuel, on I’apprécie pour son plaisir sensoriel car sa
représentation dans notre imaginaire est liée au calme et a la maison'3 ; la croyance veut
que le vin soit insaisissable cognitivement et qu’on ne puisse donc pas en déduire un
jugement esthétique. Le consommer dans ce but amoindrirait le plaisir et pourrait s’avérer
génant si nous nous trouvions dans I’impossibilité de proférer un jugement perspicace.
Les procédés suivent la pratique sociale : boire a la maison, en couple, pour le plaisir
gustatif, de fagon a obtenir la légitimation puisque la représentation est justement celle du

« vin boisson » dont il serait extrémement difficile de réaliser une analyse esthétique.

Selon nous, la faible consommation de vin réside dans I’inadéquation entre

la croyance et le discours spécialisé, qui la considére comme un événement esthétique

1P Tacussel, « “Raisonnances” de I’imaginaire », art cit, p. 17.

12 patrick Legros et al., Sociologie de I'imaginaire., Paris, A. Colin, 2006, sect. 2229.

13 Cette affirmation sera traitée en détail dans la quatriéme partie de ce document, consacrée aux résultats
de notre enquéte de terrain.
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alors que consommer du vin pourrait simplement étre associé a une pratique sociale!®.
Les habitudes de consommation lors de la pandémie de COVID-19 en 2020 sont
¢loquentes : la consommation de vin au Brésil a fait un bond aprés presque vingt ans de
stabilité. Les Brésiliens, obligés de rester a la maison, ont choisi le vin comme boisson de
prédilection, faisant augmenter considérablement les ventes pendant I’année 2020. Nous
avons ici un exemple d’adaptation de 1’imaginaire, de la représentation, a la pratique
sociale : quand elles s’accordent, nous constatons une impulsion de cette dernicre. La
structuration de cette articulation est I’un des objectifs de ce travail de recherche, d’ou la
nécessité d’employer une nouvelle méthode d’analyse. Patrick Tacussel s’interroge
d’ailleurs si contrairement a Saint-Luc, « mettrons-nous dans les vieilles outres le méme

vin que naguére ou un vin nouveau ?'5 »

Nous ne pouvons pas conclure ce chapitre sans nous remettre a Emile
Durkheim et le rapport entre les croyances et ce qui lie la société : ces études fondatrices
des pratiques religieuses!® et les similarités retrouvées dans le corps social. « La société
idéale n'est pas en dehors de la société réelle, elle en fait partie'” ». Sans employer le
terme d’imaginaire, Durkheim nous apprend que « tout un monde de sentiments, d'idées,
d'images qui, une fois nés, obéissent a des lois qui leur sont propres. Ils s'appellent, se
repoussent, fusionnent, se segmentent, proliférent sans que toutes ces combinaisons soient
directement commandées et nécessitées par I'état de réalité sous-jacente!8 ». Lors du
chapitre 6, nous verrons command Gilbert Durand articule le rapport entre la réalité et
I’imaginaire. Durkheim dit que « la vie sociale, sous tous ses aspects a tous les moments
de son histoire, n'est possible que grace a un vaste symbolisme!® ». C’est justement a ce
symbolisme — en I’occurrence celui lié aux pratiques consommatoires de vin — que nous

nous intéresserons tout au long de ce manuscrit.

14 Un effort dans ce sens a été réalisé par 'IBRAVIN en 2019 avant la fermeture de I’Institut.

15 P. Tacussel, « “Raisonnances” de I’imaginaire », art cit, p. 20.

16 Emile Durkheim et Jean-Paul Willaime, Les formes élémentaires de la vie religieuse: le systéme
totémique en Australie, Nouvelle éd., Paris, PUF, 2012.

17 Ibid., p. 11679.

18 Ibid., p. 11716.

19 Ibid., p. 6395.



2. UORIGINE DU MYTHE DU VIN

Dans cette étape, nous souhaitons porter un regard sur le vin en tant que
mythe, afin de déterminer une premicre accroche a partir de laquelle nous allons dérouler
le fil de ce travail. Reconnaitre ce breuvage en tant que tel, et étudier ses apparitions.
Nous souhaitons déterminer lequel de ces récits sert de fond structurant de I’imaginaire,
et plus spécifiquement de 1’imaginaire de la consommation et des rites qui 1’entourent.
C’est un terrain sur lequel nous avancons en titonnant, afin de débusquer les indices

capables de former une approche heuristique. Fixons d’abord un point de départ.

Faire la généalogie d’un mythe pose d’emblée une difficulté majeure, car

le temps du mythe n’est pas le temps linéaire du récit historique, comme cela aurait été le
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cas dans I’histoire du vin en tant que produit agricole. Comme le rappelle Gilbert Durand,
le temps mythique se situe dans cet « /llud tempus spécifique qui échappe a 1’entropie de
la dissymétrie newtonienne! », ¢’est-a-dire que le mythe ne s’insére pas dans une logique
de I’avant et de I’apres, il «n’est pas situé dans une Origine, ou une Tradition
originelle? ». Cet « Illud tempus existe a chaque instant et transcende le temps
historique®. » 11 faudrait, selon Frédéric Monneyron, « le cerner par ses réalisations plus
anciennes, mais sans toutefois chercher une inaccessible et hypothétique version
primitive* », car il est toujours question de palingénésie mythique®. G. Durand conclut, en

citant Thomas Mann, que le mythe est le « puits sans fond du passé® ».

Avant d’emprunter le chemin de ces « réalisations anciennes » a ce « puits
sans fond », un deuxiéme probléme se pose: comme 1’a démontré G. Durand, parmi
d’autres, « le mythe ne se conserve jamais a 1’état pur. Il n’y a pas de moment zéro du
mythe, de commencement absolu. Il y a des inflations et des déflations. C’est pour cela
que le mythe vit, c’est pour cela qu’il est endossé et par des cultures, et par des personnes,

et par des moments’. » Nous sommes — comme le résume F. Monneyron — dans une :

«notion de dérivation, empruntée au Traité de sociologie générale de
Vilfredo Pareto, comme si le stable et le mouvant étaient les deux
propriétés intrinseéques du mythe, les deux dynamismes organisateurs qui
le font vivre, entre une tendance a l’ordre et a l’organisation, et une
tendance au désordre et a la désorganisation, toutes deux potentiellement
vivifiantes et potentiellement mortiféres. Car le mythe est impossible a

fixer. Il est doué d’une mobilité essentielle® ».

S’il nous est impossible de fixer le mythe, il est encore plus difficile
d’organiser le récit de la genése d’un objet si changeant, alors « plutét que parler de

mythe, il peut étre préférable d’introduire la notion de constellation mythique® », ot nous

! Gilbert Durand, L’imaginaire: essai sur les sciences et la philosophie de l'image, Paris, Hatier, 1994,
p. 50.

2 Frédéric Monneyron, « Gilbert Durand et I’étude des mythes », Sociétés, 2014, vol. 123, n° 1, p. 42.

3 Ibid.

4 Ibid., p. 46.

3 Gilbert Durand, Champs de I'imaginaire, s.1., UGA Editions, 1996.

® Ibid., p. 4060.

7 Ibid., p. 1769.

8 F. Monneyron, « Gilbert Durand et 1’étude des mythes », art cit, p. 42.

% Ibid., p. 47.
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aurons une « synthése d’images qui peuvent s’organiser en un scénario'®». Nous
pourrons ajouter ici la remarque trés pertinente de J.-J. Wunenburger qui rejoint I’idée de
composition d’images, ou « la stabilité d’un imaginaire, par exemple mythique, tient a
son enracinement dans une structure profonde qui fait naitre une constellation de récits

sans qu’aucun ne puisse jamais étre posé comme premier, pur, original'! ».

Quand il est question de parler du mythe du vin et de ses origines, une
piste a suivre est celle donnée par J.-J. Wunenburger, lorsqu’il nous indique que « tous les
travaux de mythographie ont conclu a un certain isomorphisme entre réves individuels et
mythes culturels, 1’imaginaire constituant ainsi une grammaire symbolique bien plus
profonde que celle des langues (C.G. Jung, M. Eliade)'? ». Le réve pourrait-il prendre le
role du guide qui nous conduira jusqu’a ces profondeurs ? Celui-ci, aussi ancien que
I’homme lui-méme, pourrait sans doute nous éclairer dans notre quéte, mais encore
faudrait-il trouver cet individu réveur du vin. Le grand philosophe des réveries, Gaston
Bachelard, pose la question suivante : « Un raisin bien composé n’est-il pas déja un beau
réve de la vigne, n’a-t-il pas été formé par les forces oniriques du végétal'3 ? » et conclut
« dans tous ses objets, la Nature réve!* ». Ainsi le raisin, et par conséquent le vin, aurait
une premiere image révée non par un individu, mais par la vigne elle-méme et ce symbole
pourrait appartenir a un schéme du végétal, comme son cycle de vie au long de I’année.
Pour Bachelard, le vin « est un corps vivant ou se tiennent en équilibre les “esprits” les
plus divers'® ». Si I’on suit la définition du mythe de G. Durand, ce « corps » est I’image,
tandis que les « esprits » sont les idées qui y adhérent. Bachelard ’appelle « un archétype

du monde de la matiére'® ». Selon Wunenburger :

« Bachelard a bien compris combien 1’imaginaire de la terre, par exemple,
ne se découvrait pas comme un spectacle mental, par analyse des attributs
poétiques, méme oppose€s, mais que c’est au contact de la terre, c’est en
I’affrontant avec son corps qu’il prend forme, prend corps en nous, et nous

transforme en réveur de terre. La matérialité tellurique accéde donc dans

10 1bid., p. 48.

1 Jean-Jacques Wunenburger, L Tmaginaire, Paris, 2016, sect. 688.

12 Ibid., p. 566.

13 Gaston Bachelard, La Terre et les réveries du repos, 3. trimestre., Paris, Corti, 1948, p. 360.
4 Ibid.

15 1bid., p. 361.

16 Ibid., p. 367.
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I’imaginaire a une dimension substantielle amplifiée, induite et renforcée
par une expérience de présence réelle, assurée par la stimulation intensive

des sens!’. »

Le réve de la vigne devient le réve de ’homme par son contact avec le
végétal et avec la terre. Wunenburger ajoute que « pour Bachelard, la vie des images
repose sur des lois d’une véritable “physique onirique” qui sont aussi contraignantes que
des lois physiques'® ». Pour lui, « la matiére n’est jamais plus onirique que lorsqu’elle est,
non contemplée passivement, mais modelée, malaxée, travaillée, en bref transformée par

la main!® ».

Bien que cette généalogie du mythe du vin puisse se contenter de retrouver
dans le réve un sillage originel, cela n’empéche pas que nous sommes devant un scénario
qui se présente — et s’est présenté — sous de multiples formes : il est question des
mythes du vin, au pluriel. Car le mythe, selon Gilbert Durand, est «un systeme
dynamique de symboles, d’archétypes et de schémes, systtme dynamique qui, sous
Iimpulsion d’un schéme, tend a se composer en récit’® »?!. G. Durand ajoute que
’organisation statique de la « constellation d’images?’ » correspond a I’organisation
dynamique du mythe?}. L’image et les représentations du vin sont anciennes, millénaires,
plusieurs archétypes lui sont associés selon les différentes époques et les différentes
cultures?®. Et « de méme que I’archétype était la “matrice” de tout imaginaire, le sermo
mythicus devient la matrice de tout “discours”, donc de toute “littérature” orale ou
écrite? ». Il s’agit ici de déchiffrer un « sermo mythicus », ¢’est-a-dire un discours du

mythe selon une époque et une culture.

Le mythe du vin surgit — et resurgit — quand des images porteuses

d’idées lui sont associées et cela a eu lieu dés I’apparition de la vigne dans les récits

17 7.-1. Wunenburger, L Imaginaire, op. cit., p. 762.

18 Ibid., p. 964.

Y 1bid., p. 767.

20 Gilbert Durand, Les Structures anthropologiques de ['imaginaire: introduction a ['archétypologie
générale, 11. éd., Paris, Dunod, 1992, p. 64.

21 Cette thématique sera reprise dans le chapitre sur les structures de 1’imaginaire du vin.

22 G. Durand, Les Structures anthropologiques de 1'imaginaire, op. cit., p. 65.

2 Ibid.

2% G. Durand, Les Structures anthropologiques de l'imaginaire, op. cit. ; G. Bachelard, La terre et les
réveries du repos, op. cit. ; Walter Friedrich Otto, Dionysos: le mythe et le culte, Paris, Mercure de France,
1992.

25 G. Durand, Champs de ’imaginaire, op. cit., p. 2435.
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humains. Nous pourrions dire qu’aucun autre breuvage ne détient un si large univers?®, ou
différentes constellations d’images coexistent, formées par des symboles imbriqués les
uns dans les autres?’. Il nous faut alors ancrer les récits dans un corps historique et social
afin d’esquisser ses contours. F. Monneyron présente une analogie ou « I’histoire et le
mythe s’éclairent et se donnent sens réciproquement ; sans 1’histoire, le mythe n’a pas de
corps, et sans le mythe, I’histoire n’a pas d’ame. Ainsi, le mythe serait un peu la mémoire
du corps social, et I’histoire serait sa respiration?® » et il ajoute « pour ce qui concerne la
civilisation occidentale, c’est alors majoritairement aux Antiquités gréco-latine et
judaique [...] qu’il conviendra de se reporter?® ». J.-J. Wunenburger concorde avec F.
Monneyron quand il dit que «les contributions les plus heureuses de I’imaginaire se
trouvent en des cultures et des périodes — la Grece antique par exemple — ou mythos et

logos se conjuguent encore de maniére équilibrée’? ».

C’est vers I’Antiquité grecque, et plus précisément vers Dionysos, que
nous devons nous tourner pour établir les traces les plus anciennes du mythe du vin dans
I’imaginaire occidental. C’est a partir de son image et de son propre mythe que le sermo
mythicus du vin prend sens et trouve son ancrage historique. Ainsi, parler du mythe du
vin, et surtout de son origine, nous amene a parler de Dionysos, car c’est de lui que
proviennent de nombreux symboles et archétypes. Cette relation sert a expliquer plusieurs
images qui lui sont associées, puisqu’une multitude d’entre elles sont, en fait, des
caractéristiques du dieu lui-méme, car comme ’exprime Walter F. Otto « le vin porte en
lui les merveilles et les secrets de ce dieu®! ». Nous reprenons ici les mots de Lambros
Couloubaritsis pour en déduire, en bref, les étapes du mythe dionysien®? quand il touche a
la vigne et au vin : « Ainsi s’achéve la premiére étape du mythe, qui met en relief un
premier élément : la vigne et ses produits. [...] Deuxiéme étape, ou s’imposent le rite et

initiation qui sont liés a son culte. [...] Délivré de la démence par des rites.’* » En

26 G. Bachelard, La Terre et les réveries du repos, op. cit.

7 G. Durand, Les Structures anthropologiques de I’imaginaire, op. cit.

28 F. Monneyron, « Gilbert Durand et I’étude des mythes », art cit, p. 45.

2 Ibid., p. 46.

30 J.-J. Wunenburger, L ’Imaginaire, op. cit., p. 688.

3I'W.E. Otto, Dionysos, op. cit., p. 157.

32 Le mythe de Dionysos est abordé dans le chapitre suivant. Nous ne faisons ici que mettre en exergue
certains de ses aspects.

33 Lambros Couloubaritsis, « Le vin dans 1’Antiquité grecque » dans Le vin et les rites [actes des léres
Rencontres du Clos Vougeot, 2007], Dijon, 2008, p. 37.
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reprenant comme fond 1’idée bachelardienne exposée précédemment selon laquelle
I’imaginaire prend forme dans le contact avec la terre, nous pourrons signaler que lors des
rites cultuels, I'utilisation du vin en libation est un vecteur puissant de la structuration de
I’imaginaire.

Si ’origine du mythe du vin repose dans le réve de la vigne, « cette plante
merveilleuse qui a inspiré tant de profondes réflexions a toujours €té considérée comme le
plus beau don de Dionysos et comme sa manifestation dans la nature’* ». Et, en tant que
création de dieu, la plante — et plus particulierement son breuvage — prend ses traits,
parmi lesquels les plus saillants sont I’ambivalence et I’ambiguité. W. Otto démontre
d’ailleurs bien cette caractéristique fondatrice quand il dit que « Zeus expliqua qu’il
engendrerait un fils qui apporterait a la race humaine un autre chasseur de soucis, un autre
porteur de joie, la vigne® » tout en ajoutant que « dans la boisson qui a le pouvoir de
libérer, de réconforter et d’apporter la félicité, sommeille aussi la démence du dieu
terrifiant’® ». Nous pourrions ajouter a notre mythe du vin I’épithéte dionysiaque. Walter

F. Otto conclut que :

« Ainsi le vin est, de tous les produits de la terre, I’'image la plus belle du dieu aux
deux visages, celle qui manifeste le plus clairement son essence miraculeuse, sa
sauvagerie aimable ou terrifiante. Telle est assurément la figure sous laquelle le
vin a toujours été reconnu, depuis que Dionysos et le vin sont apparus parmi les

hommes.?” »

3 W.E. Otto, Dionysos, op. cit., p. 157.
35 Ibid., p. 158.
36 Ibid., p. 159.
37 Ibid., p. 160.



2.1. Dionysos, le mythe créateur

Le dieu ambivalent, créateur du vin, lui a transmis ses génes. En suivant la
citation d’Otto, il note que « le Grec de I’Antiquité était saisi par le sérieux absolu de
cette vérité : [...] ’aimable et le terrible vivent dans la plus étroite intimité. Et c’est cette
unité des opposés qui apparaissait dans 1’orgiasme dionysiaque avec une violence

saisissante! ».

Ce chapitre n’a pas pour objectif de réciter I’intégralit¢ du mythe
dionysiaque — d’autres I’on fait a merveille? — ni d’apporter une analyse sur sa légende
elle-méme. Il n’a pas vocation non plus a mettre en lumicre ['univers psychique des
représentations du mythe. Nous souhaitons ici montrer comment le mythe de Dionysos
pourrait servir d’analogie au mythe du vin. Comment le récit de sa légende fut-il — et
c’est toujours le cas — repris pour parler du vin ? De fagon a ce que si nous souhaitions

personnifier le vin, il prenne le plus souvent les traits de son dieu créateur.

Selon Walter Otto, la recherche nous montre de facon certaine que
Dionysos est venu en Gréce comme un étranger et a pu étre reconnu apres avoir vaincu de
fortes oppositions. Il détermine son pays d’origine comme étant la Thrace et la Phrygie,
ou habitait une population semblable®. Michel Maffesoli I’appelle « un dieu oriental » et
lui donne la Thessalie comme patrie natale, avant d’affirmer qu’il «n’est pas
véritablement un dieu grec* ». Didier Nourrisson, lui, le décrit comme un « dieu errant,
vagabond et déconcertant, qui surgit [...] par épiphanies® ». C’est justement a cause de
cette caractéristique — du « dieu qui vient® » —, que Jancis Robinson considére que
Dionysos a été pris pour un « non-Grec » bien qu’il soit un Olympien’. Cela rend son

mythe encore plus complexe, selon J.-J. Wunenburger, et le classe parmi les plus

! Walter Friedrich Otto et Patrick Lévy, Dionysos : le mythe et le culte, Paris, Mercure de France, 1992,
p- 160.

2 Voir particuliérement I’ceuvre de Walter Friedrich Otto listé dans la bibliographie.

3 W.E. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.

4 Michel Maffesoli, « Bacchus Fédérateur, vin et reliance sociale » dans Chaire Unesco « Culture et
Traditions du Vin » (ed.), Le Vin et les rites [actes des 1eres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007], Dijon,
Centre Georges Chevrier, 2008, p. 173.

3 Didier Nourrisson, Une histoire du vin, Paris, Perrin, 2017, p- 30.

® W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.

7 Jancis Robinson (ed.), The Oxford companion to wine, Fourth edition., Oxford, United Kingdom ; New
York, NY, Oxford University Press, 2015, 859 p.
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mystérieux de la Gréce antique®.

Un dieu qui, entre ambivalence et épiphanie, devient difficile a saisir. D’ou
sa représentation par le masque qui devient la personnification de Dionysos (et non celui
qui le porte”). L’essence de son culte serait, par le symbole du masque, la renonciation a
I’identité personnelle!®. De sorte qu’en se rendant visible, son mythe « se fait visible a cet
esprit né pour le regard (Schauen) qu’était I’esprit grec!! ». Une gestalt hégélienne ou
I’esthétique de ses résurgences et de sa forme apportent une compréhension du fond

dionysiaque!?.

Mais qui est donc Dionysos ? Pour répondre a cette question, prenons la
méthode selon laquelle 1’épithéte explique le substantif. Reprenons ici plus en détail
I’adjectif ambivalent puisque — nous le verrons par la suite — c’est un attribut que le
dieu partage avec le vin. W. Otto nous rappelle que la contradiction n’est pas une
exclusivité du régne dionysiaque, mais qu’aucun autre dieu n’est autant déchiré par celle-

cil3.

Commengons par sa naissance. N¢ de la cuisse de Zeus apres que sa mere,
la mortelle Sémélé, a été tuée. 11 a été gardé par la foudre, d’ou son identification comme
fils du feu. D’apres la 1égende, il est né dans I’actuel Pakistan et serait arrivé en Grece
plus tard. Selon d’autres recherches, il est question de culte depuis 1’époque
mycénienne'*. Dionysos est identifié au dieu hindou Shiva avec lequel il partage plusieurs
traits. On I’appelle le nocturne ' du fait de ses liaisons avec les divinités de I’enfer et cela
aussi est typique du lexique des boissons alcoolisées, et donc du vin. C’est un « mort
ressuscité » selon Maffesoli qui, pour parler de la pluralité¢ des dieux, utilise 1’aphorisme
de Nietzsche ou il demande si étre pluriel n’est pas précisément le propre de la divinité!®.

Lambros Couloubaritsis revient sur la question de 1’appartenance olympienne de

8 Jean-Jacques Wunenburger, « Les figures de Dionysos - Renouveau et obstacles herméneutiques
contemporains » dans Ilana Zinguer (ed.), Dionysos : origines et résurgences, Paris, J. Vrin, 2001, p. 09-19.
® W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.

10J. Robinson (ed.), The Oxford companion to wine, op. cit.

'W.E. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.

12 Frangois Touchard, « Figure du dieu grec chez Hegel et Walter F. Otto », Les Etudes philosophiques,
2016, vol. 161, n° 1, p. 57.

3 W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.

4 Ibid,

15 Ibid.

16 Michel Maffesoli, 4 sombra de Dionisio : contribui¢do a uma sociologia da orgia, Sdo Paulo (SP), Zouk,
2005, p. 133.
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Dionysos en nous rappelant que « par sa mere, une mortelle, la figure de Dionysos est
ambivalente, ce qui I’empéchait de faire partie de la premicre génération divine. Il
appartiendrait, comme Hermes, Artémis et d’autres dieux, a la seconde génération des
Olympiens'” », bien que son pére soit le dieu supréme, Zeus'®. C’est un dieu né deux

fois :

« Lors de la conception du dieu, le terrestre fut touché par 1’éclat du ciel
divin. Mais dans cette union du céleste avec le terrestre qui s’exprime dans
le mythe de la double naissance, le poids des larmes de la vie humaine
n’est pas supprimé, mais maintenu dans une contradiction aigué a la
majesté surhumaine. Celui qui est né n’est pas seulement le Dieu exultant
et porte-joie, il est le dieu souffrant et mourant, le Dieu de la contradiction
tragique. Et la violence interne de cette double essence est si grande qu’il
apparait parmi les hommes comme une tempéte les ébranle et dompte leur
résistance avec le fouet de la folie. Tout I’ordre habituel doit étre
bouleversé. L’existence devient soudain ivresse — ivresse de bonheur,

mais non moins de terreur'® ».

Maftesoli mentionne aussi la dimension ambivalente et ambigué de
Dionysos puisqu’il est entre autres « un dieu bifrons, il est a la fois le grand gaillard
barbu, sauvage, ensauvagé, et en méme temps ’éphebe, 1’adolescent, qui a ce coté tres
tendre », et il ajoute qu’il « représente en quelque sorte le clair-obscur de la vie?? ».
D’apres W. Otto, dés sa conception et sa naissance, son caractére énigmatique et
contradictoire est annoncé : un dieu fou qui provoque le délire des hommes, dieu de

’extase et de la terreur, de la sauvagerie et de la délivrance la plus bénie?!.

Jean-Jacques Wunenburger utilise I’image de ’homme baroque, pour qui
la vie est en méme temps vie et mort, cette derniere étant insérée dans les fluctuations de

la vie, pour démontrer I’étre dionysiaque appréhendé?’. Selon Wunenburger, la

17 Lambros Couloubaritsis, « Le vin dans I’ Antiquité grecque » dans Le vin et les rites [actes des Iéres
Rencontres du Clos Vougeot, 2007], Dijon, 2008, p. 37.

18 L. Couloubaritsis, « Le vin dans I’Antiquité grecque », art cit.

9 W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit., p. 85.

20 M. Maffesoli, « Bacchus Fédérateur, vin et reliance sociale », art cit, p. 173.

2L W.E. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit., p. 71.

22 Jean-Jacques Wunenburger, L Imaginaire, Paris, 2016.
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compréhension de cette ambivalence symbolique aide a approfondir ou a corriger les
premic¢res mentions du dionysiaque «en ¢&vitant de tomber dans la réduction
emblématique?’ », comme Durkheim I’a fait en I1’appelant justement « dieu
emblématique?* ». Dionysos est la personnification des états non dissociés et ne peut pas
étre rattach¢ unilatéralement a D’archétype de la violence, mais plutot comme la

23, « Dionysos ne reste-t-il pas, comme dans toute allégorie,

coincidentia oppositorum
appréhendé selon une logique attributive trop unilatérale, conduisant a faire du Dieu un
embléme, 1’hypotypose d’une seule idée (reproduisant ainsi 1’allégorisme de la
Renaissance qui associait surtout Bacchus a I’ivresse du vin) 26 ? » C’est le méme constat
que celui de Jancis Robinson quand elle dit que les Romains ont réduit le dieu complexe

des Grecs a un peu plus que le vin personnifié?’.

Cette simplification n’est pas évidente. Si J. Robinson défend Dionysos en
tant que dieu du vin, elle fait cependant référence a d’autres auteurs qui le dissocient du
breuvage?®. Nous avons trouvé dans les paroles de L. Couloubaritsis une position
semblable quand il parle d’une « vision anachronique : la culture et I'usage du vin sont
distingués de Dionysos. Le vin est présent avant Dionysos, qui est considéré comme un

dieu de la végétation et des sources et non de la vigne®® ».

Dionysos a de multiples facettes, il est le dieu du théatre, de la tragédie et
de la comédie. Comme le signale Couloubaritsis, il est le dieu de la végétation créateur du
pin et du lierre, plantes qui restent vertes toute 1’année et seraient un symbole de la

résurrection des dieux.

Cependant, plusieurs récits lui reconnaissent également la paternité de la
vigne. Nonnos de Panopolis, dans Dionysiaques, raconte deux versions de la création de
la vigne. Dans la premiere, le dieu aurait transformé son éromene Ampélos en vigne,

apres que celui-ci s’est fait tuer par un taureau envoyé¢ par Héra. Dans le deuxiéme récit,

23 J.-J. Wunenburger, « Les figures de Dionysos - Renouveau et obstacles herméneutiques
contemporains. », art cit.

24 Michel Maffesoli, « Dionysus “redivivus” » dans Ilana Zinguer (ed.), Dionysos : origines et résurgences,
Paris, J. Vrin, 2001, p. 21-25.

25 J.-J. Wunenburger, « Les figures de Dionysos - Renouveau et obstacles herméneutiques
contemporains. », art cit.

26 Ibid., p. 12.

27J. Robinson (ed.), The Oxford companion to wine, op. cit., p. 236.

28 J. Robinson (ed.), The Oxford companion to wine, op. cit.

2 L. Couloubaritsis, « Le vin dans I’ Antiquité grecque », art cit, p. 29.
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Nonnos raconte que la vigne sauvage serait issue d’une liqueur olympienne et que le dieu
aurait eu 1’idée de la vendanger en voyant le jus qui coulait de la machoire d’un serpent
broyant une grappe de raisin®’. Un autre récit, cité par D. Nourrisson, associe aussi la
naissance de la vigne et du vin a Dionysos. Il est question encore d’une liqueur céleste —
I’ambroisie —, que le dieu aurait versée sur le corps de son défunt éromene, Zeus lui

accordant alors une deuxiéme vie en forme de vigne?!.

Nous pouvons aussi voir le lien entre Dionysos et la vigne quand nous
retrouvons la méme ambivalence du dieu dans la plante. L. Couloubaritsis, en citant les
Bacchantes d’Euripide, raconte un passage ou « en plantant un vignoble, Dionysos a la
fois dissimule le tombeau et révele I’importance de la vigne, source du vin. La mort
appelle la vie, et celle-ci trouve sa plus belle expression a travers les bienfaits du vin.
C’est cet événement que révele, le second cas que je retiens, qui souligne davantage
I’ambivalence des vignes®? ». 1l cite aussi Déméter et Dionysos comme étant les deux
dieux garantissant la subsistance des mortels, la premicre par la culture du bl¢ —
représentant les aliments secs et solides — et le deuxiéme par la vigne — mettant en
valeur 1’élément liquide®. En guise de conclusion, Couloubaritsis cite un passage ou
Tirésias identifie la libation au dieu: « par 1a, Dionysos atteste une force positive et
créatrice, qui avait d’ailleurs impressionné Nietzsche. Mais, en vertu de son ambivalence
profonde, on ne peut occulter le fait que par le vin pur que nous offrent ses vignes, il est
associ¢ €¢galement a I’écartélement et a la mort. C’est par ce point, qui lie Dionysos avec

la vie et la mort3* ».

Selon Walter F. Otto, cette querelle sur le rapport mythologique entre
Dionysos et le vin advient car «la pensée de Dionysos est étrangére a la religion
homérique, bien que sa personne et sa destinée soient connues du poéte® ». Otto trouve
étrange qu’on ait estimé¢ que Dionysos n’avait pas pu étre un dieu du vin des le début,
alors méme qu’on accepte que le vin ait fait partie de son culte dés les temps anciens, et

s’appuie sur la différence du regard porté par les Grecs — par rapport au notre — lors du

30 Heléne Frangoulis, « L’eau et le vin dans le mythe d’Ampélos » dans Jean Bouffartigue (ed.), Culture
classique et christianisme : mélanges offerts a Jean Bouffartigue, Paris, France, Picard, 2008, p. 285 a 291.
31'D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit.
32 L. Couloubaritsis, « Le vin dans I’ Antiquité grecque », art cit, p. 38.
33 77
Ibid.
34 Ipid., p. 39.
33 W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit., p. 211.
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culte dionysiaque’®. Il pose cette question :

« Est-il cependant pensable que les Grecs aient attribu¢ au vin la puissance
merveilleuse d’élever ’homme au divin sans révérer en méme temps en lui
I’esprit du divin ? L’importance qu’on croyait devoir attribuer au vin dans
I’ancien culte de Dionysos est déja suffisante en elle-méme a démontrer le
caractére originel de la croyance en Dionysos comme dieu du vin. »*7 11
ajoute que « les faits que nous transmettent les sources elles-mémes (W.
Otto fait référence ici a certains passages de I’Odyssée et de [’lliade qui
montrent Dionysos comme le dispensateur de vin®®) nous donnent la
certitude que le vin a toujours été considéré comme le don de Dionysos.
Homere, dans le monde duquel ce dieu n’a guére d’importance, n’ignore
cependant aucun des traits fondamentaux de son culte et de son mythe : il

le connait parfaitement [...] comme le dieu du vin®. »

Le mythe dionysiaque raconte 1’histoire d’un dieu source d’agitation, de
mouvement, de danses sauvages, de transe. Il est facile de constater les similarités avec
les transformations apportées par le vin. On notera d’abord le bien-étre, ensuite 1’amour,
suivi par le plaisir et le sommeil. Mais il peut aussi amener a des €tats plus turbulents

comme I’extravagance, les cris, la violence et la démence®.

Le vin emprunte a son dieu créateur le feu. Dionysos est « celui qui est né
du feu*! ». Et le vin est une boisson ardente. Breuvage qui chauffe et désaltére*?, qui rend
possibles les prédictions, la création, I’extase*. Le culte de Dionysos a toujours été lié a
I’exaltation, I’exces, la folie et a cette démence divine. Mais « la démence qui s’appelle
Dionysos n’est pas une maladie, une déchéance de la vie : elle est la compagne de sa

santé la plus haute, le tumulte qui surgit du plus intime d’elle-méme lorsqu’il mirit et

36 Ibid., p. 154.

37 Ibid.

38 Ibid., p. 61.

39 Ibid., p. 155.

40 W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.

1 Ibid.

42 Gaston Bachelard, L eau et les réves : essai sur l'imagination de la matiére, Edition 16., Paris, Librairie
José Corti, 2016, 221 p.

43 W.E. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.
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déborde** ».

Le contradictoire est le propre de l'univers dionysiaque, et ce méme
attribut peut étre retrouvé dans le vin, car lors de sa consommation, il est toujours
question du savoir boire®. Le vin peut a la fois étre vecteur de I’inspiration, de 1’esprit
élevé, D’étincelle de folie créatrice*®, mais il peut également étre synonyme
d’intoxications*’. Il faut donc faire preuve de modération lorsque 1’on consomme ce
breuvage. L. Couloubaritsis fait un inventaire de 1’usage du vin et de son mélange avec de

I’eau dans la Gréce antique. Nous y trouvons encore 1’ambivalence dionysiaque :

« Cette ambivalence du vin, source de vie et cause de mort, nous rappelle
I’ambivalence du pharmakon, reméde et poison, analysée jadis par Jacques
Derrida. [...] plusieurs structures d’opposés complémentaires, marquent
I’importance d’une logique de I’ambivalence : vin pur et vin mélange,
poison et remeéde, finalité¢ religieuse (libation) et finalité sociale
(convivialité), vie et mort ». Et il ajoute que le « vin mélangé joue un réle
régulateur, devenant la véritable référence de toute analyse du vin dans

I’ Antiquité ».

« D’ambivalence entre bien qui rend la joie de vivre et en méme temps
anéantit I’irruption de la vie. Le vin pur conduit ainsi a une ivresse qui
anéantit le buveur [...] le mythe négatif du vin pur s’est imposé depuis le
monde archaique. » « Dans les banquets, le vin est un médiateur bénéfique
pour la convivialité et I’amitié, a condition que le dosage entre le vin et
I’eau soit bien réglé. Platon parle méme d’une contribution a la tempérance
et a la bonne éducation (Lois, II, 673a-674b). » Nous pouvons conclure en
citant qu’« entre 1’'usage du vin (mélangé) pour la joie (vie) et du vin (pur),
comme une sorte d’ordalie qui conduit au seuil de la mort, se place I’'usage
du vin pour noyer son chagrin, oublier un passé qui pese sur la conscience.

Ce qui montre I’ambivalence profonde du breuvage de Dionysos*. »

4 Ibid., p. 152.

45 G. Bachelard, L eau et les réves, op. cit. ; Roger Scruton, I drink therefore I am : a philosophers guide to
wine, London, 2010.

46 Schelling in W.E. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit.

4TR. Scruton, I drink therefore I am, op. cit.

L. Couloubaritsis, « Le vin dans I’Antiquité grecque », art cit, p. 29, 31, 32, 40.
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Dans cette quéte de tempérance, il est toujours question de 1’'usage du vin.
Depuis le monde archaique, sa consommation implique des rites ou, comme nous I’avons
vu, une quéte d’équilibre s’impose. Regardons le feu: il est peut-étre 1’élément qui
représente le mieux Dionysos, car le feu 6te le calme. Alors, I’ingurgitation du feu ne peut
laisser I’homme paisible. D’ou une transe — commune au culte divin — et une
sauvagerie conséquente. La chaleur, ou mieux, la chaleur tempérée des alchimistes est
signe de bonne santé*’. Dionysos est le dieu de la grande santé, vivante et vivifiante ; de

méme que le vin fiit remede, son mythe a inspiré, entre autres, la pensée nietzschéenne.

Cette profonde ambiguité, liant la vie — par la libation —, et la mort —
dans I’offrande d’un poison — comme dans la légende d’Ulysse et du Cyclope, et la
réalit¢é ambivalente du vin, n’ont pas empéché 1’apparition des mythes et des rites dans
une réflexion sur le lien entre mythe et réalité. Et ces mémes rites (de la féte et des
panégyriques) finissent par créer des liens. La consommation du breuvage devient un
élément de convivialité®?. « Dionysos apparait aussi lui-méme comme un élément de
consommation dans son culte, favorisant 1’action des dieux immortels sur les hommes
mortels. Si bien qu’on peut conclure que de tous les dieux, Dionysos est le plus
ambivalent, tout comme le vin semble étre, de toutes les boissons, celle qui multiplie les

ambivalences’! ».

L’ambivalence du mythe dionysiaque présente le caractére commun aux
mythes de pouvoir intégrer des situations contradictoires. Comme 1’explique Gilbert
Durand, en citant Georges Dumézil et Lévi-Strauss, ce dernier « avait bien repéré dans le
caractere “dilemmatique” de chaque mythe ; chaque mythe étant lui-méme hétérogéne par
I’artifice diachronique du sermo mythicus permettant d’intégrer dans le discours des
situations contradictoires>? ». Dionysos, dieu chthonien — comme nous le rappelle M.
Maftesoli — qui, a travers son mythe, a introduit 1’étrange, 1’étranger, le ludique, de
’instant et de I’éternel®. Si ’on reprend la théorie durandienne, « Dionysos représente
une figure de I’imaginaire psychologique dit “mystique”, c’est-a-dire privilégiant la

régression fusionnelle, le matriciel, comme 1’attestent les liens avec le mythe de la

4 G. Bachelard, L eau et les réves, op. cit.

30 L. Couloubaritsis, « Le vin dans I’ Antiquité grecque », art cit, p. 30, 39, 41.
SUbid., p. 41.

52 Gilbert Durand, Champs de I'imaginaire, s.1., UGA Editions, 1996, sect. 1925.
33 M. Maffesoli, « Bacchus Fédérateur, vin et reliance sociale », art cit, p. 176.
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Grande Mére>* ». Quand on boit du vin, il est question d’intériorisation et d’avalage. En
quelque sorte, par le vin, le dieu pénétre le corps de celui qui le boit en méme temps que
ce dernier intériorise la divinité. Nous ne pourrons pas échapper ici a I’analogie

eucharistique chrétienne du sang du Christ.

Le mythe de Dionysos est le récit du dieu qui réveille I’esprit, retire I’étre
humain de sa morosité et I’entraine jusqu’a un état supérieur, tout en laissant la
possibilité, voire le risque, du basculement vers des zones et des humeurs plus sombres.
L’ambivalence du dieu, le contradictoire, le paradoxe : le mythe de Dionysos nous
enseigne a les vivre tandis que le vin, en tant que breuvage, nous les apporte comme
matiere. Mais il conviendrait toujours de confronter nos propres réves avec des faits
antiques, « de mesurer I’étrangeté des Grecs ou notre propre étrangeté, et de nous
demander si Dionysos n’est pas trop souvent un mythe pour nous, mais au sens trivial, de
ce qui n’est plus qu’un récit perdu et retrouvé, mais qui n’a plus de sens vraiment
révélateur™ ? » Et « dans le vin vit quelque chose de I’esprit de I’illimité qui rend a

nouveau présent le monde originel®® ».

Un autre paradoxe de ’univers dionysiaque, que nous analyserons dans la
prochaine partie de cette étude, c’est le dieu symbolisant I’amour conjugal, a travers sa
jonction avec le mythe d’Ariane, « symbole de la féminité qui s’abandonne par amour a
Dionysos®’ ». La 1égende d’Ariane et Dionysos nous aidera a comprendre 1’imaginaire de

la consommation du vin au Brésil>8.

% J.-J. Wunenburger, « Les figures de Dionysos - Renouveau et obstacles herméneutiques
contemporains. », art cit, p. 15.

53 Ibid., p. 19.

¢ W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit., p. 108.

7 Ibid., p. 111.

58 Thématique que nous allons travailler dans le chapitre que lui est consacré.



2.2, Dionysos et Ariane, une image

Figure 2 : Ariane et Bacchus de Caesar van Everdingen (1660)

L’image dont il est question ici est le tableau de Caesar van Everdingen,
peintre néerlandais du XVII® siécle, Ariane et Bacchus. Sur cette toile, le couple
dionysiaque se retrouve dans son intimité, en compagnie d’une nymphe, d’un satyre et de
Cupidon (ou Eros) qui apporte les verres et le vin aux amoureux. Nous y voyons plusieurs
¢léments qui rameénent a I’imaginaire du vin comme la coupe, le contenant et le fait d’étre
allongés. Le lien entre les personnages et la boisson est également tres clair. Cette
représentation nous en dit beaucoup sur I’imaginaire de la consommation brésilienne du
vin!. Selon M. Maffesoli, « toutes les sociétés liaient intimement les dieux de I’amour aux

dieux de I’alcool » et il ajoute que « I’ivresse est en méme temps une initiation cosmique

"'Voir le chapitre 11.2.1 sur la consommation de vin au Brésil.
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(perte de soi) et une initiation érotique (agrégation collective)? ». Nous retrouvons
souvent Fros dans la légende d’Ariane ; le dieu est en effet présent lorsque Dionysos
retrouve la femme abandonnée par Thésée sur I’lle de Naxos. La dimension érotique de
I’ivresse pourrait étre retrouvée aussi dans cet abandon : Francis Claudon, dans un autre
registre, en parlant de Falstaff (Claudon analyse 1’opéra de Verdi), cite le mythe d’Ariane
quand il dit que chez le personnage de Shakespeare « l’ivresse [...] débouche sur
I’abandon, le consentement. Il est passé "au-dela", a un stade plus serein, a une existence
ataraxique comme celle que Dionysos apporte a Ariane a Naxos® ». Elle est le symbole de
la féminité qui s’abandonne par amour*. Cette « vision d’Ariane endormie, qui est
inconnue au VI® siécle, va connaitre une prodigieuse fortune jusqu’a 1’époque
chrétienne® ». Ceci est une citation de Claude Vatin, auteur d’un excellent ouvrage,
Ariane et Dionysos, un mythe de [’amour conjugal, ou il explore treize siccles de
I’histoire d’Ariane et Dionysos, d’Hésiode a Nonnos de Panopolis. Bien qu’il existe des
récits divergents, celui d’Hésiode est « la forme la plus connue de cette 1égende® ». Le
travail de C. Vatin s’appuie surtout sur les représentations artistiques des mythes, comme
la poterie, les mosaiques et les fresques antiques, ou il signale la place de Dionysos dans

les objets du quotidien :

« Les mythes dionysiaques occupent une large place dans ce décor inspiré
de la vie quotidienne antique ; il ne faudrait pas en conclure trop vite a une
dévotion exclusive [...], vaisselle de terre cuite, verres, plats ou gobelets
d’argent qui sont utilisés pour la consommation réglée du vin, contribue a
accorder une place disproportionnée au dieu de la vigne. [...] Dionysos,
divinité de multiples faces, est présent en toutes circonstances, dans la joie

de banquets comme dans I’angoisse de la mort’. »

Nous pouvons retrouver, dans le livre de C. Vatin, plusieurs passages

2 Michel Maffesoli, 4 sombra de Dionisio : contribui¢do a uma sociologia da orgia, Sdo Paulo (SP), Zouk,
2005, p. 117.

3 Francis CLAUDON, « Dionysos au Clos-Vougeot : I’esprit du vin a I’opéra » dans Le Vin et les rites
[actes des Ieres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Jocelyne PERARD et Maryvonne PERROT., Dijon,
Oenoplurimedia, 2008, p. 167 a 172.

4 Walter Friedrich Otto et Patrick Lévy, Dionysos : le mythe et le culte, Paris, Mercure de France, 1992,
p. 111.

5 Claude Vatin, Ariane et Dionyso s: un mythe de I’amour conjugal, le éd., Paris, Rue d’Ulm Editions :
ENS, 2004, p. 35.

® Ibid., p. 18.

" Ibid., p. 12.
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associant le couple d’Ariane et Dionysos au vin. Les deux partagent le canthare de vin,
boisson dangereuse donnant accés a un monde merveilleux — « Dionysos efface le
malheur et apporte 1’extase. [...] Ariane et Dionysos partagent 1’euphorie du vin pour
accéder a une plus haute ivresse de I’ame affranchie ; ils communient aussi dans 1’union
charnelle, premier degré vers ’extase divine du couple éternellement uni® ». De leur

union est né Oinopion, le buveur de vin.

Dans le mythe d’Ariane, nous avons un Dionysos harmonieux
contrairement a sa nature turbulente. Nous pouvons considérer Ariane comme 1’¢lue, le
mythe dionysiaque évoque en effet peu d’autres liaisons amoureuses. On va jusqu’a la
nommer expressément femme de Dionysos et, dans une autre version du mythe, Ariane
était déja la bien-aimée quand Thése s’enfuit secrétement avec elle’. Pour W. Otto
« Ariane est une Aphrodite mortelle. Il appartient a I’essence du dionysiaque que la vie et
la mort, la mortalité et 1’éternité, s’interpénéctrent 'une I’autre de maniére merveilleuse
chez ceux qui se tiennent dans la proximité du dieu'® ». Pour C. Vatin, elle « fut dans le
monde antique le symbole de I’épouse comblée et métamorphosée par le mariage'' ». 11
présente ici « I’amour conjugal comme voie de survie et d’immortalité'?> [donné a Ariane
par Dionysos] ». Car «la rencontre de Dionysos est le miracle qui métamorphose la
délaissée en triomphatrice ; ’amour vrai efface tous les chagrins, fait oublier toutes les
épreuves. Ariane est sauvée et transfigurée par ’amour de Dionysos. [...] Seul Dionysos
offre un amour éternel et partage I’immortalité avec celle qu’il a élue'® ». W. Otto va dans
le méme sens en parlant de leur rencontre : « Et 1a le dieu "qui vient", le dieu dont
I’apparition métamorphose soudain le monde, le libérateur et le consolateur, se révele de
la maniére la plus merveilleuse ; il surprend avec 1’allégresse de son chceur Ariane
enveloppée dans sa douleur et la fait s’éveiller a la félicité dans ses bras divins'4. »
D’apres C. Vatin, le mythe de Dionysos et Ariane corrige les défauts de 1’institution

matrimoniale et, en exaltant I’amour réciproque, donne une image séduisante de 1’union

8 Ibid., p. 15sq.

? W.F. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit., p. 186, 190sq.
10 1bid., p. 194.

'C. Vatin, Ariane et Dionysos, op. cit., p. 9.

12 1bid., p. 13.

3 Ibid., p. 15.

4 W.E. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit., p. 197.
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des corps et Ames au-dela de la vie terrestre'’.

L’amour matrimonial est central dans le mythe d’Ariane et Dionysos et il
apporte un nouveau regard sur cette institution dans le monde antique grec, « un modele
plus attrayant que Zeus et Héra. Leur passion réciproque montre qu’un amour partagé des
deux époux n’est pas un réve inaccessible!'® ». Cette réciprocité amoureuse est le seul
mobile de cette union légitime, un vrai mariage par le consentement mutuel des époux!”.
Ce nouveau regard peut étre apercu dans les manifestations populaires comme la féte des
anthestéries, qui célebre le vin nouveau, ou une procession imite le mariage d’Ariane et
Dionysos. « Le couple divin est un modele de I’'union conjugale et ce modele est présenté
chaque année [...] a la féte du vin nouveau, autre miracle de Dionysos'®. » Nous avons ici
«la lente imprégnation de I’imaginaire [du mariage antique] nourri de ces figures
présentes en toute occasion!® ». Il en est de méme lorsque 1’on observe la scéne fort
érotique de I’union d’Ariane et Dionysos, dans le Banquet de Xénophon, car cette passion
« fait réver les compagnons de Socrate non a la satisfaction unilatérale d’un instinct, mais
a la joie d’étre aimé ; le couple est paradoxal et stimulant pour la passivité supposée des
épouses athéniennes®® ». Gilbert Durand, dans un tout autre registre, en parlant de
I’imaginaire brésilien, explique justement que « cette pléthore de féminité n’a pas
dévirilisé le conquérant [nous pouvons faire ici I’analogie a I’homme grec], elle lui a [...]
ravi son omnipotence imaginaire et fonctionnelle?! ». Pour W. Otto, les femmes
dionysiaques « sont donc en derni¢ére analyse les incarnations de I’originel-féminin
(Urbweiblich)?* », liées souvent a I’élément humide?’, comme Ariane, trouvée sur une
plage au bord de la mer. Il faut se rappeler que « I’illustration des mythes est, en effet,

beaucoup moins narrative qu’allusive®* ».

Ariane, dans la mythologie dionysiaque, est 1’archétype de la femme.

Celui-ci se présente de facon substantielle avec I’incorporation du personnage, ainsi que

15 C. Vatin, Ariane et Dionysos, op. cit., p. 14.

16 Ibid., p. 16.

7 Ibid., p. 25.

18 Ibid., p. 40.

Y 1bid., p. 41.

20 Ibid., p. 44, 48.

2 Gilbert Durand, Champs de I'imaginaire, s.1., UGA Editions, 1996, sect. 3186.
22 W.E. Otto et P. Lévy, Dionysos, op. cit., p. 187.

3 Ibid., p. 193.

24 C. Vatin, Ariane et Dionysos, op. cit., p. 11.
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de fagon descriptive, comme une épithéte a décrire une idée de 1’intime, du calme et du
profond. Nous sommes ici dans une structure mystique de I’imaginaire®> qui permet aux
schemes de posséder et de pénétrer. De plus, s’agissant de la consommation de vin, nous
avons plusieurs réflexes dominants issus du régime nocturne des images et de la structure
mystique : tactiles, olfactifs et gustatifs?6. Dans le tableau de van Everdingen, ’image de
la coupe (le contenant) apporte les symboles ultimes par lesquels nous pourrons établir un
trajet anthropologique?’. Ce qui est étonnant dans la jonction de son mythe avec celui de
Dionysos, ¢’est que les deux deviennent « un mythe de I’amour conjugal®® ». Le dieu de
la folie prend ici un rdéle paradoxal vis-a-vis de la « frénésie sexuelle du cortége
dionysiaque® » trés répandue au sein de sa légende. C’est un signe majeur de
I’ambivalence dionysiaque qui, en se liant a Ariane, devient le partenaire amoureux

comblé.

Le mythe trouve sa survie grace aux différents sens dont il est porteur et
que chacun adopte selon ses besoins, intéréts et espérances, tout comme les vignerons et
négociants ont une vocation prosélyte de Dionysos, dieu de la vigne et du vin®°,
Concernant le « mythe d’Ariane, [il] n’aurait pas connu le succes [...] s’il n’avait été
qu’une apologie de la drogue permettant a Dionysos de consoler une femme en détresse.
Cette fable esquisse un portrait du couple idéal [...] qui lui donne [...] une originalité
fonciére. Le mythe d’Ariane est un antidote a la sévérité et a la froideur de I’institution du
mariage’! ». Il représente une sorte de tempérance, un juste milieu, entre le dionysisme de

libération et de controle de soi’2.

Claude Vatin, conclut son livre sur le mythe d’Ariane et Dionysos en
évoquant I’expansion du mythe d’Ariane et comment sa diffusion a seulement été
possible grace a un degré d’acculturation des peuples concernés. Il remarque que nous

nous intéressons aux images et aux récits qui ont un sens et une valeur acceptables’? :

25 Gilbert Durand, Les Structures anthropologiques de 'imaginaire : introduction a I'archétypologie
générale, 11. éd., Paris, Dunod, 1992, 536 p.

2 Ibid.

7 Ibid.

28 C. Vatin, Ariane et Dionysos, op. cit.

2 Ibid., p. 16.

30 Ibid., p. 123.

3 Ibid., p. 124.

32 Ipid., p. 125.

33 Ibid., p. 128.
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« Ces idées simples prennent plus de force dans 1’image que dans les écrits
auxquelles elles font référence. L’image échappe au raisonnement
réducteur et se préte au jeu des similitudes ambigués et des affinités
mystérieuses. Ainsi garde-t-elle un sens d’un peuple a I’autre, malgré la
diversité des langages, pour peu que leurs cultures aient une secréte

connivence*. »

Nous retrouverons cette connivence secréte dans I’imaginaire brésilien
lorsque nous analyserons les rituels de consommation du vin au sein du pays. Le mythe
d’Ariane et Dionysos préside les représentations associées a ces pratiques. Nous nous
retrouvons a nouveau dans le tableau de van Everdingen : I’intimité, le calme, le couple

— qui partage une bouteille, des verres, des coupes — ou un canthare ! — de vin.

Figure 2a : Dionysos offre un canthare de vin a Ariane. Amphore a figures noires, début du Ve siecle av. J.-

C., Richmond, Virginia Museum?>.

3% Ibid., p. 126.
35 C. Vatin, Ariane et Dionysos, op. cit., images dans I’introduction.



2.3. Le mythe du vin

Lorsque nous avons abordé 1’origine du mythe du vin, nous avons spécifié
qu’il n’y a pas un mythe, mais des mythes, de méme qu’il n’y a pas non plus de mythe
pur, mais des constellations mythiques s’organisant de fagcon dynamique. Selon Frangois
Lissarrague, qui cite Marcel Detienne, « la mythologie n’existe pas en tant que genre
littéraire ou type de récit, elle ne prend corps que dans ses modalités énoncées, parlées,
écrites ou figurées' ». Ainsi souhaitons-nous, dans notre quéte pour esquisser le mythe du
vin, 1’aborder par un seul de ses aspects, celui qui le percoit comme un élément

responsable du lien sociétal.

Une premiere représentation de ce role du vin pourrait étre observée lors
de son utilisation dans le culte divin. Cet usage, en honneur a la divinité dionysiaque, peut
étre considéré comme une premiere expérience du produit dans une manifestation sociale.
Ici, le vin réaffirme — encore une fois — son appartenance a Dionysos et son culte
inaugure une articulation entre 1’acte rituel et le mythe, car on se trompe « a déclarer que
le culte doit seul valoir comme témoin authentique de la croyance religieuse, tandis que le
mythe n’est rien d’autre que de la poésie. » Et que « les actes du culte... n’aménent qu’a
des résultats utiles a I’homme? ». Les ressemblances entre culte et mythe, comme
I’explique Walter F. Otto, peuvent faire croire que 1’un est le reflet de 1’autre, méme si
beaucoup de rites du culte antique ont un lien avec les événements mythiques, les
recherches plus récentes interpretent le mythe « comme une affabulation engendrée par
les pratiques du culte® ». Cette thése s’appuie sur ’idée que les récits mythiques ont été
créés pour expliquer des noms et des usages devenus incompréhensibles*. Pour W. Otto
les deux ont a la fois tort et raison : « le culte n’est pas né du mythe, ni le mythe du

culte’ ».

L’explication la plus chargée de sens, d’apres Otto, serait que les hommes

! Frangois Lissarrague, « Le vin, piége divin » dans Dominique Fournier et Salvatore D’Onofrio (eds.), Le
ferment divin, s.1., Editions de la Maison des sciences de I’homme, 1991, p. 2.

2 Walter Friedrich Otto et Patrick Lévy, Dionysos : le mythe et le culte, Paris, Mercure de France, 1992,
p. 17, 18.

3 Ibid., p. 21.

4 Ibid.

3 Ibid., p. 22.
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imitaient le dieu et son histoire lors du culte, grace a une proximité de I’esprit divin. Ce
méme esprit leur aurait inspiré la création sacrée, d’abord avec leurs corps et ensuite avec
la création des récits mythiques : « La grande époque de ce mythe, au sens strict, ne fit
son apparition que lorsque le culte commenga de perdre sa vigueur native et sa vitalité
créatrice pour se figer en une institution rigide. Alors de grands sculpteurs puisérent de
nouveau a la plénitude divine qui avait été la source des pratiques du culte®. » Et il
ajoute : « La réalité (Sein) vivante est toujours inépuisable’ ». Pour les Grecs et leur
religion, le mythe n’est pas un témoin de moindre valeur que le culte, il perdure, car il
faudra toujours regarder a la maniere grecque et se demander si elle est moins religieuse,
puisqu’ « ici la foi en Dieu ne révele pas la loi, la pénitence et le renoncement du monde,
mais au contraire le caractere sacré de ce qui est et les grands cercles d’existence dans
lesquels les dieux, en tant que formation éternelle, sont agissants ?% ». Vis-a-vis du culte,

« le langage du mythe est non seulement plus volubile, mais aussi plus clair® ».

Le mythe comme création monumentale humaine revivifie le culte ou les
hommes se trouvaient en présence du divin — et ou le vin était employé€ lors des rites —,
et assume ainsi une fonction structurante de I’imaginaire, le symbole vinique s’y imbrique
en trouvant toute sa place. Lors des rituels dionysiaques, le vin amenait les hommes a un
¢tat d’ivresse. Cette méme ivresse prend d’autres significations lorsqu’elle est transposée
dans le décor sociétal hors culte et son role n’est pas pour autant de moindre importance.
Jean-Jacques Wunenburger consideére que la majorité des exces sacrés augmente le
potentiel d’une société. Il ajoute que les « petites ivresses » créent des discontinuités dans
le vécu et lui donnent des intensifications créatrices. D’aprées lui, « la santé trouverait bien
sa place dans des symptomes extérieurs souvent homologues a la folie'” ». Nous pouvons
alors voir I’ivresse comme un moteur sociétal, comme un phénomene qui se présente au

milieu d’événements quotidiens.

Lors d’une conférence sur Baudelaire et le vin, Jean-Marie Paul a repris

cette notion qui préte a I’ivresse un caractere créateur et la considére méme comme une

6 Ibid., p. 26sq.

" Ibid., p. 27.

8 Ibid.

? Ibid.

10 Jean-Jacques Wunenburger, « Variations sur les excés: de 1’usage du “vin socialisé” » dans Jocelyne

Pérard et al. (eds.), Le vin et les rites [actes des 1éres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Dijon, Centre
Georges Chevrier, 2008, p. 88.
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extériorisation du lien sociétal instauré par le vin :

«Le vin est synonyme d’ivresse, de toutes les ivresses, de I’ivresse
amoureuse comme de I’ivresse poétique. Il y a une ame qui chante dans les
bouteilles et a laquelle Baudelaire réserve un poéme, L’Ame du Vin,
précisément. Par cette ame, il entre en communication avec 1’homme

comme un étre vivant, un autre humain'! ».

Selon F. Lissarrague, il faut considérer « les modalités du bien boire et la
sociabilité¢ autour du vin. Boire seul, boire pur, conduisent a leur perte ceux qui s’y
risquent ou qui s’y laissent entrainer. Le bon usage du vin, mélangé et partagé, est la
marque de la culture humaine'? ». Pour I’illustrer, il est question du mythe du cyclope
Polyphéme, a qui Ulysse a donné & boire du vin pur et qui 1’a bu tout seul, jusqu’a en
devenir sans défense. « Pour les Grecs, le vin peut étre un piége divin'®. » Cependant,
comme nous I’avons vu, il constitue aussi une force libératrice capable d’apporter la
fusion entre les individus. Francis Claudon, lors d’un exposé a propos de la place du vin
dans ’opéra, cite Nietzsche quand celui-ci parle de I’ivresse, dans La Naissance de la

tragédie :

« Si, cette horreur, nous considérons 1’extase transportée qui, devant cet
effondrement du principe d’individuation, s’¢léve du son le plus intime de
I’homme, de la nature elle-méme, alors nous commengons a entrevoir en
quoi consiste 1’essence du dionysiaque, que nous comprenons mieux
encore par ’analogie de I’ivresse. [...] Que ce soit par la puissance du
breuvage narcotique dont tous les hommes et tous les peuples primitifs
parlent dans leurs hymnes, ou par la force despotique du renouveau
printanier pénétrant joyeusement la nature entiére, ces exaltations
dionysiaques s’éveillent en entrainant dans leur essor le sujet jusqu’a

’anéantir en un complet oubli de soi-méme'4. »

1" Jean-Marie PAUL, « Baudelaire : des Fleurs du Mal a Du vin et du hachisch : la bonne et la mauvaise
ivresse » dans Le vin et les rites [actes des Iéres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Jocelyne PERARD et
Maryvonne PERROT., Dijon, Oenoplurimedia, 2008, p. 159.

12 F, Lissarrague, « Le vin, piége divin », art cit, p. 11.

B Ibid., p. 1.

14 Nietzche (Naissance de la Tragédie, p.50sq) dans Francis Claudon, « Dionysos au Clos-Vougeot : 1’esprit

du vin a ’opéra » dans Le vin et les rites [actes des leres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Jocelyne
PERARD et Maryvonne PERROT., Dijon, Oenoplurimedia, 2008, p. 171sq.
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De méme que Mabhler, selon Claudon, avait compris que le sentiment
dionysiaque « est a la fois perception d’une force tellurique et abandon a ce grand Tout en

éternel renouvellement!? ».

Maffesoli parle des mondes intermédiaires, comme celui des images, des
rites, de la boisson, en les appelant mésocosmes : un univers intermédiaire qui sert de
rapport entre le microcosme individuel et le macrocosme social et naturel. C’est dans
cette cosmétisation du monde, selon lui, que 1’on vit « I’éclatement de soi dans 1’autre
[...] éclatement de soi dans le s0i'® ». Ici, il est question du partage, de la communion,
considérant le vin de la libation comme le premier role de ce ciment social. Le « vin
drogue populaire et démocratique'” ». C’est la grande puissance de I’image de I’archétype
qui organise la constellation de I’imaginaire environnant et le lie au sensible. « Le vin qui
favorise la socialité nécessite de la matérialité de la terre, du feu du ciel, ainsi que de
I’eau, pour assurer sa jonction avec les dieux [...] il n’est pas inutile de rappeler que les
images archétypiques '"ne sont pas seulement images secondes" (Durand); elles

demandent un support cosmique qui leur confére une dimension sensuelle!® ».

Le contact avec le sensible a lieu par les rites qui entourent la
consommation de vin. Pour les Grecs, le vin est considéré comme un feu que nous devons
tempérer par le mélange!®. Depuis la Gréce antique, plusieurs codes ont été établis pour
guider sa consommation. Prenons comme exemple 1’imagerie qui porte une « forte valeur
réflexive : les vases sont a la fois les signes d’une manicre spécifique de boire et les
vecteurs du modéle qu’ils représentent?® ». Ces mémes images sont d’une grande valeur
lorsque nous étudions I’imaginaire par « un principe d’isomorphisme, selon lequel une
image reste la méme a travers les différentes strates de ses manifestations (ventre,
caverne, maison), qu’elle soit projetée sur l'univers ou qu’elle se rapporte aux

profondeurs du Moi?! ». De cette fagon, en se démultipliant, elles donnent naissance au

5 1bid., p. 172.

16 Michel Maffesoli, « Bacchus Fédérateur, vin et reliance sociale » dans Chaire Unesco « Culture et
Traditions du Vin » (ed.), Le vin et les rites [actes des leres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007], Dijon,
Centre Georges Chevrier, 2008, p. 178.

17 Claude Vatin, Ariane et Dionysos : un mythe de I’amour conjugal, 1e éd., Paris, Rue d’Ulm Editions :
ENS, 2004, p. 124.

18 Michel Maffesoli, 4 sombra de Dionisio : contribui¢do a uma sociologia da orgia, Sdo Paulo (SP), Zouk,
2005, p. 118.

9 F. Lissarrague, « Le vin, piége divin », art cit, p. 10.

20 Ibid., p. 1.

21 Jean-Jacques Wunenburger, L Imaginaire, Paris, 2016, sect. 981.
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récit mythique, lequel doit étre décliné au pluriel, « s’orientant vers des polarités qui

actualisent chacune une partie du message herméneutique qui lui est immanent?? ».

Cela permet I’intégration du contradictoire. « Certainement, I’intégration
de la démence, le va-et-vient entre le désordre et I’ordre, 1’effervescence dionysiaque,
tout cela constitue seulement une idée limite, mais qui permet que I’on comprenne le au-
de¢a auquel devra se restreindre la " micrologie " sociale?’ ». Cette incorporation
constitue I’avenement d’un monde dont la composition « ne nécessite plus la suppression
des oppositions, par extinction ou exaspération des tensions, mais leur composition
contradictoire?* ». Maffesoli attire notre attention sur ce paradoxe ou « la mort ou son
euphémisation, le contradictoire, lorsqu’ils sont intégrés rituellement participent au grand
jeu du monde? ». Grace a cette capacité d’intégration, le vin a pu se constituer comme
lien sociétal en assumant la forme d’un mythe. Les images sont multiples : « Entre les
bacchantes, entre les Aztéques, entre les chrétiens, etc., manger de la chair de la divinité
et en boire son sang permet de constituer avec elle un seul corps, qui aide a cimenter le

propre corps sociétal?S. »

La féte est peut-étre le lieu ou le mythe du vin comme lien sociétal peut
étre observé de la fagon la plus claire, ce « sacrement et divertissement » nous a ét¢ donné
par les dieux pour « favoriser les relations » permettant ainsi d’arriver a la confusion,

mais favorisant le plus souvent la fusion?’

. «L’alcool a, pourtant, une fonction
d’agrégation, de confusion ; son flux, son aspect fluide et agile est ce qui fait le lien et la
féte, c’est sa meilleure expression?® ». Lors des rites des fétes, le vin et I’alcool
deviennent « sacrement d’union » assumant la « fonction initiatique » et faisant surtout

« perdurer la société »?°.

Nous pouvons observer ces multiples facettes — attributs universels des
mythes — du vin en prenant comme exemple |’eucharistie chrétienne dans sa

représentation du corps christique : « Le vin sacré est son vecteur essentiel, car c’est par

22 Ibid., p. 1043.

23 M. Maffesoli, 4 sombra de Dionisio, op. cit., p. 133.
24 J.-J. Wunenburger, L 'Imaginaire, op. cit., p. 1404.

25 M. Maffesoli, 4 sombra de Dionisio, op. cit., p. 76.
26 Ibid., p. 117.

*7 Ibid.

28 Ibid., p. 123.

2 Ibid., p. 124.
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lui que le corps individuel s’amplifie en corps collectif’®. » C’est peut-étre cela la
principale et plus importante caractéristique du vin en tant que mythe du lien sociétal :
transformer le corps individuel en corps collectif. Maffesoli cite H. Cox, pour parler de
« lubrifier la féte avec 1’alcool » et compléte en disant que cela va « permettre de

surmonter la monade individuelle dans son isolement »3!.

30 Ibid., p. 122.
3 Ibid., p. 127.



3. UNE HISTOIRE DE I’IMAGE DU VIN

Dans ce chapitre, nous souhaitons « historiciser le mythe! ». Nous voulons
nous concentrer ici sur une ligne temporelle traditionnelle et, contrairement a 1’étude du
mythe, vérifier I’évolution de I’image du vin dans son histoire en tant que produit
agricole. D’ou vient-il et quelles sont ses apparitions les plus anciennes ? Bien que les
récits mythiques et historiques puissent, par endroits, se conforter et méme se confondre,
I’objectif ici n’est pas de se focaliser sur les légendes mais de faire un panorama de la
vigne et du vin depuis leur apparition dans I’histoire occidentale. Nous ne prétendons pas

étre exhaustifs, mais souhaitons montrer les points d’ancrage les plus importants de ce

! Didier Nourrisson, Une Histoire du vin, Paris, Perrin, 2017, 373 p.
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breuvage dans [I’histoire des peuples occidentaux, et comprendre comment cet
attachement a contribué¢ a I’évolution de son image. Nous avons choisi de répartir ce

chapitre en deux sous chapitres : breuvage de civilisation? et breuvage de 1’esprit.

Nous avons vu précédemment qu’un des mythes du vin est celui du lien
social®. Le vin comme lubrifiant des rapports sociétaux. Forts de ce constat, nous voulons
d’abord explorer la nature civilisatrice du vin en racontant son histoire et son rdle
fondateur dans les sociétés occidentales. En favorisant les échanges, ce breuvage
contribue a 1’établissement des civilisations et a leur maintien. Il occupe une place en tant
que lien, mais est aussi un moyen de communication entre les hommes et les dieux. Nous
avons précédemment montré le role du vin dans les rites antiques et comment 1’ivresse
favorisait le contact avec le surhumain. Ici, I’objectif est d’énumérer les contributions que
la culture de la vigne et la production de vin ont apporté¢ au développement des sociétés

de I’arc méditerranéen a I’Europe et, plus tard, au Nouveau Monde.

Le premier moment ou récit mythique et récit historique se confondent,
c’est lorsque dans la légende de Noé, celui-ci plante la vigne sur le mont Ararat* aprés le
Déluge. Or, ce mont se trouve non loin de 1a ou des archéologues ont retrouvé les plus
anciennes traces de fabrication du vin, ou, plus précisément, de raisin fermenté, au sud du

Caucase, correspondant aujourd’hui a la Géorgie et I’ Arménie.

Avant de parler de Noé, nous verrons le plus ancien texte citant le vin en
Mésopotamie ainsi que son image en Babylone. Ici aussi, les origines historiques de la
vigne sont confirmées. Nous étudierons ensuite I’introduction du vin en Egypte ancienne,
dans les habitudes d’un peuple adepte de la biére a une période qui précede I’essor du vin

en Grece antique.

La deuxiéme partie de ce chapitre considérera le vin comme élément
primordial de la civilisation gréco-romaine et é¢tudiera la fagcon dont il nous a été transmis
en héritage. Lors de ce récit historique, nous verrons les transformations subies lors du

voyage de la Grece a Rome, du symposium aux fétes bachiques et postérieurement lors de

2 Jocelyne Pérard et al. (eds.), Vin et civilisation : les étapes de I’humanisation, s.1., 2016.

3 Michel Maffesoli, « Bacchus Fédérateur, vin et reliance sociale » dans Chaire Unesco « Culture et
Traditions du Vin » (ed.), Le vin et les rites [actes des léres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007], Dijon,
Centre Georges Chevrier, 2008, p. 173 a 180.

4 Philippe Lefebvre, Le Vin, Bruyéres-le-Chatel, Nouvelle cité, 2013.
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I’introduction de la religion chrétienne, afin de saisir comment le vin est devenu un

¢lément omniprésent dans la culture occidentale.

Bien que le commerce du vin ait démarré depuis 1’ Antiquité®, nous nous
focaliserons sur 1’importance de son commerce, ou proto-commerce, au Moyen AgeS,
période de développement des échanges en Europe, source d’une transformation majeure
de I’'image du vin, qui abandonne alors son rdle primordial de breuvage rituel pour

devenir une marchandise a part enticre.

Nous terminerons cette partie en étudiant le vin au XIX¢ siecle, en tant que
marchandise européenne qui s’exporte et commence a étre produite ailleurs dans le
Nouveau Monde’, ce qui nous aménera a 1’étude de la production et de la consommation
du vin de nos jours, objet de la deuxieme partie de cette thése. Nous verrons comment un
produit agricole a pu devenir une source de devises et comment son exportation I’a ancré

dans I’image de I’Europe, et notamment de pays comme la France et I’Italie.

En dépassant sa fonction de moyen de communication avec le surnaturel,
le vin a été, depuis la Grece antique, utilisé comme un produit favorisant la réflexion et
I’échange d’idées. Plusieurs philosophes 1’ont pris comme objet de leurs pensées. C’est
un aspect important de 1’image du vin qui, d’un simple produit agricole devient objet de
philosophie et développe ainsi une esthétique qui lui est propre. Dans la deuxiéme partie
de ce chapitre, nous considererons le vin comme une boisson de 1’esprit qui, a partir de
I’individu, aide a comprendre le monde et autrui. Pour ce faire, nous aborderons la
thématique de la philosophie du vin® a ’aide de récits anciens et récents considérant le
vin comme une source de savoir ou, au moins, un ¢élixir permettant 1’élévation de la

conscience jusqu’a un état de compréhension plus profonde du monde.

De cette possible philosophie du vin découle la question de I’esthétique’.

Boire du vin serait-il une expérience esthétique'®? Cette conception du vin comme

3> Hugh Johnson, The story of wine, 6. m, Octopus Publishing Group, 2005.

6 Roger Dion, Histoire de la vigne & du vin en France: des origines au XIXe siecle, Repr., Paris, CNRS Ed,
2011, 768 p.

7 D. Nourrisson, Une Histoire du vin, op. cit.

8 Roger Scruton, I drink therefore I am: a philosopher s guide to wine, London, 2010.

% Ibid. ; Michel Maffesoli, Au creux des apparences : pour une éthique de [’esthétique, Paris, Plon, 1990,
300 p.

10 Steve Charters et Simone Pettigrew, « Is wine consumption an aesthetic experience? », Journal of Wine
Research, aott 2005, vol. 16, n® 2, p. 121-136 ; Daniel Hall, « Exploring wine knowledge, aesthetics and



71

¢lément doté d’une esthétique ne serait-elle pas le cadre nécessaire a D’activité
philosophique ? La consommation de vin faisant appel aux sens mineurs, pourrait-elle
étre considérée comme une activité intellectuelle au méme titre que I’appréciation d’une
ceuvre d’art telle qu’un tableau ou une symphonie!! ? Ces questions clotureront le débat
considérant le vin comme un breuvage de D’esprit, en dépassant son rdle social et

civilisationnel pour devenir le gardien des clés d’une sorte d’illumination individuelle.

L’objectif de ce chapitre est de faire un récit historique de I’évolution de la
production agricole du raisin et de sa vinification, et de comprendre comment cette
évolution a entrainé un changement de regard sur le vin : son image ambivalente a fait
évoluer son statut, passant ainsi de boisson rituelle a produit d’exportation lucratif. Cette
ligne temporelle que nous esquissons dans ces pages sert de pont pour faire un état de lieu
de la production, de la consommation et de I’imaginaire du vin de nos jours, en France

mais également au Brésil, objectif principal de ce travail de these.

ephemerality: clustering consumers », International Journal of Wine Business Research, 20 juin 2016,
vol. 28, n° 2, p. 134-153.
'R, Scruton, I drink therefore I am, op. cit.



3.1. Breuvage de civilisation

Lors de notre entretien pour ce travail de thése, en mars 2019, M., ¢élu
Meilleur Sommelier de France et Meilleur Ouvrier de France en sommellerie, a répondu a
la question « Qu’est-ce que le vin ? » par « Un produit de civilisation!. » Le vin est fruit
de la sédentarisation? des chasseurs-cueilleurs et dés lors, les termes vin et civilisation se
sont entremélés. La boisson devient témoin de la naissance des sociétés® et sa conquéte,
n’ayant rencontré qu’un adversaire impénétrable — I’Islam —, continue a travers le
monde*. Didier Nourrisson affirme que toute société crée ses mythes, « I’imaginaire du
vin se référe aux mythologies de 1’arc proche-oriental. [...] Les récits des peuples et des

dieux [...] forment la tradition. Elle est pleine de vin® ».

Le mythe est primordial pour la naissance d’une civilisation et le vin a pu
participer a cet univers en assumant des contours mythiques®. Walter F. Otto, explique

I’importance d’un mythe lors de la création d’une civilisation :

« Que nous ¢étudions le culte et la foi d’une civilisation déterminée ou la
vie humaine telle qu’elle prend forme en elle, nous en arrivons toujours
pour finir a un grand acte de création — celui-ci, loin de pouvoir
s’expliquer a partir d’aucune des formations particuliéres de cette
civilisation, a au contraire donné a toutes leur cachet et par la leur
existence. Ce que nous appelons civilisation dépend, quant a sa
configuration totale, d’un mythe souverain, lui-méme indissolublement lié
au mythe divin. Avec la création de ce mythe se constituent la civilisation

et le peuple (Volkstum)” ».

! La retranscription de cet entretien se trouve en annexe de ce document. Nous y reviendrons plus en détail
dans le chapitre sur le regard des professionnels et des amateurs.

2 Didier Nourrisson, Une histoire du vin, Paris, Perrin, 2017, 373 p ; Fabrizio Bucella, Pourquoi boit-on du
vin ? Une enquéte insolite et palpitante du Pr. Fabrizio Bucella, s.l., 2019 ; Pierre Guigui et Sophie
Brissaud, Une autre histoire du vin, 1¢ére., s.1., Editions Apogée, 2018.

3 Jocelyne Pérard et al. (eds.), Vin et civilisation : les étapes de I’humanisation, s.1., 2016.

4 Jean-Robert Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, Paris, Fayard, 2009, 332 p.

3 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit., p. 16.

® Voir chapitre 1.2 Le Mythe du Vin

7 Walter Friedrich Otto et Patrick Lévy, Dionysos : le mythe et le culte, Paris, Mercure de France, 1992,
p- 34 sq.
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Il distingue aussi le culte et le mythe au sein d’un peuple et le role de
chacun : « Si les cultes et les mythes ne sont pas venus au monde en tant que pratiques
utilitaires et affabulations futiles, mais en tant que créations d’espéce monumentale
comme les monuments et les sculptures, alors le processus de leur formation doit étre
analysé comme demandent a 1’étre les processus créateurs®. » Et il compléte en disant que
« la création du culte se distingue par I’absence de cette distance (du divin). Elle est liée a
un sentiment si contraignant de la proximité du surhumain que I’homme avec tout son

étre est entrainé dans ’acte de création des formes”».

Michel Maffesoli, dans 1’Ombre de Dionysos, parle du réle de Dionysos
comme mythe organisateur de la société malgré le paradoxe : « Trait d’union entre le ciel
et la terre, Dionysos, divinité arbustive, est le symbole panthéiste de I’axe du monde,
autour duquel s’organise la société. Ce n’est pas pour rien que le sédentarisme, c’est-a-
dire, le développement culturel, est li¢ en partie a la culture vinicole. [...] S’il il y a un
paradoxe en allier Dionysos et I’ordre, il s’agit évidemment d’un paradoxe dynamique. Sa
fonction centralisatrice est, en méme temps, facteur d’équilibre!®. » C’est ce qu’il appelle

la « dimension cosmique de Dionysos!! ».

Lorsque nous nous penchons sur I’histoire de la domestication de la vigne
et de la fabrication du vin, son pouvoir civilisationnel est étroitement lié a son caractére
mythique. De telle sorte que récit historique et récit mythique se retrouvent a plusieurs
endroits. Un exemple frappant est la 1égende de Noé, qui aurait planté un vignoble sur le
mont Ararat il y a six mille ans. Or, en 2007, des chercheurs ont trouvé 1’une des plus

anciennes traces de la production de vin non loin de 13, dans la région de Vayots Dzor!2.

Si I’on réfléchit aux origines du vin au sein des sociétés, nous pouvons
nous poser des questions simples comme celle posée par Fabrizio Bucella : « Pourquoi
nos ancétres se sont-ils mis a fabriquer et consommer du vin ?'3 » 1l avance une réponse

faisant écho a 1’aspect surnaturel nécessaire a la naissance des civilisations : « le vin a de

8 Ibid., p. 29.

? Ibid., p. 32.

19 Michel Maffesoli, 4 sombra de Dionisio : contribui¢do a uma sociologia da orgia, Sdo Paulo (SP), Zouk,
2005, p. 119.

1 1bid.

12 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit.

13 °F. Bucella, Pourquoi boit-on du vin ?, op. cit., p. 28.
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tout temps joué un réle central dans la société. Il fut médicament, lubrifiant social,
substance psychotrope et produit d’échange. Le vin est devenu le pivot des cultes et
religions, de la pharmacopée, des cuisines, des économies et de la société dans I’ancien

Proche-Orient!'* ».

De plus, si on s’interroge sur la sédentarisation — essentielle a la
naissance des civilisations — et la fabrication du vin, nous pouvons divaguer sur la cause
et la conséquence de I’apparition des villages, comme le fait F. Bucella: « Est-ce la
nouvelle organisation sociale des villages qui fut la cause de leur développement ? Ou

bien la société fixée en un lieu est-elle une conséquence de leur apparition ? 1> »

3.2. I’ Antiquité

La domestication de la vigne et la fabrication du vin :
mythe et histoire se confondent

Parler de I’histoire de la vigne et du vin, et surtout de I’histoire ou de
I’évolution de son image, nous force encore une fois a cotoyer le mythe. Car les récits
légendaires font écho a des trouvailles scientifiques récentes, au moins en ce qui concerne
I’aire géographique ou la vinification a commencé, au début du Néolithique. Pour parler
de cette genese historique, nous nous appuyons sur les découvertes archéologiques mais
aussi sur I’épopée de Gilgamesh en Mésopotamie, la bible juive et les récits venus de

I’Egypte ancienne.

Pour faire du vin, il a d’abord fallu que les peuples se sédentarisent et
créent les infrastructures pour faire fermenter le fruit'®. Comme le dit Didier Nourrisson,
« pour que la vigne prenne véritablement racine!” », il a d’abord fallu un enracinement
sociétal. Le vin comme produit de la sédentarisation est la thése en vigueur actuellement,

bien que les chasseurs-cueilleurs de 1’époque aient déja cherché des fruits ayant fermenté

spontanément'®. Alors, pour déterminer avec certitude qu’il s’agit bien du vin et pas
14 Ibid.

1S 1bid., p. 29.

1 Didier Nourrisson, Une histoire du vin, Paris, Perrin, 2017, 373 p-

7 1bid., p. 15.

18 Fabrizio Bucella, Pourquoi boit-on du vin ? : une enquéte insolite et palpitante du Pr. Fabrizio Bucella,
s.l., 2019.
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seulement du jus de fruits, les chercheurs doivent trouver dans les jarres et amphores
néolithiques non seulement des pépins de raisin riches en tanin mais aussi de ’acide
tartrique, un biomarqueur indiquant que la fermentation du jus a eu lieu. Trois sites
relativement proches dans la Transcaucasie détiennent les plus anciens vestiges

archéologiques : Khramis Didi-Gora, Areni-1 et Hajji Firuz Tepe.

Un consortium d’universités, d’organismes de recherche et de chercheurs a
publi¢ un article en 2017 pour présenter ce qui serait la plus ancienne trace du vin,
trouvée dans le site archéologique de Khramis Didi-Gora en Géorgie!? : des jarres ayant

probablement servi a fermenter, conserver et boire du vin il y a environ 8000 ans.

Areni-1, dans le sud de 1I’Arménie, élimine le doute d’une fermentation
spontanée du jus de raisin. Ici, les archéologues ont trouvé ce qui serait un pressoir et une
jarre de terre cuite de 60 litres pour la fermentation et la conservation, datée de 6000 a

5500 av. J.-C?°. Ici, la fabrication du vin était, selon F. Bucella, un processus maitrisé.

Le troisieme site est celui de Hajji Firuz Tepe, en Iran, ou « les restes d’un
résidu jaunatre dépos¢ sur la paroi d’une jarre néolithique, vieille de sept mille ans
(5400-5000 av. J.-C.) [...] se seraient révélés étre un mélange d’acide tartrique et de
résine. Il y aurait 1la, du méme coup, le vin et le procédé de vinification les plus
anciennement attestés?! ». Selon Bucella, « I’ajout de résine, conservateur fréquemment

utilisé pendant I’ Antiquité, indique que le vin a été fabriqué a dessein?? ».

Les trouvailles archéologiques dans cette région spécifique du sud du
Caucase trouvent un écho dans la légende de Gilgamesh — I’Epopée de Gilgamesh — et
dans la consommation de vin en Babylone, en Mésopotamie. Le récit confirme les
origines caucasiennes du vin, car on 1’appelle ici la « biére de montagne », originaire des
montagnes de la Syrie et de I’Arménie?’. Dans son épopée, Gilgamesh, qui aurait vécu
entre 2800 et 2500 av. J.-C., va consulter le sage Uta-Napishtim qui a sauvé [’humanité

du Déluge en construisant une arche. Comme récompense, les dieux lui ont donné

19 Patrick McGovern et al., « Early Neolithic wine of Georgia in the South Caucasus », Proceedings of the
National Academy of Sciences, 28 novembre 2017, vol. 114, n° 48, p. E10309-E10318.

20 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit. ; F. Bucella, Pourquoi boit-on du vin ?, op. cit. ; Hans Barnard
et al., « Chemical evidence for wine production around 4000 BCE in the Late Chalcolithic Near Eastern
highlands », Journal of Archaeological Science, mai 2011, vol. 38, n° 5, p. 977-984.

2! Tchernia et Brun dans D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit., p. 15.

22 F. Bucella, Pourquoi boit-on du vin ?, op. cit., p. 26.

2 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit.
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I’immortalité a travers la boisson d’une vigne enchantée?*. Les récits hittites et sumériens
nous apprennent que le vin — comme plus tard dans les récits dionysiaques — est source de
vie et de mort, et que sa consommation est réservée aux princes et aux dieux. En
Mésopotamie, la biére était la boisson la plus répandue et le peuple en était buveur?. Plus
tard, le Code d’Hammourabi réservera des chatiments « aux prétresses qui ouvriraient les
portes des réserves de vin aux simples mortels?® ». Il est fort intéressant de remarquer que
I’ambivalence que nous retrouverons plus tard dans 1’image de Dionysos était déja
présente dans le mythe de Gilgamesh : en sumérogrammes, le vin est appelé GESTIN ou
Geshtin, signifiant littéralement « arbre de vie », indiquant ainsi la complicité — retrouvée
plus tard dans d’autres mythes — vin-vie?’, tout en signalant le danger qu’il représente
pour I’homme mortel. De plus, son récit conforte les trouvailles archéologiques en
pointant le méme endroit comme berceau de la viniculture. Car en Mésopotamie, le vin

est d’abord issu du commerce, et seulement plus tard de sa culture sur place.

Selon la Bible, il est aussi question du Déluge (peut-étre un héritage du
temps ou les hébreux ont été prisonniers en Babylone). Lorsque, 40 jours plus tard, Noé
s’arréte au mont Ararat, il y plante un vignoble. Il aurait méme abusé du breuvage issu de
ses vignes, méritant ainsi, selon Nourrisson, le titre de premier vigneron et de premier
ivrogne?®. Le mont Ararat se situe dans les confins de la Turquie a la frontiére avec
I’ Arménie, non loin du lieu ou les chercheurs ont trouvé un des plus anciens témoignages
de la fabrication du vin dans la grotte d’Areni-1. Lors de cette vinification, nous sommes
alors encore dans la Préhistoire, dans le Néolithique, le moment ou les chasseurs-
cueilleurs commencent a se sédentariser. Si nous prenons 1I’exemple de Noé, planter le
vignoble représente en quelque sorte 1’installation, la sédentarisation, I’avénement d’une
civilisation. A travers son récit, nous pourrons établir le lien étroit entre la vigne, le vin et
la civilisation®. Les découvertes dans le Caucase permettent d’affirmer cela. La
production d’amphores, la fermentation du jus, son stockage, signent le processus de

sédentarisation et d’implantation d’une société, d’une civilisation. Le vin fera partie

* Ibid.

25 Jean-Jacques Glassner, « Le Paradoxe de la Mésopotamie : des buveurs de biére, amateurs de vin ! » dans
Jocelyne Pérard et al. (eds.), Vin et civilisation : les étapes de I’humanisation, Dijon, 2016, p. 33-40.

26 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit.,p. 18.

27 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit.

28 Ibid.

2 Pierre Guigui et Sophie Brissaud, Une autre histoire du vin, 1ére., s.1., Editions Apogée, 2018.
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d’autres civilisations et d’autres cultures tout au long de I’histoire et les traits d’acide
tartrique a ’intérieur des jarres préhistoriques font le lien entre I’histoire linéaire des eres
et des époques et ’illud tempus mythique, car le déluge et Noé appartiennent a ce temps
mythique. Et «la tradition hébraique fait du vin "le plus fidéle compagnon du
monothéisme juif'. L’archéologie cautionne 13 aussi le mythe, et vice versa®® ». Ou

encore, « le mythe, la tradition, dépassent I’histoire proprement dite3! ».

Vers le sud du pourtour méditerranéen, nous arrivons a 1’Egypte de la
période prédynastique, lors du régne de Scorpion 1¢, aux environs de 3200 av. J.-C. C’est
dans sa tombe qu’ont été identifiés les plus anciens vestiges d’une activité viticole en
Egypte : il s’était fait enterrer avec pas moins de 700 jarres, réparties en trois chambres
funéraires, contenant quatre mille litres de vin®2. Nous retrouvons ici une distinction
intéressante qui concorde avec les précédentes représentations du vin : « il apparait que le
vin ne concernait que le Pharaon, son entourage et les hauts-fonctionnaires, tandis que la
biére était consommeée dans la vie quotidienne par les paysans et artisans®3 ». Bien que les
premiéres représentations de vinification datent du 3° millénaire avant notre ére**,
I’Egypte pourrait bien étre pointée comme étant I'un des plus anciens endroits ol une
viticulture pérenne s’est établie, et I’origine du vin comme produit agricole est encore une
fois confortée par les récits des échanges commerciaux établis entre I’'Egypte et le Levant
notamment®®, L’image du vin, & son tour, respecte un modéle, une norme, selon laquelle
le breuvage possede une nature surhumaine que nous pouvons retrouver lorsque nous
nous penchons sur les récits mythiques d’Osiris, ou le vin sert a établir une

communication entre les humains et les dieux3°.

Nous retrouvons, dans la bible juive, dans les écritures sumériennes et
hittites ou encore dans les hiéroglyphes égyptiens une image commune de la boisson. Les

récits mythiques confortent les trouvailles archéologiques de sorte que I’histoire de la

30D, Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit., p. 19.

3P, Guigui et S. Brissaud, Une autre histoire du vin, op. cit., p. 24.

32 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit. ; F. Bucella, Pourquoi boit-on du vin ?, op. cit.

33 Catherine Chadefaud, « Le vin dans I’Egypte pharaonique, de la grappe a I’ivresse » dans Jocelyne
Pérard et al. (eds.), Vin et civilisation : les étapes de I’humanisation, Dijon, 2016, p. 51.

34 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit.

35 C. Chadefaud, « Le vin dans I’Egypte pharaonique, de la grappe a I’ivresse », art cit ; D. Nourrisson, Une
histoire du vin, op. cit. ; Hugh Johnson, The story of wine, 6. M, Octopus Publishing Group, 2005.

36D, Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit. ; P. Guigui et S. Brissaud, Une autre histoire du vin, op. cit.
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vigne et du vin n’est jamais dissociée de 1’imaginaire qui gravite autour de ce breuvage.

Le fil rouge de la civilisation gréco-romaine et de la tradition judéo-chrétienne

Jean-Robert Pitte, dans Le Désir du vin a la conquéte du monde, reprend

les étapes de la domestication de la vigne et de la fabrication du vin :

« Tres tot dans I’histoire, la vitiviniculture s’implante en Méditerranée
orientale. La Phénicie et la Palestine, comme le royaume hittite et
I’Assyrie, créent des vignobles aussi bien tournés vers la consommation
locale que vers I’exportation. Les témoignages écrits et archéologiques
abondent dés 1’époque du Bronze. On cultive la vigne a Chypre dés le IV®
millénaire avant notre ¢re. En Grece, la culture de la vigne apparait aux
environs de 2500 av. J.-C., par exemple dans la Créte minoenne. [...] Les
Phéniciens d’abord, les Grecs ensuite, diffusent le vin, puis la vigne et la
vinification, a partir de leur comptoir d’Afrique du Nord et de
Meéditerranée occidentale, dans le courant du premier millénaire. [...] Bien
avant qu’ils entrent dans I’Histoire, des le III® millénaire av. J.-C., les
Grecs accedent a la viticulture et au golt du vin par I’Asie : I’ Anatolie, la

Phrygie, la Lydie, la Phénicie, déja acquises au ferment divin®’. »

Francois Lissarrague dans « Piége divin », chapitre du livre Ferment divin,
fait la distinction fort pertinente entre la facon de consommer le vin des Grecs lors du
symposium, et la facon de le faire des sauvages : « En Gréce ancienne, le moment ou 1’on
boit ensemble — le symposion — peut étre considéré comme un moment particulierement
important de la vie sociale. Les hommes sont réunis entre égaux pour partager un vin
mélangé d’eau, échanger des propos choisis et chanter la poésie lyrique®®. » C’est un
moment ou, selon Jean-Robert Pitte : « En prenant la précaution de largement allonger

son vin, en parlant et en aiguisant son esprit par de profondes réflexions, en chantant de

37 Jean-Robert Pitte, Le désir du vin a la conquéte du monde, Paris, Fayard, 2009, sect. 969; 1163; et 1171.
38 Frangois Lissarrague, « Le vin, piege divin » dans Dominique Fournier et Salvatore D’Onofrio (eds.), Le
ferment divin, s.1., Editions de la Maison des sciences de ’homme, 1991, p. 1.
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temps a autre, il est possible de tenir de longues heures, voire jusqu’au petit matin®. » 1l
est méme question d’une éducation préparant a la participation au symposium, J.-R. Pitte
cite Critias, cousin de Platon : « Quoi qu’il en soit, chez les Grecs comme chez les
Romains, le vin bu ensemble, en suffisance, mais sans excés, est non seulement une
nécessité religieuse, sociale, alimentaire et médicale, mais il assure en outre le bonheur
des convives. Critias, cousin de Platon, I’a joliment dit des jeunes Spartiates du V¢ siécle
av. J.-C. : "Les jeunes gens ne boivent que ce qu’il faut pour amener leur esprit a une
joyeuse espérance, leur langue a une joie sereine et a un rire plein de mesure™#? ». C’était
tout le contraire, ajoute F. Lissarrague, pour la consommation de vin chez les centaures,
les sauvages : « Chez les sauvages centaures, pas de mélange, pas de tempérance, mais

une convivialité déséquilibrée qui rend le banquet impossible.*! »

C’est 1a que le paradoxe dionysiaque, présenté par Michel Maftesoli,
montre son pouvoir, en organisant en quelque sorte ce qui serait, sinon, le chaos.
Lissarrague présente le mot grec comos qui s’applique au cortege dionysiaque des joyeux
fétards*?. Ce méme cortége et la boisson — le vin — « deviennent les instruments d’une
convivialité truquée, mais efficace®® ». C’est comme s’il y avait un cosmos au sein du
comos, lequel serait régi par Dionysos, permettant ainsi la convivialité. Lissarrague
ajoute : « Dionysos, par le vin, rend autre, et le buveur est métamorphosé par ce breuvage
qui exige, si I’on ne veut tomber dans la violence ou le délire, un contrdle collectif, une
sociabilité réglée et mesurée* ». En citant d’autres auteurs®, il utilise la comparaison
entre Dionysos et Héphaistos pour expliquer la vertu dionysiaque de créer le lien social

en déliant les individus :

« Alors qu’Héphaistos est un dieu lieur [...] qui entrave Héra, la cloue a
son siege et ’immobilise, Dionysos est dit Lysios [...] : il délie, délivre,
dénoue les membres et fait glisser dans I’ivresse, relachant les corps et les
esprits. Aussi I’emporte-t-il sur Héphaistos dans cet épisode [lorsqu’il

délivre Héra] qui les fait, du méme pas, entrer 'un et l’autre dans

39 J.-R. Pitte, Le désir du vin a la conquéte du monde, op. cit., p. 1089.

40 Ibid., p. 1349.

4LF. Lissarrague, « Le vin, piége divin », art cit, p. 4.

2F Lissarrague, « Le vin, piege divin », art cit.

B Ibid., p. 9.

4 Ibid., p. 11.

4 Delcourt 1957 : 84-94 ; Detienne & Vernant 1974 : ch. 10 ET Detienne 1986 : 17
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I’Olympe*®. »

Ce trait important de la culture grecque sera transmis aux Romains
quelques siecles plus tard. Ces derniers intégreront aussi le culte & Dionysos parmi leurs
coutumes. Et bien que certains accusent les Romains d’en faire une allégorie en le
transformant en Bacchus*’, cette adoption est importante car elle servira plus tard a
faciliter I’acceptation des rituels chrétiens lesquels, nous le verrons, se sont profondément
inspirés du culte dionysiaque. Pitte présente I’intégration de Dionysos a Rome lors du

convivium, la version romaine du symposium grec :

«Au II° siecle avant J.-C., Dionysos intégre le panthéon romain sous le
nom de Bacchus avec I’essentiel de sa mythologie et des rituels de son
culte, le convivium étant la version romaine du symposium. Ce transfert
accompagne 1’expansion de la wviticulture qui suit celle de Rome.
L’intégration des peuples barbares sera partout marquée par I’adoption du
vin et celle du culte de Bacchus. Le vin, boisson de luxe importée, devient
alors la boisson habituelle et de culture, I’un des marqueurs de la romaniteg,

au méme titre que la langue latine*8. »

L’une des manifestations du culte bachique a Rome est la bacchanale — tant
au sens d’orgie qu’a celui de fétes en I’honneur de Bacchus —, Marie Daraki la décrit
comme étant une « transgression officialisée qui a le pouvoir de cimenter le groupe
humain® », Pitte la compare au carnaval de nos jours en remplissant une « fonction

identitaire pour les habitants d’une ville>® ».

Cette ressemblance se prolonge du monde romain au monde chrétien ou le

lien entre tradition bachique et christique sera trés marqué :

« Les analogies entre Dionysos et le Christ ont été soulignées et discutées

par maints auteurs. Aux yeux des chrétiens, leur religion est

46 F. Lissarrague, « Le vin, piége divin », art cit, p. 11.

47 Jancis Robinson (ed.), The Oxford companion to wine, Fourth edition, Oxford, United Kingdom ; New
York, NY, Oxford University Press, 2015, 859 p ; Jean-Jacques Wunenburger, « Les figures de Dionysos -
Renouveau et obstacles herméneutiques contemporains. » dans Ilana Zinguer (ed.), Dionysos : origines et
résurgences, Paris, J. Vrin, 2001, p. 09-19.

48 J -R. Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, op. cit., p. 1103.

49 Marie Daraki in Ibid., p. 1048.

> Ibid.
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I’accomplissement de la culture juive, mais elle intégre aussi toute une
partie de la culture grecque, Rome ayant ensuite servi de vecteur a sa
diffusion autour de la Méditerranée. Les origines du christianisme

coincident avec I’apogée de I’expansion du dionysisme3!. »

Le calendrier chrétien a lui aussi beaucoup emprunté aux célébrations de

« D’ailleurs, la veille de la grande épiphanie de Dionysos, dans la nuit du 5
au 6 janvier, on placait dans les temples trois cruches d’eau que 1’on
trouvait au matin remplies de vin. Le récit évangélique du miracle des
noces de Cana, on |’imagine sans peine, touchera donc tout
particulierement les Grecs et les Romains, tout comme, bien entendu,
I’idée tardive de placer la féte de I’Epiphanie de Jésus le méme jour que
celle de Dionysos. [...] Cela [les célébrations en son honneur en période
d’hiver] s’est maintenu dans I’Europe chrétienne avec les fétes de Noél, de
I’Epiphanie, de la Chandeleur, du Mardi gras. On ne peut manquer de
rapprocher les carnavals des rites dionysiaques, en particulier du fait de
leur propension aux travestissements, aux confusions de genres, aux exces
de boissons fermentées et de nourritures, entrainant désinhibitions, chants
obscénes, danses lascives et débordements sexuels tolérés par I’Eglise.
[...] On ne peut manquer de rapprocher ce rituel [la recherche nocturne par
les femmes du bébé-dieu qui vient de naitre] du récit de I’enfance de
Moise, mais surtout des traditions chrétiennes de Noél et de la créche. Si
I’on ajoute la descente aux enfers de Dionysos a la recherche de sa mére
Sémélé et I’assomption, grace a lui, de celle-ci sur I’Olympe ou elle

devient immortelle, le lien avec le christianisme est total>2. »

Cela aide a comprendre comment le vin a pu se répandre partout en

Europe, lors de I’ascension du christianisme. Bien que certains auteurs, comme Marie-

Catherine Huet-Brichard, pensent qu’« aucun lien ne peut se nouer entre Dionysos et les

vierges folles parce qu’aucune alliance n’est possible entre le dieu ancien et le dieu

SUIbid., p. 1147.

52 Ibid., p. 1032; 1045; et 1053.
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nouveau’ », Jean-Robert Pitte nous donne des exemples qui nous poussent a penser le

contraire :

« Si Nietzsche a ralli¢ Dionysos aprés avoir cru en Jésus, Nonnos [de
Panopolis], comme bien d’autres Anciens sans doute, a montré que 1’on
peut avoir suivi Dionysos avant d’adhérer a Jésus. C’est bien dans ce sens
qu’a fonctionné I’histoire religieuse du monde méditerranéen antique.
Jésus remplace totalement Dionysos dont il fait fructifier 1’héritage. Le vin

était la Vie ; il devient aussi I’Amour>* ».

3.3. Le Moyen-Age et I’Europe centre du monde vinicole

Commerce du vin au Moyen Age : désacralisation et démocratisation

Notre récit souhaite toujours raconter un fait a travers une perspective.
Raconter une histoire. Nous aurions pu adopter le chemin d’un récit classique racontant
simplement le role de la viticulture au Moyen Age, mais avons préféré exposer comment
s’organise le commerce du vin a cette méme époque, puisque cela est capital pour
comprendre le changement majeur de 1’image du vin dans les sociétés européennes : sa
désacralisation, sa transformation de breuvage rituel en marchandise et en produit de
consommation quotidienne. Nous exposerons ici une sorte de répétition de ce qui est

arrivé a la période antique, en Gréce, puis a Rome.

Lors de ’entretien avec M.>3, Meilleur Sommelier de France et Meilleur
Ouvrier de France en sommellerie, celui-ci nous a d’emblée répondu que le vin, c’est la
civilisation. La triade Rome > Civilisation > Vin est reprise par de nombreux auteurs lors
de I’analyse de I’expansion de la culture vitivinicole en Europe. Jean-Robert Pitte affirme
que « civiliser, c¢’est, pour les Romains, en méme temps qu’assurer 1’ordre, propager la

vigne et I’olivier, créer ce décor de plantations hors duquel il leur semblait difficile qu’on

53 Marie-Catherine Huet-Brichard in Ibid., p. 1155.

>4 Ibid.

55 La transcription de son entretien se trouve en annexe. Il sera utilisé notamment dans le chapitre de
I’analyse des données de la recherche.



83

plt gotter la joie de vivre®® ». Selon Pitte, dés que les barbares sont entrés en contact avec
la culture grecque ou romaine, ils se sont initiés rapidement « aux joies du vin’’ ». Roger
Dion, dans son chef-d’ceuvre Histoire de la vigne et du vin en France, utilise le titre «
Dionysos chez les barbares®® » pour parler de cette acculturation. Pitte cite justement
Dion quand il dit que « les barbares mettront longtemps a apprendre I’art de cultiver la
vigne et d’¢élaborer du vin qui demande, comme toute culture pérenne, une paix stable et
une bonne organisation sociale permettant la maitrise de techniques complexes et leur
transmission®® ». L’idée de stabilité et de paix est reprise par Didier Nourrisson quand il
parle du role de la chrétienté : « L’unité de ces temps médians vient de 1’idée religieuse et
géographique de chrétienté : le Moyen Age, c’est la chrétienté occidentale (y compris
I’Empire byzantin) face au monde paien au Nord, face a I’islam oriental et méridional.
Civilisations en conflit ou en contact ? Le vin prend parti pour la paix®. » Bien qu’en
Gaule, I’adoption de la vigne ait eu lieu « de maniere généralisée et enthousiaste » dés le

premier siécle de notre éref!

, ¢’est le syncrétisme — comme nous 1’avons vu plus tot —
de Dionysos dans I’image du Christ qui a permis I’implantation de la vigne. La chrétienté
prend les rénes, jadis menées par Rome, de I’expansion de la viticulture en Europe : « Il
faudra des siecles avant que soient retrouvés puis dépassés, en Occident, le savoir-faire
vitivinicole et le savoir-boire des Romains. Ils auraient pu étre intégralement perdus,

comme bien d’autres aspects de la culture antique, sans le role de I’Eglise qui s’est

attachée a les préserver en ses conservatoires que furent les évéchés et les abbayes®?. »

Il est question ici de deux phénomeénes concomitants propulsés par les
abbayes : d’un coté, la culture de la vigne et la production de vin avec comme
conséquence un élargissement des consommateurs de vins, et de 1’autre, le commerce du
vin qui voyage entre les différentes abbayes. Selon Pitte : « Les abbayes occupent une
place aussi fondamentale [...]. Produire du vin est indispensable au service divin, au

devoir d’hospitalité et a I’équilibre des moines, donc a I’harmonie de la communauté®. »

36 Jean-Robert Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, Paris, Fayard, 2009, part. 2781.

57 Ibid., p. 1179.

38 Roger Dion, Histoire de la vigne & du vin en France : des origines au XIXe siécle, Repr., Paris, CNRS
Ed, 2011, 768 p.

59 J.-R. Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, op. cit., p. 2810.

0 Didier Nourrisson, Une histoire du vin, Paris, Perrin, 2017, p. 59.

61 J-R. Pitte, Le Désir du vin d la conquéte du monde, op. cit.

%2 Ibid., p. 2885.

83 Ibid., p. 2930.
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Nourrisson nous apporte 1I’exemple de 1’évéque Germain, en 528, qui apres avoir guéri le
roi franc Childebert, a regu des vignes sur le lieu ou sera construit le monastére de Saint-
Germain-des-Prés, en rive gauche de la Seine, formant ainsi un terroir viticole au beau
milieu du Bassin parisien®. Et une transition s’opére entre-temps : « Vers les X¢ et XI°
siecles, les vins qui voyagent des abbayes du sud vers celles du nord de 1’Europe sont des
vins “religieux”, mais rapidement ils laissent place aux vins “marchands” qui constituent
pendant tout le bas Moyen Age et I’époque moderne une denrée essentielle du commerce

méridien européen®. »

« Comme au Proche-Orient dans les temps anciens, le vin est d’abord la boisson exotique
et luxueuse apportée par les commergants. Puis, & mesure que les frontieres de I’Empire
romain reculent et que les territoires barbares sont conquis, la vigne se répand et
progressivement le vin supplante la biére®. » Cette démocratisation intervient au méme
rythme que dans I’ Antiquité, « puis viendra I’époque de la stabilisation et de la prise en
charge du vin par une aristocratie ecclésiastique d’abord, puis de plus en plus laique,
tandis que les fiefs sont distribués par les grands®’ ». Nous avons démontré plus haut que
le vin est avant tout un lien sociétal, et c’est de nouveau en assumant ce réle majeur que
la boisson se démocratise comme ce fut le cas dans I’ Antiquité romaine et grecque. Selon
Pitte, il y a un renouement entre la société civile et I’ensemble de la civilisation antique
du vin a mesure que les siécles passent et aprés avoir été, pendant le haut Moyen Age, la
« boisson sacrée des offices divins®® ». En insistant sur le role de ciment sociétal, Pitte
affirme que le vin fournit I’accrochage, lors d’une conversation, pour les prises de
I’amitié, « car la conversation détourne du corps ce qui dans le vin facilite la sympathie et
I’éducation et le méne jusqu’a I’ame®® ».

Pour que 'usage se répande, il faut une production de vin conséquente et,
a fortiori, un commerce développé. C’est ici que nous aborderons une étape majeure dans
la transformation de 1’image du vin en Europe. Le vin, tout comme c’était le cas dans

I’ Antiquité, quitte son role cultuel divin pour devenir un produit a ['usage de tous. Pour

4 D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit.

65 J.-R. Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, op. cit., p. 3231.
6 Ibid., p. 1203.

7'D. Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit., p. 60.

68 J.-R. Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, op. cit., p. 3177.
89 J-R. Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, op. cit.
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qu’il se désacralise et se démocratise, le commerce prend un rdle prépondérant. Car
I’usage d’un produit ne peut pas se répandre si la denrée est rare, et si la viticulture ne
peut se faire partout; le commerce peut en revanche rendre le vin omniprésent.
Nourrisson montre avec perspicacité qu’« une économie du vin — on ne peut encore
parler de filiecre — se met en place, du producteur au consommateur, plus souvent encore
du consommateur au producteur, car la demande conditionne I'offre’™® ». (C’est moi qui
souligne.) C’est aussi, selon Pitte, « qu’il faut aussi le stimulant d’un marché de

consommation exigeant, comme 1’a lumineusement montré Roger Dion’! ».

Ce dernier s’étonne justement du fait que « née du rayonnement du commerce romain, la
délicate viticulture des régions extra-méditerranéennes de la Gaule n’ait pas sombré avec
I’Empire comme d’autres industries de luxe’ ». Car c’est d’abord vers ces centres
¢loignés de la Méditerranée que 1’on se tourna pour se procurer du vin, notamment vers
les vignobles du Bassin parisien et rhénans. Plus tard, vers la fin du Moyen Age, « la
viticulture des régions septentrionales de 1’Europe connait des difficultés liées au petit age
glaciaire. Elle est abandonnée et le vin redevient une boisson cultuelle ou de luxe” ». Et
on se tourne vers les régions plus chaudes, proches de la Méditerranée : « C’est aussi
I’époque ou émerge de nouveau, comme dans 1’ Antiquité, une viticulture commerciale de
qualité, a proximité des marchés de consommation solvables ou des voies de
communication permettant de les atteindre (route, fleuve, ports)’. » Ou, comme le

présente Roger Dion :

« Il 'y réveilla d’un long sommeil des vignobles qui avaient connu, dans
I’ Antiquité romaine, une brillante prospérité, mais qui, ayant vu s’éloigner
d’eux, depuis ’installation de la viticulture en Bassin parisien, les chances
de profit commercial, s’étaient repliés sur les positions inattaquables que
leur assurait I’orgueil des grands, autour des cathédrales, des monastéres et

des chateaux’. »

I1 a fallu satisfaire les consommateurs opulents, de plus en plus nombreux

0D, Nourrisson, Une histoire du vin, op. cit., p. 57.

"1 J.-R. Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, op. cit., p. 2810.
2 R. Dion, Histoire de la vigne & du vin en France, op. cit., p. 167.

3 J.-R. Pitte, Le Désir du vin a la conquéte du monde, op. cit., p. 2983.
4 Ibid., p. 2987.

> R. Dion, Histoire de la vigne & du vin en France, op. cit., p. 202.
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a mesure que les villes devenaient plus riches. Comme nous 1’avons vu, les vignobles
septentrionaux ne furent plus suffisants, et I’on a fait appel a des régions plus lointaines
comme la Cote-d’Or ou encore la Gascogne. A mesure que les routes commerciales se
rétablissaient, les amateurs fortunés ont fait entendre leurs préférences et ont influencé les

régions de production proches’®.

A travers sa marchandisation et comme réponse & une demande
¢conomique, le vin se désacralise une nouvelle fois et bien qu’il y ait des produits
destinés aux puissants et d’autres faits pour la masse, il se démocratise méme dans les
régions qui ne I’avaient pas connu lors de I’expansion romaine. Au Moyen Age, comme

le présente Dion, un chemin en sens inverse de celui emprunté par les Romains a été pris :

« Ce progres médiéval qui est allé du Nord au Sud, suivant une direction
contraire a celle des progres antiques de la viticulture, n’a pas seulement
ranimé les vignobles d’origine gallo-romaine. Il a suscité des plantations
nouvelles sur une étendue qui échappe a toute évaluation précise, mais
qu’on peut considérer sans invraisemblance comme ayant au moins égalé

celle des plantations antiques. »

Le vin, marchandise de I’imaginaire européen

Pour «coller» a une nouvelle réalité sociétale, le vin utilise deux
caractéristiques majeures qui lui sont intrinseques : la premicre, c’est sa capacité a opérer
une sorte de « pendule imaginaire », allant d’une représentation liée au sacré jusqu’au
produit d’usage courant comme déja montré plus haut ; la deuxiéme, c’est ce que T.”,
journaliste et critique de vin, a appelé lors de son entretien la « plasticité » du vin. Car le
vin peut s’insérer au sein d’une société¢ de différentes facons. Nous avons vu qu’il peut
représenter un élément cultuel et s’intégrer, donc, grace a son role de « communiquant »

entre les mortels et le divin. Nous avons aussi assisté a 1’arrivée du vin dans des contrées

6 R. Dion, Histoire de la vigne & du vin en France, op. cit. ; J.-R. Pitte, Le désir du vin a la conquéte du
monde, op. cit.
7 La transcription de son entretien se trouve en annexe de ce document de thése.



87

lointaines en tant que produit marchand qui, selon sa qualité, servait d’indicateur de
classe sociale. Et nous avons aussi observé la « descente » du vin vers les classes
populaires, comme un mythe du lien sociétal. Plus tard, nous verrons que sa plasticité va

aussi influencer la consommation moderne du vin.

Aprés le Moyen Age, sous 1’impulsion de 1’Espagne et du Portugal, un
nouveau monde a fait son apparition, et dans 1’entreprise colonisatrice, I’Eglise a gardé
son role de diffuseur de ce breuvage qui allait redevenir une boisson cultuelle et sacrée,
puis avoir le statut de marchandise a la portée de tout un chacun. Les premieres
plantations de raisin au Chili ont par exemple été amenées par les Jésuites’®, bien que les

conquistadors aient I’habitude de prendre des ceps avec eux lors de leurs voyages.

Dans ce court sous-chapitre, nous ne souhaitons pas aborder I’implantation
du vin en Amérique ou en Océanie a proprement parler — nous le ferons concernant le
Brésil, plus tard —, mais attirer ’attention sur le fait que le vin qui arrive dans le Nouveau
Monde est une marchandise européenne. Au méme que n’importe quelle autre, direz-
vous ! Nous ajouterons que c’est une marchandise de [’imaginaire européen. C’est-a-dire
que le vin — produit riche en représentations — arrive dans le Nouveau Monde « chargé »
des images qui lui ont été attribuées lors de sa longue diffusion en Europe. Comme si un
code génétique des images était transmis a la société qui regoit le vin arrivé avec les
conquistadors, religieux, colons, etc. Ce code dont le vin est chargé vient de sa structure”
et en la comprenant, nous verrons la grande influence qu’elle exerce sur la consommation

actuelle de vin.

Le vin, produit de I’imaginaire européen, arrive en Amérique et porte en
lui ce que nous avons appelé plus haut un « pendule imaginaire », lequel — activé par son
code, sa structure — commence a se balancer tout en répétant les représentations vues en
Gréce antique, puis 8 Rome, puis au Moyen Age en Europe occidentale : produit cultuel,

marchandise, puis lubrifiant sociétal®® dans son usage courant.

78 Jancis Robinson (ed.), The Oxford companion to wine, Fourth edition., Oxford, United Kingdom ; New
York, NY, Oxford University Press, 2015, 859 p.

7 Gilbert Durand, Les Structures anthropologiques de 1'imaginaire : introduction a 1'archétypologie
générale, 11. éd., Paris, Dunod, 1992, 536 p.

80 Michel Maffesoli, « Bacchus Fédérateur, vin et reliance sociale » dans Chaire Unesco « Culture et
Traditions du Vin » (ed.), Le vin et les rites [actes des léres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007], Dijon,
Centre Georges Chevrier, 2008, p. 173 a 180.
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Si nous nous intéressons a I’imaginaire du vin dans un lieu précis — dans
notre cas, le Brésil — nous ne pouvons pas considérer seulement la représentation locale
que I’on a de ce breuvage, mais devons également prendre en compte 1’imaginaire qu’il
porte en lui. Ces deux représentations peuvent entrer en conflit et rendre difficile
I’acceptation de cette boisson dans une société. Ainsi les rites s’adaptent-ils, et grace a sa
plasticité, le vin crée de nouveaux mythes, réalisant une sorte de métamorphose ou des
mythémes antiques, européens, forment des constellations imaginaires nouvelles, en
s’alliant a des mythémes locaux. Gilbert Durand parle dans ce cas de dérivation des
mythes qui « se fait par modification du consensus majoritaire des mythémes®! ». C’est
cette analyse que nous nous proposons de faire ici, et qui pourra aider & comprendre la

consommation de vin au Brésil.

81 Gilbert Durand, Champs de I’imaginaire, s.1., UGA Editions, 1996, part. 1600.



DEUXIEME PARTIE :
Une cosmologie. Parler, goiter et

imaginer le vin.



Wine is not just an object of pleasure,
but an object of knowledge;
and pleasure depends on the knowledge.

Roger Scruton
I drink therefore I am



4. PARLER DE VIN

Parler de vin, c’est lui accorder un univers au-dela de ses composantes
chimiques et physiques. Parler de vin, c’est assumer qu’il existe une autre cosmologie,
qui rode autour du réel, dont certaines injonctions servent a distribuer les rdles selon les
cultures et les époques. Nous proposons ici d’étudier le vin a travers son imaginaire. Pour
y accéder, ce n’est pas par la voie sensorielle mais par celle de 1’esprit que nous avons
décidé de I’explorer. Cependant, nous n’évacuons pas — bien au contraire ! — la dimension

sensuelle de la consommation du vin et sommes conscients de 1’impact de ce réel dans la
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structuration de ’imaginaire'. C’est un choix méthodologique qui nous pousse a donner
un role central aux mots que nous utilisons quand nous parlons de vin comme pistes pour

étudier les imaginaires qu’ils recélent — et qui « se disent au pluriel® ».

Dans la méthode projective®, nous pouvons utiliser I’analyse des mots
employés et leurs associations pour faire ressortir les images et symboles qui s’y attachent
a un moment ou a une situation donnée. Parler de vin, ¢’est employer des mots, mais c’est
aussi et surtout employer la parole, les paroles. C’est leur emploi qui transforme la simple
dégustation du vin : « Il y a, nous 1’avons constaté, un plaisir spécial a parler du vin, qui
participe intimement a celui de le gofter, et faute duquel celui de le golter serait un
pauvre plaisir*. » La parole communique la pensée et, par conséquent, parler de vin
devient une activité¢ intellectuelle. Le but dans lequel nous employons les mots peut
désigner I’appartenance a un imaginaire. Car « pas d’imaginaire du vin sans langage du

vind ».

Nous voulons, avec cette deuxiéme partie de notre étude, €largir I’univers
du sujet vin. Grace a sa plasticité, le vin s’invite dans différents champs du savoir. Notre
travail de recherche a une vocation transdisciplinaire : nous voulons a travers une
perspective, celle de la sociologie de 1’imaginaire, discuter de 1I’impact du vin a travers sa
consommation et, par conséquent, son commerce, dans le champ de la gestion. Le vin se
préte a cet exercice de fagcon optimale grace a cette plasticité. Ce faisant, nous resterons
attentifs aux mots, a la facon dont nous les employons pour aborder le sujet du vin, de
fagon a déceler les imaginaires qui s’organisent autour des différentes activités du secteur
vitivinicole. Dans le chapitre 5 — « Gofter le vin » —, nous allons nous pencher sur
I’'univers de la dégustation du vin et sur I’évolution de sa consommation en France, et
plus spécialement au Brésil. En quatriéme partie de thése, nous mettrons en exergue
I’impact de la pandémie de COVID-19 sur sa consommation au Brésil, et ce que cela

représente lorsque I’on prend en compte la perspective des sciences humaines pour mieux

! Gilbert Durand, Les Structures anthropologiques de 1'imaginaire : introduction a [’archétypologie
générale, 11. éd., Paris, Dunod, 1992, 536 p.

2 Jean-Jacques Wunenburger, L Imaginaire, Paris, 2016, sect. 1172.

3 Je renvoie a la 3¢ partie de cette étude.

4 Max Milner, Martine Courtois et Université de Dijon (eds.), L’Imaginaire du vin : collogue
pluridisciplinaire, 15-17 octobre 1981 : actes, Marseille, J. Laffitte, 1983, p. IL.

> Ibid.
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comprendre un phénomene lié au commerce.

Nous avons précédemment vu le vin comme un breuvage de civilisation,
profondément ancré dans la culture occidentale de tradition judéo-chrétienne et fondé sur
I’esprit gréco-romain, le mythe de Dionysos servant de fil rouge pour montrer 1’image
toujours récurrente de 1’« avalage du Dieu ». Par ailleurs, nous avons montré ’aspect
cyclique de I’adhésion des cultures au vin, ou pourrions-nous dire a I’inverse : 1’adhésion
du vin aux cultures. D’abord par son aspect sacré de médium entre les mortels et le divin ;
ensuite par son role de breuvage d’une élite et son adoption par les classes subalternes, lui

accordant ainsi le réle primordial de lien sociétal.

Nous commencerons par considérer le vin comme un breuvage de I’esprit.
La question posée sera celle du vin en tant qu’objet cognitif. Pouvons-nous accéder au
savoir grdce au vin ; ou son ontologie servirait-elle de vecteur de connaissances ? L’idée
qui en découle est celle de la possibilit¢ d’une philosophie du vin: un systéme de
connaissances organis¢ autour de 1’univers du vin. Du travail de la terre a la dégustation
du produit fini. Comment le vin fonctionnerait-il par analogies et jusqu’ou ses éléments

intrinséques serviraient-ils a contribuer aux sciences de I’homme ?

Cela sera I’amorce pour une révision de littérature sur I’esthétique du vin.
Cet aspect est central dans cette étude, car la dimension esthétique du vin permet une
compréhension plus fine de I’imaginaire. Elle est un point clivant qui sépare I’imaginaire
du consommateur brésilien de celui des professionnels frangais®. Philippe Joron reprend
trés pertinemment les définitions de Durkheim du sacré et du profane’ pour parler des
fétes en construisant, autour des représentations et des pratiques des fétards de Bayonne?®,
une esthétique du vin qui sera profondément ancrée sur sa valeur d’usage et distinct de
’appréciation cenophile — centrale dans notre travail — tournée vers la valeur d’échange’.
Nous reviendrons sur le débat entre ceux qui octroient une dimension esthétique au vin et

ceux qui lui refusent un tel statut. C’est a partir de cette dichotomie que nous verrons se

partager deux imaginaires : celui du vin-boisson et celui du vin-objet esthétique. Les

® Nous renvoyons a la 4¢ partie de cette étude ol nous présenterons les résultats de I’enquéte de terrain.

7 Emile Durkheim et Jean-Paul Willaime, Les formes élémentaires de la vie religieuse: le systéme
totémique en Australie, Nouvelle éd., Paris, PUF, 2012.

8 Philippe Joron, La féte a pleins bords: Bayonne, fétes de rien, soif d’absolu, Paris, CNRS éditions, 2012,
154 p.

9 Karl Marx et Maximilien Rubel, Le capital, Paris, Gallimard, 2008.
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implications de 1’un et de I’autre sur la consommation se font clairement remarquer. Les
rituels sont aussi un exemple frappant de combien I’imaginaire exerce une force sur le
réel. Les mots prennent ici une place centrale puisqu’il est nécessaire de maitriser un

vocabulaire spécifique pour exprimer un avis esthétique.

Parler de vin, c’est aussi aborder son aspect économique, nous le verrons
au chapitre 5.1, ainsi qu’en quatrieme partie de la thése, lors de la présentation des
entretiens. Pour préserver 1’originalité de notre travail, nous nous intéresserons ensuite a
loffre et a la demande, car contrairement a ce que certains professionnels pensent!?, ce
n’est pas ’offre qui fait la demande, mais le contraire : a travers les travaux de Roger
Dion, nous verrons comment la demande est primordiale pour 1’essor d’un terroir. Dans
certains cas, un marché de proximité est bien plus fondamental pour le succés de

Pentreprise vinicole!! qu’un sol drainant ou qu’un vigneron compétent et inspiré.

En restant dans I’univers du terroir et de ses ramifications pour nous
diriger vers la question esthétique et la dimension économique, nous traiterons de la
typicité et de 1’identité : ces deux aspects sont particulierement importants lorsque nous
pensons aux golits que 1’on peut retrouver lors de la dégustation d’un vin, mais il permet
aussi de situer le vin parmi d’autres produits semblables. C’est également une sorte de
facteur commun, intersubjectif, qui permet — selon un des courants que nous
présenterons — de proférer un jugement esthétique. De plus, la typicité d’un vin doit
s’accorder a la demande, puisque le succes de I’entreprise économique de production du
vin dépend de cette derniére. Nous nous dirigerons ensuite vers les techniques de
production, encore une fois sous la loupe de I’imaginaire, afin d’envisager le poids des
rites de production dans la représentation que nous nous faisons du vin et verrons

comment ces techniques contribuent a sa dimension esthétique.

Cette deuxiéme partie se termine par le chapitre 6, ou la théorie

durandienne de I’imaginaire nous aidera a comprendre I’imagination du vin.

Le monde du vin, c’est aussi des classements, des étiquettes, des vins

célébres qui deviennent des commodities dans lesquelles on va investir. Le vin devient

19 Voir I’entretien avec M. — Meilleur Sommelier et Meilleur Ouvrier de France.
' Roger Dion, Histoire de la vigne & du vin en France : des origines au XIX® siécle, Repr., Paris, CNRS
Ed, 2011, 768 p.
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alors un produit « a regarder » sur lequel on va « spéculer ». De ces points découle la
question du vin en tant qu’indicateur de classe sociale, et celle de son impact dans les
habitudes de consommation, que nous verrons en quatriéme partie de cette these quand
nous parlerons de I’influence de la critique du vin, de son pouvoir de prescription et du
formatage des goits et des pratiques. Le role du spécialiste qui choisit entre un jugement
objectif et descriptif d’un produit agricole — ou d’une boisson alcoolisée — et le
jugement esthétique, plus ouvert a des interprétations analogues a celles de 1’art en
général. Nous nous demanderons comment communiquer a propos du vin, point essentiel
de notre argumentation car quand le discours s’adapte a 1’imaginaire, 1’adhésion au
produit est plus marquée que quand il existe un décalage'?. Comment et a quel point la
transposition dans le réel d’un imaginaire du vin, inhibe-t-elle 1’acceptation de cette
boisson par ceux qui ne partagent pas les mémes représentations, pour lesquels le vin est

un vecteur de plaisir sensoriel et non un objet de culte esthétique ?

Les questions de I’impact de la consommation de vin sur la santé et du
nombre croissant d’abstemes en France restent encore a traiter. Nous en parlerons en
conclusion de ce travail, car cela implique les images que nous avons du futur concernant
la consommation d’alcool et comment les représentations que nous avons aujourd’hui ou
que nous empruntons au passé jouent un role dans ces prévisions et prospections'?. C’est
un autre onglet du vaste sujet du vin que nous effleurerons seulement lors de la
conclusion de cette thése, mais qui pourrait sans doute donner matiere a des prises de

parole a propos du vin.

12 Je renvoie encore une fois & la 4° partie et aux résultats de notre enquéte terrain.
13 Riel Miller (ed.), Transforming the future : anticipation in the 21st century, London, Routledge, Taylor &
Francis Group, 2018, 275 p.



4.1. Breuvage de I’Esprit : une philosophie du vin

Si nous observons le nombre de fois ou le vin a été 1’objet de I’intérét des
philosophes, poétes, et méme des politiciens, nous constatons a quel point ce breuvage est
une source d’inspiration presque mystique, une sorte de muse, ingerée et liquide. Deux
grands cheminements se distinguent quand on compare le vin et les arts de I’Esprit : le
premier quand il prend le role d’objet et que 1’on réfléchit a propos du vin ; le deuxieme
quand la boisson fonctionne comme une sorte de combustible, de carburant des idées,
aidant a la création intellectuelle et a la réflexion grdce au vin'. Philippe Joron cite André
Joussain pour parler du vin en tant qu’une passion humaine et I’acte d’en boire pourrait

s’actualiser dans le trop boire des fétes ainsi que dans la dégustation modérée formelle?.

Le symposium grec ou le vin est non seulement une sorte de lubrifiant
social, mais aussi un stimulant des idées et du débat’ en est une illustration. Il est
important de rappeler ici ce qui a été dit plus haut concernant la tempérance et
I’équilibre : on n’y boit pas du vin pur mais coupé a 1’eau, et la maitrise de la mesure de
cette dilution est signe de bien recevoir. Car quand tout un chacun réfléchit grace au vin,
il éprouve une sensation d’¢lévation intellectuelle. Roger Scruton explique qu’il s’agit de
ressentir une ivresse — intoxication dans le texte original — qui n’a rien de 1’ébriété.
Selon lui, celle-ci serait comparable a 1’état que nous pouvons éprouver en lisant un
poeéme ou encore devant un match de football (pour ceux qui s’y intéressent). Car pour
Roger Scruton, la sensation (I’état) d’ivresse est consciente, tandis que I’ivrogne, victime

de son ébriété, se trouve dans un état d’inconscience”.

Selon le philosophe anglais, « wine is not just an object of pleasure, but an
object of knowledge ; and the pleasure depends on the knowledge’», nous pouvons en
déduire que le plaisir ne réside pas dans le liquide méme mais dans la compréhension de

ce qu’il représente. Il n’est pas de 1’ordre du sensible, mais de son image. Et pour y

' Roger Scruton, I drink therefore I am : a philosopher s guide to wine, London, 2010, p. 123.

2 André Joussain cité dans Philippe Joron, La féte a pleins bords: Bayonne, fétes de rien, soif d’absolu,
Paris, CNRS éditions, 2012, 154 p.

3 Fritz Allhoff (ed.), Wine & philosophy : a symposium on thinking and drinking, Malden, MA, Blackwell
Pub, 2008, 308 p.

4 R. Scruton, I drink therefore I am, op. cit.

3 Ibid., p. 22.
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accéder, il nous faut les clés de la connaissance. Car, comme le présente
merveilleusement bien Roger Scruton, le vin est « la distillation d’un lieu, d’un temps et
d’une culture® ». Pour Scruton, il n’est pas seulement un breuvage de I’esprit mais un
objet digne d’une philosophie, bien qu’il n’ait pas écrit « une philosophie du vin » mais
«un guide du vin rédigé par un philosophe ». Nous verrons dans le sous-chapitre suivant
comment s’articule une telle philosophie, qui peut étre vaste grace, encore une fois, a la
plasticité du sujet vin. Ensuite, nous nous pencherons sur la question esthétique du vin et

estimerons s’il peut prétendre ou non a cette sophistication.

Mais avant cela, revenons a la question du vin comme propos central du
travail des grands esprits, qui non seulement ont créé grace a lui, mais lui ont également
consacré un espace au sein de leurs créations. Humblement, nous imaginons que la raison
pour laquelle le vin est un objet d’étude pour un si grand nombre de penseurs, artistes,
théoriciens, c’est que le caractére énigmatique et défiant de cette boisson est rempli de

codes et d’indices que plus d’un a déja eu envie de déchiffrer.

Comme nous le verrons lors de la discussion sur I’esthétique du vin, c’est
peut-étre la propension a 1’analogie qui ameéne le vin a étre un objet d’intérét majeur
parmi les arts et les sciences. Francis Claudon explore justement la thématique du vin
dans ’univers de I’opéra’, et nous avons trouvé dans ce méme ouvrage un article dédié a
la bonne et la mauvaise ivresse chez Baudelaire, sous la plume de Jean-Marie Paul® —
article présentant également une analyse de « I’Ame du vin ». Nous pourrions citer I’essai
« De I’yvrongnerie » de Montaigne ou les travaux de Kant, Huysmans, Jiinger, Rabelais
parmi tant d’autres, et Nietzche aussi, quand il place le dieu du vin au sommet et présente

Dionysos comme le « dieu le la joie » dans La Naissance de la tragédie.

Un trait récurrent que nous pouvons mettre en exergue est justement la

question de I’ivresse dont nous parlions a l’instant, cette caractéristique du vin qui

6 Ibid., p. 12. (TdA)

7 Francis Claudon, « Dionysos au Clos-Vougeot : I’esprit du vin a I’opéra » dans Le vin et les rites [actes
des leres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Jocelyne PERARD et Maryvonne PERROT., Dijon,
Oenoplurimedia, 2008, p. 167 a 172.

8 Jean-Marie PAUL, « Baudelaire : des Fleurs du Mal a Du vin et du hachisch : la bonne et la mauvaise

ivresse » dans Le vin et les rites [actes des 1éres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Jocelyne PERARD et
Maryvonne PERROT., Dijon, Oenoplurimedia, 2008, p. 157 a 165.
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apporte une ivresse révélatrice de la vérité’, et le controle de soi nécessaire pour y rester
sans sombrer dans 1’ivrognerie qui romprait le lien de confiance mis en place grace a ce
breuvage. Pour Scruton « perhaps this way of working on us is neither the way of

10

daydreams nor the way of art, but something entirely sui generis'® ».

Une philosophie du vin

Nous souhaitons explorer ici un autre aspect de cette vaste plasticité du
sujet vin, en nous demandant s’il pourrait exister une philosophie du vin, ou si le
breuvage se cantonne a sa condition de « véhicule » d’une connaissance empirique, sans
qu’il soit pour autant possible de déterminer son ontologie et d’en retirer une quelconque
dimension cognitive. Pour certains, la question ontologique ne se pose pas puisqu’ils vont
méme plus loin en se demandant s’il existe une ame du vin. Nous ne parlons pas ici du
célebre poéme de Baudelaire, mais d’un article de Randall Grahm, ou il insiste sur le fait
que le terroir est I’expression de son ame'l. Grahm rejoint Scruton sur 1’idée
d’appartenance, le sense of place'?. Alors que Bachelard présentait le vin comme « le réve
de la vigne'? », pour nos auteurs anglais, cette Ame existerait grice au terroir et lui serait
donnée par le vigneron — qui accepte et respecte 1’expression de ce méme lieu. De sorte
que, pour commencer, certains vins détiendraient non seulement une dimension
ontologique, mais disposeraient également d’une ame — reflet de leur terroir. C’est 1’idée
de soulfulness, presentée par Clark Smith dans Postmodern winemaking, qui met en avant

deux notions clés :

« Wines depends upon good structure for their soulfulness. The deviation
from our cherished solution-based chemistry model is a pretty good

working definition of quality ; as in all other foods, a complex natural

? R. Scruton, I drink therefore I am, op. cit., p. 131. « The ancient proverb tells us that there is truth in wine.
The truth lies not in what the drinker perceives but in what, with loosened tongue and easier manners, he
reveals. It is ‘truth for others’, not ‘truth for self’».

10 1bid., p. 98.

" Randall Grahm, « The Soul of Wine, Digging for Meaning » dans Fritz Allhoff (ed.), Wine &
philosophy : a symposium on thinking and drinking, Malden, MA, Blackwell Pub, 2008, p. 219-224.

12 Roger Scruton, I drink therefore I am : a philosopher’s guide to wine, London, 2010.

13 Gaston Bachelard, L eau et les réves : essai sur l'imagination de la matiére, Edition 16., Paris, Librairie
José Corti, 2016, 221 p.
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ecology provides distinctive and soulful character to our wines that we
could never hope to manufacture. Distinctive flavors of place require a
living soil nurtured through a cautious approach to herbicides and

pesticides'*».

Alors, en acceptant que le vin posséde sa propre ontologie, nous pourrions
développer un raisonnement se demandant si une philosophie du vin pourrait ainsi étre
créée — et structurée — sur la prémisse que ce breuvage serait un véhicule heuristique.
De sorte que I’exploration de son univers pourrait amener a une connaissance plus
profonde des sujets qui I’entourent : le lien sociétal établi grace a la consommation de
vin, I’appartenance a une culture et a une histoire commune, la transmission du savoir-
faire lors de la culture de la vigne et de la production du vin, I’interprétation de son
origine et la capacité a discerner son caractére unique parmi tant d’autres. Toutes ces
démarches ameénent a 1’acquisition de la connaissance et le vin canalise et centralise des

efforts intellectuels distincts, de sorte a créer un réel systéme de savoirs.

Contrairement a 1’idée d’un pharmakon qui sert a altérer la conscience
aidant (souvent) a réfléchir, nous explorons ici ’hypotheése de voir le vin comme un
instigateur de 1’exploration du savoir par ses attributs ontologiques : sa composition, ses
gotts, ses origines. Michel-Marie Dufeil I’exprime bien avec son analyse de saint Thomas
d’Aquin, dans le magnifique recueil du colloque « Imaginaire du vin », quand il dit qu’«
en traversant le vignoble en expansion et en progres il [Thomas d’ Aquin, au XIII€ siecle]
peut penser aux significations du vin. Ses voyages, comme les ndtres, [’amenérent
probablement a déguster, de la table du roi a I’autel du roi des rois ; et chacun sait

combien déguster fait penser!> ».

Cette approche évacue en partie la discussion de la tempérance lors de la
consommation en pointant une nouvelle direction ; le vin incarnerait en effet une sorte de
méthode épistémologique selon laquelle 1’exploration de ses composants intrinséques

menerait a une exploration élargie de son univers et du monde.

14 Clark Smith, Postmodern winemaking : rethinking the modern science of an ancient craft, Berkeley,
Univ. of California Press, 2014, p. xiii.

15 Michel-Marie Dufeil, « De Uino Apud Tomam - Substance, Mythe et Signe: le vin selon Thomas
d’Aquin. » dans L’Imaginaire du vin : colloque pluridisciplinaire, 15-17 octobre 1981 : actes, Marseille,
1983, p. 79.
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L’exemple de Thomas d’Aquin est pertinent car il démontre ce qui fut
probablement la réflexion primordiale liant le vin a son espace extraphysique : la
transsubstantiation du vin en sang du Christ. Cette fonction ecclésiastique a également
servi a la propagation de la culture viticole : « One of the greatest goods bestowed on
France by the Catholic Church is to have offered asylum to the battered gods of antiquity,
to have fitted them out with the clothes of saints and martyrs, and to have cheered them
with the drink that they once brought down from heaven to us all. That, in a nutshell, is
why French wines are the best'S. » Nous avons ici le rappel du role de I’Eglise et de ce
renvoi réciproque entre 1’institution qui sacralise le breuvage et le breuvage qui, par sa

consommation, renvoie — ou fait penser — a sa propre sacralité.

Comme évoqué antérieurement — et cela pourrait aussi servir dans le
cadre d’une philosophie du vin —, vient ensuite la question de la civilisation et du
rapprochement que I’on fait si souvent entre le vin et les cultures dites civilisées : « The

distinction between civilized and uncivilized countries is the distinction between the

places where it is drunk and the places where it isn't '7 ». Encore une fois, ce n’est pas la
substance qui rend ’esprit propice a I’instauration des codes que I’on pourrait appeler
civilisation, mais le fait que le breuvage existe. Cultiver la vigne, produire et élever le vin,
le mettre dans un contenant et le boire plus tard sont des étapes importantes pour
I’implantation d’une telle civilisation. Ajoutons a ceci toute la réflexion apportée a propos
de I’identité du vin, de sa typicité, du marqueur li¢ a un endroit précis et comment cela
contribue a formuler — sinon, a incorporer — un parcours de découverte des
connaissances nouvelles. Ces derniéres sont accessibles non parce que nous avons
ingurgité du vin, mais parce que le vin existe et, par sa position a la confluence de

différents champs de savoir, fait jaillir la nouveauté intellectuelle.

Nous pourrions ensuite ajouter ceci a I’idée d’une philosophie du vin : «
wine and philosophy have long had a symbiotic relationship, extending back toward the
origins of both'® ». Les exemples ou le vin a été I’objet de la pensée des philosophes, car

« les philosophes ont aimé le vin et qu’ils ’ont honoré dans leurs ceuvres en jouant de cet

16 R. Scruton, I drink therefore I am, op. cit., p. 32.

17 1bid., p. 69.

18 Fritz Allhoff (ed.), Wine & philosophy : a symposium on thinking and drinking, Malden, MA, Blackwell
Pub, 2008, p. 1.



101

imaginaire du vin qui est un acquis millénaire de la culture [...]. Trés appropri¢ au jeu de
la condensation littéraire, le vin offre le plus grand éventail sémantique et mythique'® ».
Dans cette citation de Jean-Claude Bonnet, nous trouvons la synthése — et méme la
genese | — de cette capacité a extrapoler propre a I'univers du vin. Car riche de mots et
de significations, le sujet vin se préte tout d’abord au verbe et peut, ensuite, se décliner et
s’adapter a des contextes treés variés tels que l’agronomie, la chimie ou encore la
psychologie ; mais celle qui représente, selon nous, la plus grande dimension du vin, c’est
son imaginaire. Quand Bonnet fait référence a 1’éventail mythique du vin, c’est justement
cette constellation d’images, de symboles, d’archétypes qui fait adhérer aux récits et aux
mythes. Et comme les cultures dépendent de ces récits, de cette mythologie commune, ce

n’est pas par hasard que le vin se retrouve a une place prépondérante.

Il reste néanmoins que, quand nous nous penchons sur les écrits des
philosophes a propos du vin, les sujets de la tempérance, de I’exces, de I’ivresse,
reviennent assez souvent. Nous voulions clore notre réflexion a propos d’une possible
philosophie du vin en nous demandant si, pour le métier de philosophe, ces interrogations
ne constitueraient pas des questions-départ vers la galaxie de la science de ’Homme ?
Prenons ici comme exemple deux citations d’un philosophe de notre époque, Jean-

Jacques Wunenburger :

« L’abus de boissons alcoolisées est réputé engendrer un état confusionnel
de désordre appelé I’ivresse. Ces exces de comportements par rapport aux
normes convenables ameénent & condamner généralement I’ivresse et
sévérement au nom d’un idéal de maitrise de soi, ou de ne la tolérer que
dans certaines limites ou certaines circonstances exceptionnelles. Pourtant
I’ivresse est-elle un état clairement identifié ou recouvre-t-elle des formes
variées, qui ne relévent ni de la méme intention, ni de la méme nature, ni
de la méme logique évolutive ? Ne conviendrait-il pas de distinguer une
ivresse entendue comme modification tonique des attitudes et une ébriété

qui prive le sujet de toutes ses facultés 220 »

1 Jean-Claude Bonnet, « Le Vin des Philosophes » dans L ’Imaginaire du vin: colloque pluridisciplinaire,
15-17 octobre 1981: actes, Marseille, 1983, p. 152.

20 Jean-Jacques Wunenburger, « Variations sur les excés: de I'usage du “vin socialisé” » dans Jocelyne
Pérard et al. (eds.), Le vin et les rites [actes des léres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Dijon, Centre
Georges Chevrier, 2008, p. 85.
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Et

« D’une part toute ivresse, loin d’étre un vécu simple positif, comporte une
oscillation entre des extrémes qui produit [’alternance entre une
exubérance et un abattement, entre une phase d’explosion et une autre de
dépression. L’ivresse est bien un vécu contrasté qui alterne joie et tristesse,
au lieu de correspondre a une sorte de dilatation euphorique continue et
homogeéne. En tempérant ainsi I’ivresse par son ambivalence, par son
enchainement d’états en hypo et en hyper, on a au moins la capacité de lui
enlever son image réductrice la plus simpliste. On peut rechercher I’ivresse
comme un état d’intensification de la vie par le vin, mais en étant conscient
qu’elle nous fait accéder a une expérience plus turbulente et contradictoire
qu’il n’y parait. [...] Mais on peut aussi espérer que la consommation
socialisée du vin repose sur une modération souhaitée, appuyée sur des
rites de dégustation, qui protégent ainsi le buveur de tout exces

solitaire?!. »

Nous avons ici un exemple du débat concernant I’ambivalence de 1’état
d’ivresse et comment avoir une telle « maitrise de soi » sans pour autant donner d’emblée
un attribut négatif a ’enivrement. C’est un constat trés nuancé a propos de ce que nous
pourrions appeler un éventail de 1’esprit. D’abord, Wunenburger ne considere pas
I’ivresse a travers son aspect réducteur d’ébriété, il lui accorde cette ambivalence et
prolonge sa réflexion sur I'impression de ces différents états pour 1’esprit humain.
Comme le collyre qui dilate la pupille pour I’examen du fond de I’ceil, I’ivresse apportée
par le vin permet d’analyser plus clairement tout le dégradé des conditions de 1’esprit
humain ; de cette observation vient ensuite la question de la maitrise et de 1’'usage de ces
différentes conditions par I’homme. Comprendre et utiliser I’ivresse sur notre esprit serait
vraisemblablement le chemin de réflexion élu par bon nombre de penseurs. Pratique qui

commence avec Platon et Aristote, et le déja mentionné symposium grec.

Prenons I’exemple de Montaigne, dans « de 1’yvrongnerie », ou il adopte
une sorte de dionysisme, selon Thierry Gonthier, car « en ce sens, toute la morale des

Essais est une éthique du vin, une éthique non de I’excés et du dépassement de soi, mais

2 Ibid., p. 89.
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de la mesure et de la tempérance. C’est 1a le nouveau dionysisme de Montaigne?? ». Ainsi
le vin se préte-t-il au réle de ferment créatif, et son univers ontologique est une fois de
plus extramatériel. Il en est de méme si nous dépassons les travaux philosophiques en
empruntant la voie de la littérature pour un passage rapide, mais qui éclaire tout autant,
grace a un exemple fort de ce systéme de connaissances qui gravite autour du vin. En
analysant Rousseau et Diderot, Jean-Claude Bonnet cloture son exposé par une remarque

précise et ¢loquente de ce caractere de véhicule heuristique du breuvage dionysiaque :

« L’étude de “I’imaginaire du vin” dans le texte littéraire permet bien autre
chose qu’une analyse de psychologie historique des mentalités et des
golts. A travers des procédures complexes, chaque grande ceuvre
s’approprie le théme du vin en le pliant a son programme, et en tire ainsi
un rendement particulier. Le génie du vin, c’est donc aussi (en plus de sa
saveur) cette extraordinaire densité symbolique produite par un
syncrétisme millénaire, et dont chaque écrivain dispose a son tour dans des

effets toujours renouvelés® ».

En reprenant les termes de Bonnet, nous pourrions appeler cette
philosophie du vin dont nous discutons ici /’étude du génie du vin. Celle-ci ne se
cantonnerait pas a I’analyse des effets de 1’'usage vinicole, mais s’intéresserait au vin
comme objet philosophique en soi, aidant a un cheminement cognitif. Démarche tres
peu’* empruntée jusqu’a présent et a laquelle nous souscrivons pour notre recherche dans

cette these.

22 Thierry GONTHIER, « De I’usage du vin comme rite de la mesure : sur I’essai “de I’yvrongnerie” de
Montaigne » dans Le vin et les rites [actes des 1éres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Jocelyne PERARD
et Maryvonne PERROT., Dijon, Oenoplurimedia, 2008, p. 99.

23 J.-C. Bonnet, « Le Vin des Philosophes », art cit, p. 157.

24 F. Allhoff (ed.), Wine & philosophy, op. cit.



4.2. Une esthétique du vin

L appréciation d’un objet a travers les sens du gout et de I’odorat peut-elle
prétendre €tre une expérience esthétique ? Lorsque nous dégustons un verre de vin, notre
jugement dépasse-t-il la vision subjective du gott et du plaisir immédiat pour aboutir a
une quéte de la beauté ? C’est la question a laquelle nous proposons d’apporter une
réponse. Réponse qui ne se veut pas définitive, puisque les opinions divergent depuis des
siecles, mais néanmoins avec une position claire : nous souscrivons a 1’idée qu’une telle
appréciation est une expérience esthétique. Cette discussion contribue a faire la jonction
entre la réflexion épistémologique et cognitive a propos du vin et 1’analyse de ces
¢léments par une observation qui constituerait une expérience esthétique. Ainsi traiterons-
nous de la question de I’imaginaire dans le chapitre suivant, et des points liés au caractere
sensible de la consommation de vin — eux aussi chargés de symboles —, que nous
verrons dans la deuxiéme partie de ce document de thése, lorsque nous aborderons la

question du gott.

Avant nous, Rachel Reckinger, lors de sa brillante thése en sociologie sur
les normes et appropriations du discours vinicole, a trés largement abordé la question
esthétique du vin ainsi que celle de ’incorporation du discours normatif'. Ce chapitre,
tout comme notre thése, se situe en amont du travail de Reckinger : nous souhaitons ici
revenir sur le débat accordant ou non au vin un statut de produit esthétisé et, si nous
comparons notre objet d’étude a la thése de Reckinger, notre objectif est de faire ressortir
les structures mythiques qui fagonnent le discours analysé par la chercheuse. Nous
utiliserons son travail lors de I’interprétation de nos résultats en derniére partie de ce

document.

En considérant le concept de Gestalt appliqué a la Théorie de 1’esthétique,
nous débutons par I’idée de la structuration de la perception et de 1’expression

émotionnelle, conforme a I’article de Gerald C. Cupchik mettant I’accent sur le « sense of

! Rachel Reckinger et Jean Pierre Corbeau, Parler vin : entre normes et appropriations, Rennes ; Tours,
Presses universitaires de Rennes ; Presses universitaires Frangois-Rabelais de Tours, 2012.
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tension® ». Les artistes produisent des agencements d’¢éléments évaluables esthétiquement
et qui suscitent de 1’émotion ; il est possible de faire une analogie avec I’univers du vin,
ce qui confirmerait 1’idée d’une dimension esthétique de I’appréciation du vin en tant que
boisson. Car si nous considérons I’esthétique classique — avec la quéte du beau, du

sublime —, ’expérience doit respecter des régles communes a tous et a tous les temps?>.

Roger Scruton ne souscrit pas a I’idée que la consommation de vin puisse
étre une expérience esthétique*. Il donne une plus grande importance a son aspect cognitif
qu’a son potentiel esthétique®. C’est, A notre avis, une position contradictoire, puisqu’en
refusant au vin son caractére esthétique, il évacue justement la grande charge cognitive
qu’un pareil jugement demande. Ce refus d’accorder de la noblesse aux sens de proximité
(gott, odorat et toucher) s’inscrit dans une lignée philosophique qui compte parmi ses
adeptes Thomas d’Aquin et Kant, et dispose d’arguments forts en sa faveur : Scruton
affirme que « gustatory pleasure does not demand an intellectual act. [...] distinction

%, « in tasting and smelling |

made [...] between sensuous and intellectual pleasure
contemplate not the object but the experience derived from it », « smells cannot be
organized as sounds are organized :@ put them together and they mingle, losing their
character® ». Ces affirmations dérivent justement du préjugé relatif a I’odorat et au goiit,
car I’observation durant une dégustation se fait justement par leur biais. Le raisonnement
qui en découle nécessite un acte intellectuel, car il ne s’agit pas du simple plaisir gustatif,
mais d’inférer un jugement esthétique. Cette analyse cantonne le jugement esthétique aux
arts faisant appel a nos sens et permettant une « contemplation objective® », et s’insére

dans la méme lignée philosophique. Elle détermine ce classement — entre les sens nobles

et inférieurs — basé sur le raisonnement et le refus du plaisir sensuel comme part de

2 Gerald C. Cupchik, « A critical reflection on Arnheim’s Gestalt theory of aesthetics. », Psychology of
Aesthetics, Creativity, and the Arts, tévrier 2007, vol. 1, n° 1, p. 16-24.

3 Pierre Gaudibert, « Y a-t-il une esthétique du goit ? » dans Max Milner, Martine Courtois et Université de
Dijon (eds.), L’Imaginaire du vin : colloque pluridisciplinaire, 15-17 octobre 1981 : actes, Marseille, J.
Laffitte, 1983, p. 407-411.

4 Roger Scruton, I drink therefore I am : a philosophers guide to wine, London, 2010 ; Roger Scruton, The
aesthetics of architecture, Princeton, N.J, Princeton University Press, 1979, 302 p.

5 R. Scruton, I drink therefore I am, op. cit.

6 R. Scruton, The aesthetics of architecture, op. cit., p. 113.

" Ibid., p. 114.

8 R. Scruton, I drink therefore I am, op. cit., p. 122.

% Steve Charters et Simone Pettigrew, « Is wine consumption an aesthetic experience ? », Journal of Wine
Research, aott 2005, vol. 16, n° 2, p. 121-136.
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’observation!?.

Le refus du sensible comme vecteur d’analyse objective est montré par
Michel Maftesoli quand il affirme « qu’il existait, de longue tradition, une méfiance vis-a-
vis de ce sens!! ». Maffesoli développe I’idée d’une éthique de I’esthétique en mettant
justement 1’accent sur 1’expérience sensible!?. Le refus du corps a été abordé par Pierre
Gaudibert dans un article d’un colloque consacré a I’imaginaire du vin en 1981. Quand il
analyse la question du vin comme objet esthétique, il maintient la problématique de
I’agencement des saveurs, mais met 1’accent sur la possibilité de 1’éducation et de
laffinement du got!®. Pour lui, ce perfectionnement du golit méne a un travail du
langage « qui fonde une mise en ordre symbolique du corps : au bout de 1’apprentissage,
il ne s’agit plus de boire ou de boire du vin, mais de boire un vin qualifié, déterminé, et de
se rendre capable d’un discours précis sur sa jouissance comme d’une évaluation qui se

confronte avec la parole des autres'* ». Le vocabulaire sert en effet a décrire et évaluer.

C’est I’exemple utilisé par Hume pour démontrer une évaluation objective
du vin'>. Si nous sommes capable de le décrire objectivement, nous pourrons aussi
I’évaluer et I’apprécier esthétiquement. De cette affirmation découle toute une lignée de
théoriciens qui plaident pour la consommation de vin comme étant passible d’un
jugement esthétique. L’'un des opposants les plus remarqués a la position de Scruton est
Frank Sibley qui, dans un article paru en 2001, énonce 1’idée qu’une évaluation esthétique
serait exclusive des arts faisant appel a la vue ou a I’ouie. Pour Sibley, les différences
entre les sens n’existent pas'®. Revenant a la question de I’agencement des ardmes et des
saveurs, et en réponse a Scruton, il fait la distinction entre « between particular or
individual and generic tastes and smells. A generic taste or smell is a sort or

classification, within which distinctions can be made, e.g., the taste of honey (not all

10 1bid.

" Michel Maffesoli, Au creux des apparences : pour une éthique de ’esthétique, Paris, Plon, 1990, p. 67.

12 M. Maffesoli, Au creux des apparences, op. cit.

13 P. Gaudibert, « Y a-t-il une esthétique du gotit ? », art cit.

4 Ibid., p. 408.

'S Hume, David dans Kevin W. Sweeney, « Is There Coffee or Blackberry in My Wine? » dans Fritz
Allhoff (ed.), Wine & philosophy : a symposium on thinking and drinking, Malden, MA, Blackwell Pub,
2008, p. 205-218.

16 Frank Sibley et al., Approach to aesthetics : collected papers on philosophical aesthetics, Oxford
[England]; New York, Clarendon Press ; Oxford University Press, 2001, p. 211.
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honeys taste alike), the smell of new-mown hay, the taste of rum punch or red Bordeausx,
even, more narrowly, the taste of Chateau La Tour'’ ». Dans cette méme lignée, Kevin
Sweeney prone que la capacité gustative peut étre améliorée, en réponse a 1’affirmation
de Scruton selon laquelle I’expérience gustative serait seulement un réflexe hédonique!®.
Pour Sweeney, le vin est « a realistic and imaginative encounter with a gustatory

9 ». C’est cette capacité d’analyse objective que nous retrouvons aussi chez George

objec
Gale lorsqu’il parle de « jugement théorique » concernant I’objet jugé et le juge lui-méme,

en développant un cadre et des techniques pour une évaluation objective du vin?,

Burnham et Skileds utilisent eux aussi la question du jugement objectif
quand ils comparent le systéme de notation des vins des critiques américains, comme
Robert Parker et la revue Wine spectator, avec les évaluations de critiques européens
comme Hugh Johnson. Ce dernier jugerait les vins sous une perspective esthétique tandis
que ses confréres américains le feraient de facon objective avec une notation sur 100
points?!. Pour défendre 1’idée que I’appréciation du vin est une pratique esthétique, ils
reviennent a la question du vocabulaire en faisant la distinction entre deux types de
lexique utilisés : le premier focalisé sur des aspects concrets tels que le tanin ou le fruité,
et le second qui emprunte une terminologie similaire a celle utilisée pour exprimer un
jugement sur I’art en général, comme équilibré ou complexe??. Cette méme remarque est
retrouvée chez Sibley pour qui ces mots ne servent pas a un jugement objectif, mais
plutot esthétique?®. Burham et Skilleds cloturent leur exposé par une comparaison (avec la
musique) ; une condition (appréciation intersubjective) ; et un constat (changement de la

philosophie de I’esthétique) :

« Wine appreciation must be considered aesthetic, in a way broadly similar

to how we treat music [...], however, that at least in the case of wine this

7 1bid., p. 214.

18 K.W. Sweeney, « Is There Coffee or Blackberry in My Wine ? », art cit, p. 209.

Y 1bid., p. 218.

20 George Gale, « Who Cares If You Like It, This Is a Good Wine Regardless » dans Fritz Allhoff (ed.),
Wine & philosophy : a symposium on thinking and drinking, Malden, MA, Blackwell Pub, 2008, p.
172-185.

2! Douglas Burnham et Ole Martin Skilleds, « You’ll Never Drink Alone - Wine Tasting and Aesthetic
Practice » dans Fritz Allhoff (ed.), Wine & philosophy : a symposium on thinking and drinking, Malden,
MA, Blackwell Pub, 2008, p. 157-171.

22 Ibid., p. 159.

2 F. Sibley et al., Approach to aesthetics, op. cit.
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happens only by way of a complex set of activities, competencies,
knowledge, and language usage, all of which are originally intersubjective
in nature. [...] Wine appreciation may yet turn out to be the catalyst for a

considerable change within philosophical aesthetics**. »

C’est un changement déja ressenti par Gaudibert en 1981 quand, aprés avoir émis des
réserves sur la nature esthétique de 1’appréciation du vin, il conclut en disant que « peut-
étre 1’éveil sensoriel auquel nous assistons en ce moment permettra-t-il cet ultime

développement d’un art gustatif et buccal...?® ».

Si un grand nombre de nos auteurs (Sweeney, Gaudibert, Burnham et
Skilleds) comparent le jugement esthétique que I’on fait du vin a celui que nous
consacrons a la musique, ¢’est également 1’avis des consommateurs?®. En souscrivant en
grand partie a I’idée du caractere esthétique de la dégustation du vin, Steve Charters et
Simone Pettigrew ont mené une enquéte empirique auprés de professionnels et
consommateurs pour se démarquer de I’avis philosophique purement basé sur le
raisonnement?’. Aprés une consistante revue littéraire, leurs découvertes montrent que le
consommateur d’aujourd’hui compare 1’expérience esthétique du vin a la musique et
souscrit aux exigences présentées dans le paragraphe précédent ainsi qu’a 1’élément
émotionnel — et sensuel — de I’appréciation esthétique?®. Une position qui corrobore
celle défendue plus haut par Maffesoli?® et Cupchick®®, qui pronent une approche
holistique de I’expérience dans leurs publications. Les professionnels et consommateurs
interviewés par Charters and Pettigrew parlent aussi du « sense of beauty 3'» que le vin
engendre et de sa similarité avec d’autres ceuvres d’art®2. Sur ce dernier point, les auteurs
restent prudents en concluant que le vin est un objet quasi esthétique — bien que son

appréciation ait beaucoup en commun avec la musique et les arts en général —, car le vin

24 D. Burnham et O.M. Skilless, « You’ll Never Drink Alone - Wine Tasting and Aesthetic Practice », art
cit, p. 170-171.

25 P. Gaudibert, « Y a-t-il une esthétique du gotit ? », art cit, p. 411.

26'S. Charters et S. Pettigrew, « Is wine consumption an aesthetic experience ? », art cit.

*7 Ibid.

2 Ibid.

29 M. Maffesoli, Au creux des apparences, op. cit.

30G.C. Cupchik, « A critical reflection on Arnheim’s Gestalt theory of aesthetics. », art cit.

31'S. Charters et S. Pettigrew, « Is wine consumption an aesthetic experience ? », art cit, p. 131.

32 Ibid.
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ne transmet pas de message’®. Méme si nous pourrions répondre en donnant I’exemple
des maisons de Champagne qui, par 1’agencement de saveurs et d’aromes, arrivent a
donner une identité a leur vin de sorte a communiquer un message clair : d’ou ce vin

provient-il ?

Nous voulons apporter notre contribution a ce sujet en insistant sur deux
points pouvant amener a considérer les pratiques actuelles d’appréciation du vin comme
des pratiques esthétiques : 1’éducation formelle dans le domaine de la dégustation
vinicole et le terroir comme fondement esthétique. Dans le précedent chapitre, nous
avions parlé de I’dAme du vin qui serait due au terroir**. Gale a aussi exploré ’idée de
considérer le terroir comme un marqueur de qualit¢é du jugement tant objectif
qu’esthétique’®. Pour nous, il combine I’idée d’unicité d’un vin — son caractére unique
— avec un critere qui aiderait non seulement a démarquer qualitativement un vin, mais
aussi a véhiculer un message en exprimant son appartenance. La quéte du terroir dans le
verre de vin ressemble beaucoup a une quéte de la beauté. Ayant moi-méme participé a
plusieurs concours de dégustation, la capacité d’un vin a transmettre son terroir est vue
comme une grande qualité et meéne a des jugements purement esthétiques : combien de
fois ai-je entendu la phrase « ¢’est un beau vin » au lieu de « c’est un bon vin ». Le terroir
est, @ notre avis, un des principaux ingrédients menant a une quéte de sophistication
lorsque I’on apprécie le vin. Jacky Rigaux développe justement 1’idée de dégustation géo-
sensorielle, fortement appuyée sur la notion de terroir’®. Ce type de dégustation, pronée

par ce dernier, s’inclut dans 1’éducation formelle?”.

L’aspect éducationnel d’une telle démarche remet au centre du débat le
lien entre vin et civilisation. Nous pouvons faire une comparaison avec les concepts de
culture et de civilisation de Nobert Elias, quand le vin devient plus un produit de la

culture que de la nature. Dans son ceuvre La Civilisation des Meeurs*®, Elias montre

33 Ibid., p. 134.

3% Randall Grahm, « The Soul of Wine, Digging for Meaning » dans Fritz Allhoff (ed.), Wine &
philosophy : a symposium on thinking and drinking, Malden, MA, Blackwell Pub, 2008, p. 219-224.

3 G. Gale, « Who Cares If You Like It, This Is a Good Wine Regardless », art cit.

36 Jacky Rigaux, « Le terroir et le gourmet, un rituel de dégustation géo-sensorielle a rétablir » dans
Rencontres du Clos-Vougeot et al. (eds.), Le vin et les rites [actes des léres Rencontres du Clos-Vougeot,
2007], Dijon, Centre Georges Chevrier, 2008, p. 183-190.

37 Un nouveau dipléme universitaire « Vers le terroir viticole par la dégustation géo-sensorielle » - https://
www.unistra.fr/index.php?id=27352

38 Norbert Elias et Pierre Kamnitzer, La civilisation des moeurs, s.1., 2016.
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I’évolution des meeurs de la cour aprés le Moyen-Age. Notre travail étant trés proche
d’une sociologie de I’alimentation, 1’art de la table nous est fort intéressante pour
comprendre le changement des manicres. Le méme pourrait se transporter au vin et le
passage d’une consommation disons « de soif » a une appréciation régie par les canons de

la dégustation formelle

L’éducation est justement le dernier point que nous voulons aborder, car
elle synthétise plusieurs aspects de cette appréciation esthétique du vin. D’abord, elle est
synonyme d’une quéte de compréhension, de maitrise du vocabulaire. Elle permet aussi
de décoder le message véhiculé par un vin spécifique. Les consommateurs éduqués au vin
poussent la sophistication jusqu’a la production du vin, que ce soit par le respect du
terroir ou encore par la définition claire d’une identité*®. Ayant moi-méme suivi
différentes formations cenologiques®, je suis en mesure d’affirmer que ’acquisition des
techniques, et surtout du vocabulaire par les apprenants, n’a pas comme objectif la
description du vin — objectivement —, mais plutdt 1’émission d’un jugement esthétique :

savoir s’1l est bon, déterminer s’il est beau.

3 Nous aborderons la question de la typicité et de I’identité du vin dans le chapitre suivant.
40 L auteur détient le diplome de niveau 3 du « Wine and Spirits Education Trust ».



4.3. Typicité et Identité : rites de production

L idée de terroir est une création européenne et, spécifiquement, frangaise’.
C’est a partir de cette idée que I'INAO a développé son systéme d’appellations. Ces
derniéres servent a définir le caractere spécifique d’un vin provenant d’un lieu précis :
« on insistera sur un point [...] qui aux origines, était considéré comme déterminant : la
référence aux usages “locaux, loyaux et constants”™?. Cela faisait mention «a
lantériorité dans la qualité® » pour la détermination des appellations avec « un recours
aux antécédents historiques* ». Ce systéme aide non seulement a construire et a
reconnaitre une typicité, mais il esquisse également une identité du vin. C’est a travers ce
fil rouge — le terroir — que nous pouvons faire le rapprochement entre 1’idée de jugement
esthétique, capable de déceler un message — celui de I’appartenance a un lieu — et les
termes qui en découlent : typicité et identité, le premier pouvant étre appliqué dans un
sens plus large tandis que le deuxiéme est enraciné dans un terroir. Miriam Aguiar élargit
cette définition en englobant aussi le consommateur, car selon elle, un terroir s’est
consacré aupres d’une culture, d’une collectivité, alors le golit du consommateur pourrait
étre pris en compte’. Son idée n’est pas loin de celle de Roger Dion, quand il montre que

pour qu’un terroir existe, il lui faut un marché®.

La typicité d’un vin contribue tout de méme au jugement esthétique car
elle indique la conformité du produit aux attentes des consommateurs lambda, mais aussi
des experts. Elle est d’autant plus importante que des certifications formelles comme le
«Diploma » de la « Wine and Spirits Education Trust» I’incluent dans leur grille

d’évaluation des vins (dans le cadre dédié¢ aux conclusions sous la rubrique « Assessment

! Gilbert Garrier, Rémy Pech et Rémy Pech, Genése de la qualité des vins : 1’évolution en France et en
Italie depuis deux siécles : actes du colloque franco-italien tenu a [’Institut Universitaire Européen de
Fiesole, 31 mai 1991, Badia Fiesolana, Chaintré, Bourgogne Publications, 1994.

2 Philippe Roudié, « Le role de I’histoire dans I’élaboration de 1’appellation viticole en France » dans
Gilbert Garrier et Rémy Pech (eds.), Genese de la qualité des vins : ’évolution en France et en Italie depuis
deux siecles : actes du Colloque franco-italien tenu a l’Institut Universitaire Européen de Fiesole, 31 mai
1991, Badia Fiesolana, Chaintré, Bourgogne Publications, 1994, p. 47.

3 Ibid.

* Ibid.

5 Miriam Aguiar, A qualidade no consumo do vinho, s.1., Editora Senac Sdo Paulo, 2019, 155 p.

6 Roger Dion, « Querelle des anciens et des modernes sur les facteurs de la qualité du vin », Annales de
Géographie, 1952, vol. 61, n° 328, p. 417-431.
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of Quality »)’. Deux exemples peuvent nous aider a comprendre le concept de typicité :
I’'un est le vin rosé de Provence dont on attend une couleur trés pale et des aromes
d’agrumes comme le pamplemousse ; 1’autre, plus remarquable, est celui du Champagne
et plus précisément le produit d’une « maison » champenoise. Le consommateur assidu,
ainsi que I’expert averti, s’attendent a retrouver la « patte » du producteur. C’est la raison
pour laquelle les maisons de Champagne font, tous les ans, un assemblage minutieux de
vins afin de reproduire les caractéristiques typiques de leurs produits, malgré les aléas liés
a D’agriculture. Nous avons ici 1’idée de typicité appliquée du plus large — le sauvignon
blanc doit avoir une forte acidité — au plus spécifique — le nez caractéristique d’'un Dom

Pérignon.

Nous avons précédemment cité la méthode de dégustation géo-sensorielle
pronée par Jacky Rigaux®, entre autres. Celle-ci a pour but I’identification du terroir
d’origine d’un vin : nous l’identifions par ses attributs et devinons son origine, son
unicité. En explorant les indices retrouvés lors de la dégustation d’un vin, nous essayons
de retrouver les marqueurs qui 1’associent a une région, a un vignoble, a un producteur
spécifique : une vraie carte d’identité. Nous avons ici le deuxiéme point que nous
aimerions aborder, celui de I’identité. Celle-ci est le deuxieme palier qualitatif apres la
typicité, car elle donne le sense of place dont nous avons parlé comme étant un des
messages objectifs que le vigneron peut communiquer a travers son vin. Réussir a faire
transparaitre dans le verre son lieu exact d’origine est un exploit de la part du producteur ;
le remarquer et établir ensuite son marqueur est une prouesse encore plus grande de la
part du dégustateur. Cette capacité est moins controversée, parler d’un lieu spécifique,
c’est revenir a sa géographie et surtout a sa géologie. Cela impliquerait de gofiter le sol
dans le verre®. Nous avons d’un c6té les scientifiques, formels sur le fait que les gotts et
ardmes du sol ne sont pas volatils, et ne sont donc pas retrouvables lors de la dégustation ;

et d’autres comme les chercheurs qui montrent que des microchampignons'® peuvent

7 http://www.sommeliers.nl/attachments/article/2203/L4S ATnew2014Wine.

8 Jacky Rigaux, « Le terroir et le gourmet, un rituel de dégustation géo-sensorielle a rétablir » dans
Rencontres du Clos-Vougeot et al. (eds.), Le vin et les rites [actes des 1éres Rencontres du Clos-Vougeot,
2007], Dijon, Centre Georges Chevrier, 2008, p. 183-190.

? Alice Feiring et Pascaline Lepeltier, The dirty guide to wine : following flavors from ground to glass, New
York, NY : The Countryman Press, a division of W.W. Norton & Company, 2017, 256 p.

10« Les racines de la vigne sont entourées par des champignons microscopiques appelés mycorhizes, qui
vivent en symbiose avec leur plante hote. Les mycéliums mycorhiziens ont une capacité extraordinaire a
extraire du sol les éléments minéraux en modifiant les caractéristiques chimiques du sol en contact direct
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synthétiser la spécificité géologique et la transmettre au jus du raisin : nous ne golterons
pas ici le basalte, par exemple, mais aurons des marqueurs dans le vin indiquant 1’origine
du vignoble. La question du « golit du terroir » est extrémement complexe et nous ne
voulons pas ici entrer dans ce débat. Ce qui nous intéresse, c’est comment cette
appartenance se développe en tant qu’identité et contribue a la représentation du vin

comme un « objet esthétisé!'! » dés lors que nous arrivons a lui conférer tel ou tel attribut.

L’identité¢ d’un vin — et dans une moindre échelle, sa typicité — dépasse
largement ’acception géologique du mot terroir pour étre davantage un composant
culturel. Jean-Robert Pitte, dans son ouvrage consacré aux différences entre les bordeaux
et les bourgognes, a montré I’assimilation du premier a la religion protestante tandis que
le second serait profondément catholique!2. Par sa confection!? et le choix de sa bouteille,
le vin adopterait un aspect plus ou moins puritain'“. Il s’agit 1a d’une dimension dépassant
largement le concret de I’espace agricole tout en s’en inspirant pour créer une identité
enrobée dans un jugement esthétique : a travers la perception sensorielle que I’on a du vin
— prenons comme exemple un bourgogne —, nous lui accordons une sensualité qui serait
propice a une culture catholique moins austére que la religion protestante!>. C’est un
exercice analogique purement intellectuel, qui considére le vin comme un objet
analysable esthétiquement, comme le serait un tableau. L’insertion culturelle est un critére
majeur lors de cette évaluation puisque sans cette référence-1a, nous perdrions 1’aspect
intersubjectif que nous avons vu, et qui est essentiel pour en faire une appréciation
esthétique. Nous tomberions alors dans le domaine personnel et notre avis perdrait de la

valeur, car il se réduirait au gott individuel.

N’oublions pas le poids des consommateurs dans la création des types de
vin — tout comme le terroir présenté par Aguiar. L’exemple donné plus haut du rosé de
Provence est symptomatique de cette adaptation : le consommateur privilégie les vins de

teinte claire et une typicité se développe donc dans ce sens. De méme, ’aspect santé

des racines. » http://www.zindhumbrecht.fr/la-mineralite-dans-les-vins-selon-lapproche-bio-dynamique/ -
Consulté le 15 juin 2021 a 15h48.

1 Rachel Reckinger et Jean Pierre Corbeau, Parler vin : entre normes et appropriations, Rennes ; Tours,
Presses universitaires de Rennes ; Presses universitaires Frangois-Rabelais de Tours, 2012.

12 Jean-Robert Pitte, Bordeaux-Bourgogne : les passions rivales, Paris, Hachette Littératures, 2007.

13 Nous discuterons dans le prochain sous-chapitre les rites de production du vin.

14 Jean-Robert Pitte, « Entre bordeaux et bourgognes, une guerre de religion », Les Echos, 8 déc. 2017p.

15 Ibid. ; J.-R. Pitte, Bordeaux-Bourgogne, op. cit.



http://www.zindhumbrecht.fr/la-mineralite-dans-les-vins-selon-lapproche-bio-dynamique/
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prend de plus en plus de place'®: la recherche de vins peu — ou moins — alcoolisés et

davantage rafraichissants dicte les paramétres employés par les producteurs lors de la

fabrication du vin. Le type « vin léger » est une catégorie a part enticre. Certains arrivent

méme a avoir une identité — ou au moins une forte typicité —, comme les beaujolais qui

deviennent eux aussi évaluables esthétiquement.

En ce qui concerne le Brésil, Aguiar nous parle d’une typicit¢ — le

espumante [mousseux| —, et une identité vinicole commence a prendre forme dans ce

« La justification de l'investissement important dans les vins mousseux par
les établissements vinicoles situés dans le sud du pays s’explique par le
succes commercial de ce produit, qui semble bien adapté au Brésil en
maticre de production et de consommation. En ce qui concerne la
production, les chercheurs et les partisans de 1'adaptation des conditions de
certaines régions brésiliennes aux vins mousseux aident le pays a se
consolider dans une position plus pertinente malgré les mouvements de
nivellement de l'industrie nationale du vin mondial. Le chercheur Jaime
Fensterseifer, par exemple, mentionne que Serra Gaiicha [région de 1I’Etat
du Rio Grande do Sul, principale région productrice de vin au Brésil] s'est
organisée en "clusters naturels", c'est-a-dire une agglomération
d'entreprises autour d'une production qui, harmonisée avec les conditions
régionales, est capable de soutenir la durabilité non seulement du produit,
mais aussi de la culture qui le 1égitime. Selon lui, la région s'est organisée
autour de la production de vins mousseux et tout indique qu'il s'agit de sa
vocation la plus authentique, méme si I'on ne peut pas encore déterminer

quel est le vin mousseux de la Serra!”. »

Techniques : rites de production

16 Nous y reviendrons dans le chapitre sur la consommation de vin en France et au Brésil.
7M. Aguiar, 4 qualidade no consumo do vinho, op. cit., p. 83 - [TdAl.
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I1 est important de reprend ici le fil de notre raisonnement concernant les
imaginaires autour du vin et comment certains discours et pratiques se gravent en nous de
facon remarquable avec des conséquences allant bien au-dela de 1’appréciation de la
boisson : elles constituent une cosmologie et déterminent jusqu’au choix du cultivateur. Si
nous nous abstiendrons de parler d’ceuvres d’art, car cela appartiendrait & un domaine
encore plus vaste de la philosophie, nous pouvons cependant parler d’objet esthétique
pour la création duquel le vigneron peut prendre des initiatives afin de se démarquer
d’une production dite industrielle, assumant ainsi les attributs d’un artisan plus que d’un
agriculteur. Nous dépassons 1’univers technique pour pénétrer dans le domaine des rites :
le geste est ici chargé de significations au-dela de sa fonction réductrice. « Beaucoup de
pages ont €té noircies sur les pratiques et les rituels de 1’initiation dionysiaque, laissant de
coté des rituels quotidiens [...] plus particulierement : les travaux viticoles, dont la
fonction rituelle reste sensible jusque dans les Dionysiaques du pocte épique Nonnos de
Panopolis'®. » Nous remarquons ici un phénomeéne de substitution au long de I’histoire du
vin. Si ’on suit I’idée présentée précédemment, les phases cycliques du vin peuvent
s’appliquer aussi a sa production. Nous aurons d’abord un rapport sacré a la pratique de la
viticulture, la vigne cadeau de Dionysos. Ensuite, la technique a pris le dessus au point de
I’industrialiser. Aujourd’hui, nous observons une esthétique qui se superpose a la
technique. Celle-ci crée une éthique'® proche de celle de ’artisan travaillant sa matiére
qui, dans le cas du vin, est purement imaginaire puisque la vigne n’est pas encore le
raisin, et encore moins le vin. C’est I’action sur cette matiére imaginaire qui devient
rituelle et « chaque geste appelle a la fois une matiére imaginaire et, sinon un outil, du
moins un ustensile?® ». Nous retrouvons dans la production du vin le mythe de 1’origine
du vin comme un réve de la vigne?! ; une jonction s opére 1a ou « la matiére n’est jamais

plus onirique que lorsqu’elle est, non contemplée passivement, mais modelée, malaxée,

18 Thibaut Boulay, « Dionysos, les cultes bachiques et les travaux viticoles » dans Chaire Unesco « Culture
et Traditions du Vin» (Dijon et Rencontres du Clos-Vougeot (eds.), Vin et civilisation : les étapes de
["humanisation, s.1., 2016, p. 86.

19 Michel Maffesoli, Au creux des apparences : pour une éthique de I’esthétique, Paris, Plon, 1990, 300 p.
20 Gilbert Durand, Les Structures anthropologiques de 'imaginaire : introduction a ['archétypologie
générale, 11. éd., Paris, Dunod, 1992, p. 55.

2l Gaston Bachelard, L ’Eau et les réves : essai sur ['imagination de la matiére, Edition 16., Paris, Librairie
José Corti, 2016, 221 p.



116

travaillée, en bref transformée par la main®? ». Thibaut Boulay cite Jean-Pierre Vernant et
Marcel Detienne qui, avec leurs travaux sur I’ Antiquité grecque, « ont montré que dans
I’agriculture, le plan technique ne pouvait réellement étre distingué des plans théologique,

éthique et rituel®® ».

Le poids d’un jugement esthétique joue a plein lors que 1’on décide de
faconner le produit viticole en quelque chose de plus vaste qu’un breuvage : nous
pouvons avancer ici I’idée que certains gotts se prétent plus au jugement esthétique que
d’autres, et sont plus propices a une appréciation sensorielle et hédonique. La « colonne
vertébrale » d’une acidité bien maitrisée se préte au jeu de I’esthétisme tandis que I’alcool
prononcé et les ardmes boisés se prétent au confort et a la souplesse de la douceur.

L’équilibre — terme esthétique — étant apres tout le but ultime du travailleur du vin.

L’exemple du paragraphe précedent illustre le produit fini, mais la
préoccupation d’un tel jugement vient bien en amont de ’embouteillage de la boisson :
cela concerne 1’agriculture, le travail de la vigne. Nous remarquons depuis au moins deux
décennies un tournant dans la pratique de la viticulture. Les producteurs s’¢loignent de
I’image d’une production de masse, industrialisée, pour s’orienter vers un travail que 1’on
pourrait appeler artisanal — pour ne pas dire artistique. L’abolition des tracteurs dans les
vignes ou 1’'usage de pratiques ancestrales comme le labourage a cheval s’associent a des
cahiers des charges pour des certifications en agriculture biologique, ou encore
biodynamique. Les rites de production vont de pair avec les attentes des consommateurs,
mais surtout avec cette idée d’objet esthétique. Les techniques employées lors du travail
de la terre et de la vigne servent de précurseurs au message que le vigneron souhaite
exprimer dans son produit fini. C’est tout un trajet parsemé de choix qui se traduira plus

tard dans la bouteille de vin.

Au contraire, la production industrielle se préte a produire une boisson
alcoolisée qui sera dégustée pour son plaisir immédiat, de fagon hédonique, sans que le
consommateur ait I’'impression de « passer a coté » de quelque chose, de ne pas

comprendre ce qu’il boit, puisqu’il n’est pas question ici de véhiculer un message, mais

2 Jean-Jacques Wunenburger, L 'Imaginaire, Paris, 2016, sect. 767.
23 Charles Kanelopoulos cité dans T. Boulay, « Dionysos, les cultes bachiques et les travaux viticoles », art
cit, p. 86.
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simplement de produire une boisson buvable et vendable. En éliminant le geste — on
emploie largement les machines —, nous empéchons la création d’un imaginaire a partir de
la matiere. Comme nous I’avons vu, c’est a partir du geste, en travaillant la matiere — la

vigne — qu’un imaginaire se structure et se construit.

I1 est important d’attirer I’attention sur le fait qu’il existe une bataille parmi
les spécialistes du secteur en ce qui concerne les marqueurs des pratiques agricoles sur le
produit fini : en effet, certains affirment qu’il n’est pas possible de les retrouver dans le
verre de vin, tandis que d’autres sont convaincus de leur présence et plus, de leur
importance pour I’appréciation qualitative du breuvage. L’analogie avec la musique ou
encore la peinture fonctionne pleinement ici : le peintre développe ses techniques d’usage
des pinceaux, de mélange des couleurs afin d’avoir un résultat esthétique. De méme, le
vigneron qui opte pour une récolte manuelle, ’'usage de produits naturels, ou encore
produit du vin par une fermentation intégrale, en amphore ou sur lies, a lui aussi pour but
d’avoir un rendu spécifique, passible d’une appréciation esthétique. La frontiére entre

I’artisanal et ’artistique devient de plus en plus floue.

C’est dans cette démarche que se développe une éthique de travail
profondément ancrée sur les rituels. Ces derniers, composés d’une gestuelle spécifique,
aident a composer 'univers de 1’imaginaire que sera a son tour transmis grace a la
promotion du produit vinicole. Boulay nous présente plusieurs analogies entre le
traitement de la vigne et le mythe dionysiaque : « la taille de la vigne constituait-elle une
réactualisation de 1’épisode mythique du démembrement (diasparagmos) d’ Ampélos®* » ;
« 1l y a par ailleurs une analogie entre le diasparagmos de Dionysos, qui rend le dieu
multiple, et les pratiques du bouturage et du provignage (marcottage de la vigne)> » ; « le
foulage se rapportait a I’individuation et la chute des étres séparés de 1’unité originelle, et
I’écoulement dans le vase symbolisait le retour a I’unité principielle?® ». L’adhésion a cet
imaginaire par le consommateur pourra s’avérer compliquée, puisque de méme que dans
un sens plus large, un mythe n’est parfois pas accepté par une culture, I’imaginaire de

I’ceuvre artisanale — empreint de rituels — peut rencontrer de la résistance vis-a-vis de

24 Francis Vian cité dans Ibid., p. 89.
% Ibid.
26 Robert Turcan cité dans Ibid., p. 89sq.
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ceux qui ne souhaitent pas interpréter ces codes au-dela de I’expérience gustative

sensorielle.

Ces rites de production ont aussi pour but de se différencier et de
s’¢loigner des vins produits industriellement. Nicolas Joly, producteur a Savanniéres, est
un de grands défenseurs et précheurs de la biodynamie, qui consiste en un ensemble de
produits et méthodes agricoles, développés par Rudolf Steiner, pour adapter la production
aux cycles naturels. Une philosophie holistique prenant en compte toute la cosmologie

liée a la culture des plantes.

« Cette approche globale trouve un écho chez Goethe ou Nietzsche, ou le
mystere de la végétation tient a 1’équilibre entre forces cosmiques venues
des astres et forces terrestres montant du sous-sol. On retrouve ces
préceptes dans les lecons que Rudolf Steiner dispensa en juin 1924 a une

centaine d’agriculteurs prussiens réunis dans un chateau en Pologne?’. »

Bien qu’appliquées ailleurs, ces techniques ont trouvé un ressort important
dans le monde viticole. Alors, le vin biodynamique incarne aussi toute la cosmologie de
son lieu de production. En effet, ceux qui y adhérent pensent que le vin sera alors plus
fidele a son lieu de production et a son terroir. Le vin exprimera davantage les marqueurs
véhiculant le message du vigneron, de sorte a boucler le cycle du produit artisanal apte au
jugement esthétique. Cela étant, il appartient au consommateur de préter 1’oreille a ce
message ou de I’ignorer en faisant fi de I’attribut esthétique pour le classer comme simple
boisson alcoolisée. Il est fort important de mettre en exergue que la biodynamie intégre
dans son univers la prémisse que méme le travail de I’agriculteur est rempli d’images et
d’archétypes ; Nicolas Joly, en prenant I’architecture des cathédrales comme analogie,

cite Rudolf Steiner quand il nous dit que :

« Steiner a apporté la notion de métamorphose des formes, ou de passage
d’une forme a I’autre, afin de créer un lien entre 1’art et la science. Il s’agit
en quelques sortes d’embryologie architecturale, c’est-a-dire d’une

architecture organique vivante impliquant une action intérieure de la part

2 Ibid., p. 92.
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du visiteur. [...] C’est un peu ce que fait une graine qui passe par
différentes mutations avant de devenir une plante physiquement accomplie.

Cette évolution architecturale est trés importante®s. »

Nous pouvons aisément remarquer ici le lien entre la forme et les images
et, en donnant du mouvement, le lien entre cette évolution et le geste, source structurelle
de I’imaginaire. C’est ’approche holistique qui gouverne la démarche du vigneron en tant
que travailleur de la terre, d’autant plus quand — comme dans 1’exemple de Joly, mais
¢galement chez Mathieu Lapierre (fils de Marcel Lapierre, vigneron beaujolais qui tire
une inspiration assumée du dionysisme?’) — il se donne pour objectif de suivre les
techniques de la biodynamie. En effet, « si la viticulture biodynamique ne peut étre
aujourd’hui considérée comme le dernier culte dionysiaque, du moins est-elle dépositaire
de préceptes nés en son sein, et constitue-t-elle une forme de dionysisme3? ». Christelle
Pineau, en étudiant le récit de vies de vignerons « nature’! », montre comment les
techniques de production s’¢élargissent et comment certains rites servent de porte d’entrée

a des univers plus vastes :

« Cette quéte de savoirs ne se limite pas au domaine de compétences liées
a la vitiviniculture, et conduit a des opérations de décentrement pour les
vignerons, au gré des rencontres et des propositions. La poésie,
I’esthétique, pergues dans leur ensemble-vignes, les prédisposent a s’ouvrir
a d’autres champs de connaissance. La stimulation des sens engendrée par
leurs orientations pratico-spirituelles les rend aptes a se confronter a
d’autres univers. [...] La figure de 1’ancien est certes ravivée, mais surtout
réactualisée par autant de jeunes vignerons qui innervent la société-monde
du vin et convoquent différentes temporalités, passé, présent et futur, dans
le but d’asseoir des pratiques en cohérence avec le milieu. Pour le plaisir
de produire et de boire des vins aux goiits non trafiqués, non standardisés,

mais aussi dans le souci de préserver le bien collectif, qu’il soit végétal,

28 Nicolas Joly, Le Vin, la vigne et la biodynamie, s.1., 2017, p. 110.

2 T. Boulay, « Dionysos, les cultes bachiques et les travaux viticoles », art cit.

30 Ibid., p. 93.

31 Vins sans-intrants. Bien qu’il n’existe pas encore une loi qui régule les vins nature, on considére comme
tels les vins issus de I’agriculture biologique et/ou biodynamique auxquels aucun apport — ou trés infime —
de produits chimiques n’a été effectu¢ pendant sa production. NdA
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animal ou humain?2. »

Ce que nous voulions, avec ce passage a propos des techniques agricoles et
d’¢élevage du vin, ¢’était montrer comment les rites qui sont appliqués contribuent a cette
notion d’objet esthétique : comment le fait de développer une éthique pour s’occuper de
la vigne enrichit un imaginaire lié a cette appartenance a un lieu. Le vin, auparavant
médium de communication avec les dieux, véhicule désormais le message de la terre.

Dans un autre registre, Baudelaire a imaginé le message du vin adressé a I’homme :

« Homme, mon bien-aimé, e veux pousser vers toi, en dépit de ma
prison de verre et de mes verrous de liege, un chant plein de fraternité,
un chant plein de joie, de lumicre et d’espérance. Je me suis point
ingrat ; je sais que je te dois la vie. Je sais ce qu’il t’en a colité de
labeur et de soleil sur les épaules. Tu m’as donné la vie, et je t’en
récompenserai. Je te payerai largement ma dette ; car j’éprouve une
joie extraordinaire quand je tombe au fond d’un gosier altéré par le
travail. La poitrine d’un honnéte homme est un séjour qui me plait
bien mieux que ces caves mélancoliques et insensibles. C’est une
tombe joyeuse ou j’accomplis ma destinée avec enthousiasme. Je fais
dans I’estomac du travailleur un grand remue-ménage, et de 1a par des
escaliers invisibles je monte dans son cerveau ou j’exécute ma danse

supréme’? ».

Ce passage pourrait étre complété par la métaphore de Henri Bergson
quand il dit que « autant vaudrait s’imaginer qu’il y a plus dans la bouteille a moiti¢ bue
que dans la bouteille pleine, parce que celle-ci ne contient que du vin, tandis que dans

lautre il y a du vin, et en outre, du vide3* ».

32 Christelle Pineau, La Corne de vache et le microscope : le vin « nature », entre sciences, croyances et
radicalités, Paris, La Découverte, 2019, p. 219sq.

33 Charles Baudelaire, « Du vin et du hachisch » dans Les Paradis Artificiels, Paris, 1961, p. 50-51.

34 Henri Bergson, La pensée et le mouvant, Paris, PUF, 1966, p. 67.
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5. GOUTER LE VIN

Nous avons choisi d’employer le mot goiiter, car il nous semble plus
adapté que le simple verbe boire: golter, selon le Centre National de Ressources
Textuelles et Lexicales signifie « percevoir, par I’intermédiaire du récepteur sensoriel
qu’est le golit, une impression qui constitue une information sur la saveur de quelque
chose » et aussi « éprouver un sentiment ou une sensation agréable! ». Bien qu’il se
rapproche du terme déguster, ce dernier détient une connotation professionnelle, présente

dans I’acte de boire dans un contexte cadré et formalisé comme le font les juges lors de

" GOUTER : Définition de GOUTER, https://www.cnrtl.fr/definition/go%C3%BBter, (consulté le 24 juillet
2021).
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concours ou de présentation d’une cuvée par un producteur. Nous sommes ici sur le

terrain de I’évaluation, tandis que goiiter ne demande pas le méme degré d’implication.

« Gotter le vin » revient tout de méme a penser a I’occasion et aux rituels :
nous pensons aux régles établies lors des banquets grecs?, ou encore a celle de saint
Benoit, chére aux Bourguignons®, ainsi qu’aux rites établis par Brillat-Savarin®. Tous se
fient a I’idée de la tempérance et de la juste mesure : rechercher I’ivresse, sans tomber
dans I’tvrognerie. Selon Wunenburger, « on peut aussi espérer que la consommation
socialisée du vin repose sur une modération souhaitée, appuyé sur des rites de
dégustation, qui protégent ainsi le buveur de tout excés solitaire® ». L’auteur emploie ici le
mot « dégustation » tandis que nous I’avons réservé a son usage technique pour

I’évaluation.

Gofter le vin, c’est ’acte primordial. C’est le geste, I’avalage, a 1’origine
du schéme qui s’associera aux archétypes pour créer ’imaginaire®. Ainsi, golter le vin,
c’est tout sauf boire du vin. Y compris pour ceux qui pronent son usage « décomplexé » et
ignorent la puissance créatrice des images que 1’acte d’ingurgiter du vin apporte a ce

moment donné.

Revenons ici a la dichotomie de consommer et consumer: nous
consommons du vin en méme temps que nous sommes consumés par son mythe, par les
constellations d’images qui ’entourent, et cela méme lorsque nous ne prétons pas notre

attention au produit spécifique. Et cela dicte les pratiques et les choix de consommation.

« La consommation du vin a une histoire : cette affirmation qui semble un
truisme mérite une explication liminaire, car il s’agit d’une assertion dont
naturellement la signification est trop souvent entendue de facon trés

restrictive : elle serait ancienne et formalisée selon des principes aussi

2 Frangois Lissarrague, « Le vin, piége divin » dans Dominique Fournier et Salvatore D’Onofrio (eds.), Le
Ferment divin, s.1., Editions de la Maison des sciences de I’homme, 1991, p- 47-61.

3 Didier Nourrisson, Une histoire du vin, Paris, Perrin, 2017, 373 p-

4 Michel Maffesoli, 4 sombra de Dionisio : contribui¢do a uma sociologia da orgia, Sio Paulo (SP), Zouk,
2005.

5 Jean-Jacques Wunenburger, « Variations sur les excés: de 1'usage du “vin socialisé” » dans Jocelyne
Pérard et al. (eds.), Le Vin et les rites [actes des léres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Dijon, Centre
Georges Chevrier, 2008, p. 89.

6 Voir chapitre suivant.
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intangibles que millénaires... En fait, elle a une histoire longue et
diversifiée au sens ou elle a fortement évolu¢ au cours des siécles
notamment lors du dernier. S’il faut rappeler cela, encore convient-il de
s’interroger sur la part des imaginaires et des pratiques liées aux croyances
dans cette évolution, d’une part, et les effets en retour, d’autre part, qu’elle

eut sur les nouvelles maniéres d’appréhender la consommation du vin’ ».

Selon nous, la « part des imaginaires » joue un role prépondérant, qu’il
s’agisse d’aller vers une consommation plus réguliére de vin ou d’aller a I’encontre de ces
pratiques. Evidemment, et nous le verrons dans le chapitre suivant, la dynamique des
imaginaires dépend des cultures et des époques et cela a un poids non négligeable lorsque
nous parlons de consommation de vin. Or, nous ne retrouvons pas 1’association table-vin
— si présente en France — au Brésil : « s’il y a un rite qui demeure essentiel dans cette
consommation c¢’est celui du repas qui la structure et organise® ». En France, il
n’organiserait pas seulement la consommation, mais également tout I’imaginaire qui
Ientoure. Celui-ci étant partagé par la société se présente sous la forme du discours’,
nous avons alors le mythe du vin a table frangais. En France, le vin assume un aspect
totéemique, il jouit d’une universalité, selon Roland Barthes : « Le principe d’universalité
joue ici a plein, en ce sens que la société nomme malade, infirme ou vicieux, quiconque
ne croit pas au vin : elle ne le comprend pas (aux deux sens, intellectuel et spatial, du

terme)'?. »

Au Brésil, les images différent et, par conséquent, les imaginaires
¢galement. Mais 1’ancrage dans un imaginaire qui dicte le discours de consommation
reste présent. Un discours « importé » pourrait susciter un décalage et avoir un impact sur

la consommation, car, comme nous le montre Serge Wolikow :

« C’est la présence et la part des croyances et des imaginaires dans ce

domaine de la consommation, qui pourrait sembler simplement déterminé

7 Serge Wolikow, « L’histoire de la consommation du vin : des rites et des croyances » dans Le Vin et les
rites [actes des leres Rencontres du Clos-Vougeot, 2007, Jocelyne PERARD et Maryvonne PERROT.,
Dijon, Oenoplurimedia, 2008, p. 215.

8 Ibid., p. 219.

% Gilbert Durand, Les Structures anthropologiques de [’imaginaire : introduction a [’archétypologie
générale, 11. éd., Paris, Dunod, 1992, 536 p.

10 Roland Barthes, Mythologies dans (Euvres complétes I : 1942 - 1961, Paris, Ed. du Seuil, 2003, p. 728.
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par des considérations dites objectives, qu’elles soient économiques ou
nutritives ! En fait, chaque fois que, dans ce domaine, des choix sont
opérés par les individus comme par les groupes sociaux et les institutions,

des représentations comme des croyances sont présentes et a I’ceuvre!!. »

Gotter le vin revient a gotter le discours : cela plaira ou ne plaira pas,
c’est lors de la consommation du vin que nous expérimentons la liaison anthropologique

entre la nature et I’univers imaginaire.

Notre hypothése de recherche principale repose sur 1’idée que la
consommation de vin dépend de son adéquation entre le gotit physique du vin et le sens
transcendantal du discours mythique qui gouverne le rituel. Notre retour constant ou
ponctuel a la pratique de la consommation du vin dépendra du fait que nous adhérions a
I’un et/ou a P’autre. Une étude australienne pointe du doigt que « one of the dominant
themes to emerge from the data was the importance of physical context to the decision to
consume wine as opposed to other beverages, [...] the context in which consumption

12

occurs impacts significantly on consumption decisions =».

Nous pouvons exemplifier cela par une situation prosaique due a la
pandémie de COVID-19. Ici il n’est pas question de parler de son impact sur la
consommation de vin en général, mais des cas spécifiques de ceux qui ont perdu 1’odorat
a cause de la maladie'®. Continuerions-nous a boire du vin si nous ne pouvions pas
identifier ses arémes, et seulement par I’injonction d’un imaginaire culturel ? A I’opposé :
adhérerions-nous a une consommation de vin seulement grace aux ardmes et saveurs ?
Furent-ils sucrés — comme les vinhos de mesa au Brésil — ou plus secs, comme les vins
fins ? Ces questions restent, pour conclure, des pistes pour notre recherche puisque nous
avons d’un coté les golits et ardmes de raisin — avec la particularité des hybrides au Brésil
— et de Pautre, le discours et les rituels. La quéte d’une adéquation pourrait nous apporter

une réponse au sujet des modes de consommation.

'S, Wolikow, « L’histoire de la consommation du vin : des rites et des croyances », art cit, p. 215.

12 Simone Pettigrew, « Wine Consumption Contexts », International Journal of Wine Marketing, février
2003, vol. 15,n° 2, p. 39.

13 Camille Ferdenzi et M. Bensafi, « COVID-19 et olfaction », La Lettre - Société des Neurosciences,
décembre 2020 ; Some Covid Survivors Haunted by Loss of Smell and Taste - The New York Times, https://
www.nytimes.com/2021/01/02/health/coronavirus-smell-taste.html, (consulté le 26 juillet 2021).



5.1. Evolution de la consommation de vin en France

Avant de nous attarder sur I’évolution de la consommation de vin au
Brésil, et en guise de préambule, nous aimerions poser notre regard sur cette évolution en
France. Ce faisant, nous aurons un point d’ancrage comparatif, de facon a obtenir une
perspective plus claire du poids de la culture et de I’histoire sur les pratiques courantes de

consommation.

L’¢évolution de la consommation en France s’incarne dans le vin de la
royauté, le vin de la bourgeoisie, le vin comme carburant des masses ouvri¢res et comme
produit occasionnel et exceptionnel. Cet indice étant valable aussi pour le Brésil, nous
observerons comment le vin a fonctionné et fonctionne encore comme indicateur de
classe sociale. Mais avant cela, nous verrons que la consommation en France est tributaire

de son terroir.

Le terroir frangais, mondialement connu et reconnu pour sa qualité,
pourrait donner « 1’idée que les vignobles de qualité se sont établis dans les milieux
naturels les plus propres a produire de bons raisins' ». Roger Dion nous montre, en citant
Olivier de Serres, que le marché a conditionné la culture de la vigne dans certains
terroirs : « [aux] XVII® et XVIII® siecles, la viticulture de qualité se distinguait tout
d’abord en ceci qu’elle était onéreuse. Quand elle était autre chose qu’un simple luxe, et
qu’elle visait le profit commercial, il lui fallait donc, de nécessité, s’installer en des lieux
favorables a la vente de ses produits. La “débite”, c’est-a-dire la fagon dont se présentent
les possibilités de débit, sera, dit Olivier de Serres, “la régle de notre vignoble”. Elle en

déterminera I’emplacement, I’importance et le caractére? ».

C’est I’acces aux transports fluviaux avant I’arrivée du chemin de fer qui a
permis de vendre le vin francais aux pays du Nord qui paient un prix plus élevé pour ces

produits®. Ce point étant abordé, nous souhaitons étudier la question de la qualité des vins

! Roger Dion, « Querelle des anciens et des modernes sur les facteurs de la qualité du vin », Annales de
Géographie, 1952, vol. 61, n° 328, p. 418.

2 Ibid.

3 R. Dion, « Querelle des anciens et des modernes sur les facteurs de la qualité du vin », art cit.
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et avoir un apercu des modes de consommation récents en France. Il est important de
remarquer qu’il y a toujours eu des différences qualitatives entre les différents vins
produits?, en découle d’ailleurs I’indice de classe sociale dans le vin bu. A une échelle
plus réduite, puisque plus récente et mineure en chiffres de production, nous pourrions
transposer cette organisation — un terroir (d’abord) pour un marché — au vignoble
brésilien, mais dans le sens inverse : le Brésil boit peu de vin puisqu’il en produit peu ou

en produit-il peu puisque I’on n’en boit pas ?

L’évolution en France a suivi ’ordre aristocratique, puis bourgeois, et le
vin du peuple, des travailleurs® : « Dans la chrétienté occidentale, la société est tripartite :
il y a ceux qui prient, les oratores [...]; il y a ceux qui travaillent, les laboratores, et ceux
qui combattent, les milites. [...] Outre le cheval et I’arme, le vin devient vite insigne de
pouvoir® ». Il faudra attendre la fin du XIX¢ siécle et le début du XX¢ pour que les masses
ouvricres acceédent & une consommation importante de vin, celui-ci étant cependant de
qualité¢ moindre. Si I’on compare la consommation annuelle moyenne de vin en France
par habitant, elle passe de 88 litres entre 1831 et 1834 4 194 entre 1922 et 19247. Le vin a
pendant longtemps été toléré dans les ateliers et servait méme de moyen de paiement pour

les travailleurs irréguliers®.

Nous ne pouvons pas nous empécher de revenir sur le mythe de Dionysos
lorsque le dieu du vin fait entrer Héphaistos a I’Olympe, avec ce passage de I’article de
Francois Lissarague, ou il cite Marcel Detienne : « Alors qu’Héphaistos est un dieu lieur
[...] qui entrave Héra, la cloue a son si¢ge et I’immobilise, Dionysos est dit Lysios [...] : il
délie, délivre, dénoue les membres et fait glisser dans 1’ivresse, relachant les corps et les
esprits. Aussi I’emporte-t-il sur Héphaistos dans cet épisode qui les fait, du méme pas,
entrer ’un et I’autre dans 1’Olympe® ». Le vin et les travailleurs — I’analogie est claire —
c’est Dionysos amenant Héphaistos a I’Olympe. C’est a ce moment que nous vivons «

I’¢largissement d’un marché fond¢ sur I’accession de nouvelles catégories au sein des

4 Pierre Guigui et Sophie Brissaud, Une autre histoire du vin, 1¢re., s.1., Editions Apogée, 2018.

3 Didier Nourrisson, Une histoire du vin, Paris, Perrin, 2017, 373 p.

® Ibid., p. 71.

7 Ibid., p. 136.

8 D. Nourrisson, 