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Résumeé

Le développement de la recherche scientifique, [@@eelui des TIC, a donné naissance a la
société de la connaissance qui est la nbétre. Aueaniéne que les matieres premiéres, le
capital intellectuel, est source de développemedilirnovation, a condition de I'organiser au
travers de mécanismes évitant sa dispersion paarisar I'émergence d’'une intelligence
collective. Sur la base des résultats d’une enguétte étude se propose de mesurer le niveau
d’intégration de la connaissance dans la stratégiedéveloppement du secteur agricole
algérien. Les résultats présentés mettent en é&adeue les cloisonnements entre les
différents acteurs producteurs de connaissancel etfioformation ne favorisent pas la
mutualisation et les synergies. Dans ce conteXdskervatoire de la recherche agricole en
Algérie, en cours de développement, prend toutelaze ; il vise a faire converger sur une

plate forme unique, les principales sources d’mfation et de savoirs du secteur.

Mots-clés : pratique informationnelle - intelligence collectiveagriculteur - vulgarisation

agricole — Algérie.



Abstract

The development of scientific research, relatechWitC, has given rise to the knowledge
society, which is ours. As well as raw materialstellectual capital is a source of
development and innovation, provided its organmatithrough avoiding dispersal

mechanisms to favour the emergence of a colleatiedligence.

The author of this study, on the basis of the tesnofuest, wanted to measure the level of the

knowledge integration in the development stratefgye agricultural sector in Algeria.

The results presented highlight that the partiigmetween the different actors producers of

knowledge and/or information do not sub servesib&ualisation and synergy.

In this context, the observatory of agriculturadearch in Algeria, under development, takes
all its place; aiming to converge on a single platf, the main sources of information and

knowledge sector.

Keywords : practical information - collective intelligencefarmer - agricultural extension -

Algeria.
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Introduction générale

1- Probléematique

L’économie algérienne est marquée par une forteertignce alimentaire. Le recours a
I'importation des produits de premiere nécessitéreispensable pour satisfaire les besoins
de sa population. La facture alimentaire constiéusecond poste d’importations, apres celui
les biens d’équipementsla question de la satisfaction des besoins alinrestade la
population est donc stratégique. Avec 479 000 pers® supplémentaires a nourrir chaque
année et une croissance relativement faible deolduption agricole, se profile la crainte d’'un
décalage important entre les besoins et la prooluetijricole. Sur fond d’'une crise mondiale
qui entraine de sérieuses perturbations du coupettale, ressource principale du pays, cette
situation est au cceur des préoccupations de tsuackeurs en rapport avec I'agriculture,

gu'ils soient décideurs, scientifiques ou producdeu

Ce secteur a connu plusieurs restructurations rgaéesation de la recherche, création des
exploitations agricoles individuelles et collecsy@®rganisation de la production par filiere,
mise en place d’'un programme national de développergricole PNDA... Ce dernier dont
I'objectif principal est d’assurer la sécurité adimaire du pays est porteur d’'une dynamique
nouvelle dans I'économie algérienne; sa mise enrealnit mobiliser des structures d’appui,
dont celle d’'un systéme d’information destiné aéféd I'ensemble des composantes de ce
secteur névralgigue, et a créer de nouveaux rappertravail : décloisonnement, gestion et

partage des savoirs, travail collaboratif.

En effet, les programmes de développement agraedepays développés s’appuient dans une
large mesure sur une stratégie et des procédureslete et d’analyse d’informations
pertinentes communiquées aux agriculteurs. La raiseplace de systéemes d’information
performants a fortement contribué a la modernisadi® leur agriculture et a 'amélioration de
leur productivité agricole. Aujourd’hui, les techogies de l'information associées aux
formes traditionnelles de transmission de l'infotima pourraient offrir des réponses adaptées

aux besoins d’'information des agriculteurs algérien

1 Algérie. Ministére de I'agriculture et du dével@ppent rural. Rapport sur la situation du secteagricole.
Alger, Direction des statistiques agricoles etsletemes d’'information, 2008



Cependant, il ne s’agit plus de travailler sur umpée modéle de transmission de
I'information (émetteur/récepteur), le second valetjuel nous nous intéressons dans le cadre
de ce travail concerne tout le processus de gestidfappropriation de la connaissance dans
le développement. On évolue dans des écosystemescomplexes, ou il ne suffit plus
d’accumuler les connaissances pour réussir, il fautvoir transformer celles-ci en savoir
faire, en méthodes et en procédés. Dans ce contéxt®rganisation de la connaissance
s’affirme comme source de performance, le sectgucae algérien, est fortement interpellé
par les exigences d’amélioration de sa productivitans sa stratégie de développement,
I'Algérie doit en effet, intégrer une valeur justpi’ marginalisée et que les spécialistes
appellent « le capital intellectued.>Source fondamentale de développement économiegie d
entreprises, ce capital génére de la valeur arpietieurs actifs intellectuels et des acquis
fondés sur la connaissadc®ans cette approche, le capital intellectuelcestposé de deux
éléments complémentaires, a savoir le « capital dminet le capital organisationnel et

structurels.

A son tour, ce capital connaissance ne peut irrifueovation et la compétitivité qui en
découlent, que s'il est soutenu par un processhérent de communication qui véhicule les
connaissances L’interaction chercheur/vulgarisateur/agricultefavorise une connaissance
approfondie des problématiques de production algric@ette synergie permet a la recherche
d’apporter des réponses aux besoins de l'agriauletua la vulgarisation d’adapter les
solutions préconisées a son contexte économiquesoetoculturel. Un systéme de
communication ne peut donc étre efficace et efiicique s’il associe ses usagers. La
communication devenant un outil de socialisati@ans le cas du secteur agricole, objet de
notre étude, la communication peut étre un moyercréer I'échange et de fédérer les
initiatives. Elle apporte l'information qui est a base du changement social ainsi que le
savoir et les compétences nécessaires. Dans céadeA®, la percoit bien comme un moyen
de faire «eculer les obstacles que sont I'analphabétisme,diéférences de langues et de

culture et I'isolement géographique (FAO, 1996 a).

Partant de ce constat, la vulgarisation agricoleriace entre la recherche et I'agriculteur, est

reconnue comme élément d’appui au développemeitbégrPour cela, « elldoit s’appuyer

2 Actifs immatériels et création de valeur. L'obsstbire OCDE, 2007. (Page consultée le 17/06/28@B¢sse
URL. http//www.oecd.org/dataoecd/30/34/38313204.pdf

3 Edivson L. Malone M.S. Intellectual capital. New York, Ed. Harper Collins, 1999, p. 50
4 Edivson L. Malone M.S. Intellectual capital. N&terk, Ed. Harper Collins, 1999, p. 539

> Pomian Joanna, Roche Claude. Connaissance capitaBnagement des connaissances et
organisation du travail. Paris, Les éd. Sapieriag,éd. L’harmattan, 2002. 627 p.



sur un préalable qui permet de connaitre et denitéfies attentes des agriculteurs...
I'efficacité des actions de vulgarisation est lgda spécificité inhérente a chaque milieu en
référence a son histoire, a sa culture de producgba ses croyances et conditions naturelles
et climatique ¥ Ainsi, la vulgarisation agricole dépend de I'eovinement, de la conception
des méthodes et approches, des moyens humainsi gont affectés et de I'organisation des

structures socio politiques du pays.

Dans le cadre de ce travail, nous avons voulu s@eonment le secteur agricole, vital pour
I’économie algérienne, intégre la connaissance darsiratégie de développement. Le monde
des agriculteurs a son propre savoir faire (actragditionnel) ; il s’appuie sur ses propres
réseaux de communication pour accéder ou trandiEsesavoirs, il utilise plusieurs formes
propres a son patrimoine culturdde méme qu’il peut accéder a un dispositif infaiioranel
institutionnel organisé : informations techniquasgcanismes de financements et de
subventions, régime foncier...Comment intégre t-ils cdeux formes d’information
complémentaires ?, on sait quure nouvelle information n’est recue et assimiteedevient
appropriable et mémorisable, que lorsque son dasdire est parvenu a la mettre en forme a

sa maniere®

Par alilleurs, le dispositif institutionnel prendl ten compte les différentes facettes du
processus de transfert de savoirs faire et/ouatinétion : réponse a la demande individuelle,
création de réseaux sociaux, mutualisation et ligégice collective. Dans ce sens, les
spécialistes soulignent a quel point la vulgarisatie doit pas étre percue comme une action
limitée «a la décomposition du paquet technique en un ersedebthémes sur lesquels il
faut sensibiliser I'agriculteur. Lui-méme considér@émme un récepteur passif par lequel se

déverse les infirmations jugées assimilables

A ce dispositif d’'information institutionnel, orgesé autour des services de vulgarisation
agricolé® s’ajoute toute la base de connaissances généagels pecherche scientifique.

Aussi, la question fondamentale que I'on se posesiste a savoir comment transformer des
représentations de la science et de la technigaeneher a avoir une vision plus étendue et

plus claire d’'un certain nombre de principes. #git donc, de gérer ce capital scientifique,

6 Makosso kibaya Jean-Felix. L'information stratégigen Afrique : I'échec de la vulgarisation. Paris,
L’harmattan, 2006, pp. 12-13

"Edivson L. Malone M.S. Intellectual capital. N&wrk, Ed. Harper Collins, 1999, p. 539
8 Certeau (de) Michel. Cultiver la technique. Pdbialloz, 1984

% Benfrid Mohamed. Schémas et mode de fonctionneshestystéme de vulgarisation dans les filiéresces
et bovines en Algérie. Cahiers options méditerranés, vol. 2, n°1, 1997, p.124

10 600 vulgarisateurs agricoles actifs en Algérie,iftstitut national de vulgarisation agricole (INV/At des
instituts techniques développement par filierescatgs.



pour en assurer le transfert vers le secteur dgrieb en faire un outil d'innovation. Le
conseiller agricole, acteur intermédiaire, alimemt# le secteur de la production en
information adaptée aux besoins ? Dans sa posifioterface entre deux secteurs, il doit
faire un travail de «reconditionnement » des tasslde recherche, en vue de les intégrer

dans l'industrie.

A travers nos questionnements, se pose donc lalépnatique du décloisonnement
institutionnel, en vue de créer un environnemenbriable au travail collaboratif et a la
mutualisation des connaissances, dans un cadreiségdans ce secteur névralgique pour
I’économie algérienne, les relations de synergiefa enotion de fertilisation croisée sont

indéniablement source de développement.

Par rapport a ces besoins, le concept de « comatioric> a beaucoup évolué depuis une
vingtaine d’années dans le monde. La communicatese limite plus a un simple transfert
de linformation et les vulgarisateurs ne sont plles « courroies » de transmission de
I'information. Actuellement, lle s’appuie sur I'expression, l'interactivité, l@égociation,
I’échange et (pourquoi pas) la confrontation degidues économiques, sociales et culturelles
des différents acteurs en présemdd. Le rdle du vulgarisateur consiste désormais a

intervenir comme médiateur porteur de changement.

Tout cela nous conduit a nous interroger sur laelde la vulgarisation agricole en Algeérie,
est-elle un simple processus de communication vi&améliorer les pratiques agricoles ou

constitue- t’elle un élément du systeme de conaassdu monde agricole ?

bY

Pour y répondre nous partons d'un constat qui lfaitanimité a propos du systéme de
vulgarisation agricole algérien considéré commentétsans objectifs clairs et, avec des
méthodologies qui sont en marge des grands boskewvents que connait la communication
agricole au plan international. L’adoption d’'un éota de communication de type vertical,
donc linéaire, ou [lagriculteur intervient juste yso appliquer soigneusement les
recommandations des vulgarisateurs, le choix déhadés et supports de communication
décidé unilatéralement par les vulgarisateurs sotént d’'insuffisances relevées dans la

littérature que nous avons consultée sur cettetignes

Partant de ce constat, nous avons donc posé colypothbse, que la réponse aux besoins et
attentes en information des agriculteurs, le rex@iorent des capacités d’appui a la production
exigent une réflexion et une vision intégrée dendemble du dispositif, associant la

production des savoirs par la recherche ainsi quegdstion de ces savoirs et leur

11 Mundy Paul, Sultan Jacques. Les révolutionsiai®tmation. Wageningen, CTA, 2001, p.10



transformation par le systeme de vulgarisation catgi en vue de leur transfert vers

I'utilisateur final.

hY

Nous avons donc cherché a analyser les schémasffte en information a travers les

processus de conception et d’organisation de lavaamcation pour connaitre les approches
mises en ceuvre actuellement et apprécier la pladeishger dans le systeme d’information
agricole algérien. Ensuite, nous questionnons KEotp des nouveaux paradigmes
informationnels en terme de vision de l'offre : degré d’adéquation offre/usage. Des
approches guantitatives ont été déja initiéesgmeétudiants en sciences agronomiques (INA,
Alger) dans leurs travaux de recherche sur la vidgton agricole pour évaluer le taux

d’utilisation des informations diffusées. Les réatd obtenus ont été utiles pour quantifier les
actions de communication. Néanmoins, aucune étadeuse n’'a été initi€e pour mesurer
'impact des outils de communication sur les piat des agriculteurs, son évolution
sociale... Certains domaines n’ont pas été abort#sme le rapport entre la diffusion des

nouvelles techniques agricoles et I'évolution skecie I'agriculteur.

Les enjeux des actions de vulgarisation liees @réauction et a la communication de
I'information conduit donc a évaluer les usagess hethodes adoptées actuellement, nous
guestionnent sur la place de I'agriculteur danprlecessus de production et de transfert de
'information ? Comment les évolutions scientifiguet les acquis méthodologiques en
sciences de l'information et de la communicatiort été traduits dans le processus de
production et de communication de l'information pasysteme de vulgarisation agricole en
Algérie ? Les orientations prises par le passé amhtau regard du diagnostic de la situation

actuelle, avoir trouvé leurs limites.

Nous avons donc voulu mesurer, a travers une eago@duite dans le grand centre algérien,
si au plan fonctionnel et culturel, les conditiemt réunies pour créer le cadre favorable a
I'intelligence collective. Partant du besoin degtiaulteur, on cherche a mesurer le niveau
d’adaptation de I'offre, en tenant compte égalenus® besoins potentiels du systeme de
production agricole, dans son ensemble. La padicip des usagers a la conception du
service pour Salaun Jean-Michel eda contraction entre « service » et « productiQrpour
désigner le moment ou l'usager et le producteur lmoent leur énergie pour produire le
service». Pour Le Coadic Francois-Yves, dans I'approchentée usager, kusager passe
du statut d’utilisateur final a celui de partenaigepart entiere des systemes d’informatign

il rappelle que pour analyser le besoin d’'informati«il faut aller chercher les données sur



les lieux de travail..., il faut saisir 'usager dars®n environnement professionnép.
D’autres travaux de recherche se sont intéresséadivités de I'usager pour analyser leur
besoin en information, dont celui de Thivant ErdBeuzidi Laid 13 qui estiment quela
notion de la spécificité pour un milieu professiehet pour une activité donnéeest mise en
avant pour décrire les pratiques d'accés a l'inftion. Ce nouveau cadre s’appui sur
I'hnypothése selon laquelle [l'activité influence alitement les pratigues d'accés a

I'information.

Par rapport aux pratiques informationnelles deritadteur, notre travail consiste a évaluer le
systeme d’information spécifique a la vulgarisatagricole, a analyser la quantité et la
qualité de linformation communiquée, les méthoeessupports utilisés, a vérifier si le

systeme d’information est un outil d’appui adapi# agriculteurs.

L’évaluation de cette offre se fera dans un cadreextuel susceptible de nous éclairer sur les
conditions dans lesquelles elle est fournie. Eléesa a travers une présentation du secteur de
I'agriculture avec les sous systémes qui le comptasen amont de la production, le secteur
agricole et celui de la recherche, en aval de tuymtion, le systéme de vulgarisation
agricole. Cette approche type, permet d’évaluercuwmades éléments du contexte de

I'agriculteur par rapport aux objectifs fixés.

On s’attachera également a connaitre les agricali@uravers leurs profils ; notre enquéte
ayant permis de cerner leur motivation, besoirattentes en matiére d’acces a I'information,
et au progrés technique. Par rapport aux atterttdsesoins ainsi identifiés, nous nous
interrogerons sur la capacité des institutiong@ppndre en analysant les produits et services
offerts : quel systeme d’offre est mis en place®l® modeles d'offre de services ? La
segmentation des services en fonction des catégdridilisateurs ? La profondeur et la
largeur de l'offre, I'évolution de cette offre ? A sa conception actuelle, le systéme
d’information peut-il mettre a la disposition dedriculteur des informations lui permettant

de gérer son exploitation et d’apporter des sahstadaptées a ses problemes.
2- Methodologie

L’évaluation a suscité de nombreux travaux de netleeaxés essentiellement sur la relation

entre I'environnement et le systeme. De nombreuisosont mis au point, dont certains se

121 e Coadic Francois-Yves. Le besoin d'informatidarmulation, négociation, diagnostic. Paris, ADBS98

13 Thivant Eric, Bouzidi Laid. Les pratiques d'acc@d'information : le cas des concepteurs de preddi
placements financiers. Revue électronique suisseidaces de I'information, n° 2, aolt 2005, p.1



déclinent en plusieurs variantes. Pour ce qui rmmugerne, nous préconisons la méthode
visant a l'analyse des forces et faiblesses, oppiés et risques (SWOT analysis),
concernant le systéme d’information en vulgarigatigricole. Cette méthode s’est largement
servie du cadre logique comme point de référence aux fins de suivi, d‘apation et
d’évaluation de projets et des programmes intesnatix, régionaux, et bilatéraux. Cette
approche repose essentiellement sur quatre élérassstiels : la formulation des objectifs
généraux et spécifiques, la définition des résultendus correspondant a chacun des
objectifs, la formulation d’'un plan d’action perrtait d’atteindre ces résultats et enfin pour
chacun de ces niveaux la définition des hypothdsesavail et des indicateurs de réussite.
Elle est utilisée principalement par I'Union eurepge, les organisations internationales et

régionales, (tels que FAO*, FIDA*, Unesco*, OCDEY)...

Pour Muet Florencé I'objectif, d'une étude des besoins d’'un publisidé dans la nécessité
« d’'identifier et de comprendre le rapport qu’enteztnent les individus avec I'information et
la connaissance. Il s’agit de savoir comment etrgoai l'information s’intégre dans
I'activité des personnes que l'on a a servir, po@fléchir dans un second temps a la fagon

dont le service d’'information peut intervemir

Par rapport a nos objectifs, 'enquéte, dont naésentons les résultats s’est déroulée dans
guatre régions proches d’Alger : Alger- Tipaza- BauBoumerdes. Réalisée entre janvier et
avril 2007, dans des conditions de terrain treficdds, elle ft possible grace a une forte
contribution de plus dune centaine (152) d’agtieuts représentant les trois types
d’exploitations agricoles existantes en Algé&ret travaillant dans les filieres représentatives
du secteur agricole algérien : céréaliculture, fichage, arboriculture, élevage. Nous avons
essentiellement travaillé sur trois grands axéaspect socio professionnel, informationnel
(besoins, usages, offre...), et comportemental @guas, partage et mutualisation des savoirs

faire, acquisitions de nouveaux savoirs, transfestsavoirs...).

Sur le plan de la collecte des données, ce tramaslappuyer sur 'enquéte par questionnaire
auprés des agriculteurs. Le contenu de cette emqdétoule des éléments de notre
problématique, des questions et des points dexié@flerésultant de nos lectures. Cette
démarche ne saurait toutefois exclure I'adoptiandicateurs issus des données factuelles,

numeériques ou bibliographiques collectées au ses dructures agricoles en Algérie. La

14 Gestion du cycle de projet, Commission des CommuésaEuropéennes, 1, février 1993. Conférence du
25éme anniversaire du " Development and Projeciritig Centre " a Bradford

15 Muet Florence. Analyser les besoins d'un publigleciOui, mais comment ? Documentaliste : scienees d
I'information, n°1, février 2008, p.40

18 Exploitation agricole individuelle (EAI), explotian agricole collective (EAC), exploitation pég (EAP).



littérature existante dans le domaine de ['évatimtisera également un référentiel

incontournable.
2.1 Choix de I’échantillon de I’enquéte

Nous avonsrecours a la méthode d’échantillonnage par quotdans son principe, la
méthode des quotas consiste a obtenir une repiisetd suffisante en cherchant a
reproduire, dans I'échantillon, les distributiong dertaines variables importanteS. Ce
principe guidera notre choix tout au long du precesde I'échantillonnage. L’échantillon des

agriculteurs sera constitué par les trois prinepalatégories d’exploitations existattes

2.2 Le questionnaire

La connaissance des catégories d'utilisateurseatde de leurs pratiques informationnelles
dans le contexte professionnel revétent une gramdgortance dans le processus

d’appropriation de linformation ; elle constituenas des bases sur laquelle repose la
conception méme du systeme d’'information. Dangglaék de ce qui précede, notre enquéte
par questionnaire consiste a identifier le proéill@griculteur. La connaissance de son statut,
de ses relations avec le réseau formel et inforthel systéme agricole : chercheurs,

vulgarisateurs, les chambres d’agricultures, lesrds, les directions des services agricoles de
wilaya, l'institut national de la vulgarisation aple, les instituts techniques... Par rapport au
profil de l'agriculteur ainsi défini, nous analysotes sources d’information utilisées, ses
usages, ses modes d'appropriation de l'informaticanaux et supports d’information

privilégiés, pour connaitre ses attentes et besdiinfbrmation. Par ailleurs, notre enquéte a
été conduite, selon la technique en face en faeeq(@ a évité les non réponses et les

incompréhensions du message connues dans ces cas).
2.3 Les objectifs du questionnaire

* Une meilleure connaissance de l'agriculteur, deobgsctifs et de ses motivations vis-

a-vis de l'information

17 Guibert Joél, Jumel Guy. Méthodologie des pras de terrain en sciences humaines et socialds, .
Colin, 1997, p.102.

'8 Exploitation agricole individuelle ; exploitatioragricole collective ; exploitation sur les teres propriété
privée



Disposer d’éléments d’information concernant l'aglieur dans son contexte
professionnel, peut contribuer a définir ses besoégm information qui sont

intrinsequement liés aux types d’activités (pargehde production).

Dans ce contexte, le Coadic Y¥emsappelle «que pour analyser le besoin d’information, il

faut aller chercher les données sur les lieux dwvdil..., il faut saisir 'usager dans son

environnement professionnel »

Notre questionnaire aura comme objectif d’étudesrpratiques informationnelles des
agriculteurs : place de I'information dans les tds de production, utilisation de

I'information, recours aux réseaux formels et infets d’information...

- Evaluer si I'offre informationnelle actuelle corigg un outil de travail efficace

pour I'agriculteur a travers les différentes phadegroduction.

— Déterminer si les actions de vulgarisation som¢rées vers l'usager qui est
« I'agriculteur », véritable acteur de la produntigricole pour lequel le systeme

d’information est créeé.

Par rapport aux attentes et besoins ainsi idestifit aux objectifs généraux du
systéme agricole, proposer un modeéle de systéemédhation. Sur le plan pratique
cela se traduira par la promotion et le développegnte contenus pertinents en
améliorant la collecte, la production et la comneation de l'information. Parmi
également les objectifs, encourager les publicati@ développer un travall
collaboratif, a partir de documents partagés eeasCe recentrage des activités des
systéemes d’information doit tenir compte des psofiles agriculteurs qui se
caractérisent par un taux important d’analphabéigour aboutir a la mise a leur
disposition de données factuelles, numériques, idgi@phiques, adaptées et

consultables sous forme de documents imprimés étémtronique ;

Proposer une réflexion pour une redistribution mlolsérente des flux informationnels
entre les institutions agricoles en vue d’assumee meilleure synergie entre la
recherche et la production agricole a travers ustésye de communication et

d’'information.

La mise en place de ces outils sur un site pdidaibrise une gestion rationnelle

des ressources, le recensement des publicatiolas diffusion des contenus qui

191 e Coadic Francois-Yves. Le besoin d'informatidarmulation, négociation, diagnostic. Paris, ADBS98



reste le meilleur moyen de stabiliser les flux dagteurs : favoriser les flux

informationnels, pour réduire les flux humains

* Faire un diagnostic de situation qui s’appui sus dalicateurs scientifiques pour
sensibiliser les décideurs quant a I'importancendysteme d’information efficient

pour I'agriculteur ;
2.4 Répartition géographique de I'enquéte

L’échantillon de I'enquéte est constitué de 152icadpeurs représentant quatre wilayas :

Alger, Boumerdes, Tipaza, Bouita

Tableau 1 Questionnaires collectés par wilaya

Questionnaires| Alger Boumerdes |Tipaza |Bouira

Par wilaya 42 41 39 30

Total 152

2.5 Traitement des données

Le traitement des données s’est fait avec le legiciSphinx » : Ce logiciel permet de traiter
des « modeles » spécialisés avec des effets aksatiiou des facteurs a plusieurs niveaux. Il
offre également diverses options pour traiter dégsealéatoires et calculer les composantes
de la variance.

Apres avoir déterminé les valeurs factorielles,lagiciel nous permet de reconstruire la
matrice de corrélations a partir du nombre de tasteetenus afin d’en évaluer I'ajustement
du modéle factoriel. Il donne la possibilité d’ayss des fichiers de données brutes ou des

matrices de corrélations des analyses factorielles.

20 | es régions ont été choisies en fonction des mtmhs agricoles et du rapprochement géographique d
centre, les difficultés liées au déplacement, anat| la connaissance du milieu enquété et le semparti a ce
travail m’on amené a limiter mon enquéte aux mgidu centre: Tipaza : (maraichage), Bouira (élevety
arboriculture), Alger : (maraichage, grandes celygélevage), Boumerdes (arboriculture, maraichélgeage).
Des difficultés ont surgi au cours de cette ergj@dncernant certaines wilayas, ce qui a limitéenohamp
d’'action. En effet, I'idée d’introduire deux audrevilayas a émergé aprés une discussion avecdetelir de la
recherche et de la vulgarisation du ministére ‘dgriculture : la wilaya de Sétif dont semble-t-ilja
vulgarisation agricole est assez développée dam®n@aine des grandes cultures et la wilaya de Mégéa
constitue une mosaique comme systéemes de produ€l&s deux wilayas auraient été un terrain d’etequé
assez intéressant. . Malheureusement, pendaétitadp de notre enquéte : les mois de février et 12206, ces
deux régions ont été trés touchées par la neiga grovoquée un blocage du réseau routier.



Compte tenu du caractére linéaire des résultataci@yse factorielle uni variée brute et des
limites de son exploitation, nous avons égalemaitt Une analyse corrélative qui permet
d’étudier les relations qui existent entre lesél#htes variables, mesurer le poids de chaque

facteur étudié et son interaction avec I'ensembkalitres facteurs.



Partiel : L'environnement de

I’agriculteur algérien

Chapitre 1 : Le secteur agricole

1 Le secteur agricole

L’évaluation de la qualité de I'offre informationtee par rapport aux besoins de la production
agricole, n’a de sens que si elle est resituée slam&nvironnement macro-économique. Une
présentation générale du secteur de la productpicode algérien va permettre de mieux
cerner I'environnement professionnel du productagricole et pour le cadre qui nous
intéresse d’identifier ses attentes et besoinsrimdtionnels. Dans cette perspective, nous
nous proposons de présenter, dans cette premi¢tie pa notre travail, les principaux

éléments contextuels de la situation agricole eyédé.

Le secteur agricole algérien regroupe l'agricultutteydraulique agricole, les foréts et les
péches. Il se caractérise Pda fragilité du potentiel physique (la surfaceiegle utilisée
estimée a 8 458 680 ha en 2001), dont la majeutie @&t soumise a un climat aride et semi
aride. Ce qui constitue une menace sur les égedlilécologiques des différentes régions
naturelles. Le ratio SAU par habitant n’a cesséaldégrader, comme l'indiquent les données
présentées par Nedjraouirpour les années 1901 et 1955 et les données deeiCaational

economique et soctlpour les années plus récentes.

Tableau 2 Evolution du ratio en SAU par habitant

Années 1901 | 1955 1967 1982 1990 2000 2004

tioSAUenha |11 0,6 0,63 0,36 0,30 0,20 0,26

21 Algérie. Ministére de lagriculture et du dévela@mpent rural. La nouvelle politigue de développement
agricole et rural : choix stratégiques, mise enrmeeav perspectives, note de synthese. Alger, MATIR?. p.3

22 Nedjraoui D. Country pasture, forage and resoprofiles (Page consultée le 21 avril 2006). p. 3
Adresse URL http://www.fao.org/WAICENT/FAOINFO/AGRICULT/AGP/AGE/doc/COUNPROF/A

23 Conseil national économique et social. Alger. Rapsur la problématiqgue de développement agricole
éléments pour un débat national. (Page consultée 146 avril 2005).
Adresse URL http://www.cnes.dz/cnesdoc/plein




par hab

Nedjraoui D. (voir note 15) ; conseil national économique et social (voir
note 16)

1.1 Le potentiel productif et son évolution

Le potentiel productif s'apprécie par la surfaceaaie utile et utilisée, la production obtenue

au regard des besoins a couvrir

1.1.1 La SAU et I'évolution de la production agrico le

la SAU est occupée principalement par les cultw@®alieres, qui représentent 57,49%,
suivies des autres cultures : les légumes secsuleses maraicheéres, I'arboriculture fruitiere
et la viticulturé* Selon le recensement général de l'agriculture d¥l 20occupation de la

SAU s’établit comme indiqué au tableau n°3

Tableau 3 Occupation de la SAU

Jachére| Arboriculturel Cultures maraichéres et tniglles | Prairies naturelles

39.61% 6.39% 3.24% 0.31%

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural. Rapport sur
la situation du secteur agricole. Direction des statistiques agricoles et des

systemes d’information, 2008

La croissance de la production agricole est fataar les décennies 60/70 et le début de la
décennie 80. Le tableau n°4 présente le taux dssamce de la production agricole de 2000 a
2006

Tableau 4 Taux de croissance de la production agricole : 2000-2006

Production | 2000 | 2001| 2002 2003 2004 20P2006 | Taux de croissance
moyenne 2000-2006

Production -20,8 36,7 -4,14| 44,54 5,36 1,64 6,86 10,02
végétale

24 Conseil national économique et social. (Alger)pat sur la problématique de développement aggicol
éléments pour un débat national. (Page consultée 146 avril 2005).
Adresse URL http://www.cnes.dz/cnesdoc/plein




Prot_juction -9,7 1,1 4.8 12,62 7,82 2,52 1,26 2,92
animale

Prod_uction -15,15 18,7 0,01 29 6,41 2,02 4,71 6,49
agricole

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural. Rapport sur
la situation du !secteur agricole. Direction des statistiques agricoles et des
systéemes d’information, 2008. p. 7

Concernant la production agricole, en dépit desrefffournis et des investissements engages
durant les différentes décennies et a travers i#érehts plans de développement, les
réalisations n’ont pas atteint les objectifs fiséfon les données du tableau n°5.

Tableau 5 Evolution de la production agricole : 1967-1988

Unité: Millions de quintaux

Produits prioritaires 1967-69 | 1970-73| 1974-77 1948 | 1985-88
Céreales 18,74 | 19,4 | 19,04 | 17,06 | 21,21
Légumes secs 0,40 0,42 0,66 0,43 0,57
Maraichage 6,76 7,41 | 10,46 | 14,37 | 23,8
Tomate industrielle - 0,4 0,7 1,06 1,57

Ministere de I'agriculture et de la péche. Synthése de la production
agricole, 1990

Il ne semble donc pas que les réformes entrepdispsis quelgues années aient eu un effet
positif sur les quantités de céréales produites.cBatre, les réformes introduites ont eu un
impact certain sur le maraichage et particuliera@rteeproduction de semences de pomme de

terre, comme le montre le tableauon

Tableau 6 Evolution des productions végétales prioritaires :1990-1999

Spécula- 1990 1995 1999
tions

"2

Sup. Prod. Rdts| Sup. Prod. Rdt§ Sup. Prod. Rdt

Céréales 236502 | 16247170 6.9 257863 21380000 | 8.3 188836 20200060 | 10.7
d’hiver 0 0 0

Légumes | 92150 350890 3.8 105980 414380 3.9 72410 394650 5(5
SECS

Pomme de | 102430 | 8085410 78.9 87740 12000000 136.8 64890 O3WG2| 153.5
terre

Tomate 13980 1061280 75.9 31000 5542570 178.8 35960 58838713165.1
industrielle




ONS. Indice de la production agricole. p.4 (Page consultée le 16 avril
2005).

Adresse URL : http://lwww.ons.dz/agric/Ev_ag86-99.htm

La moyenne en production des cultures prioritaseeprésentent comme suit :

Tableau 7 La production végétale : moyenne (1990-1999)

Cultures Production en tonne
Céréales d’hiver 2. 400.000
Légumes secs 47.000
Cultures industrielles 410.000
Maraichage 3.000 000

Ministére de I'agriculture et de développement rural. L’agriculture par les
chiffres, 2002

Durant la période (1991-1999), l'indice de la proiilon agricole a progressé en moyenne a
un rythme annuel de 3,86%. Cet accroissement egtrngi@é essentiellement par
'augmentation enregistrée par la production vdgatain rythme moyen annuel de 5,42%

Pour les trois derniéres années : 2004 a 200Galpsde croissances se sont stabilisés, pour
I'indice de production agricole, avec respectivetnéml %, 2,02 % et 4,71%4Cette reprise

de la croissance, est due aux conditions climasiqetativement favorables qu’ont connu
certaines campagnes agricoles et a une faibleiorilales prix des produits agricoles, mais
également a la remarquable évolution dans I'exéoutles itinéraires techniques par les
agriculteurs.

Cependant, en dépit de I'accroissement de la ptmdtu@gricole enregistrée, celle-ci est
toujours confrontée a la difficulté de répondre desoins alimentaires de la population.
L’analyse de la couverture alimentaire par procwt)s éclairera dans quelle proportion cette

production assure les besoins alimentaires.

1.1.2 Le rapport production/besoins alimentaires

25 Algérie. Ministére de I'agriculture et du dével@ppent rural. Evolution des productions agricolaste de
synthése. MADR, 2004. p. 7

26 Algérie. Ministére de l'agriculture et du dével@ppent rural. Rapport sur la situation du secteuicalg.
Direction des statistiques agricoles et des systéftieformation, 2008. p. 3



La mise en place d’'une stratégie alimentaire a l@nge, a constitué une priorité dans les
différents plans de développement économique. k@hjétant la couverture des besoins

alimentaires de la population par une augmentatela production agricole.

La production agricole couvrait 90% des besoinmatitaires dans les années 1960, pour
chuter a 30% dans les années 1980. Ce recul Leeplpar la faible croissance de la

production agricole et la stagnation de la prodtéti

Tableau 8 Disponibilité alimentaire par produit

Disponibilité alimentaire par kg/an/habitant

Par produit | 1967/69| 1970/73 1974/77 1979/&133 1984489 1990/94 6/P99
Céréales 191 194 225 236 276 242 220
Légumes 3.4 3.6 7.0 6.7 6.3 5.8 -
secs

Maraichage 55 58 71 75 98 106 109
Arboriculture 34 36 31 20 11 12 13
Viticulture 2.3 2.5 3.1 3.6 4.4 5.1 4.5
(raisin)

Tomate - 2.7 4.3 4.9 7 13.6 15.6
industrielle

CNES. Alger. Rapport sur la problématique de développement agricole :
éléments pour un débat national. (Page consultée le 16/04/2005).

Adresse URL : http:/iwww.cnes.dz/cnesdoc/pleinl4/agriculture%2nfim

Des indicateurs sus évoqués, il est permis de atmngjue le secteur de la production n’a pas
atteint les objectifs de sécurité alimentaire asssgaux différents plans de développement. Le
taux de couverture des besoins alimentaires paroduction nationale demeure faible. Pour

la décennie 1990, les importations alimentairesagticoles représentent le tiers des

importations totales.

1.2 Place de l'agriculture dans I’économie nationale

Le secteur agricole, en moins de trente annéebighkisieurs réformes et restructurations qui

ne lui ont pas permis d’exprimer les marges de yctidté qu'il recele en raison de multiples



contraintes auxquelles il se heurte. La moyenntadx de croissance du PIB pour 1990-2002
est de 2,2%, il est le plus bas des pays du MagHeeWaroc 2.6% et la Tunisie 4,627. Cela
peut s’expliquer par les choix stratégiques ded&kle indépendante. La conséquence est
'importance des recours aux importations. Cependan dépit de ce faible taux de
croissance, I'agriculture confirme son réle strajég en matiere de contribution au PIB. En
2003, ses 9,7 % de part de la valeur ajoutée @aRtB, lui conferent la troisieme place dans
la sphére productive. Cette contribution s’est aeade 4% par rapport a 2002. Dans son
rapport sur 'Algérie, TOCDE note une amélioratien 2002 et 2003 de la contribution du
secteur agricole a la croissance gloffaleen est de méme pour la valeur ajoutée agrigoie
est passée de 322 milliards de DA a 548 milliael©é au cours de la période 2000-2006 ;

conférant au secteur une contribution au PIB degh%moyenne annuelle (tablea@n

Tableau 9 Evolution des grands agrégats : 2000-2006

(en milliards de dinars)

Les Agrégats 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2006/
2005 %

Valeur de la|] 359,1 421,1 419,1 528,49 624.,0 647,0 668|0 3,2

production

Valeur ajoutée 322,0 4115 415,1 496,3 511, 524.»2 5477 4,5

agricole

Valeur ajoutée 3360,0| 34850 36454 42340 5027,2 6686,6 33701 6,7

globale

Produit intérieurl 4 022,0( 4241,8 44558 51240 6101,3 75189 38® 10,9

brut

VAA/VAtotale (%) 9,6 11,8 11,4 11,7 10,2 7,8 7,7 -2,1

VAA/PIB (%) 8,0 9,7 9,3 9,7 8,4 7,0 6,6 -5,8

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural. Rapport sur
la situation du secteur agricole, Direction des statistiques agricoles et des

systemes d’information, 2008, p.7

Ces performances ont été obtenues malgré une lsigséicative du budget sectoriel en
2006 en valeur constante (73 milliards de DA enc2€htre 79 milliards de DA en 2005) qui

est resté a 3% du budget de la nation pour lagmis année consécutive.

2 MEDAGRI (2005). Annuaire des économies agricolealienentaires des pays méditerranéens et arabes. M
Allaya, CIHEAM-IAM Montpellier.

28 OCDE. Perspectives économiques en Afrique : ramuon’Algérie (Page consultée le 21 juin 2006 p.
Adresse URL http://www.oecd.org/datacecd/23/1/34873748.pdf




1.2.1 La faiblesse des investissements dans
I'agriculture

On peut expliquer le phénomene des faibles perfocasmpar une politigue d’investissement
qui a toujours été marquee par les choix ancierfavaur des industries industrialisantes. En
effet, les politiques mises en ceuvre depuis l'iletélance ont défavorisé I'agriculture au
niveau de l'allocation intersectorielle des investiments par rapport aux autres secteurs

économiques, notamment I'industrie (tableau n° 10)

Tableau 10 Répartition des investissements (en Millions de DA)

Années Agriculture Hydraulique Industrie Total
1970-1973 4.140 1,100 12,400 27.740
% 15% 3,97% 45% 100%
1974-1977 12.005 4,600 48.000 110.217
% 10,9% 4,2% 43,5% 100%
1980-1984 29.000 * (%) 148.222 400.600
% 7,23% 37% 100%
1985-1989 30.000 41.000 174.200 200.000
% 5,45% 7,45% 31,67% 100%

Algérie. Ministére de la planification et de 'aménagement du territoire.
Synthéese des données des plans de développement. MPA, [S.d]

Les chiffres présentés dans le tableau (n°10) mtete évidence I'importance des

investissements dans le secteur de l'industrieaetnérginalisation du secteur agricole a
travers les différents plans de développement. Danpays ou 95% de la superficie reléve
des étages bioclimatiques semi-arides a aridesjrupertance capitale doit étre accordée a
I'agriculture et a I'hydraulique.

La période 1989-1999, caractérisée par la mise wiresgle réformes économiques qui ont
réduit I'intervention des pouvoirs publics en medied’'investissements directs et rendu
difficile I'appréciation des investissements. Poemédier a cette situation, durant la décennie
2000, les pouvoirs publics ont mis en ceuvre un naragie national de développement
agricole (PNDA), (38 milliards de dinars ont éténsentis en 2001 pour financer ce

programme? dont I'un des objectifs est de participer a laat#litation des fonctions

2 Algérie. Ministére de I'agriculture et du dévegpement rural. La nouvelle politique de développeime

agricole et rurale : choix stratégiques, mise enreewet perspectives: note de synthése. Alger, MADR
novembre 2002, p. 10



régulatrices de I'état. Parmi les options retenlzeszhabilitation du crédit mutuel agricole est
soutenue par les principaux fonds. Il s’agit d'utilode libéralisation et d'incitation des
initiatives, mais aussi de responsabilisation aésuas a la réalisation des investissements. Le

tableau qui suit nous donne I'évolution de cestilmta budgétaires

1.2.2 Evolution des dotations budgétaires : 1990-20 06
Tableau 11 Evolution des dotations budgétaires : 1990-2000
(Unité : millions de dinars)

Période : 1990-2000
1990 | 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 000 2
3879 | 10330 | 18424 2446% 24068 27278 27548 18326 3349531731 31811
2320 | 5237 | 10350 1484Q  1432Dp 13670 10970 2370 204707570 12170

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural. La politique
de développement agricole et rurale : choix stratégiques, mise en ceuvre

et perspectives : note de synthese. Novembre 2

Tableau 12 Budget du secteur agricole : 2001- 2006

(unité millions de DA)

BUDGET 2001 2002 2003 2004 2004 2006 Moyenné&volution | Moyenne

2001-2006 | 2001/2005| 2001-
(%) 2006 (%)

Budget de 7915 8 078 8 306 8514 9 626 19 145 10 264 98,89 6,538

fonctionnement

Fonds 26 570 27119 4771p 52720 54610 51800 3373 -6,06 18,38

Bnggt 8 791 9643 10 609 9 440 14507 22 4y9 12 578 54,95 78,71

d’équipement

Total Budget 43276/ 44831 66625 706y4 787143 9P 66 179 18,01 40,41

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural. Rapport sur

la situation du secteur agricole, Direction des statistiques agricoles et des

systéemes d’information, 2008

Le plan de soutien a la relance économique (200#2(Mtégre un certain nombre de

dispositions ayant un impact sur I'agricultureeetiéveloppement rural. Ainsi, I'agriculture et

I'hydraulique bénéficient d’'une autorisation degnamme de 132 milliards et de 85 milliards

DA au titres des crédits de programmation, dontridiards DA pour l'agriculture et le




développement rural. Les fonds publics qui souddrnhle développement agricole et rural
ont bénéficié de 54 milliards DA

Le soutien a l'investissement 2000/2004 est dediorde 94 milliards de dinars, ce qui
représente 6 a 7% de la valeur de la productioit@gr Par rapport a 2005, le budget de
fonctionnement et le budget d’équipement ont estegides hausses respectivement de
98,89% et 54,95%, alors que la dotation des form®au une baisse de -6,06%.

Au plan de linstrumentation financiere et de laompotion du développement intégre,
I'objectif recherché est de créer une synergieeetds fonds gérés par le ministere de
I'agriculture. Il faut, par ailleurs, rappeler qUéligibilité au soutien de tout projet est fondé
sur trois criteres : la durabilité écologique, Eaptabilité sociale et enfin la rentabilité

economique.

1.2.3 Le commerce extérieur agricole

En 1984, nos importations nettes représentaient d@%motre PIB. La facture annuelle
consacrée a l'importation des biens alimentairese@a les 2,5 milliards de dollars, pour
2002, elle atteigne 3,036 milliards de dolarSelon le CNIS, au premier trimestre 2004, les
importations de I'Algérie en biens alimentaires ét¢ évaluées a 721 millions de dollars,
contre 649 millions au premier trimestre 2003. Cleiffres mettent en évidence un véritable
paradoxe, bien gu’on enregistre une évolution gedauction agricole, mais les importations
en produits alimentaires affichent une tendance ldalisse. Cette hausse de 11,09 % traduit,
une fois de plus, la forte dépendance du pays dremaale produits alimentaires, ceux-ci
occupent le troisieme rang dans la structure d@g®itations nationales avec une quote-part
de 19,47 %.

Concernant les exportations, a I'exception d’unisdgaen 1994 ou le niveau atteint est de 34
millions de $ US, de 1990 a 1996, la tendance restaeisse. Elles passent de 50,3 millions $
US a 135,3 millions $ US. A partir de 1997, cesagigiions connaitront une baisse pour
atteindre une valeur de 27,8 millions de $ US e891%e volume des exportations en 2004

est de 81,89 millions de $US32. A titre de commamai les exportations en produits

30 Loi de finances 2001-2004 (loi n°03-22 du 29 dadme 2003) : Mesures relatives au secteur de
I'agriculture et du développement rural. (Page atigs le 16 avril 2005).

Adresse URL http://gredaal.ifrance.com/gredaal/agriculture%g86gk€/agriculture/agricultures/pol
Ait Amara Hamid. Le droit des peuples a se nowuix-mémes. (Page consultée le 19 avril 2005)

Adresse URL http://www.elwatan.com/2005-02-26/2005-02-26-14208

32 Algérie. Ministere de I'agriculture et du dévelampent rural. Direction de la production agricolégek. Note
de synthese sur les exportations agricoles. MADR42
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alimentaires représentent 9% des exportations gstem 2003 pour la Tunisie33, les recettes
en devises que procure les exportations de prodagiscoles représente 33%des
exportations marocaines globales, alors que 10%reent des investissements globaux sont
destinés au secteur agricole. Ces chiffres ne peunieux exprimer le retard accusé par notre
pays, méme par rapport a ses voisins en matieggiclédture. Pour la période 2004-2006, le
commerce extérieur de produits agricoles affiche d@endance a la hausse avec un

accroissement de 57,70% pour les exportations,2¢d four les importations.

1.2.4 L’emploi agricole

La population active agricole au sein des explioitet agricoles s’éleve selon les données du
recensement de I'agriculture de 2001 a 4 421 3%Sopees, dont 24.5% de femmes. Cette
population se répartit en : 47,8% de permanen&2gt% de saisonniers. Il faut noter que

36% de la population agricole vivant sur I'expltita n’est pas occupée dans I'agriculture.

Le recensement général de I'agriculture, révelecesulitre que 36.9% de la population active
agricole a plus de soixante ans. Sur le plan nivBastruction, qui constitue un parametre
important dans toute politique de communicationcaig, 65% des chefs d’exploitation sont
analphabétes. 29% d’entre eux ont un niveau diiogtm primaire ou moyen. Ceux qui ont

le niveau secondaire constituent 5% du total.

Toute approche de communication dans le secteur mhotir de ces données pour la
conception des programmes de communication, lexates supports et de contenus. Face au
probleme de vieillissement de la population, etd@e d’enfants d’agriculteurs, les pouvoirs
publics doivent réflechir a des mécanismes tendaméer des conditions socio-économiques
et culturelles pour offrir un meilleur cadre de \@ex jeunes agriculteurs et les motiver a
travailler la terre. Pour que l'agriculture de deémae se trouve pas en quéte d’'une main
d’ceuvre qualifiée, qui fait déja défaut. A la luneiede ces quelques données concernant la
place de I'agriculture dans I'économie algériernihapparait clairement que la question d'un
accroissement significatif des rendements est eektggtemps sans étre résolue. Il faut
attendre la mise en place du programme nationaléeloppement agricole pour voir une

évolution dans les superficies, les productiorieetendements.

33 Observatoire national tunisien de I'agricultureni. Performances des exportations des produitsobes et
de péche de Tunisie. (Page consultée le 2avrBR00

Adresse URL http://www.onagri.nat.tn/Dossiers/dossier55.PDF

34 Royaume du Maroc. Ministere de I'agriculture etdfiveloppement rural. Données générales sur latuie
marocaine. (Page consultée le 11 mai 2005). AdigBde: http://www.iav.ac.ma/pntta/donne.htm




En conclusion, c’est dans cette conjoncture caigég par des insuffisances de toutes
natures, que le ministére de I'agriculture met dacg un Programme National de
Développement Agricole (PNDA) en 2000 qui s’estgilaen 2002 a la dimension rurale. Le
plan s’est fixé comme principaux objectifs de sode la vision aléatoire qui a prévalu
jusqu’a présent, pour s’'inscrire dans une logigaesécurité alimentaire et d’aller vers un
seuil minimum de production pour les produits deebgen vue d’adapter les systemes de
production aux conditions de milieux physique dtmatiques des différentes zones de
production). Dans la logique du programme natiodal développement agricole, la
recouverture n’en est pas moins un facteur de eweél rentabilité des terres arables et de
diminution de I'érosion. Augmenter la surface aglécutile par I'entremise d’'une approche
adaptée de mise en valeur des terres35, est le PAlyalement comme objectif, la
préparation de lintégration de l'agriculture aligdne au contexte mondial et régional :
(Organisation mondiale du commerce, Union europgehmion du Maghreb arabe). Pour
donner un éclairage le plus complet possible semvironnement des agriculteurs, nous

proposons de présenter dans ce qui suit les aatdgtues de ce programme.
1.3 Le programme national de développement agricole (PNDA)

Pour Bessaoud Onfar«la situation de déficit alimentaire chronique a caiit les pouvoirs
publics a élaborer un programme national de dévedopent de développement agricole a
partir de 2000, les orientations qu’il véhicule s@ngent essentiellement vers les objectifs
reconstruction du territoire agricole. Il particip@ la réhabilitation des fonctions régulatrices
de I'état et incite a I'investissement, dans unreadécentralisé et de formules de financement
permettant une gestion partagée des risques emigeidulteur, la banque, les assurances et
I'Etat. Les outils et instruments mis en place erdtdésormais I'accent sur la participation
et 'accompagnement des populations dans le cadréadtion de proximité. Rehabilitant
ainsi I'acte agricole dans sa dimension économides. Cette nouvelle stratégie nationale de

développement économique et social, prend en colepexigences imposées par le contexte

35 Algérie. Ministére de I'agriculture. Plan natiorid développement agricole. Alger, MA, [s.d]

36 Bessaoud Omar. L’agriculture algérienne : des ltdiems agraires aux réformes libérales (1963-200R2)
Maghreb au proche orient : les défis de I'agria@tParis, Ed. L’Harmattan, 2002, pp.73-99. (Pagesultée le
12 avril 2005). Adresse URLhKttp://www.iamm.fr/bn/doc/?id=PU0002




national actuel, la stratégie de développementcalgri et rural (SDAR), forcément

ambitieuse, aura notamment pour finalités

» L’accroissement de la vitalité de I'économie ageccet rurale ainsi que la

consolidation et le renforcement de sa spécificité

e La consolidation des acquis en termes d’outils reftriments d’intervention et

I'approfondissement des démarches de leur miseuemece

» La consolidation du réle primordial de l'agricultean tant qu’agent économique,
promoteur d’activités créatrices de richesses,uadecial contribuant & I'équilibre et

a la cohésion de la société et acteur protectesode@nvironnement ;

» La réduction des disparités existantes entre lasgzourales elles mémes et entre ces
dernieres et les villes par la promotion, le dépptament et I'élargissement au sein du
monde rural des activités a caractere a la foisn@oique, social, culturel et

environnemental ;

* Le développement humain parce que la finalité deet@ction est la promotion et

I'épanouissement de 'lhomme.

Dés lors, deux orientations stratégiques sontlzat®e des projections décennales en matiere

de développement agricole et rural :

— La premiere concerne la modernisation et la misd@vaau des exploitations

agricoles et des filieres agricoles ;

— La seconde, est relative a la revitalisation efldgeloppement de proximité des

espaces ruraux, tout en veillant a la préservatemressources naturelles.

Ainsi, les objectifs de la stratégie de développa@magricole et rurale en matiere de
revitalisation des espaces ruraux, viseront le ldgpement humain parce qu'il s’agit d’'un
enjeu national de la décennie 2004-2014. Pour ice, fih s'agira de revitaliser les espaces
ruraux, particulierement ceux marginalisés ou abands, par la consolidation et le
développement des activités agro-sylvo-pastoralas,création de nouvelles activités
économiques et la réhabilitation des métiers ruraomme sources de revenu principal
durable ou d’appoint pour les agriculteurs. Dansdédre de démarches participatives, toutes
les actions susceptibles de mettre en place leditcmrs de création d’'une économie rurale

permettant de réduire la vulnérabilité des espatasameéliorer la sécurité alimentaire des

37 Algérie. Ministére de l'agriculture et de dévelepment rural. Stratégie de développement agricolairet.
(Page consultée le 21 avril 2005). Adresse URL
http://www.minagri.dz/client/?r=pnda&b=stratigiedP&P SESSID=6545fa21d4fe9bfd9d4aff716030d44




ménages isolés ou marginalisés et partant les tbiomslide vie des populations rurales seront

mises en ceuvie

Parmi les objectifs assignés a ce plan, la rédudiies disparités a l'intérieur des régions
rurale® et entre ces derniéres et les villes par la a@ales conditions de valorisation des
infrastructures de base existantes, le rapprochiedes populations rurales des dispositifs
existants de promotion économique et sociale. (¢ de ce programme est évalué a 55,9
milliards de dinars. Les premiers résultats 2000328ont encourageants sur le plan de la
production, il reste a en évaluer I'impact sur lenae agricole. Sur le long terme, cela
suppose de poursuivre les efforts d’investissemeoitsentis pour la mise en ceuvre de ce
plan, les pouvoirs publics pourront ils tenir ceialLe risque que cet élan, et optimisme

affiché, n’apparaissent, faute d’actions, commsaimple effet d’annonce.

Tableau 13 Indicateurs d’évaluation du Plan national de développement

agricole et rura

Années 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
Taux de croissance de la | -15,15 18,70 0,01 29,00 6,41 2,02 4,71
production agricole (%)
Taux de croissance de la - 13,38 -1,30 17 3,10 2,44 4,48
valeur ajoutée (%)
Valeur ajoutée agricole 322,1 411 475 496 511 524,72 547,
(Milliards de dinars)
Part de la valeur ajoutée 8,4 9,7 9,3 9,7 8,4 6,97 6,6
dans le PIB (%)
Valeur ajoutée agricole / 9,58 11,81 11,39 11,72 10,18 7,83 7,1

Valeur ajoutée globale (%

Nombre en équivalant 142287 171000 163499 179291 166203 132428 3264
emplois créés (EEP)

Algérie. Ministére de I'agriculture et du développement rural. Rapport sur
la situation du secteur agricole. Direction des statistiques agricoles et des

systemes d’information, 2008, p.5

A la lecture de ces chiffres, on peut affirmer dgee premiers résultats augurent de

perspectives prometteuses, si I'on considere be daucroissance de la production agricole de

38 Algérie. Ministére de l'agriculture et de dévelepment rural. Stratégie de développement agricolairet.
(Page consultée le 21 avril 2005). Adresse URL
http://www.minagri.dz/client/?r=pnda&b=stratigiedP&P SESSID=6545fa21d4fe9bfd9d4aff716030d44

39 Les zones rurales concentrent en effet prea deitié des pauvres ; elles connaissent une foergauvreté
plus sévére inhérente au déficit en revenus tirés l'dgriculture et a une situation défavorable de
I'environnement des exploitations agricoles. Rappational sur le développement humain : 2006, CIREEF/,
p.36




18,7% en 2001 et 29% en 2003, par contre la cmissehute brutalement a 2,02% en 2005
et 4,71% en 2006. Les efforts colossaux d’investisnts consentis par I'Algérie pour
financer un tel programme n’ont pas diminué ladeealimentaire qui a frolé les 5 milliards
de dollars (4,82 milliards de dollars en 2007) andse de 27% par rapport a 2006. Les crises
successives de certains produits définis commeifaire@s : la pomme de terre, le lait, et les
céréales ont mis en évidence le manque de maiieiseur production. Partant de ce constat,
et malgré I'optimisme affiché par les officielssleésultats du PNDRA sont tres mitigés.
Parmi certaines mesures d’accompagnement combsemtesd pour son aboutissement, dont

un systéme d’information agricole n’a pas constitné priorité.

A ce propos, et dans le cadre de leurs travauX/Algeérie, beaucoup d’experts nationaux et
internationaux relevent la difficulté d’accéderiafbrmation. Dans un article du journal « El-
Watan » du 18 mars 2001, Nordine G¥ise référant a une enquéte de Mohamed Benguerna
et Hocine Khalfaoui, affirme que parmi les raisgns poussent les chercheurs algériens a fuir
le pays, la faiblesse du niveau technologique etdifficultés d’acces a linformation en
constituent les plus importantes. Certaines irtgtitg internationales constatent également la
qualité de I'information économique qui fait défalabsence totale d’études détaillées sur les
effets probables des grands choix économiques d@gops publics. Concernant le méme
sujet, lvan Matrtift, note que le FMI se réfere dans ses rapports,macgjue de qualité du
systéme d’information sectoriel, en signalant qutalblesse des données empéche le suivi de
la situation économique et la formulation des ppliés. Par rapport a ce constat, et au regard,
des nouvelles stratégies du secteur, la mise e plan systeme d’information performant
s’'impose plus que jamais.

L’analyse des contraintes a l'origine de cetteaditun n’est pas de notre ressort, cependant
leur présentation doit nous permettre d’identifess grands défis que doit relever ce secteur,
et par voie de conséquence les fonctions du systénfermation qui doit venir en appui aux

différents acteurs, notamment celui de la produacigricole.

Face a I'enjeu croissant que représente la quegiimriere en Algérie et I'instabilité qui la
caractérise, les agriculteurs ont besoin d’'unetigak fonciere adaptée qui puisse leur
apporter une sécurité fonciére et favoriser un ld@pement économique, la structure des

exploitations doit accroitre si 'on souhaite modser I'agriculture. Il importe de souligner

40 Grim Nordine. Fuite des cerveaux : I'Algérie psah élite. (Page consultée 03 mai 2005)
Adresse URL http://www.planet-dz.com/actu/2001/janvier/fuite sdeerveaux.htm

41 Martin lvan. Politique économigue et stabilitéld¢at. (Page consultée le 03 mai 2005), p.11
Adresse URLhttp://www.ceri-sciences-po.org




que la préservation des terres agricoles conformg&eéeur «vocation» impose que «l'action

fonciére exige évidemment la clarification du stétuncier.

Pour Jarrige Francoise, Jouve Anne-Marie, Napol€&jaede, 4a maitrise fonciére est la clé
du développemem#d2. Partant de cette affirmation, nous proposams de chapitre qui suit
de faire une présentation du foncier agricole sti@ut des terres agricoles, la taille des
exploitations, leur nature juridique. Ceci, darabjectif de mieux comprendre le rapport de
I'agriculteur a la terre, et situer la place quaitribut & I'information pour accéder aux

nouvelles techniques.
1.4 Les exploitations agricoles

Face a I'enjeu croissant que représente la quegiimriere en Algérie et I'instabilité qui la
caractérise, les agriculteurs ont besoin d’'unetigak fonciere adaptée qui puisse leur
apporter une sécurité et favoriser un développen@munomique. La structure des
exploitations doit accroitre si 'on souhaite modser I'agriculture. Il importe de souligner
que la préservation des terres agricoles conformeem&eur «vocation» impose que «l'action
fonciére exige évidemment la clarification du stdtuncier. La maitrise fonciéere est la clé du
développement. Le foncier agricole en Algérie, @det son importance et sa complexité,
suscite beaucoup de débats et de passion entn@rsaetex positions contradictoires. Les
différentes décisions ou projets de lois initiéespart leur caractere éminemment politique,
restent confinées dans le bureau de I'assembléalgm nationale. La part du subjectif
I'emporte souvent sur les discussions autour daufat au dépend d’'une approche sereine a la
hauteur de I'importance de ce dossier et de cefidatipns sur la production agricole et le

monde rural.

1.4.1 Panorama historique du foncier agricole

Le patrimoine foncier a connu a travers I'histades notre pays une succession de différentes
|égislations : droit coutumier, droit musulman,indg colonial, ce qui a favorisé I'émergence
d’'une anarchie «fonciére ». Tant6t, des terregalgs (EAC, EAI) sont transférées d’'une
maniere illégale aux communes, tant6t, elles sérdencarte électorale aux candidats aux
élections présidentielles et chacun propose entifonale ses convictions politiques une
option pour régler la question fonciere et gagres bulletins de vote des exploitants

42 Jarrige Francgoise, Jouve Anne-Marie, NapoléonedglaEt si le capitalisme foncier changeait nosspggs
quotidiens ? Le courrier de I'environnement, n°f@fn 2003. (Page consultée le 26 septembre 200desse
URL : http://www.inra.fr/dpenv/jarric49.htm




agricoles, qui offriront volontiers leurs voix aaralidat qui leur permet d’acquérir I'acte de
propriété. Sur le plan politique, la vente dese®ragricoles du secteur étatique a suscité
beaucoup de débats et plusieurs interrogationsbrgh historique du modele de politique

fonciere algérienne permet d’analyser la situasictuelle du foncier.

A linstar des pays indépendants au XX eme siglcMdgérie se trouve confrontée a la
question du devenir des grandes exploitations ks L'état, pour endiguer tout
mouvement spéculatif sur les terres des anciemnsples a déclarés « biens de I'état » par
les décrets n°s 62-02 et 62-03 des 22, 23 octd§2.1

Une série de textes juridiques dite « décret desrh@63 » va institutionnaliser cet état de fait.
La décennie 1970 a vu la promulgation I'ordonnapegant la révolution agraire. En 1980,
une restructuration du secteur public agricole (198 1983) est opéresuivie de
'uniformisation de la propriété juridique du saateublic (1984). La premiére visait une
restructuration fonciere des exploitations a travere réduction des superficies, les nouvelles
entités formées sont appelées « domaines agricolgsalistes ». La seconde avait comme
objectif d’uniformiser la propriété au sein du sect public et de consacrer le droit de

jouissance sur les terres attribuées dans un dendexibéralisation.

La loi n° 87 du 8 décembre 1987 détermine le mddgpibitation des terres agricoles du
domaine national et fixe les droits et obligatiates producteurs, accorde la cession des
batiments, plantations, cheptels et équipementsheméficiaires attributaires. Cette année
1987 a vu la privatisation des terres de l'autagaset d’'individualisation de I'exploitation
des terres (exploitation agricole individuelle, kexgation agricole collective), qui sont des

terres des domaines de I'Etat.

La loi n°87-19 du 8 décembre 1987 sur le domainblipunstitue un droit individuel
d’exploitation cessible et transmissible au prof#s salariés des exploitations agricoles de
I'Etat. Il ne s’agit pas donc d’un droit de propéiénais d’un droit de cultiver. La loi distingue

bien le droit éminent du sol qui appartient a ItEss’agit d’un droit individuel.

Tableau 14 Bilan de la réorganisation fonciere

Type Nombre Superficies en hal Nombre
d’exploitation d’exploitations
EAC 28 707 1910109 170 277

4 Terranti Salima. La privatisation du foncier iagle en Algérie ; plus de dix ans de  débatnsieux.
[Communication présentée au] Fourth Pan-africamgm@mme on land and resource rights workshop, Cape
Town, mai 2003, p.3



EAI 17 632 222 246 17 632
Total 46 339 2132 355 187 909
Fermes pilotes 176 166 234 8144

Ait-Amara, Hamid. La transaction de l’agriculture algérienne : vers un
régime de propriété individuelle et d’exploitation familiale. Cahiers
d’option méditerranéenne, vol. 36, 1999, pp.127-138.

La décennie 1990 est marquée par un mouvementiigation institutionnalisé par la loi
n° 90-25 du 18 novembre 1990. Cette loi d’oriepntationciere annule la loi de la réforme
agraire et permet au gouvernement de rendre augnesnpropriétaires les terres expropriées
en 1971.

En 1997, trois décrets exécutifs concernant lepogitions sur le foncier agricole ont été
promulgués. Ces mesures visent la révision du damcier actuel qui a généré beaucoup de

problemes et de conflits, qui se résument dangdegs suivants :
» Absence de liens forts entre I'exploitant et lader
* Les terres sont inexploitées ou insuffisammentaigss.
* Les béatiments sont inutilisés ou détournés deveaation.
* Les patrimoines cédés, non encore payés sont dégeabu dilapidés.
» Laredevance au titre de jouissance n’est pas payée
» L’établissement des actes administratifs enregageedifficultés.
» Conflits au sein des collectifs.
« Détournement de la vocation agricole de ces terres.
» Développement des cultures spéculatives.
* Vente sur pied des productions agricoles.

Ces constats ont pour dénominateur commun, |'alestxtale d’une assise solide dans le lien
entre ’homme et la terre : le droit de jouissamo@éme perpétuelle, n’étant pas considéré
comme une garantie suffisante pour promouvoir lliogtion totale des bénéficiaires.
D’autant que les restitutions des terres natio@afist la reprise de certaines parcelles par les
communes pour l'implantation de projets ont accémdusentiment d’instabilité, a la fois dans
I'assiette fonciere et la composante humaine. &gvart a toutes ces difficultés multiples que

pose le foncier agricole, les pouvoirs publicsnéiconisé deux solutions :



» La vente en toute propriété des exploitations atggcaux attributaires en place.

» La location pour ceux qui ne sont pas intéressesapzente, et le droit de jouissance
accordé est transformé en une location dans uni dbélemme année apres la

promulgation de la loi.

En 2002, un projet de loi a été élaboré, modifieintomplétant la loi du 19/87. Cette loi
détermine le mode d’exploitation des terres du doen@rivé de I'état et définit un cadre
juridique speécifique de « société civile d’expltiva agricole ». Une loi sur l'orientation
agricole avec une nouvelle mouture de gestion desessions agricoles a pour but de mieux
asseoir la relation entre 'administration et lga@ulteurs et a protéger les terres agricoles des

détournements et autres formes de dilapidation.

1.4.2 Les exploitations agricoles d’'apres le

recensement général de lI'agriculture de 2001

Le secteur de l'agriculture compte 1 023 799 exatmins agricoles dont 55 935 orientées
vers des activités conduites en hors sol et 967r&bdrties sur les 8 458 680 ha de superficie

agricole utile (SAU). Ces exploitations se distiagu par un ensemble de criteres parmi

lesquels :

* Lataille ou la dimension.

e La nature juridique.

» Le statut juridique des terres
1.4.2.1 La taille des exploitations

La taille de I'exploitation est un élément impottatans tout processus de vulgarisation.
L’importance de la petite exploitation exige desyers humains et matériels important dans

les actions de vulgarisation et de transfert agdtimation issue de la recherche.

Tableau 15 Nombre et taille des exploitations selon la tranche (SAU)

Classe de| Exploitations Superficies Taille

la SAU Nombre % | %cumulé| Ha % % cumujénoyenne
0.1<0.5 88 914 8.7 8.7 20 109 0.2 0.2 0.2
05<1 78 266 7.6| 16.3 50 407 0.6 0.8 0.6
1<2 128 864 12.6/ 28.9 162 314 19 2.7 1.3
2< 5 239 844 23.4 52.3 722 275 8.5 11.2 3




5< 10 181 267 17.71 70 1200598 14.2 25.4 6.6
10 < 20 142 980 14 | 84 1896 466 | 22.4 47.8 13.3

20 < 50 88 130 8.6| 92.6 2484971 29.4 77.2 2 28.
50 < 100 14 294 1.4 94 930 765 11 88.2 65.1
100< 200 | 4063 0.4| 94.4 532 146 6.3 94.5 131
200 et + 1242 0.1| 945 458 628 5.4 100 369.3
Total 967 864 945 945

Hors sol 55 935 55 100

Total 1023799 | 100 8458680 100 8.3

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural.

Recensement général de I'agriculture (2001) : rapport général des

résultats définitifs. [Alger], Direction des statistiques et des systemes

d’information, 2003, p.18

Les données présentées dans le tableau n°15 foataAire ce qui suit :

* Une prédominance de la petite exploitation qui éspnte 70% de la superficie

comprise entre 0,1 et moins de 10 ha, qui ne cotigee 25,4% de la SAU totale ;

e 22,6% de « moyenne » exploitations avec une supgerdomprise entre 10 et moins
de 50 ha détiennent 51,8% de la SAU totale ;

* 1,9% de « grandes » exploitations avec une supedgale ou supérieure a 50 ha qui

représentent 22,7% de la SAU totale. Dans cettgjodt, les exploitations de 200 ha

et plus, occupant 5,4% de la SAU totale, ne reptésé que 0,1% du nombre total des

exploitations.

1.4.2.2 La nature juridique des exploitations

La nature juridique des exploitations agricoles a&$brigine du désinvestissement et de la

baisse de productivité. Afin de remédier a cetigasion, des propositions sont faites dans le

sens de la concession des terres, cependant, ¢e @bd® pouvoirs publics suscite des

appréhensions au sein de la profession : commet#gar la terre des spéculateurs ?, respect

des différentes filieres du secteur agricole, quasconcessionnaire ?... autant de questions,

légitimes que se posent les agriculteurs.

Tableau 16 Nombre et superficie des exploitations selon leur nature

juridique



Type de statut Nombre % SAU (ha) %
d’exploitations

EAI 745 734 72.84 5 555 999 65.7
APFA 41 103 4.01 298 327 3.53
Concession 5209 0.51 32 909 0.39
Avec location de terre 14 577 1.42 151 336 1.79
Avec association de terre 4194 0.41 38 515 0.46
Hors sol 55 935 5.46 0 0
EAI 105172 10.27 1187 724 14.04
Société civile 5445 0.53 26 007 0.31
Société familiale 9012 0.88 72 060 0.85
SARL 282 0.03 5800 0.07
EURL 166 0.02 7474 0.09
EAC 35 338 3.45 929514 10.99
Coopérative 607 0.06 17 720 0.21
Groupement 111 0.01 2811 0.03
Ferme pilote 171 0.02 117 217 1.39
Ferme ou station EPE 77 0.01 3380 0.04
Ferme ou station EPA 129 0.01 5569 0.07
Ferme ou station EPIC 39 0 2592 0.03
S/ total 1023 301 99.95| 8455954 99.97
Indéterminé 498 0.05 2726 0.03
Total 1023 799 100 8 458 680 100

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural.

Recensement général de I'agriculture (2001) : rapport général des

résultats définitifs.[Alger], Direction des statistiques et des systémes
d’information, 2003, p.19.

Les principaux indicateurs de la nature juridiges dxploitations dans le tableaun°16 mettent

en évidence les éléments suivants :

* L’exploitation individuelle prédomine avec 83.1% dlombre total des exploitations et

occupe 79,7% de la SAU totale. Elle est représemiée:

- 72,8% d’exploitations sur les terres de propriéiege (65,7% de la SAU totale) ;




- 10,2% d’exploitations individuelles a gestion ptiva (EAI) sur les terres du
domaine privé de I'état (14% de la SAU totale) ;

» L’exploitation collective, en société ou en coopérg forme 5% du total des
exploitations et couvre 14% de la SAU totale. Le&SCEconstituent 68,8% des
exploitations et 78,1% de la SAU de cette catégdiriest a noter que I'exploitation
agricole collective a gestion privative (EAC) reggate 3,4% du total des
exploitations et couvrent prés de 11% de la SAdI¢ot

La sécurisation fonciére constitue un objectif geipeut étre poursuivi sans développer une
stratégie permanente de renforcement des experiemales. Bédrani Slimane, considére
que I'élaboration d’'une politique cohérente etazaffie en Algérie, se heurte a I'absence
d’instruments qui peuvent aider aux prises de d@&tisomme les études et les recherches de

diagnostics et d'impacts prévisibles des différemst@utions préconisées ».
En conclusion, la production agricole est confrerdéx contraintes suivantes :
» Ressources naturelles limitées et dans un étagégiadation avanceé ;

* Ressources en eau insuffisantes : au cours desrBkies années, 350 000 ha/an ont
été mis en irrigation, ce qui représente 5% de AdJ*S Cependant, les barrages
continuent de s’envaser. Pour Bessaoud @finbagriculture algérienne se heurte a

trois handicaps majeurs :

— Un handicap naturel : tenant aux spécificités climatiques et géograpFsogui
limitent territoires et productions agricoles. Lésosystemes (Tell, Steppe et
Oasis du sud) sont fragiles et des contrainteslilviatiques s’organisent pour
différencier fortement I'espace, dont la plus gengartie est marquée par

I'influence d'un climat sec ou l'aridité domine ;

— Un handicap social: lié aux conditions d’émergence d'une paysannerie
contrariée par les conquétes, linstabilité poligg le statut du foncier

agricole... ;

— Un handicap technique: absence d’'un modele technique de référence lpsur

cultures ou I'élevage adapté aux contraintes dedgalelief ou de climat.

44 Bessaoud Omar. L’agriculture algérienne : desItdoms agraires aux réformes libérales (1963-2002)
Maghreb au Proche Orient : les défis de I'agriceltiParis, Ed. L’'Harmattan, 2002, pp.73-99. (Pewesultee
le 12 avril 2005). Adresse URLhttp://www.iamm.fr/bn/doc/?id=PU0002




e Sur le plan économique, les restructurations etrméés économiques mises en ceuvre
n'ont pas pu créer une dynamique a méme de comesdéidplace du secteur agricole

dans I'’économie nationale, les éléments qui suigardonnent un apercu :

— La facture alimentaire annuelle de (4,82 milliad#s$ US en 2007) exprime ce
manque de cohérence entre les plans de développegecole, les moyens

mobilisés, les actions engagées et la politiquialgr;

— Des difficultés a assurer une intégration a I'écoi®o internationale rendue
nécessaire par les engagements de I'Algérie daoadee des accords conclus a

I'échelle régionale et internationale ;

- Etat de dégradation du développement humain ereumiiural (8 millions de
pauvres sur une population rurale de 13 millionpe&isonnes), dévitalisation des

espaces, chdbmage, sentiment de marginalisatics pigolulation rurale ;

— Une faiblesse dans l'utilisation des subventiorsslites au budget de I'état (pour
1998, 35 % des fonds alloués au FNDA seulemen¢téntonsommés);

— Un systeme d’aide et de financement non adapté,sglan le recensement
général de I'agriculture de 2001, 3,1% des exgdioia seulement ont recours au

crédit bancaire et 12,3% des exploitants déclareoir recu une aide de I'état.

L’environnement de la production agricole, dont lesgganisations professionnelles et
syndicats ont été crées depuis I'année 1990. Mais,est que depuis 1995, que le dispdsitif

d’encadrement associatif de I'agriculture commeacse structurer, par la création des
chambres d’agriculture et des conseils interpradesels. Le manque d’expérience et de
légitimité de ces organisations ne leurs ont pasgede s'impliquer davantage dans les
problématiques agricoles. Néanmoins, a la favearpaditiques participatives initiées sur le

plan international, les autorités ont été amendagplquer de plus en plus ces organisations

dans les discussions sur les programmes de déesiwyt.

Sur le plan économique, la libéralisation de I'émoie a induit certains problémes, a ce
propos, Bédrani Slimane, note quéprocessus de libéralisation du secteur agricdéas
les décennies 1980 et 1990 a engendré des augmastainportantes du prix du matériel

agricole et des intrants. Sous l'effet de cettenfiée des prix, la consommation d’engrais et

4 Algérie. Ministere de l'agriculture et de déveleppent rural. Stratégie de développement agricoleret.
MADR, 20

46 Ferrah Ali, Yahiaoui Salah. Mouvement associatifiéveloppement durable : le cas de I'agriculturele
I'élevage en Algérie. (Page consultée le 21 2005)

Adresse URL http://gredall.ifrance.com/gredaal/association®leissions_documents/acteurs/les a




I'acquisition d’équipements agricoles connaissemt ghute vertigineuse. A partir des années
1990, Il'état subventionne les agriculteurs dans &hats de matériel agricole, mais
uniquement, pour les produits ou les techniques lgueollectivité veut encourager. Les
contraintes liées a la disponibilité des intrantsdes biens de productivité représentent un
lourd handicap. En raison de l'insuffisance desaside production de matériel agricole, les
colts des produits paraissent excessifs par rapadet plus value gu’ils apportent. Ce qui

décourage les agriculteurs a investir au niveadedgs exploitations %.

Les contraintes relevées dans le secteur agrioelsenlimite malheureusement pas aux
défaillances des institutions qui viennent en anoaiét en aval de la production agricole ; la
terre qui en est un élément fondamental, est cotdfeoau probleme d’instabilité et de statut
qui freine tout processus de modernisation. Auggjque soit I'importance des programmes
de développement et les investissements consamti®tat, si la question du foncier agricole
n'est pas prise en charge par les pouvoirs publiost espoir de modernisation des
exploitations agricoles se trouve compromis. A cepps, dans lintroduction a I'ouvrage
« Bouleversements fonciers en Méditerranée », Jduvee-Marie et Elloumi Mohameéd
affirment que le @ouveau contexte de mondialisation des économids Ebéralisation des
échanges impose des infléchissements a ces pelitigfuremet la question fonciere au coeur
de la problématique de développemendarrige Francoise, Jouve Anne-Marie et Nap@éon
Claude, donnent une dimension de patrimoine arta & affirment que& la propriété de la
terre, au-dela de son rdle central dans le processiproduction agricole et de sa dimension
symbolique, a une fonction de stock de capitaketederve d’actifs. Cette fonction renvoie la

terre a la catégorie de patrimoing®.

L’étude de I'environnement agricole a mis en évadefe caractere multidimensionnel de la
crise de I'agriculture algérienne. Au probleme daodier agricole, se greffe les difficultés du
systeme de recherche agricole a prendre en chesgerdblemes scientifiques et techniques
gue pose le secteur de la production. En prineipe,des missions du systéeme national de la
recherche agricole est d’initier une agricultures d&avoirs, en adaptant les travaux de

47 Bédrani Slimane. Lintervention de I'état dangFulture en Algérie : constats et propositionsipan débat.
Allaya Mohamed. (éd.). Les agricultures maghréb@d¢'aube de I'an 2000.Montpellier CIHEAM-IAM, 1995
pp.83-99. (Options mediterranéennes. Série Bdestet recherches, n°14)

48 Jouve Anne-Marie, Elloumi Mohamed. Transformatidm monde rural Méditerranéen et processus de
mondialisation. Troisiéme partie. Chapitre 2. Regtiration territoriale et réorganisation fonciefesonomie et
Développement. N° spécial. Agriculture et alimeiotaten Méditerranée : les défis de la mondialisati®aris,
Karthala, 2004, pp. 243-275

4% Jarrige Francgoise, Jouve Anne-Marie, NapoléonedglaEt si le capitalisme foncier changeait nosspggs
quotidiens ? Le courrier de I'environnement, n°d8n 2003. (Page consultée le 26 septembre 20P@yesse
URL : http://www.inra.fr/dpenv/jarric49.htm




recherche internationaux et en valorisant la retteenationale. Cependant, pour de multiples
raisons, I'apport de la recherche agricole a lalpction reste marginal. Pourtant, il est admis
aujourd’hui, dans tout pays, que la croissanceagedduction agricole est liée a la recherche
agricole qui constitue un élément essentiel. lboes d’études menées dans différents pays,
gue le taux de rendement des investissements @atasns types de recherche agricole, se
situerait entre 22 et 90% parsan

L’environnement de la production agricole a évoldétte évolution a engendré des attentes
nouvelles des agriculteurs et du secteur en gémiral vis des organismes de recherche. Le
systeme national de la recherche agricole tel dorittionne et organisé actuellement peut-il

suivre ces mutations et accompagner l'effort diat’dans le secteur agricole ?

La synthése bibliographique sur le systéme de rebbesectoriel nous apportera certains
éléments de réponse. L’analyse portera sur laigpaditmise en ceuvre, les problemes et les
relations fondamentales qui affectent les strusturecherche. L’'accent sera mis sur
I'organisation du systeme de recherche, son éwarluties ressources qui y sont affectées.
Ceci, dans le but de mieux comprendre le conteates dequel I'information est produite et

ses consequences sur la qualité et la quantittodimation mise a disposition de I'agriculteur.

Chapitre 2 : La recherche agricole

2 La recherche agricole

Aujourd’hui, les politiques agricoles se structureasentiellement autour des approches qui
integrent la formation, la recherche et le dévetmpent agricole. Une fois de plus, dans le
cadre de la mise en ceuvre du PNDA proposé en 20@ouvoirs publics ne redonnent pas
sa place a la recherche agronomique. Dans ce aasnent I'agriculture va t'elle s’insérer
dans I'économie internationale dans un environnénmearqué par la globalisation avec

comme corollaire I'entrée de I'Algérie a 'OMC.

Dans notre pays, un décalage effarant existe déatproduction et la consommation, les
causes de cette situation sont nombreuses et saddenvironnement économique et social

défavorables, s’ajoute la faible introduction deht@dques modernes de production agricole

%0 Mosher A.T Quelgues exigences critiques pourreaberche agricole productive agricole. La Hay@NAR,
1984, p.2



avec un transfert de l'information non adaptée begoins des agriculteurs. Ces contraintes

sont imputables également a des facteurs institodils, structurels et politiques.
2.1 La recherche scientifique en Algérie : historique et évolution

La recherche qui conduit a des améliorations gedduction agricole résulte de I'intégration
de connaissances provenant de nombreuses souesesoiinposantes de la recherche peuvent
étre classées de plusieurs manieres différentesdest termes divers (recherche et
développement, recherche fondamentale, recherchdigege, recherche stratégique,

recherche adaptative, etc.) sont empl&yés

Toute politique scientifique se doit de déterminae politique de recherche en adéquation
avec les objectifs de développement national. cherhe scientifique représente un enjeu
économique et social. L'appropriation des connaissa scientifiques et des techniques, et
leur intégration dans les processus de productbahdevenues une arme dans la compétition
internationale. En effet, selon I'International \8ee for national agricultural researchia«
recherche est une source d’innovation qui permetnudtre sur le marché des produits

nouveaux d’'importance pour I'intérét pube.

L’activité de la recherche s’est considérablemenerdifiée au fil des années par les
approches pluridisciplinaires, l'interdépendancéesta science et la technologie. Les pays
prennent conscience aujourd’hui du réle que jouk¥sormais la science et la technologie
dans les politiques publiques, d’ou la nécessitéedemettre en ceuvre. Celles-ci ont pour
tache de fixer les priorités pour la recherchemmbiliser le potentiel de recherche public et

privé, de promouvoir I'innovation et d’arbitrer laffectations de ressources.

Une des grandes faiblesses de la recherche algériéside dans la difficulté de définir une
politique de recherche avec des objectifs a lomgéde de fixer les priorités, d'affecter les
ressources nécessaires. Depuis l'indépendancestiestures d’exécution de la recherche

scientifique ont connu une grande instabilité.

La décennie 1970 est celle de lintervention deat'@ans l'activité économique, elle est
marquée par la naissance du ministere de I'ensmignie supérieur et de la recherche
scientifique et de l'organisation de la rechercbeux organismes sont nés : I'Organisme

national de la recherche scientifique (ONRS), laorg exécutif de la recherche et le Consell

51 International service for national agriculturasearch. Considération pour le développement dedaerche
agricole nationale en soutien du développementelgr La Haye, ISNAR, 1986, p.6

52 Mosher A.T. Quelques exigences critiques pow techerche agricole productive agricole. La Haye,
ISNAR, 1984, p.2



national de la recherche (CNR) avec pour principaision de définir les orientations de la
recherche et d’élaborer le plan national de laegzie. La mise en place de ces structures
répondait a un double objectif : la refonte du &yst de formation supérieure et I'intégration

de la recherche scientifique au développement éomue et a la formation des formateurs.

Les années 1980 sont marquées par la transitien"@eonomie de marché, et la création du
Conseil supérieur de la recherche scientifique@trtique ainsi que des unités de recherche,
dans les universités et les établissements de fammsupérieure ou dans les entreprises de
production. En 1983, dissolution de 'ONRS, remplg@r le Commissariat a la recherche
scientifique et technique (CRST); ce dernier estrgé des missions de coordination et de
planification de la recherche au plan national yesiq 1986 ou il est remplacé par le Haut

commissariat a la recherche (HCR).

Le systéme institutionnel de la recherche a vuseéer six tutelles ministérielles en 1990.
La politigue nationale de recherche est définie [paConseil National de la Recherche
Scientifique qui est composée de trois commissionersectorielles de promotion, de
programmation et d’évaluation de la recherche.\lstesne de recherche couvre les domaines
suivants : santé, sciences fondamentales, constmmyuctirbanisme et aménagement du
territoire, agriculture et ressources en eau, megipremiéres et de la technologie, éducation,

culture et communication, économie, droit et s@ciét

La recherche au sein du ministére de I'enseignesgrdrieur et de la recherche scientifique
est gérée par trois directions : la Direction dectmrdination de la recherche, la Post-
graduation et de la recherche universitaire einetdile de la recherche intersectorielle et de
la valorisation. Par ailleurs, chaque départementistériel au sein du gouvernement

comporte une direction de la recherche. Le sedfleuta recherche connait en 2000 une
nouvelle dynamique par la promulgation d’une lar@éntation et de programme a projection

guinquennale sur la recherche scientifique et ield@pement technologique portant sur les

années 1998-2002. Sur le plan institutionnel deveaux organes sont mis en place.

Trois agences nationales de la recherche sont cté&gence nationale de développement de
la recherche universitaire (ANDRU), '’Agence natatede développement de la recherche en
Santé (ANDRS) et enfin 'Agence nationale de laovightion de la recherche et du
développement technologiqgue (ANVREDET). D’autressures ont été prévues par la loi de
finance de 2000, qui sont : La consécration d'udget national de la recherche scientifique
et de développement technologique qui sert au ¢eraent, selon des regles adaptées, des

activités de I'ensemble des entités de recherchsi gue des programmes nationaux de



recherche. Des crédits alloués a ce budget commaisse croissance contin#ece propos,
I'Unesco affirme que pour étre efficace, il fautir@dnsacrer a la recherche agronomique au
moins 2% du PIBg, or il a fallu attendre I'an 2000 pour que I'Alggconsacre 1% du PIB a

la recherche. Pour rappel et selon la FAO, la Tenisonsacre 2% et les pays développés 2 a
3%. Parmi les objectifs également de cette lomtbilisation des compétences scientifiques
nationales autour des objectifs de la rechercheensfique et du développement
technologique. L’objectif visé étant d’arriver a bilaser environ 16000 chercheurs a la fin de
la période quinquennale. Concernant la gestionQigputs de la recherche, il a été prévu la
création d’'organes de valorisation et la mise ervreewde mesures appropriées pour
I'exploitation des résultats de la recherche et lgansfert vers I'environnement socio-

economique.
2.2 Le systeme national de la recherche agronomique

La recherche agronomique se caractérise par urtabilit® institutionnelle due a une
succession de restructurations conjoncturelleset gvaluation. Loin de s'inscrire dans une
vision a long terme, les différentes restructuratioont souvent favorisé |'approche
structurelle, au détriment des missions de recleepchprement dites. Le cloisonnement n’a
pas permis la mobilisation du potentiel scientiéieet la dispersion des responsabilités n'a pas
favorisé une approche intersectorielle de la retteerD’autres facteurs ont limité également

I'expression du potentiel de la recherche, parmkesa :

» Insuffisance dans I'élaboration d’une politiqueiegie et agroalimentaire définissant

de maniére précise les objectifs de productioreatéeloppement a long terme ;

e Sur le plan politiqgue de recherche, on constatenanque de clarté et de continuité

dans les orientations de la politique de recheyche

* Une approche trés cloisonnée des pratiques derolehgui a empéché la prise en
considération des cohérences indispensables plarienaturel (sol, climat), technique

(végeétal, animal et techniques agricoles) et sécmomiques ;
» Absence de coordination et de synergie entre dswes de la formation, de la

recherche et celui de la vulgarisation ;

53 Bessaoud Omar, Ghersi Gérard. L'agriculture gl méditerranéens du sud entre conquéte des ésarch
européens et réponse aux besoins de subsistaage. ¢Bnsultée le 03 mai 2005).

Adresse URL http://www.agrobioscience.org/IMG/pdf/cahier gheb@ssaoud.pdf




* Inexistence d’'un systeme d’information performammee moyen d’expression de la

recherche ;

« Manque de cohérence et redondance dans les progani® recherche par
méconnaissance des travaux antérieurs et en cdussa lI'absence d’'un systéme
d’information performant a méme d’organiser, deegées flux d'information en input

et output de la recherche ;
» Absence de processus et de critéres scientifiqegaldation de la recherche ;

+ Affectation limitée des ressources financiérescades méthodes de fonctionnement

bureaucratiques ;
* Manque de personnel hautement qualifié pour coades programmes de recherche ;

« Nombre tres limité de publications issues des travde recherche. Le secteur
agricole participe seulement a un taux de 4% dddigations de la recherche

scientifique nationake

2.2.1 Structures du systéme national de la recherch e
agricole (SNRA)

Certains facteurs endogénes et exogenes limiterpréssion de la recherche du secteur
agricole, outre les facteurs déja cités, I'absatioa environnement propice a I'exercice des
activités de recherche, favorise le départ de saclenpétents vers I'enseignement supérieur
ou d'autres secteurs économiques beaucoup plusyatts sur le plan financier. Jusqu'a
présent, la mise en place de structures centraligéecloisonnées n'a pas permis de
développer un systeme de recherche ouvert suril@mement. La prééminence de la
hiérarchie administrative sur I'aspect scientifigusouvent favorisé des actions impulsées par
la tutelle et, de ce fait, restreint I'implicatiales chercheurs dans les prises de décision. Par
ailleurs, les changements successifs dans lesangssissignées aux instituts techniques ont
engendré une dispersion des actions, avec une malsgtion des activités de recherche. Le
manque de moyens de fonctionnement et les lourdewrsaucratiques sont des facteurs

limitatifs a tous les nivea&x

5 Rostaing Hervé, Leveille Valérie. Etude bibliongie pour I'évaluation des programmes de recherche
nationaux : difficulté de mise en ceuvre et d’expliidon dans le cas de la recherche scientifiquériggne.
(Page consultée le 02 mai 2005). Adresse URtp://ms161ul3.u-3mrs.fr/RepProdCRRM/Prod_886.pd

% Textes législatifs  portant création, restructuration et redéploiement des activités des instituts
techniques agricoles




Par I'importance de ses moyens humains, la recharolversitaire est le principal vivier de
la recherche agronomique dans le pays. Le poiddifreles enseignants de rang magistral
(Professeur et Maitre de conférences) est de Pb,4&ncadrement est basé essentiellement
sur les chargés de cours et les maitres-assisggantsonstituent prés de 78,5% du corps
enseignant. Ce secteur bénéficie d’'un statut favorable (Fdbhaedhat, 1989, 1993).

Tableau 17 Situation de I'encadrement : 1990-1991/ 2002-2003

Année inscrits enseignants Taux d’encadrement
1990-1991 197 560 15171 1 pour 13 étudiants
1994-1995 238 427 14 593 1 pour 16 étudiants
1998-1999 372 647 16 260 1 pour 22 étudiants
2002-2003 589 993 20 769 1 pour 28 étudiants

Rebah Abderrahmane. L’enseignement supérieur en Algérie. Evaluation de
la qualité région MEDA. (Projet Tempus 30092-2002).

Comme nous le constatons a travers les chiffreseptés dans le tableau n°17, la recherche
agricole dans I'enseignement supérieur est égalecmrfrontée a des contraintes qui ne
permettent pas sa réelle intégration au développegmmnomique. Le travail de recherche
exige des chercheurs d'une grande compétence, retdnopersonnel avec seulement un
premier dipldme académique. Compte tenu, des prwsede I'encadrement et d’autres

facteurs de I'environnement, le rendement des foomarégresse d’année en année.

Tableau 18 Taux de rendement interne de la filiere « Agronomie » 1991-
1992 / 2001-2005

Filiere Durée des études Taux de rendement interne 1991-299
agronomie 1991-1992 2001-2005
Agronomie 5 ans 51,8% 34,07%

Rebah Abderrahmane. L’enseignement supérieur en Algérie. Evaluation de
la qualité, région MEDA. (Projet tempus 30092-2002).

56 Rebah Abderrahmane. L’enseignement supérietgimie. Ministére de I'enseignement supérieudet la
recherche scientifique, 2004



Ces chiffres révélent un recul important de 17,0d%taux de rendement en formation
agronomique de I'année 1991 a 2005, alors querteggammes ambitieux de développement
de I'agriculture mis en ceuvre par les pouvoirs sbéxigent des compétences en nombre

suffisant pour conduire les programmes de recherche

2.2.2 Evolution du systéme national de la recherche

agricole

La mise en place du systéme national de la reckeagtonomique date de la période
coloniale. Des mesures organisationnelles ont ésegp entre 1900 et 1930. Le systeme

reposait sur les institutions suivantes :
» L'institut agronomique algérien (IAA) ;
* Les stations de recherche situées dans les zoresdaesation intense ;
* Les champs d’expérimentation.

De 1914 a 1962, les activités de recherche étaieantées exclusivement vers les cultures
d’exportation : la vigne, les agrumes, le cotors, ¢éréales et les cultures maraicheres. Au
lendemain de l'indépendance, c’est I'Institut natibde recherche agricole d’Algérie qui a
hérité des structures de recherche mises en plags & colonisation : les structures
expérimentales, les centres de recherche et lesouees humaines. Au ministere de
I'agriculture, l'ensemble des travaux de recherobie d’expérimentation en matiere
d’agriculture est réalisé par 'INRAA*. Elle est feule structure responsable de la recherche

agronomique au niveau sectoriel.

En 1974, une réforme structurelle est entamée.eStida résultante des distorsions constatées
durant la mise en ceuvre du plan quadriennal 1978-10nze instituts de développement ont
été créeés : six (06) pour la production végétaleirmy (05) pour la production animale, a
partir du potentiel de [I'Institut national de lacherche agronomique qui a vécu un
affaiblissement de son potentiel. Depuis 1974 aletsvités de recherche fondamentale sont

affiliées a I'INRAA* et celles relatives a la redlcbe adaptative aux instituts de
développement.

En 1982, des fermes pilotes sont rattachées atikuissde développement afin de permettre
un appui a la production et a la multiplication chatériel génétique de base. Ces deux
fonctions marginalisent les activités de rechembgiquée. Les fermes pilotes constituent un

support de vulgarisation et de diffusion des acqeisa recherche aupres des agriculteurs. La



période 1982-1986 fit une période de stagnatioradidgités de recherche expérimentale. En
1986, une nouvelle restructuration des institutidasrecherche agronomique est effectuée ;
face a la crise économique que traversait le pbfglait rationaliser les dépenses. Ainsi, des
mesures sont prises, ayant comme quatre objedtdsréduction du nombre d’instituts par
fusion de certains et suppression d’autres ; lasfoamation des instituts de développement
en institut technique et réhabilitation de la famctde la recherche appliquée a leur niveau
avec le maintien de la vulgarisation ; I'attributide la fonction de la recherche fondamentale
a I'INRA*, la coordination de la recherche appligu@u niveau national, ainsi que la
formation du personnel et l'assistance techniqlee yalorisation de la fonction de la
recherche. Par ailleurs, la recherche fondamemisteconfiée a deux structures : I'Institut
national de la recherche agronomique et a I'Institational de la recherche forestiére La
recherche appliquée quant a elle est encadréenmpinstituts. Trois instituts nationaux par
discipline : Protection des végétaux (INPV)* ; Saahimale (INSA)* et enfin, Sol, irrigation,
drainage (INSID)*.

La coordination de la recherche du secteur agriese assurée par la direction de la
formation, de la recherche et de la vulgarisatiomihistere de I'agriculture ; elle constitue le

lien entre la recherche, les pouvoirs publics £blganismes de financement.

Une réflexion entamée depuis 1987 avec une lardiipation des cadres du secteur a abouti
a un plan de restructuration de l'appareil de redies dont les grandes lignes ont été
adoptées par le gouvernement en 1991 sous fornme tbu Quatre objectifs ont été assignés

a cette loi :
» La valorisation de la fonction de la recherche @in ges instituts techniques en créant
I'institut national de la recherche agronomiquealghentaire ;
* Le renforcement de la fonction appui technique a@wetbppement des instituts
techniques organisés par filiere ;
« La mise en valeur du caractére spécifique des omsgropres a l'institut national de
la protection des végeétaux et I'institut nationalla santé animale ;
* La mise en place d’'un organisme spécifique chatgéantrble et de la certification
des semences et plants.(Centre national de catitficet de controle , CNCC?).
En 1995, une nouvelle réorganisation touche unmidede plus le SNRA *; son objectif est

de réhabiliter la recherche agronomique en lI'imgdict dans les problématiques agricoles.

Cela donne naissance a un conseil sectoriel declaerche agronomique au ministere de



I'agriculture et de la péche, qui a un double diffedéfinir les grandes orientations de la
recherche & moyen terme en conformité avec laiqudit agricole et les programmes
régionaux de développement ; Apprécier et mobiliseressources financieres nécessaires a

I'exécution des programmes de recherche.

Dans ce contexte lourd de difficultés de toutesinest un plan quadriennal 1996-2000, a été
adopté lors des assises de la recherche tenuesireri996 sur I'agriculture et I'agro-
alimentaire. Plusieurs mesures ont été prises pgseoir juridiguement la recherche et

consolider son organisation. Les principales mescoacernent :
» L’application du statut du chercheur a 'ensemhlegpdtentiel scientifique ;

« La création de centres régionaux de recherche agrgoue (CRRA)*, par zone
écologique ;
» La création d’unités et de laboratoires de recherch

« La mise en place de réseaux nationaux de recheeohex; une perspective de

développement du partenariat avec les opératearmgtques.

Suite a cette nouvelle organisation, 8 programneesedherche sont retenus, regroupant 621
thémes et constitués de 1740 projets. Accompagaédgs financements conséquents, cette
organisation de la recherche agronomique s’instaits une nouvelle dynamique de la
politique agricole qui a pour objectif essentiel ndduction du niveau de dépendance
alimentaire du pays. Pour 'année 1998, la recleeegdronomique a connu des améliorations
sensibles sur le plan investissement, elle a b&ééfile la priorité accordée par le
gouvernement a la recherche scientifique en génkeabut étant d’atteindre en 2000 un

financement représentant 1% du PNB.

Un plan quinquennal pour 1998-2002 est élaboréi sliane loi d’orientation qui fixe les

principes de la promotion de la recherche scienidiet du développement technologique.
Ainsi que les mesures et moyens a mettre en cewrel@ concrétisation des objectifs et
programmes retenus pour la période quinquennal&-2002. Sont définis également les

objectifs socio-économiques de la recherche-dépelment.
2.2.3 La Loi programme de recherche 2000-2001

Afin de remédier a la discontinuité qui a carase&ia perception et le role de la recherche en
Algérie, ainsi que les actions engagées par lgégutiens qui se sont succédées a la téte de la
recherche, la loi programme de recherche 2000-2@0propose de construire un édifice



institutionnel de recherche a méme de garantitdhilgé des institutions, la pérennité des
missions, la cohérence des objectifs et enfin lailisation des compétences humaines et des
moyens matériels et financiers. C’est une démancvatrice de la pratique de la recherche

agricole en Algérie. Cette loi se fixe trois objesct

* Une meilleure efficacité vis a vis de la stratégiionale de développement de

I'agriculture et de I'alimentation ;

* L’augmentation de la productivité, grace a des dbg et une budgétisation par
projet ;

» Les programmes de recherche sont définis a pantiecexpertise scientifique.

Les projets de recherchelans le cadre du programme national de rechench&iv I'objet

de trois appels d'offfé Les projets de recherche pilotés par I'INRAA daescadre du
programme national de recherche (agriculture, altateon et ressources en eau), s’éléevent a
111 projet®. Pour I'année 2006, ce sont majoritairement les ebsojinscrits dans les
programmes de I'INRAA et 'INRF qui ont été propesgour financement lors des appels
d’offres du MERS. 84 projets pour I'INRA a réaligmr 402 « chercheurs ».

Tableau 19 Projets de recherches/programmes

Rubriques INRAA INRF TOTAL
Nombre Nombre Nombre Nombre Nombre Nombre
Projet* chercheurs Projet chercheurs Projet | chercheurs

Projets sectoriels 14* 110** 6 projets 20

et/ou propres

PNR piloté par 62 dont 49 218 29 78 218

'INRAA propres (49+29)| INRAA

PNR Piloté par le 3 11 3

CDTA

PNR Piloté par le 5 11 5

CRSTRA

PNR 57 240 29 86 240

INRAA)
Projets de 13 52 7 20 52

57 Algérie. Ministére de I'agriculture et de dévelepgent rural. La formation et la recherche. MADRQ£2047

p
58 1er  appel d’offres : INRAA : 13 projets - INRA3 projets

2me appel d'offres : INRAA : 27 projets - INRF 9@rojets
3me appel d'offres : INRAA : 09 projets - INRF 6@rojets

59 49 projets de 'INRAA ; 14 projets de I'INRF ; I8ojets des instituts techniques ; 35 projets dsttutions
hors secteur.



coopération (INRAA)

TOTAL 84 402 42 126

Algérie. Ministére de l'agriculture et de développement rural. La formation
et la recherche. MADR, 2004, 47 p

Actuellement, les efforts sont orientés pour recdoyr réorienter et réajuster les programmes
de recherche afin qu’ils répondent aux préoccupatiu secteur et prennent en charge les
besoins induits par les différents programmes dD&N Les comités sectoriels de recherche
scientifique et de développement technologiquepont attribution d’assurer la promotion, la
coordination et I'évaluation des activités de r&che au niveau du secteur. Cependant, ce
comité se réunit que trés rarement, pour mesurapprécier I'état d’avancement des projets
et lever les difficultés objectives relevées. Paenaple, a 'INRAA*, seulement 10% des
équipes ont tenu des ateliers pour exposer I'éabdcement de leurs travaux, en dehors des
résultats exposés au cours des manifestationgtifigiees sous forme de communications ou
de posters. Tres peu de travaux ont fait I'objepdblication. Ce qui amplifie I'impression
d’'improductivité des instituts en charge des progres de recherche. Il a fallu attendre
'année 2004 pour voir le statut de [l'Institut meial de la recherche agronomique se
transformer en établissement public & caracteensfique et technologique (EPST)* par le
décret n°04- 419 du 20 décembre 2004, qui permetise en place d’entités de recherche
(unités, laboratoires) par zone agro-écologiquesdancadre de la régionalisation de la
recherche agronomique ; la densification du résleartecherche, avec la création de stations
et fermes expérimentales ; I'élaboration d’'un tendlatif & la création et au fonctionnement
des unités, laboratoires et équipes associés, Velappbement du partenariat avec les

opérateurs économiques.

Cette loi prévoit un conseil national de la recherscientifique et technique. Chargé de
définir les orientations de la politique nationale la recherche ainsi que les programmes
prioritaires, celui-ci devrait permettre une meilie coordination entre les structures des

différents ministeres.
2.3 Les ressources de la recherche

2.3.1 Le financement

La recherche agronomique et la vulgarisation onghéié durant la décennie 1990, d’'un prét

accordé par la banque mondiale qui a permis urleuegquipement des institutions chargées



de ces domaines, ainsi que la formation d’'un aemambre de cadres. Mais cela demeure
insuffisant. L’évolution des dépenses par secteomtre que l'investissement dans le secteur
de la recherche agricole mérite d’étre rehausskii-Cien’a absorbé que 0,5% des dépenses
de I'état dans le secteur de l'agriculture (horsigmi de fonctionnement) durant toute la
période 1991-1999. Or, il conditionne de fagon sigei I'avenir de I'agriculture et sa

pérennité dans un environnement soumis a la caerocermondiale.

Le financement est un des problémes fondamentaua decherche agronomique. Depuis
'indépendance, la recherche n'a pas bénéficié dulget spécifique, les subventions
attribuées par l'état dans le cadre du budget detifmnnement et d’équipement sont
quasiment affectées a la rémunération du persoaeghasse salariale absorbe environ 90%
du budget des instituts technigtteslormis quelques projets domiciliés au niveau elgains
instituts qui bénéficient de I'assistance technidi@ganismes internationaux et régionaux :
I'Organisation mondiale pour I'alimentation et It&gulture, le programme des Nations Unies
pour le développement, la banque mondiale, et daflmanque africaine de développement,
les autorisations de programme accordées par legope publics au secteur agricole se
situent en deca des objectifs de croissance etédelappement économique assignés au
secteur agricole. Cette situation a comme cons@guea priver les organismes de recherche

de moyens indispensables pour mener a bien letiviés

Tableau 20 Subvention de I’état au titre du budget de fonctionnement et

d’équipement (en millions de DA)

Libellés 1996 | 1998| 2000| 2001 2004 1998/2(02
Budget / fonctionnement 1853 7413 9162 12694250 | 54453
Budget /d’équipement 600 3252 11985 210@2127 | 78608
Total 2433 | 1066% 21147 | 33663 36377 | 133061

Khalfaoui Hocine. La science en Algérie. La science en Afrique a l'aube du

21¢éme sjecle : annexe 1, 2001.

Les chiffres du tableau n° 20 montrent que depaimke 2000, les subventions de I'état ont
plus que doublé, mais vu le nombre restreint ddigatibns et la retombée négligeable des
travaux de recherche sur le secteur de la prodydtimpact de ces ressources financieres sur

80 Budget communiqué par les instituts techniqueedberche agricole



la productivité de la recherche dans le secteuic@gr demeure faible. Nous rappelons,
gu’environ 93% des fonds pour la recherche agrogoensont fournis par les subventions du
gouvernement. L'absence de tradition de coopératiatneprises/institutions de recherche
s’est traduite par une faible participation du sececonomique aux dépenses consacrées a la

recherche qui ne dépassent pas 8% du budget alllauéecherche/développement6l.

Dans une perspective de consolidation, on a cré88 un fonds national de la recherche,
destiné au financement des programmes nationatectierche scientifique et technique. Des
avis d’'appels d'offres sont lancés pour la prédemtale projets de recherche par des équipes
de recherche. Des comités de programmes et desiseions intersectorielles sont chargés
de sélectionner les projets selon des critéredgiiément définis. Le financement des projets
s'effectue selon la formule budget-programme qurespond a une enveloppe financiére
intégrée sur une période de (03) années consésutilestinée a financer, sur une base

contractuelle avec obligation de résultats.

Depuis I'an 2000, une augmentation substantielle fd@ds alloués a la recherche et au
développement est accordée par le gouvernement. |Ranée 2003les subventiorisaux
agences nationales de la recherche sont de 13a@dillions de dinars, ce qui représente

0,21%. La subvention au fonds national de la rextteescientifique et technologique est de :

5 684 000 000 milliards de dinars soit 8.95%. EGX2@ans une déclaration au quotidien « la
Nouvelle république », Mme la ministre déléguéa &kherche scientifique annonce dans le
cadre de la loi 98-11, un renforcement des fonlisié & la recherche avec un montant de
plus de 18 milliards de dindtsafin de permettre au pays de s’intégrer dan®iiémie du

savoir.

Sur le plan de l'affectation des ressources firenes, les chercheurs se plaignent de la non
application de la principale disposition de 1a98+11, a savoir la mise en place d’'un organe
directeur permanent a méme de gérer d’'une maniansparente le fonds national de la

recherche scientifique et du développement teclgimple (FNRSDT)» sans les jonctions de

la tutelle. lls mettent en évidence, la faiblesséadmobilisation et d’affectation de ressources
financieres a la recherche. En raison, d’'une padet,l'insuffisance de la formation du

personnel de la recherche aux méthodes de gesprdjets, et d’autre part, de la lourdeur

61 Vision/priorité/politique nationale dans la bioteologie et la biosécurité. (Page consultée le @i 2005).
Adresse URL http://www.unep.ch/biosafety/development/countrgmidZ progressrep.pdf

62 Rebah Abderrahmane.L’enseignement supérieur edrilg[Ministére de I'enseignement supérieur elade
recherche scientifique], 2004. Evaluation de laitguaégion MEDA : projet Tempus 30092-2002

63 Zerrouki radia. La loi 98-11 a mobilisé toutdetentiel. (Page consultée le 08 mai 2006).
Adresse URL : http://www.lanouvellerepublique.com/actualite/lgbp?ide=4&ida=24740




des procédures d’acquisition d’équipements et deéneés de recherche, la consommation
des crédits de recherche demeure féible

Selon la loi programme a projection quinquenna89g8t2001) sur la recherche scientifique et
le développement technologique, sur 1,8 milliardsdihars représentant la subvention de
I'état pour la recherche au titre de I'année 1985tout secteur confondu, 5,6% seulement
sont exécutés par le secteur agricole. Comptederna complexité des regles budgétaires, les
dépenses ne sont autorisées qu'a partir de la dirmdis de mars avril, ce qui réduit
I'annualité budgétaire a six mois ajoutant a ceaprobléemes bureaucratiques. Ainsi, seule
une partie des ressources allouées est dépensdée 1828, le taux de consommation du
budget d’équipement pour la formation/recheftlest de 0,4%. Ainsi, on est face a un
véritable paradoxe : dans l'absolu les crédits aEED a la recherche agricole sont estimés
insuffisants par les chercheurs, mais pour plusieaisons, ces mémes crédits ne sont pas
consommes, voir (tableau n°21)

Tableau 21 Répartition des dépenses par grands domaines de recherche

Unité : millions de dinars

Secteur Dépenses Pourcentage
Agriculture. Ressource en eau 356,71 14,02
Matieres premiéres. Technologie 1036,80 40,75
Construction, aménagement du territoire 140,44 5,52
Urbanisme 212,94 8,33
Santé 115,51 4,54
Economie. Droit et société 298,19 11,72
Sciences fondamentales 384,44 15,11

Loi programme a projection quinquennale sur la recherche scientifique et
le développement technologique : 1997-2001. MERS, juillet, 1996, pp.32-
33

Hormis le domaine des matieres premiéres et ldmtdagies, aucun secteur n’a consommeé
20% du budget qui lui est affecté. Ceci, montre selacunes de la recherche sectorielle

agricole ne se limitent pas exclusivement aux naess financieres ; la gestion de ces

64 Ilhfauth rappeler que c'est au chef de projet que revient la lourde tche de gérer le budget affecté a son axe de
recherche.

% |oi-programme a projection quinquennale sur ldeeche scientifique et le développement techrigley:
1997-2001. Alger, MERES, 1996, p. 32.



ressources constitue un véritable probleme. Setenétude de I'OCDE (2004), le ratio des
dépenses intérieures de recherche/développemenpayssde 'OCDE sur le PIB est de
2,27% en 2001.

2.3.2 Le Potentiel scientifique et technique dans | e

secteur agricole

En 1996, le nombre de chercheurs mobilisable epwdtgre est évalué a 322, il ne représente
que 1,93% du potentiel global de la recherche giuéealué a 16.619 chercheurs. Ces chiffres
placent I'Algérie parmi les pays dont le potentselientifique et technique est le moins
important66. Quant aux besoins en termes de foomatour le plan quinquennal 1997-2001,
ils portent sur : 351 formations post-universitaif(dont 151 en deuxiéeme post-graduation, et
200 en premiere post-graduation).

Tableau 22 Personnel « Chercheur » nécessaire au plan Quinquennal :
1997 - 2001

Années / Type de programmes 1996 1997 1998 1999 @00 2001
Secteur agricolg 277 332 387 442 497| 555
effectifs permanents

Effectifs a temps partiel 490 818 1646  14y7  18p22130
Total 767 1150 2033 1919 2299 2685

Loi programme a projection quinquennale sur la recherche scientifique et

le développement technologique : 1997-2001. Alger, 1996, p.119.

D’une maniere générale, la consolidation du potergcientifique est une nécessité pour
'ensemble des secteurs impliqués dans la rechexgteomique. Si on examine les chiffres
présentés par le document relatif a « | ‘emploinmarent au niveau des institutions et
organismes publics agricoles et des sociétés dmgeakes participations de I'état, 2003 », on
s’apercoit qu’au niveau du secteur agricole lagaié des cadres et cadres supérieurs ne
représente que 31,7% (5902) du total des effectifstte catégorie de qualification est plus
importante au niveau central (Ministére) qu’au aivedes instituts de recherche qui ne
mobilisent que 24%. Une institution aussi imporaqtie 'INRAA compte 17% seulement

de ses effectifs comme chercheurs. Il faut soutignes ces derniéres décennies un autre

%6 |oi-programme a projection quinquennale sur ldeeche scientifique et le développement techriglmy:
1997-2001. MERES, 1996, p. 32.



phénomene est apparu : « la fuite des cerveaux a gigdé les institutions de recherche de
leur potentiel humain. A titre d’illustration, I'lRAA, a elle seule, et durant I'année 2000, a
vu le départ de deux docteurs, quatre magistede@t ingénieurs d’état. Actuellement, et
dans une déclaration au quotidien algérien « laveltai république », Mme la ministre
déléguée a la recherche scientifique révele quee mmys est doté de 14 000 chercheurs
travaillant dans 596 laboratoires de recherchensicspie et 2022 centres de recherghd.es
besoins exprimés en termes de renforcement dutpgtecientifique humain se justifient par
la nécessité de rééquilibrer les différentes dismp ou un déficit important a été constaté.
Dans la constitution des ressources humaines litigpe mise en ceuvre depuis les premiéres
années d'indépendance, privilégie la quantité dimgurs sans prendre en considération
I'aspect qualitatif. Les cadres affectés aux atgds/ide recherche ne sont pas suffisamment
formés. lls assurent rarement les fonctions detigitgaet/ou de productivité attendues. Le
personnel qualifié est insuffisant, en effet, lentoe de chercheurs disponibles est évalué a
322 alors que les besoins du plan 1997-2001 poonida en ceuvre du programme sectoriel
de la recherche jusqu’en 2002 sont évalués a 18/bpnes, ce qui représente 12.5% des
besoins nationaux. En 2006, seuls 4 maitres dergoh encadrent respectivement les 84 et
42 projets inscrits a I'INRA et I'INRF*.

Tableau 23 Potentiel scientifique et technique de I'INRAA/INRF :
année 2006

Rubrique INRAA INRF Total
Maitres de Recherche 4 4 8
Chargés de Recherche 35 14 49
Attachés de Recherche 48 33 81
Chargés d’Etude 50 40 90
Ingénieurs d’'Etat 10+ Ing Principa 11
TOTAL 148 91 239

Algérie. Ministére de l'agriculture et du développement rural. Rapport sur
la situation du secteur agricole. Direction des statistiques agricoles et des

systemes d’information, 2008, p.45

67 Zerrouki radia. La loi 98-11 a mobilisé tout let@atiel. (Page consultée le 08 mai 2005).
Adresse URL : http://www.lanouvellerepubligue.com/actualite/lgbp?ide=4&ida=24740




Comme on peut le constater, le potentiel scientifion’a connu guére d’évolution, vu le
nombre dérisoire de la main d’ceuvre qualifiée plegyrammes de recherche sont encadrés en
majorité par les ingénieurs. Il est actuellemeffiale de satisfaire les besoins d’encadrement
de la recherche, dans une conjoncture marquéerd’'adar I'absence de mesures attractives
en faveur du chercheur, ensuite par un taux deereadt de la formation en filiere

« agronomie » qui régresse. Il était de 51,8% e9l11992 pour chuter en 2001- 2002 a
34,0798, ce qui explique en partie, le décalage effaramnegiste entre les besoins et I'offre

en personnel qualifié.
2.4 Programmes de recherche

Les programmes de recherche sont des programmeériragptaux d’adaptation de
référentiels techniques et de matériel végétal. héthodologies (analyse et interprétations
des résultats de la recherche) mises en ceuvre lpotgalisation des programmes de
recherche, le manque de matériel et équipementeo@gs au sein des laboratoires et
stations expérimentales, la difficulté d’accés aaurces d’'information pouvant étre un cadre
de référence et de comparaison avec les donnéesreeherche internationale, font que les
résultats produits sont souvent peu fiables powulgarisation. Les programmes développés
a 'INRAA doivent en principe étre du niveau fondamtal, mais compte tenu de la faiblesse
des moyens et de I'encadrement, il est difficilendisager des programmes de recherche
significatifs.

Pour les instituts techniques, les essais comfmettide densité de plantation mis en place
pour la plupart des cultures datent de plus detysans y parvenir a dégager des résultats
techniques fiables pour I'agriculteur. Les évalomasi des activités de recherche se limitent
bien souvent a faire un descriptif des essais meaas résultats et conclusions. Il ne se

dégage pas un esprit critique qui engage le cheratans la voie de I'innovation.

2.4.1 Evaluation des programmes de recherche
agronomique

Au niveau du secteur agricole, les organes chadgétévaluation, a savoir les conseils
scientifiques et les conseils d’orientation, doatrble est de valider les programmes de
recherche, ne sont pas efficaces. L'évaluation alee faire au regard de I'ensemble des

%8 Rebah Abderranmane. L’enseignement supérieur gérikl [ Ministere de I'enseignement supérieurestad
recherche scientifique], 2004.(Evaluation de lalitiaégion MEDA : projet Tempus 30092-2002)



missions et objectifs assignés aux institutionsretgherche et sur la base de référentiels
explicites. En l'absence d’objectifs clairs pouss lprogrammes de recherche, le choix

d’indicateurs de résultats spécifiques et mesusadbevere difficile.

En outre, les responsables de programmes de réehent beaucoup d’appréhension en ce
qui concerne les évaluations. Ces derniéres sagu@e comme un controle des activités
pouvant remettre en cause leurs compétences. Lguaatiexpertise nationale en matiere
d’évaluation a rendu encore plus ardu cette tac€ledte situation découle également des
dysfonctionnements entre le secteur agricole, cdkiila formation et de la recherche
agronomique. L’étude du secteur de la recherchedgra permis de relever les contraintes a

la fois nombreuses et variées, parmi ces cellda-toymation du personnel de recherche.

Les évolutions scientifiques, techniques, éconoesgusociales et culturelles posent en
permanence le probleme de l'inadéquation des saebides pratiques des agriculteurs face a
leur nécessaire adaptation aux nouvelles conditaegploitation de I'espace cultivable.
Ceci, place le dispositif de formation agricoleélgn dans une situation stratégiju®util

de développement de par son role de formation massi d’information, le systéme de
vulgarisation agricole a comme objectifs d’aides égriculteurs a améliorer leurs conditions
de vie par lintroduction de nouveaux procédés dstign et de production dans un

environnement en perpétuelle mutation.

Les évolutions rapides introduites en agricultyr@sent le probléme de I'obsolescence des
savoirs transmis et des approches préconiséesretopa de conséquence des pratiques
agricoles. De la vision techniciste de la vulgdrsa qui considére que I'élévation des
productions passe avant tout par le progrés teabrégla vision globalisante dont la finalité
consiste a opérer au sein de l'agriculture un chargnt qualitatif en vue de permettre a
I'agriculteur d’accéder a une véritable évolutieattnique, économique, sociale et culturelle,
les approches de la vulgarisation agricole ont gomne mutation profonde. Par rapport a
cette évolution, nous nous questionnons sur lditende la vulgarisation agricole en Algérie
et les objectifs qui lui sont assignées. L'étudesgateme de vulgarisation agricole nous
renseignera sur les approches de communicatiorsrais@euvre pour I'agriculteur, son role
dans le processus de production et de transfdiinflrmation, enfin, ses possibilités et ses

limites a apporter aux agriculteurs, savoir faireaoir étre nécessaire a leurs vie et activités.

% Debouvry P-A-M., Granié A. Maragnani. Formatiomsate a 'international : méthodes et outils. Dijdid.
Educagri, 2003



2.5 Valorisation des acquis de la recherche

La valorisation des acquis de la recherche papldtications demeure le point faible de la
recherche agronomique. L’Algérie, par ses 165 pahbns par année, tout domaine
confondu, occupe le 7éme rang du continent afff€ail faut rappeler que I'Afrique publie
un pourcentage encore moindre (inférieur & 1%)pddxications scientifiques dans le monde
71. Le nombre de publications scientifiques resseiffisant et dénote la faiblesse en matiere
de résultats de recherche, les publications éditéésranger au nombre de 309 expliquent les
difficultés que rencontrent les chercheurs algéri@anaccéder aux espaces d’expression,
particulierement de haut niveswu L'IRD, dans son rapport sur la science en Afriqu&aube

du 21 siecle et dans sa synthése bibliométriqué9®4/1997, révéle que les publications
agricoles algériennes participent a 6% uniqguemenfadoroduction globale de la recherche
pour 91/97 et seulement 3% pour I'année 1998, eoch2% pour le Maroc et 8% pour la
Tunisie®

Le nombre d’auteurs sur nombre d’articles dansol@aine de I'agriculture est de 1.5%, ce
qui nous permet de conclure que les publicatiomrc@gs reposent sur un nombre tres
restreint de chercheurs, et la part des publicatamgricoles dans les produits de la recherche
demeure marginale. Il faut rappeler que les putiina produites ne sont pas référencées
dans les systemes documentaires internationauxpod@ une faiblesse de la mémoire

nationale et internationale.

Les problemes sécuritaires vécus par I'Algérie duladécennie 1990 a fait fuir beaucoup de
chercheurs de haut niveau, avec l'expatriation éerdes grands chercheurs sur lesquels
reposaient I'encadrement de la recherche, ce gupoamit tout effort de valorisation des

acquis de la recherche. Les jeunes chercheurgsliareux méme, n'ont pas I'expérience
requise pour publier des articles scientifiques&me de rehausser la part des publications

agricoles dans la recherche scientifique nationale.

70 IRD. Rapport sur la science en Afrique a 'adbe21 eme siecle. (Page consultée le 13 avril 2005)
Adresse URL http://www.ird.fr/fr/science/dss/sciences_afriquif/plgerie/algerie7 bibliometrie.pdf

"I Kapseu C. Le probléme des publications sciengfiqdians les universités. (Page consultée le 1@ja2@05).
Adresse URL
http://64.233.183.104/search?qg=cache:DBUT6sPoJdg.Xm.refer.org/cnf/IMG/pdf/Communication_CesarK
APSEU.pdf+publications+scientifiques,+afrique&hl=fr

2 |RD. Rapport sur la science en Afrique a 'aubedieme siécle. (Page consultée le 13 avril 2005)
Adresse URL http://www.ird.fr/fr/science/dss/sciences_afriquif/plgerie/algerie7 _bibliometrie.pdf

73 |RD. Rapport sur la science en Afrique a 'aube2d éme siécle. (Page consultée le 13 avril 2005)

Adresse URL http://www.ird.fr/fr/science/dss/sciences afrigut/plgerie/algerie7 bibliometrie.pdf




Méme en 2006, vu le nombre insignifiant de cadreshdut niveau, les publications et

communications scientifiques de niveau internatesmaont réalisées en partie par le biais de

programme de coopération, voir tableau n°25. Laesltd@s de recherche cumulés a 2006

affirment que seules quatre theses de doctoratseomenues et 13 livres édités dont 3 dans le

cadre de programme de coopération. Le tableau wjuidenne un apercu des travaux de

recherche valorisés.

Tableau 24 Valorisation de la recherche : résultats cumulés en 2006

Rubriques INRAA INRF Total

PNR | PS/P| PQ Total PNR| PS/B PC Total PNR P® | Total

/P |C

1. Publications & Communications
Publications 23 33 30| 86 6 92
internationales
Publications 26 20 5 |51 39 90
nationales
Communications | 44 26 38 | 108 6 114
Internationales
Communications | 107 | 95 281230 30 260
Nationales
Rapports 63 5 40 | 108 11 119
Scientifiques
Ouvrages 1 9 3 13 2
2. Soutenances
Soutenances
Doctorat 4 0 0 |4 0 4
Magister 20 4 0|24 4 28
Rencontres 11 38 38|87 4 91

Scientifiques

Ministére de I'agriculture et du développement rural. Rapport sur la

situation du secteur agricole. Direction des statistiques agricoles et des

systemes d’information, 2008




PNR : Programme National de Recherche.
PS/P: Programme Sectoriel et/ou Propre.

PC : Programme de Coopération.

En dépit d’'une amélioration sensible par rappor awtres années, l'investissement dans la
connaissance et I'innovation demeure le point rigigae de la politique sectorielle agricole.
A ce sujet, Djeflat Abdelkader74, affirme, lors d&aiconférence sur « I'investissement dans
la connaissance et le savoir », que l'investisseérdenl’Algérie dans la connaissance et le
savoir est faible, qu’il y a un déficit institutioal et réglementaire important, un déficit de
créativité et d’innovation et un déficit d’éducatiet de formation aussi bien au niveau du
programme qu’a celui du systéme d’apprentissagexitablement, on se pose la question
suivante : a quoi sert, d’abord, la mise en ceugrprdgrammes de recherche, si en amont, les
mécanismes qui favorisent la connaissance et Hticité n’existent pas, et les résultats des
travaux de recherche n’arrivent pas aux bénéfasapotentiels ? Cela devrait étre une des
missions essentielles du SNRA*, d’encourager lansdtion des acquis de la recherche, la
mise a disposition d’une information scientifiguetechnique pouvant assurer la mise a jour
des connaissances, la formation et surtout romig@ement des chercheurs par la mise en
place de réseaux déchange. De plus en plus, lesaug eélectroniques internationaux
s’affirment comme un outil privilégié de communioat pour la communauté scientifique

internationale. Les moyens utilisés sont variés :
» Messagerie interpersonnelle électronique ;

» Possibilité d’envoyer des fichiers de données tionc« File Transfert Protocol »,
FTP)

» Navigation et acces a des serveurs d’informatiolmmment le réseau Internet

74 Djelfat Abdelkader. Investissement dans le sagbla connaissance. Communication présentée /205
en Algérie. (Page consultée le 26 septembre 2006)

Adresse URL http://www.alegriesite.com/Info/nieuws.php?id=194




Chapitre 3 : La Vulgarisation

agricole

3 La vulgarisation agricole

A la fin du XIX® siécle et au début du XXdans de nombreux pays d’Eur@pdes initiatives

de créer des services de vulgarisation a l'intentles agriculteurs sont prises. Ces services,
par des conférences, l'organisation de champs d®owigtration des articles, des « cours
d’hiver «, contribuérent a diffuser et a démonti@rsupériorité des techniques validées.
Simultanément, les firmes d’engrais chimique dedpits phytosanitaires, de sélection de
machinisme agricole, etc... Du point de vue congaptla vulgarisation est I'objet de
différentes acceptions, et son application dansolgexte maghrébin suscite des analyses

particulieres.
3.1 Les définitions de la vulgarisation

Affinant I'objectif de la vulgarisation, le dictioire de la langue francaise, « Le Petit
Robert », écrit que la vulgarisation scientifiquegezhnique est le fait d’adapter un ensemble
de connaissances techniques, scientifiques de reaaiées rendre accessibles a un lecteur
non spécialiste’®. La vulgarisation scientifique est I'art de tramdtre a un public non initié,
d’'une maniere intéressante et convaincante, leftaés des recherches des spécialistes, et ce,
dans tous les domaines du savoir. Elle fait appealiverses techniqgues de rédaction

particulieres : reformulation, narration, utiligatide supports visuels, eté’

En langue francaise, animation indique que la tabnevulgarisateur est d’encourager un
groupe de personnes a trouver eux-mémes des swlwideurs problemes ; I'animation est
considérée comme une partie importante de la viskgan. Le dictionnaire de langue

francaise, « Le petit Robert », I'a définit commele fait d’adapter un ensemble de

7S Histoire de I'alimentation du XIX éme siécle a josrs. (Page consultée le 12 avril 2005).
Adresse URL Des sciences agronomiques a la pratique agricole

76 e Petit dictionnaire Le Robert de la Langue Egdse : dictionnaire alphabétique et analogiquéadangue
francaise. Ed. Dictionnaires le Robert, 2004.8§1.2

77 Fédération des Associations de Documentalistebefiécaires de [I'Education Nationale. Journées
professionnelles; (1990 ; Cité des Sciences etldéubktrie Paris-La Villette).-CDI et culture scidigque et
technique : réflexions, pratiques, échanges / jesrprofessionnelles organisees par la FADBEN &s19 juin
1990 a la cité des sciences et de l'industrie Rarigillette. Fadben CDI.




connaissances techniques, scientifiques, de maaié@s rendre accessibles a un lecteur non
spécialisté&.

On conclura que la vulgarisation retient I'idéediusion intelligible d’'une connaissance a
un public non spécialiste de la discipline, scigqe ou quelle gu’elle soit, ayant produit
cette connaissante Le concept «vulgarisation » ne fait pas l'unatémautour de lui.
Chaulet Claudine, considere que le mot « vulgadsat est détestable car il suggere I'image
d’'une science parfaite qui doit descendre par deaux réputés équitables vers des masses

aussi homogénes que soumises au devoir de modamnidhpeut prendre trois sen¥:

1 Le systeme de transmission de savoir-faire, aveergg/ens, son organisation, son corps
de spécialistes, son efficacité évaluable, ses sndddonctionnement comparables d'un
pays a l'autre ou d'une période a l'autre ;

2 La fonction culturelle d’information sur 'avancées sciences et des techniques. Elle est
universelle et concerne tous les domaines de laaissance ; elle exige une organisation
particuliere de la part des fractions des popufatites plus éloignées des centres de
production du savoir et du savoir-faire pour ledigseelle est un facteur d’adaptation,
d’élévation des capacités de choix, d’intégratiociae ;

3 La fonction d’accélération de I'adoption de nougsltechniques, qui est cruciale pour les
agricultures composées de l'addition de décideorshmeux et dispersés (agriculteurs
« indépendants »), quand les pouvoirs estimenhé&mgement nécessaires (« politiques
agricoles ») et/ou quand les agriculteurs sontreorts de changer pour résister a la

compétition nationale et mondiale.
3.2 La vulgarisation dans le contexte maghrébin

Chaulet Claudine, notegu’au Maghreb, le processus d’accélération des geaments des
techniques agricoles procéde par rupture au se gl®upes sociaux, elle considere que la
vulgarisation doit contribuer a une restructuratiofensemble du rapport a la nature et non

a la diffusion immédiate des techniques ponctuetfes

8 Le Robert de la langue francaise : dictionnaighabétique et analogique de la langue francaises, AE=d.
Dictionnaires le Robert, 2004. p. 2812.

7 Bédrani, Slimane. La vulgarisation au Maghrebsaede synthése d’'un séminaire. (Page consultég svril
2005). Adresse URLhttp://ressources.ciheam.org/om/pdf/c02-1/934000d6-

80 Chaulet Claudine. Propos de sociologie sur laariggtion agricole (Page consultée le 11 avril 2005 esse
URL : http://ressources.ciheam.org/om/pdf/c02-1/934000d7 -

81 Chaulet Claudine. Propos de sociologie sur la aniggtion agricole. (Page consultée le 11 avril5200
Adresse URL http://ressources.ciheam.org/om/pdf/c02-1/934000@7-




D’aprés Bédrani Slimane, le concept « vulgarisatioast utilisé quand des techniques
agronomiques et d’élevage, ainsi que des techniopgasisationnelles dans I'agriculture et a
I'amont et I'aval de celle-ci, existant (et sonupkefficaces que celles employées a un moment
donné par les agriculteurs), mais ne sont paseauqu mal, utilisées par ces agriculteurs du
fait de leur ignorance de ces techniques, on dioas ague se pose un probleme de
vulgarisation au sens strict du terme. La vulgéiosaserait alors le processus d’apprentissage
par les agriculteurs d’'un savoir-faire techniquep&ndant les probléemes de vulgarisation ne
se limitent pas a la transmission de techniqueesaadriculteurs. lls concernent tous les
éléments matériels et immatériels, intervenant ddes processus aboutissant a
I'accroissement de productivité recherché pardagmission de la (ou des) technique (s) aux

agriculteur®.

Il semble admis par tous qu’on ne peut donner uriet concret et opérationnel au terme
« vulgarisation » qu’en le remplagant dans I'endemhrticulé « recherche-formation-
vulgarisation ». Il ne peut exister de vulgarisatisans une recherche produisant des
connaissances, et des connaissances répondanteawndes des agriculteurs de fagon
explicite ou implicite. De la méme facon, la format I'application des sciences
agronomiques a la pratique agricole implique descalgeurs formés et informés, c’est
I'enseignement agricole qui facilitera I'action de=srvices de vulgarisation. Cette formation
doit concerner aussi bien les ingénieurs, les fe@ms agricoles, les fournisseurs de services

aux agriculteurs, et enfin les agriculteurs.

Bédrani Slimane, affirme quel& processus de vulgarisation est d’autant plusidapu'’il

est précédé ou accompagné d’une acquisition paadggulteurs d’'un savoir plus large. Ce
savoir plus large leur permet a la fois de mieurpoendre la technique dont ils apprennent
le savoir-faire et, ce faisant, de I'adapter, dettansformer en fonction de leurs objectifs
particuliers et de leurs moyem®. Salomna Nourredine, cité par Bédrani Slimane, gadni,
considéere «ue la vulgarisation ne peut avoir lieu, sans quilait adoption, ou désir
d’adoption, de techniques par les agriculteurs.densens, elle est aussi, concomitamment au

processus d’apprentissage, cette volonté d’adopd®mprocédés et savoir-faire nouveafk

82 Bédrani, Slimane. La vulgarisation au Maghrebsaede synthése d’'un séminaire. (Page consultég svril
2005). Adresse URLhttp://ressources.ciheam.org/om/pdf/c02-1/934000d6-

83 Bédrani, Slimane. La vulgarisation au Maghrebsaede synthése d’un séminaire. (Page consultég devril
2005). Adresse URLhttp://ressources.ciheam.org/om/pdf/c02-1/9340006-

84 Bédrani, Slimane. La vulgarisation au Maghrebsaede synthése d’'un séminaire. (Page consult&g &vril
2005). Adresse URLhttp://ressources.ciheam.org/om/pdf/c02-1/9340006-




Pour Huillet Christian, @ujourd’hui, la vulgarisation ne peut se concewgira travers une
coopération entre un large éventail de disciplipeair traiter efficacement les questions de
développement rural. Cette question sera d’autdmns$ plélicate que le développement rural
fait appel a des disciplines qui ne sont géenéral@npmas enseignées dans les écoles et

facultés d’agronomie :

» La formation du vulgarisateur doit évoluer pour jpermettre de mettre en place des
partenariats et créer des équipes transdisciplieair Ses compétences devront

s’élargir sur les problemes de développement gblaulation d’'une zone donnée ;

* Choix d'une autre stratégie classique qui devratmettre aux vulgarisateurs de
comprendre que leur travail sur la seule productagricole, n’aura qu’une influence

limitée sur I'ensemble de la problématique rurale ;

Il est nécessaire d’aborder de maniére plus systiéua et approfondie les préoccupations
de développement rural. L’économie rurale peut ttuer la base de la croissance

economique dans un pay¥.

3.2.1 Les Missions de la vulgarisation en Algérie

Les champs d’action de la vulgarisation ont corgilament été adaptés aux probléemes qui se
posent a I'agriculture et aux objectifs que legpoesables de la vulgarisation se proposent
d’atteindre. Outil de développement de par son di#eformation mais aussi de support
d’'information, la vulgarisation aide les publicsbleis a s’approprier les techniques de
production pour améliorer leurs revenus et ainsveé le niveau de vie des populations
concernées. Pour la direction du développemene éa @oopération suisse :I'agriculture

n'a pas pour seule tache d’étre économiquement éttiye. Le concept de l'agriculture
durable englobe également la protection des resssunaturelles et diversité biologique,
ainsi que le maintien des fonctions sociales, celkes de I'agriculture. Pour relever ces
defis multiples, il est impératif de trouver desntnaisons judicieuses entre le savoir
traditionnel et les connaissances nouvelles, afen développer de nouveaux systemes
d’exploitation compatibles avec les valeurs cullei® et sociales des sociétés rurales

concernées. L'une des taches essentielles de lganshtion agricole au cours des

8 Huillet Christian. Grandes tendances et évolutims approches du développement rural : dans les pay
membres de 'OCDE. (Page consultée le 11 avril 2005

Adresse URL. http://ressources.ciheam.org/om/pdf/co2-4/9440QaH0.




prochaines années consistera a contribuer au dépelment de tels systerttesa grande
diversité des exploitations, des systemes de ptmuet des projets des agriculteurs rend
impossible un modele unique de développement, ,ayssir atteindre un maximum
d’agriculteurs, la vulgarisation agricole proposesdtypes d'actions diversifiees et

complémentaires : la formation et la mise en pteesystémes d’information.

En Algérie, les champs d’action de la vulgarisatmm continuellement été adaptés aux
problemes qui se posent a I'agriculture. Outil deadoppement de par son réle de formation
mais aussi de support d’information, la vulgarmataide les publics cibles a s’approprier les
techniques de production pour améliorer la perforceade leurs exploitations. Pour Djamel

Gherimed, les principales missions de la vulgaosadgricole en Algérie consistent’a

* «Augmenter la production et I'accroissement de laductivité par une utilisation
judicieuse des ressources et des moyens disponibles

* Eduquer les agriculteurs et des populations rurglas des actions de sensibilisation
destinées a leur faire prendre conscience de Ipuwbléme et susciter I'expression de
leurs besoins et préoccupations; mais aussi pas detions et programmes
d’information sur les possibilités qui leur sonfestes pour améliorer leurs conditions

de vie ;

* Mettre au point un systeme de transfert et d’apgpion de la technologie articulé sur
un double processus de transmission consistantnanmamiquer aux exploitants les
informations dont ils besoin pour résoudre leurslgemes et a informer la recherche

agronomique des problémes de ces derniers

3.2.2 La vulgarisation agricole en Algérie

La vulgarisation agricole est étroitement liée Becees systemes de production et de gestion
agricole. Or ces systemes de production et deagestit évolué sensiblement, suscitant de la
sorte une évolution de la vulgarisation qui a aiosnnu différentes phases que nous

présenterons en premier lieu avant d’analysetdatson actuelle.

3.2.2.1 Les étapes de la vulgarisation agricole en Algérie

8 République Suisse. Direction du développemenedadoopération. Berne. La vulgarisation agric@age
consultée le 11 avril 2005), p.6. Adresse URL :
www.infoagrar.ch/informationcenter/mediadir.n0f/@@a1c73e41752¢c125653f005706ca/$FILE/vulgarisatibn.p
f

87 Ghemired Djamel. Historique et évolution de la garlsation agricole en Algérie. Agriculture et
développement, décembre 2004, n°00, pp. 9-10.




Durant la période de la colonisation, la vulgai®atest assurée par les centres d’études
techniques agricoles (CETA) pour les francais elggmSAP pour les algériens, le systeme de
vulgarisation a été remplacé au lendemain de Ipedéance par un encadrement technico —
administratif. Durant cette période la vulgarisatime constituait pas la priorité des

responsables agricoles et le nombre tres restteichdres dans le domaine ne permettait pas

I'élaboration d’un programme de vulgarisation.

La premiere étape a commencé a lindépendance, Bvgmomulgation des textes sur
I'autogestion en 1963. Le secteur agricole étaiistitué, d’'une part, des domaines autogérés,
au nombre de 2000 envifBnet qui représentaient les terres les plus riched,autre part,
d'un secteur privé dit traditionnel constitué detites et moyennes exploitationges
premiéres opérations de vulgarisation agricolerdesigsurées par les SAP (Société agricole
de prévoyance) et 'ONRA (office national de laoméfie agraire). C’est le centre national
pédagogique agricole appuyé par les premiers gréjd0 et les centres de formation des
agents techniques agricoles (CFATA) qui assurdesnpremieres formations en direction des

travailleurs des domaines autogérés.

La deuxiéme étape se caractérise par la promuigdes textes portant la révolution agraire

en 1971.A cette date, le secteur agricole compdrtas types d’exploitations agricoles :
» Les domaines autogéres.
» Les coopératives d’attributaires de la révolutigra@re.
* Le secteur privé marginal.

Un grand nombre d'institutions et d'organismes @ges tels que les coopératives
polyvalentes communales de services (CAPCS), E#uts de développement et les offices
de production et de commercialisation, qui assumanite autres, la fonction de vulgarisation
agricole. La coordination des activités de vulgdrem est assurée par 'INRA et les
directions techniques du ministere de I'agricultiDarant 'année 1985, on assiste a la mise
en place de I'appareil national de la vulgarisatgnicole (cf circulaire n°® 1055/SM du 19
Décembre 1985) du ministére de I'agriculture etlalgpéche. Cette circulaire répartit les
taches entre les institutions et définit les madalide fonctionnement de l'appareil de

vulgarisatiory.

88 Centre national de pédagogie agricole. Alger. @Rapde synthése de la vulgarisation en Algérie PGN
1998

8 Algérie. Ministere de I'agriculture et de la péche vulgarisation agricole. Direction de la forioat de la
recherche et de la vulgarisation, 1985



La réorganisation engagée dans le secteur en 19&3naé naissance aux exploitations
agricoles collectives (EAC) et aux exploitationsiegles individuelles (EAI) et consacrera le
désengagement de l'état de la gestion des unitgsratiuction qui releve désormais des

agriculteurs eux-mémes.

En 1992, il y a eu création des chambres d’agrceltie wilaya et de la chambre nationale de
I'agriculture dont le rdle essentiel, est l'aninoati du développement agricole. La
vulgarisation agricole deviendra ainsi une desvaés principales. Cette création sera suivie
en 1995 par celle de I'Institut National de la Vardigation Agricole (INVA) dont les
fonctions principales porteront sur les étudesestihvestigations, I'appui méthodologique
aux structures chargeées de la vulgarisation agridalproduction des supports d’'information,

le traitement et la diffusion de I'information etfan la gestion de la documentation agricole.
3.2.2.2 Situation actuelle de la vulgarisation

Plus que jamais, avec la mise en ceuvre du plamnadtide développement agricole, la
vulgarisation en tant que composante essentieltégialoppement agricole et rural, bénéficie
d’'un intérét particulier de la part du ministére ltgriculture et du développement rural,
compte tenu de l'importance de cette activité poOunformation et la formation des

agriculteurs sur les techniques de production, denneercialisation, de gestion,
d’organisation professionnelle, de préservation desssources naturelles et de
I'environnement. Paradoxalement, ce regain d'intér@nflue pas sur I'affectation des

ressources et du choix des approches.

Le bilan des activités de vulgarisation du ministéle I‘agriculture fait ressortir que la
vulgarisation a accompagné durant les quatre anééeslées, tous les programmes de
développement initiés et mis en ceuvre dans le cud®NDA. La question est de savoir si
réellement la vulgarisation a permis par conséqdé&iter les agriculteurs a connaitre les
dispositions mises en place par l'état et si leteums du secteur ont modifié la vision
techniciste dominante en tenant compte de I'éwatutie I'environnement ? Le recensement
général de I'agriculture de 2001 révele que 3,1%eseent des exploitations ont recours au
crédit, quant a I'impact des actions de vulgarisgties indicateurs économiques du Centre
national informatique et des statistiques (CNIS9nregistre pas une baisse des importations
en produits agricoles.

Le méme bilan, note avec satisfaction I'implicatide la profession dans I'élaboration de
I'exécution des actions de vulgarisation par leisbides chambres d’agriculture de wilaya



(CAW). Cependant, les représentants des chambregriclilture sont ils élus

démocratiquement pour disposer d’une légitimitéresiples agriculteurs qu'ils représentent ?

A ce propos, Bédrani Slimafieaffirme que « l'intervention plus importante deganisations
professionnelles ne garantit pas toujours uneafiié significativement plus grande, ni une
répartition plus équitable des ressources affectéda vulgarisation entre les différents
groupes d’agriculteurs. Le type d’organisation pssfonnelle influe sur la facon dont elles
utilisent les ressources mises a leur disposifiams les pays du Maghreb, celle-ci fonctionne
pour le moment que de facon peu démocratique. Uliggte, que la participation des
organisations professionnelles ne peut gagnerfera@té que si les agriculteurs augmentent
leur capacité a les contréler en améliorant leuean d’instruction, leur niveau d’information

et enfin leur niveau de technicité ».

Partant du diagnostic du systeme de vulgarisagbren plus de son rble de transfert et

d’application de la technologie, ses missions ¢d&argies a trois fonctions essentielles :
Conseil en matiere de gestion de I'exploitatiorice ;

e Soutien et accompagnement des initiatives d’orgéiois et de structuration des

activités agricoles ;

» Assistance aux pratiques de concertation et atwarnnoss de dialogue et d’action entre

les différents acteurs publics, professionnelsamiesix.

Ces dispositions n'ont pas eu l'effet attendu, leaprobléeme du systeme de vulgarisation
réside dans la difficulté de faire évoluer le medeXistant par une approche globale qui prend
en compte l'agriculteur, les systémes de produatibles structures agraires. Par ailleurs, la
communication et l'information constituent et demggu une des limites importantes du
secteur. Comme le souligne bien Leghtas, a propos dulgarisation dans la province de
Khémisset (Maro¢): « l'efficacité de la vulgarisation ne dépend pas seuwtnt des
ressources matérielles, humaines utilisées maisesdudes capacités d’organisation et de
résolution des problémes complexes de communicatiblerzenni, A. aborde dans le méme
sens, les problemes lies a l'efficacité de la wvisgdion et révele qu'a I'Office de mise en

valeur agricole de Souss-Massa (Maftbc)«la lourdeur des circuits d’information et de

% Bédrani Slimane. L'état et la vulgarisation. (Pagasultée le 12 avril 2005).
Adresse URL. http://ressources.ciheam.org/om/pdf/co2-4/9440Q8F9.

91 Bédrani Slimane. La vulgarisation agricole au Maph essai de synthése d’'un séminaire. (Page lbéade
11 avril 2005) Adresse URLhttp://ressources.ciheam.org/om/pdf<<<<<<:c02-1088¥66-pdf

92 Bédrani Slimane. La vulgarisation agricole au Magh essai de synthése d’'un séminaire (Page ¢éadel
11 avril 2005 Adresse URLhKttp://ressources.ciheam.org/om/pdf<<<<<<:c02-1{R¥66-pdf




décision, l'absence de coordination entre les diesr instances » sont des facteurs

limitatifs ».

Concernant le méme sujet, Mohamed-Bokretaoui H&usgnale que dans la région de Ain-
Défla (Algérie), les éleveurs ne considérent pasvidgarisation comme un moyen
incontournable pour I'amélioration de la productipour eux, la vulgarisation, est un moyen
utilisé par I'état pour mettre en place des techesgdiverses qui ne tiennent pas compte des
contraintes économiques et des besoins des expiit@ette situation est la résultante des
méthodes de vulgarisation utilisées, qui ne sost gra adéquation avec I'environnement :
niveau d’instruction de I'agriculteur, niveau d’argsation de I'exploitation. La méfiance des
exploitants a I'égard des vulgarisateurs et deges publics qu’ils incarnent, a généré une
réticence et une irrégularité a adopter les innomatproposées, d’autant que les exploitants
ne sont pas soutenus par les organisations professies.

Le modele de vulgarisation algérien qui est de tgpscendant aboutit a un cloisonnement
entre la recherche, la vulgarisation et I'expldit&e dernier subit les innovations plutot qu'il
ne les sollicite. Dans son enquéte Mohamed-Bokoetidouria, impute ces insuffisances au
niveau de la formation des vulgarisateurs, elléstassur la mise en place d’'un systeme de
suivi et d’évaluation des activités de vulgarisatéo partir d'un systéme efficace de collecte

d'information.

Que ce soit au Algérie, au Maroc ou en Tunisie sranons pu relever les mémes carences du
systéme de vulgarisation : I'ensemble des problétmment en fait a I'absence d'une
structure d’appui, en l'occurrence : un systemenfdiimation en vulgarisation agricole
performant, qui pourrait résoudre les problemes #ida formation des cadres, a la mise en
place des méthodes et supports de communicati@uéquation avec les besoins et attentes
des agriculteurs.

3.2.2.3 Les ressources consacrées a la vulgarisatio n

La difficulté d’évaluer le budget consacré a lagarisation agricole réside dans le fait qu'il
est intégré au budget du ministére de l'agricultetequ’il ne constitue pas une ligne
budgétaire autonome. Le mode de financement deldmrrsation est public et les services de
vulgarisation sont gratuits. Le tableau qui suiisionontre I'évolution du budget de I'année
1993 & 2004.

Tableau 25 Budget alloué a la vulgarisation agricole : 1993-2004

% Mohamed-Bokretaoui Houria. Vulgarisation agricetepratiques des éleveurs de bovins laitiers danggion
nord de la wilaya de Ain-Défla Mémoire de magist&gronomie, Institut national agronomique (Algetd04



Année Montant réservé a la vulgarisation en dinars
1993 3 500 000
1994 5 500 000
1995 6 000 000
1996 8 000 000
1997 10 000 000
1998 10 500 000
1999 8 500 000
2000 8 500 000
2001 8 500 000
2002 8 500 000
2003 8 500 000
2004 6 500 000

Ministere de I'agriculture, DFRV, 2005

La lecture de ces chiffres, nous interpelle surpégadoxe existant entre les missions
stratégiques assignées a la vulgarisation et blefse des ressources qui lui sont affectées.
On constate une chute sensible des ressourceteafier ce secteur, les montants affectés ne
tiennent méme pas compte du taux d’inflation emstegidurant la méme période. Les instituts
techniques sont dotés d’'un budget spécifique esaléz pour la vulgarisation agricole évalué
a : 500 000 dinars par année pour les 11 instijuitsonstituent le résedu

La redynamisation du systeme national de vulgaoisatilant dans le sens de son efficacité et
de sa pérennité reste tributaire des moyens fireséi dégager pour soutenir les activités de
vulgarisation. Au niveau mondial, on estime le ketdglobal consacré a la vulgarisation a
I'ordre de 6 Milliards $ US soit, 8500 $ US par gattisateur et par & En Algérie ces
dépenses chutent a moins de 20 DA par vulgarisateuar an, d’ou la nécessité de la mise en
place de mécanismes de financement approprieseeifignes®. Concernant les ressources
humaines, le fichier national de la vulgarisatiominjstére de [Iagriculture et du
développement rural, 2005) indique que le systéat@mal de vulgarisation agricole est
encadré par 1309 vulgarisateurs, dont 932 form@83% £he sont pas fornfés

% Budget communiqué par les instituts techniquecalgs.

% Algérie. Ministére de l'agriculture et de la péchgirection de la formation, de la recherche etlae
vulgarisation. Le systéeme national de vulgarisa#igricole. [ DFRV], 1998

% Algérie. Ministére de l'agriculture et de la péchgirection de la formation, de la recherche etlae
vulgarisation. Le systéeme national de vulgarisa#gricole : dossier. [ DFRV], 1998

97 Algérie. Ministére de I'agriculture et de dévelepent rural. Direction de la recherche, de la fdionaet de
la vulgarisation agricole. L'encadrement de lagawisation. DFRV, 2006



Tableau 26 Effectif des agents communaux de vulgarisation (ACV) par

niveau de qualification

Effectifs de vulgarisateurs
Par niveau de qualification Nombre Formés| Non-formés
Ingénieurs 221 147 74
Techniciens supérieurs 272 206 66
Techniciens 667 535 132
Adjoints-techniques 144 39 105

Ministere de I'agriculture, DFRV, 2006

La répartition par niveau de qualification met efidénce I'insuffisance de cadres de haut

niveau en vulgarisation. Vu l'impact des compétenda vulgarisateur sur le processus de

communication avec l'agriculteur, I'importance de formation, du perfectionnement est

soulignée par plusieurs auteurs. Mettant en évielémoportance du facteur humain dans le

processus de vulgarisation, Lasram Mustapha, afigque «e nombre, la qualité et le sexe

des personnels disponibles pour la vulgarisationt ame incidence sur l'impact des

programmes en la matiére. En outre, il est indisadxe pour que ces programmes soient

efficaces que le personnel de terrain bénéficiandautien suffisant dans les domaines de la

technique, de la communication, de la logistique det 'encadrement. Les facteurs

supplémentaires qui influent sur la performance mhkrsonnel de vulgarisation sont en

définitif les possibilités de performance, de carei et de statut sociabe

Lasram Mustaphaconsidere que la formation doit permettre au wigg#eur :

«D’avoir un profil de compétence qui

développement ;

De faire une analyse diagnostic du milieu et degdleitation ;

doit étre adaptux objectifs du

De communiquer avec l'agriculteur en le considérantnme un partenaire a part

entiere ;

D’accompagner I'agriculteur dans son appropriatiglu savoir, de facon a ce qu’a

terme, il puisse maitriser son propre développement

% FAO. Rome. Consultation nationale sur la vulgdigseagricole, FAO, Rome, 1989, p. 16
% Lasram Mustapha, Plaza Placido. Conclusions entaiions. Cahiers options méditerranéennes, yoh°4,

1999



La vulgarisation est une activité de développenagmicole qui nécessite une amélioration
continue des performances de ceux qui en ont lagehd y’'a lieu de distinguer la formation

méthodologique et la formation technique. Les fdeues doivent mettre en ceuvre des
pratiques innovantes qui permettent a I'agricul@ersuivre I'évolution des techniques et de

maitriser ses moyens de production.

Le métier de vulgarisateur requiert une connaissaecréférences techniques mais également
de références méthodologiques pour bien maitres@rdcessus de communication avec les
agriculteurs. Ces références doivent faire l'obg# recherche d’expérimentation et

d’adaptation avant leur application.

Aussi, investir dans le capital humain est un des/ans les plus efficaces d’assurer la
communication de l'information issue de la recherdfune facon adaptée. Les programmes
d’éducation, de vulgarisation et de formation aggs garantissent que l'information sur les
nouvelles technologies, variétés de plantes etgoieg culturales parvienne aux agriculteurs
et a ceux qui en ont le plus besé#irPar ailleurs, la connaissance des méthodes d'apgso

qui permettent le transfert et I'acquisition desnma@issances en milieu agriculteur est
nécessaire pour envisager de réformer et d’amélimmate intervention ou dispositif de

formation. Ainsi, les connaissances du vulgarigasemt a la fois techniques, sociologiques,

politiques et andragogiques
* Les actions de formation continue en vulgarisation

Le ministére de l'agriculture a mis en place deypes de formation: une formation
méthodologique et une formation technique. Un copesmanent en meéthodologie de
vulgarisation, d’'une durée de 16 semaines, repartours théoriques et stage pratique. Il est
destiné aux agents et cadres qui activent danesrfeithe de la vulgarisation agricole, a été
ouvert suite a I'élargissement et la mise en ptie€appareil national de la vulgarisation en
1985. Le cours tel que congu vise a améliorer ldtrie@ des méthodes et approches de
communication destinées aux agriculteurs. La foionatechnique consiste en des cours de
perfectionnement technique dispensés par les ahgrghils ont pour effets d’encourager les
liens professionnels entre les secteurs de la xislgeon et celui de la recherche. Cette

formation peut revétir plusieurs formes :

* Formation courte durée dans les centres de formatide vulgarisation agricole ;

100 FAQ. Rome. Education, vulgarisation et formatigfage consultée le 26/08/2006)
Adresse URL http://www.rdfs.net/themes/education_fr.htm




» Contacts sur le terrain dans la mise en place ariduite en commun de parcelles de

démonstration ;
* Visites des conseillers agricoles dans les ceptrés stations de recherche ;

« Participation conjointe aux réunions périodiquesvdluation des activités de

vulgarisation

Sur le plan mondial, concernant la formation adeicaertains auteurs mettent en avant la
nécessité de tenir compte tenir compte des diffésefiormes d’action, car en plus de
I'éventail des offres de formation des organisniappli, les organisations d’agriculteurs ont
leur propre systéeme de formation interne. Selorb&dette L., & existe déja des « schémas
d’apprentissage séculaires » qui sont intégrés dansystéme d’apprentissage payskime
pédagogie paysanne basée sur I'observation, laiqueat 'échange qui est intégrée dans un
contexte socioculturel difficilement maitrisablé.»

En Algérie, la vulgarisation rencontre encore dedblemes d’approche et de contenu. Depuis
2007, le Ministére de I'agriculture et du dévelomeat rural a adopté un nouveau dispositif
iIssu des recommandations des assises nationalés delgarisation agricole tenues en

novembre 2007, il s’agit de :

» Renforcer le réseau actuel des vulgarisateursvargde pays par le biais des DSA et
CAW ;

* Conforter 'usage des canaux de communication isléls et radiophoniques

nationaux et locaux

Cependant, pour que les nouvelles dispositionegnmmr la tutelle se concrétisent, il faut
d’abord que la profession agricole puisse évoluansdle sens de la prise en charge
progressive des activités de vulgarisation packesnbres d’agriculture, ensuite, améliorer la
qualité de la formation et augmenter le nombre dlgarisateurs formé. Car, en dépit des
efforts déployés dans ce domaine par I'ouverturgldsieurs institutions de formation, le

taux de formation est le plus faible au niveau nnélgim et du bassin méditerranéen.

Tableau 27 Répartition des vulgarisateurs par grade : 1989-2001

Corps Nombre | Pourcentage

101 Formations professionnelles rurales en Afrique -saittarienne : prendre en compte les modes
d’apprentissages paysans. Paris, inter-réseaO®, 2Page consultée le 10 avril 2005)

Adresse URL http://www.inter-reseaux.org/IMG/pdf/Formation-phsebarbedette 2004.pdf




Ingénieurs 226 16,89
Techniciens et techniciens supérieu€st6 70,64
Agents techniques 160 11,95
Vétérinaires 06 0,44
Total 1339 100%

Institut national de la vulgarisation agricole. Alger, 2002

Ce tableau met en évidence une prédominance dealleement par les techniciens et
techniciens supérieurs, qui représentent 70,64 Yedsemble de I'effectif « vulgarisateur ».

Parmi les personnes qui ont suivi le cours de vidghaon, seuls, 226 vulgarisateurs ont le
niveau « ingénieur », soit 17%. Le corps des médeattérinaires participe quant a lui, avec

6 vulgarisateurs, soit 0,44% du total de I'effectif

Il faut rappeler qu'au niveau mondial, 33% des dife sont universitaires et
postuniversitaires, 67% ont un niveau secondfaiien Algérie, 17% sont universitaires, 60%
ont un niveau secondaire et 10% de niveau moyemmiP#&s 17% d'ingénieurs

« vulgarisateurs », un pourcentage important eshprpar voie professionnelle.

A titre de comparaison, un pays comme le Marocpf@sns de vulgarisation ont été mises
en place dés 1987, actuellement, 400 cadres supreé 600 cadres moyens sortent chaque

année des difféerents établissements de formati8n 10

En I'absence du statut du vulgarisateur, depuisigues dates au niveau du secteur agricole,
la motivation pour cette activité demeure tresl@ilette situation explique le taux limité de

vulgarisateurs de haut niveau dans les institutagmgoles.

3.2.3 Organisation du systeme de vulgarisation

Le systeme de vulgarisation est lié au contextam@nique, social et culturel dans lequel il
exerce ses activités qui influent sur la qualitd’efficacité de ses actions. L’organisation
actuelle de la vulgarisation en Algérie s’appuie wu dispositif structuré selon les donri&es
du tableau n°28.

102 nstitut national de la vulgarisation agricolelgér. La vulgarisation agricole en Algérie : prabis et
perspectives. Alger, INVA, s.d.

103 Bounab Mohamed. L'efficacité de la formation desigarisateurs au Maroc.Cahiers options
méditerranéennes, vol. 2, n° 1, p.67

104 Algérie. Ministere de I'agriculture. Dispositif géral de la vulgarisation. DFRV, 2000



Tableau 28 Organisation du systeme de vulgarisation agricole

Par filiere Dispositif de vulgarisation

Sous-direction de la vulgarisation (Ministére l@griculture) ;
Directions techniques centrales (Ministéere deagri@ulture) ;

a- Filiere administrative - Comité de vulgarisation de Wilaya ;
- Bureaux de formation et de vulgarisation (Direst des
services agricoles) ;

- Subdivisions agricoles de Dairas ;

- Délégations agricoles communales

- Instituts nationaux de recherche agronomiqueeetegtherche
b- filiere technico-scientifique | forestiére ;
- Instituts techniques spécialisés par filiere ;
- Institut de protection phytosanitaire et de méuec
- Haut commissariat au développement de la stefpe |e
commissariat de développement des zones sahraouis

c-Filiére technico-logistique - Offices nationaux t e régionaux ;
- Coopératives des services ;
- Unions de coopératives ;

- Caisse nationale de la mutualité agricole;

- Banques de développement rural.

d- filiére appui méthodologique| - Institut national de vulgarisation agricole|;
- Etablissements de formation agricole

e- La profession agricole - Chambre nationale dcaffure et les chambres de wilayas ;
- Conseils interprofessionnels

f- Les structures hors secteur - Union nationale s de paysans algériens ;

- Moyens d’information de masse

Algérie. Ministére de l'agriculture. Mode actuel de conduite de la
vulgarisation agricole. Direction de la formation, la recherche et la

vulgarisation, 2004

Comme nous le constatons, une multitude d’'instingisont impliquées dans la vulgarisation
agricole ; elles participent a une ou plusieurssphadu processus sans une structure de
coordination. Bien que la circulaire de la vulgatisn met en évidence clairement les
objectifs de cette derniére : un instrument du neondal ; les agriculteurs sont une partie
prenante du monde rural et agricole, I'approchéadeulgarisation reste productiviste et trés
techniciste, elle ne fait pas participer les adreaus a I'élaboration des programmes de
vulgarisation et ne tient pas compte des aspeotso@aiques, socioculturels propres a chaque
région. Ce schéma de vulgarisation, tel que défmait la circulaire se caractérise par
notamment :

* Un manque de structures de liaison entre la rebbeta formation et la vulgarisation.



Des résultats de recherche en nombre trop faibiesetfisamment valorisés ;
Un manque d’intégration des actions menées patifiésentes structures ;

Une absence d’un corps de vulgarisateurs permabgmtsstructuré en mesure d’aider

les agriculteurs a améliorer leur production girlaductivité de leurs exploitations ;

Des difficultés d’approvisionnement des agriculseein facteurs de production, ce qui

limite 'efficacité de la vulgarisation ;

Un manque de moyens adéquats a la conduite dessdk vulgarisation.

Sur le terrain, la vulgarisation est confrontée problémes suivants :

Le programme de vulgarisation est souvent assimildes tableaux exhaustifs de
thémes et d‘opérations techniques a mener sanm@wtatégie ni un plan d’action
cohérent. Les délégués communaux se limitent a lrerdans leurs bureaux un
tableau de thémes que le directeur des serviceobkgy de wilaya leur fait parvenir.
Ces themes sont généralement sélectionnés endoruileur appréciation quant aux
carences des productions agricoles de leurs conmsnuhes méthodes de
vulgarisations utilisées se limitent a quelquestedsconseils a certaines EAC* et
EAI*. Les délégués justifient cette situation parrhanque de moyens mis a leur
disposition. Certains délégués ne tiennent méme dagadiches d’agriculteurs ou
d’exploitations. lIs justifient cette limite parde dispersion dans les taches qui leur
sont imposées : élaboration de statistiques, taatesnistratives, suivi de plans de
production et d’autres activités en rapport avecoiammune. Le manque de formation
des délégués communaux aux meéthodes de programmaticx techniques de
communication et aux méthodologies d’approche deulgarisation constitue un

facteur de blocage non négligeable.

D’autres facteurs limitent les actions de vulgarisa:

Problemes économiques de gestion des exploitai®msix a la production, la cherté
des intrants, ainsi que les problemes d’accés adgits auprés des banques ;

Morcellement des exploitations ;

Enfin un probleme social qui doit requérir l'attemt des décideurs, c'est le

vieillissement de la population et de la relévemjast pas assurée.



3.3 Les programmes de vulgarisation

Selon linstitut national de vulgarisation agricole le processus de transfert technologique se
caractérise par I'ensemble des messages a transndettla source technologique jusqu’a
I'agriculteur. La forme et le contenu des messaiggendent essentiellement du probleme des
agriculteurs d’'une part, des orientations et prépations nationales et de la technologie
disponible d’autre part ». Les programmes de vidgton rapprochés ou de proximité tels

gue conduits actuellement sont définis'par
* La nature du message, du theme ou de l'action ;
* Les objectifs a atteindre a travers la diffusios dessages ;
* Les bénéficiaires des services de vulgarisation ;
* Les méthodes de vulgarisation a utiliser ;
* Lelieu et la période de déroulement de l'action ;
* Les instruments de suivi et d’évaluation du progreenm

Sur le plan théorique, I'approche prend source mlaxités en matiére de développement
définies par le ministere de I'agriculture et dessdins et attentes des agriculteurs. Ces
besoins sont évalués en principe par les agentsnoorux de vulgarisation, selon le

processus suivant :

» L’identification des besoins des agriculteurs (dépment des agents de vulgarisation
au niveau des exploitations pour repérer les pnobtedes agriculteurs) ;
» La définition des priorités de vulgarisation endtbon de la politique du secteur ;
» La traduction de ces priorités en besoin de vwdg#on établis par I'administration
locale avec les différents opérateurs notammemtdéession agricole.
Cependant, sur le plan pratique, aucune enquétaldation auprés des agriculteurs n'a été
élaborée, ni celle relative a I'analyse d'impacs detions de vulgarisation. La réalisation du
programme de vulgarisation élaboré par le Ministdee I'agriculture passe par quatre

niveaux : La commune, la sous préfecture (Daim)département (Wilaya) et le niveau
central (Ministere).

3.3.1 Les Programmes décentralisés de vulgarisation

105 Algérie. Ministere de l'agriculture. Mode actuet d¢onduite de la vulgarisation agricole. Directis la
formation, la recherche et la vulgarisation, 2004



La commune est le point de départ de I'élaborationprogramme de vulgarisation. Le
vulgarisateur « local », réunit 'ensemble des iinfations nécessaires a l'identification des

thémes a vulgariser. Ces informations sont recegid partir de :
e L’étude du milieu (monographie) ;
e L’inventaire des besoins des agriculteurs ;
» Les programmes et les bilans de vulgarisation daées antérieures ;
* Les projets de développement communaux ;
» Les programmes prioritaires de développement.

Au niveau de la Daira, Le subdivisionnaire étudiareéte avec les vulgarisateurs de sa Daira
les themes propres a chaque commune en justifeardul les objectifs a atteindre, les
modalités de mise en ceuvre, les effets attendukesemmodalités de suivi-évaluation. La
synthese du programme intégre les themes de vsédgi@am dont le caractere dépasse le cadre

communal. Il participe également a :
» Ladiffusion de documents de vulgarisation ;
* Au perfectionnement du personnel technique des th@®agricoles socialistes ;
» A l'évaluation des actions de vulgarisation.

L’étape finale de la synthese du programme de vislgigon est élaborée par la cellule de
wilaya en coordination avec les subdivisionnaifelée integre des thémes de vulgarisation
qui dépassent le cadre de la Daira, tels que liessfoexpositions, salons campagnes de
vulgarisation, manifestations scientifiques et téghes, etc...Ce programme est soumis a
'adoption du comité technique de wilaya, constifpgr les représentants des structures
technico-administratives, la profession, les officdes associations spécialisées, les
organisations syndicales (UNPA). Le programme dégarisation est complété par le

programme de perfectionnement des vulgarisateurdest agriculteurs. Ces actions sont
menées et gérées au niveau du terrain sur la basesdsemble d’outils de gestion mis a la
disposition des acteurs de la vulgarisation, notamim les agents communaux de

vulgarisation, il s'agit du :
* Guide de la parcelle de démonstration ;
* Guide de l'agriculteur de contact ;
e Guide méthodologique de vulgarisation ;

* Guide de suivi et d’évaluation.



3.3.2 Les Programmes de vulgarisation au Niveau

central (Ministére)

Dans le cadre des programmes déja évoqués, lestexctie vulgarisation sont gérées selon
un modele arrété, qui est disponible au niveauditestions des services agricoles, dans le
réseau d’information. Le programme au niveau natiest la synthese globale des différents
programmes de wilaya, la direction de la formata Ja recherche et de la vulgarisation est
chargée de lorientation et du suivi d’évaluatioe dexécution des programmes de

vulgarisation.

Au niveau central, la sous direction de la vulgaitsn met en forme et exécute chaque année,
le programme annuel de vulgarisation de masseldsractivités vont en paralléle avec celles
menées localement sur le terrain, au niveau dekitagons. Elles ont comme objectif de
soutenir les mesures de soutien a la productiosesren place dans le cadre du PNDA. Les
thémes technigues sous forme de messages de satgari sont élaborés par les instituts

techniques. Ce programme s’articule, autour desanédiivantse:

» Latélévision, dont les activités reposent sur trois formesraelyction qui sont :

bY

— Les spots quotidiens de courte durée, de type qtaite : d’'une durée de 30" a
60".

— Les émissions de courte durée, variant entre &, elont la diffusion est fixée a 2
fois par semaine (lundi et vendredi). La productest assurée par I'Institut
national de la vulgarisation agricole, chargé auesila programmation aupres de

I'Entreprise nationale de télévision.

« Laradio, dontla sous direction de la vulgarisation met en ceavchaque campagne
agricole le programme radiophonique diffusé pantéimédiaire des canaux
radiophoniques nationaux et locaux (32 radios &x)alCes chaines produisent et
diffusent en collaboration avec les vulgarisataesponsables des activités radio au

niveau des DSA concerné&s

— Des émissions mensuelles lorsqu’il s’'agit de traig¢ débattre un dossier

important lié au développement ;
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— Des spots ou flashs d’'une durée de 4 a 5 minutentgl s’agit de conseils
techniques ou d’informer les producteurs sur desumes incitatives, probleme
d’épizootie,...

Production et diffusion d’auxiliaires et les manifestations scientifigues La sous

direction de la vulgarisation produit en moyennkadque année une cinquantaine

d’articles de vulgarisation (affiches, dépliantsjidgs techniques,) a l'usage de
populations diverses (agriculteurs, vulgarisatecasires techniques, écoles des zones
rurales,...). La diffusion est assurée par I'Institational de la vulgarisation agricole,
les Directions des services agricoles et les diffts instituts techniques, lorsqu’ils
sont concernés par le theme. Des séminaires dmjeps8 et techniques, des
manifestations agricoles a caractére nationalprédiou local, des foires, expositions

et salons, ces activités sont programmeées en déltltaque campagne agricole.

Tableau 29 Bilan des actions de vulgarisation rapprochée : 2000-2004

Activités Nombre d’agriculteurs
2000/2001 2001/2002 2002/2003 2003/2004

1¢" semestre

Journées

d’information 164 737 72 882 82 960 59 746

Sensibilisation

Journées de 22 635 25 462 22 960 20103

démonstration

Visites- conseils 6875 30 246 44 673 38 822

Parcelles de 1358 - 2081 -

démonstration

Institut national de la vulgarisation agricole. Alger. Synthése du volet

vulgarisation, 2004

Tableau 30 Bilan des actions de vulgarisation de masse 2000-2006

Activités 2000/2001 2001/2002 2002/2003 2003/26041 2006
semestre
Emissions et spots T\ 230 320 242 207 2500

(148 thémes)| (297 thémes) | (205 themes)| (103 thémes) | (650 themes)

Emissions et spots 3998 1103 837 1168 5938
radiophoniques




Supports écrits 54 57 51 08 40

162000 224000 199000 21 500 200 000
exemplaires| exemplaires exemplaires exemplaires exemplaires
Salons, foires, expos 12 69 190 93 /

Séminaires

Institut national de la vulgarisation agricole. Alger. Synthése du volet

vulgarisation, 2004.

Comme l'indique les données du tableau n°30, lebtende documents élaborés par les
services de vulgarisation est loin de couvrir lesdins des agriculteurs. Pour l'année
2003/2004, seules 8 publications sont produites pensemble des productions animales et
végetales et pour tous les themes. Quant aux @msssit spots radiotélévisés, si le nombre
produit s’avére plus important (207 émissions edtsprV et 1168 émissions et spots
radiophoniques) pour la méme année, il s'agit ples rediffusion d’informations déja
programmeées. Les journées de démonstration eevipituvent étre un support important de
transfert d’informations et de technique, mais cel conditionné par un niveau de
connaissance des vulgarisateurs en techniques denwoication en méthodologie de
vulgarisation, doublé d’'une bonne formation en agrie. Il faut souligner la faible capacité
du secteur agricole a assurer un perfectionnenesesd cadres : Pour 'année 2006, selon la
synthese des activités de recherche et de vulgarisagricole de 2007, sur les 1339
vulgarisateurs du secteur agricole, seuls 36 ontésa@ la formation en techniques de
communication et 837 en perfectionnement des tgdesi de vulgarisation. Le nombre
d’agents communaux de vulgarisation formé en teghnide vulgarisation n’a pas connu
d’évolution de 2000 a 2006.

Tableau 31 Bilan des actions de formation en vulgarisation

Nombre de vulgarisateurs formés

Type de

formation | »4500/2001| 2001/2002|  2002/2003 | 2003/2004 | 2005-2006
Formation des 79 40 23 11 93
ACV en

méthodologie

Perfectionnement / / 837 ACV et cadres de développement localix
en vulgarisation

Institut national de la vulgarisation agricole. Alger. Synthése du volet

vulgarisation, 2004



Apres cette synthese bibliographique, on arriva &dnclusion qu’en dépit des différentes

réformes entreprises pour améliorer le systéme ulgarisation, le bilan des activités ne

permet pas d’observer une évolution qualitativguantitative a la mesure des missions et

objectifs arrétés par le plan national de développe agricole. Un diagnostic sommaire

permet d’identifier les principaleontraintes :

Absence de coordination dans I'élaboration des raraghnes de la vulgarisation
chaque structure établit son programme et fixe fesyens susceptibles d'étre
mobilisés pour sa mise en ceuvre. Faute d’une fa=tion suffisamment précise des
besoins et priorités des populations concernégsnéssages de vulgarisation sont trés
généralistes dans leur contenu et ne prennent pasomsidération les besoins et

attentes des agriculteurs ;

Absence de schéma organisationnel pour la priseclearge des activités de
vulgarisation au niveau local : la démarche initigar I'INVA et expliguée a
I'ensemble des wilayas, vise la mise en place diigpositif de proximité au niveau
local. Le but de cette démarche est de faire asgaélFensemble des structures
composant le dispositif en question, une priseatescence accrue des relations entre
les acteurs clefs du développement agricole et,retrae jouer un role essentiel dans
le rapprochement des opérateurs. Ceci, dans leéduatieux comprendre la maniere
dont les perceptions des acteurs agissent suntifamtion des problématiques de
méme que la maniere de les solutionner. Le bildigge de cette action est mitigé en
ce sens que la méthode d’encadrement proposéeeseatdhir I'attention et susciter
I'intérét des structures concernées (DSA, chambagridulture, conservation des
foréts) et que sur tous les plans, elle constitne wsolution aux impératifs de
l'intervention pluridisciplinaire et multisectorlel Mais d'un autre c6té, cette
démarche se heurte a des problemes subjectifsrd’ardtériel. En effet, le réseau des
vulgarisateurs au niveau des communes est inopérardgison d’'un manque flagrant
de moyens de transport ; dans la plupart des easjljarisateur éprouve d’énormes
difficultés pour se déplacer a la rencontre degaljeurs. Le manque d’équipements
didactiques pour I'animation des séances de foomadt d'information au sein de la

commune constitue une autre limite importante.

Sur le plan fonctionnel, on releve une faiblesse daations entre la recherche
agronomique et la vulgarisatiordeux activités interdépendantes, I'une de l'autre

dont la nature de leurs relations influe sur leHfiité du systéme de transfert et



d’application de l'innovation technologique. Enetffle manque de coordination entre
les différents intervenantslevenus de plus en plus nombreux (vulgarisateurs,
animateurs, représentants des associations et dK3..Q) rend le processus de

vulgarisation assez complexe.

Par rapport a toutes les insuffisances signaléesydteme de vulgarisation actuel, une
démarche importante (souvent informelle) est miseegivre par les organismes de recherche
en développant entre chercheurs et vulgarisateessrelations fonctionnelles favorisant la
mise en synergie des compétences et des moyensupeumeilleure efficacité de leurs
actions d’accompagnement des programmes de déesim. Les principaux facteurs ayant

justifié cette démarche se présentent comme suit :

» Intégration du potentiel scientifique et technigie groupement, et sa mobilisation
pour la concrétisation et la conception d'un sché&madéveloppement durable, en
prenant en charge l'impératif de durabilité lorsldeconception des programmes de

vulgarisation des technologies de production ;

* Nécessité de mettre au point, d'une maniére cood@mndes références technico-
économiques pour I'ensemble des spéculations Uégéd animales adaptées aux

diverses situations pédoclimatiques du pays ;

* Mise en place d’'un cadre fonctionnel facilitantriplication et la mobilisation des
divers spécialistes des instituts et centres etedait, le développement de I'approche
pluridisciplinaire par des équipes de différentestiutions, condition incontournable

pour améliorer la pertinence de l'identificatiorsdections ;

* Identification des problémes liés a la faible adwptdes technologies diffusées et

I'impact limité des programmes de vulgarisationragples agriculteurs ;

* Anticipation des contraintes futures et renforcentknla coopération entre entités du
groupement pour définir des thématiques de reckepdtteuses, de méme que les
programmes a moyen, long termes de formation /aridgtion adaptés aux besoins
réels de chaque zone et de chaque type d’exptoitati



3.4 L'information/communication en agriculture

Jamais dans I'histoire des hommes le savoir naip&Eane place aussi stratégique Ghersi
Gérardos. Les pays riches ont bien compris qu’ils devaienestir dans la gestion des
« savoirs » et dans le capital humain. lls ont@&geaht pris conscience de I'importance qu’il
fallait accorder a l'intégration des connaissanmessein des processus de production et du
réle que pouvaient jouer dans cette «dynamiquealesfert» les moyens de communication

(Technologies de la Communication et de I'Inforroaji

L’apparition d'une agriculture des savoirs, ShakhNl:*, dans laquelle les connaissances et
la malitrise des technologies sont des conditiorsengiglles de réussite. Dans ce type
d’agriculture, l'information est un intrant, au méntitre que les engrais ou les produits
phytosanitaires. Par rapport a cette donnée, lesgas publics en Algérie doivent se

mobiliser pour mettre en place un systeme d’infdiomaen mesure de répondre au défi de la

sécurité alimentaire qui se pose avec acuité.

Sur le plan mondial, Giovannetti Jean-Fran¢disote, «que les nouvelles technologies de
l'information et de la communication constituent cimamp d’investissement a part entiere
pour le secteur du développement rural et de lapéaation internationale qui le sous-
entend». Dans les thémes de réflexion développés dueaptdmier forum européen de la
recherche agricole pour le développement, les n@svieechnologies de la communication et
de l'information sont placés sur le méme plan daegestion des ressources génétiques, les
biotechnologies ou encore l'agro-écologie et latigas des ressources naturelles.
L’information et la communication sont reconnuesnote des composantes essentielles du
processus de développement dans la mesure owiil d&adonner a I'exploitant agricole des
moyens d’évoluer en devenant un partenaire soai@loitant, pour mieux défendre ses
intéréts, pour produire davantage, et enfin demnéttla disposition des organismes chargés
de la vulgarisation et aux décideurs les informmeticnécessaires, de facon a relier les

processus de prise de décision a tous les niveaux.

108 Ghersi Gérard. Les nouvelles technologies : oetilsnéthodes. Options méditerranéennes. Série A6n°
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Dans le secteur agricole algérien, les compétdiges a I'information sont limitées, c’est un
facteur de frein majeur. Cette situation a des @égmences négatives pour les secteurs de la
recherche, de la formation et de la vulgarisatiparticulierement, face aux mutations
importantes que connait le monde rural. Le réleatdsurs du monde agricole a évolué. Les
agriculteurs en plus d’étre producteurs, ils doivemoir des compétences de gestion,
s'impliquer davantage dans le processus de prisedédsion. Cette situation influe
considérablement sur le réle primordial que I'imf@tion et la communication sont appelées a
assumer, sur la nature, les besoins et les attegesnatiere d’information et de
communication. D’autre part, certaines données n@ppellent que le secteur de la
vulgarisation, pour différentes raisons, n'a pagjte réle qui lui est assigné. Les données du
recensement général de 'agriculture relativegavironnement socio-économique, précisent
que 2% des exploitations agricoles tiennent uneptahilité conforme aux regles en la
matiere. 9% d’entre elles ont accés au crédictroyé par des particuliers. Ces chiffres
montrent que les mécanismes de crédit ne sont @trisés par les producteurs, les
recouvrements sont donc difficiles. Les difficultésultiples relevées attestent que les
pouvoirs publics n’ont pas assigné un réle straiégia I'information dans les programmes de
développement agricole et rural. Dans les paysldppés, la gestion de I'information et des
technologies qui y sont liées est au cceur de ligi@t de la politique agricole du pays.
L’existence d’'un systeme d’information efficientraii certainement eu un meilleur impact
sur l'utilisation des aides de I'état, du crédihbaire, du recours aux données scientifiques et
techniques a méme d’améliorer la production, leslements et le niveau socio-économique
de I'agriculteur. Cependant, quelque soit le systé&linformation et de communication mis
en place, il ne pourra aboutir a des résultatsgmsbaupres d’'une population dont la majorité

souffre d’analphabétisme.

En effet, I'alphabétisation est une composantergigdie du développement. Sans un niveau
d’instruction, il est difficile de demander aux paps d’adhérer aux décisions politiques,
economiques et sociales que le gouvernement meewmre. La réponse a ce probleme
consisterait sans doute a mettre en ceuvre un pnoggad’alphabétisation ou les jeunes
agriculteurs et les femmes auront une place dexchéalphabétisation est une porte qui
permet a I'agriculteur de s’ouvrir sur le mondel’ieformation et la communication en sont
les moyens d’y parvenir. Sur un autre plan, pouersn les décideurs a soutenir leur action,

les acteurs impliqués dans la gestion des systéfitdsrmation devraient mettre en ceuvre

111 Algérie. Ministere de I'agriculture et du dévetmment rural. Recensement général de I'agricul2061) :
rapport général des résultats définitifs. Directiles statistiques et des systemes d’'informatiob320.44



régulierement des programmes visant a mettre @f F@nportance des produits et services
d’'information dans I'accroissement de la productbrde I'amélioration de la productivité et

les colts qui y sont investis ont un impact posiiif le systeme agricole.

3.4.1 La communication agricole

3.4.1.1 Cadre conceptuel

L’expérience des cinquante derniéres années a étmnble déterminant que peut jouer la
communication dans le domaine de la productioncalgiet du développement rural. Un
nouveau paradigme axé sur le développement intdgrenilieu rural redéfinit le systeme
d’'organisation des activités d’'information et d’ap@ la production. L’objectif étant de
permettre a l'agriculteur d’améliorer son cadre uie. A ce sujet Moumouni Charfés
affrme que de nouveau paradigme (...) ne nie pas forcémenspkat quantitatif du
développement, mais donne plutét la priorité awtefars immatériels qui contribuent a la
qualité de la vie. L'attention des chercheurs es$atmais portée, non plus uniquement sur
l'industrialisation et la croissance économique, imaur les besoins fondamentaux de
’'homme, son autodétermination et sa dignité. Daas conditions, la communication est
appelée a jouer un réle de sensibilisation des paimns, et a susciter leur participation ».
De nombreux changements sont intervenus et de hesivgientations sont nécessaires pour
s’'adapter a un environnement changeant. Deux teedagmergent de ce processus de
communication : Une approche privilégiant les aiiale grandes envergures et s’appuyant
sur les médias de masse. Une autre approche dewuoation a la base qui privilégie les
microréalisations et qui S'appuie surtout sur lesdims l|égers (vidéo, affiches,
diaporamas..) Les premiéres tendances en communication agrsmie marquées surtout
par la diffusion de l'information et des connaisss) elles avaient comme objectifs de
contribuer a la modernisation des pays en dévetoppe Ce sont des modeles définis
exclusivement selon des variables économiquescaBesepteurs supposaient qu’apres avoir
recu linformation pertinente, les agriculteurs nfigdaient leur mode de vie, leurs
comportements afin de faciliter le développemenhdeé sur I'hypothése que la richesse, une

fois née, s’infiltrera dans toutes les couchesadsokiété, (Rapport commandité par I'Unesco
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intitulé « Many voices, on world », Mc Bride, 1980s effets ont été éloignés de ce qu’on
escomptait“.

D’autres auteurs s’éloignent des modeéles concusaréir pde variables économiques, la
tendance la plus évidente est celle défendue pberddss, pour lui €innovation est plus
que jamais valorisée par le systeme de pensée ebmlgaissance dominant, tant dans le
monde scientifique que dans celui du développemémts approches introduites dans les
pays émergents par généralement des experts itiberuax qui considéraient quéaclé du
développement résiderait dans l'innovatonDans ce cas, la recherche se trouve ainsi
directement interpellée pour répondre aux «défigssk knposeraient la nécessité de

I'innovation.

Depuis, les modeles de communication ont évoluénatiere d’orientation, de pratiques et
d’outils utilisés. Dans cette perspectiv@eire Paulo s’est inscrit en faux contre la metétal
de transmission de l'information, pour lui, le séngnsfert des connaissances d’'une source
d’autorité a un récepteur n'aboutit pas a des t@sulprobants. Selon lui, pour que la
communication soit efficace, elle doit étre liédes processus de technicité et d’acquisition
des connaissances, mais aussi a des processusndeientisation, de politisation et
d’organisation. Plusieurs critiques ont montréidaite de ce modeéle, dont celles de Berrigan,
qui reproche son approche de politisation diféct®artant des expériences du passe, les
nouveaux paradigmes communicationnels d’aujourd’lstappuient sur le principe de la
communication horizontale. Cette approche favolasparticipation des usagers, et part de
I'expression de leurs besoins réels ou latents.rnoeselles approches et I'élargissement des
sources d’information sont a méme d’améliorer laligg des décisions et des interventions

qui influent sur I'agriculteur.

3.4.1.2 Communication des savoirs en milieu agricol e

La recherche agronomique est le principal instruméi@amélioration des productions
agricoles. Elle est un moyen d’intégration éconaraigt de rénovation des terres cultivables,
a ce titre, elle constitue la base essentiell@gedduction agricole. Les connaissances qui en
résultent, doivent par ailleurs, étre les fondemegmincipaux a partir desquels I'agriculteur
puise toute sorte de pratiques agricoles. La conpation en ait un moyen de diffusion des
innovations issues de la recherche et dont I'alijeau puise les données essentielles a ses
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activités. Le processus d’innovation a connu plusieapproches a travers les différentes
périodes. Dans les termes du modele «classiguex¥édenomie, l'innovation serait
susceptible de susciter la demande. La majoritéétiedes sur I'innovation technologique
semble prendre le relais de la formule qui seri@imibleme a I'exposition universelle de
Chicago en 1933: ka science découvre, l'industrie applique, 'homraeit»116. La
diffusion des innovations est I'un des modéles deraunication issus de cette approche.
Cela consistait a transmettre l'information auxi@gteurs par le biais d’'un agriculteur
performant. Ce modeéle s’appuyait sur trois élémeaiacipaux de la communication :
I'innovation que I'on souhaite transmettre, le pald atteindre et les moyens utilisés. C'est
un systeme de communication verticale qui ne faaitriguére les échanges ou la remontée
des informations. Dans ce type d’analyse basééessysteme de « diffusion », I'objectif en
est d’évaluer le taux d’adoption des innovationslpa agriculteurs ainsi que l'intensité des
résistances qu’elles devront affronter. La paréiigmn de I'agriculteur se limite a favoriser ou

a en limiter la diffusion des innovations.

Les travaux de Latour Brutidet de Michel Calloti® mettent en évidencel“nportance des
associations et des négociations entre les acteysbqués dans le processus de construction
scientifique». Le modele de la traduction qu’ils proposentosep sur &appropriation
sociale des éléments qui alimentent le débat sfijgre...La théorie scientifigue en
construction permanente, résulte de cette chaineé&mciations ou chaque acteur met en
débat et interpréte les éléments qui lui sont ps@se. Chacune de ces interprétations
représente a la fois une transformation et un com@ En effet, «négocier des
connaissances signifie presque toujours en mod#ierontenu, chaque protagoniste tenant
compte, dans les énoncés ou la théorie proposéte. &pproche met en lumiére I'importance
du débat dans le processus de l'innovation

Cette premiére période était marquée par des proges de vulgarisation qui se basaient
essentiellement sur le transfert des techniquedrabsfert s’opére de la station de recherche
vers la production a travers le processus de vigition. La tendance a la communication de

masse a d’abord marqué cette période. Elle comegmoa I'idée qu’il suffisait de diffuser

116 Tendances principales de la communication powéleeloppement. (Page consultée le 15/3/2005) Aglress
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des innovations pour gu’elles soient adoptées gmagriculteurs. Les premieres expériences
s’'appuyaient sur un modele de communication fonatéla persuasion et le changement
d’attitudes.

Pour Beau Pati, «la demande sociale se trouverait a I'origine d’um@ovation, dans la
mesure ou cette derniere viendrait combler un besoin satisfait>. Dans ce raisonnement
eéconomique, la demande pousse l'innovation ouiest par elle, on reste dans un modele
linéaire. Dans cette vision, I'agriculteur n’inteamt dans aucun cas dans le processus de

conception de l'information et/ou de I'objet tectne.

Contrairement aux périodes précédentes ou I'appréthit descendante et dans laquelle, il
existait une hiérarchie entre la recherche (lieypmbeluction du savoir et de I'innovation), la
vulgarisation (qui joue le r6le de vecteur de loration) et enfin I'agriculteur (qui est un lieu
de diffusion et d’adoption de cette innovation)approche nouvelle se veut plus participative
attribuant aux agriculteurs un réle de partendideemoteur dans le processus de production-
adoption de l'innovation technique et socialel2t. d€pit des évolutions intéressantes des
approches mises en ceuvre, l'innovation en tant mjoeessus de diffusion des données
techniques n’a pas obtenu les résultats escomfatédysant le phénomene Coutyl122, affirme
que «a dimension technique de linnovation ne peut éigelée de sa composante
économique, institutionnelle, sociale, voire pqlite et identitaire>. En effet, dans bien des
cas, l'offre de technique n’est pas I'élément lanit du processus d’innovation et de
nombreuses agricultures sont théoriguement en medurtégrer, dans une combinaison
adaptée, intrants industriels, mécanisation, \@si@méliorées, etc. Dans ces conditions, ce
sont plutt les contraintes économiques et enveorentales, les configurations politiques et
institutionnelles et leurs effets en longue périsde I'organisation et la « mise en réseau »
des actions collectives qui s’averent discriminantians la trajectoire des dynamiques
d’'innovation. Dans ce contexte, les sociologueslidaovation123 se sont intéressés au
parcours qui a conduit les agriculteurs a s’appeopes innovations, Darré Jean-Pierre cité
par Lavigne-Delville Philippe, Broutin Cécile, Calsanet Christian, affirme que :

120 Beaud Paul. Médias et communication de masse o&agines de la modernité. Cours SHS-EPFL. (Page
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 «Il n'y a jamais une simple application d’'une tediune d’origine extérieure a un

groupe local : une adaptation est toujours nécassaiix contextes spécifiques ;

 La mise en ceuvre d'une technique nouvelle s’accgngpanécessairement d’'une

adaptation des idées, des facons de concevoirdiation et de I'évaluer ;

* Une technique nouvelle n'a pas de pertinence perreEme ou d’un strict point de
vue agrotechnique. Elle demande des savoirs fairsant plus ou moins complexes a
acquérir et a maitriser. Elle n’a de sens que dénsnesure ou elle s’intégre a un

systeme de production ...combinant « terre, tracaital »2*.

Développant sa vision de la communication pouréeetbppement, Bentz, affirme quele«
réle du développement consiste non pas a transtisrtechniques issues de la recherche,
mais proposer aux paysans, en fonction de leuasdn et des problémes qu’ils formulent,
un éventail d’'options susceptibles d’apporter dépanses125. Dans la plupart des cas,
pour Las Vergnas Olivier, @n raison de I'opacité des contenus, les réceptearrouvent
dans l'incapacité d’exprimer ce qu’ils veulent et lémetteurs déterminent unilatéralement
les modeles et les messages qu’ils proposebé communication scientifique et technique a
pour objectif de transmettre des informations ouraalifier des représentations. Il ne s’agit
pas d’occuper un espace libre dans le savoir saueir-faire du récepteur, mais de permettre
la création d’un sens opératoire. Le récepteurtoaihgoujours un sens, méme s’il n'est pas

celui voulu par I'émetteur126

L’objectif du processus de communication serait abgproduire avec les paysans des
référentiels pertinents... en s’appuyant sur descesumultiples127. En effet, I'agriculteur
doit étre impliqués dans les choix des contenusrimftionnels ou bien les formes de
transmission, ce dernier, appartenant a un monad, Kiappuie sur ses propres réseaux de
communication pour accéder ou transférer les savibutilise plusieurs formes propres a son
patrimoine culturel, pour Fugelsangle«trésor de proverbes, chants, histoires et autres

formes de divertissement ont une fonction spédaies les cultures orales L’'éloquence et
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la subtilité sont recherchées, une déclaration @mulée est retenue. « Les anciens dit-il,
utilisent des proverbes pour commenter les événtsnderia journée et les proverbes sont des

vecteurs de transmission de la sagesse et de fiexpé du passél28.

Autrement dit, le processus de communication doi@ éfléchi en concertation avec les
agriculteurs pour le choix de supports et contesucsalement adaptés : le respect des modes
d’appropriation de l'information, de la langue dige, des savoirs et des traditions de
I'agriculteur pourraient favoriser I'appropriatioRour Fugelsang k& communication est un
produit de la culture et la culture détermine ledegla structure, le sens et le contexte de la
communication qui se met en placeDans le méme sens, Balit Silvia, souligne, qua «
qualité professionnelle du produit devient secorelgpar rapport au contenu et au
processus129. Certeau de Michel, affirme quant a luuwune nouvelle information n’est
recue et assimilée, ne devient appropriable et misadgle que lorsque son destinataire est
parvenu a la mettre en forme a sa maniére, a I'ééan son compte en I'introduisant dans sa
conversation, dans sa langue habituelle et dansd&grences qui déja structurent son savoir
antérieur»130. Daré Jean-Pierre, considére qles«actes, les sentiments, les opinions ou les
croyances doivent, pour conserver leur sens, éaplacés dans leur milieu, a savoir
communauté d’habitat, de métier et d’histoire naissi communauté de nature et de formes
des réactions aux problemes posdk précise que toute assimilation de connaissances
nouvelles qui sont pratiquement identifiables, deette période «d’exportation» massive de
nouveautés techniques, a la circulation de conmaaises du milieu urbain vers I'agriculture
passe par un groupe&l’appropriation de l'outillage et des produits indiriels dans la
pratigue de l'agriculteur se produit dans les cdmahs les plus favorables lorsque ce
processus s’inscrit dans des structures socialerisant la communication avec son
entourage, sa médiatiod31. Analysant le processus d’élaboration des @iseaances chez
les agriculteurs, Mallein Philippe et Weulersse it€lasouligne que ces dernierssont
particulierement attachés a un réseau de persomtesement identifiees dans lequel ils
reconnaissent soit des exploitants qui ont les msémroccupations qu’eux, soit des

techniciens de terrain qui parlent le méme langaggensemblede leurs systéemes

128 9eme table ronde des Nations Unies sur la commatioicpour le développement, 6-9septembre 2004,eékom
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d’'information prend sens dans ce cadre ou la pardléchange interpersonnel, et le
témoignage sont trés valorisés et contribuent foget a la crédibilité des informations
médiatiques. Pour gu’une information fasse senss’ettegre a lI'ensemble de leurs
connaissances, il importe qu’elle soit véhiculée gidférents supports permettant ainsi la
mise en jeu d’une pluralité sensorielle. La lectdi®coute, la vision ne suffisent pas en elles-
mémes a I'appropriation de I'information, d’ou l&cessité de la combiner ces sefi5 La
mise en place d'un processus de communication @ddpit partir d’'une analyse des
motivations et d'un travail de localisation des ews de la communication, des
représentations et prénotioegistantes Sur le plan de lintroduction des technologies de
I'information et de la communicatiofa majorité des auteurs constaterjue l'usage de ces
dernieres ne remet pas forcément en cause les $oontnaires de sociabilité et observent

une transformation des processus de reconnaisssowale»',

L’ensemble des éléments qui sont imbriqués danmdeessus de communication, montre
toute l'importance pour un systeme d’information déen penser sa stratégie de
communication. En faite, I'agriculteur n’a pas hasaniguement de résultats de recherche, il
lui faut également des outils (une information iperte, objective, des méthodes d’approche
adaptées) pour lui permettre d’évaluer les solstigai lui sont proposées et faire un choix
conséquent entre plusieurs alternatives. Pourime fa systeme d’'information doit inclure le
réseau de communication utilisé par I'agriculteaumpmieux adapter 'usage a ses besoins.
Pour Andonova Yanita, kes éléments clés de toute intervention efficaceoemmunication
pour accompagner le développement et le changeswmarif entre autres : la planification
stratégique des activités avec les membres de mammauté concernée, des ressources
humaines professionnelles disponibles en qualitéeretquantité, I'approche multimédia
englobant les médias, les moyens de communicatitaiel, le hors média, I'utilisation de
matériels et de supports de communication apprep#ié

Pour conclure, & changement organisation et social ne se limée @ I'établissement de
nouvelles regles validées par une instance dédisibm: il se produit d’abord a l'intérieur
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des hommes, dans leur maniere sans cesse recdaesidier concevoir et de percevoir

I'organisation et la société!®.

Le concept de vulgarisation agricole est asseriliiffa cerner. Le terme lui-méme se préte a
toutes sortes d’interprétations. Il s’agit d’'un cept dynamique, en ce sens que l'idée qu’'on

s’en fait évolue constamment avec I'environnemenicséconomique, politique et culturel.

Dans ce qui suit, nous proposons la vision du @enational de la pédagogie agricole
(institution chargée de la vulgarisation agricoteAdgérie), de la vulgarisation en Algérie a
partir d’'une synthese sur le sujet « la vulgarisation est un processus éeducatif informel
ayant pour but d’apporter des changements détemnid@ns le comportement de
I'agriculteur a l'aide d’actions aptes a amélioreses connaissances, ses compétences et a
modifier ses attitudes. Il considére la vulgarisaticomme un processus de communication,
d’idées et de techniques entre individus, par angfert d’informations aux agriculteuss I
confer a la vulgarisation les missions d’amélianatde la production et de la productivité
pour garantir l'autosuffisance alimentaire. A trevees trois définitions, nous retrouvons

I'existence de trois éléments clefs faisant deulgarisation :
* Un moyen d’information et de diffusion du progreshnique ;
e Un moyen de communication ;
» Un moyen d’éducation informel et de formation coué.

Dans son cadre conceptuel et méthodologique denantinication pour le développement,
Bessette Guy, affirme« qu’appuyer les dynamiques des producteurs imefajt plutot de
mettre a leur disposition une série de proposititathniques, avec des échanges de points de
vue sur les conditions favorables d'utilisation,ndalesquelles les producteurs choisiraient
I'information qui correspond le plus a leurs soutsa Les techniques proposées a travers la
diffusion de l'information ne suffisent pas, le gatisateur devra définir les objectifs du
processus de communication : il pourra s’agir :cqiasition et de mise en pratique
d’'informations et de connaissances, ou bien acqu&s attitudes et des comportements
spécifiques. L'information doit étre jumelée a ugessus de communication ».ll incombe
au service de vulgarisation de changer les pragigeatrées sur la transmission de messages

par des pratiques interactives qui tiennent condgie besoins et attentes des agriculteurs.
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Cette démarche exige l'introduction d’une nouvelleblématique de la communication et de

I'information.

Abordant dans le méme sens, Garland Sandy confarp&ace importante que doit occuper
I'agriculteur dans le processus de communicatiaur elle : 4a communication est une
composante essentielle de la recherche et du dfwethoent agricole. Tout intervenant en
milieu rural est un agent de communication. La fagdéapprocher les agriculteurs, I'attitude
adoptée dans linteraction avec eux, le degré demm@hension de leurs probléemes, la
maniére de recueillir 'information et de la partag impliquent une maniere d’établir un
processus de communicatid». La communication dans le milieu agricole exiges
vulgarisateurs une bonne formation en agronomen efciences connexes, et en méme temps
des compétences en communication pour pouvoirglialoavec les agriculteurs et répondre

aux problemes auxquels ils sont confrontés.

Sur le plan mondial, le métier de vulgarisateurnadhun bouleversement profond. Grace a
I'apport d’organisations internationales telles dag~AO, I'Unesco, 'OCDE, de nouvelles
approches de type participatif, basée plus surlegle, I'échange..., placent I'agriculteur au
centre des décisions et des programmes. Cettdisitua totalement changé le statut du
vulgarisateur, qui de «diffuseur de messages» deai@mateur, médiateur de I'information.
La démarche actuelle de la communication inclutclemposantes sociales, économiques et
environnementales et pourquoi pas un jour, culesedt artistiques. Albertini Jean-Méffe
analysant l'objectif du vulgarisateur, affirme :Ce n’est qu'en prenant en compte la
spécificité du point de vue et de la pratique dessgnnes auxquelles on s’adresse que I'on
peut espérer réussir dans cette véritable entrepmsiturelle, qu’'est la vulgarisation,

economique, scientifique et technigue

Les problématiques de la communication agricoleconhu des évolutions importantes dans
leurs approches : mutation dans le statut de Eafjgaur, du simple utilisateur d’information,
il devient acteur en participant au processus dmnmonication. Ceci est suivi de
I'introduction des nouvelles technologies de I'imf@tion et de la communication, avec une
nouvelle organisation des connaissances et leurahsation, une meilleure articulation entre
le contenu et la forme des documents proposésliétanzent, la vulgarisation agricole a

bénéficié des acquis des recherches en sciencesresret appliquées (la psychosociologie,
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la linguistique, les sciences de l'information, dammunication, l'informatique...) pour
devenir un processus dynamique qui met en jeuxiqutss interactions entre différents
acteurs, et I'environnement. Cependant, par rappa® évolutions intervenues dans le
processus de vulgarisation, le concept «vulgadsati nous parait a priori obsoléte. Levy-
Leblond Jean-Marc, pense que l'utilisation du cphast révélateur d’'une époque et d'une
vision particuliére des rapports sciences/publicaBirmant : «je crois que nous devons en
finir avec l'idée de vulgarisation (...) Ce mot xee clairement (...) a une problématique du
XIXéme siecle'®, Il analyse le contenu de ce mot aujourd’hui, 'apercoit «qu’'il s’agit
d'un rapport social tout a fait particulier. Rappomnilatéral tout d’abord, entre les
scientifiques d’'un coté et le public de l'autre ppmrt unilatéral au sens ou l'un parle, le
savant, l'autre écoute, le public ; rapport d’indgé totale, 'un parlant au nom de son étre
collectif, 'autre écoutant a titre individuel, rgprt donc entre une institution organisée et
des individus dispersés. Rapport inégal encore eai gue la vulgarisation suppose
implicitement une accumulation totale de savoir a pble, une accumulation totale
d’ignorance a l'autre : celui qui sait parle a celqui ne sait pas. En d’autre terme, la
vulgarisation consiste essentiellement « pour llarscientifique, a répondre a des questions
gue l'autre le profane, ne se pose pas. Personsaithguelles questions se pose «le public...»
analysant le role de la vulgarisation, Levy-Lebla®n-Marc, affirme qu’elle doit permettre
de «transformer des représentations de la science dadechnique il s’agit d'amener a
avoir une vision plus étendue, plus claire d’untagr nombre de principes, a se représenter
le réel d’'une maniére plus compléte, plus approfent est évident que les seuls points
d’accroche possibles sont les représentationsanxiss dans la téte du pubk& . Au regard

de cette vision de la vulgarisation et de I'évalntides principes de la communication
agricole, le «vulgarisateur» devient plus un médiatSa mission est de repérer les sources
d’'informations les plus fiables pour les communigael’agriculteur sous une forme qu'il
pourra facilement approprier. |l accompagne ailesi,agriculteurs dans la prise de décision,
dans leur quéte d’une utilisation pertinente désrmations et des techniques, ceci, en tenant
compte de leurs besoins et de leurs attentes.alegelé a assurer la synergie entre le monde
agricole, les chercheurs, les responsables de gmmoges agricoles. Des mécanismes et

processus de communication sont nécessaires pouider la confrontation des idées et des
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points de vus entre les différents acteurs. Suplde organisationnel, cette communication
pourra étre structurée sous la forme de réseaux de® pbles de communication entre les

différents acteurs.

La médiation est I'opération dans laquelle un méd{medius : situé au milieu) concilie deux
termes en état de division et d’opposition déeteémin(mediare : séparer, s’interposer) faisant
surgir un résultat ; c’est aussi, donc, ce qui @eme telle opératiéty Les réflexions sur les
médiations résident dans [l'articulation réciproqde contenu et de la forme de ces
médiation&2 Pour assumer pleinement la médiation humaine,vulgarisateur doit
constamment mettre a jour ses méthodes d’appra@thsss connaissances en communication
pour changer certains réflexes développés aupdralladoit tenir compte du milieu en

interférence avec les aspects suivants :

* Une connaissance de la région, données socio-éégunenculturelle, économique et
sociale ;

* Une connaissance des difféerents canaux de comntiomicdu milieu : agriculteur
performant, le représentant des agriculteurs, deorbocale, la télévision, un journal
agricole ;

* Une connaissance des actions passées ou en cooss lgladomaine de la
communication ;

* Une prise en compte de la langue parlée localement.

Sur le plan de I'approche, la logique d’instructmwur favoriser I'appropriation des savoirs et
des techniques a montré ses limites. Il nous parait ailleurs indispensable que le

vulgarisateur dispose de compétences dans les desnsulivants’:
e La communication en milieu rural ;

» De s’approprier les contenus scientifiques originedsus de la recherche dans

I'objectif de les adapter et communiquer aux adieus ;

* De mettre en pratique des méthodes communicatiopugssent susciter et entretenir
la curiosité, l'intérét et la motivation des agtteurs et déclencher chez eux la

construction de nouveaux savoirs ;

141 Benoit Denis. Introduction aux sciences de I'miation et de la communication. Paris, Ed. D’oigation,
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« Etre un vrai accompagnateur professionnel danabl#htion des savoirs chez ceux
auxquels il s’adresse en encourageant I'intérégulestionnement, I'appropriation de

nouvelles démarches ;

* Avoir une bonne maitrise des outils et ressourcédagogiques qu’il évalue et

renouvelle perpétuellement.

Pour y arriver, il faut des compétences, des savaire exigeant une formation adéquate que
les vulgarisateurs en Algérie n'ont pas et des meyde communication dont les acteurs ne
sont pas encore équip#sles pouvoirs publics seront t-ils préts a y neelér prix ? L'enjeu
est trés important pour le secteur agricole.

En conclusion, bien gu’il soit admis d’'une manigr®rmelle que l'information joue un role
prépondérant dans le développement agricole et, rceasecteur n'a pas bénéficié d’'une
priorit¢é dans [I'affectation des ressources. Potirtdes pouvoirs publics doivent se

questionner sur:

e Comment tirer le meilleur parti de linformation iaf d’atteindre les objectifs

stratégiques de développement agricole et rural ?
« Comment intégrer la composante information damsdeessus de prise de décision ?

« Comment et par quels moyens acquérir les comp&emeeessaires pour étre des
gestionnaires efficaces des systémes d’informa&tion
L’étude des secteurs de la recherche, de la vebgarn et de la formation en Algérie nous ont

permis de constater que :

* Les domaines prioritaires qui doivent bénéficieurd’renforcement en capacités
d’acces a l'information ne sont pas définis ;
* Les institutions ne sont pas organisées de facamoa une gestion performante de

leurs dispositifs d’'information ;

« Une concurrence «destructive » entre les différeservices chargés de la
vulgarisation qui les poussent chacun a conseegdbnnées importantes produites

par leurs services ;
» Les acteurs du systéme agricole n’exploitent paformation ;

* Le maillage des différentes institutions en résedemeure trés faible: les

cloisonnements ne permettent pas de fédérer ktives et les ressources ;

144 | a plupart des directions agricoles et les orgsities professionnelles n'ont pas de site WEB etord pas
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» La productivité de I'agriculture n’est pas soutepae I'innovation et la technologie ;

* L’INVA tente de mettre en place des bases de dansée la littérature agricole
nationale, mais cette opération rencontre beaudeulacunes lors de la collecte des

données aupreés des structures du secteur par mdaquédibilité de l'institution ;

* Les résultats de la recherche restent souventldaraboratoires ou ils sont produits,

par manque de publication et de stratégie de &altion des acquis de la recherche ;

* Absence d’'un personnel qualifié pour la mise ea@ldun systéme d’engineering des

connaissances ;

 Manque flagrant d’équipements et de moyens destindéa collecte, production,

traitement, stockage et diffusion de l'information.

Au regard des limites sus évoquées, a savoir liatesd’'une politique formalisée concernant
la gestion des systémes d’information au sein dgasnismes de recherche et de vulgarisation,
il est difficile d’attendre du systeme d’informatiad’étre performant et de répondre aux

besoins des utilisateurs.

En effet, toute réflexion concernant les systemiegodmation doit partir de I'évaluation des
besoins de la population ciblée. La connaissansdésoins des usagers doit étre au centre de
toute action de communication. Partant du constatlal faible adéquation de [Ioffre
informationnelle actuelle aux besoins et attentes agriculteurs, nous proposons dans la
partie qui suit une approche théorique de l'analysge besoins a partir la connaissance de
I'agriculteur, de son contexte professionnel spged, des domaines prioritaires ou

s’expriment ces besoins ...



Partie 2 Usage et besoins en

information des agriculteurs

Chapitre 1 : Les besoins en

information des agriculteurs

1 Les besoins en information des agriculteurs

La réflexion autour des systemes d’informationdesplus en plus centrée sur I'évaluation et
sur l'analyse des usages. Cette démarche est a ad€g@rantir une adéquation des services
et produits. Analysant les profils d’'usagers ensigations d’'usage des sites internet, Forest
Fabrice, Mallein Philippe, affirment queles concepteurs doivent prendre en compte les
techniques et les pratiques existantes des usatgans,dentité sociale et I'environnement
professionnel et privé dans lequel ils sont insépésir assurer un usage cohérent et durable
au service innovant dans son contexte d'utilisatikil@ communication d’'un contenu
informationnel dépend davantage des significatidhsage, c’est-a-dire des significations
que l'utilisateur lui attribue dans son propre Syste de valeurs que des seules qualités

techniques et fonctionnelles de I'innovation tedbgmuée*>».

Pour Le Coadic Yves, gser de l'information, c’est faire en sorte d’obtede la matiére
information, la satisfaction d’'un besoin d’inforn@t, I'information subsistant a cet
usage146. Il constate queles besoins dinformation et usages de [Iinfororatsont
interdépendants et qu’ils influencent I'un et 'e’id’'une maniere complexe le comportement
de l'usageri47. La connaissance des pratiques des usagerstpagmepéerer des indicateurs
de comportement favorables a l'usage de telle fe technique. Certains usages mémes

limités d'une information donnée, peuvent suggédms pratigues informationnelles

145 Forest Fabrice, Mallein Philippe, Panisset qlas. Profils d'usagers et significations d'usdee sites
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nouvelles. Certains travaux récents sur les besginsages en information affirment qu’une
étude sur les besoins en information ne peut &rgnente que dans une réflexion plus large.
Qu'il s’agisse d’'un systeme d’information persono@lectif et organisationnel, volontaire ou
proscrit, en situation personnelle ou de travdil,est indispensable de considérer les
imbrications entre besoin et usage, compétence atoirs, offre et pratiques
informationnelles® Pour Le Coadic Yves-Francoisladiaison entre les besoins et usages se
fait a travers l'étude des interactions informatialles auxquelles participent les

usagers»4,

1.1 Concept du besoin en information

Méme s'il n'existe pas de définition du concept ait universellement reconnue, le
« Dictionnaire de I'académie francaise», distingeax catégories majeures de besoinkes«
besoins nés de la sensation ou du sentiment d’uwatipn actuelle ou virtuelle, nécessiter
de se procurer un élément vital et un besoin coomeeexigence née la vie sociale qui suscite

chaque jour de nouveaux besoins, factices artificH®.
Quant au dictionnaire de Langue Frangaise « Le Robg il distingue :

* Les besoins innés ou naturels ou physiologiques$ imtrerents a la nature de

'organisme et deviennent trés importants quandelsont pas satisfaits.

* Les besoins acquis, quant a eux, naissent desgtitars entre les étres humains,
lesquelles suscitent la création de valeurs Lesibgesiépendent de I'expérience
des membres d'une société, des conditions de Femwement, des valeurs

veéhiculées par cette sociéte.

Dans le contexte de I'analyse des besoins, la itiéfinopérationnelle la plus répandue est
celle qui considére le besoin comme ucart entre une condition désirée, acceptable et un
condition observées2.dans le cas des agriculteurs, le probléme du esvinformation est

plus complexe, car d’'une part, I'agriculteur a yerception trés vague de son besoin en

information ou pense parfois n'avoir pas besoinnfdlimation. Abordant le besoin
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d’'information en rapport avec I'état des connaiseande l'individu, Le Coadic Yves-
Francois, note quele besoin d’'information traduit I'état de connaise®s dans lequel se
trouve une personne lorsqu’elle est confrontéegidience d’'une information qui lui manque,
d’'une information qui lui est nécessaire pour paivse son activitéx?s3, Cette connaissance
peut étre un savoir et/ou un savoir-faire traditneh dans une situation qui impliqgue des
connaissances modernes indispensables a lintréoluctie I'innovation au niveau de
I'exploitation'>*.La question qui se pose par rapport a I'agricultgest la validation de ses
connaissances, leur modernisation. Aussi, la ddreata service de vulgarisation consisterait
a faire l'inventaire des problemes que peut remeonfagriculteur durant ses activités
professionnelles et définir les opportunités deises a lui proposé&f afin d’allez au devant
du besoin en information généralement non exprirAégurd’hui, le besoin d’'information
s’est considérablement accru tout en entrainantéwodution des usagés Le service de
vulgarisation doit agir en concertation avec lesicateurs pour définir leurs besoins en
information et les encourager a progresser et acqiet nouvelles connaissances. La mise a
leur disposition de produits et services adaptéaver@ les aidera construire des
connaissances dans le domaine des contenus cosgesinéeurs activités’. La modélisation
des usagers permet de répartir leurs besoins enmafion par profil afin de leur faire
correspondre les sources d'information appropriBass le secteur agricole algérien, trés peu
d’études des besoins en information des agricudtent fait I'objet de travaux universitaires,
hormis quelques unes relatives a la vulgarisat®rcattaines techniques ou productions, qui
soulignent l'usage limité de I'information. Ces @#s portaient précisément sur le phénomene
« vulgarisation » sans mettre en perspective aetigs démarches suivies. Dans ce contexte,
se pose le probléeme des contenus et des techrolbgikinformation et de la communication
choisis jusqu’aujourd’hui. En effet, les dispositinis en place en matiere de produits et
services en information ont-ils été congus aveatggulteurs et en fonction de leurs besoins

et attentes ?

Les méthodes d’appui mises en ceuvre, ajoutéeaptaabétisme de la majorité des chefs

d’exploitation, qui dans les douars ou régionsgks reculées du pays sont dépourvus des
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technologies de l'information (télévision, télépkdnn’ont pas favorisé I'expression de
besoins en information. En général,queé conduit un individu a rechercher de I'infornati
c’est I'existence dans un contexte donné d’'un @Enolel a résoudred’'un objectif a atteindre

etle constat d’'un manque de connaissances qui vargénn besoin d’informaticft.

Chez I'agriculteur, ce besoin d’information n’esasplié au probléeme du manque de
connaissances qui se pose, mais plutdt, a celunide a jour et de renouvellement de ses
connaissances. C'est a travers le processus dérgest de production au niveau de
I'exploitation qu’il doit en principe s’exprimer. dar cela, il faut d’abord, un systéeme
d’'information réfléchi avec I'ensemble des utilsats. Les mécanismes de transfert de
I'information doivent garantir une mise a dispamitid’'une information utile et pertinente en
parfaite synergie avec les attentes de Il'agricultées recherches sur la résolution des
problemes (ainsi que sur lI'analyse des processusstiques, sur la créativité) ont mis en
evidence une typologie de problemes et la nécedsitéee analyse des taches. La recherche
d’'une réponse a un probleme conduit d’'une facoreigde a la recherche d’'une information

qui permettra de le résoudie

Pour I'agriculteur, ce besoin d’'information estrintequement lié au type d'activité qu’l
effectue a travers les différentes phases de ptiothudans ce contexte, Le Coadic Yves-
Francois, 1997 rappelleque pour analyser le besoin d’'information, il falier chercher les

données sur les lieux de travail..., il faut saisiushger dans son environnement

professionneh'e,

Le Coadic Yves Francois, rappelle également que, kesoin d’information est lié au
contexte, de la situation, de I'environnement c¢miickéé et de I'individu qui I'a percu. Il est
donc sociologiguement et psychologiquement détérmidour Ilui, les déterminants

sociologiques ont une triple origine :
e L’organisation ou le groupe des organisations diatpielle travaille 'usager ;
» Ladiscipline ou les disciplines, domaines chamgrssdesquels il se positionne ;
* Le systeme culturel ou les systemes culturels ldangsels il vits6:

Dans une recherche sur les pratiques d’acces farhmation, Thivant Eric et Bouzidi Laid,

ont mis l'accent sur l'intérét d’'un nouveau cadh&driqgue et méthodologiqueorenté
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activité», pour décrire ces pratiques d’acces a l'infororatiCe nouveau cadre s’'appuie sur
I'hypothése selon laquelle I'activité influence atitement les pratiques d’'accés a des
professionnels ... et propose deux méthodes d'eeiespécifiques qui prennent en compte
la spécificité de la notion d’information pour unlieu professionnel et pour une activité
donnéé2 Cette réflexion constituera notre base de rét&remans ce qui suit, nous
définissons des pré-requis qui mettent I'agricultmw centre du processus de communication.
Cependant, cette démarche demeure insuffisante sieoreproblematise pas la nature des
missions de linformation dans le développementicatg et rurale. Les évolutions
remarguables de la communication agricole surda ptondial peuvent aisément étre mises a
profit pour lever les contraintes qui limitent l@nemunication dans le secteur agricole
algérien.

L’approche de l'information telle que nous la commas considére I'agriculteur comme un
acteur qui intervient dans toute la chaine dedlinfation. Ainsi, dans la perspective que nous
retenons, l'agriculteur participgn amont a la conception du systeme d’informéfioet
produit en méme temps de l'information. En avalcahsomme de l'information, évalue,
réagit et décide des contenus et propose enfin @dhaerche et a la vulgarisation des
recentrages sur les sujets développés ou de nouvdbkames a prendre en charge. Cette
maniere d’envisager ce positionnement de l'agmeultcomme acteur a part entiere du

systéme d’information nous conduit a :

* Analyser les différents types de décisions queikadfeur est appelé a prendre dans le

cadre de ses activités ;

» Diversifier les sources d’information mises a sspdsition a la fois par l'origine, le

contenu et les supports ;

* Mettre a sa disposition des outils lui facilitarwbiservation et d’analyse de son
exploitation, en encourageant les enquétes cudisiralar chaque exploitation est un
champ d'essai, et chague essai que fait I'agriculest une source considérable

d'information ;
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* Encourager les approches d’information et de lamaamcation qui I'aident & choisir
parmi les solutions proposées, les moyens utiligesloivent pas se substituer a lui

pour la prise de décision ;
* Faire de I'information un moyen de sa formattéon

La prise en compte de I'ensemble des éléments sétast une approche réductrice, si on ne
s’interroge pas sur le sens du métier d’agricultiaums ses dimensions économique, technique

sociale et culturelle.

1.1.1 L'information comme moyen d’acces a la
connaissance

Benoit Denis, affirme que kinformation est la médiation par laquelle un faéel est mis en
forme pour le rendre diffusablé®. D’ou lintérét, dans le contexte agricole, du iehde
méthodes d’approche pour la mise en forme de Fin&dion issue des acquis de la recherche
qui tient compte de la signification du contenu lear utilisateurs. Dans ce sens, Choo Chun
Wei, considére &information non comme un objet, mais comme le dpib de
I'interprétation par les individus de la signifigah des messages et de signes. L’information
ne réside alors pas dans les objets ad hoc, mais da&sprit des individus. Par leurs
réflexions, leurs actions et leurs sentiments,inesvidus forgent activement la signification

de l'information»'es.

Aldrin Philippe fait une synthése de la définitida la notion de I'information par approche
disciplinaire, tantdt définie @omme un input réduisant l'incertitude pour lesescies de
I'information » (dans la tradition de I'analyse cybernétiqueiéritpar Norbert Wiener), elle
peut étre également vue comme une ressource deip@aur la sociologie des organisations

(telles qu’analysées par Michel Crozier et Erharcedberg), ou encoreomme un bien

164 1 a majorité des chefs d’exploitation sont analgab, pour remédier a cette situation des orgamisat
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immatériel a valeur symboliquerelative (sociologie interactionniste et d'Erving
Goffman) »167.

Trois fonctions de I'information peuvent étre démpour le développement agricéle
* Un outil de connaissance : faire circuler les saydés innovations, les expériences ;
* Un outil d’aide a la décision : faciliter les chatratégiques des acteurs ;

* Un processus de communication : mettre en relatemacteurs différents. (Méme si

c’est virtuellement : utilisation du réseau Intdjne

Le rbéle de l'information est de plus en plus misretief dans les colloques, séminaires
internationaux qui regroupent des spécialistes éveldppement agricole et rural : Cette
importance est soulignée dans la circulation demagsances scientifiques et techniques
nécessaires a la productivité agricole : de I'infation économique centrée sur I'évolution du
marché qui fournissent aux producteurs un tableaward pour guider leurs décisions,
I'information juridique pour clarifier les reglesdministratives et enfin I'information
revalorise les savoirs locaux , et que pour le ggsas de communication soit globale et
intégré. Pour que l'information puisse assumerftextions inhérentes au développement
agricole et rural, il est important de faire recaitre I'information comme un facteur de
développement au méme titre que le capital, & teurle travail doit demeurer une priorité. Il
conviendrait d’y ajouter la nécessité de donnerirdofmation un rble ambitieux, non
seulement d’outil au service de la diffusion desrmassances, mais aussi de moyen pour
créer des relations, mettre en communication lésues du développeméiit Cependanta
communication de I'information est I'un des faclimitatifs du secteur de la recherche en
Algérie. Tres souvent, les acquis de la recherdstent dans les laboratoires et stations

expérimentales par manque de mécanismes de triaastentilisateurs finaux.

1.1.2 La communication comme outil de développement

Ceci dit, si les techniques de communication onistéxet ont été utilisées depuis si

longtemps, le mouvement portant un discours soe@te méme politique, qui, fait de la

167 Aldrin Philippe. L’information comme transactioncale : une relecture sociologique du don/contien
d’information. Communication (synthése) a la jowmBétudes « information : besoins et usages »c&eres
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communication une valeur intrinséeque, a laquelle et nécessaire de recourir
systématiquement pour résoudre toutes sortes délepres sociaux, culturelles et
economiques, est, lui d’apparition historique réeerPour Pierre Albert cité par Fondin
Hubertl70 : « le concept «communication» convieihdpaur exprimer le processus de
I'échange dont les différents éléments a obseiyair,sont fournis par la grille établie par
Harold Lasswell, grille classique du spécialiste dedias : €ui - dit / transmet quoi - par
quel moyen - a qui - avec quel effet L'intérét de ce modele est de considérer d’alterd
communication comme un processus dynamique et degemi@ccent sur la finalité de la
communication1l71. Partant de son contenka gommunication est un processus par lequel
est établie une interaction mentale entre les hosan@® processus a des contenus: on
communique «quelque chose», ne serait-ce que sind#communiquer. Le contenu d’un
acte de communication peut étre émotif, affectigndtif...»? «Toute communication a un
contenu cognitif, plus ou moins important, qui kaformation. Cela implique, qu’'il n'y a
pas d'information sans communicatietPour qu’il y'ait information, il faut que le répteur
trouve un sens au message qu'’il recoit, d'ou I'inigpace par exemple pour le secteur agricole
algérien de définir les meilleurs approches poucdaception d’'un contenu informationnel

qui réponde aux besoins et attentes de 'agriculteu

Beaucoup de travaux de recherches ont été effestuda communication de I'information,
tantbt ils ont accordé un intérét particulier aséige, aux usagers, parfois, a I'environnement
de la communication..., pour aboutir enfin a un medgli considére la communication
comme un processus dynamique et régulé. Compte thnula complexité de la
communication, seule une approche pluridisciplmainpu étudier ses différents aspects. Tout
processus de communication est un phénoméne compliexpart les différents éléments
fondamentaux qui interviennent, qui sont en intiéoa¢ de la diversité des points de vue qui

cherchent & en rendre compte.

Pour ce faire, l'organisation, la gestion des sesird’information pertinentes et leur
communication constituent un préalable. Cette gestst liée a I'élaboration des plans
d’information, les activités et les ressources ati@ne d’information doivent étre planifiées.
Nous proposons dans ce chapitre en guise d’inttadua la deuxieme partie de notre travalil

une réflexion théorique autour des besoins en nmétion des agriculteurs. Cette partie

170 Fondin Hubert. Rechercher et traiter l'informatibliachette, 1992. p. 89

171 Benoit Denis. Introduction aux sciences de l'imfation et de la communication. Ed. D’organisatib®95.
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172 Meyriat Jean. [Mélanges. Meyriat Jean] Jean Méyttgéoricien et praticien de l'information-docurtaion
textes réunis a I'occasion de son quatre-vingti@nmeversaire. Paris, ADBS, 2001, p. 20.



méthodologique nous aidera a mieux expliquer leshigrences observées dans la gestion des
systémes d’information, dont le dysfonctionnemariteel'offre, les besoins et les usages de

I'information des agriculteurs en constituent |Esy@ents principaux.

La réflexion sur les usages et besoins en infoonatious conduit a définir de maniere plus
approfondie ces concepts et les éléments qui permealde les affiner. Ainsi, Les concepts
« besoin en information », «usage d’informatiora»« communication de l'information »
seront analysés dans une perspective d'utilisercoesepts dans I'étude des besoins et

pratiques informationnelles des agriculteurs.

1.1.3 L’évaluation des besoins en information des

usagers : évolution des paradigmes

Durant les années 1970 et début 1980, les étuadeeic@mnt les systemes d’information ont
été orientées selon le paradigme « systéffieainsi toutes les recherches se focalisaient sur
I'amélioration des outils d’accés a l'informatiorte$ langages d’indexation, les langages
d’interrogation et surtout les algorithmes d’appament entre les termes d’'indexation et les
termes de la requéte). Les moteurs de recherchelrdarnet sont les héritiers de cette

tradition?4

Les années 1980 marquaient une évolution impor@uitplace les « usagers » au centre des
réflexions sur les systemes d’information. Ces i@esnétaient alors considérés comme des
systemes de communication entre un producteur atiimdtion (I'auteur) et un utilisateur,

cette période a connu de grands travaux sur legetsaleurs besoins et leurs attentes en

matiere de l'information.

Dans les années 90, un nouveau paradigme socadt®rik usages » émerge et permet de
clarifier les notions d'usages et d'usagers. Polmaudiron S et lhadjadene ‘M «e

paradigme usager considére que l'attention doiegiortée sur les besoins réels de l'usager

173 Metzger J.P., Henneron G., Polity Y. « Inforioratet activité professionnelle » : rapport Intediadre, en
sciences sociales et humaines, ERSICO, octobré 199

174 Polity Yolla. L'évolution des paradigmes dendomaine de la recherche d'information. Commuitinaau
groupe de travail "Théories et Pratiques scientd&](TPS) de la SFSIC, le 3 mars 2000. Résumé parie
" positionnement théorique " du rapport final ditawvail effectué par trois équipes ERSICO, RECOD&®RI3
dans le cadre d’'un contrat avec I’Agence Rhone-@\le sciences humaines et sociales). p.1. (Pageltmle
14/2/2005).
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et son environnement. [...] le point commun de ciérdntes approches est de proposer une

modélisation des usagers et de leurs comportensents

La décennie 2000 a vu naitre le paradigme oriectEg c’est une approche qui articule
logiques techniques et sociales. Ainsi, des chershent reproblématisé la notion de
I'information pour aboutir a une conception, oinférmation est vue comme un processus
d’interprétation et d’appropriation cognitive prepa un individu ou un groupe donné. Dans
ce paradigme, l'utilisateur est envisagé commeataua social qui, pour agir, dans le cadre
de son activité, fait appel a des systemes d’infion’®. Dans ce contexte, la prise en

compte du contexte professionnel de l'usager (gtiea interaction avec I'environnement
economique, social, politique, culturel...) dans lnaeption du systeme d’information

s’avere indispensable.

La notion de besoin en information concerne au@stsupports de communication que la
conception et diffusion de produits dinformatioouy la mise en place de services
d’'information. La communication de cette informatioe s’effectue pas dans un vide culturel,
c’est un processus dynamique qui met en jeux démractions entre les acteurs et
I'environnement. Aussi, analyser les caracteresciBgées de l'information et de la
communication oblige a définir la signification. Laeprésentation de [I'activité
information/communication est intimement liée a goaception qui évolue dans le temps et
'espace. D’une vision dominée par les machineslest techniques, a une vision
constructiviste et pragmatique, cette mutation igyd des changements dans I'organisation

de I'information, et de la relation avec les usager

Le but ultime d’'un systéme d’information doit épensé en fonction des usages qui sont faits
de l'information et des effets résultant de cegessur les activités des usagers. La fonction la
plus importante du systeme est donc bien la fagmt kinformation modifie la conduite de
ces activités”. Les méthodes de communication ont largement sc@s innovations
introduites dans les systemes d’information en rigaot de plus en plus un processus
d’appropriation de I'information qui tient comptel dontexte de I'usager, celui-ci devenant
alors un acteur social au sens plein du terme.r{deipe est une conditionsine qua non »

pour que l'information soit une priorité dans léans et programmes de développement.

176 Chaudiron S, Ihadjadémé. Quelle place pour I'usager dans I'évaluation &l ? Recherches récentes en
Sciences de I'Information, convergences et dynagsidictes du colloque MICS-LERASS, ADBS Editions, 21-
22 mars 2002, pp. 211-233.
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Si nous revenons a la situation algérienne, lesnéem actuelles de I'agriculture nous
confirment l'apport marginal du systeme de vulgdiem dans le changement social et
I'amélioration de la production agricole. Les olokta multiples auxquels est confronté ce
systeme résultent de la politique agricole misecatrvre jusqu’a aujourd’hui. En effet, les
responsables du secteur ont omis de lier I'inforomatux objectifs de la production et de

développement rural.

Basé sur une conception de la communication quiprend pas en considération le
comportement de I'agriculteur, ne cherche pas atiiiker ses besoins réels, le systeme de
vulgarisation réduit le processus de communicatioiiacte de transmettre un ensemble
d’'informations techniques. Ce constat, nous ameneus interroger sur la compétence du
systéme de vulgarisation en communication et saacditdp a susciter des besoins en
information chez [lagriculteur. 1l apparait en e¢ffejue I'approche préconisée en
communication dans le secteur agricole est veetjadle ne considere pas 'usager comme un
élément primordial du systéme d’information, ce tpseétudes sur la perception du besoin en
information semblent confirmer. En effet, MohameakBetaoui Houri&®, conclut dans son
étude, «que la vulgarisation n’est pas percue par l'agrimidr comme un moyen
incontournable pour améliorer la production, lesuoétats de son enquéte par questionnaire
révelent que le temps consacré a la rechercheid®imation est inférieur a 3 heures pour
60% d’agriculteurs ; Il est supérieur a 3 heureg paois pour seulement 34% Ces chiffres
expliqguent que I'approche de la vulgarisation préeé@e dans le secteur agricole algérien n’'a
pas impliquée une évolution de l'usage de linfotiova chez les agriculteurs. Or, les
mutations de la société dictent la nécessité deirdéss principes, objectifs et les méthodes
d’approche de la formation des personnes chargéekl ccommunication. De nouvelles
démarches et méthodes sont introduites par I'eispdriternationale.

Les résultats de notre travail bibliographique dgueint une prépondérance du support
imprimé comme vecteur d’information, or ce suppoest pas adapté au contexte du secteur,
dont, 66% de chefs d’exploitation sont analphab®tdsa réflexion a proposer autour de la
communication rurale dans le secteur agricole edgédoit couvrir des domaines a la fois

pluriels et diversifiés. Elle doit étre appréhendémr des approches interdisciplinaires

178 Mohamed-Bokertaoui Houria. Vulgarisation agrécokt pratique des éleveurs de bovins laitiers da
région nord de la wilaya de Ain-Défla. p. 79. Mémoaile Magistére, Agronomie, Institut national agnoigue,
Alger, 2004

179 Algérie. Ministere de I'agriculture et du dével@ppent rural. Recensement général de I'agricult2e®1) :
rapport général des résultats définitifs. Directiles statistiques et des systemes d’'informatiod320.44



(sciences de linformation et de la communicatisgciologie rurale, anthropologie

sociale...).

Cependant, quelque soit la performance du systénmhmunication existant, s'il n’est pas
accompagné de changements sociaux, économiquesgriealteurs n’en tirerons pas profit,
car d’autres facteurs interférent, comme la pré@rokes terres agricoles, la proximité des

marchés, la disponibilité des facteurs de prodanaioa des prix raisonnable...

Les différentes restructurations subies par leesecgricole ont ébranlé tous les dispositifs
de collecte et d’organisation de I'information neis place. L’agriculteur en quéte de sources
d’'information sur le secteur agricole est confrodtédes difficultés multiples : absence

d’outils de repérage, non disponibilité des donnésention de I'information...

Par rapport aux problémes évoqués, le premier axgadail, serait d’'analyser les besoins
d’'information de l'agriculteur, sa production et kagique de fonctionnement dans son
contexte d’exploitation. C’est la premiére démargloeir définir les sources d’information
pertinentes utiles pour bien gérer son exploitatiaas réformes économiques introduites ont
induit une multiplicité de partenaires et une étioludes fonctions. Cette situation a entrainé
un manque de visibilité des acteurs, d'ou des déimearassez compliquées et congrues pour

I'agriculteur.
1.2 Les besoins en information de |'agriculteur

Les données bibliographiques relatives a la dinoengt a la spécificité du métier de
I'agriculteur, tendent a montrer que ses besoirattentes en matiére de l'information sont
liés a un processus de travail spécifique a chaétmge de production. Il s’agit dés lors, de
bien connaitre ces différentes étapes, de ceraevitonnement, afin d’identifier ses besoins

et attentes. Chez I'agriculteur, les besoins soydrisés autour des péles suivants :
» La prise de décision ;
e La production ;
e La commercialisation des produits agricoles ;
» La gestion des ressources ;
» La connaissance de I'environnement économiqueakecculturel.
» Les attentes en information se déclinent en trsdges préoccupations :

* Une information au bon moment ; synthétique et dbje.



A chaque catégorie d'utilisateurs correspond desoibe spécifiques, donc des attentes

particulieres vis a vis de l'information. Sur leapl bibliographique, trois dimensions et

spécificités ou s’affirme la caractéristique detiaité agricole sont définieg® :

L’agriculteur est un €roducteur » qui conduit et oriente des activités de gesti@n, d

production ; il combine pour cela expérience atitian ;

Ainsi, il ne crée pas d’objets a I'exemple dessaris mais s’efforce de maitriser les
phénomenes naturels. Il ne peut maitriser que igert@acteurs du processus de

production ;

La connaissance méme des processus biologiquesnesbnstante évolution, ainsi
I'explication des phénomenes est sujette a dessemren cause fréquentes, d’ou la
nécessité de la mise a jour des connaissances grées sources dinformations

fiables et pertinentes ;
L’agriculteur est un &xploitant » qui gere une entreprise, mais :

Il est parfois lui méme sa propre main d’ceuvreg ad sa famille ; la qualification
n'est pas seulement celle de I'entrepreneur mdie da groupe familial, d’ou une

approche de la communication personnalisée qunapa profil de chaque groupe ;

Il est plus soucieux de la pérennité de son exgiloit que du revenu, d’ou I'échec des

formes de communication productivistes mises enregugqu’a présent ;

Il n’a pas de poids sur le marché, d’ou la nécésiit la profession de s’organiser en
groupement pour constituer une force de propositiensystéme d’information doit
impérativement analyser les besoins d’'informatierces groupements pour pouvoir y

répondre ;

La convertibilité de son systeme de production liesitée par les conditions agro

climatiques ;

L’agriculteur est un €aysan» Il s'inscrit dans un terroir et dans un milieuntain. Ii
participe a I'évolution de ce milieu et a 'aménagmt de ce terroir. De cet
environnement et de la richesse des échangeseaxdépendent les comportements

et attitudes de I'agriculteur.

180 Institut national de la vulgarisation agricole.g@l. Le métier d’agriculteur : dimensions et spéités.-
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1.2.2 Les besoins en information par theme

prioritaire

L’agriculteur a besoin d’'une information pertinemtisponible au niveau de son exploitation
ou de la commune la plus proche. Celle-ci doitdarmettre de répondre a une question
immeédiate : pour une prise de décision (économifju@nciere, agronomique, technique), ou
I'orienter vers des opportunités ou bien simplemenur satisfaire sa curiosité scientifique,

technique, artistique et/ou culturelle. Ces besem@mformation se déclinent comme suit :

1.2.2.1 Informations sur les institutions

Ces données informationnelles vont aiguiller I'aglieur vers les organismes et personnes
ressources. Un fichier de I'ensemble des organistdwesecteur agricole en Algérie (les

organismes chargés de la recherche, de la vulgarisées organisations professionnelles, les
institutions financiéeres, les offices d’approvisi@ment en facteurs de production, les
coopératives de services...). Les personnes ressowtamt d'un apport important, a

condition qu’un travail de recensement soit réaksé amont pour constituer la base de
données des pbles d’expertise, pour savoir quidadi ? Pour l'instant, ce type doutil

n'existe pas. Un annuaire de ces sources d’infeamgbour étre mis a la disposition de
I'agriculteur, soit sous un format imprimé, ou étenique. Il doit étre suivi d’'une base de
données de documents de vulgarisation produitslgmrétablissements du secteur pour

faciliter I'identification et la localisation.

1.2.2.2 Informations sur les politiques agricoles

L’agriculteur a besoin d’information sur les disjtifis de I'aide de I'état, particulierement
pour les cultures déclarées comme prioritaires fiénme de terre, ail/oignon, tomate, lait).
I a également besoin de données sur la politiggacae et les programmes de
développement agricole et rural, la gestion deul'des filieres agricoles et agroalimentaires
La diffusion de ce type d’information se limite géalement aux cadres supérieurs, alors que
certaines d’entre elles concernent toutes les peeso impliguées dans la conception,
I'exécution et le suivi de ces politiques. Cettendéche peut favoriser la participation des
agriculteurs aux instances de définition et deisdés politiques agricoles. Cependant, sa
faisabilité dépend de la volonté des institutionsgeestion de créer de nouveaux liens avec
les agriculteurs, faisant d’eux des acteurs a eatiere pouvant participer aux prises de

décision, d'établir des mécanismes de collectetraieement, de conservation et enfin de



communication des données les concernant. L'existed’'un site Web pour chaque
institution peut améliorer la visibilité et la lglité de leurs activités aupres des agriculteurs.

1.2.2.3 Information organisationnelle et juridique

Aucune institution au niveau du secteur agricolelispose de ce type d’informations, dont la
portée est pourtant essentielle dans I'élaboraties projets et des programmes agricoles au
sein de I'exploitation. L’information fonciere egtiasiment absente, la mise a disposition de
I'agriculteur d’un carnet de bord foncier au nivedi chaque circonscription administrative
tenue et mise a jour lui permettra d’étre infornes @¢hangements survenus au niveau des

exploitations.

1.2.2.4 Informations sur la gestion et I'organisati on de

I'exploitation

L’agriculteur a besoin d’informations pour déveleppses capacités de gestion et de
négociation, de données sur les sources d’appie élhhancement : les dispositifs d’aide de
I'état, (Programme national de développement agjcéonds national de recherche et de
développement agricole), les crédits bancairegot@ées sur les équipements et installations
nécessaires : matériel, et machines. Il a besanfodmations qui lui permettent de savoir
comment gérer son exploitation au quotidien : @stde production, négociation avec les
fournisseurs, inventaires, contrble de qualité, edlifs de production, distribution,
commercialisation, exportation, environnement négletaire, les normes liées a I'appellation
d’origine, I'étiquetage sur les prix. Il a besoigagement d’outils lui permettant de définir les
méthodes de production, les produits, la périod@rdduction et celle de mise en marché.
Des indicateurs de comparaison de données finascieét de production des autres
exploitations, lui sont nécessaires pour conndésepratiques de gestion optimale d’une
I'exploitation

Il serait utile a I'agriculteur de disposer de pajons de production objectives (donc des
données techniques, économiques pertinentes), rteéds de sa région qui pourraient avoir
une influence sur son exploitation agricole. Suplen de la gestion comptable, la mise a sa
disposition de données comptables comparativedpdeées budgétaires de maniére a établir
les prévisions sur les niveaux de rendement phgsejuinancier a obtenir. Il a également
besoin de sources d’information fiables sur le inéyet leurs composantes et les mécanismes
de leur fixation avant le démarrage de la campaggecole : Prix du marché (prix
producteur, prix consommateur), de débouchés msuptoduits a commercialiser circuits de



commercialisation, marge de distribution, offrelemande, techniques de vente. Les données

sur I'étude du marché permettront a I'agriculteemeieux comprendre :
» Laformation des prix des animaux, des végétaux ;
* Le prix des intrants (engrais, semences...) ;
* Le prix du matériel et équipements agricoles ;
* Le prix des produits phytosanitaires.

Sur un autre plan, la gestion d’'une exploitaticsiuib un besoin d’écriture, de mémoire : lié a
la gestion de la comptabilité, des données agtmtgues...Cela exige de I'agriculteur de
formaliser sa maniere de produire en mémorisanuiswsupport mis a sa disposition par les
services de vulgarisation. La mémorisation des éesnissues des exploitations est
indispensable a la recherche scientifique et teglmnet aux partenaires qui interviennent dans
le secteur pour répondre aux besoins de I'agrigullea faible production de I'information au
niveau des exploitations agricoles engendre un manklgléments de référence concernant
les exploitations agricoles. L'analphabétisme demigjeur partie des chefs d’exploitation
n'explique pas a lui seul les raisons du «vide nmfationnel » qui touche les exploitations
agricoles, car méme pour la population d’agricubeayant un niveau d’ingénieur et
technicien n'ont pas développé cette culture d&ckit » qui peut constituer un effet
d’entrainement. Il faut rappeler que les actionsealgsibilisation des services de vulgarisation
a l'usage de Tlinformation n'ont pas pris en comgee dimension « production de
I'information » dans leurs actions. Les documergsvdlgarisation se limitent généralement

aux itinéraires techniques de production.

1.2.2.5 Information agro technique

Les besoins en information agro-technique, sontclslogues de variétés des especes
animales et végétales, avec le nom du sélectionogude I'éleveur, la généalogie du
« cultivar %8 pour une génération, la singularité, 'uniforméela stabilité, ainsi que le type
de cultivars y compris le but dans lequel il a éaglisé. Pour suivre I'évolution de chaque
production, les informations sur les qualités agroigues du cultivar, sur leur production ;
sur les ressources génétiques (banque de genés)esmssaires. Par ailleurs, les données sur
les essais réalisés par les fermes expérimentadtsont a la disposition de I'agriculteur des

données de référence importantes. L’agriculteugaeénent besoin d’informations sur les

181 Cultivar : Uncultivar est unevariété de plante obtenuen culture, généralement par sélection, pour ses
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biotechnologies, les OGM, les plantes transgénigugasémination artificielle, la

connaissance et sélection des races d’animauxg¢teigement..., la description des animaux
élevés (type et critere de qualité), le développentrirable. Pour optimiser l'usage des
facteurs de production, I'agriculteur doit suivres| normes de référence technico-

économiques de production.

En effet, de plus en plus, I'Algérie s’ouvre au ofer extérieur, ce qui exige de l'agriculteur

une tragabilité en matiere de production, des dssaaces dans les domaines de la
valorisation des produits et du contrble de la itgiall apparait nécessaire de mettre a sa
disposition des informations qui tiennent compte demplémentarités entre la fonction de
gestion et technique, les fiches technico-éconoesigeur les productions agricoles et les
rapports d’études peuvent étre des supports ist@nes Des connaissances techniques
adaptées aux nouvelles normes de production vodiegliagriculteur dans le choix des

techniques
1.2.2.6 Information sur la fertilisation

La situation dans le secteur agricole en Algériccamctérise par un manque de bases de
données et de publications sur le sujet, ausdiinsrfertilisants ne sont connus que par les
agriculteurs intégrés dans les programmes d’infieation des céréales et de la culture de la
pomme de terre. Les données permettront a l'ageiculde gérer la fertilité du sol et de la
plante, mais aussi de le sensibiliser quant a birigmnce de la fertilisation dans
'augmentation des rendements. L'information luras€galement un moyen d’inscrire ses
décisions dans une démarche professionnelle pmanrger la fertilisation azotée et les autres
éléments selon la logique qu’'il aura choisi. Uneges d’information est mis en place par
I'Institut technique des cultures maraicheres @tigtrielles et I'Institut technique des grandes
cultures, mais il ne touche qu’'un nombre restrdmtwilayats. Concernant la culture de la
pomme de terre, certaines cultures maraicheres st les cultures industrielles et enfin
certaines especes arboricoles, des recommandatiohss doses a préconiser sont proposees
par I'Institut technique des cultures maraicheresndustrielles et I'Institut technique de
I'arboriculture et de la viticulture, il reste qees informations doivent atteindre 'ensemble

des agriculteurs concernés par ces cultures.

1.2.2.7 Information sur la prévention, la lutte con tre les

maladies et parasites

Les parasites et maladies causent beaucoup des gmd@omiques. Aussi, pour éviter ces

problemes, I'agriculteur a besoin d’'un acces auxghas de données sur la protection des



animaux et cultures ainsi que sur la lutte corgeerbvageurs et maladies. Ces informations

couvriront les aspects suivants :

* Pour les animaux d’élevage, I'éleveur doit dispabeformation sur la santé animale
en génerale, les menaces d’affection, sur I'envieoment d’élevage, sur les agents
pathogenes (virus, bactéries, parasites), suriémga I'exploitation (lutte contre les
maladies : maladies endémiques et de production) ;

» Il doit disposer de données de référence sur lgpoo@ment naturel des animaux pour

juger la santé de ses animaux et prodiguer des sé&juliers ;

» L’éleveur doit avoir également a sa disposition desnées lui permettant de veiller a
la conformité des codes d'usage des produits tkétmues, veétérinaires, pré

mélanges médicamenteux qu’il administre a ses anima

Pour la production végétale, la protection desuceft est un facteur important, c’est
pourquoi, il est nécessaire pour l'agriculteur diavdes informations sur les méthodes
utilisées dans la lutte contre les ravageurs eagiias des cultures. En effet, pour pouvoir
différencier entre la lutte prophylactique, raiséanbiologique et la lutte raisonnée, intégrée
et enfin la protection biologique intégrée, I'agitteur doit connaitre les méthodes et moyens
a utiliser. Il doit également considérer les défgis parametres qui influencent la culture et

I'effet de chacune des méthodes choisies sur [fenmement.

L’agriculteur aura besoin également de données regesirement des produits
phytosanitaires, avec des informations sur lesypt®g compris les formules des pesticides
homologuées pour la commercialisation et les agantegiques utilisés dans la lutte contre
les parasites. D’autres informations concernant deageres d’utilisation efficaces, les
limitations d’emploi et enfin les conditions de st de I'emploi des produits
phytosanitaires lui sont nécessaires. Par ailldagiculteur doit disposer d’'informations sur
la réglementation en matiere de protection animtalégétale, la phytotoxicité des produits,

compatibilité et tolérance aux résidus.
1.2.2.8 Information sur le sol

L’agriculteur doit accéder a l'information relatigela classification des sols de sa région pour
optimiser ses cultures. Il doit pouvoir disposer diennées sur la qualité des sols, la
fertilisation, I'apport en engrais, la salinisatides sols, le mode de travail du sol ainsi que les

eéquipements et machines. Dans les pays dévelojgséagriculteurs optent de plus en plus



pour des pratiques culturales de conservation gudsmi la nécessité pour lui de connaitre
ces pratigues, et comment simplifier les opératamgravail du sol.

1.2.2.9 Information sur lirrigation

L’agriculteur est amené dans le cadre de ses tadiai réfléchir sur un projet d’irrigation, sa
mise en ceuvre et la conduite des installations) Hanécessité du recours aux données pour
connaitre l'intérét et le risque de [lirrigationfilh de procéder au choix entre différentes
solutions et la prise de décision. Les informati@mmcerneront les différents systemes
d’irrigation existants, les usages de l'irrigatibe calendrier d’irrigation, le bilan hydrique, les
besoins en eau des cultures et du sol pour mienex gé production.

1.2.2.10 Informations sur le matériel et les équipe ments

agricoles

by

Elles visent a identifier et localiser les soura#sformation et les acteurs publics
(institutions de recherche/vulgarisation et levési(fournisseurs de matériel et équipements
agricoles) impliqués dans la fabrication, la conuiadisation et I'évaluation des équipements
mis sur le marché. Ces informations le guideronhsdée choix du matériel et des
équipements : équipements d’élevage, matériel detation, de travail du sol, de récolte,

conditionnement et enfin 'utilisation du matérishn entretien et son nettoyage.

1.2.2.11 Informations sur la récolte et le conditio nnement

Cette opération peut engendrer beaucoup de dégdés pertes au niveau de I'exploitation si
I'agriculteur ne maitrise pas le processus. Aussgoit avoir des informations sur les
techniques de récolte pour éviter le gaspillags, @éments de référence sur le degré et les
normes de maturité des cultures. La connaissarcendéhodes de conditionnement au sein
méme de I'exploitation (sélection, triage, calilragt emballage) de la récolte permet de
réduire le nombre de manipulation et les pertesir Re faire, I'agriculteur doit savoir

comment choisir un conteneur de récolte et concena station de conditionnement.

Par ailleurs, l'agriculteur aura besoin d’infornoeits pour sa formation personnelle sur les

sujets d’ordre généraux sur :
» Le droit agricole et rural, la législation sur t:tier agricole ;
» La production des autres régions du pays et sgri¢alture a I'étranger ;
* Les conditions de vie des agriculteurs ;

* La sécurité dans le travalil



L'approche des besoins d’information va s’extrap@ex différents acteurs, afin que leurs
besoins d’information soient satisfaits et qu'ilsigsent a leur tour répercuter I'information
sur I'agriculteur. Cependant, il nous est pas [besgie traiter cette question avec la précision
gu’exige une telle étude, cela requiert un tradahquéte pour connaitre les acteurs et leurs
niveaux d’information, ce n'est pas l'objet de motrecherche, mais qui pourrait

éventuellement susciter une piste d’étude.

1.3 Les besoins en information des institutions par type

d’institution et des médias

Les services du ministere de I'agriculture, 'INRAs instituts techniques, I'[NVA ont besoin
de connaitre le rble et les objectifs d'un servite vulgarisation au niveau de chaque
institution agricole. Les cadres doivent en eff@tiyoir s’appuyer sur des données pertinentes
pour avoir une vision claire de leur mission, dasmider leurs ressources, de repenser ou
réorienter leurs objectifs et acquérir des compEtemécessaires a la planification, a la
gestion et la conduite des plans et programmesagsi. Les gestionnaires des programmes
et politiques agricoles doivent mieux connaitre peditiques, mais disposer également
d’'informations qui facilitent l'analyse, la parg@tion de chacun aux débats et aux
discussions concernant ces sujets. Les informasionkes aspects |égislatifs et réglementaires
du foncier, des semences, les controles phytogasitdes droits de la propriété intellectuelle,
les organismes génétiquement modifies (OGM), leeldppement durable s’averent
indispensables pour les cadres de ces institutogr plus de transparence, une obligation
est faite en principe a ces institutions de comouat sur les orientations de la politique
agricole, la gestion des projets, les programmebilahs des actions de vulgarisation, la
formation et le perfectionnement du personnel... &keurs, les informations sur I'impact
des politiques, l'offre et la demande, les tendanagricoles et les accords et négociations
internationales sont nécessaires pour les réflexgam les politiques nationales a mettre en

oceuvre.

1.3.2 Les institutions de services (offices,
coopératives de services)
Les cadres des institutions de service peuvent @hiés pour des informations d’ordre

éthique (fournisseurs d’intrants). Ces acteurs eltivdisposer d’informations sur le marché

national et international des facteurs de produagtides rapports d'essais de stations



expérimentales pour en juger de la qualité desuyiogroposes. lls doivent accéder aux
sources d’information d’organismes internationasemme I'Union des Protections des
Obtentions Végétales (UPOV), Groupement nation&trpmofessionnel des semences et
plants (GNIS),I'Organisation de Coopération et de Développemeasunémique (OCDE),
I'Organisation Mondiale de [I'Alimentation et de Ighculture (FAO). Les sources
d’'informations concernant les organismes et perm®massources en matiere de facteurs de
production, les prévisions annuels, les stocks @urscsont nécessaires pour élaborer les

programmes annuels d’approvisionnement sur le qéional.

1.3.3 Les organisations professionnelles

La nécessité de bien gérer I'information, par |[hecte de données pertinentes, leur stockage
est une condition « sine qua non » pour y répoadsebesoins et attentes des agriculteurs.
Ces organisations peuvent étre appuyées pour gipel@ette compétence. La mise a leur
disposition d’informations liées a la politique @gte constituera des outils de décision
importants pour orienter les agriculteurs vers hasilleurs choix de production et
d’investissements. Les organisations professioesgleuvent également identifier et localiser
pour I'agriculteur les informations sur les cirau#conomiques et les marchés. Les services
de vulgarisation peuvent travailler en complémet&avec les organisations professionnelles
en mettant a leur disposition I'ensemble des pahbos disponibles tout en offrant la
possibilité aux agriculteurs d’accéder aux soutggormation. La publication d’un bulletin

ou revue peut aider a établir des liens entredesudteurs et les différents partenaires

1.3.4 Les radios et les revues agricoles

Les différentes radios doivent étre ouvertes etatiktes dans leur démarche d’'information.
Les animateurs radios ont besoin d'informations lesr différents secteurs et questions
agricoles pour pouvoir disposer d’'une capacitéepemse aux besoins des agriculteurs qui les
sollicitent. Pour ce faire, une formation des pssfennels des médias a I'analyse des besoins
des auditeurs, a définir des stratégies de comratimics’'avere nécessaire : élaboration d’'un
fichier de personnes et organismes ressourcegadisge banques de données factuelles et
numérigues, dont la production reléve en princiee compétences de I'INVA. La formation
du personnel devrait permettre une évolution d#dimation vers la communication pour
produire des émissions spécialisées. Les radiosdd&sentes régions du pays doivent
favoriser le travail en commun en s’organisanté&seau. De plus en plus, des expériences a

travers le monde mettent en évidence la nécessitéaltre en place des interfaces entre les



radios et le réseau Internet, c’est une opportuuté sensibiliser I'agriculteur scolarisé et/ou
formé a l'usage de ce média. Pour les besoins e rurale, une formation de personnes a
la rédaction d’articles de vulgarisation est néaiessLes agriculteurs doivent étre associés a

la gestion et a I'animation de ces deux supporisodemunication.

Par rapport a ces besoins ainsi définis, I'offrendormationaura comme objectif d’optimiser
la capacité de chaque agriculteur a travaillerad®r autonome. Elle doit enfin refléter les
besoins et attentes des agriculteurs en proposantinformation rétrospective immédiate

et/ou ponctuelle adaptée, articulée autour de glusiprestations de services.

1.4 Les besoins des agriculteurs par type d’information

Dans le cadre de leurs activités, les institutiagscoles et para agricoles produisent des
données pouvant en principe étre utilisables paralgriculteurs, mais les besoins et le
contexte d’'usage de ces informations par les dtgims sont d’étre loin d’étre pris en charge.

Sur le plan théorique, ces besoins se déclinentresuit :
1.4.1 L'information traitée

Tableau 32 Besoin en information traitée

Banques de données internationales sur les exjboisaagricoles
Bases de données des documents de vulgarisati@mqahuit
Annuaire des fournisseurs en produits phytosaegair
Annuaire des fournisseurs en matériels et équiptnagmicoles
Annuaire des institutions de recherche et d’appaigroduction
Données agro-pédologiques par région.

Données statistiques globales et par culture (nalés, régionales, internationales)).
Données agro météorologiques par région

Catalogue des variétés végétales et des especesiesi
Données technico-économiques par culture.

Guide de production par culture et espéce animale

Fiches techniques de fertilisation par culture

Fiches techniques d’irrigation par culture

Guides d'utilisation des produits vétérinaires legtpsanitaires
Données sur la qualité des produits

1.4.2 L'information a valeur ajoutée

» Assistance et formation de I'agriculteur a l'u@i®n de l'information ;



» Dossiers d’'information par domaine de productiopagtsujet ;
* Dossiers documentaires sur les themes prioritaires
* Propositions de sites intéressants sur Internet ;

« Mise en place de plates formes interactives sug ¥iteb pour diffuser des

informations sur la production des especes aningldes opérations culturales.

Par type de support :

* Information météorologiques, technico-economiquédte web jumelé avec une
collection de DVD et/ou VHS par theme

* Annuaires, guides, fiches techniques, déplianite: \8eb, avec une version imprimée
sur DVD ou VHS

* Messages et spots radiotélévisés : radio/ télévisiec une interface sur Internet
» Emissions et documentaires télévisées : versioD iy

Afin de mieux cerner ces besoins d’information, enguéte par questionnaire sera élaborée,
dans le but de connaitre les systemes d'informatibiisés par I'agriculteur, les limites
d’acces a l'information, les sources privilégiéemfdrmation, les besoins et attentes en
information. On s’interrogera également sur 'usggeen est fait de I'information regcue par
I'agriculteur... A ce propos, Le Coadic Yves-Francegisonsidére que le but ultime d'un
systéme d’information doit étre pensé en foncties usages qui sont faits de I'information et
des effets résultants de cet usage sur les adtigi#é usagers. La fonction la plus importante

du systeme est donc bien la fagcon dont I'infornmatimdifie la conduite de ces activité#.

Dans ce cadre, une démarche qualité est de plptusmmise en avant par les organisations
pour améliorer leur fonctionnement, et 'usagerastcoeur de cette réflexién A la faveur
des données de la recherche internationale dashenb@ine de la communication, les études
de besoins et attentes des usagers prennent enecbappropriation de I'information par les
usagers et I'impact de I'offre informationnel. Gensces parametres qui doivent présider a la
politique de communication a mettre en place. ldétudes usages et non-usage de
I'information permet d’évaluer en amont les disfiési informationnelles, et en aval, les
produits et services a mettre en place pour miéagapter aux besoins et aux usages de la

population visée. L’analyse des besoins et desegssagnéne a réfléchir un systéme de

182 | e Coadic Yves. 199, op. cité p. 115

183 Boin Frangoise. Management d’'un systeme d'infoiomat 2 éme partie. (Page consultée le 04/03/2005).
Adresse URL. http://www.sha.univ-poitiers.fr/documentation/usaigéo.htm




communication et son corrélatif ; I'offre informattinelle dans une logique d’objectifs et de la
conformité de ces obijectifs aux buts attendus.reeberches issues des problématiques des
usages ont suscité beaucoup de questionnemerds ahdlyses critiques de leurs fondements
théoriques. Un éclairage sur ce sujet, nous déeoike role joué par les techniques dans
'usage de l'information et I'apport des sciencesiales dans I'appropriation a la fois du

contenu informationnel et de I'outil utilisé.

Le résultat de ces réflexions va constituer un eatdr référence pour évaluer les usages de

I'information par les agriculteurs.

Chapitre 2 : Usages et médiation de

I'information

2 Usage et médiation de l'information

2.1 Concept et définitions

Le « Trésor de la Langue Francaise Informatiséfinitié 'usage »« comme une pratique,
manieére d’agir ancienne et fréquente, ne comportpas d’'impératif moral, qui est
habituellement et normalement observée par les memibune société déterminée, d’un
groupe social donnéll considere l'usage comme I'ensemble des regledest pratiques
sociales qui ont cours dans la sociét&. ke Coadic Yves-Francois, définit 'usageagmme
une activité sociale, I'art de faire, la maniére fddére. C’est une activité que I'ancienneté ou
la fréquence rend normale, courante dans une sbdénnée mais elle n’a pas force de loi, a
la différence des moeurs, des rites, des «us etoest> habitudes de vie auxquelles la

plupart des membres d’'un groupe social se confots#én

Lacroix et al. considérent « 'usage » commdes modes d’utilisation se manifestant avec

suffisamment de récurrence, sous la forme d’habgudelativement intégrées dans la

184 Trésor de la Langue Francaise Informatisé. (Pamesultée le 14 septembre 2004). Adresse URL:
http://atilf.atilf.fr/dendien/scripts/fastshowante?78%7DUSAGE%2C+subst.+masc.%7D351030%7D351031%
7D351031%7D0%7D5

185 e Coadic.Yves. Usages et usagers de l'informafiamis, ADBS, 1997, p.19




quotidienneté, pour étre capables de se reprodeiréventuellement de résister en tant que

pratiques spécifiques ou de s'imposer aux pratiquesirelles préexistantesss.

Concernant la notion «d'usager » le dictionnairdrésor de la Langue Francaise
Informatisé » définit « 'usager » :qui est d’un usage courant, habituel ; qui fait pardes
objets usuels. Il désigne égalementla personne qui utilise un service (fréquemment un

service public), qui emprunte habituellement un dioe, un lieu public %".

S’agissant des études d’'usagers, plusieurs apmaH® mises en avant par la recherche,
certaines s’attachent a I'étude des habitudestr@ad celle des pratiques, d’autres encore a
celle des comportements des usagers. Ce couraaspond a ce que Ellis David, appelli «
paradigme cogniti$188. La connaissance des pratigues des usagers pdemepérer des
indicateurs de comportement favorables a l'usageeltee ou telle technique. Certains usages
mémes restreints de telle ou telle information petvétre annonciateurs de pratiques
informatives nouvellaso. L'appropriation des techniques et des technotogide
I'information a suscité beaucoup de réflexions etrdvaux, selon les tendances des auteurs,
la relation de l'outil a 'usage, peut étre techuggou faire appel a des facteurs sociaux et

psychologiques, cela a introduit différents poufgsvue :

Pour Rabardel, # faut que I'outil s’inscrive dans des usagess délisations, c’est a dire des
activités ou il constitue un moyen mis en ceuvrer @teindre les buts que se fixe
l'utilisateur »®.  Cette relation particuliere s’origine sur des déacts sociaux et
psychologiques. Dés 1965, Bourdieu Pierre, montraé I'emploi de I'appareil photo était
déterminé non seulement par ses possibilités mias par le milieu social d’'immersigh A
partir d’'une approche critique, la sociologue deages, Jouét Josiane, affirmguil serait
réducteur de faire I'impasse sur l'objet technigpeur ne se focaliser que sur les
changements sociaux qui conditionnent la conswuactiée au multimédia. Les pratiques

s'élaborent autour d’'une double médiation, a lasfaéchnique, car I'outil utilisé structure la

186 | acroix Jean-Guy, Moeglin Pierre, Tremblay Gaétatsages de la notion d’usages : NTIC et discours
promotionnels au Québec et en France ». Sociétédise des sciences de I'information et de la comication,
1992, p. 32.
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188 Ellis David. Paradigms and proto-paradigmes forimation retrieval research. Conceptions of liprand
information science : historical, empirical anddtetical perspectives. London, Taylor Graham, 1992165-
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usages du multimédia, p.32.
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pratique, et social, car les mobiles, les formesgsdyge et le sens accordé a la pratiqgue se
ressent dans le corps sockdt? d’ou la nécessité de la double médiation so@atechnique.

S’intéresser aux usages oblige a sortir du codst &t précis que délimitent les protocoles
d’emploi des outils et des techniques, cela intitogive multiplicité d’attitudes vis-a vis de la
technologie qui va de la soumission aux normesildation, aux attitudes les plus
frondeuses. C’est ainsi, que nous avons des inlmoagui ne sont pas adoptées par les
agriculteurs, car les concepteurs n‘ont pas tempte de la dimension humaine de l'usage
des techniques. ka socialisation des nouvelles technologies pasae ges modeles
d’apprentissage d’'adaptation au projet technique eancore de détournements des
applications techniques, voire méme de rejet. e ddes contribuent a faire évoluer dans le
méme temps les organisations et les représentasoasales #2 Mallein et Toussaint,
affirment que d’insertion sociale d’'une NTIC, dépendait moins sis qualités techniques
« intrinseques », de ses performances et de sassigglion, que des significations d’'usage
projetées et construites par les usagers sur Ipadigif technique qui leur était proposé.
Cela suppose que l'objet technique ne peut étraitrédsa seule manipulation : il a une
« épaisseur sociale ». L'approche de I'appropmatociale des technologies a permis de
dépasser I'étude du rapport strict de I'usagembjét technique, pour élargir I'analyse a la
prise en compte de la place qu’occupent les prasigians les modes de vie pour s’intégrer et
les transformer. Cette approche prend en considéréitdentité de l'usager, ses valeurs
culturelles, sociales...et tente d’étudier les maésalid’appropriation de I'objet technique.
Partant de la démarche « usager », Perriatift det 'homme au cceur du processus de
communication et non l'outil. Cette perspectivesessite de prendre en compte les contextes
d’'usage, car &usager est avant tout un « agent de contexte eeeagent fait avec ce dont il
dispose dans son environnemenPour lui, k’'usage s’inscrit dans un ensemiecontextes
psychologiques, sociologiques, culturels, éconoavuLes technologies interactives (dont
le multimédia) créent une rupture dans la relafida technique qui est accentuée. Ces outils

exigent la participation de I'usager, qui devieinisaun partenaire et actif.

192 Jouet Josiane. Pratiques de communication et enaeng social. [S.l], [S.e.], 1992.
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Analysant les pratiques d’acces a l'informationjvant Eric, conclut que kes usages de
I'information, c’est-a-dire les pratiques de rechke et d’utilisation de I'information au coeur
d’'une action, sont des processus complexes quenegnt Etre compris qu’avec l'utilisation
de plusieurs méthodes d’analyses croisées (sod&lpgychologie, gestion, etc..), nécessitant
plusieurs degrés de précision (description desviés, des taches. Les méthodes et les outils
développés permettent d'intégrer I'analyse de Igesde plus en amont possible, dés la

conception, pour accompagner le processus de dimdtion jusqu’a 'usage'®’.

2.1.1 L'usage comme processus de médiation en

communication

Dans le contexte du secteur agricole, La diffusienl’information aux agriculteurs, qu’il
s’agisse de documents écrits ou audio-visuelsextfé sans référence a l'usage qui en est
fait. Méme si le premier souci du vulgarisateur dame toujours I'accessibilité physique, et
considérant qu’elle soit acquise, il en est moifis gour ce qui est de I'accessibilité
intellectuelle. Car pour que l'agriculteur puissemprendre le contenu des documents mis a
sa disposition, le systeme de vulgarisation qui«gimetteur » et I'agriculteur qui est le
« récepteur » doivent se situer dans un méme chdréférence. D’ou la nécessité d’étudier
les attitudes, les pratiques et usages pour lerdiéter. A ce propos, Poissenot Claude et
Rangard Sophie affirment queLes usagers professionnels sont modelés par lefegsion
dans leur rapport a I'information. Il faut alorsistéresser a la maniere dont ils respectent,
contournent ou négligent le rapport spécifique @ftrmation en vigueur dans leur
environnement, les usagers dans cette logique somius souvent, tendus vers un objectif
préecis... lls vivent leur demande comme un besoinalaurs, ces usagers professionnels
privilégient I'accés direct aux documents et apatde trouver les articles en plein texte

plutbt que les références®.

Dans le cas des agriculteurs, I'usage autonomeal@snents nous semble a priori complexe,
compte tenu, de leurs niveaux d’instruction. Ereteftonfronté a un probleme donné qui
exige une réponse rapide, I'agriculteur favorisetdl une pratiqgue consommatoire de
I'information. Il ne prend pas le temps de séleatier I'information qui lui permet d’apporter

des solutions a son probleme, mais il souhaitea&rempagné dans ce processus de repérage

197 Thivant Eric. Vers une modélisation des pratiqdi@sces a l'information. (Page consultée le 1118605),
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d’enquéte. Villeurbanne, Presses de I'Enssib, 200856




de données utiles, d’ou la nécessité de tenir cerdjpine mise en forme du document qui

favorise un acces rapide au texte.

Khiati Mohamed®, notent au passage quées systemes de I'accumulation des expériences et
de la communication des données et de linformatidéterminent la maniere dont les
connaissances se développent dans les communapédsans ». Cela implique la nécessité
d’examiner en détail les connaissances réeellesydteme pour étre en mesure de choisir les
instruments d’intervention les plus appropriésLa réflexion autour des usages pourrait
constituer un cadre théorique pour les vulgarisateafin de construire une démarche
d’accompagnement adaptée. Dans le domaine de langomation de linformation, la
nécessité d’'une médiation réfléchie en terme deiggymet de renouveler 'offre sous une
forme moins standardisée. La diversité de la pdjmumal’agriculteurs implique des produits

et services différenciés.

Le choix des supports de communication est un empgoortant pour la gestion de
'information et de la communication. Les spécialss du domaine, affirment que la
communication repose sur des éléments complexascatégorie socioprofessionnelle des
usagers, leur culture, 'environnement socioécoom culturel... Pour les pays émergents,
dont I'Algérie, une autre préoccupation, non desneh@s, se rajoute, c’est la question de
I'analphabétisme. Bédrani Slimane, affirme a cepsy «que l'efficacité de la vulgarisation
dépend donc dabord du degré de formation, et dfimlation des agriculteurs.
L’'apprentissage d’'un savoir-faire ou d'une techreqast d’autant plus rapide que celui
auquel il s’adresse est préparé a recevoir par g@snaissances générales et particulieres,
gu’il est capable de Il'approfondir au moyen de doemts écrits »,il conclut que

« I'alphabétisation des agriculteurs et la scolati®n de leurs enfants est un investissement

important a long terme.

La combinaison de plusieurs types de médias etugposts pourrait étre une démarche
adaptée. Par ailleurs, l'utilisation des technasgile I'information et de la communication
rationalise les activités de traitement et de ferhsgle l'information. La mise en ceuvre de
systéemes d’information intégrant les TIC doit étéfléchie en complémentarité avec les
outils traditionnels. Nous essayons, dans ce quid connaitre les outils de communication
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en milieu rural, en définir les concepts pour dgpod’'un cadre de référence et d’analyse

nécessaire a notre travail.

Elaborer une stratégie de communication, c’estnitéfies options autour desquels doivent
étre articulées des orientations porteuses. Pdayitest impératif de faire des choix d’outils

de communication les plus adaptés au contexte gkudas destinataires.
2.2 Les outils de communication en milieu agriculteur

llboudou Jean-Pierre, affirme que le termeu&l de communication » est né de la pratique
de I'animation qui a crée et utilisé toute une ppli® de moyens relevant de I'écrit, de
l'audio et de I'image. A cela, il faut ajouter I'tifice qu’on peut opérer par une technique. La
combinaison de ces différents moyens permet destism’outils dont I'ambition est d'étre
éducatifs»°. Pour lui, des outils de communication sont définis en fomctdtune activité
(animation), d’'une méthodologie (approche partitcipa) dont les différentes phases et
étapes font recours a des outils en matiére d’miztion, de recherche, d’analyse, de
dialogue, de transmission ou d’échange d’expérisnae savoirs ou de techniques, de
planification, de gestion, de suivi ou d’évaluaties programmes entrepris par le systéme de

vulgarisation»?°2,

Que ce soit I'écrit, I'image, la parole, les domméaformatiques, chaque support de
communication présente des avantages et des inuent&: Pour Innis Harold, {a
démocratie athénienne réside dans la combinais@fisée entre la tradition orale, et la
tradition écrite dans une sociét®*. L’'Algérie ou la société est dominée par l'orglipeut

largement s’inspirer de cette démocratie pour txctles supports de communication.

Pour llboudou Jean-Pierre, ce sont les objectifdadeommunication qui déterminent le

processus de communication a mettre en place rndn former, motiver...Les outils et
réseaux de communication sont tres divers : médgasommunication de proximité utilisés
dans des situations de communication de groupeélsoett réseaux locaux utilisés par les
agriculteurs. Les outils et réseaux doivent étréifises en tenant compte de leur adaptation
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et de leur impact dans le milieu agricole, de lagesse de leur mobilisation, de leur colt de

mise en ceuvre ainsi que de la possibilité poucd@smunautés de s’approprier I'usagfé®.

La pertinence d’un support de communication est diéx objectifs et buts a atteindre définis
par les concepteurs. Dans le cas d’'un systémeldanaation, I'objectif, est de susciter chez
I'agriculteur I'acquisition des connaissances,avérs I'information, il peut s’approprier les
nouvelles techniques de production, et amélionesiala productivité de son exploitation et
son cadre de vie. llboudo Jean-Pierre, consideee«dgs outils de communication ne sont
neutres ni dans leur conception ni dans leur redien, ni dans leur utilisation. Chaque outil
est lié au processus de communication de I'inforomag¢t a la réalité que constitue le groupe
cible ainsi qu’a la philosophie et a la démarchetimoélologique utilisée par le concepteur de
I'outil. Tout moyen de communication n’a de sens tprsqu’il communique un message
accessible au publis. Il précise le contexte dans lequel se faitheix du média et affirme
«que les circonstances et les exigences de chadimnate communication définissent le
média a utiliser. Le contenu et la forme du messegaribuent le plus a changer les
comportements. Les changements de comportementitsingiar le processus de
communication sont généralement la résultante d'jineéaposition de plusieurs médias.
Concernant la communication rurale, on utilise legdias de masse (journaux, radio,
télévision), les médias de groupe (vidéos, phofages, affiches), les meédias
communautaires (radio rurale de proximité, et leshnologies de l'information et de la
communication). Ces médias, ainsi que les difféenformes de communication
interpersonnelles, qui, il faut le rappeler estftame la plus intense de communication entre
les vulgarisateurs et les agriculteurs. lls congitt ainsi des outils de communication
adaptés au monde rural. Il faut rappeler cependante c’'est le croisement de plusieurs,
outils ou médias qui peut renforcer une stratégiecdmmunication, bien que, chaque média

a un role bien défini dans le processus de commatiniT»2¢.

hY

Katz, écrit: «es mass médias servent a informer, alors que t@dacts personnels
permettent de légitime#?”. A travers cette affirmation, il met en avant l'iorfance du

« paradigme des effets limités » dans les sciesoesmles. Khiati Mohamed, note qu’en
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vulgarisation agricole, kes médias diffusent des informations en vue detsugintérét des
agriculteurs, les sensibiliser et les orienter vis services dont ils ont besoin. Les messages
diffusés sont fugaces et ne peuvent retenir I'titiande I'agriculteur que pour une durée
limitée. D’ou I'importance des méthodes rapprochiésrpersonnelles qui prennent le relais
au sein méme de l'exploitation pour en discutercalagriculteur des informations et

innovations proposéegs.

L’illettrisme, notamment son importance dans leienilagricole en Algérie, et la place de la
tradition orale, incitent a opter pour des rappogscommunication de type interpersonnel,
verbal. Cette méthode peut étre jumelée avec [g3osts multimédias qui favorisent un acces
rapide a un large volume d’information et peut éttidssée dans le cadre de la lutte contre
I'analphabétisme. A ce propos, I'Unesco a mis envreeun programme d’aide aux pays
émergents par la mise en place de centres comnairesuimultimédias. Ces derniers offrent
un portail d’acces, pour permettre aux agricultatde monde rural en général de rejoindre la
société internationale du savoir. En combinantaldia locale (ou télévision), tenue par les
populations locales en langues maitrisées par bpscudteurs, aux applications des
technologies de l'information et de la communicatidans de vastes zones sociales,
economiques et culturelles. Les discussions depgrai les débats sont utilisés. Ces outils
viennent soutenir une activité particuliere poupwayer I'atteinte d’'un objectif, elles offrent
'avantage d’amorcer le dialogue et de susciter édelsanges de vues. Les séances de
représentation sont programmées avec une présenthitine personne ressource autour d’'un
théme bien défini et une discussion est organise&esujet. Cet outil a fait ses preuves pour
accroitre la sensibilisation a un probléme préaisntégrer des éléments d’information ou de

nouvelles connaissaneé#s

Les «enregistrements vidéog'$ sont utilisés pour illustrer un probléme aupres de
producteurs agricoles ou démontrer une solutiorautre moyen efficace d'utiliser la vidéo

est connu sous l'appellation « fogo process » dua dune ile canadienne ou la méthode a
été mise au point. Dans ce procédé, on utiliseid&ov pour présenter un probleme, la

projection est suivie d'une discussion de groupe,egt flmée puis projetée devant d’autres

208 Khiati Mohmed. De la communication en génétadeela vulgarisation agricole en particulier. AlgEd.
Intérimages, 2003, p. 50

209 llboudo J.P. outils de communication de protémil’expérience du Groupe de la communicationrgeu
développement de la FAO. (Page consultée le 08J08)2

Adresse URL http://www.fao.org/sd/2001/KN0601a_fr.htm

210 llboudo J.P. outils de communication de proximit&xpérience du Groupe de la communication peur |
développement de la FAO. (Page consultée le 08J08)2

dresse URL http://www.fao.org/sd/2001/KN0601a_fr.htm




groupes de producteurs soulevant ainsi une noudidleussion pour déclencher d’'autres
discussions pouvant aboutir a un consensus autaoe dechnique, méthode a appliquer.
L’avantage de cette technique c’est la possibditéelle offre en matiere de circulation de
I'information, une technique validée par les adt®urs dans une région, peut étre transférée

dans une autre région.

2.2.1 Le Document : essai de définition

Etymologiquement, le mot « document » vient dunlatlocumentum» qui lui méme vient du
verbe «docere» qui signifie enseigner, et que traduit par : «exemple», «enseignement»,
«démonstratior?. Le dictionnaire « Grand Larousse de la Languagaise 2004 », définit

le document ainsi :écrit ou objet servant I'information, de témoignagede preuve'2

En 1965, Chaumier Jacques, citait dans son artidée bibliotheque numérique et
I'entreprise», licklider J.C, chercheur au M.L.Ti @arivait dans son ouvrage «(Library of the
future » : «Actuellement, pour qu’il y'ait transfert de la méneoou du stock au lecteur ou
usager, il faut déplacer le livre ou le lecteur s deux. L’'un des processus futurs sera de
supprimer cela, l'information seule se déplacafif. Quarante années plus tard, grace aux
différents moyens de reproduction de I'écrit, I'homn a étendu son pouvoir de copier et de
transmettre les savoirs. L’évolution des suppogscdmmunication ont induit une nouvelle
définition du document, que l'organisation intefoasle de la normalisation traduit ainsi :
«Un « Document » est un ensemble formé par un suppaine information, généralement

enregistrés de facon permanente et tel gu'’il pudsselu par I’'homme ou la machirié»

Jean Meyriat, et Robert Estivals, introduisent noavelle conception du document, induite
par I'évolution des supports, pour euxurkdocument, c’esttoute connaissance mémorisee,
stockée sur un support, fixée par I'écriture ouchite par un moyen mécanique, physique,

chimique, électronique, constitue un documét »
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Abordant le sujet dans le méme sens, Moles Abralfinit le document comme une
conserve communicationnek&®. Quant a Lainé-Gruzel Sylvie, pour elle, le doeunt
renvoi a la notion d’échange :une unité d’'information, complexe et partageaislé Les
notions de stockage, conservation, communicatiorsugiport de l'information liées au

document sont largement mises en évidence paiffésedts auteurs.

A propos du document numérique, Le Crosnier Hétvéonstate que ke numérique

renouvelle & la fois: la forme du document, et iBétiers chargés de les collationner
(regrouper, décrire et mémoriser socialement) conu@ex des bibliothéques ; le sens du
document, duquel une palanquée de modeéles et ggsteshniques vont essayer d’extraire
les mots-clés et d’organiser la classification,nafle nourrir les moteurs de recherche, les
bases de connaissance et leur « management » rendee de la sémantique a un Web aux
ramifications protéiformes, la relation qui se @sautour du document ou bien dont le
document est la trace, relation qui avec le numéicge voit soumise a I'économie de

I'attention propre aux médias de flux.

Dans sa fonction d’aide a l'action, a la déciside :document est une mémoire qu’une
personne interroge en suivant son programme daiktrpgur répondre a un besoin. C’est

I' »en soi ». C'est la lecture documentaire, ohyecttilitaire*e.

Le document étant le principal support de commuitnades connaissances. Il faut rénover
les fondements et les modalités de la productiatudtansfert de I'information qu’il véhicule
dans le secteur agricole en Algérie, pour que tioent puisse remplir les fonctions définies
par les différents auteurs cités. Les différentsesy de documents produits doivent étre
appréhendés du point de vue du contenu et contethariiut de chaque type de publication
dans le champ des savoirs scientifiques et techrigude leur transmission. Pour cela, il est
indispensable de prendre conscience des fonctidosnatives et persuasives de la rédaction
(rédaction de vulgarisation), et de s’adapter agsoms et attentes de I'agriculteur. Comme
nous le rappelle a juste titre, Laszlo Pierrda roduction du document de vulgarisation

scientifique, ne se résume pas a une simplificadies informations scientifiques. En réalite,
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le vulgarisateur transpose un « savoir savant »sdan mode d’expression compréhensible
pour le grand public. Le travail du vulgarisateurortsiste a recontextualiser des

problématiques scientifiques en associant ces nmbions a un contexte cognitif, esthétique
et affectif, connu du public. Le vulgarisateur pétre le producteur de connaissances ou un

médiateur extérieus?2.

Le développement de la technique a remodelé l'aécda connaissance. En effet, la
numeérisation progressive des documents entrainghangement qualitatif de la perception
des créations... au sens deliemsemble de I'environnement construit que I'honsaecrée

sous la forme de moyens d’actions sur le mondeiewté y entrent les outils, les machines,

les formes et fonctions des objets...ainsi que lBks ole la pensée??:.

D’ou I'importance de développer des compétencesnuanicationnelles nécessaires pour
transmettre par I'écrit, le graphique ou l'oral pda diffusion des savoirs scientifiques et
techniques issues de la recherche. Des normesniléaert les caractéristiques d’'un document
sont régulierement produites afin d’assurer undlewee appropriation du public auquel ils
sont destinés, elles définissent a la fois le cantet le contenant. Benoit Denis et ses
collaborateurs se sont intéressés au contenu &fr@omi du document en mettent en relief les
rapports entre I'écrit, la typographie, les imagepour eux <«t.a lisibilité d’'un document,
ainsi que sa signification dépendent aussi de sgqueide: de la facon dont il est organisé
dans I'espace, de la fagon dont il est présentdegagompose. Un document se lit, s’interprete
aussi, comme forme de communication, a la lumiereatte organisation pour laquelle on

dispose de quatre types d’outils, d'analyse etéllexion,qui sont: 222
» La connaissance des « modes » et de normes deatése d’'un document visuel ;

« L’analyse de la typographie et de la mise en pageit§ plus la conception des

ecrans) ;
» L’analyse de l'interprétation du texte et de I'ineag

» Concernant l'audio-visuel, I'analyse de I'imagdlg@u’elle, présente en méme temps

sur I'écran, plusieurs éléments de signification.
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La stratégie d’élaboration du contenu dépend dds bt objectifs assignés. Produire un
contenu en fonction des effets que I'on souhaitedpire nécessite donc d’en vérifier la
pertinence et I'impact. Seule I'analyse des documproduits pourrait le permettre. Dans la

formulation des messages, Khiati Mohamed, préaiseast important de :

* «Elaborer le contenu en tenant compte des informatistrictement indispensables

pour atteindre I'objectif ;

* Choisir litinéraire de présentation des informat® dans un ordre qui facilite la

compréhension. Cet ordre n’est pas toujours l'orlgique classique ;

* Présenter les informations en petites unités p@specter la capacité d’assimilation

des récepteurs

» Passer d’'une information a la suivante seulemet# premiere a été assimilée et bien

comprise ;

» Utiliser un langage clair et approprié, en évitales périphrases et les mots poly
sémantiques susceptibles d’étre interprétés difiénent. Une abondance de mots
purement technique pour des non-initiés constitudéagteur certain de brouillage et
de mauvaise compréhensisit’.

Pour Meyriat Jean, les exigences de l'expression écrite restent fomddéabement les
mémes, quel que soit le moyen d’expression chdisiy lintérét d’'une approche
pluridisciplinaire pour la création du texte, (lingstes, graphistes, psychologues, médiateur

de l'information, informaticien.)»??

Les méthodes d’accroche jouent un rdle importanir pa présentation des documents de
vulgarisation. La transcription sur un support saggple choix du support, quelle utilisation

de I'mage ? Quelles couleurs ? Quelle intensitgos®; autant de critéres nécessaires au
document pour gu'’il soit un support de communicatadaptée a l'usager auquel il est

destiné.

2.2.2 Le document comme support de communication

Dans la communication interhumaine, les canauxnéis$e sont la vision et I'audition. Le
début de la civilisation a coincidé avec I'expans@une civilisation orale, le dessin n’'est

apparu gu’'apres. Puis, peu a peu, I'écrit s’estosgpcomme systéme de communication

223 Khiati Mohamed. De la communication en généraleeta vulgarisation agricole en particulier. AlgeEd.
Intérimages, 2003, pp. 26-27

224 Introduction aux sciences de l'information et decbmmunication : manuel. Paris, les Ed. D’orgditisa
1995, p. 221.



visuel, puis idéographique, enfin purement symh@ig c'est I'alphabet. C'est avec la
révolution de « Gutenberg » que I'univers de I'test devenu un systeme de diffuston

Dans la lignée de son énoncé relatif a I'influedcemédium sur nos sens, Marschal Mc
Luhart?, considére que ke livre est le prolongement de I'oil de son point de vue, I'outil de
transmission ou de distribution par lequel nougvens un message, c’'est le média (radio,
télévision, téléphone, livre...). Il serait le sewcteur important dans le processus de
communication. Il englobe tout le domaine technigieapparait comme le déterminant
exclusif de I'évolution socioculturelle dans sorsemblé”.

Cette vision de la communication est remise en eqa d’autres auteurs, car il serait
réducteur de penser que les moyens de communiagafimésentent seulement une extension
d’'une faculté humaine, physique ou psychique, afpus la communication entre dans un
vaste champ complexe de pratiques sociales. A a@gopr Josiane Jouet, dans l'usage des
technologies de l'information et de la communicatipense qu’il existe une double
médiation : des pratigues de communication sont souvent anetysémme le produit des
transformations des systemes et appareils de comatiom qui définiraient pour ainsi dire
de facto la facon dont les individus les utilisefit.convient d’éviter le piege de ce
déterminisme technique, mais il importe tout autdet réfuter le schéma réducteur du
déterminisme social...et voit a contrario dans le mpasocial I'élément majeur de la
construction des pratiques de communicatigh kes participants au cinquieme séminaire de
la chaire de I'Unesco GRESEC, reproche a «Josidoget» sa problématique

impressionniste du schéma (source, message, caogpteur, effet)y.

Certains écrits se démarquent du déterminisme odotpigque, ainsi, le texte final du
séminaire de I'Unesco concernant la communicatioar pe développement tenu en 2006,
met en évidence limportance du contenu informatén «L’'objet de la rupture de
communication dans cet espace public du développteest le contenu des messages, c'est-
a-dire le sens du développement, et non la formkeutetransmission comme une tendance

majoritaire des analyses critiques des médias el@leloppement voudrait le faise.
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Différentes techniques de communication sont étlés par les vulgarisateurs. Selon la
méthode employée, la communication peut étre satiproque (vulgarisation
interpersonnelle), soit unilatérale (vulgarisatienmasséy. Le média utilise les informations
diffusées de type (matériel, immatériel..), en dats appel a différents moyens de

communication.

Ceux-ci permettent une communication orale en &at&ee, qui peut s’exercer dans deux
types de circonstances : le face-a-face interpasor(le vulgarisateur face a un agriculteur)
et le face-a-face en groupe (le vulgarisateur animme discussion avec un groupe
d’agriculteurs). La communication s’appuie sur taxvet d’autres supports, qui sont écrits,
visuels, auditifs, audio-visuétd Les médias de masse présentent cette partiéulguiils

n'installent pas un contact direct entre I'émettéaur les émetteurs) et le récepteur (ou les
récepteurs). La médiatisation par le son, I'imd@eyit ou une combinaison de ces éléments

ne peut assurer l'interaction entre I'émetteueea€kepteur.

La multiplicité des situations de communicationiieva ne pas focaliser son attention sur le
média appareil de transfert si important soit-igisndavantage sur le systéme médiatique,
meédia ou ensemble de média en interdépendancd’awveiconnement (homme et société)
Abordant cet aspect, Saillant Jean-Michel, met\ede@ce I'importance d’'un bon usage du
média, il affirme a ce sujet: lintérét des médias réside en leur aptitude a crées
conditions favorables pour satisfaire les besoias Hommes. De leur usage adéquat dépend

la réussite de I'entreprise de transmission dessagssy?,
Apres avoir défini ce qu’est un document dans epasitif des connaissances : son statut
cognitif, informatif, social et enfin communicatifpus abordons le document comme support

de transfert de I'information.

2.2.2.2 Le document comme support de transfert de

I'information

Page consulté le 15 septembre 2006).
Adresse URL : http://w3./chaire_unesco/Textes/ni&sainaire5.htm

231 Khiati Mohmed. De la communication en général etlal vulgarisation agricole en particulier. Algéd.
Intérimages, 2003, p. 47

232 llboudo J.P. outils de communication de protémil’expérience du Groupe de la communicationrgeu
développement de la FAO. (Page consultée le 08J08)2

dresse URL http://www.fao.org/sd/2001/KNO601a_fr.htm
233 Moles Abraham. Théorie structurale de la commuitinaet société. Paris, Masson, 1988, p.8

23 gaillant. Jean-Michel. Comprendre la dimension iatéflie : comment analyser les médias ? Parigdel,
1996. p.20.




En dépit du taux important d'analphabétisme en emilagricole algérien, le document
constitue un outil important de transfert de l'imf@tion. Mais pour que linformation
diffusée par le systeme de vulgarisation s’integrd’ensemble des connaissances des
agriculteurs, il importe d’appliquer des criteres groduction. A ce sujet, Laszlo Pierre,
considere lillustration comme un complément au discours de vulgarisation. Elleietg
essentielle pour les documents audiovisuels. llppse six criteres pour avoir une
iconographie adéquate®® :

* Donner a chaque image son objectif propre, bientifie ;

* Fournir une information riche ;

* Former une séquence logique ;

» Lui laisser une quasi autonomie ;

* Entretenir une symbiose avec le texte ;

* Animer celui-ci.

La communication écrite tient une place privilégdens le transfert de l'information. Le

document écrit, depuis longtemps s’est imposé satie par ses qualités de durabilité et de
reproductibilité®, Pour Meyriat Jean, le document écrit n’est pas un support neutre, un
objet apte a recevoir n'importe quelle informatid®a capacité informative est directement

liée aux conditions dans lesquelles il a été copeogluit, transmis»?”.

Définir les conditions de production et la natutenddocument écrit demeurent insuffisantes,
si 'on ne comprend pas bien comment les agrictdtgui seront les principaux destinataires
percevront le contenu informationnel et les appesathoisies, quels médias ? Quels contacts
personnels leur paraissent les plus crédibles ? ples appropriés ? Aucune activité de
communication ne peut réussir si I'on n’apporte ges réponses a ces questions. Ce sont ces
données qui détermineront bon nombre de caradtgrst du processus de communication,
notamment le type de message, le média et les xanatiliser, et selon quelle combinaison ?
Comment ? Et a quel moment ?

En Algérie, la priorité est accordée a la productite fiches techniques, de brochures,

dépliants financés sur le budget du ministere @griculture... L’'écrit comme espace

d’échange, de réflexions et de tribune du mondal que ce soit sous la forme d’une revue,

235 Laszlo Pierre. La vulgarisation scientifique. BaRUF, 1993, p. 79
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ou d’'un bulletin, est complétement occulté. Le noent¥instituts qui publient une revue
réguliere avec une longue durée de vie est faidtagmis, la revue « céréaliculture » qui
présente les résultats de travaux de recherchdatidapen céréaliculture, les organisations
professionnelles ne publient pas de documents Guscavent dans la pérennité. La
valorisation des activités agricoles du secteud’parit demeure insignifiante, ce qui amplifie
les difficultés d’acces a I'information pour I'agulteur. La presse généraliste, quant a elle est
confrontée au probléme de distribution, elle edisiponible dans les villages et les douars
loin des chefs lieux administratifs ou résidentdgsiculteurs. Force est de constater que les
journaux comme moyens de transfert de l'informatsmmt des médias inexplicablement
négligés par les institutions agricoles, pourtenprésentent beaucoup d’atouts, notre enquéte
souligne le nombre restreint d’agriculteurs quiemtsnt a la presse écrite. Certains outils de
communication de part leur notoriété exercent unfleience prépondérante sur les relations

entre les différents acteurs intervenant en adticel parmi ces outils, on peut citer :
* Le bulletin d’information

Un bulletin régional peut étre produit par chagimansbre d’agriculture de wilaya pour
valoriser les initiatives et activités développgas les agriculteurs et les acteurs de la région.
Il est un véritable espace dinformation permettdat circulation des informations
administratives, techniques et institutionnelles s activités agricoles, et les échanges
d’'informations et d’expériences entre plusieursicadfeurs. Le principal objectif visé a
travers cette publication, c’est d’abord de ronlpselement de l'agriculteur et d’harmoniser
les approches, créer des synergies et enfin proomolavcirculation de I'information entre les
institutions locales. Plusieurs acteurs de la miegeuvent contribuer a animer ce bulletin : les
responsables de projets, cadres des institutsitpemde la région, agriculteurs, journalistes
et enfin agents de terrain (techniciens, vulgagisat, animateurs).

* Le télécopieur
Dans les douars reculés qui ne disposent pointalens de communication, la réception et
la transmission de l'information représentent ulbpFme épineux. Dans certains pays
d’Afrique, la FAO a mis en place un systeme dect@déeur qui pourrait étre trés utile. Les
télés centres peuvent étre utilisés pour véhicdler 'information de type factuel ou
numéerique.

* Le courriel

La mise a disposition des agriculteurs d’'un ordinatavec une connexion Internet au niveau

du service de développement agricole de la comnmmgrait permettre a de nombreux



organismes d'échanger des idées, de transmettreddesées ainsi que d'obtenir de
I'information et de la communiquer. Le message tébmique permet une circulation rapide
de l'information liée aux techniques de productansi qu'au processus de rétroaction. Le
courriel est un moyen rapide pour rentrer en cardeec d’'autres agriculteurs, envoyer une

question ou obtenir une réponse.

2.2.2.3 Les facteurs limitatifs des supports de com munication

en Algérie

Analysant le réle et les outils de vulgarisationAdrique, Venkatachalam Venkatesan, note :
«gu’en raison de la mondialisation de linformati@ngendrée par les techniques de
communication modernes, les paysans doivent poawwmir acces a une diversité de sources
d’'information et les mass média apparaissent comenmvehicule approprié a cette fin »238.
Paradoxalement, I'acces a l'information des agreauk algériens demeure limité en raison

des obstacles suivants :
Inexistence de journaux agricoles ;
» Faible qualité technique et professionnelle desia@mnts écrits ;

» Couverture géographique limitée (les douars etdg®ns enclavées ne recgoivent pas

de documents) ;
* Insuffisance du nombre d’exemplaires mis en cirtourte;
* Inadéquation de la période de diffusion au calemdrgricole ;

» Insuffisance d’équipes formées a la rédaction deishents de vulgarisation (selon les

données de notre enquéte).

2.2.3 Le choix des supports en communication agrico le

Selon le guide méthodologique de la FAO sur la camination239, 4e choix des médias et
des supports s’effectue sur la base de la rechedagnostique élaborée lors de la phase de
conception du programme de communication. L’'appeogiuridisciplinaire permet de
répartir les taches suivant le domaine de spé@alié chacun et de tenir compte a la fois du
support et du contenu du «message». Ces choiirgonement liés entre eux. Le contenu des
messages influence le choix des médias et des rssipoi, en retour, influencent la

28 ACP-CEE. La vulgarisation agricole en Afrique temc d’'un atelier international, Yaoundé, Cameroun.-
Wageningen, CTA, 1995, p.58

239 Guide méthodologique des interventions dagsfamunication sociale en nutrition
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formulation des messages. Le choix des médiasnti@eicelui des supports, mais le test des

supports choisis peut, en retour, conduire a ungsién du choix des médias

L'erreur des concepteurs de produits informatiosrtdstinés a la vulgarisation en Algérie,
c’est de confiner I'élaboration de documents teghes uniquement dans la spécialité
« agronomie ». Or, I'ingénieur agronome n'a pasadmation le disposant a assurer toute la
chaine de production de documents de vulgarisatiarformulation du message et le choix

du média obéissent & un certain nombre de critgresont intrinsequement liés entre eux.

Le guide méthodologique des interventions dansod@ncunication sociale en nutrition,
élaboré par la FAO, énumére un certain nombre demmandations qui sont :dans
I'élaboration du texte écrit, on tient compte duntanu, de la structure et de la forme du
document. La forme, c’est la qualité de la langlierthographe, la syntaxe, la ponctuation,
quant au fond, il renvoie au contenu et a la stuoetdu texte. Selon la nature des objectifs du
processus de communication, les messages serfarediiment orientés. Cette différence peut
se manifester dans le contenu du messagen message de nature informative sera
fondamentalement différent d’'un message qui cheaichigsciter I'adhésion, la motivation ou
qui cherche a renforcer I'estime de sé&°»Enfin, la transcription du document est liée au
support a utiliser, en tenant compte de l'imporéame lI'image, les couleurs, et du son
(intensité). C’est pourquoi, il est nécessairead@fiser une approche pluridisciplinaire.

Analysant I'image comme outil de recherche et d@roanication, Jean-Frangois Ternay et
Dominique Ménillet, considerent que’image véhiculée par les médias qui interpediglus

le téléspectateur, c’est celle en grande particicidBe par 'image. Image attirante, qui sait
plus que tout autre media faire appel a I'émotidpmeais aussi, image riche dans son
contenu par sa fonction de globalisation de l'inf@tion, par la persistance du message
visuel gu’elle transmet » « L'image de vulgarisation est un outil de chpour les medias,
par sa fonction d'illustration... Les évolutionsrde plan : informatique, la multiplication des
outils qui donnent naissance aux images grace aogrps de la science ; pour les supports
de communication, le développement d’outils proglegraitement, de « mise en scene des
images » (traitements info graphiques, effefg®ciaux, modélisations})*» mettent a la
disposition du vulgarisateur les moyens de parflar&eommunication et d’améliorer les

méthodes et approches mises en ceuvre jusqu’aujmiitrd’

240 Guide méthodologique des interventions dans lancoemication sociale en nutrition (Page consultée le
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Concernant la situation du document en Algérie, emguéte de Mohamed Abdemoutaleb,
sur les pratigues des éleveurs de bovins laitians da région de Blida, révele que : 58,70%
des agriculteurs déclarent avoir recu l'informatioglative aux différentes techniques
d’élevage par le biais de canaux de communicatitormel$*. Face aux dysfonctionnements
des canaux institutionnels, la part de la commuimigainformelle dans le processus de

transmission de I'information prend des proporticerearquables.
2.2.3.1 Les critéeres de choix

Le guide méthodologique des interventions dansolansunication sociale élaboré par la
FAO propose un certains nombre de critéres poectéhner les médias, qui s&ht

» Les codlts (colts d'utilisation des médias, de faiwnade personnes-relais, achat et
production de supports): [lutilisation de ce médest-elle financiérement

supportable ?
» L’accessibilité : dans quelle proportion le pulitible a-t-il accés a ce média ?
» Les conditions d'utilisation : facile a utiliser ;
» la crédibilité du média ;
» Le degré de la participation du public ;

» L’adéquation aux objectifs de l'intervention.

2.2.4 Les moyens d’acces a I'information

2.2.4.1 Les documents audio-visuels

Conscients de I'importance des mass médias comnyenmgfficace pour faire connaitre les
nouvelles technologies et toucher un nombre importiéagriculteurs, les pouvoirs publics
ont mis en ceuvre tout un programme de développenhergecteur de l'audiovisuel, ces
efforts concernent notamment, I'amélioration decdauverture du territoire national par la
télévision nationale et la radio. Cependant le tymement de programmes adaptés demeure

encore le point faible

Parmi les moyens audio-visuels, la télévision astatiout moderne de communication.
Utilisant a la fois le son, I'image en mouvement &t besoin, le texte écrit, elle est un

puissant moyen de sensibilisation, d’informatioi&ddcation, de loisirs (dont I'impact est

242 Abdelmoutaleb Mohamed. Impact de la vulgarisationles pratiques des éleveurs de bovins laitdésn.
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supérieur a celui de la radio). Ce statut est tint&rét manifeste du public et des autorités
politiques pour la communication audio-visuelle.e§€’ un puissant support de relance
economique, sociale et culturelle. Le champ audigli algérien est constitué de 'ENTV
(entreprise nationale de télévision), 'TENRS (Eptree nationale de radiodiffusion sonore),
'ENTDA (Entreprise Nationale de Télédiffusion Alggnne) et enfin TENPA (Entreprise
Nationale de Télédiffusion Algérienne), la circudairelative a la vulgarisation agricole
confere un réle important aux médias de madgserconcours sera orienté vers les actions
suivantes : rappels des travaux agricoles de sai$lashs de courte durée a la télévision,
conseils aux agriculteurs, documentaires a caractgpécialisé, émissions de sensibilisation
pour attirer les jeunes vers les carrieres agricold les études agronomigued4. A priori,
pour que la télévision puisse bénéficier de ceustdt faut que les programmes télévisés
soient crédibles, afin de permettre I'adhésion’algriculteur. Or, concernant par exemple les
émissions agricoles, leur passage a la télévisiindéclencher en principe des discussions
autour du sujet traité de la part des agriculteursles demandes d’information. Qu’en est-il
des émissions agricoles présentées par la télavadgerienne ? L’enquéte par questionnaire

sur les besoins et usages informationnels desudigiics, nous éclairera sur le sujet.

En dehors du critéere de qualité des émissions pi&sg, le nombre d’émissions, de messages
et spots diffusés est largement en dessous dembesels des agriculteurs, qui pour rappel,
est leur support privilégié d’accés a l'informatioRendant que les pays développés se
guestionnent sur la suppression de certaines @mgssipécialisées devant I'abondance de
I'offre dans ces domaines, les agriculteurs algérigont confrontés au probleme de manque
flagrant de sources d’information variées. En Algémpour répondre a lattente des
téléspectateurs du monde rural, il convient de lo@per un programme de vulgarisation
télévisé avec un choix de themes qui correspondpegnccupations des agriculteuisserait
intéressant de diffuser un programme d’appui aurpegynes agricoles en transmettant des

messages a la portée des agriculteurs sous forme de

» Seéances de vulgarisation relatives a des opératemimiques, spécifiques (5 a 10

minutes) ;

* Spots, notamment pour la diffusion a grande échalléemps opportun et avec des
illustrations vivantes : des avertissements agegotles actions préventives pour la
sauvegarde du cheptel, ou durant les campagnesragement phytosanitaires

diverses.

244 Institut national de la vulgarisation agricolegét. La vulgarisation agricole. INVA, 2004



Alors gqu’actuellement, la couverture médiatique lgatélévision nationale en agriculture se
limite généralement a rendre compte des activigssinstitutions de I'état ou organisations
professionnelles, qu’a étre un véritable moyenfdtimation des agriculteurs. Signalons une
émission consacrée a l'agriculture «la Terre delah» ; c’est une émission hebdomadaire,
ou sont présentés différents reportages a tragsnefions du pays sur des thémes diversifiés.
Cette émission de 60 minutes a duré vingt ans,uadijoui, elle s’intitule «Horizons
eéconomiques sur le monde agricole». Des modifinatisont intervenues dans le contenu,
avec un intérét particulier pour les nouvelles téghes agricoles. Les thémes présentés se

déclinent en 4 axes :
* Synthése des informations du secteur agricole ;
» Reportage sur les activités agricoles ;
* Reportage sur les nouvelles techniques ;
» Reéponses aux courriers des agriculteurs.

Cependant, ce média gagnerait en efficacité, s¢ ds émissions a caractére agricole, les
animateurs invitent des agriculteurs qui pourra@spnter des expériences concretes, elle doit
permettre ainsi la jonction entre les données pedcihéoriques (des spécialistes dans les
domaines agro-alimentaires sont généralement Bjvithercheur, vulgarisateur) et les
expériences vécues par les agriculteurs. Notre &aqueléve un nombre important
d’agriculteurs qui suivent les émissions en agtizel présentées par la télévision, cependant,
le transfert des technologies proposées vers batgblon agricole reste insignifiant, ce qui

suppose qu’un travail de médiation particulier.

* Dans la catégorie des supports audio-visuels, da est un média universellement
répandu, elle peut se concevoir de deux facon®rdiifes : interactive ou non.
L’approche non active est la plus répandue. Lessages sont diffusés dans un seul
sens par un émetteur vers les auditeurs. L’émettegt informé de I'impact de ses
émissions que par les sondages. L'avantage dedla réside dans la production
d’émissions qui reviennent moins chéres que lessaris de télévision. Les stations
de radio locales sont des instruments privilégiéscdmmunication d’informations
locales. Certaines radios rurales ont démontréoksipilité d’interactions vivantes
avec les auditeurs. Il y'a alors un mixage de lizdation de la radiodiffusion et de la
communication orale directe avec un groupe. Aves eapacités de diffusion
géographiques plus étendues et de durée beauassipopfjue. La radio peut diffuser

auprés des auditeurs du monde rural un programmelldarisation. Ce programme



doit étre congu en fonction des préoccupationsadeisulteurs et diffusé durant leurs
heures d’écoute favorites.

Des expériences dans certains pays africains, cdm@bana, la Cote d’lvoire ont initié des
« forums radiophoniques ». Ces forums fonctionrerdgc des groupes d’écoute paysans
constitués dans toutes les régions du pays pawyd&Emse de vulgarisation qui incitent
également les agriculteurs a écouter les émisgiontsnt sur les nouvelles techniques et
méthodes agricoles. Les résultats d'une enquéles@éapar Samuel Abbey-Meng&hau
Ghana ont montré comment les programmes ruraugraauragé les agriculteurs a introduire
de nouvelles méthodes de travail et a se formertechniques agricoles modernes. Un des
éléments essentiels de ces émissions c'est qu'sties diffusées dans les langues et les
dialectes en usage dans ces régiDass le méme contexte, Hilliard Robert, révéle «que

les équipes de radio rurale de certains pays nea#entent pas de produire et de diffuser
des programmes spécifiques pour les agriculteuess relles se déplacent egalement sur le
terrain pour s’assurer que ce qui a été entendiaaténne est mis en pratique et pour en
évaluer I'impact». Ces émissions restreignent la participation agsculteurs pourtant
directement impliqués dans le développement agriaola consommation des informations

présentés par les spécialistes, cela constitueaamvénient majeur.

En Algérie, les radios régionales peuvent aideéradrgence de radios rurales. Le réseau de
la radio couvre 22 wilayats en Algérie. Le progragnte vulgarisation se présente sous forme
de flashs radio diffusés tous les jours a 7h30lesichaines 1 et 2. La radio est un média
adapté au transfert de nouvelles techniques, nrésepte des limites dans la diffusion de
connaissances détaillées. Dans les villages saonsiéité ni téléphone, ou I'on n'a pas acces
a Internet, les liens par satellite peuvent pemaetlaccéder aux données multimédia. Sur le
plan social, il sera possible de profiter du canactinteractif de la radio pour résorber le
déficit social que connait notre pays dans le doeae I'alphabétisation. La lutte contre
I'analphabétisme pourra s’appuyer sur ce médidiartl, Robert L.247, souligne que dans

les zones intérieures, la radio doit étre un supmbinformation pour abolir les distances et
résoudre les problémes liés a lisolement. Elle rpmiti étre un moyen de satisfaire les

besoins des agriculteurs sur tout événement subteptintéresser les agriculteurs, et méme
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pour des probléemes pouvant advenir dans une egfilwmit donnée et qui appellent une action

urgente».

La vidéo : Ce matériel est composé d’'un magnétoscope et damteur vidéé's, ce support
offre la possibilité d’enregistrement des commertien plusieurs langues pour les
agriculteurs qui utilisent I'arabe « parlé » oddague amazigh. C’est un équipement qui peut
étre visionné a la lumiere du jour. Du point de we@t, c’est un média relativement
accessible. Le choix d’'un standard qui offre unengoqualité visuelle et de couleurs est
important. Une personne formée a cette technolesfiendispensable pour I'élaboration des
programmes. Pour toutes ces raisons, la vidéo peste beaucoup le média par excellence.
C’est en effet un média trés efficace, mais quuietd, cependant une stratégie bien définie et

des producteurs qualifiés.

Les cassettes sonored.a production de l'information a partir de cepport est relativement
facile et peu codteuse. La localisation de l'infation est assez simple. Cette technologie
favorise la rétroaction, car les agriculteurs petwanregistrer en retour leurs réactions, les

questions... ce support peut étre utilisé en paea#leec la radio rurale.

Les audiocassettes :En dehors de leur utilisation comme support densfeat de
'information agricole, la cassette audio sont iséié pour recueillir des informations
historiques, culturelles, sociales et économiquas vdlage. C’est un moyen efficace
d’enregistrement des informations sur les questiues pourrait se poser un agriculteur dans
le cadre de I'exercice de ses activités. C'estuppsrt adéquat pour enregistrer et rediffuser
les émissions de la radio rurale concernant lereatfiintérét de I'agriculteur. L'agriculteur

peut facilement s’approprier cet outil249.

2.2.4.2 Limites des documents audio-visuels

Beaucoup de facteurs limitent la production desudwnts audio-visuels en Algérie, dont les

principaux sont les suivants :

* Importance du monopole de l'état sur la télévisibiapport en capitaux privés est
donc limité. Toute politique fondé sur un pluralesui serait pourtant nécessaire a un

débat ouvert autour des approches de vulgarisation

* Absence d’'une politique globale et intégrée deolamunication ;

248 Hilliard Robert L. Radio agricole rurale : intnaction et modeéles. (Page consultée le 14/01/2005).
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« Limite en potentialités humaines, financieres etémelles ;

* Absence d’une production nationale liée au domagreole ;

* Manque d’'un personnel qualifié (journalistes spé®a) ;

» Compétences limitées dans le traitement de grapsisats de I'actualité agricole ;
» Faible couverture de la télévision et la radiol®msemble des zones rurales.

Le développement de la diffusion de documents atgliels sur le réseau Internet a impliqué
une diversité de sources d'information disponitdesis forme numérique. Les organismes
algériens de vulgarisation peuvent mettre en cadesanécanismes d’acces a ces documents.
Cela contribuera a la mise a jour des connaissadess vulgarisateurs, ces derniers

répercuteront en retour les données a I'agriculteur

2.2.5 Les technologies de I'lnformation et de la

Communication

Pour llboudou Jean-PierreLa réussite des actions d’information/communicatiepose sur
la combinaison de plusieurs médias. Cette combamaisiultimédia consiste a organiser
I'utilisation concomitante de divers canaux de camioation ayant chacun sa spécificité. Le
renforcement mutuel de ces médias va aboutir ampact d’ensemble trés importafi.
Considérer les usagers au coeur des approches daucication sont les principes qui
doivent sous tendre ces outils. « Les moyens dareomntation et des technologies comme
Internet en particulier, devraient se situer entutgpar rapport a I'approche diffusionniste du
changement, expérimenté avec le modéle « informagib développement », « média et
développement » ou technologie et développemertont la logique descendante a
longtemps dominé des médias comme la radio, laisédé et plus récemment la télévision

par satellite... %

2.2.5.1 Le multimédia

Le choix de I'outil de communication ne doit passseistraire de I'environnement social et
culturel. En effet, le lien social apparait commen ldes principaux enjeux du processus

d’appropriation d’ou I'intérét du multimédia dorigpproche de Kusage du multimédia se

250 |lpoudou, J.P. outils de communication de proxémitexpérience du Groupe de la communication geur
développement de la FAO. (Page Consultée le (83303).

Adresse URLhttp://www.fao.org/sd/2001/KN0601a fr.htm

251 | ’aporie de la communication sociale pour le déppement. Séminaire de Misse Misse (Unesco) (Page
consulté le 15 septembre 2006), p.5

Adresse URL http://w3./chaire_unesco/Textes/misse/seminairgb.ht




déplace de la transmission d’information a I'élahton et au partage de significations.
L’interaction meédiatique n’apparait pas comme umpgie outil pour veéhiculer des
informations, mais comme une dimension essentdallge culture ou s’inscrivent la plupart

des pratiques, des valeurs et des représentatioeiales qui fondent 'usage>2

Le multimédia posséde d’'importantes possibiliteéhimegues en matiére d’information et de
communication. Il est porteur de grandes potetdsiet est capable de générer une multitude
de produits et services. Cependant l'offre de sendoit se construire sur une rationalité
prenant en compte les usages des produits et dasese Les pratiques nouvelles font un
compromis entre conceptions/usages et conceptsag®Ls et tiennent compte de la maniére
dont les utilisateurs sont déja insérés dans toutemsemble social, culturel, technique,
organisationnel...et surtout de la maniére dontejsrésentent et pratiquent I'insertion des
nouvelles technologies de l'information et de lanocaunicatio®® La révolution liée aux
technologies de l'information et de la communicatia considérablement développé les
possibilités de diffusion et de partage des comsaaises, dont le réseau Internet est le

principal moyen d’expression.

2.2.5.2 Le réseau Internet

Face a des besoins d’'une information factuelle, érique dans des délais tres brefs et pour
les zones isolées, les systemes de vulgarisatilisent le réseau Internet (Internet agricole)
ou la radio rurale. Cependant, la faisabilité dedeenier sera liée a la mise en place de
banques de données sur les principales filieres, clecuits d’approvisionnements, de
commercialisation, le crédit bancaire mais égald@rsanla vie en milieu agricole en général.
En abordant notamment, les questions de I'éducatiosanté, la préservation des ressources
naturelles...Ce réseau aura l'avantage de permeaitreernontée des données vers les
structures de vulgarisation, et de la recherche.nise en ceuvre du réseau devra étre

complémentaire aux moyens et techniques traditisnne

En effet, les savoirs agricoles ont toujours cicpdr le biais de réseaux informels dans les
zones rurales. L’adaptation des outils de commutinicamultimédias aux usages des
agriculteurs va favoriser la circulation de l'infieation et le travail en réseau. En méme

temps, les réseaux multimédias mettront a la disposdes agriculteurs des moyens de

252 Etude socio-cognitive des usages du multimédiacdsd rapport intermédiaire] / ERIHST (Laboratades
psychologie sociale de Grenoble) - CERAT-CNRS (fuistd'études politiques de Grenoble). [Grenoble],
ERIHST-CERAT, 1996, p.437.

253Etude socio-cognitive des usages du multimédi@cdsd rapport intermédiaire] / ERIHST (Laborataie
psychologie sociale de Grenoble) - CERAT-CNRS (tuistd'études politiques de Grenoble). [Grenoble] ,
ERIHST-CERAT, 1996, p.40



diffusion de pratiques agricoles ayant donné deslyésultats. Selon les recommandations de

la FAO, pour cela, il fau®*:

» Prévoir des investissements dans I'information curespondent a une demande et

soient fondés sur une évaluation préalable desrzedes utilisateurs ;

» Donner la priorité la plus élevée a l'investissetrivilégiant le contenu et la gestion

plutét que la technologie proprement dite ;

» Faciliter les partenariats public-privé secteur icuye et secteur de recherche

universitaire ;
e Tenir compte du rapport colits-avantage.

Le réseau Internet est aussi un moyen de ruptutfésdkement des agriculteurs de certaines
régions éloignées des grandes villes. L'existerio@ déseau interactif de communication
favorise I'échange de linformation entre les aghieurs. Ainsi, ces agriculteurs pourront
faire entendre leur voix auprés des associationgegsionnelles, des pouvoirs publics et

autres institutions.

En conclusion, I'ouverture du champ audio-visuekauateur privé et la création d’'une radio
rurale avec une extension de la couverture géograptdu territoire pourrait répondre aux
besoins d’information des agriculteurs des zon&&igures du pays. Pour fixer les objectifs
de cette radio, un schéma directeur de développerash nécessaire. Une équipe
interdisciplinaire (composé de spécialistes dedmmunication, information, sociologues,
agronomes, vulgarisateurs, psychologues, linguis}esst nécessaire pour la conception et
I'élaboration des programmes d’information/commatian en vulgarisation. Ce groupe de

réflexion travaillera sur la production audio-viaalestinée au monde agricole.

Ce comité peut également sensibiliser les décideguant a l'importance d’introduire
progressivement les TIC dans le milieu agricole. prafession pourra jouer un role
déterminant dans la communication auprés du maumdé autour des missions assignées aux
médias, dans l'acces aux sources d’informationsnégialement dans I'échange entre les
partenaires.

Pour assurer un impact plus important de la vugéon sur le monde rural, les moyens
d’'information de masse pourraient étre des suppon®rtants. Pour ce faire, I'analyse de

l'auditoire actuel permettrait de savoir si lesgraimmes destinés aux agriculteurs atteignent

254 EAO/COAIM/REP. Investir dans l'information agricolequestions et options pour les cadres supérieurs
(groupe de discussion), Rome, 24 septembre 206g8e(Bonsultée le 21 septembre) p. 21
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effectivement leur cible. La caractérisation deditgurs permettrait en effet aux animateurs
de construire une programmation qui refléte leéréis et les besoins des agriculteurs. La
communication entre les agriculteurs et les anioratd’émissions peut constituer un moyen

pour réaliser cet objectif.

L’apport des nouvelles technologies de I'informatiet de la communication dans l'acces a
'information des agriculteurs, repose sur deuxnfmifondamentaux : La nécessité de
collecter, traiter, stocker I'information issue lderecherche et du systeme de vulgarisation et
connaitre les profils des agriculteurs. D’analy$es pratiques d’information dans leur

contexte de travail.

En conclusion, la médiation n'a de sens que sipetheéde a une articulation entre les facteurs
techniques, et sociaux de I'environnement dansele@lie s’effectue. La mutation du
processus de médiation de I'information consistexgiasser de I'agriculteur consommateur
de l'information (le systeme de vulgarisation défudes informations, des conseils, que
I'agriculteur applique) a I'agriculteur acteur.

Les agriculteurs sont particulierement attachésea dystemes de communication qui
contribuent a la crédibilité des informations médizes. Pour cela, la combinaison de
plusieurs supports d’information est nécessaire.néeessité de réfléchir la médiation en
termes d’'usage et de besoin permet de proposeffiree informationnelle diversifiee et

adaptée aux différentes catégories d’agricultdigs.agriculteurs sont de plus en plus soumis
aujourd’hui, a un impératif de répondre aux défis lgur sont posés : celle de garantir la
sécurité alimentaire par l'accroissement de la pectdn. Les profondes mutations que
connait I'environnement agricole exigent d'eux égaént d’avoir de plus en plus de

connaissances en agronomie et sciences connexgsstion, comptabilité, commerce.



Chapitre 3 : Usages et besoins en
information des agriculteurs

algériens : résultats d'enquéte

3 Besoins et usages en information des

agriculteurs algériens : résultats d’enquéte

Cette enquéte a été réalisée Gufévrier au 30 avril 2006 ; Elle porte sur un édfieom de

152 agriculteurs>

Les difficultés rencontrées au cours de cette deqo@ur certaines wilayas ont limité notre
champ d’action. En effet, il nous a été difficile despecter les criteres de départ, qui
consistaient a identifier les agriculteurs en ténemmpte des parametres suivants: type
d’exploitation, statut professionnel, sexe, et remhd lieu de travail. Par rapport a la mise en
place du questionnaire, nous nous sommes fixé yectifb non pas des moindres, celui
d’assurer notre autonomie au cours de I'enquéteawiis des services du ministére afin de
garantir I'objectivité des réponses. Un pari quss’avéré assez complexe a tenir, dans la
mesure ou il fallait passer par les services dustdére pour obtenir les adresses et s’appuyer
sur les subdivisions, chambres d'agricultures, D@dur connaitre les différents types
d’exploitations et étre informée des regroupemetds agriculteurs. Nous nous sommes
appuyés sur les services du ministére pour obtEmitype d’information par contre nos
déplacements au niveau des exploitations se sibrsiafas la présence des représentants de ce
dernier. Par ailleurs, lors d’'une discussion aescrésponsables du ministére, une proposition
d’introduire deux autres wilayas a émergé: la yealade Sétif dont semble-t-il, la
vulgarisation agricole est assez développée dadsrnaine des grandes cultures et la wilaya
de Médéa qui constitue une mosaique sur le plan siestemes de production.
Malheureusement, pendant la période des mois deeffé@t mars 2006, ces deux régions trés

touchées par d’importantes chites de neige ornm@téessibles.

255 | es agriculteurs ont été sélectionnés par type d’'exploitation : exploitation agricole collective, exploitation
agricole individuelle et enfin I'exploitation agricole privée. Le choix du type d’exploitation est conforme a la
structure de la propriété fonciére au niveau national. Les régions ont été choisies en fonction des productions
agricoles et du rapprochement géographique, les difficultés liées au déplacement, la connaissance du milieu
enquéte et le temps imparti a ce travail m’'on amené a limiter mon enquéte aux régions du centre, Tipaza
maraichage), Bouira (élevage et arboriculture), Alger: (maraichage, grandes cultures, élevage), Boumerdes
arboriculture, maraichage, élevage).



Tableau 33 Répartition d’échantillon d’agriculteurs par wilaya

Par wilaya Nombre de Nombre de citations | Pourcentage
communes
Alger 57 42 27,6%
Boumerdes® 33 41 27,0%
Tipaza®’ 28 39 25,7%
Bouira® 45 30 19,7%
TOTAL 163 152 100,0%

Nous avons stratifié I'échantillon par région awes sous échantillons (par production,
nature juridigue des I'exploitation agricole) q@ prétent a I'analyse. Sur le plan pratique,
pour certaines régions, nous avons mis a profigéaoisation de regroupements d’agriculteurs
par les services de vulgarisation au niveau defrdiits sites (chambres d’agriculture,
direction des services agricoles, instituts teanesq..) pour demander aux agriculteurs de
répondre au questionnaire. L’'avantage, c’est devaoucibler un nombre important

d’agriculteurs représentant les différents typesxplloitation. Ainsi, nous n’avons pas

enregistré des écarts importants du nombre de dapis entre les différentes régions.
3.1 Données socio professionnelles

3.1.1 Identification de I'agriculteur

3.1.1.1 Age

Le recensement général agricole de 2001 a révélé&ieillissement de la population

d’agriculteurs.

Tableau 34 Répartition des agriculteurs selon I'dge

256 Boumerdes est a 70 km d’Alger
257 Tipaza est a 100 km d’Alger
258 Bouira est a 130 km d’Alger



Mh. cit. Freg.
age

De 20 2 30 13 a,6%
De 30 240 32 21,1%
De 40 a &0 a0 32 9%
De 50 a 60 34 22 4%
BO et plus 18 11,8%
TOTAL OBS. 152

Minimum =5, Maximum =71

Cette enquéte confirme les résultats du recensegéaétral agricole de 2001, ainsi, plus d’'un

tiers des agriculteurs interrogés ont un age pdusans

Tableau 35 Age en rapport avec le statut professionnel

statut prof age
propriétaire 46,57
salarig | 34,78
associé 46,71
locataire | 38,58]
TOTAL 44,62

Figure 1 Age en relation avec le statut professionnel

[ statut prof
46 .57 4,71

46,71

4,78

propristaire zalaria associé locataire TOTAL

Le croisement de la variable « age » et celle de statut professionnel », nous permet

d’affirmer que les catégories « salarié » et «tiica » sont les plus jeunes (figure n° 1)

3.1.1.2 Sexe



by

Les changements intervenus au sein des exploitatamgricoles obligent a prendre en
considération I'approche par genre dans les projetdéveloppement ruraux. Le systeme de
vulgarisation agricole doit tenir compte des spéitifs liees aux sexes dans tout processus de

production et de communication de I'information

Tableau 36 Répartition des agriculteurs par sexe

Mh. cit. Frég.
Sexe
hormrme 138 | 22,8%]
fermme 17 11,2%
TOTAL OBS. 152 100%

L’échantillon de notre enquéte est constitué pa8®8d’hommes et 11,2% de femmes. Nous
avons eu des difficultés a repérer les femmes @giaes et les interroger. Toutes les
femmes, objet de notre enquéte ont un statut dpriptaire, les statuts de « salariat »,
« location » et d’ »association » liés a la femmet fuasiment absents du contexte agricole
algérien. Par allleurs, il faut noter que parmi 1§sfemmes interrogées, 12 sont ingénieurs

agronomes
3.2 Niveau d’études et de formation

Concernant le niveau d’instruction, cette enquét@registre pas une évolution tangible par
rapport aux données du RGA, le taux d’analphabétiginle faible niveau d’instruction

demeurent importants et concernent la trancheealeseg agriculteurs ; ainsi plus de 20% de
personnes agées de 20 a 30 ans déclarent avoiorumitbeau en langue arabe et 6,5%
seulement en langue francaise (tableau n°38). Lmesérpence de cette situation sur

I'appropriation et I'utilisation des nouvelles caissances est immense.

3.2.1 Niveau en langue arabe et francaise

Concernant le niveau en langue arabe, le pourcemtageunes agriculteurs (tranche d’'age de
20 a 30 ans) qui affirment avoir un « tres / boreau » ne représente que 22,8%. Par contre,
les agriculteurs appartenant a la tranche d’agé a 80 ans » se distinguent par un meilleur
niveau en langue arabe. La question de la formaksnressources humaines n’a pas toujours
figuré en bonne place dans les préoccupations essomsables du secteur agricole. Par
rapport aux enjeux du PNDA, il est primordial dfiar des programmes de formation en

faveur des jeunes agriculteurs pour favoriser tiesde I'information.



Tableau 37 Le niveau en langue arabe en rapport avec I'adge

age | DE20430 | De30340 | Ded0as0 | DesSOAG0 | BOetplus TOTAL
arabe
trés bon 15,0% 26 0% 25,0% 20,0% 8,0% 100%
han 78% | [ 31.3%] 40,6% 15,6% 4.7% 100%
faible 12,8% 10,3% a08% [ 258%] 10,3% 100%
mauvais 11,1% 11,1% 18,5% 222% | [ 37.0%] 100%
TOTAL 10,7% 21,3% 33,3% 22,7% 12,0% 100%

Le niveau en langue arabe pour la classe d’agea<@Dans» obtient des niveaux « faible et
mauvais », il est respectivement de 35,9% et de084, Cette catégorie d’agriculteurs est
pourtant majoritaire au niveau national selon lesndes du RGA. Ces données sont en
contradiction avec les résultats du RGA. La mémguéte révele que 65% de chefs
d’exploitation sont analphabétes. Cette situatioit ithterpeller les services de vulgarisation
sur le processus d’information et de communicaiomettre en place. Le taux important
d’analphabétisme dans le milieu agricole algériemsnameéene a constater qu’en terme de
communication écrite ou scriptovisuelle, il seraegscomplexe de répondre aux besoins de ce

public sans une évaluation au préalable des besbimsages en information des agriculteurs.

Tableau 38 L’'age en rapport avec le niveau en langue francaise

age | de20430 | De30&40 | Ded40&50 | DesS0&G0 | GOetplus TOTAL
ffrancais
trés bon [ 0,0%] [ 4.0%] 440% | [ 40,0%] 12,0% 100%
hon B,5% 194% | [ 48.4%] 19,4% B, 5% 100%
faibile 150% | [ 325%] 27 5% 15,0% 10,0% 100%
mauvais 14,8% 22,2% 24.1% 22,2% 16,7% 100%
TOTAL 10,7% 21,3% 33,3% 22,7% 12,0% 100%

Concernant le niveau en langue francaise, c’estiaau de la tranche d’age de 20 a 30 ; et
30 a 40 ans que I'on enregistre un tres faibleauy@avec respectivement : 6,5%, et 23,4%,
d’agriculteurs qui déclarent avoir un bon niveadargue francaise. Pour la tranche d’age de
40 a 50 et de 50 a 60 ans, les agriculteurs quakt avoir un « trés bon et bon » niveau en
langue francaise obtiennent des moyennes nettesupatieures a I'effectif total, qui sont de :
48,4% et de 40 %. Concernant le niveau d’instracties agriculteurs au niveau national, Il
faut rappeler que le RGA conclue sur les donnéamsies : 65% des chefs d’exploitation
sont sans instruction, 29% ont un niveau d’instaumcprimaire ou moyen. Ceux qui ont le

niveau secondaire constituent 5% du total. Le niveapérieur ne représente que 1%. Ces



données sont révélatrices du peu d’investissemantles ressources humaines, dans ce
contexte, comment changer les méthodes de produdtos le sens de I'amélioration des
techniques avec des niveaux de scolarisation desuligurs, qui demeurent extrémement

bas. Le probléme du faible niveau en langue fraecae pose avec autant d’acuité, car
d’abord, il touche les jeunes agriculteurs, enslétedocuments diffusés par le service de
vulgarisation sont en langue francaise, ce qui rémat processus d’appropriation de

I'information complexe. Par ailleurs plusieurs ésanettent en avant la corrélation qui existe
entre le niveau d’études et I'apprentissage cotitinisemblerait que les études fournissent
une solide assise pour I'apprentissage continunlse en place de dispositifs de formation

pourrait étre un axe de travail prioritaire du ss\de vulgarisation, dans un contexte agricole

marqué par I'importance des connaissances et cemgex

3.2.2 Formation en agriculture

Dans un monde de plus en plus interdépendant, deenax défis se présentent aux
institutions de formation agricole, or, dans letsec agricole, on reléve I'absence d'une
masse critique de professionnels formé au niveadadescherche et du secteur de la
production. Notre enquéte va dans le sens de afiteation, dans la mesure ou seulement
23 ingénieurs agronomes et 3 techniciens supériatggrent I'agriculture comme métier

(tableau 39)

Tableau 39 Formation en agriculture

Type de formation Nombre de citations

Ingénieur agronome 23

Technicien supérieur en agriculture 3

Technicien en agriculture 2

Adjoint technique en agriculture 1

Agent de protection des végétaux 2

Chef de plantation 2

Chef de culture

Chef de matériel agricole 1

29 mportance des compétences et des connaissarm@®:stratégique pour I'agriculture.
(Page consultée le 22 /01/2009).

Adresse URL : http://WWW4.agr.gc.ca/AAFC-AAC/dsplay-
affficher.do?id=1185458213887&lang=fra




Apiculteur 2

TOTAL 38

Dans la pratique, les agronomes qui sortent desdggécoles ou universités changent
d’activités et intégrent le secteur économique r{des entreprises nationales ou privées et

internationales) plus rémunérateur.
3.3 L'agriculteur dans le contexte professionnel

3.3.1 Le statut professionnel de I'agriculteur

Tableau 40 Le statut professionnel en rapport avec le type d’exploitation

type d'exploitation EAC EAl EIP TOTAL
statut prof
propriétaire | 21,2%] 62,9% 738% 53,3%
salarié H6% 8.6% 1,5% 5.9%
associe | 55,8%] aT% | | 10,8%] 25,0%
locataire 13,5% 22.9% 13,8% 15.8%
TOTAL 100% 100% 100% 100%

Le recours a la main d’ceuvre est quasiment faikld© % ce qui signifie un recours a une
main d’'ceuvre plus familiale qu’externe. L'utilisai de la force de travail familiale est

importante au sein des exploitations agricolesviddelles et exploitations individuelles

privée. Le phénomene du statut « agriculteur aésea@oncerne essentiellement les EAC,
55,8%, il est la conséquence logique du statudigue des terres. En effet, les grands
domaines de I'état devenus depuis la réforme d& E¥C se caractérisent par un nombre de
personnel conséquent et de grandes superficieslequalectif gére en association. Un des
problemes auquel sont confrontés actuellement dgegudteurs des EAC réside dans les
demandes d’octroi d’aide de I'état, procédure quge le consentement de I'ensemble des
membres de 'EAC ; généralement, pour des raisensodflitg®, le collectif n'arrive pas a

un consensus sur le type de projet a mettre eneceuvr
3.3.2 La durée du métier

Tableau 41 La durée du métier

260 | es agriculteurs des entreprises agricoles collestgérent en collectif I'exploitation. Aussiesl prises de
décision concernant les projets a mettre en ceuachat de matériel, équipements, le choix desdumtions
ainsi que la gestion de I'exploitation sur le plade ressources humaines, matérielles, et finaxiesont
souvent objet de conflits entre les agriculteurs.



i L Mk, it Frég.
duree metier

=5 ans g | EFEEA |
5a10 30 19, 7%
11815 27 17 5%
16a 20 29 19.1%
21 et plus a5 | 36,2%]
TOTAL OBS. 152

L’analyse de la durée du métier met en évidencstdailité des agriculteurs au sein de
I'exploitation, les agriculteurs qui ont plus de &is enregistre le plus fort pourcentage avec
38,2%, par contre ceux qui ont moins de 5 ans septént le plus faible taux avec 3,9%. 63
agriculteurs ont une expérience inférieure a 20 @egte catégorie concerne essentiellement
les bénéficiaires du processus de la réorganisdtiosecteur agraire public de 1987 ainsi que
les propriétaires qui ont récupéré leurs terrdssgieunes qui ont remplacé les parents.

Tableau 42 La durée du métier en rapport avec lI'age

harmime femine TOTAL
=5 ans [ 32,40] I a1,00] | 32,17]
5410 [ 3059 4713 [ 3527]
11415 | 39,24] | 48,20] | 0,96]
16 4 20 45 96 [ 4550] 47,07
21 et plus I =1 53] - | 51,63]
TOTAL 44,53 16,63 76

Nous avons voulu analyser la variable « age » ppord avec la durée du métier et le sexe,
les données obtenues révelent que les agricultpursumulent moins de 5 ans a 10 ans
d’expérience sont nettement inférieurs a la moyeawex 32,17 et 35,27%. Cette catégorie
d’agriculteurs c’est celle qui a bénéficié de Istimecturation du secteur agraire (EAC, EAI) et
les propriétaires qui ont récupéré leurs terresforoement au décret de 1990. Les
agriculteurs qui ont plus de 21ans sont nettemgpérieurs avec 51,63%.La durée du travail

chez les femmes est inférieure a celle des hommes.

L’analyse des données du tableau n°42 met en é&adenphénomene de vieillissement des
chefs d’exploitation, dont la moyenne d’age estndpeu plus de 51 ans. On peut faire
I'hypothese que les priorités d’'un jeune agricultdiiférent de celles d’'un agriculteur plus
agé. Il est donc important de tenir compte du facte age » pour les approches en

information/communication : choix des supports,teans informationnels a préconiser.



Certains aspects de I'enquéte nous paraissenessamts a développer : comment motiver la
catégorie d’age 30 a 40 et 40 a 50 ans a l'usagénfiermation et comment amener les
services de vulgarisation a tenir compte de cettenée : sachant d’abord, que ces classes
d’age sont importantes dans la population agriebleénéficient d’'un niveau d’instruction en
arabe et en francais fort avantageux. Ce niveastaiction, fournit une solide assise pour
I'apprentissage continue. La formation doit terompte des méthodes de transmission des
connaissances dans le milieu agricole qui se @arsent selon les résultats de notre enquéte
par I'apprentissage informel (transmission d’adtewr a agriculteur), d’ou la nécessité de le

formaliser.

Tableau 43 La durée du métier en rapport avec le statut professionnel

statut prof propri salarié associg [ocataire TOTAL
durée métier etaire

<2 ans 29% | 22,2%| 27% 4.2% 4.,0%
aail0 20,0% 22.2% | 81| || 37.5%]| 20,0%
11318 19,0% 11,1% 18,9% 29 2% 182,0%
16 3 20 20,0% 11,1% 29, 7% [ 4.2%] 19.3%
21 et plus 42 5% dd,3% 40,5% 28,0% 38.7%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100%

Il semblerait, selon les données du tabled3 mue le « salariat » touche plus les agriculteurs
dont I'expérience professionnelle est inférieures aans. La gestion en « collectif » est
nettement inférieure a la moyenne pour les ageaut cumulant 5 a 10 ans d’expérience. La

location des terres est tres faible pour les aljeiats ayant de 16 a 20 ans d’expérience.

Le phénomene de location des terres qui prendasepleur, entraine la recherche du gain
rapide, le détournement des terres agricoles deviseation, le développement des cultures
spéculatives et enfin, la vente sur pied des pteduie qui a amené les décideurs a
promulguer trois décrets exécutifs concernant igpaditions sur le foncier agricole. Ces

mesures visent la révision du régime foncier qujéméré beaucoup de problemes et de

conflits.
3.4 L'agriculteur et son environnement professionnel

3.4.1 Le Rapport a la terre



L’analyse des commentaires énoncés par les persanterogées dans I'enquéte, met en
avant un rapport a la terre qui demeure une deteBrdu secteur agricole. L'absence de liens
forts entre I'exploitant et la terre freine toufoef d’investissement et de modernisation des
exploitations agricoles. Cela se veérifie dans leisement de la variable « connaissance
technique en rapport avec le statut professionnkeks propriétaires des exploitations sont
ceux qui investissent le plus dans linformatiori,@®%6), les salariés et les associés, avec
respectivement 3,9% et 22,4% sont beaucoup moitisésoPar ailleurs, les agriculteurs ont

soulevé le probleme des terres inexploitées oufisamment exploitées et les changements

fréquents de la composante humaine.

3.4.2 L’agriculteur et le monde rural

La représentation du monde rural pour les agriatdténterrogés nous permet de répondre a
la problématique du réle du facteur humain danslisation ou pas de l'information, dans
I'appropriation des processus de communication. réssiltats obtenus mettent en évidence
I'attachement de l'agriculteur a la terre, d’abatd fait qu’'une forte corrélation entre le
concept « paysan » et «aimer la terre » chez 83j8%épondants. Ensuite, 83,6% des
agriculteurs enquétés affirment ne pas avoir désqmupations se situant ailletitsce qui est
une caractéristique connue du monde rural algéfiggiément fort qui ressort de cette
analyse est I'aptitude de I'agriculteur a adoptechangement. Cette attitude est liée a des
impératifs économiques et sociaux, toute propasisiasceptible d’améliorer la rentabilité de

son exploitation et de son statut social est agoptée

Tableau 44 Perception du concept « Paysan » chez les agriculteurs

) kb, cit. Frég.

etre paysan
aimer la terre 126 | [ 828%]
participer au développement agricole (i3] 42 8%
croire auxvaleurs du monde rural a4 55,3%
Etre apte 4 adopter les changements 92 60,5%
conserver les méthodes traditionnelles de production 23 || 151%]
TOTAL OBS. 152

L’attachement & la terre est un sentiment fortiseau des agriculteurs, il s'exprime a travers

un taux de 82,9% de réponses a la question relatideperception du concept « Paysan »

%1 Ces agriculteurs vivent uniquement du revenu deslexploitations. Parmi les chefs d’exploitatiomeétés,
certains exercent des activités d’enseignemeatitres



chez l'agriculteur. Paradoxalement, ce taux chuf % pour les salariés et 20% pour les
locataires, cela s’explique par le lien a la teg@, ne représente pas pour cette catégorie une
valeur sociale et patrimoniale a préserver, mastglutot le lien économique « moyen de

vivre et subvenir aux besoins de sa famille » gévaut.

Tableau 45 Perception du concept « Paysan » en rapport avec le statut

professionnel

&tre paysan | aimerla tere particioer au  waleurs du monda aote au GOnEener ez TOTAL
développement rural changements methodes
agricale traditionnelles

=statut prof

proprigtaire [51=3 a3 52 48 g 208
zalarié =] 5 5 a] 3 25
associé 21 19 18 23 7 a5
locataire 20 2 a 15 ) 55
TOTAL 126 ES 24 a9z 23 290

Par rapport au statut professionnel, le lien aelaet est plus important au niveau des
propriétaires (tableau n°45), qui généralementiproent d’'un héritage familial, et ceci, quel

que soit le niveau d’instruction des personnesiliogges.

Directement lié aux inéluctables évolutions de lieonnement, I'exercice du métier de

I'agriculteur se modernise et change, I'agricultéexprime a travers ce qui suit :

» Le croisement des questions « perception du conuaygan » avec « conserver les
méthodes traditionnelles de production »n’atteiais pl0% pour I'ensemble des
agriculteurs interrogés, ceci, quelque soit leustatofessionnel de I'agriculteur ;

» Cette donnée exprime bien une ouverture des aggigslau progrés a I'innovation et
pourquoi pas de la professionnalisation de I'adiica, cette tendance est un signe
fort envers les concepteurs des programmes dengdgjan en vue de moderniser et

de revoir les approches mises en ceuvre jusqu’alifour

Les agriculteurs algériens sont connus pour étsecdeservateurs farouches des méthodes
traditionnelles de production, mais face aux contes de I'environnement de la production
agricole, ils montrent une aptitude au changent@ette ouverture au changement prédispose

les agricultures a l'usage des TIC.



3.5 Les conditions socio-économiques

3.5.1 Habitat

L’habitat est un élément essentiel des conditiamsoseconomiques de I'agriculteur. Au
niveau de cette enquéte, la maisonnette commeareédjihabitat est largement dominante,
avec 54,6% (tableau n°46), elle est liée au stptofessionnel « EAC ». Les femmes

occupant cette catégorie d’habitat ne représerae2@ju

Tableau 46 La catégorie d’habitat

cat. habitat Mk, cit. Frég.
maizonnette &3 54 5%
appartement 36 237%
villa 30 19,7%
autre 3 20%
TOTAL OBS. 152 100%:

Du point de vue de I'analyse du rapport de I'habitd’acces aux sources d’'information de
I'agriculteur, trois aspects structurent cette trefa En premier lieu, la maisonnette est
généralement située au sein de I'exploitation, demdehors de la ville, ce qui constitue une
limite a l'accés aux sources d’information, du fdi# I'éloignement des organismes qui
détiennent I'information, et du découragement a@griculteur a effectuer les déplacements
eégalement des possibilités d’étre reliés a desavdsénternet En second lieu, sur le plan
informationnel, I'enracinement local de [I'agriculte favorise plutét les échanges
communautaires, d’ou la nécessité de formalisdregtcadrer ces échanges, par le biais de la
mise a disposition d’'une information fiable et perhte au sein méme de I'exploitation. On
favoriserait ainsi, la circulation de I'informatigriutét que le déplacement des agriculteurs.
En troisieme lieu, les services de vulgarisationtreevent généralement au centre ville,
éloignés des exploitations, faute de moyens (vésgues vulgarisateurs ne font pas de la
vulgarisation de proximité, nous avons constat@mlunotre enquéte que les regroupements
d’agriculteurs se font a la chambre d’agricultl@edlirection des services agricoles ou bien au

niveau de I'agriculteur performant) ce qui amplifi@antage la solitude de I'agriculteur.

Tableau 47 Rapport I’'habitat / formation de l'agriculteur



formation agri oui nan TOTAL
Habitat
oui 46,7% 55,9%
non [ 17,5%] 26,3% 44,1%
TOTAL 27.0% 73.0%

Les agriculteurs formés qui résident au sein del@tation n’atteignent méme pas le taux de
10% tableau n°47. Ceux qui habitent dans les maettes sont les agriculteurs des EAC et
EAP, avec un taux de 25% et 19,7%, les appartementées villas sont occupés
essentiellement par les agriculteurs travaillanhsddes EAI et EAP. Le service de
vulgarisation doit approcher l'information de I'agrteur en la mettant a sa disposition au
niveau de I'exploitation pour ceux qui habitent sein de I'exploitation. Pour ceux qui

habitent I'appartement, le probleme d’acces adiinfation se pose avec moins d’acuiteé.

Tableau 48 Catégorie d’habitat en rapport avec I'adge

age | De20430 De 30 4 40 De 40 4 50 De 50 4 60 B0 &t plus TOTAL
cat. habitat
maizonnette [ s5%] 10,5% 13,4% 7 9% B 5% 52,0%
appartement 3.9% 8 6% [ 9.2%] 13% 23,0%
willa [ 00w] 5 9% 5 9% 4 F% 35% 19,7%
aLtre 0,0% 0,7% 0,0% 0,7% 0,7% 2,0%
TOTAL 8,6% H,1% 32,9% 22,4% 11,8%

L'influence de I'&ge nous a paru un facteur déteant dans la variable « Habitat ».Les
résultats du tableau n°48 révele que les jeune20d@& 30 ans n'ont pas encore leurs
logements, ont peut conclure qu’ils habitent encdrez les parents, la moyenne de 8,6%
obtenue pour la maisonnette confirme cette don8géele plan vulgarisation, le manque de
stratégie dans la conception et la diffusion defdiimation n'a pas favorisé I'’émergence de
réseaux d’agriculteurs ni structuré le brassagkéehange entre leurs différentes tranches

d’age par le biais du produit informationnel.

3.5.2 Revenu

La pluriactivité ne semble pas étre une préoccapatiajeure des agriculteurs questionnés.
Sur le plan économique, la pluriactivité pourra@ngrer des capitaux indispensables pour
I'accés aux moyens de production. Seulement, 9,88acknt avoir une activité commerciale

et 16,4% « autres », représentent les activitéssdignement pour les ingénieurs.



3.6 Présentation de |I'exploitation

La répartition des agriculteurs enquétés par systéhe production n'est pas trés
représentative des systémes existants a I'échatiermale tels qu’ils apparaissent dans les
enquétes du RGA ou les statistiques agricolesmals. En effet, I'agriculture algérienne est
marquée majoritairement par la pratique des graodisres, ensuite I'arboriculture et enfin
les cultures maraichéres. Les wilayas objets des @tide, en I'occurrence : Alger et Tipaza

se distinguent par une part importante du marai&hag

Notre objectif étant d’étudier les pratiques etdies informationnels de I'agriculteur, nous
avons souhaité élargir 'échantillon de notre emguwéun nombre plus large de productions

agricoles qui pourraient suggérer des pratiquesnmdtionnelles assez différenciées.

Par ailleurs, le statut juridique des exploitationfBie sur les tendances en matiere d’'usage et
de la recherche des sources d’'information. Aussiide des pratiques informationnelles ne

saurait étre abordée sans la référence au stakeg®itation.

3.6.1 Les types d’exploitations

L’analyse des données de cette enquéte a mis dangd la forte interdépendance entre les
restructurations subies par le secteur agricoleuwement de privatisation, institutionnalisé
par la loi n° 90-25 du 18 novembre 1990 et le grdgloi modifiant et complétant la loi du
19/87. Cette loi détermine le mode d’exploitatiaes derres du domaine privé de I'état avec
un cadre juridiqgue spécifique de « société civilexgloitation agricole ». Les sociétaires
peuvent étre bénéficiaires des EAC-EAI et des appos de capitaux que les premiers

accepteraient) et définie la situation professiderde I'agriculteur.

Tableau 49 Les types d’exploitation

o Mb. cit. Frég.
type dexploitation
exploitation agricole collective a2 34,2%
exploitation agricole individuelle 34 | 23,[!%|
exploitation individuelle privée G5 [ 423%]
TOTAL OBS. 152 100%,

Une forte tendance vers une exploitation privedadierre marque les réformes entreprises
dans le domaine du foncier, 42,8% en exploitatraividuelle privée illustre bien ces propos
(tableau n° 49).



Tableau 50 Taille des exploitations

i Mk, it Fréug.
sup. exploit
Moins de 2,00 g | 5 3%'
De 2,00 4 5,00 39 I ==
De 5,005 10,00 32 211%
De 10,00 4 20,00 39 | 25.7%]
D 20,00 & 34,00 13 86%
De 24,00 4 67,00 8 5,3%
67,00 et plus 9 59%
TOTAL OBS. 152
inimum = 1, Maximum = 200

La stratification aléatoire des exploitations tgiparaitre ce qui suit :

* Une prédominance de la petite exploitation qui éspnte 5,3% et 25,7% (tableau
n°50), comprises entre 0,1 et moins de 10 ha Gpiiert des moyens humains et
matériels importants dans les actions de vulgéoisadt de transfert de I'information

issue de la recherche ;

* Les exploitations de moins de 5ha sont issues doug@ge entre les associés des

exploitations collectives agricoles ;
* 25,7% de « moyenne » exploitations avec une supedomprise entre 10 et 20 ha ;

* 8,6% de « grandes » exploitations avec une supedgale ou supérieure a 50 ha, ce
qui représente 22,7% de I'échantillon total. Daegeccatégorie, les exploitations de
67 ha et plus, ne représentent que 5,7% du norotade ltes résultats de cette enquéte
confirment les données du RGA de 2001 qui met édeéee le développement des
petites (moins de 20 ha) et moyennes exploitatjente 20 et 50 ha).Cette situation
se répercute sur les actions de transfert des dendé la recherche vers les
exploitations agricoles. En effet, il faut beaucqlps de moyens humains, matériels

pour atteindre les petites exploitations agricoles

Si on analyse la moyenne de la superficie par napgo total de I'échantillon par type
d’exploitation, on obtient les chiffres suivantes EAC viennent en téte du classement, avec
une moyenne de 19,37%, sur le plan national, elpeesentent 68,8% des exploitations et
78,1% de la SAU de cette catégorie. Les EAI repit&se6,09% et enfin les EIP 14,66%.

3.6.2 Les productions agricoles

Concernant I'occupation de la SAU, le RGA fait m$s les tendances suivantes :



» Grandes cultures : 50,45% ;

* Jachére: 39,61% ;

* Arboriculture : 6,39% ;

* Cultures maraichéres et industrielles : 3,24% ;

+ Prairies naturelles : 0,31%

Tableau 51 Nature de l'exploitation en rapport avec sa superficie

sl sup. exploit
ceréales | 38 61
fourrages | I |
maraichage 16,05
arboricutture [ | 12,60]
élevage 21,3
autre 20,24
TOTAL 21,19

Figure 2 Nature de lI'exploitation en rapport avec sa superficie

| Graphique croiséd @ "superficie da I'exploitation” at"nature de I'exploitation” |
45,29

46,29
38,61

21,231 21,19

20,24

12 B0 12 .60

céréales  fourrages maraichage arboriculture  élevage autre TOTAL

Concernant la nature de I'exploitation, on retrole® mémes tendances que celles révélées
par le RGA, avec une importance du maraichage (wi lgs régions enquétées sont a

dominance maraichéres et de I'arboriculture).

Tableau 52 Les spéculations dominantes

Spéculations dominantes Nombre de citations
Agrumes 14
Apiculture 04
Arboriculture 15




Aviculture 2
Grandes cultures 38
Maraichage 50
Plantes ornementales 03
Floriculture 02
Elevage 20
Viticulture 04

On retrouve au niveau de notre échantillon lesdgariendances de I'occupation de la SAU,

avec une importance pour le maraichage.

Tableau 53 Répartition des agriculteurs par niveau de qualification /type

d’exploitation

type d'explaoitation exploitation explaitation exploitation TOTAL
agricale agricale individuelle
collective individuelle privée
personnel qualifié
ingénieur agronome g g 11 28
technicien supérieur en agronamie 5 2 u] T
technicien 3 1 2 [
agenttechnique 2 1 4
=zans qualification 4 32 54 130
aucun 3 1 il 3
TOTAL EE 45 T3 184

Les investissements dans l'information et la foioratcombien essentiels, car considérés
comme facteurs décisifs pour le développement algrine sont pas a I'évidence vus sous le
méme angle par les responsables du secteur agriesehiffres du tableau n°53 mettent en
évidence la prédominance des salariés saisonaiars,20,4%, représentent ainsi la catégorie
la plus importante, avec une formation ne dépagsasite niveau de chef de culture. Il reste
que I'emploi d’'une main d’ceuvre qualifiée au sees egxploitations demeure en deca des
objectifs de relance du secteur entamé depuis 2800 (PNDA). Sur les trois types
d’exploitation, 28 seulement ont le niveau d’ing&miagronome, 7 techniciens supérieurs et 6
techniciens en agriculture. Ces chiffres montrene da contribution des exploitations
agricoles a I'emploi d’'un personnel qualifié esagunent insignifiante. Ce qui nous interroge
sur ce qui suit : comment renforcer la compétiéivile ces exploitations et faire pénétrer le
marché mondial, avec 130 agriculteurs sans quatiific ? Si I'on se référe a I'analyse du
niveau de formation de I'agriculteur tableatbd en rapport a I'utilisation de l'information,

trois aspects intéressants ressortent :



* En premier lieu, 'amélioration des capacités dstiga et de prise de décision de
I'agriculteur font appel a l'utilisation de sourcdsnformation pertinentes, qui a leur
tour, exigent un niveau de formation de l'agricuiteHors le personnel de niveau
ingénieur ou technicien supérieur n'atteint pas 3@4r les trois types d’exploitations
enquétees ;

* En second lieu, le statut de I'agriculteur et stveau d’études faconnent les usages et
besoins en information. Des méthodes de vulganisagéidaptées, couplées par des

actions de formation fonctionnelles doivent étreasien avant.

3.6.3 La main d’'ceuvre au sein des exploitations

agricoles

Enfin, les exploitations agricoles enquétées, eisoma de différents facteurs, dont
I'’économique, sont peu enclines au recrutementedimain d’'ceuvre qualifiée. La mise en

place de dispositifs d‘aide au financement de pe tye personnel par I'état, les inciterait a le

faire.

Tableau 54 Répartition du personnel en rapport avec le type d’exploitation

type d'exploitation EAC EAl EIF TOTAL
personnel
memhres de la famille 20,4% 19,1% ara% T7.0%
salariés permanents 13,2% B E% 11,2% 30,9%
salaries saisonniers 27 6% 17,8% 35,5% 80,9%

TOTAL

De I'étude des personnes travaillant au niveaueaglbitation, on peut tirer également les

résultats suivants :

* Les membres de la famille constituent la principal@n d’ceuvre des exploitations
enquétées. Ainsi, I'utilisation des membres dataifle comme main d’ceuvre est plus
répandue au niveau des exploitations agricolegeshavec 37,5% et des exploitations
agricoles collectives avec 20,4%, ces derniéeres selles qui emploient le plus

d’agriculteurs ayant le statut de salariés permisnanec 13,2% de l'effectif ;

» Les activités des trois types d’exploitation repasEssentiellement sur les travailleurs
saisonniers, qui représentent 80,9% et la main wedamiliale 77% (tableau n°54).
Au vu de ces données, le secteur agricole pourva/emploi permanent demeure un

objectif a atteindre.



3.7 L'agriculteur et la gestion de I'exploitation

3.7.1 Usage des documents pour gérer I'exploitation

Aujourd’hui, l'information et la communication someconnues comme des composantes
essentielles du processus de développement. It dégjlors de donner a I'exploitant agricole
des moyens d’évoluer en devenant un partenairealsgoportant, pour d’abord mieux
défendre ses intéréts, produire davantage, et enéitire a la disposition des organismes
chargés de la recherche, de la vulgarisation etda@gideurs les données de son exploitation,

de facon a relier les processus de prise de dadasious les niveaux.

Tableau 55 Les documents utilisés pour la gestion de I'exploitation

i Mh. cit. Freg.
docts gest exploit
tenue des livres 12 | 7.4%]
redistre a6 34,4%
documents de wulgarisation 13 3,0%
autre a2 [ &03%]
TOTAL CIT. 163 100%

Afin d’étudier I'apport de I'information dans la gon de I'exploitation, le degré d’efficacité
des contenus proposés dans les prises de déc&ionsmiques, techniques, commerciales,
nous avons posé aux agriculteurs des questionsveslaaux pratiques de leurs gestion : Le
recours au document pour gérer I'exploitation edativement faible, plus de 75% de
personnes interrogées affirment n’utiliser aucuoudeent pour gérer leur exploitation. Moins
de 10% utilisent les documents de vulgarisatiobléau n°55) et tiennent des livres. Alors
que pour bénéficier des dispositifs d’aide de Eaide I'état, d’appliquer les normes de
tracabilité pour des fins d’exportation des prosiuitest nécessaire de produire des traces des
activitégs2 Mais au-dela des raisons économiques, la notiéarits professionnels comme

supports de raisonnement dans I'exploitation eta@ses cognitive est totalement ignorées.

* Les méthodes de gestion d’'une exploitation et lapréhension par les agriculteurs
des principes qui les régissent n’ont pas été esgdorités des actions du systéme de
vulgarisation. En effet les différentes fiches tgnes et guides mis a disposition de
I'agriculteur donnent souvent les itinéraires taghes et les processus de production

sans étude économique. Sensibiliser I'agriculteurtibser I'écrit, de logiciels de

262 Joly N., 2004, Ecrire I'événement : le traxagjticole mis en mémoire, sociologie du travail,,n/dl.46, pp.
511-527



gestion comme moyen de suivi et de gestion de gploigation n‘ont pas été percu
comme une action importante par les services dia@pa production. Cette situation
et le contexte professionnel, culturel en générat engendré un manque
d’engouement de [l'agriculteur a recourir a [I'éamtu dans ses activités
professionnelles. La crainte d’'une amnésie intelidte, du a la faiblesse des
mémoires nationales concernant les systéemes deigiroal sera sans doute une des
conséquences de ces pratiques. La conséquenci doechera d’abord, I'agriculteur
qui ne disposera pas de référentiels techniqudsieé base d’informations technico-
économiques pour prendre les décisions judiciearsle gérer son exploitation, ce
qui le rendra davantage dépendant des partenatresédeira ses marges de
manceuvres. Par ailleurs, toutes les recherchedesusystemes de production en
Algérie seront vouées a lI'échec en l'absence dendélem fiables et pertinentes

concernant les exploitations agricoles

3.7.2 Formation de I'agriculteur et usage des
documents pour la gestion

Nous avons voulu analyser I'inmpact de la formatisur les pratiques de gestion des
agriculteurs, les résultats corroborent les tenglngue I'on a déduit en analysant les

pratiques des agriculteurs ayant un faible nivéeustruction.

Tableau 56 Formation agricole en rapport avec I'usage des documents de
gestion de l'exploitation

docts gest exploit | tenue des livres registre documents de autre TOTAL
wulgarisation

For mation agri

aui 3 48
non G a3 10 G 115
TOTAL 12 5E 13 g2 163

Cette enquéte nous enseigne que la formation emagie n’'a pas d'influence sur l'usage de
documents de gestion de I'exploitation, en effeag@iculteurs seulement déclarent avoir une
formation agricole et tiennent des livres, et 3isgnt les documents de vulgarisation, par
contre le recours a un registre pour la gestiofied@loitation est plus répandue, 23 d’entre
eux déclarent I'utiliser. Doit-on en conclure gaegestion de I'exploitation n’est pas dans les
actions prioritaires de I'agriculteur, et qu'’il pitégie plus le travail de la terre au reste ownbie



ce sont les services de vulgarisation qui ont géglies aspects liés a la gestion de
I'exploitation ?

Tableau 57 Gestion de I'exploitation en rapport avec « Agriculteur chef
d’entreprise »

agric chef entreprise oui non TOTAL
gest. explaoitation
formation 4 la gestion 36,2 % 0,0% 36, 2%
dide du senvice vulgarisation 238.8% 0,0% 238 ,8%
stage pratique 35.5% 0,0% 25 5%
autre <, 5% | 1.2%] 5,9%
TOTAL

Méme si au regard des chiffres du tableau n°5@e&tion ne représente qu’une faible part de
ses activités, I'agriculteur fait un ressort esstrde I'opinion qu’il se fait de I'agriculteur
comme chef d’entreprise, et ce, quel que soit $egan d’instruction. Pour arriver a faire de
'exploitation une véritable entreprise qui néckssicompétences techniques et
administratives, les agriculteurs sont disponitdesuivre une formation a la gestion, pour
36,8% d’entre eux, 38,8% pensent que le servicevudgarisation pourrait étre mis a
contribution pour l'apprentissage du métier et rer3b,5% sont préts a suivre un stage
pratique dans une exploitation performante (tabled@r). Le paradoxe né de l'analyse des
pratigues de gestion qui semblent étre totalemeatgimalisées par I'agriculteur et du
plébiscite que les agriculteurs interrogés font«d&griculteur comme chef d’entreprise »

Nous amene a nous intéresser davantage au métigrcdlteur. Deux constats se dégagent :

» L’agriculteur est sensible a la perception de s@tienaupres de I'environnement. En
faisant une corrélation entre son métier et caluthief d’entreprise, on voit apparaitre
chez I'agriculteur un sentiment de valorisatiodeteconnaissance de son métier avec
une ouverture a la modernité, ce qui est en coiotrad avec l'opinion largement

partagée d’'un agriculteur, traditionnel et constwg,;

* L’ouverture a la formation professionnelle annonne perception novatrice du métier
de l'agriculteur, et devrait fournir une assiseid®lpour le service de vulgarisation
afin de revoir ses priorités en matiére d'actioB8,8% d’agriculteurs questionnés
expriment le besoin de suivre une formation enigesie I'exploitation pour faire
évoluer son statut;



* Quelle que soit la catégorie socioprofessionnellesa niveau d’instruction, une
volonté de parfaire la gestion de I'exploitatiorr p@ recours a I'apprentissage est

largement exprimée (35,5%).
3.8 Origine des connaissances agricoles

Une série de questions sur l'origine du savoirefagt des techniques appliquées par
I'agriculteur nous permet d’apprécier la place’ietportance de chaque réseau d’information

dans I'acquisition des connaissances.

Tableau 58 Connaissances techniques de |'agriculteur

) i Mk, it Frég.
connnaissance techniques
oLl 136 | 29,5%]
non 16 10,5%
TOTAL OBS. 152 100%

Comme l'indique le tableau n°58, 89,5% d’agricuttedéclarent connaitre les techniques
gu’ils utilisent au sein de leurs exploitations. taeix d’analphabétisme semble avoir une

faible incidence sur I'acquisition des connaissarieehniques.

Tableau 59 Lieu d’apprentissage technique

i i bk, it Frén.

lieu apprentissage techn
par expérience personnele a¥ | ES,B%]
witérinaire 34 [ 2a%] |
agent de vulgarisation 74 45, 7%
un autre agricutteur bl 50,7%
documents 46 30,3%
autre 42 27 B%
TOTAL OBS. 152

L’analyse des lieux d’apprentissage révele la pnédpoance de I'expérience professionnelle
et le recours a un autre agriculteur comme supportgégies d’apprentissage des techniques
de production. Les données issues de cette enmeitent en évidence I'importance donnée
aux échanges d’information dans la communauté grididteurs ». On voit ici apparaitre un
systeme d’interconnaissance fondée sur les adidé&production agricole. La distribution

selon les lieux d’apprentissage fait apparaitrérguarincipales sources :

* L’expérience personnelle : 63,8%



e Un autre agriculteur : 50,7%

» L’agent de vulgarisation : 48,7%

* Les documents : 30,3%
Méme si note ici I'importance des réseaux d’infatiora informels entre agriculteurs en
raison du poids de la tradition, des comportemeiaiss les échanges et du faible niveau
d’instruction, prés de la moitié des agricultewatfappel aux agents de vulgarisation et un
tiers d’entre eux expriment trés bien la place Iguéiccordent au document comme moyen
d'acces a la connaissance. Les approches dinfmmat de communication basées sur

I'interaction entre les réseaux formels et inforsndlinformation peuvent étre intéressantes

dans le contexte des usages actuels de I'agriculteu

3.8.1 Les connaissances techniques en rapport avec

les données socioprofessionnelles de I'agriculteur

Le statut professionnel exerce une influence ingmet sur le facteur « motivation » dans

I'acquisition des connaissances techniques.

Tableau 60 Les connaissances techniques en rapport avec le statut

professionnel

connnalssance techniques oLl [glaly! TOTAL
statut prof
proprigtaire 51 3% 20% 53.3%
zalaria 3.9% | 2,D%| 5,9%
azzocié 22 4% 2 5% 25.0%
locataire 11 5%, | 3.9%] 15,8%
TOTAL 89,5% 10,5%

A ce propos, seuls 22,4% des associés et 11,8%ailmsadéclarent connaitre les techniques
de production gu’ils utilisent. Par contre, la nwitdes agriculteurs qui ont le statut de
propriétaire déclare connaitre les techniquessat, ils détiennent ses connaissances par
transmission familiale (pére) et par les contactgilsg ont avec d’autres agriculteurs.
L’acquisition des connaissances dans la catégoragridulteurs « associés » dépend
essentiellement d’échanges entre agriculteurs, demeimportants pour les membres des
EAC dont les formes d’activités ont un caractéhaboratif et les décisions sont collégiales.

Tableau 61 Connaissances de dégats sur les cultures en rapport avec la

formation agricole



formation agri oL nan TOTAL
Connai dégats culture

parert | 59%] 43 4% 49,3%
agent de vulgarization 11,2% 38,8% 50.0%
PP 11,2% 7 2% 18,4%
instituts technigues 17 1% 125% 29.6%
documents | 18,7%] 12,5% 32,2%
autre 15,8% 25 0% 40,8%
TOTAL - -

Nous avons voulu connaitre si le mode d’acquisitiea connaissances influe sur 'usage et le

comportement des agriculteurs vis-a-vis de linfation ? L'analyse des pratiques

informationnelles donne un apercu :

Le transfert des connaissances par les parents ggténomene faible au niveau de la
catégorie d’agriculteurs ayant une formation enicafure, cela représente une

moyenne inférieure a I'effectif total : 5 ,9% (tall n°61) ;

19,7% des personnes formées en agriculture seutartiésent les documents comme
moyen d’acquérir des connaissances concernanéfggsur les cultures. Méme s'il
n'atteint pas 20%, le document occupe la premidaeepparmi les autres supports

d’information ;

L’agriculteur formé fait trés peu appel au vulgat&ur pour acquérir les

connaissances liées aux maladies et dégats stulteses : 11,2% ;

L’'INPV en qualité d’institut national chargé depgeotection des végétaux, se situe en
dessous des instituts techniques comme sourcdétenmée en matiere de maladies et
parasites des cultures. 11,2% des agriculteursé®rem agronomie font appel a cet

organisme pour leurs besoins en information.

Les réseaux d’agriculteurs contribuent pour I'eisém la transmission des connaissances

dans le domaine de I'alimentation des animaux. Blus tiers ont recours a un parent, et un

autre éleveur. Contrairement aux agriculteurs dualoe végétal qui échangent peu avec les

spécialistes. Concernant I'élevage, le vétérinawec 22,4% occupe une place prépondérante

comme moyen d’acquisition des connaissances.

3.9 L'agriculteur et son environnement informationnel

L’Algérie soucieuse d’accompagner les agricultewsnfrontés a un environnement tres

complexe et soumis a de fréquentes réformes, aemigplace un important dispositif

d’accompagnement composé d’organisations professil@s et d’institutions d’appui a la



production. Toutefois, les agriculteurs n'ont pas s$entiment d'étre accompagnés
efficacement par ces derniéres ; dans les notesldation qu'ils leur accordent, aucune de

ces institutions n’atteint le seuil des 25% de @aniance.

Dans les syntheses bibliographiques établies sswjit, la majorité des écrits ont dressé un
bilan des plus positifs des actions des organisthasgés d’appui a I'agriculteur, ces écrits
sont corroborés par les documents émanant des iagmoe professionnelles.
Paradoxalement, les résultats de I'enquéte que anss menée mettent en avant des écarts

importants par rapport a ces bilans.

La plupart des spécialistes en information/commatioa s’accordent en effet pour dire que
les publics sont mal définis dans le processusuligarisation. A ce propos, Minivielle Jean-
Paul, affirme : « quin constate, a de tres rares exceptions prés, aquéhque aux divers
systéemes d’information mise en ceuvre la coordinatiécessaire avec les systemes de
décision : les choix des données a récolter etirfesmations a produire, en d’autres termes
de I'offre d’information, sont généralement effeéitude maniére unilatérale a partir d’'une
demande supposé&3»Cette difficulté de définir et de connaitre legatés des agriculteurs a
induit une faiblesse de l'information institutiorlee qui renforce davantage les échanges

informels entre agriculteurs.

3.9.1 Relations avec les organismes de recherche

Dans le contexte du secteur agricole, le cloisoremenmstitutionnel ne favorise pas la gestion
du capital scientifique, pour en assurer le tramsfers le secteur agricole et en faire un outil
d’'innovation. Les relations de synergie et la note mutualisation entre les différents

acteurs n’existent pas.

Tableau 62 Les agriculteurs et les instituts de recherche

b, it Fré.
inf.rech. insttech.
oui 40 | 25,5%'
nan 111 T35%
TOTAL CIT. 151 100%

263 Minivielle Jean Paul. Maitriser la sécurité alinmre : le défi de la complexité. ORSTOM actualité$}4,
1994, pp. 15-26



Ces insuffisances percues par les agriculteuréssement dans les résultats suivants qui sont

'expression d'un lourd cloisonnement institutiohneEn effet, un tiers seulement

d’agriculteurs déclarent :
* 73,5% des agriculteurs déclarent ne pas étre irderdes programmes de recherche

des instituts techniques concernant leurs domaitaesivités (tableau n°62)

* 72,4% déclarent ne pas discuter des problemesodggiqui se posent au sein de
I'exploitation avec les chercheurs des différentssuctures de recherche et

d’organismes d’appui a la production (p.229) ;

e 71,7% affirment ne pas connaitre les publicatiansetteur agricole (tableau n°68)

Tableau 63 Information des agriculteurs des programmes de recherche

des instituts par grandes activités

SAU | céréales | fourrages |maraichage arboriculture | élevade autre TOTAL
inf.rech. inst.tecl
oui 4|1 ,IZI%| 4H,4%| 284% 2|1 ,E%| 27 8% 5P,9%| 30,7%
non 59,0% 54,6% 71,6% 73,2% T2,2% 47 1% 69,3%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Si I'on affine I'analyse du transfert de I'informaih par les instituts techniques et par grands
domaines d’activités, on se rend compte que I'mfmtion sur les grandes cultures vient en
téte avec une moyenne de 42,7% (41% pour les eéréal44,4% pour les fourrages). Par
contre, moins d’un tiers d’agriculteurs déclaran¢ énformés des domaines du maraichage de

I'arboriculture et de I'élevage (tableau n° 63)

3.9.2 Relations de I'agriculteur avec les

organisations professionnelles

Le niveau d’implication des agriculteurs dans legaaisations professionnelles peut étre
considéré comme un indicateur de leur ouverturéervironnement et l'information. La

faiblesse de [Iaffiliation des agriculteurs aux asations professionnelles et syndicats
agricoles trouve son origine dans le manque d'ézpée et de I|égitimité de ces
organisations, cette situation ne leur a pas pemass’impliquer davantage dans les
problématiques agricoles. La structuration des rosgdions professionnelles et syndicats,

remonte a 1987, depuis 1995, les chambres d’atgrreuet les conseils interprofessionnels



sont créées. Ces organisations ne semblent padreren charge les intéréts des agriculteurs

gu’elles sont censées représenter.

Tableau 64 Appréciation des organisations professionnelles

] M. cit. Frég.
org.prof.agric.
charmbre d'agriculture 82 | 22,9%]
conseil interprofessionnel 24 6,7 %
direction des serices agricoles &1 [ 2326%]
LMPA 28 7.8%
services de vulgarisation 74 | 22.1%]
instituts technigues 43 12,0%
aucune 21 | 5,9%]
TOTAL CIT. 358 100%

L’Algérie soucieuse d’accompagner les agricultewsnfrontés a un environnement trés
complexe et soumis a de fréquentes réformes, aemigplace un important dispositif
d’accompagnement composé d’organisations professil@s et d’institutions d’appui a la
production. Toutefois, les agriculteurs n’ont pas $entiment détre accompagnés
efficacement par ces derniéres ; dans les notesldation qu'ils leur accordent, aucune de

ces institutions n’atteint le seuil des 25 % ddqrenance.

Tableau 65 Utilisation d’un service de vulgarisation

. M. cit. Frég.
utilis.serv.vulg.
aui 95 G4 5%
non o4 355%
TOTAL OBS. 152 100%;

En dépit de la faiblesse du dispositif de l'infotioa institutionnelle, 64,5% (tableau n°® 65)
d’agriculteurs utilisent le service de vulgarisatiagricole, ainsi, ils affirment avec force le
besoin d’'appui a leurs activités. A la question s@&oir si I'agriculteur sollicite I'agent
communal de vulgarisation pour des problemes awanivde son exploitation, 37,5%
affrment ne pas le faire ; I'absence de vulgaesata proximité de I'exploitation et son
indisponibilité en sont les principales causes. Mésn I'agriculteur sollicite I'agent de
vulgarisation, ses attitudes vis-a-vis de l'infotina mise a sa disposition sont assujetties a
un certain nombre de conditions préalables que mpausons hiérarchiser de la maniere

suivante :

» Référence aux expériences des autres agriculteurs ;



* Le vulgarisateur comme source et canal d’infornmatgrofessionnelle doit leur
permettre de se projeter dans l'avenir pour aaerola performance de leur

exploitation
3.10 Sources et pratiques informationnelles

L’environnement de la production agricole tel quitiste actuellement ne favorise pas des
interactions entre les agriculteurs, les chercheetsles vulgarisateurs en matiére
d’'information. Par rapport a ce premier constatusmaamous sommes interrogés sur les
évolutions scientifiques et les acquis méthodologggconcernant la production et le transfert

de l'information dans le secteur agricole en Algéti

De nouveaux paradigmes communicationnels sont mavant, ils s’appuient sur le principe

de la communication horizontale. Des cadres thé@esget méthodologiques « orienté
activité » sont utilisés pour décrire les pratiqd&gces a l'information, ils se basent sur « la
notion de la spécificité pour un milieu professiehet pour une activité donnéssa En effet,

I'analyse des pratiques informationnelles dan®lgexte professionnel a intéressé beaucoup

de chercheurs, Cheuk Wai-Yi%B, a procédé a I'analyse approfondie de trois cdasede
travail différents, en interrogeant huit (ingénguairchitectes, auditeurs), il constate alors que
les situations de recherche de I'information au bi@rde dix, sont des situations différentes,
d’ou tout I'intérét de considérer I'agriculteur sbn contexte professionnel au centre de
l'analyse pour étudier ses pratiques professioaselPour Benfrid Mohamé¥. «La
vulgarisation agricole en Algérie se réduit souvana décomposition du paquet technique en
un ensemble de thémes sur lesquels il faut sessibitagriculteur. Lui méme considéré

comme un récepteur passif par lequel se déversaftasnations jugées assimilables

3.10.1 Acceés a I'information générale

La lecture de la presse quotidienne politigue etégdle par les agriculteurs se heurte a de

multiples problemes :

264 Thivant Eric, Bouzidi Laid Les pratiques d’acc@dinformation : le cas des concepteurs de preddé
placements financiers. Revue électronique suisseidaces de I'information, n° 2, ao(t 2005.

265 Cheuk, Wai-Yi B. (1999). The derivation of ssituational » seeking and use process model in the
workplace, employing sense-making. Paper preseatethternational Communication Association annual
meeting, San Francisco, California, [en ligne], realté le 12 février 2004], 27 mai 1999.
http://communication.sbs.ohio-state.edu/sense-nyakieet/99cheuk.html

266 Benfrid Mohamed. Schémas et mode de fonctionnemansystéme de vulgarisation dans les filieres
avicoles et bovines laitieres en Algérie. Cahigrsoms méditerranéennes, vol. 2, n°1, 1997, p.124




« L’agriculteur vit dans un environnement socioclgturioisonné, éloigné des lieux de
distribution de la presse, contraint de faire deaides de kilométres pour I'accés a un
simple quotidien d’information, ce qui inévitablemhedécourage méme les bonnes

volontés ;
* L’importance du taux d’analphabétisme au sein dmfaulation agricole ;
» Prix assez élevé, avec un contenu trés peu adagtéeacatégorie de la population

* (information agricole non couverte)

Tableau 66 Importance de l'information agricole dans la presse algérienne

Titres Type de réponse Nombre de citations | Fréquesc
El-Moudjahid Oui 5 3,30%
Non 147 96,70%
El-Watan Oui 31 20,40%
Non 121 79,60%
El-Khabar Oui 71 46,70%
Non 81 53,30%
El-Yaoum Oui 4 2,60%
Non 148 97,40%
Liberté Oui 31 20,40%
Non 121 79,60%
La tribune Oui 3 2,00%
Non 148 98%

Les réponses a la question relative a I'importade&information agricole dans les journaux
sont biaisées, car I'agriculteur a répondu lireneypas lire le quotidien cité, alors que, ce qui
lui est demandé et nous intéresse de connaitret platot I'importance de l'information
agricole dans les colonnes de chaque journal. Wrtaere des réponses obtenues, on peut
déduire une faible lecture de journaux pour I'erigiendes titres cités, exception faite pour le
quotidien en langue arabe, « El-Khabar », lu paj7@¥% d’agriculteurs (tableau n°66).
L’argument du manque d’intérét pour l'actualité séendonc insuffisant pour expliquer le
peu d’engouement que suscite la lecture de jourrdez les agriculteurs, nous avons
consulté d’autres enquétes sur le sujet, cellesaitent en avant un facteur important a
considérer : c'est I'acces difficile a la presseriweau de ces communes en raison de son
indisponibilité. Les résultats de ces enquétesobament les résultats de notre enquéte, qui



mettent en relief la faiblesse du dispositif dafbrmation institutionnelle : elle s’exprime a
travers 71,7% d’agriculteurs qui ne connaissentl@apublications agricoles (tableau n°68)
et 'acces limité a la presse, parmi les 6 titrédes, seul le journal « El-khabar » est lu par

pres de la moitié des agriculteurs.

3.10.2 Les sources d’information professionnelle

3.10.2.1 Le document écrit

Les moyens d’acceés a l'information n'ont pas évaluéant les différentes décennies, quant
au repérage des documents, la majorité des adausscteur pensent qu’il est relativement
difficile. Selon I'enquéte réalisée sur les pratiglet besoins informationnels des chercheurs
en 2002, la production de documents de vulgarisadestinés aux agriculteurs et agents de

vulgarisation constitue I'essentiel (52,17%) desviés des chercheurs.

Le bilan des activités de I'INVA pour la campagrgrieole 2003/2004, évalue le volume
global de la diffusion des supports écrits issusaieactivités a 6690 unités pour I'ensemble

des productions agricoles, avec la répartitionantiv :

Tableau 67 Diffusion des documents par I'INVA : année 2003-2004

Type de documents dépliants Brochures Affiches Dunis

Le nombre 2575 1760 1000 1355

Comme nous le constatons, le nombre de documeifisas est loin de couvrir les besoins
des agriculteurs, a cela s’'ajoute le probleme pgérege, d’identification et de localisation des
documents. A la question concernant les probléniascéls a l'information, 47,0% des
effectifs déclarent ne pas connaitre I'endroit oatdes documents et 45,6% mettent en avant
la difficulté d’acces aux documents. Ces résultaigoborent ceux de I'enquéte sur les
pratiques et besoins en information des cherchemrs2002’ qui met l'accent sur
I'insuffisance d’outils de signalement, 51,66% dercheurs interrogés considerent que le
recensement de I'IST produite par le SNRA est indatent difficile et 40% tres difficile. A

la question concernant l'acces a I'IST produite parSNRA, 86,15% des chercheurs
interrogés affirment qu’elle est quasiment inact®¥ssSi au niveau de la recherche, l'acces
difficile aux sources d'information se pose avece uelle acuité, la difficulté pour les

agriculteurs est beaucoup plus accentuée, car ésblade se rapprocher des différentes

267 Anseur Ouardia. Besoins et usages de l'informapianles chercheurs dans le secteur agricole. Ménoea
magistere, Bibliothéconomie, Département de bibéobnomie et des sciences documentaires, Algeg. 200



institutions agricoles pour accéder a l'informatid@n retrouve bien le poids de cette
obligation de déplacement individuelle, et de ledse d’'une approche fédérative pouvant
étre conduite par les institutions mises en placgue d’organiser I'acces a I'information et
au savoir faire. Par rapport a ce constat, nous@umuialors, a juste titre, nous poser les deux

guestions suivantes :

» Pourquoi les chercheurs des instituts techniquesgés de I'appui a la production
passent plus de la moitié de leur temps a prodigisedocuments, qui n'atteindront pas

I'utilisateur final, qui est I'agriculteur ?

* Quels sont les objectifs de I'institut nationalldesulgarisation agricole, si d'une part,
il ne met pas en place des outils de repérageirdferthation produite par le secteur
agricole, et d’autre part, il ne produit pas lesutoents de vulgarisation en nombre

suffisant pour couvrir les besoins des agricultéurs

71,7% des agriculteurs déclarent en effet ne pasaitre les publications du secteur (tableau
n°68), les conclusions de I'enquéte montrent aka@et que les agriculteurs vivent en marge
des activités d’appui a la production initiées leasecteur agricole. Ce recoupement avec le
point précédent (cf p. 207 et 208), ou le contgxtdessionnel dans lequel les agriculteurs
exercent leurs activités est un facteur contraignae peut mieux décrire le poids de

I'environnement sur les pratiques informationnetled’agriculteur.

Les réponses aux questions concernant les titrespdblications des services agricoles
connus par I'agriculteur varient selon le niveamstruction des agriculteurs. Ceux qui ont un
bon niveau d’instruction, connaissent et présergangénéral les titres par grands domaines,
les agriculteurs ayant un faible niveau d’instroigtcitent seulement les documents produits

par les fournisseurs d’intrants agricoles (progpeaiépliants...).

Tableau 68 Connaissances des publications agricoles

) ) . Mb. cit. Freq.
connaiss.public.agric
oui 43 | 28.3%]
nan 109 M7%
TOTAL CIT. 152 100%

71,7% des agriculteurs enquétés affirment ne pasaitye les revues publiées par les instituts
techniques d’appui a la production (il faut rappejee les publications des différents instituts
techniques sont de niveau vulgarisation destiné aanculteurs particulierement pour les

catégories de fiches techniques, guides...).



Tableau 69 Revues utilisées dans les activités agricoles

titres rev utilisées M. et Frea.
feuille agricale 27 27%
FENLE inta 23 19,3%
céréalicutture 22 18,5%
autre 22 18,5%
annales de 1ML 14 11,8%
macirevue 1 9,2%
TOTAL CIT. 11% 100%%

Parmi les revues produites par le secteur agriatilesées par I'agriculteur, «la feuille
agricole » avec 22,7% arrive en téte de liste,isuie « la revue INRA » avec 19,3% et de
« céréaliculture » avec 18,5%, «les annales d€Al% ayant un niveau de recherche

fondamental ne sont utilisées que par 11,8% d’aljeiars (tableau n°69)

Tableau 70 Usage des revues professionnelles /la formation

titres rev utilisées | annales | céréalic | macir revle fauille autre TOTAL
lformation agri de I'MA | ulture evle inra agricole
oui 115% | 235% 59% | 235% | 2358% | 118% 100%
non 00% | 500% 00% | 500% 0 0% 0,0% 100%
TOTAL 10,5% | 26,3% 5,3% 26,3% | 21,1% 10,5% 100%

On croisant la variable « revues utilisées » epadpavec la variable « formation agricole »,
on déduit que l'usage des revues professionnelest pas lié a la formation agricole, sauf

pour les revues de recherche, a titre d'illustratio

» Pour la revue « feuille agricole », prés d’un tigus ont une formation en agriculture

déclarant utiliser cette revue ;

* Pres d'un tiers d’agriculteurs qui ont une formatem agriculture utilise également la

revue « céréaliculture »,;

* Inversement, quant il s’agit de 'usage de reviesideau de recherche fondamentale,
comme les « annales de I'INA » le critere « formatagricole » reprend toute son
importance, ainsi, parmi les agriculteurs qui n'gas de formation en agronomie,
aucun n'utilise les «annales de I'INA », et levues plus généralistes comme
« Macirevue » et « Feuille agricole ». Paradoxal@méa moitié des agriculteurs
utilise « la revue INRA » publiée par une instibmtide recherche fondamentale sans

avoir une formation en agriculture ;



137 agriculteurs affirment connaitre les dégats lssr cultures. Parmi eux 109
répondent ne pas connaitre les revues professlesneitées. Il est évident que

I'impact de 'usage des revues professionnellegjgasiment insignifiant ;

A priori, on reléve que la formation agricole exeume influence sur la connaissance
des sources d'information. En effet, 95 des perssrinterrogées qui utilisent les

différentes revues publiées ont une formation eoragnie ;

3.10.2.2 Le document audio-visuel

En matiére d’information, les mass-médias et pladiqulierement, la télévision et la radio

sont des sources d’information incontournables pagriculteur. L’audiovisuel occupe une

place de choix parmi les sources d’information lggouhaite utiliser pour l'acces a

I'information. L'illettrisme et le poids de la tréin orale incitent a privilégier les supports

de communication qui favorise I'oral.

Tableau 71 Suivi de I'émission «Horizons économiques» en rapport avec

la formation
formation agri aui nan TOTAL
suivi émission agricole
oui |£| a4 107
non [ 18] 27 45
TOTAL 41 111 152

En effet, les indicateurs du tableau n°71, fontaapjire les éléments suivants :

Le taux de suivi de I'émission « horizons éconoragu est plus important au sein de
la population d’agriculteurs n’ayant pas de forrmaten agriculture, 84 de l'effectif
répondent suivre cette émission, c’est une pomuatyant un faible niveau

d’instruction, donc une appropriation tres margend I'information écrite ;

Méme pas un tiers d’agriculteurs ayant une fornmago agronomie, suit I'émission

agricole « horizons économiques » et moins de \pagni eux ne le font pas du tout ;

Pres d’'un tiers d’agriculteurs qui n'ont pas derfation agricole ne suivent pas non

plus I'émission « horizons économiques ;

Ces variations sont liées au facteur « age ». fem, € sont les vétérans qui émergent
comme téléspectateurs assidus de I'émission « élmwizZ2conomiques »avec 44%,

suivis de ceux dont la durée du métier est de A® ans.



Tableau 72 Suivi de I'émission « Horizons économiques » en rapport avec

I"'utilisation d’un service agricole

utilis.servalg. aui nan TOTAL
suivi eémission agricole
oui 74 3z 107
nan R | z22] 45
TOTAL 98 54 152

Il existe une forte corrélation entre I'usage dasmvice de vulgarisation agricole et le suivi de
I'émission « horizons économiques », 75 de I'efféotal affirment suivre I'émission, parmi
eux un tiers seulement utilise un service de vidgton agricole ; 23 des personnes

interrogées ne suivent pas cette émission, maisafgrel & un service de vulgarisation.

Ces données nous interpellent sur le devenir de ragjriculture, dans la mesure ou les 22
agriculteurs qui ont recours a aucun moyen dinfiion sont en majorité des jeunes
agriculteurs. Les résultats obtenus a ce stadeniguiéte convergent sur la marginalisation du
recours a I'information par cette catégorie d’agjtieurs.

3.10.3 Sources d'information par domaines d’activit es

3.10.3.1 Les aides I'état

Pour ce qui est des aides de I'état, la majorittatgiculteurs déclarent ne pas étre informée
gue ce soit par les pouvoirs publics ou les assonm professionnelles. A ce sujet, une
enquéte sur les attitudes des agriculteurs facenapanismes d’octroi des subventions du
FNDA?Z# révele que 50% des agriculteurs non demandewsflmentions FNDA, ne sont pas
informés des mesures d’'aides du programme FNDAe@é#irmation est accentuée par 25%
des personnes interrogées qui répondent ne pasinftrenées méme de I'existence du
FNDA ! Cette enquéte confirme les résultats du R§bifait ressortir que 12,3% seulement
des exploitations ont déclaré avoir recu une aalkétiat. Pour que les aides de I'état aient un
sens ne faudrait-il pas que des mécanismes de coitation soient mis en place ? Les
résultats de I'enquéte montrent que I'informatist la principale contrainte a I'évolution de

I'agriculteur dans son travail.

Tableau 73 Sources d’informations utilisées par I'agriculteur pour les

aides de |'état
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side de |'état Mb. cit. Frag.
chambre d'agricutture ar | FEER] |
agent de wulganisation v 21.5%
BAOF H 5%
b, T I 0.1%]
meszage radio&léwision fi1 17.0%
autre il 15,6%
TOTAL CIT. 358 10074

En effet, moins d'un tiers déclarent utiliser lesambres d’agriculture comme sources
d’'information pour les aides de I'état. L'agentuddgarisation et la CNMA® comme sources
d’information n’atteignent méme pas 30%. 56 desqames interrogées n’ont acces a aucun
dispositif de I'information de I'état pour s’infon des aides de I'état. Cette donnée, met en
évidence le phénoméne de rétention de I'informatiggravé par I'absence d’'une politique de

communication.

3.10.3.2 L’achat et I'utilisation de I'équipement a gricole

Le désengagement de I'état de la distribution etadeommercialisation des moyens de
production a laissé libre cours aux différents fagseurs d’assurer méme les activités liées a
information aupres de [I'agriculteur. Par conséufieon peut imaginer les difficultés
auxquelles est confronté 'agriculteur pour jugarpertinence de l'information mise a sa
disposition et la qualité des équipements et ptedyi’il achéte en I'absence de mécanismes
d’'information mis en place par I'état pour controlées produits et équipements

commercialisés. C’est la un probleme fondamentatiggue d’étre lourd de conséquences.

Tableau 74 Sources d’information utilisées par I'agriculteur pour I'achat et

I'utilisation des équipements agricoles

L ] Hb. cit. Fréq.
achat et util. equipe. agicol
CHhlA 24 T3%
chambre d'agriculture 45 14,1%
faurnizzeur en &quipements agricole 128 | 30.1%]
documents 43 14,7 %
instituts techniques 45 13.8%
autres 26 11,0%
TOTAL CIT. 327 100%

Avec un pourcentage de 39%, Les fournisseurs dd@guénts agricoles sont la premiere
source d’'information des agriculteurs en matier@chdat et de I'utilisation des équipements

agricoles, La référence au document comme souncdhation crédible et rassurante prend
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de I'ampleur chez I'agriculteur, dés que gu'il stag'investissements conséquents, comme
c’est le cas ici, pour I'achat d’équipements. Celaam, les chambres d’agriculture avec 14%

n’interviennent qu’en troisieme place (tableau n’74
3.10.3.3 Mise en place et utilisation d’'un matériel et/ou
technique d’irrigation

Comme nous l'avons déja souligné, les partenameserciaux s'impliquent de plus en plus
dans les actions de conseil. lls constituent unegceod’information privilégiée pour les

agriculteurs

Tableau 75 Sources d’information utilisées par I'agriculteur pour mettre

en place et utiliser un matériel et/ou une technique d’irrigation

i . M. it Frég.
wutilLmaterielirrig
Inztituts technigues 47 121%
fournisseurs de matériel 135 | 34 8%]
chambre dagriculture 29 10,1%
documents 56 14 4%
agent de vulgarization [t 17.5%
message radiotélévizion 43 11.1%
TOTAL CIT. 338 100%

Ainsi, les fournisseurs, avec un pourcentage d&%4c¢onsolident leur position comme
premiére source d’information des agriculteurs, médans le domaine du matériel et
équipements en irrigation, suivis de l'agent degatbkation avec 17,5%. Plus d'un tiers
d’agriculteurs entreprennent une démarche de relsbede l'information a travers le
document, avec 14,4%. Les messages radiotélévisésent en derniere position avec 11%
(tableau n°75).

3.10.3.4 Maladies et ravageurs des cultures

Le choix des sources dinformation concernant ledaies et ravageurs des cultures et
I'introduction d’'une nouvelle race d’élevage et/dune culture, ne sont pas une démarche
simple. L'agriculteur a lui seul ne peut pas intétpr l'information sur les produits

phytosanitaires, mesurer les risques, assureickeité de la protection, tout en associant

I'aspect économique, donc diminuer les colts ddymtion.

Tableau 76 Source d’'informations utilisées par I'agriculteur pour les

maladies et ravageurs des cultures



i Mk, cit. Frée.
maladies ravageurs cult.
avertiszements agricoles E¥ 131%
conseil agro-météaralogiques a4 16 4%
guides par culture 63 13,3%
agent de vulgarization ag 18,8%
meszage radiotélévision T4 14 5%
Mes propres connaissances 123 | 24 0%
TOTAL CIT. 512 100%

Face a ces insuffisances de l'offre informatiorselbn retrouve la méme logique de
développement de réseaux informels et de solutiomividuelles. Prées d'un tiers

d’agriculteurs utilisent leurs connaissances pem@mnme principale source d’information,
ce savoir émane de I'héritage familial. Moins déo2@'agriculteurs font appel a I'agent de
vulgarisation qui occupe ainsi la seconde positiom.recours a la documentation écrite

n’intervient que dans les proportions suivantes :
» Les conseils agro-météorologiques : 16,4%
e Les guides par culture : 13,3%
» Les avertissements agricoles : 13,1%

L'importance de linformation phytosanitaire difees a travers les spots et messages
radiotélévisés place ce média en troisieme positomme source dinformation de
I'agriculteur. Par rapport aux résultats précédewts peut conclure que les messages
radiotélévisés occupent une place de choix dés dprd s’'agit d’informations agro
techniques, toutefois, pour toutes les opérati@esla I'investissement, ces médias perdent

leur place comme source d’information privilégiée.

3.10.3.5 Probléemes de santé des animaux

Prés d’un tiers d’agriculteurs confirment le vétéire comme premiére source d’information

des éleveurs, ceci peut s’expliquer par deux fasteu
* L’importance du temps de présence du vétérinaing\aau des €levages ;

* Le degré de confiance envers le vétérinaire, gaintéspécialiste, communique de

I'information validée

Tableau 77 Sources d’information utilisées par I'agriculteur pour les

problémes de santé des animaux



. . Rk, cit. Frég.
prebleme sante animaux
wEterinaire 103 | 26 ,8%]
irstituts technigues 39 [ 102%]
agent de vulgarization 50 13,0%
un autre gleveur an 20,5%
ExpErience perzonneles 69 18,0%
message radiotélévision 43 11,2%
TOTAL CIT. 334 1004

Contrairement au domaine de la protection des @sargn production animale, I'agent de
vulgarisation ne disposant pas de |égitimité sdigne (tous les vulgarisateurs ne sont pas
des vétérinaires ou zootechniciens), n'est pas soece d’information prioritaire pour
I'éleveur. Mais si I'agriculteur opte pour le spaliste, il sent également le besoin d’observer
les résultats chez son voisin, ainsi 20,8% d’élev@onfirment ce profil de « suiviste » et

font appel a un autre éleveur.

3.10.3.6 Introduction d’'une nouvelle technique et/o urace

d’animaux

Pour l'introduction d’une nouvelle race ou cultufagriculteur sera appelé a engager des
investissements, donc la prise de décision estestudélicate, pour avoir plus d’assurance, il

utilise souvent plusieurs sources d’information.

Tableau 78 Sources d’information utilisées par I'agriculteur pour

I'introduction d’une nouvelle technique et/ou race d’animaux

i i ) Mh. cit. Frég.

introd. race elevage/culture
DSa, BS 44 T
chambre d'agricutture 52 34 29%
agent de vulgarization TE 50,0%
instituts technigques o9 38 .58%
documents G4 42 1%
autres 63 41 4%
TOTAL OBS. 152

Ainsi, le recours a l'agent de vulgarisation apfianmportant dans les résultats de notre
enquéte, 50% du total des effectifs s’y référera.direction des services agricoles se voit
confortée dans son réle de conseil et d’ouverturdesprogres technique. La référence aux
résultats de la recherche pour les besoins de gieiskcision occupe une place de choix, ainsi
les documents représentent, 42% de l'effectif dlodales instituts techniques 38,8%.



L’échange avec d’autres agriculteurs garde égalertmrie son importance, avec 41,4%
(tableau n°78).

3.10.3.7 Utilisation des fiches techniques valorise es

produites par I'l'TCMI

Les fiches techniques valorisées produites palCINTconstituent un outil de gestion de la
production agricole dans le domaine du maraichasgnciant les criteres agro-techniques et
economiques en évaluant le prix de revient d'uniu® mises a jour régulierement, elles

peuvent étre un outil de décision incontournabler pes agriculteurs.

Tableau 79 Rapport entre « Utilisation des fiches techniques valorisées »

et « Information sur les recherches des instituts techniques »

inf.rech. insttech. aLi nar TOTAL
util. fiches techniques valorisées
aui | 20] | 10] 30
non 20 101 11
TOTAL 40 111 151

La faible communication de cette publication auptes agriculteurs a fortement réduit son
impact. En effet, la majorité (83,3%) d’agriculteudéclare ne pas connaitre ces fiches
techniques, ce qui expligue que moins de 20% Ildsant. Par ailleurs, prés de 20%

souhaitent la généralisation de ces fiches teclesiqud’autres cultures.

Nous pouvons hiérarchiser les principales souréafotmation utilisées par I'agriculteur de

la maniére suivante :

» La chambre d’agriculture : pour les aides de l:é@incernant ce domaine précis, il
faut rappeler qu'un tiers des agriculteurs déclaepas étre informé des aides de
I'état ;

» Les fournisseurs en équipements agricoles, lesnderts et instituts techniques : pour

I'achat des équipements agricoles ;

» Les fournisseurs en équipements agricoles, I'agentulgarisation et la consultation
de documents : pour la mise en place et l'util@atd’'un matériel et/ou technique
d’irrigation ;

* Les connaissances de l'agriculteur, I'agent de anggtion et la consultation de

documents : pour les maladies et ravageurs dasesilt



* Le vétérinaire, un autre éleveur et I'expériences@enelle : pour les problemes de

santé des animaux ;
* L’agent de vulgarisation, la DSA et les documersrp I'introduction d’'une nouvelle
technique et/ou race d’animaux
3.10.3.8 Le recours aux méthodes modernes de produc tion

Une enquéte réalisée par I'INVA sur les attitudesamportements des agriculteurs face a
I'innovatior?™ explique pourquoi l'agriculteur a recourt aux nelles techniques ? Deux

principales raisons émergent :
* Recherche de rendements élevés ;
» Faciliter I'exécution des travaux agricoles

Les résultats de notre enquéte soulignent qu’ungritéad’agriculteurs déclare mettre en

ceuvre des méthodes modernes de production (tati8au

Tableau 80 Utilisation des méthodes modernes de production

. M. cit. Frég.
util. method modernes product.
aui 134 | 88,2%|
narn 18 11,8%
TOTAL OBS. 152 100%

Par ailleurs, par rapport au type d’exploitatioes Iméthodes modernes de production sont
plus appliguées par les exploitations agricolesvéms et les exploitations agricoles

collectivesLes sources d’information utilisées par ordre daripnce sont :
* 75%, connaissances personnelles ;
* 61,8%, un autre agriculteur ;
* 57,2%, le vulgarisateur ;
» 38,8%, consultation de documents.

Les éléments conclusifs de I'analyse des sourgefodhation a travers les différentes phases

de travail de I'agriculteur mettent en évidencejuesuit :

» le choix de la source d’'information varie en foontde 'activité et du type du besoin

en information. Pour la recherche de l'informatépmes fins de prise de décision et
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qui implique des investissements, I'agriculteulisgi ses propres connaissances et son
environnement immeédiat, mais en méme temps, ile@tie une source information
validée qui lui donne plus d’assurance, ainsipisulte les documents, le vétérinaire,

un autre agriculteur ;

e Par alilleurs, il faut souligner qu’en dépit du taimportant du faible niveau
d’instruction, le recours au document écrit intentia toutes les phases d’activités de

I'agriculteur

Tableau 81 Classement des sources d’information concernant I'usage des

méthodes modernes de production

Objet Classement des sources

Vulgarisateur

DSA

Documents

Un autre agriculteur

Application de méthodes modern
de production

Introduction de nouvelles techniques Connaissances personnelles
Un autre agriculteu
Vulgarisateur

Document

-~

AWNR| S WD R

L’analyse des positions de réponses concernanimiéthodes de production permet de
distinguer entre la phase de prise de décisioa phase d'application d'une technique sur le
terrain. En phase de réflexion, I'agriculteur putabord I'information dans son capital
connaissance et son propre réseau d’échange, renamuiculteur, vulgarisateur. A contrario,
guand l'agriculteur passe en phase d’applicatiomaolevelles techniques, la recherche de
sources d'information crédibles, validées Ilui paraécessaire, ainsi il consulte, le
vulgarisateur et la Direction des services agregbeur faire le point sur le sujet, les
documents, qui lui garantissent la fiabilité ew#idité des solutions préconisées et enfin un
autre agriculteur pour veérifier les résultats sartdrrain. Au niveau des cultures déclarées
prioritaires par les pouvoirs publics, I'état meh @lace généralement des aides au
financement, ce qui incite I'agriculteur a introdude nouvelles techniques, a condition d’étre
informé de ces dispositifs et pouvoir en bénéficizgans une de nos questions concernant
«I’environnement de [I'agriculteur », on a relevé faible appui des organisations
professionnelles et institutions d’appui a la pretchn aux agriculteurs, de cette obligation de
déplacement individuelle, et de I'absence d'uneagie fédérative pouvant étre conduite par

les institutions mises en place en vue d’orgariaeces a I'information.



3.10.4 Les sources d’'information a travers les

différentes étapes de production

Les sources d’information utilisées a travers iff@mdntes phases de production permettent a
'agriculture de décrire la conduite culturale pbpe de pratigue et de représenter

'enchainement de ces pratiques au niveau du sgstirproduction en tenant compte des

parameétres agro climatiques, économiques, socioellts...

3.10.4.1 Etape « semences et pépiniéres »

Trois catégories d’indicateurs se distinguent,rsédmature de la source d’information.

Tableau 82 Sources d’information utilisées a I'étape « semences et

pépiniéres »

L. bk, cit. Frén.
SeMences ou pepinieres
documents écrits 45 3 5%
documents audio-vizuels 22 14 5%
dizcuszion avec un vulgarizateur 45 28 6%
mes connaizsances personneles 104 | Ba,4%]
TOTAL OBS. 152

Les connaissances personnelles (68,4%) largemiisées dans cette phase de production,
un tiers d’agriculteurs utilisent les documentstéat ont recours au vulgarisateur, ainsi ces
source d’information occupent une place non néghte Des efforts des services de
vulgarisation sont fournis a cette étape de pradagbour diffuser de I'information par le

biais de moyen audiovisuels, ce qui confer uneeplaan négligeable a ce média, 14,5%

d’agriculteurs déclarent I'utiliser

3.10.4.2 Etape « travaux du sol »

Un nombre appréciable de pratiques de gestion ldpeswwent aider a conserver la qualité des
sols et accroitre la productivité de [I'exploitatiomgricole. D’ou limportance pour
I'agriculteur, d’accéder a une source d’informatifiable pour connaitre les pratiques

intéressantes.

Tableau 83 Sources d’information utilisées a I'étape «Travaux du sol»



trawaux du sol Hb. it Fréa.
documents &crits 45 20 5%
documents audio-visuels 27 17 8%
discussion awec un wulgarisateur EE] 28.9%
mes connaissances personnelles 122 | 50.2%|
TOTAL OBS. 152

80,3% des agriculteurs expriment clairement gusiés contentent de leurs connaissances
personnelles pour gérer les travaux du sol, leussca la documentation technique vient en
deuxieme position avec 29,6% et les discussions Eveulgarisateur occupent la troisieme

place avec 28,9% (tableau n°83).

3.10.4.3 Etape « plantation et entretien »

Les résultats de cette enquéte révelent, que laoritéajd’agriculteurs utilisent leurs
connaissances personnelles pour le choix desatmeértechniques des cultures, comme c’est

le cas concernant la plantation et I'entretien.

Tableau 84 Sources d’information utilisées a I'étape «Plantation et

entretien»

. . Mb. cit. Freq.
plantation =t entretien
documents &crits futS] 21.6%
documents audio-wvisuels 26 17 ,1%
discussion awvec un walgarisateur 50 22.9%
mes connadissances personnelles 118 | T7.6%]
TOTAL OBS. 152

Cependant, la référence a des sources d’informabérieures demeure importante, elles
confortent I'agriculteur dans ses choix. A ce pmp&2,9% discutent avec le vulgarisateur et
31,6% utilisent la documentation écrite. Le recoaus documents audio-visuels vient en

derniére position avec 17,1% (tableau n° 84).

3.10.4.4 Etape « récolte et transport »

Les sources d'information utilisées en phase delt&®t entretien se recoupent avec les
phases précédentes, cela peut s’expliquer par iteqte les itinéraires techniques se

transmettent par I'intermédiaire des parents.

Tableau 85 Sources d’information utilisées a I'étape «Récolte et transport»



récalte et transport Hb. it Fréq.
documents &crits 43 28.3%
documents audio-wisuels 24 165.2%
discussion awec un wulgarisateur 236 227 %
mes connaissances personnelles 129 | 54.9%]
TOTAL OBS. 152

Les agriculteurs disposent d’'un capital de conaaisss pour conduire leurs exploitations
mais pour renouveler leurs connaissances ou cenfteurs prises de décisions, 28,3%

utilisent la documentation écrite et 23,7% discusarec le vulgarisateur (tableau n°85).

En conclusion de I'analyse des sources d’infornmatitlisées par I'agriculteur a travers les
différentes étapes de production, se dégage uniguyeanformationnelle qui converge entre
les connaissances personnelles prioritairemerititiitsiation des documents écrits. L'usage
de ces derniers est plus lié a la connaissance d@ngue francaise. Les agriculteurs qui
déclarent avoir un bon niveau en langue arabeseiti plus les connaissances personnelles
comme sources d’information. Par ailleurs, les gangs qui ont une formation agricole ont

plus recours a la documentation écrite pour lectigites.

3.10.5 La fréquence d'utilisation des sources

d’'information

Une majorité d’agriculteurs fait appel aux sourcBimformation dans le cadre de leurs
activités ; il semble que certains parametres eauv d’instruction, age, formation en
agriculture, statut professionnel... exercent unkiénfce sur la frequence d'utilisation de ces
sources. Une variance dans la fréquence d’'utitisates différentes sources est a noter :

* Fréquence d'utilisation des documents écrits :
- 40,2% : les utilisent ;
- 39,5% : les utilisent rarement ;
- 20,4% : ne les utilisent jamais

La fréequence d'utilisation des documents écritdiésta la formation de I'agriculteur et & son
lieu d’apprentissage technique. Par ailleurs, cquixaffirment discuter des problemes de
I'exploitation avec les chercheurs, ont le plusotes a l'usage des documents écrits.
L’analyse de l'usage de linformation & travers ldgférentes phases d’activité de
I'agriculture, met en évidence un recours fréquamt documents écrits spécifiques aux

itinéraires techniques.



* Fréquence de discussion avec les agriculteurs
- 44,7% en discutent souvent ;
- 20,4% en discutent rarement

Les agriculteurs ayant un bon niveau de formatimmaggent moins avec d'autres
agriculteurs. Quand I'agriculteur affirme que lgine des connaissances est un autre
agriculteur, la frequence de «discussions avecaldses agriculteurs » prend toute son

importance.

Les agriculteurs qui utilisent les documents éacitenme source d’information échangent
rarement d’'informations avec d’autres agricultetiais, pour l'introduction d’'une nouvelle
culture ou race d’élevage, cette catégorie d'aigaus varie ses sources d’information : les
résultats chez d’autres agriculteurs, particulieretrs’il engage des investissements assez
lourds. Par rapport au méme sujet, l'utilisatios deéthodes modernes de production n’a pas

une dépendance significative avec les discussioss @autres agriculteurs.
* Fréquence d'utilisation des messages, spots radit#eisés :
- 42,8% les utilisent souvent ;
— 48,0% les utilisent rarement

La dépendance entre l'utilisation des messagepast gadiotélévisés et I'introduction des

meéthodes modernes de production est quasimennifigige, elle s’affirme a travers :

— 73 agriculteurs déclarent connaitre les technigleegproduction mais utilisent
rarement le contenu des messages et spots radiséSléans le cadre de leurs
activités, cela suppose que les mass meédias namupe vocation de formation
et d’apprentissage, mais uniquement d’informatimavvis de I'agriculteur. Par
contre, l'information concernant la protection daedtures est liée a I'utilisation

des messages et spots radiotélévisés ;

— Par ailleurs, les agriculteurs qui font usage deudwnts écrits et qui
généralement ont un bon niveau d’instruction wilisrarement les messages et

spots télévisés comme source d’'information ;

- La majorité des agriculteurs qui affirment utilides connaissances personnelles

comme source d’information suivent souvent les agss et spots radiotélévises.
» Fréquence de rencontres avec les spécialistes :

— 46,7% ne les rencontrent jamais ;



- 20,4% les rencontrent souvent

L’échange avec les spécialistes est tres lié @radtion en agriculture, a l'utilisation des

documents écrits et a I'information sur les progreas de recherche des instituts techniques.

Un tiers des agriculteurs affirment ne jamais remier de spécialistes, ils utilisent le conseil

d’un autre agriculteur pour I'introduction de nollge techniques.
* Fréquence de discussion avec les vulgarisateurs :
- 52,6% en discutent souvent ;
- 28,9% en discutent rarement

Les agriculteurs ayant une formation en agriculttwastituent la catégorie qui discute le
moins avec les vulgarisateurs. Méme si un peu @éufa moitié des agriculteurs déclarent
discuter souvent avec le vulgarisateur, I'échangecernant le contenu des documents de
vulgarisation est orienté plus vers la famille &uttes agriculteurs ; 58 agriculteurs de
I'effectif total interrogé déclarent discuter sonvavec le vulgarisateur et affirment en méme
temps, que l'absence d’information sur I'endroit sent les documents est la principale
contrainte pour I'accés a I'information. Dans cs,c le vulgarisateur n'aide pas I'agriculteur
a identifier et localiser les sources d’informatipartinentes, quel est son rdéle dans le

processus de transfert de I'information ?
* Fréquence de visite des exploitations :
- 57,2% les visitent souvent ;
- 22,4% les visitent rarement

La fréquence de visites d’exploitation exerce umiguénce sur l'accés aux connaissances
agricoles, entendu au sens de « pratiques agrisolBar ailleurs, méme si l'agriculteur se
réfere a d’autres sources d’information pour s’infer des nouvelles techniques ou pratiques
agricoles, la visite d’exploitation est un moyeroliBerver les résultats chez un autre
agriculteur. Quant a l'usage de ces informatiom® grande partie déclare que méme s'ils
sont convaincus des contenus présentés, leur utdtiod au niveau de I'exploitation revient

chére.
3.11 L'agriculteur et la communication

3.11.1 les moyens de communication de

'administration



Plus d’'un tiers des personnes interrogées déclgtentadministration n’utilise aucun moyen
pour les informer. L'agriculteur juge qu'il est mialformé de certaines décisions liées aux

aides de I'état, de la politique agricole...

Tableau 86 Moyens d'information utilisés par I'administration agricole

. L Hb. eit. Freq.
rmoen infor =d ministr

télephone a7 20,9%
lettre 35 23,0%
télecopis 15 | 9.9%]|
déplacemeant T2 [ szou]
auecun 57 IT0%
TOTAL OBS. 162

Dans leur acces a linformation administrative, &giculteurs connaissent également des
contraintes. Plus d’'un tiers des agriculteurs pms@robleme. Pour y faire face, ils doivent

trouver des solutions compensatrices les obligeamngager des ressources financieres
propres et a sacrifier de leur temps de travaib Nonnées mettent en évidence, les solutions

gu’ils adoptent pour accéder a cette information :
» Déplacements : 52%
» Téléphone : 30,9%
e Lettre: 23%

Ce tableau met bien en évidence les moyens classigpmme supports privilégiés
d’information, on constate ainsi, que le secteuicatg enregistre un retard flagrant en moyen
communication. Par ailleurs, 37,5% des personnesraggées déclarent n’étre informées par

aucun support.

Tableau 87 Moyens d’information de I'administration agricole en rapport

avec Internet

communication internet auli nan TOTAL
moven infor administr
téléphane I 25 a
lettre g 27 35
t&lEcopie 4 1 15
déplacement b a5 I
AN 49 5T
TOTAL 63 1T 233




Nous constatons le décalage entre I'ouvertureesinbuvelles technologies de l'information
de certains agriculteurs et une utilisation stagidée de moyens de communication par
'administration. 22 agriculteurs affirment utilisde réseau Internet, paradoxalement,
I'administration agricole les informe encore pablais du téléphone ; Par ailleurs, le réseau
Internet peut mettre a la disposition des diffé&emicteurs agricoles des modes de
communication interactifs et résoudre [Iinsuffisancdu processus informationnel qui

caractérise le systeme d’information de I'admiaistm agricole.

3.11.2 Les moyens de communication entre agriculteur S

Le réseau d’information informel est le moyen dennwinication utilisé pour promouvoir les
échanges entre agriculteurs. En effet, I'échange&adimation entre agriculteurs se fait en
priorité par les visites personnelles. Le tableg88nmontre que 50,7% d’agriculteurs
privilégient les déplacements, qui sur le plan éooigue reviennent beaucoup plus chers que
I'introduction des nouvelles technologies de l'imf@tion et de la communication. Le
téléphone représente, 36,2% et Internet que p&b.A,&s agriculteurs, vivent souvent dans
un isolement total par rapport aux dispositifs 'deat en matiére de financement agricole et
les activités des acteurs et projets de leurs mégib’'usage de moyens de communication
modernes pourra diversifier les sources d’'infororatie I'agriculteur et assurer une meilleure

coordination entre les acteurs qui interviennemnsda production agricole.

Tableau 88 Moyens de communication entre agriculteurs

] Mb. cit. Frég.
Moyen comm agric
visite persannelle 147 | a0,7 %)
télécopie 14 4,8%
téléphone 105 | 36,2%]
internet f 21%
|ettre f 21%
autres 12 41%
TOTAL CIT. 290 100%

Dans leur échange de linformation avec d’autresicalfeurs, existent également des
contraintes. Pour y faire face, ils sacrifient euemps de travail en procédant a des
déplacements et utilisent leurs téléphones qui deigent a engager des dépenses
importantes. Nos données mettent en évidenceplatians qu’ils adoptent pour accéder a

cette information :



» Déplacements : 52 %
» Téléphone : 36 %

e Internet: 2 %

Tableau 89 Rapport entre « Moyens de communication entre

agriculteurs » et les moyens de communication de I'administration

moyen comm agric | wisite per | télécopie | téléphon internet lettre autres TOTAL
sannelle 2
rmoyen irfor =d mini str

téléphone 43 11 jei=] 5 =1 =] 140
lettre a3 = 20 Z =1 5 g4
télécapie 14 13 1 4z
déplacement 75 ik 53 3 5 o 156
ausun 40 1 3 104
TAOTAL 222 =] 175 14 22 24 495

Le croisement des variables « moyens de commuoitatiilisés entre agriculteurs » et
« moyens d’information de I'administration agricele exprime bien la dépendance
significative de ces deux réseaux de communicatianpremiere dépendance s’affirme a
travers 57 agriculteurs, dont I'information se lienia des visites personnelles et ce méme
groupe n’est informé par aucun moyen par 'admiaigin (tableau n° 89). Ces agriculteurs
sont doublement marginalisés, isolés d’abord, eéesniques modernes de communication qui
peuvent aisément les aider a partager les savesrgxpériences et s’ouvrir sur le monde et
ensuite par I'administration agricole qui n’utiliseicun moyen de communication pour leur
permettre d’'accéder a l'information indispensabteirpgérer leurs exploitations. On peut
déduire que méme les moyens classiques de comrianicgtéléphone 36,2%, télécopie
4,8%, Internet et lettre 2,1%) sont nettement smilisés. L’analyse des données relatives aux
moyens de communication utilisés entre I'agriculteude I'administration agricole met en

avant les éléments suivants :

* La communication administrative est inexistanterpplus d'un tiers d’agriculteurs
questionnés, plus de la moitié se déplace au nidesuinstitutions agricoles pour
accéder a linformation, qui indiscutablement estméhante, pres de la moitié est

informée par la correspondance traditionnelle;

* Le déplacement et le téléphone sont les canauxmenanication les plus importants

entre agriculteurs ;



» L’usage d’Internet est quasiment absent des moyaases a lI'information. Le retard
enregistré dans l'introduction des TIC est désastré’internet, le multimédia sont
totalement absents. Les criteres de rapidité d&écxds a linformation et la

diversification des sources d'information sont Idiétre réunis ;

3.11.3 Les principales contraintes a la communicati on

entre agriculteurs

Dans une de nos questions concernant les « camefainon retrouve bien le poids de cette
obligation de déplacement individuelle, et de ledse d’'une approche fédérative pouvant
étre conduite par les institutions mises en placeue d'organiser I'acces a I'information et

au savoir faire. Les agriculteurs posent ce probldan les proportions suivantes :
* Inexistence d’'un regroupement d’agriculteurs : 80 %
* Obligations de déplacements pour accéder a l'inéion : 28 %
* Absence du réseau téléphonique : 14 %
* Absence du réseau Internet : 14 %

Les chiffres ci-dessus expriment bien la faibleacdig¢ de I'administration agricole a mettre
en place des leviers technologiques pour améliareommunication avec les agriculteurs. lls
mettent en avant également |'écart existant entre population plurielle et diversifiée
d’agriculteurs, caractérisée par une appropriatifférenciée de l'information et une offre
standardisée de moyens de communication par I'dstration. L'usage du réseau Internet
peut mettre a la disposition des différents actewgmscoles des modes de communication

interactifs et résoudre l'insuffisance du procesat@mationnel actuel.
3.12 L'agriculteur et l'offre informationnelle

Le cloisonnement informationnel de I'agriculteurt eertainement le facteur qui risque
d’entraver la réussite du programme national desldgpement agricole (PNDA) qui s’est
mise en place depuis I'an 2000. Les limites et destraintes relevées dans l'acces a
'information permettent de mieux comprendre entipgpourquoi les agriculteurs utilisent

dans une forte proportion, les connaissances peefien et le contact d'un autre agriculteur.

Ce recours au réseau dinformation informel s'eypdi par la faiblesse du systeme

d’information, qui s’exprime a travers :

» |'absence d'outils de repérage de I'information ;



* Du nombre tres réduit de documents de vulgarisatiia a la disposition de

I'agriculteur ;
« Des domaines ou sujets non couverts par les dodsmeoduits.

L’absence d’outils de repérage et de la dispomgbile documents de vulgarisation en nombre
suffisant parait peu compréhensible. Ces publicatigproduites par des institutions,
totalement dédiées aux activitées d’appui a la prodn (INVA) ou bien les instituts
techniques, dont les chercheurs passent plus dedgdears temps a I'élaboration de produits
informationnels destinés au vulgarisateur et arikadteur. Que ces publications soient
absentes au niveau de I'exploitation agricole,,liguwe I'agriculteur souhaite avec force les
voir disponibles, mais absentes, de la directios dervices agricoles, des chambres
régionales de I'agriculture et méme du siége dgehd communal de vulgarisation qui est
I'interface directe de l'agriculteur pour tous lpsoblemes de l'information, ceci s’avére
incompréhensible. L’inaccessibilité des agriculte@airce type d’information est de toute facon
un handicap ; Il véhicule des données indispensagimar le travail de I'agriculteur.

La nature des relations d’échanges, ainsi que hebn® trés limité de réseaux nationaux ou
régionaux auxquels les agriculteurs participentt sbexpression d'un cloisonnement
inquiétant pour le secteur de la production dontdeactéristique essentielle est I'ouverture

sur I'environnement a la fois national et interantl.

3.12.1 Appréciation de I'information mise a

disposition par le service de vulgarisation

L’appréciation de l'agriculteur des informationsses a sa disposition par le service de
vulgarisation agricole montre qu’il existe un dysfdonnement entre les besoins en
information des agriculteurs et I'offre qui en &site. Celui-ci s’exprime a travers 69,5% de
répondants qui expriment avec force que les répommeposées par le service de
vulgarisation ne constituent pas des réponses @é@espla leurs questions. Le manque
d’intégration des données liées a un environneraergerpétuel évolution, et la faible prise
en charge de la demande dans sa dimension agmigaehsocioéconomique et culturelle en
sont les principales raisons. Face a des besoiltiples et diversifiés et a une population
d’'agriculteurs différenciée, le service de vulgatisn agricole propose une offre
informationnelle standardisée. Ces résultats mohtte facon évidente que les attentes des

agriculteurs ne sont pas prises en compte lorgkdbration des programmes d’information.



Tableau 90 Appréciation des informations mises a disposition par les

services de vulgarisation agricole

Mk, it Frég. Mk, it Frég. k. it Frég.
appreéciat. inf. serv. vulgar. (rang 1) (rang 2) (somme)
des réponzes complétes & mes questions 30 204% 32 [57.1%]| 62(06H 30,5%
un moyen de connatre d'autres technigues il |E1 ,EI%| 24 429% | 1150140 o6, 7%
inutiles 25 17 7% 0 [00%]) | 260035 12 5%
TOTAL CIT. 147 56 203 100%

Plus de la moitié d’agriculteurs affirment avecc®rque les informations mises a sa
disposition par le service de vulgarisation estmuoyen de connaitre d’autres techniques
agricoles, ce qui confer aux actions de vulgaasatin réle plus orienté vers l'innovation que
la résolution des probléemes posés au niveau depl@gation. Un peu plus de 10%

d’agriculteurs déclarent que les informations mesésur disposition sont inutiles.

Tableau 91 Appréciation de l'information concernant les opérations

culturales et les équipements agricoles

tréz bonz hans faibles MaLyais TOTAL
Préparation du =ol, smendement de fond 14 77 47 11 149
Plantation 12 37 14 149
Fertilization G7 42 G 149
Iriggation 25 74 4 g 149
Lutte contre les ravageurs ef maladies des cutures 19 [t} 23 9 149
hachines et équipements agricoles o] B7 149
Récolte et conditionnemernts 7 B3 [45] 149
Choix des varidtés a0 55 54 q 143
Ensemble 150 490 404 147 1M

En fonction des réponses obtenues, I'agriculteurspeque I'information concernant les
domaines suivants est satisfaisante, comme on |lpecbnstater a travers ce tableau, les
chiffres ont une dépendance tres significative rdeeffectifs est nettement supérieur a

I'effectif réel :
*+ « Plantation » avec un effectif de 86
* « Fertilisation » avec un effectif de 34

Par opposition, l'information relative aux domainde « machines et équipements » et
« récolte et conditionnement » est considérée niselyer I'agriculteur, les chiffres ci-dessus

mettent en évidence une dépendance tres signiicagiurs effectifs est nettement supérieur a



I'effectif réel. Avec des effectifs de 42 et 48samémes domaines représentent les effectifs
les plus faibles en termes de satisfaction en affegmationnelle.

3.12.2 Application de I'information diffusée par le S
mass-médias
Pour rappel le contenu des messages radios estré&lphr les instituts techniques, chacun
dans son domaine de spécialité et produit par NNV est utilisé a deux niveaux :

« les radios nationales : avec les trois chaines (e et trois)

* les radios locales au nombre de 33

Sur le plan de la géographie agricole du paysut signaler un dysfonctionnement dans la
production d’émissions et leur diffusion, les radide certaines régions dont le potentiel

agricole n’est pas important émettent plus quetcéau

L’animation des émissions est confiée a des peesogé@néralement qui n’ont de formation ni
en agronomie et encore moins en techniques de caioation, ce qui réduit I'impact de
'information diffusée auprés des agriculteurs. bdan synthétique des activités de
vulgarisation agricole pour I'année 2005, refléitesuiffisance de la production :

« Emissions et spots télévisés : 1200 couvrant S&M¢s

« Emissions et spots radiophoniques : 10 545

Tableau 92 Application des conseils radiophoniques

) . ) M. cit. Fren.
applic conseils radio
oui oG | 26,8%]
narn Y6 A3,2%
TOTAL CIT. 152 100%

63,2% d’agriculteurs déclarent ne pas appliqguerolgenu des messages radiophoniques, ce
chiffre montre que le processus d’introduction @umouvelle technique chez 'agriculteur est
complexe, parmi les facteurs de motivation, I'olkagon des résultats chez un autre

agriculteur s’avere importante.

Tableau 93 Rapport entre « Application des conseils radio » et «Durée du

métier»



=5 ans 5410 11415 16420 | 21etplus | TOTAL
DU 2,00 [3.20] 2,64 [1.47] [1.57] 1,91
non 2,25 1,96 213 2,36 2,09 2,11
TOTAL 2,17 2,17 2,33 1,90 1,88 2,03

La formation agricole et la durée du métier sorg fdeteurs de différenciation déterminants
dans l'application des messages radiophoniquesaggsulteurs qui déclarent les appliquer
ont une formation en agriculture et une durée dtiem§ui se situe entre 5a 10 anset<ab
ans. Cela s’explique par le fait que les jeunes ptus aptes a comprendre les contenus des
messages. Cependant, si la majorité des agricslitéapplique pas les informations diffusées
par les médias et autres supports de communicatem,responsables chargés de la
vulgarisation doivent s’interroger sur la pertinendes méthodes de la communication
utilisées. Les pratiques de communication baséels stansmission des messages ont montré
a travers le monde leurs limites. Il n’est plusgiole aujourd’hui de demander a I'agriculteur
de mettre en application les informations ou lesseds mis a sa disposition, sans gu'il soit
associé au débat autour de la valeur de la technmpmmuniquée par le biais de
I'information. Selon, Bessette Guy 271 I'adoption d’une technique agricole plus efficace,
par exemple, ne se réduit pas a un probleme dmétion. Il s’agit d’'un processus complexe
qui comporte plusieurs étapes. Cela demande d’ahord prise de conscience par les
paysans d'un probléme de productivité, des débataet sur la valeur des techniques
utilisées et la détermination d’un besoin d’'infoitioas portant sur d’autres techniques. C’est
a ce moment qu’il convient de rendre I'informatiaccessible et de soumettre celle-ci a la

discussion puis a un processus de prise de déaisiocernant sa mise a I'essai

L’étude des sources dinformation utilisées par &giculteurs montre leur besoin de
multiplier les supports a des fins de comparaigone propos, dans une étude sur les usages
de laudiocassette comme support de communicat@ms de milieu agricole, (Philippe
Mallein et Claire Weulersse, 1988)définie les modalités d’application de I'informaii par
I'agriculteur par ce qui suit Rour I'agriculteur, I'intérét de I'information sedfinit, du point

de vue du contenu par tout moyegae comparaison et d’identification selon les maeali

particulieres des différentes expériences...I'agtewl cherche dans ces informations la

271 Bessette Guy, 2004. Un cadre conceptuel et méltbgidoie de la communication pour le développement.
Document 4. Page consultée le 7juillet 2006

Adresse URL http://www.idrc-ca/fr/ev-29848-201-1-DO_TOPIC.html

272 Mallein Philippe, Weulersse Claire. L'audio-visuel le local invisible : une expérience de prochrcti
d’audio-assettes en petites régions rurales. BB85 1Paris, t. 30, n° 3-4, 6p.




rencontre avec des profils diversifiés d’exploitamigricoles. Ces informations l'aident a

identifier son identité au sein méme du growupe

Tableau 94 Fréquence d’utilisation des messages et spots radiotélévisés /

application des conseils radio

fréquence utilis. messages, spots RTV trés souvent rare jamais TOTAL

applic conseils radio souvent ment
ouj 22 2 56
nan [0] 36 51 Z 96
TOTAL 3 65 73 11 152

Ce sont les agriculteurs qui utilisent le plusriesssages radiotélévisés qui mettent le plus en
pratique les conseils diffusés par la radio. Céetab montre une dépendance significative
entre les réponses a « utilisation souvent les agesset spots radio/TV » et « Application des
conseils radio ». Par ailleurs, 73 agriculteurbsetnt rarement les messages et spots télévisés

et n’appliquent pas les conseils radio.

Tableau 95 Origine des conseils utilisés

i . i M. cit. Frén.
conseils utilis. radio
radio chaine une 22 | 25.9%]
radio chaine e G 7 9%
radio chaine trois 14 18 4%
radio el-bahdja 25 | 36,5%]
radio saoura, autres 1 1,3%
radio mitidja 2 2 5%
autre 3 3.9%
TOTAL CIT. TG 100°%%

Figure 3 Origine des conseils utilisés

| conseils utilis. radia

radio chaine une zz

radia chaine deus =3

radio chaine trois Iﬂ 14

radio el-bahdja Ij] 28

radio saoura, autres 1

radio mitidja 2

autre 3



Seules deux radios « chaine nationalel et rad®aktja » diffusent des informations qui ont
convaincus les agriculteurs de mettre en pratigaanformations diffusées. Il faut souligner

gue ces deux radios cumulent une expérience ndigeaile.

Tableau 96 Non utilisation des messages radio

. . Hb. cit. Fréq.
non util. messages radio
les messages ne m'apportent rien 19 13,8%
je préfére utiliser les techniques de production que je connais =} [ 45,7 % |
les solutions proposées coiitent chéres 54 39,1%
autres z [ 1.a%]
TOTAL CIT. 138 100%

Des études faites sur I'impact des mass-médiasldarecessus d’introduction des nouvelles
techniques ont abouti & des résultats mitigés. €hguéte réalisée en 1995 par I'IN¥VA
aboutit a la conclusion que :ceux qui déclarent appliquer les conseils donnéslgmspots
radiophoniques sont a peu prés en nombre égal aexx qui déclarent ne pas les
appliguer».Concernant le méme sujet, Abdelmoutaleb Mohamedans une étude
concernant lI'impact de la vulgarisation sur lestigtees des éleveurs de bovins laitiers,
remarque la faible participation des mass-médiapranessus de transfert de I'innovation.
Dans le domaine de I'élevage, seuls 3,7% des éig\d&clarent avoir appris les techniques
d’élevage par ce biais; Par groupe de technigiaeitelur note le faible pourcentage
d’agriculteurs qui utilisent les informations di§iées par la télévision et/ou radio :

» Technique de I'ensilage : 0,00%
* Habitation d’élevage : 8,33%
* Choix des espeéces fourrageres
* Plan parcellaire : 15,38%
» Travail du sol: 7,14
« Irrigation des fourrages : 9,52%
* Ensilage : 0,00 %
L’auteur conclu que le faible impact des mass n#dins la transmission de l'innovation

technique est dd a la complexité de certaines tgobg, qui ne peuvent étre médiatisées sous

forme de spots télévisés ou radiophoniques et ng@rokest le cas, I'efficacité du message

273 Bureau national d’études pour le développemarat. Alger. Traitement de I'enquéte impact spois
Alger , INVA, 1995. 18p.

274 Abdelmoutaleb Mohamed. Impact de la vulgarisasior les pratiques des éleveurs de bovins laitger,
INA, 2003, 212p. Mémoire magistere : Agronomidger : 2003



sera réduite. Ces résultats confirment celles deerenquéte, a savoir que méme si un
pourcentage appréciable suit les informations gé@&s par les mass médias, leur intégration
professionnelle demeure un objectif a atteindrard\lque la performance du processus de
diffusion de I'information, se mesure par le niveBappropriation de celle-ci par les usagers.
Hors, dans notre étude, I'information qui parviehéz I'agriculteur n’est pas intégrée dans le
processus de production et de développement deldigation. Les réponses des agriculteurs
sont suffisamment significatives : la majorité o@pondu « je préfére utiliser les techniques
que je connais » ; «les solutions codtent ched&s) la nécessité d’'une approche de la
vulgarisation qui tient compte des savoirs de ladteur et en adéquation avec ses

conditions socio-économiques.

Encore une fois on reléve les contradictions diesys de communication agricole : face a
des besoins et attentes différenciés en fonctianadiéeres d’age, de durée du métier, du
niveau d’instruction, du statut professionnel, damnditions socio-économiques.... On
propose aux agriculteurs une communication de mstsswlardisée, alors que la pertinence
d'un contenu informationnel est appréciée a sa atpale prendre en considération les

besoins et attentes des destinataires de I'infoomat
3.12.3 Opinion sur I'émission agricole « Horizons
économiques »

L'impact d'une émission a caractere agricole netpEte apprécié que par rapport aux
caractéristiques socioéconomiques et culturelle gwpulation a laquelle elle est destinée.

L’étude du comportement des agriculteurs vis-adei€ette émission en donne un apercu.

Tableau 97 Appréciation de I’émission « Horizons économiques »

L . _ ) Mhb. cit. Fréq.
émission hoerizons économiques
un moyen de moderniser mon exploitation B4 32 5%
me permet de connaitre les réformes du secteur 84
n'aborde pas les sujets qui me préoccupent 34 [ 195%]
TOTAL CIT. 197 100%

Le taux de suivi de I'émission « Horizons éconoreg)t apparait a priori appréciable, 75%

mais I'application des informations au niveau dxloitation requiert d’autres approches de
communication ou l'agriculteur est au centre ducpssus de communication. Le contenu de

cette émission est orienté vers les réformes dtewecPrés de 20% affirment que cette



émission n'aborde pas les sujets qui préoccupagtitulteur, elle constitue plus une tribune
de défense des axes de la politique agricole distame qu’'un espace de débats autour des
exploitations agricoles et des problemes que reneoines agriculteurs dans I'exercice de ses

activités.

Tableau 98 Emission « Horizons économiques / « aide a résoudre les

problémes »

aide résoudre probléemes | trés hien hien MOYEN faible TOTAL

emission horizons économiques
un moyen de modernizer mon exploitation 3 19 M
me permet de connatre les réformes du secteur 3 El 25 32 (3]
n'aborde pas les sujets qui me préoccupent 1 1 22
TOTAL T 17 a7 61 132

Les résultats du croisement des variables « HosiZzmonomiques » et « Aide a résoudre les
problémes » ne peuvent mieux exprimer le faibleodpge cette émission dans le reglement
des difficultés de 'agriculteur au sein de sonleitgtion. Cette émission s’éloigne méme de

I'objectif pour laquelle elle est créée, a saviame connaitre les réformes du secteur agricole.

3.12.4 Opinion sur les documents de vulgarisation p ar

type de support

Escarpit Robert admet que I'€noncé des textes est régi par des régles d’asgdion
propres a un groupe social déterminé ... le discpuodessionnel obéit a des normes visant a

améliorer les pratiques®’>.

Pour Meyriat Jean, «le document écrit n’est pasupport neutre, un objet apte a recevoir
n'importe quelle information. Sa capacité informaatest directement liée aux conditions dans
lesquelles il a été congu, produit, transnfi®.»L’élaboration du document écrit dans le

secteur agricole en Algérie destiné a la vulgaosgprend t-il en compte ces mémes normes,

les conditions de sa production permet-elle d’ofnsa capacité informative ?

Tableau 99 Appréciation des documents écrits mis a disposition

275 Nicole Boubée, André Tricot et Viviane Couzingtnvention de savoirs documentaires : les atdgwide
recherche d’information d’usagers dits « novices »

276 Introduction aux sciences de l'information efla communication : manuel / Denis Benoit et dplRaris,
les Ed. d’Organisation, 1995, p. 227.



trés bien

bien

mayen

faible

TOTAL

Facilité de lacture du texte 11 42 36 11 108
Clarté des images g 31 107
Facilité pour la prise de décision 13 45 a7 107
Aide 3 résoudre mes problémes 36 107

Ensemble

27

-
0
o

148

1148

427

Sur le plan contenu, les réponses obtenues a ktiguesur I'appréciation des documents
ecrits posent le probleme des objectifs assignédagument écrit. Un nombre important
d’agriculteurs affirment que les documents mis spdsition par le systeme de vulgarisation
ne constituent pas un moyen de prise de décisiariagtent pas non plus a résoudre les

problemes de I'exploitation.

Tableau 100 Appréciation de I'émission « Horizons ecéconomiques »

trés hien kien MmoYen faikle TOTAL
Langage Ltilisé 30 T 137
Clarté des explications 28 0 35 5 138
Chaix des sujets 15 43 G7 14 139
Calitd ces perzonnes invitées 139
Ensemble 16 17 198 62 553

Contrairement aux résultats d’autres enquétes, aoguiestion de la compréhension des
émissions télévisées est posée avec acuité, lesuldégurs enquétés affirment bien
comprendre le langage utilisé et les explicatioosngées sont assez claire pour la majorité
d’entre eux, par contre la qualité des personneisées constitue une limite. Le niveau en
langue arabe et francaise n’apparait pas exercefluence sur I'appréciation de I'émission,
peut-on affirmer que les différents travaux qui sotilevé le probleme du niveau de langue,
et quel type de langue adopter : I'arabe dialesdtgdrien, berbére, ou I'arabe classique pour la
compréhension du contenu des émissions proposeéss plus d’actualité ? A priori, sur le
plan linguistique, un effort d’adaptation du langagilisé par les animateurs au contexte de la
population a été fait dans ce sens, il n’en dem@ae moins que la compréhension d'un
message est déterminé également par le contemiyelu de formation de I'animateur et la

qualité pédagogique de I'information.

Tableau 101 Appréciation des messages télévisés



trés hien hien mayen faible TOTAL
Chiix du sujet 14 29 144
Compréhension du langage 15 il 32 144
Période de diffusion i 16 21 144
Ajde & résoudre mes problémes 1 12 23 [108] 14
Ensemble 30 207 105 234 576

La production de messages en direction d’'une ceatégociale de professionnels, requiert la
prise en considération de sa dimension socialeyagoimue, intellectuelle et culturelle. Nous
avons constaté dans notre échantillon, que plssifaateurs interférent dans la recherche,
I'acceés et I'usage de l'information. Parmi les paédres d’évaluation des messages télévises
proposeés, les agriculteurs interrogés considereatlgs criteres « période de diffusion » et
« aide a résoudre les problemes » comme étanefaillles réponses peuvent expliquer en
partie pourquoi I'agriculteur n’integre pas profiessiellement les informations diffusées par

les mass médias.

3.12.5 Durée des messages

Pour permettre a l'agriculteur de s’approprier lentenu des messages diffusés, il est

important d’adapter la durée du message aux uskgksgriculteur.

Tableau 102 Temps d’onde imparti a la diffusion des messages a la radio

Rk, cit. Frég.
temps onde diff. messages
ouli er | 17 8%]
non 124 821%
TOTAL CIT. 151 100

Les programmes multimédias sont congus sans etdddaple des besoins et pratiques des
agriculteurs auxquels ils sont destinés. L'appt@mades messages radiotélévisés par les
agriculteurs exprime cette faiblesse dans la gfimtde communication audio-visuelle, elle

s’'exprime a travers les éléments suivants :

* La majorité d’agriculteurs affirment que la période diffusion n’est pas adaptée a

leur travail ;

* Les messages diffusés ne constituent pas un may@nrgsoudre les problemes au

niveau de I'exploitation ;



» Le temps d’onde imparti a la diffusion des messaggkoles a la radio est considéré
insuffisant par 82,1% d’'agriculteurs. Cette sitoatia induit un manque de
compréhension des informations diffusées, et paséguent, le but recherché qui est

I'application des messages est trés marginal.

3.12.6 Délais de diffusion de lI'information

La diffusion des documents est un autre paradox&ysiiéme d’information agricole, certains
documents, comme les fiches techniques, les dépliaont concus de fagon a aider
I'agriculteur a choisir un itinéraire techniquesdes pratiques culturales correspondantes. Par
conséquent, I'exécution de chaque opération tedeniprrespond a une date précise du
calendrier agricole, le retard dans la diffusioncdéie catégorie de documents implique chez
I'agriculteur une démarche de recherche d’'une aduece de l'information qui ne lui permet

pas toujours d’accéder a une information validée.

Tableau 103 Les délais de diffusion des documents en rapport avec le

calendrier agricole

oui non TOTAL
Délais de diffusion des fiches technigues [ le calendrier agricole 42 110 152
Délais de diffusion des depliants [ le calendrier agricole 30 122 152
Delais de diffusion des bulleting météorologiques [ le calendrier agricc [132] 152
Delais de diffusion des messages radiotélévisés [ le calendrier agricol Ga a8 152
Ensemble 268 340 G608

En dépit de I'apport appréciable de ce type de oharus dans les activités de I'agriculteur, la
majorité d’entre eux affirment que les délais déudion des fiches techniques et dépliants ne
respectent pas le calendrier agricole, avec des taspectivement de 110 et 122 et 88
citations. L’information météorologique est par wverdiffusée dans des délais conformes au

calendrier agricole pour 132 répondants.

Tableau 104 Délais de réponse aux demandes d’information

L, Hb. cit. Fréq.
d&lais réponses
assez raisonnables 19 12.5%
raisonnables 20 19,7 %
lents 20 | a2.6%]
trés lents 23 15,1%
TOTAL CIT. 162 100%




Les délais de réponse aux demandes d’informatiomisjsgés lents pour plus de la moitié des
agriculteurs. Si, face a un besoins d’'informati@amslun temps déterminé pour résoudre un
probleme ou simplement prendre une décision, kadfgur ne trouve pas de répondant a ses
besoins, comme on l'a constaté pour la diffusios decuments en conformité avec le
calendrier agricole (voir tableau n°103), quel eskllement I'objectif du systeme
d’'information agricole ? Car méme, aux demandasfa‘imation formulées par I'agriculteur,
les délais de réponse sont jugés assez lents. hbreade d’agriculteurs qui pensent que les

délais de réponse aux demandes d’information sisdmnables n’atteint pas 20%.

3.12.7 Discussion du contenu de documents a caracte re

agricole

Le contenu des documents de vulgarisation ne sugat I'intérét comme sujet de discussion

de I'agriculteur avec son environnement.

Tableau 105 Discussion autour du contenu des documents a caractere

agricole
i k. cit. Frén.
discuss contenu docts
avec d'autres agricuteurs 95 28 0%
avec des vulgarizateurs E7 19.5%
aveo des membres de la famile 100 | 23,2%]
avec des chercheurs 47 137%
autres 33 | EI,E:%|
TOTAL CIT. 343 100%

Certains chiffres obtenus confirment ce constatfieime I'importance d’échange informel :

29,2% d’agriculteurs interrogés discutent aveariembres de la famille et 28% avec d’autres
agriculteurs. Les discussions avec les chercheprgsentent le taux le plus faible 13,7%. Par
ailleurs, I'échange sur le contenu des documentgles important chez les agriculteurs ayant

le statut de propriétaire et associé

Tableau 106 Rapport entre« Discussion autour des documents agricoles et

« Formation agricole »



formation agri oL non TOTAL
discuss contenu docts
avec dautres agricutteurs | 17] 74 96
avec des vulgarisateurs 21 46 LT
avec des membres de la famils 22 b= 104
aver des chercheurs | =24] 73 Y,
autres 14 18 33
TOTAL 93 245 343

Les données du tableau n° 106 font apparaitrdéeseéts suivants :

» Les discussions autour des documents sont marguéepar I'échange au sein du

milieu d’agriculteurs : les membres de la famill@@utres agriculteurs

 Les échanges des agriculteurs formés avec les lehese sont nettement plus

importants, en revanche, avec les agriculteuohtient le taux le plus bas.

Tableau 107 Origine des documents disponibles

. Mb. cit. Freq.
docts agric
achat 4 20,2%
semice de wulgarisation a8 12.2%
fournisseur en facteurs de production 43 | 21,3%]
chambre d'agriculture 25 12,34%
instituts techniques 42 20,8%
autres 13 | 6.3% |
TOTAL CIT. 202 100%%

Prés de la moitié, soit 43,4% d’agriculteurs déstardisposer de documents agricoles. En
analysant, lorigine des documents, les fournisseen produits phytosanitaires et
équipements agricoles viennent en téte de liste 2¢%. Il faut rappeler que les documents
émanant de ces derniers ont un caractéere commaeatcipublicitaire, ils ne peuvent pas
répondre aux besoins d’une information validée agsculteurs. Les instituts techniques
viennent en deuxieme position avec 20,8%, ils oent@insi une meilleure place que le

service de vulgarisation agricole qui n’atteint nedpas les 20%.

Avec 20,3%, I'achat comme moyen de constituer sanerdocumentation s’avere important,
sachant la couverture relativement faible du lieneagronomie et sciences connexes par les
libraires locales et les prix souvent effarantsigyroposent, ajouté a I'inexistence d’éditeurs
spécialisés, on se questionne d'ou l'agriculteunete ses livres, alors que mémes les

bibliotheques a caractére agricole ont du mal@eples livres.



3.13 Besoins en information des agriculteurs

Sachant que les besoins en information de I'ageaul se manifestent dans différents
domaines, la conception de l'offre informationnetleit tenir compte de ses besoihs.
monde des agriculteurs a son propre savoir faicgqufa traditionnel), il s’appuie sur ses
propres réseaux de communication pour accéderaogférer les savoirs, il utilise plusieurs
formes propres a son patrimoine culturel. Les tagide notre enquéte mettent en évidence
'importance de I'échange entre agriculteurs. Cepant, le document écrit, malgré un taux
élevé d’'analphabetes au sein de la population idaltgurs, il demeure un support tres
présent. Les difficultés qu'ont les responsabledadgulgarisation a définir les catégories
d’agriculteurs et leurs besoins ont impliqué unmewnication de masse, souvent imprécise

au détriment d’'une communication ciblée.

Le décalage important relevé lors de notre engeiétes les besoins réels des agriculteurs et

I'offre actuelle qui en est faite, s’exprime a &ewvles critéres suivants :

* Choix de contenus informationnels opérationnelsilifant la prise de décision et la

résolution des problemes au sein de I'exploitation

* Proposition de supports de communication adaptés kmsoins et usages des

agriculteurs ;
» Adaptation des horaires de diffusion aux activitgsfessionnelles de I'agriculteur ;
* Mise en place d'outils de repérage et de locatisaties documents ;

» Favoriser la mise a disposition des documents au de I'exploitation, option

largement souhaitée par les agriculteurs interrogés

3.13.1 Besoins en information par type de sources

Des enquétes similaires font largement place auxces d’informations informelles et les
mass médias comme moyens d’acces a l'informatianticolierement pour la catégorie
d’agriculteurs ayant un faible niveau d’instructiggaradoxalement, cette catégorie exprime
également un besoin en document écrits, comportemén en évidence par ces mémes
enquétes. Souhaitant savoir davantage sur ce plgmores agriculteurs ont répondu qu'ils
demandent a leurs enfants ou voisins de leur tirexpliquer les contenus des documents,

ensuite eux font le choix sur le type d'informatouvant les intéresser.



Figure 4 Analyse des correspondances multiples des besoins en

information de l'agriculteur
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La carte montre les positions des 6 modalités et les coordonnées des 152
observations. 2.97% de la variance est expliquée par les deux axes

représentés

Nous pouvons dans une premiére lecture identifierla carte les difficultés a laquelle
I'agriculteur est confronté pour satisfaire sesoles en information : (en haupyésentation
par un spécialisteles limites dans l'acces a certains types de dootsnet supports (a

gauche) documents écrite et Internéd droite)documents audio-visuels

Tableau 108 Analyse des correspondances multiples de la question sur les

besoins en supports d’information

Peee Powe 2
1 TE %) +1.21%)

CONTRIBUTIONS | messages radiotelévisés +26.70% |présentation par un spécialiste +48 G
FOSITIVES documents audio-visuels +2.17% | démuonstration sur terrain +1.29%
démanstration sur terrain +5.45% | messages radiotélavizés +0.50%

CONTRIBUTIONS internet S38.42% | documents audio-wisuels -6 13 %
NEGATIVES documents &crits 18.19% | internet -2 .56 %
présentation par un spécialiste -0.04% |documents écrits 0.87%

Comme le montre le tableau n° 108, les besoingfennnation des agriculteurs sont orientés
vers les messages radiotélévisés, la démonstratiore terrain. Les difficultés d’acces a

certains supports d’'information sont nettement s avant sur la carte, (le document écrit



et audio-visuel). Un autre frein dans I'accés af¢irmation validée est observé dans la carte

(figure n°4), la place marginale qu’'occupe larésentation par un spécialisteexprime un

lourd cloisonnement institutionnel. Ce besoin dmewniquer avec des spécialistes exprimé

par I'agriculteur suscite deux remarques, la preenest déja citée dans les résultats de cette

enquéte, a savoir le souci de I'agriculteur dedali'information, la deuxiéme, est le manque

de confiance envers le vulgarisateur dont la foimnagénéraliste ne lui permet pas de

maitriser tout les sujets, ainsi, la crédibilité denseils donnés se pose avec acuité.

Tableau 109 Rapport entre «Supports d’information sur les nouvelles

techniques» «Durée du métier» et «Age»
<5 ans 5310 11 315 16 4 20 21 et plus TOTAL
documents &crits [z5.25] 37.85 41,77 47 .29 A0,30 44 53
documents audio-visuels 36 67 34,28 [a0,22] [a5.72] f2.38 44 80
presentation par un spécialiste 31,00 235,21 42,39 42,07 50,65 a4 11
messages radiotél évisés 32,490 32,62 40,249 45 .88 49,06 42 36
internet 34,33 3733 40,449 47 .80 48,21 42 67
démonstration sur terrain 32,17 234,70 41,08 47 5 51,43 44 70
TOTAL 3332 35 26 [41,07] 47 439 50,59 44 01

Sur la

Les variables « age » en rapport avec le coupleitdgons : supports d’information
sur les nouvelles techniques » et «la durée duemetexerce une influence sur le
choix des supports, ainsi, pour les catégoriesode 20 ans et celle de plus 21 ans, ils
associent les différents types de documents satdsieau Internet pour la derniére
catégorie, par contre le choix du réseau Intersieplels important pour les catégories
de moins de 5 ans,5a 10 et 11 4 15 ans.

base des besoins en information de I'agdaulpar type de sources, on a identifié les

principales contraintes a satisfaire ses besoinserésument dans ce qui suit :

Les supports et contenus informationnels mis aogdispn des agriculteurs ne
résultent pas de I'évaluation de leurs besoingtents, ils sont plutét concoctés par

des cadres loin des réalités du terrain ;
Absence de pertinence du contenu de I'informatiffusée ;

Paradoxe entre le choix des difféerents supportdidi®@rmation et les besoins et

usages des agriculteurs ;

Manque de réflexions sur les avantages inhérertissage de chaque catégorie de

supports selon les catégories d’agriculteurs diyless d’informations diffusées



3.13.2 Besoins en information par domaines

3.13.2.1 Production végétale

Dans un article qui rappelle la cartographie derdaherche agricole algérierfié «

I’évaluation de la production scientifique de I'IN#&relevé une corrélation assez large entre
les écrits scientifiques et les besoins du seaéeonomiques dans certains axes, comme :
« les céréales », »le lait », et «I'eau ». Cependas zones de décalages existent entre la
production scientifique et les priorités économgysour les domaines suivants : « la pomme

de terre », « la tomate et « les plants de semis »

Figure 5 Besoins en information en production végétale

prog végétale

chioix de varigtés 14,92
lutte contre les maladies et ravageurs 14 6%

technigues et matériel dirrigation [j 12.5%

fertilizatian I:] 1225
traneaux de culture 12,29
plantation et entretien =1 1,9%
machines &t &quipements agricoles — 11,1%

I:] 10,74

récotte et transport |

Pour le secteur agricole, la production de documenur toutes les productions confondus
n'excede pas 6690 unités avec un tirage globalDdg00 exemplaires. Ces données montrent
que la production du document est tres insuffisac#egqui améne les agriculteurs a exprimer
des besoins importants en production végétaleadeisulteurs classent en priorité le choix
des variétés, la protection phytosanitaire (15 %les techniques et matériels d'irrigation
(12,%). La libéralisation du secteur économiqueav@qué un désengagement de I'état de la
commercialisation des facteurs de production. Igegalteurs qui dépendent entierement des
fournisseurs privés, ont donc besoin d’informatiofisbles concernant les produits

phytosanitaires pour une meilleure maitrise de ache.

3.13.2.2 Production animale

Plus d’un tiers d’agriculteurs expriment un beseminformation dans les domaines de la

santé animale et le choix de la race. La produdimimale qui est un des axes prioritaires du

277 |ssolah Rosa, Bernaoui Radia. Mesure et planifinatle la recherche scientifique. Cartographie ale |
recherche agricole algérienne. In : Schéma et satigation : revue internationale de bibliologie63/3, 2005



PNDA, n’est pas pour autant couvert par la recheeegricole. Pour rappel, la cartographie de
la recherche agricole algérienne278 souligne gsidréeraux scientifiques sur les viandes ne
représentent que 0,82% de la base de données BARI&B\publications du secteur agricole
ne sont pas plus importantes, ce qui nous ameralagrser un déficit informationnel en

production animale qui engendre une orientationadg&ulteurs vers le recours a certaines

sources d’'information plutét que d’autres.

Figure 6 Besoins en information en production animale

inf. prod. animale

zanté animale _ 20,2%

alimentation ] 22.8%
repraduction i 21.4%

L’insuffisance de I'offre informationnelle en proction végétale et animale agit sur les
usages de sources d’'information par I'agricult®artant de ce constat, il serait présomptueux
de conclure sur les préférences des agriculteurmaiere de démarche informationnelle
(supports, catégories de documents, contenus...) ulamssituation d’offre en information

réduite et sélective.

3.13.3 Lieu de mise a disposition des documents

Face a une démarche de communication de l'infoomate masse, standardisée des services
de vulgarisation, les agriculteurs a travers leamnses prénent des services de proximité et
une diffusion personnalisée de linformation. Orpa relever dans les résultats de cette
enquéte, que parmi les problemes que rencontreididigur : 'absence d’information sur

I'endroit ou sont les documents et les difficultaccéder aux documents en constituent

I'essentiel.

Figure 7 Lieu d’accessibilité des documents

278 |ssolah Rosa, Bernaoui Radia. Mesure et planifinatle la recherche scientifique. Cartographie ale |
recherche agricole algérienne. Schéma et schématisaevue internationale de bibliologie, n°632805



lieu docts accessibles

3E.0%

exploitation

DSA 2Z2.6%

chambre d'agriculture ﬂ 15.5%
bureau ACY 1) 15.5%
canseil interprofession, G.2%

autresz 3.7%

La majorité d’agriculteurs souhaitent inverser éna@rche actuelle qui met I'agriculteur dans
une position permanente de recherche de l'infoonatiavec tout cela induit comme
déplacements et pertes de temps, par une appredtiecdlation de I'information a proximité

de son lieu de travail : c’est-a-dire la disporniildu document au niveau de I'exploitation,

c’est un véritable défi que I'agriculteur lance aexvices d’appui a la production.

3.14 L'agriculteur et les nouvelles technologies de l'information

et de la communication

« Internet est un outil de communication qui peut contribuer a réaliser des actions axées sur des
objectifs tels que, faire connaitre les dispositifs de I'état en matiére d’appui a l'agriculteur,
I'alphabétisation, acces et partage de l'information. Internet permet de gommer les hiérarchies, de
faciliter de nouveaux modes de communication et d’aider a mettre en place des activités irréalisables

autrement » (Negroponte, 1 1995a)279

Tableau 110 Communication par le réseau Internet

o by, it Frég.
communication internet
ouli 34 | 22 4%]
nan 118 77 6%
TOTAL OBS. 152 100%

Nos résultats montrent que 78% des agriculteuronmemuniquent pas par le réseau Internet.
L’acceés a ce réseau aurait été une solution auxaintes liées a I'isolement de I'agriculteur
et son éloignement des sources d’information ;elitpétre également un excellent outil
d’échange, de mutualisation et de travail collabibrassemblant 'ensemble des acteurs du

secteur : agriculteurs, chercheurs, vulgarisatéousnisseurs...

279 Negroponte. Internet et développement rural. ¢Ramsultée le 15 octobre 2005)
Adresse URLhttp://www..globenet.org/archives/web/2006/www.atabt.org/horizon-local/shelter/




Tableau 111 Rapport entre «La communication par internet» et

« L'origines des connaissances en alimentation animale »

Origine conn. alim. anim | parent |vetérinair [agent de | un autre |documen | autre TOTAL
] vulgarisa | @leveur ts
tion
communication internet
oui 7 13 3 56
non 44 37 25 42 A 7 166
TOTAL 51 50 28 45 25 23 222

Nous avons voulu analyser I'impact du réseau letesur I'origine des connaissances en
production animale, il s'avére que 'agriculteurpreceéde pas a la recherche de l'information
sur le réseau Internet pour ceux qui ont répondir agcours a ce réseau d’'information. Pour
acquérir les connaissances, ils font plutdét appel documents, qui représentent dans le
tableau un effectif nettement supérieur de « 1de»niveau d’instruction est un parameétre
important, car ce sont les agriculteurs qui ontbom niveau d’instruction qui surfent sur

Internet, d’ou l'effectif nettement supérieur dd&» qui correspond a la formation, cette
méme catégorie fait appel également au documenineosource principale d’acquisition des

connaissances

conclusion générale

Ce travail nous a permis d’établir une analyse itpiale et quantitative de la situation du
systeme d’information destiné a I'appui a la prdotuc agricole en Algérie. Cette analyse
repose sur une évaluation de la satisfaction desiteinformationnels des différents acteurs
et sur I'évolutivité du systeme d’information dates cadre organique au sein duquel il
s’exerce. Cette analyse permet de raisonner umakig de situation a travers les forces et

les faiblesses spécifiques que nous avons misagaa.

Partant de ces forces et faiblesses, nous alloms eiforcer dans cette partie conclusive non
pas de reprendre les principales conclusions qus awons déja mises en avant mais bien
plutét de formaliser une série d'objectifs, comm#aat de composantes a atteindre pour
améliorer globalement I'efficience du systeme dimmfiation en Algérie. Reprenant en cela le
cadre méthodologique que nous avions défini danspdsie introductive de notre

problématique, cette série d’objectifs se veutagsts de discussion et de proposition pour

définir une politique de I'information dans le smat agricole. Nous souhaitons ainsi affirmer



le cadre et la volonté délibérément opératoirerduail d’analyse auquel nous nous sommes
livrés. Des débats que nous espérons susciteverdria série d’objectifs que nous proposons,
peuvent prendre forme les premiers éléments d’ojefpnational de politique d’information
dans le secteur agricole, répondant de facon appeop la démarche du Cadre Logique. Un
plan d’actions peut donc se faire logiguement jdans le contexte de cette démarche, en
cohérence avec les faiblesses constatées et kditdh atteindre.

Parmi la série des objectifs que nous proposoagr@s, les premiers éléments concernent en
priorité le cadre organique de la production adeiat peuvent donc apparaitre comme des

pré requis a la mise en place d’'une politique diinfation au service de ce secteur.

La politique agricole : comme

premiere contrainte

Les différents programmes de développement agdcalenés a travers les différentes
décennies ont mis a nu le manque de stratégie ldadéfinition d’'une politique agricole

efficace. Les principales contraintes sont :

— L’absence d'unepolitique lisible et coordonnée aux différents niveaux
d’exécution ;

— LesRessources naturelles limitéest dans un état de dégradation avancé. Face a
ces chiffres, la protection de la surface agricolide doit constituer un axe

prioritaire de cette politique ;

— Ressources hydriques insuffisantesau cours des 35 derniéres années, 350 000
ha/an ont été mis en irrigation, ce qui représeatdement 5% de la SAU. Il faut
une politique de I'eau qui vise a subventionner dggiculteurs en matiére
d’investissement pour mobiliser la ressource endaugation (forage, puits et
les équipements d’irrigation plus économiques (espe, goutte a goutte).
Concernant les barrages, I'état doit mettre enepthautres barrages et assurer la

maintenance de ceux qui existent déja.

Faire faceaux contraintes bioclimatiquespar la mise en ceuvre d’un modeéle technique de
référence indispensable pour les cultures ou l&gey qui soit également adapté aux

contraintes de sol, de relief ou de climat



Au probléme dwstatut du foncier agricole les responsables du secteur doivent éclaircir leu
vision quant au type d’agriculture a batir pourtévique les 30% des terres agricoles
restantes, dont la superficie dépasse les 10 hanceelle également. Les formes
d’intervention en agriculture imposent une réflexiprofonde sur les notions du foncier
agricole, celui de «l'exploitation agricole » avésurs dimensions sociales, humaines,
spatiales, agronomiques, économiques, culturelle®laboration participative d’'un

document de politique fonciére est nécessaire.

Le Programme national de développement agricole eniplace en 2000 ; devenu depuis
2002 Programme de développement agricole et ritaighas produit les résultats escompteés.
De multiples problémes ne lui ont pas permis diathe ses objectifs, et ont eu des

conségquences néfastes sur I'agriculteur et le momdéen général :

» Etat de dégradation du développement humain eruniliral (8 millions de pauvres
sur une population rurale de 13 millions de persshndévitalisation des espaces,

chémage, sentiment de marginalisation de la populatirale ;

» Faiblesse dans I'utilisation des subventions itssrau budget de I'état. Il faut noter
gu’entre 2000 et 2007, le PNDRA a nécessité 340amit de dinars (déclaration du
Ministre de I'agriculture). Cependant, le manqueti@msparence dans l'affectation
des subventions de l'état et l'inadaptation du isoutde l'état au besoin de

I'agriculteur, limitent 'impact de ces financement

* La mauvaise gestion des financements de I'étauesautre élément du probléme,
financement de projets a perte dans le cadre G&teerale des concessions agricoles,
subvention de kits d'irrigation sans une formatian préalable des agriculteurs,

introduction de certaines cultures dans des zaorataptées.... ;

* Un systeme d’aide et de financement non adaptésedan le recensement général de
I'agriculture de 2001, 3,1% des exploitations sewdet ont recours au crédit bancaire

et 12,3% des exploitants déclarent avoir recu uthede I'état.

Partant de ce constat, une nouvelle option d’uriiquee agricole doit étre mise en ceuvre
avec la participation des agriculteurs, les choigtés doivent tenir compte des besoins de la
population rurale dont le niveau de vie se dégrddiegla dépendra de la capacité des
agriculteurs et de leurs représentations a pouirdiechir les options prises jusqu’a
maintenant et a proposer des solutions nouvelleshé&dreusement, le manque d’expérience,
de légitimité des organisations professionnellesorgeun autre frein pour s'impliquer

davantage la profession dans les problématiquésoses.



Sur le plan financement de 'agriculture, il s’agfirde :

Développer le systéme de subvention a I'exploitagigricole ;

Faire participer les agriculteurs au financementadgiculture (moyens de subvention

mis en place par I'état et les modalités de leptiegtion) ;

Mettre en place un systeme d’information pour didbonformer I'agriculteur des
subventions de I'état mis a sa disposition et eesui expliquer les procédures a

suivre pour les préts bancaires, la gestion fireaie son exploitation.

L'’environnement de la production

agricole comme contrainte majeure

a lI'acces a I'information

L’environnement de la production agricole a un iotpdirect sur les activités liées a la

recherche de l'information ou de technologies. g&die soucieuse d’accompagner les

agriculteurs, confrontés a un environnement tresiptexe et soumis a de fréquentes

réformes, a mis en place un important disposiacdompagnement composé d’organisations

professionnelles et d’institutions d’appui a laguotion. Toutefois, les agriculteurs n'ont pas

le sentiment d’étre accompagnés efficacement pademieres.

73,5% des agriculteurs affirment ne pas étre inésrmes programmes de recherche

des instituts techniques concernant leurs domaitaesivités ;

72,4% déclarent ne pas discuter des probléemesodagiqui se posent au sein de
I'exploitation avec les chercheurs des différentssuctures de recherche et

d’organismes d’appui a la production ;

71,7% des agriculteurs enquétés affirment ne pasaitre les revues publiées par les
instituts techniques d’appui a la production ;

46,5% ne citent aucun titre de publications agesau’ils connaissent

83,3% d’agriculteurs déclarent ne pas connaitre fildses techniques valorisées

publiées par l'institut technique des cultures ridm@res et industrielles.

A travers ses réponses, se pose donc la probléareatlg la réorganisation du dispositif

institutionnel mis en place pour I'appui aux aglieurs. Cela consistera a décloisonner les
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institutions, en vue créer un environnement favierahu travail collaboratif et a la
mutualisation des connaissances, dans un cadraiségdans un secteur névralgique pour
I’économie nationale, les relations de synergiédaenotion de fertilisation croisée, entre

I'ensemble des acteurs sont source de développement

Il s’agit donc, de gérer le capital scientifiqueur en assurer le transfert vers le secteur
agricole et en faire un outil d'innovation. Lestihgions d’appui a la production, acteurs

intermédiaires, doivent mettre en place des disifosie reconditionnement des résultats de
recherche, en vue de les intégrer dans la productipicole et mettre a la disposition des

agriculteurs une information adaptée a leurs b&soin

La communication

administration/agriculteur : un frein

\

a lI'acces a l'information

institutionnelle

Dans leur acces a linformation administrative, &giculteurs connaissent également des
contraintes. Plus d’'un tiers des agriculteurs pms@robleme. Pour y faire face, ils doivent
trouver des solutions compensatrices les obligeamngager des ressources financieres
propres et a sacrifier de leur temps de travailfahdionne totalement les pratiques
informationnelles de l'agriculteur. Une analyseisée met en évidence le décalage entre les

moyens utilisés par les agriculteurs :
» Déplacements : 52%
» Téléphone : 36,2%
* Internet: 2,1%

Et ces mémes moyens que les agriculteurs considéoemme une contrainte, ils sont cités

dans les proportions suivantes :
* Inexistence d’'un regroupement d’agriculteurs : 44%
» Déplacements : 27,6%

* Absence du réseau téléphonique : 14,2%



* Absence du réseau Internet : 14,2%

Les chiffres ci-dessus expriment bien la faibleacig de I'administration agricole a mettre
en place des leviers technologiques pour améliareommunication avec les agriculteurs. lls
mettent en avant également I'écart existant entre population plurielle et diversifiee

d’agriculteurs caractérisée par une appropriatidfiérédnciée de l'information et une

utilisation standardisée de moyens de communicat#wr’administration. L'usage du réseau
Internet peut mettre a la disposition des diffé&semicteurs agricoles des modes de
communication interactifs et résoudre [linsuffisanclu processus informationnel qui

caractérise le systéme d’'information de I'admiiititm agricole.

L’absence de communication sur la politique agdaasdt percue par I'agriculteur comme une
marginalisation de ses activités par les pouvaoirslips de toutes les décisions stratégiques
qui ont une influence directe sur les activités laeproduction agricole (projet de lois,

subventions destinés a I'agriculteur, programmeedberche/vulgarisation...)

Appuyer les réseaux d’agriculteurs
pour favoriser l'usage de

I'information

Bien que les résultats de cette enquéte releventame aux limites du systeme d’information,

des pratiques informationnelles collaboratives a# sléveloppés au sein de la communauté
d’agriculteurs. La structuration et l'organisatia® ce réseau sont considérées comme
essentielles par les agriculteurs pour favorigesdge de I'information. Quelques éléments de

I'enquéte affirment ce constat :

 En premiere position, 80,3%, des agriculteurs domsés lient la contrainte de
communication entre agriculteurs a lI'inexistencend’egroupement d’agriculteurs ;

* En deuxieme position, les difficultés liees aux ldépments obtiennent un

pourcentage de 47,4% ;

» L’absence du réseau Internet n'est pas consid@agegntre comme une contrainte
majeure, ainsi, il n’obtient que 11,4%.
En tant que référence locale, de par sa positimalgoet de son niveau de technicité,

I'agriculteur leader ou de contact peut jouer ue gositif dans I'échange entre agriculteurs et



le processus de transfert de l'information. Lesjgisoen commun, les activités agricoles
identiques, et enfin I'existence d'un réseau insthnel sont identifiés comme étant les

principaux facteurs qui favorisent les relations@agriculteurs

Le redéploiement des activités des services deavishfion et I'implication des chambres
d’agriculture et de l'interprofession peuvent fager la mise en place de réseaux et sous
réseaux d’agriculteurs par profil et domaine diété Cela peut favoriser des rapports de
travail formalisés et un transfert de linformatiasiblée par profil d'agriculteurs. Le
développement de rapports avec des agriculteurgrd&apays doit constituer un objectif a

atteindre.

Pour améliorer le niveau des agriculteurs, il €stessaire de les rapprocher des exploitations
agricoles étrangeres, par l'acces aux sites Intedas différentes filieres agricoles et
institutions, la mise en place d’'un systéme dewiddatant le savoir faire de ces exploitations

et enfin 'accés aux documents produits par ceguisns.

Redéployer les organisations
professionnelles, pour un meilleur
impact de leurs actions aupres des

agriculteurs

» Démocratiser ces organisations professionnelles @areprésentation des agriculteurs

» Faire participer les agriculteurs et la professaans I'élaboration des politiques
agricoles ;

» L’organisation interne de ces organisations doitéter les préoccupations des

agriculteurs et des filieres ;

» Faire évoluer le taux de pénétration de ces orghtois professionnelles au niveau

des exploitations agricoles dans le cadre de liéigued de proximite ;

* Impliquer les chambres d’agriculture dans la ca@rsation des profils d’agriculteurs
en vue d'une meilleure prise en charge de leur®cpéations au niveau des

exploitations ;



» La chambre de I'agriculture pourrait étre une ifsteg efficace entre le secteur de la

recherche, de la vulgarisation et enfin de la petido ;

e Organiser des cycles de formation au profit declmmosante humaine des chambres
d’agriculture : acquisition de compétences nousgelleconnaissances techniques
adaptées aux nouvelles normes de production, cesaraie des exigences du marché,
formation aux techniques de gestion, intégrer dinfation comme moyen de
réflexion autour des différentes problématiquescatgs.

Lever les contraintes de la recherche
agricole pour favoriser la

mutualisation et I'innovation

Le développement de la recherche agricole ; juraetélui des TIC a donné naissance a la
société de la connaissance qui est la nGtre. Auenié@ne que les matieres premiéres, le
capital intellectuel, est source de développemeditirnovation, a condition de I'organiser au
travers de mécanismes évitant sa dispersion, @aariger 'émergence d’une intelligence
collective. Toutefois, le cloisonnement entre ingitbns constitue un des freins qu'il faut
lever pour fédérer et renforcer les capacités.réesltats de notre enquéte nous interpellent
sur I'ampleur des cloisonnements qui ne favorigast la mutualisation et I'échange entre le

secteur de la recherche et celui de la production.

Les opérations de restructurations conjonctureld®issent plus a des contextes
sociopolitiques bien définis. Une situation qui wdoue forcément a déstabiliser les
institutions et I'encadrement. Une gestion efficales institutions exige la pérennité des
instances de recherche a tous les niveaux afiradiatiser 'ensemble des efforts investis

dans la recherche.

Sur le plan encadrement, en 2006, les cadres etesadgupérieurs au hiveau de
I'administration centrale (Ministere) constituefdfiectif le plus important avec 37% qu’au
niveau déconcentré 33%, alors que les institutsnigoes n’emploient que 26%, il s’agira

d’inverser cette situation pour renforcer les dtrices de recherche en personnel qualifié.

Par ailleurs, les ressources financieres affecdées insuffisantes et ne sont pas gérées de
facon suffisamment efficace. Dans cette logiques étude sur I'environnement juridique et



réglementaire en vue d'assouplir la gestion finamcides projets et d’harmoniser les

procédures pourra favoriser la flexibilité de lgestion.

Mettre en synergie le systeme de
recherche et de vulgarisation
agricole pour un meilleur transfert

de technologie au secteur utilisateur

Les institutions de recherche et de vulgarisatioinfenctionné d’'une maniere cloisonnée sans
prendre en considération les besoins de la pramguctPar ailleurs, l'inexistence de
mécanismes opérants et durables a méme de mettlispasition des agriculteurs des
informations fiables dans les différentes filieragricoles est une autre limite dans
I'organisation des institutions de développememiurFcela, un certain nombre de mesures

s’averent nécessaires :

* Reéorganiser le réseau de recherche/vulgarisationfoeation des zones agro-

écologiques peut mieux répondre aux besoins exprpagla production ;

» Réorienter et réactiver le processus de coordimatda systéme de recherche-

développement -appui a la production ;

* Redéployer le systeme de recherche, de vulgansatio le plan fonctionnel et

organique pour une meilleure synergie des actions ;

L’ INRA pourrait constituer un cadre de concertatientre les chercheurs, les

vulgarisateurs et la profession ;

* Reconnaissance par les pouvoirs publics et la gsafe du rble stratégique de la
recherche et de la vulgarisation dans le développéagricole et rural. Celle-ci passe
par I'adaptation des techniques aux besoins loc&#esr ce faire, il faut d’abord
traduire les besoins d’agriculteurs et de la psoesen axes de recherche et d’autre

part tenir compte des objectifs de la politiquacaie ;

* Sur le plan fonctionnel, I'établissement de liaissolide entre la recherche et la

vulgarisation permet :



* A la recherche de se concentrer sur les besoiles giréoccupations des agriculteurs

et des acteurs du secteur

* Une meilleure appropriation des acquis de la retteerpar les vulgarisateurs et

agriculteurs

* Les acquis de la recherche menés en stations meurddles et fermes pilotes
pourraient étre mis a profit pour répondre auxédédhts problémes des agriculteurs et
leur offrir ainsi des opportunités de mieux géearrs exploitations

 Le processus de transfert de technologie doit attapté aux conditions agro-

écologiques et socio-économiques des agricultéws kurs exploitations ;

» Faciliter 'accés aux agriculteurs a I'informaticayx facteurs de production, intrants

et aux services nécessaires a l'introduction desvations ;

* La relation entre chercheurs et agriculteurs variger la remontée de I'information
quant a la pertinence et la performance de l'intiomaproposée par le systéeme de

vulgarisation ;

« Une meilleure intégration de la recherche- fornmatiosulgarisation pourrait
rationaliser les potentialités en ressources huesaiqualifiees pour améliorer le

niveau des agriculteurs ;

* Une vision de la recherche et de I'appui a la petidn en totale synergie avec les
objectifs de la politique agricole permettrait agficulture algérienne de gagner en

efficacité et en efficience.

Certains sujets fondamentaux ne sont pas évoquasmment la place du systeme
d’'information dans le processus de recherche ptendtion continue du chercheur et du
vulgarisateur, la valorisation des acquis de laheethe. En effet, parmi les moyens
d’expression des différents programme de développéergricole mis en place, I'inexistence
d'un systeme d’information fiable constitue uneraumportante limite, que ce soit sur le
plan statistique, économique, scientifique et tegne I'information comme moyen d’acces

aux connaissances ou outil de prise de déciside estillon faible de ces programmes.
Outre les éléments suscités, I'organisation delsiggs de recherche au sein des structures
mérite que I'on souligne ce qui suit :

* Au sein des instituts techniques, les activitésr&ation avec la production sont

dominantes. Le chercheur et le vulgarisateur troutt@s peu de temps a consacrer

aux activités de recherche et de vulgarisation ;



* Un temps relativement important du chercheur evulgarisateur est dominé par les
travaux demandés sous l'impulsion de la tutelle bben des activités purement

administratives qui n’ont pas un impact réel sysrladuction agricole
Certains facteurs également influent directementesuactivités de recherche :

» Le personnel qualifié est insuffisant et inégaletmé@parti, (déperdition accrue des

cadres) ;
» L’absence de stratégie en matiere d’information ;
» Le manque de ressources financieres et matérjelles
» L'insuffisance et I'inadéquation de I'offre informannelle ;

 L’absence d'une stratégie de maintenance et d'aomnement en matériel,

équipements et produits.

Parmi les problémes de la recherche agronomiquegltaisation des acquis de la recherche
demeure un point névralgique pour le SNRA. Il rségipas de mécanismes de transfert des

données sous une forme exploitable.

Définir la gestion de lI'information au

sein du systeme en vulgarisation

Le systéme national d’information en vulgarisatiwa pas encore suffisamment défini les
INPUTS et les OUTPUTS du systéme d’information dbatbesoin. Poser la problématique
des besoins en matiere d’'information a traversdiférentes phases d’activités et par type
d’activité, aurait permis de les identifier et decevoir un systeme d’information adapté.

L’existence d’'un réseau sectoriel d’'information @wme politique clairement définie aurait
évité au systeme d’information une gestion conjaretle qui obéit plus a une impulsion de
personnes qu’'a une stratégie globale d'une «infoomamoteur des programmes de

développement agricole ».

Le systeme national d’information en vulgarisatian généré une quantité moyenne
d’'information. Ces résultats n’amortissent méme [ess efforts engagés en matiere de
ressources humaines, financiéres et matériellast, éle pose un triple probléme de
recensement, de localisation et de validation. &beurs, I'information produite par ce

systeme n’aide pas les agriculteurs a résoudrepreslemes qui se posent au sein des



exploitations agricoles, ni a prendre des décidi@s. publications élaborées n’obéissent pas
aux normes en vigueur relatives aux documents digaxisation, ce qui limite leur intérét

pour I'agriculteur.

A la lumiére de ces résultats, les exploitationscates algériennes sont confrontées a une
double difficulté de gestion de I'information issde I'exploitation agricole, ce qui constitue
déja un handicap majeur pour l'agriculteur qui &dde de I'information concernant son
exploitation et ensuite pour toute recherche ssisistémes de production agricoles. De part
son statut, le systeme national d’'information agécen vulgarisation piloté par I'INVA
pourrait sans doute étre une réponse aux besoimssgeen commun des ressources locales et
d’ouverture sur les réseaux internationaux. Cetiliésa la condition de restructurer cette
institution sur le plan organisationnel, fonctiohaede renforcer sa composante humaine en

mobilisant les compétences sectorielles et extéseu

Fédérer recherche et production

agricole

Les programmes de recherche/développement se@asant par une prépondérance des axes
de recherche sur les cultures et une approcheefilid®minante (phytotechnie). Certains
themes d'actualité et ceux liés aux besoins rédlssavoirs des agriculteurs sont

insuffisamment intégrés dans ces programmes.

Le monde des agriculteurs a son propre savoir faicquis traditionnel), il s’appuie sur ses
propres réseaux de communication pour accéderaogférer les savoirs, il utilise plusieurs
formes spécifiques a sa culture. Les institutioagetherche doivent intégrer cette forme de

connaissance dans ses axes de recherche.

Les themes concernant les politiques agricoles, skegemes de communication et les
problemes du transfert du savoir-faire sont quasinadsents. Il faut noter également un
décalage entre les objectifs exprimés dans lesndects de politique agricole et ceux de la

recherche agronomique, ils s’expriment a travers :
» La définition de la politique agronomique et I'diabement de priorités.
» L’affectation des ressources financieres, humagesatérielles.

* Le choix des axes de recherche.



» Le domaine de spécialité des chercheurs en chaggprdgrammes de recherche.

* Les stages de perfectionnement a I'étranger (thedeesstage et spécialité des

candidats et leur fonction).

Une meilleure adéquation des axes de rechercheramntations de la politique agricole et au
secteur utilisateur passe par un organe de codimhingui assure cette synergie. Cette
coordination doit également concerner les strustude formation. L’adaptation des
programmes de formation au contexte économiquaxbeasoins de la recherche débouchera

sur la formation d’un potentiel scientifique opéanel.

La réflexion autour de laffectation des ressourckst étre orientée en fonction des
programmes considérés comme prioritaires. Il corivadonc de développer une approche
fonctionnelle par grands programmes prioritaires mobilisent de facon transversale

plusieurs institutions.

Enjeux des transferts des savoirs au

secteur de la production agricole

Aucune allusion n’est faite dans les textes offscae politique et de vulgarisation agricole, a
I'organisation d’'un systeme d’information efficaeé en mesure de prendre en charge les
besoins de la production.

Cette organisation concernera en amont, la misesposition des agriculteurs d’une
information a forte valeur ajoutée (résoudre unbfgnme immédiat, prise de décision,
réflexion autour des solutions préconisées) ea, retour de l'information, pour analyse,
évaluation des actions de communication par leegystde vulgarisation, mise a disposition
du systeme de la recherche de nouveaux axes dercbehqui émanent des problémes réels
de la production.

L'information doit étre parmi les préoccupationgemtes des gestionnaires de la recherche
agronomique, ceci, a partir d'une réflexion proferglir la finalité, la nature des missions a

attribuer aux systemes d’information en général.

bY

La finalité étant d’aboutir a une meilleure matrisie l'information produite par les
institutions de recherche. On doit rationaliser hesyens affectés aux différentes structures

par une mise en commun des ressources et un padagaches et des compétences.



L'information constitue un des cadres fédérateupmmir desquels vont se définir des choix
stratégiques communs aux différents acteurs deolduption agricole

Le secteur agricole doit inscrire I'informationafbis comme matiére premiere et comme un
produit fini des activités de ses chercheurs. it daiver a construire ses propres dispositifs
de valorisation et de mutualisation de ses résulti recherche, pour en faire de réels

vecteurs de développement (transfert des savoirs)
En d’autres termes, elle doit construire sa stratdgntelligence collective.
Dans ce contexte, le défi du secteur agricolerestnée ; il doit notamment :
» Constituer sa mémoire scientifique et rendre wesitdes résultats de recherche ;

» Se doter d’'un outil de pilotage et d’évaluationsds projets de recherche pour pouvoir
construire des programmes de recherche suffisameobgrents et destinés a appuyer

le développement ;

» Creéer des passerelles de transfert des résultateatherche vers le secteur de la
production, tout en considérant la nécessité de mrsplace de maillons de traitement

de l'information dans des programmes de vulgaosati

Former la jeune génération
d’agriculteurs pour étre des

producteurs performants de demain

Comment l'agriculture va devenir compétitive et @ier le marché mondial, avec des
exploitations encadrées par une majorité d’agecult analphabétes, alors qu’aujourd’hui, la
gestion des exploitations s’appuie sur les conaasss. Le vieilissement des chefs
d’exploitation doit amener les pouvoirs publicsiatéresser a la releve professionnelle. Cela
peut se traduire par la mise en place d'un progranda formation envers les jeunes
agriculteurs. L'information et la communication paient étre largement mises a profit pour
résoudre le probléme d’analphabétisme. Les orgassde formation agricole doivent

réfléchir a des programmes spécifiques pour lesgewagriculteurs afin de leur apprendre le
métier sur des bases scientifiques, et les prépamsr a étre des usagers de l'information.
L’amélioration des conditions de vie et de revenigs,développement d’infrastructures

culturelles, sportives pourraient encourager laggs a devenir agriculteur. La mise en place



de petites industries a caractére agro-alimentaingraient générer des capitaux a méme
d’aider I'agriculteur & investir dans son expldaat

Il est utile de rappeler que le départ en retrditthne majorité d’agriculteurs illettrés et
I'arrivée sur le terrain d’'une nouvelle génératiba producteurs constituée d’anciens cadres
du secteur a permis de reconfigurer la cartograpbieaine des agriculteurs. En effet, une
amélioration sensible du niveau d’instruction dgscalteurs est enregistrée, ce qui n’est pas
sans conséquence sur l'appropriation de l'inforomatiCette donnée doit étre prise en
considération par le systéme de vulgarisation algic

Adapter le contenu de l'offre
informationnelle aux usages des

agriculteurs

L’objectif des actions d’appui a la production ebaider l'agriculteur a résoudre ses
problemes et 'accompagner dans les projets dda@yement de son exploitation. Toutefois,
le systéme de vulgarisation a plutdt orienté sessioms vers linnovation, I'apport de
nouvelles connaissances. Face a ces insuffisarcésfile informationnelle, on retrouve la
méme logique de développement de réseaux inforehels solutions individuelles. L’analyse
des besoins informationnels des agriculteurs degoaistituer la base a partir de laquelle doit

étre construite I'offre informationnelle

Les sources d’'information utilisées :

un critere pour I'étude des besoins

Les réseaux d’information informels contribuent pdiessentiel a la transmission des
connaissances concernant les différents aspedssghstion de I'exploitation.’analyse des

sources d’information des agriculteurs révele laéppndérance de I'expérience
professionnelle et le recours aun autre agricult@omme supports privilégiés

d’apprentissage des techniques de production :

* 75%, connaissances personnelles ;



* 61,8%, un autre agriculteur ;

L’enracinement local de I'agriculteur favorise f@iules échanges communautaires, d'ou la
nécessité de formaliser et d’encadrer ces échapgese biais de la mise a disposition d’'une

information fiable et pertinente au sein méme degdloitation.

Toutefois, en dépit du poids de la tradition et demportements dans les échanges et du
faible niveau d’instruction, I'agriculteur exprintieés bien la place qu’il accorde au document

comme moyen d’acces a la connaissance.

Le choix de la source d’information varie en foontidu contexte professionnel et du type de
besoin en information. Tout I'intérét du service \ddgarisation de tenir compte de cette
donnée dans I'évaluation des besoins en informatésnagriculteurs.

Les délais de réponse comme un
facteur limitatif a I'acces a

I'information

La réussite du processus d’'information est sougessible quant il y'a une jonction entre le
choix de contenus adaptés et le respect de déaisisk a disposition de I'information. Or,
les agriculteurs enquétés sont confrontés a urtabéei dilemme, car pour résoudre un
probleme dans un temps défini, les délais de répduossysteme de vulgarisation ne sont pas
toujours adaptés. Les résultats qui suivent donnantpenser que les pratiques
informationnelles de l'agriculteur sont tributairdes conditions de mises a disposition de

I'information sur lesquelles I'agriculteur n’a ppsse :

* 82,1% déclarent que le temps d‘onde imparti a fuslon des messages radio est

considére insuffisant ;
» 52,6% affirment que les délais de diffusion deféimation sont lents ;

» Les délais de diffusion en rapport avec le calemdigricole sont jugés inadaptés : par
110 agriculteurs interrogés en ce qui concerndidbes techniques et 122 pour les

dépliants.

Ces données ne peuvent mieux exprimer les difésujue rencontre I'agriculteur a accéder a
I'information, ces moyens réels dont il disposetdargement en deca de ses besoins, ce qui

limite tout usage professionnel des données declzerche



Informations mises a disposition par
le service de vulgarisation :
Intégration professionnelle ou

consommation passive ?

La conception du systéme d’information doit étreeimée en fonction de «l'utilisateur ». I
est essentiel de définir les besoins dans une epprévolutive en fonction des mutations que
connait le secteur de la production agricole enéMdg Les agriculteurs et la profession
doivent étre largement associés. L'analyse detiorkasysteme/usager suppose de répondre a
deux questions : quels sont les points de quaditérigés par 'usager ? Et quelles sont les
qualités a exiger du systeme ?

Cette absence d'interaction systeme/usager esesipaints forts de I'enquéte, elle s’affirme

a travers l'analyse de l'appropriation de linfortoa faite par I'agriculteur, les réponses

obtenues appellent deux remarques :

e L’introduction du document écrit ou du support mmf@tique pour la gestion de

I'exploitation est tres marginale ;

e Malgré un nombre important d’agriculteurs qui suivees informations diffusées par

les différents médias, tres peu d’entre eux endonisage professionnel.

En effet, Plus de 53% d’agriculteurs n’utilisentcan document pour la gestion de leur

exploitation

* 63,2% d'agriculteurs déclarent ne pas appliquer clentenu des messages

radiophoniques,

* 64,5% dagriculteur sollicitent 'agent de vulgat®n, mais, I'appropriation de
I'information mise a sa disposition est assujedtien certain nombre de conditions

préalables hiérarchisées comme suit :
— Référence aux expériences des autres agriculteurs ;

— Pertinence des informations déja fournies ;



— Le vulgarisateur comme source et canal d’'infornmapoofessionnelle doit leur
permettre de se projeter dans l'avenir pour agerdd performance de leur

exploitation

Un nombre important d’agriculteurs juge les solusigréconisées a travers les informations
diffusées par les mass médias assez chéres dwjpeétier les pouvoirs publics. Pour d’abord,

mettre en place des mécanismes d’aide aux agtics)tear I'agriculture apporte des valeurs
non marchandes et ensuite amener les serviceslgrigation a réfléchir a une approche de

la vulgarisation en adéquation avec les conditsmtso-économiques de I'agriculteur.

Cela nous laisse conclure que les difféerents progras de développement initiés n'ont pas
contribué d'une maniere significative au développeimde l'information pouvant étre
intégrée professionnellement par les agriculte®sur ce faire, I'information doit étre congue
comme une ressource productive qui peut influetiefficacité de la production, aussi, le
processus de transfert de l'information doit tecmmpte des contenus informationnels a
communiquer et de leur impact sur les agricultedrge restructuration de I'organisation des
différents acteurs du systeme d'information (recher vulgarisation, appui a la
production...) va assurer une meilleure collaboratlerfeedback et une mise en réseau des

différents intervenants ;

L’élargissement des actions du systéme d'infornmatiux partenaires agricoles pourrait
favoriser la prise en charge des difféerents nivederbesoins en information des agriculteurs
(stratégique, technique, opérationnel). L'intégnatil'information et de I'équipement

informatique comme mesures d’accompagnement degrgmmes de développement
permettraient aux systémes d’information de mieugngre en charge les besoins en

information des agriculteurs ;

En outre, les nouvelles technologies de l'informath’ont pas bénéficié de toute I'attention
requise, car leur réle dans le traitement et lesfiext de I'information n’est pas intégré dans
les objectifs de la politique agricole. Alors queud utilisation permet un gain de temps

considérable et favorise I'ouverture des systentiefodnation sur le monde agricole.

Pour que le réseau Internet occupe la place quadéui revenir dans le secteur agricole, les
services d’appui a la production doivent anticiper les besoins des agriculteurs en mettant
en avant le rbéle du réseau Internet dans le tradidboratif , dans I'appui des réseaux

d’agriculteurs...



L'’origine des connaissances de
I’'agriculteur, comme donnée
essentielle du processus de

communication

La connaissance de l'origine du savoir faire ett@eblniques utilisés par I'agriculteur est un
élément de référence incontournable dans les actiervulgarisation. En effet, elle permet de
réflechir aux mécanismes d’appropriation de l'imi@ation afin de mieux appréhender les

besoins en information exprimés ou latents.

La prépondérance du réseau d’information informemme lieu d’apprentissage de
I'agriculteur oblige a mettre en place des liaissaides entre les agriculteurs, la
vulgarisation et la recherche pour I'élaboratiotedtansfert de technologie ;

Cette donnée doit interpeller également le systédeeulgarisation sur le type de contenus a
valoriser et le choix des supports. La vulgarigattapprochée, basée sur le transfert des
données de la recherche et la mise en valeur dapaissances locales, le réseau
« d’agriculteurs de contacts » pourrait étre un emogour atteindre un nombre conséquent

d’agriculteurs.

Une meilleure connaissance du processus d’appsaggs de I'appropriation de I'information
par I'agriculteur, des connaissances locales pedagister les programmes de recherche de

chaque institution en fonction des besoins desalgeurs.

Valoriser les connaissances locales
et encourager l'agriculteur a

produire de l'information

Les agriculteurs mobilisent un certain nombre denaissances, et adoptent souvent
I'apprentissage continu comme moyen d’acquérir alevalles connaissances. Toutefois ces
connaissances ne font pas I'objet d’études paydteme de recherche agricole pour valider
les contenus et prendre en compte ces savoirslel@ngcessus de transfert des technologies.



La modernisation de I'agriculture par I'industrgadtion a rendu les fournisseurs en facteurs de
production détenteurs de pouvoir de décision aaanivde I'exploitation agricole. Ainsi, faute
d’étre utilisées par les agriculteurs, beaucouptaddniques et de connaissances locales

tendent a disparaitre.

Sur un autre plan, notre enquéte révele que lesudtgurs ne produisent pas de I'information
dans le cadre de I'exercice de leurs activitésgamibnnelles, ils gérent leurs exploitations
sans utiliser des outils de gestion. On constaibsénce des « écrits de travail » Jolie
Nathalie®® dans ses différentes dimensions : économiqueniad, agronomique. Cela va
poser sans doute un double probleme : la nécebaitéir des données pour I'agriculteur en
vue de prendre des décisions, et permettre a lherelte et la vulgarisation de disposer d’un
matériau indispensable pour l'étude des systemegprdduction et leur évolution. La
dominance des approches socio-économiques et pinddigs n'a pas favorisé I'émergence
de réflexion autour du statut social et culturel’dgriculteur (producteur et consommateur de
l'information, de connaissances). Ces approchesntn’pas contribué non plus a
I'investissement immatériel par la production darmaissances pour I'action. Aujourd’hui il
s’avere urgent de créer des passerelles entre helande la recherche agricole et celui des
agriculteurs, a partir de problématiques qui régimmt les connaissances et les expériences

accumulées au fil des générations d’agriculteues d recherche scientifique.

Réfléchir a une offre
informationnelle adaptée aux

attentes des agriculteurs

Mettre en place un systeme d’organisation de re@sssprofessionnelles pour donner plus de
visibilité aux publications existantes et amortes | investissements consentis dans la
valorisation des acquis de la recherche. En eifegst inconcevable que plus de 70%
d’agriculteurs ne soit pas informé des revues dtese agricole, il est évident que I'impact de

'usage de ces revues est quasiment insignifiant.

Par ailleurs, la référence au document comme salliit®rmation s’avere non négligeable.

Ceci doit amener les responsables du secteur @rtenies organismes de recherche et

280 Jolie Nathalie. Ecrire I'événement : le travailiagle mis en mémoire. Sociologie du travail, n°2604, pp.
511-527.



d’appui a la production dans leurs activités dadfart de I'information. Il peut se concrétiser
par la mise a disposition de moyens adéquats podupe l'information, élaborer des outils
d’acces a l'information et enfin la mise en ceuveentesures d’incitation au méme titre que

les intrants envers le document.

Parmi les contraintes relevées dans cette enquiteemant l'offre en information, les

agriculteurs ont mis en évidence le nombre insaffifisle documents de vulgarisation mis en
circulation, cela pourrait étre solutionné par tjmentation du nombre de documents
imprimés pour atteindre un large éventail d’agteuts. Le réseau Internet et les offres
multiples de services informationnels qu’il pernpetuvent étre mis a profit pour créer des

ressources en information, et mieux exploiter seljei existent déja.

Lillettrisme et le poids de la tradition orale itent a faire appel plus aux supports de
communication qui favorise l'oral. La création de fadio agricole et la révision des
programmes agricoles des radios existantes poatrd@ner un nouveau souffle au monde
rural. Cela peut se concrétiser par une prise arsidération des problemes réels des
agriculteurs par zone agro-écologique, par genrengh par spécificité culturelle propre a
chaque région. La radio par son interactivité patrétre un espace de médiation, de
formation et de dialogue entre les agriculteurs viélgarisateurs, les chercheurs et les acteurs
du secteur en général. La mise en place de progeardm formation envers les animateurs et
les agents de vulgarisation s’avere nécessaire fpoumise a niveau dans le domaine de

I'information (innovations concernant les approchadicipatives).

La télévision est un moyen d’information importaddns le milieu agricole algérien. La
majorité d’agriculteurs suit I'émission agricoleHerizons économiques », quant a l'usage
professionnel des informations diffusées, il remteez marginal. Mis a part la diffusion de
spots d'utilité publique, cet espace demeure omxérelouverture du secteur agricole aux
opérateurs économiques pourrait sponsoriser unessémi de qualité au profit de
'agriculteur. Jusqu’a présent, les fournisseurstints remplacent de plus en plus les
organismes étatiques chargés de l'appui a la ptmudans le processus de diffusion de
I'information. Ces fournisseurs peuvent étre misoatribution pour financer des actions
d’'information via la télévision, cette solution auun triple objectif : valider, contrbler
linformation communiquée auprés des agriculteues pes fournisseurs, atteindre le
maximum d’agriculteurs dont la majorité suit laétésion et enfin amener les 22% des jeunes

agriculteurs qui ont recours a aucun moyen d’infition a suivre l'information agricole.



Pour cette catégorie d’agriculteurs un effort dfgtiddon du programme aux jeunes serait un

facteur important pour les motiver a suivre I'érogset interagir.

Enjeux du contexte professionnel
des agriculteurs dans |I'offre en

I'information

Le choix de la source d’information varie en foontide 'activité et du calendrier agricole.
Cela interpelle les services d’appui a la produrcpar rapport a la période de diffusion des
documents qui doit impérativement respecter lenchler agricole. Sur le méme sujet, on a
relevé a travers I'enquéte que le choix de soudtedormation varie suivant les phases
d’activité de l'agriculteur, d’ou I'importance d’atyser les activités au sein de I'exploitation

pour lier le processus de communication aux phdisesivités de I'agriculteur ;

Développer la production du document écrit, cadépit du taux important du faible niveau
d’instruction, le recours a ce type de supportriuimt a toutes les phases d’activités de
I'agriculteur ;

L’analyse des sources d’information utilisées pagriculteur a travers les différentes étapes
de production, met en évidence « Les connaissgrerssnnelles », »Les documents écrits »,
« Les discussions avec le vulgarisateur » commecssud’information dominantes. Aussi,
par rapport a ce constat, des actions de mise rad@wces connaissances et de formation
doivent étre initiées par les services d’appui aptaduction envers les agriculteurs et
vulgarisateurs, celles-ci pourraient étre suivies [a mise en place de mécanismes de

transfert de I'information de proximité.



S’attaquer aux carences de |'offre
actuelle en information et I'adapter
aux pratiques informationnelles des

agriculteurs

En I'absence d’'un systeme d’information en adéguativec les besoins et attentes des
acteurs du secteur, les usages de l'informatioradesulteurs observés sont plus induits par
I'offre informationnelle actuelle que d’un libre @it des agriculteurs. A ce propos, I'analyse

de I'enquéte permet de tirer les conclusions suesn

* Prés de 60% d’agriculteurs considéerent que lesnggsoproposées par le service de

vulgarisation ne sont pas des réponses complétessaquestions ;

» 56,7% des personnes interrogees affirment quentesmations mises a sa disposition
par le service de vulgarisation sont un moyen denatire d’autres techniques
agricoles. Ce qui est en contradiction avec lesimis assignées a la vulgarisation
agricole en Algérie

Par rapport aux informations mises a disposities dgriculteurs mettent en avant les facteurs
limitatifs suivants :

» Ne facilitent pas la prise de décision ;

* Naident pas a résoudre les problémes ;

* Les informations mises a disposition ne constitysag un moyen pour moderniser
I'exploitation agricole ;

» La période de diffusion des documents n’est paptédaa leur travail ;

* Le temps d’'onde imparti a la diffusion des messaggscoles a la radio est jugé

insuffisant ;
» Les délais de diffusion des fiches techniques pliaés ne respectent pas le
» calendrier agricole.

Les zones de décalage entre les usages et lemmbemmparaissent également dans les

domaines suivants :

a- Catégorie d’information souhaitée par I'agriculteur



* Information pour prise de décision

» Reésolution des problemes au sein de I'exploitation

» Assurer la gestion administrative et financiére

» Gestion technico-économique de I'exploitation
b- Qualité de I'information diffusée

* Information pertinente

» Information rapide et au bon moment

» Information alliant principe de base et pratiqguadyéle
c- Acceés a certaines sources d'information qui sont

» Présentation par un spécialiste

* Acceés au document écrit

» Acces au document audio-visuel

» Démonstration sur terrain

Les besoins d’outils de repérage, de contenus @sla@ptx besoins des agriculteurs, d’acces a
certaines sources d’'information beaucoup plus difiées et fiables sont du reste, tellement

forts, qu’ils laissent moins de place a la recherdlune ouverture sur les moyens modernes
d’acces a l'information. A titre d’exemple, certagnquestions sont largement relevées par les

agriculteurs :
* Absence d’outils de repérage des publications
* Nombre restreint de documents mis a dispositiorlgsaservices de vulgarisation
» Domaines et sujets non pris en charge par les deatsndiffusés
* Les délais de réponse aux questions tres lents

C’est incompréhensible que les réponses proposéesliepservice de vulgarisation ne
constituent pas des réponses completes a leuransesalors que la fonction premiere d’'un
service de vulgarisation est de répondre aux ptg@atons des agriculteurs, améliorer leur
capacité de choix. Pour ce faire, il faut que légarisateur puisse accéder a des sources
d’information fiables, alors que le déficit en soes d’'information des institutions est souvent
mis en avant par les différents acteurs. Il fappeder que les acquisitions en documents de
ces organismes restent des opérations conjonésieglii dépendent plus de I'apport extérieur

en matiere de financement. La conception moderngydi¢me d’information doit s’appuyer



sur les ressources documentaires disponibles messi gur les ressources virtuelles. La
gestion de ces sources d’information est une codranajeure, car elles n'ont jamais été
intégrées aux besoins et usages du secteur wilisailors que nous abordons un monde ou
le capital intellectuel est fondamental, ou lesvétés qui occupent la place centrale ne sont
plus celles qui visent a produire et a distribues @bjets, mais celles qui produisent et

distribuent du savoir et de lI'information.

Les ressources en information méme si elles exjsteais la plupart doivent étre largement
adaptées aux besoins et attentes des agriculteupocessus de valorisation des activités de
recherche doit étre en interaction avec I'évolutotes exploitations agricoles, dans cette
logique, ce sont les situations des exploitatioggicales qui pourront proposer des

réajustements aux institutions chargées de I'agpaiproduction ;

Par ailleursun effort considérable doit étre fait en directotes supports de communication
multimédias, qui d'une maniére efficace peuvente étrilisés dans le transfert de
l'information. En effet, les films, les messages.aus format DVD peuvent aisément
contourner le probleme danalphabétisme dont seuft majorité d’agriculteurs. La

prépondérance de I'image par rapport au texteiteat@hppropriation de I'information

La diversité de la composante des agriculteursigquelune réception et une appropriation
des messages assez difféerenciées, elle ne peusygtomyme d'un transfert passif d'un
ensemble de données. Le dispositif institutionngit ¢grendre en compte les différentes
facettes du processus de transfert de savoirsdtima d’information : réponse a la demande
individuelle, création de réseaux sociaux, mutasib;m et intelligence collective. La
vulgarisation ne doit pas étre percue comme un@radimitée «a la décomposition du
paquet technique en un ensemble de thémes suelsshtaut sensibiliser I'agriculteutes
résultats de cette enquéte ont mis en relief |2sse de prendre en considération certains
parameétres qui interférent sur I'appropriation defdrmation par I'agriculteur dans tout

processus de production et de communication dietimation :

* ['age, le statut de I'exploitation, le niveau denf@tion, la formation en agronomie de

I'agriculture ;
» Le référentiel socioculturel de I'agriculteur ;
» Les sources d’'information utilisées a travers iffgrkntes phases de production ;
* Les besoins en information par domaines d’activités

» Lafréquence d'usage des différentes sources didton ;



» La spécificité de la région : spécificité agro égijue, géographique, économique,
sociale et culturelle ;

* S’interroger sur quel objectif a assigner a chatype d’information a produire et a

transférer, 'adapter a chaque situation de besoimformation de I'agriculteur :

Informations générales sur les processus de prioduct

Information pour prise de décision ;

Informations ponctuelles en réponse a des probl@matgues ;

Informations générales, économiques, sociales r@mvement de la production)

Parmi les parametres d’évaluation de l'informatuiffusée (écrite et audio-visuelle), les
agriculteurs interrogés mettent en avant le mamgupertinence de I'information diffusée et
considérent que les criteres « période de diffusiat « aide a résoudre les problémes »

comme étant faibles, pour y remédier, il faut :

« Evaluer les besoins et attentes en informationagesulteurs pour adopter un choix
de contenus et supports de linformation qui régonda ces besoins, et tiennent
compte de la réalité des exploitations agricolesdetcontexte professionnel de

I'agriculteur ;

» Sélectionner et produire des contenus informatitsndéa fois pertinents et fiables. En
effet, les décisions de gestion agricole sont dmrdiées par la qualité de
I'information. Cela ne peut se faire, que par wavail collaboratif entre les différents
acteurs : mise a niveau des vulgarisateurs, ddmthifcaires, mettre en ceuvre une
approche pluridisciplinaire du processus de pradoat de transfert de I'information,

et enfin la mobilisation des compétences du se&keextérieures ;

» Pour assurer un maximum d’efficacité aux activitks communication, il faut au
préalable définir les profils d’agriculteurs, padéterminer ensuite les approches en

communication susceptibles de provoquer les chaagenattendus ;

» Le contenu informationnel & produire doit découes objectifs de communication

arrétés avec la participation des agriculteurestahangements attendus ;

» Les supports de communication doivent étre cheisifonction des besoins et usages

de chaque catégorie d’agriculteurs et des type$adinations diffusées ;

» Adapter les délais de diffusion des documents &ndder agricole et a la nature de

'usage, de la gestion globale aux activités delpection ;



* Pour améliorer les délais de mise a dispositiofid®rmation et respecter ainsi le
calendrier agricole, I'offre informationnelle d@toluer vers la mutation du processus
de production : introduction de I'outil informatigau sein des structures d’appui a la
production et la fourniture d’information électrqne. L'accés au réseau Internet

devrait étre une priorité fondamentale de ces &iras.

Un agriculteur «producteur et consommateur dedhimfation » peut étre un facteur moteur
dans la construction d'un nouveau systeme d’inféiona Les supports audio-visuels, (la
vidéo participative) est un support qui aide lesicadfeurs a exprimer leurs besoins en
information, leurs idées. Elle peut étre utiliséenme moyen de communication avec les
acteurs du secteur (chercheurs, vulgarisateursjoigupublics...), d’accéder également aux
connaissances sous un format assimilable par daggur (audio-visuel). Le développement
de stations de radios locales FM, la mise a disposde télécopieurs peuvent faciliter la
La diffusion localisée d’information. Pour le docem écrit, il s’agit de définir ses objectifs
pour les différentes catégories d'agriculteursriferet contenu) pour renforcer sa capacité
informative et étre un véritable outil de prise dixision et de résolution des problémes au

sein de I'exploitation

Parmi les services indispensables pour l'agricultéen mise a disposition d’un nombre
suffisant de publications (support écrit, DVD) aueau du bureau de I'agent communal de
vulgarisation, elles lui permettent de constituee Wlocumentation personnelle et surtout de

réduire les frustrations bien connues du déplacetigea la recherche de l'information.

Toujours, dans les services attendus par I'aggaultla disponibilité du vulgarisateur et la
possibilité d’échange et de valider une nouvellthiégue et/ou production a introduire au
niveau de I'exploitation par les chercheurs, spétés, sont vivement souhaités en raison de
leur réle dans la prise de décision. lls sont uryencefficace pour décloisonner I'agriculteur

de I'environnement.

Les attentes en matiere

d'information

Le développement de produits informationnels camaer I'information factuelle est une des
attentes pressantes des agriculteurs. On retroevede besoin d’acces a une information

pertinente et rapide : les documents audio-viswlslintroduction du réseau internet



pourraient largement répondre a ce besoin. Lestateen qualité de services se résument

dans ce qui suit :

* Choix de contenus informationnels opérationnelsilifant la prise de décision et la

résolution des problemes au sein de I'exploitation

* Proposition de supports de communication adaptés kmsoins et usages des

agriculteurs ;
» Adaptation des horaires de diffusion aux activiigsfessionnelles de I'agriculteur ;
* Mise en place d'outils de repérage et de locatisaties documents ;

» Favoriser la mise a disposition des documents &u de I'exploitation, option

largement souhaitée par les agriculteurs interrogés
» Réfléchir une durée des messages et spots agritiffieses par les mass médias qui
permet a I'agriculteur de s’approprier facilemeantbntenu

Des enquétes similaires font largement place auxces d’informations informelles et les
mass-médias comme moyens d’'acces a l'informati@mtiqulierement pour la catégorie
d’agriculteurs ayant un faible niveau d’instructiofoutefois, notre enquéte souligne que
méme cette catégorie exprime un besoin en docundmtits. Les difficultés d'acces a

certaines sources d’information sont égalemenématht mises en avant :
» Le document écrit et audio-visuel ;
» Discussion avec des spécialistes ;

* Indisponibilité du vulgarisateur

Les besoins en information des

agriculteurs

L’Algérie soucieuse d’accompagner les agricultewsnfrontés a un environnement trés
complexe et soumis a de fréquentes réformes, aemigplace un important dispositif
d’accompagnement composé d’organisations professil@s et d’institutions d’appui a la
production. Toutefois, les agriculteurs n'ont pas s$entiment d'étre accompagnés

efficacement par ces derniéres.

Le poids de ces données est aggravé par les éEmeanants :



* Absence d’outils de repérage de l'information ;

* Nombre tres réduit de documents de vulgarisatiaeanicirculation ;

» Faiblesse du niveau informationnel par rapport @@occupations des agriculteurs ;
* Lenteur des délais de réponse aux demandes d’iafammdes agriculteurs

L’analyse dessources d’information utilisées a travers les défiées phases de production
offre la possibilité d’évaluer les besoins en infation de I'agriculteur en tenant compte du

contexte professionnel de I'agriculteur.

Les nouvelles technologies de

I'information

78 % d’agriculteurs ne communique pas par le résgatnet, I'accés a ce réseau aurait été la
meilleure solution aux contraintes liées a I'isodgrhde 'agriculteur et son éloignement des
sources d’information, il peut étre également uril odiéchange pas uniquement avec
I'environnement mais avec I'ensemble des agricudted acteurs, économiques, techniques,
sociaux et culturels. L'usage des TIC est un mdgeorable a I'accés aux informations du
secteur, il peut aider a structurer les réseauxrnméls d’agriculteurs. Pour cela, les services
d’appui a la production doivent anticiper sur lesdins des agriculteurs en levant les facteurs

de blocage, dus notamment a :

* Blocage socioculturel devant les mutations qu’ihtiusage d’Internet par rapport aux

références culturelles, sociales, professionndielagriculteur ;

* Méconnaissance des services que peut apporterotiinttion des TIC dans

I'amélioration de la gestion de I'exploitation agpie ;
» Absence de motivation due au manque formationsafie d’Internet ;

* Le coUlt de I'équipement et de 'abonnement au fisgeur d’acces a Internet

En conclusion, linsuffisance de I'offre informatioelle en production végétale et animale
agit sur les usages de sources d'information pariCulteur, aussi, il serait présomptueux de
conclure sur les préférences des agriculteurs etiem@ade démarche informationnelle
(supports, catégories de documents, contenus...) wla@ssituation d’offre en information
réduite, sélective et inadaptée. Pour faire faceti@ situation, des pratiques informationnelles

communautaires se sont développées



Eléments de conclusion générale

La production agricole algérienne se trouve cortffera I'impérieuse néecessité de faire sortir
le pays de sa dépendance alimentaire particuligrermezalidante pour son économie
nationale. La nature et 'ampleur du défi a relavécessite la mobilisation de tous les acteurs
institutionnels du secteur — recherche, formatiangarisation, décideurs politiques, acteurs
du développement rural et du secteur économiquda eonstruction d’une vision partagée
sur les priorités de la production a mettre en eulas mesures d’accompagnement des
différents programmes de développement agricolesurtles. Une telle mobilisation ne
pourra se mettre en place et déboucher sur dedtatésprobants que si un systéme
d’'information propre a la vulgarisation agricolesa® I'appui nécessaire a cette nouvelle

dynamique en amenant aux différents acteurs I'médion dont ils ont besoin.

L’analyse détaillée des faiblesses actuelles pedadébrmuler un jeu de propositions propres
a construire un plan d’action spécifique a un progne mobilisateur dans le domaine de
I'information agricole en Algérie. L’ambition du ¢sent document est d’apporter les premiers
éléments construits d’un débat incontournable eeprendre pour collectivement raisonner et

mettre en place le systéme d’information agricaetde pays a besoin.
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Annexe 1 Cartographie agricole

des wilayats enquétées

Tableau 112 Statut juridique des exploitations des 4 wilayas enquétées

Statut juridiquel Alger Boumerdes Tipaza Bouira

des exploitations

EPA= Nbr exploit: 4| Nbr exploit: O Nbr exploit: O Nbr exploit: 3
Superficie : 498 | Superficie : 0 Superficie : 0 Superficie : 4

EPIC= Nbr exploit : 4| Nbr exploit: O Nbr exploit: O Nbr exploit: 0O
Superficie : 218 | Superficie : 0 Superficie : 0 Superficie : 0

EPE= Nbr exploit: 2| Nbr exploit: 1| Nbr exploit: O Nbr exploit: 0O
Superficie : 7 Superficie : 5 Superficie : 0 Superficie : 0

Avec location| Nbr exploit :| Nbr exploit :| Nbr exploit :| Nbr exploit :196

des terres 356 669 238 Superficie :
Superficie : Superficie : Superficie : 4111
1977 3083 1295

Avec Nbr exploit : 33| Nbr exploit :111| Nbr exploit : 44| Nbr exploit :95

association  de Superficie : 197 | Superficie : 650 | Superficie : 145 | Superficie : 975

terres

Hors sol| 1062 35 1013 665

Nombre

d’exploitations

Total 1461 216 1295 959

exploitation

Tableau 113 Superficie des grandes cultures et cultures industrielles

Wilaya

Céréales et jacheres

Légumes secs et
cultures fourrageres

Cultures
industrielles




Céréales Jacheére Légumes secs Fourrages
Alger Nbr exploit : | Nbr exploit : Nbr exploit : Nbr exploit : | Nbr exploit :
643 1076 56 1418 1086
Superficie: Superficie : Superficie : Superficie : | Superficie :
5158 3176 97 7174 878
Boumerdes | Nbr exploit: | Nbr exploit : Nbr exploit : Nbr exploit : | Nbr exploit :
4647 5763 1086 5231 22
Superficie : | Superficie : Superficie : Superficie : | Superficie :
13760 10585 878 11249 66,85
Tipaza Nbr exploit : | Nbr exploit : Nbr exploit : Nbr exploit : | Nbr exploit :
4881 2004 683 1693 83
Superficie : Superficie : Superficie : Superficie : | Superficie:
26753 3570 559 5114 161,78
Bouira Nbr exploit : | Nbr exploit : Nbr exploit : Nbr exploit : | Nbr exploit :
15171 13149 1257 4009 9
Superficie Superficie Superficie Superficie Superficie :
90822 53008 876 9570 15,50

Tableau 114 Superficie des cultures maraichéres, fourrageres et

industrielles
Wilaya maraicheresAgrumes

Alger Nbr exploit : Nbr exploit : 877
1995 Superficie :
Superficie: 4204
2788

Boumerdes Nbr exploit : Nbr exploit : 728
9062 Superficie :
Superficie : 1676
12034

Tipaza Nbr exploit : Nbr exploit : 699
6924 Superficie :
Superficie : 2320
7562

Bouira Nbr exploit : Nbr exploit : 252
1995 Superficie
Superficie 511
2788

Répartition des chefs d’exploitation par sexe et wilaya

Chefs d’exploitation

La main d'ceuvre

Wilaya

Masculin Féminin

Total

Ouvriers

salariés par
temps de travail

Main d'ceuvre
familiale




Alger 6144 218 6362 15457 8318
Boumerdes 20597 1041 21638 24365 28169
Tipaza 10763 206 10969 18779 10591
Bouira 27752 737 28489 6044 86536




Annexe 2 Questionnaire : Usages
et besoins en information des

agriculteurs en Algérie



USAGES ET BESOINS EN INFORMATION DES
AGRICULTEURS EN ALGERIE

A-Données socioprofessionnelles

Age

]

Sexe
) 1 hommme 3 2 fomme

Wilaya

B- Rapport i la terre

Votre statut

() 1.propridtaire { 2salape
() 3. amsocié > 4locataire
Depms guant exercez-vous le metier d'agricultenr 7

(O 1<5ams {23310
(O 311315 O 416320
() 5.21 et phus

C- Niveau d’études et de formation

Nivean d'instruction

tres bon bon faihle
langue a1zhe ®) & o
lsngus frangaise O O @]
Avez-vous une formation en agriculture 7
O lou 2 2pon

5i owi, indiquez votre formation

DMEAEVALS
Oy

D-Connaissances agricoles de I'agriculteur

Connaissez-vous deja les technigques de producton gue vous utihzez 7

2 Low ) Znon

5i oul, pourriez-vous precizer cominent Tous avez appris ces technigues 7

[1 1.par expénence personn=lle (] 2.vétérnaive

[ 3.agent de vulzansation ] 4.um autre agricultenr
[ 5.documents ] §.autre
Connaissez-vous les maladies qui attaguent les semis, jeunes plant:

(0 loud O 2non

Savez-vous reconnaitre les degitz sur les cultures provogués par les ravageurs ef maladies 7

) lom {3 2non

Origine de: connaiszance: des dégits sur culture

[ 1.pavent ] 2.azent de vulgansation
[] 3nev (] 4.instimts techniques

[ 5.documents ] 6.zutre




USAGES ET BESOINS EN INFORMATION DES
AGRICULTEURS EN ALGERIE

Avez-vous des connaizsances concernant I'alimentation de vo: animaux 7

O leow

Origines des connaissances concernant I'alimentation des animanx

[] 1.parent
[1 3.agent de vulgarisation

[ 5.documents

E- L'agriculteur et le monde rural

Pour vous étre paysan, ¢'est :
[ 1.aimer la teme
[1 3.croire aux valewrs du monde rarzl

5.conserver les méthodes taditiormelles de production

F- Conditions socio-économigues

Votre logement est {-il situé sur I'exploitation 7

O lew

) 2non

[] 2 vétérnaire
1 4um autre élevewr
[ 6.autre

| 2 participer au développement agricole
[] 4.étre apte a adopter les changement=

() 2non

Pouvez-vous indiquer la catégorie d'habitat que vous cccuper actuellement 7

- .
) 1 maisonnette

) 3xilla

L'ezzentiel de vos revenus proviennent-ils de l'exploitation 7

) low

51 non, pouvez-vous précizer les sources des revenus 7
[ 1pension

[ 3.actvité commerciale

G- Présentation de 1'exploitation

Le type d'exploitation
(' 1.exploitation agricole collective
(2 3.exploitation individuelle privés

Superficie de I'exploitation

Exploitation de la SAT
[ 1.céréales

| 3 marzichage

[ 5.élevaze

La spéculation dominante

() 2 appartement
() 4.autre

O 2pon

[ 2rente
[ 4 autre

() 2 exploitation agricole mdividuelle

[ 2 fowrages
[ 4.arbericulture
[1 5.autre

Reépartition des personmes travaillant sur I'exploitation
I:‘ 1. membres de la fammlle

|:| 3.salanés saisonmers

|:| 2 salanés permanents




USAGES ET BESOINS EN INFORMATION DES
AGRICULTEURS EN ALGERIE

Répartition des perzonnes travaillant sur I'exploitation par nivean de qualification

[ 1.ingéniewr agronome [] 2 technicien supériewr en apronomie
[ 3.techmcien [ 4.2gent techmaue
[ 3.sams qualification ] 6.auom

H- L'agriculteur et la gestion de 1'exploitation

Pouvezr-vous indiguer le: documents utilizés pour gérer votre exploitation 7

[1 1.temme des Iivres 1 2 remztre

[ 3 documents de « safion [ 4aute

Conziderez-vous anjourdhoi, qu'éire agriculteur, ¢"est un veritable chef d'entreprize 7

O lom () 2non

Pour gerer voire exploitation, vous avez besoin de

|:| 1 formation a la geston |:| 2 ande du service vulgansation
|:| 3. stage pratuque |:| 4 autre

I- L'agriculteur et son environnement informationnel

Etes-vous: informes des recherches des instituts technigues concernant les cultures ou productions animales prezentes sur votre
exploitation T

() lowm 2.non

Vous arrive t-il de dizcuter avec les chercheurs de: problémes: agricoles 7
) 1omi 2 non

Etes-vous utilizatenr d un service de vulgarzaton 7
(3 low 2.non

Etes-vous azsociés a I'élaboration du programme de vulgarization 7

) lowm 2 non

Parmi ce: organizations professionnelle: agricoles, quelle est celle gqui vou: appude le plus: dans vos activites 7

[ 1.ckambre d'agniculiure 2 conseil inferprofessionnel
[ 3.direction des services agneales ] a.unra

[ 5.cervices da v on [ 6.mstituts technigues

[ 7.aucume

Sollicitez-vous I'agent communal de vulgarisation pour vos problémes au nivean de l'exploitation T

=

O lou 2 non

Le: raizons qui poussent I"agricultenr a solliciter I'agent de vulgarization 7

[[] 1.l comnait les techniques de production [ ] 2 2 d4j3 donné de bons consedls 3 un autre agriculteur
I:‘ 3. mformatons perhinentas ouses a disposition

Pour quelles raisons U'agricnltenr ne sollicite pas l'agent de vulganizaton?

|:| 1.pas de wvulzan=ateur a prosamuts |:| 2.ses conseils ne me conviennent pas

|:| 3 aulgansatenr non dispombla

J- Sources ef pratigues informationnelles

Pouvez-vous citer les titres de publications des services agricoles gque vouns connnizzez




USAGES ET BESOINS EN INFORMATION DES
AGRICULTEURS EN ALGERIE

Parma les journaux suivants, quels sont le: tifres o vous trouvez le plus d'information sur Pagriculture 7

o non
El-mondjahid O O
El-watan B )
El-khabar ) )
El-yaoum 9 o
Liberts O o
La tribame O O
Connaissez-vous les revues publiées par les instituts de recherches agricoles 7
O low O Znom
5i, out, pouver-vous cocher le on les Hires de revues que vous avez déja utilize dans le cadre de vos activites 7
[] 1.anmales de ITNA [ 2 cérdalicultue
[ 3 macirevue ] 4.revue mra
[1 5 feuille asncole (] 6.autre

Suivez-vous I'emission agricole : "horizons economigques” diffusee par enty 7

O lom ) Zpoe

K- Les sources d'information utilisées

Le:z aides de l'état
[ 1.chambre damicultme (] 2.agent de vulzarisation
[ 3BADR O s
[ 5.message radio/télévision 1 8.autre
Achat et utilization d’equipements agricoles
O LcwMA [ 2.chambre d'agriculture
[1 3 fourmsseur en équpements agnicole (] 4.documents
[ 3 zstiuts techmques (] 6.autres
Mize en place et utlization d'un matériel et/'ou technigue d'irrigation
[1 1.Instituts techmiques (] 2 fowrmssenrs de maténel
[ 3.chambre d'azricultue [ 4 documzants
5.agent de vulgansation [ 6.messaze rzdio'télsvision
Lutte contre les maladie: et ravageurs des coliures
[ 1.avertissements agricolss [ 2.conseil azro-mstéorologiques
[ 3.zuides par culture [ 4.azent de vulgarsation
] 5 message radiotelavision (] 6.mes PrOpres CONOAlsSances

Connaitre les problémes de santé de:z animanx

[ 1.vétérinaire (] 2.instituts tachniques

[] 3.azent de vulzansation (] 4un zutre éleveur

[] 5.expénence personnelles (] 6.message radio'télévizion

Vious souhaitez introduire une nouvelle race d'elevage et/on une nouvelle culture, pour vous informer sur le sujet, vous solliciter :
0 1Dsa [ 2.chambre d agrculture

[1 3.azext de vulzansation (] 4instmuts techmques

[ 5 docnment= (] 6.autes




AGRICTILTIETLRS EN AL GFRIE
CROLPEN2

valonsess"” produges par ITICVE

Si o, souhatfesvons que ces fiches )
technimies solent sensabsdes 3 dautres

productions agricokes 7

o Tnon
Litils ezvous les "fiches technimes ] o
O

Powrier-vous noars precizer selon quelle fréguence vous wilizez ces sources dinformation T

documents disenssion avec un DEs connalssances
adiovisuels vulgansate personnelles
Senences ol pepIses
Thavamd sol
Flntation et entretien
Fecolte et transport

DDDDE
0ooo
u[ujuln

CROIPENS
tres souvent

E

Selon quelle fisquence utibs ez-vous les
dooments acnifs 7

Selom quslle fisquence disontes-vous avec
ks agnoultens 7

Selon quelle fitsquence whibsezvous les
nessages et spots radiotélaazeés 7

Selon quelle fisquence rencontres-ons

ks spéciahstes 7

Selom quelle fisquence disoater-vous avec
ke vulsarsatenr 7

Selon quelle fisquence vous visies )
dantres explodtations 7

O 000 O
00 0O0O0O0
00000 GE oooo
00 00O0 o0}

Thlizez-vos les methode: moodernes de producton dans wire exploitation 7

O Low ) 2non

Pour 'introdoction de ces nanelles teclmigues, vous mez en recours 4

[ ] Lmecntesent dune parsonne spécialisée [ ] 2appui service vulgarisation
[ ] 3consubation de documents [ ] 4consed dim sutie agriculteur
l:' Soomnarssances personnelles

Avez-vous introdit de nowelles techniques concernant les prodoctions swnaantes 7

ot non

rvaryous mbrodurt de nowvelles technmes ) o
concamnant b porme de tare 7
Avervous mbodut de nowvelles techmocues ) )
concemant les céreales 7
Avenvons mhodust de nowvelles technumes o )
concemant b tommte 7

rvaryous mbrodurt de nowvelles technemas ) ]
concemant [ekvage 7

O o

Avervonus mbodut de nowvelles techmoogues
concemant autres produts 7




USAGES ET BESOINS EN INFORMATION DES
AGRICULTEURS EN ALGERIE

Quels zont les moyens d'information que vous utilizez pour suivre votre production animale et'ou vezetale T

[ ] 1.instituss techmiques [[] 2vuizamizaten
|:| 3 .chambre d'agnculiure |:| 4 conseil d'un autre agnculteur
|:| 5 messages et’on enussions BTV D . auires

Comment les messages radiotélévizés, quelle est Ia tranche horaire de diffusion qui vous convient le plus 7

6h-TH Th-8H 3h-%h 9b-12h 18h-19h 19h-20k  20h-21h
Concernant les messages radiotélévisés, O ) ) O O ] O
quelle est 1a tranche horaire de diffiusion
| qui voms convient ke plus 7

Concernant les messages radiotelavisas, D o ) O O o o
quelle est Iz tranche hoarawe de diffusion

qui vous convient ke plus 7

L- L'agriculteur et la communication

Pourriez-vous citer les moyen: utilizés par I'admindstration agricole pour vous tenir informs 7

[ 1.téléghone [ 2ethe

[ 3.télecopie [] 4 déplacement

[] 5.auem

Quels sont les movens de commumication que vous utilisez avec d'autres agriculteurs 7

[ 1.visate parsonnelle [] 2tdécome

[ 3.teléphone [ 4mnternet

[ 5lethe [1 6-zutres

Pour vous, les principales contraintes a la commmunication entre agricultenrs zont :

[ ] 1.inexictence d'un rezroupement &' gricultenrs [ ] 2pas de réseam: teléphoniquas
[] 3 absence du résean mternat [] 4 difficultds lices au déplacement

M- L'agriculteur et 1'offre informationnelle

Le: information: fournies par le service de vulgarisation pour me: activités agricoles sont :

Aumires

I:l 1 de= réponses complétes 3 mes questions I:l 2 un moven de comnaitre & autres techmigues
] 3.izutsles
Pour chacun de: thémes suivants, vous considérez que les conseils des services de vulgarzation zont

tres bons bons farbles mAIvES
Choix des varistés ! ] ) O
Préparahion du sol, amendement de fond ] o o O
Plantation B i o) (@]
Festilisstion O O & O
Emization L o Q o
Lutte contre les mvageurs et maladies des o O &) O
cultures
Machines et équipements agricoles ) O (e @)
Récolte ot conditionnements O O () ()

Avez-vous applique les conseils diffuses par les messages radic dans le cadre de vos actvites 7

) Low ) 2mon



USAGES ET BESOINS EN INFORMATION DES
AGRICULTEURS EN ALGERIE

Avez-vous des documents concernant ves activites agricoles 7

) lom ) 2o

Provenance des documents disponibles chez I'agrieulteur

[ Lachat [] 2.zervice de vulgansation
[ 3foumissewr en factenrs de production [] 4.chambre d'azrieulture
[ 5instituts techmiques [ & zutres

N- Besoins en information des agriculteurs

Quels sont les moyens que vous préférez utilizer pour vous informer des nouvelles technigues 7

[] 1 documents donte [] 2 document: audio-visuels

I:l 3 prézentation par mm speciahste I:l 4 messages radiotelévinés

[[] sinternet [] 6 démonstation sur terrain

Quel: sont les sujets sur lezquels vous souhaitez &tre informe: en production vegetale T

[ ] 1.choix devaristé [ ] 2 omvaus de cultme

[ ] 3plantstion et enmretian [ ] 4 techniques ot matérial d'imigation
[[] 5 fertilisation [ ] 6 machines et mpements agricoles
|:| 7 Jutte contre les maladies ef ravagewrs des plantes |:| 8 récolie et transport

Quel: zont les sujets sur lesquel: vous soubaitez &tre informe: en production animale 7

[] 1.choix delarace [] 2 alimentation

[[] 3 reproduction [ ] 4 semté amimale

Dans quel ben soubaitez-vous que les docwnents soient dizponibles pour étre facilement accessibles 7
[]1Dsa [ ] 2 chambre d'agriculturs

[[] 3exploitation [ ] 4-conseil nterprofessionmel

[] shburean ACV [] 6zumwes

Le: probléme: rencontré: pour I'acces a I'information sout dus ¢

[ ] 1.absence dinformation sur Vendroit oit sont les documents [ ] 2 menque de temps pour consulter les documents
[[] 3diffienité davoir des documents [ ] 4 mformation disponible madaptée

O- L'agriculteur et les nouvelles technologies de I'information et de la communication

Communicuez-vous par le rézean internat 7

(@) 1_.c~m {:} 2 non

5i oui, pouvez-vous nous dire ce gu'est le rézean internet pour vous 7

|:| lun moyen d'acces a l'mformahon |:| 2 connaissance de ce qui se fart dans le monde en agnculture
|:| 3 moven d'échange entre agniculteurs |:| 4 zutres

51 vous n'utilizez pas le rézeau internet, pouver-vous nous dire pourquoi ©
|:| Linewistence d'mtermet |:| 2 mangue de formation
[ ] 3pes besom dinternet [ ] 4.chens du eybercats



Annexe 3 Dépouillement de

I'’enquéte : tri a plat

Résultats de I'enquéte

Usages et besoins en information des

agriculteurs en Algérie.

A- Données socioprofessionnelles

Age Nombre de citations.
Moins de 10 3
De 10420 0
De 204 30 13
De 30a40 32
De 40 a 50 50
De 50 4 60 34
60 et plus 18
Sexe Nombre de. citations.
Homme 135
Femme 17

B- Rapport a la terre

Statut professionnel

Propriétaire 81
Salarié 9
Associé 38

Locataire 24

Nombre de. citations.

Fréquence
2,0%
0,0%
8,7%
21,3%
33,3%
22,7%
12,0%

Fréquence.
88,8%
11,2%

Fréquerc
53,3%
5,9%
25,0%
15,8%



Durée du métier Nombre de citations Fréquence.
<5 ans 6

4,0%
5a10 30 20,0%
11a15 27 18,0%
16a 20 29 19,3%
21 et plus 58 38, 7%
C- Niveau d’études et de formation
Langue arabe Nombre de citations Fréquence.
Tres bon 20 13,2%
Bon 66 43,4%
Faible 39 25,7%
Mauvais 27 17,8%
Langue francaise Nombre de citations Fréquence.
Tres bon 26 17,1%
Bon 32 21,1%
Faible 40 26,3%
Mauvais 54 35,5%
Formation en agriculture Nombre de citations Fréquace.
Oui 41 27,0%
Non 111 73,0%
D- Connaissances des techniques par
I'agriculteur
Connaissances techniques Nombre de citations Fréquee.
Oui 136 89,5%
Non 16 10,5%

Origine d apprentissage des Nombre de citations Fréquence.
techniques

Par expérience personnelle 97 26,2%



Vétérinaire 34

Agent de vulgarisation 74
Un autre agriculteur 77
Documents 46
Autre 42
Maladies des cultures Nombre de citations
Oui 123
Non 29

Reconnaissance des dégats sur les cultureBlombre de citations
Oui 137
Non 15

Connaissances des dégats sur les cultures Nombreditations

Parent 75
Agent de vulgarisation 76
INPV 28
Instituts techniques 45
Documents 49
Autre 62

Connaissances relatives a
I'alimentation des animaux

oui 78
non 66

Nombre de citations

Origine des connaissances lié

o . ) Nombre de citations.
a I'alimentation des. animaux

Parent 51
Vétérinaire 50
Agent de vulgarisation 28
Un autre éleveur 45
Documents 25

Autre 23

9,2%
20,0%
20,8%
12,4%
11,4%

Fréquence
80,9%
19,1%

Fréquence.
90,1%
9,9%

Fréquence.
22,4%
22, 7%
8,4%
13,4%
14,6%
18,5%

Fréquence.

54,2%
45,8%

Fréquence.

23,0%
22,5%
12,6%
20,3%
11,3%
10,4%



E- I'agriculteur et le monde rural

Etre paysan

Nombre de citations

Aimer la terre 126
Participer au développement agricole 65
croire aux valeurs du monde rural 84
Etre apte a adopter les changements 92
Conserver les méthodes traditionnelles dz 23

production

F- Conditions socio-économiques

Habitat
Oui
Non

Catégorie d’habitat
Maisonnette
Appartement
Villa
Autre

Revenus
Oui
Non

Sources des revenus
Pension
Rente
Activité commerciale
Autre

Nombre de citations
85
67

Nombre de citations
83
36
30
3

Nombre de citations.
127
25

Nombre de citations
2
1
12
10

G- Présentation de I'exploitation

Type d’exploitation
Exploitation agricole collective

Nombre de citations
52

Fréquence.
32,3%
16,7%
21,5%
23,6%

5,9%

Fréquence.
55,9%
44,1%

Fréquence.
54,6%
23,7%

19,7%
2,0%

Fréquence.
83,6%
16,4%

Fréquence.
8,0%
4,0%
48,0%

40,0%

Fréquence.
34,2%



Exploitation agricole individuelle
Exploitation individuelle privée

Superficie des exploitations en ha
Moins de 30
De 30 a 60
De 60 a 90
De 90 a 120
De 120 a 150
De 150 a 180
180 et plus

SAU
Céréales
Fourrages
Maraichage
Arboriculture
Elevage
Autre

Personnel

Membres de la famille
Salariés permanents
Salariés saisonniers

Personnel qualifié
Ingénieur agronome
Technicien supérieur en agronomie
Technicien
Agent technique
Sans qualification
Aucun

35
65

Nombre de citans.
127
12

RPlolRrl MW

Nombre de citations
39
27
96
87
54
17

Nb. cit. (somme)
117 (2,26)
47 (0,64)
123 (1,72)

Nombre de citations
28
7

130

H- L'agriculteur et la gestion de

I'exploitation

23,0%
42,8%

Fréquence.
85,8%
8,1%
2,0%
2,7%
0,7%
0,0%
0,7%

Fréquence.
12,2%
8,4%
30,0%
27,2%
16,9%
5,3%

Freq.
40,8%
16,4%
42,9%

Fréquence.
15,2%
3,8%
3,3%
2,2%
70,7%
4,9%



Documents utilisés pour la gestion des

o Nombre de citations., Fréquence.
exploitations
Tenue des livres 12 7,4%
Registre 56 34,4%
Documents de vulgarisation 13 8,0%
Autre 82 50,3%
Agriculture chef entreprise ? Nombre de citations Fréquence.
Oui 105 69,1%
Non 47 30,9%
Gestion des. NDb. cit. Fré E\:ghc't' Fré E\:ghc't' Fré Nb. cit. Fré
exploitations (rang 1) 9 2) 9 9 3) 9 9 (somme) 9
Formationala ., 39,3%9 18,0% | 5 23,8966 (1,39) 31,5%
gestion
Aide du service |, 29,9% 18  36,0% | 9 42,9969 (1,32) | 33,1%
vulgarisation
Stage pratique 27 25,2920 40,0% | 7 33,3964 (1,20) 30,3%
Autre 6 56% | 3 6,0% | O 0,09 9(0,22) 5,1%
I- L’agriculteur et son environnement
informationnel
Information sur les travaux de I .
S . Nombre de citations Fréquence.
recherche des instituts techniques
Oui 40 26,5%
Non 111 73,5%
D!SCUSS'On des problemes Nombre de citations. Fréguence
agricoles avec les chercheurs
Oui 42 27,6%
Non 110 72,4%
Utilisation d.u service de Nombre de citations Fréquence
vulgarisation
Oui o8 64,5%



Non 54 35,5%

Association de I'agriculteur au

L Nombre de citations Fréquence.
programme de vulgarisation.
Oui 14 9,2%
Non 138 90,8%
Appwe_des organisations Nombre de citations. Fréquence.
professionnelles agricoles
Chambre d’agriculture 82 22,9%
Conseil interprofessionnel 24 6,7%
Direction des services agricoles 81 22,6%
UNPA 28 7,8%
Services de vulgarisation 79 22,1%
Instituts techniques 43 12,0%
Aucune 21 5,9%
Sollicitation .de l agent de Nombre de citations Fréquence
vulgarisation.
Oui 95 62,5%
Non 57 37,5%
. | Nb. Nb. Nb. cit. |
Raisons dda sollicitation | cit. . cit. . . Nb. cit .
: Freq. Fréq. (rang |Freq. Freq.
du vulgarisateur (rang (rang (somme)
3)
1) 2)
Connaitles techniques ce 55 | 57 904 13 23606 11 |32,4% 60 (1,53) 32,6%
production

A déja donné de bons
conseils a un autre 28 1295% 23 |41,8% 10 29,4% 61 (1,47) 33,2%

agriculteur

, Mise adisposition | a1 135600 19 3450 13 | 38,2% 63 (1,52) 34,2%
d’'informations pertinentes

Nombre de citations

Fréguence
(somme) 9

Raisons du non sollicitation du vulgarisateur



Pas de vulgarisateur a proximité
Ses conseils ne me conviennent pas
Vulgarisateur non disponible

25 (1,14)
28 (1,27)
31 (1,27)

29,8%
33,3%
36,9%

J- Sources et pratiques informationnelles

Journal « el-Moudjahid »
Oui
Non

Journal « El-Watan »
Oui
Non

Journal « El-Khabar »
Oui
Non

Journal « El-Yaoum »
Oui
Non

Journal « Liberté »
Oui
Non

Journal « La Tribune »
Oui
Non

Nombre de citations
5
147

Nombre de citations
31
121

Nombre de citations
71
81

Nombre de citations
4
148

Nombre de citations
31
121

Nombre de citations
3
148

Connaissances des publications agricoles Nombre de citations

Oui
Non

43
109

Fréquece
3,3%
96,7%

Fréquence
20,4%
79,6%

Fréquence
46,7%
53,3%

Fréquence.
2,6%
97,4%

Fréquence.
20,4%
79,6%

Fréquene
2,0%
98,0%

Fréquence.
28,3%
71,7%



K- Les sources d’'information de l'agriculteur

Titres des revues utilisées Nombre de citations Fgéence
Annales de I'INA 14 11,8%
Céréaliculture 22 18,5%
Macirevue 11 9,2%
Revue inra 23 19,3%
Feuille agricole 27 22, 7%
Autre 22 18,5%
Suivi de I’én)ission ggricole « Horizons No_mpre de Fréquence
economiques » citations
Oui 107 70,4%
Non 45 29,6%

Sources d’information utilisées pour les aides déétat | Nombre de citations | Fréquence

Chambre d’agriculture 87
Agent de vulgarisation 77
BADR 41
CNMA 36
Message radio/télévision 61
Autre 56

Sources d’'information utilisées pour I'achat et

AR R . Nombre de citations
I'utilisation de I'équipement agricole

CNMA 24
Chambre d’agriculture 46
Fournisseur en équipements agricole 128
Documents 48
Instituts techniques 45
Autres 36

Sources d’information utilisées pour l'utilisation
du matériel d’irrigation

Instituts techniques 47
Fournisseurs de matériel 135

Nombre de citations.

24,3%
21,5%
11,5%
10,1%
17,0%
15,6%

Fréquence

7,3%
14,1%
39,1%
14, 7%
13,8%
11,0%

Fréquence

12,1%
34,8%



Chambre d’agriculture
Documents
Agent de vulgarisation
Message radio/télévision

Sources d’information utilisées pour les maladies

et ravageurs des cultures
avertissements agricoles
conseil agro-météorologiques
guides par culture
agent de vulgarisation
message radio/télévision
mes propres connaissances

Sources d’information utilisées pour les
problemes de santé des animaux

Vétérinaire
Instituts techniques
Agent de vulgarisation
Un autre éleveur
Expérience personnelles
Message radio/télévision

Sources d’'information utilisées pour introduire
une nouvelle race élevage ou de culture

DSA
Chambre d’agriculture
Agent de vulgarisation

Instituts techniques
Documents
Autres

Utilisation de fiches techniques valorisées
Oui
Non

39 10,1%

56 14,4%

68 17,5%
43 11,1%

Nombre de citations | Fréquence

67 13,1%
84 16,4%
68 13,3%
96 18,8%
74 14,5%
123 24,0%

Nombre de citations. Fréquence

103 26,8%
39 10,2%
50 13,0%
80 20,8%

69 18,0%
43 11,2%

Nombre de citations | Fréquence.

68 17,8%
52 13,6%
76 19,9%
59 15,4%
64 16,8%

63 16,5%

Nombde citations | Fréquence
30 19,7%
122 80,3%



Geénéralisation des fiches techniques a d’autres
productions agricoles

Oui 29
Non 1

Sources d’information utilisées dans la phase

AR Nombre de citations
« Ssemences ou pépinieres »

Documents écrits 48
Documents audio-visuels 22
Discussion avec un vulgarisateur 45

Mes connaissances personnelles 104

Sources d’'information utilisées dans la phase

Nombre de citations
« travaux du sol »

Documents écrits 45
Documents audio-visuels 27
Discussion avec un vulgarisateur 44

Mes connaissances personnelles 122

Sources d’'information utilisées dans la phase

) . Nombre de citations
« plantation et entretien »

Documents écrits 48
Documents audio-visuels 26
Discussion avec un vulgarisateur 50

Mes connaissances personnelles 118

Sources d’information utilisées dans la phase

. Nombre de citations
« récolte et transport »

documents écrits 43
documents audio-visuels 24
discussion avec un vulgarisateur 36

mes connaissances personnelles 129

Fréquence d'utilisation des documents écrits Nombrde citations
Tres souvent 32

Souvent 29

Nombre de citations.

Fréquence

96,7%
3,3%

Fréquence

21,9%
10,0%
20,5%
47,5%

Fréquence

18,9%
11,3%
18,5%
51,3%

Fréquence

19,8%
10,7%
20,7%
48,8%

Fréquence

18,5%
10,3%
15,5%
55,6%

Fréquence
21,1%
19,1%



Rarement 60

Jamais 31

Fréquence de discussion avec les agriculteurs
Tres souvent

68

Souvent 50

Rarement 31
Jamais 2

Fréquence d'utilisation des messages, spots R/TWombre de citations

Trés souvent

3
Souvent 65
Rarement 73
Jamais 11
Fréquence de rencontre avec les spécialistes Nomlate citations
Trés souvent 6
Souvent 31
Rarement 44
Jamais 71

Fréquence de discussion avec les vulgarisateurs  Nbra de citations

Trés souvent

14
Souvent 80
Rarement 44
Jamais 14

Fréquence de visite d’exploitations agricoles
Trés souvent

Nomierde citations

30
Souvent 87
Rarement 34
Jamais 1

Utilisation des méthodes modernes de productionNombre de citations

Nongbde citations

39,5%
20,4%

Fréquence

45,0%
33,1%
20,5%
1,3%

Fréquence

2,0%
42,8%
48,0%
7,2%

Fréquence

3,9%
20,4%
28,9%
46,7%

Fréquence

9,2%
52,6%
28,9%
9,2%

Fréquence

19,7%

57,2%
22,4%
0,7%

Fréquence



Oui 134
Non 18

Démarche suivie pour l'introduction de nouvelles | Nombre de citations

techniques agricoles (somme)
Recrutement d’'une personne spécialisée 15 (0,18)
Appui des services de vulgarisation 87 (1,65)
Consultation de documents 59 (1,13)
Conseil d’'un autre agriculteur 94 (2,32)
Connaissances personnelles 114 (2,85)

Introduction de nouvelles techniques concernant la
« pomme de terre »

Oui 57
Non 43

Nombre de citations

Introduction de nouvelles techniques concernant le
« céréales »

Oui 24
Non 2

Nombre de citations

Introduction de nouvelles techniques concernant la
« tomate »

Oui 56
Non 2

Nombre de citations

Introduction de nouvelles techniques concernant
« I'élevage »

Oui 37
Non 2

Nombre de citations

Introduction de nouvelles techniques concernant
d’autres productions agricoles

Oui 97
Non 39

Nombre de citations

88,2%
11,8%

Fréquence

1% 4,
23,6%
16,0%
25,5%
30,9%

Fréquence

57,0%
43,0%

Fréquence

92,3%
7,7%

Fréquence

96,6%
3,4%

Fréquence

94,9%
5,1%

Fréquence

71,3%
28,7%



I : , Nombre de citations
Les moyens utilisés pour suivre la production

(somme) Fréquence
Instituts techniques 59 (1,47) 14,4%
Vulgarisateur 94 (2,29) 22,9%
Chambre d’agriculture 44 (1,01) 10,7%
Conseil d’'un autre agriculteur 106 (3,14) 25,8%
Messages et/ou émissions R/TV 60 (1,34) 14,6%
Autres 48 (1,37) 11,7%
Tranche horaire gl(,e diffusi,on Qes messagesadio Nombre de citations Fréquence
souhaitée par I'agriculteur
6h-7H 48 32,4%
7h-8H 37 25,0%
8h-9h 5 3,4%
9h-12h 0 0,0%
18h-19h 9 6,1%
19h-20h 34 23,0%
20h-21h 13 8,8%
autres 2 1,4%
Tranche horaire '(Ij'l\e/ diffusiqr] spots et émissions Nombre de citations Fréquence
souhaitée
6h-7H 1 0,7%
7h-8H 0 0,0%
8h-9h 0 0,0%
9h-12h 0 0,0%
18h-19h 9 6,0%
19h-20h 79 52,3%
20h-21h 62 41,1%
autres 0 0,0%
L- L'agriculteur et la communication
Moyens lcfl’info_rmatior_l utilisés par Nombre de citations Fréquence
administration
Téléphone 47 20,2%

Lettre 35 15,0%



6,4%

Télécopie 15
Déplacement 79 33,9%
Aucun 57 24,5%
Moyens de communication utilisés entre agriculteurs N;g:)i(r)?]ge Fréquence
Visite personnelle 147 50,7%
Télécopie 14 4,8%
Téléphone 105 36,2%
Internet 6 2,1%
Lettre 6 2,1%
Autres 12 4,1%
Contraintes a la communication entre agriculteurs. | . Nombre de Fréquence
citations (somme)
Inexistence d’'un regroupement d’agriculteurs 1483 44,0%
Pas de réseaux téléphoniques 46 (0,83) 14,2%
Absence du réseau internet 46 (0,68) 14,2%
89 (1,74) 27,6%

Difficultés liées au déplacement

M- L’agriculteur et |'offre informationnelle

Appréciation des informations mises a disposition gr le Nombre de .
: I Frequence
vulgarisateur citations (somme)
Des réponses complétes a mes questions 62 (0,63) ,5%30
Un moyen de connaitre d’autres techniques 115)1,40 56,7%
Inutiles 26 (0,35) 12,8%
Appréciation de l'information concernant le Nombre de .
: - o Frequence
« choix variétal » citations
Trés bon 30 20,3%
Bon 55 37,2%
Faible 54 36,5%
mauvais 9 6,1%
Appréciation de l'information concernant « le Nombre de .
Y Frequence
citations

sol et amendements de fond »



Tres bon
Bon
Faible
Mauvais

Appréciation de I'information concernant
« la plantation »

Tres bon
Bon
Faible
Mauvais

Appréciation de I'information concernant
« la fertilisation »

Trés bon
Bon
Faible
Mauvais

Appréciation de l'information concernant
« l'irrigation »

Trés bon
Bon
Faible
Mauvais

Appréciation de 'information concernant
« la lutte contre les maladies et ravageurs des tufes »

Tres bon
Bon
Faible
Mauvais

Appréciation de 'information concernant
« les machines et équipements agricoles »

Trés bon

14
77
47
11

Nombre de
citations.

12
86
37
14

Nombre de
citations

34
67
42

6

Nombre de
citations

26
74
41

8

Nombre de
citations.

19
68
53

9

Nombre de
citations.

8

9,4%
51,7%
31,5%

7,4%

Fréquence

8,1%
S57,7%
24,8%

9,4%

Fréquence

22,8%
45,0%
28,2%

4,0%

Fréquence

17,4%
49,7%
27,5%

5,4%

Fréquence

12,8%
45,6%
35,6%

6,0%

Fréquence

5,4%



Bon 32 21.,5%

Faible 67 45,0%
Mauvais 42 28,2%
Appréciation de l'information concernant Nombre de .
. " o Frequence
« la récolte et le conditionnement » citations
Trés bon 7 4,7%
Bon 31 20,8%
Faible 63 42,3%
Mauvais 48 32,2%
. - . : Nombre de L
Application des conseils diffusés par la radio o Fréquence
citations
Oui 56 36,8%
Non 96 63,2%
La station de radio des conseils appliqués '\!O”?bre de Fréquence
citations
Radio Chaine une 22 28,9%
Radio Chaine deux 6 7,9%
Radio Chaine trois 14 18,4%
Radio El-Bahdja 28 36,8%
Radio Saoura 1 1,3%
Radio Mitidja 2 2,6%
Autre 3 3,9%
Pourquoi les agriculteurs n utilisent pas les messges qub_re de Fréquence
radio ? citations
Les messages ne m’'apportent rien 19 13,8%
Je préfere utiliser les technllques de productianjqu 63 45.7%
connais
Les solutions proposées codtent chéres 54 39,1%
Autres 2 1,4%
. e . . . Nombre de .
Opinion sur I'émission «horizons économiques » Fréquence

citations



Un moyen de moderniser mon exploitation
Me permet de connaitre les réformes du secteur
N’aborde pas les sujets qui me préoccupent

Appréciation des documents écrits : a- facilité decture

Tres bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation des documents écrits : a- clarté deithage

Tres bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation des documents €écrits : b- facilité derise
décision
Tres bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation des documents écrits : c- aide a résdee les
problemes

Trés bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation de I'émission « horizons économiques »
a- langage utilisé
Trés bien
Bien

64
94
39

Nombre de
citations

11
48
36
11

Nombre de
citations

8
61
31

7

Nombre de
citations

2
13
45
47

Nombre de
citations

6
11
36
54

Nombre de
citations

30
74

32,5%

7, 7%}

19,8%

Fréquence

10,4%
45,3%
34,0%
10,4%

Fréquence

7,5%
57,0%
29,0%
6,5%

Fréquence

1,9%
12,1%
42,1%
43,9%

Fréquence

5,6%
10,3%
33,6%
50,5%

Fréquence

21,9%
54,0%



Moyen
Faible

Appréciation de I'émission « horizons économiques »
b- clarté des explications

Trés bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation de I'émission « horizons économiques »
c- choix des sujets

Tres bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation de I'émission « horizons économiques »
d- qualité des personnes invitées

Tres bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation des messages radiotélévisés : a- chaiu sujet

Trés bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation des messages radiotélévisés : b- congirension du
langage

Trés bien
Bien
Moyen

26 19,0%
7 5,1%
Nombre de ,
Y Frequence
citations
28 20,3%
70 50,7%
35 25,4%
5 3,6%
Nombre de ,
o Fréquence
citations.
15 10,8%
43 30,9%
67 48,2%
14 10,1%
Nombre de ,
o Fréquence
citations.
3 2.2%
30 21,6%
70 50,4%
36 25,9%
Nombre de ,
o Frequence
citations
14 9,7%
93 64,6%
29 20,1%
8 5,6%
Nombre de ,
o Frequence
citations
15 10,4%
86 59,7%

32 22,2%



Faible

Appréciation des messages radiotélévisés : c- pamdiffusion

Trés bien
Bien
Moyen
Faible

Appréciation des messages radiotélévisés : d- aideésoudre
problemes

Trés bien
Bien
Moyen
Faible

Opinion sur le temps d’onde imparti a la diffusiondes messages Nombre de

agricoles a la radio
Oui
Non

Adéquation des délais de diffusion des fiches tecigues au
calendrier agricole

Oui
Non

Adéquation des délais de diffusion des dépliants atalendrier
agricole

Oui
Non

Adéquation des délais de diffusion des avertissentsragricoles
au calendrier agricole

Oui
Non

11 7,6%
Nombre de ,
o Frequence
citations
0 0,0%
16 11,1%
21 14,6%
107 74,3%
Nombre de ,
Y Frequence
citations
1 0,7%
12 8,3%
23 16,0%
108 75,0%
citations Frequence
27 17,9%
124 82,1%
Nombre de ,
Y Frequence
citations
42 27,6%
110 72,4%
Nombre de ,
o Frequence
citations
30 19,7%
122 80,3%
Nombre de ,
o Fréquence
citations.
78 51,3%
74 48,7%



Adéquation des délais de diffusion du bulletin métgrologique

Nombre de
au calendrier agricole

L Fréquence
citations 9

Oui 132 86,8%
Non 20 13,2%
Adéquation des délais de diffusion des messages iatédlévisés | Nombre de

au calendrier agricole
Oui
Non

L Fréquence
citations q

64 42,1%
88 57,9%

L s . . . Nombre de .
Appréciation de délais de réponse aux demandes dfarmation citations Fréquence
Assez raisonnables

19 12.5%
Raisonnables 30 19,7%
Lents 80 52,6%
Trés lents 23 15,1%
Discussion du contenu des documents Nombre de

o Fréquence
citations a
Avec d’autres agriculteurs

96 28,0%
Avec des vulgarisateurs 67 19,5%
Avec des membres de la famille 100 29,2%
Avec des chercheurs a7 13,7%
Autres 33 9,6%
Existence de documents agricoles chez I'agriculteur Né)igﬁg?]ge Fréquence
Oui 66 43,4%
Non 86 56,6%
Origines des documents disponibles chez I'agriculie Né)igﬁ(r)?]ge Fréquence
Achat 41 20,3%
Service de vulgarisation 38 18,8%
Fournisseur en facteurs de production 43 21,3%

Chambre d’agriculture 25 12,4%



Instituts techniques
Autres

N- Les besoins en information des

agriculteurs

Les moyens préférés par I'agriculteur pour 'accées
l'information
Documents écrits
Documents audio-visuels
Présentation par un spécialiste
Messages radiotélévisés
Internet
Démonstration sur terrain

Les sujets sur lesquels I'agriculteur souhaite étreaformé :
a- production végétale

Choix de variétés
Travaux de culture
Plantation et entretien
Techniques et matériel d'irrigation
Fertilisation
Machines et équipements agricoles
Lutte contre les maladies et ravageurs des plantes
Récolte et transport

Les sujets sur lesquels I'agriculteur souhaite étraformé :
b- production animale

Choix de la race
Alimentation
Reproduction
Santé animale

Lieux d’'accessibilité des documents souhaités pdagriculteur

42 20,8%
13 6,4%
Nombre de
citations Fréquence
(somme)
100 (3,16) 16,6%
93 (2,70) 15,5%
100 (2,6€) 16,6%
98 (2,51) 16,3%
69 (1,26) 11,5%
141 (4,47) 23,5%
Nombre de
citations Fréquence
(somme)
141 (6,48) 14,9%
115 (3,62) 12,2%
113 (3,8€) 11,9%
118 (4,25) 22,5
115 (4,27) 12,2%
105 (2,81) 11,1%
138 (4,90) 14,6%
101 (1,80) 10,7%
Nombre de
citations. Fréquence
(somme)
93 (2,32) 25,5%
83 (1,54) 22,8%
78 (1,52) 21,4%
110 (2,68) 30,2%
Nombre de | Fréguence



citations

(somme)
DSA 86 (2,75)
Chambre d’agriculture 59 (1,70)
Exploitation 137 (5,25)
Conseil interprofessionnel 26 (0,54)
Bureau ACV 59 (1,64)
Autres 14 (0,40)
Nombre de
Problémes rencontrés pour I'accés a l'information citations
(somme)
Absence d’information sur I'endroit ou sont les doents 117 (2,66)
Manque de temps pour consulter les documents 80)(1,
Difficulté d’avoir des documents 112 (2,33)
Information disponible inadaptée 45 (0,55)

22,6%
15,5%
36,0%
6,8%
15,5%
3,7%

Fréquence

33,1%
22,6%
31,6%
12,7%

O- L’agriculteur et les nouvelles technologies

de l'information et de la communication

Communication par le réseau internet Nombre de citdons | Fréquence
Oui 34 22,4%
Non 118 77,6%
Ce gu’est le réseau internet pour les agriculteurs Nombre de citations .
i AL Frequence
qui déclarent l'utiliser (somme)
Moyen d’acces a l'information 16 (1,73) 28,6%
Connaissance de ce qui se fait dans le monde en 25 (2,79) 44.6%
agriculture
Moyen d’échange entre agriculteurs 14 (1,18) 25,0%
Autres 1(0,03) 1,8%
Nombre de
Pourquoi les agriculteurs n’utilisent pas le réseatunternet citations. Fréquence
(somme)
Inexistence du réseau internet dans ma commune 1,038)( 39,7%
Manque de formation & la recherche sur internet (073B) 38,0%



Pas besoin du réseau internet pour m’informer H6310) 5,4%
Cherté de I'utilisation d’'un cybercafé 31 (0,37) ,3%



