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« Si on ne gotite point ces Caracteres, je m’en étonne ; et si on
les gotite, je m’en étonne de méme. »

Jean de La Bruyere, Les Caracteres, 1688

skesksk

« Un mot vertigineux / Venu du fond du monde abolit le bel
ordre »

Jean Genet, « La Galére », 1947
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INTRODUCTION

Cette recherche, commencée a Paris en 2008, s’intitule La communication politique audiovisuelle
a I'heure du numérique : le cas des vidéos politiques (2007-2012). A travers ce titre programmatique, nous
avons souhaité mener une réflexion approfondie sur les représentations médiatiques du politique, telles
qu’elles se donnent a lire sur Internet a travers un objet de prédilection : la vidéo. Il serait bien improbable
d’assigner a la formulation de ce projet un point de départ précis. La construction de notre questionnement
et de notre objet de recherche s’inscrit en effet a la croisée de préoccupations personnelles et intellectuelles,
qui se sont progressivement affinées, au cours de notre parcours universitaire.

Nous avons ainsi réalisé un premier mémoire en Littérature Frangaise, consacré a la rhétorique du
discours libertin dans Les Cent Vingt Journées de Sodome du Marquis de Sade' : ce travail nous a donné
I’opportunité de réfléchir a la relation entre parole et pouvoir dans I’espace de la fiction littéraire. Sensibles
a la matérialité¢ du dispositif narratif — le sulfureux Chateau de Silling, scéne du discours et des ébats
libertins — nos analyses se sont concentrées sur la performativité de la langue sadienne, engageant en ce
sens une réflexion sur le statut du littéraire et sur la capacité de la fiction a déborder le cadre symbolique de
son autotélicité. Sans en avoir pleinement conscience, nous avons commencé a développer, a travers
I’écriture de ce mémoire de Maitrise, un questionnement d’inspiration communicationnelle sur le littéraire.
En interrogeant la singularité¢ du pacte de lecture mis en ceuvre par la fiction sadienne au prisme d’une
analyse rhétorique du discours libertin, notre travail a esquissé les premiers jalons d’une réflexion au long
cours sur le pouvoir du verbe et la circulation sociale des discours.

Ainsi ce questionnement s’est-il progressivement ouvert a d’autres objets d’analyse, non plus
restreints au cadre de la fiction littéraire, mais relevant d’espaces discursifs et symboliques, qui ont trés tot
constitué un champ privilégi¢ de recherches pour les Sciences de 1’Information et de la Communication. La
problématique des médias et de la matérialité signifiante des dispositifs dans la circulation sociale des
discours et représentations du politique a ainsi informé 1’écriture d’un mémoire de Master Recherche,
proposant une analyse sémiodiscursive de la pratique du débat sur les blogs de Ségoléne Royal et
Dominique Strauss-Kahn a 1’occasion de I’élection présidentielle de 2007°.

S’ils rendent compte de deux univers a priori étrangers 1’un a 1’autre, ces travaux de recherche
témoignent également de la maturation d’une conscience disciplinaire, ou plutot interdisciplinaire, qui s’est
attachée a reconnaitre, de part et d’autre, ce que les études littéraires peuvent gagner a penser la dynamique
communicationnelle du texte et du verbe et ce que les SIC doivent a I’investissement des outils d’analyse
littéraire pour comprendre le foisonnement « de la vie des signes au sein de la vie sociale »’. L’écriture de

notre travail de thése s’inspire pleinement de ce regard interdisciplinaire sur la communication politique,

Devars, Thierry, Rhétorique, corruption, réception dans Les Cent Vingt Journées de Sodome du Marquis de Sade, Mémoire de
Maitrise, Université Louis Lumiére, Lyon, 2004.

Devars, Thierry, Des maux démocratiques aux mots numériques . le débat en ligne sur les blogs politiques. Etude comparée
des blogs de Ségolene Royal et Dominique Strauss-Kahn, Mémoire de Master Recherche, Celsa, Université Paris-Sorbonne,
2007.

de Saussure, Ferdinand, Cours de linguistique générale, Payot, Paris, 1979 [1916], p.33.
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espace d’investigations — irréductible a toute forme d’orthodoxie théorique — élaboré a partir « d un point
de vue complexe », proprement communicationnel, articulé a un ensemble de « problématiques

Ay 4
encheveétrées »".

Si elle s’inscrit dans cette démarche interdisciplinaire, notre réflexion sur les vidéos politiques en
ligne entend également approfondir certains des résultats de la recherche que nous avons conduite a travers
I’analyse communicationnelle des blogs politiques de Ségoléne Royal et Dominique Strauss-Kahn pendant
la campagne pour 1’¢élection présidentielle de 2007. Nous avions alors choisi de concentrer notre attention
sur deux dispositifs médiatiques situés, réinvestissant la pratique rhétorique ancestrale du débat. Si la
construction de notre objet de recherche s’est appuyée sur le cadrage technosémiotique que proposaient
structurellement les blogs considérés, le contexte médiatique dans lequel s’est déployée [D’activité
stratégique des deux candidats socialistes nous a conduits a considérer des processus médiatiques
d’information et de communication débordant le cadre artificiellement clos de ces dispositifs.

Alors qu’Internet s’est pour la premicre fois imposé comme un outil majeur de communication
politique dans le cadre de I’¢lection présidentielle frangaise, nous avons été sensibles a la circulation notoire
d’informations, défiant responsables et formations politiques dans la maitrise de leur image et de leurs
stratégies de communication. Les promesses démocratiques du « Web 2.0 »° et I’investissement panoptique
d’Internet en « lieu propre »° pour le politique se sont ainsi inscrits dans 1’espace alors naissant de la
« trivialité » numérique et de son cortége dédié¢ d’objets, de dispositifs et d’usages’.

11 nous apparait primordial de rappeler qu’en 2006, a I’aube de 1’élection présidentielle, les pics

d’audiences associés a la diffusion alors récente des vidéos en ligne n’étaient pas encore naturalisés sous les

La question du « point de vue » est centrale pour les recherches en SIC. Inspirée des travaux de Ferdinand de Saussure, reprise
par Bruno Ollivier et Yves Jeanneret, la proposition « Le point de vue crée 1’objet » « résume bien », comme 1’indique Gustavo
Gomez-Mejia, «le pari épistéemologique des SIC comme discipline universitaire en 2011. Articuler les apports d’une
généalogie interdisciplinaire autour d’un point de vue complexe et articulé, proprement communicationnel dans sa
construction d’objets de recherche aux problématiques enchevétrées. »

Gomez-Mejia, Gustavo, De l'industrie culturelle aux fabriques de soi ? Enjeux identitaires des productions culturelles sur le
Web contemporain, Thése de Doctorat, Celsa, Université Paris-Sorbonne, 2011, p.9.

Jeanneret, Yves et Ollivier, Bruno (coord.), « Les sciences de l'information et de la communication : savoirs et pouvoirs »,
Hermes, n°38, mai 2004.

La popularité et la banalisation du syntagme « Web 2.0 » appelle bien sir les réserves d’usages qu’impose la circulation
indifférenciée de ce type de formules dans I’espace social et médiatique. Nous aurons 1’occasion de revenir plus avant sur la
supposée révolution initiée par le « Web 2.0 », dit participatif, a "appui des travaux réalisés par Franck Rebillard. Cf.
Rebillard, Franck, Le Web 2.0 en perspective : une analyse socio-économique de [’Internet, L’Harmattan, Paris, 2007. Cf.
Supra

Nous empruntons la notion de « lieu propre » a Michel de Certeau. Il peut se définir comme le lieu a partir duquel opere
stratégiquement « un sujet de vouloir et de pouvoir » et qui sert « de base a la gestion de ses relations avec une extériorité
distincte. » Nous y reviendrons au cours de notre introduction. Cf. de Certeau, Michel, L Invention du quotidien, Tome 1. Arts
de faire, Gallimard, Paris, 1990 [1980], p.XLVI.

La notion de « trivialité », proposée par Yves Jeanneret, constitue I’un des outils théoriques et méthodologiques majeurs de
notre travail de thése. Elle sera mobilisée et précisée tout au long de notre démonstration. La « trivialité » rend compte des
altérations et transformations liées au fait que « les objets et les représentations ne restent pas fermés sur eux-mémes mais
circulent et passent entre les mains et les esprits des hommes ». Cf. Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des
étres culturels, Hermés-Lavoisier, Paris, 2008, p.7. Lorsque le concept de « trivialité » et ses dérivés lexicaux seront mobilisés,
nous emploierons les italiques.
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espéces du buzz®, formule banalisée et désormais structurante & travers laquelle nous identifions
communément ces emballements médiatiques. Rappelons qu’au moment ou se prépare la campagne de
2007 les sites d’hébergement de vidéos Dailymotion et YouTube fétent tout juste leur premiére année
d’existence, inaugurant 1’introduction puis la généralisation du streaming sur les dispositifs numériques’.
L’heure est alors aux blogs et aux forums politiques, aux promesses d’une proximité renouvelée entre les
¢lus et les citoyens, pas encore a la floraison des smartphones, ni a celle des réseaux socionumériques, dont
le célébre archétype Facebook n’est accessible a tous que depuis le 26 septembre 2006'°.

Lorsque nous avons entrepris notre travail de thése, nous avons été frappés par I’ irruption notoire
de certaines vidéos en ligne dans le champ de la communication politique. L’intense activité médiatique
dont elles ont fait I’objet nous a semblé constituer I’indice d’un questionnement a approfondir sur les
représentations audiovisuelles du politique, rompant avec le modé¢le institué et reconnu de Ia
communication télévisuelle. Observant la transition d’un modele communicationnel fondé sur ’hégémonie
des médias de masse traditionnels a un modele intermédiatique et « trivial », trois types de vidéos en ligne
ont retenu notre attention dans notre approche des formes contemporaines de la communication politique :

- les séquences journalistiques — télévisuelles ou numériques, résultant d’une activité de captation,
de duplication et de diffusion sur les dispositifs numériques.

- les créations promotionnelles, destinées a étre diffusées sur Internet et témoignant d’une
extension du domaine médiatique dévolu aux stratégies de communication politique.

- les parodies et pastiches audiovisuels, formes privilégiées de la créativité numérique dans le
champ de la communication politique.

Ce premier geste typologique résulte d’une activité de veille médiatique que nous avons conduite a
’occasion de la campagne pour 1’élection présidentielle francaise de 2007. Nécessairement schématiques,
les catégories que nous proposons, par provision, pour appréhender la grande diversité sémiotique des
vidéos en ligne, témoignent de I’attention que nous avons préalablement accordée a la question de leur
notoriété.

Par ailleurs, I’introduction de I’image audiovisuelle sur les médias numériques interroge la
communication politique a deux niveaux. Reprenant le couple notionnel « stratégie » / « tactique »,
proposé par Michel de Certeau dans le champ des études culturelles'', nous constatons que la vidéo en

ligne peut s’inscrire :

Le buzz désigne originellement un emballement d’audience li¢ a la diffusion d’un objet sur Internet. Nous aurons 1’occasion de
préciser et d’approfondir les enjeux véhiculés par la formule tout au long de notre travail de thése. Cf. Froissart, Pascal,
« Buzz, bouffées d’audience et rumeur sur Internet », Médiamorphoses, n°21, 2007, pp.81-87.

Alors que le téléchargement classique suppose du client qu’il enregistre préalablement I’ensemble des données d’un fichier
pour procéder a sa lecture, le streaming (de 1’anglais stream : « flux », « flot », « courant ») permet de lire un contenu audio ou
vidéo a mesure qu’il est téléchargé, en continu, sur la mémoire vive de la machine, puis transféré dans un lecteur multimédia.
La technique est désormais trés utilisée sur Internet, comme en témoigne symboliquement le succes des sites d’hébergement de
vidéos YouTube et Dailymotion, respectivement créés en février et en mars 2005.

Abram, Carolyn, « Welcome to Facebook, everyone», Facebook.com, le 26 septembre 2006.
Accessible sur : https://www.facebook.com/notes/facebook/welcome-to-facebook-everyone/2210227130

Michel de Certeau envisage la culture au-dela d’un processus de domination univoque. Au contraire, elle constitue, selon lui, le
lieu ou peut s’exercer la liberté des acteurs, ou se noue I’économie des rapports de pouvoir entre d’une part les stratéges, sujets
de « vouloir et de pouvoir », opérant a partir d’un « lieu propre », et les tacticiens, qui n’ont « pour lieu que celui de [’autre »
et entendent « saisir au vol des possibilités de profit. » Cette partition symbolique de 1’espace social nous a été
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- dans I’espace des dispositifs numériques investis par les acteurs politiques classiques, pour
accroitre leur visibilité et leur notoriété (sites, blogs, réseaux socionumériques...). La vidéo
constitue des lors un outil stratégique de communication destiné a faire valoir I’image de
I”énonciateur auquel elle est associée.

- dans la perspective mouvante de la « trivialite » et des usages tactiques qui sous-tendent le
fonctionnement des médias numériques. De ce point de vue, la circulation de I’information remet
en question la pérennité et 1’efficacité des stratégies de communication élaborées par les acteurs
politiques traditionnels. Tout objet médiatique, diffusé sur Internet, se déploie en effet dans
I’espace contingent d’une énonciation « triviale », de ses logiques d’acteurs renouvelées et des
transformations induites par les dispositifs de médiation numérique.

Ainsi, les vidéos en ligne, en s’inscrivant a la croisée de ces enjeux stratégiques et tactiques,
interrogent en profondeur le fonctionnement global de la communication politique contemporaine. D une
part, elles rendent compte de 1’obsolescence d’un modele « cathodique », né avec la télévision frangaise, et
désormais subordonné a la circulation intermédiatique de I’image et du son et a la redéfinition méme du
média télévisuel. D’autre part, les vidéos en ligne favorisent la réévaluation des régimes de visibilité et de
légitimation médiatiques du politique. Les transformations relatives au triangle « Hommes politiques —
Médias — Publics »'* résultent en partie de I'utilisation d’Internet dans le champ de la communication
politique au tournant des années 2000. A cet égard, la campagne pour 1’élection présidentielle frangaise de
2007 a constitué un point d’ancrage particuliérement important pour élaborer notre questionnement et notre
objet de recherche. La formulation de la problématique s’est appuyée sur ce moment-charniére dans

I’histoire des médias.

Pour affiner notre approche, nous avons mené une activité de veille attentive a la multiplication
généralisée des vidéos en ligne et a la place occupée par ces objets dans le traitement intermédiatique de
I’actualité politique. Nous avons ainsi procédé, tout au long de notre travail, a une observation
nécessairement extensive de I’agenda-setting” : chaines de télévision généralistes, programmes
d’information en continu, presse écrite régionale et nationale, sites journalistiques en ligne... ont constitué
notre premier terrain d’observation. Nous avons par ailleurs accordé une attention particuliere a la question
de la notoriété des informations occupant le devant de la scéne (inter-)médiatique et a la saillance
sémiotique des vidéos en ligne susceptibles de participer a la construction de notre corpus et de consolider

notre questionnement sur les représentations numériques contemporaines du politique.

particuliérement utile pour penser le renouvellement numérique de la communication politique. Nous aurons 1’occasion d’y
revenir plus longuement au fil de notre propos. Cf. de Certeau, Michel, L Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op.
cit., p.XLVL

Cette relation tripartite constitutive de la communication politique a notamment été formulée par Dominique Wolton. Cf.
Wolton, Dominique, « Communication politique », dans « Glossaire ».

Accessible sur : http://www.wolton.cnrs.fr/spip.php?article61

L’agenda-setting pourrait se traduire par « établissement de l'ordre du jour dans le domaine des affaires publiques » : sa
théorisation, depuis les travaux fondateurs de McCombs et Shaw, a été critiquée et précisée dans ses présupposés et
implications. Nous aurons 1’occasion d’en préciser les enjeux au cours de notre travail. Cf. McCombs, Maxwell E., Shaw,
Donald L., « The agenda-setting function of mass media », Public Opinion Quaterly, vol. 36, n°2, Oxford University Press,
Oxford, 1972, pp.176-187.
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Ce faisant, les transformations médiatiques induites par I’essor d’Internet nous ont également
conduits a envisager la construction de notre objet de recherche dans la perspective de I’histoire des médias
et de la communication politique. A cet égard, il nous est apparu nécessaire d’envisager 1’objet vidéo a la
lumiére de ce qu’Yves Jeanneret appelle la « mémoire sociale des formes »'*, pour prendre pleinement la
mesure de la dimension processuelle et diachronique des transformations communicationnelles dont nous
entendions faire état. A rebours d’un présentisme posé comme mot d’ordre, la mémoire des vidéos
interroge les nombreuses capillarités qui inscrivent ces formes numériques de I’'image et du son dans le
vaste champ des objets audiovisuels. Nous avons ainsi été particuliérement attentifs a ces relations
intermédiatiques et a la profondeur culturelle des vidéos en ligne.

Par ailleurs, nous avons replacé cette mise en perspective sémiotique des vidéos dans le champ
resserré — et pour autant océanique — de I’histoire des médias et de la communication politique
audiovisuelle. Ce point de vue diachronique nous est apparu indispensable a la compréhension pleine et
entiere des vidéos dans un champ de I’activité sociale que les médias de masse — au premier rang desquels
figure la télévision — ont largement contribué a fagonner. C’est a la lumiére de ces objets, de ces signes et
de ces pratiques médiatiques instituées que nous avons appréhendé les vidéos en ligne et leur inscription

dans le champ de la communication politique.

A la croisée d’enjeux techniques, sémiotiques, discursifs et de pratiques sociales historicisables, la
problématique de notre thése convoque ainsi le point de vue complexe et interdisciplinaire des SIC pour
poser une question relativement simple :

D’un point de vue communicationnel, quelles représentations médiatiques du politique les
vidéos en ligne proposent-elles ?

Ce questionnement générique embrasse un champ renouvelé d’objets et de pratiques médiatiques,
celui de la communication politique audiovisuelle a I’heure du numérique. 1l suppose également une série
de perspectives analytiques, que nous avons progressivement définies au fil de notre parcours de
recherche : sous quelles formes les vidéos en ligne apparaissent-elles a I’écran ? Comment fagonnent-elles
les représentations du politique ? Dans quelle mesure peut-on parler de 1’objet « vidéo politique » et
construire a son endroit un point de vue communicationnel susceptible de le rendre lisible et
compréhensible ?

Notre cheminement théorique s’est ainsi construit sur un jeu constant d’allers-retours entre un
questionnement générique sur les transformations de la communication politique et la réalité empirique —
fluctuante et volatile — de la « vie triviale » des vidéos en ligne'”. C’est cette articulation ténue entre ce
point de vue communicationnel et 1’objet concret de notre étude qui a servi de ligne directrice a la

construction de notre « objet de recherche », au sens ou 1’entend Jean Davallon'®.

Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit., p.162.
Nous reprenons ici le titre de 1’ouvrage écrit par Yves Jeanneret. Cf. Ibidem
Davallon, Jean, « Objet concret, objet scientifique, objet de recherche », Hermes, n°38, 2004.
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Avant de formuler précisément nos hypothéses de recherche, il nous semble utile d’expliciter le
choix du sous-titre donné a notre travail. Le syntagme « vidéos politiques » informe en effet notre lecteur
du prisme empirique a travers lequel la question des transformations médiatiques de la communication
politique entend étre appréhendée. L.’expression nous est apparue utile en ce qu’elle renvoie a une catégorie
empirique d’objets a priori identifiables, sans toutefois s’inscrire dans un cadre définitoire précis,
intangible, institué. En proposant une relation souple entre les mots et les choses, pour paraphraser
Foucault, le syntagme « vidéos politiques » nous permet d’appréhender la complexité heuristique de notre
objet de recherche et des enjeux relatifs a la « trivialité ». Le choix de cette terminologie nous a conduits a
entretenir avec nos collégues, mais également nos proches, d’enrichissants échanges, qui, au fil de la
recherche, nous ont permis d’affiner notre démarche méthodologique et de préciser la singularité du point
de vue communicationnel que nous entendions mettre en ceuvre.

Aussi convient-il d’indiquer a notre lecteur que [’appréhension des représentations
vidéographiques du politique ne s’est pas opérée a partir d’un dispositif particulier et localisable, a I’image
par exemple d’un site politique ou d’un compte personnalisé sur un réseau socionumerique. A contrario, la
question de la circulation intermédiatique des vidéos nous a conduits a envisager une pluralité d’espaces de
médiation et d’ « énonciations éditoriales » distinctes'’. Par ailleurs, souhaitant observer la matérialité
signifiante des vidéos politiques, nous avons privilégié — nous y reviendrons — une analyse sémiotique de
notre objet de recherche. Aussi n’avons-nous pas procédé formellement a une approche sociologique de la
communication politique audiovisuelle : si la question des jeux d’acteurs et son renouvellement dans le
cadre des médias numériques ne manquent pas d’ouvrir de pertinentes perspectives de recherche, il nous a
semblé que les protocoles classiques de I’investigation sociologique (2 I’'image de I’entretien qualitatif) ne
répondaient pas de maniére centrale aux enjeux précis de notre problématique. Nous avons ainsi
appréhendé les pratiques médiatiques des acteurs de la communication politique audiovisuelle a partir
d’une analyse — de type sociosémiotique — des traces et/ou des programmes d’usages qui se donnent a lire a
la surface des écrans informatisés'®.

Reprenant la définition de notre objet de recherche, soulignons que les vidéos politiques recouvrent
un ensemble composite d’objets, de signes et de pratiques sociales susceptibles de rendre compte des
transformations de la communication politique audiovisuelle, et singulierement des représentations
médiatiques du politique. Le syntagme « vidéos politiques » s’appuie, par définition, sur deux principes :

- la matérialité signifiante de I’objet, qui recouvre une dimension a la fois technique (I’image
audiovisuelle), sémiotique (une totalité de sens interprétable, un objet fini) et sociale (engageant

des pratiques de communication),

La notion d’ « énonciation éditoriale » proposée par Emmanuél Souchier a constitué 1'un des concepts structurants de notre
travail de these. Elle désigne « l'ensemble de ce qui contribue a la production matérielle des formes qui donnent au texte sa
consistance, son « image de texte ». Il s'agit d'un processus social déterminé, qui demeure largement invisible du public, mais
qui peut néanmoins étre appréhendé a travers la marque qu'impriment les pratiques de métiers constitutives de l'élaboration,
de la constitution ou de la circulation des textes. » Cf. Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « L’énonciation éditoriale dans
les écrits d’écran », Communication & langages, n°145, 2005, p.7. Cf. Souchier, Emmanuél, « Pour une théorie de
I’énonciation éditoriale, I’image du texte », Cahiers de médiologie, n°6, Paris, 1996.

Suivant I’hypothese formulée par Eliseo Veron, les « conditions sociales de production » d’une information sont susceptibles
d’étre appréhendées a partir de « traces », observables et interprétables a la surface de 1’écran. Cf. Veron, Eliseo, La sémiosis
sociale : fragments d 'une théorie de la discursivité, Presses Universitaires de Vincennes, Saint-Denis, 1987, p.131.
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- la polarité thématique de 1’objet, qui entend représenter ce qui, étymologiquement, regarde les
affaires de la Cité',

Dans le cadre de la communication politique et de la médiatisation numérique de I’audiovisuel, dont nous
préciserons les enjeux théoriques dans notre développement, toute vidéo diffusée en ligne et s’inscrivant
dans I’espace des échanges et des représentations relatifs a la conquéte et a I’exercice du pouvoir politique
peut étre assimilée a une vidéo politique. Cette définition, nécessairement imparfaite et schématique,
engage 1’observation méthodique d’un vaste spectre d’objets, de dispositifs éditoriaux et de pratiques de
communication.

Pour répondre a notre problématique, nous avons ainsi resserré notre point de vue
communicationnel autour de #rois hypothéses de recherche, qui ont a la fois permis de définir notre corpus

et de structurer nos analyses.

Notre premiere hypothése interroge I’objet au prisme du concept de notoriéte : elle suppose que les
vidéos politiques favorisent I’émergence de nouvelles formes de visibilité et de publicité, qui
redéfinissent les modes contemporains de reconnaissance médiatique du politique.

Ce premier temps de notre analyse des vidéos politiques entend éprouver la portée heuristique de la
notion de notoriété, en s’attachant a décrire méthodiquement la complexit¢ des processus
communicationnels qui la sous-tendent. Il s’agit en filigrane de déconstruire le mirage d’une notoriété
figée, et pour ainsi dire naturalisée. A contrario, notre analyse des vidéos politiques s’est concentrée sur le
role structurant de la « trivialité » pour comprendre les modalités selon lesquelles se construit désormais la
notoriété médiatique du politique. Il nous a été nécessaire de nous départir des discours médiatiques
ambiants sur le sujet, du bruit de fond accompagnant la circulation de I’information, pour mieux saisir les
mécanismes pluriels et dynamiques — techniques, sémiotiques, sociaux — favorisant 1’événementialisation
de certains objets. Ainsi analysons-nous les vidéos politiques du point de vue de la matérialité signifiante de
I’image audiovisuelle et des représentations symboliques du politique, mais également du point de vue des
dispositifs éditoriaux favorisant la circulation et la reconnaissance par le public de ces représentations.
Nous supposons, a cet égard, que certaines d’entre elles — parmi lesquelles figure la transgression —
constituent des catégories « médiagéniques » susceptibles d’activer le processus de circulation « triviale »

des vidéos et d’infléchir les modes contemporains de publicisation du politique™.

D’apres Le Trésor de la Langue Frangaise, 1’adjectif et/ou substantif « politique » vient du latin « politicus, -a, -um » (« relatif

au gouvernement des hommes ») et du Grec ancien (« de citoyen, qui concerne les citoyens, populaire, qui concerne 1’Etat,
public »). Cf. Le Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Politique », accessible sur http:/atilf.atilf. fr/

Le couple notionnel « médiativité » | « médiagénie » a été proposé par Philippe Marion pour rendre compte des représentations

symboliques a I’ceuvre sur les médias. Ainsi, la « médiativité » recouvre « tous les paramétres qui définissent le potentiel
expressif et communicationnel développé par le média » (p.79). Elle exprime en d’autres termes ce qui fait sa « singularité
différentielle ». Sur ces bases, la notion de « médiagénie » - construit par dérivation sur le modele lexical de la photogénie —
qualifie la « possibilité », pour une représentation, « de se réaliser de maniére optimale en choisissant le partenaire médiatique
qui lui convient le mieux. » (p.86). Cf. Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », Recherches en
communication, n°7, UCL, Louvain-la-Neuve, 1997.

21



21

22

23

Notre deuxiéme hypothése se concentre sur la notion de politicité : elle suppose que les vidéos
politiques agissent a diverses échelles dans et sur le champ de la communication politique.

En nous appuyant sur « [’énonciation éditoriale » des vidéos et sur leur attache irréductible a un
contexte sociopolitique de diffusion et de réception, nous entendons montrer qu’elles s’inscrivent
pleinement dans le jeu pragmatique de la communication politique. Les vidéos constituent la scene d’une
relation plurielle au pouvoir : elles renouvellent substantiellement les représentations médiatiques du
politique et infléchissent les conditions matérielles de leur réception. En ce sens, nous soutenons qu’elles
légitiment de nouvelles formes de présence médiatique du politique et qu’elles contribuent a les inscrire
pleinement dans I’économie énonciative de la communication politique. La politicité des vidéos regarde
donc a la fois leur dimension symbolique et pragmatique : d’une part, elle interroge les représentations
numériques du politique du point de vue des possibilités expressives de I’image audiovisuelle, des
conditions renouvelées de visibilit¢ médiatique du politique ; d’autre part, elle entend mettre en exergue la
dimension instrumentale des vidéos politiques, dont nous soutenons qu’elles ne se contentent pas de
représenter la conquéte et I’exercice du pouvoir, mais qu’elle prétendent, a diverses échelles, agir sur les
publics et/ou modifier I’équilibre des relations stratégiques qui structurent le champ de la communication

politique contemporaine.

Notre troisieme hypothése interroge les vidéos politiques du point de vue de la notion
d’audiovitie’’ : elle suppose que la lisibilité et la rhétoricité des vidéos politiques s’appuient, de
maniére réflexive, sur les ressorts communicationnels pluriels de la culture audiovisuelle.

Souhaitant éprouver la pertinence heuristique de la notion d’audiovitie, dont nous avons proposé
une premiére définition dans la revue Communication & langages™, nous envisageons I’analyse
méthodique de notre objet de recherche a deux niveaux.

D’une part, il nous apparait nécessaire d’accorder une attention particuliere a la matérialité
signifiante des vidéos, tant sur le plan de ’image audiovisuelle elle-méme que sur celui de « [ ‘énonciation
editoriale » de ses dispositifs de médiation. Reprenant les travaux de Guy Lochard et Jean-Claude Soulages
sur la communication télévisuelle™, notre travail entend appréhender 1’ « audiovisualité » des vidéos
politiques, en d’autres termes la spécificité de leur régime communicationnel et discursif. A cet égard, nous

avons €té attentifs aux processus de médiation numérique dont les vidéos font I’objet et a leur inscription

L’audiovitie recouvre le champ de la culture audiovisuelle au sens large du terme. Elle embrasse a la fois la technique
audiovisuelle et la somme des productions symboliques qui lui sont associées, le geste technique de création et d’édition, la
compétence de lecture et d’écriture qui accompagne la circulation de 1’image audiovisuelle. En définitive, la notion
d’audiovitie entend appréhender les diverses dimensions de la culture audiovisuelle — technique, sémiotique, sociale.
Reprenant les travaux de Jack Goody, qui ont inspiré la formulation du néologisme, nous pouvons dire qu’elle constitue un
genre singulier de /iteracy (terme qui n’a pas d’équivalent lexical en Francais, exception faite de 1’expression « littératie »
mobilisée par la communauté scientifique francophone). Pour mémoire, la notion englobe chez Jack Goody I’écriture et
I’univers de I’écrit, le moyen de communication — dans sa dimension technique, et la somme constituée de textes. La littératie
table donc sur I’ensemble des objets et des pratiques liés a I’activité d’écriture-lecture. Cf. Goody, Jack, La Raison graphique.
La domestication de la pensée sauvage, Editions de Minuit, Paris, 1979. Cf. Goody, Jack, Pouvoirs et savoirs de I’écrit, La
Dispute, Paris, 2007.

Devars, Thierry, « Pour une poétique de 1’audiovitie : I’impensé de la culture audiovisuelle. Le cas des vidéos politiques »,
Communication & langages, n°167, 2011, pp.123-139.

Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, Armand Colin, Paris, 1998.
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générique dans le champ plus vaste des objets de la communication politique audiovisuelle. Nous postulons
que I’ « audiovisualité » des vidéos politiques interroge notre rapport culturel a I’image audiovisuelle,
fagonné par I’exposition au long cours des publics aux productions de la culture de masse et de la
communication politique.

D’autre part, observant les possibilités expressives de la « médiativité » numérique et la complexité
des enjeux relatifs a I’audiovitie, nous proposons d’analyser notre objet de recherche du point de vue
sociosémiotique des pratiques de lecture et d’écriture de I’image audiovisuelle. A cet égard, nous avons
pleinement pris la mesure de la vie sociale des vidéos politiques et des processus de communication dont
elles se font le témoin. L’interface de I’écran est envisagée comme un espace complexe ou se donnent a lire
a la fois la profondeur sémiotique des objets et le spectacle pluriel des pratiques « triviales » autorisant leur
médiation. Cette approche réflexive de notre objet de recherche nous permet ainsi d’envisager la relation
dynamique entre esthétique et politique, de penser pleinement les ressorts rhétoriques de la culture

audiovisuelle et son inscription dans le champ renouvelé de la communication politique.

A Tappui de ces trois hypothéses, nous proposons de soumettre a notre point de vue
communicationnel un corpus de 72 vidéos politiques, dont nous entendons a présent justifier la

composition et les limites.

Il nous semble utile en premier lieu de préciser les conditions matérielles qui ont présidé a la
construction de notre objet de recherche. Plusieurs difficultés relatives a I’identité numérique de notre
terrain d’investigation se sont en effet imposées a nous. Loin de se restreindre spécifiquement a notre
travail de thése, les contraintes que nous avons rencontrées témoignent de la relation nécessairement
réflexive et d’une certaine manicre créative que suppose en Sciences Humaines et Sociales toute recherche
portant sur Internet. A cet égard, notre protocole d’investigation est intimement lié aux conditions
technosémiotiques de saisie et d’observation de I’ « objet concret » de la recherche™, « aux transformations
sémiotiques qu’operent nolens volens les gestes techniques de collecte documentaire qu’effectue le
chercheur face a I'écran. »”

L’un des premiers écueils avec lequel nous avons di composer est la volatilité des objets
numériques, lesquels dépendent intimement des pratiques éditoriales des usagers et des dispositifs
techniques autorisant leur publication en ligne. Il nous a été nécessaire de garder constamment a 1’esprit ces
fluctuations sémiotiques de la page, cet adossement du spectacle de I’écran a I’évolution nécessaire des
technologies numériques et des usages dont elles font 1’objet. Toutefois, cette instabilité de notre objet
d’¢tudes a moins constitu¢ une limite a notre démarche qu’un point d’appui fécond pour définir notre
méthodologie et prendre la mesure, sur le plan théorique, des processus d’information et de communication

a P’ceuvre sur Internet. En ce sens, la contrainte des transformations « friviales » des dispositifs, objets et

Davallon, Jean, « Objet concret, objet scientifique, objet de recherche », article cité.

Gomez-Mejia, Gustavo, De ['industrie culturelle aux fabriques de soi ? Enjeux identitaires des productions culturelles sur le
Web contemporain, Celsa, Université Paris-Sorbonne, 2011.
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représentations numériques a non seulement contribué¢ a circonscrire le champ et les modalités de nos
investigations, mais elle a également constitué un objet d’analyse a part enticre.

Ce faisant, la construction de notre corpus s’est appuyée sur un geste technique de capture et
d’enregistrement des objets que nous avons souhaité soumettre a nos analyses. Au moyen de logiciels
dédiés, nous avons d’abord recueilli les adresses URL des vidéos et pages Internet associées, intéressant
directement notre problématique, pour ensuite procéder a leur enregistrement au sein d’un dossier dédié,
sous forme de fichiers vidéos et de captures d’écran. Cette activité de consignation documentaire opere
nécessairement — nous 1’avons précis¢ — une transformation des objets concrets de la recherche, tels du
moins qu’ils se donnent a lire dans le cadre ordinaire de leur vie sociale et communicationnelle. Il nous
apparait indispensable de rappeler que la fixité sémiotique des objets de notre analyse résulte d’un geste
documentaire préalable et nécessaire a la mise en ceuvre méthodique de notre démarche de recherche. Le
paradoxe sur lequel repose ce processus de capture n’a pas manqué d’habiter un questionnement que nous
avons gardé a I’esprit tout au long de notre travail : comment en effet rendre compte, sous les especes
sémiotiques de la fixité, de ce qui reléve intrinséquement de la « trivialité », d’une dynamique constante de

circulation et de transformation médiatiques ?

A la question des conditions matérielles de collecte des objets de notre recherche s’ajoute celle de
la représentativité des données recueillies. La prétention scientifique de notre discours a 1’exhaustivité
n’est pas de mise face a I’incommensurable foisonnement d’objets, de dispositifs et de pratiques
médiatiques susceptibles de répondre a notre problématique. En articulant notre questionnement a un
paradoxal non-lieu — celui de la circulation des vidéos dans I’espace intermédiatique de la communication
politique contemporaine — nous ne pouvons raisonnablement prétendre quadriller I’ensemble complexe des
réalités empiriques que recouvre cette expression politique de la « trivialité ». 1l en elt été autrement si
nous avions par exemple choisi d’interroger la communication audiovisuelle d’un énonciateur situé,
susceptible d’étre identifié et localisé a partir de ses « lieux propres ». Pour élaborer notre objet de
recherche, il nous apparait nécessaire de nous départir de ce que nous pourrions appeler, pour paraphraser
Barthes, un effet de corpus, qui tirerait sa cohérence de son attache a un dispositif médiatique situé et a sa
cloture technosémiotique.

A contrario mnous proposons d’articuler notre questionnement sur les représentations
vidéographiques du politique a :

- un processus de sélection d’occurrences médiatiques susceptibles d’y apporter des €léments de
réponse,

- la construction d’un corpus « composite »*° de vidéos politiques et de textes médiatiques, qui
puisse rendre compte, sans en gommer les aspérités, des réalités empiriques complexes

qu’interroge notre recherche.

Suivant la pensée de Joélle Le Marec dans sa théorisation des « composites », nous envisageons les vidéos politiques au prisme
de « configurations dynamiques, hétérogenes, qui constituent des unités de savoir ». En I’occurrence, les vidéos peuvent étre
lues a I’aune de représentations, de textes, de pratiques, de nomes avec lesquelles elles constituent ce que Joélle Le Marec
qualifie de « composite » et qui n’est pas sans rappeler la pensée d’Yves Jeanneret lorsqu’il propose de penser « la vie triviale
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La définition de notre corpus entend également s’appuyer sur un critére de notoriété médiatique.
I s’agit en I’occurrence de baliser I’activité de veille quotidienne que nous avons mise en ceuvre pour
donner corps et perspectives a notre problématique. Ainsi, la question de la notoriété constitue a la fois un
point de départ méthodologique pour construire notre corpus et le socle théorique de I'une de nos
hypothéses. Avant donc d’appréhender la complexité du concept et de ses enjeux communicationnels, il
nous apparait nécessaire de formuler une définition provisoire de la notoriété, laquelle doit nous permettre
de justifier le choix des vidéos et des textes médiatiques que nous entendons soumettre a I’analyse.
Reprenant le Trésor de la Langue Frangaise, la notoriété qualifie « ce qui est connu ou constaté par un
grand nombre de personnes », ou plus simplement le « fuit d’étre connu »°’. Cette définition trés générique
doit étre corrélée aux enjeux communicationnels du systeéme médiatique contemporain, et singulierement
aux modes de visibilité et de publicité de I’information politique. Objets-témoins des mutations relatives au
déploiement d’Internet dans toutes les sphéres de ’activité sociale, les vidéos redéfinissent les formes
contemporaines de notoriété et invitent a repenser le role jusqu’alors hégémonique des médias de masse en
la matiére.

A P’appui de cette premiére acception de la notion, nous proposons d’intégrer a notre corpus une
série de vidéos politiques en fondant nos choix sur plusieurs criteres.

Nous proposons en premier lieu de considérer la quantification de I’audience cumulée des vidéos
politiques, telle qu’elle se donne a lire a travers ’appareillage éditorial des dispositifs de médiation
numérique. A cet égard, nous avons tiré parti du projet de recherche mis en ceuvre par André Gunthert et
Rémi Douine sur « ['impact de la diffusion des vidéos politiques sur Internet dans le cadre de [’élection
présidentielle de 2007 »*°. Sous ’égide du LHIVIC® et de Télécom Paris, les deux chercheurs ont
développé un outil dédi¢ — le Vidéométre d’eCampagne — application destinée a « mesurer
quotidiennement [’audience de [’ensemble des vidéos politiques sur une sélection de plateformes de
diffusion de vidéos sur Internet. »"° Lorsque nous avons commencé a définir notre objet de recherche, les
résultats recueillis par André Gunthert et Rémi Douine dans le cadre du Vidéometre nous ont été d’un

précieux secours.

des étres culturels ». Cf. Le Marec, Joélle, « Situations de communication dans la pratique de recherche : du terrain aux
composites », Etudes de communication, n1°25, 2002, p.37. Cf. Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres
culturels, op. cit.

Etymologiquement, le substantif « notoriété » est un dérivé savant de 1’adjectif « notoire », lequel constitue un emprunt des
juristes au latin notorius (de notum, supin de noscere « apprendre a connaitre » et « reconnaitre, admettre »). Les premiers
emplois de I’adjectif « notoire » s’inscrivent dans un contexte juridique, relatif a la « connaissance publique ». Cf. Le Trésor
de la Langue Frangaise — entrées « Notoriété » et « Notoire », accessible sur http://atilf.atilf. fr/
Douine, Rémi, « A propos du site », Vidéométre d’eCampagne, Une Mesure d’Audience des Vidéos Politiques sur Internet, le 7
mars 2007. Accessible sur : http://videolab.lhivic.org/?p=2

Laboratoire d’histoire visuelle contemporaine. Placé sous autorit¢ de 'EHESS (Ecole des Hautes Etudes en Sciences
Sociales), le laboratoire « se consacre a l’étude des pratiques iconographiques caractéristiques de la période contemporaine,
en particulier celles issues des technologies d’enregistrement (photographie, cinéma, vidéo, illustration). » Accessible sur :
http://www.lhivic.org/info

Douine, Rémi, « A propos du site », Vidéométre d’eCampagne, Une Mesure d’Audience des Vidéos Politiques sur Internet, le 7
mars 2007. Accessible sur : http://videolab.lhivic.org/?p=2

25



Toutefois, s’ils nous permettent d’intégrer a notre corpus plusieurs vidéos témoignant des formes
numériques de la notoriété, nous ne restreignons pas notre approche a cette seule dimension quantitative
des vidéos politiques. Il nous est apparu nécessaire d’adosser la question de I’audience aux enjeux
spécifiques de notre problématique sur les transformations de la communication politique audiovisuelle.
Notre démarche ne peut donc faire 1’économie d’un point de vue attentif aux principes substantiels de la
notoriété, que nous proposons de prendre en considération pour justifier la construction de notre corpus.

Nous envisageons en deuxiéme lieu le critére de la « trivialité », qui concerne les modes de
circulation médiatique et intermédiatique des vidéos politiques. Le concept entend rappeler que la notoriété
des vidéos ne se restreint pas a la mesure de leur audience, mais regarde également les modalités
matérielles et symboliques de leur vie sociale. Pour définir notre corpus de vidéos, nous accordons ainsi
une attention particuliere au degré d’exposition « friviale » des objets et a I’identité¢ des dispositifs
éditoriaux — numériques ou non — ayant permis leur diffusion. C’est finalement ’ampleur et la qualité de
I’activité communicationnelle relative a la circulation des vidéos politiques qui entend ici justifier nos choix
méthodologiques.

Corrélée au critere de la « frivialité », la question de la circulation des vidéos et de leur traitement
par les médias de masse traditionnels nous semble constituer un élément fondamental pour comprendre
leur notoriété et les modes contemporains de légitimation des représentations du politique. Aussi
proposons-nous d’infléchir en ce sens la construction de notre corpus, en intégrant en son sein les vidéos
donnant lieu a une activité d’éditorialisation et de commentaire relevant des acteurs traditionnels et institués
de I’espace public médiatique : grands titres de presse écrite, chaines généralistes de télévision et de radio,

programmes d’information en continu.

En définitive, les choix méthodologiques qui président a la construction de notre corpus regardent :

- I’articulation des objets sélectionnés a la question centrale des transformations
communicationnelles opérées par les vidéos politiques.

- le critére discriminant de la notoriété médiatique des vidéos, telle que nous I’avons préalablement

caractérisée.

Si ce point de vue resserré sur notre champ d’investigation conforme les latitudes de notre objet
aux prétentions raisonnables d’un travail de thése en la matiére, notre problématique nous impose, par
définition, de baliser dans I’espace et dans le temps le spectre de nos analyses sur les vidéos politiques.

L’ensemble des données de notre corpus s’appuie sur une période de cinq années de fréquentation
des sites d’hébergement de vidéos, des espaces journalistiques consacrés a l’actualité politique et des
dispositifs médiatiques stratégiquement associés aux acteurs politiques. Cette période d’observation, durant
laquelle nous avons recueilli et consigné vidéos, captures d’écrans et articles dédiés, coincide avec le
quinquennat de Nicolas Sarkozy a la téte de la Présidence de la République. Pour des raisons de faisabilité,
nous avons choisi de concentrer notre attention sur la vie politique frangaise, qui, entre 2007 et 2012, nous a

offert un terrain fécond d’observation. Les deux dimensions archétypales de la communication politique —
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communication €lectorale et communication gouvernementale — nous ont permis de prendre la mesure des
transformations induites par Darrivée et la généralisation d’Internet dans ce champ précis de I’activité
politique.

Ainsi, I’année 2006 constitue la premiere borne chronologique de notre corpus. C’est durant cette
période que se prépare la premicre campagne présidentielle francaise a avoir placé Internet au coeur des
stratégies de communication politique. L’élargissement de I’espace public, favorisé par la floraison de
forums, de blogs et de sites dédiés a I’expression citoyenne, et 1’essor de dispositifs numériques consacrés a
la promotion des acteurs de la campagne ont contribué a déterminer ce cadrage inaugural de notre corpus.
La période qui s’ouvre alors voit le déploiement d’initiatives stratégiques inédites en matiére de
communication politique, a [’image emblématique du forum participatif « Désirs d’avenir » mis en place
par Ségoleéne Royal ou du site de campagne de Nicolas Sarkozy et de sa WebTV intégrée (« NS-TV »). De
la méme manieére, et c’est un élément essentiel dans notre réflexion, I’introduction généralisée de I’image
audiovisuelle sur Internet et la création en 2005 des sites de partage de vidéos Dailymotion et YouTube
incarnent un tournant en matiére de culture audiovisuelle et invitent a repenser en profondeur les
représentations médiatiques du politique.

La campagne pour I’¢élection présidentielle de 2007 inaugure ainsi une période de transformations
de la communication politique, qui a progressivement contribué a instituer un systéme meédiatique inédit,
dont nous entendons faire état dans nos analyses. La construction de notre corpus s’est effectuée au gré des
diverses échéances électorales intermédiaires qui ont marqué le quinquennat de Nicolas Sarkozy et qui ont
rendu visibles de nouvelles formes et pratiques de communication audiovisuelle. Ainsi, les campagnes des
¢lections municipales de 2008, européennes de 2009 et régionales de 2010 ont favorisé une intensification
de I’activité médiatique des acteurs de la communication politique : les vidéos de notre corpus rendent
compte de ce role moteur du calendrier politique, qui, associé¢ aux déploiements successifs de nouveaux
dispositifs éditoriaux, a contribué a fagonner notre objet de recherche.

La campagne pour I’¢lection présidentielle de 2012, qui a vu la victoire du candidat socialiste
Frangois Hollande, constitue la seconde borne chronologique de notre corpus. Elle marque le terme d’une
période d’initiatives et de découvertes — volontiers euphorique — dans le champ de la communication
politique et des médias numériques : I’heure n’est plus aux promesses démocratiques de I’Internet
politique, mais a la normalisation de ses dispositifs et de ses usages. D’un quinquennat a [autre, le
processus de professionnalisation et de standardisation de la communication politique en ligne s’est
accéléré. Dans ce contexte, le statut de I’'image audiovisuelle et les représentations médiatiques du politique
se sont également transformées, et ce sont précisément ces métamorphoses qu’interroge et justifie notre

corpus ainsi délimité de vidéos politiques.

Ainsi avons-nous réuni un ensemble nécessairement « composite » d’objets pour rendre compte de

la problématique et des hypothéses de recherche que nous avons préalablement définies.
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En premier lieu, notre corpus s’organise autour de 72 vidéos politiques, lesquelles peuvent étre
organisées en sous-ensembles génériques a partir de critéres médiatiques, rhétoriques et poétiques. A I’aune
de ce geste archéologique inaugural, nous avons ainsi s¢lectionné :

- 35 séquences journalistiques, télévisuelles et numériques, lesquelles ont fait 1’objet d’une
diffusion en ligne notable.

- 35 créations originales, promotionnelles ou critiques, lesquelles obéissent a des modalités
énonciatives et des tonalités diverses.

- 2 vidéos numériques amateurs.

La catégorisation que nous proposons ici a valeur indicative et ne saurait gommer les troubles et aspérités

génériques propres a certains objets : 1’organisation du corpus témoigne ainsi de la diversité des vidéos

politiques que nous soumettons a 1’analyse et entend offrir au lecteur une meilleure lisibilité¢ de notre objet

de recherche ainsi constitué.

Par souci de cohérence et de clarté, nous renverrons tout au long de la démonstration a un volume
d’annexes (Tome II), lequel présentera avec précision — nous y reviendrons — chacune des vidéos politiques
de notre corpus, a partir de la catégorisation que nous venons de proposer et dans I’ordre chronologique de
diffusion des vidéos sur Internet’'. Au fil du propos, notre lecteur pourra donc aisément se reporter aux

annexes pour prendre la mesure de la matérialité de notre objet de recherche et de nos analyses.

En deuxiéme lieu, nous avons choisi d’adosser a ce corpus principal de vidéos un ensemble
d’articles de presse destinés a replacer nos objets dans leur contexte sociopolitique de diffusion et de
réception. A 1’appui des critéres que nous avons définis pour construire notre objet de recherche, nous
avons concentré notre attention sur les versions numériques des grands titres de presse régionale et
nationale, ainsi que sur les Journaux Télévisés et programmes des chaines d’information en continu. Il ne
s’agit pas de procéder a une analyse sémiodiscursive des données ainsi constituées, mais de les envisager
dans une perspective d’explicitation et de contextualisation des vidéos politiques de notre corpus. En ce
sens, nous nous situons pleinement dans le cadre réflexif formulé par Jo€lle Le Marec dans sa théorisation

des « composites », lorsqu’elle évoque notamment la posture du chercheur face au terrain :

«Je crois que le terrain est 1’endroit et le moment ou peuvent étre dégagées des unités socio-
communicationnelles bornées et objectivables, mais seulement dans la mesure ou, dans le méme temps, on
accorde intérét au fait que quantité d’éléments observés ne rentrent pas dans ces unités. »°>

Dans le cadre de notre recherche, les vidéos politiques ne sauraient étre appréhendées en dehors
des discours pluriels qui accompagnent leur mise en circulation et qui, ce faisant, contribuent a fagonner et
préciser leur régime communicationnel. La construction de notre corpus entend rendre compte de cette

configuration « composite » de notre objet de recherche, lequel adosse a la matérialité observable des

Cf. Tome II, Chapitre 2, « Description sémiotique des vidéos politiques », pp.29-426.

Le Marec, Joélle, Ce que le « terrain » fait aux concepts : Vers une théorie des composites, Habilitation a diriger des
recherches, Université Paris VII, Cinéma, 2002, p.57.
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vidéos politiques un ensemble pluriel de données susceptibles d’étre mobilisées dans le cadre de I’analyse
des vidéos. Pour des raisons matérielles, nous ne reproduirons pas in extenso dans le volume d’annexes
I’intégralité des données journalistiques que nous avons consultées pour mener a bien nos investigations.
En revanche, au cours de notre démonstration, chacune de nos analyses sera précisément contextualisée et
annotée : ainsi réfeérerons-nous systématiquement aux informations que nous jugeons utiles a la
compréhension communicationnelle des vidéos, en procédant par verbatims journalistiques ou plus
simplement en tablant sur I’espace éditorial des notes de bas de page.

En troisiéme lieu, souhaitant penser la « vie triviale » de nos objets, nous avons également
constitué un corpus de captures d’écran, représentant les espaces numériques de médiation des vidéos
politigues™. Ce choix méthodologique résulte du postulat que les vidéos ne sauraient étre comprises, d’un
point de vue communicationnel, indépendamment des conditions matérielles de leur diffusion et de leur
mise en circulation. L’image audiovisuelle ne se borne pas au cadre sémiotisé de sa représentation a
I’écran, elle forme avec I’ensemble des éléments qui composent la page Web un texte médiatique a part
entiere, dont il s’agit pour nous de prendre en considération les implications communicationnelles. De la
sorte, nous avons recueilli un ensemble de captures d’écrans, a partir des dispositifs éditoriaux autorisant la
diffusion des vidéos politiques. Parmi ces espaces figurent notamment les sites d’hébergement de vidéos —
Dailymotion et YouTube — le réseau socionumérique Facebook et un ensemble varié de « lieux propres »
du politique (sites, blogs, comptes Twitter...). La constitution de ce corpus de capture d’écrans répond a
plusieurs présupposés théoriques et méthodologiques que nous préciserons au cours de notre
démonstration. D’une part, elle s’inscrit dans la perspective sémiocommunicationnelle d’une analyse
contextuelle des vidéos politiques, attentive aux questions théoriques du dispositif et de 1’écran. D’autre
part, elle suppose une approche technosémiotique de la page Web, qui, suivant la notion d’ « architexte »
proposée par Emmanuél Souchier et Yves Jeanneret, postule qu’il existe « un pont nécessaire entre la
technique et les langages symboliques. »** En d’autres termes, les captures d’écran recueillies se font le
témoin des conditions techniques d’existence des signes a I’écran et des possibilités communicationnelles

proposées par les dispositifs de médiation des vidéos politiques.

Enfin, suivant la logique d’un éclectisme méthodologique, notre corpus comprend également un
ensemble disparate de documents — littéraires, historiques, médiatiques... — dont nous avons estimé qu’ils
pouvaient étre utiles & la tenue de notre démonstration et a I’élaboration de notre cadre conceptuel®. Leur
inscription dans ce travail de theése n’est pas anodine : elle entend donner sens a une réflexion rigoureuse
mais ouverte, attentive a la possibilité heuristique de jeter des ponts entre divers champs disciplinaires. La
présence de supports littéraires, reproduits en annexe, témoigne également d’une sensibilité que nous avons
souhaité préserver, pour mettre en perspective les résultats d’une recherche qui doit beaucoup a nos

premiers pas d’apprenti-chercheur dans I’univers de la littérature.

Cf. Tome 11, Chapitre 3, « Corpus de captures d’écran », pp.427-458.

Souchier, Emmanuél, Jeanneret, Yves, Le Marec, Joélle, Lire, écrire, récrire, Objets, signes et pratiques des médias
informatisés, Paris Centre Pompidou-BPI, 2003, p.23.

Cf. Tome II, Chapitre 4, « Apartés littéraires », pp.459-460.
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La construction de notre corpus est corrélée a la mise en ceuvre d’un appareil méthodologique
éclectique, s’appuyant en amont sur une pluralité de savoirs disciplinaires (SIC, Linguistique, Sociologie,
Sciences Politiques, Rhétorique...) tout en assumant une approche sémiopragmatique de I’'image et du
texte®®. Notre point de vue communicationnel entend ainsi appréhender les vidéos politiques a la lumiére
des contextes pluriels de diffusion et de réception, susceptibles de participer a la construction de leurs
significations. Souhaitant saisir la « vie triviale » des vidéos, nous proposons d’analyser notre objet de
recherche a 1’aune d’une « sémiotique ouverte », selon I’expression de Boutaud et Veron®’, attentive a la
matérialité observable et interprétable de I’image audiovisuelle, des dispositifs éditoriaux et des pratiques
de communication.

Ainsi, notre analyse sémiocommunicationnelle des vidéos politiques mettra systématiquement en
relation I’'image audiovisuelle et ses contextes énonciatifs. La notion de contexte mérite, a cet égard, d’étre
brievement explicitée. Nous aurons I’occasion d’y consacrer plus longuement notre attention. Lorsque nous
la convoquons pour justifier la mise en ceuvre de notre méthodologie, nous nous inspirons des travaux
réalisés par Annette Béguin-Verbrugge®. La définition qu’elle propose est tout a fait heuristique dans le
cadre de notre travail, en ce qu’elle accorde une attention particuliére a la matérialité des textes médiatiques
et au role moteur de I’inscription dans le cadre de I’activité de lecture.

Annette Béguin-Verbrugge distingue ainsi « contexte observable » et « contexte convocable ». Le
« contexte observable », ou « cotexte », intégre « les éléments contextuels observables empiriquement. » 11
s’agit de « ['ensemble vérifiable, descriptible et fini, des dispositifs socio-techniques, ancrés dans
’espace et le temps, qui engagent la communication »°°. Dans le cadre de notre travail de recherche, le
« cotexte » renvoie aux dispositifs numériques de médiation des vidéos politiques. D un point de vue
communicationnel, ces derniéres peuvent étre envisagées a partir des relations tissées entre la
matérialité de I’image audiovisuelle et I’ensemble des éléments signifiants — audio-scripto-visuels -
qui composent la page.

Le « contexte convocable » renvoie quant a lui a « [’ensemble des éléments qui peuvent étre
mentalement déductibles a partir de ['inscription. » Annette Béguin-Verbrugge le définit comme
« Uencyclopédie de référence, elle-méme subordonnée aux contraintes de ['univers des discours. »*
La notion donne pleinement sens au corpus de données journalistiques que nous avons défini, pour
précisément mettre en perspective les projets de lectures susceptibles d’étre associés a chacune des

vidéos politiques.

Suivant la proposition formulée par Emmanuél Souchier : « J'ai, pour ma part, choisi I’éclectisme méthodologique, car la
scientificité d’une lecture non seulement se définit par la nature de sa méthode, mais consiste aussi a choisir les outils
adéquats qui apportent une réponse a une question donnée. » Cf. Souchier, Emmanuél, Raymond Queneau, Seuil, Paris, 1991,
p.7.

Soit une méthodologie soucieuse d’interroger les perspectives communicationnelles ouvertes par les savoirs relatifs a chacune
des sensibilités intradisciplinaires de la sémiotique. Cf. Boutaud, Jean-Jacques, Veron, Eliseo, Sémiotique ouverte, itinéraires
sémiotiques en communication, Hermés-Lavoisier, Paris, 2007.
Béguin-Verbrugge, Annette, /mages en texte, Images du texte : Dispositifs graphiques et communication écrite, Presses
Universitaires du Septentrion, Villeneuve d’Ascq, 2006.

Ibid., p.85.
1bid., pp.85-86.
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La notion de contexte, ainsi définie dans sa relation au rdle central de I’inscription médiatique,
contribue a justifier et a mettre en perspective les modalités selon lesquelles nous avons €laboré notre
objet de recherche. L’organisation tripartie de notre corpus (vidéos politiques — données
journalistiques — captures d’écran) entend incarner authentiquement 1’approche sémiopragmatique que
nous souhaitons mettre en ceuvre. Dans ce cadre méthodologique, le contexte de communication ne
peut étre envisagé comme un ensemble lache et imprécis de données. Nous souscrivons pleinement a
I’approche de Jean-Marie Floch, lorsqu’il souligne que le contexte doit tre « lui-méme abordé comme
un objet de sens, comme un texte », dés lors susceptible d’intégrer « [’ensemble des réalités dont
s’occupe la sémiotique »*'.

Au regard de ces précisions méthodologiques, nous souhaitons restituer |’approche
sémiopragmatique de notre objet de recherche a partir d’une description raisonnée et stratifiée des
vidéos politiques de notre corpus. Reproduit dans le volume d’annexes, ce travail entend présenter les
¢léments ayant été mobilisés pour conduire 1’analyse sémiotique des vidéos et pour distribuer in fine
les résultats de ces analyses au fil de notre démonstration*”. Systématiquement replacée dans ses divers
contextes énonciatifs, I’image audiovisuelle est ainsi appréhendée a partir de :

- sa dimension technosémiotique, engageant, nous I’avons dit, un point de vue détaillé sur la
matérialité de I’objet, tant visuelle qu’acoustique,

- sa dimension scénographique, attentive quant a elle aux récits et représentations
symboliques a I’ceuvre sur les vidéos politiques,

- sa dimension sémiolinguistique, attentive aux diverses modalités selon lesquelles le verbe se
donne a lire et a entendre a travers les vidéos politiques.

Ainsi organisée, la description de I’image audiovisuelle offre a I’interprétation une pluralité

d’éléments signifiants, qui doivent étre corrélés au cadre éditorial dont les vidéos politiques font

’objet. A cet égard, dans notre volume d’annexes, chaque vidéo est systématiquement associée aux

données précises de sa diffusion en ligne, en 1’occurrence a « [’énonciation éditoriale » du dispositif

médiatique dans lequel elle s’inscrit*.

Par ailleurs, notre corpus se compose d’une série de captures d’écran représentant plusieurs
espaces numériques de médiation des vidéos politiques : sites et blogs politiques, comptes
personnalisés sur les sites de partage de vidéos et les réseaux socionumériques™. S’ils sont
personnalisés, investis en « lieux propres » par les acteurs de la communication politique, ces espaces
n’en revétent pas moins une valeur archétypale. Ainsi, la configuration technique des dispositifs
considérés — suivant le principe de 1’ « architexte » — conduit a une standardisation des espaces
éditoriaux, qui a la fois contraignent et rendent possibles les possibilités expressives et les pratiques de

communication. Aussi proposons-nous de soumettre a 1’analyse ce que nous considérons comme les

Floch, Jean-Marie, Sémiotique, Marketing et Communication. Sous les signes les stratégies, PUF, Paris, 1990, p.4.
Cf. Tome 11, Chapitre 2, « Description sémiotique des vidéos politiques », pp.29-426.

Nous prendrons appui sur le dispositif a partir duquel nous avons capturé la vidéo, soit I’espace éditorial au sein duquel s’est
effectuée sa premicre diffusion en ligne.

Cf. Tome II, Chapitre 3, « Corpus de captures d’écran », pp.427-458.
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invariants formels de ces dispositifs numériques, pour mieux évaluer les contraintes
communicationnelles qui pesent sur les représentations symboliques du politique et sur la circulation

intermédiatique des vidéos.

Suivant une démarche hypothético-déductive, notre développement s’organisera en deux
temps.

Dans une premiére partie, nous proposerons une discussion approfondie des enjeux
théoriques et méthodologiques relatifs a notre problématique. Cette étape inaugurale nous apparait
indispensable pour situer et rendre lisible notre point de vue communicationnel sur les vidéos
politiques. Elle nous donnera 1’occasion de préciser en amont le cadre conceptuel de nos analyses qui,
rappelons-le, s’inscrivent dans un champ de recherches vaste et complexe : la communication
politique. A la lumiére des nombreuses lectures que nous avons effectuées pour mettre en perspective
notre démonstration, nous envisagerons la communication politique d’un point de vue théorique et
diachronique. Nous nous concentrerons ainsi plus spécifiquement sur le role et I’histoire de ’image
audiovisuelle en la matiére et sur le renouvellement numérique des enjeux de la communication
politique contemporaine.

Dans un deuxiéme temps, qui constituera le cceur de notre démonstration, nous présenterons
une analyse organisée et raisonnée de notre objet de recherche, en nous attachant a suivre 1’ordre
des hypothéses que nous avons formulées au cours de notre introduction. Ainsi tidcherons-nous
d’éprouver en premier lieu la pertinence communicationnelle du concept de notoriété, pour
comprendre les modalités selon lesquelles les vidéos politiques favorisent la visibilité et la publicité
des représentations médiatiques du politique. Nous nous concentrerons ensuite sur la politicité des
vidéos, en évaluant leur portée symbolique et pragmatique, en d’autres termes en considérant leur
prétention a représenter le pouvoir et a s’inscrire pleinement dans le champ de la communication
politique contemporaine. Enfin, nous analyserons les vidéos politiques d’un point de vue culturel —
celui de I’audiovitie, en envisageant d’une part 1’audiovisualité spécifique de 1’image audiovisuelle en
ligne et d’autre part ’ensemble des savoirs et des pouvoirs qu’elle est susceptible de mobiliser dans le

contexte de la communication politique.
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PREAMBULE

Rappelons qu’avant méme d’avoir été théorisée, la communication est un fait inhérent a 1’exercice
du pouvoir. Elle constitue une expression fondamentale de la vie politique, un invariant par lequel elle

s’institue, quel qu’en soit le cadre et a toutes les époques, comme le souligne Arnaud Mercier :

« La communication suit le pouvoir comme son ombre. A tous ses niveaux, la politique a besoin de
communication pour se réaliser pleinement. On peut aller jusqu’a affirmer que communication et politique
nouent des liens consubstantiels couvrant plusieurs dimensions, et ce bien avant ’essor des médias de
masse. Depuis toujours, toute forme d’autorité se met en scéne et en récit pour confirmer ou imposer son
statut et pour mobiliser ses assujettis et les convaincre si besoin est. »*

Si I'on peut donc faire état d’une relation ancestrale et indissoluble entre politique et
communication, cette dernicre est d’abord affaire de mots, et plus largement de langage. Pour prétendre a
la conquéte et a I’exercice du pouvoir, il convient avant tout de bien parler, de s’employer a maitriser le
verbe, de faire de cet objet originel une arme de persuasion, a la croisée de I’esthétique et du politique.
L’¢loquence ainsi définie repose sur une « performance » verbale, sur I’appropriation d’un ordre

linguistique qui « assujettit » aux contraintes de ce que Barthes nomme un « huis-clos » :

«Dans la langue, donc, servilité et pouvoir se confondent inéluctablement. Si I'on appelle liberté,
non seulement la puissance de se soustraire au pouvoir, mais aussi et surtout celle de ne soumettre
personne, il ne peut donc y avoir de liberté que hors du langage. Malheureusement, le langage humain est
sans extérieur : c'est un huis-clos. »*°

Partant de cette approche, la relation entre communication et politique est intimement liée au
pouvoir. A ses sujets, la langue ordonne et induit « une relation fatale d'aliénation »*'. Elle leur impose
pour reprendre les termes de Barthes « [’autorité » de sa structure et des signes qui la composent, la
« grégarité » de la répétition. Elle est le lieu immanquable auquel ils doivent se soustraire pour envisager
un avenir commun et donner des fondements Iégitimes aux relations de pouvoir qui sous-tendent la vie
sociale. C’est donc au premier chef autour de la langue, de sa maitrise et du commerce auquel elle invite
que se noue la relation entre communication et politique. Systéme premier a investir, la langue, des lors
qu’elle est proférée, mise en situation devient parole, espace ou s’actualise la communication, 1’échange,
mais également le pouvoir, comme le souligne Bruno Ollivier, reprenant les travaux de William Labov sur

la notion de sociolecte :

« La langue n’est donc pas qu’un moyen de communiquer. Elle est aussi, en situation, un enjeu de
. . oy el 48
pouvoir et un moyen d’exercer le pouvoir et de se voir légitimer. »

Mercier, Arnaud, « Pour la communication politique », Hermes, n°38, 2004, p.70.
Barthes, Roland, Leg¢on, Seuil, Paris, 1978, p.15.
Barthes, Roland, ibid., pp.13-14.

Ollivier, Bruno, Chapitre 1, « Langage et communication », Les sciences de la communication. Théories et acquis., Armand
Colin, Paris, 2007, p.22.
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La construction du discours est ainsi indissociable de son incarnation par la parole, de la méme
maniere que cette derniére — rattachée a sa vocation rhétorique premiere — est solidaire du dispositif qui
permet sa médiation et en conditionne I’efficacité. En de nombreux contextes, elle s’articule a une
recherche de I’effet oratoire, a une quéte de la formule, bien souvent discréditée et réduite a sa dimension
manipulatoire ou formelle (la langue de bois, le sophisme, la petite phrase) mais pourtant consubstantielle a
I’expression méme du discours.

11 ne saurait en effet exister une sphére consacrée d’une part a la pureté de I’idéal politique, que
trahiraient les mots censés l’incarner, et d’autre part les basses ceuvres de sa mise en pratique, en
commencant par la représentation langagiére de cet idéal, qui serait le premier terme de sa progressive
désagrégation. Au contraire, la communication, en [’occurrence la communication politique, repose sur un
principe de continuité et d’incarnation, sur ce que 1’on pourrait appeler une entrée en mati¢re du politique —
a la fois mis en bouche, mis en scéne et mis en texte. Autant de voies d’acces a I’existence qui, de ce point
de vue, rappellent le role fondamental de la communication dans I’institution du politique, et ce faisant
I’importance de la matérialité dans ce processus. Corps, lieux, machines constituent des cadres signifiants
et solidaires, qui permettent de penser la complexit¢ et la complexification de la relation entre
communication et politique au fil de son histoire et de donner sens a la notion méme de communication
politique.

Des origines grecques de la démocratie a I’incarnation régalienne du pouvoir, de I’industrialisation
de la presse a I’avénement cathodique du politique, la communication s’est transformée au contact des
structures sociales et politiques dont elle est a la fois le cadre instituant et I’émanation symbolique. Ces
transformations sont également liées aux progres techniques qui ont rendu possible sa médiation matérielle
et aux enjeux divers de cette médiation : ce qu’elle promet et ce qu’elle permet, ses virtualités et ses
actualisations. De la tribune oratoire au support médiatique s’est ainsi dessinée une trajectoire aux multiples
facettes — techniques, sociologiques, sémiotiques, €conomiques — qui a progressivement placé la
communication au cceur de 1’activité politique. La question de la médiation matérielle du politique — chére
a la perspective médiologique initiée par Régis Debray® — est donc centrale pour en comprendre les enjeux
en termes de communication.

Tout le questionnement de notre recherche autour des formes contemporaines, et spécifiquement
numériques, de ’audiovisuel repose sur ce rappel a I’ordre de la matiére et des médiations qu’elle rend
possible. Rappel a I’ordre somme toute paradoxal et qui tranche avec les représentations contemporaines
des « machines a communiquer »*° pour reprendre I’expression popularisée par Pierre Schaeffer. La

technique est en effet simultanément posée sur un piédestal, per¢ue comme une fin en soi — fort lucrative au

A ce sujet, nous pouvons nous référer a la revue Les cahiers de médiologie qu’il a initiée et éditée chez Gallimard et dont les
textes sont également disponibles en ligne sur le site mediologie.org. La médiologie est « une méthode d’analyse pour
comprendre le transfert dans la durée d’une information (transmission)/...], un mode original de connaissance, consistant a
rapporter un phénomene historique aux médiations, institutionnelle et pratiques, qui l’ont rendu possible. » (Cf. « Qu’est-ce
que la médiologie ? », in mediologie.org) Ainsi la transmission est-elle envisagée sous 1’angle d’un conditionnement pluriel,
invitant a prendre en compte « le milieu, le média, le message et la médiation. » (Cf. Ollivier, Bruno, Chapitre 4, « Le support
et les discours qu’il suscite », op. cit., p.159) Notons également deux ouvrages essentiels en la matiére : Debray, Régis, Cours
de médiologie générale, Gallimard, Paris, 1991 et Debray, Régis, Introduction a la médiologie, PUF, Paris, 2000.

Schaeffer, Pierre, Machines a communiquer, Tome 1. Genése des simulacres, Seuil, Paris, 1970, et Tome 2. Pouvoir et
communication, Seuil, Paris, 1972.
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demeurant — et niée dans sa matérialit¢é méme, dans ce qui fait d’elle un espace matériel de médiations. On
peut y voir un effet de naturalisation, une promotion fétichiste des écrans qui sert utilement les intéréts

économiques bien compris des acteurs industriels majeurs dans ce domaine.
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PARTIE 1 : POLITIQUE, AUDIOVISUEL ET INTERNET : LES ENJEUX
CONTEMPORAINS DE LA MEDIATISATION AUDIOVISUELLE DU
POLITIQUE

Nous pouvons considérer cet écueil techniciste et présentiste comme un point de départ
fécond pour notre approche de la communication politique audiovisuelle. En d’autres termes, il ne s’agit
pas de nous demander ce dont les objets et pratiques médiatiques sont annonciateurs, mais d’interroger ce
que les transformations liées a I’internet signifient au regard de [’histoire des médias audiovisuels.
Comment les technologies informatisées et portatives, supports de ce que 1’on nomme communément
I’avénement d’internet, ont-elles transformé objets et pratiques de la communication politique
audiovisuelle ? En lui donnant un terrain spécifique d’existence et d’expression, comment ces supports
interrogent-ils la fagon dont elle se construit, se lit et se pense désormais?

Ces questions, qui fondent notre problématique et dessinent ses objets de prédilection, nous les
envisageons dans la perspective mémorielle du temps long. Nous nous attachons a rappeler que
I’innovation technique — envisagée comme fin et moyen de tout processus communicationnel — a pour
fonction essentielle de servir les intéréts et la perpétuation du systéme mercantile qui la promeut. Il y a dans
cette vision a court terme des logiques marchandes et industrielles un leurre, qui consiste & imposer comme
neufs et nécessaires des objets et des pratiques qui ne le sont pas, a subordonner les activités
communicationnelles de chacun a une actualisation constante de leurs outils, a une course au présent
permanent dont témoigne dans sa globalité le paysage médiatique contemporain®'.

Dans ce cadre peuplé d’objets fugaces, voués a une rapide obsolescence, la tdche du chercheur en
SIC n’est pas aisée. Comment en effet approcher et tirer parti d’un terrain en perpétuelle mutation ?
Comment distinguer, formuler, fixer un discours pérenne susceptible d’en éclairer le fonctionnement et la
compréhension ? Confrontées a Internet, ces questions méthodologiques et épistémologiques rappellent les
prétentions limitées des sciences humaines et sociales dans leur capacité a formuler un discours de vérité
sur le monde. Entreprise utopique qui souligne que I’autorité du discours a ce sujet tient moins a sa véracité

qu’a sa capacité critique a appréhender le réel, a se constituer en point de vue sur le monde.

Ces remarques relatives au primat de la rationalité technique et de I’hyper-commercialisation des dispositifs de communication
contemporains s’inspirent directement des travaux fondateurs, et par ailleurs discutés, d’Adorno et Horkheimer sur les
« industries culturelles ». L’expression désigne les dispositifs qui produisent les ceuvres culturelles de maniére standardisée et
a destination de publics indifférenciés en utilisant une palette diversifiée de supports médiatiques. Selon les auteurs, les
« industries culturelles » conduisent a une standardisation des golts et des comportements, a ce qu’ils nomment une
« dépravation de la culture », réduite 4 un ensemble indifférenci¢ de marchandises reproductibles. A cet égard, elles sont
percues comme un redoutable appareil de domination du capitalisme, un instrument subtil par lequel « la domination
technique » se mue en « tromperie des masses », empéchant « la formation d’individus autonomes indépendants, capables de
juger et de se décider consciemment. » (Cf. Adorno, Theodor W., « L’industrie culturelle », Communications, n°3, Paris, 1964,
p-18) Bien qu’appelée a étre nuancée, cette approche des « industries culturelles » éclaire notre appréhension critique des
industries médiatiques contemporaines, fondée sur la recherche de I’immédiateté et la consommation d’objets a durée de vie
limitée.
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DEMARCHE DE LA PREMIERE PARTIE

La premiére partie de notre travail entend précisément mettre en perspective le point de vue que
nous portons sur les objets composites de notre analyse. Nous proposons de penser les transformations de
la communication politique audiovisuelle a partir d’une approche diachronique de ses objets en nous
appuyant notamment sur le cadre télévisuel, institution au sens plein du terme en matiére de
communication politique. Nous soutenons que ce retour sur expérience constitue un point de comparaison
fécond pour donner sens aux transformations médiatiques actuelles et incarner spécifiquement une
approche sémiotique soucieuse de la mémoire culturelle de ses objets. La référence télévisuelle intervient
également en contrepoint d’une conception autotélique de la technique et des productions médiatiques
auxquelles elle donne lieu. Elle rappelle que le questionnement que nous portons ne se réduit pas au
domaine artificiellement délimit¢é d’Internet, mais qu’il repose sur le principe d’une continuité
intermédiatique et diachronique dans la prise en charge de ses objets.

Les vidéos en ligne, si elles sont identifiables et isolables en tant qu’objets, n’ont pas I’autonomie
que pourraient supposer les discours qui construisent Internet en espace clos. Par leurs caractéristiques
intrinséques et les pratiques diverses auxquels ils donnent lieu, ces objets sont doublement garants d’un
contexte et d’une histoire médiatiques. L’autorité¢ de ces deux parameétres ne réduit pas la substance des
objets en question, elle leur donne du relief et rappelle leur mode spécifiquement communicationnel
d’existence. La mise en relation des vidéos a leur contexte d’édition et de diffusion entend montrer que leur
appréhension sémiologique ne repose pas sur les seules images qui les constituent. La construction du sens
est d’une part liée a la prise en charge du dispositif numérique complexe qui permet leur médiation, ce que
I’on peut nommer leur cadre éditorial. Et d’autre part au contexte plus large du paysage médiatique —
télévision et presse écrite notamment — avec lesquels ces objets entretiennent de nombreuses et diverses
relations.

Notre point de vue s’attache également a considérer ses objets au-dela de leur seule actualité de
diffusion. Contrepied diachronique au présentisme numérique qui impose de penser notre recherche dans le
champ de I’histoire des médias. Vus sous cet angle, nos objets sont ainsi dépositaires de ce que 1’on peut
nommer, pour reprendre les termes d’Yves Jeanneret, « une mémoire sociale des formes »” et des
pratiques médiatiques. Ils n’apparaissent pas ex nihilo, mais incarnent les transformations de la technique
audiovisuelle, autour de laquelle s’est historiquement défini un vaste patrimoine d’objets, de signes et de
pratiques. Cinéma et télévision constituent ainsi les deux médias de référence a partir desquels les
métamorphoses contemporaines de I’audiovisuel sont susceptibles d’étre pensées.

La premiere partie de notre travail repose ainsi sur les fondements théoriques et méthodologiques

que nous venons de signaler. Diachronie, intermédialité, intersémioticité™ constituent les maitres-mots de

Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit., p.162.
Mobilisées a dessein, ces notions feront 1’objet d’un examen approfondi. Elles indiquent notre volonté d’appréhender les vidéos

politiques, et plus largement les objets audiovisuels de la communication politique, sous 1’angle d’une sémiotique
multimodale, tirant parti de I’enchevétrement des systémes de signes qu’ils mobilisent et des pratiques médiatiques complexes
qui les sous-tendent. Pour appuyer notre approche, nous nous sommes fondés sur I’ouvrage collectif Vocabulaire des études
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ce premier mouvement de mise en contexte de notre réflexion. Avant d’entrer dans le détail de notre
questionnement et de nos analyses autour des vidéos politiques, il apparait essentiel de les rattacher au

champ de recherche institué — la communication politique audiovisuelle — auxquels ils appartiennent.
PLAN DE LA PREMIERE PARTIE

11 s’agit d’abord de dresser un état des licux des enjeux théoriques soulevés dans le domaine de
la communication politique et d’y inscrire ce qui fonde la spécificité de notre approche (Chapitre 1).
Notons en premier lieu I'importance accordée a la matérialité dans les processus d’information et de
communication — inflexion de notre point de vue, qui s’appuie, on le verra, sur la notion d’« énonciation
éditoriale »** formulée par Emmanuél Souchier et de nombreux travaux réalisés au sein du GRIPIC,
laboratoire de recherche qui m’a accueilli toute la durée de mon doctorat et qui a permis I’aboutissement de
ce travail. Autre perspective structurante, la notion de texte> est également mobilisée pour appréhender les
vidéos politiques dans ce qui fait leur complexit¢ a de multiples égards. C’est cette complexité qui
précisément nous invite a tirer parti des potentialités offertes par une acception non restrictive de la notion,
telle qu’a pu notamment la développer D.F. McKenzie’®. En nous appuyant également sur les travaux
d’Yves Jeanneret a ce sujet, nous envisagerons le texte au-dela de ’ordre graphique, a fortiori
alphabétique, auquel il peut étre associé, en considérant qu’il est avant tout « un support matériel portant
des formes interprétables »’’. Perspective résolument ouverte au sens et aux outils d’analyse littéraire, et
qui considere 1’objet audiovisuel comme un support d’écriture et de lecture a part entiere, comme le lieu

d’accueil privilégié des récits médiatiques du politique et de leurs métamorphoses.

Nous nous intéresserons dans un deuxiéme temps a I’histoire méme des dispositifs médiatiques

(Chapitre 2) qui ont permis la constitution de la communication politique en champ spécifique de I’espace

sémiotiques et sémiologiques, qui propose une présentation synthétique des travaux de la communauté scientifique autour des
études sémiotiques et sémiologiques. Cf. Ablali, Driss, Ducard, Dominique (dir.), Vocabulaire des études sémiotiques et
semiologiques, Honoré Champion, Paris, 2009.

Souchier, Emmanugl, « Pour une théorie de I’énonciation éditoriale, I’image du texte », article cité.

Située a I’intersection de diverses disciplines (sciences du langage, sociologie, sémiologie, études littéraires...), la notion de
texte est également prégnante dans le champ des SIC, et particuliérement au sein du GRIPIC qui a vu fleurir de nombreux
travaux en la matiére. Au-dela de 1’ordre graphique et linguistique, auquel elle est encore souvent restreinte, la notion de texte
peut étre concue dans la continuité du projet sémiologique ¢laboré par Barthes dans les années 1960. Tout objet social peut
ainsi étre appréhendé comme un systeme symbolique, un « fissu » de signes — linguistiques ou non, « un ensemble de formes,
matérielles et signifiantes, qui comportent des traces d’opérations, de représentions et de positions interprétatives, subjectives
ou communes, relevant autant de ['imaginaire que du symbolique. » (Cf. Ducard, Dominique, « Texte », in Vocabulaire des
études sémiotiques et sémiologiques, Honoré Champion, Paris, 2009, p.272.) Nous envisagerons la vidéo, objet social et
polysémiotique par excellence, sous 1’angle de cette acception ¢élargie de la notion de texte.

McKenzie propose également d’¢largir la notion de texte au-dela, selon ses termes, de 1’« obsession occidentale de la forme
livresque, idée indissolublement liée au contexte tout relatif des derniers siecles de I’histoire européenne. » S’appuyant sur
I’exemple de la carte, de la photographie ou du territoire, il congoit la notion de texte comme une construction fondée sur un
systéme de signes conventionnels qu’il envisage notamment a partir des contextes présidant a la construction du sens. C’est
précisément cette articulation entre le texte et ses différents contextes (production, circulation, réception) qui nous intéresse
dans notre approche des vidéos politiques, objets situés, dont la compréhension — nous en rendrons compte — ne saurait étre
réduite au seul critére d’une analyse interne. Cf. McKenzie, D.F., La bibliographie et la sociologie des textes, Editions du
Cercles de la Librairie, Paris, 1991, p.69.

Jeanneret, Yves, « Informatic literacy : manifestations, captations et déceptions dans le texte informatisé », Spirales, n°28,
2001, p.14.
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public, et qui ont porté, jusqu’a I’essor actuel d’Internet en la matiére, ses transformations successives et le
renouvellement de ses enjeux. Ce que 1’on pourrait qualifier de « retour sur expérience » est 1’occasion
d’éclairer le sens diachronique de notre approche des formes contemporaines de 1’'image politique. Il s’agit
de revenir sur le role majeur joué par les dispositifs de médiation matérielle du politique : dans quelle
mesure ont-ils déterminé les mises en scénes successives du pouvoir ? Comment ont-ils contribué a
instituer sa légitimité ? Prendre en considération I’histoire de ces dispositifs permet également de mettre en
perspective deux types de relation :
- la relation entre médias et rhétorique — fonction originelle et pour autant tout a fait actuelle de la
communication politique — qui s’est transformée au fil de ses incarnations médiatiques successives.
- larelation entre médias et politique, qui révéle le double rdle de la communication politique : elle
porte un discours sur son cadre instituant — son environnement sociopolitique, en 1’occurrence les

démocraties libérales contemporaines — et contribue tout a la fois a instituer ce cadre.

Parmi les médias qui ont singuliérement contribué a transformer I’exercice de la communication
politique, la télévision joue un role central sur lequel il nous apparait essentiel de revenir pour comprendre
le sens que revétent les formes contemporaines et numériques de l’audiovisuel (Chapitre 3 — 1.).
Incarnation emblématique de la communication de masse, objet du quotidien tour a tour encensé et
réprouve, la télévision s’est rapidement imposée comme un média incontournable dans le jeu démocratique
dont elle a contribué¢ a modifier les régles. Elle est devenue en une trentaine d’années « le premier vecteur
de communication et d’information en matiére politique »°°, a savoir une tribune stratégique pour les
acteurs du monde politique et le mode d’acces principal a ce domaine de la vie publique pour les citoyens.
Dans un jeu d’institution réciproque, télévision et politique entretiennent ainsi d’étroites relations
d’interdépendance qui se sont progressivement transformées au gré de 1’histoire du média Iui-méme. Les
modes d’apparition télévisuelle des acteurs politiques et leurs stratégies de communication se sont
conformées aux exigences multiples d’un média spectaculaire, au sens plein du terme, qui a imposé au
discours et a la parole politiques une déclinaison disparate de tribunes. Comme le montre trés bien Aurélien
Le Foulgoc™, le domaine du politique s’étend, au tournant des années 1990, d’espaces propres et institués
au champ a priori étranger des programmes de divertissement. Autant de cadres de reconnaissance et
d’expérience au sein desquels se construit I’image du politique dans un jeu habile de visibilité¢ et de
légitimation.

Notre approche des mutations numériques de la communication politique audiovisuelle s’inscrit
pleinement dans la continuité de cet ancrage médiatique préalable. Il est I’amont nécessaire sans lequel
I’idée méme de métamorphose devient hors de propos. Par-dela leur diversité, les vidéos politiques en ligne
ne se réduisent pas a de simples surfaces, a des objets sans profondeur, ou des outils tactiques soumis — si
tant est qu’elle advienne — a une fulgurante notoriété, elles sont avant tout les signes ostentatoires d’une

mise en circulation générale des objets, des signes et des formes du politique. Les indices particulierement

Mercier, Arnaud, Télévision et politique, La Documentation frangaise, Paris, 2004, p.5.
Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, INA Editions, Bry-sur-Marne, 2010.
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visibles d’un moment charniére de I’histoire des médias, d’une communication devenue intermédiatique et
« triviale », au sein de laquelle la télévision occupe une place de référence.

Ainsi, les dispositifs télévisuels, ritualisés et cérémoniels, ont occupé et occupent encore un role
majeur en matiere de communication politique. Ils demeurent des lieux essentiels de scénarisation et de
mise en récit. Les Journaux Télévisés, les émissions politiques, les talk-shows, mais également les
programmes de circonstance comme le débat de 1’entre-deux tours de 1’élection présidentielle constituent
des points de repéres majeurs de 1’agenda politico-médiatique. Ce sont des cadres socioculturels de
référence a I’intérieur desquels s’exerce et s’institue la parole publique. Nous nous attacherons a montrer
que la télévision conserve un pouvoir de légitimation essentiel, susceptible d’éclairer notre appréhension

des vidéos politiques en ligne.

La prise en compte de cet héritage audiovisuel, singulierement télévisuel, permet ainsi d’envisager
la circulation sociale des signes et des formes, qu’engage I’inscription en ligne du politique (Chapitre 3 —
2.). Elle constitue un principe de continuité fécond pour donner sens et cohérence a la multiplicité des
modes d’apparition numérique des acteurs politiques. Avant d’entrer dans ’analyse détaillée de notre
corpus, il nous apparait essentiel de signaler que I’image et le discours du politique se déclinent en une série
disparate de dispositifs (sites officiels et non-officiels, blogs, réseaux socionumériques, plateformes de
partage de vidéos) et d’objets audiovisuels, qu’il est particulierement difficile de catégoriser et hiérarchiser.
Rompue a I’unité orchestrale et dramatisée du média télévisuel, I’'image du politique se dissout sur Internet
en un kaléidoscope audiovisuel qui témoigne du renouvellement de la communication politique. Il ne nous
semble pas pertinent d’envisager ces objets hétérogenes dans la perspective d’un lissage uniformisant,
susceptible de nier ce qui fonde leur diversité et d’omettre la dynamique « triviale » qui les anime. A une
démarche de catégorisation et de fixation de ces objets mutants — au sens plein du terme, nous préférons
considérer les principes qui régissent leur existence, profondément communicationnelle, et observer dans

quelle mesure ils contribuent a les définir.
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Chapitre 1 : La communication politique en questions

Interroger le nouvellement numérique des objets et pratiques audiovisuels dans la vie politique,
c’est s’inscrire dans un champ de recherches abondant et complexe, dont il s’agit de déterminer les enjeux
majeurs pour appuyer la pertinence de notre questionnement. Car, au-dela de I’instant présent et de
I"utilitarisme auxquels il est souvent réduit dans le domaine politique, Internet a profondément transformé,
dans tous ses aspects, le champ institué, pour ne pas dire routinier, de la communication politique. Il
impose un certain nombre de questions relatives a ses objets, a ses acteurs, a I’économie redéfinie des flux
d’informations qui la caractérisent. Quel statut acquicrent désormais les médias de masse face a
I’émergence d’Internet et son inscription au coeur des stratégies de communication politique ? Dans quelle
mesure les objets et les dispositifs numériques ont-ils contribu¢ a repenser globalement les modes de
construction et de réception de I’'image des acteurs politiques ? Quels nouveaux rapports de pouvoir et de
légitimation Internet incarne-t-il ? Ces questions soulignent la plasticité du champ de la communication
politique et de sa définition, nécessairement soumise aux contraintes empiriques des médias et de leurs
usages. 1l s’agit ainsi d’appréhender la complexification des processus de médiation matérielle du politique,
d’interroger les relations indissolubles entre ses expressions diverses et les dispositifs médiatiques qui

I’incarnent et le contraignent™.
1. Définitions, états des savoirs et positionnement théorique

La communication politique a donné lieu a une abondante littérature scientifique, engageant une
pluralité d’approches disciplinaires, dont nous ne prétendons pas dans le cadre de notre travail dresser un
état des lieux exhaustif. Cela étant, il apparait important de définir les repérages théoriques majeurs qui ont
historiquement constitué un champ de recherche autonome et qui permettent a cet égard de situer et
préciser notre approche spécifiquement communicationnelle des questions qu’il souléve. Car, au regard des
objets et pratiques qui constituent la communication politique, il s’agit bien pour nous d’affirmer sur les
plans théorique et méthodologique la pertinence d’un point de vue — parmi d’autres — spécifiquement 1ié
aux Sciences de I’Information et de la Communication. Affirmation réflexive et non péremptoire, bien au
contraire, mais qui invite & penser « la relation entre 1'objet concret et celui qu interroge la recherche »°',
entre le champ spécifique de ’activité sociale que recouvre la communication politique et le champ
scientifique dessiné par I’approche interdisciplinaire des SIC*>. Nous aurons 1’occasion de revenir sur ces

fondements épistémologiques au cours de notre travail.

Jeanneret, Yves, Chapitre 1, « Quatre lectures d’un texte fondateur », Y a-t-il (vraiment) des technologies de [’information ?,
Presses universitaires du Septentrion, Lille, 2000, p.23-55.

Jeanneret, Yves, Ollivier, Bruno, « L’ invention problématique d’ un champ », Hermeés, n°38, 2004, p.28.

A ce sujet, voir le numéro d’Hermés consacré a la discipline des SIC. Cf. Jeanneret, Yves & Ollivier, Bruno (coord.), « Les
Sciences de I’Information et de la Communication : savoirs et pouvoirs. », Hermeés, n°38, 2004.
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1.1. Parole et pouvoir : une relation ancestrale

Pour entrer dans le vif du sujet, rappelons que la relation que la communication entretient avec le
politique est bien antérieure a la constitution du champ d’études qui est né aux Etats-Unis & partir des
années 1950, puis en France dans les années 1980. L’avénement d’un champ professionnalisé de pratiques
de communication dans le domaine politique ne constitue pas non plus en tant que tel un acte de naissance
de la communication politique. Il renvoie davantage a I’imaginaire médiatique qu’elle recouvre, du moins
au champ restrictif du role joué par les médias de masse, et désormais par les technologies numériques,
dans le domaine de la vie publique. Il s’agit assurément d’une réalité essentielle a la compréhension de la
communication politique, mais qui ne saurait résumer a elle-seule les problématiques dont elle est porteuse.

En effet, quelles que soient ses modalités matérielles d’existence, toute forme de pouvoir a besoin
de recourir aux artefacts du récit et de la mise en scéne pour acquérir ou asseoir son autorité. Souvent
mobilisée, la référence aux origines antiques de la démocratie et de la rhétorique souligne 1’ancienneté et,
ce faisant, la pérennité de la relation qui s’est historiquement tissée entre communication et politique. Elle
rappelle la discussion anthropologique fondamentale autour de la nature sociale et politique de I’Homme,

que souléve Aristote dans La Politique :

«Si 'homme est infiniment plus sociable que les abeilles et tous les autres animaux qui vivent en
troupe, c'est évidemment, comme je 1'ai dit souvent, que la nature ne fait rien en vain. Or, elle accorde la
parole a I'homme exclusivement. La voix peut bien exprimer la joie et la douleur ; aussi ne manque-t-elle
pas aux autres animaux, parce que leur organisation va jusqu'a ressentir ces deux affections et a se les
communiquer. Mais la parole est faite pour exprimer le bien et le mal, et, par suite aussi, le juste et I'injuste
; et 'homme a ceci de spécial, parmi tous les animaux, que seul il congoit le bien et le mal, le juste et
l'ipjusteéset tous les sentiments de méme ordre, qui en s'associant constituent précisément la famille et
I'Etat. »

Au-dela des discussions et divergences auxquelles a donné lieu cette conception naturelle de la vie sociale
et politique™, le discours d’Aristote met 1’accent sur la nature fondamentalement langagiére du politique,
distinguant la voix — phoné — dont la fonction expressive est commune a tous les animaux, et la parole, que
I’on peut rattacher a la notion grecque de logos — la raison, le discours sensé. La parole ne se limite donc
pas a la manifestation sonore de I’expérience sensible, mais s’articule a la faculté proprement humaine de

formuler un jugement, une proposition, I’état d’une relation entre I’esprit et le monde, le « rapport

Aristote, La Politique, 1, 2, §10, Traduction frangaise de J. Barthélémy-Saint-Hilaire, 3° édition, Librairie Philosophique de
Ladrange, Paris, 1884. Texte accessible sur : http://remacle.org/bloodwolf/philosophes/Aristote/tablepolitique.htm

Pour Aristote, en effet, la sociabilité, et, ce faisant 1’organisation politique des communautés humaines en cités, est une
destination naturelle de I’Homme. Selon cette conception téléologique du monde, I’Homme ne devient véritablement lui-méme
qu’a I'aune de sa tendance naturelle a vivre au sein de la Cité. Cette sociabilité naturelle s’oppose ainsi a I’insociabilité
freudienne, selon laquelle la vie sociale impose a I’Homme sacrifices et frustrations. Par ailleurs, s’ils développent des
réflexions divergentes a ce sujet, Rousseau et Hobbes ne s’opposent pas moins a cette théorie aristotélicienne de la vie sociale
et politique. Ils développent ainsi I’idée selon laquelle ’association humaine repose sur une convention originelle, sur la
nécessité d’un artifice contractuel qui ne procede pas d’une tendance naturelle.
Cf. Freud, Sigmund, Malaise dans la civilisation, Payot, Paris, 2010 [1929].
Cf. Freud, Sigmund, Abrégé de psychanalyse, PUF, Paris, 2010 [1940].
Cf. Hobbes, Thomas, Le Citoyen ou Les fondements de la politique, Flammarion, Paris, 2010 [1642].
Cf- Rousseau, Jean-Jacques, Du Contrat social, Flammarion, Paris, 2001 [1762].
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qu’entretient le sujet avec sa propre pensée et celle des autres. »” Elle reléve a proprement parler d’une
appréciation sensée autour de ce qui est communément jugé, a savoir le vrai et le faux, le bien et le mal,
I’utile et le nuisible, le juste et I’injuste. Un horizon d’essence politique et autant de catégories de pensée
qui soulignent que la parole se déploie pleinement dans la sphéere du dialogue et de la vie commune, de la
mise en débat des valeurs et des principes de fonctionnement des communautés humaines.

La relation entre communication et politique s’appuie donc en premier lieu sur le langage, et
singuliérement sur le verbe, bien commun a partir duquel se noue tout commerce politique, au sens plein du
terme, a savoir toute discussion commune vouée a la meilleure gestion possible de la Cité. Rappelons a ce
titre la finalité essentielle que lui assigne Aristote lorsqu’il évoque le bien-fondé des associations

humaines :

« La source de toutes ces institutions, c'est la bienveillance, sentiment qui pousse I'homme a
préférer la vie commune ; le but de I'Etat, c'est le bonheur des citoyens, et toutes ces institutions-la ne
tendent qu'a l'assurer. L'Etat n'est qu'une association ot les familles réunies par bourgades doivent trouver
tous les développements, toutes les facilités de l'existence ; [1281a] c'est-a-dire, je le répéte, une vie
vertueuse et fortunée. Ainsi donc, I'association politique a certainement pour objet la vertu et le bonheur des
individus, et non pas seulement la vie commune. »®°

De ce point de vue, la parole, pragmatique et réflexive, est tout entiére adossée a cet idéal d’une vie
heureuse au sein de la Cité et aux moyens d’y parvenir, en d’autres termes aux régles et aux valeurs
relatives a la vie commune. C’est autour de cette perspective, centrée sur les notions de vérité et de justice,
que se noue la relation entre communication et politique, entre un ensemble polyphonique et dialogique de
représentations du réel, incarnées par le discours, et I’objectif d’une gestion optimale des affaires publiques.

Le role de la parole dans le domaine politique est ainsi, nous le verrons, intimement lié¢ aux
origines rhétoriques de la démocratie et a ses lieux originels d’expression, a I’image de I’agora grecque.
L’exercice de la citoyenneté s’y déploie par I’'usage maitrisé et peu a peu codifié du verbe selon les deux
principes fondateurs qui régissent le fonctionnement de la démocratie grecque : « [isonomie (égalité
devant la loi) et Iiségorie (égalité de parole) ».° 11 s’agit donc, pour prendre et appliquer une décision
politique, d’obtenir I’adhésion préalable de 1’assemblée citoyenne, réunie au sein de I’agora, espace de

débat et de discussion des affaires d’intérét général :

«[L’agora] forme le centre d’un espace public et commun. Tous ceux qui y pénétrent se
définissent par 1a méme comme des égaux (...) [c’est un] espace centré, espace commun et public,
égalitaire et symétrique, mais aussi espace laicisé, fait pour la confrontation, le débat, I’argumentation. »**

Jeanneret, Yves, Y a-t-il (vraiment) des technologies de I'information ?, op. cit., p.40.

Aristote, La Politique, 111, 5, §14, Traduction frangaise de J. Barthélémy-Saint-Hilaire, 3° édition, Librairie Philosophique de
Ladrange, Paris, 1884. Texte accessible sur : http://remacle.org/bloodwolf/philosophes/Aristote/politique3.htm#V

Ollivier, Bruno, Les sciences de la communication. Théories et acquis., op. cit., p.236.
Vernant, Jean-Pierre, Les origines de la pensée grecque, PUF, Paris, 2007 [1962], p.126.

45



69
70

71

Deés lors, la parole et les techniques argumentatives qu’elle mobilise dans ce cadre jouent un role majeur,
soulignant les origines anciennes de la communication politique, mais également ce qui la distingue des

pratiques liées a I’exercice public de la parole au sein de I’agora :

« Ce qu’implique le systeme de la polis, ¢’est d’abord une extraordinaire prééminence de la parole
sur tous les autres instruments du pouvoir. Elle devient I’outil politique par excellence, la clé de toute
autorité dans I’Etat, le moyen de commandement et de domination sur autrui... La parole n’est plus le mot
rituel, la formule juste, mais le débat contradictoire, la discussion, I’argumentation. »®
Par cette mise au point autour de la polis, Jean-Pierre Vernant rappelle 1’actualité de cette forme politique
de référence, et, ce faisant, de la relation ancestrale entre pouvoir et logos, qui, a I’épreuve de son essence
politique, « prend conscience de lui-méme, de ses régles, de son efficacité. »"° 11 s’agit bien ici de ce verbe
pragmatique et réflexif que nous évoquions précédemment, cette parole qui, dans son attachement
consubstantiel a la conquéte et a I’exercice du pouvoir autant que dans sa faculté a se définir, se situe aux
fondements mémes d’une définition exhaustive de la communication politique.

En rappelant la place éminente occupée par la parole dans I’histoire de la relation entre
communication et politique, nous ne souhaitons pas circonscrire cette relation a un point de vue strictement
logocentrique. Nous rappelons simplement que les transformations techniques du siecle dernier, lies a
I’essor des médias de masse, puis des technologies informatisées et portatives, ne constituent qu’un
moment, certes crucial, dans la définition de la communication politique, en tant que champ historiquement
institué de I’activité sociale. Si ces médias ont indéniablement contribué a placer la communication au coeur
de D’activité politique, du moins a rendre visible son role prééminent, ils ne constituent en tant que tels ni
I’acte de naissance ni le fin mot des enjeux véhiculés par la communication politique. Ils mettent au
contraire en évidence le renouvellement des conditions matérielles du discours et de 1’échange dans le
domaine politique et rappellent qu’il ne saurait exister de communication désincarnée, point de vue qui

invite a penser ensemble logos et techné, comme le souligne trés justement Yves Jeanneret :

« La critique de I’idéologie platonicienne attire I’attention sur I’importance des objets techniques
de la pensée, car il n’y a pas de pensée sans dispositifs techniques : il n’y a pas de logos pur. Inversement,
le refus platonicien du technologisme souligne un niveau d’analyse que 1’éloge de 1’extériorité méconnait
gravement : le fait qu’il n’y a pas de culture par la seule multiplication des dispositifs, que 1’appropriation
des connaissances par le sujet et le partage social des savoirs supposent autre chose que des prothéses. Ce
n’est pas parce que le discours logocentrique a été traqué, a juste titre, qu’il faut promouvoir un discours
technocentriste. » '

Pour étre comprise dans sa complexité, au-dela des intéréts idéologiques et marchands qu’elle
suscite, la communication politique et, ce faisant, les processus d’information et de communication dans
leur ensemble, sont nécessairement liés a cette approche critique du technologisme formulée par Yves
Jeanneret. L’actualité de I’héritage platonicien est d’autant plus parlante en mati¢re de médiation politique

et culturelle, que le développement sans précédent des outils de médiation matérielle de 1’information

Ibid., p.41
Ibid.
Jeanneret, Yves, Y a-t-il (vraiment) des technologies de l'information ?, op. cit., p.46.
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induit une confusion dommageable entre innovation technique et progrés social. Aussi 1’inscription
généralisée d’Internet dans le champ des pratiques de communication politique lors des campagnes
présidentielles francaise et américaine de 2007 et 2008 s’est-elle accompagnée d’une kyrielle de formules
assimilant la floraison des dispositifs numériques dans ce domaine a I’avénement effectif d’une supposée
démocratie électronique — ou du moins au réle moteur et prophétique d’Internet en la matiére’”. Le discours
de Lionel Jospin prononcé a Hourtin lors de I’Université¢ de la Communication le 25 aotit 1997 sur « la
société de I'information »" s’est ainsi décliné en de nombreuses formules analogues, réduisant le champ de

la communication politique a sa polarité technique.
1.2. Une longue tradition scientifique

Par-dela ces enjeux théoriques et idéologiques, les études en communication politique misent sur
une longue tradition et une abondante production scientifique. Elles se sont progressivement constituées en
champ autonome de la recherche en sciences sociales aux Etats-Unis dans les années 1950, puis en France
les décennies suivantes. Aussi plusieurs synthéses bibliographiques et scientifiques ont-elles vu le jour dés
les années 1970, comme nous le rappelle Alain Lavigne, qui, dans un article de la revue Hermes, consacré a
la communication politique, fournit en 1995 un apercu bibliographique des principaux écrits nord-
américains et francais en la matiére’*.

Il apparait que les premiéres tentatives d’élaboration du concept de communication politique
émergent aux Etats-Unis a la fin des années 1950. L’une des premiéres définitions proposées par Eulau,
Eldersveld et Janowitz congoit la communication politique comme « [ ‘un des trois processus d’intervention
(avec le leadership politique et les structures de groupe) par lequel les influences politiques sont mobilisées
et transmises entre les institutions gouvernementales formelles, d’une part, et le comportement électoral,
d’autre part. »” Les perspectives ainsi ouvertes quant a la définition du concept sont résolument liées  la
question prégnante des effets de la communication, et plus spécifiquement a I’influence des médias de
masse qui ont alors alimenté un certain nombre de travaux scientifiques devenus célébres dans le champ

des sciences sociales’®. Cette appréhension restrictive du concept est reprise en 1968 par Sola Pool qui

A ce sujet, voir le numéro 151 de la revue Communication & langages consacré en 2007 au role d’Internet en matiére de
communication politique, et notamment a la blogosphére alors émergente, percue par de nombreux acteurs comme 1’horizon
déja consacré de la démocratie électronique. Il va sans dire que les années qui ont suivi la campagne pour 1’élection
présidentielle francaise de 2007 ont relativisé le poids de ces dispositifs dans le jeu politique. Cf. Péne, Sophie (coord.),
« Internet fera les élections... », Communication & langages, n°151, 2007.

Jospin, Lionel, « Préparer I’entrée de la France dans la société de I’information », Université de la Communication, Hourtin, le
25 aott 1997. Discours accessible sur : http://www.admiroutes.asso.fr/action/theme/politic/lionel.htm

Lavigne, Alain, « La communication politique en Amérique du Nord et en France. Bibliographie. », Hermes, n°17-18,1995,
pp-373-392.

Lavigne, Alain, ibid., p.374. Eulau, Heinz, Eldersveld, Samuel J., Janowitz, Morris, Political Behavior. A Reader in Theory and
Research., Free Press, Glencoe, 1956. Cité par Nimmo, Dan D., Sanders, Keith R. (eds.), Handbook of Political
Communication, Sage, Beverly Hills, 1981, p.12.

La question des effets des médias sur la population a été initiée des les années 1920 par Lasswell qui consacra sa thése a la
propagande durant la Premiere Guerre mondiale, cette derniere étant percue comme un effort systématique mené a grande
échelle en vue de manipuler les masses. La métaphore restée célébre de la « seringue hypodermique », décrivant le pouvoir
anesthésiant des médias de masse sur une population indifférenciée et atomisée, illustre une vision pessimiste de la
communication. Cette théorie a été par la suite nuancée par Lazarsfeld, auteur d’un ouvrage fondateur, contemporain des
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définit la communication politique comme « [’activité de certaines institutions chargées de diffuser
information, idées et attitudes relatives aux affaires gouvernementales. »”” Ainsi Jacques Gerstlé rappelle-t-
il qu’a partir des années 1970 le champ de la communication politique acquiert une autonomie pour se

constituer en domaine scientifique a part entiere, parcouru par divers points de vue disciplinaires :

« A partir de cette conception, c'est sur le mode empirique que la recherche principalement
américaine s'est développée pour constituer un domaine scientifique en voie d'émergence, qui prend appui
sur quatre problématiques principales d'apres le bilan qu'en dresse, en 1977, D. Nimmo : « la propagande,
les études électorales, les effets de la communication de masse ainsi que les relations entre la presse,
l'opinion et les autorités publiques. »'®

Deés lors, la communication politique devient un champ d’études diversifié et interdisciplinaire, dont le
périmetre — variable et discuté — témoigne d’approches théoriques concurrentes. Pour rappel, dans son
ouvrage La communication politique, Jacques Gerstlé distingue ainsi quatre approches distinctes :
- L’approche comportementaliste, selon laquelle « la communication est congue comme un
processus linéaire qui est la transmission de [l'information contenue dans le message depuis
["émetteur vers le récepteur »”’.
- L’approche structuro-fonctionnaliste, qui « modifie la définition de la communication politique en
inscrivant dans le contexte de la société comme ensemble de systémes en relations »™.
- L’approche interactionniste qui « s impose des qu’on admet que la communication est une forme
d’interaction »*'.
- lapproche dialogique, sous-tendue par une conception intersubjective de la communication et
selon laquelle « la légitimité réside dans le consensus obtenu par la discussion »*.
Toutefois, comme le souligne Alain Lavigne, quel que soit le champ empirique et théorique qui lui est
assigné, la communication politique demeure parcourue « par les études fondées sur les aspects politiques
de la communication publique »* et par une prédilection pour les médias de masse et les périodes
¢lectorales.

Ces ¢léments de repérages structurants constituent un premier point d’appui a partir duquel penser
notre questionnement autour des vidéos politiques et des formes contemporaines de la communication

politique audiovisuelle. S’il apparait incontestable que le développement sans précédent des médias

premiéres définitions de la communication politique, qui met au jour le role des leaders d’opinions sur les comportements
¢lectoraux. De type sociologique, son travail tend a démontrer, selon le modele d’une communication a deux étages (« two-step
flow of communication »), que les médias de masse, la propagande et la publicité ont des effets limités.

Cf. Lasswell, Harold, Propaganda Techniques in the World War, Knopf, New York, 1927. Cf. Katz, Elihu, Lazarsfeld, Paul,
Personal influence. The Part Played by People in the Flow of Mass, Free Press, New York, 1955.

de Sola Pool, Ithiel, « Political Communication », Sills, David (Ed.), International Encyclopedia of the Social Sciences.,
Volume 3, Macmillan-Free Press, New York, 1968, pp.90-96. Cité par Gerstlé, Jacques, La communication politiqgue, Armand
Colin, Paris, 2008, p.29.
Gerstlé, Jacques, La communication politique, Armand Colin, Paris, 2008, p.29.
Ibid., p.29.
Ibid., p.31.
Ibid., p.33.
Ibid., p.36.
Lavigne, Alain, « La communication politique en Amérique du Nord et en France. Bibliographie », article cité, p.374.
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informatisés et numériques a contribué a renouveler le champ des études en la maticre, il peut étre utile de
préciser quels étaient les thématiques privilégi¢es au tournant des années 1980-1990. Ainsi, Alain Lavigne
rappelle I’existence de deux compilations de références bibliographiques respectivement congues par

Mansfield et Weaver® en 1982 et par Johnston® en 1990 :

«[...] Mansfield et Weaver présentaient en 1982 un intéressant survol des principales recherches
et théories en communication politique, sur la base de la grille de Nimmo (1977) retenant cinq sous-theémes

— 1) les communicateurs politiques;

— 2) les messages politiques;

— 3) la fonction politique des mass-médias;

— 4) l'auditoire politique;

— 5) les méthodes dans les études en communication politique |...]
Dans sa revue des recherches en communication politique, Johnston (1990a) a retenu les quatre sous-
champs suivants :

— 1) la communication électorale;

— 2) la communication politique et les mass-médias ;

— 3) la rhétorique politique;

— 4) les attitudes politiques, comportements et la diffusion de l'information. »*°

Le rappel de ces tentatives de structuration des objets de la communication politique souligne la diversité et
la pérennité de ce champ scientifique. Si ces catégorisations interviennent dans un contexte bien précis —
celui des années 1980-1990 marqué par I’hégémonie de la télévision, elles nous offrent un ensemble
structurant de balises tout a fait opératoires pour penser notre questionnement a I’heure ou les technologies
informatisés ont investi le champ diversifi¢ des pratiques médiatiques de communication. Les catégories
évoqueées par Johnston ne s’excluent pas. Elles sont interdépendantes et rappellent la nécessité d’aborder le
champ de la communication politique selon « une approche pluridisciplinaire »*', dans la perspective
unificatrice d’un domaine & fonder, celui des « sciences de la communication politique »**, selon les termes

de Philippe Breton.
1.3. Letriangle de la communication politique en questions

La communication politique présente le double visage d’un champ scientifique pluridisciplinaire,
; ; . 4 89 ) - g
marqué par un phénomene d’« éclatement »~, et d’'un ensemble de pratiques communicationnelles, au

PP . ., N . . .. 90 , .. A .
périmetre variable, lies a I’exercice du pouvoir politique™. La définition méme de ce champ de pratiques

Mansfield, Michael W., Weaver, Ruth Ann, « Political Communication Theory and Research : An Overview », in Burgoon,
Michael (Eds), Communication Yearbook 5, 1982, pp.605-625.

Johnston, Anne, « Trends in Political Communication : A Selective Review of Research in the 1980s », in Swanson, David L.,
Nimmo, Dan D. (Eds), New Directions in Political Communication : A Resource Book., Sage, Newbury Park,1990, p.329-362.

Lavigne, Alain, « La communication politique en Amérique du Nord et en France. Bibliographie. », article cite, p.375.
Mercier, Arnaud, « Pour la communication politique », article cité, p.70.

Breton, Philippe, « Médias, médiation, démocratie : pour une épistémologie critique des sciences de la communication
politique », Hermeés, n°17-18, 1995, pp.321-334.

Mercier, Arnaud, «La communication politique en France : un champ de recherche qui doit encore s'imposer», L'Année
sociologique, vol. 51,1n° 2,2001, p.356.

Ce que Jacques Gerstlé définit comme un « ensemble disparate de théories et de techniques, mais aussi de pratiques
directement politiques. » Cf. Gerstlé, Jacques, La communication politique, op. cit., p.3.
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est intimement li¢ au point de vue théorique qui s’en saisit. Rappelons a ce sujet les réflexions de
Dominique Wolton, sociologue des médias et directeur de la revue Hermés, qui constituent un intéressant
point de repérage pour définir ce que recouvre la communication politique. Son site personnel répertorie au
sein d’un glossaire dédi¢ un ensemble de concepts-clés dans le champ des SIC, parmi lesquels figure celui
de la communication politique. Sa définition est d’abord envisagée sous I’angle de ses transformations

SUCCESSIVES :

« Au départ, la communication politique a désigné 1’étude de la communication du gouvernement
vers I’électorat, puis I’échange des discours politiques entre la majorité et 1’opposition. Ensuite le domaine
s’est élargi a I’étude du rdle des médias dans la formation de 1’opinion publique, puis a ’influence des
sondages sur la vie politique. Aujourd’hui, elle englobe I’é¢tude du role de la communication dans la vie
politique au sens large en intégrant aussi bien les médias que les sondages, le marketing politique et la
publicité avec un intérét particulier pour les périodes électorales. A la limite, la communication politique
désigne toute communication qui a pour objet la politique !... »”'

La communication politique trouve ici une définition que Dominique Wolton juge particuliérement
extensive, méme s’il lui reconnait ’avantage de prendre en compte ce qui selon lui caractérise la vie
politique contemporaine, a savoir « [ 'élargissement de la sphere politique et la place croissante accordée a
la communication »**. Nous aurons 1’occasion de revenir en détail sur ces deux caractéristiques essentielles
a la compréhension des vidéos politiques dans le champ communicationnel. A cette approche extensive de

la communication politique, Wolton préfére une définition plus restrictive :

«Nous définissons la communication politique comme /’espace ou s’échangent les discours
contradictoires des trois acteurs qui ont la légitimité a s exprimer publiquement sur la politique et qui sont
les hommes politiques, les journalistes et [’opinion publique a travers des sondages. »”

Pour appuyer la pertinence de cette approche, Wolton s’appuie sur « [’idée d’interaction de
discours contradictoires tenus par des acteurs qui n’ont ni le méme statut, ni la méme legitimité, mais qui
de par leurs positions respectives dans ['espace public constituent en réalité la condition de
fonctionnement de la démocratie de masse. »* Cette définition de la communication politique est liée aux
conditions mémes de son existence au sein des démocraties contemporaines. D’inspiration politiste, elle
met I’accent sur la confrontation publique des discours et des positions politiques, sur les notions-clés de
discussion et de dialogue, constitutives de I’espace public tel que 1’a popularisé Habermas® dans les années
1970. Empruntant le concept a Kant™®, il définit I’espace public comme « la sphére intermédiaire qui s est

constituée historiquement, au moment des Lumieres, entre la société civile et I'Etat. C’est le lieu accessible

Wolton, Dominique, « Communication politique », dans « Glossaire ». Accessible sur :
http://www.wolton.cnrs.fr/spip.php?article61

Ibidem

Wolton, Dominique, «La communication politique : construction d’un modéle », in Mercier, Arnaud (coord.), La
communication politique, CNRS Editions, Paris, 2008, p.32.

Ibid., p.32.

Habermas, Jiirgen, L 'Espace Public : archéologie de la publicité comme dimension constitutive de la société bourgeoise, Payot,
Paris, 1988 [1963].

Kant, Emmanuel, Qu ‘est-ce que les Lumieres ?, Hatier Poche, Paris, 2007 [1784].
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a tous les citoyens, ot un public s’assemble pour formuler une opinion publique. »°” Wolton souligne que,
dans le contexte des démocraties de masse, I’espace public occupe une place beaucoup plus large
qu’autrefois, intégrant une trés grande variété d’acteurs susceptibles d’intervenir publiquement et de
confronter leurs discours. II s’agit d’un espace symbolique et trés largement médiatique ou se construit la
légitimité des acteurs en présence et ou se cristallisent leurs positions. L’espace public répond ainsi a
I’idéal-type du débat rationnel et contradictoire, a I’antagonisme harmonieux et symétrique des discours, au
jugement autonome des acteurs qui y participent.

Il va sans dire que la discussion publique, dont il est I’émanation, n’obéit pas a ces seules
modalités. Comme nous I’avons précédemment évoqué, il n’existe pas de « logos pur »”°. Tout discours a
besoin, pour exister, des dispositifs ou des espaces matériels nécessaires a sa médiation, qu’il s’agisse de la
rue, de la place publique ou du plateau télévisé. Aussi faut-il bien comprendre que la discussion constitutive
de I’espace public est nécessairement empreinte des logiques et contraintes propres aux diverses formes de
médiatisation qui I’incarnent. Dans cette perspective, I’espace public, adossé aux seuls impératifs de la
délibération et du débat rationnel, apparait relativement restrictif pour penser les interactions relatives a la
communication politique et le triangle formé par les poles Hommes politiques — Publics — Médias, que

nous proposons de faire figurer ci-dessous :

Figure 1 : Le triangle communicationnel des interactions Hommes S’il - apparait commode de
politiques — Médias — Publics sappuyer sur ce schéma

Hommes politiques triangulaire pour appréhender

le champ de la communication

politique, il faut également

souligner la plasticité des pdles

g qu’il mobilise et leur étroite

Médias - " Publics imbrication.  Chacune  des
parties-prenantes joue un role

variable selon 1’époque et le

contexte, dans un jeu d’influence ou les champs d’action des différents acteurs — a savoir la publicisation, la
politisation et la polarisation de leurs discours” — se redéfinissent sans cesse. Ainsi, comme le souligne
Arnaud Mercier, s’il est vain « de se focaliser sur un seul coté du triangle, en postulant un lien de
dépendance ou de domination univoque », il apparait qu’en certaines circonstances, et selon les contextes

o o . . f g . 100
historiques, « on peut identifier clairement une relation déséquilibrée entre les intervenants »*. La nature

Wolton, Dominique, « Espace public », dans « Glossaire ». Accessible sur : http://www.wolton.cnrs.fi/spip.php?article67

Jeanneret, Yves, Y a-t-il (vraiment) des technologies de l'information ?, op. cit., p.46.

Jacques Gerstlé propose de penser la relation consubstantielle entre politique et communication sous 1’angle de phénomenes
tels que « la publicisation, la politisation et la polarisation. » (Gerstlé, Jacques, op. cit., p.9). La publicisation est « le
processus par lequel ['unité sociale concernée » par un probléme « reconnait son existence en tant que probleme, en tant
qu’écart par rapport a une situation désirable. » C’est le temps de la discussion, qui s’incarne a travers différentes opérations
de communication (réunion, manifestation...) La politisation « consiste a affecter a une autorité publique la prise en charge
du probléme ainsi publiquement reconnu ». La polarisation implique 1’idée « d un affrontement entre policies portées par des
groupes antagonistes », qui « prétendent porter le réglement adapté a la solution problématique ». (Cf. Gerstlé, Jacques, La
communication politique, ibid., p.16). La communication se situe, selon lui, a I’intersection de ces trois phénomenes.

190" Mercier, Arnaud, « Pour la communication politique », article cité, p.71.
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du pouvoir en place, I’histoire et I’environnement médiatique, 1’autorité accordée a la presse sont autant
d’¢léments qui conditionnent 1’équilibre de cette relation et le jeu de pouvoir qu’elle implique.

Or, dans le cadre de notre étude, c’est précisément le contexte des années 2000-2010, marqué par
I’essor d’Internet et des technologies informatisées, qui invite a repenser globalement 1’équilibre des
relations constitutives du triangle « Hommes politiques-Médias-Publics ». Pour demeurer pertinent, ce
dernier doit d’une part prendre en compte les transformations plurielles des objets et pratiques
communicationnelles, et d’autre part s’appuyer sur une définition nécessairement élargie de la
communication politique.

En effet, le cadre constitutif de I’espace public médiatique ne repose plus sur la seule
prédominance des médias de masse traditionnels — télévision, presse écrite, radio — qui ont largement
contribué a instituer leurs logiques propres a la discussion publique. La récurrence de certaines formules —
comme « médiacratie », « quatrieme pouvoir », « légitimité cathodique » ou encore « idéologie de la
communication »'' pour reprendre les termes de Philippe Breton et Serge Proulx — témoigne de
I’empreinte des médias audiovisuels dans les années 1980-1990 sur I’ensemble des pratiques sociales et
politiques et sur la société dans son ensemble. Ce champ balisé, institué, presque routinier de discussion et
de représentation, a pu donner de la communication politique et de ses acteurs légitimes une image
dégradée, distante des préoccupations citoyennes. L’image, car c’est bien d’une image qu’il s’agit, d’un
espace clos, replié sur lui-méme, autour d’un cénacle restreint d’acteurs — politiques, journalistes, sondeurs
— dont seule la parole serait 1égitime, du simple fait de sa visibilit¢ médiatique, a fortiori télévisuelle'*.

C’est en partie autour de ce sentiment de déperdition du lien démocratique, de coupure entre les
citoyens et les représentants, élus ou non, du pouvoir, qu’Internet a fondé la force de son discours, aux
accents volontiers révolutionnaires. Aux formules héritées des années 1980 célébrant les valeurs
euphoriques de la publicité et de I"industrie du spectacle ont suivi d’autres formules consacrant les NTIC'”
et les promesses d’Internet, notamment en matiére de démocratie. La « société de la communication » est
ainsi devenue « société de [information »'”, expression sans aucun doute abusive, marquée
idéologiquement, mais tout a fait révélatrice des transformations effectives de la communication médiatisée
au tournant des années 2000.

L’essor et I’inscription des technologies informatisées dans I’ensemble des pratiques sociales et

politiques ont ainsi redéfini I’hégémonie devenue obsolete des médias de masse. Le cercle des acteurs

Breton, Philippe, Proulx, Serge, L 'Explosion de la communication. La naissance d’une nouvelle idéologie, La Découverte,
Paris/Montréal, 1989.

Comme le soulignent Emmanuél Souchier et Yves Jeanneret, la notion de légitimité, située a I’intersection des sciences
politiques, du droit et de la sociologie de la culture, est notamment fondée sur un critére de visibilité, permise notamment par
les médias de masse qui construisent la « politicité » de ses acteurs : « Car pour étre légitime il faut étre visible : c’est-a-dire,
dans le cadre de l'interrhétorique évoquée plus haut, manifesté par certaines images, inscrit dans certains schémas narratifs,
objet de certains commentaires. Etre montrable, plausible, discutable. » Cf. Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél,
« Légitimité, Liberté, Providence. La reconnaissance du politique par les médias. », Recherches en communication, n°6, 1997,
p-149.

NTIC : ce qu’il est convenu d’appeler les Nouvelles Technologies de 1’Information et de la Communication, appellation qui
invite a un examen critique et a quelques réserves d’usage. Cf. Jeanneret, Yves, Y a-t-il (vraiment) des technologies de
l’information ?, op. cit.

Sur ce sujet, voir les travaux de Sarah Labelle, et notamment sa thése portant sur I’inscription de la ville dans « la société de
I’information ». Cf. Labelle, Sarah, La ville inscrit dans « la société de ’information » : formes d’investissement d’'un objet
symbolique, Thése de doctorat, Celsa, Université Paris-Sorbonne, 2007.
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susceptibles de créer ou diffuser une information a grande échelle s’est considérablement élargi et
diversifié. Le débat public s’est étendu au-dela du cadre traditionnel et institu¢ des plateaux télévisés et des
colonnes de la presse écrite, renouvelant ses espaces d’expression (sites, blogs, forums, réseaux
socionumériques, plateformes de partage de vidéos) et la sociologie de ses acteurs. Les flux d’information
se sont considérablement accrus, témoignant d’une communication intermédiatique et « triviale »'*,
garante d’un environnement économique renouvelé. De la méme fagon, cette « conversion numérique »'
du champ de la communication, pour reprendre les termes de Milad Doueihi, a donné lieu a un
renouvellement des pratiques de lecture et d’écriture et a un ensemble disparate d’objets, volontiers
composites, polysémiotiques, « triviaux ».

L’ensemble de ces transformations mériterait une attention plus approfondie. Nous retiendrons
qu’elles affectent la communication politique — au méme titre que les autres champs de ’activité sociale.
Car c’est I’ensemble du triptyque « publicisation-politisation-polarisation »"" du politique qui est appelé a
étre interrogé. Il faut donc nous appuyer sur une définition large de la communication politique'® que nous
envisagerons comme ’ensemble des processus d’information et de communication relatifs a la conquéte et
a I’exercice du pouvoir politique. Pour mémoire, rappelons que le cadre empirique de notre recherche est
centré sur les objets contemporains de la communication politique audiovisuelle, a travers I’exemple de ce
que nous appelons les vidéos politiques. Il s’inscrit dans le contexte particulier des campagnes
présidentielles francaises de 2007 et 2012, et du quinquennat de Nicolas Sarkozy, qui a vu I’émergence de
I’audiovisuel en ligne, sous de multiples formes, notamment a travers des sites de partage de vidéos
devenues progressivement d’authentiques marques médiatiques'”. Etroitement liée au contexte de la
« conversion numérique »''° des années 2000-2010, notre réflexion se propose de penser, a travers
I’exemple des vidéos politiques, les métamorphoses qui affectent la communication politique audiovisuelle.
Et singuliérement la médiatisation numérique de ses objets: leur construction, leur matérialité, leur

circulation, ce qu’ils représentent du politique et de la communication.

Adjectif tiré du substantif « trivialité » au sens de Jeanneret qui analyse des altérations et transformations dues au fait que « les
objets et les représentations ne restent pas fermés sur eux-mémes mais circulent et passent entre les mains et les esprits des
hommes ». Cf. Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit., p. 7.

Doueihi, Milad, La Grande Conversion numérique, Seuil, Paris, 2008.
Gerstlé, Jacques, La communication politique, op. cit., p.16.

S’inspirant des travaux d’Anne-Marie Gingras, Arnaud Mercier définit la communication politique comme 1’ensemble des
« activités de communication liées aux détenteurs du pouvoir ou a ceux qui aspirent a le devenir ainsi qu’aux institutions
politico-administratives. » (Cf. Mercier, Arnaud, « Pour la communication politique », article cité, p.70).

Cf. Gingras, Anne-Marie (dir.), La Communication politique, Presses de I'université du Québec, Sainte Foy, 2003.
Nous pensons ici aux sites web d’hébergement de vidéos YouTube, créé en février 2005, et Dailymotion, créé en mars 2005.
Doueihi, Milad, La Grande Conversion numérique, op. cit.
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2. Incarner la politique : communication et matérialité médiatique!!!

Notre approche communicationnelle des vidéos politiques, et plus largement des objets de la
communication politique audiovisuelle, s’inspire pleinement des travaux réalisés au GRIPIC'? qui
interrogent notamment deux aspects majeurs et souvent mésestimés des recherches sur les processus

d’information et de communication :

- Sur un plan technosémiotique, la notion de médiation apparait centrale, a travers la prise en
compte des supports matériels de communication, des opérations sociosémiotiques qu’ils
permettent ou encouragent et des discours qu’ils suscitent. De ce point de vue, I’attention portée
au média en tant qu’outil ou dispositif technique est indispensable : les notions d’ « énonciation
éditoriale »', proposée par Emmanuél Souchier, et d’ « architexte »'**, dénomination empruntée

115

aux travaux de Gérard Genette °, nous seront d’un précieux secours pour envisager la production,

la réception et la circulation des objets audiovisuels en ligne.

- Sur le plan plus global d’une sémiologie interprétative des vidéos politiques, notre
réflexion invite a qualifier ces objets, a leur donner un statut susceptible d’éclairer les enjeux
communicationnels dont ils sont porteurs. A ce titre, la notion de texte, volontiers
interdisciplinaire, nous apparait tout a fait heuristique pour proposer des éléments de réponses
aux questions théoriques soulevées par notre approche communicationnelle des vidéos

politiques.
2.1. Vidéo politique et matérialité médiatique

En premier lieu, la question de la médiation s’inscrit pour partie dans la lignée des €léments de
réflexion que nous avons précédemment abordés au sujet de la relation entre logos et techne. Au méme titre

que d’autres objets médiatiques, les vidéos politiques sont le résultat d’opérations diverses pour lesquelles

La question de la matérialit¢é médiatique impose ici un détour par la définition de ce que nous entendons par « numérique » -
adjectif que nous avons déja évoqué et qui continuera a jalonner ce travail de recherche. Pour ce faire, nous nous appuierons
sur les travaux de Myriam Montagut-Lobjoit sur la « cybertélévision », dans la mesure ou ils regardent directement la question
sociotechnique du « numérique » et notre réflexion autour de la communication politique audiovisuelle.

Sur le plan technique, une information numérique est une information ayant été quantifiée et échantillonnée. Elle découle d’un
processus de numérisation, qui « permet de traiter tout type d’information avec un langage universel. Une information est
découpée en petites fractions mesurant la valeur de ['information a intervalles réguliers. Il faut ensuite quantifier cette valeur
en lui attribuant un code informatique sous forme binaire (bits d’information). Le signal numérisé se traduit alors par un flux
de bits. » Cf. Montagut-Lobjoit, Myriam, La « cybertélévision » ou La télévision a I’heure du numérique, les contours
sociotechniques d’une transition, Thése de doctorat, Université Michel de Montaigne — Bordeaux III, 2007, p.79. Théese
accessible sur : http:/tel.archives-ouvertes.fr/docs/00/25/93/54/PDF/these MONTAGUT_-_LOBJOIT.pdf

Le GRIPIC est le laboratoire de recherches au sein duquel le présent travail a été¢ congu. Il désigne le Groupe de Recherches
Interdisciplinaires sur les Processus d’Information et de Communication. Il appartient a 1’Ecole Doctorale V « Concepts &
langages » de I’Université Paris-Sorbonne.

Souchier, Emmanuél, « Pour une théorie de 1’énonciation éditoriale, I’'image du texte », article cité. Voir également : Souchier,
Emmanuél, Lire & écrire : éditer — Des manuscrits aux écrans. Autour de l’ceuvre de Raymond Queneau, Habilitation a diriger
des recherches, Université Paris VII, Lettres et Sciences Humaines, 1998.

14 Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « Pour une poétique de "l'écrit d'écran" », Xoana, n° 6, 1999, p. 97-107.
5" Genette, Gérard, Introduction a I’architexte, Seuil, Paris, 2004 [1979].
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la technique joue un réle central. Elles ne sont pas de simples objets sans profondeur, des surfaces qui se
donneraient a lire indépendamment de 1’appareillage qui permet leur médiation. Au-dela des modalités de
leur production et, ce faisant, de leur diversité, elles sont garantes du dispositif technosémiotique qui
permet leur diffusion et dont la forme lisible se donne a voir a travers I’exemple-type de la page Web.

Dans la lignée des travaux réalisés par Emmanuél Souchier et Yves Jeanneret, c’est ici la notion
d’ « écrit d’écran » qui est convoquée. Elle postule « ['interdépendance du support, des langages et de la
pratique d’écriture. »''® Loin des lectures centrées sur la prétendue immatérialit¢ des dispositifs
numériques, elle déconstruit le mirage technocratique de 1’objet pur, déli¢ des conditions matérielles de sa
production et des pratiques sociales qui pourraient en justifier ’existence. La notion d’ « écrit d’écran »
invite a penser ensemble surface et profondeur, forme et mati¢re, visible et invisible, s’attachant a ne pas
dissocier « la surface de [’écrit produit a I’écran de la structuration du texte permise par le dispositif
technique. »''” Des objets médiatisés, elle envisage 1’avant, le pendant et I’aprés. En d’autres termes, elle
propose de regarder au-dela du spectacle de la page qui s’affiche a 1’écran, ce « tiers-acteur inanimé » a

partir duquel se noue le sens, pour reprendre les termes d’Emmanuél Souchier :

« L’outil absorbe la relation sociale ; de ce fait, I’écran, et par 1a méme I’écrit, deviennent objets de
spectacle : la relation est médiatisée et c’est I’écran qui en est la sceéne et [’acteur, cachant et exhibant tout a
la fois. »''*

Le spectacle qui se joue a I’écran s’affiche donc volontiers sur le mode de la transparence, en
particulier lorsque les objets médiatisés reposent sur la technique audiovisuelle. Autre mirage, non
réductible a la médiatisation numérique de 1’image animée, par de nombreux aspects, cette derniére tend a
se confondre avec la réalité qu’elle représente. Cette dimension iconique'”” de I’image animée accentue la
spectacularisation de la page a I’écran. Elle tend a passer sous silence tout discours relatif a la machinerie
complexe et aux opérations diverses de lecture-écriture par lesquelles advient un texte médiatique. Dans le
cadre de notre étude, I’appréhension communicationnelle des vidéos politiques invite a lever ce voile. Elle
interroge les ressorts occultes de 1’écran : quel appareil a permis la capture de la vidéo ? Dans quelles
conditions a-t-elle été enregistrée ? A-t-elle été directement mise en ligne ? A-t-elle fait ’objet d’un
montage et par quel logiciel cette opération a-t-elle été rendue possible ? La vidéo a-t-elle circulé d’un
média a un autre ? Par quelle opération et par quel moyen ? Dans quel cadre éditorial est-elle diffusée ?...

Nous pourrions poursuivre encore cette série de questions pour essayer de comprendre ce qui se trame — au

Souchier, Emmanuél, « Ecrit d’écran », in Ablali, Driss, Ducard, Dominique (dir.), Vocabulaire des études sémiotiques et
sémiologiques, Paris, Honoré¢ Champion, 2009, p.186-187.

Ibidem.

Souchier, Emmanuél, « L’Ecrit d’écran, pratiques d’écriture & informatique », Communication & langages, n°107, 1996,
p-115.

Empruntée a la sémiotique de Peirce, I’icone forme avec 1’indice et le symbole une trichotomie « de la relation du signe a son
objet dynamique. » (Cf. Réthoré, Joélle, « Icone, indice, symbole », in Ablali, Driss, Ducard, Dominique (coord.), Vocabulaire
des études sémiotiques et sémiologiques, Honoré Champion, Paris, 2009, p.206.) Ainsi, pour reprendre les termes de Martine
Joly, « la dimension iconique des messages ou des signes visuels concerne leur aspect imitatif, c’est-a-dire la reprise d’un
certain nombre de qualités communes au référent et a sa représentation, telles que la forme, la couleur, les proportions, la
texture ou encore le motif. » (Cf. Joly, Martine, « Iconique », in Ablali, Driss, Ducard, Dominique (coord.), op. cit., p.207)
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sens plein du terme — au-dela du spectacle de la page, dans le secret de la machine, comme 1’observe trés

justement Emmanuél Souchier :

« Dans la scéne informatique, tout est exhibé, médiatisé, spectacularisé. Le secret et I'intime ont été
repoussés vers la machine ; a l'heure de la «transparence», l'individu social - et a fortiori l'individu
d'entreprise - n'a ni secret ni intimité, il doit étre transparent. Seule la machine peut préserver l'espace du
secret, mais cet espace est purement technique et donc inaccessible a I'homme. Le secret, l'intimité de la
machine relévent de 'algorithme ou du fantasme. [...] L'homme a repoussé l'espace de l'intime et du secret
au cceur de la machine -dans la boite noire -, il est logique qu'il y retrouve l'essentiel, l'espace des Dieux,
c'est-a-dire son propre espace dénué d'enjeux ou cristallisé par les enjeux de pouvoir propres a 1'écrit : « la
aussi il y a des Hommes. »'*°
Cette métaphore du secret et du spectacle illustre parfaitement ce qu’Anne-Marie Christin nomme la
« pensée de I’écran »'*', notant que la notion d’écran préexiste a I’innovation technique avec laquelle elle
est souvent confondue'”. Avant de qualifier ce que 1’on connait sous la forme empirique d’un terminal
technique de visualisation (le téléviseur, le moniteur, le téléphone portable...), I’écran désigne la surface, ce
qui contraint la représentation et ce qui permet 1’écriture, ce qui montre et ce qui voile, ce qui fait écran.

L’objet vidéo s’inscrit pleinement au cceur de ce systétme a double face, engageant une
représentation du réel et des pratiques sociosémiotiques qui la rendent possibles (lire, écrire, éditer). De ce
point de vue, ce n’est pas seulement le contenu diffusé par la vidéo qui doit attirer notre attention, c’est
également sa « fexture »'>*, pour paraphraser Barthes. Ce sont tous les éléments engageant sa matérialité —
du point de vue de sa structure interne, de sa composition, mais aussi de celui de son cadre éditorial (le site
de partage de vidéo, le réseau socionumérique, le site, le blog...), de I’espace plus large de la page. A
I’intersection de 1’objet vidéo — figure de I’écran dans I’écran — et de son environnement sémiotique
immédiat se détermine donc un « texte médiatique »'** global, un programme de lecture singulier.

Pour suivre la pensée d’Emmanuél Souchier, la page est également le lieu ou se projette « une
¢élaboration visuelle et spatiale » des activités de lecture et d’écriture, ou la machine informatique
transforme « sémiotiquement la quasi-totalité des pratiques contemporaines socialisées. »'>> Cette faculté
proprement humaine a disposer « d ‘une activité technique réfléchie »"*° témoigne dans le cadre des médias
informatisés — et dans celui plus global de 1’écriture — « d ‘une externalisation des techniques de mémoire et

des technologies intellectuelles. »'*” L’écran affiche ainsi une pluralité de signes, qui portent la mémoire

Souchier, Emmanuél, « L’Ecrit d’écran, pratiques d’écriture & informatique », article cité, p.118-119.
Christin, Anne-Marie, L image écrite ou la déraison graphique, Flammarion, Paris, 1995, p.6.
Roelens, Nathalie, Jeanneret, Yves (dir.), L Imaginaire de |’écran/Screen Imaginary, Rodopi, Amsterdam/New York, 2004.
Barthes, Roland, Le plaisir du texte, Seuil, Paris, 2000 [1973], p.126.
Nous reviendrons plus loin sur cette notion de « texte médiatique », et plus largement de « fexte », qui mérite, par la diversité
de ses emplois et des discussions auxquels ils donnent lieu, un examen attentif. D’autant qu’il est ici employé pour qualifier
des objets polysémiotiques qui a priori ne répondent pas au concept tel que peuvent 1’élaborer certains champs discjplinaires,
attachés a une tradition strictement linguistique du texte, mais également a I’imaginaire livresque auquel il renvoie. A ce sujet,
voir notamment : Illich, Ivan, Du lisible au visible : la naissance du texte. Un commentaire du Didascalion de Hugues de
Saint-Victor., Editions du Cerf, Paris, 1991.
Souchier, Emmanuél, « Mémoires — outils — langages. Vers une “société¢ du texte” ? », Communication & langages, n°139,
2004, p.52.

Leroi-Gourhan, André, Le fil du temps. Ethnologie et préhistoire, Seuil, Paris, 1986 [1983], p.86. Cité par Souchier,
Emmanuél, ibid., p.41.
Souchier, Emmanuél, ibid., p.139.
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collective de I’outil, plus spécifiquement de « la mise en ceuvre des potentialités qu’il recéle. »'** Ainsi
sémiotis¢, I’objet-outil porte le projet d’un usage : il ne prend tout son sens qu’a ’aune du geste auquel il
appelle. II réifie la mémoire sociale de pratiques préexistantes liées a ’activité intellectuelle. Dans le cadre
des vidéos, il s’agit de pratiques d’écriture (production et diffusion d’un contenu audiovisuel,
éditorialisation de ce contenu, commentaire...) et de lecture'”’, entendues au sens large du terme, dont la
mémoire opératoire est portée a I’écran par la matérialit¢é méme de la vidéo et la pluralité des signes qui en
conditionnent I’existence.

Au méme titre que d’autres productions numériques, la vidéo se donne donc a lire en relation
étroite avec I’appareillage technosémiotique qui la sous-tend et qui pourrait-on dire en constitue le pré-
texte. Cette articulation entre le lisible et I’invisible s’inscrit dans la lignée de 1’acception sémiotique de la
notion de dispositif, entendu comme « [’ensemble qui relie le substrat mateériel et technique de la
communication et les formes langagiéres et énonciatives qu’il rend possibles. »’ Au-dela du

déterminisme auquel la notion peut étre rattachée''

, a la suite notamment des travaux fondateurs de
Foucault en la matiére*, elle permet de comprendre la vidéo comme objet d’une négociation entre les
contraintes imposées par le dispositif et la liberté des acteurs qui s’en saisissent.

Du point de vue des contraintes propres aux médias informatisés, la question technosémiotique
peut étre abordée a partir des notions d’ « énonciation éditoriale » et d’ « architexte », qui s’inscrivent
pleinement dans la continuité de notre développement autour des « écrits d’écran » et de leur actualisation
spécifique via I’objet vidéo. Apres avoir noté la nécessité d’articuler I’analyse des productions numériques
a la prise en compte de la dimension technique nécessaire a leur médiation, il s’agit en effet de spécifier ce
qui précisément est susceptible de « commander » la forme et I’organisation de ces productions a I’écran, a
I’image des éditeurs HTML, des logiciels de création et de lecture de contenus audiovisuels ou encore des
SGC (Systémes de Gestion de Contenus)'*’. De ce point de vue, la notion d’ « architexte » apparait

fondamentale. Proposée par Yves Jeanneret et Emmanuél Souchier, elle part du présupposé qu’« on ne peut

. < gr . e . o i . , .
produire un texte a I’écran sans outils d’écriture situés en amont »'**. Suivant une étymologie grecque

Ibid., p.43.
Cf. Tome II, Chapitre 3, Annexes n°1 et 2, p.428.

Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « Dispositif/Dispositif d’énonciation », in Ablali, Driss, Ducard, Dominique (dir.),
Vocabulaire des études sémiotiques et sémiologiques, op. cit., p.185.

Cette interrogation autour de la notion de dispositif et du déterminisme qu’elle présuppose a fait 1’objet d’un avant-propos tout
a fait enrichissant de la revue Hermés dans un numéro spécifiquement dédi¢ a la notion. Ainsi, Laurence Monnoyer-Smith et
Geneviéve Jacquinot indiquent qu’ « au-dela des traditionnelles dichotomies, ce concept permet d'appréhender, dans toute
leur complexité, les rapports entre le technique et le symbolique, entre le sujet et l'objet, en mettant en évidence a la fois les
logiques d'usages et le positionnement idéologique ambigu du dispositif, entre liberté et déterminisme. » Cf. Monnoyer-Smith,
Laurence, Jacquinot, Genevieve, « Avant-propos. I était une fois », in « Le dispositif : entre usage et concept », Hermes, n°25,
1999, p.12.

La notion de dispositif apparait chez Foucault dans les années 1970. Elle est liée a la question du pouvoir et aux différents
mécanismes matériels de domination qu’il met en place. Elle désigne ainsi « un ensemble résolument hétérogene, comportant
des discours, des institutions, des aménagements architecturaux, des décisions réglementaires, des lois, des mesures
administratives, des énoncés scientifiques, des propositions philosophiques, morales, philanthropiques, bref : du dit, aussi bien
que du non-dit. » Cf. Foucault, Michel, « Le jeu de Michel Foucault », in Dits et écrits, Tome II., Gallimard, Paris, 1994
[1977], p.299.

Jeanne-Perrier, Valérie, « L’€crit sous contrainte : les Systémes de management de contenus (CMS), Communication &
langages, n°146, 2005, pp.71-81.

Souchier, Emmanuél, Jeanneret, Yves, Le Marec, Joélle (dir.), Lire, écrire, récrire, Objets, signes et pratiques des médias
informatisés, op. cit., p.23.
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(arche, origine et commandement), 1’architexte constitue la condition de possibilité sine qua non de tout
objet qui apparait a I’écran. Il est en quelque sorte un pré-texte a 1’écriture, il pro-gramme littéralement

« écrit d’écran ». Les auteurs définissent ainsi « [ architexte » :

«[Ce sont] les outils qui permettent l'existence de I'écrit a l'écran et qui, non contents de
représenter la structure du texte, en commandent I'exécution et la réalisation. Autrement dit, le texte nait de
l'architexte qui en balise I'écriture.

Structure hybride, héritée tout a la fois de l'informatique, de la logique et de la linguistique,
l'architexte est un outil d'ingénierie textuelle qui jette un pont nécessaire entre la technique et les langages
symboliques. »'*’

La notion d’ « architexte » prend ainsi le contrepied d’une conception naturalisée des objets numériques,
qui ne devraient leur existence qu’a eux-mémes. Elle interroge non seulement la richesse de 1’outil, mais
également la notion d’auctorialité, et ce faisant la pertinence de la relation auteur/lecteur. Elle suppose en
effet que ce qui se donne a lire a I’écran n’est pas le fruit d’une instance énonciative unique — le créateur,
I’écrivain, le vidéaste — mais d’une pluralité d’acteurs dont les opérations ne renvoient pas ici au régime
strictement linguistique auquel 1’énonciation est communément réduite. Ce qui se joue dans 1’¢laboration
de ce processus communicationnel, c¢’est I’intervention nécessaire d’un « objet-tiers »*° - cet « objet
matériel configuré qui cadre, inscrit, situe et, par la-méme, donne un statut au texte. »"’ De ce point de
vue, tous les éléments qui contribuent a in-former le contenu qui s’affiche a I’écran, a lui donner I’'image
qui est la sienne'®, participent d’une forme particuliére d’énonciation, qu’Emmanuél Souchier appelle

« ’énonciation éditoriale » -

« Elle désigne I'ensemble de ce qui contribue a la production matérielle des formes qui donnent au
texte sa consistance, son « image de texte ». Il s'agit d'un processus social déterminé, qui demeure
largement invisible du public, mais qui peut néanmoins étre appréhendé a travers la marque qu'impriment
les pratiques de métiers constitutives de I'élaboration, de la constitution ou de la circulation des textes. »'°

Ces marques que I’on pourrait penser reléguées a ’imaginaire de I’encre et du papier, de I’imprimerie et du
livre, concernent tout particuliérement les médias informatisés, pour peu que I’on s’attache a observer les
formes spécifiques sous lesquelles elles apparaissent. Lignes, cadres, icones, animations, couleurs sont
autant de formes-sens qui régissent le montage du texte a 1’écran. Dans le méme ordre d’idées, la théorie de

I’énonciation éditoriale repose sur la notion de « sens formel » selon laquelle « le sens et la forme d’un

Ibid., p.23.

Au sujet de la notion d’ « architexte », voir aussi : Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « Pour une poétique de "l'écrit
d'écran" », Xoana, n° 6, 1999, pp 97-107.

Cf. Souchier, Emmanuél, « Lorsque les écrits de réseaux cristallisent la mémoire des outils, des pratiques », papier de la
conférence The Future of Web publishing. Hyper-Reading, Cybertexts and Metapublihing, Centre Jacques Cartier, Janvier
2003. Texte accessible sur : http://www.interdisciplines.org/defispublicationweb/papers/18# ftn18

Davallon, Jean, « La médiation : la communication en proces ? », Médiation & Information (MEI), n°19, 2004, p.37-59.

Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « L’énonciation éditoriale dans les écrits d’écran », Communication & langages, n°145,
2005, p.7.

Souchier, Emmanuél, « L'image du texte. Pour une théorie de 1'énonciation éditoriale», article cité. Texte accessible sur :
http://www.mediologie.org/collection/06_mediologues/souchier.pdf

Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « L’énonciation éditoriale dans les écrits d’écran », op. cit., p.6.
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discours — et, au-dela, tout type d’expression — sont indissociables. »"’. D’un point de vue
communicationnel, 1’analyse des vidéos politiques s’inscrit totalement dans cette perspective
technosémiotique : c’est dans I’environnement de la page Web et de ses formes structurantes qu’elles

doivent étre prises en compte.

Car cet espace de médiation est, en soi, déja politique : il quadrille, il découpe, il trans-forme, il
impose ses ressources et ses contraintes a la communication. Il confére une empreinte a ses objets, il leur
donne un statut. On comprendra dés lors la difficult¢ méthodologique que nous avons rencontrée pour
appréhender notre terrain de recherche. En les saisissant, en les déracinant, en les transformant, bref en les
réécrivant, il nous fallait garder a I’esprit que nos objets sont indissolublement liés a cet espace de
médiation. Notion d’autant plus complexe et mal-entendue'*' que de nombreux discours journalistiques,
politiques ou scientifiques tendent & occulter son rdle lorsqu’il s’agit d’appréhender les médias
informatisés. Igor Babou pergoit cet impensé comme « un déni de la médiation »"*, alors méme qu’au sein
de I’espace-tiers du média, se définit « la marge de liberté et de détournement dont peuvent jouir les
récepteurs et les utilisateurs face aux programmes d’activité de la communication industrielle. »'* A
I’intersection des usages et des objets, cette approche de la notion n’est pas sans rappeler la théorie
proposée par Antoine Hennion, selon laquelle la médiation est le résultat d’une « incorporation
réciproque », celle dune « construction croisée des humains par les choses et des choses par les
humains. »'**

A la lumiére de ces approches théoriques, la communication se donne & lire comme un processus
« complexe »'*, au sens ot I’entend Edgar Morin. La vidéo, objet composite par excellence, s’inscrit dans
un systéme dynamique, mobilisant des éléments hétérogenes — d’ordres technique (machine), sémiotique
(représentation), social (médiation) — en interaction constante. Aussi la communication médiatisée est-elle

pleinement envisagée comme un processus de construction du sens et du social. Les transformations

Souchier, Emmanuél, « Le citoyen, le politique et le journaliste », Communication & langages, n°112, 1997, p. 70.

Cf. Figure 2, p.60. Au sujet de la notion de médiation dans le champ des SIC, voir notamment : Jeanneret, Yves, « Médiation »,
in Commission nationale frangaise pour 'UNESCO, Souyri, Catherine (coord.), La "société de I’information” : glossaire
critique, La Documentation Frangaise, Paris, 2005, pp-105-107. Texte accessible sur :
http://www.diplomatie.gouv.fi/fr/IMG/pdf/Glossaire_Critique.pdf

Cf. Lamizet, Bernard, La médiation politique, L’Harmattan, Paris, 1998.

Babou, Igor, «Des discours d’accompagnement aux langages : les nouveaux médias », Etudes de Linguistique Appliquée,
n°114, Didier Erudition, Paris, 1998, § 2.3., pp.407-420.
Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « Médiation/usage », in Ablali, Driss, Ducard, Dominique (dir.), Vocabulaire des études
semiotiques et sémiologiques, op. cit., p.223.

Hennion, Antoine, « De 1’étude des médias a ’analyse de la médiation : esquisse d’une problématique », MédiasPouvoirs,
n°20, octobre-décembre, Paris, 1990. /n Bougnoux, Daniel (Ed.), Sciences de l'information et de la Communication, Textes
essentiels, Paris, Larousse, 1993, p.696-697.

L’adjectif « complexe » doit étre ici entendu en résonnance avec son étymologie latine « complexus » (ce qui est tissé
ensemble). Sur le plan de la pensée, le concept de complexité invite a « relier » des éléments hétérogenes, a privilégier une
appréhension transdisciplinaire des phénomenes sociaux. Cf. Morin, Edgar, « La stratégie de reliance pour I’intelligence de la
complexité », Revue Internationale de systémique, Vol.9, n°2, 1995, pp.105-112. Voir également : Morin, Edgar, Science avec
conscience, Fayard, Paris, 1990 [1982] et Introduction a la pensée complexe, Seuil, Paris, 1990.
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relatives aux médias informatisées et la naissance d’une culture numérique affectent nécessairement chacun

. / . . . . . . 146
des niveaux de compréhension des processus contemporains d’information et de communication .

Figure 2 : Le concept de médiation

Couramment mobilisée en sciences humaines et sociales, la notion de médiation a fait I’objet d’une abondante littérature
scientifique. Elle demeure toutefois ambigué et source de malentendus. Sa proximité lexicale avec le triptyque
« média/médiatique/médiatisation » ne facilite pas 1’éclaircissement du champ sémantique qu’elle recouvre. Sans entrer
dans le détail des acceptions disciplinaires de la notion, nous noterons que, conformément a son étymologie, elle évoque
ce qui se trouve au milieu, entre deux ou plusieurs éléments. Elle peut désigner des personnes, des institutions ou des
processus sociaux. Ainsi Bruno Ollivier rappelle-t-il que la médiation recouvre un ensemble varié de professions liées au
droit et a la culture, mais qu’elle constitue également un concept fécond pour envisager la communication culturelle
dans les médias et, sur un plan plus théorique, ce qui assure « /‘articulation entre la dimension individuelle du sujet et sa
singularité et la dimension collective de la sociabilité et du lien social. » (Cf. Lamizet, Bernard & Silem, Ahmed (dir.),
Dictionnaire encyclopédique des Sciences de I'information et de la communication, Ellipses, Paris, 1997, p.364. Cité par
Ollivier, Bruno, Chapitre « Les médiations », Les sciences de la communication. Théories et acquis, op. cit.). Au regard
de nos perspectives de recherches centrées sur la notion de dispositif médiatique, nous envisagerons la notion de
médiation d’un point de vue plus resserré, comme un ensemble complexe de processus et de réalités techniques,
sémiotiques et sociales, interdépendantes et matérialisées par un objet-tiers. De ce point de vue, la médiation participe
activement « a [’élaboration du sens et a celle des rapports symboliques dans le social. » (Cf. Jeanneret, Yves, Souchier,
Emmanuél, « Médiation/usage », in Ablali, Driss, Ducard, Dominique (dir.), Vocabulaire des études sémiotiques et
sémiologiques, op. cit., p.223.)

2.2. Vidéo politique et texte médiatique

Autre aspect majeur de la compréhension communicationnelle des vidéos politiques, la notion de
texte mérite d’étre mise en perspective. Il est en effet courant dans le champ des SIC de qualifier de texte
ou de texte médiatique un grand nombre d’objets, sans toutefois que ne soit justifié I’usage de la notion. Cet
effort d’accompagnement nous semble d’autant plus utile dans le cadre de notre recherche que 1’essentiel
de notre terrain est constitu¢ d’objets articulant différents systeémes de signes — a 1’image de la vidéo
inscrite sur la page Web — alors que la notion de texte demeure liée a I’imaginaire du livre et du signe
linguistique au sens strict du terme. Cette approche restrictive du texte est sans aucun doute li¢ aux usages
courants de la notion, communément comprise comme une « suite de signes linguistiques constituant un
écrit ou une aeuvre. »'¥ On retrouve dans cette définition instituée 1’autorité des champs littéraire,
philologique et linguistique. Au méme titre que I’écriture est communément réduite a I’imaginaire
occidental de I’alphabet et d un rapport abstrait a la langue, la notion de texte peine a étre envisagée au-dela
de I’énoncé littéraire et du matériau linguistique, du point du vue de la diversité de ses supports matériels et
des systémes hétérogenes de signes qu’elle mobilise.

Par nos développements précédents, relatifs a la matérialité des processus d’information et de

communication, nous avons rappelé le role majeur joué par le support médiatique et ses composantes

Citant Jack Goody et son ouvrage La Raison graphique (Editions de Minuit, Paris, 1979), Pascal Robert rappelle ainsi le role
essentiel de la technologie dans I’appréhension théorique de 1’écriture : « méme si ['on ne peut pas réduire un message au
moyen matériel de sa transmission, tout changement dans le systeme des communications a nécessairement d’importants effets
sur les contenus transmis » (p. 46). « C’est pourquoi [. . .] un examen des moyens de la communication, [...] une étude de la
technologie intellectuelle [peuvent] contribuer a nous éclairer davantage sur la nature des développements dans le domaine
de la pensée. » (p.48). Robert, Pascal, « Qu’est-ce qu’une technologie intellectuelle ? », Communication & langages, n°123,
Paris, 2000.

7 Cf Le Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Texte » (§ A. — 1.), accessible sur http:/atilf.atilf.fi/
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sociale et technosémiotique dans la compréhension des productions numériques. Nous avons sollicité
I"arriére-plan théorique de ce qu’Anne-Marie Christin nomme une « pensée de ['écran »'**, attentive au
travail de figuration matérielle par lequel advient tout objet médiatique, au-dela des systémes de signes
qu’il mobilise. Ce qui fonde en premier lieu la notion de texte, ¢’est donc son inscription matérielle, le
« tissu » que forme I’entrelacement structurel des signes a leur support. Un point de vue qui, d’une certaine
manieére, fait du texte un objet complexe, au sens étymologique que nous avons précédemment signalé, ce
qui s entretisse. A cet égard, la vidéo peut étre appréhendée comme un texte, mais cette conception est
garante des contraintes propres aux médias informatisés, qui, comme nous I’avons dit en mobilisant la
notion d’ « architexte », complexifie la relation de ’objet a son support'®.

Autre ¢lément constitutif de la notion de texte, I’acte de lecture auquel il appelle est essentiel. Si
I’inscription du texte est une condition nécessaire a son existence, ce dernier n’advient véritablement qu’a
I’aune de Dlactivité interprétative de son récepteur. Comme I’indique Umberto Eco dans sa théorie du
lecteur-modele, le texte n’est qu'une « machine paresseuse qui exige du lecteur un travail coopératif
acharné pour remplir les espaces de non-dit ou de déja-dit restés en blanc. »" En d’autres termes, le texte
ne devient véritablement texte qu’a partir du moment ou s’opére une semiosis, un parcours interprétatif, une
entreprise balisée de construction du sens. S’appuyant sur les travaux de Barthes, Yves Jeanneret rappelle
ainsi que le texte est & la fois « objet » — fini, circonscrit, uni — et « processus »”°', marqué par « tout le
langage, antérieur et contemporain (...) non selon la voie d’une filiation repérable, d’une imitation
volontaire, mais selon celle d’une dissémination. »” Le texte est a la fois envisagé dans sa cloture, ce qui
fait ceuvre, littéraire ou non, et dans un au-dela du texte, ce que Barthes nomme « le volume de la
socialité ».">>

11 va sans dire que les modalités du parcours interprétatif qui participent a I’élaboration du texte ne
sont pas les mémes pour tous les types de texte. Qu’il s’agisse de considérer ceux qui reposent sur le primat
du signe linguistique (tel qu’il est communément admis) ou d’élargir la notion a d’autres objets, marqués
par des caractéristiques similaires, mais reposant sur des systémes hétérogénes de signes (peinture,
architecture, audiovisuel...). A la lumiére des notions que nous avons mises en exergue pour définir le texte
— D’inscription matérielle, le parcours interprétatif — il apparait clairement que, d’un point de vue
sémiotique, 1’objet vidéo peut étre considéré comme un texte a part entiere. Fondé sur la technique
audiovisuelle, doué d’une cohérence propre — sa finition spatiale et chronologique — il constitue en lui-

méme une unit¢ complete d’interprétation. Cela étant, dans une perspective communicationnelle, cette

Christin, Anne-Marie, L image écrite ou la déraison graphique, op. cit.

Comme le rappellent Yves Jeanneret et Emmanuél Souchier, « ce n’est pas seulement le couple lire/écrire qui est ici en jeu,
mais, d’une fagon nouvelle, le rapport entre un écrire par-dessus (celui qui anticipe les formes d’écriture des autres) et un
écrire dedans (les pratiques d’écriture qui capturent et transforment ce premier écrire. » Cf. Jeanneret, Yves, Souchier,
Emmanuél, « L’énonciation éditoriale dans les écrits d’écran », article cité, p.13.

Eco, Umberto, Lector in fabula ou la Coopération interprétative dans les textes narratifs, Le Livre de Poche, Paris, 1985
[1979], p.29.

Jeanneret, Yves, « Le procés de numérisation de la culture : Un défi pour la pensée du texte », Protée, Vol.32,n°2, 2004, p.11.

Barthes, Roland, « Théorie du texte », Dictionnaire des genres et notions littéraires, Edition de I’ Encyclopaedia Universalis,
1997 [1973], p.817

Ibidem
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autonomie n’est pas pertinente, car la vidéo est liée a un ensemble de paramétres qui conditionnent tout

autant sa production que sa réception, et ce faisant la construction du sens :

- D’un point de vue éditorial, elle s’inscrit dans I’espace complexe de la page Web et forme avec

cette derniére un texte global définissant un programme de lecture singulier.

- Du point de vue de la médiation, la page Web dispose de diverses ressources technosémiotiques
qui actualisent et accentuent la dimension communicationnelle de la vidéo. Comme nous 1’avons
signalé, I’ensemble des pratiques sociales qui encadrent I’activité textuelle — lire, écrire, éditer — est
représenté¢ a 1’écran. La vidéo est ainsi suspendue a la projection sémiotisée de ces gestes
communicationnels, son statut n’en est que plus fragile, qu’il s’agisse de la fixit¢ textuelle de
I’objet ou des variations interprétatives auxquelles il donne lieu selon notamment 1’unité singuliere
de sens qu’il forme avec la page Web. A rebours de I’immatérialité supposée des objets
numériques, dont la vidéo est une parfaite illustration, nous préférerons parler a I’instar d’Yves
Jeanneret de sa « labilité »."** Car I’effacement de son support matériel d’inscription — la cassette,
le CD-Rom, le DVD — dans le secret de la machine ne fait pas disparaitre, bien au contraire, les
diverses manipulations dont elle fait I’objet. Ce qui se transforme, ce sont les conditions de

pérennisation du texte audiovisuel :

« Informatisé ou non, le texte connait donc trois fagons de durer, qui ne sont pas alternatives mais

solidaires: par la pérennisation de ses traces, par la reconnaissance de ses formes, par le mouvement de

sa reprise. De cette triple dimension, logistique, sémiotique et triviale, I’informatique redistribue les
sy 155

conditions. »

La perpétuation du texte audiovisuel par sa réécriture « friviale » fait ainsi partie prenante de sa

compréhension.

- D’un point de vue sémiotique, la vidéo politique, qui porte un regard sur la conquéte ou
I’exercice du pouvoir, est lisible a I’aune de la notion de contexte, et notamment de son contexte
culturel et sociopolitique de production et de réception. En d’autres termes, le message véhiculé
par la vidéo n’est pas refermé sur lui-méme. Il est irréductiblement 1lié¢ aux conditions hétérogénes
de sa lisibilité, comme le souligne Annette Béguin-Verbrugge lorsqu’elle définit la notion de

contexte pour qualifier les productions de la communication écrite :

«Je me rallie donc a une conception unifiée, non pas du contexte, mais de I’activité inférentielle qui
prend appui sur I’inscription et son contexte. Je n’appelle pas ici « contexte » le produit de la lecture
mais ce qui, en relation avec I’inscription, déclenche I’activité d’inférence. »'>°

134 Jeanneret, Yves, « Le procés de numérisation de la culture : Un défi pour la pensée du texte », article cité, p.14.
155 Ibid., p.13.
156 Béguin-Verbrugge, Annette, Images en texte, Images du texte : Dispositifs graphiques et communication écrite, op. cit., p.85.

62



157

158
159

160
161

Cette approche de la notion de contexte, proposée par Annette Béguin-Verbrugge, nous apparait
essentielle pour appréhender les vidéos d’un point de vue communicationnel. Elle engage une
conception de la lecture et du signe apte a décrire la complexité textuelle de la vidéo et les
conditions de sa réception. De ce point de vue, la distinction opérée entre contexte observable et

17 est tout & fait pertinente pour penser & la fois I’inscription matérielle du

contexte convocable
texte audiovisuel et, sur le plan cognitif, I’encyclopédie susceptible d’étre mobilisée dans ’activité
inférentielle. Nous proposons ici de reproduire le tableau par lequel Annette Béguin-Verbrugge

définit les principales variables contextuelles'™® :

Figure 3 : Contexte observable et contexte convocable

cotexte paradigme discursif
(éléments coprésents avec 'unité | (genre nommes, rituels )
désignée sur le support et situés
dans sa proximité immédiate)

environnement Encyclopédie de référence
- de production (cadre épistémique, mondes
- deréceptionetd’usage | possibles, représentations sociale)

Cette clarification théorique autour de la notion de contexte nous apparait tout a fait éclairante pour
penser la vidéo en termes communicationnels. Le texte — audiovisuel en I’occurrence — est envisagé entre
la nécessité de son inscription matérielle et son intégration a « un systéme complexe, étroitement lié a la
circulation des connaissances et a la construction des savoirs. »*° A rebours de la sémiotique dualiste
héritée de Saussure, pourtant vouée dans son projet original a étudier « la vie des signes au sein de la vie

sociale »'™, I’intégration du principe de contextualisation cher a Roy Harris'®' répond pleinement a notre

Le contexte observable, ou « cotexte » intégre « les éléments contextuels observables empiriquement (...) C’est un contexte
« dans le plan » de ['inscription, fait, comme ['inscription elle-méme, d’éléments graphiques et iconiques. (...) Il s’agit de
I’ensemble vérifiable, descriptible et fini, des dispositifs socio-techniques, ancrés dans l’espace et le temps, qui engagent la
communication ». (p.85) A la lumiére de nos développements précédents relatifs aux notions d’ « énonciation éditoriale » et de
dispositif médiatique, on comprend la tout I’intérét de cette appréhension du contexte par le biais de 1’inscription. Par ailleurs,
le contexte convocable est constitué de « [’ensemble des éléments qui peuvent étre mentalement déductibles a partir de
Uinscription. Cet ensemble, infini, se ramene a [’encyclopédie de référence, elle-méme subordonnée aux contraintes de
l"univers des discours. L’idée de « projet » ou de « projection » me parait suggestive sur ce point. » (p.85-86) Cf. Ibidem. La
encore, c’est a partir de I’inscription médiatique du texte que s’élabore 1’espace cognitif mobilisé pendant I’acte de lecture.

Ibid., p.86.

Béguin-Verbrugge, Annette, « Information, Communication et Anthropologie des savoirs », Reciis — Electronic Journal of
Communication Information & Innovation in Health., Vol.3, n°3, «Informag@o, conhecimentos e saberes: acesso e
usos/Information, knowledge and learning: access and uses », Rio de Janeiro, septembre 2009, p.2. Article accessible sur :
http://www.reciis.cict.fiocruz.br/index.php/reciis/article/view/279/323

de Saussure, Ferdinand, Cours de linguistique générale, op. cit., p.33.

Annette Béguin-Verbrugge rappelle ce principe développé par Roy Harris a propos de I’écriture : « Pour une analyse
intégrationnelle, 'unité de base n’est pas le signe en tant que membre d’un systeme de signes, le signe déja identifié et
classifié par un effort d’abstraction intellectuel, mais bien le signe dans son contexte. Le signe reconnu par une théorie
intégrationnelle est le signe tel qu’il se présente a nous en état de marche, le signe déja au travail dans une entreprise de
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approche communicationnelle de la vidéo politique, texte dont la réception est plus que jamais garante des
différents contextes que nous venons d’évoquer. Au-dela du cotexte constitué par la page Web, qui
contribue déja a déterminer un programme de lecture, la vidéo politique est en effet redevable des différents
contextes — politique, social, culturel — qui accompagnent sa « vie triviale »'* pour reprendre les termes
d’Yves Jeanneret. Notre terrain de recherche nous offrira 1’opportunité d’éprouver la pertinence de ce
principe de contextualisation, en confrontant notamment 1’analyse des vidéos a des questions aussi diverses

que celles des genres audiovisuels, de I’histoire de la vie politique ou du calendrier ¢lectoral.

Par ces développements théoriques, nous avons souhaité justifier notre usage de la notion de texte
pour appréhender les vidéos politiques. Il nous a semblé utile de souligner que la notion n’est pas réductible
aux seuls signes linguistiques'®. Soulevant des questions fondamentales liées a I’écriture et a la lecture,
entendues au sens large du terme, elle permet d’envisager les objets audiovisuels en ligne dans toute leur
complexité (sémiotique notamment) et de mettre en perspective les dynamiques sociales et

communicationnelles qui les animent'®.

3. Narration politique et scene médiatique : « raconter des histoires » a
I'heure d’'Internet

L’une des finalités de la communication politique consiste a élaborer des représentations du réel au
moyen du langage. C’est a partir du langage que se construisent le débat public, la scéne politique, son
cortége de signes et d’acteurs. Il assigne également a la communication politique des fonctions précises :
construire des repéres identitaires permettant plus ou moins efficacement une catégorisation de la vie
politique — que 1’on retrouve notamment a travers la métaphore de 1’échiquier — établir une causalité aux
phénomenes économiques et sociaux, offrir aux destinataires des schémas d’interprétation persuasifs de la
réalité. Envisagée en dehors de toute considération pour les dispositifs médiatiques qui I’incarnent, cette
appréhension de la communication politique pourrait s’annoncer comme un Trigoureux exercice
d’argumentation et de confrontation logique des discours. Exaltation du « débat de fond », pour reprendre
une formule consacrée, a laquelle la simple observation de la vie politique médiatisée offre un cinglant

démenti.

compréhension ou de communication. » Cf. Harris, Roy, La sémiologie de I’écriture, CNRS Editions, Paris, 1993, p-137. Cité
par Béguin-Verbrugge, Annette, Images en texte, Images du texte : Dispositifs graphiques et communication écrite., op. cit.,
p-89.

Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit.

S’appuyant sur la définition qu’en donne Frangois Rastier (2001, p.21), Yves Jeanneret ne définit plus le texte comme une
« suite linguistique », mais comme une « configuration sémiotique empirique attestée, produite dans une pratique sociale
déterminée et fixée sur un support. » (p.9). Il rappelle ainsi qu’ « il n’existe pas d’objet textuel observable qui soit purement
linguistique. » (p.17) Cf. Jeanneret, Yves, « Le procés de numérisation de la culture : Un défi pour la pensée du texte », article
cité.
Cf. Rastier, Frangois, Arts et Sciences du texte, PUF, Paris, 2001.

A partir de cette dynamique communicationnelle et sociale, nous pouvons envisager la définition du texte que nous avions
préalablement posée, a savoir « un ensemble de formes, matérielles et signifiantes, qui comportent des traces d’opérations, de
représentions et de positions interprétatives, subjectives ou communes, relevant autant de |'imaginaire que du symbolique. »
(Ducard, Dominique, « Texte », in Ablali, Driss, Ducard, Dominique (dir.), Vocabulaire des études sémiotiques et
sémiologiques, op. cit.) Cf. supra.
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3.1. Communication politique et « mise en intrigue »

Car, telle qu’elle nous apparait sur les principaux médias, la communication politique repose moins
sur I’élaboration rationnelle des discours que sur les ressorts de la narration et du théatre. Il va sans dire que
ces deux catégories, diégétique et dramatique, ne sont pas apparues avec ce qu’il est convenu d’appeler le
storytelling'®, mais qu’elles s’inscrivent depuis Platon et Aristote dans I’histoire des genres et de leur
théorisation. Associées au champ de la communication, elles rappellent que la parole politique tient moins a
la véracité de ses énoncés qu’a sa faculté a étre percue comme telle. Pour reprendre le célébre mot de
Talleyrand, ce qui est cru en politique devient plus important que ce qui est vrai'®. Au-deld donc du
registre rationnel de la démonstration, la communication politique repose sur ce que I’on pourrait nommer
un acte de créance par lequel les citoyens considérent le discours de leurs (aspirants) représentants comme
véridique, comme digne de confiance. Il ne s’agit pas d’évacuer toute forme de rationalité dans
I’appréhension de la communication politique, mais de considérer qu’elle vise également la part
émotionnelle et affective de ses destinataires, qu’elle évoque un imaginaire et des valeurs structurés par
diverses ressources narratives et dramatiques. D¢s lors, le registre du logos, désignant a la fois la raison, le
discours, la parole sensée et réflexive cohabite avec ce que les Grecs nommaient le muthos, a savoir le
discours narratif invérifiable, révélationnel et symbolique, ce que Paul Ricceur, reprenant les réflexions
d’Aristote autour de la mimesis, nomme « la mise en intrigue »'%. Cette référence aux travaux de Paul
Ricceur nous apparait tout a fait pertinente pour penser les différentes temporalités a I’ceuvre dans le champ
de la communication politique et les éventuelles transformations narratives imposées par Internet.

Car la médiation, singuliérement télévisuelle, de la narration politique se voit bouleversée par la
temporalité propre aux textes et pratiques numériques. Pour mettre en perspective le role des vidéos
politiques dans ces transformations liées a I’activité digitale, il apparait essentiel de rappeler la structuration

narrative et dramatique instituée par les médias de référence en matiere de communication politique —

Le storytelling désigne ’ensemble des procédés narratifs mobilisés dans le champ professionnel de la communication et
destinés a obtenir I’adhésion du public au discours qu’ils appuient. A ce sujet, voir I’ouvrage de Christian Salmon consacré a
cette question. Cf Salmon, Christian, Storytelling. La Machine a fabriquer des histoires et a formater les esprits, La
Découverte, Paris, 2007.

D’un point de vue rhétorique, la communication politique est tout entiére adossée a une exigence de crédibilité, a 1’écart qu’elle
entretient avec la notion de vérité et a la perception de cet écart. De nombreux exemples soulignent que la conquéte ou
I’exercice du pouvoir ont été obtenus par la force de 1’affabulation et de ses ressources diverses, du « mentir vrai » pour
reprendre les mots d’Aragon. L’exemple de !’intervention américaine lors de la deuxiéme guerre d’Irak en 2003 illustre
parfaitement cet acte de créance, par lequel un mensonge d’Etat — la présence d’armes de destruction massive — a été travesti
en réalité indubitable, mais surtout a été percu comme véridique. Dés lors se pose la question des moyens communicationnels
mis en ceuvre par le pouvoir politique pour servir la vraisemblance de son discours, ou, pour le dire autrement, la véracité de
son mensonge.

Dépassant la conception structuraliste du texte et du récit, Paul Ricceur propose dans Temps et récit de penser 1’articulation
entre I’activité narrative et la temporalité propre a I’expérience humaine. Il affirme ainsi que « le temps devient humain dans la
mesure ou il est articulé sur un mode narratif, et que le récit atteint sa signification pléniére quand il devient une condition de
lexistence temporelle. » (Cf. Riceeur, Paul, Temps et récit I, I'intrigue et le récit historique, Seuil, Paris, 1983, p.105).
Reprenant la Poétique d’Aristote, il articule la notion de mimesis — le fait d’imiter ou de représenter une action — a trois
moments de 1’activité narrative, qu’il nomme « mimesis I » (temps de la préfiguration, ou de I’expérience vécue), « mimesis
I » (temps de la configuration, ou de la narration) et « mimesis III » (temps de la refiguration, ou de la réception). Cette
expérience temporelle fondamentale interroge les relations entre le temps vécu et le temps de la narration et permet de suivre
« le destin d’un temps préfiguré a un temps refiguré par la médiation d’un temps configuré. » (Ibid., p.107-108). Ce processus
s’articule autour de la notion centrale de muthos, que Ricoeur qualifie de « mise en intrigue », arrangement configurant qui
transforme textuellement la succession des événements en une totalité signifiante, obéissant a sa logique propre. C’est par cette
activité narrative et réflexive que se construit véritablement toute expérience temporelle.
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télévision, radio, presse écrite — qui préexistaient a ’arrivée d’Internet. A ce titre, nous proposons de

169

prendre appui sur les travaux fondateurs de I’'ORM'*® autour d’une approche narrative des médias'® et de

170 . LN .
a contribué a mettre au jour le

Marléne Coulomb-Gully, dont I’ouvrage La démocratie mise en scénes
formatage esthétique et narratif des campagnes €lectorales a la télévision.

Avant d’appréhender le role des vidéos dans la communication politique contemporaine, il s’agit
donc de rappeler la propension narrative de cette derniere, dont la médiatisation comporte des €léments
structurants de récit. Nous le verrons plus loin, cette perspective a sans nulle doute été accentuée par le role

eme

majeur de la télévision qui, dans la seconde moitié du XX™™ siecle, a notamment privilégié la
personnalisation et la dramatisation de la communication politique. Nous ne prétendons pas soutenir ici une
vision monolithique et réductrice du champ en question, mais, partant d’observations sommaires le
concernant, rappeler les éléments donnant a lire la vie politique, et singulierement les campagnes
¢lectorales, comme des récits disparates, reprenant des catégories narratives mises au jour par la
linguistique textuelle et obéissant dans le méme temps a des contraintes médiatiques spécifiques. Par son
caractére intrinséquement composite, ¢’est bien ici la notion de récit médiatique, telle que I’a notamment
interrogée Marc Lits'"', qui est en jeu. Il nous semble 4 ce titre intéressant de revenir sur la formation méme

de ce concept et d’évaluer, exemples a I’appui, la pertinence de la relation entre récit et récit médiatique' ™

dans le domaine de la communication politique a I’heure ou Internet a modifié ses conditions d’exercice.
3.2. Récit et récit médiatique : enjeux théoriques et méthodologiques

Encore faut-il au préalable s’entendre sur la définition méme de la notion de récit tant elle a suscité
de débats et de polémiques parmi la communauté scientifique. Au sens courant du terme, le récit désigne
« la présentation (orale ou écrite) d’événements (réels ou imaginaires). »'” 11 consiste dés lors a rapporter
des faits dans un ordre et selon une procédure déterminés. Nous retrouvons dans cette acception de la
notion la dimension temporelle soulevée par Paul Ricceur a laquelle s’ajoute 1’indétermination relative de
son champ d’application : le récit regarde tout a la fois la réalité et la fiction. Il recouvre le champ des
ceuvres littéraires et celui des productions médiatiques, désignant couramment ce qui est raconté et souvent
confondu avec d’autres termes connexes comme I’histoire ou la narration.

Sur le plan scientifique, la fortune de la notion de récit doit beaucoup au développement du

structuralisme linguistique au tournant des années 1960 et singuliérement aux analyses de Propp autour du

ORM : Observatoire du récit médiatique, université catholique de Louvain, département Communication. Voir le site en ligne :
http://www.uclouvain.be/orm

Voir notamment les travaux de Marc Lits autour du récit médiatique : Cf. Lits, Marc, Récits, médias et société, Pédasup,
Louvain-la-Neuve, 1996.

Cf. Lits, Marc (coord.), « Le récit médiatique », Recherches en communication, n°7, Louvain-la-Neuve, 1997.
Cf. Lits, Marc, Du récit au récit médiatique, De Boeck, Bruxelles, 2008.

170 Coulomb-Gully, Marléne, La démocratie mise en scénes. Télévision et élections, CNRS Editions, Paris, 2001.

171

172

173

Lits, Marc, « Le récit médiatique : un oxymore programmatique ? », Recherches en communication, n°7, Louvain-la-Neuve,
1997, pp.36-59.

Lits, Marc, Du récit au récit médiatique, De Boeck, Bruxelles, 2008.
Cf. Le Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Récit » (§ A. — 1.), accessible sur http://atilf.atilf.fr/
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conte de fées'™. Elle a également permis le développement de la narratologie autour notamment des

'3 et Todorov'”®, et plus tard de la pragmatique du texte avec Umberto Eco'”.

travaux de Genette
L’ensemble de ces réflexions a largement contribué a doter la narratologie d’outils conceptuels permettant
de comprendre en structure profonde une grande diversité de textes narratifs. Elles ont ainsi participé a
I’élaboration d’une conception restrictive de la notion de récit, comprise comme un type de discours
spécifique défini selon notamment les critéres de la linguistique textuelle'”®. Définition qui tranche avec
une acception élargie du récit que 1’on peut envisager selon Marc Lits comme « une catégorie quasi
anthropologique de la saisie humaine du monde. »'”

Au regard de notre corpus, c’est bien I’extension de la notion de récit qui est en jeu, puisqu’a
I’instar des travaux de I’ORM il s’agit d’évaluer sa pertinence en la confrontant a des productions qui ne
sont pas strictement littéraires. L’apparition des vidéos politiques en ligne s’inscrit ainsi dans un contexte
médiatique, auparavant dominé par la télévision, qui a largement contribué a représenter la vie politique
sous I’angle du récit, comme le souligne trés bien Marléne Coulomb-Gully dans son analyse de 1’¢élection
présidentielle frangaise de 1995"°. Ce moment d’acmé de la vie politique illustre parfaitement la
propension narrative de la communication politique, qui s’organise autour d’éléments constitutifs du récit.
Elle repose ainsi sur transformation d’un état initial — la désignation des candidats — a un état final — le
résultat de 1’¢élection, selon un cheminement marqué par diverses séquences narratives et un jeu d’acteurs
construits par les médias en protagonistes de fiction. La structuration de la campagne autour des couples
nceud/dénouement, tension/résolution appelle une saisie archétypale de son déroulement, d’autant que, pour
reprendre I’exemple de 1’élection présidentielle de 1995, ce programme de lecture est accentué par la
représentation du processus en duel fratricide opposant deux candidats d’une méme famille politique —
Chirac/Balladur — et rappelant notamment 1’arriére-plan biblique de 1’affrontement entre Abel et Cain.
Selon les principes de la narratologie, ¢’est bien autour d’un archétype que s’actualise le récit médiatique de
la campagne présidentielle : le retour d’un duel analogue a celui de 1995, opposant les deux prétendants
d’une méme formation politique, Nicolas Sarkozy et Dominique de Villepin, a I’occasion de la

précampagne pour les élections de 2007, appuie ce principe de réitération narrative.

Propp, Vladimir, Morphologie du conte, Seuil, Paris, 1970.

Voir notamment Genette, Gérard, Figures I11, Seuil, Paris, 1972 et Fiction et diction, Seuil, Paris, 2004 [1991].
Todorov, Tzvetan, Qu ‘est-ce que le structuralisme ?, Paris, Seuil, 1977.

Eco, Umberto, Lector in fabula ou la Coopération interprétative dans les textes narratifs, Grasset, Paris, 1985.

Notons a ce sujet le travail de Jean-Michel Adam (Cf. Les textes : types et prototypes. Récit, description, argumentation,
explication et dialogue, Nathan Université, Paris, 1992) au sujet du texte narratif et dont Marc Lits rappelle les caractéristiques
majeures : « une succession d’événements, une unité thématique, des prédicats transformés (I'inversion des contenus posée
par la sémiotique greimasienne), un proces (c’est-a-dire une action qui forme un tout, comprenant un début, un nceud et un
dénouement, similaire a la mise en intrigue de Ricceur), une causalité narrative qui exceéde [’enchainement chronologique, une
évaluation finale configurante ». Cf. Lits, Marc, « Le récit médiatique : un oxymore programmatique ? », article cité, p.41.
Lits, Marc, « L’ information a 1’heure du numérique ou la fin du récit médiatique ? », 2008, p.1. Texte tapuscrit accessible sur :
https://www.uclouvain.be/cps/ucl/doc/ilangcom/documents/lits_findurecit 20080529.pdf

Voir notamment Coulomb-Gully, Marléne, « Chapitre premier : Rhétorique télévisuelle et narration électorale. L’exemple de la
geste chiraquienne. », in La démocratie mise en scénes. Télévision et élections, CNRS Editions, Paris, 2001.
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3.3. Les limites du récit médiatique

Pour autant, si la restitution de ce type d’événements majeurs de la communication politique revét
les caractéristiques d’un récit global, elle se trouve nécessairement confrontée a la premicre définition trés
restrictive que nous avons rappelée et qui considere le récit comme un objet clos, marqué par un début et
une fin et le principe structurant de la mise en intrigue. Se pose alors la question des limites du récit, de sa
cloture structurale, qui, face a 1’hétérogénéité des objets médiatiques contemporains, est mise a rude
épreuve et impose une redéfinition extensive mais raisonnable de la notion. Dés lors, 1’élaboration du
concept de récit médiatique est étroitement liée a « [’'amplitude narrative forte que prend tout objet textuel,
aujourd hui plus que jamais, dans le champ médiatique contemporain. »"*' 11 n’y a pas a proprement parler
d’équivalence stricte et arbitraire entre la notion de récit et ces objets médiatiques, qui consacrerait sans

nuance le régne du « tout narratif »'**

pour reprendre les critiques formulées par Jean-Michel Adam a
I’encontre d’une approche sémiologique trop uniformisante. En revanche, la centralité de la notion de récit
dans la production et la réception des textes médiatiques contemporains impose a 1’analyse de ces objets un
principe essentiel de narrativité reposant sur un ensemble de signes distinctifs'®’. La prégnance du modéle
narratif au sein du systéme médiatique invite a penser la communication politique a partir des catégories
qu’il mobilise : mise en intrigue, schéma actantiel, personnages, péripéties... Il ne s’agit pas de réduire
artificiellement ces objets médiatiques divers a un mode¢le rigide, mais d’évaluer, sous ses diverses formes,

le role de la narrativité dans leur construction et leur appréhension a 1’image des gradients de narrativité

proposés par Jean-Michel Adam, que nous proposons de reproduire ci-dessous :

Figure 4 : Les gradients de narrativité

NARRATIVITE
/—/ Faible degré Haut degré /+/
(descriptions d’actions) (mise en intrigue et interrogation
de I'agir humain)
< =
T1 T3 T2 T4

Ainsi, la communication politique, qui s’appuie sur un ensemble hétérogeéne d’informations, peut étre lue a

I’aune de ce principe de narrativité. Le journal télévisé, le talk-show, la tribune de presse écrite, le blog

Lits, Marc, « Le récit médiatique : un oxymore programmatique ? », article cité, p.44.

Adam, Jean-Michel, « Une alternative au “tout narratif ” : les gradients de narrativité », Recherches en communication, n°7,
Louvain-la-Neuve, 1997.

Rappelant les travaux de Barthes a ce sujet, Marc Lits évoque précisément les signes de cette narrativité : « (...) tout récit est
tributaire d’une “situation de récit”, ensemble des protocoles selon lesquels le récit est consommé. (...) si familier, si
négligent que soit aujourd’hui le fait d’ouvrir un roman, un journal ou un poste de télévision, rien ne peut empécher que cet
acte modeste n’installe en nous, d’un seul coup et en son entier, le code narratif dont nous allons avoir besoin. » Cf. Barthes,
Roland, « Introduction a I’analyse structurale des récits », Communications, n°8, 1966. Réédité dans la collection Points, Seuil,
n°129, Paris, 1981, p.28. Cité par Lits, Marc, article cité, p.46.

68



184

185
186

187

politique, le compte YouTube constituent autant d’espaces susceptibles de participer a 1’élaboration d’un
récit médiatique. La fragmentation des terrains au sein desquels le récit se déploie vient rompre la belle
unité monologique de 1’imaginaire livresque — incarnation symbolique de sa cldture — sans toutefois le
dissoudre absolument, tant sur le plan matériel que sur le plan sémantique. Elle invite plutot a discuter
rigoureusement les conditions de possibilité¢ du récit médiatique aux niveaux de la configuration et de la
refiguration'™ pour reprendre ’approche de Ricceur. A I’image des productions médiatiques dans leur
globalité, la narrativité de la communication politique est affectée par les transformations liées au direct, a
I’information en continu et, bien sir, a I’irruption d’Internet. La mise en récit du politique doit désormais
tabler avec la dissémination souvent redondante des informations qui la constituent, avec également une
distance de plus en plus ténue et pourtant nécessaire entre le temps de I’événement et celui du récit.
L’¢laboration narrative de la vie politique, dont les modalités pouvaient encore répondre aux principaux
canons du récit jusque dans les années 1990 (cohérence interne, cloture, unité thématique), est ainsi
profondément mise en question par les transformations médiatiques contemporaines. Qu’il s’agisse de la
configuration médiatique de I’information'®* ou de sa réception'®’, elle-méme morcelée en bien des aspects,

dont celui, central, de I’énonciation. Comme le souligne Marc Lits :

« Ce n’est donc pas sur le rapport texte-image que 1’analyse d’Internet semble la plus pertinente, en
ce qui concerne la construction d’un nouvel espace public de débat, mais plutdt dans ’approche de
I’éclatement énonciatif qu’il installe. C’est dans la construction et I’identification des positions énonciatives
que se joue probablement un nouveau dispositif de communication [...] (dans la) mutation du mode
d’énonciation et, plus largement, de la pragmatique de la communication journalistique traditionnelle. C’est
la place respective des acteurs de la communication, leurs pouvoirs symboliques et effectifs qui se voient
modifier. L’énonciation journalistique était fondée sur la mise en forme du rapport d’un émetteur, détenteur
d’informations, a un récepteur ignorant ces éléments. La communication multimédiatique rompt ce modele,
puisqu’au monopole du savoir transmis, elle substitue une élaboration commune de ce savoir. »'*’

Si la co-production des savoirs et de I’information s’apparente a une formule médiatique commode
et appelle de nombreuses réserves d’usage, la question du renouvellement des positions énonciatives, en
revanche, s’avére féconde pour penser le role contemporain de la narrativité en communication politique.
Ce que les médias antérieurs a Internet avaient institué en matiére de mise en récit et de mise en scéne du
politique doit en conséquence étre revisité a ['aune du numérique et de ses logiques afférentes, a
commencer par celle d’instantanéité qui a littéralement pénétré 1’ensemble du systéme médiatique. La
notion de récit, telle qu’elle a pu étre modélisée par la linguistique textuelle, n’est donc plus opérationnelle

pour appréhender avec pertinence les productions médiatiques contemporaines, mais elle ne disparait pas

A ce sujet, voir Darticle tout & fait instructif de Marc Lits : Cf. Lits, Marc, « L’information a I’heure du numérique ou la fin du
récit médiatique ? », article cité
Lits, Marc, Chapitre « Récit et absence de construction », ibid., pp.1-3.

Ainsi, Marc Lits rappelle qu’a « [’éclatement de la configuration correspond simultanément une déflagration de la
refiguration. Il y a en méme temps ressassement (la méme information saisie sur plusieurs chaines), hétérogénéité (des bribes
d’information diverses non coordonnées), ruptures (passage d’un théme a un autre), télescopages (mise ensemble, parce quils
sont consommés successivement, d’événements sans lien entre eux)... » Cf. Ibid., p.3.

Ibid., p.4.
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pour autant. C’est a sa sophistication et a la problématique de sa cloture que doit s’atteler toute redéfinition

du récit médiatique :

«Ce n’est pas le modéle qui doit contraindre la réalité, ce sont les outils conceptuels et
méthodologiques qui doivent s’adapter a I’évolution des objets et des usages médiatiques, sans tomber pour
autant dans des extensions floues des modéles, mais dans leur rediscussion rigoureuse. !B

A ce titre, ’apparition et la généralisation de la vidéo sur les plateformes numériques remet en question la
narrativité propre a la communication politique audiovisuelle et illustre avec force la problématique d’un
renouvellement du concept. La linéarité et la cloture relative du récit médiatique proposé par la télévision
sont nécessairement soumises aux pratiques et objets numériques, a ce qu’elles induisent en termes de
transformations sociosémiotiques  de 1’audiovisuel : circularité et circulation intermédiatique de
I’information, création et édition de contenus divers, réitération des pratiques de lecture audiovisuelle,
processus d’écriture/réécriture, commentaires... La mise en ceuvre d’un récit médiatique dans le domaine
politique ne suit plus la voie balisée des espaces journalistiques traditionnels et, pourrait-on dire, autorisés.
Elle est rendue complexe par I’enchevétrement et I’ampleur des discours divers qui la rendent possibles,
mais surtout qui la rendent visibles. La vidéo constitue a ce titre un objet particuliérement intéressant, en ce
qu’elle accentue cet enjeu de visibilité du récit médiatique. Elle sert également la notoriété du politique, fit-
ce au détriment de la personnalité au sujet de laquelle elle porte un discours. Nous verrons qu’elle permet
tout a la fois un retour réflexif — logique pourrait-on dire en référence a I’étymologie grecque du terme — sur
la mise en récit du politique et qu’elle y participe pleinement. Elle accentue certains aspects de la narrativité
de la communication politique, notamment la notion de personnage pour n’en citer qu’une.

Dernier élément essentiel en matiére de récit médiatique, la question saillante de I’objet empirique
auquel il renvoie s’impose tant sur le plan conceptuel que méthodologique'®. De quelle réalité parlons-
nous lorsque nous mobilisons la notion de récit médiatique ? Au-dela des premiers reperes linguistiques
que nous avons évoqués auparavant pour la définir, quelles bornes conceptuelles et empiriques pouvons-
nous lui assigner ? Il va sans dire que 1’éclatement de I’information en de multiples objets médiatiques a
complexifié cet enjeu définitoire. Ce dernier était plus commodément résolu lorsque la notion de récit était
strictement confinée au champ littéraire et a I’objet livresque. De la méme maniére, quoique de fagon plus
diffuse et beaucoup plus improbable, la modélisation énonciative permise par les médias de masse avant
I’avénement d’Internet permettait plus facilement d’assigner des bornes au récit médiatique. Le champ des

acteurs et des objets constitutifs de la mise en récit était nécessairement plus restreint qu’il ne ’est

188 Ibid., p.5.

189

A ce sujet, Marc Lits interroge le passage conceptuel et empirique du récit livresque au récit de presse : « Par ailleurs, quelles
sont les bornes de ce récit ? Méme en acceptant que les jeux d’intertextualité doivent étre pris en compte dans ’analyse d’un
roman, l’étude de celui-ci peut étre limitée a ce qui se trouve entre la page titre et la quatrieme de couverture, si [’on décide
d’y inclure le paratexte. Par contre, la délimitation du récit de presse redonne vigueur a notre oxymore initial. Pour les
théoriciens du récit, ce type textuel doit contenir un début, un milieu et une fin. Mais comment peut-on appréhender, selon
cette logique, les grands événements médiatisés ? » Cf. Lits, Marc, « Le récit médiatique : un oxymore programmatique ? »,
article cité, p.48.
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actuellement. Cela étant, il était déja suffisamment vaste pour imposer cet enjeu définitoire, qui regarde tant
le champ de la configuration médiatique du récit que celui de sa réception'”’.

Interroger la relation entre la vidéo et la communication politique audiovisuelle a 1’heure du
numérique invite plus que jamais a mettre en perspective la délimitation du récit médiatique traditionnel.
En posant cette question, nous rejoignons pleinement la problématique communicationnelle du « point de
vue », qui élabore 1’objet de la recherche'®". Si notre corpus n’a pas vocation 4 illustrer un récit médiatique
global, une affaire politique par exemple, les objets qui le constituent regardent, a divers degrés, un
ensemble hétérogene d’événements politiques, marqués par une forte narrativité. Rappelons a ce titre que
nous avons décidé de délimiter notre étude des vidéos politiques en nous appuyant sur deux événements
tout a fait emblématiques de ce point de vue, a savoir les récentes campagnes des élections présidentielles
francaises de 2007 et 2012. Objets dont le traitement médiatique constitue en soi une vaste narration,
marquée par un entrelacement de petits récits plus ou moins saillants. D’un point de vue méthodologique,
la construction de notre corpus autour d’un ensemble restreint de vidéos est étroitement liée aux différents
niveaux a partir desquels la question du récit médiatique peut étre appréhendée. S’appuyant sur les travaux
de Benoit Grevisse et Annick Dubied, Marc Lits propose ainsi de distinguer le récit médiatique « comme
texte abstrait, comme macro-récit d’'un évenement donné » et « le micro-récit d’'un évenement, a savoir la
saisie exhaustive d’une coupe effectuée dans le corpus global »."** Lorsque la question du récit s’imposera

a notre analyse des vidéos politiques, il conviendra donc de préciser a quelle échelle nous I’envisageons.

4. Conclusions partielles du Chapitre 1

La problématique particulierement située du role de la vidéo dans la médiatisation audiovisuelle de
la vie politique méritait qu'une premicre mise en perspective théorique de la communication politique lui
soit entierement consacrée. Par ce détour sur les principales notions qu’elle mobilise, nous avons souhaité
confronter la contemporanéité souvent confondante de ces objets avec les questions pérennes soulevées par
un champ de recherches particuliérement fertile. Singuliérement ancrée dans la culture numérique'”, la
vidéo souligne la nécessité de concevoir la communication politique au-dela du champ autorisé de ses
parties-prenantes traditionnelles : les journalistes, les instituts de sondages, les personnalités politiques. La
proposition de ce triangle communicationnel destiné a penser les interdépendances relatives a la vie
politique médiatisée demeure pertinente a condition que soit réévaluée chacune des positions énonciatives
qui le constituent. Sans abolir I'autorité¢ légitime des acteurs précités prenant part au jeu de la

communication politique, Internet a introduit des modifications substantielles en matiére de publicisation,

Ce sont ici les modalités de la refiguration narrative qui sont interrogées : « Se pose enfin la question de I’identification du
corpus par le récepteur. A supposer qu’un hypothétique Big Brother de la recherche collationne le corpus de ce récit, quelle
valeur et légitimité sociale a semblable récit qui n’a jamais pu étre consommé dans sa totalité ? » Cf. Ibidem.

Jeanneret, Yves et Ollivier, Bruno (coord.), « Les sciences de l'information et de la communication : savoirs et pouvoirs »,
article cité.

Lits, Marc, ibidem.

Nous reviendrons dans nos analyses sur cette notion de culture numérique, autrement nommée numeracy, dans la lignée des
travaux fondateurs de Jack Goody autour de la literacy (ou « littératie »).
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de polarisation et de politisation des discours. Pour le formuler autrement, le champ des objets et des
acteurs portant publiquement un regard sur la vie politique s’est conséquemment ¢élargi. La vidéo politique
incarne ainsi la mue numérique du triangle de la communication politique, en redéfinissant notamment le
champ de la visibilité médiatique et des processus de légitimation qui I’accompagnent.

Partant de son caractére intermédiatique et « trivial », nous pourrions a plusieurs titres évoquer une
re-médiation globale de la communication politique. Pour a la fois battre en bréche un discours, celui de
I’immatérialité supposée des médias numériques et, ce faisant, légitimer le role central de la médiation en
matiere de communication multimédiatique. De la méme maniére, nous avons rappelé que la relation qui
s’établit entre médias traditionnels et médias numériques n’est aucunement fondée sur une rupture ou une
opposition qui verrait se dissoudre un modéle communicationnel — en I’occurrence mass médiatique — au
profit d’un nouveau venu. Internet invite au contraire a une redéfinition de la communication médiatique
traditionnelle et de ses repéres énonciatifs au sein d’un modéle plurimédiatique global. A I’image de la
vidéo, les pratiques et objets numériques révelent les nombreuses capillarités — techniques, sémiotiques,
sociales — qui relient Internet a ses prédécesseurs médiatiques. En ce qu’elle articule ces différentes couches
de signification, susceptibles de mettre au jour les transformations médiatiques contemporaines et la
circulation intermédiatique des « étres culturels »'**, nous avons jugé opportun de placer la notion de texte
au cceur de notre réflexion et d’y consacrer un aparté spécifique. Objet désormais privilégi¢ de la
communication politique audiovisuelle, la vidéo est ainsi indissociable d’un processus de médiation
textuelle du politique, engageant différents systémes de signes et une authentique culture audiovisuelle. Par
nos analyses, nous nous attacherons a caractériser cette culture de 1’image et du son, 1’ensemble de ces
savoirs et savoir-faire a la croisée de 1’audiovisuel et du numérique, ce qu’a la suite des travaux de Jack
Goody'” et des Literacy Studies'® autour de 1’écriture nous avons appelé « I audiovitie »"’.

Autre élément relatif au renouvellement de la communication politique, la question du récit
médiatique s’est imposée a notre mise en perspective théorique des vidéos politiques. Nous avons ainsi
rappelé I’importance de la narrativité dans les processus de médiatisation du politique pour envisager les
transformations dont elle fait ’objet dans le contexte des médias numériques. Sans se dissoudre dans
I’hétérogénéité des informations et pratiques qui participent a son élaboration, la notion de récit médiatique
est interrogée dans ses limites conceptuelles et empiriques. En tant qu’elle constitue une catégorie d’objets
innombrables, a la légitimité et au statut divers, la vidéo politique interroge pleinement ce renouvellement

théorique.

Nous faisons ici référence aux travaux déja mentionnés d’Yves Jeanneret autour de la « trivialité », selon laquelle « les objets
et les représentations », pensés comme des « étres culturels », « ne restent pas fermés sur eux-mémes mais circulent et passent
entre les mains et les esprits des hommes. » Cf. Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit.,
p.7.

Goody, Jack, Pouvoirs et savoirs de [’écrit, La Dispute, Paris, 2007.

Voir a cet égard le numéro de la revue Pratiques dédié aux travaux de Jack Goody et incluant des textes inédits de ce dernier.
Cf. Privat, Jean-Marie, Kara, Mohamed (coord.), « La littératie. Autour de Jack Goody. », Pratiques, n°131-132, CRESEF,
Metz, 2006.

Devars, Thierry, « Pour une poétique de 1’audiovitie : I’'impensé de la culture audiovisuelle. Le cas des vidéos politiques »,
Communication & langages, n°167, 2011, pp.123-139.
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Chapitre 2 : Les lieux médiatiques de la communication politique : petite
histoire d’'un « corps a corps »

Comme nous I’avons précédemment signalé, la communication politique témoigne d’une
démarche de visibilité et de mise en scéne. Le politique se donne a voir et s’in-forme par un processus de
médiation qui s’inscrit a la fois dans le temps, mais aussi dans 1’espace. Mobilisant toutes les ressources de
I’esprit et du corps, en digne héritiére de la rhétorique antique, la communication politique se déploie ainsi
en divers espaces d’expression. Ces lieux de prédilection permettent un singulier « corps a corps »'**, pour
reprendre les termes de Philippe Marion, entre le dispositif de médiation et la parole politique, ou, plus
généralement, entre I’espace représentant et 1’objet représenté. Les transformations successives de la
communication politique sont liées a I’histoire de ce « corps a corps », engageant une relation de
dépendance réciproque entre le médiatique et le politique. Ainsi, parce qu’il regarde pleinement la vie

' De la méme maniére, tout lieu susceptible d’accueillir

sociale, le politique a besoin de lieux pour exister
le politique ne saurait €tre neutre : il est préalablement travaillé, faconné, configuré par la main de
I’Homme, de telle sorte qu’en soi, il est déja politique. Nous rejoignons ici la pensée du dispositif que nous
entendons dans ce chapitre rattacher a I’incidence des médias — ou plus globalement des lieux de médiation
— sur I’histoire de la communication politique. Partant d’un point de vue diachronique, et sans prétendre a
I’exhaustivité, il s’agit de situer la vidéo politique a I’aune des métamorphoses qui ont affecté deux types de
relations essentielles en communication politique :

- larelation entre médias et rhétorique,

- larelation entre médias et politique.
Cette perspective ainsi formulée peut sembler quelque peu générique. Il s’agit de mettre 1’accent sur
cette double dimension de la communication politique, qui est a la fois fonctionnelle et symbolique.
D’une part, elle constitue un rouage essentiel du pouvoir politique. Sans se substituer a la prise de
décision, elle accompagne les processus qui permettent d’aboutir a I’action politique (I’¢élection, la
mise en ceuvre d’une réforme par exemple). D’autre part, elle recouvre diverses formes, liées aux
¢léments structurants de son contexte — politique, social, technique... — et porte en filigrane un
discours sur le systéme politique qu’elle contribue a instituer. Observer la communication politique a
I’aune de ses dispositifs, c’est ainsi assigner aux signes et aux pratiques qu’elle mobilise un pouvoir

révélateur, une capacité a dire sur quels fondements et quelles valeurs repose 1’exercice du pouvoir.
1. Médias et rhétorique

S’il est une dimension de la communication politique qui mérite d’étre mise en exergue, c’est bien

celle de la rhétorique — cet art oratoire que nous avons évoqué dans la premiére partie de ce travail pour

Ainsi, pour Philippe Marion : « Toute forme de représentation implique une négociation, voire un corps a corps, avec la force
de résistance propre au systeme médiatique choisi. » Cf. Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des
récits », Recherches en communications, n°17, UCL, Louvain-la-Neuve, 1997, p.78.

Rappelons que le verbe « exister » vient du latin classique existere, qui signifie « sortir de, se manifester, se montrer ». Cf. Le
Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Exister » (§ « Etymol. et Hist. »), accessible sur http://atilf.atilf.fi/
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rappeler la nécessité de la communication dans la gestion de la vie politique et sociale. Théorisée et décrite
depuis les travaux fondateurs d’Aristote et de Quintilien, elle a fait ’objet d’une abondante littérature
scientifique et regarde tout particuliérement les enjeux soulevés par la communication politique au point de
constituer un champ d’études a part entiere en la matiere. Comme nous I’avons précédemment signalé,
c’est bien la double relation entre le pouvoir du discours et le discours du pouvoir qui est en jeu. Rappelons
par cet usage circonstancié de I’antimétabole que la rhétorique fait écho au champ confiné des figures de
styles auxquelles elle a longtemps été reléguée, qui I’ont souvent réduite a n’étre qu’un ornement du
discours. En d’autres termes, la rhétorique serait d’abord une affaire de style, un art de bien parler,

conception qui distingue artificiellement la « maniére » du discours et sa visée persuasive.
1.1. Lalogique des « petites phrases »

Cette appréhension certes restrictive de la rhétorique n’est toutefois pas étrangere aux formes
contemporaines de médiatisation du discours politique, et spécifiquement aux vidéos politiques qui
constituent un support de prédilection pour les « petites phrases ». Considérant le role de la télévision et
d’Internet en la matiére, force est de constater que la vie politique médiatisée est bien souvent appréhendée
sous formes de fragments discursifs, de joutes verbales ou de bons mots, autant de formules destinées a
circuler et a frapper ’attention du public, éclipsant volontiers 1’¢laboration et I’ampleur argumentative des
discours politiques. Ce phénoméne discursif, plus connu sous I’étiquette de « petite phrase »**, est un objet
structurant de la vie politique médiatisée, que les logiques « friviales » des médias numériques tendent a
mettre davantage en lumicre. Il est particulicrement ambivalent du point de vue méme des acteurs
politiques. Ces derniers trouvent en ce phénomene I’occasion de se faire entendre sur le plan médiatique —
visibilité qui est une condition essentielle de notoriété politique — mais dénoncent bien souvent un jeu
discursif qu’ils estiment, selon les circonstances, contraires a la pérennité du débat politique. Du point de
vue des SIC et de notre travail de recherche autour de la communication politique audiovisuelle, il ne s’agit
pas de souscrire a cette appréhension axiologique des discours médiatisés, ni d’épouser la stratégie a
laquelle elle répond, mais de montrer, a différents niveaux (sociodiscursif, énonciatif, sémiologique), quels
sont les ressorts rhétoriques de cette médiatisation, dans quelle mesure les vidéos politiques affirment et

renouvellent la visée persuasive de la rhétorique.
1.2. Une parole en acte

Car, comme le souligne Georges Molini¢, elle «est d’abord ume praxis, ume action, un
comportement. 1l s’agit d’une pratique globalement définissable comme [’art de persuader. »*”' Elle

recouvre ainsi un ensemble de techniques oratoires visant a formuler une parole efficace et renvoie

Dans nos analyses, nous reviendrons plus en détail sur ’articulation de ces fragments discursifs a leur contexte médiatique et
sociopolitique de diffusion et de circulation. Ce faisant, nous nous appuierons sur le numéro de Communication & langages
spécialement dédié a la question des « petites phrases ». Cf. Krieg-Planque, Alice, Ollivier-Yaniv, Caroline (coord.), « Les
« petites phrases » en politique », Communication & langages, n°168, 2011.

Molinié, Georges, Dictionnaire de rhétorique, Le Livre de Poche, Paris, 1992, p.5.

74



202

203

204
205

206
207
208

également au répertoire théorique de ces techniques®. Elle est a la fois savoir et savoir-faire. Pour
reprendre & contre-emploi les termes de Barthes, nous pourrions la qualifier de « langue-pouvoir »*” : elle
incarne une parole en action, destinée a un ensemble diversifié de destinataires sur lesquels elle entend agir.
Elle vise a « leur faire avoir une opinion (...) éprouver un sentiment (...) ressentir une volonté. »** Ce que
met en exergue la visée persuasive de la rhétorique, c’est 1’acte de communication qui la sous-tend, qui
propose d’accorder dans un geste commun I’ornement discursif a une pragmatique du discours. De ce point
de vue, il ne saurait exister de rhétorique désincarnée, ou réduite a 1’inanité d’un manuel de figures.
Indépendamment de son objet, elle suppose un dispositif énonciatif formé d’une ou plusieurs instances
oratoires, d’un public auquel est destiné le discours et d’un espace de médiation pour ce méme discours,
ainsi mis en situation. Elle constitue donc un phénomeéne social et relationnel a part entiére, ou se joue, par
I’affrontement des discours, la résolution des diverses problématiques partagées par une communauté. Sur
le plan politique, la rhétorique, trés diversement percue®”, met en balance la diversité des opinions — ce que
les Grecs nommaient la doxa — qui animent la Cité. L’horizon qui est le sien est frappé du sceau de
I’incertitude, condition méme de son existence spécifique, parallélement, si I’on suit Aristote, a la
logique™™, qui s’emploie 4 démontrer des vérités ou des postulats scientifiques. Ainsi, la rhétorique
s’appuie « sur le caractere contingent de [ 'univers humain » et rappelle que « la politique est un processus
continu, sans fin, puisque chaque nouvelle circonstance exige une réplique, et donc un nouveau concours

d’opinions afin de déterminer quel geste devrait étre posé. »”"’
1.3. Rhétorique et « énonciation éditoriale »

La nécessaire perpétuation de la rhétorique dans le domaine politique a sans nul doute été
accentuée par la diversification des espaces publics de médiations télévisuelles et numériques. Partant du
renouveau de la tradition aristotélicienne et des approches interdisciplinaires de la rhétorique, qui ont
marqué son retour en grace au XX siécle’”, nous pouvons clairement envisager les vidéos politiques sous
I’angle de la persuasion. La propension agissante de ces objets audiovisuels est bien sir liée au jeu politique

auquel, chacun a leur mesure, ils participent. Si la rhétorique des vidéos politiques regarde directement

Comme le souligne Ruth Amossy, la rhétorique peut étre considérée comme « une théorie de la parole efficace liée a une
pratique oratoire. » Cf. Amossy, Ruth, L argumentation dans le discours, Nathan Université, Paris, 2000, p.6.

Nous nous référons ici a la Legon inaugurale de Barthes au Collége de France dans laquelle il définit son approche de la
littérature : « Cette tricherie salutaire, cette esquive, ce leurre magnifique, qui permet d’entendre la langue hors-pouvoir, dans
la splendeur d’une révolution permanente du langage, je ['appelle pour ma part : littérature. » Cf. Barthes, Roland, Legon, op.
cit., p.16.
Ibid., p.6.

Souvent confondue avec la communication politique, la rhétorique peut étre percue sous I’angle déprécié de la manipulation ou
de la « langue de bois ». Représentation qui n’est pas contemporaine de son incarnation télévisuelle, mais qui pose la question
ancestrale de la relation entre morale et rhétorique, soulevée initialement par Platon. Ce dernier dénongait dans le Gorgias et le
Phédre la rhétorique sophistique, art oratoire trompeur fondé sur la vraisemblance et non sur un idéal de vérité.

Aristote, Catégories, De ['interprétation, Organon I et 11, Traduction frangaise par J. Tricot, Vrin, Paris, 1994.

Gingras, Anne-Marie (dir.), La Communication politique, op. cit., p.70.

Nous pensons notamment aux travaux de Chaim Perelman et d’Oswald Ducrot. Cf. Perelman, Chaim, Olbrechts-Tyteca, Lucie,
Traité de l'argumentation : La nouvelle rhétorique, Editions de I’Université de Bruxelles, Bruxelles, 2009 [1958]. Ducrot,
Oswalt, Dire et ne pas dire. Principes de sémantique linguistique, Hermann, Paris, 1972. Pour un panorama global autour du
renouvellement de la rhétorique au XX° siécle, voir I’article de Ruth Amossy et Roselyne Koren, et notamment le chapitre
« Considérations théoriques » : Cf. Amossy, Ruth, Koren, Roselyne, « Rhétorique et argumentation : approches croisées »,
Argumentation et Analyse du Discours, 2009. Article accessible sur : http://aad.revues.org/56 1#quotation
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leurs aspects sociolinguistiques, elle s’articule également a d’autres éléments structurants. Les vidéos
témoignent ainsi d’un acte de communication fondé sur un dispositif énonciatif complexe et marqué, tant
sur le plan de la production que de la réception, par diverses variables contextuelles (sociales, culturelles,
politiques) et technosémiotiques que nous ne saurions négliger dans leur appréhension.

Reprenant nos précédentes remarques autour des impasses du logocentrisme en termes
communicationnels, la rhétorique audiovisuelle des vidéos politiques ne s’appuie que partiellement sur les
ressources du verbe. Elle mobilise également toute la matiére visible constitutive du processus de
médiation : la vidéo — noyau de I’information — mais aussi la page Web, en d’autres termes son cadre
éditorial. Cette pluralité de signes, représentée a I’écran, restitue la complexité du jeu énonciatif qui se
trame et la dissémination du geste rhétorique au-dela du seul noyau verbal. La dimension persuasive de la
vidéo politique — comme par ailleurs de tout autre objet ou dispositif médiatique — regarde 1I’ensemble de
son « énonciation éditoriale », qui revét des lors toutes les caractéristiques d’un appareillage
sémiopolitique. D’une certaine maniere, c’est I’ensemble des catégories fondatrices de la rhétorique
aristotélicienne qui est revisité : le logos, le pathos et I’ethos™ sont susceptibles d’étre pensés ensemble, du
point de vue unifiant de la communication, par-dela la diversité des ressources qu’ils mobilisent. Cette
lecture rhétorique de la vidéo politique, attentive a la complexité énonciative de la communication
médiatisée, s’inscrit pleinement dans le cadre d’une théorie générale de la rhétorique. Au-dela de la
diversité de ses domaines de prédilection et des diverses définitions, parfois concurrentes, dont elle a fait
I’objet, elle peut en effet étre considérée sous 1’angle global de la communication, comme « la négociation
de la différence entre des individus sur une question donnée »*'°. Selon la formule de Michel Meyer, elle

est le lieu ou :

«les individus communiquent et s’affrontent a propos [des] problémes qui en sont les enjeux ; [la]
ou se jouent leur liaison et leur déliaison ; [la] ou il faut plaire et manipuler, ou I’on se laisse séduire et
surtout, oui 1’on s’efforce d’y croire. »*''

Internet a ouvert de nombreux espaces d’expressions, parmi lesquels les plateformes de partage de
vidéos occupent une place désormais incontournable. Ces dernicres incarnent parfaitement I’espace
rhétorique évoqué par Michel Meyer, ce lieu de médiation des discours politiques ou par I’image, le son et
la souris, se cristallisent les opinions concurrentes. Quels que soient la forme et le genre audiovisuels de ces
prises de positions, toutes portent un discours sur ce que nous avons nommé la conquéte et ’exercice du

pouvoir, et participent d’un jeu complexe de persuasion, a 1’échelle de la vidéo elle-méme comme a celui

Ces trois notions héritées de la rhétorique classique ont été reprises par Barthes, pour qui le logos est li¢ au message, I’ethos a
I’émetteur et le pathos au récepteur. Ces relations, présentées ici de maniére simplificatrice, mériteraient d’étre précisées dans
leurs subtilités. Comme nous 1’avons précédemment signalé, chez les Grecs, le logos désignait simultanément la parole et la
raison, en d’autres termes le discours sensé. L’ethos regarde « les attributs de [’orateur (...) ce sont les traits de caractéres que
["orateur doit montrer a [’auditoire (peu importe sa sincérité) pour faire bonne impression : ce sont ses airs. » Quant au
pathos, il correspond aux « affects de celui qui écoute (et non plus de l’orateur), tels du moins qu’il les imagine. » Cf. Barthes,
Roland, « L’ancienne rhétorique », Communications, n°16, 1970, p.212.

Meyer, Michel, La rhétorique, PUF, Paris, 2004, p.10.
Meyer, Michel (dir.), Histoire de la Rhétorique des Grecs a nos jours, Le Livre de Poche, Paris, 1999, p.329.
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plus global du contexte médiatique et politique dans lequel elle s’inscrit. De ce point de vue, la lecture
rhétorique de la vidéo politique invite & prendre en considération ses caractéristiques sociosémiotiques et le
« contexte convocable »*'* susceptible de mettre en perspective son efficacité persuasive. A 1’image par
exemple de la vidéo diffusée par le site du Parisien autour de la formule « Casse-toi, pauvre con »
prononcée par Nicolas Sarkozy a I’occasion de sa premiére visite en tant que Président de la République au

Salon de I’ Agriculture®"?

et dont la notoriété ne s’est pas démentie au fil des années au point de constituer
un signe distinctif de son image de marque. La réception de la vidéo est ainsi liée a I’articulation ténue entre
son « énonciation éditoriale » et le contexte politico-médiatique tout a fait propice a sa visibilité. D’une
certaine maniére, sur un plan rhétorique, elle a condensé sous forme d’exemplum’” I’ensemble des
reproches alors adressés a Nicolas Sarkozy. Son retentissement médiatique a pris les habits de la pointe
dans le réquisitoire général dressé par les adversaires politiques de I’ancien Président. Non qu’elle ait été
délibérément élaborée comme telle, mais dans la mesure ou sa diffusion et sa mise en circulation ont

contribué a ternir I'image déja encornée de Nicolas Sarkozy et qu’elles ont abondamment servi la matiere

discursive de ses adversaires — I’inventio’” pour reprendre les catégories rhétoriques héritées de Quintilien.

1.4. Entre stratégie et tactique : un art de I'occasion

Cette vidéo, exemplaire en bien des aspects du renouveau de la communication politique, nous
conduit opportunément a évoquer un second point relatif a la pertinence d’une lecture rhétorique des
vidéos politiques. Evoquant le contexte et la situation qui donnent corps & toute parole agissante, la notion
d’occasion apparait essentielle pour comprendre la « vie triviale »*'® des vidéos politiques et la notoriété
qui semble promise a une poignée d’entre elles. La mobilisation de cette notion mérite un bref aparté autour
des travaux de Michel de Certeau sur la culture et « [’espace propre » de la langue que se disputent
« stratéges » et « tacticiens » pour conquérir ou conserver le pouvoir’'’. Dans L Invention du quotidien,
Michel de Certeau interroge en effet la notion de culture du point de vue des usagers et de leurs « maniéres
de faire » quotidiennes face aux objets et dispositifs de la société de consommation. Il propose ainsi
« d’expliciter les combinatoires d’opérations qui composent aussi (ce n’est pas exclusif) une « culture », et

d’exhumer les modeles d’action caractéristiques des usagers dont on cache, sous le nom pudique de

Cf. Figure 3, p.63.
La vidéo a été publiée le 23 février 2012 sur le site internet du Parisien. Cf. Tome II, Chapitre 2, Vidéo n°31, p.235.

L’exemplum, également confondu en rhétorique avec 1’apologue, est « un récit qui, en général, raconte une anecdote a la
troisieme personne, de telle maniére que le petit drame rapporté ait une valeur d’expression universelle de portée générale, a
titre d’illustration d 'une question morale. » Cf. Molinié, Georges, Dictionnaire de rhétorique, op. cit., p.59.

L’inventio regarde la recherche des arguments, de la matiere discursive. Comme le souligne Barthes, elle « renvoie moins a une
invention (des arguments) qu'a une découverte : tout existe déja, il faut seulement le retrouver : c'est une notion plus «
extractive » que « créative ». Cf. Barthes, Roland, « L’ancienne rhétorique », article cité, p.198.

Selon I’expression précitée d’Yves Jeanneret.
Cf. de Certeau, Michel, L Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit., p.XXXV.
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consommateurs, le statut de dominés (ce qui ne veut pas dire passifs ou dociles). » Selon cette approche,
« le quotidien s 'invente avec mille maniéres de braconner. »*'®

S’appuyant sur les travaux de Foucault autour des dispositifs, percus comme des organes
technocratiques de surveillance et d’organisation du pouvoir, il propose d’examiner, selon une métaphore
linguistique, les gestes infimes d’appropriation de la langue par les usagers. Il s’agirait pour eux d’élaborer
des « phrases propres avec un vocabulaire et une syntaxe regus. »°° Dés lors, il ne s’agit plus, comme le
proposait Foucault, de « préciser comment la violence de ['ordre se mue en technologie disciplinaire »,
mais, selon la logique d’une « anti-discipline », de mettre au jour « les formes subreptices que prend la
creativité dispersée, tactique et bricoleuse des groupes ou des individus pris désormais dans les filets de la
« surveillance »**° Ce modéle, qui met ’accent sur la liberté de 1’usager, s’appuie sur la distinction entre
« Stratégie » et « tactique » - deux expressions par ailleurs récurrentes en communication politique. La
premicre se définit autour d’un « sujet de vouloir et de pouvoir » opérant a partir d’un lieu « propre », la
seconde « n’a pour lieu que celui de [’autre », au sein duquel elle entend « saisir au vol des possibilités de
profit »*!

Cette approche de la culture, envisagée au-dela d’un processus de domination univoque — celle des
industries culturelles sur des individus indifférenciés et atones — percue dans la complexité des jeux de
constructions qu’elle mobilise, est particulierement actuelle pour penser les objets et pratiques a I’ceuvre sur
Internet. La page Web cristallise parfaitement les enjeux sociaux et sémiopolitiques du « lieu propre », les
tensions qui s’esquissent entre un mode de conduite programmé (« [’architexte ») et un ensemble effectif
de pratiques (les internautes). Cet écart entre prescription et action repose sur ces détours numériques, qui
rappellent, a diverses échelles, I’effectivité sociale des dispositifs techniques (et donc la diversité possible
de leurs usages) et les limites de leurs injonctions disciplinaires. Il incarne cette propension des usagers a se
jouer des procédures qui leur sont adressées, propension accentuée, dans le cadre des médias numériques,
par I’indétermination légale qui les affecte’, du moins par la méconnaissance ou le déni des lois en la

.22
matiére’®

. Cette liberté de détours, contingente, parfois systématisée a grande échelle, n’est jamais plus
visible que lorsqu’elle vient a étre rompue, a I’image emblématique de la fermeture le 19 janvier 2012 du
site de partage de vidéos MegaVideo™", accusé d’avoir violé les lois américaines anti-piratage. Sur le plan
des pratiques numériques, la notion de « factique » développée par Michel de Certeau trouve donc un

terrain de prédilection. En perpétuelle mutation, Internet suppose de ses usagers qu’ils acquierent un sens

Ibidem.

Ibid., p. XXXVIIL.
Ibid., p.XL.

Ibid., p. XLVI.

La question du flou juridique qui entoure les médias numériques fait I’objet de confrontations et de polémiques. Elle met en
évidence les enjeux économiques et politiques qui sous-tendent toute tentative de 1égislation en la matiére, a I’'image en France
de la mise en ceuvre de la loi HADOPI. Cf. Site de la Haute Autorité pour la diffusion des ceuvres et la protection des droits sur
internet. Accessible sur : http://www.hadopi.fr/

Sur ces questions liées a la régulation d’Internet, voir : Proulx, Serge, Massit-Folléa, Francoise, Conein, Bernard (dir.),
Internet, une utopie limitée. Nouvelles régulations, nouvelles solidarités, Presses de I’Université de Laval, Québec, 2005.
Le site de partage MegaVideo (MV) proposait aux internautes une vaste quantité de vidéos — téléchargeables ou consultables en
streaming. Ses services €taient volontairement limités dans sa version gratuite. Ainsi, le temps d’utilisation était limité a 72
minutes en continu. Pour pouvoir a nouveau visionner gratuitement, il fallait alors attendre 30 minutes. De nombreuses
méthodes existaient pour contourner les limitations de ce service. Cf. http:/fr.wikipedia.org/wiki/Megavideo
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de la réactivité¢ et de I’adaptation, une faculté a tirer parti des circonstances diverses dans lesquelles
s’inscrivent leurs pratiques.

Si I’on suit la pensée de Michel de Certeau, il apparait difficile d’assigner aux divers acteurs du
champ politique (élus, personnalités, partis) un lieu qui leur soit « propre », qui serve « de base a la gestion
de [leurs] relations avec une extériorité distincte »**>, ou ils soient pleinement « stratéges ». Et ce, en dépit
des controverses relatives a la promiscuité supposée des formations politiques avec certains médias™®, qui
pourraient étre considérés comme des pré-carrés en termes stratégiques. Au contraire, les conditions du
combat politique, notamment sur le plan rhétorique, sont beaucoup plus souples : chacun peut en effet tour
a tour jouer sur le terrain idéologique ou politique de I’autre, tirer parti d’une circonstance favorable ou
profiter d’une bévue de son adversaire. A court terme, les rapports de forces politiques sont donc fluctuants,
les roles interchangeables et la position de tacticien volontiers prédominante. Cette forme de précarité, lice
a la notion de tactique, est toutefois atténuée par la pérennité et la stabilité des institutions démocratiques.
Par divers moyens de légitimation, au premier rang desquels figure I’échéance électorale, elles dessinent a
moyen terme les variations générales des rapports de forces politiques. Nous nous trouvons ici a nouveau
face a la notion fondamentale du temps, qui, au-dela de I’actualité immédiate et des enjeux tactiques,
impose a la compréhension du paysage politique un principe salutaire de mise a distance™’.

Si I’on considére la pertinence du couple « stratégie » / « tactique », elle regarde davantage la
relation qui s’établit entre les gouvernants et leurs électeurs sur le terrain des médias de masse, proposant
un modéle de communication unilatérale, une économie énonciative déséquilibrée, mais toutefois
largement remise en question par les technologies numériques. Par ailleurs, si les principales personnalités
politiques maitrisent les rouages de la mise en scéne télévisuelle ou les arcanes de la presse écrite, cette
position de force communicationnelle ne suppose pas pour autant la passivité ou la crédulité des récepteurs.
Nombres d’études ont ainsi montré les effets limités des médias en matiére de communication politique®®,
anticipant, d’une certaine fagon, le propos de Michel de Certeau quant aux « manieres » d’utiliser les objets
de la société de consommation, et, ici, par analogie, quant aux diverses appréhensions du discours politique
par ses destinataires. Les médias numériques contribuent a rendre visibles ces phénomenes

d’appropriation : ils fextualisent des objets et des pratiques qui ne se restreignent plus au champ social

de Certeau, Michel, L Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit., p.XLVI.

Nous pensons notamment ici a I’enquéte de Pierre Péan et Christophe Nick, soulignant la proximité de 7F/ — détenue en
grande partie par le groupe Bouygues — et la droite parlementaire. Cf. Péan, Pierre, Nick, Christophe, TFI : un pouvoir,
Fayard, Paris, 1997. De la méme manicre, Canal Plus, chailne privée a péage créée a I’initiative de Frangois Mitterrand, alors
Président de la République, est souvent considérée par ses détracteurs comme une chaine proche du Parti Socialiste.

Nous retrouvons la question de la relation entre temps et récit soulevée par Paul Ricceur. Le traitement médiatique de la vie
politique est étroitement 1ié¢ aux modalités contemporaines de la « mise en intrigue ». Pour étre opératoire, elle suppose en effet
une distance entre le temps de I’événement et celui du récit. Condition narrative mise a mal par I’appel du direct et I’incidence
des médias numériques sur les pratiques journalistiques, comme le souligne Marc Lits : « On ne peut faire un travail de mise
en intrigue qu’avec un minimum de distance, car, normalement, le récit vient apreés [’événement. Or, actuellement, pour la
plupart des journalistes, le sommet de ’information consiste a couvrir |’événement pendant qu’il se produit, parfois avant
méme qu’il ne se produise [...] Priorité est donnée a l’énonciation plutét qu’a la construction de l'information. » Cf. Lits,
Mare, « L’information a I’heure du numérique », article cité, p.2.

Nous pensons aux travaux de Paul Lazarsfeld et Elihu Katz sur la communication a double étage (« The Two-Step Flow of
Communication Theory »), selon laquelle le vote des électeurs n’est que faiblement li¢ & une influence directe des médias. Leur
recherche met au jour le réle prépondérant des leaders d’opinion en la matiere. Cf., Katz, Elihu, Lazarsfeld, Paul, Personal
influence. The Part Played by People in the Flow of Mass, op. cit.
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autorisé des personnalités politiques et journalistiques. IIs remotivent ainsi singuliérement la question du

« lieu propre » et le partage des roles entre « stratéges » et « tacticiens ».

Le couple « stratégie » / « tactique » est donc tout a fait opératoire dans le champ politique, et,
pour reprendre notre propos sur la notion d’occasion, il fait écho a 1’étymologie significative du terme :
I’occasion en latin renvoie en effet au « moment favorable », au « temps propice »*>. Ce que Michel de
Certeau met clairement en évidence lorsqu’il définit la rhétorique comme un champ privilégié de la

« tactique » :

« Dans I’'immense corpus rhétorique consacré a 1’art de dire ou de faire, les sophistes ont une place
privilégiée, du point de vue des tactiques. Ils avaient pour principe, d’aprés Corax, de rendre «la plus
forte » la position « plus faible » et ils prétendaient posséder I’art de retourner le pouvoir par une maniere
d’utiliser ’occasion. »*°

Le concours de doxas — essence rhétorique méme de I’affrontement politique — s’inscrit ainsi dans
un concours de circonstances — terrain contingent duquel dépend en partie la force persuasive de tout acte
de communication. La notion d’occasion rappelle que la rhétorique demeure une parole en acte, une
pratique sociale certes déterminée par des procédures et des techniques générales — que 1’on pourrait
qualifier de science du discours persuasif — mais également par chacune des circonstances singuliéres qui
lui donnent corps. Aussi se dévoile-t-elle « sous les traits des exigences d’adaptabilité et de variabilité »,

comme le souligne Georges Molinié :

« Ce sont 1a des concepts a fortes connotations sociales : la rhétorique est un comportement verbal,
dont le moteur est animé de ces deux forces fondamentales. L’adaptabilité se fait au public, a 1’objet, aux
circonstances, au but, a soi-méme ; la variabilit¢é se module selon les goits, les parties du propos, les
matieres, les styles, les tons. Ce double parametre, a la fois langagier et sociologique, définit un
mouvement, un devoir-&tre, une condition et sans doute un idéal dont I’appel sans cesse résonnant et jamais
combl%cliétermine comme un sentiment, une motivation, un frémissement qui sont les signes de la parole en
acte. »

En communication politique, cet ancrage empirique de la rhétorique est perceptible a différents
niveaux. Comme pour la notion de récit médiatique, une question s’impose, celle du point de vue a partir
duquel I’analyse rhétorique peut étre menée. Il s’agit d’en préciser le cadre pour évaluer, notamment sur le
plan méthodologique, la portée rhétorique des objets considérés. La démarche n’est pas aisée si I’on préte
attention a la diversité et a la complexité des formes médiatiques du discours politique, si I’on considére
que la fixité de ses cadres médiatiques traditionnels est rendue obsoléte par la « trivialité » des médias
numériques, s’il I’on envisage également tous les paramétres « convocables » du discours, qui ne sont pas

232 : ey . ‘x 1,
textuellement « observables »***. Ces questions se posent avec une acuité particuliére dans le cas des vidéos

Cf. Le Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Occasion » (§ « Etym. et Hist. »), accessible sur http:/atilf.atilf.fr/
de Certeau, Michel, L 'Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit., p.XLVIIIL.

Molinié, Georges, Dictionnaire de rhétorique, op. cit., pp.19-20.

Nous reprenons ici les travaux d’Annette Béguin sur la notion de contexte. Cf. Figure 3, p.63.
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politiques — objets « triviaux », intermédiatiques, mutants, au sens plein du terme, objets qui interrogent la
portée du discours politique a I’heure du numérique, au-dela de ce qui constituait son terrain classique
d’expression — la télévision cathodique et ses dispositifs finis.

Rappelons a ce sujet tout ce que 1’analyse rhétorique du discours politique doit a la télévision. En
mobilisant toutes les ressources de I'image et du son, elle permet en effet de dépasser une approche
strictement logocentrique de la rhétorique politique. Au contraire, elle envisage la dimension linguistique
du discours en relation avec I’ensemble de ses cadres instituants : énonciatifs, sociaux, techniques ou
sémiotiques. Toute évaluation rhétorique de la parole télévisuelle est ainsi liée a la diversité de ces
paramétres, a I’efficacité du « corps a corps »** qui se joue entre I’acteur politique et la scéne médiatique.
D’une certaine maniére, ces cadres discursifs relévent d’une conception élargie de /’actio, a savoir de
I’image que I’acteur politique donne de lui-méme a travers sa posture, ses gestes, le ton de sa voix ou le
débit de sa parole, a travers cette éloquence du corps que le média télévisuel a largement contribué¢ a
survaloriser. L’hypocrisis, équivalent grec de I’actio, partie de ’art rhétorique formulée par Aristote, est
étymologiquement emblématique de cette spectacularisation de la parole et du corps. Comme le rappelle
Barthes, I’hypocrisis regarde « la mise en scene du discours total par un orateur qui doit se faire

comédien. »>*

1.5. « Médiagénie » et télévision : de I'art de paraitre éloquent

La télévision offre de nombreux exemples qui témoignent de cette fonction rhétorique de la mise
en scéne, a mi-chemin entre le pouvoir configurant des dispositifs médiatiques et la discipline corporelle
qu’ils imposent aux acteurs politiques. Le débat télévisé, rituel incontournable de la communication
¢lectorale depuis une soixantaine d’années et 1’accession de Kennedy a la Présidence des Etats-Unis,
illustre parfaitement ce jeu global de persuasion qui, au-dela du verbe et de la « petite phrase », s’appuie sur
tous les leviers langagiers de la rhétorique. Le duel télévisé entre Kennedy et Nixon a ainsi longtemps été
percu comme un moment-clé de la campagne électorale de 1960. Si rien n’atteste des effets de ce débat
politique sur le vote final, il demeure un archétype du genre — témoignant des aptitudes inégales des acteurs
politiques a faire corps avec le média télévisuel, a se jouer des contraintes qu’il impose au discours et a la
tenue du corps, a anticiper et optimiser la perception de leur image. Christian Delporte rappelle ainsi le
retour en grace de I’actio par la médiatisation télévisuelle du politique et souligne les contrastes distinguant

les deux candidats :

« Les régles, fondées sur l'impartialité¢ et 1'égalité de temps et de traitement, garantissent les
conditions du discours. Mais, le 26 septembre 1960, c'est I'image qui fait la différence. Kennedy, qui vient
de faire campagne en Californie, apparait bronzé, flamboyant, vigoureux. Nixon, amaigri aprés une

23 Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité
234 Barthes, Roland, « L’ancienne rhétorique », article cité, p.195.
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hospitalisation de deux semaines, souffrant du genou, a les traits creusés. Le candidat républicain a refusé
de se faire maquiller. Mais sa barbe naissante se devine a l'image. Alors, au dernier moment, on lui
applique du Lazy shave qui ne dissimule rien et lui donne une paleur maladive. Les gros plans sont
ravageurs ; les plans de coupe le sont davantage encore. »>°

De la 4 dire que la prestation télévisnelle d"un Figure 6 : Le débat télévisé Mitterrand - Chirac.
acteur politique a des répercussions sur les Election présidentielle de 1988

comportements ¢électoraux, il n’y a qu’un pas.
Nous ne le franchirons pas, nous préférons
farques Framenis

substituer au « mythe du pouvoir de l'image CHIRAC MITTERRAND

ryr e . 236
de télevision »° I’

observation rigoureuse des
voies diverses par lesquelles la parole se
donne a voir comme agissante, par lesquelles

s’impose « une projection de I’effet »”, pour

reprendre 1’expression de Guillaume Soulez.

Une nouvelle fois, et nous y reviendrons, le débat télévisé offre de nombreux exemples qui témoignent de
ce phénomene, par lequel la perspective de I’effet est, délibérément ou non, intégrée a la tenue de
I’échange. Ainsi, la mémoire médiatique de ces débats est bien souvent portée par ces occasions saisies au
vol, par ces pointes assassines, trés largement diffusées et commentées en ligne, qui mettent au jour le role

majeur de la rhétorique dans la perception de la vie politique. Un exemple frappant est sans aucun doute cet

échange virulent entre Frangois .
Figure 5 : Extrait du débat Mitterrand - Chirac. Election

Mitterrand et Jacques Chirac, tous présidentielle de 1988

Jacques Chirac : « Permettez-moi juste de vous dire que,
ce soir, je ne suis pas le Premier Ministre et vous n’étes pas
présidentielle  de 1988, et le Président de la République. Nous sommes deux
candidats, & égalité, et qui se soumettent au jugement des
Francais, le seul qui compte. Vous me permettrez donc de
République et Premier Ministre™®. A vous appeler Monsieur Mitterrand »

deux candidats a  I’¢lection
respectivement  Président de la

la demande polie formulée par Francois Mitterrand : « Mais vous avez tout a fait raison

Jacques Chirac, son adversaire Monsieur le Premier Ministre »

impose un rappel a l’ordre d’une

cruelle ironie.

Delporte, Christian, « Corps a corps ou téte a téte ? Le duel politique a la télévision (des années 1960 a nous jours) », Mots,
n°67, 2001, p.73.

Ibidem.

Guillaume Soulez prend le contrepied des conceptions de la rhétorique selon lesquelles « la relation entre ['orateur et le
public » est pensée « comme une « adaptation » de [’orateur a son public » (p.90), en d’autres termes comme ’adaptation d’un
message prédéfini a un public donné. Il propose au contraire de lire la rhétorique « comme une théorie de la réception, ou
plutot du public, logée a I'intérieur d 'une théorie de la production du discours. » (p.89) Dés lors, il ne s’agit pas d’envisager le
pouvoir effectif des mots ou du discours lui-méme — conception de la persuasion qui a largement inspiré les théories autour des
effets des médias, mais, partant des représentations des publics, de considérer ce qui peut étre percu comme des qualités
rhétoriques, comme un discours efficace. Cf. Soulez, Guillaume, « Rhétorique, public, et "manipulation” », Hermes, n°38,
2004, p.91.

Cf. Tome 11, Chapitre 2, Vidéo n°2, p.39.
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L’échange, demeuré célébre et abondamment commenté, est disponible en ligne sous de
nombreuses versions. Il rappelle symboliquement les racines rhétoriques de la vie politique, le combat
qu’elle engage, le concours d’opinions divergentes qu’elle met en scéne. La pointe formulée par Frangois
Mitterrand incarne parfaitement « /’occasion » certalienne, le bon tour, le gotit de 1’a-propos, un plaisir de
dire qui anticipe volontiers celui d’entendre. De sa premiére diffusion a ses multiples rééditions en ligne, la
«vie triviale » de cet échange entre Jacques Chirac et Frangois Mitterrand est exemplaire des
transformations de la communication politique audiovisuelle. Son parcours témoigne de 1’éclatement des
cadres de compréhension rhétorique du discours politique. Ce débat, et a fortiori ce vif échange, ne sont
plus limités au dispositif fini du plateau télévisuel et du contexte particulier de la campagne électorale de
1988 — limites alors structurantes de leur appréhension rhétorique. Ils doivent étre lus a 1’aune de leurs
divers cadres d’éditorialisation — généralement numériques — et des circonstances singuliéres de leur
médiation. Cette trajectoire culturelle nous permet d’affirmer la pertinence d’une méthodologie attentive a
la question des contextes de diffusion et de réception des vidéos politiques. Si la sceéne filmée demeure
inchangée, chacune de ses copies, chacune des vidéos politiques qui la prennent en charge, méritent un
examen singulier :

- des paramétres sociaux et technosémiotiques qui rendent possible sa médiation.

- du contexte général dans lequel elle est diffusée.
1.6. Médias et rhétorique : métamorphoses d’une relation

La question rhétorique traverse nécessairement tout objet relatif a la communication politique.
Notre recherche autour des vidéos politiques nous impose de réfléchir aux mécanismes de la persuasion au-
dela d’une approche strictement logocentrique du pouvoir et d’envisager I’ensemble des éléments
signifiants qui conditionnent I’efficacit¢ du discours politique, ou plutét qui en projettent 1’efficacité.
Reprenant notre propos autour de la matérialité des processus de communication, 1’analyse rhétorique du
discours politique est indissociable des enjeux de pouvoirs véhiculés par les dispositifs médiatiques. Ils sont
a la fois lieux politiques et lieux du politique. Chaque régime médiatique présente ainsi une configuration et
des potentialités propres a produire un certain type de rhétorique, ou du moins a accentuer certaines de ses
catégories fondatrices. Nous retrouvons dans cette interdépendance entre le pouvoir du dispositif et le
discours politique, la notion de « médiativité », proposée par Philippe Marion selon qui elle désigne « tous
les paramétres qui définissent le potentiel expressif et communicationnel »>° d’un support médiatique, « sa
singularité différentielle. » De ce point de vue, ’histoire de la relation entre média et rhétorique® est
nécessairement celle d’une métamorphose réciproque, engageant un renouvellement des modalités grace
auxquelles la parole politique devient agissante.

La presse écrite a ainsi pu privilégier les aspects stylistiques relatifs a la construction du discours

politique — les poles de I’inventio et de la compositio. Elle a également mis 1’accent sur la dimension

Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité, p.79.

Au sujet notamment de ’histoire des médias audiovisuels, voir I’ouvrage de Bernard Lamizet : Cf. Lamizet, Bernard, Histoire
des médias audiovisuels, ellipses, Paris, 1999.
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textuelle — au sens linguistique du terme®*' — de la rhétorique, engageant avec d’autres types de supports
écrits, une appréhension restrictive des mécanismes de la persuasion. La radio, quant a elle, a
historiquement constitué un puissant vecteur de communication engageant a ce titre les premiers travaux
autour de la communication de masse et de la propagande politique®**. En impliquant le registre de la voix,
des contraintes matérielles et temporelles spécifiques, ainsi qu’une massification accrue de son public, elle
rappelle la rhétorique a ses origines oratoires et renouvelle les registres délaissés de I’elocutio et de I’actio.
La télévision transforme a nouveau les conditions de publicisation de la parole politique et ajoute aux
propriétés radiophoniques toutes les contraintes de 1’image animée. Elle engage hommes et femmes
politiques a se faire pleinement acteurs de leur discours, a déployer toute la gamme de talents liés au verbe
et au corps, au vétement et a I’apparence physique, a tout ce qui fonde cette forme spécifiquement
télévisuelle de « médiagénie »**.

Car, suivant cette notion proposée par Philippe Marion, I’entrée en scéne médiatique du politique
implique une rencontre, une « négociation (...) avec la force de résistance propre au systéme d’expression
choisi. »’* Dés lors, les diverses formes de médiatisation numérique du politique interrogent profondément
les conditions mémes de cette négociation. Terme qui suppose un accord au moins tacite entre deux
acteurs, qui repose sur la recherche partagée, consentie, maitrisée d’une solution optimale a un probléme,
qui ne saurait souffrir I’improvisation, la précarité, la contingence. Ces divers aléas ont pourtant largement
affecté la communication politique ces dernieres années : la notoriété de certaines vidéos — prises dans le
jeu de la « trivialité » — a ainsi accentué les logiques tactiques inhérentes au champ politique, précipitant
I’échec ou le succes des stratégies d’acteurs sur le long terme. A I’image emblématique des quelques mots
malheureux prononcés par Nicolas Sarkozy lors du Salon de I’Agriculture en 2008°%, du lip dub
abondamment moqué des Jeunes Populaires**° ou des propos de Ségoléne Royal relatifs au temps de travail

des professeurs diffusé en 2006°". Sans dissoudre absolument la pérennité des stratégies de

Rastier, Frangois, Arts et Sciences du texte, PUF, Paris, 2001.

Nous pensons ici aux travaux fondateurs de Lasswell en la matiére, et notamment a son célebre ouvrage consacré au controle
gouvernemental des principaux canaux de communication pendant la seconde guerre mondiale. Cf. Lasswell, Harold,
Propaganda technique in the World War, M.1.T. Press, Cambridge, Massachusetts, 1971 [1927]. Cf. Lasswell, Harold, « The
Theory of Political Propaganda », The American Political Science Review, volume 21, n°3, aott 1927, pp.627-631.

Selon Philippe Marion, la notion de « médiagénie », pendant de la « médiativité » et dérivé des substantifs « télégénie » ou
« photogénie », qualifie pour une représentation sa « possibilité de se réaliser de maniere optimale en choisissant le partenaire
médiatique qui lui convient le mieux. » Cf. Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité,
p-86.

Marion, Philippe, « Médiagénie de la polémique », Recherches en communication, n°20, UCL, Louvain-la-Neuve, 2003, p.131.
Cf. Tome 11, Chapitre 2, Vidéo n°31, p.235.

Le lip dub est un clip chantant, réalisé en play-back et en plan-séquence, destiné a une diffusion numérique et réalisé par
différents acteurs d’une organisation (professionnelle, politique. . .) dans le but de promouvoir, a moindre frais, la créativité et
la cohérence de I’équipe. Le lip dub des Jeunes Populaires a été diffusé en ligne par I’Union pour un Mouvement Populaire
(UMP) fin 2009, et a connu un succes d’audience bref, mais considérable. La vidéo s’inscrit dans I'univers du clip musical,
genre et matériau audiovisuel qu’elle investit dans un contexte de promotion politique. Cf. Devars, Thierry, « Pour une
poétique de ’audiovitie : I’impensé de la culture audiovisuelle. Le cas des vidéos politiques », article cité, p.124-125.

Cf. Tome I1, Chapitre 2, Vidéo n°39, p.293.

Le 8 novembre 2006, a I’occasion de la précampagne des élections présidentielles de 2007, une vidéo publiée en ligne par un
anonyme crée la polémique. On y voit Ségolene Royal, alors en course pour I’investiture socialiste, tenir des propos peu
conformes a la ligne de sa formation politique autour du temps de travail des professeurs. Comme le rappelle Constance
Baudry, cette vidéo a été prise en off, a ’occasion d’une tables ronde avec des militants socialistes angevins quelques mois
plus to6t en janvier 2006. Ségolene Royal y préconise que « les enseignants des colléges passent 35 heures dans leur
établissement, pour pouvoir, en plus de leurs heures de cours, apporter un soutien scolaire gratuit aux éleves en difficulté. »
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communication politique, ni méme se substituer a elles, ces vidéos sont susceptibles d’affecter durablement
— positivement ou non — I’image et la cohérence globales des rhétoriques politiques. Rappels a 1’ordre,
documents mémoriels, caisses de résonance, les vidéos politiques ne témoignent pas de 1’abolition de toute
« négociation » entre acteurs et médias. Elles rendent visibles 1’¢largissement du champ de cette
« négociation » - dont les cadres sont redéfinis par les logiques intermédiatiques et par une dissémination

des formes du combat politique et rhétorique.
2. Médias et politique

Les vidéos politiques sont 1'un des nombreux objets qui ont marqué I’entrée en scéne d’Internet
dans les pratiques de la communication politique. A I’image des dispositifs numériques dans leur ensemble,
elles proposent aux acteurs un champ inédit de visibilité pour la construction de leur image et de leurs
stratégies de communication. Une opportunité pour les formations et personnalités politiques de second
plan, qui peuvent trouver en ces espaces d’expression un moyen efficace de se rendre visibles & moindre
frais et d’engager une nouvelle forme de relation a leurs administrés. Ces potentialités offertes par les
médias numériques ont €té largement investies par une kyrielle de discours prophétiques assignant au
clavier et a I’écran informatiques un pouvoir révolutionnaire en matiére de démocratie. A I’image des
Printemps arabes de 2011, processus complexes de transition sociopolitique souvent réduits par nombre de
commentateurs médiatiques a 1’état de « révolutions Facebook ». Cet exemple illustre parfaitement la
confusion dommageable entre le développement d’une technique et la réalité d’un autre ordre, celle du

progres — encore faut-il a ce sujet émettre quelques réserves d’usage — social et politique.

2.1. Autour des médias : de I'idéologie de I'information au concept de
médiation

Quelques années apres ’éclosion de ces discours technologistes autour du numérique, proclamant
sans délai ’avénement d’une supposée « société de [’information », force est de constater I’aporie des
perspectives que ces discours, particuliérement en vogue dans le courant des années 2000, prétendaient
ouvrir. Sans aucun doute le figement d’un syntagme tel que celui-ci de « société de I'information » mérite-
t-il d’étre interrogé au-dela des points de vue réducteurs de la technique — devenue idéologie — et du
médiacentrisme. Ce débat terminologique invite a penser ensemble, sans les confondre, « le mode de
traitement technique des informations » et « leur usage social »'**. La démarche qui envisage la notion

d’information, et singuliérement la relation entre médias et politique, au-dela d’un « modele purement

Abondamment commentée, la vidéo a durablement marqué la campagne ¢€lectorale de 2007 et troublé la relation pourtant
pérenne entre le Parti Socialiste et le corps enseignant.
Cf. Baudry, Constance, « Une vidéo de Ségolene Royal sur le Net fait des remous », Le Monde.fr, le 10 novembre 2006.
Accessible sur : http://www.lemonde.fr/societe/article/2006/11/10/une-video-de-segolene-royal-sur-le-net-fait-des-
remous_833383 3224 .html
Cf. Tome I1, Chapitre 2, Vidéo n°71, p.421.

28 Commission nationale frangaise pour I'UNESCO, Souyri, Catherine (coord.), La "société de I'information” : glossaire critique,
La Documentation Frangaise, Paris, 2005, p-29. Texte accessible sur :
http://www.diplomatie.gouv.fi/fr/IMG/pdf/Glossaire_Critique.pdf
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fonctionnel et industriel », reconnait ainsi dans les sociétés contemporaines, marquées par une indéniable

communicativité, toute la complexité des phénomenes qui les animent :

«(...) viser a développer des sociétés du savoir — au pluriel — c’est vouloir s’intéresser aux
contenus plutdt qu’a la connectivité, & 1'usage et au partage du savoir plutdt qu’a son stockage, a la
réflexion sur la mémoire des sociétés plutdt qu’a la course au temps réel. »**

Le dépassement d’une approche strictement technologique et technocratique de la relation entre média et
politique donne vigueur a la définition de média proposée par Eliseo Veron, a laquelle nous souscrivons

pleinement :

« De mon point de vue, le concept de « média » désigne un ensemble constitué¢ par une technologie
plus les pratiques sociales de production et d'appropriation de cette technologie, lorsqu'il y a acces public
(quelles que soient les conditions de cet accés, qui est généralement payant) aux messages. »*"

Cette proposition invite a mettre a distance toute 1’inanité d’une conception autotélique de I’artefact. Elle
souligne que c’est par I’Homme et pour I’Homme que se définit sa valeur, qu’il ne saurait étre transparent a
lui-méme. C’est bien autour de I’enchevétrement du social et du technique que se structure le concept de
média, autour de ces écarts nécessaires entre les pratiques effectives auxquelles il donne lieu et les
promesses technologiques qu’il incarne — promesses liées aux propriétés intrinseques du média-outil, a son
programme d’opérations possibles, a sa « médiativité », mais également liées a I’ensemble de ses discours

d’escorte (mode d’emploi, discours promotionnel, exhortations diverses...)>"

. Cet ensemble disparate de
discours nous rappelle la distinction sémantique souvent éludée entre technique et technologie (ou plutot
«techno-logie »), entre artefact et discours de et sur I’artefact. 1l souligne en d’autres termes que la
technique, dans les sociétés humaines, se réalise pleinement « a travers sa médiation symbolique déployée

par le langage »*”

. D’un point de vue social et sémiopolitique, les réflexions proposées par Yves Jeanneret
et Emmanuél Souchier nous sont d’une grande utilité pour comprendre 1’histoire de la relation entre médias
et politique, pour « se déprendre de ! ’évidence » d’une politique synchrone, naturalisée, dans ses formes et

ses pratiques, par les divers discours qui accompagnent le développement des dispositifs médiatiques :

« L'important est de bien comprendre que ces discours d'escorte ne sont pas seulement des
accompagnements de la technique : ils ne se situent pas simplement a coté¢ d'elle comme son double
illusoire, mais ils l'habitent profondément, car les objets techniques sont configurés a partir des modeles et

Ibid., p.34.
Veron, Eliseo, « De I’image sémiologique aux discursivités. Le temps d’une photo. », Hermes, n°13-14, 1994, p.51.

Notons a ce sujet que ce type de discours impose a I’analyse des dispositifs et objets médiatiques un effort de détachement. 11
suppose une aptitude a distinguer les signes matériels qui incarnent I’imaginaire d’un média, les discours connexes qui
accompagnent ses usages et les pratiques auxquelles il donne lieu : « Quelle que soit la complexité des méthodes proposées, la
réflexion menée par les chercheurs est toujours en prise avec les discours envahissants qui accompagnent la diffusion des
objets : discours promotionnels a caractére technico-commercial, discours politiques affirmant la naissance d'une nouvelle
société, discours médiatiques tirant profit du sensationnalisme des annonces de mutations civilisationnelles... » Cf. Jeanneret,
Yves, Souchier, Emmanuél, « La communication médiatisée est-elle un usage ? », Communication & langages, n°132, 2002,
p.23.

Ibid., p.24.
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des désirs qu'ils incarnent et ceci au stade de la fabrication des objets comme a ceux de leur diffusion ou de
leur appropriation. En d'autres termes, I'imaginaire des concepteurs et des promoteurs qui fagonne cet
espace discursif - et qui par la force des choses rencontre I'imaginaire des consommateurs et des usagers
avec lequel il entre en relation dialogique -, fagonne 1'objet avant, pendant et aprés sa conception. Il n'est
pas en effet de réalisation humaine qui ne soit accompagnée d'un discours d'élaboration, de légitimation ou
de diffusion dans les sphéres sociales. »*°

Ce faconnement de la technique regarde singuliérement la société de consommation et ses
multiples outils de communication. Il souligne, une fois encore, que derrieére tout dispositif, il y a des
Hommes — des intentions, des désirs, des imaginaires, malgré le déni qui affecte les processus de

médiation, la socialité propre a la vie technique.
2.2. Les configurations médiatiques du politique

Sur le plan politique, cette articulation entre média et imaginaire, dispositif et discours nous permet
d’envisager, en préambule de nos analyses, la question des représentations sociales et politiques véhiculées
par les médias, de penser les configurations socioculturelles historiquement €laborées par les dispositifs de
médiation. Ces espaces matériels et symboliques a partir desquels se jouent les divers « corps a corps »
entre le politique et le médiatique, ces lieux qui instituent et fagonnent la vie politique, qui en privilégient
certains aspects.

Précisons qu’il ne s’agit pas d’entrer ici dans le détail ni dans I’histoire précise des imaginaires liés
aux espaces de décision ou de médiation du politique, entreprise titanesque qui engagerait a elle-seule un
travail dédié, et qui, par ailleurs, concerne plus directement d’autres disciplines que les SIC a proprement
parler, comme 1’anthropologie ou les sciences politiques. Rappelons par ailleurs que notre travail regarde la
communication politique médiatisée et qu’il ne prétend pas saisir avec exhaustivité « la
multidimensionnalité du fait politique », non réductible a ses processus de médiation matérielle et aux
« instances formelles de pouvoir »>** Pour notre recherche, il s’agit de souligner qu’a 1’heure ou la
communication est devenue intermédiatique, ou, sur le plan politique, elle se définit volontiers a I’aune des
principes de transparence et de proximité, ses dispositifs privilégient certains imaginaires et certaines
représentations de la vie politique. Ils portent un discours sur cet objet qu’ils contribuent a instituer, ils
encouragent certaines pratiques, ils accentuent certaines de ces logiques.

Autre aspect notable, relatif a ce que nous avons évoqué en abordant la relation entre médias et
rhétorique, les dispositifs de médiation du politique, en tant qu’espaces configurants, favorisent, chacun a
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leur mesure et a leur maniére, un certain type de discours, ce que Veron, a la suite de Foucault™, nomme la

Ibid., p.23.
Abéles, Marc, Jeudy, Henri-Pierre, Anthropologie du politique, Armand Colin, Paris, 1997, p.13.

En s’appuyant sur les exemples de Freud et de Marx, Foucault définit la « discursivité » comme « la possibilité et la regle de
formation d’autres textes », une approche qui, sur le plan littéraire ou discursif, avoisine la définition de la notion fort ambigué
de genre : « Mais il me semble qu'on a vu apparaitre, au cours du XIXe siecle en Europe, des types d'auteurs assez singuliers
et qu'on ne saurait confondre ni avec les « grands » auteurs littéraires, ni avec les auteurs de textes religieux canoniques, ni
avec les fondateurs de sciences. Appelons-les, d'une fagon un peu arbitraire, « fondateurs de discursivité ». Ces auteurs ont
ceci de particulier qu'ils ne sont pas seulement les auteurs de leurs ceuvres, de leurs livres. Ils ont produit quelque chose de
plus : la possibilité et la régle de formation d'autres textes. En ce sens, ils sont fort différents, par exemple, d'un auteur de
romans, qui n'est jamais, au fond, que l'auteur de son propre texte. Freud n'est pas simplement l'auteur de la Traumdeutung ou
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« discursivité »”°. De ce point de vue, tout message peut étre considéré comme « une production
symbolique médiatée »*’, repérable a Dentrecroisement libre de cinq domaines: les « supports
technologiques » mobilisés (€crit, visuel, audiovisuel), les « médias » (télévision presse écrite, Internet,
radio), les « types de discours » mis en ceuvre (politique, scientifique, publicitaire...), les « genres
littéraires » convoqués (reportage, fiction, essai...) et les « genres produits » (quotidien, hebdomadaire,
JT..)), «cest-d-dire les objets que l'on achéte et l'on consomme sur le marché culturel »**.
L’enchevétrement de ces domaines participant a la construction du sens de tout message médiatique est
étroitement 1ié aux pratiques sociales, qui permettent I’organisation des « formes de la discursivité »*°. Le
processus a I’ceuvre est donc un acte de « reconnaissance »*° une rencontre active entre un texte
médiatique — « machine paresseuse »**', pour paraphraser Eco, et 1’activité de production et de réception
qui Iui donne sens. Notons toutefois, a I’instar de Veron, qu’entre la production et la reconnaissance d’un
message médiatique se définit « un champ d’effets de sens »**, et non un effet de sens en particulier. En
d’autres termes, les régles qui mettent en évidence I’engendrement d’un message (ses conditions de
production) ne se confondent pas avec celles qui permettent sa ou ses compréhensions (ses conditions de
réception). Le cheminement qui conduit de la production a la reconnaissance est donc, selon Veron, frappé
d’une « indétermination relative »**, qui nous invite a ne pas strictement considérer sur le méme plan les

déterminations préalables d’un message et I’ interprétation des formes et signes qu’il mobilise.
2.3. L’identification d’un lieu médiatique et politique : le débat télévisé

Pour ne prendre qu’un exemple susceptible d’illustrer cette approche des objets médiatiques,
prenons celui du débat politique. Fondé sur 1’idéal d’une confrontation rationnelle des discours, fruit d une
longue tradition rhétorique héritée de 1’Antiquité grecque, ce dernier s’organise autour de repéres
sémiodiscursifs et énonciatifs spécifiques (deux ou plusieurs acteurs, thématiques privilégiées, registre
délibératif, argumentation, dimension dialogique...). Ces éléments linguistiques structurants ont valeur
indicielle : ils portent la mémoire d’une forme discursive connue, réitérée, identifiable par un lecteur initié.
Répétition dans le temps et dans I’espace qui rappelle la « grégarité » des signes évoquée par Barthes dans
sa « Lecon inaugurale au Collége de France »***. Ces éléments linguistiques font signes vers un déja-la

convocable, un amont discursif qui permet d’assigner au discours ses premiers traits d’appartenance

du Mot d'esprit ; Marx n'est pas simplement l'auteur du Manifeste ou du Capital : ils ont établi une possibilité indéfinie de
discours. » Cf. Foucault, Michel, « Qu’est-ce qu’un auteur ? », Dits et écrits I, 1954-1975, Gallimard, Paris, 2001 [1969],
p.832.

Veron, Eliseo, La semiosis sociale. Fragments d 'une théorie de la discursivité., op. cit.

Gomez-Mejia, Gustavo, De [l'industrie culturelle aux fabriques de soi ? Enjeux identitaires des productions culturelles sur le
Web contemporain, Celsa, Université Paris-Sorbonne, 2011, p.168.

Veron, Eliseo, « De I'image sémiologique aux discursivités. Le temps d’une photo. », article cité, p.51.
Ibidem.

Veron, Eliseo, « Entre la production et la reconnaissance : 1’impasse de la pragmatique non conventionnaliste », La semiosis
sociale. Fragments d’une théorie de la discursivité, op. cit., pp.183-201.

Eco, Umberto, Lector in fabula ou la Coopération interprétative dans les textes narratifs, op. cit., p.29.
Veron, Eliseo, La semiosis sociale. Fragments d 'une théorie de la discursivité, op. cit., p.183.

Ibidem.

Barthes, Roland, Legon, op. cit.
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générique. Le débat politique est donc identifiable en tant que tel a partir d’un ensemble de constatations
linguistiques, qui permettent de circonscrire a gros traits une pratique sociale déterminée. Il va sans dire
qu’une simple approche logocentrique de 1’objet ne saurait suffire a qualifier le type de discursivité auquel
il se rattache. Ce que requiert la distinction entre la discussion politique ordinaire, a un diner ou un café par
exemple, et le débat politique, en tant qu’objet discursif reconnaissable, c’est entre autres le processus de
médiation matérielle qui permet son existence. C’est a ce titre que la question du lieu du politique
intervient : elle rend possible la définition d’un genre discursif multimodal.

Reprenant 1’approche de Veron, les éléments linguistiques structurants du débat politique sont
incarnés et singularisés par les différents domaines que nous avons évoqués. La question du support (écrit,
oral, visuel, audiovisuel) nous rappelle [’articulation nécessaire — évolutive également, a [’image
emblématique des médias numériques — entre la technique mobilisée et les formes sémiotiques auxquelles
elle donne lieu. Ce faisant, elle précise la coloration du type de discours élaboré par cette rencontre entre
I’artefact et le signe, et les pratiques sociales qui permettent de la comprendre. Chaque support permet non
seulement d’affiner I’identification de 1’objet qu’il incarne en tant — ou non — que débat politique, mais il
rend également possible sa spécification et détermine certaines des conditions de sa lecture. Ainsi, le débat
écrit accorde-t-il nécessairement un privilége a la dimension verbale de I’échange, a sa lettre, a la mise en
espace du signe écrit, a ce qu’il thématise, quand le débat audiovisuel s’appuie sur les ressources
conjuguées du verbe et de I’image, sur les effets rhétoriques de la mise en sceéne et de 1’incarnation, sur la
voix des participants, les signes ostentatoires du corps et vétement, de ’espace investi et de la lumiére. Le
support technique spécifie donc le type de discours dont il permet la médiation, il affine le processus de
reconnaissance culturelle d’un objet et favorise sa catégorisation.

Dans le méme esprit, le type de média choisi pour donner corps a 1’échange discursif participe
pleinement de son identification. Il engage non seulement la question du support technique, que nous
venons d’évoquer, mais ¢galement, selon I’approche de Veron, I’ensemble sociosémiotique qui
accompagne son déploiement, en d’autres termes, un ensemble de signes et de formes liées a une activité
de production et de réception du sens. L’exemple télévisuel incarne parfaitement ce rodage du discours
politique par ses dispositifs spécifiques et par les pratiques sociales auxquelles ils donnent lieu. Le débat
politique télévisé, a I’image de I’incontournable débat de I’entre-deux-tours de 1’élection présidentielle,
obéit a des contraintes de productions précises, tant dans 1’agencement du plateau (dispositif télévisuel s’il
en est) que dans 1’économie énonciative et symbolique de 1’échange (place des journalistes au centre du
plateau, candidats en face-a-face, absence de contre-champ, égalit¢ du temps de parole...). Le média
télévisuel favorise ainsi une incarnation multimodale du débat — qui repose autant sur la qualité méme du
discours que sur I’incorporation au sens propre d’un ethos télévisuel. Depuis le premier débat, opposant
Valéry Giscard d’Estaing a Francois Mitterrand en 1974, un genre s’est imposé en tant que tel, sous les
traits d’un rendez-vous médiatique ritualisé, obéissant a des régles immuables, donnant lieu a un certain
nombre d’attentes, qui ont largement contribué a son institution dans le paysage politico-médiatique et qui
ont favorisé sa reconnaissance par les téléspectateurs. Il reléve de ce que Dayan et Katz nomment une

« cérémonie médiatique », & savoir un événement attendu, la manifestation «d une cérémonialité propre
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aux communications de masses », perceptible par ses destinataires « comme une invitation a interrompre
. - . , ;. . 265
leur vie quotidienne ; comme la promesse d 'une expérience collective. »
En ce sens, la reconnaissance du débat politique télévisé en tant que genre médiatique a part
entiere, en tant que type spécifique de discursivité repose tout autant sur les contraintes matérielles du
média télévisuel — contraintes productives — que sur I’activité sociale plurielle qui 1’entoure et le nimbe

266 . r . S o r 1z s 1 . \
De ce point de vue, définir la spécificité du débat télévisé revient a penser

« d’une sorte d’aura ».
I’articulation du politique a son espace d’expression a partir « des pratiques sociales de production et
d’appropriation »** médiatiques évoquées par Veron. A coté de 1’appareillage technosémiotique qu’il met
en ceuvre, de la perpétuation rituelle de ses formes, qui le construisent en format identifiable, ce qui permet
de reconnaitre le débat politique télévisé, de dire qu’il est une catégorie particuliere de débat, ce sont aussi
les attentes auxquelles il donne lieu, la planification dont il fait I’objet, I’intense activité sociale qui anticipe
sa venue et qui succede a sa tenue, ces critéres syntaxiques, sémantiques et pragmatiques qui caractérisent,
selon Dayan et Katz, toute « cérémonie télévisée »***. Le lieu du politique n’est donc pas réductible a une
incarnation figée, a un dispositif déshumanisé, il s’inscrit dans I’entrelacs des discours qui lui donnent vie et
sens, qui le rappellent a sa filiation générique, a la mémoire culturelle des formes et des pratiques qu’il
véhicule. Le débat politique télévis¢ illustre trés bien I’attachement d’ une manifestation médiatique a son
histoire, a la discussion de son identité propre, ce que la vidéo en ligne met singuliérement en lumicre,
lorsqu’elle invite par exemple a voir, revoir et commenter les moments jugés mémorables d’un débat. Elle
rend visible I’identification et la caractérisation d’un type spécifique de discursivité, elle rend compte des
représentations véhiculées par cet objet sur la vie politique et sur son incarnation par I’Homme et dans

I’espace.
2.4. Mémoire des lieux politiques

Rien n’est moins mémoriel que ces lieux — médiatiques ou non — qui permettent au politique
d’exister, qui le rattachent silencieusement, au moment méme ou il s’effectue, a des imaginaires et des
cadres politiques ancestraux, a « des horizons fantasmatiques et utopiques ».** Le lieu du politique revét
un caractére déterminant, en ce qu’il impose a la discussion publique toute la discipline d’un agencement
matériel et symbolique, toute I’autorité d’un cadre d’expression nimbé d’histoire et de culture politique.
Qu’il regarde les espaces formels et institués du pouvoir (I’ Assemblée Nationale, le Sénat, la Présidence de
la République...) ou les dispositifs médiatiques ou s’incarne la discussion publique, le lieu politique n’est

pas transparent a lui-méme, il représente ce par quoi la Cité se reconnait en tant qu’organisation politique

Dayan, Daniel, Katz, Elihu, La Télévision cérémonielle, PUF, Paris, 1996, p-2.
1bid., p.1.
Veron, Eliseo, « De I’image sémiologique aux discursivités. Le temps d’une photo. », article cité, p.51.

Pour Daniel Dayan et Elihu Katz, une cérémonie télévisée a ceci de spécifique qu’elle doit mobiliser conjointement trois
critéres définitoires : un critére syntaxique, en ce qu’elle interrompt « le flux de la vie quotidienne », un critére sémantique, par
« les thémes sacrés dont elle traite et le ton sur lequel elle les aborde », et un critére pragmatique, qui associe « a la
performance de I’officiant (...) les réponses d’un auditoirs ». Cf. Dayan, Daniel, Katz, Elihu, La Télévision cérémonielle, op.
cit., p.15.

Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « La communication médiatisée est-elle un usage ? », article cité, p.24.
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légitime, les imaginaires et les valeurs sur lesquelles elle repose. De ce point de vue, il revét une dimension
spéculaire, il se définit comme « médiat », notion qui, en anthropologie culturelle, désigne les « formes »
diverses par lesquelles il est possible « de reconnaitre aux autres et a soi une commune appartenance, de
reconnaitre aux autres et a soi l’appartenance a une méme communauté sociale, régie par la méme

. 270
loi. »

Nous retrouvons ici la perspective du bien commun, cadre symboliquement fixe, qui rend possible
toute discussion politique digne de ce nom, qui engage la 1égitimité¢ des points de vue contradictoires sur
I’avenir nécessairement contingent de la Cité, qui, en d’autres termes, se situe aux fondements mémes de la
communication politique. Le lieu du politique n’est donc pas un simple dispositif d’accueil, réductible a
I’actualité des discours qu’il rend possibles. Il incarne la pérennité et ’autorité d’un cadre instituant, il
perpétue sous des formes singuliéres la mémoire valorisée des représentations, des pratiques et des valeurs
propres a un systéme politique, il est un opérateur de légitimation pour ce systeme.

Cette relation entre le politique et ses espaces d’expression regarde donc 1’écart nécessaire entre
«réel » et «idéal » — pour reprendre les mots de Jaurés — entre I’exercice effectif du pouvoir et la
permanence symbolique du lieu qui lui donne corps. Sur le plan politique, et plus généralement

démocratique, cet écart se donne a lire dans la perception, abondamment commentée, des représentants

Figure 7 : Le Front national et "I'établissement" politiques par leurs €lecteurs, qu’elle se
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_ _ manifeste ou non dans les urnes”’'. La
A ce titre, I’émergence fulgurante du Front National, dans les années

1980, et son enracinement solide dans le paysage politique Frangais les crise de confiance a 1’égard des acteurs
décennies suivantes, n’est pas anodin. Force volontiers contestatrice,
rejetant sans nuance les grandes formations  politiques politiques de premier plan apparait en
parlementaires, commodément confondues sous 1’¢tiquette UMPS, le .
Front National tire aisément parti de 1’impuissance des partis de France comme un trait constant de cette
gouvernement a proposer des solutions pérennes — et pergues comme
telles — aux problématiques économiques et sociales contemporaines.
Aussi la notion de coupure entre les « élites » et le « peuple » est-elle
avantageusement mobilisée pour dénoncer une représentation politique
jugée illégitime et pointer du doigt ce que les dirigeants frontistes économique  durable. L’institution
nomment  « [’établissement », ou plus significativement la
« Ripoublique », pour reprendre le terme employé¢ par Jean-Marie Le | politique ou médiatique ne suffit plus a
Pen lui-méme. La force persuasive de ce néologisme tient a
I’exploitation rhétorique de 1’écart nécessaire entre la perspective d’un légitimer ’action, et moins encore le
idéal — matérialisé par les lieux du politique — et 1’exercice effectif du . ..
pouvoir, entre les promesses de campagne et la réalité des moyens mis discours du politique, globalement
en ceuvre pour y répondre.

appréciation depuis les années 1980 et

le contexte pesant d’une crise

percus, a tort ou a raison, comme un

ensemble de reniements et de promesses non tenues. Dans ce contexte de défiance, le désir de continuité
entre les « paroles » et les « actes » disqualifie les lieux institués de la communication et de la décision
politique. Alors qu’ils renvoient & deux ordres solidaires, mais dissemblables, puisque la communication
politique concerne les phénomeénes liés a la publicisation des discours, quand la décision regarde a

strictement parler la gestion concréte des affaires de la Cité, la perception de ces deux espaces du politique

Lamizet, Bernard, La médiation politique, L’Harmattan, Paris, 1998, p.18.

Sur le Front National, voir notamment les articles et ouvrages de Nonna Mayer et de Sylvain Crépon, d’inspiration
sociologique et politiste, qui s’intéressent a la formation et aux transformations de 1’électorat frontiste.
Cf. Crépon, Sylvain, Mosbah-Natanson, Sébastien, Les sciences sociales au prisme de I’extréme droite, L’Harmattan, Paris,
2008. — La nouvelle extréme droite. Enquéte sur les jeunes militants du Front National, L’Harmattan, Paris, 2006.
Cf. Mayer, Nonna, Ces Frangais qui votent Le Pen, Flammarion, Paris, 2002. — « De Jean-Marie a Marine Le Pen : 1’¢lectorat
du Front National a-t-il changé ? », in Delwit, Pascal (éd.), Le Front National. Mutations de ['extréme droite francaise,
Editions de I’Université de Bruxelles, Bruxelles, 2012.
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dans les enquétes d’opinion fait peu de cas de cette distinction’’*, notamment lorsque la question de
I'indépendance des journalistes est évoquée®”. Si Iidée d’une collusion entre les acteurs médiatiques et
politiques sert utilement la rhétorique des formations peu représentées dans les principaux médias, elle
contribue également a alimenter les imaginaires et les discours d’escorte des dispositifs numériques, qui,
nous le verrons, survalorisent les qualités dont les autres espaces d’expression politique sont supposément
dénués : la relation directe entre gouvernants et gouvernés, I’interactivité, le dialogue, la transparence, la
participation... Autant de marqueurs discursifs et de formules qui tirent avantageusement parti des

propriétés sociales et technosémiotiques d’Internet.

2.5. De la presse papier a l'écrit d’écran : « médiagénies » du politique

La question du lieu politique mérite donc un examen attentif pour peu que 1’on s’intéresse a la
diversité et a I’histoire des médiations dont il fait ’objet. Ce point de vue engage un faconnement
réciproque des médias par le politique et du politique par les médias. Elle impose au préalable une réflexion
quant a la relation entre journalisme et politique — qui s’est singuliérement transformée au gré de
Iindustrialisation de la presse au XIX®™ siécle et de sa progressive autonomisation dans I’entre-deux-
guerres. Ce processus regarde des mutations socioéconomiques majeures et un ensemble mémorable de
scandales, qui aboutiront a la consolidation de la profession journalistique au début du XX™ siecle’™.
Auparavant, rares étaient celles et ceux qui se consacraient pleinement a cette activité, qui reste encore
associée dans I’imaginaire collectif a des figures littéraires et politiques de renom. Cette appréhension du
champ journalistique par des acteurs aussi prestigieux que Chateaubriand, Hugo ou Lamartine marque de
son empreinte une certaine représentation du politique — champ du discours lettré et du talent oratoire, dans
la lignée duquel s’inscriront quelques grands noms de la République au XX™ siécle. Que I’on songe par
exemple a Malraux, écrivain et ministre du Général de Gaulle, ou plus singulicrement a Frangois
Mitterrand, qui, avant d’incarner la figure d’un président féru de culture, a exercé la profession de
journaliste. Ces grands noms incarnent symboliquement 1’indissoluble relation entre les sphéres médiatique
et politique, ils portent la mémoire du siecle ou elles se confondaient volontiers.

Aussi I’autonomisation de la profession dans 1’entre-deux-guerres n’aboutit-elle en aucune maniére
a une étanchéité des champs considérés, qui continuent d’entretenir d’étroites relations d’interdépendance a
diverses échelles. La permanence de ce lien entre journalisme et politique a par ailleurs été accentuée par
des transformations sociales, techniques et économiques de grande ampleur : la diversification des supports

médiatiques, la sophistication des techniques éprouvées dans ce domaine, la massification des processus

Nous reprenons ici la distinction rappelée par Dominique Wolton entre espace commun, espace public et espace politique.
Wolton, Dominique, « Espace public », dans « Glossaire ». Accessible sur : http://www.wolton.cnrs.fi/spip.php?article67

A titre d’exemple, voir : TNS Sofres, « Barométre 2012 de confiance dans les médias », Enquéte réalisée en face-a-face pour
La Croix les 3 et 4 janvier 2011, étude publiée le 19 janvier 2012. Accessible sur : http:/www.tns-sofres.com/etudes-et-points-
de-vue/barometre-de-confiance-dans-les-medias-2012

Ferenczi, Thomas, L 'invention du journalisme en France, Petite Bibliothéque Payot, Paris, 1993.
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d’information et ses logiques de visibilité et de notoriété. La professionnalisation du métier de journaliste
s’articule également au poids déterminant des formats médiatiques. Couramment mobilisée dans le champ
des études médiatiques, le terme de format se situe dans la lignée des questions que nous avons soulevées
au sujet des notions de média et de médiation, renvoyant a I’articulation de différents régimes : technique,
social, sémiotique’”. En ce sens, il reprend les éléments fondamentaux du concept d’ « énonciation
éditoriale » proposé par Emmanuél Souchier, a savoir « ce qui contribue a la production matérielle des
formes qui donnent au texte sa consistance, son « image de texte »*’°. Le format désigne a la fois les
propriétés techniques permettant la production d’un objet médiatique et I’objet médiatique lui-méme. Ainsi,
en presse écrite, il désigne les dimensions des feuilles de papier, mais aussi des formes imprimantes. Cette
dimension technique du format détermine diverses catégories de formes — le résultat sémiotisé¢ de ce
processus de production, identifiable a partir d’une famille d’objets. De fait, les formats des journaux,
magazines et livres dépendent du format des feuilles ou des bobines de papier utilisées et des modalités de
pliage des feuilles. La notion interroge donc la relation indissoluble entre les conditions matérielles et les
pratiques de production médiatique, et les propriétés sémiotiques des objets considérés. Au regard du
processus de production, il revét une dimension déterminante, en ce qu’il définit et standardise en amont
des objets médiatiques caractérisables. Comme nous 1’avons précédemment indiqué, chaque média dispose
de propriétés techniques spécifiques qui favorisent un certain type de production sémiotique, ce que
Philippe Marion nomme la « médiativité »*". Aussi la notion de format renvoie-t-elle a une réalité
empirique étroitement liée au média considéré. Dans le domaine audiovisuel, « i/ correspond d’abord a la
durée du programme associée a son type (série, feuilleton, etc.) ». Une fois encore, il associe aux propriétés
techniques d’un objet des caractéristiques génériques. Son role de préfiguration et de configuration regarde
a la fois la matérialité des processus de production et la conception logique des objets médiatiques. Ainsi,
« le format désigne également le concept d’'un programme indiquant son genre et son style »’*. Dans
I’histoire des médias, la notion est d’autant plus saillante qu’elle accompagne un ensemble de
transformations techniques majeures : 1’industrialisation de la presse écrite, ’apparition des dispositifs
radiophoniques et télévisuels ou encore la numérisation de I’information. Ces transformations ont contribué
a fagonner historiquement les représentations du politique, a valoriser ou déprécier certaines de ses
caractéristiques, a singulariser les modalités de sa mise en sceéne. Car il s’agit toujours, comme nous 1’avons
précédemment signalé, d’investir un espace définitoire, au sens plein du terme, un espace déja politique,
celui du dispositif médiatique, qui autorise et valorise, qui interdit et discrédite, qui focalise 1’attention sur
les propriétés singulieres de son objet.

Ainsi la tribune de presse écrite s’appuie-t-elle en particulier sur le signe graphique, qui met en

exergue le discours politique, sa dimension argumentative, sa valeur logique. Le politique est ici associé a

A ce sujet, Claire Ferjoux indique que « la notion de format induit la production de codes et de contraintes propres a la
production médiatique. Ces productions sont le fruit de pratiques professionnelles et constituent le savoir-faire des instances
médiatiques (...) » Cf. Ferjoux, Claire, Discours de l’innovation et médiations de la programmation. La télévision a [’heure du
numérique., Université Panthéon-Assas, Paris, 2011, p.136.

Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « L’énonciation éditoriale dans les écrits d’écran », article cité, p.6.
Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité
Balle, Francis, Lexique d’information communication, Dalloz, Paris, 2006, p.187.
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I’écriture et a la lecture, a I’univers du papier et de la lettre imprimée, a ce que 1’on pourrait nommer, a la
suite de Jack Goody, la « raison graphique »*”°. Le journal papier représente donc le politique sous I’angle
privilégié du discours écrit. En ce qu’il organise la présence du politique sur la page, en ce qu’il consigne et
pérennise le discours, il favorise une approche réflexive de la représentation. Le politique se donne a lire et
arelire, il s’offre a I’activité d’inférence du lecteur, au temps dilaté de la « refiguration », pour reprendre la
terminologie de Riceeur.

A P’inscription du politique par la lettre succéde une autre forme de valorisation du verbe. La
médiatisation radiophonique du politique au cours du XX*™ siécle s’appuie en effet sur le méme levier
discursif, sans toutefois user des mémes ressorts techniques et sémiotiques que le journal. Les temps des
discours — proféré et recu — ne font plus quun®: ils se confondent autour d’une méme machine a
communiquer. Le verbe ne se rattache plus a la pérennité de I’inscription graphique. Il s’appuie sur une
autre forme de matérialité, sonore, labile, associée a la voix du politique. La logique du discours croise les
effets rhétoriques de 1’¢locution, du ton, de la scansion, ce qui participe, entre autres, de 1’¢loquence
oratoire. C’est bien ici cette dimension ancestrale du politique qui apparait en filigrane, celle du discours
proféré, jouant sur la force persuasive de la voix et le registre de I’émotion, sur la présence paradoxale de
I’orateur, audible et invisible, sur la mémoire de ’oralité¢ ou de la logosphere, au sens ou I’entend Régis
Debray™'.

Le média télévisuel contribue également a renouveler les régimes de représentation du politique.
S’appuyant sur des ressorts sociotechniques analogues a ceux de la radio, il accentue la logique de
massification des processus d’information et de communication initiés par cette derniére au début du XX*™
siecle. Mais, en articulant le son a I’'image animée, la télévision rend visible le corps des acteurs politiques.
Elle contribue a parfaire un processus de phénoménalisation du discours et le contraint a ses dispositifs :
elle en favorise certains aspects thématiques et formels (briéveté, petites phrases...) et impose sa discipline
aux personnalités politiques, ce que I’on pourrait nommer a la suite de Bourdieu une kexis corporelle. Le
discours n’est plus seulement écrit, comme dans la presse, ni proféré sur les ondes, il se donne a
comprendre dans un cadre audiovisuel complexe, jouant sur I’image des personnalités politiques — ce que
les Grecs nomment 1’hypocrisis™ — et sur une logique de spectacularisation. Discours encadré, corps
apprété, décor sémaphore, tout l’appareillage technique et sémiotique de la télévision concourt a

représenter le politique sous I’angle du théatre et de la dramaturgie™. Cette métaphore, abondamment

Goody, Jack, La raison graphique. La domestication de la pensée sauvage, op. cit.

Il faut bien siir accompagner cette affirmation de toutes les réserves d’usage, liées notamment a la question des émissions
produites en différé, et surtout au renouvellement numérique de ’activité radiophonique. Internet est en effet marqué par des
pratiques de consignation — podcasts, vidéos — qui modifient en profondeur I’identit¢é médiatique de la radio: « La
numérisation de la diffusion hertzienne est lancée en France en 2008, mais reste aussi encore largement en débat. Néanmoins
de maniere évidente la radio du XXle siécle se fraye son chemin, a la rencontre d’Internet notamment. Streaming, podcast,
audio ou radioblog, player... des mots ou expressions s’installent dans le vocabulaire radiophonique. La multiplication des
équipements, des plates-formes de diffusion et des supports, induit un changement de régime d usage et redessine les contrats
d’écoute du son (...) » Cf. Cheval, Jean-Jacques, « De la radio a la postradio », Médiamorphoses, n°23, 2008, p.28.

Debray, Régis, Cours de médiologie générale, Gallimard, Paris, 1991. In Bougnoux, Daniel (Ed.), Sciences de I'information et
de la Communication, Textes essentiels, Paris, Larousse, 1993, pp.605-615.

Barthes, Roland, « L’ancienne rhétorique », article cité, p.195.

Balandier, Georges, Le Pouvoir sur scenes, Balland, Paris, 1980. Voir également : Coulomb-Gully, Marléne, La démocratie
mise en scenes. Télévision et élections, op. cit.

94



284

utilisée pour décrire la vie politique, rappelle et accentue la mise en scéne propre a toute expression du
pouvoir. Elle attire ’attention sur cette dimension ontologique et la rend visible. De la méme maniére que
pour la presse écrite ou la radio, elle favorise un point de vue singulier sur le politique et infléchit ses modes
de publicisation. D une certaine facon, elle rappelle que tout média, dans un contexte donné, assigne des
normes aux représentations du pouvoir, et que ces normes constituent des repéres a partir desquels les
acteurs et les discours politiques sont susceptibles d’étre évalués.

L’inscription d’Internet dans les pratiques de communication politique ne déroge pas a cette regle.
Elle a contribué a interroger ces normes de la représentation politique médiatisée. Elle doit étre comprise
dans son contexte social et politique, celui d’une crise de confiance globale des citoyens dans les
institutions formelles du pouvoir et leurs représentants™*. L affaissement de la démocratie élective et la
défiance dont elle fait I’objet s’inscrivent depuis les années 1980 dans un contexte de mutations profondes
liées a la montée de I’individualisme, au déclin de la puissance publique et & une perception anxiogene de
I’avenir™. Face a ces transformations, 1’appareil administratif et politique est apparu impuissant. Il a pu
donner I’impression d’étre détaché des préoccupations quotidiennes des citoyens, ceux-la mémes qu’il est
cens¢ servir et représenter. Ce sentiment de coupure entre le peuple et ses élus n’est pas sans rappeler la
méfiance inspirée par les diverses formes de médiatisation télévisuelle des acteurs politiques — espace de
visibilité majeure pour ces derniers depuis les années 1960-1970. De ce point de vue, la « langue de bois »
est sans aucun doute la formule la plus révélatrice des réserves suscitées par la communication politique,
singulierement télévisuelle.

Le média repose sur un modéle communicationnel institué, balisé, ritualisé, fondé sur un strict
partage de I’économie énonciative qu’il met en place : d’un coté, I’émetteur, I’instance télévisuelle, qui
donne a voir et a entendre les acteurs politiques et médiatiques, de I’autre, le récepteur, I’instance
téléspectatrice, grossiérement pergue comme inactive, massive et indifférenciée. Il va sans dire que ce
dernier point est tout a fait contestable et qu’une telle conception de la réception sert avantageusement la
construction stéréotypée d’un modele communicationnel aisément identifiable. De ce point de vue, la
passivité supposée du téléspectateur réduit le champ de la réception aux usages limités de la télévision
cathodique. Elle ne considére pas le spectre plus large des pratiques auxquelles elle donne lieu, comme si la
télévision imposait a ses récepteurs une attention pleine et entiére a ses programmes, une discipline
catégorique, a laquelle il serait impossible de se soustraire. La réalité des pratiques sociales liées a la
télévision dément cette vision médiacentrique. Elle recouvre un ensemble d’activités connexes
susceptibles d’accompagner la réception télévisuelle : la conversation, la lecture, I’accomplissement de
taches domestiques... ce que nous pourrions nommer a la suite de Michel de Certeau « le fond
nocturne »** de I’activité médiatique, ces menues procédures qui rappellent aux modélisations simplistes

de la communication le principe fondamental de liberté qui sous-tend toute forme d’activité sociale.

A ce sujet, voir notamment : Rosanvallon, Pierre, La légitimité démocratique : Impartialité, réflexivité, proximité, Seuil, Paris,
2008.

85 Ibidem.

286 de Certeau, Michel, L Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit., p.XXXV.
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Sans aucun doute 1’éloge des médias informatisés ne s’est-il pas simplement appuyé sur les
déficiences supposées du média télévisuel et sur le seul espoir que suscite toute innovation technologique.
D’un point de vue politique et démocratique, les propriétés technosémiotiques du Web et ses potentialités
pratiques constituent également un terrain fécond a une confusion des genres. Elles donnent corps au réve
technologiste selon lequel la « médiativité »**’ numérique pourrait résoudre les difficultés du présent,
pourrait suppléer les manques décriés de la télévision dans le jeu démocratique. D’un certain point de vue,
la figure du téléspectateur passif céde sa place a une autre figure volontiers fantasmée, celle d’un internaute
hyperactif et engagé — en prise directe avec les processus de décision politique. L’écran numérique — celui
de I’ordinateur, du smartphone, de la tablette — et ses discours d’escorte cristallisent la projection d’un idéal
démocratique retrouvé. Il se donne a lire comme le substitut inespéré des lieux et procédures formels du

pouvoir politique, comme la solution miracle aux achoppements déplorés de la représentation élective.

2.6. L’imaginaire structurant d’un lieu de médiation politique : le forum
électronique

Pour ne prendre qu’un exemple parmi les nombreux dispositifs de médiation du politique, le forum
¢lectronique est tout a fait emblématique de cette idéalisation des médias informatisés. Quoique dépassé par

d’autres dispositifs plus sophistiqués en la maticre, il a su incarner la survivance a I’état numérique de lieux

et de pratiques liés a I’imaginaire de
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propositions politiques sur la base

des doléances citoyennes inscrites sur son forum. La démarche de Ségoléne Royal tablait sur un désir de
renouvellement du fonctionnement démocratique et a pleinement misé sur le potentiel expressif des médias
numériques en la matiére. En bien des aspects, « Désirs d’avenir » est un objet hybride. Il a constitué¢ un
outil de communication politique original — jouant du corps a corps symbolique entre la page Web et la

candidate, figure magnifiée par une habile dissémination des signes de sa présence. L’effacement

87 Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité, p.79.
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revendiqué de Ségoléne Royal derriére les citoyens-experts reléve du filigrane, d’une absence en pointillés.
La valorisation de leurs contributions est indissolublement li¢e au dispositif qui a rendu possible cette prise
de parole et a I’action de son instigatrice. Elle s’inscrit également dans un contexte de campagne électorale
qui suppose une intense mobilisation des outils du marketing politique™® et une promotion de la candidate
qu’ils sont censés servir. De ce point de vue, le forum ¢€lectronique se fait outil stratégique — il est 1'un des
moyens dont dispose alors Ségoléne Royal pour donner sens a son programme et a son image.

Cela étant, la compréhension du dispositif apparait plus complexe que pour un site de campagne
explicitement consacré a la promotion d’un candidat. L’éditorialisation du site joue pleinement sur le
trouble générique suscité par les discours identifiant « Désirs d’avenir » a un « forum participatif » ou a un
espace de « débats ». Rappelons a ce titre que 1'un des slogans-phares de la candidate socialiste — « Le
débat ne se fera pas sans toi » — reposait sur cet appel a la participation citoyenne. Socle rhétorique majeur
de son discours, il déformalise le débat public et le restitue savamment en des arénes spécifiques — lieu
numérique ou revit dans une certaine mesure I’imaginaire démocratique de la Cité antique. Ainsi, le forum
électronique transforme la discussion publique en instrument stratégique de conquéte du pouvoir, mue
d’autant plus ambivalente qu’elle s’inspire du « renouvellement » a 1’échelle locale « des formes de la
démocratie contemporaine »**°. Comme le souligne Loic Blondiaux, la généralisation des procédures de
participation — institutionnelle ou non — tient a la « trés forte valorisation symbolique »**’ dont jouit le
concept et & « un changement substantiel dans la conception de la légitimité »**' de la décision politique.
En tant que lieu possible du politique, le forum électronique joue pleinement de ces deux processus de
valorisation et de légitimation symbolique. Lorsqu’il est apparu, « Désirs d’avenir » se situait ainsi d’une
certaine maniére entre deux registres : celui de I’instrumentalisation stratégique imposée par les contraintes
d’une campagne électorale et celui d’un renouvellement possible du systéme démocratique par les médias
numériques, ce que Frangoise Massit-Folléat, pour qualifier le concept de démocratie électronique, nomme

une « configuration socio-technique en devenir ».
3. Conclusions partielles du Chapitre 2

Pour envisager la « vie triviale » des vidéos politiques, il nous apparaissait au préalable nécessaire
de nous défaire d’une lecture impressionniste des objets numériques. Volontiers décrits comme des étres

fluides, détachés des contraintes encombrantes de 1’espace, du temps, de la matiére™”, ils sont pourtant

Reprenant 1’approche de Jean-Marie Cotteret, le marketing politique se définit essentiellement a partir des moyens de
communication, dont dispose une personnalité politique ou un parti pour renforcer ou modifier I’opinion et le comportement
des électeurs a son égard. Cf. Cotteret, Jean-Marie, Gouverner c’est paraitre, PUF, Paris, 2002. Voir également a ce sujet :
Maarek, Philippe J., Communication & marketing de ’homme politique, 3° édition, Litec/LexisNexis, Paris, 2007.

Blondiaux, Loic, L idée de démocratie participative : Enjeux, impensés et questions récurrentes », in Bacqué, Marie-Hélene,
Rey, Henri, Sintomer, Yves (dir.), Gestion de proximité et démocratie participative : Une perspective comparative, Le
Découverte, Paris, 2005, p.121.

Ibid., p.126.

Ibid., p.127.

Massit-Folléa, Frangoise, « La démocratie électronique : mise en perspectives », in Mouchon, Jean, Massit-Folléa, Francoise
(dir.), Information et démocratie, ENS Editions, Fontenay, 1997, p.105.

Comme le soulignent Yves Jeanneret et Emmanugl Souchier a propos des écrits d’écran, la notion de « numérique » « tend en
effet a opposer la rigidité du texte livresque a la fluidité du texte numérique, assimilant le texte a un pur liquide se glissant
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étroitement liés a la machinerie complexe des médias informatisés et au poids déterminant de leur contexte
communicationnel. Ce chapitre consacré aux lieux du politique n’entendait pas entrer dans le détail
exhaustif des espaces formels et institués du pouvoir — domaine relevant davantage de 1’anthropologie ou
des sciences politiques, mais visait a réaffirmer I’importance d’un principe analytique, fondé sur
I’appréhension diachronique et contextuelle des vidéos politiques. Au-dela du fantasme de I’immatérialité —
que nous avons abondamment évoqué — au-dela d’une conception autotélique de la vidéo, dénaturée de sa
dimension communicationnelle et réduite a I’état de bibelot, nous avons souhaité rappeler que toute
représentation médiatique est solidaire du dispositif de médiation qui permet son existence et contribue a la
fagonner. Tirant parti de la définition veronienne du concept de média, I’appréhension de la vidéo politique
ne peut se comprendre que dans 1’entrelacs historiquement institué des formes discursives, de leurs espaces
d’expression et de leurs pratiques sociales de production et d’appropriation.

Aussi avons-nous fondé notre chapitre sur le couple notionnel « médiativité »/ « médiagénie »**,
proposé par Philippe Marion pour comprendre la relation entre une représentation médiatique singuliere et
le pouvoir configurant des dispositifs de médiation. A rebours d’une conception structuraliste de nos objets,
nous envisageons systématiquement la lecture des vidéos politiques (et plus largement de tout objet
médiatique) en relation avec leur contexte éditorial selon le principe fécond d™un « corps a corps »
médiatique. Cette perspective structurante nous permet de comprendre 1’évolution des objets et des formes
médiatiques — dont la vidéo politique est une expression parmi d’autres — a partir de I’histoire des médias
susceptibles de les faconner. D’un point de vue rhétorique — perspective fondatrice en communication
politique, les mécanismes et les formes de la persuasion regardent tout autant le discours politique que son
cadre éditorial et les systémes de signes non-linguistiques qui contribuent a le rendre efficace. Nous avons
ainsi montré que chaque média favorise un certain type de discours politique, et qu’au-dela des ressorts du
verbe, d’autres catégories rhétoriques, tombées en désuétude, héritées d’Aristote et de Quintilien, ont été
singuliérement renouvelées, notamment par les médias audiovisuels. L’élaboration d’une rhétorique
politique globale s’appuie donc nécessairement sur le dépassement d’une approche strictement
logocentrique du discours. Elle doit prend en compte I’ensemble matériel des éléments signifiants qui
participent aux mécanismes de la persuasion — le « contexte observable » pour reprendre 1’expression
d’Annette Béguin, ou ce qu’Emmanuél Souchier nomme 1’ « énonciation éditoriale ». Elle s’appuie
également sur le « contexte convocable » des objets considérés — ensemble de connaissances préalables et
inégalement partagées, encyclopédie plastique, dont il apparait difficile de faire 1’économie pour
comprendre la geste rhétorique a laquelle obéit toute représentation politique médiatisée.

Notre approche de la relation entre espace et politique visait donc a montrer comment un média —
ou plus globalement un lieu de médiation — favorisait un certain type de discours politique, en singularisant
notamment les pratiques rhétoriques lies a 1’exercice et a la conquéte du pouvoir. C’est ce que nous

entendions lorsque nous évoquions la dimension « déja » politique de tout dispositif de médiation, espace

dans la communication, figure hallucinante et hallucinée dont la formule de Stevan Harnad, 1’ « écriture dans le ciel »
(SkyWriting) offre la figure aussi naive qu’hyperbolique. » Cf. Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « L’énonciation
¢éditoriale dans les écrits d’écran », article cité, p.8.

2% Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité
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de projections discursives a partir duquel se noue la relation entre représentation politique et expression
médiatique. L attention portée a cette dimension configurante a également été envisagée du point de vue de
la mémoire culturelle, sociale et politique des lieux de médiations. Les pratiques de communication
autorisées par les contraintes techniques propres a tout média s’inscrivent aussi a la lumiére de I’imaginaire
souvent fertile de ces espaces d’expression politique. Ce qui se joue en filigrane, c¢’est une certaine
représentation du pouvoir, de sa 1égitimité et des normes a partir desquelles il peut étre évalué dans un
contexte donné. Souvent réduite au présent tactique de sa diffusion (particulierement en période de
campagne électorale), la vidéo politique n’échappe pas a I’imaginaire de ses dispositifs de médiation et a
ses différents contextes communicationnels. Comme nous I’avons indiqué, I’activité de lecture et de
construction du sens, dont elle fait I’objet, est étroitement liée a son « énonciation éditoriale » et a
I’ensemble des contraintes matérielles qui accompagnent sa diffusion. La composition propre de la vidéo
doit donc étre comprise au-dela de sa cloture technosémiotique — dimension non pertinente pour penser sa

« vie triviale » et I’actualisation plurielle des sens que lui conférent son cadre éditorial et son contexte

social, culturel et politique de réception.
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Chapitre 3: Télévision, Internet et politique: métamorphoses d'un
modele communicationnel

La vidéo politique constitue une catégorie aussi plastique qu’heuristique pour penser les
métamorphoses contemporaines de la communication politique médiatisée. Non qu’elle renvoie a un
ensemble étanche et institué d’objets, bien au contraire, mais dans la mesure ou elle met en jeu des formes
nouvelles de visibilité pour le politique et qu’elle s’inscrit, par ses propriétés technosémiotiques, dans la
droite lignée de médias audiovisuels institués, au premier rang desquels figure la télévision. Cette relation
sémiotique et diachronique entre les vidéos politiques et le média télévisuel est d’autant plus intéressante a
envisager que ce dernier a longtemps constitué un espace de référence hégémonique en matiere de
communication politique™’. Des Web-télévisions aux videocasts, des séquences télévisuelles diffusées en
ligne a la télévision connectée, nombreux sont les dispositifs et formes numériques qui ont permis un
renouvellement de ’identité générique de la télévision®”. A travers I’exemple-type des vidéos politiques,
c’est ’ensemble du processus de production et de réception télévisuelles qui est remis en question, et, ce
faisant, la pertinence et la pérennité d’un modéle communicationnel mass médiatique™’ devenu obsoléte.

C’est précisément autour de ce questionnement qu’entend s’articuler ce dernier chapitre théorique
autour des vidéos politiques et des enjeux communicationnels qu’elles soulévent. Pour en comprendre le
sens, il apparait essentiel de revenir plus en détail sur le role joué par la télévision, en termes de
communication politique audiovisuelle. Role nous I’avons dit instituant d’un média, qui a aussi
profondément transformé ses espaces d’expression politique au fil de son histoire. La télévision revét toutes
les caractéristiques d’un lieu formel du pouvoir, une officialit¢ qui de prime abord la distingue de
I’imaginaire volontiers libre et libertaire d’Internet, qui ritualise sous des formes diversifiées la

communication politique, mais dont les pratiques et formes d’expression ont été largement soumises a un

Nombreux sont les ouvrages témoignant du role majeur joué par la télévision dans le jeu démocratique et politique dans la
deuxiéme partie du XX° siécle. Nous nous appuierons essentiellement sur le récent ouvrage d’Aurélien Le Foulgoc qui, a ce
sujet, signale que « la télévision est aujourd ’hui un élément constitutif du systeme politique » et qu’ « elle agit aussi bien sur
les modalités de recrutement des responsables politiques que sur [’ensemble de leurs stratégies de communication. » Cf. Le
Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, INA Editions, Bry-sur-Marne, 2010, p.11-12.

A ce sujet, voir notamment ’article de Pierre Barrette paru en 2009 : Cf. Barrette, Pierre, « La télévision a 1’ére d’Internet », 24
images, n°144, 2009, p.34-35.

Voir également ’ouvrage de Jean-Pierre Lafrance relatif au devenir de la télévision dans un contexte multimédiatique et

numérique marqué par une transformation profonde des objets et des pratiques culturels. Cf. Lafrance, Jean-Pierre, La
telévision a l'ere d’Internet, Septentrion, Québec, 2009.

Il s’agit d’'un modele que nous avons mentionné a plusieurs reprises pour mettre en perspective notre propos et la
problématique des transformations li¢es aux technologies numériques. Evoquant « le réle politique des images dans le monde
contemporain » et I’influence des « modeéles de communication » sur « [’ensemble des pratiques communicationnelles », Anne-
Marie Gingras présente ainsi le role joué par la télévision jusqu’a la fin des années 1990 : « Les "médias audiovisuels de
masse" représentent un troisieme modeéle de communication qui se forme dans les sociétés libérales démocratiques (vers
1950). Le modele de la télévision de masse liée quasi organiquement a la publicité commerciale, tout en mettant I’accent sur le
divertissement, réussit quand méme a rallier les plus grands auditoires autour de ses téléjournaux. » Cf. Gingras, Anne-Marie
(dir.), La Communication politique, op. cit., p.101.

Avec I’arrivée des médias informatisés et la professionnalisation des pratiques de communication, ce modéle que 1’on pourrait
qualifier de « cathodique » perd de sa substance au profit d’un modele communicationnel au sein duquel « un grand nombre
d’acteurs participent a une médiatisation diversifiée. » Cf. Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du
domaine politique, op. cit., p.14.

Voir également les travaux de Jay Blumler et Michael Gurevitch, qui évoquent une crise de la communication publique : Cf.
Blumler, Jay, Gurevitch, Michael, The crisis of public communication, Routledge, Londres, 1995.
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vaste mouvement de médiation numérique. Nous pourrions ainsi nous poser les questions suivantes : dans
quelle mesure I’essor des technologies numériques a-t-il conduit a un bouleversement profond des
conditions d’exercice médiatiques de la communication politique ? Comment la télévision — qui constituait
son espace de prédilection — a-t-elle été redéfinie dans ses formes et ses pratiques, dans son économie
méme ? Quel role joue-t-elle désormais dans un systéme devenu intermédiatique et « #rivial », au sein
duquel elle a perdu son place hégémonique ? Comment les vidéos politiques — objet-type et objet prétexte
de notre recherche — indiquent-elles ce changement de régime communicationnel, cette réévaluation de
I’écologie médiatique de la communication politique ?

Ce que signale ce questionnement, ce n’est pas la rupture annoncée du numérique avec un ordre
ancien, mais au contraire un principe de continuité polymorphe entre des formes nouvelles et anciennes
d’expression médiatique, et singulierement entre les vidéos politiques et les objets télévisuels. Les années
2000 ont ainsi permis une vaste renégociation du sens de ces objets. Par la « trivialité » méme des
processus d’information et de communication permise par les technologies numériques, cette décennie a
connu une transformation des conditions de réception de la politique médiatisée. La vidéo politique
constitue de ce point de vue un témoin privilégi¢ de ces métamorphoses, un objet-carrefour’ par
excellence, grace auquel il est possible d’observer la survivance et la redéfinition de formes médiatiques
diverses au contact des dispositifs et des pratiques numériques. Au méme titre que d’autres objets apparus
avec les technologies informatisées et I’essor d’Internet, la vidéo politique a ainsi remis en question les
mécanismes d’institution cathodique du politique — métaphore tout a fait significative en ce qu’elle rappelle
la relation indissoluble entre un ordre technique devenue obsoléte et les processus sociopolitiques qui
I’accompagnaient™”.

Des lors, le média télévisuel ne disparait pas avec I’artefact qui a permis sa consécration. A 1’appui
de I’innovation technique qui rend possible sa perpétuation numérique, il renait a d’autres perspectives
sociales et sémiologiques, que nous nous attachons par ce présent travail de recherche a mettre en
évidence®”. Les métamorphoses du modéle médiatique initié par la télévision cathodique n’aboutissent pas
seulement a une redéfinition des objets et pratiques de communication politique hérités de ce modéele, elles

conduisent également a repenser les formes nouvelles de notoriété et de légitimation du politique. Pour

ainsi dire, les technologies informatisées favorisent la médiation d’objets marqués a diverses échelles par

Meétaphore relative a 1I’étymologie de « trivialité », notion centrale dans ce travail de recherche. L’adjectif est emprunté au latin
d’époque impériale trivialis, -e, lui-méme dérivé de trivium signifiant « carrefour ». Cf. Le Trésor de la Langue Frangaise —
entrée « Trivial » (§ « Etymol. et Hist. », I1I), accessible sur http://atilf.atilf.fr/.

Selon I’expression « légitimité cathodique », proposée par Jean-Marie Cotteret, pour définir I’'un des deux pdles de légitimité
autour desquels s’articule la vie politique frangaise :

« D’un coté la légitimité élective qui juridiquement, constitutionnellement, régle la vie politique, confére I’autorité aux élus, et
impose [’obéissance aux électeurs. Son centre en est linstitution parlementaire. De [’autre une légitimité cathodique
informelle mais toute-puissante.

Elle confere aux « plus apparents », ceux qui accédent aux médias, autorité réelle. Elle modifie le rapport autorité-obéissance.
Une loi n’a pas été acceptée parce qu’elle a été votée, elle n’entre vraiment en application que si elle a été expliquée. Le
gouvernement ne peut plus se passer de cette nécessité de communiquer. » Cf. Cotteret, Jean-Marie, Gouverner c’est paraitre,
op. cit., p.23.

De notre point de vue, I’expression « légitimité cathodique », qualifiant le processus stratégique de visibilité télévisuelle du
politique, mériterait d’étre reformulée, a I’aune des transformations techniques du média télévisuel et de leurs conséquences
sociosémiotiques.
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leur empreinte. Les vidéos politiques ne sont pas les supports désincarnés du discours (auquel cas la
question du medium serait curieusement éludée), elles véhiculent de ce que Jean Davallon nomme un
« lestage technosémiotique »’", elles portent la trace des pratiques et des imaginaires qui accompagnent

leur médiation.

1. L’institution cathodique du politique en questions

Comprendre les métamorphoses de la communication politique audiovisuelle, a travers 1’exemple
des vidéos politiques, invite, comme nous I’avons précédemment évoqué, a prendre en considération
I’histoire des médias audiovisuels eux-mémes, dont elles constituent 1’un des plus récents aboutissements.
C’est le principe méme de la notion de transformation qui souligne I’importance de cette approche
diachronique et impose une réflexion autour du passage entre un type spécifique de médiatisation
audiovisuelle du politique et les formes numériques de cette médiatisation. Diverses logiques s’articulent
entre elles plus qu’elles n’entrent en concurrence’”. L’observation des vidéos politiques donne corps a la
notion de « trivialité » — processus qui invite a détailler la relation sociosémiotique entre lesdites vidéos et
un ensemble disparate de programmations télévisuelles contemporaines ou antérieures a leur diffusion.

La télévision constitue, nous I’avons dit, un média de référence en termes de communication
politique, un espace d’expression incontournable qui s’est progressivement institué autour de logiques plus
ou moins contradictoires. En France, ’émergence de 1’espace public télévisuel en relation étroite avec
I’Etat et une stricte réglementation de la parole publique s’est mélée au développement de chaines de
télévisions privées obéissant a des impératifs mercantiles et a une recherche soutenue de 1’audience. Deux
perspectives a priori antagonistes, qui, de fait, nous le verrons plus amplement, ont placé la télévision au
centre d’un paradoxe. Si elle est devenue le média dominant en matiere de communication politique,
contribuant a pérenniser la visibilité¢ de la politique a une échelle jamais atteinte avant son apparition, la

télévision a également été la source de critiques acerbes, accusée de réduire la politique a sa mise en

Davallon, Jean, « Objet concret, objet scientifique, objet de recherche », Hermes, n°38, CNRS Editions, Paris, 2004, p-35.

La médiatisation numérique de I’audiovisuel doit beaucoup a la création des sites de partage de vidéos en ligne, notamment
YouTube et Dailymotion apparus en 2005. Par ailleurs, les logiciels de création et de lecture audiovisuelles, ainsi que les
systémes de partage de fichiers de type peer-to-peer ont également contribué a transformer radicalement la problématique de la
médiatisation de 1’audiovisuel. Fondé sur un ensemble d’innovations techniques, le numérique a favorisé le renouvellement des
objets, signes et pratiques de 1’audiovisuel. Il a €largi le champ de visibilité d’une culture de I’ceil désormais observable sous
de multiples formes, au-dela de I’espace privé et d’un champ professionnalisé d’acteurs. C’est a partir de ces transformations
multiples liées au numérique que se fonde 1'une des hypothéses majeures de nos analyses, a savoir la formulation, dans la
perspective des Literacy Studies, de la notion d’audiovitie — ensemble de savoirs et de savoir-faire audiovisuels que les médias
informatisés ont contribué a rendre visibles. Nous reviendrons plus tard sur les enjeux de cette notion. Cf. Devars, Thierry,
« Pour une poétique de 1’audiovitie : I'impensé de la culture audiovisuelle. Le cas des vidéos politiques », article cité
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spectacle, et d’une certaine maniére d’organiser a marche forcée la dépolitisation du débat public*®. Ces
critiques, dont il ne s’agit pas ici d’évaluer la pertinence en termes polémiques, s’appuient sur une approche
somme toute restrictive et idéologique de la politique médiatisée (ce qu’elle devrait étre, a 'image-méme
de I’idéal-type d’espace public selon Habermas, a savoir une politique « pure », déliée des contraintes
professionnelles diverses propres au média télévisuel)*™. Dans la perspective des travaux réalisés par
Aurélien Le Foulgoc, nous verrons dans ce chapitre que la communication politique a non seulement
trouvé un espace médiatique de prédilection a travers la télévision, mais que, loin de s’effacer au profit de
programmations hétérogenes, la parole politique s’est progressivement diluée parmi elles et que la
télévision, par divers aspects, a favorisé une « extension du domaine politique »**.

Ce point préalable sur les métamorphoses de la politique médiatisée nous semble tout a fait utile a
une mise en contexte des transformations liées, quant a elles, a la dissémination numérique des formes
médiatiques du politique. La transition de 1'univers ritualisé et cérémoniel de la télévision & I’imaginaire
volontiers libéral et transparent du numérique s’appuie sur la porosité du politique a d’autres territoires
médiatiques que ceux qui lui étaient initialement dévolus. L’inscription en ligne du politique a ainsi donné
lieu a ce que ’on pourrait nommer un kaléidoscope audiovisuel — un espace disparate et protéiforme
d’objets qui s’inscrivent dans la droite lignée des médiamorphoses du politique initiées par la télévision des
la fin des années 1980. Des émissions de talk-show a ’infotainment’™ en passant par les programmes
multiples de téléréalité, nombreux sont les formats télévisuels qui ont progressivement transformé les
modes de lecture du politique, anticipant d’une certaine facon les aspects majeurs de son appréhension par

les médias numériques. Ce dernier chapitre théorique entend donc établir un lien entre la survivance a 1’état

La dévalorisation de la télévision n’est pas réductible a la couverture médiatique de la vie politique. Elle a constitué un obstacle
majeur a sa compréhension. La télévision a longtemps été reléguée au rang d’objet indigne tant sur le plan politique et culturel
que d’un point de vue académique et scientifique. Elle a ainsi suscité la méfiance de nombreux intellectuels, parmi lesquels les
figures de proue de I’Ecole de Frankfort, Adorno et Horheimer, dont I’ouvrage fondateur La Dialectique de la raison a
cristallisé 1’indignité supposée d’un média jugé abétissant. Cf. Adorno, Theodor, Horkheimer, Max, La Dialectique de la
raison, Tel Gallimard, Paris, 1983 [1947].

De la méme maniére, en condamnant « /’emprise de la télévision » sur les champs de production culturelle, Bourdieu élargit le
spectre de sa critique — relative au fonctionnement de I’information — a 1’ensemble des programmes télévisés, sans toutefois
distinguer les valeurs et missions hétérogénes qui caractérisent ce média. Cf. Bourdieu, Pierre, Sur la télévision, Raisons d’agir,
Paris, 1996.

Yves Jeanneret rappelle a ce titre que « [activité qui consiste a dénoncer et réhabiliter périodiquement la télévision n’est pas
certes nouvelle » (p.39) : « Des prétentions attachées a la télévision, des engagements et enrélements qu’elle suscite ou ne
suscite pas, des stigmatisations et défenses dont elle fait ['objet, il a été sans cesse question dés les premiéres recherches sur la
telévision. (...) Ce qui n’est pas nouveau non plus, c’est la trés forte charge idéologique que remue toute recherche en la
matiere (...) Tous ces enjeux et tous ces acteurs se retrouvent dans les querelles qui agitent périodiquement le discours des
médias sur les médias en général et sur la télévision en particulier. » (p.40-41) Cf. Jeanneret, Yves, « Ou va la télé ?
Prétentions, engagements, stigmatisations », Communication & langages, n1°166, 2010.

Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, op. cit.

L’infotainment est un mot valise formé a partir des substantifs « information » et « entertainment ». 11 ne posséde pas de strict
équivalent lexical en Frangais, si ce n’est des expressions comme « infodivertissement » ou « infovariétés ». Le terme désigne
« les programmes relevant du divertissement » qui « deviennent des lieux majeurs d’investissement du personnel politique ».
Reprenant les travaux d’Erik Neveu et d’Aurélien Le Foulgoc, Joélle Desterbecq souligne que ces programmes « présentent un
certain nombre de traits fédérateurs quant a leurs dispositifs : ils sont conduits par des animateurs et non des journalistes,
proposent des invités aux statuts sociaux trés diversifiés, optent pour la décontraction des modalités d’expression et la
marginalisation du discours politique. » Cf. Desterbecq, Joélle, « Recomposition du politique a la télévision : entre contraintes
communicationnelles et contraintes discursives. Construction d’un cadre méthodologique. », Communication, Volume 29/2,
2012. Article accessible sur : http://communication.revues.org/index267 1.html#text

Voir également : Neveu, Erik (coord.), « La politique saisie par le divertissement », Réseaux, n°118, 2003.
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numérique des formes et pratiques télévisuelles de la communication politique et la « médiativité »

spécifique du numérique.

1.1. L’institution télévisuelle du politique : la construction d’un espace de
prédilection médiatique

Comme nous I’avons indiqué dans les chapitres précédents, I’histoire de la communication
politique et de ses enjeux est résolument li¢e a I’histoire de ses supports matériels de médiation. Une
relation étroite qui a progressivement inscrit 1’activité communicationnelle au cceur des processus de
conquéte et d’exercice du pouvoir politique. A cet égard, le role joué par les médias a sans aucun doute été
accentué par la diversification des technologies de communication et des opérations sociosémiotiques

qu’elles ont rendues possibles.

1.1.1. Le pouvoir et l’écran

Il va sans dire que cette articulation du politique et du médiatique n’est pas réductible au
développement somme toute récent des médias de masse et des technologies informatisées. Comme
I’indiquent les travaux d’Anne-Marie Christin, I’écran contemporain, objet omniprésent et multiforme du
quotidien, s’inscrit dans la lignée d’une « pensée de I’écran »**’, arriére-plan théorique de notre point de
vue essentiel a la compréhension des formes multiples de la communication médiatisée. Car dés lors qu’il
s’agit d’étudier les voies par lesquelles le pouvoir politique imprime ses marques, le support matériel joue
un role fondamental. Tiers-objet archétypal, surface primitive de représentation, la peau constitue la matrice
exemplaire a partir de laquelle les inscriptions du pouvoir politique peuvent étre pensées. Comme le

souligne littéralement Michel de Certeau :

« Tout pouvoir, y compris celui du droit, se trace d’abord sur le dos des sujets. » "

A la jonction de la matiére et du sens, en amont de ce que nous comprenons ordinairement sous
I’expression « communication politique », le corps, devenu surface a investir, est le préalable originel de ce
processus de médiation du pouvoir. Les pratiques de communication, notamment dans le champ politique,
se sont ainsi progressivement affranchies du corps-objet pour investir, au gré des fagonnements successifs
de la matiére, un ensemble de plus en plus sophistiqué d’objets-tiers : des parois rupestres aux peaux
animales, du volumen en papyrus a la page imprimée, du journal papier aux médias de masse audiovisuels
jusqu’aux médias informatisés. La « pensée de [’écran » s’est ainsi incarnée en une pluralité d’écrans —
fruits de progres technologiques qu’a solidairement accompagnés une longue métamorphose de I’activité

communicationnelle. Ce bref rappel, dont les enjeux ont été évoqués dans les chapitres précédents, nous

397 Christin, Anne-Marie, L ‘image écrite ou la déraison graphique, op. cit., p.6.
398 de Certeau, Michel, L ’Invention du quotidien, Tome &. Arts de faire, op. cit., p.207.
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indique que les processus d’institution communicationnelle du politique n’apparaissent pas subitement avec

I’extension d’un espace de visibilité audiovisuelle.

1.1.2. Télévisualité et politique

11 est en revanche indéniable que les médias de masse, et singulicrement la télévision, ont trés
largement contribué a accentuer cette visibilité médiatique et a transformer en profondeur les conditions
d’exercice du débat public et du discours politique. Les enjeux soulevés par la relation entre télévision et
politique sont multiples et regardent trés directement les transformations contemporaines de la politique
médiatisée, singulierement les nouvelles formes de ’audiovisuel en ligne, au premier rang desquelles figure
I’objet vidéo. Le préalable télévisuel, tel qu’il a pu se mettre en place avant I’irruption des technologies
informatisées et leur diffusion généralisée, a ainsi cristallis¢ un mode spécifique d’existence médiatique
pour le politique.

Les propriétés du dispositif télévisuel ont déterminé de nouvelles formes de visibilité engageant
par de multiples aspects une redéfinition de la relation entre le politique et ses administrés. Reprenant la

309

théorie des « métaphores actives »*~ de McLuhan, Guy Lochard et Jean-Claude Soulages rappellent ainsi

que « [’expérience humaine, se voit [ainsi] démultipliée et reconfigurée par les médias audiovisuels a

10 . . .
7 Cette métamorphose communicationnelle engage & la

travers une mosaique de formes expressives. »
fois :
- les contraintes expressives d’un média centré sur la combinaison de I’image et du son,
- les pratiques du personnel politique conduit a repenser les modalités de sa communication,
- et bien sir la figure du téléspectateur dont la posture est spécifiquement définie par le spectacle
télévisuel.
Si, comme nous 1’avons signalé, la télévision est « un élément constitutif du systeme politique », agissant
« aussi bien sur les modalités de recrutement des responsables politiques que sur ['ensemble de leurs
stratégies de communication »*"', il importe de comprendre comment ce processus instituant a été favorisé,
dans quelle mesure « la dimension spécifiquement communicationnelle et discursive du média », en
d’autres termes sa « télévisualité »”°, a faconné un modéle de référence dans le champ de la
communication politique.
Effet de la combinaison simultanée de 1’image et du son, la télévision requiert en tout premier lieu
une discipline corporelle particuliére, une gestion de 1’Aypocrisis, que n’engageait pas, ou dans une

moindre mesure, les autres canaux majeurs de communication (nous pensons ici essentiellement a la presse

McLuhan, Marshall, Pour comprendre les médias : Les prolongements technologiques de I’homme, Seuil, Paris, 1968 [1964],
p-80.

Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, op. cit., p.27.
Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, op. cit., p.11-12.

Selon I’expression employée par Guy Lochard et Jean-Claude Soulages. Cf. Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La
communication télévisuelle, op. cit., p.25.
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écrite et a la radio). La télévision impose ses paramétres techniques aux acteurs politiques désireux de
I’investir. Distincte de son corollaire cinématographique, auquel elle a souvent été comparée, 1’image
télévisuelle s’appuie sur une matérialité spécifique, imprimant a 1’écran une « forme scintillante »*°,
espace empreint de mouvement, halo lumineux autorisant « des habillages de surfaces, des glissements et
Juxtapositions de formes, des concaténations de figures. » Un ensemble de spécificités vidéographiques
dont la sophistication a été favorisée par les progrés technologiques liés au numérique. Cette attention
portée a la matérialité de I'image télévisuelle rappelle ce qu’elle n’est pas, a savoir une pure copie du
monde réel — comme pourraient le laisser supposer les mirages du signe analogique et les discours
médiatiques encourageant cette confusion. Au méme titre que toute représentation médiatisée, 1’image
télévisuelle est une mise en signes du réel — un « horizon au carré »*'* imposant la présence virtuelle de la
société et du monde a domicile dans un espace-temps particulier.

Du point de vue de la communication politique, 1’arrivée de la télévision a ainsi bouleversé la
relation entre les représentations qu’elle met en ceuvre et leur réception par les usagers. S’appuyant sur les
travaux de McLuhan, Guy Lochard et Jean-Claude Soulages rappellent que la télévision, par opposition a la
culture de I’imprimé et a la radio, impose une relation de continuité et de proximité entre le spectacle

télévisuel et le téléspectateur :

« Radio et télévision doivent toutefois étre distinguées car a la différence de la premicre, la seconde
réclame une forte participation de son usager. Elle est donc, dans la typologie dressée par Mc Luhan,
considérée comme un média froid, son spectateur travaillant continment a compléter le message et a se
fondre dans la surface tabulaire de 1’écran. Tout le spectacle télévisuel tend en effet d’une part a susciter
chez le téléspectateur une série d’activités intégratives et participatives qui I’instaure en point focal du
proces de diffusion. (...) les modes d’appréhension de la télévision et de ses messages [sont] profondément
marqués pag 1ssa nature électronique qui permet une simultanéité de 1’émission de la scéne télévisée et de sa
réception. »

De ce point de vue, le contrat de communication télévisuel privilégie le pole de la diffusion : il
s’appuie sur le principe d’une relation continue entre le spectacle télévisuel et ses récepteurs, sur ce que
Daniel Bougnoux nomme une « communication indicielle ou phatique »'°. En cela, il se distingue des
possibilités de mise a distance offertes notamment par les médias imprimés. La question du branchement
joue un role fondamental et impose a I’analyse le simulacre d’une communication im-médiate. 11lusion, qui
n’est pas sans rappeler le déni de médiation qui affecte diverses approches et discours d’escorte relatifs aux
médias numériques, lorsqu’est notamment évoqué 1’imaginaire du direct et de I’interactivité.

Dans le cadre télévisuel, la perspective de 1’im-médiateté tient donc a I’importance du matériau
iconique — matrice d’une idéologie de la transparence, notamment dans le champ de 1’information — et a la
temporalité particuliére instituée par le contrat de communication afférent. Quel que soit le type d’émission

considéré (direct ou différé), en-deca des pratiques d’enregistrement et de visionnage autorisées par

Avron, Dominique, Le scintillant, essai sur le phénomene télévisuel, Presses universitaires de Strasbourg, Strasbourg, 1994.
Virilio, Paul, L écran du désert, chroniques de guerre, Galilée, Paris, 1991, p.31.
Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, op. cit., p.27.

Bougnoux, Daniel, La communication par la bande, introduction aux sciences de l'information et de la communication, La
Découverte, Paris, 1991, p.251. Cité par Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, op. cit., p.29.
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I’avénement du numérique, la télévision tend a inclure son récepteur au sein du spectacle médiatique
qu’elle met en ceuvre. Elle inscrit la conscience du téléspectateur dans 1’espace-temps spécifique de la
« vidéosphére »*' et intégre volontiers le temps de la réception dans ’énonciation méme de ses messages.
La télévision se présente donc comme un média essentiellement « homochrone »*'* — particularité définie
par les producteurs et fondatrice d’un cadre de coopération spécifique entre le texte médiatique et ses
récepteurs. Cette temporalité de la coprésence, favorisée par une idéologisation du direct dans le domaine
de I'information, a ainsi déterminé un nouveau rapport a la réalité, lui-méme initi¢ en son temps par la
radio. En s’appuyant sur des ressorts analogues et sur le complément essentiel de 1’ « audio-vision »'°, la
télévision a contribué a cristalliser ce contrat de communication. Comme le soulignent Guy Lochard et

Jean-Claude Soulages :

« Ainsi, dans la « vidéosphere », les technologies électroniques ont contribué a introduire dans les
sociétés contemporaines un nouveau rapport a la réalité que la radio avait déja inauguré mais qu’elle n’avait
pas rendu aussi tangible et visible, incapable qu’elle était d’immobiliser son auditeur. Ce que réussit par
contre aujourd’hui tout événement télévisé en captant dans le méme instant le regard de millions de
téléspectateurs. L’écran de télévision apparait donc dans cette perspective comme le seul espace de
visibilité de la réalité sociale. »**°

La télévision repose donc sur une communication massive étroitement liée au flux et aux
conditions de la réception. Toute entiere orientée vers l’intimisme de sa lecture et la figure du
téléspectateur, terme stratégique d’une relation phatique et conative, I’image télévisuelle affiche son

« insuffisance » et impose a la réception un effort soutenu d’intégration et de participation’

. D’un point de
vue énonciatif et pragmatique, elle se distingue du modéle de I’image cinématographique et forme un
systéme de signes, un régime d’écriture a part entiére’**. Elle a longtemps été méconnue des recherches en
la matieére du fait de ’inadéquation des méthodologies destinées a mettre en évidence ses spécificités. Le

paradigme structuraliste, longtemps dominant pour appréhender les ceuvres filmiques narratives, a

Selon la terminologie et 1’approche médiologique proposée par Régis Debray, qui entend dans une perspective historique
mettre a jour les transformations introduites par les technologies dans la sphére sociale et culturelle des communautés
humaines. A la « logosphere » et a la « graphosphére », respectivement centrées sur le discours et I’imprimé, succede ainsi la
« vidéosphere », age médiatique coincidant avec la généralisation de I’audiovisuel. Cf. Debray, Régis, Cours de médiologie
générale, op. cit.

Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité.

Selon I’expression proposée par Michel Chion pour qualifier la solidarité¢ de I’image et du son dans le champ des études
cinématographiques. Cf. Chion, Michel, L 'Audio-vision, Nathan, Paris, 1990.
Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, op. cit., p.28-29.

Soulignant les différences affectant le cinéma et la télévision, Jules Gritti précise : « S’il fallait symboliser [’espace télévisuel,
ce serait en une sorte de triangle dont la point serait en direction du spectateur. Ce dernier est par la méme appelé a
prolonger cet espace plutot qu’a s’intégrer a lui. L'insuffisance de ['image télévisuelle crée donc une fuite vers [’avant tout
autant que ’insertion dans une dynamique et un discours. Moins totale, nous dirions méme moins totalitaire que l’'image
cinématographique, celle de la télévision, plus pauvre, est davantage offerte. » Cf. Gritti, Jules, « La Télévision en regard du
cinéma : vrai ou faux probléme ? », Communications, n°7, 1967, p.37. Cité par Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, ibid.,
p-38.

La spécificité sémiotique de I’image télévisuelle a notamment été mise en évidence par Umberto Eco. Ce dernier a ainsi
souligné I’importance du direct dans I’expression télévisuelle et I’articulation du spectacle médiatique a un schéma
communicationnel auquel il est inéluctablement lié¢. Selon lui, la télévision doit étre appréhendée comme « un systeme de
signes ». Il précise que « comme tout systeme de signes, les signes et leurs effets doivent étre envisagés en relation avec un
émetteur et un récepteur, la présence d’'un code commun et d’'un contexte de communication qui détermine la signification de
ces trois composantes. » Cf. Eco, Umberto, « Towards a semiotic inquiry into the television message », Working papers in
cultural studies, n°3, 1972, p.104. Cité par Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, ibid., p.39.
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également ét¢ mobilisé un temps pour analyser I’image télévisuelle. Les limites d’une approche
immanentiste de la télévision tiennent sans aucun doute a 1’ignorance des parametres contextuels, qui
jouent un role fondateur pour sa compréhension®”. De ce point de vue, la portée esthétique de 1’image
télévisuelle tient moins a sa fonction poétique qu’a I’interpellation — explicite ou implicite — du récepteur,

figure omniprésente du procés de la diffusion®”*

. En d’autres termes, la télévision ne saurait étre pensée
selon le principe d’un quelconque autotélisme®® - point de vue qui a pu prévaloir pour analyser les ceuvres
de fiction littéraires ou artistiques. Non que ses programmes, dont les contenus et les fonctions sont par
ailleurs diversifiés, soient dépourvus de toute dimension esthétique, mais dans la mesure ou cette
esthétisation répond a d’autres logiques et impératifs — matériel, social, communicationnel — qu’une quéte
de I’aura, pour reprendre le terme de Walter Benjamin.

Si les progres technologiques ont contribu¢ a modifier I’identité générique de la télévision et ses
pratiques médiatiques afférentes (des usages domestiques du magnétoscope a ceux des médias
informatisés), cette derniére bénéficie toutefois d’un socle de spécificités constitutives d’'un modele
communicationnel bien défini. Objet a la fois intime et social, la télévision s’est construite a partir d’une
matérialité et de contraintes énonciatives fécondes, donnant lieu a une large gamme de programmations, de
dispositifs et de fonctions (informer, enseigner, divertir). Elle ne saurait donc souffrir une approche

uniformisante de ses contenus et s’offre au champ des Sciences de I’Information et de la Communication

comme un objet de prédilection.

1.1.3. L’énonciation télévisuelle

La relation nouée entre la télévision et son destinataire a ceci de particulier qu’elle constitue un fait

communicationnel a part entiére :

- Elle s’appuie en premier lieu sur la dimension sémiopragmatique de I’image, étroitement liée aux

contextes variables et contingents de la communication télévisuelle (du contexte socioculturel

global aux déterminations trés quotidiennes de la réception)’.

Nous pensons ici au point de vue initialement adopté par Christian Metz pour envisager la relation entre cinéma et télévision.
Approche qu’il s’agit bien sir de replacer dans le contexte des années 1960 et 1970 durant lesquelles le paradigme
structuraliste faisait autorité. Cf. Metz, Christian, Langage et Cinéma, Larousse, Paris, 1970.

Nous reprenons ici la terminologie proposée par Jakobson. Cf. Jakobson, Roman, « Linguistique et poétique », in Essais de
linguistique générale, Editions de Minuit, Paris, 1963.

Toujours dans la perspective structuraliste, qui a pu considérer notamment les textes littéraires et poétiques comme

autosuffisants, dotés d’une cohérence propre, n’obéissant a d’autres fins qu’eux-mémes. Comme 1’indique Brigitte Faivre-
Duboz, I’autotélisme désigne le « principe esthétique selon lequel [’ceuvre d’art est a elle-méme sa propre fin. (...) Il marque
alors une opposition avec les ouvrages a caractére mimétique et pragmatique. » Cf. Faivre-Duboz, Brigitte, « Autotélisme »,
in Aron, Saint-Jacques, Viala (éd.), Le Dictionnaire du littéraire, PUF, Paris, 2002, p.37.

Cette attention portée a la réflexivité est replacée par Barthes dans le contexte des productions littéraires des années 1850. Cf.
Barthes, Roland, « Ecrivains et écrivants », Essais critiques, (Euvres complétes, Tome 1, Seuil, Paris, 1993 [1960], p.1277-
1282.

C’est a partir des propositions théoriques pionniéres d’Umberto Eco que la relation entre la sémiologie télévisuelle et la
question des contextes d’énonciation a trouvé un point d’ancrage.
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S’appuyant sur une « médiativité » spécifique (relative notamment aux propriétés et a I’histoire de
I’image électronique), elle faconne la relation entre le regard et le montré, engageant ce que Jean-
Marc Vernier nomme des « régimes de visibilité »**’. Les modalités du voir sont ainsi intimement
liées a la nature des programmes considérés, elles révelent la diversité des relations sémiologiques
entre le spectacle télévisuel et la réalité. Selon cette approche, trois contrats de visibilité sont
susceptibles de couvrir ’ensemble des programmations télévisuelles.

L’image-profondeur renvoie aux prétentions objectivistes de la télévision, soucieuse
d’offrir a ses destinataires le spectacle de I'immédiateté du monde. Aux fondements de I’histoire
de la télévision, ce type de relation est singuliérement réactivé dans le paysage télévisuel
contemporain, marqué par I’essor des chaines d’information en continu et une idéologisation, pour
ne pas dire une idolatrie du direct.

L’image-surface regarde quant a elle toutes les modalités de mise en scene du monde qui
se donne a voir comme spectacle. Elle repose sur la composition signifiante et symbolique des
signes scriptovisuels et des dispositifs scéniques. Socle de 1’énonciation, cette mise en scéne du
monde a I’écran est spécifique a un ensemble disparate de programmations télévisuelles,
périodiques (a 'image des jeux télévisés ou des émissions politiques) ou liées a ce que d’aucuns
nommeraient des cérémonies médiatiques (débats télévisés, spectacles sportifs...)*>".

Enfin, I’image-fragment s’inscrit dans la dynamique pragmatique qui anime la
communication télévisuelle. Jouant sur les sophistications technologiques, elle entend offrir une
intensité au spectacle télévisuel et se rattache clairement a la problématique du sensorium, au
champ perceptuel extensif de I’expérience, mobilisant les sensations physiques, les réactions
motrices et les significations psychiques’™. L’image-fragment regarde tout particuliérement
I’esthétique du clip, dont I’influence n’a cessé de croitre depuis sa consécration au début des
années 1980 par I’industrie du divertissement.

11 va sans dire que cette typologie proposée par Jean-Marc Vernier n’est pas exclusive et
que ces différentes catégories sont susceptibles de s’entretisser au sein d’un méme programme.
Que I’on songe par exemple a I'information télévisée — a 'image du Journal Télévis¢ — et a
I’entrecroisement signifiant du plateau, support par excellence d’ une scénographie du discours, et
du direct — illusoire fenétre sur le monde, dont I’irruption a I’écran entend signaler au spectateur
I’immédiateté¢ de la réalit¢ filmée. Cette injonction pressante a la visibilit¢ du réel (image-

profondeur) s’inscrit dans le cadre scénarisé du plateau télévisuel (image-surface) — espace

Vernier, Jean-Marc, « Les trois ordres de 1’image télévisuelle », Quaderni, n°4, Editions Laura Wind, Paris, 1988. Cité par
Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, op. cit., p.41.

Dayan, Daniel, Katz, Elihu, La Télévision cérémonielle, op. cit.

Nous nous appuyons ici sur la conception benjaminienne de 1’esthétique qui désigne avant tout une théorie de la perception.
Selon Benjamin, I’incidence de la technique sur la perception humaine est essentielle. De ce point de vue, au-dela du champ
circonscrit des ceuvres d’art, la spécificité télévisuelle et son inscription au cceur de 1’activité sociale ont contribué¢ a modifier
notre regard sur le monde contemporain, et ce faisant la fagon dont nous le comprenons. Cf. Benjamin, Walter, L ‘euvre d’art a
[’ére de sa reproductibilité technique, in (Euvres 111, Gallimard, Paris, 2000 [1939].
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testimonial ou nait le paradoxe de 1’événement vécu en direct. La tentation de I’'immédiateté,
favorisant une dissolution de la distance et de I’esprit critique, est par ailleurs encouragée,
notamment sur les chaines d’information en continu, par la récurrence de séquences intermédiaires
— génériques et jingles. Si ces séquences d’images-fragments permettent a la chaine d’affirmer son
identité¢ dans un contexte médiatique trés concurrentiel, elles concourent également a dramatiser

o 14 : S . Lo 14 . . 330
I’expérience télévisuelle, a représenter la réalité sous I’angle de la « pathémisation »™".

- Autre point déterminant pour caractériser la relation entre 1’image et son destinataire, la question
de I’énonciation télévisuelle, soulevée par Eliseo Veron dans une perspective peircienne, joue un
role fondamental. La fonction phatique et conative de la communication télévisuelle s’incarne ainsi
a travers une pluralit¢ d’instances énonciatives — habillages visuels et sonores, plateau,
énonciateur(s) humain(s) — qui, face a la nécessaire fragmentation télévisuelle du réel, offrent au

destinataire un point de contact essentiel a la construction du sens™"

. L’activité de lecture — intime,
généralement liée au domicile du spectateur — s’inscrit dans le cadre spécifiquement télévisuel de

ce qu’Emmanuél Souchier nomme « [ *énonciation éditoriale »*>*.

1.1.4. La discipline télévisuelle du politique

La médiatisation télévisuelle du politique est donc garante des spécificités matérielles, sémiotiques,
énonciatives que nous venons d’évoquer. Essentiellement liée jusque dans les années 1950 a la radio, au
cinéma et a la presse écrite, la communication politique a ét¢ bouleversée par ’irruption de I’'image
télévisuelle. Objet de fascination pour le personnel politique, a la fois méfiant et enthousiaste a I’égard d’un
média spectaculaire, la télévision a considérablement élargi leur champ de visibilité du politique mais s’est
également présenté comme un dispositif sélectif et contraignant — supposant de ses acteurs une discipline
corporelle et discursive a laquelle ils étaient peu enclins.

Figure radiogénique, dont le talent oratoire demeure associé aux longues interventions sur les
ondes et au trés symbolique appel du 18 juin 1940, le Général de Gaulle a di se plier aux contraintes de la
« médiativité » télévisuelle, et convertir la solennité de ses interventions aux spécificités télégéniques, dont
nous avons justement rappelé qu’elles étaient orientées vers 1’espace intime du domicile familial. De la

méme maniere, en engageant une conversion de son image et de son discours aux impératifs de la

Nous empruntons I’expression « pathémisation » a Patrick Charaudeau. En analyse du discours, elle désigne « le processus
discursif par lequel 1’émotion peut étre mise en place. » 11 s’agit de « traiter celle-ci comme un effet visé (ou supposé), sans

Jjamais avoir de garantie sur [’effet produit. » Cette notion, a la croisée de la rhétorique et de I’analyse interactionnelle, nous

semble tout a fait pertinente pour qualifier 1’habillage audiovisuel de certains programmes télévisés, et plus globalement
I’énonciation télévisuelle des chaines d’information en continu. Cf. Charaudeau, Patrick, « La pathémisation a la télévision
comme stratégie d’authenticité », in Les émotions dans les interactions, Presses universitaires de Lyon, Lyon, 2000. Article
accessible sur : http://www.patrick-charaudeau.com/La-pathemisation-a-la-television.html

Eliseo Veron évoque notamment I’exemple de 1’information télévisée dans un article demeuré célébre dans le champ des
Sciences de 1’Information et de la Communication. Cf. Veron, Eliseo, « Il est 1, je le vois, il me parle », Communications,
n°38, 1983.

Souchier, Emmanuél, « Pour une théorie de 1’énonciation éditoriale, I’image du texte », article cité.
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médiation télévisuelle, Francois Mitterrand a progressivement apprivoisé sa mécanique et ses enjeux”--. La
relation privilégiée que 1'image télévisuelle entretient avec le spectateur exige en effet des acteurs
politiques qu’ils se préparent minutieusement a la discursivité télévisuelle, qu’ils prennent en compte les
désavantages et atouts du dispositif vidéographique et, ce faisant, qu’ils accordent un soin tout particulier a
leur image. Ces précautions réveélent ’exigeante discipline médiatique que requiert la communication
télévisuelle — processus de personnalisation et de spectacularisation du politique, qui a conduit ses
principaux acteurs a recourir massivement aux services de professionnels de la publicité, du marketing et

. 334
de I’'image

. Car I’entrée en scéne télévisuelle des personnalités politiques s’inscrit dans un processus de
médiation — un « corps a corps » entre une prestation oratoire et le dispositif médiatique, lui-méme pensé et
congu par les professionnels de la télévision. Se joue donc une « négociation » complexe dont les modalités
ont été progressivement assimilées par les personnalités politiques, mais que la « trivialité » numérique
remet singulierement en question. C’est la toute 1’utilit¢ de notre aparté autour des modes d’institution

télévisuels du politique.

1.1.5. La télévision a I'heure du numérique

Car D’articulation du temps de 1’énonciation médiatique a celui de la réception, fondatrice de
I’expérience télévisuelle, tend de plus en plus a se dissoudre dans la temporalité plus vaste de la médiation
numérique et des enjeux sociosémiotiques qu’elle véhicule. Sans doute faut-il y voir un signe que la
succession des « médiasphéres » évoquées par Régis Debray est moins limpide qu’il n’y parait, ou peut-
étre que la « vidéosphere » dans laquelle nous sommes supposés étre entrés présente quelques aspérités
susceptibles de lui offrir un visage contrasté. L’accentuation des phénoménes de visibilité audiovisuelle et
la course au temps présent qui imprégne notamment la production de I’information ne suffisent pas a
expliquer a elles seules le fonctionnement du systéme médiatique contemporain. Les années 2000 et la
généralisation progressive des pratiques numériques ont ainsi donné lieu a une vaste redéfinition des
conditions de publicisation de I’information, notamment dans le champ politique.

Ces transformations matérielles, sociales, économiques et sémiotiques accentuent la place de la
communication médiatisée dans la vie politique, mais offrent également des possibilités réelles de mettre
cette derniére a distance. Ainsi, la communication télévisuelle, telle qu’elle a pu se manifester jusqu’a la fin
des années 1990, se fond dans le vaste cadre des pratiques « triviales » de communication médiatique. Elle
est a la fois valorisée et interrogée, elle trouve en ligne un espace supplémentaire d’expression mais devient
également un objet réflexif. Le passage du flux télévisuel — continu — a la logique de stock qui caractérise la
vidéo en ligne incarne la subordination de la communication télévisuelle a la « #rivialité » numérique. Les
opérations qui rendent possibles I’enregistrement, la réécriture et la rééditorialisation de séquences

télévisuelles — autrement dit la définition d’objets vidéographiques originaux — mettent en évidence la

Cette transformation, et pourrait-on dire cette prise de conscience télégénique se sont opérées au milieu des années 1970, a la
faveur de I’expérience malheureuse du premier débat d’entre-deux tours de 1’élection présidentielle qui opposa Frangois
Mitterrand a Valéry Giscard d’Estaing.

3% Chauveau, Agnées, « L’homme politique et la télévision », Vingtieme siécle. Revue d’histoire, n°80, 2003, p.89-100.
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réflexivité a laquelle est soumise la télévision. Mais elles soulignent également un bouleversement des

conditions de sa compréhension, et sans aucun doute de sa production.

1.1.6. Histoire et enjeux d’'un systeme médiatique : la télévision cathodigue

Cette « conversion numérique »> de la télévision rompt avec le modéle « cathodique »**° autour
duquel elle a institué ses dispositifs, ses objets et ses pratiques. Anticipé par le développement de la presse
écrite et de la photographie au XIX" siécle, par celui de la radio dans les années 1920, singuliérement aux
Etats-Unis, ce mod¢le est spécifiquement li¢ a I’avénement apres-guerre d’une société de consommation de
masse, laquelle a par ailleurs fait I’objet de discours contrastés, tour a tour enthousiastes ou méfiants a son
égard®’. La télévision s’inscrit dans un contexte de transformations globales des démocraties libérales
aprés 1945. Marquées par une industrialisation croissante de la culture, 1’essor de la publicité et du
marketing et la diffusion a une échelle inégalée d’images et de sons, les sociétés occidentales ont consacré
I’inscription en leur sein des communications de masse et leur articulation aux logiques de 1’économie de
marché.

La communication politique médiatisée s’est bien slir pliée aux contraintes et aux agréments de ces
nouveaux modes de diffusion de I’information. Le primat de ’image et du son, la place grandissante de
I’émotion et la personnalisation de la communication politique ont ainsi marqué cette extension
audiovisuelle de I’espace public. Quels que soient les contextes culturels et sociopolitiques considérés, la
gestation télévisuelle du politique renouvelle la mise a I’épreuve du concept volontiers idéalisé de

publicité™®

. Les conditions de mise en ceuvre du débat public sont ainsi traversées par les logiques propres
a la « télévisualité » — spectacularisation et narrativité de I’information — et surtout par celles de I’économie
télévisuelle, du systéme éditorial et économique sur lequel elle repose. Il va sans dire que ces logiques
marchandes, liées a la recherche de I’audimat et au réle central des annonceurs publicitaires, affectent
nécessairement la programmation télévisuelle, et ce faisant la communication politique. Ce serait

méconnaitre le fonctionnement sémioéconomique de la télévision que de restreindre cette derniére a un

registre et une fonction uniques, en d’autres termes au cadre sérieux de sa mission éducative et informative.

Doueihi, Milad, La Grande Conversion numérique, op. cit.

A plusieurs reprises, nous avons employé I’adjectif « cathodique » pour qualifier le média télévisuel avant I’émergence et la
généralisation des techniques de numérisation. Il présente 1’avantage de désigner par métonymie la double dimension a la fois
technique et symbolique de la télévision. Technique, en ce qu’il renvoie au tube cathodique — composante essentielle au
fonctionnement de 1’appareil. Symbolique, en ce qu’il qualifie dans le champ de la communication politique la 1égitimité que
les acteurs du pouvoir cherchent a acquérir en investissant les plateaux télévisés, selon 1’expression consacrée par Jean-Marie
Cotteret. Cf. Cotteret, Jean-Marie, Gouverner c’est paraitre, op. cit., p.23.

Dans sa thése consacrée aux métamorphoses contemporaines de la télévision, Myriam Montagut-Lobjoit évoque quant a elle
les transformations « d’ordres techniques et culturels afférents au rapprochement technologique entre télévision et TIC ».
Aussi analyse-t-elle les « contours sociotechniques » de la transition médiatique entre la télévision analogique et ce qu’elle
nomme la « cybertélévision », opposant de fait la nature des signaux mobilisés — analogique et numérique. Pour faire écho plus
directement au champ de la communication politique, nous préférons utiliser 1’adjectif « cathodique » plutét qu’« analogique »
pour désigner le média télévisuel avant 1’émergence des technologies numériques. Cf. Montagut-Lobjoit, Myriam, La
« cybertélévision » ou la télévision a I’heure du numérique, les contours sociotechniques d’une transition, Université Michel
de Montaigne - Bordeaux 111, p-16. These accessible sur : http://tel.archives-
ouvertes.fr/docs/00/25/93/54/PDF/these MONTAGUT - LOBJOIT.pdf

Nous pensons ici a I’opposition souvent soulignée entre une vision optimiste des médias, portée notamment par les travaux de
McLuhan, et un point de vue critique, incarné par 1’Ecole de Frankfort, et plus particuliérement par Adorno et Horkheimer.

Au sens ou I’entend Habermas.
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Les ressorts émotionnels et spectaculaires propres a la « télévisualité » ont ainsi été accentués par 1’histoire

de la télévision, comprise en tant que systeme médiatique complexe.

1.1.7. Un questionnement sémioéconomique

De ce point de vue, il importe de souligner que 1’évolution de la télévision est étroitement liée a la
singularité des contextes nationaux au sein desquels elle a pris son essor pendant les Trente Glorieuses. Le
modéle économique régissant son fonctionnement et le role de I’Etat en la matiére sont deux critéres
essentiels a la compréhension de la communication politique télévisuelle. L’exemple frangais ne saurait de
ce point de vue étre confondu avec celui des Etats-Unis, qui, dans le contexte d’une économie libérale, a
institué une organisation et une offre de programmes spécifiques. Le poids du contexte économique et
politique est déterminant pour comprendre les modes d’institution télévisuelle du politique et, au regard de
I’histoire des médias, de quelles représentations il fait actuellement I’objet. A ce titre, il faut rappeler quels

ont été les modeles a partir desquels s’est structurée la télévision apres 1945 :

« En fait, il y a trois modeles dominants d’organisation politique de la télévision : le modele libéral,
qui prédomine, en particulier aux Etats-Unis, le modele de nationalisation et de contrdle public de la
télévision, qui domine en France ou en ltalie, et le modéle socialiste de I’organisation des médias
audiovisuels, dominant en URSS, puis dans les pays dits de I’Est aprés la Seconde Guerre mondiale.
L’importance de ces formes différents d’organisation de la télévision est double, puisqu’elle permet a la
fois de comprendre les usages et les logiques politiques dans lesquels vont s’inscrire les pratiques et
programmes de la télévision, et les logiques de pouvoir qui sont a I’ceuvre dans la gestion et dans la
direction des programmes de télévision. »*>°

Aux contraintes de la « télévisualité », c’est-a-dire de «la dimension spécifiquement
communicationnelle et discursive du média »’*, s’ajoutent donc celles du modéle organisationnel de la
télévision — qui, par l'offre de programmes et les pratiques qu’elle autorise, détermine des modes
d’expression spécifiques pour le politique. La relation entre programmation télévisuelle et contexte
économique et politique ne regarde pas seulement la communication politique, elle touche I’ensemble des
productions culturelles médiatisées. Aussi la programmation de contenus ludiques ou li¢s aux valeurs du
show-business a-t-elle répondu aux Etats-Unis aux contraintes de la concurrence entre chaines privées et
aux impératifs des financements publicitaires. La sémiospheére télévisuelle est étroitement liée aux logiques

financiéres et politiques qui sous-tendent son existence :

« Le modele libéral repose, en particulier aux Etats-Unis, sur la multiplication des réseaux qui vont
développer la télévision, a partir de ceux de la radio (ABC, CBS, NBC sont les plus importants) : pour
attirer des ressources publicitaires et pour s’assurer la fidélité des téléspectateurs, la télévision libérale va
inventer I’importance des jeux télévisés et celle du vedettariat.

339 Lamizet, Bernard, Histoire des médias audiovisuels, op. cit., 81-82.
340 ochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, op. cit., p.25.
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Le mod¢le du contrdle public va faire naitre, en France en particulier, des programmes de
télévision destinés a un grand public supposé homogéne : ¢’est pourquoi la télévision restera organisée en
France par une chaine unique, au moins au commencement (la deuxiéme chaine ne sera ouverte qu’a partir
d’avril 1964). »**!

Reprenant ces deux modeles d’organisation de la télévision, les débats et discussions qu’a pu
soulever la dégradation supposée du politique par les talk-shows et autres programmes d’infotainment nous
apparaissent compréhensibles dans le contexte frangais. Les normes qui régissent les représentations
médiatiques du politique sont en effet liées a I’histoire sémioéconomique des dispositifs télévisuels
consacrés — explicitement ou non — a I’expression du pouvoir. Cette perspective rappelle que toute pratique
de communication politique dépend étroitement du contexte socioculturel et politique dans lequel elle
s’inscrit.

Quoi que les formes et le fonctionnement médiatiques de la télévision se soient progressivement
homogénéisés au fil du temps et des mutations liées a la mondialisation de I’économie, la France reste
marquée par I’histoire de ce média longtemps resté sous le controle de I’Etat. La constitution d’un service
public de I"audiovisuel et d’un monopole d’Etat en la matiére tient au contexte dans lequel la télévision est
devenu un média a part entiére’*. Il s’agit 4 la fois du contexte historique global qui a permis a la télévision
de s’instituer en tant que mode particulier de représentation médiatique de 1’actualité publique, mais aussi
des spécificités idéologiques et juridiques propres aux espaces géopolitiques considérés. Aussi le cas
américain affiche-t-il d’emblée sa singularité¢ dans la mesure ou la télévision a fait I’objet d’un marché,
structuré par des acteurs privés dont la vocation est d’obtenir une rentabilité économique et financiére, et ou
la contrainte d’une législation antitrust a encouragé la concurrence entre les réseaux de diffusion. Ce
modéle capitalistique contraste avec celui qui s’est développé dans les autres pays occidentaux, pour
lesquels la télévision a fait I’objet d’une activité d’Etat et d’un investissement massif des puissances
publiques. Cette organisation de la télévision tient, comme nous I’avons signalé, au contexte historique

dans lequel elle a pris son essor :

« Quand la télévision s’impose comme média, nous sommes dans une période de fin de crise : les
pays sortent d’une crise politique, institutionnelle, morale méme, et cette situation impose aux Etats
d’assumer des responsabilités particuliéres. Dans cette nouvelle situation, la télévision va faire 1’objet d’un
engagement massif de la part des puissances politiques, dans le double projet de créer un espace politique
sur des bz31§3es nouvelles et de mettre en place des logiques nouvelles d’intervention politique des acteurs
publics. »

A P’exception notable des Etats-Unis et du Japon, le service public est donc devenu dans I’aprés-guerre un
acteur institutionnel hégémonique dans la construction de la télévision moderne des grands pays

occidentaux.

Lamizet, Bernard, Histoire des médias audiovisuels, op. cit., p.82.

Rappelons ici que la notion de média ne se réduit pas a la dimension technique du dispositif, mais qu’elle intégre, dans notre
perspective inspirée des travaux d’Eliseo Veron, I’ensemble des pratiques de productions et d’appropriations de la technologie
considérée.

Lamizet, Bernard, Histoire des médias audiovisuels, op. cit., p.86.
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L’organisation de ce systéme télévisuel épouse la gestation d’une esthétique médiatique qui s’est
progressivement affirmée et transformée au gré des mutations multiples qui ont marqué I’histoire du média.
La constitution de cette esthétique audiovisuelle concerne tout particulierement la vie politique, dont les
manifestations publiques et les rituels ont pu étre restitués sous la forme de représentations intégrales et
animées. Cette matérialité visuelle et sonore offre a I’espace public et a la vie politique de nouveaux atours,
non plus restreints aux formes écrites de la communication médiatique (a I’image de la presse écrite), mais

¢largis a des modes de représentation proches de I’esthétique cinématographique :

« L’esthétique des médias entraine un déplacement des logiques de la communication politique ou
s’estompent les limites qui séparent la réalité des enjeux politiques des films dont ils peuvent faire 1’objet
. . 344
au cinéma. »

Les conséquences de cette mise en scéne du politique, rendue visible par la télévision, sont
multiples. Il ne s’agit pas de dire que les médias audiovisuels ont inventé la mise en scéne du politique —
dimension dont nous avons rappelé qu’elle est consubstantielle a toute expression du pouvoir — ni méme sa
personnalisation. Cela étant, la télévision a contribué a spectaculariser les représentations médiatiques de la
vie institutionnelle et politique, tout en privilégiant la personnalité des acteurs qui I’investissent. D’une
certaine maniére, ¢’est une inflexion du regard qui détermine les modalités selon lesquelles la télévision a
transformé la communication politique, et ce faisant les choix stratégiques et décisionnels des acteurs

politiques :

«[...] les représentations de la vie publique font I’objet d’une personnalisation, qui modifie les
logiques d’adhésion structurant le politique, en leur donnant la forme d’une adhésion a des personnes et a
des acteurs de la vie publique: tout se passe comme si les médias audiovisuels faisaient passer la
personnalité des acteurs du politique avant leurs idées, leurs projets ou les engagements dont ils sont
porteurs. [...] le contenu des choix politiques et institutionnels et la construction des stratégies des acteurs
politiques se fondent sur la mise en scéne dont elles font I’objet [...] Les décisions et les propos des acteurs
politiques sont désormais conditionnés et structurés par I’ampleur et la résonance que leur conféreront les
médias audiovisuels : la mise en scéne devient une préoccupation majeure du politique. »**

1.1.8. L’évolution de I'offre télévisuelle francaise : régulation et
éditorialisation

Ces fondements de la télévisualité politique sont résolument liés a I’histoire du média télévisuel et
a ses divers ancrages géopolitiques. La question instituante de son modéle économique est déterminante
pour comprendre la structuration et 1’évolution de son offre de programmes. Elle est sans doute plus
importante encore dans le contexte frangais : la télévision a en effet connu de profondes transformations au

tournant des années 1970-1980. A cet égard, il faut rappeler qu’a ses origines, la télévision remplit une

3 Ibid., p.93.
5 Ibid., p.95.
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fonction politique précise, liée au réle majeur de 1’Etat dans le domaine de 1’audiovisuel. Elle obéit en effet
a une logique d’unification et d’intégration sociale et culturelle, offrant des repéres d’identification autour
d’un modele national. Le fonctionnement de la télévision regarde alors les conditions matérielles de sa
diffusion et les publics auxquels elle s’adresse. Rappelons que le taux d’équipement télévisuel des ménages
jusque dans les années 1960 reste faible et que la télévision frangaise se réduit a une seule chaine jusqu’en
1964. Son offre de programmes est donc initialement restreinte et jouit d’un certain prestige — compte-tenu
du petit cénacle de destinataires auxquels elle s’adresse et de son projet culturel ambitieux, encouragé et
¢élaboré par la puissance publique. Depuis le premier Journal Télévisé diffusé en 1947, la télévision a connu
un élargissement progressif de son audience, une diversification de ses programmes et une mutation des
fonctions socioculturelles qui lui étaient initialement dévolues.

Ce point de vue historique sur la télévision est essentiel pour comprendre les transformations qui
ont affecté¢ la communication politique audiovisuelle. Car le poids de la puissance publique, du projet
qu’elle assigne a la télévision et de sa conception du public détermine une esthétique et une offre de
programmes particuliéres. Il s’agit a I’origine de consolider le lien social et d’offrir @ un public familial
« des formes consensuelles d’écriture et de représentation. »*° Dans cette perspective, la vie politique est
restituée sous l’angle privilégié du protocole et de I’actualité¢ institutionnelle. La diversification des
programmes et des missions de la télévision intervient des les années 1960-1970. Sous I’'impulsion du
Général de Gaulle, la loi du 27 juin 1964 donne naissance 4 ’ORTF, qui se substitue a la RTF**” et entend

% S*appuyant

« satisfaire les besoins d’information, de culture, d’éducation et de distraction du public. »
sur le modele de la BBC, elle prévoit de moderniser le service public de la télévision, mais contrairement a
son homologue britannique, le monopole d’Etat sur la communication et I’information audiovisuelles est
maintenu jusqu’en 1982, au-dela donc du démantelement du réseau de diffusion en 1974. Ce dernier a ainsi
vu la création de nouvelles stations de radio et chaines de télévision, essor médiatique qui s’est accompagné
d’un allongement de la durée des programmes et de la diversification de 1’offre télévisuelle (magazines
d’actualité, d’information spécialisée, jeux, programmes de divertissement et de variétés). La télévision a
ainsi progressivement changé de statut. En s’inscrivant dans la durée, non plus comme spectacle
occasionnel mais comme support d’une représentation continue du lien social, elle a véritablement acquis
une importance politique décisive.

Meédia institué et instituant, la télévision est devenue une tribune indispensable a ’exercice de la
communication politique, un espace de représentation ou s’est renoué¢e la relation entre les acteurs
politiques et leurs administrés, une organisation publique traversée jusque dans les années 1970 par des
relations complexes et ambigués entre les acteurs du champ professionnel considéré et les acteurs
institutionnels du politique. Cette imbrication entre le pouvoir en place et les médias audiovisuels,

abondamment critiquée, a contribu¢ a fonder la spécificité de la télévision francaise. L alternance politique

Ibid., p.104.
Office de Radiodiffusion-télévision frangaise (ORTF) — Radiodiffusion-télévision frangaise (RTF).

Loi n°64-621 du 27 juin 1964 pourtant sur le statut de I’Office de radiodiffusion-télévision francaise, J.O., 28 juin 1964.
Accessible sur : http://www.legifrance.gouv.fr/

117



inaugurée sous la V™ République par le premier septennat de Francois Mitterrand a ainsi marqué un
bouleversement profond du paysage audiovisuel francais dont I’organisation et la programmation étaient
jusqu’alors soumises au monopole de I’Etat. L’abolition de ce monopole par la loi du 29 juillet 1982 donne
lieu a ce que 1’on a pu appeler une libération des ondes. Paradoxe de I’arrivée des socialistes au pouvoir, les
années 1980 inaugurent une nouvelle ére pour la télévision frangaise, marquée notamment par la création
de nouvelles chaines, 1’essor de la télévision a péage et la privatisation remarquée de 7FI. Les
transformations du systéme médiatique encouragent de nouvelles formes de financement et un
renouvellement de la programmation télévisuelle, donnant la part belle aux jeux télévisés, talk-shows et
autre séries américaines. Inspirée d’un modéle ayant cours depuis longtemps aux Etats-Unis, la télévision
francaise est ainsi traversée par une logique concurrentielle et publicitaire favorisant la diffusion de
programmes de divertissement et valorisant le vedettariat. La voie de la privatisation et ’essor francais du
cablage en 1982 substituent a un modele de financement public de I’audiovisuel celui d’un service ciblé et
préférentiel. Le public n’est plus considéré sous le seul angle d’une masse de destinataires a laquelle offrir

une image d’unité et de cohérence, mais dans la perspective de son individualisation et de sa segmentation :

« A la logique de la diffusion de masse, financée, en France par exemple, par 1’Etat et par la
redevance, impot acquitté par tous les possesseurs d’un récepteur de télévision, va succéder la logique
d’une diffusion ciblée sur des destinataires identifiés par 1’abonnement, qui constitue un mode de
financement reposant sur I’individualisation d’un public et sur le choix, par ce dernier, d’un service de
préférence a un autre. [...] La télévision va donc entrer dans une logique du choix, mais aussi dans une
logique de la concurrence — qui avait ¢té, il est vrai, engagée, mais sur une moindre échelle, lors de la
diversification de 1’offre de programmes des télévisions publiques en plusieurs chaines. »**’

Cette inflexion sémioéconomique constitue un terrain fécond pour le renouvellement des formes
de la communication politique, jusqu’alors réservée aux espaces instituants des émissions politiques, des
magazines d’information et du Journal T¢élévisé. L’institution télévisuelle du politique s’est ainsi fondée sur
une stricte territorialisation des programmes qui lui étaient dédiés. Avec les années 1980, le systeme
médiatique frangais a ét¢ soumis a de nouvelles logiques économiques et éditoriales, volontiers
concurrenticlles et mercantiles, qui ont singuliérement remis en question cette partition étanche de la

présence politique a la télévision.

1.2. Les lieux télévisuels du politique : extension du domaine du politique

Des premicres allocutions télévisées du Général de Gaulle aux prestations spectaculaires de
Ségoléne Royal et Nicolas Sarkozy sur le plateau du « Grand Journal » a 1’occasion de 1’élection
présidentielle de 2007, en passant par le succes des émissions d’infotainment au tournant des années 2000,

la présence de la politique a la télévision s’est substantiellement transformée.

39 | amizet, Bernard, Histoire des médias audiovisuels, op. cit., p.106.
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1.2.1. Naissance et fortune de la politique télévisée

Loin de décroitre, le nombre d’émissions de télévision abordant les questions politiques a
considérablement augmenté. Partant du cadre historique de la politique télévisée, centrée sur des
programmes d’information dédiés et le role central des journalistes politiques en la matiére, I’apparition des
talk-shows et des émissions de divertissement a rendu visible ce que 1’on pourrait nommer une

330 L histoire du média laisse apparaitre a cet égard de nouvelles

déterritorialisation de la politique télévisée
modalités d’expression et un champ renouvelé d’acteurs qui imposent de repenser la présence du politique
a la télévision, non sous la forme de sa dissolution progressive, mais dans la perspective de sa dilution et de

son « atomisation » médiatiques :

« Second constat, I’espace de communication télévisuel propose désormais une offre plus large que
les émissions politiques « classiques ». Des talk-shows d’info-divertissement aux magazines thématiques,
I’ offre politique télévisuelle s’est diversifiée. En ce sens, I’idée de redéfinition semble appropriée.

Dans ce sens on assiste a une atomisation de I’espace de communication télévisuel qui permet tant
aux hommes politiques qu’aux téléspectateurs de s’exercer au papillonnement médiatique. »”*'

Car la visibilité offerte au politique par les nouveaux dispositifs télévisuels apparus dans les années 1980 ne
signe pas ’arrét des émissions d’information politique, mais 1’élargissement de la présence médiatique du
politique au-dela de ces programmes dont il constituait le centre d’attraction. Aussi les principaux acteurs
du pouvoir politique doivent-ils considérer ces formes nouvelles de visibilit¢é médiatique pour se faire
connaitre et polir leur image, sans toutefois que ne leur soit 6té le privilége des émissions d’information et

de débat qui ont consacré leur présence a la télévision :

«De tous les genres télévisuels, I’information reste néanmoins 1’espace de prédilection du discours
politique mais également du discours sur la politique. Outre les journaux télévisés qui se font 1’écho de
I’actualité politique, les magazines d’information traitant de politique sont toujours présents dans les grilles
de programmes des chaines hertziennes. Sur les soixante-dix émissions — hors JT — recensées au mois de
septembre 2001 et offrant un espace de communication politique, trente-cing sont des émissions
d’information, soit la moitié¢ des émissions. »°>>

La question de la politique a la télévision engage donc une pluralité de lieux d’expression, qui, au-
dela des critiques souvent idéologiques dont ils peuvent faire 1’objet, offrent a leurs destinataires une
représentation symbolique de la démocratie et des modalités médiatiques d’acces a la 1égitimité élective.

Pour le formuler plus simplement, la communication politique, dont on a longuement souligné

11 s’agit de I’argument majeur du récent ouvrage d’Aurélien Le Foulgoc, sur lequel nous nous appuierons tout au long de notre
chapitre pour mettre en évidence les métamorphoses de la présence des politiques dans les médias, et singuliérement a la
télévision. Cf. Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, op. cit.

Lhérault, Marie, « Les émissions politiques : réduction ou redéfinition de I’espace de communication télévisuelle ? », Le Temps
des médias, n°7, 2006, p.202.

32 Ibid., p.194.
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I’articulation a la conquéte et a I’exercice du pouvoir institutionnel, repose sur des modalités de
représentation non plus centrées sur les seuls critéres de I’argumentation et de I’¢loquence mais sur des
formes plus triviales et quotidiennes de présence a I’écran®. La discipline corporelle et discursive imposée
aux politiques par la télévision s’est d’une certaine maniére complexifiée. L’enjeu de visibilité¢ et de
notoriété engagé par la diversification de ces tribunes d’expression suppose du politique, qu’il conforme sa
présence aux impératifs et attendus des dispositifs d’accueil. Jeu tactique que nous avons précédemment
évoque sous I’expression plus générale de « corps a corps » et qui engage de ses parties-prenantes une
gestion subtile de I’image et du discours. A la solennité des dispositifs consacrés de la communication
politique (Journal Télévisé, émission de débat, magazine spécialisé...) se substitue une exigence de
proximité souvent affectée, la légereté calculée du ton, la quotidienneté des thématiques abordées. Nous
aurons 1’occasion de revenir plus avant sur ces dispositifs télévisuels de divertissement et d’infotainment
dont I’esprit et le caractére hybride ont contribué, a leur mesure, a déterminer 1’esthétique et le ton d’un
nombre conséquent de vidéos politiques. Il va sans dire que les transformations télévisuelles de la présence
politique ont largement participé au renouvellement de la perception du politique par ses destinataires, a
forger sur le long terme un point de vue empreint des codes du divertissement a laquelle la diversité des
vidéos politiques et des parodies en ligne fait ouvertement I’écho.

Cette progressive acculturation de I’ceil a la mise en scéne médiatique du politique contribue a
consolider les normes de représentation que les dispositifs télévisuels mettent en ceuvre. Nous verrons que
la notoriété de certaines vidéos politiques tient entre autres a cette dimension transgressive, a I’écart qui se
trame entre une attente normative (ce que doit étre ou faire le politique dans une situation donnée) et la

réalité singuliére d’une image ou d’un discours (ce qu’effectivement le politique dit ou fait).

1.2.2. Métamorphoses de la politique télévisée : des émissions politiques a
I'infotainment

Reprenant I’histoire des cadres de la politique télévisée, les émissions dites « classiques » ont joué
un role fondamental dans la gestation des normes de représentation du politique — point d’ancrage institué

des les années 1950 en France et dont on peut encore constater I’inoxydable pérennité. Pour ne prendre

A ce sujet, voir I’ouvrage trés éclairant de Jean-Pierre Esquenazi, qui dessine une histoire de la télévision frangaise a partir de
trois périodes fondatrices. La premicre, de 1958 a 1973, inaugure la naissance d’un espace public télévisuel. Marquée par
I’influence du pouvoir gaulliste, la télévision constitue le lieu ou s’expriment avec force I’Etat et la politique. La seconde
période qui va de 1974 a 1985 incarne les premiéres transformations de 1’expression politique a la télévision. L’argumentation
politique coexiste désormais avec un travail appuyé de 1’image — signe visible d’une appropriation progressive du média par le
personnel politique. Une attention particuliére est portée a la construction de I’ ethos télévisuel et a la performance. Le politique
y affiche son expertise et se donne plus volontiers a voir sous 1’angle d’une proximité affectée avec les téléspectateurs, comme
le souligne par exemple la médiatisation de sa vie privée. Jean-Pierre Esquenazi met en évidence une troisieme période
marquée par 1’essor de la télévision privée, le réle prédominant des images sur le discours politique et la montée en puissance
des institutions médiatiques. Sans doute pourrions-nous considérer une quatriéme période inaugurée par la généralisation des
médias informatisés et d’Internet. La décennie 2000 a ainsi vu I’émergence d’une culture numérique et la recomposition
globale du systéeme médiatique. Deux phénomeénes qui ont contribué¢ a modifier en substance le role et la portée de la télévision
dans le domaine de la communication politique. Cf. Esquenazi, Jean-Pierre, Télévision et démocratie. La politique a la
télévision frangaise, 1958-1990, PUF, Paris, 1999.
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d’un seul exemple de ce type, soulignons que le débat télévisé de I’entre-deux-tours, traditionnellement
organis¢ lors de la campagne de 1’¢lection présidentielle frangaise depuis 1974, constitue une « cérémonie
médiatique »* & part entiére et donne lieu a I'un des meilleurs chiffres d’audience des chaines qui le
diffusent’™. 11 serait donc erroné de considérer 1’élargissement des tribunes politiques aux émissions de
divertissement comme le signe d’une disparition des formes classiques d’expression pour les représentants
du pouvoir. Si ’audience qu’elles rassemblent est moins conséquente qu’a leurs débuts, ces dernieres
persistent et continuent d’incarner un espace médiatique privilégié pour le politique.

Reprenant I’histoire de la politique télévisée frangaise, les années 1990 et 2000 marquent a la fois
le déplacement de la parole politique dans les talk-shows et la restauration de formes classiques d’émissions
politiques. Ces dernicres s’inscrivent dans la lignée des programmes qui ont fait le succes et le prestige de
la politique télévisée dans les années 1960-1970. A ce titre, I’émission « Face a 1’opinion » proposée en
1954 par Pierre Corval est souvent considérée comme la premiére émission politique télévisée. Archétype
du genre, elle tente d’instituer un rendez-vous régulier entre un homme politique et des journalistes de
presse écrite. Témoin des réticences originelles du personnel politique face a la télévision, « Face a
I’opinion » est suivie les années suivantes d’autres formules qui contribueront a instituer ce genre
médiatique et a affirmer le role grandissant de la télévision dans le champ de la communication politique. A
partir de 1958, la diffusion des conférences de presse du Général de Gaulle donne lieu a un format
médiatique devenu rituel, marqué par un ensemble d’échanges et de formules restés dans les mémoires.
Cette accentuation de la présence du politique a la télévision est également favorisée par la campagne de
Iélection présidentielle de 1965 consacrant la visibilité télévisuelle des opposants au pouvoir gaulliste. A

% et jouit d’une «télégénie »

cette occasion, Jean Lecanuet se présente comme le Kennedy frangais®
reconnue par toute la presse. Alors que le Général de Gaulle ne souhaite pas jouer le jeu télévisuel, son
adversaire centriste obtient prés de 16 % des suffrages et met le Président en ballottage. Dés lors, la
télévision, jusqu’alors corsetée par le pouvoir en place, prend une importance considérable et, sans se
soustraire a I’influence du parti en place, donne davantage de visibilit¢ aux personnalités désireuses de

I’investir :

« Les élections de 1965 résonnent comme un coup de tonnerre pour le pouvoir. Et la legon qu’en
tire le ministre de 1’Information, Alain Peyrefitte, c’est qu’il est impossible de maintenir le statu quo
politique & la télévision, qui prive I"opposition d’antenne, en temps ordinaire. A défaut de pouvoir éviter la
pression, il faut tenter de la canaliser. Désormais, les adversaires du Général seront admis a I’image, mais a

Cf. Dayan, Daniel, Katz, Elihu, La Télévision cérémonielle, op. cit.

Si ce chiffre est en baisse, du fait notamment des transformations médiatiques qui ont marqué ces trois derniéres décennies
(multiplication de I’offre télévisuelle, développement des médias informatisés...), le débat de 1’entre-deux-tours rassemble
depuis sa premicre diffusion en 1974 jusqu’a aujourd’hui entre 17 et 30 millions de téléspectateurs. Cf. « Présidentielle : le
débat du second tour moins regardé que celui de 2007 », La Voix du Nord, le 3 mai 2012. Accessible sur:
http://politique.lavoixdunord.fi/Election-presidentielle-2012/2012/05/03/article_debat-sarkozy-hollande-audience.shtml

A T’occasion des élections présidentielles américaines de 1960, I’apparition du débat politique contradictoire sur les chaines
télévisées inaugure le mythe du pouvoir de la télévision sur la vie politique. La victoire de Kennedy est ainsi associée par de
nombreux commentateurs a sa présence particulierement télégénique, atout qui contribuera a modeler la communication
politique audiovisuelle aux Etats-Unis et en Europe : « L épisode de 1960 est important a trois titres, au moins. D abord, il
pose les fondements d’'un dispositif du débat présidentiel « a ['américaine », modifié a la marge, de nos jours. Ensuite, il fonde
le mythe du pouvoir de télévision. [...] Enfin, ['expérience américaine est observée avec la plus grande attention, en Europe, et
singulierement en France. » Cf. Delporte, Christian, « Corps a corps ou téte a téte ? Le duel politique a la télévision (des
années 1960 a nos jours) », Mots, n°67, 2001, p.73.
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des moments et dans des cadres sur lesquels pourra s’organiser le controle. Ainsi vont naitre, sous forme
de magazines, les débats politiques. »*’

En 1966, I’émission « Face a face », inspirée du modéle américain « Meet the press », renoue avec le
principe de I’entretien a plusieurs voix. Produite et réalisée par Jean Farran et Igor Barrere, elle se présente
selon ses promoteurs comme une « controverse » entre une personnalité politique et des journalistes aux
sensibilités diverses. Si elle contribue a instituer la présence du politique a la télévision, elle fait également
I’objet de critiques de la part de ses détracteurs, qui reprochent a ses concepteurs leur partialité vis-a-vis du

pouvoir en place :

« Cependant, rude pour les adversaires du pouvoir, elle se fait douce pour les proches du Général.
L’inégalité de traitement déclenche alors de vives polémiques dans la presse et le rendez-vous entame vite
son maigre crédit. »**®

Aussi « Face a face » céde-t-elle rapidement sa place dés septembre 1966 a une autre formule, « En
direct avec », introduisant sur les écrans le principe du débat contradictoire entre deux personnalités
politiques concurrentes. La transition est importante car le duel politique et les conférences de presse
constitueront les deux formats majeurs de la politique télévisée dans les années 1970°*. Ces émissions
donneront alors la part belle aux journalistes politiques qui, du point de vue de leur notoriété
professionnelle, considérent cette période comme 1’age d’or de la politique télévisée’®. Paradis perdu
souvent opposé par ces derniers a la trivialisation télévisuelle de la politique a partir des années 1980. Pour
autant, la pérennisation du politique par les débats télévisés ne coincide pas dans les années 1970 avec une
libéralisation de ses formes d’expression et, comme nous 1’avons précédemment indiqué, du systeme
éditorial et économique qui en sous-tend I’existence. Dés lors, dans le cadre du controle public de la
télévision frangaise, se noue une tension entre les prérogatives tres claires de I’ORTF en termes de politique

télévisée™' et le pouvoir de la « médiativité » télévisuelle. La spectacularisation du politique au sein des

Ibid., p.74.
Ibid., p.75.

Citons pour exemples « A armes égales », « L’actualité en question » ou encore « Cartes sur table ». Cf. Tome II, Chapitre 3,
Annexe n°3, p.429.

Cette idéalisation de la politique télévisée doit étre relativisée. Elle doit en effet étre comprise du point de vue de ses
promoteurs dont I’influence a fléchi au tournant des années 1980 : « La tension sous-jacente a cette analyse, entre [’attention a
ce qui pourrait étre une fagon plus concréte, plus liée au quotidien de traiter des questions politiques, et la crainte d’une
trivialisation, d’une « tabloidization », pour reprendre le terme désormais consacré, est au ceeur des réflexions sur la
communication politique. Comme le souligne Michael Schudson, la critique de la déchéance politique suppose trop souvent
I’existence d’un dge d’or imaginaire. » Plutot que d’opposer fort idéologiquement ces deux périodes de la politique télévisée,
il convient de se demander « si le journalisme politique classique, accessible aux seuls agents politisés est de nature a élargir
le cercle de la participation politique. » Egalement d’interroger le « potentiel des renouvellements hérétiques » de la politique
et leur usage par les téléspectateurs. Cf. Neveu, Erik, « Des questions « jamais entendues ». Crise et renouvellements du
journalisme politique a la télévision. », Politix, volume 10, n°37, 1997, p.56.

« Les émissions politiques, qu elles soient sous forme de reportages, d’interviews ou de débats, ont leur place dans la partie
des programmes réservée a l'information et des directives ont été données aux responsables des unités d’information, afin
d’en assurer l'impartialité et |'exactitude. En revanche, les autres parties des programmes, qu’il s’agisse d’enquétes, de
documentaires, voire de fictions dramatiques, historiques ou humoristiques ne doivent en aucun cas étre l’occasion, ou le
preétexte, de polémique ou de propagande politique. » Cf. Résolution du conseil de I’ORTF, le 8 décembre 1970.
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programmes dédiés anticipe la refonte de ses formes d’expression dans les années 1980 et son extension
dés les années 1990 au sein des programmes de divertissement et autres talk-shows *.

Avec l’arrivée des socialistes au pouvoir en 1981, c’est comme nous l’avons signalé une
transformation globale du systéme télévisuel qui se met en marche. Elan vers une libéralisation médiatique
qui coincide également avec une perte de vitesse des émissions politiques, qui, a la fin des années 1970,
peinent a trouver leur public et renouveler la formule ayant fait leur succes. Des lors, la décennie
mitterrandienne sera celle de nombreuses expérimentations en termes de politique télévisée. Les dispositifs
se renouvellent et accentuent la scénarisation de la parole publique sous de multiples formes. Ainsi, la
présence du politique a I’écran peut tant6t faire 1’objet d’une orchestration volontiers dramatisée a I’'image
de la trés fameuse « Heure de vérité », tantdt s’appuyer sur les ressorts de I’intimisme et de la proximité
avec les journalistes et les téléspectateurs, comme I’a treés bien incarné « Questions a domicile » animé par
Anne Sinclair. Ces démarches expérimentales ont contribué a marquer de leur empreinte la politique

télévisée des années 1980, a la recherche de formats susceptibles d’élargir son champ d’influence a un

public profane :

« Notre approche se fixera sur la période des années 1982-1993, qui illustre une sorte d’apothéose dans la
recherche de mises en scénes originales et spectaculaires du politique — ce que certains analystes américains
ont nommé un « age of fantasy » (Nimmo et Combs, 1990). »**

Si ces transformations sémiotiques de I’émission politique télévisée ont apporté leur pierre de touche a la
consolidation du genre, les visées poursuivies par les promoteurs de ces programmes n’ont pas été atteintes.
La problématique de 1’audience s’est cruellement imposée au point qu’elle a progressivement conduit a la
déprogrammation de ces émissions ou a une reformulation plus classique du genre. Comme le souligne
Erik Neveu, la politique télévisée des années 1980 s’achéve « dans une fin de cycle par une remise en
ordre ou s 'associent dépéts de bilan et retours a des formes antérieures de mise en scéne. »**

Reste que le renouvellement de ces dispositifs de la politique télévisée n’a pas constitué une
parenthése vite refermée dans histoire du genre. Bien au contraire, cette période de « paillettes »**, fidéle
a I’imagerie de la décennie, a pour ainsi dire défini les jalons de ce qu’Aurélien Le Foulgoc décrit comme
« une extension du domaine politique »**, anticipant volontiers son traitement dans les émissions de talk-
shows et de divertissement des les années 1990. Dés lors, les questions politiques ne font plus I’objet d une
stricte partition télévisuelle avec d’une part les émissions d’information dédi¢es et d’autre part les

programmes de divertissement. Les années 1990 et 2000 inaugurent une période de dilution du politique au

Cette tendance de la politique télévisée commence a étre décriée des les années 1970 par divers observateurs, dont Roger-
Gérard Schwartzenberg qui voit en cette inclination médiatique une promotion de « I’Etat-spectacle. » Cf. Schwartzenberg,
Roger-Gérard, L Etat-Spectacle. Essais sur et contre le star-systeme en politique, Paris, Flammarion, 1977. Cité par Lhérault,
Marie, « Les émissions politiques : réduction ou redéfinition de 1I’espace de communication télévisuelle ? », article cité, p.193-
194.

Neveu, Erik, « Les émissions politiques & la télévision. Les années quatre-vingt ou les impasses du spectacle politique »,
Hermes, n°17-18, 1995, p.146.
Ibid., p.146.
Ibid., p.158.
Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique., op. cit.
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sein de dispositifs qui ne leur étaient pas initialement dévolus. Elles posent de fait la question de la
catégorisation des programmes télévisés, de la place du journalisme politique face a la montée en puissance
d’autres acteurs médiatiques et du controle de la parole politique par les organismes publics de régulation

de I"audiovisuel.

1.2.3. La question du « cadre » de la politique télévisée

Ainsi, « la crise de la communication publique »** aboutit 4 une transformation des espaces
d’accueil télévisuel du politique, non a une disparition de la parole politique sur les écrans. Ces mutations
peuvent étre comprises a la lumiére des cadres d’accueil traditionnels de la politique a la télévision, qui ont
longtemps structuré sa perception. Les mutations induites par la politisation de formats jusqu’alors
dépolitisés, a I’image des falk-shows, ou encore le glissement décri¢ de la politique télévisée vers une

peopolisation de son traitement®®®

, he traduisent pas tant une crise de la présence politique a 1’écran qu’une
refonte de ses cadres d’accueil. C’est en ce sens qu’Aurélien Le Foulgoc évoque le déploiement de la
politique télévisée au-dela de ses espaces institués. S’appuyant sur le concept de cadre proposé par
Goffman®®, il rend compte de ces mutations sémiologiques, mais également éditoriales, au sens large du
terme, dans la mesure ou elles témoignent d’un jeu de pouvoir entre les rédactions des chaines télévisées
d’une part et les autres directions de programmes d’autre part.

0

En-deca de « I'image-surface »’° se joue donc un changement en profondeur du systéme de

37! dont elle fait I’objet ne concernent pas

médiatisation de la politique télévisée. Les « ruptures de cadre »
simplement les signes télévisuels de la présence politique a 1’écran. Fait proprement communicationnel,
elles engagent la solidarité de 1’image, des pratiques professionnelles qui la sous-tendent et des publics
auxquels elle s’adresse. C’est donc bien I’ensemble d’une énonciation médiatique qui est en jeu. Car les
mutations que nous évoquons ont remis en question la stricte catégorisation a laquelle la politique télévisée
a ¢té soumise jusque dans les années 1990. Auparavant prédominaient une logique d’étiquetage des
émissions consacrées a la politique et une identification claire des professionnels chargés s’assurer sa
médiatisation. Pendant une trentaine d’années, la politique a ainsi constitué le pré-carré des journalistes de
télévision, contribuant a forger leur identité professionnelle et leur autonomie a 1’égard des acteurs du

pouvoir. Les spécificités sémiologiques et éditoriales des émissions politiques sont bien sir liées aux

. N . .. 372 . . . , .
pratiques et a I’imaginaire de leurs concepteurs’~. Elles induisent une certaine représentation de la

Blumler, Jay G., Gurevitch, Michael, The crisis of public communication, Routledge, Londres, 1995.
Dakhlia, Jamil, Lhérault, Marie (coord.), « Peopolisation et politique », Le Temps des médias, n°10, 2008.

La notion de cadre suppose « une correspondance ou un isomorphisme entre la perception et l’organisation de ce qui est
percu ». Relatif a I’expérience et a I’activité sociale, il permet de fixer la représentation de la réalité d’orienter sa perception et
de favoriser un certain type de conduite des acteurs. Cf. Goffmann, Erving, Les cadres de [’expérience, Les éditions de Minuit,
Paris, 1991 [1974], p.35.

Vernier, Jean-Marc, « Les trois ordres de 1’image télévisuelle », article cité : Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La
communication télévisuelle, op. cit., p.41.

Goffman, Erving, Les cadres de [’expérience, op. cit., p.340.

Dans la lignée des travaux menés par Emmanuél Souchier et Yves Jeanneret, rappelons que les émissions politiques, a 1’instar
de tout dispositif médiatique, sont marquées plus ou moins explicitement par I’imaginaire, les désirs et plus globalement les
discours de leurs concepteurs. En filigrane, elles élaborent un point de vue sur la politique et sur la 1égitimité de ses
représentations médiatiques, sur ce que doit étre un programme télévisé abordant ce genre de questions. Ainsi Emmanuél
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politique, volontiers solennelle, 1égitimée a 1’écran par la convocation des sondages, la parole des experts et
la présence des citoyens. Le journaliste de télévision a imposé a ces émissions I’imaginaire d’un arbitrage
impartial, il constitue une figure centrale des interactions qu’elles représentent a 1’écran, il incarne pour
ainsi dire leur autorité en maticre de politique télévisée.

De ce point de vue, c’est bien la dignité d’un traitement spécifique de la politique a la télévision
qui est en jeu, de telle sorte que toute autre approche a pu étre percue a tort comme illégitime. La présence
des personnalités politiques dans les programmes de divertissement a ainsi longtemps été décriée. Il serait
infructueux de s’en tenir a la portée polémique de ces discours, qui rendent essentiellement compte des
appréhensions d’une profession face aux transformations d’un champ médiatique qu’elle considérait
comme sien. L’extension du domaine politique a la télévision rompt les prérogatives des journalistes en
matiére de politique télévisée : elle introduit un nouveau type de médiatisation sans toutefois supplanter
I’ancien. Comme nous I’avons signalé, les émissions politiques ne disparaissent pas des écrans, mais
coexistent désormais avec des programmes initialement dépolitisés auxquels elles offrent une matiere

politique a relayer :

« L’inclusion des talk-shows se fait légérement en aval des émissions politiques et du travail des
journalistes. Structurellement, ces derniers restent les premiers producteurs d’information et d’investigation
sur les questions politiques. Les animateurs agissent en relais de 1’information produite par les journalistes
aupres du public : avant de produire leur propre information, ces émissions se nourrissent de la production
journalistique. »° "

Figure 9 : Ancien systéme de Ia politique Le succés rencontré par les programmes de
télévisée (inspiré de Jay Blumler et Pippa divertissement et des talk-shows témoigne des
Norris)
évolutions sémioéconomiques de la télévision francaise
rl‘ym’ ions politiques au tournant des années 1980. Par la force des choses, la
~ - . w ] . .
e }‘::"""'“-"“' - recherche de I’audience qui sous-tend ce systéme
T médiatique en mutation a rencontré |’exigence de
Emissions d visibilité qui s’impose a toute personnalité politique
_—poliea__ . , . s TR
_journalintes soltiques désireuse d’accroitre sa notoriété. La diversification des
1 programmes en matiére de politique télévisée n’engage
g e, S as les seules velléités des acteurs et producteurs de
- Publics politiques ~ p p
Croyers
L . . \ , .
Tl _______,,./’ talk-shows. Elle témoigne également d’une conception
substantiellement modifiée du public auquel ces
programmes s’adressent.

Autre trait saillant de ces ruptures de cadres, la figure du destinataire dans les émissions de

divertissement et les talk-shows n’est plus celle du téléspectateur-citoyen des émissions politiques, mais

Souchier et Yves Jeanneret soulignent-ils que « /'imaginaire des concepteurs et des promoteurs qui fagonne cet espace
discursif — et qui par la force des choses rencontre l'imaginaire des consommateurs et des usagers avec lequel il entre en
relation dialogique —, faconne l'objet [technique] avant, pendant et aprés sa conception. » Cf. Jeanneret, Yves, Souchier,
Emmanuél, « La communication médiatisée est-elle un usage ? », article cité, p.23.

Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, op. cit., p.25.
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également celle d’un téléspectateur-consommateur que sollicite une gamme diverse de produits et
prestations culturelles dans un cadre a la fois ordinaire et chatoyant. La présence du politique dans ces
programmes ne saurait s’abstraire de leurs contraintes. Effets entendus d’un dispositif de médiatisation dont

les personnalités politiques, et plus globalement les

questions politiques, ne constituent plus le centre de | Figure 10 : Nouveau systéme de la politique
télévisée

gravité, contrairement aux émissions dédiées. En
concourant a la performance médiatique et a son
corollaire, ’audimat, la figure politique accéde a une

visibilité plus grande. L’¢largissement des publics visés

par les talk-shows et les programmes d’infotainment
induit une nécessaire adaptation de la politique télévisée
a des configurations profanes ou la figure du
téléspectateur — moins politisée que pour les émissions
politiques — occupe une place privilégi¢e. Au champ de

I’expertise et des figures intellectuelles succedent un

registre de discours ordinaire, une culture civique

quotidienne. Effet d’optique télévisuel, les personnalités
politiques se placent a hauteur d’homme.

37 et Pippa Norris’”’, Aurélien Le Foulgoc propose un

S’appuyant sur les travaux de Jay Blumler
nouveau schéma permettant de comprendre le systéme contemporain de la communication politique
télévisée. Il rend compte de la transition opérée dans les années 1990 entre un systéme communicationnel
clairement défini et un systéme « beaucoup plus complexe et moins lisible » au sein duquel « la politique et
les jeux d’influences sont disséminés »*'°. Nous proposons de reproduire (ci-dessus et ci-aprés) les schémas
représentant ces deux systémes de communication®”’.

Le nouveau systétme communicationnel mis en ¢évidence par Aurélien Le Foulgoc est
particuliérement utile a nos travaux qui, rappelons-le, interrogent le renouvellement numérique de la
communication politique audiovisuelle. Dans cette perspective, les vidéos politiques, entre autres objets,
sont susceptibles de redéfinir ce schéma au-dela d’un cadre strictement cathodique. La circulation des
contenus télévisuels en ligne et les pratiques nouvelles de création et de diffusion numériques apportent a
ce schéma un complément intermédiatique essentiel. Car la télévision, comme nous I’avons souligné, ne se
définit plus seulement a partir de la technologie cathodique qui I’a initiée, mais dans le cadre plus large des

objets, dispositifs et pratiques numériques avec lesquels elle entretient désormais un dialogue constant.

Cette transformation est d’ordre médiatique — au sens ou nous entendons la notion de média, a savoir

Blumler, Jay, Gurevitch, Michael, The crisis of public communication, op. cit., p.12.

Norris, Pippa, A virtuous circle : political communications in postindustrial societies, Cambridge University Press, New York,
2000, p.14.

Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, op. cit., p.25.
Ibid., p.24-25.
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I’articulation d’une technologie et d’un ensemble de pratiques sociales de production et d’appropriation®”®.
L’activit¢ communicationnelle, par laquelle un média se réalise en tant que média, revét une fonction
instituante pour les objets et les acteurs qui y prennent part. A ce titre, la remarque d’Aurélien Le Foulgoc

au sujet de 1’évolution historique de la politique télévisée est tout a fait éclairante :

«La télévision d’hier s’est forgée a partir d’'un monde sans télévision, alors que la télévision
d’aujourd’hui s’invente dans un monde qu’elle domine. »*”°

Non contente d’articuler trés justement la question médiatique a son contexte culturel, cette
réflexion met en évidence la fonction politique de tout média dans le social. Elle invite a examiner
I’autorité et la légitimité des références et des acteurs qui structurent toute représentation médiatique, ce
déja-la qui autorise et favorise leur existence, qui définit des rapports de pouvoir. Ainsi, la « télévision
d’hier » évoquée par Aurélien Le Foulgoc est celle qui a consacré « les sociologues, les journalistes et
méme les philosophes [...] dans un dialogue politique national porté par la presse et la circulation en
masse de magazines et de journaux. »* La télévision s’est depuis progressivement instituée dans toutes les
sphéres de I’activité sociale au point d’offrir a ses propres acteurs et représentations une autorité certaine.
Le médiacentrisme télévisuel — phénomeéne spéculaire par lequel la télévision donne a voir tout autant
qu’elle se donne a voir — a sans aucun doute contribué a consolider le role majeur qu’elle continue de jouer
aujourd’hui encore dans le champ de la communication politique. Les journalistes cohabitent désormais
avec les animateurs-producteurs, les experts avec les citoyens ordinaires, les hommes politiques avec les
vedettes de la télévision. Le champ de références a partir duquel s’élabore la politique télévisée s’est
progressivement transformé, entrainant dans sa mue une modification substantielle de la communication

politique.

1.2.4. De la politique télévisée aux vidéos politiques : une mise en perspectives

Ce point nous semble tout a fait capital pour comprendre les transformations induites par les vidéos
politiques dans ce domaine. Objets liés a Internet, elles sont toutefois apparues dans un contexte culturel de
gestation numérique et d’hégémonie télévisuelle, dans une période de transition ou les médias informatisés
n’ont pas tout a fait imposé leurs références et ou la télévision a consacré les siennes depuis de nombreuses
années. Cette remarque nous permet d’apporter quelques nuances aux discours promotionnels de 1’ Internet
qui ont largement imposé 1’idée-mirage que la multiplication des dispositifs techniques coincidait avec leur
appropriation sociale, que I’indéniable accélération technique de la transmission d’informations était
également celle de la communication dans son ensemble. Si elle constitue un appui majeur a la

compréhension des processus d’information et de communication, la polarité¢ technique et ses discours

Cf- Veron, Eliséo, « De I’image sémiologique aux discursivités. Le temps d’une photo. », article cité, p.51.
Le Foulgoc, Aurélien, Politique & Télévision. Extension du domaine politique, op. cit., p.26.

Jones, Jeffrey, Entertaining politics — new political television and civic culture, Rowman & Littlefield, Lanham, 2005, p.35.
Cité par Le Foulgoc, Aurélien, ibid., p.26.
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d’escorte doivent €tre mis en relation avec la temporalité culturelle de ces processus — temps de la
production et de I’appropriation.

Cette mise en tension invite a considérer les technologies informatisées dans le contexte culturel
qui a autorisé leur essor, notamment dans le domaine de la communication politique. De la méme manicre
que la politique télévisée des années 1960 et 1970 introduisait a 1’écran toute 1’autorité d’un monde qui lui
préexistait, nous pouvons légitimement penser que les vidéos politiques s’appuient structurellement sur
Iautorité des références préexistantes dans le champ de la communication politique audiovisuelle. A
I’appui du geste rhétorique qui les anime, les vidéos politiques sont nécessairement liées au partage d’un
patrimoine commun de connaissances et de pratiques culturelles, a ce déja-la essentiellement porté par la
télévision dans ce domaine. Dans une perspective « triviale », nous soutenons que les vidéos politiques
operent la médiation d’objets, de signes et de pratiques télévisuels. Par nos analyses, nous montrerons que
cet arriere-plan culturel est structurant, qu’il sert la projection d’une efficacité rhétorique, qu’il contribue,
dans un contexte de « conversion numérique »*', & caractériser I’audiovisualité spécifique des vidéos
politiques. Par ailleurs, nous pouvons sans aucun doute penser que I’évolution d’Internet donnera un role
prééminent a ses objets et acteurs dans le champ de la politique médiatisée, qu’a I’instar de la télévision, les
médias numériques jouiront d’une fonction politique instituée et instituante dans le social, qu’ils pourront,
en d’autres termes, s’appuyer davantage sur les ressorts médiacentriques de 1’autoréférentialité pour faire

valoir leur légitimité.

1.3. Télévision et vidéo politique : métamorphoses médiatiques

Notre réflexion autour des lieux télévisuels du politique a mis en évidence la convergence de deux
logiques :
- une logique de visibilité qui impose aux personnalités politiques de multiplier et diversifier leurs
tribunes d’expression médiatique,
- une logique mercantile propre a I’histoire des médias audiovisuels a partir des années 1980.
A T’entrecroisement de ces intéréts intervient un ensemble disparate de dispositifs médiatiques ouvrant la
voie a un décloisonnement des différentes formes d’expression politique, telles qu’elles ont pu se
manifester a la télévision jusque dans les années 1980. Autant dire que la dissémination numérique des
formes audiovisuelles du politique ne constitue pas une rupture absolument radicale dans le champ de la
communication politique, mais qu’elle s’inscrit dans la continuité d’un processus initié au sein méme de la

2 . r e 1z 7 . . .
%2 Comme nous 1’avons souligné, la politique télévisée a connu une diversification

télévision cathodique
de ses espaces d’expression, mais également de ses acteurs, modifiant substantiellement la facon dont elle

pouvait étre congue et comprise, €largissant le champ de ses destinataires.

Doueihi, Milad, La Grande Conversion numérique, op. cit.

L’utilisation de I’adjectif « cathodique », désignant une configuration technosémiotique historiquement située, nous sert
utilement a décrire I’évolution du média télévisuel, dont I’identité a été singuliérement transformée par les technologies
«numériques » qui ont permis sa perpétuation au tournant des années 2000. Sur la distinction entre télévision analogique et
télévision numérique, voir la thése de Myriam Montagut-Lobjoit. Cf- Montagut-Lobjoit, Myriam, La « cybertélévision » ou La
télévision a I’heure du numérique, les contours sociotechniques d 'une transition, op. cit.
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1.3.1. L’essor des médias numériques : un cadre problématique

Avec I’essor des technologies informatisées et ’amélioration des conditions techniques d’acces a
Internet, I’audiovisuel a rapidement investi le Web, sous des formes de plus en plus diverses et
sophistiquées. Par ailleurs, la décennie 2000 n’a pas seulement permis I’irruption en ligne de 1’audiovisuel,
elle a aussi élargi le champ des acteurs susceptibles de produire et diffuser des contenus, engageant de fait
une réflexion profonde autour des transformations de 1’espace public et de la communication politique
médiatisée. Si la communication audiovisuelle en ligne a d’abord été le fait d’acteurs dits institutionnels
(sociétés commerciales, Etats, organismes publics), la production et la diffusion de contenus se sont trés
vite ¢élargies a un vaste champ d’acteurs, a I’appui d’innovations technologiques rapidement qualifiés de
« révolutions » par leurs concepteurs-promoteurs. L’apparition du « Web 2.0 », autrement nommé Internet
participatif, a donné la possibilité a chaque internaute de s’exprimer, de produire et diffuser des contenus au
sein d’espaces médiatiques dédiés et selon des procédures bien définies.

Ces nouvelles modalités d’expression médiatique ont bien entendu encouragé le déploiement de
discours promotionnels et d’injonctions participatives favorisant toutes sortes de confusions entre
I’imaginaire véhiculé par les médias numériques et la réalité des pratiques communicationnelles. En amont
des diverses formes d’expression numérique se joue un balisage stratégiquement orchestré du Web. Aussi
doit-on méthodologiquement rappeler que toute expression médiatique dépend étroitement des conditions
matérielles de sa production — substrat déterminant en ce qu’elles favorisent des types spécifiques d’objets
et de pratiques et qu’elles répondent a des enjeux économiques longtemps passés sous silence. Comme
nous en avons précédemment fait état, 1’activité communicationnelle en ligne s’inscrit dans 1’espace
matérialisé des dispositifs numériques : les activités de production, de diffusion et de réception qu’ils
induisent n’adviennent qu’a partir des contraintes textualisées des médias informatisés.

De ce point de vue, ce que promeuvent certains puissants acteurs de I’économie numérique, a
savoir la singularité des contenus et des identités lisibles a 1’écran, appelle & étre nuancé. A I’édification des
self-médias encouragée par les industries dites créatives s’impose la nécessité de penser la praxis sociale a
I’ceuvre sur le Web comme un travail composite. L’activit¢é communicationnelle s’inscrit ainsi a
I’articulation d’usages individualisés des médias informatisés et des formes standardisées proposées par
leurs dispositifs®®. Elle induit un processus de co-écriture, un principe de constante négociation, un jeu
sémiopolitique que sous-tend « [’économie scripturaire »** mise en place par les industries culturelles du
numérique. Ainsi les principaux sites de partage de vidéos encouragent-ils I’expression d’identités
numériques présentées comme singuliéres, alors méme que les formes textuelles permettant de les
appréhender travaillent a leur standardisation. Cet enjeu sémiologique et éditorial perpétue la
problématique des industries culturelles. L’injonction identitaire qui sous-tend [’activité

communicationnelle a I’ceuvre sur ces sites constitue le fer de lance d’un rigoureux travail d’identification

A ce sujet, les travaux de Gustavo Gomez-Mejia sont particuliérement instructifs. Cf. Gomez-Mejia, Gustavo, De [’industrie
culturelle aux fabriques de soi ? Enjeux identitaires des productions culturelles sur le Web contemporain, Celsa, Université
Paris-Sorbonne, 2011.

38 de Certeau, Michel, L ’Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit.
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et de classification des contenus. In fine, les sites dits participatifs et créatifs opérent une vaste mise en
ordre des objets et pratiques numériques. Ils ne rompent pas avec le « monde ancien » duquel ils
prétendent se distinguer, mais contribuent au contraire a perpétuer ses logiques — mercantiles et

publicitaires — et a pérenniser son existence.

1.3.2. L’identité télévisuelle redéfinie

C’est a partir de ce cadre complexe de médiation que s’opere la gestation des vidéos politiques, a
I’entrecroisement des industries culturelles du numérique et d’une recomposition triviale de I’identité
télévisuelle. Les sollicitations participatives des sites de partage de vidéos, des réseaux socionumériques et
autres dispositifs d’expression digitale ont ainsi encouragé 1’extension du domaine politique au-dela des
limites bien définies de la télévision analogique. A la faveur des progrés technologiques ayant rendu
possible cette activité communicationnelle « triviale », la présence télévisuelle du politique s’est
disséminée en de multiples formes audiovisuelles — processus de circulation intermédiatique engageant une

conséquente refonte des conditions de sa compréhension, une mutation de la « culture télévisuelle »

«Jusqu’au début des années 2000, la télévision proposait une distribution rapide et massive
d’information a une audience vaste. Ce qui, en substance, revenait a définir les caractéristiques des médias
de masse, dans une acception courante du terme. L’évolution des supports de diffusion, permis par
I’avénement de la technologie ce début de siecle, vient modifier cet état de fait. La télévision, en devant
numérique, continue certes de présenter certaines caractéristiques propres aux médias de masse, mais
propose désormais dans un méme temps un certain nombre d’éléments (de ’ordre du choix ou des
pratiques) propres aux nouvelles technologies offrant a 1’'usager un passage de la réception d’une diffusion
indifférenciée a une navigation individualisée. »**

Ce que mettent en jeu les médias informatisés, c’est bien la redéfinition sociotechnique de
I’identité télévisuelle, la possibilit¢ d’une médiation nouvelle de ses objets — perspective largement
confirmée par le succes de YouTube et Dailymotion, des blogs et des réseaux socionumériques.

Jusqu’alors polarisé par le role fondateur des journalistes et des professionnels des médias de
masse, le circuit emprunt¢ par I’information télévisuelle a progressivement perdu de sa lisibilité. Le
modeéle communicationnel sur lequel elle a longtemps reposé supposait un schématique déséquilibre des
rapports de pouvoir constitutifs de son énonciation. Un ensemble restreint de professionnels constituait un
pole unique de production de I’information diffusée a une trés large échelle a un vaste ensemble de publics
hétérogeénes. Cette conception de la télévision est bien shr liée aux discours formulés sur les médias de
masse depuis le début du XX™ siécle en Europe et aux Etats-Unis. Ainsi, la formalisation d’un modéle
communicationnel linéaire, unidirectionnel, consacrant la toute-puissance de 1’émetteur, doit beaucoup aux

travaux précurseurs de Lasswell et a une conception instrumentale des médias de masse — revue et corrigée

Montagut-Lobjoit, Myriam, La « cybertélévision » ou La télévision a ['heure du numérique, les contours sociotechniques d 'une
transition, op. cit., p.18-19.
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par la sociologie fonctionnaliste américaine a compter des années 1940. La question de I’efficience
technique de la communication — inspirée de la théorie shanonnienne de I’information — et plus encore celle
des effets des médias ont ainsi longtemps occupé le devant de la scéne théorique communicationnelle.
Quels que soient les points de vue formulés a son égard, la question du pouvoir des médias de masse a donc
largement contribué a cristalliser le modele selon lequel « un émetteur (en position hiérarchiquement
supérieure) controle un diffuseur (supposément neutre) qui fait circuler un message (aux couleurs
idéologiques de [’émetteur), et persuade un récepteur (passif), intériorisant ainsi [’idéologie
dominante. »*° Le contrat de communication télévisuel a ainsi longtemps reposé sur une stricte répartition
des roles en termes de production, de diffusion et de réception de I’information.

Volontiers réduit a la métaphore d’une communication verticale — savamment exploitée par les
forces politiques contestataires, ce modele mass médiatique a toutefois été ébranlé par I’essor en France
dans les années 1980-1990 de la télévision cablée et la fragmentation de I’offre de programmes et des

publics visés®™’

. Un processus de diversification qui anticipe la mutation numérique de I’identité
télévisuelle et du role dévolu au téléspectateur. Car 1’émergence des technologies numériques et la
redéfinition sociotechnique de la télévision remettent singulicrement en question les modéeles
communicationnels de masse qui prévalaient jusque dans les années 1990. Selon le principe d’une
dynamique systémique, envisageant la diffusion de I’information au prisme des rétroactions dont elle peut
faire 1’objet, le téléspectateur jouit désormais d’un champ d’actions élargi. Comme le souligne tres

justement Myriam Montagut-Lobjoit :

« Le probléme est d’autant plus sensible que les possibilités d’interactivité des nouveaux objets
numériques (dont la télévision) rendent quasiment caducs beaucoup de ces modeles, du fait de la possibilité
pour le récepteur de devenir acteur de sa télévision ou de sa radio en gérant d’une part sa programmation en
fonction de ses exigences, mais en utilisant parallélement une palette de services destinés a obtenir de
l’inforglgation sur une donnée particuliere en communiquant vers d’autres objets techniques d’autre
part. »

Cette transition sociotechnique vers la « cybertélévision » conforte ’enjeu d’une redéfinition des
modéles communicationnels institués. Cet enjeu s’inscrit dans la lignée des recherches qui, dés les années
1960 avec le développement des théories pragmatiques, ont accordé une attention particuliére a ’activité de
réception’™. Alors méme que la télévision était confinée aux technologies analogiques, le travail de

décodage des messages par les téléspectateurs et le poids des contextes socioculturels ont ainsi été pris en

Breton, Philippe, Proulx, Serge, L ‘explosion de la communication, La Découverte, Paris, 1996, p.174.

Dominique Wolton voit en cette fragmentation des programmes télévisuels un risque de dissolution du « lien social » incarné
selon ses mots par la télévision généraliste. Cf° Wolton, Dominique, Eloge du grand public : une théorie critique de la
téelévision, Flammarion, Paris, 1993.

Montagut-Lobjoit, Myriam, La « cybertélévision » ou La télévision a [’heure du numérique, les contours sociotechniques d une
transition, op. cit., p.59.

Cette approche attentive au role de la réception s’inscrit notamment dans la lignée de la cybernétique, théorie développée par
le mathématicien Wiener en 1948. A I’instar du modele télégraphique de la communication dont pourtant elle se distingue, la
cybernétique reléve du domaine technique : elle envisage, selon le principe essentiel du feed-back, les relations adaptatives
entre les machines et les étres vivants. Cette approche systémique sera progressivement ¢largie au champ des interactions
humaines, & I’image des travaux fondateurs de 1’Ecole de Palo Alto, qui ont légué a la postérité la célébre métaphore de la
communication orchestrale. (Cf- Winkin, Yves, La Nouvelle communication, Seuil, Paris, 2000 [1981]. Textes recueillis et
présentés par Yves Winkin)
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% Ces derniers ont intégré le principe de rétroaction

considération par de nombreux travaux de recherche
du public a I’égard des programmes qui leur sont proposés. La perspective du feed-back, formalisée par les
professionnels des médias et des sondages, rappelle une fois encore le caractére trés schématique d’une
conception strictement linéaire de la communication télévisuelle. 11 souligne également que la réception
constitue une activité communicationnelle a part entiére de lecture, d’appropriation et de jugement de
I’information. Un champ de pratiques qui, avant 1’émergence des technologies informatisées, était
difficilement observable en dehors des études et enquétes chiffrées et des espaces de médiation

journalistique susceptibles d’en rendre compte™'

. Avec la numérisation généralisée de I’information et les
possibilités offertes par cette transition technologique, la structuration de la programmation télévisuelle est
appelée a se transformer. La dynamique systémique favorisée par les nouvelles pratiques médiatiques tend
a redéfinir I’équilibre méme de I’offre et de la demande®*”.

Sur le plan politique, la formalisation trés structurée de 1’énonciation télévisuelle a donné lieu,
comme nous ’avons précédemment souligné, a une caractérisation précise de la communication politique,
champ de pratiques représent¢ médiatiquement par les personnalités politiques, les journalistes et les
sondages — relai institutionnalisé et légitime des publics. La télévision constitue des lors un espace
d’expression privilégié mais également restrictif de ces interactions constitutives du triangle de la
communication politique. Qu’il intervienne au sein d’espaces dédiés (la séquence de Journal Télévisé, le
magazine politique, le débat) ou de programmes de divertissement, le discours politique est encadré, tant
sur le plan de la production que de la diffusion, par les professionnels des médias. La communication
politique est soumise aux instances officielles de régulation et aux régles tacites imposées par les dispositifs
de la politique télévisée. Les interactions qui se donnent a voir témoignent d’un jeu rddé entre les parties-
prenantes visibles de la communication politique. La télévision impose ses régles de production et restreint
le champ de la réception a un espace-temps déterminé, a une sceéne ritualisée, a la perspective du rendez-
vous médiatique. La communication politique télévisée s’exprime a heure fixe, elle occupe des créneaux
temporels précis, elle structure, comme tout autre programme, la continuité du flux télévisuel. Le contrat de

communication qui sous-tend la politique télévisée avant I’avénement des médias informatisés révele un

balisage institué de ses conditions de production et de réception. Il repose sur un ensemble de contraintes,

Dans cette perspective, le message, en I’occurrence télévisuel, n’est plus considéré comme une surface close, repliée sur un
systeme rigide de codifications, mais comme une « inferface » assurant la relation entre deux espaces distincts : « celui de
l'intentionnalité communicative des concepteurs et celui des usages et des potentialités interprétatives des publics ». La
réception télévisuelle est des lors envisagée selon deux grands types de théories : une théorie sémiopragmatique de la réception
« idéale » et une théorie ethnographique de la réception « effective ». Cf. Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La
communication télévisuelle, op. cit., p.204, et plus globalement le chapitre 14 «...A Iinterprétation du message » du méme
ouvrage.

Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, Chapitre 13 « De la consommation... », ibid., p.193-202.

C’est la perspective ouverte par Myriam Montagut-Lobjoit : « Si on tient compte de ces considérations d’ordre purement
technique, on peut, dans le cadre de la télévision, reprendre des termes de Philippe Breton (page précédente), en faisant la
démarche inverse : le récepteur (actif), choisit un type de message (a ses couleurs idéologiques) en passant par un diffuseur
(qu’il a choisi en fonction des chaines proposées et des services de [’opérateur), qu’a élaboré un émetteur (dans la perspective
de plaire a un plus grand nombre de récepteurs ainsi qu’a un diffuseur). Dans cette situation, [’offre s adapte a la demande,
en méme temps que l’émetteur, par sa créativité, tentera en fonction de « l’air du temps » de proposer de nouveaux produits
audiovisuels qui donneront une « tendance » au marché, composé de téléspectateurs qui choisiront ou non d’accorder de
lintérét a ces derniers. » Cf. Montagut-Lobjoit, Myriam, La « cybertélévision » ou La télévision a I’heure du numérique, les
contours sociotechniques d 'une transition, op. cit., p.59.
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assignant une fonction précise aux acteurs de la communication politique, assurant une stricte répartition de
leurs roles, esquissant le circuit médiatique de I’information politique télévisée.

La mise en évidence de ce modele médiatique tient grandement au substrat technique qui en sous-
tend I’existence, a I’activité sociosémiotique qu’il rend possible. Aussi I’essor des technologies numériques
a-t-il profondément remis en question la pérennité de cette conception de la communication politique
télévisuelle. Comme nous I’avons précédemment rappelé, c’est bien ’ensemble de la structure

« émetteur/message/récepteur » qui demande a étre redéfinie.

1.3.3. Télévisualité des vidéos politiques : entre rupture et continuité

De ce point de vue, la vidéo politique est un objet tout a fait symbolique des transformations
imposées par la « trivialité » numérique, elle en constitue un support privilégié d’observation. Elle
n’interroge pas tant le principe d’une transition du cathodique vers le numérique, du programme télévisé
vers les objets audiovisuels en ligne que celui d’une coexistence des formes classiques de la politique
télévisée avec ses manifestations numériques. La vidéo politique ne supplante pas la communication
politique télévisuelle, elle en constitue un complément essentiel, un prolongement, qui invite a la redéfinir
et a considérer le spectre de sa continuation en ligne, les formes diverses de sa rééditorialisation.

De I’espace télévisuel classique aux vidéos diffusées sur Internet se dessine une trajectoire
« triviale », un ensemble disparate de transformations engageant :

- une redéfinition sémiologique et éditoriale des messages télévisuels,

- une refonte de leurs conditions de réception et de compréhension

- une réactualisation de leur dimension pragmatique
La circulation de I’information politique télévisée ne saurait donc se restreindre au seul critére de sa
tragabilité. Elle répond tout a la fois & un principe de continuité et de rupture. Ainsi, lorsqu’une vidéo
politique est diffusée en ligne, la possibilité de reconnaitre son ascendance télévisuelle s’incarne a travers
une pluralité de signes. Il est dés lors possible d’identifier a 1I’écran le cheminement « #7ivial » dont elle a
fait ’objet, son archéologie médiatique pour ainsi dire. La reconnaissance de cette trajectoire est plus ou
moins aisée a effectuer selon le type de dispositif qui permet sa médiation, et, ce faisant, les acteurs engagés
dans le processus communicationnel. Ainsi, 1’identification d’une vidéo politique diffusée par le site
Internet d’une chaine de télévision ou par un organe professionnel dédié¢ (INA, entreprise journalistique) est
limpide a effectuer. Les propriétés intrinseques de la vidéo et son éditorialisation rappellent avec force
I’évidence de ses conditions de production et de son identité télévisuelles. Son auctorialité ne laisse place a
aucun doute. La mise en ligne de ce type de vidéos reléve davantage du fonctionnement désormais
multimédiatique des chaines de télévision que d’un authentique processus de circulation « friviale » des
objets télévisuels, lequel engagerait notamment une diversité d’acteurs et d’intéréts potentiels.

En revanche, la saisie numérique d’une séquence télévisuelle, diffusée sur un site de partage de

vidéos, un réseau socionumérique ou un blog, engage un processus de reconnaissance plus complexe. Si les
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propriétés sémiotiques de la vidéo peuvent rendre compte de sa « télévisualité » originelle, les
caractéristiques de son éditorialisation doivent faire I’objet d’un examen attentif. La continuation
cathodique de la vidéo politique, perceptible sur le plan sémiotique, s’inscrit dans un jeu d’acteurs et de
pratiques qui témoignent d’un ensemble de ruptures sur le plan éditorial, et plus globalement
communicationnel. La circulation intermédiatique d’une séquence télévisuelle devenue vidéo politique
rappelle que la « trivialité » des « étres culturels » suppose également leur transformation®*. Rediffuser un
objet sur Internet, ¢’est nécessairement procéder a sa réécriture, le charger d’une intentionnalité singuliere,
modifier substantiellement les conditions de sa lecture.

Si la reconnaissance de 1’ascendance télévisuelle d’une vidéo politique constitue un principe de
continuité qui donne corps au concept de « frivialité », ce dernier se définit également par les ruptures dont
il témoigne. Par de multiples aspects, il distingue deux modeéles communicationnels, celui de la télévision
analogique ou cathodique traditionnelle — en voie d’obsolescence, et celui du numérique. La distinction des
caractéristiques liées a 1’'un et I’autre modele est d’autant plus complexe a établir que la télévision a elle-
méme évolué au fil des années. Ses propriétés techniques, ses modalités de diffusion, les spécificités de sa
programmation et de son appropriation par les téléspectateurs ont contribu¢ a transformer son identité

médiatique.

1.3.4. Transformations du role social de la télévision

Avant méme le phénoméne de convergence numérique, 1’histoire de la télévision nous enseigne
que le role social du média a considérablement changé en quelques décennies. Il nous apparait intéressant
de dresser au préalable une bréve rétrospective autour de ces changements, qui ne sont pas sans lien avec
les transformations que nous pouvons actuellement observer dans le champ de la communication politique
audiovisuelle.

La télévision des premiers temps — diffusée dans les années 1950-1960, autrement nommée
paléotélévision — imposait aux téléspectateurs la logique spectatorielle du rendez-vous hebdomadaire. La
transition vers une diffusion continue des programmes télévisuels a contribué a transformer 1’identité d’un
média, devenu néotélévision pour reprendre la terminologie proposée par Francesco Casetti et Roger
Odin™”. Caractéristique de la télévision généraliste des années 1980-1990, la structuration de la grille de
programmes a diversifié la logique du rendez-vous médiatique en 1’adaptant a la disponibilité du public et
aux contraintes de son emploi du temps. S’il persiste a structurer une approche schématique de la
télévision, son role d’ « horloge sociale » a été singulicrement remis en question par la diversification de
son offre de programmes et la logique de fragmentation afférente (chaines généralistes, thématiques,
programmation a la carte...). Questionnement également alimenté par 1’essor des moyens techniques

d’enregistrement et de lecture de I’audiovisuel des les années 1980.

3% Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, Chapitre 2 « La télévisualité en question », op. cit., p.25-43.
394 Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit.
395 Casetti, Francesco, Odin, Roger, « De la paléo- a la néo-télévision », Communications, n°52, 1990.
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Effet de leur commercialisation a destination du grand public, I’appropriation progressive de ces
outils par les particuliers a contribué a modifier les pratiques socioculturelles li¢es a la télévision. La
télécommande et le magnétoscope sont pour ainsi dire précurseurs de la culture numérique née de la
convergence des outils techniques a la fin des années 1990. Elles ont initi¢ 1’élargissement des pratiques de
sélection opérées par les usagers et la transformation des conditions temporelles de 1’activité de réception.
La diversification de I’offre de programmes permise par les télévisions contemporaines (cablée, satellite,
ADSL...) épouse la possibilité offerte par la télécommande de passer d’une chaine a une autre, inaugurant
la pratique spécifiquement télévisuelle du zapping. Cette activité n’est pas sans rappeler la navigation
numérique autorisée par les médias informatisés et 1’'usage de la souris. Adossé a I’appareillage
technosémiotique inscrit a 1’écran et a ’activité cognitive de I’internaute, le clic constitue en quelque sorte
I’expression sophistiquée des pratiques télévisuelles qui ont précédé 1’essor des médias informatisés.
L’émergence de la télévision connectée, offrant a ses usagers une gamme élargie d’activités potentielles,
notamment la possibilit¢ de consulter Internet a partir du terminal télévisuel, met non seulement en
évidence la convergence numérique des TIC mais également la perspective d’un rapprochement des
pratiques propres a chaque média.

Il n’en reste pas moins que le spectre de ces possibilités sociotechniques, alimentant le concept
d’ « unimédia »**°, s’inscrit dans le champ d’imaginaires médiatiques encore solidement ancrés et de
pratiques communicationnelles effectivement distinctes. Pour le formuler autrement, 1’activité sociale qui
accompagne les mutations techniques de la télévision ne constitue pas I’actualisation synchrone des
pratiques qu’elle propose. Du point de vue de la réception comme de la production, I’activité télévisuelle
reste marquée par le modéle mass médiatique qui a forgé son identité. Au-dela des pratiques interactives
qu’elle propose désormais et de I’horizon de sa personnalisation, la télévision demeure liée a divers aspects
caractéristiques du schéma communicationnel de masse auquel elle s’est longtemps rattachée. En évoquant
ce modele, nous pensons essentiellement a la capacité fédératrice de la télévision et au large public qu’elle

est susceptible de rassembler”’

\

. A l'appui des chiffres d’audiences conséquents associés a certains
programmes, nous pouvons légitimement penser que la télévision, telle qu’elle a pu exister jusqu’a présent,
a encore de beaux jours devant elle. La persistance du lien social qu’elle tend a raviver autour d’une offre
pourtant trés fragmentée nous indique qu’elle s’inscrit dans une phase de transition par laquelle « le concept

de média unique de masse s étiole » sans pour autant se dissoudre :

« Les fonctions de la télévision en qualité de média de masse ont progressivement muté du fait du
changement de la nature technique de I’objet, en élargissant le champ de I’acculturation du contenu
médiatisé a celui du procédé. [...] ¢’est une nouvelle approche de la relation entre médias et usagers qui est
proposée en considérant que la nature de la culture technique, et les aspects cognitifs qui en découlent se
trouvent désormais au cceur d’un systéme « média — usagers ». »° -

Formule englobante, solidaire du phénoméne de convergence numérique, mais également peu encline a traiter avec nuance des
problématiques propres a chaque média.

Wolton, Dominique, £loge du grand public. Une théorie critique de la télévision., Flammarion, Paris, 1991.

Montagut-Lobjoit, Myriam, La « cybertélévision » ou La télévision a ['heure du numérique, les contours sociotechniques d 'une
transition, op. cit., p.288.
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Les transformations a 1’ceuvre indiquent que 1’équilibre de la relation entre la télévision et le
téléspectateur est redéfini au profit de ce dernier, sans pour autant faire disparaitre, de notre point de vue,
I’ancien modéele cathodique dont I’actualité politique et internationale contribue a perpétuer les
manifestations®”.

De la méme maniére, la généralisation progressive des techniques d’enregistrement a conduit a une
redéfinition de ’expérience télévisuelle. Volontiers associée a I’espace intime du rendez-vous, régulier ou
non, la télévision a pu faire I’objet d’une appropriation matérielle et privative de ses programmes, certains
se prétant davantage que d’autres a étre enregistrés, conservés, visionnés a d’autres moments que ceux
prévus par les programmateurs, selon les désirs de I’utilisateur. En filigrane se dessine donc une distorsion
entre le temps de la diffusion et celui de la réception, une asymétrie entre le programme et sa lecture, que
les applications techniques de la « cybertélévision » ont largement repris a leur compte (Vidéos a la
demande, télévision de rattrapage, espaces d’enregistrement et de stockage...). De la méme maniére que la
télécommande s’inscrit dans un champ de pratiques analogues a celui de la souris informatique, la cassette
vidéo peut volontiers étre considérée comme |’ancétre télévisuel de ses successeurs numériques —

Y0 (DVD, CD-Rom...) ou inscrits dans le « secret »*”'de la machine. Ainsi, les mutations

externalisés
techniques qui ont consacré la transition de la bande magnétique vers les supports numériques de
I’information s’inscrivent dans une continuit¢ de pratiques de communication (enregistrer, diffuser,
visionner...). Ces dernicres ont €té encouragées et optimisées par les outils dont disposent désormais les
usagers. A la faveur des innovations technologiques liées aux médias informatisés et a la convergence

numérique, 1’activité communicationnelle a ainsi fait I’objet d’une remarquable individualisation.

1.3.5. Vidéo et transformations médiatiques : un objet exemplaire

Ce point préalable autour du zapping et des techniques d’enregistrement nous apparait fort utile
pour mettre en perspective la médiatisation numérique des objets audiovisuels. La vidéo politique constitue
ainsi I’aboutissement le plus récent de pratiques communicationnelles liées a I’histoire de ces technologies.
Un champ d’activités qui s’est complexifié et sophistiqué, et qui a également conduit a diverses ruptures
que nous pouvons évoquer a présent, a la lumiére des remarques que nous avons formulées. Quelles
transformations pouvons-nous donc observer entre la politique télévisée et sa remédiation numérique sous
la forme de vidéos politiques ?

Une transition sémio-éditoriale en premier lieu qui tient aux formes sous lesquelles apparait
I’image a I’écran. La plénitude de I’image télévisuelle, qui investit la totalité¢ de la surface matérielle de
représentation, se distingue de I’image vidéographique — dont le cadre technique de lecture est sémiotisé a

I’écran — mise en abyme d’un « horizon au carré » rappelant a I’objet médiatisé son statut vidéographique

De ce point de vue, la fin annoncée de la télévision de masse au profit d’une « cybertélévision » individualisée (un self~média)
doit étre nuancée. Cf. Missika, Jean-Louis, La fin de la télévision, Seuil, Paris, 2006.

Nous pensons ici aux supports que Francis Balle qualifie de médias autonomes, qui véhiculent le message et ne requicrent
aucun raccordement a un réseau. Cf. Balle, Francis, Médias et Sociétés, 12°™ édition, Montchrestien, Paris, 2005, p.10-11.

Souchier, Emmanuél, « L’Ecrit d’écran, pratiques d’écriture & informatique », Communication & langages, n°107, 1996,
p-118-119.
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et sa diffusion numérique. A la circonscription de I’image télévisuelle s’oppose par divers aspects la
malléabilité de la vidéo — surface extensible au gré des lectures souhaitées par son destinataire™. De la
méme manicre, suivant ce principe d’adaptation de 1’image au mode de visionnage souhaité, la vidéo
constitue 1’élément central du plus vaste ensemble sémio-éditorial formé par la page Web. Sa réception
coincide, explicitement ou non, avec les divers éléments constitutifs de ce cadre de lecture signifiant. Ce
que nous avons nommé, a la suite des travaux d’ Annette Béguin, le « co-texte »*” vidéographique infléchit
singuliérement les conditions de réception des objets considéres. Alors que I'image télévisuelle forme une
totalité de sens unifiée par le support technique de lecture, I’image vidéographique s’inscrit dans un texte
médiatique fragmenté, constitué d’espaces signifiants hétérogénes et pour autant solidaires. Ce que mettent
en jeu les vidéos politiques, c’est la suspension du sens a cette diversité possible de cadres éditoriaux, a la
possibilité « triviale » de leur médiation d’un dispositif & un autre. Point qui invite a délier ’activité de
réception du seul noyau de sens formé par ’image vidéographique, a considérer cette derniére en relation
constante avec le processus d’éditorialisation qui lui donne corps. C’est la raison pour laquelle, a rebours de
I’avénement supposé d’une civilisation de 1’image, nous avons mis I’accent sur la notion de texte
médiatique — totalité de sens intégrant une pluralité de signes liés par d’étroites relations d’interdépendance.

En évoquant la transition sémio-¢ditoriale caractéristique du passage de I’'image télévisuelle aux
formes numériques de |’audiovisuel, nous souhaitions également mettre 1’accent sur la finition
vidéographique. L’enregistrement et 1’éditorialisation d’une vidéo politique extraite de son contexte
télévisuel suppose en effet un processus d’objectivation qui engage en premier lieu une circonscription
spatiale et chronologique de 1’objet considéré. Alors que la politique télévisée s’inscrit dans la continuité du
flux télévisuel, que sa définition, au sens étymologique de délimitation, se confond matériellement avec
I’écran de télévision et s’incarne a travers ’habillage sémiotique de ses dispositifs (génériques de début et
de fin), la vidéo politique se donne a lire a I’écran comme objet fini — image dans 1’image — objet consigné
et catégorisé selon une logique de stock, objet susceptible d’étre lu, relu, et parcouru a loisir.

Quoi que remise en cause par 1’émergence de la « cybertélévision » et la diversification des
pratiques de lectures, la temporalité de I’expérience télévisuelle se range du c6té d’une programmation
qui tend a imposer au téléspectateur ses conditions de réception, alors que la temporalité de I’expérience
vidéographique se place a contrario du coté de I'internaute. Elle favorise une pluralit¢ de parcours de
lecture situ¢s au carrefour de la réalité sémiotique du texte vidéographique et des prises en mains diverses
de I’objet rendues possibles par le clic. Geste technique minimal d’appropriation et de lecture, il rappelle
sous sa forme singuliére I’imaginaire et les pratiques du livre, une cloture ouverte a la diversité balisée des
parcours interprétatifs, une somme matérialisée et unifiée de signes offerte aux « braconnages » et autres
feuilletages autoris¢ par ’activit¢ de réception. Au-dela des déterminations technosémiotiques qu’elle

impose au lecteur-spectateur, la vidéo, dans la lignée des possibilités offertes par le livre, se donne a lire

Ainsi, le lecteur de la vidéo (Adobe Flash et/ou HTMLS pour YouTube et Dailymotion) et ses diverses fonctionnalités sont
représentés a 1’écran selon le principe d’une mise en visibilité de I’outil. Toutefois, suivant une opération de 1’usager, il est
possible de visionner la vidéo en plein écran et d’effacer temporairement la présence de cet appareillage technosémiotique. Ce
faisant, le mode de lecture rappelle singuliérement les conditions classiques de la réception télévisuelle.

403 Béouin-Verbrugge, Annette, Images en texte, Images du texte : Dispositifs graphiques et communication écrite., op. cit.
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comme un espace a investir. Le sens n’y précéde pas le lecteur, il procéde de 1’actualisation des lectures
plurielles autorisées par le texte, tel que le rappellent Umberto Eco*™ ou Michel de Certeau lorsqu’il

appréhende ’activité de lecture a travers la métaphore du « braconnage » culturel :

«Les lecteurs sont des voyageurs ; ils circulent sur les terres d’autrui, nomades braconnant a
travers les champs qu’ils n’ont pas écrits, ravissant les biens d’Egypte pour en jouir. L’écriture accumule,
stocke, résiste au temps par 1’établissement d’un lieu et multiplie sa production par I’expansionnisme de sa
reproduction. »**°

Cette dynamique de « production » et de « reproduction » évoquée par Michel de Certeau répond
pleinement aux réalités de la communication vidéographique, a ceci pres que 1’activité de 1’usager s’appuie
sur un double processus de lecture et d’écriture, que les « champs » investis par les usagers font 1’objet de
réécritures successives que ne permettait pas la seule médiatisation télévisuelle de I’image.

Le champ de la communication politique se préte tout particuliérement a I’édification d’une
audiovisualité numérique spécifique, en ce que la lecture d’une vidéo s’articule a une pluralité de
pratiques textualisées d’appropriation, de diffusion, d’éditorialisation, de commentaire, et plus
généralement de remédiation de I’image. L’observation des vidéos politiques témoigne de la
textualisation de ces pratiques communicationnelles spécifiquement liées a leur médiatisation
numérique — pratiques qui de surcroit s’inscrivent dans un processus essentiel de publicisation du
politique. De ce point de vue, plus que tout autre, la vidéo est un objet malléable et manipulable, un
palimpseste en perpétuel devenir formé a partir des pratiques « triviales » qui accompagnent sa
circulation, a I'image des séquences télévisuelles mises en ligne, dupliquées,
rééditorialisées, successivement investies des signes divers de la communication numérique. C’est
sans aucun doute cette figuration a 1’écran des pratiques de communication qui témoignent de la
spécificité des vidéos politiques — une logique d’usage qui prévaut sur celle de la transmission et qui,

nous entendons valider cette hypothese, se situe aux fondements méme de 1’audiovisualité numérique.

2. Lanotoriété numérique du politique : enjeux d’'un kaléidoscope
audiovisuel

Le champ de la communication politique s’est ainsi transformé au contact des espaces de
médiatisation numérique de I’image et du son. L hypothése d’une audiovisualité numérique spécifiquement
liée a I’essor des médias informatisés et des réseaux s’appuie sur une observation de départ essentielle a sa
compréhension, celle d’une dissémination des formes de I’audiovisuel a travers une pluralité de dispositifs
médiatiques. Internet s’apparente sur ce plan a un vaste kaléidoscope audiovisuel — espace ¢élargi de

visibilité et de représentations pour le politique, dont la communication s’inscrit désormais au prisme d’une

494 Eco, Umberto, Lector in fabula ou la Coopération interprétative dans les textes narratifs, op. cit.
405 de Certeau, Michel, L Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit., p.252.
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¢". La multiplication rapide et récente des

« médiativité » spécifique et de logiques nouvelles de notoriét
moyens numériques de création et de diffusion de I’audiovisuel a constitué une donnée fondamentale pour
orienter notre questionnement sur le renouvellement effectif de la communication politique. Elle a ainsi
suscité diverses interrogations qui nous ont invités, tout au long de ce travail, a envisager et formaliser de
nouveaux régimes de visibilité et de notoriété pour le politique.

Comment en effet penser la transition entre une modalité unique et relativement homogene de
médiatisation télévisuelle du politique et les formes apparemment diverses de sa présence audiovisuelle en
ligne ? Quels modeles communicationnels cette transition implique-t-elle dans le champ de la
communication politique audiovisuelle, et comment s’articulent-ils a un mod¢le télévisuel institué¢ de
longue date, garant de la « légitimité cathodique »*” convoitée par les acteurs politiques ? Dans quelle
mesure les objectifs essentiels de la communication politique — a savoir la conquéte et la conservation du
pouvoir — s’accommodent-ils des logiques numériques diverses qui se sont imposées a elle au tournant des
années 2000 ? Ces interrogations, dont I’éclaircissement constitue un préalable essentiel a I’analyse de
notre corpus, nous conduisent a envisager la communication politique audiovisuelle a ’aune de trois
principes :

- la saisie du politique par le prisme ce que nous avons délibérément choisi de nommer un
kaléidoscope audiovisuel, conformément a la mosaique de formes expressives sous lesquelles
apparait désormais le politique sur les médias informatisés. A partir de cette observation, il nous
est possible de penser I’exigence de cohérence et d’unité qui s’impose a toute stratégie de
communication politique et la diversité de ses textualisations numériques.

- la configuration de la communication politique audiovisuelle par les imaginaires politiques du
numérique, relayés a I’écran par 1’appareillage technosémiotique qui permet la diffusion des
textes médiatiques (en 1’occurrence centrés sur 1’objet vidéographique) et de leurs discours
d’escorte.

- la « trivialité » numérique*®®, concept que nous empruntons aux travaux d’Yves Jeanneret, pour
qualifier notamment les formes et pratiques d’institutionnalisation du politique, ainsi que les
nouvelles modalités d’acces a la notoriété qui empruntent la voie singuliérement « friviale » de la

communication numérique.

Une nouvelle fois, nous nous appuyons sur le couple notionnel « médiativité » / « médiagénie » proposé par Philippe Marion.
Cf. Marion, Philippe, « Narratologie médiatique et médiagénie des récits », article cité

Cf- Cotteret, Jean-Marie, Gouverner ¢ est paraitre, op. cit., p.23.

408 Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit.
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2.1. Entre unité et diffraction : lieux et textualisations numériques du
politique

4 $’est en

La définition de I’objet concret de notre travail et, ce faisant, de notre objet de recherche
premier lieu fondé sur la notoriété soudaine de certaines séquences vidéos a l’occasion de 1’élection
présidentielle francaise de 2007. Le surgissement numérique de ces objets audiovisuels alors inédits et leur
circulation ont profondément marqué nos observations. La singularité de ces séquences, qui se situaient
alors en rupture avec les formes classiques de la communication politique télévisuelle, nous a conduits a
envisager de nouvelles perspectives de recherche, que nous avons progressivement placées au cceur de nos

préoccupations.

2.1.1. Internet et politique : naissance d’'un espace stratégique

Le contexte de la campagne électorale de la présidentielle de 2007 s’est en effet révélé
particulierement fécond en matiére de communication politique. Internet y a revétu pour la premiere fois
une importance stratégique majeure*’’. Tirant parti de la « médiativité » numérique et du sentiment de
défiance grandissant de la population a I’égard du politique, les candidats a la présidence ont ainsi investi
de nouveaux dispositifs de communication, engageant, de leur propre veeu, le désir de résorber la coupure,
réelle ou supposée, entre les citoyens et leurs représentants.

Aussi I’occasion politique a-t-elle donné lieu a des initiatives pour le moins originales, a I’image du
forum participatif de Ségoléne Royal « Désirs d’avenir » — objet hybride a mi-chemin entre le site de
campagne et le blog, espace emblématique des formes alors naissantes de la présence politique en ligne*'".
Tablant sur les possibilités alors inédites d’expression permises par ce dispositif de campagne, la candidate
socialiste a habilement déployé les leviers de I’imaginaire numérique pour donner corps et cohérence a son
programme. Prolongement discursif des pratiques médiatiques rendues possibles par Internet, la rhétorique
participative a constitué¢ un fondement essentiel de la stratégie de communication mise en ceuvre par la
Présidente de la région Poitou-Charentes.

Tirant parti de I’indéfinition relative du concept de participation dans le champ démocratique et de
sa trés forte valorisation symbolique, elle a ainsi fondé son discours et son programme sur 1’analogie,
souvent autorisée quoique rarement justifiée, entre 1’activité numérique dans le champ politique et le

processus de délibération et d’action politiques*'?. En filigrane s’inscrit la possibilité d’un systéme politique

Selon la distinction mise en évidence par Jean Davallon entre objet concret — appartenant au champ de la réalité sociale — et
objet de recherche — méthodologiquement construit et défini a partir de 1’objet concret en vue de son analyse scientifique. Cf.
Davallon, Jean, « Objet concret, objet scientifique, objet de recherche », article cité

Voir notamment Péne, Sophie (coord.), « Internet fera les élections... », Communication & langages, n°151, Paris, 2007.

Cf. Tome 11, Chapitre 3, Annexe n°4, p.430.

A cet égard, voir : Blondiaux, Loic, « L’idée de démocratie participative : enjeux, impensés et questions récurrentes », op. cit.
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— celui de la démocratie électronique, configuration encore imprécise et éclatée, inapte a caractériser sur le
plan national et international la réalité du fonctionnement des démocraties contemporaines*'>.

En axant sa campagne sur un espace dédié, a la fois personnel et participatif, Ségoléne Royal joue
donc pleinement sur 1’imaginaire des objets et pratiques numériques. Le role de son site participatif est tout
a fait symbolique des transformations de la communication politique au tournant des années 2000 et d’une
rencontre opportune entre les médias numériques et les décideurs politiques. Il rend compte d’une
confusion savamment exploitée par ces derniers entre d’une part I’indéniable communicativité des médias
informatisés qui encouragent incessamment les internautes a s’exprimer et d’autre part ’inscription
effective de ces pratiques numériques dans les processus de décision politique. Il souligne également
I’opportunité stratégique dont disposent les gouvernants pour accroitre leur visibilité et renouveler la
relation a leurs électeurs potentiels.

La présence des politiques sur les médias informatisés redéfinit donc les modalités de production et
de réception de leurs stratégies de communication. Une présence accrue, porteuse de promesses mais
également garante des contraintes qui s’imposent a elle. Car I’occasion d’une visibilité plus grande est
soumise aux effets de la profusion numérique, aux risques d’une indifférenciation de I’image et des
discours politiques. Le champ démultiplié¢ des possibles qui s’offrent aux personnalités politiques leur
impose de fait une stratégie de démarcation et d’individualisation. Comment en effet se distinguer de ses
adversaires politiques alors méme que la standardisation des dispositifs numériques travaille a
I’homogénéisation des images et des pratiques en la matiére ? Comment éviter 1’écueil de la dilution, et
finalement d’une paradoxale invisibilit¢é du politique, face a la diversité grandissante des dispositifs
communicationnels et des acteurs qui les investissent ? Comment préserver 1’unité et la cohérence d’une
image et d’un discours politique face a la « trivialité » numérique et a ses effets difficilement contrlables ?
Ces questions qui s’imposent aux décideurs dans la conception de leur stratégie de communication
soulignent la complexité des enjeux qui caractérisent la transformation des processus traditionnels de
médiatisation politique. Ces derniers apparaissent d’autant plus difficiles a formaliser que 1’accélération des
progres techniques et la concurrence entre acteurs économiques du Web engagent une obsolescence rapide

des objets et pratiques numériques.

2.1.2. Le temps des médias numériques : une salutaire mise a distance

La bréve histoire des dispositifs en ligne met en évidence les effets de mode et de promotion dont
ils font I’objet, les difficultés qu’ils rencontrent a s’instituer sur le long terme en tant qu’espaces de
notoriété et de légitimation pour le discours politique. Cette observation nous a été signalée par I’objet

méme d’une précédente recherche que nous avons consacrée aux blogs politiques pendant la campagne de

413 . A . . - . . . . .
Massit-Folléa, Frangoise, « La démocratie électronique : mise en perspectives », article cité
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7*1*. Erigés au rang d’objets incontournables dans le champ de la

I’¢élection présidentielle frangaise de 200
communication politique, ils sont rapidement tombés en désuétude, au méme titre que d’autres objets
médiatiques (pages personnelles, forums...), sous I’effet des sophistications technologiques et des
dispositifs nouveaux auxquels elles ont donné naissance. Si, en effet, la campagne numérique de 2007 a été
celle des blogs et des forums, la campagne de 2012 a incontestablement été marquée par la forte présence
des réseaux dits sociaux et le retour a des formes de communication politique plus traditionnelles, qu’elles
soient médiatisées (par le biais des chaines d’information en continu dont I’influence s’est accrue) ou non
(comme en ont témoigné les grandes manifestations politiques en plein air initiées par Jean-Luc Mélenchon
pour le Front de Gauche).

Au regard de ce constat soulignant la difficile pérennisation des dispositifs numériques dans le
champ politique et la prégnance d’un principe d’actualisation technique et sémiotique, il nous a
semblé nécessaire d’envisager les transformations de la communication politique dans la perspective
du temps long — celui de la socialité propre a toute activité médiatique au-dela des artefacts mobilisés
et de leurs discours d’escorte. Aussi avons-nous été attentifs, non aux actualisations spécifiques des
outils de communication numérique mobilisés par les politiques, mais a un ensemble de critéres
génériques susceptibles de les rattacher nettement a une histoire des médias et des pratiques de
communication. De ce point de vue, le principe méme de la rupture et de I’innovation, qui habite le
présentisme technologique et ses divers relais discursifs, a été mis a distance au profit d’une démarche
critique et diachronique de mise en perspective de la communication politique. Pour le dire autrement,
et rappeler les fondements théoriques de notre travail, c’est le principe méme d’un discours
technocentrique, focalisé sur 1’outil et sa pseudo-autonomie, qui nous a semblé infertile pour
comprendre a leur juste valeur les transformations des formes et pratiques contemporaines de la
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communication politique médiatisée*"”.

2.1.3. Les aléas de la « trivialité » : la notoriété des vidéos politiques

En 2006, peu avant la campagne des primaires a [’investiture socialiste pour 1’élection
présidentielle frangaise, une vidéo diffusée en ligne et trés largement reprise et commentée au-dela des
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médias numériques a particuliérement attirée notre attention

. Rapportant les propos de Ségoléne Royal
sur le temps de travail des professeurs dans le secondaire, cette vidéo, filmée par un militant présent a

I’occasion de la réunion angevine a laquelle participait la députée socialiste, a suscité la controverse, tant

Devars, Thierry, Des maux démocratiques aux mots numériques : le débat en ligne sur les blogs politiques. Etude comparée
des blogs de Ségolene Royal et Dominique Strauss-Kahn, Mémoire de Master Recherche, Celsa, Université Paris-Sorbonne,
2007.

De ce point de vue, la lecture des travaux de Gustavo Gomez-Mejia sur la relation entre identité et médias numériques nous a
été d’un grand secours. Cf. Gomez-Mejia, Gustavo, De [’industrie culturelle aux fabriques de soi ? Enjeux identitaires des
productions culturelles sur le Web contemporain, Celsa, Université Paris-Sorbonne, 2011.

La vidéo a été filmée le 21 janvier 2006 a Angers a 1’occasion d’une table ronde avec les militants socialistes du Maine-et-
Loire. Elle a été diffusée quelques mois plus tard le 8 novembre 2006 sur le site de partage de vidéos Dailymotion par un
anonyme. Cf. Tome II, Chapitre 2, Vidéo n°71, p.421.

A cet égard, voir I’article d’André Gunthert : Cf. Gunthert, André, « La vidéo d’Angers : un tournant de la culture médiatique
francaise », Actualités de la Recherche en histoire visuelle, le 19 novembre 2006. Article accessible sur:
http://www.arhv.lhivic.org/index.php/2006/11/19/247-la-video-d-angers
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par la teneur des propositions politiques avancées par Ségoléne Royal dans le domaine éducatif que par son
identité audiovisuelle. Objet filmé par un amateur et diffusé aux dépens méme de la candidate dans un
contexte politique stratégique, la vidéo incarne parfaitement le renouvellement de la communication
politique audiovisuelle par le numérique. La ou, dans le domaine de 1’image et du son, prédominait depuis
plus de 40 ans la communication télévisuelle, la vidéo numérique s’est imposée au milieu des années 2000
comme un objet a part entiére dans le jeu stratégique et tactique de conquéte du pouvoir, au-dela des codes
médiatiques et des jeux d’acteurs traditionnels. L’impact de la séquence en question dans la campagne
¢lectorale de 2007 a été tel qu’il nous a semblé constituer un point de départ essentiel dans notre

questionnement sur la communication politique contemporaine.

Au-dela des dispositifs de circonstance,
qui ne présentent a nos yeux d’intérét scientifique
quen relation avec les formes et pratiques
communicationnelles plus larges dans lesquels ils
s’inscrivent, c’est 1’identité audiovisuelle de la
vidéo qui a focalisé notre attention, ce qu’a I’instar

des travaux de Guy Lochard et Jean-Claude

Soulages nous  pourrions nommer  son Figure 11 : Ségoléne Royal et sa proposition sur
les 35 heures au Collége

audiovisualité, a savoir son régime médiatique et

communicationnel spécifique, le principe de continuité/discontinuité a partir duquel elle se situe au regard
de I’histoire de I’audiovisuel, et singuliérement de la communication politique audiovisuelle’. A de
nombreux égards, la séquence consacrée au discours tenu par Ségoléne Royal a Angers sur les professeurs
a constitué un précédent en la matiére, en rupture avec le jeu institué et maitrisé de la présence du politique
dans les médias de masse, et plus encore a la télévision. Elle a d’une certaine maniére inauguré le
renouvellement numérique de la métaphore guerriére associée a la vie politique, et, ce faisant, le champ
tactique des ruses nouvelles permises par les médias informatisés*'®.

Volontiers qualifiée de « coup bas »*"° ou de « boule puante » par les soutiens de 1’ancienne
candidate a I’investiture socialiste, la vidéo a mis au jour les nouvelles formes d’affrontements structurant
le champ de la communication politique médiatisée*™, soulignant les ambivalences d’Internet pour les
personnalités publiques désireuses d’asseoir leur notoriété et d’accéder aux responsabilités. Car, au méme
moment ou se développait une activité¢ militante et stratégique intense en faveur de Ségoléne Royal sur le
Web, a travers une diversité de dispositifs de promotion et de discussion aux couleurs de la candidate, la

dissémination tactique d’objets et de discours a charge contre la candidate a largement contribu¢ a flouer

Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, op. cit.
Champ lexical du combat et de la ruse que nous inspirent, une nouvelle fois, les travaux de Michel de Certeau consacrés a la
culture. Cf. de Certeau, Michel, L 'Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit.

Voir notamment : Freyssenet, Elsa, « Coup bas au Parti Socialiste autour d’une vidéo de Ségoléne Royal », Les Echos,
n°19792, le 13 novembre 2006. Article disponible a 1’adresse suivante : http://www.lesechos.fr/13/11/2006/LesEchos/19792-
14-ECH_ coup-bas-au-parti-socialiste-autour-d-une-video-de-segolene-royal.htm

La formulation numérique de ’affrontement politique rappelle le principe de « polarisation » - évoqué par Jacques Gertlé
lorsqu’il définit le champ de la communication politique. Cf. Gerstlé, Jacques, La communication politique, op.cit., p.9.
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certains aspects fondateurs de sa stratégie de communication*”'. Nous pensons bien sir ici a I’exigence
d’unité imposée par 1’enjeu présidentiel, impératif symbolique engageant le candidat a obtenir le soutien
sans faille de son parti, a acquérir une stature conforme a I’image attendue de tout prétendant a cette
fonction régalienne** et & proposer un programme pergu comme cohérent. Parti, posture, programme, trois
maitres-mots repris en cceur par les professionnels de la communication et qui, dans le cas de la campagne
¢électorale de 2007, ont cruellement fait défaut a la candidate socialiste. Ce déficit de crédibilité dont les
observateurs médiatiques se sont fait I’écho a particuliérement été relayé par la médiatisation numérique de
séquences audiovisuelles d’un genre nouveau — ce que, dans le cadre de notre travail de recherche, nous
appelons les vidéos politiques — et qui ont fonctionné selon le principe d’une caisse de résonance, tant par le
caractére inédit de leur surgissement en 2007 que par I’intense activité éditoriale et discursive dont elles ont
fait I’objet.

L’aparté que nous avons consacré a la séquence audiovisuelle d’Angers sert utilement la mise en
évidence d’un type analogue de vidéos qui se sont par la suite multipliées sur la toile, au point d’innerver,
par leur retentissement numérique, les programmes d’information télévisée et la presse écrite
traditionnelle’”. La redéfinition des processus de notoriété médiatique a ainsi constitué la pierre angulaire
de notre point de vue pour aborder les transformations de la communication politique audiovisuelle et
envisager un corpus cohérent de vidéos. Aussi le traitement multimédiatique d’une actualité politique — si
ténue ou anecdotique puisse-t-elle apparaitre au premier abord — la teneur de Iactivité discursive dont elle
a fait ’objet, les processus d’écriture et de réécriture divers auxquels elle a donné lieu nous ont permis
d’isoler un ensemble de vidéos, selon nous caractéristiques des transformations de la communication
politique audiovisuelle contemporaine. Une somme d’objets « poignants », s’il nous est permis de

reprendre a notre compte la métaphore photographique proposée par Barthes™, marqués par une

Nous pensons entre autre exemple a la visite officielle de Ségoléne Royal en Chine le 7 janvier 2007 quelques semaines apres
avoir été désignée par les militants socialistes pour porter les couleurs du parti a 1’¢lection présidentielle. L’emploi par cette
derniére du néologisme « bravitude » a ainsi été abondamment commenté par les observateurs médiatiques traditionnels et a
aliment¢ le feu des critiques a son égard. Vétue de blanc, couleur peu appropriée dans le contexte culturel chinois ou il renvoie
au deuil, la candidate socialiste a vu sa crédibilité entachée par la diffusion multimédiatique de la séquence consacrée a sa
visite sur la muraille de Chine. Sous ’effet des discours adverses, tirant habilement parti de 1’événement et jouant la tactique
du rassassement, le retentissement de la « bravitude » a ainsi pris la forme dysphorique de la « gaffe » politique. Aussi la
stratégie de communication de Ségoléne Royal a-t-elle précisément été attaquée sur les ressorts transgressifs qui avaient joué
en sa faveur depuis sa déclaration de candidature a 1’élection présidentielle I’année précédente. Le principe d’une rupture
euphorique avec les « attendus » du Parti Socialiste s’est mué en inquiétude autour de 1’incompétence supposée de la
candidate. A travers la « bravitude », ¢’est la présidentialité de Ségoléne Royal qui a été durablement entachée.

Cf. Tome II, Chapitre 2, Vidéo n°10, p.93. Séquence vidéo également accessible sur : http:/ditesle.ina.fr/politique/segolene-
royal-qui-vient-sur-la-grande-muraille-conquiert-la-bravitude

Cf. Rédaction, « La « bravitude » de Ségoléne Royal en Chine », LeMonde.fir avec AFP, le 6 janvier 2007. Accessible sur :
http://www.lemonde.fi/societe/article/2007/01/06/la-bravitude-de-segolene-royal-en-chine_852795 3224 html

Sur le plan symbolique, la communication politique est intimement liée a 1’histoire institutionnelle nationale et, dans le cadre
frangais, a la prégnance de la figure régalienne dans 1’imaginaire collectif. Les candidats a la Présidence de la République
doivent a la fois faire valoir et reconnaitre leurs compétences dans la gestion des affaires publiques, et répondre aux exigences
symboliques de la représentation présidentielle — processus institutionnalisé, codifié, ritualisé.

Nous nous appuyons ici sur les recherches dirigées par Franck Rebillard sur I’espace public numérique et les nouvelles
modalités de publicisation de I’information. La métaphore de la « percolation » empruntée a Benkler illustre pleinement le
cheminement « trivial » d’objets numériques vers les médias de masse traditionnels. Cf. Rebillard, Franck, « Présentation », in
« Internet et pluralisme de I’'information », Réseaux, n°176, 2012, p.10.

Selon le principe du punctum développé par Barthes dans ses travaux consacrés a la photographie. Cf. Barthes, Roland, La
Chambre claire. Note sur la photographie, Seuil, Paris, 1980.
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originalité et un régime communicationnel spécifique, les distinguant clairement des formes télévisuelles

traditionnelles et des objets audiovisuels disparates qui caractérisent la communication politique en ligne.

2.1.4. Les logiques sociales et sémiopolitiques du Web

Car, en définissant une problématique attentive a la transition d’un modéle médiatique de masse a
un modele communicationnel intermédiatique et « #rivial », notre champ d’observation empirique était bien
sir initialement trés large. Comme nous I’avons signalé, avec [’euphorie qui accompagne
traditionnellement toute innovation technologique, les acteurs politiques ont massivement investi Internet
lorsque se sont développés ses usages commerciaux et leurs promesses afférentes a la fin des années 1990
et que I’intégration de I’audiovisuel aux dispositifs numériques a été rendue possible et généralisée
quelques années plus tard. Par de nombreux aspects, Internet est apparu comme un espace mythifié,
marqué par I’imaginaire de 1’eldorado, présentant un champ balis¢ de propositions sociales et
technosémiotiques, dont les formations et décideurs politiques ont habilement tiré parti. Le développement
de I’acceés a I’Internet Haut-Débit et la mise en ceuvre du streaming ont ainsi ceuvré en faveur d’une
utilisation croissante de la vidéo au sein d’une grande diversité de dispositifs consacrés a I’activité politique
et militante en ligne, a commencer par les sites des partis officiels et des acteurs de la vie publique. Cette
présence stratégique a donc favorisé 1’émergence d’espaces élargis et dispersés d’expression médiatique,
mais également une logique de personnalisation adossant I’utilisation de la vidéo a la promotion d’une
personnalité, d’un parti ou d’un programme.

Le recours aux pages personnelles puis aux blogs, la professionnalisation progressive du marquage
identitaire des sites politiques, 1’utilisation de comptes personnalisés sur les plateformes de partages de
vidéos et les réseaux socionumériques ont ainsi soumis 1’image du politique — sa stratégie globale de
communication — aux contraintes d’une présence dispersée et a un nécessaire effort de catégorisation et
d’ordonnancement. La profusion de contenus et de formes rendues possibles par les médias numériques
s’inscrit dans le quadrillage préalable de la page Web et de ses dispositifs, succession d’avatars numériques
adossés au principe essentiel de catégorisation. La présence audiovisuelle du politique advient a partir de ce
cadrage technosémiotique, qui rend compte de la persistance a 1’ére numérique de la « raison graphique »

, , ;s , .425
évoquée par Goody dans ses travaux consacrés a la culture de 1’écrit

. Avant d’étre visionnée, la vidéo est
ainsi nommée, listée, classée, catégorisée, hiérarchisée. Elle est pour ainsi dire rationnalisée,
indissolublement rattachée a la médiation instituante de 1’ordre graphique, qui, a la fois, se donne a lire et
se donne a voir. Le texte écrit qui accompagne solidairement la médiatisation d’une vidéo peut donc étre
appréhendé :

- du point de vue des énoncés qu’il véhicule, de la démarche d’investigation de I’internaute a partir

du moteur de recherche a la lecture du titre de la vidéo sur un espace dédi¢ (le site de partage de

#35 Goody, Jack, La raison graphique. La domestication de la pensée sauvage, op. cit.
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vidéos, le blog, le réseau social...). Sur le plan narratologique, cette présence textuelle correspond
a ce que Genette nomme le paratexte™’, mais que nous considérons dans le cadre de nos analyses
comme constitutif d’un texte global formé autour du noyau vidéographique.

- du point de vue de ce qu’Emmanuél Souchier nomme « I’énonciation éditoriale », dans la
mesure ou la médiatisation a 1’écran de cet ordre graphique revét une image singuliére, un « sens
formel » qui témoigne d’un regard original sur le savoir et sa médiation*””. Nous pensons ici a la
prétention exhaustive et totalisante de la liste qui se donne a voir dans les moteurs de recherche et
les sites de partage de vidéos, ou encore aux systemes d’onglets et de menus qui imposent une
rationalité spécifique a la présence audiovisuelle du politique en ligne. A y regarder de plus pres,

8 travaillent a

avant méme d’envisager les énoncés qu’elles véhiculent, ces « petites formes »
I”¢laboration d’un point de vue globalisant et systémique sur le savoir, un point de vue qui, sans le
dire, énonce son pouvoir exclusif de nomination, de catégorisation et de hiérarchisation du monde.
Cette nécessaire mise en ordre des vidéos revét une dimension politique essentielle, qui, rappelle,
par certains aspects, les réflexions philosophiques soulevées par Diderot dans Jacques le Fataliste et son

A 429
Maitre

. C’est du moins la comparaison que fait naitre en nous la subordination du réel a ces dispositifs
de représentation numériques. Inspirée du stoicisme et du spinozisme, la pensée fataliste a laquelle Jacques
obé¢it forme un systeme totalisant qui ne souffre aucune espece de remise en question. C’est dans 1’entrelacs
des voix narratives et les méandres du récit qu'un point de vue critique émerge a 1’égard de cette pensée
infaillible et transparente a elle-méme. Dés lors, I’entreprise de rationalisation du monde qui donne sens
aux actions et aux paroles des personnages ne se donne plus a lire comme un moyen objectif et indubitable
de captation de I’ordre des choses, mais comme un systéme politique a part entiére, qui tend a imposer
comme général un point de vue singulier sur le monde. Le désir de maitrise de soi dont il témoigne apparait

utopique sous la plume de Diderot™’

. Quelques siécles plus tard, a I’heure de la rationalité numérique, il
fait écho — nous semble-t-il — a ’entreprise de saisie totalisante du réel opérée par les médias informatisés.
Opération de classement et de hiérarchisation de I’information, par laquelle se confondent volontiers
I’infini et I’incommensurable, la réalité sociale et sa représentation tabulaire.

Les stratégies de communication politique, et plus largement la vie politique médiatisée,
s’inscrivent dans ce champ balisé par les artefacts divers de la transparence. Si catégorisée soit-elle, la
représentation du politique y apparait sous de multiples formes — écrites, iconiques, vidéographiques, qui

complexifient sa saisie et sa compréhension, qui mettent a 1’épreuve sa cohérence et donnent sens au

principe kaléidoscopique que nous avons évoqué au début de cette sous-partie.

Genette, Gérard, Seuils, Seuil, Paris, 1987.
Souchier, Emmanuél, « Le citoyen, le politique et le journaliste », Communication et langages, n°112, 1997, p. 70.

Candel, Etienne, Jeanne-Perrier, Valérie, Souchier, Emmanuél, « Petites formes, grands desseins. D’une grammaire des
énoncés éditoriaux a la standardisation des écritures », in Davallon, Jean (dir.), L économie des écritures sur le web. Volume
1 : traces d’usage dans un corpus de site de tourisme, Hermés-Lavoisier, Paris, 2012, pp.165-201.

Diderot, Denis, Jacques le Fataliste et son maitre, Le Livre de Poche, Paris, 2000 [1796]. Cf. Tome II, Chapitre 4, Annexe
n°l, p.459.

Lecourt, Dominique, « La philosophie de Jacques le Fataliste », Recherches sur Diderot et sur I’Encyclopédie, n°26, Diderot,
philosophie, matérialisme, [En ligne], mis en ligne le 04 aoGt 2007. Accessible sur : http://rde.revues.org/1021
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2.1.5. Le kaléidoscope numérique : unité et dispersion du politique

La métaphore nous apparait tout a fait appropriée pour saisir pleinement les paradoxes condensés
par les médias numériques. Alors qu’Internet s’appuie sur une idéologie de la transparence — qui, par
ailleurs, innerve le discours des médias traditionnels — jamais les modalités médiatiques de représentation
du réel n’ont été aussi diverses. En témoignent, comme nous 1’avons noté, la multiplication des terminaux
de visualisation et leur mise en abyme plurielle sur les écrans. De la méme maniére, la profusion
cacophonique des contenus coexiste avec le principe constamment affiché du classement. Pour ainsi dire,
avant méme d’avoir vu le jour, les expressions diverses favorisées par Internet sont mises au pas par ses
dispositifs.

Reprenant la définition du Trésor de la Langue Frangaise, le kaléidoscope désigne en premier lieu
un instrument d’optique « tubulaire contenant un jeu de miroirs et des fragments de verre mobiles,
diversement découpés et colorés, produisant des figures qui varient a chaque secousse regue par
l'appareil. » Par analogie, il s’agit d’un « ensemble de formes et de couleurs variées », un « assemblage
d’éléments divers, parfois hétéroclites. »' D’origine grecque, 1’étymologie du terme indique clairement a
quels enjeux est confrontée la communication politique audiovisuelle en ligne, a savoir une exigence
renouvelée de valorisation (« beau »), a partir de la « médiativité » numérique (« aspect, forme ») et des
pratiques scopiques qui en dépendent (« regarder »). La question du regard en I’occurrence mérite d’étre
envisagée dans un champ élargi de pratiques intellectuelles dont nous avons précédemment rappelé la
prééminence (lire, écrire, éditer).

L’utilité du recours a la métaphore du kaléidoscope tient notamment a la diversité et a la variation
des formes produites par ’outil et ses usages. Elle induit également I’articulation solidaire d’enjeux
techniques, sémiotiques et sociaux que nous retrouvons dans le cadre de la médiatisation numérique du
politique. A I'uniformité¢ de sa présence télévisuelle répond la dispersion de son image & travers une
pluralité de dispositifs médiatiques répondant chacun a leurs propres contraintes éditoriales et liés entre eux
par le jeu de la circulation de I’information. Dans ce cadre, la vidéo politique doit étre comprise comme un
objet « trivial », intrinséquement lié a un principe essentiel de transformation, qui regarde moins le contenu
qu’elle véhicule que son éditorialisation et les conditions de sa lecture.

Ces mutations affectent tout autant la pluralit¢ des formats sous lesquels apparait la vidéo — la
matérialité du visionnage — que le dispositif éditorial qui en détermine la réception : site officiel d’un
candidat, blog, réseau social, site de partage de vidéos... La présence médiatique du politique ne repose
plus sur la seule fixité des rituels propres a la télévision analogique. Elle est mise a 1’épreuve de la
« trivialité » — de la succession de clics auxquels répond une pluralité de grilles de lectures et « d horizons

’ . . 17 .1, 432
au carré » ainsi démultipliés™?,

Cf. Le Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Kaléidoscope », accessible sur http://atilf.atilf.fr/

2 virilio, Paul, L écran du désert, chroniques de guerre, Galilée, Paris, 1991, p.31.
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La vertigineuse mise en abyme de I’écran — compris comme surface de représentation — impose
ainsi au politique un souci stratégique d’unité face aux dispersions de son image et de son discours. La
vidéo constitue un objet symbolique de cet enjeu communicationnel. Car sa réception ne se restreint pas
aux seules pratiques de visionnage, elle est précédée d’un processus d’investigation — via notamment les
moteurs de recherches — qui inscrit la vidéo dans un systeme préalable de données structurées et
interdépendantes, que nous connaissons plus communément sous 1’appellation de « Web sémantique »**>.
Selon I’analogie kaléidoscopique que nous suggérons, ce geste communicationnel inaugural, engageant une
demande d’information et un dispositif technique dédié, constitue une premiére « secousse » permettant a
la vidéo d’apparaitre sous une forme définie, en 1’occurrence la miniature ou la vignette. De ce point de
vue, la présence vidéographique du politique est saisie sous 1’angle du feasing, de ce que la rhétorique
classique nommerait la captatio — procédé visant a attiser la curiosité du récepteur et I’invitant a poursuivre
plus avant la lecture de I’objet considéré. Associée a son cotexte — et notamment a son titre — la miniature
vidéo engage une premicre perception du politique et la possibilité pour I’internaute de procéder, ou non, a
son visionnage.

Le cas échéant, une succession potentielle de clics — et, ce faisant, de parcours de lecture — est
susceptible de modifier les formes sous lesquelles peut apparaitre la vidéo (taille normale, plein écran...),
justifiant de notre point de vue le recours a la métaphore kaléidoscopique pour qualifier la présence
audiovisuelle du politique en ligne et la question de sa cohérence stratégique. Comme nous 1’avons indiqué,
la vidéo politique ne saurait se comprendre comme un objet autonome et replié¢ sur lui-méme. Elle s’inscrit
dans un cotexte de lecture — dont les fluctuations sont matérialisées a 1’écran — et dans le cadre d’un réseau
d’informations animé par un principe structurant d’interconnectivité. Sur le compte YouTube d’un parti ou
d’une personnalité politiques, 1’affichage et la lecture d’une vidéo s’inscrivent ainsi sous 1’égide d’un
compte personnalisé¢ auquel est rattaché un ensemble défini de vidéos. Aussi I’attention de I’internaute
n’est-elle pas uniquement sollicitée par la vidéo qu’il visionne, mais également par la liste des vidéos
associées qu’il est susceptible de consulter. Un travail d’ordonnancement de cette présence dispersée du
politique s’opére ainsi a partir des contraintes éditoriales du dispositif considéré, en I’occurrence de la
plateforme de partage de vidéos.

Autre « secousse », pour filer notre métaphore, la possibilit¢ de rééditorialisation de la vidéo
témoigne des transformations sémiotiques dont elle peut faire ’objet, en circulant par exemple de ladite
plateforme a un réseau socionumérique ou a un blog. De ce point de vue, les modalités de construction du
sens et les conditions de lecture de la vidéo sont suspendues aux aléas de son cheminement « frivial », a

’articulation des pratiques de communication numériques et des dispositifs médiatiques qui permettent sa

La dénomination « Web sémantique » est communément liée au Web 3.0, expression désignant les évolutions prochaines du
World Wide Web mais dont le contenu demeure nébuleux. Elle s’apparente en effet a une formule commode pour envisager le
développement a venir de I’Internet et ses promesses économiques afférentes. De ce point de vue, 1’expression rappelle
I’engouement qui a accompagné 1’émergence des deux premicres générations du Web et qui, a I’appui d’un discours
technologiste marqué, a permis la réalisation de gains importants pour ses promoteurs. Nous pensons ici au développement de
I’économie numérique a la fin des années 1990 avant I’éclatement de la « bulle Internet » et a la réussite remarquable des
entreprises liées a 1’émergence du « Web 2.0 » dans les années 2000. Le Web 3.0 doit donc étre envisagé avec précaution,
comme D’anticipation d’un champ encore virtuel de dispositifs et de pratiques numériques. A cet égard, il ne saurait rendre
compte de réalités techniques et sociales effectives, mais peut au contraire étre pensé du point de vue des discours qui
accompagnent sa diffusion et des intéréts mercantiles qui en fondent la substance.
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diffusion. La présence vidéographique du politique en ligne est donc sous-tendue par un double principe de
circulation et de transformation, qui invite les professionnels de la communication politique a affirmer et
pérenniser I’identité des espaces numériques qu’ils investissent. Ce que nous avons appelé le marquage
identitaire de ces dispositifs personnalisés (site, blog, réseau socionumérique...) constitue le contrepoint de
I’instabilité structurelle des objets médiatisés comme la vidéo. Un mode d’appropriation de 1’espace
numérique a partir duquel se déploient globalement les stratégies de communication, par ailleurs soumises
aux formes nouvelles de I’affrontement politique, a la circulation tactique d’objets qui mettent en péril la

construction d’une image, au-dela méme de la sphere numérique.

2.2. Entre mythes et réalités : les imaginaires politiques du numérique

Le champ de la communication politique s’est ainsi progressivement élargi aux médias
numériques, suivant le mouvement global des activités sociales engagées depuis le début des années 2000

dans ce que Milad Doueihi nomme la « grande conversion numérique »**

. Comme nous ’avons souligné,
les perspectives communicationnelles offertes par le Web n’ont pas manqué d’intéresser les représentants
et décideurs politiques, dés lors soucieux d’¢laborer de nouvelles formes de présence médiatique et de
raviver une relation de proximité avec leurs administrés. De la méme maniére, au-dela méme du champ de
la communication politique, Internet est rapidement apparu comme un espace incontournable pour le
devenir des démocraties contemporaines. Une abondante production de discours et de représentations —
ciment de I’imaginaire qui s’est constitu¢ autour du Web — a ainsi accompagné 1’essor des médias
numériques et leur inscription dans le champ politique. Euphorique ou critique, cette activité discursive a
contribué a interroger le fonctionnement des démocraties contemporaines et le role joué par Internet dans
ce domaine. Diverses interrogations ont ainsi vu le jour : la participation des citoyens aux processus de
délibération et de décision politique, les procédures numériques de gestion des affaires publiques, la
gouvernance numérique et la gouvernance du numérique... Autant d’éléments témoignant de 1’incidence

effective des médias informatisés dans le social, au-dela des controverses liées a 1’appréciation de ces

transformations par les acteurs de I’espace public, et notamment par la communauté scientifique®’.

Pour clore notre chapitre réflexif autour des formes nouvelles de notoriété¢ favorisées par les
médias numériques, il nous apparait essentiel de rappeler que I’efficacité de leur utilisation dans le champ
de la communication politique tient notamment a la rencontre opportune entre deux imaginaires —

numérique et politique.

Doueihi, Milad, La Grande Conversion numérique, op. cit.

A ce sujet, I’ouvrage de Patrice Flichy fait référence et propose une efficace et succincte présentation des points de vue divers
sur le sujet. Cf' Flichy, Patrice, « Technophiles, technophobes et blasés d’Internet», in L’imaginaire d’Internet, La
Découverte, Paris, 2001, pp. 10-12.
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2.2.1. L'imaginaire numérique : ferments d’'une euphorie collective

L’imaginaire numérique, touchant a ’ensemble de 1’activité sociale, est sous-tendu par une
kyrielle de discours et de représentations symboliques qui, comme nous 1’avons dit, accompagnent toujours
I’existence et la diffusion sociale dune technique. Il fait ainsi appel a une pluralité de représentations
intériorisées qui préceédent et favorisent le déploiement de ’activité médiatique afférente (il revét dés lors
une dimension utopique) ou qui au contraire servent la pérennisation et la conservation de cette activité

#° Dans les deux cas, loin de constituer une donnée

(dimension mythique ou idéologique instituante)
secondaire, I’imaginaire numérique participe pleinement du processus permettant a la technique de devenir
média, & savoir un ensemble articulant une « fechnologie », des pratiques sociales de production et
d’appropriation, et un accés « public » aux messages* . Ce que montrent notamment les travaux de Flichy,
c’est le caractére moteur de 1’utopie numérique — ensemble composite de représentations politiques (2

travers notamment la célébre métaphore des « autoroutes de I'information »*°

), scientifiques et pourrait-on
dire contre-culturelles a travers la figure popularisée du hacker. L’utopie numérique s’est rapidement
traduite par la mise en ceuvre a diverses échelles d’un projet technologique pérenne — témoin historique
d’une transition, ou plutdt d’un rééquilibrage de 1’imaginaire numérique entre ses deux poles utopiste et
idéologique. La conversion des utopies-matrices (« village global », «autoroutes de I’information »,
« communautés virtuelles », « égalité numérique »...) en mythes fondateurs de I’Internet a ainsi servi — et
sert toujours — le déploiement d’une idéologie technique habilement mise en ceuvre par les divers acteurs
ayant pris part a I’économie alors naissante du Web. Depuis les années 1990, avec la diffusion a grande
échelle des technologies informatisées, les enjeux marchands et politiques du numérique n’ont cessé de
croitre, engageant notamment de puissants intéréts industriels et politiques et ce que d’aucuns appelleraient
un dévoiement de I’utopie numérique libertaire (liberté d’acces, d’expression, de circulation de

I’information...). Comprenons que I’évolution de I’imaginaire numérique révele 1’articulation essentielle

entre la technique d’une part et le social d’autre part. Ainsi, comme le souligne Patrice Flichy :

«Pour atteindre leur objectif, les utopistes doivent diffuser largement leur technologie.
L’expérience réussie va alors étre transformée en mythe. Le contexte social particulier qui a rendu possible
I’expérimentation est oublié, cette technique locale est alors présentée comme la technique de base d’’un
nouveau fonctionnement social. Ce travail de déplacement effectué¢ par le mythe va finir par transformer
I’utopie en idéologie. »**°

Nous reprenons ici les trois concepts mobilisés par Flichy pour caractériser I’imaginaire numérique, a savoir le mythe, fondé
sur la force instituante du récit fondateur, I’utopie, idéal fantasmagorique et par définition irréalisable, et I’idéologie,
« distorsion du réel » destinée non plus a ouvrir le champ des possibles mais a conserver un ordre politique défini, a préserver
I’identité d’un groupe social. Cf. Flichy, Patrick, « Mythe, utopie, idéologie », ibid., pp.12-16.

Selon la perspective théorique proposée par Veron pour définir le concept de média, que nous avons déja évoquée a plusieurs
reprises. Cf. Veron, Eliseo, « De I’image sémiologique aux discursivités. Le temps d’une photo. » op. cit., p.51.

La formule, demeurée célébre, a été reprise par Lionel Jospin a Hourtin en 1997 pour marquer la volonté des pouvoirs publics
francais de s’engager dans le développement national de I’Internet, au détriment, d’une spécificité industrielle francaise, le
Minitel. Cf. Flichy, Patrice, « Les autoroutes de I’information, ou la difficulté¢ de transformer une utopie en programme
technologique », in L’ imaginaire d’Internet, op. cit., pp.21-42.

1bid., pp.15-16.
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A P’instar de la campagne publicitaire d’Orange, lancée en 2013 et dont le slogan « La révolution
digitale est en marche »**" est sans ambiguité, la mobilisation de 1’imaginaire numérique fait d’une certaine
maniére écran. Elle masque plus ou moins explicitement la promotion d’un systéme social qu’elle entend
pérenniser en jouant sur les valeurs euphoriques portées par les utopies numériques originelles. Pour autant,
ladite « révolution numérique », porteuse chez les pionniers de I’Internet d’un authentique projet politique
alternatif, perd en substance et devient équivoque. La confusion des registres techniques et politiques tait la
réalité a laquelle s’adosse 1’imaginaire mobilisé, a savoir, dans le cadre d’une entreprise comme Orange, la
recherche de nouveaux clients et la pérennisation du marché existant. En ce sens, I’imaginaire euphorique

sur lequel s’appuient les grands acteurs économiques du numérique revét la forme d’une idéologie.

2.2.2. L'imaginaire politique : un impensé de la rationalité politique

Second élément témoignant des nouveaux processus de notoriété médiatique, I’'imaginaire
politique prend un relief singulier au contact des médias numériques. Comme nous 1’avons indiqué, les
objets et pratiques de communication liées a Internet ont été accompagnés d’un foisonnement de discours
et de promesses, singulierement dans le champ démocratique : horizontalité égalitaire des échanges et des
positions €nonciatives, participation de tous au débat public, proximité entre décideurs politiques et
citoyens, promesse d’une démocratie électronique... Aussi I’analogie opérée entre les pratiques numériques
et celles liées au fonctionnement des démocraties représentatives et électives a-t-elle connu une heureuse
fortune dans les discours institutionnels et politiques, sans pour autant que cette relation d’équivalence ne
soit véritablement interrogée. La confusion s’établit dans le champ du réel, qui, comme le souligne Bernard

Lamizet, est « [ 'instance du pouvoir » :

«[...] dans la confrontation qui fonde les identités politiques, ou I’on a le pouvoir, ou on ne 1’a pas,
et cette distinction situe les acteurs les uns par rapport aux autres. »*'

Veéhiculant le discours des acteurs politiques et institutionnels, volontiers équivoques a ce sujet, les
dispositifs numériques de communication politique passent sous silence la distinction pourtant essentielle
entre la réalité des pratiques numériques et celle des pratiques démocratiques. A cet égard, les exemples ne
manquent pas et fluctuent au gré des évolutions technologiques. L’avénement du « Web 2.0 » dit
« participatif » a joué¢ sur la confusion des instances prenant part aux processus de communication

, . 442 . g, . . I . . .
numérique™ . Confusion idéologique, qui, comme nous 1’avons dit a la suite de Patrice Flichy, ne s’oppose

Cf. Tome I1, Chapitre 3, Annexe n°5, p.431.
Lamizet, Bernard, L imaginaire politique, Hermeés-Lavoisier, Cachan, 2012, p.14.

Sur ce sujet, voir notamment les travaux de Franck Rebillard : Cf. Rebillard, Franck, Le Web 2.0 en perspective : une analyse
socio-économique de ’Internet, L’Harmattan, Paris, 2007.
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pas a la réalité, mais constitue une « distorsion du réel » aux fonctions diverses : légitimer, préserver,
mobiliser*”.

Dans le cadre des dispositifs numériques a caracteére politique (blogs, forums, plateformes de
partage de vidéos...), la représentation médiatisée des acteurs de la communication politique et de leur
relation, entend se confondre avec le réel, I’instance effective du pouvoir. La communication politique
numérique table donc sur I’iconique, et non sur le symbolique pour reprendre la terminologie proposée par
la sémiologie peircienne. Une telle relation suppose une dissolution de I’écart nécessaire dans tout
processus de médiation entre le réel et sa représentation. Il apparait que I’efficacité de ce mimétisme est
rendue possible par I’imaginaire politique que mobilisent les dispositifs numériques. Les divers espaces de
communication politique en ligne font appel a un ensemble de représentations intériorisées par I’internaute
— creuset de son imaginaire politique, qui permet cette analogie entre le jeu numérique et le jeu
démocratique. Les pratiques de communication numérique (ouvrir un compte personnel, éditer son profil,
publier un commentaire ou un billet, diffuser une vidéo...) constitueraient de ce point de vue I’actualisation
de pratiques politiques institutionnalisées (s’inscrire sur une liste électorale, glisser un bulletin dans 1’urne,
participer a une réunion politique publique...) ou idéalisées.

Sur ce point, nous rejoignons une nouvelle fois le couple notionnel « utopie » / « idéologie »
proposé par Patrice Flichy. Au tournant des années 2000, Internet a été investi par les acteurs politiques de
maniére ambivalente. La rencontre entre imaginaire politique et imaginaire numérique a joué un role tres
important en matiére de communication politique. Le versant utopiste de cette présence en ligne tient a la
perspective d’une démocratie enfin achevée par la mise a disposition des technologies numériques a
destination du grand public. En filigrane, les représentations symboliques élaborées par les dispositifs
considérés (sites de partis et d’acteurs politiques, forums et blogs politiques...) ont alimenté et ravivé
I’imaginaire de 1’agora grecque, d’une démocratie directe et — comble des paradoxes — dépourvue de
médiation, le réve — autre paradoxe — d’une information pure et sans ambages, d’une horizontalité des
relations entre gouvernants et gouvernés, la perspective d’une symbiose parfaitement harmonieuse et
transparente entre la discussion et la décision, entre 1I’espace public (médiatique) et 1’espace politique. Nous
I’avons souligné, le forum participatif de Ségoléne Royal, « Désirs d’avenir », et la vogue des blogs
politiques a ’occasion de la campagne pour I’élection présidentielle de 2007 ont constitué de parfaites
illustrations de cet imaginaire politique revisité. Le réve d’une démocratie électronique unie et unificatrice,
a mi-chemin entre le réel (les processus a 1’échelle locale de démocratie participative existent bel et bien) et
I’idéologie (en appeler en ligne a la participation citoyenne, c’est aussi mobiliser ses troupes autour d’un
projet, essayer d’¢élargir son public et son électorat, connaitre stratégiquement les attentes de ce dernier, agir
en conséquence).

Si les dispositifs dits « participatifs » font appel a I’imaginaire de 1’agora, ’essor des réseaux
socionumériques et de 1’audiovisuel en ligne a également alimenté d’autres pans de I’imaginaire politique

et numérique : 1’abolition du temps et de 1’espace, a travers un « présentisme » posé en mot d’ordre et

443 Flichy, Patrice, L imaginaire d’Internet, op. cit., p.14.
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encouragé par les chaines d’information en continu, la transparence de 1’image et du discours politique, le
réve démiurgique d’une vérit¢ nue, d’un monde absolument décryptable et intelligible, finalement la
perspective d’une dissolution du principe méme de représentation politique. Si nous accentuons a ce point
les traits caractéristiques de cet imaginaire (présentisme, transparence, « im-médiateté »), c’est également
pour mettre en évidence les relations, parfois contradictoires, qu’il entretient avec le réel (I’efficience de
I’espace public) et le symbolique (en d’autres termes, le principe de médiation et de représentation). Il
constitue un champ de possibles a partir duquel les stratégies de communication politique peuvent étre
symboliquement élaborées (médiatisation de 1’image et du discours politique) et qu’elles contribuent a
alimenter. Nulle autonomie de I’imaginaire donc, mais une dialectique entre 1’intériorisation singuliére des

représentations politiques et la réalité collective de I’espace public :

« L’imaginaire est le champ des images, des paroles ou des sons qui ne sont pas des
représentations du monde, mais qui en sont des figurations élaborées et mises en ceuvre indépendamment
de tout code, et, surtout, en dehors de toute logique de communication et d’échange avec I’autre dans
I’intersubjectivité et dans I’espace de la conversation ou avec les autres dans I’espace public. »***

La rencontre entre imaginaire numérique (communauté virtuelle, « village global », abolitions des
contraintes matérielles, temporelles et spatiales, liberté d’expression...) et imaginaire politique (démocratie
directe, horizontalit¢ des échanges, transparence de I’information...) ne peut étre saisie qu’a partir des
représentations symboliques qui structurent la communication politique et des échanges qui composent
I’espace public. Si affranchi soit-il des contraintes liées aux codes et a la réalité, I’imaginaire contribue a
instituer le politique et le champ de la communication médiatisée constitue un espace d’observation

privilégiée de cette dialectique :

«Méme si ces trois logiques [l’utopie, la peur, la croyance]| sont mises en ceuvre par le sujet
indépendamment de sa relation aux autres, il n’en demeure pas moins que 1’imaginaire est nourri, structuré,
entretenu, par 1’activité symbolique du sujet et par sa participation a I’espace public. Sans doute n’y aurait-
il pas d’imaginaire politique sans les représentations symboliques et la culture qui structurent 1’espace
public. C’est précisément cette dialectique — qui n’est pas une relation de causalité¢ — que désigne le concept
de médiation. »**

De ce point de vue, les nouvelles formes de notoriété favorisées par les médias numériques dans le
domaine politique ne peuvent s’expliquer du simple point de vue de la tragabilité de I’information et de la

performance technique.

44 Lamizet, Bernard, L imaginaire politique, op. cit., p.14.
5 Ibid., pp.14-15.
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2.2.3. La communication politigue : une dialectique entre symbolique et

Imaginaire

Si les propriétés des médias numériques et le fonctionnement multipolaire du systeme médiatique

contemporain contribuent a consacrer certaines séquences vidéos en objets notoires, 1’activité symbolique

dont elles témoignent prend également une part importante dans ce processus. Car les représentations

¢élaborées par les vidéos politiques portent les traces d’un travail complexe de perpétuation culturelle, qui se

joue a la fois sur les plans symbolique et imaginaire.

Comme tout objet médiatisé, la
vidéo politique donne lieu a un processus de
perpétuation matérielle des formes et des
pratiques de communication. Ce processus
symbolique permet a chacun d’identifier et
de situer les objets les uns par rapport aux
autres, de produire une interprétation des
signes qui structurent 1’écran*‘. A titre
d’exemple, dans le contexte précis qui a vu

sa conception et sa diffusion, le /ip dub des

Figure 12 : Lip dub des Jeunes Populaires

Jeunes Populaires est apparu comme un objet singulier dans le champ de la communication politique

audiovisuelle. La notoriété qu’il a connue et qu’il connait encore tient a différents parametres.

D’une part, a I’intense activit¢é communicationnelle dont il a fait I’objet au sein de 1’espace public
médiatique, et singulierement des médias numériques. 1l s’agit de paramétres sociopolitiques liés
aux nouvelles formes de polarisations qui structurent I’affrontement politique sur le Web et qui ont
par ailleurs été largement relayés par les médias de masse traditionnels. Outre les multiples copies
et parodies diffusées en ligne par les adversaires politiques de I’UMP et autres internautes marqués
par la curiosité de I’objet, la vidéo et sa circulation sur le Web ont également été abondamment

commentés par les journalistes (presse écrite, radio, télévision).

D’autre part, aux propriétés mémes de 1’objet et a son contexte de diffusion, en d’autres termes a
sa dimension sémiologique. Le /ip dub s’inscrit en effet dans la lignée des vidéos politiques
promotionnelles (clip politique, spot de campagne...). En ce sens, il perpétue un genre médiatique,
mais il rompt également avec une série d’attendus de la communication politique traditionnelle. Si
trivial soit-il, ce type d’objet intervient classiquement en période de campagne électorale, ce qui

n’est pas le cas pour le /ip dub des Jeunes Populaires, publié fin 2009 pour promouvoir la politique

46 Jost, Francois, « La promesse des genres », Réseaux, Vol. 15, n°81, 1997, pp.11-31.
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menée par 'UMP et le gouvernement Fillon. Aussi point-il par la relative incongruité de sa
diffusion, mais également par la rencontre entre un genre audiovisuel particulierement trivial et le
type de personnalités — ministres, vedettes et militants — qu’il met en scéne sans toutefois

nettement et symboliquement les différencier a I’écran.

C’est ici qu’intervient la question de I’imaginaire politique, dans la mesure ou le symbolique — la
représentation de membres du gouvernement dans un cadre banal et marqué par les codes des industries
culturelles — rompt avec I’imaginaire politique francais selon une logique burlesque, engageant une
perception dégradée du politique. Trés critiquée, la vidéo fait résonner cet imaginaire, qui associe
traditionnellement la représentation politique et 1’exercice du pouvoir au sérieux et a la sobriété — plus
encore dans le cadre culturel frangais & la mémoire régalienne de I’Etat. La figure du responsable politique
— au sens plein du terme, puisque le /ip dub met en scéne des ministres en exercice — est ici banalisée,
désacralisée, « dé-nivelée » pourrait-on dire, dans la mesure ou le politique est indistinctement associé aux
jeunes militants euphoriques et aux vedettes du show-business également présentes dans le clip.

Travaillée par la télévision au sein des programmes d’infotainment qui ont progressivement trouvé
droit de cité, la confusion des registres — légéreté du divertissement, sérieux du politique — n’a toutefois pas
fonctionné dans le cadre de cette opération de communication*’. Censée initier un engouement fédérateur
autour de la politique gouvernementale — ou du moins témoigner de 1'unité du groupe, la vidéo a été tres
défavorablement percue, jusqu’a provoquer la désapprobation publique de certains membres de la majorité.

Si futile puisse-t-il apparaitre, le /ip dub a joui d’une trés forte notoriété et a longtemps continué de
faire parler de Iui-méme. Nous avons choisi de lui accorder ici un bref aparté pour rendre compte de la
prégnance de 1’imaginaire dans le champ de la communication politique médiatisée. Car ce dont témoigne
la vidéo, c¢’est bien d’une « dialectique » entre ce qui « raisonne » et ce qui « résonne », entre représentation
(collective et médiatisée) et figuration (singuliére et mentale), entre symbolique et imaginaire politiques.
Elle constitue le témoin d’une rencontre stratégique manquée entre ces deux poles, puisque la
représentation futile du politique rompt ici avec 1’imaginaire sobre et sérieux qui lui est culturellement
associé. Vecteur de sens, il s’inscrit donc pleinement « dans une forme de rationalité de la signification du

politique »***.

2.3. Entre notoriété et légitimation : la vidéo politique au prisme de la
« trivialité » numérique

Troisiéme et dernier élément susceptible d’éclairer notre réflexion, le concept de « trivialité », que

nous empruntons aux travaux d’Yves Jeanneret, constitue un outil particuliérement opérationnel pour

Desterbecq, Joélle, « Recomposition du politique a la télévision : entre contraintes communicationnelles et contraintes
discursives. Construction d’un cadre méthodologique. », article cité

Lamizet, Bernard, L imaginaire politique, op. cit., p.16.
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comprendre les nouvelles formes de notoriété médiatique du politique**’. Nous ne proposerons ici qu’un
bref apercu théorique du modele qui nous semble caractéristique de la communication politique a 1’heure
du numérique, dans la mesure ou notre analyse de corpus nous permettra d’y revenir et d’affiner nos
propositions.

Au constat d’une circulation amplifiée des « étres culturels » s’impose la question des modalités et
des effets de ce phénomeéne dans le champ de la communication politique. A cet égard, deux éléments nous
semblent prégnants : en premier lieu, le caractére fondamentalement dynamique et intermédiatique de
I’information, en second lieu, le role pivot des médias de masse, qui ont, a I’heure du numérique, consolidé

leur role de Iégitimation de I’information.

2.3.1. Notoriété et « trivialité » : penser les « étres culturels »

Signalons d’abord que la « frivialité » n’apparait pas avec 1’essor social des médias numériques,
mais qu’elle désigne de maniére générique la circulation sociale de I’information au regard des processus
matériels de médiation qui la rendent possible. Avec les technologies informatisées, elle revét de nouvelles
formes et engage de nouvelles pratiques. En d’autres termes, si elle s’est amplifiée lors de la derniere
décennie, la « trivialité » de I’information dans le champ de la communication politique ne se restreint pas
a une circulation numérique stricto sensu. D’autres types de médiations, en particulier celles que réalisent
les médias de masse, sont également susceptibles de constituer un relai de cette circulation, voire son point
de départ.

Pensons par exemple aux « petites phrases » télévisuelles dont le parcours intermédiatique et
singuliérement numérique a contribué a forger la notoriété. Objet des commentaires journalistiques —
acteurs traditionnels de la communication politique, diffusée et rediffusée a la télévision et sur Internet,
vecteur parodique ou source de débat, la « petite phrase » devient a proprement parler un « étre culturel », a
savoir, pour suivre la pensée d’Yves Jeanneret, « un complexe qui associe des objets matériels, des textes,
des représentations et qui aboutit a [’élaboration et au partage d’idées, d’informations, de savoirs, de
Jjugements. »** Suivant la théorie des « composites » proposée par Joélle Le Marec*', cette conception de
I’information circulante indique que la « petite phrase », pour ne prendre que cet exemple, n’a pas de valeur
en soi, mais qu’elle s’enrichit par la diversité de ses appropriations médiatiques, au gré des pratiques
communicationnelles qui s’en saisissent et qui la composent en « étre culturel ». La « trivialité » revét dés
lors les traits d’une « circulation créative », elle assigne une plus-value qualitative a la communication —
autre versant de la notoriété numérique. Elle se pose en point de vue sur la communication, comme le

souligne Yves Jeanneret lorsqu’il justifie la terminologie « étres culturels » :

Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit.
Jeanneret, Yves, ibid., p.16.

Le Marec, Joélle, Ce que le « terrain » fait aux concepts : vers une théorie des composites, Habilitation a diriger les recherches,
Université Paris VII, 2002.
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« Ce choix n’est pourtant pas absolument neutre. Il suggére que ces objets s’enrichissent et se

transforment en traversant les espaces sociaux. Et méme qu’ils deviennent culturels par le fait méme de

. . e 452
cette circulation créative »

Car, au-dela de I’approche quantitative des phénomeénes de notoriété en ligne, communément

réduits a n’étre qu’une indistincte source de bruit*>

, ces derniers, notamment en communication politique,
méritent d’étre appréhendés a partir des formes et des pratiques qui lui donnent sens, sur la base des
transformations « triviales » de 1’information et de ce qu’Yves Jeanneret nomme la « polychrésie »**.
Ainsi entendue, la communication constitue un opérateur de transformation de I’information, qui, de mains
en mains, au fil de son parcours éditorial, s’enrichit et change moins de nature qu’elle ne change de statut.
Notons qu’avec I’essor des médias numériques, la notion d” « étre culturel » gagne en pertinence. A partir
du moment ou elle est médiatisée et publique, toute information est en effet soumise a la possibilité
constante d’une médiation nouvelle. Cette « polychrésie » suppose non seulement un ensemble successif et
potentiellement incommensurable de réappropriations, mais elle engage également une complexification du
sens de I’information considérée. L’objet circulant s’altére et se transforme, il fait I’objet de discours et de
jugements, il donne naissance a d’autres objets qui lui sont liés sur le plan sémiotique : de fait, il intégre une
entité composite plus vaste, il devient un « étre culturel ».

Ce point nous semble particuliérement important pour envisager la fagon dont se construisent les
processus de notoriété sur Internet. Le fait pour un objet d’étre connu ou de le devenir ne peut étre compris
sous I’angle simpliste de la viralité, auquel nous proposons de substituer le concept éclairant de
« trivialité ». Le principe d’une propagation aveugle de I’information méconnait en effet les
transformations dont elle fait ’objet en circulant d’un dispositif a un autre et la diversité des logiques
sociales qui participent a cette mise en circulation. Dans le champ de la communication politique, la
notoriété d’une information n’est pas liée au principe d’une performance virale, elle ne se mesure pas
pourrait-on dire, mais se comprend a I’aune de sa consécration en « étre culturel ». La notoriété d’une
vidéo politique tient a la diversité des copies et médiations dont elle fait 1’objet, a celle des dispositifs qui
permettent sa diffusion, a ’activité discursive et créative qu’elle suscite, a I’ampleur de sa diffusion dans
I’espace public et a I’identité¢ des acteurs qui prennent part a 1’activité communicationnelle la concernant.
C’est en ce sens que peut notamment étre appréhendé le phénomene du buzz — formule popularisée par les

médias numériques pour qualifier un emballement d’audience et I’accés a la notoriété de certaines

Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit., p.14.
A travers la métaphore du bruit, nous faisons référence au phénoméne de buzz médiatique — formule renvoyant a la fois au
bourdonnement, conformément a 1’étymologie anglo-saxonne du terme, et au champ professionnel du marketing viral.

Le néologisme « polychrésie » vient du grec « khresthai » qui signifie « user de ». Il désigne ce que nous nommons aujourd’hui
«les usages ». Pour Yves Jeanneret, la polychrésie rend compte des « constantes réappropriations » dont font 1’objet les
« étres culturels », qui sont pris « sans cesse dans un large spectre de logiques sociales différentes. » Cf. Jeanneret, Yves,

Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit., p.83.
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informations*>”. Au principe d’une visibilité chiffrée de I’information s’articule une complexité éclairante

de logiques sociales, éditoriales et sémiologiques.

2.3.2. Notoriété, visibilité, publicité a I’heure du numérique: l'autorité
télévisuelle

Ce dernier point nous ameéne a formuler notre seconde proposition relative aux nouvelles formes de
notoriét¢ médiatique. En matiere de communication politique, la télévision continue de jouer un rdle
majeur dans le systéme médiatique, et ce en dépit de I’engouement suscité par Internet dans ce domaine,
notamment a 1’occasion des ¢€lections présidentielles francaise de 2007 et américaine de 2008. Les deux
échéances ont alors été marquées par 1’essor de Web-campagnes professionnalisées, donnant lieu a des
initiatives inédites. En France, les candidats se sont dotés de sites de campagne dédiés et ont pu tabler sur
une blogosphére militante trés active. Aux Etats-Unis, la victoire d’Obama a été imputée & 1’utilisation
massive des réseaux socionumériques. Trois années plus tard, I’imaginaire 2.0 a également accompagné les
révolutions arabes, qualifiées par certains observateurs de « révolutions Facebook »**°.

C’est un fait récurrent que d’attribuer a de nouvelles technologies la faculté de résorber les
difficultés du présent. Le pouvoir assigné aux médias numériques a 1’occasion des événements politiques
que nous venons d’évoquer est sans aucun doute excessif. Il s’inscrit dans une logique médiacentrique qui
ignore la pluralité des facteurs susceptibles d’expliquer la spécificité d’un événement ou d’une situation
politique. Le fait n’est pas nouveau et I’histoire des recherches sur les médias et sur la communication

politique a montré depuis longtemps que ce déterminisme devait étre relativisé*’

. D’une certaine manie€re,
en s’inscrivant pour la premicre fois dans les années 2000 au coeur des stratégies de communication
¢lectorale, les médias numériques ont pu étre percus comme 1’a été¢ 1’image télévisuelle a I’occasion de
1élection de Kennedy a la Présidence des Etats-Unis en 1960, ou en France lors de la campagne de 1965 au
cours de laquelle Jean Lecanuet, figure inconnue du grand public, a contribué¢ a mettre en ballotage le
Général de Gaulle™®. Dans les deux cas, la télévision a joué un role majeur au point d’innerver un mythe,
celui du pouvoir de I’image télévisuelle.

L’observation de notre terrain de recherche s’est fondée sur le principe d’une veille médiatique
attentive au traitement plurimédiatique de I’actualité politique. Nous avons sur ce point accordé un intérét

particulier a I'image, compte-tenu des évolutions du Web en la matiére et de I’essor des chaines

d’information en continu — par ailleurs li¢ a la mise en place en France de la TNT et a la diversification de

Froissart, Pascal, « Buzz, bouffées d’audience et rumeur sur Internet », article cité

Ansquer, Marie, « La révolution Facebook en marche », Le Monde.fr, 1e 13 février 2011. Accessible sur :
http://www.lemonde.fr/idees/chronique/2011/02/14/la-revolution-facebook-en-marche 1479538 3232.html

Depuis notamment la théorie des « effets limités » formulée par Lazarsfeld et Katz : Cf. Katz, Elihu, Lazarsfeld, Paul, op. cit.

Delporte, Christian, « Corps a corps ou téte a téte ? Le duel politique a la télévision (des années 1960 a nous jours) », article
cité
Cf. Delporte, Christian, « Lecanuet en 1965 : I’effet télévision ? », Matériaux pour [’histoire de notre temps, n°46, 1997, pp.32-
35.
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I’offre télévisuelle*™. Aussi avons-nous tenté d’identifier les caractéristiques de la communication politique
audiovisuelle pendant le quinquennat de Nicolas Sarkozy entre 2007 et 2012. Le choix de cette chronologie
ne doit rien au hasard dans la mesure ou elle constitue selon nous une période charniére en maticre de
communication politique, et plus encore dans la redéfinition globale du modéle communicationnel hérité
des médias de masse traditionnels.

L’observation de la vie politique médiatisée et des formes audiovisuelles de cette médiatisation
nous indique que la télévision n’a pas cédé le pas a Internet dans ce domaine. Selon une logique
systémique, elle s’est adaptée au nouveau contexte médiatique marqué par I’essor des médias numériques,
tout en jouant de ses atouts — nombreux — en matieére d’information et de communication politique.

En premier lieu, elle bénéficie du privilege de I’ancienneté : la télévision constitue depuis les
années 1960 un média incontournable en mati¢re d’information politique et un espace médiatique que les
gouvernants ont progressivement apprivois€. Engageant une diffusion massive de I’information, une
logique fédératrice du rendez-vous — logique qui plie mais ne rompt pas, si I’on en croit les pratiques
culturelles des Francais*®, la télévision s’inscrit logiquement dans la durée — condition essentielle au
développement d’une authentique culture médiatique en termes de politique télévisée. Les espaces dédiés et
¢largis du politique a la télévision sont ainsi reconnaissables et institués : ils favorisent les conditions de
lisibilité et de visibilit¢ de la communication politique. Pour reprendre les réflexions de Barthes sur la
langue, cette prédilection télévisuelle repose sur « [’autorité » d'un cadre médiatique et sur la « grégarité »
de sa répétition, en d’autres termes sur un retour instituant du méme*®'.

En deuxiéme lieu, dans le contexte frangais, si cette derniére est décriée — en témoignent les
qualificatifs peu flatteurs de « politique spectacle » ou de « langue de bois » qui ponctuent les critiques a
son encontre — la politique télévisée s’inscrit dans le cadre de relations ténues avec la puissance publique.
Ces relations, nous 1’avons signalé dans un précédent chapitre, regardent I’histoire du média et de son essor
dans le contexte francais d’apres-guerre. Contrairement au Web ou la présence du politique est diffuse, ou
la pluralité des discours et des acteurs prenant part aux processus de communication politique impose a
I’internaute un effort de sélectivité et de hiérarchisation, la communication politique télévisuelle occupe un
nombre restreints de dispositifs soumis a une régulation stricte. La politique télévisée fait donc 1’objet d’un
cadrage légal qui contribue a déterminer les formes sous lesquelles elle apparait et les pratiques
professionnelles, notamment journalistiques, qui la composent.

« L’énonciation éditoriale » qui caractérise les dispositifs de la politique télévisée est ainsi
clairement marquée par un double principe d’auctorialité et d’autorité. D’abord, parce que ces dispositifs
incarnent les conditions de possibilités 1égales de la politique télévisée. Ensuite, parce qu’ils témoignent de
pratiques professionnelles définies, reconnaissables et reglementées (liées au journalisme ou aux

programmes d’infotainment). En ce sens, dans la mesure ou elle se donne explicitement a voir,

Offrant aux téléspectateurs frangais une soixantaine de chaines, dont 25 nationales, la Télévision Numérique Terrestre a permis
la transition de la télévision analogique a la télévision numérique entre le 31 mars 2005, date de son lancement commercial, et
le 30 novembre 2011, qui a marqué la fin du processus.

Donnat, Olivier, « Les pratiques culturelles a 1’ére numérique », BBF, Tome 55, n°5, 2010, pp. 6-12.
Barthes, Roland, Lecon, op. cit., pp.13-14.
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I’auctorialité trés forte des dispositifs de la politique télévisée, et plus largement de I’information télévisée,
fait autorité. Elle constitue tout a la fois un rappel de la loi — de 1’autorité de 1’Etat — et, ce faisant, un gage
d’authenticité, du moins, comme c’est le cas en France, dans le cadre de régimes démocratiques légitimes
et reconnus comme tels.

Pour autant, ce dernier point peut préter a discussion compte-tenu de la polysémie du terme
«authenticité » et des critiques réguliérement adressées a la télévision — objet d’un soupgon constant
lorsqu’elle s’attache notamment a traiter de la vie politique. De fait, est authentique ce « qui fait foi, qui fait
autorité », ce « dont la forme et le contenu ne peuvent étre mis en doute »*”. L’acception originelle du
terme est juridique. Par extension, il désigne ce qui est véridique, ce qui ne peut préter a controverse, ce qui
est conforme a la réalité. C’est sur ce point en particulier que 1’authenticité de I’information télévisuelle
peut étre interrogée, dans la mesure o, comme tout média, elle porte un « point de vue » sur la réalité et ne
se confond pas avec cette derniére. Ce «point de vue » est par ailleurs traversé par des logiques
économiques, sociales et politiques susceptibles d’écarter la représentation télévisuelle de son objectif par
ailleurs utopique de neutralité et d’authenticité.

La question a ainsi été soulevée a I’occasion d’un événement médiatique resté célebre et
particuliérement controversé, celui des charniers de Timisoara. A la chute du régime roumain de Ceausescu
en 1989, les médias occidentaux ont diffusé les images de corps, affreusement mutilés, indices
« pathémiques » d’une dictature sanguinaire’®”. L’émotion suscitée par 1’exhibition télévisuelle de ce
charnier a donné lieu a diverses prises de position et autres appels a ’action dans les démocraties
occidentales. 11 s’est par la suite avéré que le spectacle de ce charnier avait été¢ entierement monté. Il
relevait d’une efficace opération de « mentir-vrai », pour reprendre la formule d’Aragon*®, mettant ainsi a
mal les ressorts du pacte de créance médiatique — fondé sur le principe méme d’authenticité de
I’information*®.

Cela étant, si la télévision a souffert d’épisodes analogues mettant en cause la déontologie
journalistique et la véracit¢é de ses représentations, elle demeure une source reconnue et légitime
d’information. C’est en ce sens que la notion d’authenticité peut étre entendue pour qualifier le traitement
télévisuel de I’information. Cette derniére est marquée du sceau de I’institution télévisuelle : elle est pour
ainsi dire labellisée par un cadre éditorial reconnu. La communication revét ici les traits d’un processus de
valorisation qui donne sens aux mécanismes de la « frivialité ». C’est la raison pour laquelle nous jugé utile
de consacrer un aparté au statut de la médiatisation télévisuelle de I’information.

Dans le cadre de nos recherches, consacrées a des objets trés divers de la communication politique
audiovisuelle — toutes les vidéos considérées n’ont pas le méme statut ni la méme valeur — la relation entre
télévision et médias numériques est moins concurrentielle (au sens économique du terme) que politique et

culturelle. La circulation intermédiatique d’une vidéo et singulicrement sa médiation télévisuelle

Cf. Le Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Authentique » (§ 1. A.), accessible sur http://atilf.atilf.fr/

Empruntée a Patrick Charaudeau, la notion de « pathémisation » désigne « le processus discursif par lequel I’émotion peut
étre mise en place ». Cf. Charaudeau, Patrick, « La pathémisation a la télévision comme stratégie d’authenticité », article cité

Aragon, Louis, Le mentir-vrai, Gallimard, Paris, 1997 [1980].
Ramonet, Ignacio, « Mythes et délires des médias. Télévision nécrophile », Le Monde diplomatique, mars 1990.
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témoignent d’un processus de notoriété et de publicisation du politique — rejoignant ainsi 1’une des
premiéres significations du terme « notoire », & savoir « ce qui est a la connaissance publique »*®. La
diffusion d’une vidéo a la télévision (a 1’occasion d’un Journal Té¢lévisé par exemple) a valeur de
consécration dans I’espace public médiatique — au regard du role instituant et institué¢ de la télévision dans
les processus de publicisation. De la méme maniére que les grands titres de presse €crite continuent de faire
autorité pour mettre en exergue un discours politique dans 1’espace public.

La « trivialité » peut donc constituer un processus instituant, susceptible d’affecter le régime et le
statut des objets circulants. Visibles des lors qu’elles sont médiatisées, les vidéos politiques n’acceédent pas
pour autant a la « dignité » publique des objets vecteurs de discussions, relatifs au bien commun. Du simple
fait qu’ils sollicitent et favorisent les échanges entre internautes, les médias numériques constituent un
espace privilégié d’expression sans toutefois se confondre strictement avec 1’espace public, comme le

souligne Franck Rebillard :

«Les analyses par Cardon des blogs (Cardon, Teterel-Delaunay, 2006) et des plateformes
participatives (Cardon, 2008) ont pointé cette particularité : dans bien des cas, les espaces de publicisation
sur I’internet, constituent avant tout des supports relationnels. Les échanges ainsi intermédiés peuvent étre
visibles sans pour autant s’inscrire dans le registre de publicisation des opinions au sens habermassien du
terme : visibilité et publicité ne coincident pas forcément sur I’internet (Cardon, 2010). Le web-participatif
et le web en clair-obscur, caractérisant notamment certains réseaux socionumériques, viennent alors
s’ajouter sur I’internet a des espaces plus proches des « piliers de I’espace public traditionnel tel qu’il est
apparu sur les médias de masse » (Cardon, 2010, p.44). »*’

La distinction opérée par Rebillard entre « visibilité » et « publicité » indique qu’en circulant,
I’information se transforme et se charge de valeur. Elle est « triviale » avant d’étre virale. De fait, la
« trivialité » rappelle le role joué par le temps long en mati¢re de publicisation de I’'information. Ainsi, en
tant qu’instances instituées et reconnues, la télévision et les médias de masse traditionnels favorisent ce
processus de publicisation. Ils sélectionnent et hiérarchisent I’information publiée en ligne en procédant a

leur médiation et participent largement a définir les grandes thématiques de la publicité numérique*®.
3. Conclusions partielles du Chapitre 3

Pour définir des propositions relatives aux transformations contemporaines de la communication

politique audiovisuelle, nous avons délibérément choisi d’adopter un point de vue diachronique, qui fasse

Cf. Le Trésor de la Langue Frangaise — entrée « Notoire » (§ « Etymol. et Hist. » a), accessible sur http://atilf.atilf fi/
Rebillard, Franck, « Présentation », in « Internet et pluralisme de I’information », article cité, pp. 10-11.

Franck Rebillard consacre une synthese particulierement instructive a ce sujet. S’appuyant sur les travaux de Benkler, il montre
que I’espace public numérique combine des espaces Web analogues au mode¢le traditionnel des médias de masse a la diffusion
d’informations alternatives reprises par les principaux sites et portails d’information et les médias classiques selon une logique
de « percolation ». Cf. Rebillard, Franck, « Une interrogation générale : la configuration de 1’espace public numérique »,
ibidem

Sur le concept de « percolation » des informations alternatives et les atouts de 1’espace public numérique : Cf. Benkler, Yochai,
The Wealth of Networks. How Social Production Transforms Markets and Freedom, Yale University Press, New Heaven /
London, 2006.
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état, dans un méme chapitre, des relations ténues entre politique, télévision et médias numériques. Avant
d’entrer dans I’analyse des vidéos de notre corpus, il nous a semblé nécessaire de cadrer notre approche par
cette mise en perspective a la fois théorique et historique. Ce souci de mise a distance nous est apparu
d’autant plus nécessaire que nous souhaitions distinguer le plus commodément possible notre « objet de
recherche »** des logiques d’actualisations constantes propres aux médias numériques. En d’autres termes,
construire un point de vue qui fasse état des transformations de la communication politique audiovisuelle
sans toutefois se dissoudre avec la vie sociale de ses objets, dont nous avons signalé qu’ils pouvaient étre
marqués par une obsolescence programmée. A cet égard, notre positionnement de chercheur se devait
d’étre clair: ne pas adosser la pertinence de notre discours a des dispositifs fugaces — objets d’un
engouement soudain mais tout aussi subitement tombés en désuétude, mais au contraire définir les
principes plus généraux auxquels ils sont susceptibles de se rattacher et le role qu’ils occupent dans
I’histoire de la communication politique médiatisée.

Aussi notre questionnement sur les vidéos politiques ne pouvait-il faire I’économie d’un chapitre
préalable sur la politique télévisée. D’abord, parce que la télévision incarne depuis plusieurs décennies un
espace de prédilection de la communication politique, ensuite parce qu’elle constitue le socle d’un modéle
communicationnel de masse dont nous interrogeons précisément les transformations, enfin parce que les
vidéos politiques affirment leur existence sur les médias numériques mais qu’elles contribuent également a
redéfinir I’identité télévisuelle, a perpétuer ses logiques tout en les conjuguant a celles d’Internet.

Par ailleurs, le modéle communicationnel dont les vidéos politiques sont le témoin privilégi¢ est
intermédiatique et « trivial ». 1l ne saurait étre pensé sans considération pour le principe essentiel de
circulation et de transformation de I’information. C’est méme 1’observation de cette « #rivialité » qui nous a
conduits a ne pas envisager la communication politique audiovisuelle d’un point de vue panoramique (en
d’autres termes, a nous restreindre a un dispositif stratégique précis) mais a porter notre regard sur la
circulation des objets d’un espace médiatique a un autre. La « circulation créative »”’ de I’information
suppose toutefois que la « médiativité » de chaque dispositif soit prise en considération pour mettre en
exergue les modalités selon lesquelles une vidéo se transforme au fil de son parcours éditorial, se charge de
valeur et acquiert — ou non — une notoriété dans I’espace public médiatique.

De ce point de vue, la télévision est un objet de référence particulierement fécond, dans la mesure
ou elle constitue a la fois un espace institué en matiere de communication politique, un dispositif de
spectacularisation du politique dont 1’autorit¢ demeure pérenne, et un média qui, de maniére systémique,
s’est adapté a la nouvelle donne numérique en redéfinissant son identité médiatique. Loin de concurrencer
la télévision dans le champ de la communication politique, la vidéo constitue un complément essentiel a la
perpétuation de son role moteur dans 1’espace public médiatique. Marquée par les logiques éditoriales,
économiques et sociosémiotiques du Web, la vidéo se distingue clairement de la communication
télévisuelle classique. Par effet de contraste, elle lui permet d’affirmer son identité, elle met en exergue ce

qui fait la singularité de la politique télévisée, a savoir sa dimension spectaculaire, phatique et inclusive, son

49 Davallon, Jean, « Objet concret, objet scientifique, objet de recherche », article cité

410 Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit., p. 14.
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statut de média de masse « homochrone », adossé aux impératifs du direct, sa fonction de lien social, son
réle moteur dans les processus de publicisation. Chacune de ces caractéristiques correspond a un idéal-type,
que I’histoire du média lui-méme et I’essor des médias numériques contribuent a interroger. Dans un
systéme médiatique renouvelé par le numérique, la télévision conserve un statut d’institution 1égitimante,
mais perd son hégémonie en matiére de communication politique. Elle s’inscrit désormais dans un systéme
médiatique multipolaire au sein duquel les positions et statuts de chaque média se redéfinissent.

Objets circulants et intermédiatiques, les vidéos politiques témoignent de I’identité spécifique des
espaces ¢éditoriaux au sein desquels elles sont diffusées. Elles en portent les traces et incarnent parfaitement
les processus contemporains de la « trivialité ». Parmi le champ incommensurable des objets susceptibles
d’étre qualifiés de vidéos politiques, nous avons concentré notre attention sur un nombre restreint de vidéos
ayant connu une trés forte notoriété dans I’espace public médiatique (tous médias confondus) ou, dans une
moindre mesure, témoignant de spécificités propres a la communication audiovisuelle sur le Web, a ce que
nous pouvons nommer une audiovisualit¢é numérique. Objet d’une veille médiatique continue, la
construction de ce corpus d’objets s’inscrit dans le cadre d’une réflexion plus large sur la présence
audiovisuelle du politique sur le Web — présence par ailleurs pensée en relation étroite avec la référence
télévisuelle en la maticre.

Aussi avons-nous souligné que les médias numériques ont acquis en quelques années une
dimension stratégique majeure dans le domaine de la communication politique. Ce statut privilégi¢ du Web
a été favorisé par les perspectives offertes par ce média d’un genre nouveau, marqué a la fois par une
diffusion massive de I’information et une dimension relationnelle — les échanges médiés — que ne
permettaient pas les médias de masse traditionnels. Nourri d’un imaginaire fécond, a mi-chemin entre
utopie et idéologie, I’engouement pour les médias numériques n’a pas manqué de gagner la sphére
politique. Nous avons ainsi montré que I’investissement du Web par les responsables politiques mais
également par une nébuleuse d’acteurs plus ou moins politisés revétait un caractére stratégique. Pour les
personnalités majeures de la vie publique, le Web a d’abord constitué un atout — communiquer a partir
d’une multiplicité de « lieux propres » — avant d’acquérir quelques années plus tard 1’épaisseur sociale que
masquaient les utopies numériques. Pour ainsi dire, de projection idéalisée, le Web est devenu une réalité a
part entiére, ambivalente, ou s’est progressivement mise en place sous des formes spécifiques la diversité
des rapports de pouvoir structurant le champ social, singuliérement la communication politique.

La sophistication des technologies informatisées et 1’essor progressif d’une culture numérique ont
ainsi mis a mal I'imaginaire de 1’eldorado qui a longtemps caractérisé certains discours idéalistes sur
Internet. Pour les personnalités politiques, un double enjeu de cohérence et de controle s’est posé.
L’impératif de cohérence intervient face aux contraintes d’une présence dispersée du politique parmi la
multiplicité des dispositifs et des échanges qui structurent le Web. L’impératif de controle — que I’on
pourrait nommer impératif stratégique — regarde les aléas de la « trivialité » et la réalit¢ du combat
politique. La construction de I’image du politique s’appuie sur ’atout du « lieu propre » (le site internet, le
blog, le réseau socionumérique...), mais elle est également contrainte par des logiques adverses s’appuyant

sur les mémes outils et par la possibilité d’une circulation disqualifiante de 1’information.
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Ce qui a suscité notre attention, c’est précisément ce travail « trivial » de I’information dans le
champ de la communication politique, travail qui suppose une succession de pratiques de communication,
un cheminement difficilement tragable et maitrisable de I’information, qui s’inscrit, selon les circonstances,
entre « calcul » et « tactique », entre anticipation stratégique et art de 1’occasion'’’. La « trivialité »
constitue donc le cceur de notre réflexion sur les vidéos politiques, objets complexes situés a mi-chemin

entre les contingences du réel et les logiques médiatiques contemporaines.

CONCLUSIONS DE LA PREMIERE PARTIE

En choisissant de centrer nos recherches sur les vidéos politiques, nous nous sommes donnés la
possibilité de construire un objet de recherche plastique, susceptible de rendre compte d’un questionnement
global sur les transformations de la communication politique audiovisuelle a I’heure du numérique. Le
choix de la terminologie — les vidéos politiques — n’est pas anodin. Il renvoie assez nettement a deux
champs d’investigation — ’audiovisuel et la communication politique — mais ne désigne aucune famille
précise d’objets, aucune catégorie préalablement instituée, a I’image par exemple d’un site institutionnel,
d’'un blog ou méme plus globalement de la politique télévisée. Comme nous I’avons signalé
précédemment, nous n’avons pas construit notre point de vue communicationnel a partir d’un espace
stratégique défini, mais considérant les objets et les pratiques de communication qui incarnent la
« trivialité » de I’information dans le champ de la politique médiatisée. A partir d’un objet de discours — la
politique, nous avons ainsi choisi de nous appuyer sur un objet fondamentalement « ¢rivial », qui s’inscrive
a la croisée des logiques médiatiques et qui incarne le principe de « circulation créative »*”?, caractéristique
de la « trivialité ».

Nous avons ainsi progressivement spécifié notre problématique en définissant un point de vue
essentiellement sémiologique, centré sur la vie sociale des objets de la communication politique
audiovisuelle. Notre questionnement générique proposant d’interroger les modalités selon lesquelles la
médiatisation numérique de I’audiovisuel a transformé les conditions d’existence de la communication
politique a donc fait ’objet d’un resserrage théorique et méthodologique. Nous aurons 1’occasion d’y
revenir. Pour appréhender notre problématique et donner sens a la construction d’une catégorie empirique
d’objets — les vidéos politiques — il nous a semblé nécessaire de mettre au jour dans cette partie les grandes
questions théoriques soulevées et de définir des perspectives de travail pour encadrer nos analyses.

A de nombreux égards, les vidéos politiques sont en effet des objets-carrefours. Elles illustrent
parfaitement le principe de transformation qui sous-tend la communication « #riviale ». La vidéo incarne a
la fois la rupture et la continuité, I’avénement des médias numériques et la redéfinition des médias de masse

traditionnels, 1’atout stratégique et 1’accident tactique... Elle invite a mettre en perspective et redéfinir

Nous comprenons les termes « stratégie », « tactique », « lieu propre » et « occasion », au sens ou les entend Michel de Certeau
dans sa réflexion sur les pratiques culturelles. Cf. de Certeau, Michel, L Invention du quotidien, Tome 1. Arts de faire, op. cit.

472 Jeanneret, Yves, Penser la trivialité, La vie triviale des étres culturels, op. cit., p.14.
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I’ensemble des catégories de la communication politique fondée sur les médias de masse. Car ce
qu’interroge la médiatisation numérique de 1’audiovisuel, c¢’est la transition d’un modéle communicationnel
a un autre, c’est I’hybridation des logiques de diffusion et de circulation, c’est la redéfinition de I’économie
énonciative de la communication politique.

Aussi avons-nous propos¢ dans cette partie de mettre en place un cadrage théorique qui permette
de donner une solide assise a I’analyse de notre objet. Les questions et propositions que nous avons
formulées ne sont nullement spéculatives. Elles sont solidaires de la partie analytique que nous proposons a
présent d’exposer. Cette premicre partie doit donner a notre lecteur la possibilité de situer précisément la
lecture et la compréhension des vidéos de notre corpus a la lumiere des grandes questions théoriques
qu’elles soulevent. Elles constituent également un préalable qui permettra de concentrer a présent notre
attention sur I’analyse de notre objet de recherche.

Ce deuxieéme volet de notre travail est donc intimement li¢ aux enjeux communicationnels dont
nous venons d’exposer les grandes caractéristiques. Ainsi mise en ceuvre, notre démarche hypothético-
déductive doit permettre :

- de préciser nos perspectives théoriques et méthodologiques pour comprendre le champ
contemporain de la communication politique médiatisée. A la lumiére des concepts-clés
desquels s’inspire notre démarche — I’attention accordée a la matérialité des processus
d’information et de communication, la portée heuristique du concept de texte médiatique et du
couple notionnel « médiativité » / « médiagénie » - nous entendons éprouver la pertinence d’une
approche sociosémiotique de la communication politique*”*. Nous supposons qu’une analyse des
signes qui structurent les processus de médiatisation peut constituer un apport utile a 1’élaboration
d’une théorie actualisée de la communication politique. Ce point de vue entend compléter les
approches sociologiques qui structurent majoritairement le champ des SIC et qui s’intéressent
quant a elles aux rapports de pouvoir entre les acteurs de la communication politique et notamment
a la facon dont ils se représentent leurs pratiques professionnelles. Dans le cadre de ce travail, nous
entendons concentrer notre attention sur la vie sociale des objets et des signes de la communication
politique, montrer dans quelle mesure ils rendent compte de 1’élaboration d’une culture a la fois
médiatique et politique.

- de considérer I’analyse de notre corpus a la lumiére d’une histoire de la communication
politique médiatisée. Cette perspective entend délier ’existence des vidéos politiques d’une
fonction strictement instrumentale et tactique. La prise en compte du contexte sociopolitique et
culturel de diffusion des vidéos et leur inscription dans le temps long de I’histoire des médias
permettent de leur donner une épaisseur culturelle significative. La vidéo forme un texte
médiatique qui doit étre compris a la fois du point de vue de sa finition — la cloture

technosémiotique de 1’objet — et de I’activité sociale qui lui a donné naissance, qui permet sa

L’approche sociosémiotique doit étre ici comprise au sens ou nous 1’entendons, dans la lignée des travaux réalisés au sein du
GRIPIC, notre laboratoire de recherche. Elle témoigne d’une hypothése selon laquelle les signes constitutifs d’une
communication médiatique portent les traces de pratiques de communication.
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circulation. Cette attention portée & « la vie des signes au sein de la vie sociale »*”* témoigne de la
dimension communicationnelle des vidéos politiques et regarde également I’histoire des formes de
médiatisation du politique. L’analyse des vidéos d’un point de vue diachronique et contextuel met
en évidence leur réflexivité : elle rend compte des modalités selon lesquelles la relation entre
communication et politique se donne a voir et a comprendre a I’heure du numérique.

- de mettre en évidence l'intermédialité et la « #rivialité » qui caractérise désormais la
communication politique. La circulation des vidéos politiques d’un dispositif a un autre, d’un
média a un autre ne témoigne pas seulement de la recomposition d’un jeu d’acteurs et d’une
problématique a strictement parler sociologique. Elle fait également sens a partir d’une observation
de la circulation des signes de I’information politique, et pourrait-on dire des signes de cette
circulation. La « trivialité » permet ainsi de mettre au jour les enjeux sémiopolitiques liés aux
processus éditoriaux distincts dont font I’objet les vidéos politiques. Ce faisant, elles permettent de
décrire la réalit¢ matérielle du systéme médiatique contemporain et de repenser 1’identité des

médias qui le composent.

7 de Saussure, Ferdinand, Cours de linguistique générale, op.cit.
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PARTIE 2 : LA « VIE TRIVIALE » D’'UN « ETRE CULTUREL » : APPROCHE
COMMUNICATIONNELLE DES VIDEOS POLITIQUES.

La définition de notre problématique de recherche s’est progressivement affinée au fil de notre
observation quotidienne de la politique médiatisée, et plus singulierement de la communication politique
audiovisuelle. Au cours de cette activité de veille médiatique ténue, il nous est clairement apparu qu’elle
constituait un « étre culturel » a part entiere, une entité complexe fondée sur un ensemble d’objets et de
pratiques professionnels que les recherches en sciences humaines et sociales ont notamment contribué a
délimiter. Cette définition scientifique de la communication politique ne saurait toutefois suffire a lui
assigner une identité fixe et immuable, rendre compte des points de vue multiples dont elle fait I’objet et
que le renouveau de 1’espace public médiatique rend singuliérement visibles. La communication politique
engage en effet une diversité de voix et de discours qui participent a I’élaboration de ce qu’Yves Jeanneret
nomme un « étre culturel ». Elle recouvre donc un champ professionnel d’objets, de signes et de pratiques,
mais également un ensemble pluriel de discours et de représentations ayant prétention a la définir : ceux des
responsables politiques, des professionnels des médias et de la communication, des citoyens ordinaires, de
ce que I’on pourrait également nommer la doxa.

C’est autour de cet espace complexe d’objets, de pratiques et de discours, a la croisée des logiques
de la communication « triviale », que nous avons progressivement défini notre « objet de recherche », au
sens ou I’entend Jean Davallon®”. La problématique trés large des transformations numériques de la
communication politique audiovisuelle appelait un double effort de conceptualisation et de circonscription
de I’objet empirique supposé en rendre compte. Nous avons ainsi congu notre travail selon une approche
hypothético-déductive centrée :

- en premier lieu sur une discussion théorique des enjeux soulevés par notre problématique. Notre
premiére partie avait pour objectif de définir a la fois les concepts mobilisés par le questionnement
relatif aux transformations numériques de la communication politique audiovisuelle et le « point de
vue » communicationnel par lequel nous entendions appréhender notre objet de recherche. Aussi
cette partie a dominante théorique doit-elle étre comprise en relation étroite avec les analyses dont
nous allons a présent exposer de maniére raisonnée les grands principes.

- en second lieu sur I’appréhension planifiée de notre objet de recherche, préalablement et
méthodiquement défini. Les vidéos politiques constituent ainsi le coeur de notre corpus d’analyse,
en ce qu’elles condensent la diversité des enjeux théoriques soulevés par notre problématique et
qu’elle se présentent comme une catégorie pastique d’objets susceptibles d’y apporter des €léments
de réponses pérennes.

C’est bien la « vie triviale » de ces objets que nous avons soumise a un appareil méthodologique
attentif au temps long de I’histoire des médias et de la communication politique, ainsi qu’a un « point de
vue » privilégiant la sémiologie de I’image et du texte, au sens large ot nous entendons cette notion dans

notre travail. Pour comprendre le sens des transformations communicationnelles afférentes a 1’identité et a

475 Davallon, Jean, « Objet concret, objet scientifique, objet de recherche », article cité
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la circulation des vidéos politiques, nous avons choisi de les appréhender au prisme de trois notions
particulierement heuristiques. Au cceur de nos hypothéses de recherche, elles ont contribué¢ a mettre en
perspective les réponses que nous entendions apporter a notre problématique et a structurer nos analyses
sans restreindre notre approche aux limites d’un point de vue synchronique sur les vidéos politiques.

Dans la continuité du cadre théorique dont nous avons préalablement fixé les limites et discuté les

enjeux, cette seconde partie entend organiser les analyses a partir des perspectives suivantes.

En premier lieu, le concept de notoriété nous est apparu tout a fait éclairant pour saisir a la fois la
phénoménalité des processus de circulation « triviale » des vidéos politiques, les conditions plurielles
favorisant ce processus de circulation et le sens de ces formes contemporaines de reconnaissance
médiatique du politique. La notoriét¢ des vidéos politiques a ainsi constitué a la fois un biais
méthodologique pour délimiter notre objet de recherche et un phénoméne communicationnel a analyser.
Prendre acte de la notoriété d’un objet culturel, c’est ainsi considérer a la fois son statut dans un contexte
donné — le fait qu’il soit « connu ou constaté par un grand nombre de personnes »*’° — et le processus
permettant de le qualifier comme tel. En ce sens, la communication « triviale », favorisée par les
technologies numériques et plus globalement le systéme intermédiatique contemporain, offre un cadre

renouvelé de compréhension du concept de notoriété dans le champ politique.

En second lieu, nous avons jugé opportun de nous appuyer sur le concept de « politicité » pour
caractériser la fonction pragmatique des vidéos politiques, qui ne se contentent pas de circuler d’un
dispositif médiatique a un autre, mais entendent, avec plus ou moins de succes, agir dans et sur le champ de
la communication politique*’’. Ce que nous envisageons en mobilisant ce néologisme, c’est a la fois la
dimension instrumentale des vidéos politiques — rappelant 1’imaginaire de 1’arme et du combat — et leur
rapport au politique — ce qu’elles en disent, la fagon dont elles le représentent, et d’une certaine manicre
dont elles le cultivent.

Ce recours au concept de « politicité » et la commodité résomptive de son usage dans ce travail
nous ont été inspirés par la lecture éclairante d’un article coécrit par Yves Jeanneret et Emmanuél Souchier
dans lequel les auteurs évoquent la reconnaissance et la légitimation des responsables politiques par les
médias de masse*’. Cette « politicité » était réservée, jusque dans les années 2000, au champ institué et
instituant de la télévision, de la radio et de la presse écrite, leurs dispositifs éditoriaux constituant a la fois

des espaces politiques de médiation et des espaces de médiation du politique*”. L’inscription des médias

Cf. Le Trésor de la Langue Francaise — entrée « Notoriété » (§ A.), accessible sur http://atilf.atilf.fr/
C’est nous qui soulignons.

Les deux auteurs envisagent le role des médias de masse dans le jeu politique a partir notamment de la notion de
reconnaissance : « Les hommes politiques ont aujourd’hui besoin d’un label de politicité décerné par les médias de masse,
comme les scripteurs attendent la reconnaissance de la critique pour devenir écrivains. Dans un cas comme dans ['autre, la
production de légitimité passe par une récriture, qui inscrit la figure ainsi produite dans une série d’enjeux sociaux. » Cf.
Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « Légitimité, Liberté, Providence. La reconnaissance du politique par les médias. »,
article cite.

Cette double dimension rappelle que la communication politique se joue a la fois a I’échelle des représentations finies du
politique, mais également en amont, a 1’échelle sémiotique du dispositif médiatique, qui, comme nous 1’avons déja précisé,
donne lieu a une représentation ordonnée et ordonnante du politique.
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numériques au sein des stratégies de communication politique et le rdle parfois déroutant des vidéos dans
ce domaine ont significativement contribué a mettre au jour un renouvellement de cette « politicité » -
forme d’adoubement médiatique du politique avec laquelle il a désormais fallu compter.

Par ailleurs, les travaux de Denis Merklen en sociologie politique nous ont ét¢ particulierement
utiles pour appuyer et justifier notre usage du concept de « politicité » dans le champ de la communication
politique*’. Sans entrer dans le détail exhaustif de sa réflexion centrée sur I’émergence de nouvelles formes
politiques de mobilisation populaire en Argentine, nous retenons de son travail qu’il assigne a I’expression
« politicité » une acception plus large que celle dun simple « rapport au politique » des classes populaires.
A cet égard, il souligne que le politique n’est pas un corps étranger a ces catégories sociales, mais qu’il

constitue pour ces derni€res un socle a partir duquel se forgent leur identité et leurs pratiques :

« Comprendre le mode d’action des mouvements sociaux, dont les piqueteros sont un versant
important dans le cas argentin, c’est comprendre la fagon dont les classes populaires font du
politique. C’est ce que nous appelons la « politicité » populaire, concept visant a éclairer la nature
du lien politique constitutif des classes populaires. Nous proposons d’employer le mot politicité
dans le méme sens qu’on utilise en sociologie les notions de « sociabilité » ou de « culture »
populaire. I devrait nous permettre de sortir de la situation d’extériorité dans laquelle on met les
classes populaires lorsque nous parlons du « rapport au politique », comme si le politique était une
substance ou un univers extérieur, a la fois a leur identité et a leurs pratiques, avec lequel les
individus entreraient en rapport « aprés ». »*'

Dans le cadre de notre recherche, a I’appui d’un déplacement disciplinaire de cette acception du
concept de « politicité » et de ses enjeux, les vidéos politiques témoignent d’une dimension politique
constitutive, et non d’une simple relation accessoire aux rapports de pouvoir qui structurent 1’espace
politique. De la méme maniére que la communication politique n’est pas un phénomeéne extérieur a la
pratique du pouvoir politique, mais qu’elle y participe pleinement, consubstantiellement. Notre approche de
la politicite des objets de notre recherche rappelle donc qu’au-dela des formes institutionnalisées du
politique — formes immédiatement reconnaissables — les vidéos incarnent des pratiques politiques a part
enticre, elles s’inscrivent dans une pragmatique du pouvoir dont I’incidence stratégique se mesure a des

degrés divers.

En troisiéme lieu, nous avons entrepris d’analyser les vidéos politiques au prisme de ce que nous
appelons, non sans équivoque, leur culture audiovisuelle, a savoir :

- D’une part, ce qui participe de leur identité sémiotique singuliére, ce que nous appelons, a la suite
des travaux de Guy Lochard et Jean-Claude Soulages sur la communication télévisuelle, leur
audiovisualité numérique*®’.

- D’autre part, I’ensemble des pratiques de communication — lire, écrire, éditer — qui sous-tendent

I’existence et la « vie triviale » des vidéos politiques, qui les donnent a lire comme des productions

480 Merklen, Denis, Quartiers populaires, quartiers politiques, La Dispute, Paris, 2009.

481

Merklen, Denis, « Une nouvelle politicité pour les classes populaires. Les piqueteros en Argentine », Tumultes, n°27, 2000,
p-191.

42 Lochard, Guy, Soulages, Jean-Claude, La communication télévisuelle, op. cit.
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culturelles a part entiére, qui les inscrivent dans le champ de plus en plus visible de la culture
audiovisuelle. C’est de cet espace culturel de I’image et du son, du savoir-lire et du savoir-écrire
audiovisuels, que rend compte la mobilisation par nos soins du concept d’audiovitie. Le choix de
ce néologisme s’inscrit dans la lignée revendiquée des travaux de Jack Goody autour de la

literacy™

. Au cours de la thése, nous avons proposé une définition provisoire de I’audiovitie a
travers 1’écriture d’un article de recherche que nous présenterons plus en détails au fil de notre
démonstration™®”.

Le troisieme et dernier chapitre de notre étude entend donc dépasser une approche strictement

instrumentale et pragmatique de la communication politique audiovisuelle. Il se propose d’appréhender, a

travers I’exemple singulier des vidéos politiques, ce qui fait la singularité de I’'image vidéographique, ce qui

la distingue d’autres régimes d’existence médiatique, comme ceux de I’'image télévisuelle ou

cinématographique. Cette approche communicationnelle des vidéos politiques engage une analyse réflexive

sur la culture audiovisuelle, tant d’un point de vue sémiologique que de celui des pratiques de

communication. Dans le cadre des médias numériques, elle suppose que soient pris en considération :

La solidarité de I’image vidéographique et de son support médiatique de diffusion.

L’ensemble historiquement constitué des objets, des signes et des références ou modeles culturels
susceptibles d’étre mis en évidence pour comprendre le sens des vidéos politiques.

La singulieére mise en spectacle des pratiques de la communication numérique audiovisuelle.

Le concept d’audiovitie entend donc constituer dans cette recherche un outil opératoire pour

comprendre les modalités culturelles selon lesquelles les vidéos politiques proposent de représenter le

monde et entendent, & divers degrés, agir sur ce dernier. Cette relation entre culture audiovisuelle et

politique est éminemment réflexive en ce qu’elle s’offre a lire a travers le spectacle total qui s’affiche a

I’écran — celui du politique et de sa communication, de la scéne et des coulisses, des objets et des pratiques

de communication.

483 Goody, Jack, Pouvoirs et savoirs de l’écrit, op. cit.

484

Devars, Thierry, « Pour une poétique de 1’audiovitie : I’'impensé de la culture audiovisuelle. Le cas des vidéos politiques »,
article cite.
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Chapitre 4 : Notoriété des vidéos politiques

A T’occasion de notre premiére partie, nous nous sommes appuyés a plusieurs reprises sur le
concept de notoriété pour appréhender la question des formes contemporaines de visibilité médiatique et de
publicisation du politique. Pour le moins commune, I’expression revét une épaisseur notionnelle
susceptible d’éclairer a nos yeux les logiques et enjeux communicationnels caractéristiques des vidéos
politiques. Le concept de notoriété a ainsi utilement servi la définition méthodique de notre corpus et donné

lieu a une analyse réflexive des Figure 13 : L'article de notoriété

objets ainsi réunis. Avant d’étre
Le mode de désignation linguistique des vidéos constitue également un

envisagée comme processus, la | indicateur de notoriété. Les sciences du langage et singulirement 1’étude
. . grammaticale des déterminants nous offrent a cet égard un précieux apport.
notoriét¢ s’est d’abord imposée & | Elles mettent notamment en évidence la catégorie des articles dits de notoriété.
Dans le cas de cette valeur d’usage, le syntagme nominal, précédé de 1’article
défini (« le », « la », « les »), renvoie a une entité particuliere et unique. 11 fait
référence a un objet préalablement connu des acteurs d’une situation de
communication, un objet qui fait appel a leurs connaissances personnelles (le
lip dub des Jeunes Populaires, la vidéo de Brice Hortefeux sur les
Auvergnats...). Aussi, lorsqu’une vidéo politique est diffusée et qu’elle circule
nous avons constaté qu’un certain d’un média a un autre, son cheminement peut s’accompagner d’un processus
linguistique — ce que les linguistes nomment une chaine référentielle —
nombre de vidéos politiques | valorisant sa notabilité (I’article indéfini « un », « une » souligne le caractére
L . . unique et inédit de I’objet auquel le syntagme référe, sans pour autant
suscitaient ou avaient suscite I’identifier clairement), puis sa reconnaissance supposée par un grand nombre
de récepteurs (I’article défini présuppose la notoriété du référent, a savoir sa
connaissance préalable par le public). Ainsi I’expression «la vidéo de
Ségoléne Royal sur les 35 heures » constitue-t-elle 1’aboutissement d’une
identification plus ou moins progressive du référent auquel le syntagme
renvoie. C’est sur cette activit¢é immédiate d’identification — supposément
partagée par les parties-prenantes d’une situation de communication — que
pour objets des occurrences s’appuie la valeur référentielle des articles de notoriété. Il s’agit 1a d’un bref
aparté linguistique susceptible de nous aider a mieux appréhender le concept

nous comme un constat de sens
commun. Au cours de notre

activit¢ de veille médiatique,

I’attention sur Internet, et plus
encore sur les médias de masse

traditionnels. Ces vidéos prenant

parfois triviales — au sens | de notoriét¢ dans sa dimension processuelle. Cf. Charolles, Michel, La
. référence et les expressions référentielles en francais, Ophrys, Paris, 2002.
commun du terme — de la vie C’est nous qui soulignons.

politique ont acquis une visibilité

telle qu’elles ont parfois contribué a soulever un débat public autour de leurs enjeux — a I’image, pour ne
prendre qu’une symbolique et polémique occurrence, de la présidentialité de ’ancien Chef de I’Etat,
Nicolas Sarkozy*®. Pour autant, la célébrité de ces vidéos politiques dont le traitement médiatique a trés
significativement dépassé le cadre des échanges numériques ne suffit pas a caractériser leur notoriété. La
seule prise en compte de leur pouvoir de référentialité reviendrait a opérer un contresens quant a la nature
communicationnelle des vidéos, qui ne sauraient étre comprises autrement qu’a 1’aune des processus

médiatiques leur permettant d’étre connues d’un grand nombre de récepteurs et de conserver ou non ce

La faculté de Nicolas Sarkozy a endosser la fonction présidentielle s’est trés rapidement inscrite au centre du débat public et
politique, interrogeant, sous une forme polémique, la dimension symbolique de la communication présidentielle. Le début de
son quinquennat a ainsi été marqué par une série d’occurrences médiatiques (la soirée du Foucquet’s, les vacances luxueuses a
bord d’un yacht mis a sa disposition par I’industriel Vincent Bolloré, le séjour a Eurodisney avec sa nouvelle compagne Carla
Bruni...) trés abondamment relayées par les journalistes et commentées sur Internet. Elles ont ainsi contribu¢ a alimenter les
critiques de ses adversaires politiques - au-dela méme de I’opposition de gauche - déplorant en ’exercice sarkozyste du
pouvoir présidentiel une désacralisation de la fonction. De ce point de vue, la notoriété acquise par certaines vidéos politiques
diffusées en ligne, comme celle de I’altercation entre 1’ancien Président de la République et les marins-pécheurs du Guilvinec
ou encore la séquence fameuse du Salon de I’Agriculture en 2008, a largement contribué a cristalliser sur le long terme une
image dégradée de 1’ancien Chef de 1’Etat. En témoigne la pérennité culturelle de la formule présidentielle — « Casse-toi
pauvre con ! » - reprise et commentée au point d’acquérir dans le champ militant le statut de slogan politique.

Cf. Tome II, Chapitre 2, Vidéo n°31, p.235.
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statut. Pour mémoire, la valeur référenticlle des vidéos politiques indique qu’elles appartiennent a un
univers de références commun a un grand nombre de récepteurs. Pour évaluer la portée de cette
référentialité, la prise en compte des types de médiatisation qui ont permis la diffusion des vidéos politiques
est essentielle. Leur notoriété est des lors intimement liée a la nature des médias considérés et au degré
d’exposition médiatique du public. Cela étant, les vidéos politiques ne sauraient étre comprises a 1’aune
d’un statut figé. Voila pourquoi nous envisagerons dans ce chapitre leur notoriété dans la perspective
dynamique d’un processus de communication et de valorisation (au sens littéral du terme), engageant un
ensemble de conditions préalables (médiatiques, sémiotiques, sociales...), mais ¢galement une
modification substantielle des stratégies de communication politique et des registres de publicisation du

politique.

1. Le processus de notoriété

La notoriété des vidéos politiques peut donc étre comprise a la fois comme résultat et processus.

Un résultat centré sur la reconnaissance publique de I’objet™

, mais également sur le caractére contingent
de cette reconnaissance, qui, comme nous l’avons signalé, ne peut étre définitive et reste garante de
I’activité sociale qui la sous-tend. Aussi la notoriété des vidéos politiques doit-elle étre pensée en relation
avec la notion de processus dans le cadre d’activités communicationnelles instituantes et renouvelées par
les médias numériques. Ces transformations s’inscrivent a 1’échelle :

- Des formes et des contours de la notoriété politique

- De I’événementialisation de la vie politique médiatisée

- De la circulation intermédiatique et « triviale » de I’information politique

1.1. Formes et contours de la notorieté

La transition d’un modéle communicationnel de masse, centré sur la prééminence de la télévision,
vers un modeéle communicationnel intermédiatique et « frivial », a modifié les conditions de visibilité et de
notoriété politique. Si le principe de la « légitimité cathodique », formalisé par Jean-Marie Cotteret, semble
toujours prévaloir en matiere de communication politique, I’intensification numérique des échanges et la
circulation intermédiatique de I’information conférent aux processus meédiatiques de notoriété de nouveaux

. e . 487
relais sociosémiotiques™ .

Le fait, comme nous I’avons évoqué, que 1’objet soit « connu ou constaté par un grand nombre de personnes ». Cf. Le Trésor
de la Langue Francaise — entrée « Notoriété » (§ A.), accessible sur http://atilf.atilf.fr/

4 . y " .
87 Cotteret, Jean-Marie, Gouverner ¢ est paraitre, op. cit.
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1.1.1. Le bruit et la rumeur : la résonance médiatique des discours rapportés

Avec D'inscription des médias numériques au cceur de I’activité sociale et politique, la visibilité
médiatique des responsables politiques — entre autres acteurs concernés par I’essor rapide d’Internet — a
changé de visage. La sélectivité télévisuelle des dispositifs de grande écoute et la primeur convoitée des
unes de presse écrite composent désormais avec de nouveaux espaces numériques de visibilité, a ’image
de puissants acteurs médiatiques comme Facebook, Twitter ou Dailymotion. Les responsables politiques
ont rapidement compris tout I’intérét de cette présence stratégique en ligne pour élargir leur champ de
visibilité médiatique et valoriser leur image. Pour les personnalités de premier plan, il s’agira moins de se
faire connaitre que d’optimiser une notoriété déja acquise et préservée par une présence régulicre sur les
grands médias.

La maitrise de I’image jusqu’alors cantonnée a I’apprentissage de la discipline cathodique, ou plus
globalement journalistique, s’appuyait sur un modéle communicationnel centré sur la diffusion de
I’information. L’enjeu stratégique li¢ a la concentration massive de 1’audience change de nature sur
Internet. La communication politique s’inscrit dans une logique de personnalisation et de marchandisation a
I’intérieur de cadres instituants liés aux contraintes éditoriales de I’architexte™®. L’investissement par le
politique d’un « lieu propre », exploitant les ressorts symboliques de l’interactivité, coincide avec un
renouvellement du modéle communicationnel de masse. Il n’offre toutefois qu’un panorama restrictif des
formes nouvelles de notoriété qui s’élaborent en ligne, et plus globalement dans I’ensemble du systeme
intermédiatique contemporain.

La constitution de I’audience — objet-fétiche de la communication politique télévisuelle — n’y
apparait pas sous la forme numéraire d’une masse indifférencice, rassemblée le temps d’un rendez-vous
autour de son poste de télévision. Elle revét la forme diffuse, subite, polymorphe d’un « emballement
médiatique »**, fondé sur I’articulation essentielle des logiques de la diffusion et de 1’usage, des objets et
des pratiques de communication. Le modele télévisuel et unidirectionnel de I’information diffusée par un
cénacle de professionnels a un ensemble indifférencié de récepteurs compose désormais avec le modéle
circulaire de la communication « friviale », fondé sur la diversification numérique des sources de diffusion
de I’information et sur I’interchangeabilité possible des roles d’émetteur et de récepteur. Il serait bien sir
absurde d’affirmer que la circulation de I’information est apparue avec les médias informatisés. Cela étant,
la « trivialité » numérique participe désormais de 1’élaboration d’un nouveau modéle communicationnel
susceptible d’éclairer les modalités selon lesquelles se constituent les audiences et, ce faisant, la notoriété
de I’information politique.

Notre réflexion autour des vidéos politiques a été initiée en tout premier lieu par 1’observation,
pendant la campagne pour 1’élection présidentielle frangaise de 2007, de la notoriété subite de certains

objets médiatiques, diffusés et commentés sur Internet et éditorialisés par les grands titres de presse et les

488 Jeanneret, Yves, Souchier, Emmanuél, « Pour une poétique de "l'écrit d'écran" », article cité.

49 Froissart, Pascal, « Buzz, bouffées d’audience et rumeur sur Internet », article cité, p-81.
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médias de masse classiques. La nature méme de ces vidéos a singuliérement attiré notre attention, dans la
mesure ou ils constituaient des objets d’un genre nouveau dans le champ de la communication politique et
que les médias numériques ont joué un role moteur dans leur acces a la notoriété. Le point de départ précis
de notre réflexion a été la diffusion en ligne de la vidéo présentant le discours controversé de Ségoleéne
Royal sur le temps de travail des enseignants dans le secondaire a I’occasion d’une réunion militante a
Angers début 2006*°. La notabilité¢ de cette séquence tient autant a 1’incidence de sa diffusion sur la
campagne de la candidate socialiste qu’au parangon auquel cette vidéo semble avoir donné naissance en
communication politique. Durant le quinquennat de Nicolas Sarkozy, nombreuses, en effet, ont été les
vidéos ayant fait ’objet d’une médiatisation analogue.

Cette concentration fulgurante des internautes autour d’un objet et I’intense activité de
communication afférente (circulation, discussion...) ont contribué a renouveler la problématique de
I’audience et a lui donner un nom spécifiquement numérique : le buzz, substantif laconique et trivial,
expression-phare du pouvoir de nomination numérique. Car, comme le souligne Pascal Froissart, si la
formule s’est imposée dans les usages jusqu’a résumer toute forme de notoriété médiatique, méme
marginale, elle n’en demeure pas moins « un mot-valise sans validité scientifique »*', dont la dimension
formulaire, voisine de I’onomatopée, suffit a dire la réalité que le huzz entend recouvrir. D un strict point de
vue sémantique, il n’offre donc aucun schéma de compréhension structurée des formes renouvelées de
I’audience, mais rappelle significativement sa phénoménalité, en d’autres termes la fagon dont elle se
donne a voir et a entendre, et moins dont elle se donne a lire et a comprendre. Pour le formuler plus
simplement, la notoriété d’une vidéo politi