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INTRODUCTION GENERALE

Je pensais que le but de venir en France pour continuer mes études est
d’apprendre la culture francaise et sa belle langue mélodique, mais finalement, cette
expérience me permet mieux de comprendre ma propre culture chinoise. Au début
de mes années en France, il est vrai que j’étais contente d’apprendre la culture de ce
pays romantique (I’'image répandue dans le monde). Cependant, la confrontation
quotidienne entre la culture francaise qui m’entoure tous les jours et, la culture
chinoise qui vient spontanément a mon esprit, me font évoluer I’apprentissage de la
culture vers le travail sur soi. Au fur et a mesure, cette envie de se connaitre devient
la recherche sur mon propre pays. A force de se confronter a deux cultures, je pose
plus de questions sur des choses auxquelles je ne pensais pas auparavant. Cette
expérience d’études en France m’offre surtout une occasion de prendre de la distance
vis—a-vis de ma propre culture chinoise et, de la regarder, voire I’analyser presque

comme si j’étais une étrangére a la Chine.

Le travail de cette thése est un voyage de découverte. Parfois en raison de la
sémantique, notamment en lisant les traductions et en traduisant moi-méme les
textes, il est obligé de connaitre I’essentiel d’'un mot et ce qu’il exprime dans un
contexte donné. Parfois attiré par un événement ou un fait historique, il est important
de savoir d’abord comment il s’est produit pour pouvoir ensuite comprendre ces
influences sur la société. Et puis, petit a petit, j’ai découvert et appris beaucoup de
choses pendant ce parcours. Tout au long de ce travail, pour ne pas me perdre dans
un enchevétrement de découvertes, je me demande constamment ce que je veux le
plus comprendre et expliquer dans cette thése, et comment mes choix permettent d’y

aboutir.
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Tout commence par le choix du sujet sur le tourisme ethnique. Intéressée aux
différentes cultures, je prends plaisir de découvrir la culture locale lorsque je voyage.
Par hasard, j’ai découvert une expérience ethnique dans la province du Guizhou lors
d’un voyage en 2010/2011. A ce moment-I13, je ne connaissais pas encore le tourisme
ethnique, mais étais attirée par quelques villages de la province qui sont entourés de
montagne. La condition d’accessibilité au village a ’époque était tres compliquée, le
train ne desservait pas au village, et par le bus, il fallait faire plusieurs escales. En
plus, la route était mauvaise, peu d’autoroute entre le village et la ville, mais plus de
chemins de terre. Je me souviens toujours a quel point le bus était cahoteux. A chaque
escale, le dialecte était différent, plus on s’approchait du village, plus le dialecte était
incompréhensible pour moi. Quand le bus est arrivé a I’entrée du village, j’ai vu a
travers la fenétre, les villageois dans la rue, qui étaient vétus d’une sorte de vétement
en lin bleu et blanc avec divers motifs imprimés dessus, leurs cheveux étaient peignés
en un chignon haut avec plusieurs longues épingles a cheveux. Tous ces habits et
coiffures m’ont frappé d’un coup, qui sont tres différents de ma connaissance
habituelle. Si les villageois ne parlent pas le mandarin et seulement leur dialecte,
j'aurais eu I'impression d’arriver dans un autre pays étranger. Le soir, on s’est assis
autour d’un camp de feu, les villageois dansaient et chantaient, les femmes et les
hommes ensemble. On m’avait dit que c’est leur coutume, au moins une fois par
semaine quand il faisait beau. J’ai appris plus tard que la plupart de ces villageois
appartiennent au groupe ethnique de Miao. Je suis fascinée par cette expérience, et
les villages ethniques sont devenus des priorités dans mon choix de destination

touristique pour les prochains voyages.

Pendant le master, j’ai fait un mémoire sur le tourisme ethnique des Hakkas.
Javais cru que les Hakkas sont un groupe ethnique minoritaire. Mais durant le
mémoire, j’'ai appris qu’ils sont considérés officiellement comme une branche de Han.

J’ai appris pour la premiere fois quelques différences entre les groupes ethniques
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minoritaires et la majorité Han, et a I’intérieur de chaque groupe, il existe encore des
sous-branches. Par exemple, chez la majorité Han, on distingue huit branches
différentes qu’on les appelle aussi des sous-groupes de Han X j& K %#1. Néanmoins,
limité par le temps de travail, le mémoire de master ne m’a pas permis d’aborder tous
les sujets qui m’intéressaient. Cette these est donc une poursuite de mémoire sur le
tourisme ethnique en Chine, qui s’intéresse aux groupes ethniques et a leur

communauté.

Afin de mieux connaitre le tourisme ethnique, j’ai ciblé cette fois—ci les groupes
ethniques au nord-est de la Chine, qui sont célébres dans I’histoire et pour leurs
caractéristiques culturelles. Par exemple, les Mongols et les Manchous ont
respectivement régné la Chine dans la dynastie Yuan (1271-1368 apres J.-C) et Qing
(1644-1911 apres J.-C). Les groupes ethniques coréens et russes ont les mémes
cultures ethniques que les pays voisins, mais ils appartiennent tous a la nation
chinoise. Les Ewenkis %Fi& % 7%, les Orogens %1 & i, sont connus en tant que
chasseur. Pourtant, regroupant une telle diversité des groupes ethniques, le tourisme
ethnique dans la région du nord-est n’est pas aussi connu comme au sud-ouest. Si
le nombre et la diversité des groupes ethniques sur le territoire sont des raisons pour
expliquer la réussite du tourisme ethnique dans les provinces du Yunnan, Guizhou,
etc., comment expliquer sa réussite dans les autres régions chinoises, comme les
provinces du Hunan, Sichuan, etc. ? Et comment expliquer '« échec » au nord-est ?
Ces questions posées au départ de la these orientent la suite de mon travail sur le

terrain.

1 L'appellation proposée par I’historien chinois LUO Xianglin Z #F# (1906-1978) dans les
années 1930, pour I'objectif d’étudier la différence des Hans X . Il est aussi I’initiateur de la
recherche sur les Hakkas.
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En entrant dans la région du nord-est, je reconnais comment la région est vaste,
et a quel point il fait froid. La neige tombe dés le début du mois d’octobre, presque
la moitié de I'année est couverte de la neige. Géographiquement et culturellement,
toute la région est tres différente pour moi, qui suis née et ai grandi au sud de la
Chine. Durant les enquétes, je fais de mon mieux pour étre objective et rester neutre.
Malgré tout, il est inévitable que beaucoup de mes observations et remarques soient
faites avec la comparaison de mes habitudes du sud. Pour quelqu’un qui est né et a
grandi dans la région, ces remarques ne leur posent probablement pas de question.
Par exemple, j’étais étonnée que les villageois ne sortent pas ou trés peu de la maison
en hiver. Alors que les locaux disent que c’est juste une habitude a prendre, parce
que la neige est épaisse en dehors. Et ils appellent ce mode de vie en « Mao dong %
A », qui veut dire de se cacher a la maison en hiver, et la plupart du temps, c’est de
rester sur le lit en regardant la télé. D’ailleurs, leur lit qu’on appelle « Kang Ji » est
aussi particulier. Ce lit est construit avec des briques chauffées en dessous, et la
température est ambiante au-dessus du lit. A part ces personnes qui ne travaillent
pas en hiver, il y a d’autres qui occupent au moins deux métiers différents, I'un en
saison touristique, I'autre en hiver. Avant de faire des comparaisons sur quoi que ce
soit avec une autre région, il est donc important de décrire le contexte géographique
local, qui conduit a un mode de vie et des conditions de travail tres particuliers.
Comme I’explique Isabelle Sacareau dans I’étude des montagnards d’Himalaya au
Népal, «la pluriactivité est une situation subie, liée aux difficiles conditions
d'existence et non un choix [...] » (1997, p. 198). Il est également important de faire
une remarque sur le lien familial de ces personnes, qui est tres étroit. Car ils vivent

souvent sous un méme toit et partagent leurs ressources avec toute la famille.

L’intérét de cette thése porte sur les interactions qu’entretiennent entre les
acteurs et avec le territoire, ce qui permet donc de mieux cerner le lieu de vie dans
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lequel les habitants vivent, et de comprendre pourquoi ils font tels choix. Cela
complete également les manques de mon mémoire de master. Pendant le mémoire,
j’ai appris que la participation des locaux au tourisme peut étre influencée par les
facteurs externes, c’est-a-dire les interrelations avec les autres acteurs, tels que le
gouvernement, les entreprises, les touristes ; et par les facteurs internes, c’est-a-dire
les différences des individus dans leur environnement socio-culturel, tels que I’état
d’esprit, la maitrise de la langue, le statut social, le caractére personnel. Néanmoins,
comment la structure socio-culturelle est constituée ? Est-il changeant ou stable ? etc.
Toutes ces questions n’ont pas été abordées dans le mémoire. Pour cette these, il est
donc intéressant d’approfondir ces questions, et de découvrir les autres différences

a 'intérieur de la société locale confrontée au développement touristique.

A travers cette thése, je reconnais I’histoire compliquée de la Chine au 20&me
siecle, les guerres étrangeres et civiles, les régimes politiques fragiles, les événements
survenus au début de la fondation de la Chine en 1949, et puis la fameuse réforme
de DENG Xiaoping méne enfin la Chine vers une voie prospere. Depuis, on voit que la
Chine se développe rapidement, mais c’est probablement que la Chine était tres

pauvre et que chague changement est une transformation fondamentale de la société.

A quel point la condition de la vie en Chine était difficile a I’époque ? L histoire
émouvante de FEI Xiaotong % #i# racontée dans son ouvrage dévoile cette pénurie.
En 1935, il est parti avec sa femme dans la province du Guangxi, pour des travaux de
recherche sur le groupe ethnique des Yao. Cette population habite dans les vallées et
chaque village est espacé par les collines ou les montagnes. Ainsi, pour effectuer ses
travaux, il faut grimper chaque jour ces obstacles. Un soir, le couple était perdu dans
la montagne, et le professeur lui-méme est tombé dans une chausse-trape de tigre.
Pour le sauver, sa femme a parcouru toute seule la nuit dans la montagne pour

chercher des villageois, mais elle n’a jamais pu retourner. Le lendemain, le professeur
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a été sauvé par les villageois, et le corps de sa femme a été trouvé dans la vallée sept

jours apres... Leur mariage a duré moins d’un an.

Face a cette situation extréme de I|’époque, beaucoup de recherches
scientifiques chinoises partent des besoins de construction des infrastructures du
pays. C’est peut-étre pour cela que la recherche en Chine insiste beaucoup sur la

pratique, tandis que I’Occident accorde plus d’attention aux idées.

Comparées a nos prédécesseurs, les conditions de travail de nos jours se sont
beaucoup améliorées. Et I’acces aux informations est extrémement simple et facile
grace a Internet. Cependant, la grande quantité d’informations récupérée en ligne
rend le traitement de données compliqué. Ce qui nécessite plus de patience et de
prudence pour les trier et les identifier leur viabilité. A propos des enquétes, il est
encore difficile de trouver des touristes et de leur demander de coopérer pour un
certain temps. En plus, avec le Covid, les consignes sont strictes, notamment dans les
petites villes et les villages. Le confinement a été repris plusieurs fois, et chaque fois,
il dure environ trois a six mois. Par conséquent, la plupart des interlocuteurs
interviewés de cette thése sont ciblés et avec une prise de rendez-vous préalablement.

Il serait plus intéressant d’avoir plus de témoignages des touristes.

Le Covid a surement perturbé le travail, mais avec le temps prolongé, je peux
prendre plus de recul, ce qui me permet de mieux comprendre certains sujets
apportés dans la thése. Néanmoins, il reste encore beaucoup de choses intéressantes
a découvrir et approfondir, comme les concepts de « champ », « habitus » de Pierre
Bourdieu ; « lieu », « espace » de Yi-Fu TUAN, « systéme touristique » de nombreux
auteurs, etc. Concernant le résultat des enquétes, il existe probablement d’autres

situations qui ont échappé a mes observations, j’en suis consciente.
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Cette thése est construite en deux parties. La premiére partie est composée de
trois chapitres, et la deuxiéme est de quatre chapitres. Il y a donc au total sept
chapitres. La premiére partie abordera toutes les connaissances sur le tourisme
ethnique et les communautés ethniques chinoises. Scientifiquement, la recherche sur
le tourisme ethnique commence dans les années 1960-1970 par les anthropologues
occidentaux, puis est reprise par les autres chercheurs de disciplines variées, telles
que I'histoire, la sociologie, I’économie, la géographie, etc. Les sujets abordés sont
tous autour des communautés ethniques et la population autochtone, sur leur
développement, leur culture, etc. Puis nous centrons notre propos sur la Chine et ses
groupes ethniques pour identifier, d’ou ils viennent, comment ils vivent en Chine,
quelles sont les différences entre eux et avec les Hans, etc. Nous présenterons a la
fin de cette partie, une étude de marché du tourisme ethnique en Chine. Cette étude
est effectuée en trois langues (francais, anglais, chinois) sur la base de recherche en
ligne, avec des offres proposées des professionnels et des propositions des
internautes. Cette étude nous permettra de connaitre les lieux et les activités
préférées des touristes et des professionnels chinois et internationaux qui pratiquent

le « tourisme ethnique » en Chine.

Fort de ces acquis sur le tourisme ethnique et les communautés ethniques
chinoises, nous pouvons entamer maintenant les enquétes, puis présenter nos
résultats. Ainsi la deuxieme partie expliquera d’abord I’enjeu de cette these et, la
méthodologie employée dans ce travail avec une présentation du déroulement et de
la maniere dont j’ai conduit mes enquétes de terrains, qui précise comment cette
these est réalisée étape par étape. Nous verrons ensuite une présentation des trois
terrains choisis pour cette these, autours des cing aspects : I’origine de la population
locale, le mode de développement touristique, leurs caractéristiques culturelles et les
équipements touristiques, et I’organisation de I’espace touristique. Nous essayons

ensuite d’identifier les acteurs du tourisme sur nos terrains et, de montrer comment
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le tourisme est mis en ceuvre par eux. Enfin, nous tenterons d’expliquer comment les
interactions entre les acteurs et avec le territoire s’entremélent au cours du

développement touristique, évoquant ainsi indirectement les tensions et conflits

possibles.
Avant d’aborder le sujet, il y a deux connaissances prérequis qui nhous
paraissent importantes a expliquer: l'identification des « Minzu » chinois, la

définition du « tourisme ethnique ».

(1) Identification des « Minzu2 » chinois

La Chine comprend officiellement 56 Minzu, dont une majorité Han et 55
minorités. Afin de mieux comprendre ces différents Minzu chinois et leur
communauté, nous avons préparé le Chapitre 2 - un chapitre complet pour décrire
leurs caractéristiques et la logique de gestion administrative. Nous évoquons ici,

comme un avant-propos, comment ce nombre est déterminé.

Jusqu’au début du 19¢me sjecle, il y avait encore peu de différence connue
publiquement sur le statut ethnique dans la société chinoise, bien évidemment, a part
ceux qui sont tres populaires depuis I’histoire, comme les Manchous, les Mongols, les
Hans, etc. Cette distinction est remarquée a partir de la deuxieme moitié du 19éme
siécle, lorsque les guerres éclatent, le terme « Minzu » est ainsi importé puis employé
par les révolutionnaires de I’époque. L’'une des interprétations la plus partagée est
celle de Sun Yat-sen 7 # 1, qui rassemble les cinq principaux groupes ethniques du

pays : les Hans, les Manchous, les Mongols, les Huis et les Tibétains. Par conséquent,

2 Les groupes ethniques chinois (cf. CHAPITRE 2).
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avant la fondation de la République populaire de Chine en 1949, les petits groupes

ethniques ne sont pas connus publiquement, ni par les dirigeants, ni par les citoyens.

Depuis la fondation de la Chine en 1949, I’Etat a donc procédé a une longue
démarche appelée « identification des Minzu K &R 5l », qui vise a classifier les
différents groupes ethniques chinois en créant une adhésion entre eux et avec les
Hans ik, ainsi qu’a constituer I'identité nationale. Cette mission a été confiée aux
fonctionnaires du gouvernement central, puis aux fonctionnaires de chaque province,
avec une participation de nombreux chercheurs dans des disciplines diversifiées,
notamment en linguistique, anthropologie, ethnologie, histoire et sociologie. Toute
la procédure s’est terminée a la fin des années 1980. Entretemps, une coupure de

travail d’au moins dix ans causée par la Révolution culturelle est prise en compte.

Des lors, la Chine compte officiellement 56 Minzu, dont 55 sont minoritaires,
et un seul majoritaire, les Hans. Les groupes ethniques sont désormais validés et
protégés par la loi chinoise, qui leur donne I’« action affirmative » en politique > # K
T tf B B % (cf. CHAPITRE 2). Ainsi, au-dela de leur identité « ethnique » en culture, ils
sont dorénavant qualifiés de « nationalité » en aspect politique. En ce sens, ils n’ont
pas de différence avec la majorité Han. Car ils partagent tous la méme culture chinoise,

et la méme identité nationale chinoise.

Toutefois, le résultat de cette démarche reste discutable. D’abord, il y a encore
des groupes ethniques non identifiés pour de nombreuses raisons, en particulier le
manque de moyens a I’époque. Puisque beaucoup de groupes ethniques habitent
dans des zones éloignées, il était donc difficile pour les chercheurs d’apporter des
précisions a chacun. Le nombre faible d’'un groupe ethnique était ainsi ignoré.
D’ailleurs, il existe aussi des erreurs produites pendant les travaux. Le cas le plus
célébre est les Mosos E# A, ceux qui habitent dans la province du Yunnan et sont
intégrés dans le groupe Naxi 447 ik, et ceux qui habitent dans la province du Sichuan

et sont intégrés dans le groupe Mongol. En effet, cette erreur est principalement due
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a I’organisation du travail. Chaque équipe exercait ses travaux dans une région définie
administrativement. Or, cela n’est pas le cas des groupes ethniques, qui se dispersent
dans des régions « irrégulieres », comme les confins d’une ou plusieurs régions. Par
conséquent, un méme groupe ethnique ayant la méme culture ethnique est divisé en

deux identités politiqguement différentes.

L’'importance de cette procédure est a la fois politique, qui montre la stratégie
de I’Etat dans la construction d’une identité nationale unifiée, mais aussi culturelle.
La Chine est un pays vivant des multi-ethnies depuis des siecles. Cependant, dans
I’ancienne époque, jamais un gouvernement n’a cherché a connaitre et a faire
connaitre au monde cette diversité de la population. De cette maniére, il est important
gue le gouvernement les ait identifiés en leur donnant un nom officiel, qui les protege
et leur permet de bénéficier des actions de I’Etat en faveur de leur développement (cf.
CHAPITRE 2). Parlant de ces politiques permettant de faire développer leur territoire,

il y a aussi des contraintes qui s’imposent sur la société locale.

(2) Définition du « tourisme ethnique »

Si on fait la recherche dans les bases de données scientifiques, en francais,
anglais, chinois, avec principalement trois mots-clés : « tourisme ethnique K& k% »,
« communauté ethnique K&+ X », « tourisme dans les zones ethniques E & #i X jk
# » (seulement en chinois pour ce mot-clé), les résultats ressortent avec une grande
variété de disciplines : anthropologie, ethnologie, science politique, sociologie,
économie, marketing, géographie, etc. Ainsi, la définition du « tourisme ethnique »

est aussi variée en fonction du pays, de la discipline, de la période, etc.

Dans cette appellation du « tourisme ethnique », il y a d’un c6té I’« ethnie », et

de I'autre coté le « tourisme ». Par I’« ethnie », nous entendons,
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« L'ethnie est une catégorie [...] permettant le classement des groupes
humains selon des criteres culturels, par opposition mais a proximité de
"race" et de "tribu" qui réferent, quant a eux, au lien biologique, réel ou
supposé, du "sang".

Au cceur de l'ethnie [...], il y a la "culture", la langue le plus souvent, et une
forme spécifique du territoire qui est le "terroir" pour réaliser une unité
n'atteignant pas le stade supérieur du développement politique représenté
par le peuple devenu "nation". » (Lévy & Lussault, 2013, p. 376-378)

Par le « tourisme », nous retenons,

« Systeme d’acteurs, de pratiques et d’espaces qui participent de la
‘recréation’ des individus par le déplacement temporaire hors des lieux du
quotidien » (Equipe MIT, 2010, p. 31).

Chez les courants occidentaux en étude du tourisme ethnique, les « ethnies »
sur les lieux d’accueil sont souvent des indigenes qui habitent dans les pays Suds ou
les régions défavorisées, et les touristes viennent souvent des pays Nords ou des
régions développées (MICHEL, 2002). Néanmoins, on reconnait de plus en plus la
diversité des pratiques et des destinations du tourisme ethnique, comme les touristes
hmong retourne a leur source (GERAUD, 2002), « la pratique du tourisme ethnique et
la participation des visiteurs aux festivités ne concernent pas seulement le tourisme
ethnique dans les Suds. [... mais aussi] dans les communautés transnationales en
Espagne et en Floride. » (LEKANE TSOGBOU & SCHMITZ, 2012, p. 8). De ce fait, le
« tourisme ethnique » est bien du tourisme avant tout, c’est « la découverte de I’Autre
et de I’Ailleurs mise en jeu dans le tourisme » (BANCEL, 2006, p. 217). Par conséquent,
« la découverte de I’Autre est par définition au coeur du tourisme ethnique [...] »

(BANCEL, 2006, p. 217).

En Chine, il existe de nombreuses appellations pour dire le « tourisme
ethnique », telles que le « tourisme folklorique E 14 /&% », le « tourisme dans les
régions ethniques 2 # K&k # X ik # », etc. Ce qui est partagé chez les différentes
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disciplines, c’est que le «tourisme ethnique » peut englober toutes les autres
dénominations. Nous remarquons tout de méme une distinction subtile entre le
« tourisme ethnique » et le « tourisme dans les régions ethniques ». Ce dernier précise
le tourisme passé exclusivement dans les régions ethniques, alors que ce premier ne
se limite pas seulement a ces régions-la. Par exemple, le parc a theme de Splendid
China Folkculture Villages a Shenzhen %% & + 4 K& 4. Ce site est largement
proposé sur internet lorsqu’on effectue la recherche sur les destinations du tourisme
ethnique en Chine. Ce parc a été construit sur une échelle de 1 :15, avec des villages
des groupes ethniques mis en place, qui correspondent minutieusement a la
géographie chinoise. On pourrait méme dire que c’est la Chine en miniature. Dans
cette construction officielle et artificielle, les différentes cultures ethniques sont
rassemblées dans une seule plateforme. Dans une ville aussi industrialisée que
Shenzhen, on ne sait pas si cette transplantation culturelle renforce la variété
culturelle chinoise pour qu’elle devienne plus visible devant les étrangers, ou la
dégrade a cause de la perte d’authenticité. Ce que I’on peut constater, c’est que ce
site est bienvenu pour les visiteurs qui n’ont pas de temps ou de moyen pour explorer

les villages situés loin de la ville.

Etant une forme de «tourisme », le «tourisme ethnique » est également
changeant dans |’espace-temps comme le «tourisme ». Aller dans le territoire
ethnique, ou s’amuser dans un parc a théemes construit au nom du tourisme ethnique,
et partager un moment inédit avec la société locale, ou se contenter des spectacles
proposés et joués par les groupes ethniques, etc. Les touristes qui font du tourisme
ethnique cherchent une culture différente de la leur, et se laissent immerger dans

cette expérience atypique.

« La culture pratiquée par les touristes s'articule autour de patrimoines
matériels et immatériels, mais essentiellement de patrimoines qui illustrent
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et personnifient l'identité et la spécificité de la destination [...] "toutes les
traditions et expressions vivantes héritées des ancétres et transmises aux
descendants" (définition Unesco) font partie du patrimoine immatériel [...] »
(Origet du Cluzeau, 2013, p. 33)

Parlant du « tourisme culturel », Claude Origet du Cluzeau explique, dans un

autre ouvrage, qu’il y a une évolution dans sa définition,

« Le contenu du tourisme culturel vit la méme évolution que la culture [...].
La culture a en effet une double définition: humaniste, comme
développement harmonieux des facultés de l'individu, ensemble des
connaissances qu'il acquiert et des créations qu'il réalise; et sociale,
équivalente du terme de "civilisation" - "les cultures du monde". A partir d'un
tourisme plutét socialement élitiste et concentré sur les sites dédiés a la
culture, le tourisme culturel a évolué et il se diversifie constamment vers des
publics et des "objets de découverte" nouveaux, ou se marient la géographie
et I'histoire, I'ancien et le contemporain, les arts et les savoir-faire. » (Origet
du Cluzeau, 1998, p. 4-5)

Un ouvrage collectif et coordonné par Sylvain Allemand explique pareillement qu’il y
a deux approches sur le «tourisme culturel » : une approche élitiste, et |'autre

anthropologique.

«[...] ce qu'il faut entendre par tourisme culturel et méme par culture tout
court. A I'évidence, au moins deux approches semblent s'opposer: une
approche élitiste qui résume la culture aux arts et aux pratiques qui y sont
associées; une approche plus anthropologique qui prend, elle, en
considération les us et coutumes, le patrimoine linguistique, les savoir-faire,
etc. [...] » (Sylvain Allemand (coordonné par), 2011, p. 20)

Une étude menée par la Chamber of Commerce of Malaga précise que le « tourisme

culturel » inclut le patrimoine historique et artistique, et le patrimoine ethnographique.

«[...] le tourisme culturel n'est pas simplement une visite de sites du
patrimoine historique et artistique : musées, complexes historiques ou sites
archéologiques, mais aussi du patrimoine ethnographique : manifestations
culturelles, gastronomie, foires d'art, artisanat, etc. Le patrimoine culturel
est I'ensemble complet des biens matériels et immatériels. Des atouts qui
peuvent étre identifiés a une société spécifique en tant que porteurs de
valeurs culturelles spécifiques a cette communauté. Ce sont des biens a la
fois corporels et immatériels qui ont une grande valeur symbolique [...]. En
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outre, ces manifestations culturelles [...] font de cette destination un centre
d'attraction touristique important. » (Chamber of Commerce of Malaga, 2011,
p.11-12)
De cette maniere, nous pourrions dire que le «tourisme ethnique » rejoint au
« tourisme culturel » sur I'aspect de la culture « sociale, équivalente du terme de
‘civilisation’ - ‘les cultures du monde’ ». Et le « tourisme ethnique » est porté sur « une

approche plus anthropologique », dont [Pattraction est le « patrimoine

ethnographique ». Le « tourisme ethnique » insiste ainsi sur la culture immatérielle.

En Occident, les destinations du tourisme ethnique ne sont souvent pas dans
le pays d’origine des touristes, il s’agit généralement du tourisme international. Ainsi,
la confrontation entre les touristes et les locaux est plus dynamique par rapport au
tourisme national. Chacun consideére I’Autre comme I’étranger. Pour les touristes, qui
s’'impregnent dans une culture complétement différente de la leur, c’est le
dépaysement et ’'altérité qui soulévent fréquemment et avec une intensité plus forte
que des visites dans son propre pays. Pour les locaux, qui ne sont peut-étre jamais
sortis de leur propre territoire, ils ont donc tres peu de connaissances sur le monde
extérieur. En voyant les touristes, ils manifestent leur envie d’étre comme eux, en
parlant particulierement de la richesse matérielle. Pourtant, la communication entre
les locaux et les touristes est complexe. Se faire comprendre n’est pas aussi facile a

travers une telle culture complétement différente.

En Chine, le «tourisme ethnique » se passe souvent dans les régions ou
habitent des groupes ethniques minoritaires. Les touristes internationaux qui font
du tourisme ethnique connaissent généralement les destinations célebres situées
dans les provinces du Yunnan, du Guizhou, etc. A part ces destinations populaires,
les touristes chinois fréquentent également d’autres destinations moins connues,

comme la région du nord-est, la région autonome de Xinjiang, etc. Depuis la baisse
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du tourisme international aux alentours de I’année 2010, le tourisme intérieur le
dépasse et devient le premier marché touristique en Chine (cf. CHAPITRE 3). Ainsi,
parmi les touristes qui font du tourisme ethnique en Chine, il y a plus de Chinois,
dont la plupart sont les Hans. Par conséquent, le tourisme ethnique en Chine concerne
aujourd’hui davantage le tourisme intérieur. Les échanges entre les locaux et les
touristes sont subtils, car avant la rencontre, chacun connait déja I’ Autre de maniere
superficielle. Les touristes font attention a ne pas agacer les locaux, comme ne pas
demander de manger du porc chez les Huis [E % ; et les locaux font pareillement afin
de ne pas trop s’assimiler a la culture des Hans, pour ne pas perdre leur propre culture.
Le probleme du tourisme ethnique en Chine est plutot le développement des
communautés ethniques face a la mutation culturelle engendrée par la culture des

Hans. Ce probléme releve a la fois d’un niveau culturel, mais aussi politique.

En résumé, le « tourisme ethnique » est une forme de tourisme, qui consiste
en des échanges culturels entre les touristes et les groupes ethniques. Ces échanges
témoignent d’un besoin des touristes, qui reconnait la différence et Ila
personnalisation culturelle (LI Xuejiang Z T, 2003). Dans cette forme de tourisme,
la principale ressource touristique est la culture ethnique, que ce soit leur culture
folklorique, ou leur coutume religieuse, et éventuellement les autres attraits attirants
qui marquent la particularité de leur culture. Les destinations du tourisme ethnique
ne se limitent pas seulement dans les communautés ethniques, et aussi dans les
autres lieux construits artificiellement ou on propose des activités reliant des
caractéristiques ethniques, comme le parc a theme de Splendid China Folkculture

villages a Shenzhen cité au-dessus.
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PARTIE 1 :
DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE

DANS LES COMMUNAUTES
ETHNIQUES
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Le tourisme fascine les visiteurs, non seulement pour le paysage magnifique,

les édifices majestueux, mais encore pour la culture locale.

« Le touriste en partance vers I'Orient tente de concilier son désir de vide et
son besoin de plénitude. [...] Devant les splendeurs architecturales et
artistiques des temples taoistes, des palais indiens et des pagodes
bouddhistes, beaucoup de voyageurs en Inde, en Chine, au Vietnam ou en
Thailande, s’attardent pourtant plus longuement sur le mode de vie et les
croyances des Asiatiques : la philosophie harmonieuse de Lao Tseu, le Yin et
le Yang, les quatre nobles vérités de Bouddha, le contenu du sermon de
Bénares, la recherche du nirvana, la sévere mais efficace morale confucéenne,
etc., fascinent et surtout intriguent nos modernes visiteurs plus que les
monuments historiques les pagodes en or et les statues des bouddhas
multicolores éclairées au néon. » (MICHEL, 2000, p. 132)

A ce propos, le tourisme ethnique est le plus fascinante pour la diversité culturelle

dans les communautés ethniques. Abritant une cinquantaine de groupes ethniques,

le tourisme ethnique en Chine attire non seulement les touristes internationaux, mais

également les touristes Chinois, dont la plupart sont les Hans.

Nous commencerons par une étude de la littérature en expliquant les
principaux themes étudiés antérieurement. Ensuite, nous présenterons les ethnies
chinoises sous les aspects démographiques, géographiques et politiques. Pour
terminer cette partie, nous montrerons le tourisme et le tourisme ethnique en Chine,

sur son développement, sa gouvernance et son marché.
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CHAPITRE 1
TOURISME ETHNIQUE, UNE RECHERCHE AUTOUR DES
COMMUNAUTES ETHNIQUES

Le « tourisme » et le « voyage », le « touriste » et le « voyageur », y-a-t-il des
différences ? Si la recherche de I'altérité incite les voyageurs a se jeter dans I’aventure,
la rencontre avec un groupe ethnique dans une communauté ethnique pourrait bien
enrichir mentalement leur aventure. Et les touristes trouveraient également un autre
soi. « Etre touriste, c'est donc découvrir non seulement d'autres lieux, mais aussi
I'autre en tant qu'étre humain. » (Equipe MIT, 2008, p. 89). Faire du tourisme ethnique
est un voyage de «la quéte de soi par le biais de la rencontre avec 'autre [...] »
(MICHEL, 2000, p. 121). Dans cette situation, les voyageurs et les touristes sont tous
des Jidiots (URBAIN, 2002) devant une autre communauté différente de la leur. Et « la
performance touristique offre [...] la possibilité de [...] transformer les vieux récits

d’aventures en nouveaux récits touristiques [...] » (Cherubini, 2021b, p. 135).

Toutefois, cette expérience d’aventure ne se limite pas aux voyageurs ou aux
touristes qui les appliquent physiquement, mais aussi aux chercheurs qui s’y
impregnent intellectuellement. Nous le verrons en fin de ce chapitre, comment les

chercheurs ont tracé de long chemin sur ce sujet.

Nous énumérons dans ce chapitre quatre thématiques qui nous semblent
importantes, et permettent de prendre une connaissance générale dans la recherche
sur le tourisme ethnique : les effets dans les communautés ethniques, I’évolution des
communautés ethniques, l'authenticité culturelle locale, les caractéristiques des
communautés ethniques en Chine. Nous les étudierons I'une aprés I'autre en illustrant

avec des cas précis.
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1.1 Le tourisme ethnique comme sujet de recherche

La recherche scientifique sur le « tourisme ethnique R J&j/&# » a commencé
dans les années 1960-1970, exercée d’abord par les anthropologues occidentaux,
qui s’intéressent préalablement aux communautés des ethnies K&+ [X. L’article de
Theron Nunez (1963) débute ce sujet de recherche avec une étude dans un village de
Cajititlan au Mexique. Il explique comment les écarts sociaux et économiques entre
les touristes venant de la ville de Guadalajara (2¢me grande ville du Mexique) et les
paysans du village de Cajititlan sont mis en évidence par le tourisme. Et comment la

société du village local change avec le développement touristique.

Le travail est ensuite poursuivi par des nombreux chercheurs, comme Valene
L. Smith (1989)3. L’ouvrage qu’elle a dirigé est aujourd’hui 'une des références
importantes dans I’études du tourisme ethnique. Sous sa direction, ce livre a recueilli
de nombreux cas d’études précis en apportant des points de vue anthropologiques-
sociologiques. Prenant en conscience de la complexité de la société dans laquelle le
tourisme se développe, ce livre accorde une attention particuliere a la relation étroite

entre les touristes et les locaux (qui sont souvent les groupes ethniques).

A la méme époque, Dean MacCannell (2013)4 introduit, dans son livre, la
théorie de « Staged Authenticity », qui questionne sur la (re)production de la scene
touristique et, les différences entre ce que cherchent les touristes et ce qu’ils voient
par les « tourist settings ». Cette théorie a I'origine ne se résume pas a I’étude du
tourisme ethnique. Pourtant elle inspire énormément les chercheurs dans leurs

travaux de recherche sur ce sujet (MacCannell & ZHAO Hongmei #2414, 2018). Pour

3 La premiére édition date de 1977, la traduction chinoise est basée sur la 2¢me édition datée
en 1989.
4 La 1¢re publication date de 1976.
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cela, nous reviendrons plus en détail ultérieurement (cf. Quéte de I'authenticité

culturelle locale).

Suivent d’autres travaux comme Franck Michel (1998, 2000, 2002), Michel
Picard et Jean Michaud (2001), qui développent tous le sujet de la société locale (ou
les communautés ethniques) et le développement touristique. André Rauch (2002)
porte également sa réflexion sur la rencontre entre les touristes et les indigénes. Nous
en citons ci-dessous quelques cas d’études intéressants pour cette theése.

Une étude> sur l'organisation et la promotion touristique dans la région
Caraibe explique les différentes attitudes des Etats vis-a-vis du tourisme et leurs
moyens menés pour le développement touristique. Parmi les moyens menés, « /a
politique touristique, [est] un élément a part entiére du développement » (1995, p.
125). Les auteurs précisent quatre politiques sur : les transports, la protection de
I’environnement, le développement d’infrastructures touristiques et la formation
touristique. A propos de la formation touristique, elle ne concerne pas seulement les
employés mais aussi les populations locales. Puisque « /‘accueil n’est pas qu’une
affaire de professionnels et la population doit étre, dans son ensemble, sensibilisée a
/a venue des touristes » (1995, p. 133).

Anath Ariel De Vidas aborde sa réflexion sur I’artisanat avec des cas d’études
dans les Andes. L’auteure explique que I’artisanat a doublement intérét officiel : d’un
cOté, « la commercialisation de l'artisanat, pour le marché touristique et l'exportation,
fait entrer des devises étrangeéeres » (1996, p. 62). De I’autre c6té, « cette occupation
ne nécessite pas de grands investissements car elle peut fonctionner en préservant
des modalités de production existantes fondées en particulier sur ['unité
domestigue » (1996, p. 62). Pourtant, « /'orientation de la production artisanale vers

le marché touristique et celui de l'exportation crée un processus de massification de

5 Cette étude est menée par Magistére de relations internationales, DESS Coopération-
développement et Université de Paris I.
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lartisanat » (1996, p. 65), et « /a production textile devient une marchandise dont les
formes vont étre influencées et remodelées selon les demandes des consommateurs »
(1996, p. 80).

Franck Michel montre, a travers une étude sur les cérémonies et les coutumes
traditionnelles des Toraja en Indonésie, que le tourisme a contribué a redonner une
fierté aux Toraja, et l'identité toraja s'est donc réaffirmée grace au tourisme.
Néanmoins, I'auteur observe une attitude divergente a l'intérieur de la population
réceptrice et chez les touristes. Les familles organisatrices sont satisfaites de la
présence massive des touristes, tandis que « /a majorité des Toraja présents [pendant
la cérémonie] (exception faite des jeunes) n’a aucune intention de discuter avec eux.
Du reste, on remarque que la plupart des autochtones n'aiment pas beaucoup parler
des touristes, si ce n'est pour fustiger leur comportement ou leurs habitudes
vestimentaires... Ces derniers sont ici ignorés par les Toraja relativement ages. [...] »
(1997, p. 196). Alors que pour les touristes, ils ont I'impression d’étre « parqués »,
parce qu’ils sont rassemblés en un méme lieu, dit « Tourist place ». Cet endroit est
particulierement bien situé pour la prise de photo. Les Toraja pensent que c’est une
place de choix pour les touristes, qui sont considérés comme des invités prestigieux.
Tandis que les touristes « ne tiennent pas toujours compte de cet emplacement,
préférant s'installer ailleurs [...] » (1997, p. 190). Comme disait Rachid Amirou, « ce
n'est pas la langue qui empéche les gens de cultures différentes de se parler, il existe
souvent une langue tierce pour communiquer, mais c'est souvent l'absence d'un
langage rituel et symbolique commun qui restreint I'échange » (2012, p. 271).

Didier Masurier présente une étude sur le profil socio-démographique des
touristes au Sénégal en nous expliquant leurs stratégies du voyage. Et ces stratégies
sont « associées aux films et photographies réalisés, ces figures typiques et images
projetées reproduisent une vision plus ou moins sélective du voyage et de sa

destination [...]» (1998, p. 109). Dans cette étude, 'auteur distingue trois types de
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touristes : villégiateurs, visiteurs, itinérants. Les villégiateurs « privilégient le pdle
balnéaire, la qualité et la sécurité du séjour dans ce pays [...]. L attraction touristique
et exotique du pays est finalement peu signalé [...]» (1998, p. 106). Les visiteurs
« sont partagés entre ['attrait de la sédentarité balnéaire [...], et les souhaits d’une
reconnaissance touristique [...], et du dépaysement sénégalais [...]» (1998, p. 106).
Pour les itinérants, les attractions touristiques et I'approche de I’exotisme du pays
sont des raisons les plus invoquées, « alors que les plaisirs et le confort du rivage
apparaissent bien secondaires [...]» (1998, p. 106).

Genevieve Clastres nous emmene un voyage dans la province du Guizhou en
Chine. C’est une province qui préserve une abondance de sites naturels et de
multiples villages ethniques. Dans sa réflexion sur le développement touristique de
cette province, I'auteure remarque d’un coté le réle prépondérant du gouvernement
dans I’ensemble de processus du développement touristique ; de 'autre c6té, un
changement de ton sur le discours ethnique, du fait que « /’Ftat prend conscience du
capital ‘touristique’ représenté par ces groupes minoritaires » (1998, p. 199). Par
conséquent, l'identité de ces groupes ethniques ou villageois est affirmée par le
tourisme.

Philippe Bachimon étudie I'image de Tahiti en s’appuyant sur les ceuvres
littéraires et artistiques. L’auteur explique que « Le corpus des récits et images qui lui
sont plus ou moins liées devenant le médium de re-territorialisation et d'actualisation
de la représentation d'un au-dela terrestre, par sa conversion en un simple ailleurs. »
(2000, p. 126). Au cours de la mise en tourisme, les acteurs menent des solutions
« aux contradictions qui apparaissent entre I'image de marque et la réalité [...] Soit
que l'on isole les touristes dans les "enclaves” des villages de vacances, soit que /'on
procéde a des aménagements qui consistent a cacher la misére des taudis au fond

des vallées et a "paysager” le front de mer, soit que 'on forme la population locale a
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tenir son réle de "bon sauvage', ou, mieux encore, que I'on méne les trois opérations

de concert. » (2000, p. 128).

En Chine, la recherche du tourisme ethnique a débuté dans les années 1980,
mais avant les années 2000, il y avait encore trés peu de publications sur ce théme
(YIN Duo #4¢, 2013). D’aprés une étude de littérature sur le tourisme ethnique en
Chine, le nombre d’articles publiés entre 1987-2000 est de 17, et puis entre 2001-
2009 il passe a 202, entre 2010-2014 a 164 (WU Zhongjun % %% & WEI Junfeng *
%1%, 2014). Les sujets s’intéressent particulierement au développement des zones
ethniques grace au développement touristique. Puisque les zones ethniques sont
souvent situées dans les régions reculées, privées des infrastructures nécessaires, il

est difficile de les faire développer autrement.

Les premieres études en Occident portaient notamment sur les touristes issus
des pays développés, et qui vont aux pays moins développés. La société locale étudiée
était autour des « peuplades », « peuple primitif », « indigenes ». Comme en témoigne
le film documentaire de Dennis O’Rourkeé daté de 1988. La caméra suit les touristes
européens et américains, qui visitent les villages de I’ethnie latmul en Papouasie-
Nouvelle-Guinée. L’attitude des touristes occidentaux et leurs comportements
montrent leur aisance envers les locaux. Avec leur appareil photo, ils prennent
abondamment des photos en leur demandant de mettre dans telle posture pour la
prise, comme si ces derniers sont des objets exposés. Dans ce film, les locaux se
réclament de leur pauvreté, et les touristes se contentent de les visiter dans la nature
« sauvage » (Cannibal Tours, 1988). Cela fait penser aux exhibitions anthropo-
zoologiques au début du 19¢me sjecle (ex. I’exhibition en Europe de la Vénus

hottentote) comme le rappellent les historiens.

6 Réalisateur australien spécialisé dans le film documentaire.
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Mais est-il vraiment pertinent de tisser des rapports entre le tourisme ethnique
et la colonisation ? En s’appuyant sur I’étude des discours et des images de tour-
opérateurs spécialisés dans le marché du tourisme ethnique, Nicolas BANCEL (2006)
aborde cette question délicate avec principalement deux arguments. Le premier
argument cherche a comprendre la construction sur I’exotisme du tourisme ethnique.
Apres les analyses sur les discours et les images, I'auteur affirme que I'imaginaire est
au ceeur de cette expérience touristique. Néanmoins, il laisse entendre qu’il pourrait
avoir certaines convergences entre le tourisme ethnique et la colonisation. Car le
tourisme ethnique et la colonisation renvoient tous I'image du « [...] premier contact
avec des ‘terres vierges’ et des populations immaculées, rapport asymétrique avec les

populations locales, conquéte symbolique d’espaces [...] » (2006, p. 226).

Le deuxieme argument interroge I’historicité de la pratique touristique et celle
de I'expansion impériale. «[...] I'historicité du phénomene touristique [...], qui
remonte au moins au premier tiers du XIXe siecle, c’est-a-dire avant la grande
poussée expansionniste européenne des années 1870 [...] » (2006, p. 216). S’il y a
des rapports entre le tourisme ethnique et la colonisation, ce premier n’est pas « néo-
colonial », mais « pré-colonial », il marque une expansion culturelle occidentale vers
les autres pays moins favorisés. Alors que la colonisation est « post-touristique », qui

est poussée par la politique. Pour conclure, I’auteur précise :

«[...] la découverte de I'Autre et de I'Ailleurs mise en jeu dans le tourisme
ne peut étre circonscrite a la seule aire coloniale. Il y a, nécessairement,
entrecroisement, complexité. Le tourisme comme phénoméne dépasse le

colonial, mais le rejoint par certains aspects. » (BANCEL, 2006, p. 217)
Préoccupé par «le changement social » et «la dégradation identitaire des
sociétés », le tourisme ethnique était mal percu, et a été considéré, pour certains
chercheurs, comme « néo-colonial » (MICHAUD, 2001). Le travail avancait ensuite
progressivement avec de nombreux échanges entre les autres disciplines, telles que
I’histoire, la sociologie, ’économie, la géographie, etc. Des lors, le tourisme ethnique
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n’est plus privé de son caractére « zoo humain », mais aussi un marché touristique
apportant des possibilités de développement économique a la société locale, un

phénomene terrestre transformant la société locale.

«[...] le tourisme ethnique n’est plus simplement considéré comme le
produit des impulsions coloniales occidentales, mais le résultat d’un
dialogue créatif entre les ethnies et la modernité. » (ZHAO Hongmei #4143,
2015, p. 113)
Depuis, les sujets abordés sont variés : on cherche a développer le tourisme en
exploitant la culture des ethnies, on compare les communautés ethniques avant et
apres le développement touristique, on questionne la perception des ethnies sur le
tourisme étant un groupe « d’étre vu ou visité » par les touristes, on interroge
I'identité des ethnies et I'authenticité de leur culture face a la marchandisation

touristique, etc. Parmi ces sujets étudiés, nous en tirons quatre themes importants

pour le travail de cette these. Ce que nous expliquerons dans les passages suivants.

1.2 Effets touristiques sur les communautés ethniques

Une destination n'est jamais un lieu, mais une
nouvelle fagon de voir les choses. (Henry Miller,
1957)

Les effets touristiques sur la société locale est 'un des themes traités par les
chercheurs deés le début de la recherche sur le tourisme ethnique. Ces effets portent
notamment sur le changement de la société locale. Néanmoins, ces premiéres études
se concentraient plus sur les impacts négatifs du tourisme sur la société locale, qui
était déja vulnérable. On disait que le tourisme était le seul facteur qui transformait
le mode de vie des ethnies, il menacait la culture locale, il dégradait I'identité des

groupes ethniques, etc. Ces recherches interrogent particulierement sur I'aspect
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culturel des communautés ethniques, comme |’acculturation de la culture ethnique,

I’authenticité culturelle des ethnies (nous portons ultérieurement ce sujet a part), etc.

L’'un des ouvrages connus a ce discours est celui de Valene L. Smith. Cet
ouvrage est une production collective. Les auteurs décrivent les relations entre les
« Vvisités » et les «visiteurs », et ce que le tourisme apporte pour des sociétés
défavorisées dans les différents aspects (en culture, en économie, en mode de vie,
etc.). Chaque auteur apporte un cas d’étude différent et précis, ce qui donne une
ampleur d’études de cet ouvrage, et lui rend aujourd’hui une référence

incontournable dans I’études du tourisme ethnique.

Dans la 1¢re édition publiée en 1977, Valene L. Smith et les autres collaborateurs
sont d’accord sur I'idée que le « tourisme est le facteur primordial des changements
dans les sociétés réceptifs ». Ensuite, le livre a été réédité en 1989, dans lequel ils ont
corrigé la premiere version, pour dire que le tourisme n’est pas le seul facteur a
condamner dans les changements des sociétés. La directrice précise dans I’Avant-

propos de la version en 1989 :

« La plus grande contribution de la deuxieme édition est qu’elle collectionne
de nombreux cas d’études, qui évoluaient au fil du temps et, qui évalue en
méme temps |'importance de [linteraction entre le tourisme et la
modernisation. Bien que la localisation de chaque cas soit différente et que
les auteurs aient des opinions différentes, nous pensons tous que le
tourisme n’est pas le facteur principal de la plupart des changements
sociaux et culturels. » (SMITH, 1989)

Ainsi, le regard sur le tourisme a évolué, «[...] le tourisme ethnique a certes

bouleversé la vie dans les villages, mais pas plus que les autres ingérences de la

modernité, la télévision notamment. » (MICHEL, 2000, p. 200).

Cependant, le tourisme est I'un des facteurs qui contribuent aux changements
de la société locale. Avant de porter des critiques sur les changements de la société

locale amenés par ou avec le tourisme, il vaudrait peut-étre mieux de poser la
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guestion suivante : « pourquoi le tourisme peut bouleverser la vie des villageois ? ».
Afin de mieux répondre a cette question, nous reprenons ici, avec plus de détails,

I’article de Theron Nunez évoqué précédemment.

En 1960, I'achevement d’une route entre le village de Cajititlan et la ville de
Guadalajara, marque I'avénement touristique du village. Depuis, le village de Cajititlan
est fréquenté, surtout en weekend, par les touristes issus de la ville proche. Les
contacts entre les personnes du village et de la ville existaient depuis longtemps, mais
les écarts entre vie paysanne et vie citadine n’étaient pas mis en évidence avant

I’apparition du tourisme.

« Le contact occasionnel entre Cajititlan et la ville de Guadalajara a une
longue histoire. Les villageois de Cajititlan se rendait a la ville de Guadalajara
a cheval, a dne, ou a pied. [...] néanmoins, la plupart des anciens contacts
avec cette ville étaient limités aux bidonvilles et aux marchés. » (NUNEZ,
1963, p. 349)

« Les visiteurs de Guadalajara apportent avec eux les matériaux de la classe
de loisirs du 20eme siecle [...] Ce profil de la culture urbaine est si éloigné
de l'expérience du paysan cajititlan, pour cela de nombreux villageois
pensent que ces touristes sont américains. Et la partie du village ou les
touristes se rassemblent et construisent des maisons s'appelle maintenant
Barrio Americano. Une telle discontinuité de mode de vie entre la ville et le
village. » (NUNEZ, 1963, p. 350)

Ainsi, ce n’est pas le tourisme qui crée des écarts entre les habitants locaux et
les touristes, car ces écarts existaient bien avant I’arrivée du tourisme. Au contraire,
c’est le tourisme qui éveille, chez la société locale, un « autre regard » sur un mode
de vie différente du sien, et qui pourrait susciter une imitation ou un enrichissement

(économique, culturel ou social) dans le but d’avoir une vie plus aisée, ou digne
comme les touristes.
« Le contact direct avec les touristes du weekend de Guadalajara apporte un

nouveau mode de vie urbain dans la conscience du villageois de Cajititlan. »
(NUNEZ, 1963, p. 349)

40



A ce propos, le tourisme offre une occasion de rencontres et d’échanges entre des
personnes de cultures différentes, de classes sociales différentes, de situations
économiques différentes. Et la société locale devient un lieu ou un champ de rencontre,
entre les touristes et, entre les touristes et les habitants locaux. Si les contrastes entre
ces derniers sont plus frappants, ce n’est pas a cause du tourisme, mais c’est le
résultat d’une fracture culturelle, d’un Aabitus différent. Car les touristes représentent

la modernité, et les habitants locaux représentent la tradition.

Toutefois, nous sommes bien conscients que, dans cette rencontre ou cet
échange, il existe une relation asymétrique - la position de la société locale est
souvent considérée comme inférieure a celle des touristes. Comme le montre la
théorie de Staged Authenticity de Dean MacCannell en 1976, dans laquelle I'auteur
explique que la société locale construit fréquemment des « scenes artificielles » pour
attirer les touristes. Dans cette construction, la culture locale est parfois modifiée
pour « satisfaire » les attentes des touristes. Ce qui peut expliquer les inquiétudes

des chercheurs sur I’acculturation des ethnies et la dégradation de leur identité.

Par conséquent, les effets du tourisme sur la communauté ethnique ne peuvent
pas étre jugés simplement comme négatifs ou positifs pour la société locale. Il est
possible qu’il y ait les deux situations en méme temps. Par exemple, la société locale
connait un développement économique grace au tourisme, mais elle est surchargée
par les flux touristiques. Il est nécessaire de mettre fin a ce dualisme en adoptant une
autre perspective et en observant les changements sur le territoire réceptif pour

trouver une solution.
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1.3 Evolutions des communautés ethniques

It is not the strongest of the species that
survive, nor the most intelligent, but the one
most responsive to change. (Charles Darwin,
1859)

Certes le tourisme apporte des changements a la société réceptive, mais n’est-

il pas nécessaire de changer pour pouvoir survivre dans un monde se transformant

sans cesse, avec de nombreux catalyseurs, surtout les nouvelles technologies ? Si ces

changements sont inévitables, la question n’est donc pas de juger ces changements,

mais de les appréhender sous une autre perspective. Nous citons ci-dessous deux

cas d’études, sur la réaction de la société locale face aux changements induits par le

tourisme. L’un est I’article de Marie-Odile Géraud, qui souligne,

« Les Hmong ne sont pas des victimes démunies contraintes a se livrer au
tourisme: devenus maraichers en Guyane, ils connaissent un niveau de vie
matériel assez satisfaisant. Ils consentent donc au tourisme dans leurs
villages et I'encouragent méme, dans un objectif donné comme a la fois
social (contribuer a leur intégration dans le département) et symbolique
(donner a voir la communauté et témoigner de sa vitalité). » (GERAUD, 2002,
p. 448)

L’autre est un cas d’étude de Majorie R. Esman sur les Cadiens?, qui est cité dans un

article chinois,

«[...] La culture des Cadiens a subi un processus d’acculturation trés rapide
depuis les années 1950. Esman précise que I'acculturation de leur culture
est bien avant I’arrivée du tourisme. En revanche, les éléments symbolisant
de leur culture, comme le style de la musique, la féte, I'esprit de
divertissement, la langue, etc., sont reconnus et se sont renforcés sur la
‘scene’ touristique. Cela conduit les Cadiens a devenir le ‘internal tourism’
de leur propre culture, et ils découvrent le mystére de cette culture avec les
touristes extérieurs [...]. » (ZHAO Hongmei #2414, 2015, p. 115)

7 Esman M., 1984, Tourism as ethnic preservation: The Cajuns of Louisiana.

42



Contrairement aux idées recues sur les changements amenés par le tourisme, ces
deux cas d’études renvoient tous une reconnaissance sur le tourisme dans la
valorisation sociale, symbolique et culturelle. Ces recherches font échos aux quelques
études faites en Chine, qui montrent que le changement dans les communautés des
ethnies minoritaires est un processus normal qu’on appelle « I’évolution » (LI Xuejiang
Z= L, 2003). Ces études expliquent que la signification de la culture dans une
société peut varier en différentes époques, ce qui est « moderne » hier, va devenir
« ancien » ou « traditionnel » demain. Ainsi, une méme culture est évoluable qu’il y
ait le tourisme ou pas. En revanche, la société disparue est bien une société qui ne
s’adapte pas aux changements : soit elle est disparue pour toujours, soit elle est
réintégrée dans les autres sociétés. Comme certaines anciennes ethnies chinoises,
Xianbei # %748, Tujue % %9, etc., qui étaient trés connues dans les anciennes
époques en Chine, mais qui n’existent plus aujourd’hui. L’une des raisons la plus
reconnue de leur disparition est la cessation de la langue. En effet, les ethnies
minoritaires perdaient leur langue au fur et a mesure en assimilant le mode de vie des
Hans, et finalement, ils n’ont pas pu préserver leur propre langue pour leurs

descendants. Ce qui conduit finalement a la perte de la culture.

En outre, pour des problemes de survie, ces ethnies minoritaires se déplacaient
souvent, vers la Chine centrale ou le climat est plus doux et la terre est arable, ou
vers les autres régions hors de la Chine. Ces migrations fréquentes leur ont fait perdre
leur territoire, ainsi que leurs racines. Enfin, la Chine est dominée par les Hans pour
la plupart du temps dans I’histoire. Pour mieux s’intégrer dans cette société, les

familles des ethnies minoritaires faisaient habituellement épouser des Hans a leurs

8 Peuple nomade, qui habitait il y a longtemps dans la région nord-est de la Chine, disparu au
cours de la dynastie Sui-Tang [ E i £ (A.D 581-907).

9 Peuple nomade, qui habitait il y a longtemps dans la région nord-ouest de la Chine, disparu
au cours de la dynastie Tang Z# (A.D 618-907).
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filles. Et les enfants, nés dans les mariages mixtes, pratiquaient généralement la

culture dominante, celle de leur pére.

Par conséquent, la perte de la culture est la raison primordiale de la disparition
de ces ethnies minoritaires. En ce sens, le tourisme permet bien de revaloriser leur
culture, la culture de Dongba % & (1 de I’ethnie Naxi 417/ a Lijiang 7L dans la
province du Yunnan =®& par exemple. Cette culture est, a I'origine, une culture
religieuse, qui inclut I'écriture, la danse, la musique, le rite de sacrifice, etc. Son
écriture était méme plus ancienne que I’écriture ossécaille’0 ¥ & xx. Faute de
modernisation, cette culture était peu connue, et était menacée d’extinction. Mais
depuis le développement touristique, notamment par l'inscription dans la liste des
sites du patrimoine mondial de 'UNESCO en 1997, cette culture a eu une grande
reconnaissance a |I’échelle nationale comme internationale. Par conséquent, toute la
culture de Dongba est devenue une source importante des produits touristiques. L’'un
des produits le plus connus est le spectacle théatral - I'lmpression de Lijiang FF & i
L (cf. Photo 1), réalisé par Zhangyimou 7% % #1'. Ce spectacle est inclus dans la
plupart de forfait d’un voyage en groupe, et les touristes indépendants trouvent aussi

facilement des billets en ligne.

La scene de ce spectacle est construite sur la montagne enneigée de Yulong %
# %\ (la montagne sacrée des Naxis) a une altitude de 3100m. Ce spectacle
rassemble de nombreux éléments culturels de Dongba et les met en scene (YANG
Zhimin # % &, 2015). L’ensemble de cette piece de théatre n’a pas de scénario
spécifique, il s’enchaine avec des éléments culturels, qui reflétent le caractére des

Naxis et les caractéristiques de la culture de Dongba. Devant la montagne sacrée de

10 Une écriture antique chinoise utilisée du 15&me sjecle au 10&me sjecle av. J.-C.
https://www.facebook.com/icpp.fr/posts/243930580356451/ (Institut Confucius de Pau
Pyrénées, consulté en juin 2023)

11 (1950- ) Réalisateur chinois connu en Chine et a I’'international.
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Yulong, les éléments culturels et naturels sont réunis harmonieusement dans ce
spectacle. D’ailleurs, tous les acteurs et les actrices ne sont pas professionnels, mais
sont tous les ethnies minoritaires de la province du Yunnan, et ils sont paysans de
métier. Aucune expérience de spectacle, ni de technique, « chaque cri et chaque
mouvement de ces acteurs et actrices semblent jouer avec leur vie, ils donnent une
impression de pureté, de fraicheur et de vivacité pour les spectateurs »'2, comme

disent les internautes.

Photo 1 Affiche du spectacle de I'lmpression de Lijiang
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©http://www.dreamflier.net/blog/userl/3/1765.html, publié le 29 janvier 2010, capturé en janvier 2024

Au premier plan de la photo a gauche, un acteur montre une posture de priere face a la
montagne sacrée de Yulong. Devant lui, une foule grimpe dans la montagne ainsi que I’indique
la photo en haut a droite. Cette scene évoque I’ancienne route du thé et des chevaux. C’est
une route aussi connue comme la route de la soie.

La photo en bas a droite est une scéne montrant la culture de Dongba. Les acteurs s’habillent
en costume religieux et tiennent un tambour a la main. Le tambour est un élément tres
important de la culture de Dongba. Il est indispensable lors d’un événement religieux.

Nous voyons que cette scene est réalisée et présentée en pleine nature. Les éléments culturels
et naturels sont articulés par la couleur, les habits, etc.

12 | ’extrait du corpus préparé sur la base de recherche en chinois. (cf. Chapitre 3)
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Avec le développement touristique, la culture de Dongba est reconnue comme
un patrimoine immatériel important de la ville. Une association est ainsi organisée par
le gouvernement local, avec les locaux savants et les jeunes Naxis (notamment ceux
qui font du tourisme) dans le but de mieux préserver cette culture. Les touristes

peuvent aussi suivre des cours sur cette culture lorsqu’ils voyagent dans la ville.

Un autre exemple est les Mosos E#& A, I'une des ethnies non reconnues
officiellement par le gouvernement. Cette population habite principalement dans la
région frontaliere entre la province du Yunnan et du Sichuan. On integre celles qui
habitent dans la province du Yunnan dans la nationalité Naxi, et I'autre dans la
nationalité Mongolie, pour « la raison de ressemblance culturelle »'3. On reconnait les
Mosos par ceux qui habitent surtout a Dali A% et Luguhu 77 /& # dans la province du
Yunnan. La-bas, les Mosos vivent toujours dans une société matriarcale, les femmes
et les hommes ne se marient que quand la famille de la femme a besoin de I’héritiere
ou de la main-d’ceuvre. Avant le développement du tourisme ethnique, la culture des
Mosos était déja tres vulnérable. Les Mosos eux-mémes abandonnent leur propre
coutume de mariage, la culture culinaire, ainsi que la maniere de s’habiller, en

s’adaptant a celles des Hans.

Le tournant arrive aprés le développement touristique. A force de nombreuses
venues des touristes, qui sont curieux de leur culture, les Mosos reconnaissent enfin
la valeur de leur propre culture, et reprennent petit a petit leur tradition. Leur coutume
de mariage - Zouhun # #&, devient méme un produit touristique. Dans certains sites
touristiques, les Mosos présentent une petite piece de théatre, dans laquelle ils
invitent les touristes a jouer avec eux. Une telle expérience suscite la curiosité des

touristes pour découvrir cette coutume mystérieuse.

13 Selon I'information officielle du gouvernement. (cf. Identification des « Minzu » chinois dans
I'Introduction générale)
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Ainsi, le tourisme permet de refaire vivre une culture qui était en situation de
précarité. Cependant, dans ce processus de « refaire vivre » cette culture, certains
sens traditionnels ont changé, de méme pour certaines pratiques traditionnelles. Par
exemple la coutume de mariage des Mosos, est traditionnellement une coutume de
relation conjugale. L’homme vit dans la famille de la femme le soir, et rentre chez lui
le matin. Il vit et travaille dans sa propre maison pendant toute la journée, et leur
enfant est élevé par la famille de la femme. Pour la jeune génération, la position est
toujours ferme sur cette coutume, mais ils pensent que la pratique pourrait modifier :
au lieu de séparer la journée, ils préferent rester ensemble jours et nuits permettant

une relation stable plus adaptée au rythme de la vie actuelle (XU Qin %y, 2014).

Tout comme les effets touristiques pour la société locale présentés auparavant,
le tourisme n’est pas la seule cause qui faconne ces changements. Car ils apparaissent

comme inévitables dans une histoire d’évolution de la société.

« Certains changements culturels au cours du développement (sociétal) sont
considérés comme des acquis. Comme les coutumes des ethnies
minoritaires ont connu des changements plus ou moins importants au fil de
processus historique [...] La facilité a la vie quotidienne est primordiale de la
pérennité culturelle. » (CAO Yanxue €% etral., 2017, p. 147)

Ainsi, les changements sur la société locale pourraient se lire dans le sens d’une

évolution nécessaire de survie, et le tourisme favorise cette évolution qui évite

également la disparition.

« Le tourisme ne fait pas que ‘détruire’ ou ‘préserver’ une culture ou un
peuple, il participe surtout a I’évolution de toute société confrontée a sa forte
présence, du coté des ‘hotes’, comme des ‘invités’. La question des relations
entre tourisme et développement est également omniprésente dés lors que
I'on évoque simplement le changement socio-culturel. » (MICHEL, 2000, p.
224)

Cependant dans le cas du tourisme ethnique, la culture des ethnies minoritaires est

exploitée comme une ressource dans la conception des produits touristiques. Dans
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de nombreux sites du tourisme ethnique, les spectacles n’avaient lieu que durant la
féte traditionnelle, mais ils deviennent aujourd’hui des scénes quotidiennes a jouer

pour les locaux. Alors, comment comprenons-nous ces scénes touristiques ?

1.4 Quéte de I'authenticité culturelle locale

All the world's a stage. And all the men and
women merely players. They have their exits
and their entrances. And one man in his time
plays many parts. (William Shakespeare, 1623)

L’abondance des produits touristiques créés sur la base de la culture locale
souléve un autre sujet de recherche qui questionne sur I'authenticité culturelle des
communautés ethniques. Ce sujet de recherche provient de la théorie de Staged
Authenticity de Dean MacCannell. Il est ensuite poursuivi par de nombreux chercheurs.

Franck Michel annonce le danger de ces produits touristiques :

« Faire de la culture une marchandise comme une autre, c’est non seulement

la tuer mais également contribuer a sa disparition, et donc soulever de

nouvelles interrogations autour de I'identité. » (MICHEL, 2000, p. 149)
Certes la généralisation et la marchandisation de la culture locale sont une
préoccupation sérieuse, mais ces propos de « tuer », de « contribuer a sa disparition »,

de « soulever de nouvelles interrogations autour de I’identité » rendent-ils compte de

la situation ?

Selon le dictionnaire de Robert, le mot « marchandise » est défini comme

I’« objet destiné a la vente »'4. En ce sens, dans notre société dite « moderne », nous

14 https://dictionnaire.lerobert.com/definition/marchandise (dictionnaire Le Robert, consulté
en juin 2023)
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avons déja une longue habitude de vendre et d’acheter des produits a la base
culturelle ou artistique, comme des livres, des albums musicaux, des produits
artisanaux, etc. Pourtant, la vente de ces produits et nos gestes d’achats ne tuent pas
notre culture. Au contraire, ils la font s’épanouir comme un arbre fleurissant, qui
encouragent les créateurs a continuer la création et la production. Ainsi, les créateurs,
méme les vendeurs, font tous des épreuves pour valoriser et varier la culture. Et cette
généralisation de production et de vente signifie, en quelque sorte, une compétition,
une vivacité et une augmentation intellectuelle. D’ailleurs, pour la raison de la
protection des droits de propriété intellectuelle, la facturation sur I’acces aux produits
culturels et artistiques est non seulement une norme sociale, mais aussi ratifiée par

la loi. Cette protection rassure les créateurs, et aussi qualifie leur travail.

Ainsi, les produits créés sur la base de la culture locale des communautés
ethniques ne sont pas autant inquiétants, méme s’ils sont destinés a la vente.
D’ailleurs, les revenus issus de ces ventes sont une ressource économique importante
pour les communautés ethniques. Et ces produits touristiques culturels peuvent étre
considérés comme un passage d’apprentissage du marché du tourisme ethnique.
Pareillement dans tous les domaines de développement, on apprend au fur et a
mesure durant ce processus, et avec le temps, on trouverait un moyen adapté de
mieux se développer. Comme montré dans une étude sur le tourisme chez les Amish?>
citée dans un article chinois, la société locale est apte a répondre aux besoins des

touristes tout en gardant leur tradition artisanale.

«[...] les couettes traditionnelles des Amish ont une grande valeur, a la fois
dans la conception et |'artisanat. Depuis I'afflux des touristes dans leur
communauté, les demandes touristiques ont fait changer leur méthode de
fabrication, ce qui fait la différence entre I'usage familial et celui destiné a la
vente. » (WU Qifu 21+, 2011, p. 195)

15 Cité de: Boynton, L. L. 1986, The effect of tourism on Amish quilting design.
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Revenons sur la théorie de Staged Authenticity de Dean MacCannell dont nous
avons brievement parlé ci-devant. Nous essayons d’établir un chemin afin de
comprendre comment cette théorie évoque des soucis chez les chercheurs sur la
culture locale des communautés ethniques en s’appuyant principalement sur son

propre ceuvre.

L’origine de cette théorie est une poursuite de travail d’Erving Goffman, qui
étudie I'impact du changement de la structure sociale. Il « a analysé une division
structurelle des établissements sociaux, et les appelle ‘front et ‘back regions’ ».

(MacCannell, 2013, p. 92).

«[...] avant est le lieu de rencontre des hotes et des invités, ou des clients
et des personnes de service, et l'arriere est I'endroit ou les membres de
I’équipe s’enchainent entre la détente et la préparation. [...]. » (MacCannell,
2013, p. 92)

MacCannell le développe ensuite dans I’étude du tourisme, en [|’alliant avec les

« tourist settings », qui visent a fabriquer I’expérience authentique. Une expérience

qui permet aux touristes d’entrer aux « back regions ».

«[...] ce type d'expérience se produit a travers l'utilisation d'un nouvel
espace social qui s'ouvre partout dans notre société. C'est un espace pour
les étrangers qui sont autorisés a voir les détails du fonctionnement interne
d'une institution commerciale, domestique, industrielle ou publique. »
(MacCannell, 2013, p. 99)

«[...] Paction « empirique » dans le milieu touristique est principalement
limitée au passage des zones décorées pour ressembler a des arriére-
régions. Et ces arriere-régions sont autorisés aux touristes de jeter un coup
d'ceil. Dans certains sens ethnologiques, I’apercu du quotidien est retenu de
I'un de ces coups d’ceil dans ces arriere-régions. » (MacCannell, 2013, p.
102)

L’auteur introduit ainsi le « staged authenticity », qui « [...] n’est pas |'arriere-scene
institutionnel comme Goffman I’a défini [...] c'est une mise en scéne de |'arriere-

région, une sorte de musée vivant [...] » (2013, p. 99). Ce qui est implicitement
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exprimé, c’est que les touristes sont a la recherche d’une expérience authentique,
mais ils finissent par se trouver dans des lieux aménagés ou arrangés artificiellement
par les « tourist settings ». L’auteur montre également ses soucis pour la société

locale sur la différenciation du « front » et « back » procédé par les « tourist settings ».

«[...] le probléme inverse, un sens affaibli de la réalité, apparaissent avec la
différenciation de la société en avant et en arriere. Une fois cette division est
établie, il n’est pas possible de retourner a un état de nature [...] »
(MacCannell, 2013, p. 93)

«[...] on pourrait aussi suggérer que certains lieux touristiques exagerent
leur structure sous-jacente et dérangent ainsi certains visiteurs sensibles
[...] » (MacCannell, 2013, p. 103)
Nous comprenons enfin le vrai souci de I'auteur (ou des chercheurs) : la crainte
de la différenciation entre « front » et « back » pourrait dénaturer la culture locale, et

déranger les touristes. Mais, qui a le droit de juger ce qui est « authentique », et ce

qui ne I'est pas ?

« Authentique désigne également la valeur d'ancienneté (Riegl) de I'exp6t,

son éloignement de la modernité (vie supposées simples des cultures non

européennes, ou des générations ou siecles passés). » (Amirou, 2000, p. 29)

Si d’étre authentique est de rester immobile, d’éloigner la modernité, de
satisfaire aux touristes, n’est-il pas trop égoiste de notre part ? Comme cela a été
montré auparavant, dans le cas d’un village au Mexique étudié par Nunez, la société
locale cherche elle aussi a se moderniser. Et les communautés ethniques ont le droit
d’avoir une vie moderne, ce qui signifie plus de confort. L’authenticité a donc besoin
de repere, et ce repere est difficile a définir par vous et moi, qui n’avons jamais

vraiment vécu dans une condition de vie pareille a la société locale.

En outre, il existe peut-étre une différence de lecture sur |’authenticité, comme
la montre une étude de Nelson Graburn sur le tourisme ethnique en Chine, traduite

et publiée dans une revue universitaire chinoise (Université ethnique du sud-central).
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« Dans la réflexion sur les concepts de I'authenticité et de la reproduction,
[...] les Chinois pensent que I’ « authenticité » peut étre considérablement
améliorée a travers les performances professionnelles, ce qui est
incompatible avec les notions occidentales. Ces dernieres insistent sur la
créativité ou I'intégrité intellectuelle et artistique. » (GRABURN, 2016, p. 46)
Benjamin Taunay et Philippe Violier partagent également cette idée de lecture

différente sur I’authenticité, a travers une étude de comparaison entre les touristes

chinois et internationaux en Chine,

« Pour les Occidentaux la valeur d'authenticité est primordiale dans leur
approche et l'intérét d'un élément repose sur une combinaison associant
I'ancienneté et la pureté. Toute modification ou intervention postérieure est
percue comme une altération. A l'inverse pour les Chinois, la valeur
d'animation et les enjeux économiques (ZHANG, 2003) prévalent si bien qu'il
n'est pas génant qu'un lieu ait été totalement reconstruit. » (TAUNAY &
VIOLIER, 2015, p. 107)

Marie-Odile Géraud témoigne de méme, dans ses études sur le tourisme chez les

Hmong de Guyane francaise, que la société locale est susceptible de préserver la

spécificité de leur propre culture face a la globalisation,

«[...] la ‘globalisation’ n’est en rien déniée, mais ces études tendent a
démontrer qu’elle suscite une réappropriation ‘locale’ attestant la capacité a
maintenir une spécificité culturelle contre I’hégémonie occidentale. »
(GERAUD, 2002, p. 447)

Finalement, le professeur lui-méme pense aussi que tel ou tel élément soit

authentique ou pas, est probablement un probleme plus important pour les touristes

gue pour la société locale,

«[...] Les autochtones qui vivent leur vie totalement exposée aux ‘autres
concernés’ ne souffrent pas d'anxiété de l'authenticité de leur vie [...] »
(MacCannell, 2013, p. 93)

Pourtant, du coté des touristes, Bauer Bernhard et Canestrini Duccio défendent I'idée

gu’ils n'ont pas autant de soucis «a la recherche du monde réel » comme l'ont

souligné les autres chercheurs,
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«[...] les touristes ne sont pas constamment a la recherche du monde réel
authentique ultime, [...] Il existe de nombreux types de touristes et diverses
raisons pour lesquelles les visiteurs éprouvent des émotions apparemment
superficielles, des spectacles « factices » ou des répliques évidentes. »
(Bernhard & Duccio, 2022, p. 14)
Au sujet des touristes, I’étude de Franck Michel sur les Toraja en Indonésie explique
que leurs habitudes sont différentes que celles des locaux. Par exemple, les Toraja

mangent avec les mains, alors que les touristes ont besoin des assiettes et des

couverts.

« Souvent leurs [les touristes] mets ne sont pas exactement identiques a
ceux servis aux villageois (par exemple, il y a moins de tuak que les étrangers
n'aiment pas généralement, mais par contre on trouve des assiettes et des
couverts, ce qui est rarement le cas pour les autochtones qui mangent avec
les mains sur une feuille de bananier). » (MICHEL, 1997, p. 190)
Au lieu de la recherche de I’authenticité, les touristes ont probablement tendance a
privilégier d’abord leurs habitudes urbaines. Par conséquent, la question sur

I’authenticité est difficile d’étre interprétée. Et il existe des différences de lecture entre

les différentes cultures ou pays, entre la société locale et les touristes, etc.

L’ensemble de notre analyse montre comment les chercheurs se sont emparés
de la thématique du lien entre « tourisme » et « ethnie ». Il convient dans cette analyse

d’observer le traitement qui en est fait pour la Chine.

1.5 Caractéristiques des communautés ethniques en
Chine

La chose la plus incompréhensible du monde,
c'est que le monde est compréhensible. (Albert
Einstein, 1934)
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L’'une des particularités dans les études du tourisme ethnique en Chine, est de
comprendre d’abord les caractéristiques des communautés ethniques K& HE# %
puisque les ethnies minoritaires chinoises ont été reconstituées par le gouvernement,
pour devenir des nationalités chinoises's. Ces études expliquent et contextualisent la
situation des groupes ethniques en incluant I'aspect politique, car le gouvernement
leur attribue le statut de citoyenneté. L’importance de ce sujet d’étude est qu’il permet
de mieux comprendre qui sont les groupes ethniques chinois, leur relation avec les
Hans et leur statut dans la société chinoise. Ce qui nous inspire également a
développer le Chapitre 2. Nous évoquons ici comment ces recherches chinoises
interpréetent les caractéristiques des communautés ethniques et la relation avec le
tourisme ethnique, et aborderons tous les autres contenus en lien avec les groupes

ethniques chinois dans le Chapitre 2.

«[...] Les caractéristiques des communautés ethniques peut étre divisée en
cing aspects différents : la géographie spatiale, les groupes ethniques, les
villages ethniques, les relations sociales, la conscience sociale et la culture.
[...] » (Ll Yajuan =45 et al., 2013, p. 1525)

Ces cing aspects ne sont pas indépendants les uns des autres, mais ils
s’entremélent. Les auteurs nous expliquent que le groupe ethnique est constitué des
habitants principaux de la communauté ethnique, qui vivent souvent dans un
environnement géographique bien spécifique. C’est-a-dire un environnement
relativement fermé, avec un écosysteme complet qui leur permet de vivre en autarcie.
Et leur mode de vie est différent des autres, comme les peuples nomades vivent dans
les prés, et gagnent leur vie par I’élevage ; les peuples chasseurs vivent dans la forét,
et gagnent leur vie par la chasse, etc. A force de se confronter a I’environnement

physique, la morphologie spatiale locale se transforme et se différencie d’ailleurs, qui

devient finalement une caractéristique propre a ce groupe ethnique. Par exemple, les

16 cf. Identification des « Minzu » chinois dans I'Introduction générale.
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yourtes sur la steppe appartiennent aux Mongols. Lorsque le groupe ethnique
s’élargit, les personnes coopérent en exercant ensemble des activités de production
ou d’autres. La structure sociale s’établit ainsi avec des liens de sang ou de parenté,
qui refletent des relations complexes entre ces personnes. La conscience sociale et la
culture sont un ensemble de valeurs, de codes de conduite, de maniéres de penser
reconnues et partagées au sein de la communauté. En conséquence, la structure
sociale divise la communauté ethnique en sous-groupes, et la conscience sociale et
la culture créent I'adhésion entre les individus de la méme communauté, et leur
permettent de se distinguer des personnes issues des communautés différentes (LI

Yajuan =4 et al., 2013).

L’étude des caractéristiques des communautés ethniques part de sa formation
en expliquant I’environnement dans lequel les ethnies minoritaires vivent, et leur
attachement spirituel a leur territoire. Les cing aspects sont reliés les uns aux autres.
Ensemble ils expliquent le mécanisme de fonctionnement a lintérieur de la
communauté ethnique, et comment une communauté est différente d’une autre. Mais

les communautés ethniques ne vivent pas isolement sur le territoire.

« Si les élites forment des groupes clos, elles doivent néanmoins négocier
avec des contextes extérieurs changeants pour demeurer telles qu’en elles-
mémes, tout en s’adaptant aux nouvelles circonstances économiques et
politiques. » (SEGALEN, 2002, p. 556)

Des I’Antiquité, les ethnies minoritaires chinoises n’ont jamais cessé leur
contact avec le monde extérieur, notamment avec la majorité Han, qui cohabite avec
elles sur le territoire. Une étude sur la pensée philosophique des ethnies minoritaires
nous explique que leur culture est plus ou moins influencée par la culture des Hans,
comme le Confucianisme, le Taoisme, etc. Et réciproquement, leurs interprétations
sur les textes de Confucianisme ou de Taoisme font aussi évoluer la culture des Hans

(YANG Hanqing ## 8 & LI Ya Z4T, 2018). Il y a donc une corrélation entre les groupes

ethniques (dites minorités) et le groupe Han (dite majorité). Ensemble ils constituent
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la nation chinoise. Méme si géographiquement, les ethnies minoritaires sont souvent
éloignées du centre économique, culturellement ou socialement, cette population n’a
jamais été isolée du pays et de son territoire, ainsi que du régime politique en cours
(cf. CHAPITRE 2). Ainsi, les groupes ethniques ne sont pas exclus du systeme sociétal
chinois, elles ont leur propre place dans la société, de méme dans le systéme

touristique.

Du point de vue du développement touristiqgue, méme si les ethnies
minoritaires se trouvent souvent dans un état moins favorisé que les touristes ou les
autres acteurs, elles ont aussi un role. Les études observant la participation de la
société locale au développement touristique nous montrent que, le c6té positif du
tourisme sur la société locale est lié a la participation de la société locale dans le
processus de développement touristique. Plus la société locale participe, plus les
influences touristiques sur le territoire sont positives. (BLONDY, 2011; LI Yajuan =T
% et al., 2013; SUN Jiuxia ¥ /L&, 2013). Or la participation de la société locale n’est
pas toujours au rendez-vous, méme si elle est incluse volontairement dans le systéme
touristique. Dans certains cas, elle s’oppose au développement touristique ou le
néglige, dans les autres cas, elle participe passivement. Comme expliqué
précédemment, dans la logique d’évolution culturelle et sociétale, les ethnies
minoritaires veulent aussi faire évoluer leur mode de vie pour survivre dans ce monde
modernisé en transmettant leur propre culture génération apres génération. Et le
tourisme leur permet de se développer économiquement et de revaloriser leur culture,
donc d’accomplir leur envie. Alors pourquoi cette différence d’attitude face au

tourisme ?

Les études des caractéristiques des communautés ethniques dégagent ainsi
une meilleure compréhension sur cette population minoritaire, et aussi leur rapport
avec le monde extérieur, comme avec les Hans et les étrangers, ou leur regard sur la
culture moderne, et comment ils s’adaptent aux changements. Face au tourisme
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ethnique, les locaux ne sont ni exclus, ni passifs, ils ne restent pas immobiles vis-a-
vis des touristes. Au contraire, ils cherchent, eux aussi, des moyens appropriés
d’interagir correctement avec les touristes ou les autres acteurs du tourisme (CAO
Yanxue ¥ #fF et al, 2017). Pourtant, les rapports humains a l'intérieur de la
communauté et avec ceux de I’extérieur complexifient leur comportement ce qui

explique des diverses attitudes des locaux face au développement touristique.

Conclusion

La recherche sur le tourisme ethnique commence dans les années 1980,
exercée d’abord par les anthropologues occidentaux. Dans les premiers temps, le
tourisme ethnique était mal vu pour des rapports « douteux » avec la colonisation. Le
regard change ensuite avec de multiples interventions des autres disciplines.
Désormais, les thématiques de recherche sur le tourisme ethnique sont également
variées. Les quatre thématiques qui apparaissent le plus sont les effets touristiques
dans la société réceptive, I’évolution des communautés ethniques, la question de
I’authenticité culturelle locale, et en Chine, les caractéristiques des ethnies

minoritaires.

Ces études prouvent que le tourisme apporte des changements dans les
communautés ethniques, et certains sont volontairement acceptés par cette derniéere.
Par exemple, faute de reconnaissance, certains groupes ethniques ont risqué
I’extinction, mais avec le développement touristique, la culture de leur communauté
est revalorisée. A force d’étre confrontée aux touristes, la société locale reconnait non
seulement la valeur de leur propre culture, mais elle découvre en plus un autre mode

de vie des touristes, qui est plus aisé et plus confortable que le sien traditionnel. De
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cette maniére, face a la question de 'authenticité culturelle locale, la société locale

serait moins inquiétée que les touristes.

L’une des particularités de I’étude du tourisme ethnique en Chine est que, les
ethnies minoritaires ont une « double » identité. L’une est culturelle, et 'autre est
politique du fait qu’elles ont été reconstituées par I’Etat. A ce propos, les chercheurs
proposent de décoder d’abord les cing éléments qui constituent les caractéristiques
des ethnies chinoises : la géographie spatiale, les groupes ethniques, les villages

ethniques, les relations sociales, la conscience sociale et la culture.

Nous remarquons que ces recherches s’intéressent toutes a la culture locale,
certaines la portent sur I'aspect social, c’est-a-dire les interactions entre la société
locale et les autres personnes, notamment avec les touristes. Et les autres s’orientent
plus sur I’aspect sociétal, c’est-a-dire les changements de la société locale amenés

par le tourisme.

Toutefois, a I'issue de cette revue de littérature scientifique, la mise en
tourisme dans les communautés ethniques reste encore peu étudiée. Et I’étude de
cette démarche pourrait aussi servir a comprendre I’hétérogénéité a I'intérieur de la
société locale face au tourisme. D’ailleurs, la relation entre la société locale et les
touristes est largement étudiée. En revanche, I’étude sur leur relation avec les autres
acteurs est limitée. Nous verrons dans la Partie 2 comment cette complexité
relationnelle s’entreméle au développement touristique local. Avant d’entrer dans ces
relations complexes entre les acteurs, il nous convient d’abord d’expliquer les
groupes ethniques chinois, qui sont également I’hote de la destination du tourisme

ethnique.
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CHAPITRE 2
LES ETHNIES CHINOISES, CARACTERISTIQUES ET LOGIQUES

Les « ethnies minoritaires » en chinois sont appelées « Shaoshu Minzu 2 # &
& ». Le mot « Minzu K j& », a des sens variables en fonction de différents contextes.
Par exemple, quand on parle de « Zhonghua Minzu # # K7k », il incarne généralement
tous les Chinois de la Chine et, ceux qui sont issus de la Chine mais possédant d’un
autre passeport. Pourtant, quand on parle d’'un Minzu précis, comme les Mongols,
appelés en chinois Menggu Zu % # #&, pour les distinguer des autres groupes
ethniques, ce mot signifie '« ethnie ». Le préfixe «Shaoshu 7> # » signifie
littéralement la faiblesse en quantité, mais avec les interprétations des autres
disciplines, notamment par les économistes et les sociologues, ce mot exprime aussi

les inégalités existantes entre les différents groupes ethniques.

Ce chapitre est consacré ainsi a mieux comprendre ces groupes ethniques, et
a mieux les interpréter dans ce travail de theése. En tant qu’une partie de la population
chinoise, et I’hote de la destination du tourisme ethnique en Chine, qui sont ces
groupes ethniques ? Comment vivent-ils en Chine ? Quelles sont les politiques de la
gestion de cette population ? Nous essayons ainsi, dans ce chapitre, de répondre a

ces questions en décryptant le mot « Minzu ».
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2.1 Comment interpréter les «ethnies minoritaires »
chinoises ?

Dans les recherches chinoises sur les « ethnies chinoises », de nombreux
termes sont employés. Parmi ces études, certaines visent a différencier les termes en
chinois de ceux en anglais (MA Rong Z #, 2011) (CAO Xing % >%, 2017), les autres
consistent a trouver une expression équivalente (HAI Lu &% & XU Jieshun %7 %,
2011). Et une autre opinion plus récente conseille de tourner la page sur ces termes
ambigues, mais d’insister sur le mot « people » qui est le plus partagé dans la plupart

des pays multi-ethniques (LI Xuan J#%F, 2021).

Nous citons ci-dessous quelques termes apparus fréquemment. Pour éviter le
moindre biais, nous citons ceux en anglais traduits officiellement dans les
publications : ethnic group/ethnicity, nation/nationality, people. Sans entreprendre
une analyse détaillée, qui serait une autre étude de la terminologie, nous pouvons
déja percevoir que les chercheurs n’ont pas encore trouvé un consensus sur

I’interprétation des « ethnies chinoises » (appelé en chinois « Minzu »).

Nous retenons par conséquent que le mot « Minzu» en chinois est
officiellement présenté dans les documents gouvernementaux et les recherches
scientifiques. Et la polémique vient principalement de la quéte d’une traduction
équivalente. Alors, que signifie « Minzu » ? Et comment trouver une traduction qui

convienne a I’expression chinoise ?
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2.1.1 Une appellation évolutive des «ethnies minoritaires »

chinoises

Avant d’utiliser « Minzu » pour parler des différents groupes ethniques chinois,
on les appelle directement par leur nom du groupe, ou avec un suffixe « Ren A »
derriere le nom du groupe : par exemple, pour les Mongols, c’est « Menggu Ren ».
« Ren » signifie les gens, les personnes, « Menggu » signifie la Mongolie. Cependant,
dans cette expression, il n’y avait pas de différence entre les personnes issues de la
Chine et de la Mongolie extérieure. On emploie ainsi aujourd’hui le mot « Minzu »
pour faire cette différenciation. Nous citons toujours les Mongols comme exemple,
ceux de la Chine, on les appelle « Menggu Zu », et ceux de la Mongolie extérieure, on

les appelle « Menggu Ren »17.

Nous voyons que les appellations ont évolué, et le sens des mots ont également
évolué. Pareillement pour le suffixe « Ren », qui est utilisé aujourd’hui plus souvent
dans deux sens, 'un signifie le « peuple » d’un pays, pour distinguer des personnes
des autres pays. Par exemple, pour les Francais, on dit « Faguo Ren 7 E A », « Faguo »
signifie la France. L’autre sens est les « personnes » en général, qui permettent de
distinguer avec les personnes des autres régions. Par exemple, les gens viennent de
la province du Sichuan, on les appelle « Sichuan Ren I )i| A », « Sichuan » signifie la

province du Sichuan.

Ainsi dans ces exemples cités au-dessus, on pourrait dire que le suffixe « Zu »,
qui fait référence au « Minzu », est un signe de |'« ethnie ». Et « Ren », qui fait

référence au peuple ou aux personnes, sert plus a une distinction géographique.

Toutefois, la signification des mots utilisés dans le monde de la recherche est

plus complexe que celle dans une situation quotidienne. Pour les chercheurs, il serait

17 Appelé aussi « Menggu Guo Ren », « Guo » signifie le pays.
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trop simple de cadrer les sens comme ci-dessus, soit parce qu’ils sont évolutifs, soit
parce qu’ils ont besoin de contexte, de repére. Tout comme le sens de '« ethnie »,
qui est aussi varié en fonction du pays, de I’époque, du contexte, etc. Comme disait

Rufin,

« I'identité minoritaire n’est pas figée. Elle varie selon les conditions
politiques : les minorités, méme ethniques, sont des constructions. On ne
peut les séparer de I'étude des regroupements nationaux au sein desquels
vivent ces minorités et par rapport aux quels elles se définissent
dialectiquement. » (Rufin, 1991, p. 630)

2.1.2 De l'importation a l'intériorisation du terme « Minzu » en
chinois

L’abus du mot « Minzu » dans des nombreuses situations différentes en Chine,
apporte certaines confusions pour les lecteurs. Quand I’Université ethnique centrale
T R ik A %18 avait publiquement changé la traduction anglaise en « Minzu University
of China » en 2008, les autres universités ethniques ont successivement changé leur
nom en remplacant le mot « nationalities » par le mot « Minzu ». Cependant, le débat
sur le sens de ce mot n’est pas arrété. De nombreux anthropologues, ethnologues,
sociologues, politologues, etc. continuent a effectuer des recherches au-dessus. En
fait, I’histoire de questionnement sur ce terme est davantage courte par rapport a
I’histoire chinoise, car ce mot n’est pas créé localement, mais est importé de pays

occidentaux.

En effet, les anciens Chinois de I’Antiquité n’avaient pas de conscience sur la

« nation ». Ayant vécu pendant des milliers d’années sous le régime féodal, a la place

18 | a traduction officielle anglaise avant le changement : Central University of Nationalities.
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de la « nation », les anciens Chinois étaient plus habitués a la « dynastie » (MA Rong
&, 2007). Ce n’est qu’apres la deuxieme moitié du 19¢me sjiecle (dans la dynastie
Qing /&%), lorsque de nombreuses guerres ont été éclatées, et la Chine fut déchirée,
que la conscience de la nation a été éveillée. Le mot « Minzu » apparaissait et était
utilisé ensuite par les révolutionnaires de I’époque. D’apres les études des chercheurs,
notamment en anthropologie et en sociologie, ce mot est issu de I’Europe au 18eme
siecle avec la coupure du systéme de royalisme (équivalent a I’époque de la Révolution
francaise). Il s’est ensuite diffusé vers le Japon, et puis importé en Chine par les
étudiants de retour du Japon au 19¢me siécle (MA Rong Z#&, 2011). Les chercheurs
nous expliquent que la naissance du mot « Minzu » en Europe est a |’origine pour
remplacer I’ancien régime de la monarchie. Le sens original de « Minzu » était de
« construire un Etat-nation fondé sur les ‘Minzu’ » (MA Rong Z #, 2011, p. 16). Ici,
le mot « Minzu » désigne bien un peuple uni d’'un méme pays et agissant sous un

méme systéme institutionnel de I’Etat.

Néanmoins, ce mot a été mal interprété par les étudiants de retour de I’étranger.
Il était devenu méme une source de conflit entre la majorité Han et les autres groupes
ethniques minoritaires de I’époque. Puisque dans la premiere proposition de ce mot
par les révolutionnaires, seuls les Hans étaient inclus. L’ignorance des autres groupes
ethniques a ainsi provoqué de grands conflits sociaux qui venaient intensifier les
combats politiques. Plus tard, Sun Yat-sen 7% 1L19 I’a réemployé en incluant les
Mongols, les Manchous, les Huis20 et les Tibétains ensemble, et les Hans constituant
la majorité. Cette affirmation et la reconnaissance des autres groupes ethniques ont
permis de réunifier le pays, et de favoriser les combats politiques contre |’ancien

régime.

19 (1866-1925) L'un des révolutionnaires le plus connu en Chine moderne.
20 L es Musulmans chinois.
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Depuis la fondation de la Chine en 1949 jusqu’au début des années 1980, la
définition de « Minzu » est basée sur I'interprétation de Staline (1942)2', avec quatre
criteres, qui sont aussi nommeés « quatre communs », pour identifier les fondements
d’une nation : une « communauté de la langue », une « communauté de territoire »,
une « communauté de vie économique, de cohésion », une « communauté de
constitution psychologique ». Par conséquent, « Les ‘minorités ethniques’ en Chine

sont qualifiées de ‘nationalités’ » (CAO & DEHOORNE, 2009, p. 398).

Pourtant, avec la réforme économique de DENG Xiaoping en 1978, une forte
mutation socio-culturelle se répand dans toute la Chine. Durant cette période, les
groupes sociaux se mobilisent fréiquemment, les agriculteurs entrent dans les villes
pour travailler, les échanges et les contacts entre les ethnies minoritaires eux-mémes
et avec les Hans augmentent, les venues des étrangers intensifient ces échanges et
contacts socio-culturels. De nombreux nouveaux problemes apparaissent, comme le
probleme migratoire dans les villes, la difficulté d’adaptation culturelle chez les
ethnies minoritaires, la question d’identité culturelle des groupes ethniques, etc. La
définition traditionnelle de « Minzu » ne peut donc plus servir a analyser et a
comprendre la société chinoise. C’est la qu’interviennent les recherches scientifiques
sur I'« ethnicité 7% #/ » en Chine dans les années 1990, avec une approche plus

anglo-saxonne (HAI Lu &% & XU Jieshun %74 %, 2011).

A la fin des années 1980, les chercheurs reprennent le travail sur « Minzu ».
L’'une des ceuvres la plus représentative est celle de FEI Xiaotong % # 122, Il explique
que « Zhonghua Minzu ## K j& » est la population chinoise en totalité, qui partage

la méme identité nationale. C’est une fusion d’une cinquantaine de « Minzu » (FEI

21 Beaucoup des recherches chinoises a I'époque ont été influencées par I’'Union soviétique.
22 (1910-2005) Sociologue et Anthropologue chinois.
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Xiaotong # #i#, 2021). « Minzu » est donc qualifié de « nationalité » en sens politique,

et en méme temps, d’« ethnicité » en sens culturel.

2.1.3 «Minzu » en équivalent avec la traduction francaise

En parallele avec les termes traduits officiellement en anglais dans les
publications chinoises dont nous avons parlé précédemment, nous faisons un
paralléle avec ceux en francais : ethnic group/ethnicity - ethnie, nation/nationality -
nation/nationalité, people - peuple. Selon le dictionnaire Larousse, ces termes sont
définis dans le tableau ci-dessous. Avec la qualification de la « nationalité » et de
I’ « ethnicité » du mot « Minzu » en chinois, nous proposons ainsi d’employer le mot
« ethnie » pour 'aspect culturel de « Minzu », et le mot « nationalité » pour I'aspect
politique. Dans cette thése, nous employons le mot « ethnie » pour la plupart du

temps, car c’est leur attrait culturel qui nous intéresse le plus en tourisme ethnique.
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Tableau 1 Définition des termes en francais

Termes en P o .
] Définition du dictionnaire de Larousse

francais

Ethnie23 Groupement humain qui possede une structure familiale,

économique et sociale homogéne, et dont I'unité repose
sur une communauté de langue, de culture et de
conscience de groupe.

Nation?24 1. Ensemble des étres humains vivant dans un méme
territoire, ayant une communauté d'origine,
d'histoire, de culture, de traditions, parfois de
langue, et constituant une communauté politique.

2. Entité abstraite, collective et indivisible, distincte
des individus qui la composent et titulaire de la
souveraineté.

Nationalité25s 1. Appartenance juridique d'une personne a la
population constitutive d'un Etat.

2. Etat, condition d'un peuple constitué en corps de
nation ; nation considérée dans sa vie propre et
individuelle.

Peuple26 1. Ensemble de personnes vivant en société sur un

méme territoire et unies par des liens culturels,
des institutions politiques : Le peuple francais. (Le
peuple est, avec le territoire et l'organisation
politique, I'un des trois éléments constitutifs de
I'Etat.)

2. Communauté de gens unis par leur origine, leur
mode de vie, leur langue ou leur culture : La
dispersion du peuple juif.

3. Ensemble de personnes définies par la région
gu'elles habitent : Le peuple des campagnes.

4. Ensemble des citoyens d'un pays par rapport aux
gouvernants (au singulier) : Etre élu du peuple.

Equivalence
avec le chinois
Correspondre a
I’aspect culturel

de « Minzu ».

Rejoindre a
« nationalité »,

mais le sens
politique est

moins fort que
« nationalité ».

Correspondre a
I’aspect
politique de
« Minzu ».

Correspondre a
« Ren » en sens
général, et

« Gongmin » en
sens citoyen.

Source : élaboré par 'auteure, selon le dictionnaire Larousse

23 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/ethnie/31396
consulté en juin 2023)
24 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/nation/53859
consulté en juin 2023)

25 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/nationalit%C3%A9/53869

(dictionnaire

(dictionnaire

Larousse,

Larousse,

(dictionnaire

Larousse, consulté en juin 2023)
26 https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais/peuple/60039
consulté en juin 2023)
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2.2 Démographie et répartition géographique

Suivant le 7¢me recensement de la population chinoise en 2020, les ethnies
minoritaires représentent prés de 9% sur le total de la population chinoise, soit
environ 125 millions, un accroissement de 10,26% par rapport au 6éme recensement
de la population en 2010. Méme si le nombre des ethnies minoritaires est tres faible
par rapport a celui des Hans, leur part a connu une légere croissance depuis le Ter
recensement de la population en 1953. Suivant I’annuaire statistique 2021 présenté
par le Bureau de statistique national chinois, la proportion des ethnies minoritaires
chinoises sur le total de la population chinoise est passée de 6,06% en 1953, a 8,89%
en 2020. Cependant, di a la politique de controle des naissances qui est
officiellement mise en ceuvre en 1982, la proportion des Hans sur le total de la
population chinoise a visiblement connu une diminution, de 93,94% en 1953 a91,11%
en 2020 (cf. Figure 1). Ceci prouve aussi que la politique de contrdle des naissances
avait peu touché les ethnies minoritaires, mais plus ciblée les Hans. Nous la
préciserons ultérieurement dans la derniere partie de ce chapitre, sur la politique dans

les régions ethniques.

2.2.1 Répartition géographique des groupes ethniques

Il est possible de lire la répartition géographique des ethnies minoritaires de
deux manieres : I'une par les différentes catégories de groupes ethniques, I’autre par
la quantité de la population ethnique. Etant donné que les groupes ethniques sont
variés, leur répartition est donc tres dispersée, on pourrait ainsi dire qu’il y a des
communautés ethniques plus ou moins grandes partout en Chine. Cependant, nous
notons trois zones ou I’on observe une présence importante des ethnies minoritaires :

au sud-ouest, au nord-ouest, au nord-est (cf. Carte 1).
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Figure 1 Population chinoise
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Dans cette carte, chaque figure représente un groupe ethnique. Au sud-ouest,
la variété des figures représente une diversité des groupes ethniques dans cette
région. Notamment dans la province du Yunnan, il y a 25 différents groupes ethniques
minoritaires, soit 15,64 millions d’habitants, qui présentent 33,12% sur le total de la

population de cette province. Et dans les régions qui n’ont aucune figure,
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particulierement au centre et au sud-est, il y a aussi des ethnies minoritaires. Par
exemple le Huimin Street a la ville de Xi’an 7 %[5 K # dans la province du Shaanxi %
7, il y a environ 60 000 des musulmans qui vivent en communauté dans ce quartier.

Il est aussi un lieu touristique trés connu pour la gastronomie et la culture musulmane.

Pour des nombreuses raisons, surtout en histoire et en politique, les groupes
ethniques résident souvent dans les régions plus reculées et éloignées des zones
développées. Cette situation est aussi perceptible dans cette carte. Les trois grands
poles des ethnies minoritaires sont situés dans les régions frontalieres du nord, de
I’ouest, et du sud. Or le centre économique du pays est situé au sud-est. Ce contexte
géographique pourrait étre I'une des raisons pour expliquer la pauvreté dans les

régions des ethnies minoritaires.

Nous passons a la répartition de la population avec la Carte 2. Nous
remarquons que les cercles se dispersent un peu partout en Chine. D’une maniére
générale, les cercles a 'ouest sont plus conséquents qu’a I'est. Cela explique que la
population des ethnies minoritaires diminue de I'ouest a I’est. En comparant avec la
Carte 1, les poles des ethnies minoritaires sont généralement cohérents : plus la
catégorie des groupes ethniques est variée dans une région, plus le nombre de la
population ethnique est élevé dans la méme région. Nous constatons, dans cette carte,
que seulement quatre provinces ont une population des ethnies minoritaires
supérieure a 10 millions de personnes (du haut vers le bas) : ce sont les provinces du
Guangxi, du Yunnan, du Xinjiang, du Guizhou. Ces quatre provinces sont également

les zones dans lesquelles réside une grande variété de groupes ethniques.
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Carte 2 Population des ethnies minoritaires

Population des Ethnies minoritaires
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Suivant la Carte 3, les cercles de celle-ci s’atténuent de I’est vers I'ouest. Si
nous faisons une comparaison avec la Carte 2, nous pouvons voir que la dégradation
de cette carte est inverse avec celle de la carte des ethnies minoritaires. Nous
constatons ainsi qu’il n’y a pas de limite qui définit nettement la zone des ethnies
minoritaires et celle des Hans. D’une maniere générale, les Hans et les ethnies
minoritaires cohabitent ensemble dans toutes les régions chinoises. Cependant, la
proportion des ethnies minoritaires a I’ouest est plus élevée qu’a I’est, et la proportion

des Hans a I’est est supérieure a I’ouest.

Dans cette carte, les trois premieres provinces ou réside la plus grande
population des Hans (du haut vers le bas), sont les provinces du Guangdong, du
Shandong, du Henan. La migration moderne est la raison primordiale pour expliquer
que la province du Guangdong est la plus peuplée des Hans. Etant donné que le
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Guangdong est devenu une grande province industrielle depuis la Réforme de
I’'ouverture de la Chine dans les années 1980, elle n’a cessé d’attirer des personnes
des autres provinces. Les deux autres sont historiquement les lieux ou habite le plus
grand nombre des Hans depuis I’Antiquité. La province du Henan est connue pour
étre le berceau de la civilisation chinoise, et la province du Shandong pour la

naissance de la culture confucéenne.

Carte 3 Population des Han
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2.2.2 Différences de répartition des groupes ethniques et Hans

Afin de mieux comprendre l'origine de cette différence de répartition

géographique entre les ethnies minoritaires et les Hans, nous avons recours a la
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géographie humaine chinoise. En 1935, le professeur HU Huanyong # ¥ & 27 a
découvert la ligne de HU # ¥ & 4, appelée aussi la ligne de Heihe £ F-Tengchong /&
. C’est une ligne qui trace la limite de la densité de la population chinoise. D’aprés
une étude sur le schéma spatial de la répartition de la population chinoise et ses
caractéristiques d'évolution de 'année 1935 a 2010 (YANG Qiang ##& et al., 2016),
puis jusqu’aujourd’hui, cette ligne permet toujours de comprendre le probleme de la
population chinoise. Méme si la délimitation de la densité de la population chinoise
change durant ces années, elle bouge constamment autour de la ligne de HU. Dans
cette carte (cf. Carte 4), chaque couleur de la ligne représente une année de la densité

de la population chinoise, et la ligne de HU est représentée tout droit en noir.

Carte 4 Ligne de la densité de la population chinoise de ’'année 1935 a 2010

Limite de la densité “"nf\—,
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personnes/km?) }\U’;’Emﬁﬁ-& 50
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Année 1935 19354E A 1367354

Source : #4498, et ali, 2016, 1935 -2010 FEFFN 077 F/E15 /B R B EE

#ﬂf

27 (1901-1998), géographe chinois, I'un des fondateurs importants de la géographie humaine
et de la géographie physique en Chine.
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Précisément, cette ligne part de la ville de Heihe dans la province du
Heilongjiang et jusqu’a la ville de Tengchong dans la province du Yunnan. Au sud-
est de cette ligne se trouve environ 36% de la superficie totale de la Chine et, environ
96% de la population chinoise en 1935 (HU Huanyong # )% &, 2015)28. Aujourd’hui,
au sud-est de la ligne représente approximativement 43% du territoire et, environ 94%
de la population chinoise. Concernant la différence de superficie entre 1935 et
aujourd’hui, elle est due au fait qu’en 1935, la Mongolie extérieure n’était pas encore
devenue indépendante. Ainsi dans le calcul du professeur HU, la superficie de la
Mongolie extérieure est incluse (LU Dadao [# k# et al., 2016) (LI Jiaming 1% et al.,
2017). Le professeur HU explique que cette ligne trace la limite de la population
chinoise, et qu’elle écarte de méme les différents environnements géographiques de
la Chine. Concrétement, les reliefs a I’est de la ligne sont caractérisés par les plaines,
le réseau hydrographique, les collines, les reliefs karstiques "2 #f4F #47 et Danxia
B H %7, etc. Pourtant a I'ouest, les principales structures géographiques sont les
steppes, les déserts, et les plateaux enneigés, etc. Par conséquent, cette ligne dessine
deux cultures completement différentes : celle a I'est est agricole, patriarcale,
confucéenne, c’est-a-dire que I’'image de la Chine traditionnelle connue par la plupart
des personnes ; tandis qu’a 'ouest, c’est la culture nomade ou cynégétique, tribale,
consanguine, non confucéenne avec des croyances et des modes de vie divers (LU

Dadao [t xi# et al., 2016).

En résumé, I’environnement a I'est de la ligne de HU, ou la plupart des Hans
résident, est plus habitable et plus adapté a I’agriculture. Sachant qu’avant d’entrer a
I’ére industrielle, I'agriculture était I’activité économique la plus importante de tout le
pays, et tient encore aujourd’hui une place non négligeable dans I’économie de la
Chine. La terre propice a I’agriculture est donc I'une des clés pour comprendre les

différents niveaux de développement économique entre les Hans et les ethnies

28 Article extrait de la premiere publication en 1987.
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minoritaires. Car dés I’Antiquité la plupart des Hans vivent déja a I’est de la ligne de
HU, dans les provinces du Henan et du Shandong. Aujourd’hui, I'affrontement entre
la population et la terre est toujours un probléme important pour expliquer le

déséquilibre de la répartition de la population chinoise.

2.2.3 Quand [I'environnement géographique contribue au

changement de I'environnement social

Du point de vue des rapports entre humains et lieux, la ligne de HU explique
aussi les différentes classes sociales causées par la terre. Le professeur FEI Xiaotong
% #1829 a expliqué dans son ouvrage3o que dans I’ancienne Chine, I'accaparement
des terres entrainait des différends, des combats, et provoquait des conflits entre les

différentes classes sociales.

«[...] par exemple les Banyaos # ¥ [une branche des Yaos #7%] et les Shanzis
1l F [une branche des Yaos #j&], ils n’ont jamais de terre depuis leur ancétre,
ils doivent donc étre le métayer de Hualanyao 7% # [une branche des Yaos
k], et ils ne peuvent jamais étre le propriétaire. [...] » (FEl Xiaotong # = i,
2021, p. 31)
De ce fait, ceux qui ne possedent pas de terre doivent étre le métayer de ceux qui la
possedent. Et seul ce dernier peut étre le maitre. La propriété de la terre était donc

un signe de hiérarchie, ainsi que la cause majeure de probleme social dans I’ancien

régime chinois. Et les différentes classes sociales entre les ethnies minoritaires et les

29 (1910-2005), 'un des fondateurs importants de la sociologie chinoise, I'anthropologie
chinoise, I’ethnologie chinoise. Il a participé a I’'ldentification des ethnies minoritaires dans les
années 1950.

30 ’ouvrage intitulé « La diversité et l'unité de la nation chinoise F 4% Rikth % T — 1% 5 », la
1¢re publication est en 1989.

75



Hans existantes auparavant, sont probablement héritées de I'ancien régime. Par

ailleurs, le professeur FEI explique que,

«[...] Historiquement, les Hans se sont étendus de Zhongyuan =31 aux
régions frontalieres, pour se protéger, les ethnies minoritaires se sont
déplacées progressivement vers les zones reculées. [...] » (FEI Xiaotong % #
i, 2021, p. 172)

En conséquence, I'une des raisons pour expliquer que les ethnies minoritaires
résident dans les régions reculées et isolées, est de se protéger et s’éloigner de la
guerre. De ce point de vue, le volume modéré de la population des ethnies
minoritaires est aussi éclairant, « lorsque deux peuples entrent en combat, la
réduction de la partie faible en force est un fait commun. » (FEI Xiaotong % #i#, 2021,
p. 15). Comme indiqué par SUN Baolin 7% #, ceci existe non seulement en Chine,

mais aussi dans les autres pays multiethniques comme I’Australie, les indigenes ayant

disparus en quelques générations.

A part la guerre, la pression culturelle est un autre facteur important qui
conduit a la diminution de la population des ethnies minoritaires. Comme les Mosos
et les Naxis présenté dans le Chapitre 1, les Ewenkis d’un terrain de cette these, etc.
face a la culture dominante, ils devaient abandonner leur propre habitude de la vie
pour s’assimiler a celle des Hans. Le changement arrive depuis le développement
touristique. Non seulement le gouvernement les encourage a développer leur propre
culture3?, mais aussi eux-mémes reconnaissent la valeur de leur propre culture. A
Genhe par exemple, de nombreuses boutiques artisanales sont ouvertes par ces
Ewenkis, certains donnent méme des cours pour faire connaitre leur propre culture

aux touristes.

31 Dans la province du Henan et du Shandong aujourd’hui.
32 EX. le gouvernement les aide a créer leur propre écriture, a ouvrir des magasins touristiques,
etc.
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2.3 Division administrative dans les zones ethniques

En vue de mieux gérer cette disparité géographique dans les zones des ethnies
minoritaires, le gouvernement a mis en place un Systeme d’Autonomie Régionale
Ethnique R & X# g 6% Z. Cest un systéme administratif qui classe les zones des
ethnies minoritaires en « zones ethniques autonomes K j& g i&# X » avec des niveaux

différents, et en correspondant avec I’administration territoriale du pays.

2.3.1 La Loi constitutionnelle de la Chine

Pour mieux comprendre les divisions administratives sur les territoires des
ethnies minoritaires, nous commencons par une explication de |'organisation

territoriale du pays stipulée dans la Loi constitutionnelle de la Chine (cf. Tableau 2).

Tableau 2 Extraits de la Loi constitutionnelle de la Chine

Article 30 : Les divisions administratives de la République populaire de Chine :
(1) Le pays est divisé en provinces, régions autonomes et municipalités relevant
directement du gouvernement central ;
(2) Les provinces et les régions autonomes sont divisées en préfectures autonomes,
districts, districts autonomes, villes ;
(3) Les districts et les districts autonomes sont divisés en districts ruraux, districts
ruraux ethniques, districts urbains.
Les municipalités relevant directement du gouvernement central et les grandes villes sont
divisées en arrondissements, districts. Les préfectures autonomes sont divisées en districts,
districts autonomes, villes.
Régions autonomes, préfectures autonomes, districts autonomes sont tous des zones
ethniques autonomes.

Article 31 : I’Etat établit des régions administratives spéciales en cas de nécessité. Le
systeme a mettre en ceuvre dans les régions administratives spéciales est stipulé par la loi,

légiférée par I’Assemblée populaire nationale, en fonction des circonstances spécifiques.

Source : Loi constitutionnelle de la Chine (version de ’'année 1982, révisée en 2018)
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D’apreés la Loi constitutionnelle, il y a trois niveaux d’organisations : le niveau
provincial, le niveau cantonal, le niveau rural (cf. Figure 2). Dans cette figure, chaque
couleur représente un niveau de division administrative, et les carreaux entourés en
ligne rouge sont des administrations territoriales spéciales pour les zones des ethnies
minoritaires. A noter que ceux entourés en ligne continue sont tous des zones
ethniques autonomes. Cela signifie que ces organisations territoriales peuvent
exercer le pouvoir d’autonomie33. Pourtant ceux entourés en ligne pointillée ne
possedent pas le méme pouvoir d’autonomie. Conformément a la Loi sur I'autonomie
régionale ethnique chinoise Kk X8 B4 et a la Loi constitutionnelle chinoise, le
district rural ethnique Kk 2 fait partie de la circonscription administrative chinoise,
qui se situe au niveau rural de I’organisation administrative territoriale. Il est mis en
place sur les zones modestes, ou habite un nombre modéré d’ethnies minoritaires.
Néanmoins, le district rural ethnique n’est pas une zone ethnique autonome Kk g i&
# 77, mais une complémentarité du systeme d'autonomie régionale ethnique de la
Chine. Bien que le district rural ethnique n’ait pas le droit a I'autonomie, il bénéficie
tout de méme de la politique de traitement de faveur énoncée par le gouvernement

central, et ciblée pour les ethnies minoritaires et leur territoire.

33 Nous I’aborderons dans la partie suivante de ce chapitre.
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Figure 2 Organisation administrative territoriale (selon la Loi constitutionnelle)
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2.3.2 Réforme des divisions administratives préfectorales

Toutefois, le développement économique et l'urbanisation croissante ont
entrainé I’extension des villes, et un nouveau niveau, le « niveau préfectoral », est
ainsi apparu depuis la Réforme des divisions administratives préfectorales en 1983.
De nombreuses métropoles sont devenues au fil du temps des villes de niveau
préfectoral. L’annuaire statistique 2021 du Bureau national des statistiques (cf. Figure
3) montre que la pratique réelle de I’organisation administrative territoriale est
davantage complexe que celle stipulée dans la Loi constitutionnelle. Selon ces
statistiques, la Chine continentale possede quatre niveaux d’organisations

administratives territoriales : provincial, préfectoral, cantonal, rural.

A I’échelle provinciale, on recense 31 territoires administratifs territoriaux,
dont cing régions autonomes. Au niveau préfectoral, il existe 333 territoires
administratifs, dont integrent des zones ethniques autonomes (y compris 30
préfectures autonomes). Au niveau cantonal, il existe 2844 divisions administratives,
dont 713 se trouvent dans les zones ethniques autonomes (y compris 120 districts
autonomes). Au niveau rural, il y a 38741 divisions administratives, dont le nombre
du district rural ethnique qui fait partie du district rural. Or le chiffre de ce premier

n’est pas précisé dans cet annuaire statistique.

Suivant les données recensées du Bureau national des statistiques, et la
situation actuelle de la gestion des organisations administratives territoriales, une
autre figure permet de mieux détailler le fonctionnement en cours de la
circonscription administrative en Chine (plus précisément en Chine continentale), en
y ajoutant le niveau préfectoral. Nous dessinons ainsi les quatre niveaux de

circonscriptions administratives (cf. Figure 4).
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Figure 3 Nombre de l'organisation administrative territoriale en Chine continentale
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Figure 4 Organisation administrative territoriale (selon le classement de I'’Annuaire

statistique)
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Il convient de noter que le systeme actuel de division administrative territoriale
est le résultat de la réforme de I’organisation administrative territoriale de 1983. Ces
réorganisations ne sont pas mentionnées dans la Loi constitutionnelle. Ainsi il existe
des différences entre les circonscriptions régies par la Loi et celles définies par la
réforme. La plus importante est que seules les divisions administratives énumérées
dans la Loi constitutionnelle ont le droit de prendre part a I'élection des députés de

I'Assemblée populaire A &K% de leur niveau administratif.

2.3.3 Circonscriptions administratives spécifiquement dans les

régions ethniques

Les circonscriptions destinées aux zones des ethnies minoritaires sont (cf.

Figure 5): la Région autonome g [X, la Préfecture autonome g3/, le District
autonome Ei5E. Elles correspondent respectivement au niveau provincial, au niveau
préfectoral, au niveau cantonal. Ce sont toutes des organisations administratives
territoriales qui ont le droit d’exercer le pouvoir d’autonomie. Le District rural
ethnique E#% 2 bénéficie de la politique affirmative promulguée par I’Etat, mais il ne

possede pas le méme pouvoir d’autonomie que les trois premiers niveaux

d’organisation.

Il convient de préciser que dans la région autonome de la Mongolie intérieure,
on garde des appellations spécifiques des circonscriptions administratives, tel que la
Ligue % (correspond au niveau préfectoral), la Banniéere #£ et la Banniere autonome &
&7 (correspond au niveau cantonal), le Sumu # A& (correspond au niveau rural).

Effectivement, ces dénominations viennent soit par I’héritage de I’ancien régime

chinois, soit par la traduction phonétique de la langue mongole. Au début de 20é&me
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siecle, de nombreuses circonscriptions administratives de la région ont fait évoluer
leur nom. Par exemple, la ville d’Erguna #1 /K # %41 (au niveau cantonal) appelait
anciennement la banniére d’Erguna #i/R & 41 # 7%, et puis il a retiré cette ancienne
désignation de « banniere » en 1994, et a créé la «ville ». D’aprés une exposition
déroulée au musée d’Erguna en 2020, cette évolution de nom de circonscription
facilite le développement économique et social de la ville (cf. Photo 2), car cela signifie

la modernisation.

Photo 2 Changement de la dénomination d’Erguna en 1994

As the eleventh Plenary Session of

the CCP (Chinese Communist Party)

was held, a hot wave of establishing
market economy and reform and
open-up was raised across the
country. In the alternate process of
the old and the new economic mode
after Erguna underwent a hard time
of economic downturn and slow
development of social unde w'ux‘hmujn

W|th the deupemnq of the

Source: ©Jia HUANG # {£, photo prise en novembre 2020 au musée d’Erguna &5 2201418

Ces deux photos sont prises dans le musée d’Erguna. Dans ce musée, il y a une salle pour
expliquer le développement de la ville et ses projets pour I’avenir. Chaque présentation est
accompagnée une traduction en anglais. Comme montrée dans ces deux photos ci-dessus.

La photo a droite présente une cérémonie devant le batiment du gouvernement local pour
célébrer le changement de la dénomination d’Erguna : de la « banniére » a la « ville ». Cette
cérémonie montre I'importance de ce changement a I’égard du gouvernement local. La photo
a gauche traduit la raison pour laquelle la ville a décidé de changer son statut - pour s’adapter
son développement socio-économique.
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Figure 5 Division administrative territoriale dans les zones ethniques
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En vertu de la Loi sur 'autonomie régionale ethnique chinoise K& X B 5%,
(cf. Tableau 3) une zone ethnique n’est pas forcément une zone ethnique autonome.
Toutefois une zone ethnique autonome doit s’appuyer sur une zone ethnique.
D’ailleurs, celle-ci n’est pas une zone regroupant uniquement des ethnies
minoritaires d’'un méme groupe ethnique, mais aussi de l'autre (ou des autres)
groupe(s) ethnique(s). Et une zone ethnique autonome peut englober également des
zones résidentielles ou des villes-districts des Hans et de l'autre (ou des autres)
groupe(s) ethnique(s). Par conséquent, une zone ethnique autonome est fondée sur
une communauté ethnique, dont la population des ethnies minoritaires d’un méme
(ou des autres) groupe(s) ethnique(s) est relativement importante par rapport a la
population totale de la zone considérée. Cela fait référence a la répartition
géographique des ethnies minoritaires présentée antérieurement (cf. p. 67), car il n’y
pas de limite qui définisse nettement la zone des Hans et celle des ethnies

minoritaires.

Par ailleurs, sauf dans des circonstances exceptionnelles, le principe de la
dénomination de la zone ethnique autonome suit I’ordre du nom de la zone locale, le
nom du groupe ethnique et le niveau de la circonscription administrative. Par rapport
au nom du groupe ethnique, seul le nom d’un ou deux groupes ethniques importants
est mentionné. Par exemple, le nom d’une préfecture autonome de la province du
Hunan, la Préfecture autonome de Tujia et Miao de Xiangxi, traduit en chinois : ##
(nom de la zone locale) £ X ik (nom du groupe ethnique)# & (nom du groupe ethnique)

E g M

(niveau de la circonscription). Un autre exemple est le nom d’un district
autonome de la province du Liaoning, le District autonome de Manchou de Xinbin,
traduit en chinois : # %(nom de la zone locale)## (nom du groupe ethnique) g 4 £

(niveau de la circonscription) (cf. Tableau 3).
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Tableau 3 Extraits de la Loi sur "lautonomie régionale ethnique chinoise

Article 12 : En fonction des relations ethniques locales, du développement économique, et
du contexte historique, les endroits vivant des ethnies minoritaires peuvent établir une ou
plusieurs zones ethniques autonomes fondées sur les zones concentrées des ethnies
minoritaires.

Dans les zones ethniques autonomes ou cohabitent d’autres groupes ethniques, établissent
des zones ethniques autonomes ou des districts ruraux ethniques correspondants.

Selon la situation réelle de la localité, les zones ethniques autonomes peuvent comprendre
une partie des zones résidentielles et des communes des Han ou des autres groupes

ethniques.
Article 13 : Les noms des zones ethniques autonomes, a |I’exception des circonstances
particulieres, doivent étre formés dans l'ordre du nom du territoire locale, du nom du

groupe ethnique, du niveau de la circonscription administrative.

Source : Loi sur I'autonomie régionale ethnique chinoise (légiférée en 1984, révisée en 2001)

2.4 Politique dans les régions ethniques

La politique ethnique n’est pas propre a la Chine. Elle existe dans tous les
autres pays multiethniques, comme les Etats-Unis, la Russie et I’Australie, etc. Joana
Breidenbach et Pal Nyiri expliquent qu’il s’agit d’une méthode politique tres populaire

dans les années 1960.

« [...] 'ethnicité apparaissait comme un motif d’action sociopolitique. Les
identifications religieuses, tribales ou linguistiques ont toujours existé, mais
désormais les groupes ethniques - revendiquant un ancétre commun, un lieu
d'origine, des attributs physiques, une religion, une langue ou des rituels

87



similaires - expriment leur distinction d'une maniére nouvelle et tres
consciente. Certains gouvernements nationaux, qui dans les années 1960
fonctionnaient presque universellement avec des idéologies modernistes,
laiques et universalistes (...) utilisent désormais le symbolisme ethnique
pour mobiliser les citoyens. » (Breidenbach & Nyiri, 2009, p. 124-125)
Cette politique consiste a gouverner des individus d’'un méme pays, mais d’origines
culturelles différentes. Ainsi, c’est une politique qui s’occupe du probléme de la

population du pays. Elle déclare en outre I’attitude des groupes dominants vis-a-vis

des groupes minoritaires.

2.4.1 Politiques déclarées dans la loi

La politique ethnique mise en place en Chine est stipulée dans la « Loi
constitutionnelle »34 et détaillée dans la « Loi sur I’autonomie régionale ethnique Kk
[X 5 B ¥ ». Afin de la mettre en ceuvre, I’Etat a formé la Commission nationale des
affaires ethniques de la République populaire de Chine ¥ # A R LA EHE R RKESH 2
i 4, pour gérer exclusivement des affaires ethniques. Cette politique s’adresse
spécialement aux ethnies minoritaires et les zones ethniques autonomes dans les
dimensions variables. Nous développons ci-dessous quelques dimensions

importantes pour les ethnies minoritaires et leur territoire3s,

En droit, la « Loi constitutionnelle » exige que tous les peuples soient égaux,
peu importe le groupe ethnique auquel ils appartiennent, ils possedent tous le méme

pouvoir de vote. Conformément a la « Loi électorale de I'Assemblée populaire

34 |l y a au total 143 articles, dont 19 articles évoquent le traitement des ethnies minoritaires
et leur territoire.

35 Sauf des indications contraires, les articles cités ci-dessous sont les extraits de la « Loi sur
I’autonomie régionale ethnique ».
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nationale de la République populaire de Chine et des assemblées populaires locales a
tous les niveaux »36, chaque groupe ethnique doit avoir au moins un député a
I’Assemblée populaire nationale, méme si le groupe ethnique est tres peu important
numériquement. L’article 16 précise que dans l'assemblée populaire d'une zone
ethnique autonome, outre les représentants des groupes ethniques exercant
I'autonomie régionale, d'autres groupes ethniques vivant dans leurs propres zones

administratives doivent également avoir des représentants appropriés.

En finance et économie, l'article 32 indique que les régions ethniques
autonomes bénéficient des aides financieres de leur supérieur, et le budget est
généralement élevé par rapport aux autres régions non ethniques. L’article 34
annonce que les régions ethniques autonomes profitent de I’allégement fiscal de I’Etat.
L’article 59 mentionne que I'Etat met en ceuvre divers fonds aux titres spéciaux pour
aider les régions ethniques autonomes a développer économiquement et
culturellement. Dés 1955, le Ministére du trésor de I'Etat a institué la « Subvention
pour les régions ethniques K& # X4 B #% », et puis en 1964, le « Fonds budgétaires
discrétionnaires locaux pour les régions ethniques K& # X214 » a été créé pour

aider le développement économique dans les zones ethniques3”.

En culture, I’Etat proclame la reconnaissance des ethnies minoritaires. L’article
10 stipule que les autorités des zones ethniques autonomes sont tenues d’assurer
aux ethnies minoritaires la liberté d’utiliser et de développer leur propre langue et
écriture, ainsi que le maintien ou la réforme de leur propre coutume et habitude.
Concretement, lors des réunions importantes telles que I’Assemblée populaire
nationale, et les grands événements nationaux ou régionaux, il est nécessaire de
traduire les documents en langue des ethnies minoritaires ou de recruter des

interpretes. Ainsi, dans les régions autonomes ethniques, par exemple en Mongolie

36 Un document officiel de gouvernement, publié par le Conseil d’Etat en 1999.
37 |dem.
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intérieure, tous les panneaux de rue sont en trois langues : mongole, mandarin,
anglais (cf. Photo 3). L’article 37 indique que les gouvernements de tous les niveaux
devraient soutenir financierement la traduction et la publication des matériaux
pédagogiques et des ceuvres en langue des ethnies minoritaires. A cet égard, la
Commission des affaires ethniques est responsable de la publication et de la
recherche sur tous les aspects ethniques, y compris le tourisme ethnique (cf.

CHAPITRE 3).

Photo 3 Panneau a la gare de Hailar

" e[Efreen| | {sun

/, ( "‘." » 4
(4 //f_'/ " /
©lJia HUANG # &
le mongol est sur la partie gauche,
le chinois est sur la partie droite,
la traduction anglaise se trouve en dessous

A S

Nous voyons trois langues sont présentées sur ce panneau : mongol, chinois, anglais.
Conformément a la loi, la présence de la langue mongole est obligatoire dans toute la région
de la Mongolie. Et la présence de la langue anglaise pourrait étre un signal de I'accueil des
touristes internationaux. Il est normal de voir cette signalétique a Hailar car c’est le chef-lieu
de la ville préfectorale de Hulunbuir, porte d’entrée des touristes dans la région.

Sur le volet social, durant la période de la politique de controle de naissance
(1982-2020), cette politique pour les ethnies minoritaires était moins restreinte que
pour celle des Hans. Généralement, ils pouvaient avoir au moins deux ou trois enfants.

Et il n’y avait pas de limite pour les groupes ethniques ayant un nombre
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particulierement réduit. L’article 44 autorise les zones ethniques autonomes a
formuler des mesures de planification familiale propres a la zone locale. L’article 23
donne la priorité aux ethnies minoritaires en cas de recrutement des entreprises ou

des institutions publiques dans les régions ethniques autonomes.

Pour le développement territorial, les régions ethniques autonomes bénéficient
de nombreuses aides de I’Etat dans ses activités économiques et la construction des
infrastructures. Les articles 13, 31, 55, 60, 61 explicitent les politiques promues par
I’Etat pour aider ces régions a développer des activités économiques, notamment les
commerces extérieurs et les commerces frontaliers. En 1987, dans le but d’accélérer
le rythme de I’ouverture au monde extérieur, I’Etat a décidé de créer des zones de
développement intérieures et des zones de libre-échange frontalieres en s’inspirant
des pratiques internationales. Pour ce faire, I’Etat a sélectionné en 1993, parmi les
zones ethniques frontalieres, sept régions offrant de meilleures conditions : la Ligue
de Hulunbuir *F1% JL/k %138 dans la région autonome de la Mongolie intérieure, la ville
de Wuhai % dans la région autonome de la Mongolie intérieure, la Préfecture
autonome de Coréen de Yanbian % i1 #{ %% ik B 75 /N dans la province du Jilin, la
Préfecture autonome de Miao et Dong de sud-est de Qian & % & & & {f i & 76 M| dans
la province du Guizhou, la Préfecture autonome de Hui de Linxia & & /% g4 M dans
la province du Gansu, la Ville de Ge’ermu # /R A dans la province du Qinghai, la
Préfecture autonome de Kazakhe de Yili fF2!% 7 % & 6/ dans la région autonome

d’Ouigour de Xinjiang.

Tous ces traitements de faveurs apportés aux ethnies minoritaires et leur
territoire affirment par conséquent que la situation des inégalités entre les différents

groupes ethniques et les Hans existe réellement en Chine.

38 Devient ville préfectorale en 2001.
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2.4.2 Inégalités entre les différents groupes ethniques

Une étude sur les inégalités entre les différents groupes ethniques en Chine
nous explique que cette situation provient principalement de I’ancien régime chinois.
Elle distingue d’ailleurs, trois niveaux d’inégalité en Chine aujourd’hui : le premier se
situe entre les ethnies minoritaires et les Hans, il est le plus conséquent ; le deuxieme
existe entre les ethnies minoritaires qui vivent dans les zones moins favorisées et
celles qui résident dans les zones plus favorisées ; le troisieme rang se trouve entre
les Hans qui vivent dans les zones reculées et ceux dans les zones développées. Ce
dernier niveau représente une tres faible part de la situation ethnique en Chine. En
conséquence, « les inégalités existantes aujourd’hui entre les différents groupes
ethniques sont définies comme le déséquilibre du développement économique, le
retard du progres culturel, et le décalage de la vie économique et culturelle. » (SUN
Baolin # = #, 2017, p. 84). Et politiquement et juridiquement, il y a la Loi

constitutionnelle qui protege I’égalité de tous.

L’auteur de cet article est SUN Baolin, professeur d’un institut spécialisé dans
les sciences politiques et ses opinions pourraient étre considérées comme un point
de vue représentatif de la perspective politique. Néanmoins, a la place d’analyser les
causes des inégalités avec des facettes différentes, I'auteur explique simplement que
I’histoire est la raison primordiale sans développer les autres raisons. Cela ne suffit
donc pas a bien comprendre les causes des inégalités, ainsi que les autres situations
éventuelles des inégalités. Toutefois, il existe des cas exceptionnels. Comme le
montre I’enquéte de terrain réalisée dans cette these : dans une zone ethnique

autonome, la situation des Hans pourrait étre inférieure qu’aux ethnies minoritaires.

Par exemple, a la ville de Genhe # dans la ville préfectorale de Hulunbuir *F

1 J1/R, pour faire descendre les Ewenkis 7% % 7% de la montagne et de la forét, le
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gouvernement local a construit un village spécialement pour ce groupe ethnique. Ce
village est a la fois une sous division administrative de la ville de Genhe, mais aussi
un site touristique (cf. Photo 4). L’image de gauche est une copie agrandie du panneau
dans I'image a droite. Elle présente les travaux de rénovation du village. Comme
indiqué dans cette affiche, les travaux de rénovation sont nommés en « travaux des
infrastructures de village », méme les travaux pour les maisons des Ewenkis sont
incluses. Ainsi tous les frais de ces travaux sont a la charge de gouvernement local.
En outre, toutes ces maisons sont équipées pour la vie quotidienne moderne, avec
I’eau courante, I’électricité et le chauffage, etc. Les Ewenkis peuvent vivre dans ces
maisons gratuitement, sans les acheter, ni payer de loyer. lls disposent pleinement
de leur maison et, peuvent la louer a un tiers mais ne sont pas autorisés a la vente. A
part I'aide de la maison, il y a aussi des autres subventions qui viennent du

gouvernement (cf. CHAPITRE 5).

Photo 4 Panneau des travaux de rénovation du village des Ewenkis
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Source: ©Jia HUANG {3, photo prise en novembre 2020 au Village des Ewenki e Eé‘/j‘é‘—f?////??:ié:

La photo a gauche est un panneau pour expliquer les travaux de rénovation dans le village.
D’apreés ce panneau, ces travaux portent le nom de «Projet de rénovation des infrastructures
du Village des Ewenkis de la ville de Genhe ». Ce projet explique :

Le site compte 31 batiments et 62 foyers. Aprés une longue période de manque de rénovation
sur la surface et la verriére en haut de ces batiments en bois, I'isolation se dégrade en hiver.
D’apreés les signalements du gouvernement de village et des villageois, et une inspection de
terrain, le gouvernement de la ville de Genhe décide de changer la surface en carrelage métal
et pierre colorée, et remplacer la verriere en haut de batiment par la lucarne.
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La photo a droite est le batiment rénové pris sur le terrain.

Nous avons constaté lors des enquétes a Genhe que de nombreux Ewenkis ont
loué leur maison a d’autres personnes3?, et ont eux-mémes acheté un appartement
dans la ville de Genhe. Ceux qui restent dans le village ont également des commerces
touristiques, comme des boutiques de souvenir, des Minsu K 740, des boutiques
artisanales, etc. lls gagnent tout leur argent et n’ont pas besoin de payer d’imp0ots.
En général, la situation financiere des Ewenkis dans le village serait égale ou
supérieure a celle des Hans a local. Nous reconnaissons que le cas du Village des
Ewenkis est assez particulier. Pourtant, il prouve bien qu’il existe des situations

différentes en ce qui concerne les inégalités.

2.4.3 Origines des inégalités entre les groupes ethniques

Du point de vue sociologique, FEI Xiaotong # #i# explicite dans son ouvrage
que, « les luttes entre les différents groupes ethniques en ancien régime chinois,
étaient essentiellement des luttes entre les différentes classes sociales. » (FEl
Xiaotong # #i#, 2021, p. 189). Il développe par la suite que le systéme sociétal dans
lequel on vivait, était un facteur important pour comprendre |’origine de ce probleme
de hiérarchie et d’inégalités. En effet, avant de passer a la société socialiste
d’aujourd’hui, la Chine a vécu dans la société féodale4' pendant une période
extrémement longue. Un article, qui étudie la transition de la société chinoise entre
le traditionalisme et la modernité, nous expose cing typologies de la forme de la

société : la société primitive, la société esclavagiste, la société de caste, la société

39 Souvent des commercants ou des artistes.

40 Une sorte de gite. En fonction du propriétaire, certains offrent une chambre de leur maison,
certains offrent le logement en total.

41 A compter du 221 avant J.C, jusqu’en 1912.
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féodale, la société de classe. L’auteur explique que la société capitaliste et la société
socialiste décrites par Marx appartiennent tous a la société de classe. Et la différence
essentielle entre la société de classe et les autres formes sociétales est que cette
premiere est née de la révolution industrielle, et ces derniéres sont fondées sur

I’agriculture (ZHOU Yi &4, 2019).

Dans la société agricole, la terre est le moyen de production le plus important,
ainsi que le signe de statut social. Comme expliqué précédemment dans la partie de
la Démographie et répartition géographique, seul celui qui possede de la terre peut
étre le maitre. Par conséquent, le moyen de production définit le régime sociétal, et
le régime sociétal conduit aux différentes classes sociales. Les différentes classes
sociales provoquent des conflits ou des inégalités entre les personnes issues des
différentes classes. A I'inverse, lorsque la productivité se développe a un certain
niveau, I’ancien régime sociétal pourrait restreindre son développement, et ce régime

sera remplacé une fois que les conflits s’intensifieront.

De cette méme facon, nous pouvons mieux comprendre les inégalités
existantes aujourd’hui entre les différents groupes ethniques, notamment entre les
Hans et les ethnies minoritaires. Les chercheurs ont appris, durant la période de
I’identification des nations chinoises K #% 1% 7| (1953-1982), que de nombreux
groupes ethniques vivaient encore dans des structures sociétales moins
développées+2, comme la société primitive, la société esclavagiste, la société féodale,
avec le moyen de production agricole (FEI Xiaotong # %3, 2021). Alors que dans les
régions des Hans, ils étaient déja passés a la société socialiste, avec le moyen de

production industrielle. Le professeur FEI présente un témoignage des années 1950,

42 « selon les résultats d’enquétes des années 1950 au début des années 1960, parmi les
ethnies minoritaires en Chine continentale, environ 700 milles se trouvaient dans la commune
primitive E#: /a4 [...], environ 1 million étaient au stade de I’esclavage, environ 4 millions
étaient au stade de la société féodale primitive [...], [...] environ 30 millions [...] étaient en
contact initial avec les facteurs capitalistes. » (WU Qina & E 14, 2013, p. 16)
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recueilli dans la Ligue de Hulunbuir *F Il /R % (aujourd’hui devenue une ville

préfectorale) :

«[...] depuis la création de I’équipe d’entraide [par les membres de parti
communiste] en 1950, six yourtes du groupe ont été renouvelées et
remplacées par des feutres neufs. Chaque personne a ajouté, en moyenne,
deux manteaux de fourrure, deux chemises et pantalons, et une nouvelle
courtepointe en cuir. En hiver 1951, une famille n’a que deux moutons a
manger, et en 1952, une famille a 11 moutons a manger... Si on travaille
seul, jamais on ne pourrait avoir une vie aussi belle [...] », une dame mongole
lui a raconté. (FEI Xiaotong % #3i&, 2021, p. 297)

Par conséquent, I’amélioration des conditions de vie est un point important
pour résoudre le probléme des inégalités ethniques. A I’époque, face a la pénurie de
ressources, la gestion collective permettait de mieux répartir les ressources de
maniere équitable. Pour cela, la plupart des ethnies minoritaires soutiennent le parti
communiste, car ce dernier leur a apporté une nouvelle vie et a changé leur statut
social. Ces ethnies minoritaires ne sont plus des métayers ou des esclaves de |I’ancien
régime, mais des peuples, des citoyens égaux entre eux. Néanmoins, pour les ethnies
qui avaient anciennement un statut supérieur, comme les propriétaires de terre, ils
sont moins favorables au nouveau régime et au parti communiste. Comme le
professeur FEI raconte dans son livre, au début de la fondation de la Chine, ces

propriétaires empéchent les anciens métayers de se rapprocher vers le gouvernement,

et de sortir du village pour suivre des cours (FEI Xiaotong # %3, 2021).

A notre époque, les classes sociales se stabilisent au fur et a mesure, les
nouvelles classes sociales apparaissent de moins en moins et un nouveau probléme
d’inégalité est en train d’émerger. Finalement, I’égalité absolue n’existe rarement, et

les inégalités persistent des que les conflits subsistent.
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Conclusion

Appelée actuellement « Shaoshu Minzu » en chinois, la dénomination des
ethnies minoritaires chinoises a connu des changements a travers |’histoire, et leur
existence a été longtemps ignorée dans les anciens régimes. Au 19¢me sjecle, pour
faire face a des nombreux défis sociaux, politiques, culturels, etc. dans lesquels les
Chinois vivaient a I’époque, le mot « Minzu » avait été importé des pays occidentaux
par les étudiants chinois revenus de [I’étranger. Cependant, les premieres
interprétations de ce mot ont créé des nouveaux conflits dans la société chinoise.
Apres des années d’études, la quéte de sens de ce mot a pu enfin trouver un

consensus par la publication du professeur FEI en 1989.

Historiqguement, les ethnies minoritaires et les Hans cohabitent depuis des
siecles sur I’ensemble de territoire chinois, mais géographiquement, ils sont plus
présents a I'ouest qu’a I’est de la Chine. En vue de mieux gérer ce tissage de
population et de territoire, ’Etat a mis en place un Systéme d'autonomie régionale
ethnique, qui permet d’un coté de bien cibler les ethnies minoritaires et leur territoire,
et de I'autre cOoté de bien mettre en ceuvre les politiques affirmatives qui aident au

développement des ethnies minoritaires et leur territoire.

Néanmoins, toutes ces politiques d’aides aux ethnies minoritaires montrent
qu’il existe des inégalités entre les différents groupes ethniques en Chine. Ces
inégalités proviennent de plusieurs facteurs, notamment de I’ancien régime politique.
D’ailleurs, pour concrétiser les politiques sur les territoires ethniques, une structure

institutionnelle est également formée par I’Etat.

Nous verrons dans le chapitre suivant, comment le tourisme ethnique se

développe en Chine, sa gouvernance et les caractéristiques de ce marché touristique.
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CHAPITRE 3
TOURISME ET TOURISME ETHNIQUE EN CHINE

En Chine, le tourisme ethnique pourrait étre considéré comme une branche du
tourisme en général. Ainsi parler du tourisme ethnique en Chine sans avoir repéré le
tourisme général du pays, risquerait de nous faire perdre la vision globale, qui sert a
mieux comprendre le déroulement de la chronologie et de la gestion du tourisme
ethnique, ainsi que la stratégie prise par les décideurs. Par conséquent, il est

important de mettre les deux marchés en parallele.

Dans ce chapitre, nous commencerons par le développement du tourisme
ethnique en quatre phases. Le découpage des grandes dates est un résultat d’une
comparaison de nombreux articles sur le développement touristique du pays et
spécifiquement le tourisme ethnique. Nous parlerons ensuite de la gouvernance du
tourisme, y compris la fonction des structures institutionnelles dans ce mécanisme

de gestion touristique, et terminerons par une étude de marché du tourisme ethnique.

3.1 Quatre phases de développement du tourisme
ethnique en Chine

Le tourisme a connu des changements considérables depuis la réforme de
DENG Xiaoping dans les années 1980. Avant cette réforme, le tourisme dont on parlait

en Chine, n’était qu’un service complémentaire des affaires étrangeres.

« Avant ceci [la Réforme économique de DENG], au niveau de la politique
centrale, le tourisme est principalement considéré comme une
complémentarité des activités des affaires étrangeres. Par exemple, les
nombreuses agences ouvertes a Xiamen et autres villes en 1949, servent
spécialement pour les Chinois résidant a I’étranger et des étrangers d’origine
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chinoise qui retournent en Chine pour la visite de leur famille. [...] » (LIU

Deqian x|{&1#, 2019, p. 3)
Apres cette réforme, le développement touristique a publiguement commencé.
Etant donné que la Chine était en pleine pénurie a I’époque, le développement
touristique était donc considéré comme un moyen de gagner des devises étrangeres.
Dans ce contexte, le tourisme récepteur international a pris la téte de développement.
Passant de la complémentarité des affaires étrangéres au levier économique du pays,
le poids économique du tourisme marque son importance des le début du

développement.

Toutefois, le tourisme récepteur international était la premiere préoccupation
de I’Etat, suivi du tourisme intérieur, et le tourisme émetteur international arrivait en
dernier. Malgré toute I’attention de I’Etat, le tourisme intérieur s’est développé de
maniere inattendue, et aujourd’hui, « il dépasse le tourisme récepteur international,
la recette touristique en un an est de cinqg billions de RMB, dont le tourisme récepteur

international ne compte qu’un dixieme. » (WEI Xiao’an # /%, 2019, p. 1).

En tant qu’une des formes du tourisme en Chine, le tourisme ethnique bénéficie
de I'efficacité économique du tourisme, et il attire une attention particuliére de I’Etat
des le lancement du développement touristique pour deux raisons principales. L’'une
est que son développement peut stimuler I’économie dans des zones ethniques.
L’autre est que les ressources touristiques dans les régions ethniques sont riches, et
ces ressources touristiques sont notamment attirantes pour les touristes
internationaux. Il convient ainsi a la stratégie de I’Etat, dans laquelle, le tourisme
récepteur international est mis en avant. Nous retenons trois phases importantes de
son développement depuis le commencement jusqu’a sa popularisation, et la

guatrieme phase se tourne vers une transition (cf. Figure 6).
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hronologique du développement touristique en Chine
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3.1.1 Premiere phase : 1979-1991, Implantation des Offices de

tourisme dans les régions autonomes ethniques

En 1979, un discours de DENG prononcé lors de sa visite aux Monts Huang,
indiquait le déclenchement du développement touristique en Chine, et affirmait
également son importance. Apres la Révolution culturelle, tout est a réorganiser en
Chine. La Réforme économique initiée dans cette phase consiste ainsi a mettre

d’abord les organisations en ordre.

En tourisme ethnique, cette phase de développement est marquée par
I'implantation des Offices de tourisme dans les grandes régions ethniques autonomes,
comme la Mongolie intérieure (en 1978), le Xinjiang (en 1979), le Tibet (en 1980), etc.
Et dans les provinces, ou il y a une présence importante des ethnies minoritaires,
s’ouvrent aussi progressivement les Offices de tourisme : par exemple, la province du
Gansu (en 1978), du Qinghai (en 1980), du Yunnan (en 1986), etc. (LI Baiwen Z#(,
2009). Et puis, en 1990, une premiere agence touristique a été inaugurée pour

développer exclusivement le tourisme dans les régions ethniques.

Au niveau national, suite au tourisme récepteur international, le tourisme
intérieur a pris le volet de développement au milieu des années 1980. Il s’agissait

d’un c6té de répondre aux besoins du marché,
« Le peuple de notre pays veut voir le paysage de notre patrie, ce n’est pas
une question de nos encouragements ou pas, mais c’est le peuple qui a des
besoins, nous devons nous adapter a ces besoins et répondre a leurs

demandes. » (cité dans le forum de « Référence économique 2% %% », le 8
septembre 1984) (LIU Degian x|/, 2019, p. 4)

D’un autre coté, cela correspondait a un changement de stratégie de I’Etat en 1985,

«[...] L’attitude de gouvernement central [sur le tourisme intérieur] a ajusté
de «pas d’empéchement, pas d’encouragement, pas de publicité » a
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« quatre changements43 et cing ensembles44 », pour faire jouir pleinement la
puissance économique du marché [touristique] et des besoins du marché
[touristique]. Depuis les années 1990, [le tourisme intérieur] commencait
une croissance en continuité. [...] » (WEI Xiao’an #/,%, 2019, p. 1)

Et puis, le tourisme est inclus, en 1986, dans le « septieme plan quinquennal

national », qui devient un secteur tertiaire a part entiére.

3.1.2 Deuxieme phase : 1992-1998, Tourisme ethnique devient
I'un des leviers économiques le plus important dans les

régions ethniques

A ce stade, la politique de réforme se stabilise, et le niveau d’ouverture se
renforce progressivement. En 1992, DENG Xiaoping a donné un discours lors de sa
tournée dans le sud, qui mettait fin au débat entre le « socialisme» et le
« capitalisme ». Son attitude ferme envers la réforme d’ouverture rassurait les
investisseurs étrangers, et inspirait énormément les gouvernements locaux et les
individus a chercher des moyens pour se développer. Ainsi, les politiques et les
stratégies durant cette période visent prioritairement a promouvoir le marché

touristique.

A I’échelle internationale, le tourisme récepteur international retenait toujours
une attention primordiale de I’Etat du fait que "augmentation des devises étrangéres

était encore importante pour le pays. D’ailleurs, le tourisme émetteur international a

43 Quatre changements : de focus sur la réception touristique a I’exploitation et la réception
touristique ; de tourisme international au tourisme international et tourisme intérieur ; de
I’investissement par I’Etat aux investissements par I’Etat, par le local, par les institutions, par
la collectivité, par les individus ; des institutions touristiques publiques aux entreprises
touristiques.

44 Cing ensembles : I’Etat, le local, les institutions, la collectivité, les individus.
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officiellement commencé en 1997. Les touristes chinois allaient a Hongkong, a Macao

puis dans les autres pays étrangers.

A noter qu’au niveau national, le tourisme intérieur gagnait une place de plus
en plus importante dans la politique du gouvernement central, grace a sa croissance

rapide.

«[...] le nombre de touristes chinois en 1985 a déja atteint a 240 millions,
et la recette touristique au totale a fait huit milliards RMB. En 1992, le
nombre de touristes chinois s’est élevé a 330 millions, et la recette est
arrivée jusqu’a 25 milliards RMB (le taux de croissance est respectivement a
4,7%, et a 17,7%). » (LIU Degian x|, 2019, p. 4)

Cette croissance rapide est due d’une part au rallongement des jours de vacances car

en 1995, le Conseil d’Etat avait pris une décision sur le temps de travail des employés,

«[...] a compter du 1 mai 1995, le temps de travail de nos employés est fixé
a 8 heures par jour, et 40 heures par semaine. [...] les employés de notre
pays ont ainsi deux jours de repos par semaine a partir de ce jour. » (LIU
Deqgian x|#£1#, 2019, p. 5)

Apres cette politique, un pic de tourisme en weekend est apparu partout en Chine.
Plus tard, en 1999, I'apparition de la « semaine d’or # 4 J 45 » renforce encore

I’épanouissement du marché touristique en Chine.

«[...] le Conseil d’Etat a ajouté 3 jours de vacances [sur la base de la «
Solutions sur les vacances annuelles et les jours mémoriels 2 E <% X 24 H
B 7% » datée en 1949], qui sont: 1 jour de vacances au 1 mai pour la
Féte de travail est changé en 3 jours, 2 jours de vacances au 1 octobre pour
la Féte nationale est changé en 3 jours. Ce qui est innovant, [...] c’est que le
gouvernement a décalé les 2 weekends a cOté de ces jours de vacances, [...]
il devient ainsi des vacances longues a 7 jours. [...] » (LIU Deqian x|/Z ik,
2019, p. 5)

D’autre part, apres la Crise asiatique en 1997, I'incertitude du marché international a

conduit I’Etat a recourir au marché national.

45 Les jours de vacances au 1 mai, et au 1 octobre.
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« En 1998, influencé par des événements internationaux, telle que la Crise
asiatique, le tourisme récepteur international a chuté, le gouvernement a
[ainsi] lancé une série de politiques pour stimuler le marché du tourisme
intérieur. » (ZENG Bowei ¥ {#{% et al., 2020, p. 22)
Apres cette crise, la potentialité du secteur touristique est constatée : méme s’il a été
perturbé, il peut tout de méme récupérer plus vite que les autres secteurs
économiques (LI Baiwen Z 42, 2009). L’Etat affirme donc le poids du tourisme dans

le développement économique du pays et des territoires, et met le secteur touristique

a une nouvelle hauteur, avec la mise en place de la |égislation, des stratégies, etc.

Dans les régions ethniques, le gouvernement local considere le tourisme
comme un pilier économique. Il integre le Plan du développement touristique dans le
Plan du développement territorial, améliore les infrastructures, et réalise
successivement les Projets d’aménagement territorial pour le développement

touristique.

3.1.3 Troisieme phase: 1999-2010, une popularisation du

tourisme ethnique

Avec le 21¢me siecle, la Chine a saisi une opportunité historique dans I’ensemble
de développement du pays. Plusieurs événements internationaux apparus durant
cette période ont permis a la Chine d’aller vers le monde, et ont fait connaitre la Chine
par davantage de pays. Par exemple, I’Exposition Horticole Internationale a Kunming
en 1999, la participation a I’Organisation Mondiale du Commerce en 2001, les Jeux

Olympiques a Pékin en 2008, I'Expo 2010 a Shanghai, etc.

Parmi ces événements, I’Exposition universelle a Kunming en 1999 est
particulierement importante pour le tourisme ethnique. Il aide forcément a répandre

le marché du tourisme ethnique en Chine et vers I’étranger. Cette exposition est la
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premiere exposition universelle organisée par la Chine. Grace a cette exposition, de
nombreux touristes chinois et étrangers sont venus a Kunming, ce qui ameéne le
développement touristique dans la province du Yunnan. Ayant une concentration des
groupes ethniques importante en quantité et en variété, Yunnan est une province ou

le tourisme ethnique est le plus connu des autres formes de tourisme.

Par ailleurs, en vue d’accélérer le développement des régions, ou les ressources
touristiques sont riches, I’Etat a mené, en 2000, une stratégie de Développement a
I’Ouest T # A 7 % 4 # . Cette stratégie s’applique a 12 provinces et régions
autonomes a l'ouest et au sud-ouest de la Chine46. Celles-ci sont également des
zones ou il y a une concentration importante d’ethnies minoritaires. Profitant de cette
stratégie, le développement du tourisme ethnique a vu un grand essor partout en
Chine. Avec cette stratégie, I'Etat accentue le financement du développement
touristique dans les régions concernées, et autorise des investissements étrangers

dans certains territoires.

En 2001, la Chine est enfin devenue membre de I’Organisation Mondiale du
Commerce. Afin de faire face a ce nouveau défi et a cette nouvelle opportunité, le
Premier ministre ZHU Rongji %% % (a ’époque) du Conseil d'Etat a convoqué pour la
premiere fois une conférence consacrée a la recherche sur le développement du
tourisme. Plus tard, une nouvelle politique pour le développement touristique est
énoncée par I'Etat. De plus, les critéres qui limitent ’entrée des entreprises ou les
investissements étrangers sont supprimés. Ces mesures en politique renforcent et

facilitent donc le développement dans les régions des ethnies minoritaires.

Au niveau national, nous remarquons que durant cette phase, I'Etat a

commencé a considérer le tourisme intérieur comme primordial,

46 Chongqing, Sichuan, Guizhou, Yunnan, Tibet, Shaanxi, Gansu, Ningxia, Qinghai, Xinjiang,
Mongolie intérieure, Guangxi.
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«[...]1lorsque le « onziéme plan quinquennal » publié en 2006, les décideurs
supérieurs ont repositionné I'ordre des 3 principaux marchés touristiques
[...] ‘[le premier est de] développer complétement le tourisme intérieur, [le
deuxieme est de] développer activement le tourisme récepteur international,
et [le troisiéme est de] normaliser le développement du tourisme émetteur
international’ [...] » (LIU Deqgian x|/, 2019, p. 6)

Cependant, au niveau international, aprés la Crise financiere de 2008, le tourisme

récepteur international a connu une baisse significative.

3.1.4 Quatrieme phase: 2011-aujourd’hui, Transition vers une

nouvelle orientation

Apres une trentaine d’années de développement centré sur I’économie, la
Chine s’est complétement transformée. Dorénavant, le tourisme n’est plus une
activité « luxueuse », mais un mode de vie pour les Chinois. A la valeur économique
du tourisme, I’Etat ajoute également la valeur sociale, et le tourisme devient ainsi une

industrie qui apporte de la joie.

[...] le secteur du tourisme est attaché au bienétre de peuple, qui devient un élément
important de [|'amélioration de la qualité de vie des populations. Il incitera les
gouvernements a tous les niveaux a accorder plus d'attention au développement touristique,

et poussera davantage de résidents urbains et ruraux a faire du tourisme [...]

Source : 'extrait du "treizieme plan quinquennal” du développement touristique, publié en 2016, par
le Conseil d’Etat

A partir de cette phase, afin de mieux répondre aux besoins des touristes qui
sont de plus en plus diversifiés et personnalisés, I’Etat entreprend une transition et
une mise a jour du développement touristique en l’alliant avec les nouvelles
technologies, la santé, I’éducation, I’événementiel, etc. De nombreuses nouvelles

politiques sont lancées sur le camping, sur le tourisme en voiture, sur le tourisme
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autonome, etc. pour réglementer le marché et assurer les besoins des touristes (YANG

Yong # % & CHENG Yu % E, 2019).

Le tourisme ethnique continue a se développer, mais sur le marché touristique,
les touristes Chinois dépassent les étrangers, et deviennent la premiere clientéle.
Concernant les communautés ethniques, avec des années de développement, la
situation économique de ces régions est généralement élevée. Le tourisme est
toujours important dans les régions ethniques, mais son rble « économique » est
moins important par rapport aux phases précédentes. D’ailleurs, aujourd’hui,
beaucoup de jeunes quittent leur ville natale, et vont vers les grandes villes. La
nouvelle orientation du tourisme ethnique est peut-étre de trouver un moyen de

maintenir les habitants.

3.2 Gouvernance du tourisme et le role des structures
institutionnelles

Aprés avoir souligné les grandes dates de développement du marché
touristique chinois, nous abordons, dans cette partie, |'organisation et le
management du tourisme en Chine, et les autres structures spécifiques au tourisme

ethnique.

Dans la partie précédente, nous avons parlé des trois principaux marchés
touristiques en Chine, ou le tourisme récepteur international était au premier rang du
développement. Au départ, dans le but de conformer les besoins des touristes
internationaux, qui sont souvent de haut niveau pour la Chine a I’époque, le

gouvernement participait ainsi directement au financement des projets de
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constructions touristiques (ZENG Bowei ¥ t#/% et al., 2020). De cette maniére, il n’y
avait donc, a ce moment-la, pas de véritable différence entre le gouvernement et
I’entreprise. Car, le nombre d’entreprises était déja limité, et ces entreprises étaient
généralement gérées par le gouvernement au titre des entreprises publiques. Ce n’est
qu’en 1997, aprés le 15éme Congres national du Parti communiste chinois, que le
gouvernement et ’entreprise ont été dissociés (DAl Xuefeng # 4, 2019). Cette
dissociation signifie une distinction de compétence entre le gouvernement, qui
assume la gestion administrative du tourisme, et I’entreprise publique, qui prend en

charge I'exploitation économique du tourisme.

Dans ce mécanisme de gouvernance du tourisme, nous différencions deux
autorités compétentes, qui sont les administrations nationales, les établissements
régionaux, et une partie assistante, qui sont les associations professionnelles. A
propos du tourisme ethnique, la Commission des affaires ethniques joue également

un role non négligeable.

3.2.1 Deux autorités compétentes a niveau national et régional

Comme évoqué précédemment, le développement du tourisme est d’abord
initié par le gouvernement central, et puis le gouvernement local soutient le tourisme
comme un levier économique important du territoire. Le gouvernement joue donc un
role particulierement structurant tout au long du développement touristique. Méme
si son role varie durant les différentes phases, sa souveraineté se maintient
durablement. Toutefois, il n’y avait pas d’établissement gouvernemental pour la
gestion du tourisme avant 1963, et cette responsabilité est passée a I’Agence des

voyages internationale chinoise # [ [E Rk AT 4t.

En 1964, un premier organisme administratif pour la gestion du tourisme est

apparu, il est nommé « Administration des voyages et des visites touristiques 1T
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wEWVEEE » (LIU Menghua x| 2% & Yl Shun % )i, 2017). Pourtant, cette
Administration des voyages et des visites touristiques partage la méme équipe avec
I’Agence des voyages internationale chinoise. Il faut attendre la Réforme économique,
quand le développement touristique est officiellement mis en avant, pour observer la
dissociation de ces deux organismes en 1982. Au niveau régional, en faisant écho a
I’ladministration nationale, les régions, les villes, les districts formaient au fur et a
mesure les organismes locaux pour la gestion du tourisme. En fonction de la situation
de chaque territoire, certaines villes ont formé un Office de tourisme indépendant, et
les autres ont fusionné avec les départements différents, comme la culture, le sport,

etc.

Avec la remontée de I'importance du tourisme, ’Administration des voyages et
des visites touristiques est devenue un Office national de tourisme E % ki 5, et a
été réorganisée en tant que département relevant directement du Conseil d'Etat en
1993. Plus tard, une réforme sur la fonction, I’organisation et la composition de
I’équipe de I’Office national de tourisme a été publiée. Ce qui marque un avancement

significatif sur la gestion administratif du tourisme.

Depuis les années 2000, apres avoir participé officiellement a ’Organisation
Mondiale du Commerce, la Chine introduisait petit a petit des criteres internationaux
dans la gestion du tourisme. Ainsi, des normes standardisées ont commencé a
s’appliquer. Par exemple, la méthode d’évaluation des sites touristiques de « niveau
A » a été annoncée par I’Office nationale du tourisme dés cette période. Et puis en
2013, la premiére Loi sur le tourisme est officiellement mise en ceuvre par I’Etat : le
systeme de gouvernance administrative du tourisme est désormais reglementé. Ce
qui signifie que les mesures de gouvernance sont changées de I’administration, de
I’économie, de I’éducation, a la réglementation (WU Zhensong = E# et al., 2014).
Cependant, la gestion du tourisme était toujours compliquée pour I’Office de tourisme,
puisque le tourisme s’étend dans des domaines diversifiés. Plusieurs institutions ont
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le droit d’y intervenir. Par conséquent, faute des moyens légaux pour agir, I’Office de
tourisme de chaque niveau devait se coordonner avec des institutions

correspondantes, ce qui est difficile pour trouver un consensus.

En 2018, I’Office national de tourisme est associé au ministere de la Culture,
et ils deviennent le ministére de la Culture et du Tourisme. Le tourisme devient alors
une composante du Conseil d’Etat. Ce mariage signifie également qu’il y a une
reconnaissance de I'importance de la culture dans le développement touristique. Ce
qui est intéressant dans cette réforme de I’organisation des ministeres, c’est que la
responsabilité du ministére de la Culture et du Tourisme est définie pour la partie
culturelle du tourisme. Et les ressources touristiques naturelles sont gérées par un
nouvel organisme intitulé I’Administration nationale de la Forét et de la Prairie &% #k
W Fo ¥ E &, qui est aussi I’Administration du Parc national E X H% # 5. Cette
Administration est dirigée directement par le ministére des Ressources naturelles g
sk ¥R E. Avant cette réforme, la responsabilité et le pouvoir d’agir de chaque
organisme étaient mélés. Cette réforme vise donc a recadrer la responsabilité et, a
répartir a nouveau les pouvoirs entre chacun, pour que la gestion du tourisme soit

plus efficace.

3.2.2 Associations professionnelles

Aux alentours des années 1990, afin de stimuler le marché, la notion de la

compétition était introduite dans le développement touristique,
« [...] DENG Xiaoping a proposé, « il faut avoir plus d’entreprises créées dans
tout le pays, ces entreprises peuvent entrer en concurrence » (cité d’un

discours de DENG Xiaoping, dont la date est imprécise) [...] » (DAl Xuefeng
¥, 2019, p. 9)
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Plus tard, lors du 15éme Congrés national du Parti communiste chinois en 1997, la
séparation du gouvernement et de I’entreprise publique a été officiellement annoncée.
A partir de cette période, le nombre d’entreprises s’accrut significativement. Non
seulement les entreprises publiques se détachaient du gouvernement, mais aussi les
individus se précipitaient pour ouvrir leur propre entreprise. En ayant une
compétitivité indépendante, ces entreprises devenaient progressivement un acteur

important du marché touristique.

Avec l'accroissement des entreprises, les structures non administratives
arriverent petit a petit, qui compléterent le systeme de gouvernance du tourisme. Par
exemple, les associations professionnelles entrent dans ce mécanisme de la gestion

du tourisme, en coopérant avec le gouvernement.

« Dans des circonstances générales, les associations professionnelles
fonctionnent comme des intermédiaires entre les entreprises et le
gouvernement. Elles jouent un réle actif dans la communication, la
coordination, la supervision, I'autodiscipline. [...] » (ZHANG Hui %} et al.,
2019, p. 7)
En correspondant avec les différents niveaux d’institutions administratives, les
associations sont également hiérarchisées. Par exemple, I’Association nationale de
tourisme est subordonnée a I’Office national de tourisme, et les Associations
régionales ou locales sont attachées aux Offices locaux de tourisme. Ainsi, a chaque
échelle administrative, il y a un organisme qui correspond. Cependant, cette
hiérarchie n’explique pas leur role dans le développement touristique. D’une maniere
générale, les associations locales jouent un role plus actif dans le développement
touristique : elles participent dans des activités concrétes comme |’évaluation des

sites touristiques et des restaurants, ’organisation des examens pour évaluer les

guides conférenciers, etc. (ZHANG Hui 5 #% et al., 2019).

112



3.2.3 Commission des affaires ethniques

Dans le cas du tourisme ethnique, a part les organisations citées au-dessus, il
y a une autre structure importante, qui est la Commission des affaires ethniques K&
= 4% % i 4. Comme expliqué dans le Chapitre 2, cette organisation a en charge
spécialement les affaires des ethnies minoritaires. Dans la plupart des cas, la
Commission des affaires ethniques de chaque niveau coopeére avec I’Administration
de tourisme a niveau correspondant pour développer ensemble les régions ethniques.
Une petite nuance entre la responsabilité de ces deux organismes, est que la
Commission des affaires ethniques se concentre plus sur les aspects culturels,
I’éducation, les démarches administratives, etc. Concernant le financement des
projets touristiques et la recherche des investissements entre autres, ils sont
généralement a la charge de I’Administration de tourisme. Toutefois, cette division

de responsabilité pourrait étre modifiée selon la situation du territoire.

Parmi les responsabilités de la Commission des affaires ethniques, celles sur
la culture et I’éducation sont les plus importantes. Par exemple, la plupart des travaux
sur la recherche du tourisme ethnique est publiée dans les revues des universités
ethniques, ou dans les revues dédiées spécifiquement a la recherche des
communautés ethniques47?, et ces revues sont dirigées directement par la Commission
des affaires ethniques de niveau différent. Pareillement pour les événements, comme
le Colloque sur le tourisme ethnique chinois # [E K % ik i#% it 3z, il est organisé tous les
ans, depuis 2010, par I’Union chinoise des sciences anthropologiques et

ethnologiques4® # E AKX F R F#H %2 (ZHOU Daming & A", 2014), qui est aussi

47 ]| existe aussi d’autres revues spécialisées en tourisme, en géographie, en économie, etc.
qui publient des articles sur le tourisme ethnique, mais la quantité reste modérée dans ces
revues.

48 Traduction officielle en anglais: China Union of Anthropological and Ethnological Sciences,
fondée en 2007.
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une institution dirigée directement par la Commission nationale des affaires

ethniques.

3.3 Destinations et activités touristiques proposées au

nom du tourisme ethnique

A la suite d’une quarantaine d’années de développement, comment le tourisme
ethnique se structure-t-il en Chine d’aujourd’hui ? Pour mieux visualiser cette activité,
en particulier les destinations et les pratiques du tourisme ethnique, une recherche
sur l'internet a été élaborée, a partir des offres proposées par les agences et, des
itinéraires proposés par les internautes. Cette recherche est inspirée d’un article de
LEKANE TSOGBOU et SCHMITZ (2012), qui utilisent quatre langues (anglais, francais,
espagnol, allemand) pour identifier les destinations proposées dans le monde au nom
du tourisme ethnique, et les activités proposées par les internautes ou les tour-

opérateurs.

Cette recherche est effectuée en trois langues (francais, anglais et chinois), a
I’aide d’une recherche systématique sur le web. Le moteur de recherche est restreint
a la version « Bing internationale » accessible depuis la Chine. Pour la recherche en
chinois, le moteur de recherche « Baidu » est également employé. Le mot clé en
francais est « tourisme ethnique en Chine », en anglais « ethnic tourism in China »,
en chinois « VP # Rk # X 7k ». La recherche en chinois a été lancée en décembre

2020, en octobre 2021 pour la langue francaise et anglaise.
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Nous nous focaliserons dans cette partie sur quelques résultats intéressants :
les destinations relevées, les catégories des sites touristiques et les activités

accompagnées, et enfin une typologie de destinations et des activités proposées.

3.3.1 Destinations du tourisme ethnique#*°

En francais, les destinations proposées sont relativement étendues (cf. Carte
5). 14 provinces sont proposées plus de dix fois, dont les trois provinces du Yunnan,
du Guizhou, du Guangxi qui ont respectivement 83, 70, 58 propositions. Globalement,
la plupart des destinations proposées sont situées a l'ouest, ou la densité de la
population ethnique est la plus importante. A noter que les trois destinations situées
a I’est, comme la ville de Pékin, de Shanghai, et la province du Fujian, ne sont pas
toutes en lien avec le tourisme ethnique. Notamment les sites touristiques proposés
a Shanghai n’ont aucun lien avec le tourisme ethnique, comme le centre financier, les
quartiers artistiques, les jardins de la ville, etc. Ce sont donc des sites caractéristiques
de la ville. Pourtant la ville est importante pour les touristes internationaux, car elle

sert de la ville d’étape pour I'arrivée et le départ.

D’ailleurs, seule la moitié des sites touristiques proposés a Pékin sont en lien
avec le tourisme ethnique, notamment la culture des Manchous, comme les édifices
impériaux de la dynastie Qing (construits par les Manchous) ou encore les temples de
la méme époque, etc. Et I'autre moitié des sites ne sont pas en tourisme ethnique,
mais correspondent davantage a la visite d’une ville chinoise de maniére générale,
comme des musées, des parcs, etc. Pareillement avec la ville de Shanghai, Pékin est

aussi importante en tant que ville d’étape pour les touristes internationaux. Reste la

49 Avec une modification du codage de programmation, le nombre de propositions en francais
et en anglais est compté en unité de « province », celui en chinois est compté en unité de
« ville ». Par conséquent, le résultat des propositions en chinois est plus volumineux.
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province du Fujian qui est plus proche du tourisme ethnique, comme les batiments

fortifiés des Hakkas et les villages ethniques.

Une autre remarque porte sur la zone du nord-est. A part la Mongolie intérieure
qui a recu 19 propositions, les autres provinces de la zone ne sont pas intéressées ni

par les professionnels, ni par les amateurs de voyageurs.

Par rapport a la recherche en francais, le résultat en anglais est plus ciblé sur
quelques régions (cf. Carte 6). Le premier rang reste toujours la province du Yunnan
(62 fois), du Guizhou (51 fois) et du Guangxi (45 fois). Le deuxiéme niveau est porté
pour la ville capitale de Pékin (16 fois), la région autonome de Tibet (12 fois), les deux
provinces du Shaanxi (12 fois) et du Sichuan (11 fois). Le troisieme niveau est la ville
de Shanghai (8 fois), la région autonome de Xinjiang (6 fois) et, de Mongolie intérieure

(6 fois).

Comme expliqué dans le résultat en francais, la ville de Pékin propose de
nombreux édifices de la culture de Manchou, mais aussi la ville d’étape d’arrivée ou
de départ. Les sites les plus recommandés en anglais sont les édifices royaux de la
dynastie de Qing, dominée par les Manchous alors qu’a la ville de Shanghai, aucun
sites touristiques n’est en lien avec le tourisme ethnique. Elle sert seulement de ville

d’étape.

A la différence de la recherche en francais, dans laquelle, la région du nord-
est n’a recu aucune proposition a part la Mongolie intérieure, en anglais les provinces
du Jilin et du Heilongjiang ont respectivement recu une fois et deux fois des
propositions. Cependant, la Mongolie intérieure n’a recu que six fois de propositions
en anglais, contre 19 fois en francais. En ce qui concerne les attractions touristiques
de la région du nord-est, c’est la culture des populations transfrontieres qui est en

téte, comme la culture des Russes, des Coréens.
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Carte 5 Destinations du tourisme ethnique proposées en francais
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Carte 6 Destinations du tourisme ethnique proposées en anglais
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A propos de la recherche en chinois (cf. Carte 7), le nombre de propositions
est tres volumineux, du fait que le codage de programmation de la recherche est
classé en unité de « ville », le nombre de propositions de chaque province est donc la
somme de recommandations des villes dans cette méme province. D’une maniere
générale, les destinations sont dispersées partout en Chine, mais les grandes
destinations sont également évidentes. La province du Yunnan est toujours a la téte
de la recommandation, le nombre proposé dans I’ensemble de ses villes atteint 272
fois. Suivie par la province du Guizhou, les villes recommandées sont au total a 84
fois. A la différence de la recherche en francais et en anglais, la région autonome de
Xinjiang est plus recommandée en chinois en comparaison de la province du Guangxi.
Les villes de Xinjiang comptent au total 44 propositions, tandis que la province du

Guangxi est proposée seulement 28 fois.

En écho avec la recherche en anglais, la région du nord-est est également
bienvenue. Les villes de la province du Heilongjiang, du Jilin, du Liaoning, ont
respectivement recu 24,10 et 4 propositions, et la Région autonome de la Mongolie
intérieure est a 26 fois. Concernant les attractions touristiques du nord-est, comme
dans le résultat en anglais, ce sont les groupes ethniques transfrontaliers qui sont
fortement recommandés mais aussi les groupes ethniques typiques de la région et,
qui sont rares dans les autres régions chinoises, comme les Ewenkis %% 7% 7%, les

Oroqgens ¢ &%, les Kirghizes # /k % 3 %, etc.
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Carte 7 Destinations du tourisme ethnigue proposées en chinois

« K P A AZ 7 » 159 910 J0W 9

"auIy) e| sindap 2]qISsadde ‘« npieg » 18 « |eUOIIBUIRIUI UOISIaA Sulg » INS 211WI| 1S9 aYdJaydal ap Inajow a7

0707 21qWiadap ua Pdue| ‘gqam 3| Ins anbiewaisAs aysiaydal aun saide,q

FE ONVNH BIf@ 24n31np,| ap uo0/1psi{pal 33 uodaduod :321n0s

NmN-g.

¥8 - b

wy 0001 00S 0

b - 8C

8¢ -1

-1

asodoud s10j ap aiquioN

sioulyd ua segsodoid anbiuyle sWISINO] NP SUOIIRUORSS(

120



Dans I’ensemble, les régions de I'ouest sont plus populaires que celles de I'est
en tourisme ethnique. La recommandation de ces destinations correspond donc a la
densité de la population des groupes ethniques, qui diminue d’ouest en est, comme
évoquée dans le Chapitre 2. Cependant, parmi les trois poles de concentration des
groupes ethniques au sud-ouest, au nord-ouest, au nord-est, seuls ces deux
premiers sont retenus dans les trois langues, et la région du nord-est n’est pas assez
présentée ni dans la langue anglaise, ni dans la langue francaise. Toutes langues
confondues, les deux provinces du Yunnan et du Guizhou sont les plus

recommandées comme destination en tourisme ethnique.

3.3.2 Catégories des lieux touristiques du tourisme ethnique

Au sujet des lieux touristiques, I’Equipe MIT propose une typologie des lieux
touristiques incluant quatre types de lieux touristiques élémentaires : le site, le
comptoir, la station et la ville touristique (Equipe MIT, 2010). Philippe Duhamel précise

que cette typologie est fondée sur trois critéres :

«[...] la présence ou l'absence d'hébergement, la présence ou l'absence de

population résidente permanente et la densité et la diversité des services

urbains. » (Duhamel, 2018, p. 184)
Inspirant de cette méthode, nous en faisons autrement en fonction de nos recherches
sur internet. Selon les résultats, il y a une homogénéité des lieux en tourisme ethnique
plus ou moins proposés dans les trois langues. En relevant les caractéristiques de ces
lieux (cf. Figure 7, Figure 8, Figure 9), ils pourraient étre classés dans des catégories
différentes avec un theme bien spécifique. Nous identifions donc sept catégories des
lieux selon leurs caractéristiques. Ils sont présentés ci-dessous par |'ordre

décroissant de degré de recommandation en ligne.
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(1) Villages / Vieille ville

L’'une des catégories des lieux la plus recommandée des trois langues est le
village ethnique, notamment ceux dans la province du Guizhou et du Yunnan. Selon
les traductions, il est possible que certains villages soient comptés en « vieille ville »,
ou a I'inverse. D’une maniere générale, il y a moins de vieilles villes que les villages.
Les activités les plus proposées dans ces itinéraires concernant les villages et les
vieilles villes, sont caractérisées de la découverte du mode de vie locale, telle que la
rencontre avec les familles ethniques, la dégustation d’un repas local, la balade dans
un marché local, la visite des maisons traditionnelles locales, la célébration des fétes
traditionnelles avec les groupes ethniques, la participation a un atelier de fabrication
des tissus batiks (spécialement dans la province du Guizhou), etc. D’ailleurs, les
spectacles et les arts artisanaux dans ces villages ou vieilles villes sont également tres

appréciés par les agences et les internautes.

(2) Edifices religieux

Les édifices religieux sont également hautement recommandés dans les trois
langues. lls réunissent les monasteres tibétains, les temples bouddhistes ou taoistes,
les mosquées, ou encore les autres religions des groupes ethniques, particulierement
les monasteres tibétains, qui sont tres attirants pour les professionnels et aussi pour
les internautes. Cependant, les monastéres tibétains conseillés ne sont pas tous situés
au Tibet. Avec les contrbles administratifs restreints de gouvernement, les touristes
internationaux devraient aller au Tibet en accompagnant avec des agences de voyage.
Face a cette situation, les internautes proposent de remplacer le Tibet par les autres
régions tibétaines, particulierement les confins entre la province du Sichuan, du
Qinghai et la région autonome de Tibet, et la zone nord de la province du Yunnan.
Ainsi, la culture tibétaine est tres recherchée, notamment dans les guides en version

anglaise. La présentation du site englobe non seulement les trajets, les hébergements,
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les activités, mais aussi des explications sur I’histoire du monument, parfois méme

des anecdotes.

Les activités proposées dans les édifices religieux sont bien évitement plus en
lien avec la religion, comme assister aux débats entre les moines, I’appréciation des
« sculptures en beurre qui ornent le monastére »50, les tangkass!, I'observation du
« chemin de priéres des peélerins venus des quatre coins du Tibet, qui se prosternent
tous les trois pas »52, la cérémonie des fétes religieuses (spécialement la religion
tibétaine), etc. Dans les régions tibétaines, il y a également le savoir-faire local qui
suscite la curiosité des touristes, la découverte de « toutes les vertus de la médecine

locale [tibétaine] »53, la fabrication artisanale d'encens tibétain, etc.

(3) Paysage naturel

Le paysage naturel est largement présenté dans les circuits du tourisme
ethnique, tels que les lacs, les montagnes et les monts, les collines, les vallées, les
déserts et les dunes de sable, les rivieres comme les fleuves, les steppes et les prairies,
les rizieres en terrasse, les réserves naturelles, les parcs nationaux, etc. Les rizieres
en terrasse sont présentées spécifiguement dans les provinces du Guangxi, du
Guizhou, du Yunnan. Les autres types de paysage sont répartis dans toutes les
destinations, notamment dans les trois poles de concentration des groupes ethniques
au nord-est, au sud-ouest, au nord-ouest. La plupart des activités proposées dans
ces sites se caractérisent par le « plein air » et la « contemplation dans la nature »,
comme la randonnée pédestre ou a pied, le trekking, la promenade a cheval, la

traversée du désert sur le chameau ou en voiture tout terrain, mais également prendre

50 ’extrait du corpus préparé sur la base de recherche en francais.

51 Les dessins ou peintures caractérisent la culture bouddhiste tibétaine.
52 | ’extrait du corpus préparé sur la base de recherche en francais.

53 |dem.
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« une luge pour descendre les dunes de sable a toute vitesse »54, etc. Les autres
activités, comme dormir dans une yourte traditionnelle mongole, assister a un camp
de feu sur la prairie, etc., contribuent ainsi a expérimenter ou a découvrir le mode de

la vie nomade.

(4) Edifices symboliques

A I'image de la catégorie de « paysage naturel », les édifices symboliques sont
également tres variés. Par exemple, les résidences ou les maisons d’une famille
connue localement, les tours, les pagodes, les pavillons, les tulousss, les ponts du
vent et de la pluie>é, les palais, les places, et les autres constructions symboliques
locales. Les activités proposées sont de visiter les édifices avec un guide du site, pour
mieux connaitre et apprécier I'aspect architectural de ces constructions. Certains
édifices résidentiels offrent aussi des services pour les touristes comme la possibilité
de se loger une ou deux nuits dans ces batiments. A noter que cette catégorie est

plus proposée en francais et en anglais, tres peu en chinois.

(5) Culture/Civilisation

Cette cinquieme catégorie inclut les grottes, les musées, les vestiges. Ainsi, ce
sont des sites qui retracent la culture ou la civilisation locale. Les grottes sont situées
plus a 'ouest, comme dans les provinces du Gansu, du Guizhou, et de la région
autonome du Xinjiang. Et une petite partie des grottes sont au centre, comme dans
les provinces du Shanxi, du Henan. Les musées se répartissent de maniere
équivalente : presque toutes les destinations ont au moins un ou deux musées.

Pareillement aux grottes, une grande partie des vestiges se trouvent a I'ouest, dans

54 |dem.
55 +#, une construction d’habitation fortifiée des Hakkas.
56 XM #+, une sorte de pont trés connu dans les petites villes ou villages chinois.
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les provinces du Sichuan, du Gansu, et les régions autonomes du Tibet, du Xinjiang,

et une petite partie se situe au centre, dans la province du Shaanxi, et la ville de Pékin.

Les activités conseillées de cette catégorie sont sans surprise la visite guidée,
I’appréciation des ceuvres d’art antiques ou archéologiques, etc. Pourtant, les grottes
et les vestiges sont tous proposés en trois langues. Seuls les musées sont plus

proposés en francais et en anglais, tres peu en chinois.

(6) Quartiers

Les quartiers sont des lieux animés de la vie quotidienne locale, comme les
marchés, les salons de thé, les centres artistiques/culturels/commerciaux, les petites
ruelles, etc. Les activités proposées sont la promenade dans ces endroits en se

rapprochant de la vie locale, I’achat de cadeaux ou encore de souvenirs, etc.

(7) Parcs

Cette catégorie regroupe tous les jardins, les espaces verts dans une zone
urbanisée, les parcs thématiques, ainsi que tous les sites indiquant la nature sur le
principe de ’'aménagement ou de la construction artificielle et cela les distingue donc
de la catégorie « paysage naturel ». Pas d’activité spécifique proposée pour cette

catégorie des sites, la déambulation est un mot qui ressort de nombreuses fois.

125



Figure 7 Caractéristiques des sites du tourisme ethnique proposées en francais
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D’aprés une recherche systématique sur le web, lancé en octobre 2021

Le moteur de recherche est limité sur « Bing version internationale » accessible depuis la Chine
Le mot clé est « tourisme ethnique en Chine ».

Figure 8 Caractéristiques des sites du tourisme ethnique proposées en anglais
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D’aprés une recherche systématique sur le web, lancé en octobre 2021

Le moteur de recherche est limité sur « Bing version internationale » accessible depuis la Chine
Le mot clé est « ethnic tourism in China ».
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Figure 9 Caractéristiques des sites du tourisme ethnique proposées en chinois

Source: conception et réalisation de l'auteure ©Jia HUANG & {£
D’aprés une recherche systématique sur le web, lancé en décembre 2020.
Le moteur de recherche est limité sur « Bing version internationale » et « Baidu », accessible depuisla Chine.

Le mot clé est « /> ETR M X jRiFE ».

3.3.3 Typologie de destinations-activités du tourisme ethnique

Apres avoir relevé les caractéristiques des sites touristiques du tourisme
ethnique proposés en ligne, nous pouvons dessiner une typologie de destinations-
activités en combinant les catégories des sites et les catégories des activités (cf.
Tableau 4). Cette typologie s’organise sur deux axes (cf. Figure 10), I'un est en vert
horizontal, qui repére les sites touristiques, ’autre est en orange vertical, qui repere
les activités. Chaque axe est orienté avec deux indications, 'axe des lieux est
structuré avec « site naturel », et « site culturel ». Comme son nom l'indique, sur ce
premier ressort I’attrait naturel des sites, ou les activités concues sur les sites naturels,
et sur le deuxieme ressort I’attrait culturel. L’axe des activités est indiqué avec «
interaction », qui veut dire les activités permettent d’avoir des échanges importants
avec les locaux, ou les sites servant des lieux pour réaliser ces activités d’échanges.

Et « admiration », qui veut dire les activités qui ont peu de contact avec les locaux,
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mais plus de la visite, de I’appréciation de la culture locale ou du paysage local. Ce

sont donc des activités réalisées de maniere indépendante par les touristes.

Tableau 4 Grille de destinations-activités recherché en trois langues

Edifices religieux

Mosquée, Lamaserie, etc.

Nunnery, Buddha,

Mosque, etc.

FR EN CH
. . ) (ancient) Town, County, Riks ., HLE.
Villages Vieille ville, etc. i ) .
(ancient) City, etc. HHE. E.F
R Temple, Monastery,
Temple, Monastere, #EW, BF. F

JE. ERF. F

Paysage naturel

Riziere en terrasse, Colline,
Vallée, Mont/Montagne,
Lac, Riviere/Fleuve,
Steppe/Prairie, Réserve
naturelle, Parc national,

etc.

Grassland, River,
Gorge/Valley, Hill,
Mount/Mont/Mountain,
Waterfall, Lake, Pasture,
Glacier, Canyon, Wetland,
Forest park, Nature

reserve, Rice terrace, etc.

BAREX., &

TN ZiINRITYLN
A, BR, D

B, BmE. HHE.
#

Edifices symboliques

Edifice impérial, Résidence
d’une famille, Pagode,

Tour, Pavillon, etc.

Palace, Square, Tower,
Bridge, Emperor city,
Pagoda, Pavilion,

Courtyard, etc.

EARK, EE. #

Culture/Civilisation

Musée, Tombeau/Tombe,
Mausolée, Ruine, Rempart,

etc.

Grotto/Cave, Museum,
Tomb/Mausoleum,

Fortress, etc.

Marché/Bazar, Rue/Ruelle,

Market/Bazaar, Tea

W ERE, R

etc.

Quartiers Centre artistique/ culturel/ | house, Quarter, ER. %
commercial, etc. Street/Road/Alley, etc. ’
Jardin, Parc thématique, AE. K&
Parcs Park, Garden, etc. RfgE. &

%, mEEM, F

Expérimentation

Activités permettent d’avoir I’expérience sur le mode de la vie locale

Gastronomie

Dégustation des spécialités locales

Féte/Festival

Participer a une cérémonie, ou des fétes traditionnelles locales

Spectacle

Assister a un spectacle

Activités en plein air

Toutes les activités réalisées dans la nature

Artisanal

Activités permettent d’apprendre le savoir-faire local

Architecture

Visites des batiments typiques locaux

Art

Activités permette de connaitre les instruments musicaux locaux, les

peintures, etc.

Source : réalisé par 'auteure, a partir des résultats de la recherche en ligne

Vert : catégorie des sites ; Orange : catégorie des activités
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Figure 10 Typologie de destinations-activités du tourisme ethnique
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Dans cette figure de la typologie de destinations-activités du tourisme
ethnique, il est possible que certaines activités ou certains sites partagent les deux
indications d’'un méme axe, mais l'intensité attachée a I'une indication est tres faible,
dans ce cas-la, cette derniere indication est ignorée. Cependant, si l'intensité
d’attachement aux deux indications d’'un méme axe est comparable entre I'une et

I’autre, ils sont ainsi mis au milieu de la ligne.

Globalement en tourisme ethnique en Chine, il y a plus de sites touristiques
qui ressortent de I’attrait culturel (particulierement les sites inscrits dans la liste de
I’'UNESCO), et des activités en contact avec les locaux. En lecture croisée entre |’axe
du site naturel et de ’'admiration (carré en bas a droite), il y a seulement une catégorie
de site « Paysage naturel », ce qui signifie que les sites purement naturels ou les
activités sans contact ou avec peu de contacts avec les locaux sont moins évoqués

par les professionnels ou les internautes.
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Conclusion

Avant la Réforme économique, la diplomatie était un prétexte pour favoriser
de la mobilité touristique. Cette fonction a changé deés le premier moment du
développement touristique, car I’Etat lui a accordé la dimension économique.
Rassurant ses attentes, le tourisme a non seulement révélé sa performance
économique, en devenant I'un des leviers économiques du pays. Le tourisme joue
ainsi un role considérable dans I’ensemble du développement du pays. Et le tourisme
ethnique permet aux régions concernées, qui sont souvent éloignées de la ville

moderne et a peine accessibles, de se dynamiser rapidement.

Avec l'accélération rapide du marché touristique et le succés du tourisme,
I’autorité compétente de la gestion du tourisme est devenue un département relevant
du Conseil d’Etat en 1993 : I’Office national de tourisme, et puis un composant du
Conseil d’Etat en 2018 avec le titre de ministére de la Culture et du Tourisme. Cette
place renforcée rend compte de I'importance du tourisme vers une nouvelle direction.
Tandis qu’en tourisme ethnique, il faut encore prendre en considération la
Commission des affaires ethniques, puisqu’elle se charge de toutes les affaires en

lien avec les groupes ethniques.

Sur le marché du tourisme ethnique, les régions de I’ouest sont plus populaires
que celles de I’est. D’apres les trois langues de recherche en ligne, les deux provinces
du Yunnan et du Guizhou sont les plus recommandées comme destination en
tourisme ethnique. En relevant les caractéristiques des sites et des activités proposées,
ils pourraient étre classés respectivement dans sept et huit catégories avec chacun un

theme bien spécifique.
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CONCLUSION DE LA PARTIE 1

La recherche scientifique sur le tourisme ethnique est exercée d’abord par les
anthropologues occidentaux dans les années 1960-1970. Dans les premiers temps,
le tourisme ethnique était considéré comme une expression du « néo-colonialisme »
pouvant dégrader I'identité de la société. Ensuite avec de nombreux échanges entre
les autres disciplines, le regard a changé, et les sujets abordés ont variés. Nous citons
guatre thématiques importantes : les effets sur les communautés ethniques,
I’évolution des communautés ethniques, ['authenticité culturelle locale, les

caractéristiques des communautés ethniques en Chine.

Une destination du tourisme ethnique étant fondée sur la présence d’une
culture ethnique, la plupart des destinations du tourisme ethnique se situent dans
certaines communautés spécifiques. En Chine, on compte officiellement 56 minzu,
dont une majorité Han et 55 minorités. Le terme « minzu » a un double sens, I'un en
« ethnie » pour son aspect culturel, I'autre en « nationalité » pour son aspect politique.
Pour mieux connaitre et comprendre la diversité de cette population, nous avons
abordé quatre dimensions : la démographie, la répartition géographique, la division

administrative des zones ethniques, la politique de gestion et d’aide.

Le développement touristique a officiellement commencé aprées la réforme de
de DENG Xiaoping dans les années 1980. Car le tourisme récepteur international s’est
développé en premier. Au milieu des années 1980, le tourisme intérieur a commencé
son développement, qui devient aujourd’hui le premier marché touristique en Chine.
A la fin des années 1990, le tourisme émetteur international est devenu a son tour le
moteur de la croissance. Méme si ce marché s’accroit d’année en année, il se
positionne toujours en dernier par rapport aux deux marchés cités précédemment.

Avec l’'accélération rapide du marché touristique et le succés du tourisme, la
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gouvernance du tourisme se structure petit a petit, et le role des institutions se

clarifient au fur et a mesure.

Le développement du tourisme ethnique a été lancé au méme moment que le
développement touristique du pays. Concretement sur le marché du tourisme
ethnique, nous pouvons distinguer sept catégories de destinations. En correspondant

avec ces destinations classées, huit catégories d’activités sont proposées en ligne.

La recherche sur le tourisme ethnique est un travail, qui aborde a la fois sur
les communautés ethniques, et aussi le tourisme. Ainsi I’étude sur le tourisme
ethnique en Chine doit également inclure les communautés ethniques chinoises et le
tourisme en Chine. Cette partie est donc une mise en contexte de ces connaissances,
en explorant les sujets étudiés antérieurement. Ce qui permet de nourrir la réflexion

sur le sujet et la problématique de cette these.

Nous verrons, dans la partie suivante, les objectifs et les enjeux de cette
recherche ainsi que les moyens pour les atteindre. Nous monterons également dans

la partie suivante quelques résultats issus de nos observations.
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PARTIE 2 :
ENJEUX AUTOUR DU

DEVELOPPEMENT TOURISTIQUE AU
SEIN DES MINORITES ETHNIQUES
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Situé aux confins de la Russie, la Mongolie, le Japon, la Corée du Nord et la
Corée du Sud, la région du nord-est de la Chine, notre terrain d’enquétes, est
particulierement intéressante en géographie, en histoire et en culture. En géographie,
la région se trouve dans une zone limitrophe de plusieurs pays et permettra de
comprendre les caractéristiques d’un de nos terrains. Economiquement, cette région
est le carrefour du commerce au nord-est de I’Asie (ex. le Cercle économique de I’Asie
du nord-est #4tI 2% B), qui connaissait un essor considérable entre les années
1960-1990. Mais politiquement, cette région est en tension du fait que I’Asie du
nord-est est dans un « état perturbé » : la relation entre la Chine et le Japon, la guerre

froide entre la Corée du Nord et du Sud, etc. (ZHU Feng % ¥, 2017).

En histoire, le berceau de la culture des Manchous se trouve dans la région du
nord-est. Et cette population a régné sur la Chine pendant pres de trois siecles sous
la dynastie Qing. A la fin de cette dynastie, de nombreuses guerres ont éclaté. On
reconnait ainsi une partie de I’histoire moderne chinoise, dite aussi I’histoire

honteuses?, dont la mémoire reste douloureuse dans la région.

En culture, cette région est composée par une population mixte de I’ethnie et
de I'immigration. Les groupes ethniques comme les Mongols, les Coréens, les Russes,
etc. qui ont tous la méme origine ethnique que les pays voisins, pourtant ils

appartiennent tous a la nation chinoise.

Tous ces éléments de la région offrent une perspective intéressante dans le
travail du terrain. Nous expliquerons d’abord sur quoi cette these cherche a
comprendre, et comment et par quels moyens le travail s’est enchainé d’année en
année. Puis nous préciserons quelques attraits importants des terrains sur la

population locale et leurs caractéristiques culturelles comme le processus de

57 Du mi 19&me qu mi 20&me siecle, la Chine a subi de nombreuses guerres internationales et
civiles. La plus écceurante est celle avec le Japon, qui a commencé son projet d’invasion de la
Chine a partir de la région du nord-est de la Chine.
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développement touristique et la situation actuelle. Ainsi seront proposés nos résultats

d’enquétes et d’observations.
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CHAPITRE 4
METHODOLOGIE ET ETAPES DE TRAVAIL

Ayant choisi la région du nord-est de la Chine comme terrain d’études, j’ai
séjourné dans la ville de Dalian dans la province du Liaoning pour faciliter le trajet.
Cependant, perturbé par le Covid, avec le confinement et des contraintes de
déplacement, ce séjour s’est prolongé d’un an. Durant cette année, j’ai eu I’occasion
d’expérimenter moi-méme la vie dans la région. Toutefois, la région du nord-est est
tres étendue, et la vie d’ici ne montre qu’une petite facette dans I’ensemble de la
région. D’ailleurs, situé au point le plus sud de la région du nord-est, le climat a
Dalian est le plus doux de toute la région, la moyenne en été est de 24°C, et entre -
5°C-8°C en hiver, ce qui est tres différent des autres villes de la région sont

recouvertes de neige la moitié de I’année.

Ce chapitre explique, dans cette vaste région, comment le terrain de cette these
est cadré, et comment les enquétes et I’ensemble de travail ont été réalisés
progressivement. Avant de parler des terrains, nous porterons une réflexion sur les

guestionnements auxquels cette these souhaiterait comprendre.

4.1 Problématique & Hypotheses

S’inspirant au départ d’un proverbe chinois, qui dit « un lieu nourrit une
population —# K £ — 74 A », je porte ma réflexion sur la relation entre les habitants
et leur lieu de vie. C’est un proverbe qui est souvent utilisé pour exprimer qu’une
population d’un lieu est différente d’un autre, notamment dans la comparaison entre
les personnes issues du sud et du nord de la Chine.
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Ce proverbe me fait réfléchir, dans le cadre du tourisme, comment une
destination touristique est apparue, comment les acteurs agissent pour son
apparition, et comment une destination touristique est différente d’une autre ? Nous
essayons d’expliquer ci-dessous les questions sur lesquelles nous aimerions apporter

des réponses dans cette thése.

4.1.1 Problématique

Comment un lieu est devenu touristique ? De quoi parle la mise en tourisme ?
« La mise en tourisme est le processus de création d’un lieu touristique ou de
transformation d’un lieu ancien par le tourisme qui aboutit a un état : le lieu
touristique. » (Géoconfluences, 2023). L’Equipe MIT la précise en I’associant avec le

développement de la société locale,

« L'apparition d'un lieu touristique releve de deux processus précis, [...]: soit
le lieu existait pleinement avant le développement touristique, et disposait
d'une population et d'activités économiques qui assuraient et la survie et le
développement de la société en place; soit le tourisme a créé des lieux ex
nihilo, c'est-a-dire que le tourisme se développe dans des endroits tres peu
ou pas mis en valeur jusqu'alors par les sociétés. » (Equipe MIT, 2010, p.
41-42)

Nous comprenons ainsi que « la mise en tourisme » est une question sur le processus

de développement. Il s’agit en effet de « s’appuyer sur une redécouverte et la

consécration du local [...] il est centré sur les exigences du milieu local et ses

habitants. » (CAZES, 1998, p. 103).

Différent des pays occidentaux, chez lesquels, le développement touristique
est souvent mené par les investisseurs (locaux ou extérieurs), en Chine, le processus

le plus fréquent est amené d’abord par le gouvernement central, puis par le
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gouvernement local, et interviennent ensuite les entreprises et les autres pouvoirs
locaux. On trouve aussi des autres cas moins fréquents en Chine, qui sont initiés par
des investisseurs extérieurs. Ces derniers viennent sur le territoire local et prennent

I'initiative du développement en coopérant avec le gouvernement local.

Au cours du développement touristique local, de nombreux travaux sont mis
en ceuvre par les acteurs. En fonction des différentes phases de développement, les
travaux s’enchainent ou se produisent simultanément, tels que la construction des
infrastructures, I’'aménagement des sites touristiques, la création des lieux ex nihilo,
la conception des produit-services touristiques, etc. L’ensemble de ces opérations
constituent la mise en tourisme de maniére générale sur le territoire. Afin de mieux
comprendre ce processus de développement, nous opérons dans cette these une

analyse focalisée sur les acteurs.

« L'analyse des jeux des acteurs se décompose en deux étapes. La premiere
consiste en une identification qui peut étre conduite globalement [...], ou

localement s'il s'agit d'une étude de cas ou d'une démarche de terrain. Cet
inventaire, ou taxonomie, est suivi d'une analyse des relations que les

acteurs entretiennent entre eux, et avec le territoire dans lequel leur action
s'inscrit. » (Equipe MIT, 2010, p. 174)

Par territoire, nous retenons l’explication du Dictionnaire de la géographie et de
l'espace des sociétés : « un espace a métrique topographique, [...] qui se situe dans
le champ des espaces propres au monde social. » (Lévy & Lussault, 2013, p. 995-998).
De cette maniére, le développement touristique local est d’abord surimposé sur le
territoire préexistant (LE GENTIL et al., 2015), et puis il y a /‘apparition du lieu
touristique comme nous avons cité précédemment. Nous diviserons ainsi cette
analyse en trois modalités : la premiére consiste a identifier les acteurs du tourisme
sur le territoire, la deuxieme aborde une analyse sur les interrelations entre les acteurs,

et la troisieme examine les interactions entre les acteurs et avec le territoire.
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(1) Identification des acteurs en développement touristique
local

L’Equipe MIT (2010) propose une liste des acteurs avec quatre grandes
catégories : les touristes, les habitants, les acteurs entrepreneurs, les acteurs publics.
A lintérieur des acteurs entrepreneurs, les auteurs distinguent quatre sous-
catégories : les producteurs de voyage, les agences de voyage, les transporteurs, les
hébergeurs. Pareillement dans la catégorie des acteurs publics, quatre sous-
catégories sont identifiées : I’Etat, les organismes déconcentrés, les organismes
décentralisés, les collectivités territoriales. D’ailleurs, pour préciser les acteurs publics,
les auteurs divisent les organisations administratives et touristiques territoriales en

fonction des différentes échelles géographiques.

Suivant cette logique et le travail de mon mémoire en master, les acteurs
pourraient étre identifiés en quatre groupes : les habitants, le gouvernement, les
entreprises, les touristes. Pour mieux illustrer la situation des terrains, nous

ajusterons des différences ou des sous—-groupes en fonction des enquétes de terrain.

(2) Interrelations des acteurs en développement touristique
local

Au moment du processus de développement touristique local, les acteurs se
mettent en contact entre eux. Chacun se mobilise respectivement pour son propre

projet, ainsi que ses propres intentions.

« Le tourisme est un fait social global qui implique de nombreux acteurs, [...]
Ces acteurs agissent sur les lieux en fonction de leurs projets existentiels,
économiques ou politiques, de leurs représentations qui varient dans le
temps, de la nature de leurs pratiques des lieux, de leur inégale capacité
d'intervention et de leur inégal degré d'investissement dans les lieux. La
réussite du tourisme dans un lieu dépend étroitement des interactions entre
ces différents acteurs et en particulier des interactions entre les touristes et
les acteurs de la société locale. » (Equipe MIT, 2010, p. 31)
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Le gouvernement considére le développement touristique comme un moyen de
développer le territoire. Les entreprises viennent s’installer sur le territoire en vue
d’un regain économique et les touristes visitent le territoire pour se détendre
physiquement et s’accomplir psychologiquement. En tant qu’h6te du territoire, la
société locale se rend au contact de ces différentes parties prenantes. Ainsi elle veut
ou non participer au développement touristique. Elle est déja incluse dans ce systéeme
touristique, comme elle fait naturellement partie du systéme sociétal local. Toutefois,
la société locale n’est pas homogene, comme cela a été montré dans la these de

Caroline Blondy avec le cas d’étude en Polynésie,

«[...] la société locale est composite, métissée, plurielle. Elle associe une
communauté polynésienne, métisse ou demie, blanche ou popa’a, et
chinoise. Au final, elle est composée de populations aux modes de vie
différents au regard de leurs référents socioculturels (alimentation, langue,
pratiques du travail, religion, etc.). » (BLONDY, 2011, p. 87)

Et dans mon mémoire de master, cette hétérogénéité est exprimée par une multiple

attitude vis-a-vis du développement touristique : négliger, débattre contre, participer

activement, participer passivement, etc. (HUANG & ZHANG, 201 8).

Par ailleurs, les interrelations des acteurs ne se limitent pas seulement a la
société locale avec les parties prenantes venant de I’extérieur, mais aussi entre ces
extérieurs eux-mémes. Par exemple, les touristes trouvent sur internet des images
ou des publicités du lieu d’accueil publiées par les agences de voyages, les tour-
opérateurs ou les internautes (notamment les KOL58). Ces contacts entre les touristes
et les entreprises ou les internautes constituent la premiéere image de la destination
pour les touristes. D’ailleurs, les entreprises qui veulent s’installer sur le lieu doivent
d’abord passer obligatoirement par le gouvernement local pour les démarches

administratives, et elles contactent ensuite les habitants locaux.

58 Key Opinion Leader. lls exercent une influence de plus en plus importante.
141



Et a I'intérieur de la société locale, il y a également une certaine complexité.
Comme expliqué au-dessus, la société locale n’est pas homogeéne. Elle est constituée
par les habitants permanents, les nouveaux entrants, etc. A noter que dans les
communautés ethniques chinoises, il y a encore une distinction entre les minorités et
les Hans. Ainsi au cours du développement touristique, il existe une reconstitution de
la structure sociale qui s’établit petit a petit par des interrelations des acteurs sur le
territoire (FENG Xianghong =+ (741, 2013). De cette maniére, « le tourisme integre les
populations autochtones dans des groupes humains nouveaux » (BOYER, 2002, p.
393). « Les nouveaux rapports sociaux instaurés [...], ont un fort pouvoir de
dissolution des liens sociaux traditionnels. lls tendent a superposer, sinon a
substituer de nouvelles hiérarchies a celles qui préexistaient dans la société [...] »
(SACAREAU, 1997, p. 167). Par conséquent, « les relations entre les acteurs dans un
lieu donné sont enchevétrées et évolutives. » (Equipe MIT, 2010, p. 196). On parle

ainsi d’un « systéme d’acteurs », comme I’explique ’Equipe MIT,

« Le tourisme passe nécessairement par des acteurs, et ce pour tous les
aspects: du point de vue de l'offre, de la demande, des instances de
régulation, etc. [...] Souvent, cette démarche est couplée avec l'idée de
I'existence d'un "systeme d'acteurs"”, c'est-a-dire d'un ensemble d'acteurs
individuels ou collectifs dont les actions fonctionnent de facon
interdépendante, conflictuelle ou non. » (Equipe MIT, 2010, p. 167)

(3) Interactions des acteurs et le territoire en développement
touristique local

Outre ces interrelations des acteurs qui sont dynamiques et réciproques dans
le processus de développement touristique, il y a aussi des interactions entre les

acteurs et le territoire d’accueil.

«[...] le tourisme ne se résume pas aux seules pratiques des touristes:
d'autres éléments sont en jeu, tels que les lieux géographiques ou elles se
déroulent, les touristes qui les effectuent, les entreprises qui se chargent de
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la dimension marchande de ces pratiques. [...] C'est un ensemble d'éléments
au sein de la société qui réunit les touristes et les lieux touristiques, mais
aussi les systémes de valeurs d'une société a un moment donné [...] » (Equipe
MIT, 2010, p. 31)

Dans un ouvrage collectif intitulé « Les influences de [‘environnement
géographique sur les étres humains # 7 7 % 5f A 25 #7779 », les auteurs apportent
guatre aspects (la population, les modes de vie, la socio-économie, la culture) pour
expliquer comment I’environnement 59 géographique influence la population du

territoire (CAO Shitu ¥ et al., 2016). Pourtant, on ne peut pas nier que I’humain

peut aussi transformer le lieu géographique afin d’accomplir ses propres desseins.

«[... les] lieux, ils naissent et évoluent en fonction de la dynamique
engendrée par ces différents acteurs. Le tourisme est a cet égard, avec
I'industrie, l'un des principaux facteurs de création de lieux urbains
nouveaux et de subversion de lieux existants. L'évolution des pratiques
touristiques modifie les lieux touristiques et inversement les lieux
touristiques attirent d'autres acteurs et d'autres pratiques qui en modifient
la nature. » (Equipe MIT, 2010, p. 31)

L’exemple du parc national montre bien une interaction entre les acteurs et le
lieu. Avant d’étre aménagé, le parc national n’était qu’une simple zone naturelle, voire
sauvage et parfois dangereuse. Et puis avec la protection et 'aménagement des
humains, cette zone devient un espace vert qui pourrait s’apparenter, parfois, a un
« parc ». Ensuite peut intervenir la labellisation du lieu, qui y ajoute la valeur
touristique, et le différencie des autres : un « parc national » qui attire des touristes,

donc un lieu touristique finalement. Ainsi, un lieu était naturellement sauvage, mais

avec l’opération des acteurs, il peut devenir un haut lieu touristique.

Pareillement pour les monuments historiques. Avant d’étre classé, ils sont tous

des batiments comme les autres, et puis avec le mouvement de la patrimonialisation,

59 « Ensemble des réalités extérieures a un systéeme, notamment un systéme social,
conditionnant son existence et interagissant avec lui. Spécialement, les réalités biophysiques
comme environnement des sociétés. » (Lévy & Lussault, 2013, p. 342-346).
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les monuments classés dans la liste de 'UNESCO sont plus visités par les touristes
comme nous l’avons évoqué dans le Chapitre 3 sur les destinations touristiques
chinoises proposées en tourisme ethnique. D’ailleurs, la construction des monuments
est aussi une manipulation des éléments locaux par les acteurs. Aprés leurs travaux,
ces monuments deviennent, soient eux-mémes symboliques pour le lieu, comme la
Cathédrale Notre-Dame de Paris, la Cité interdite de Pékin, etc. ; soient leur style
d’architectural devient représentatif d’une époque ou d’un pays, comme le style

gothique, le style chinois de Huizhou #Jk Z 4160 (cf. Photo 5), etc.

Photo 5 Un village dans la province de I'Anhui

Un village dans la province de I’Anhui

©https://www.ourchinastory.com/zh/454, publié le 10 décembre 2020, Z#/

La photo présente le Village de Hongcun %4t dans la province de I’Anhui. La plupart de ces
batiments sont construits dans la dynastie Ming (1368-1644) et Qing (1644-1911). Ce village
a été inscrit au patrimoine mondial de I'UNESCO en 2000.

Les batiments sont représentatifs du style architectural de Huizhou. C’est un style reconnu
pour sa décoration raffinée, notamment en art de sculpture. Les caractéres les plus remarqués
de ce style architectural sont : le mur blanc et le carrelage noir, le toit soulevé en deux cotés
(appelé en chinois « Matougiang & sk #5 », c’est-a-dire un mur en téte de cheval), les portails
en forme d’arcades de cloitre (appelé en chinois « Paifang #37 »), et la grande salle des
ancétres.

60 ’'un des styles architecturaux représentatifs de la Chine.
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La photo renvoie une image traditionnelle des villages chinois, qui sont entourés par la
montagne, au bord de I’eau, avec de la brume, et les lanternes rouges suspendues en dehors
de la maison.

Dans le cas du sujet qui nous importe, la culture des groupes ethniques est
une ressource importante dans la conception des produits touristiques. En Chine par
exemple, au départ, pour apprécier I’expérience de rencontrer une culture différente
de la sienne, les touristes devaient aller voir les ethnies minoritaires dans leur village.
Depuis les entrepreneurs s’appuient sur les éléments culturels des ethnies
minoritaires pour réaliser des villages ou des parcs a themes dans les villes modernes
ou industrialisées. Des lors, les touristes n’ont pas besoin d’aller loin dans les villages,
ou les conditions d’accessibilité sont souvent difficiles. Dans ce cas-la, la culture des
ethnies minoritaires est réinterprétée par les entreprises, et transplantée dans un

autre territoire que leur lieu d’origine.

De méme pour les spectacles proposés dans certains sites ou villages
touristiques, les artistes s’inspirent de la culture des ethnies minoritaires et la mettent
en scene. Ce qui est intéressant dans ces exemples du tourisme ethnique, c’est que
la culture est née localement, mais avec la réinterprétation et la transplantation des
acteurs, elle devient une ressource touristique, et se répand vers les autres lieux
différents de son origine. D’ou I'intérét de comprendre comment les acteurs agissent

sur le territoire en développement touristique.

Toutefois, selon les résultats de la recherche en ligne présentés dans le
Chapitre 3, parmi les sept catégories de lieux du tourisme ethnique en Chine, celle
classée en « Parc » est moins recommandée. Ce qui montre que les touristes préférent
plus des sites naturels au lieu des sites construits. Mais cette catégorie constitue I'un

des choix des touristes qui souhaitent découvrir les communautés ethniques.
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En résumé, un lieu devient une destination touristique, ou un élément naturel
ou culturel devient une ressource touristique, c’est parce qu’il y a des humains qui

travaillent dessus.

«(...) systeme complexes d’aménités, qui sont des paysages ‘attractifs’
construits par les usagers qui relient les caractéristiques environnementales
et anthropiques » (MOALLA & MOLLARD, 2011, p. 169)
Le développement touristique local révele donc des interrelations des acteurs et des
interactions entre les acteurs et le territoire. Ainsi, les sites touristiques ou les

produits touristiques sont, en quelque sorte, une production de ces relations

complexes.

La problématique consiste donc a comprendre, a travers les actions et les
représentations des acteurs face au développement touristique local, de voir
comment ces relations s’entremélent dans la mise en tourisme. Pour ce faire, nous
nous mobilisons sur le concept du « systéme touristique » (WU Bihu =44 %, 1998;
MICHAUD, 2001; MING Qingzhong # j% & & CHEN Ying %%, 2009; Equipe MIT, 2010).
Ce concept est interprété de maniere différente selon les auteurs. Pourtant le constat
est unanime : le tourisme n’est pas un systeme simple, il est composé d’éléments ou
de domaines diversifiés qui sont en interrelations. Nous pourrions ainsi dire que ce
« systéme » est a la fois composé par des nombreux sous-systémes, dans lesquels
s’entremélent des relations complexes entre les acteurs et avec le territoire. (MING
Qingzhong # k& & CHEN Ying 3£, 2009; Equipe MIT, 2010; HUANG Zhenfang # &
7 & HUANG Rui # %, 2015). Mais en méme temps, « ce systéme [touristique] local
est intégré dans un méta-systéme global qui influence son fonctionnement. » (Equipe

MIT, 2010, p. 199).
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4.1.2 Hypotheses

(1) Dans les communautés ethniques, comment Ile
gouvernement agit en orientant le développement
touristique local ?

Dans le développement touristique en Chine, le gouvernement joue toujours
un role primordial. Il occupe parfois le role d’un « parent ». Par exemple, pour
permettre a un village de se développer, le gouvernement local a souvent tendance a
déplacer les villageois, qui vivaient depuis des générations dans ce village. Et puis, il
fait des appels d’offres pour faire venir les entreprises ou les commercants. La relation

entre les villageois et le village est ainsi coupée (DONG Guangzhi £/ %, 2017).

Le « comportement autoritaire » du gouvernement se joue également dans le
soutien aux entreprises publiques. Par exemple, lorsqu’un appel d’offre est publié,
les entreprises publiques ont habituellement plus de chance que les entreprises
privées de saisir cette offre. Idem dans I’application des politiques, le gouvernement
incline a porter plus de soutien aux entreprises publiques. Une étude sur le dilemme

entre la réforme du marché touristique et I'intervention du gouvernement explique,

«[...] en tant que l'actionnaire majoritaire des entreprises touristiques
publiques, il est plus facile pour le gouvernement d'atteindre plusieurs
objectifs, tels que la promotion du développement économique régional, la
croissance de I'emploi et I'harmonie sociale, en intervenant dans les grandes
entreprises publiques. » (WANG Caiping T ¥# et al., 2015, p. 46)

1.1 La mise en tourisme imposé par le gouvernement contribuerait a I’évolution
des modes de vie des ethnies minoritaires et des paysage environnants ?
1.2 Comment le gouvernement gere la relation avec les autres acteurs dans la mise

en tourisme ethnique ?
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(2) Quels sont les rapports entre les habitants et le territoire
dans la mise en tourisme ethnique ?

Dans le cas du tourisme ethnique, la culture des ethnies minoritaires est
exploitée comme une ressource touristique. Dans cette situation, I'identité de la

population ethnique est questionnée,

«[...] sur le plan méthodologique milite en faveur de [’analyse des
implications du tourisme pour les sociétés locales se rapporte a la fois aux
questions de brassage culturel causé par I'interaction touristique immédiate,
de jeu sur les identités des hotes se représentant au visiteur, de la production
d’un regard moderne sur I’Autre, tous éléments qui causent des variations
dans le discours identitaire. » (PICARD & MICHAUD, 2001, p. 8)

Par ailleurs, dans le développement touristique, les contacts entre la société
locale et les autres personnes sont inévitables. Certaines études expliquent qu’au
moment du contact entre les différentes cultures, celle qui occupe la position la plus
puissante va dominer le modele d’échange, et celle la plus faible va étre dépendante

de la culture la plus puissante (ZHU Wei %/, 2013). Alors, comment les groupes

ethniques face a ces échanges asymétriques ?

A propos de la participation de la société locale au tourisme, un cas d’étude
sur le territoire de I'ethnie E’'lunchun %1 & K #% 6! explique que l'intensité de
I’attachement de cette population au territoire peut influencer leur participation au
développement touristique. Plus I'attachement est fort, plus ils participent au

développement touristique local (WANG Shichao T ##, 2011).

2.1 Quelles attitudes les habitants envers le tourisme ethnique ?

2.2 Le tourisme ethnique transformerait la relation entre les habitants ?

61 Ce groupe ethnique vit principalement au nord-est de la Chine, il est traditionnellement
composé de chasseurs.
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(3) Quels sont les rapports entre les entreprises et le lieu
d’accueil dans la conception des produits touristiques en
tourisme ethnique ?

L’espace et la société des communautés deviennent des ressources
touristiques, parce que les acteurs réinterprétent le sens de ces éléments, et les
réutilisent pour concevoir des produits touristiques. Comme la culture est propre a
chaque pays, chaque religion, etc. Tous les comportements deviennent en quelque
sorte une norme sociale, qui incarnent donc des sens particuliers pour cette société.
Ce qui est « sale » pour I'un, peut-étre « propre » pour I'autre (DOUGLAS, 2001;
ZHANG Ying 7 2 & LI Jianming Z#8, 2007). La culture est donc une interprétation

des humains, qui est propre a chacun.

Dans le cadre du tourisme ethnique, les éléments culturels ethniques
deviennent aussi exploitables que symboliques dans l'invention des produits
touristiques par les acteurs. Comme les scenes théatrales dans les villages ethniques,
qui ont lieu tous les jours pour attirer les touristes, alors que traditionnellement, ce
sont des manifestations pour les occasions spécifiques. Et les objets artisanaux des
groupes ethniques ont traditionnellement des sens symboliques pour cette
population, et sont fabriqués uniquement par la main. Aujourd’hui, ces produits sont

fabriqués industriellement, et on demande peu ce gu’ils signifient.

3.1 Comment les entreprises emploient les éléments locaux dans le but de
concevoir des produits touristiques ?
3.2 Le tourisme ethnique serait-il une marchandisation et/ou une revalorisation

de la culture locale ?
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(4) Au cours de développement touristique, comment une
image d’un territoire ethnique est formée par les acteurs ?

« L’'image de I’espace touristique c’est un dépaysement » (MIOSSEC, 1977, p.
58), et ce « dépaysement » est justement ce que cherchent les touristes dans la
rencontre de la culture des groupes ethniques. Cette recherche est en fait un besoin
des touristes, qui reconnait la différence et la personnalisation culturelle (LI Xuejiang
Z 2L, 2003). De cette maniere, la formation d’'une image territoriale peut étre
considérée comme un moyen de communication, qui a pour objectif d’attirer

I’attention des touristes.

Face a cette formation d’image, chaque partie prenante n’a pas la méme
posture. Le gouvernement est le décideur de cette image. Les entreprises se servent
de cette image dans la production et la commercialisation de leurs produits
touristiques. Les habitants la considérent comme une marque qui leur permet de se
différencier avec les habitants des autres territoires. Quant aux touristes, avant de
venir sur la destination, ils sont attirés par les publicités ou les contenus publiés par
les agences de voyage ou les tour-opérateurs, ou les internautes. Apres leur visite, ils
suivront probablement les pas des internautes qu’ils ont inspirés, et deviennent eux-

mémes des promoteurs de la destination s’ils sont satisfaits de leur séjour.

4.1 Comment ces acteurs agissent et interagissent dans la formation de I'image
d’un territoire ethnique ?
4.2 La destination touristique serait percue difféeremment par les Hans et les

groupes ethniques ?
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4.2 Cheminement dans le choix de terrains d’études

Une fois posées la problématique et les hypotheses, nous pouvons aborder la
question des terrains : leurs choix et les méthodes employées pour les investigations.

La présentation des terrains sera proposée dans le chapitre suivant.

4.2.1 Phase de documentation

Le procédé du choix de terrain est d’abord effectué par un travail de
documentation, notamment sur la présence des ethnies minoritaires au nord-est de
la Chine (cf. CHAPITRE 5). En recherchant sur les statistiques de la population des
ethnies minoritaires, nous apprenons que plus la population d’un groupe ethnique
est nombreuse, plus ce groupe ethnique est dispersé dans des régions différentes.
Cependant, nous pouvons trouver, dans chaque province, des lieux de concentration
ethnique plus ou moins importants. Ainsi, a I’aide des statistiques démographiques,
nous pouvons identifier respectivement les groupes ethniques et les zones ethniques

importantes dans la région du nord-est.

Nous en tirons la présence la plus conséquente de chaque ethnie dans la
province correspondante. Puis nous sélectionnons les villes préfectorales en fonction
de leur développement économique. En raison du climat rigoureux et du manque
d’infrastructures, il serait difficile de se déplacer dans les villes peu développées. A
partir de ce recensement, nous avons une présélection des villes susceptibles d’étre
des terrains d’études pour ce travail de these (cf. Tableau 5). Ensuite, avec ces villes
présélectionnées, nous pouvons faire une recherche sur internet en entrant le mot clé
« tourisme ethnique au nord-est % K ik ik #i », et consulter les sites spécifiquement

en tourisme. L’'idée est de sélectionner des villes connues en tourisme et tourisme

151



ethnique. A I'issue de cette phase, nous pouvons trouver les villes touristiques

représentatives. (cf. Tableau 5, la colonne de « Villes préfectorales » mise en gras)

Tableau 5 Villes présélectionnées pour les enquétes

Ethnies au nord-est

Mongol 5 & %

Coréen #7## 4

Mandchou % #

Daur £ # /R 5k

Xibe #14#%

Ewenki #5E 7

Orogen 5014 % #

Hezhen #F 7 i

Provinces

Mongolie intérieure

Jilin

Liaoning

Mongolie intérieure ;

Heilongjiang

Liaoning

Mongolie intérieure

Mongolie intérieure ;

Heilongjiang

Heilongjiang

Villes préfectorales
Tongliao #3117 ; Hulunbuir "¢ UK 7
Préfecture autonome coréenne de Yanbian
JE 2 o B ik B e M
Jinzhou % 7 ; Dandong FF %A 7 ; Benxi A&
7 ; Fushun $Mw
Hulunbuir *#4 IR 7 ;
Qigihar 77+ % /K ; Heihe 2# 7 ;
Jinzhou 4%/ 7 ; Dandong #+ % ; Shenyang
PEET
Hulunbuir =4 JUR 77
Hulunbuir =4 JUR 7 ;
Heihe E 7 ; Daxing’anling A 3% %4 H# X ;
Yichun # & ;
Jiamusi &£ AH# ¥ ; Shuangyashan U\l 7 ;

Source : réalisé par I'auteure, d’aprés la présence des ethnies minoritaires au nord-est de la Chine

Sur la base de ces villes représentatives en tourisme et tourisme ethnique, nous
faisons une comparaison entre ces villes, sur le nombre de propositions par les
internautes ou professionnels, sur le niveau de développement touristique, sur les
attractions touristiques, etc. Apres cette phase, nous avons pu cibler les trois villes
préfectorales intéressantes a visiter pour la premiére fois : Hulunbuir 4 JL /K dans la
région autonome de la Mongolie Intérieure, Daxing’anlingdiqu A > %4 # X dans la

province du Heilongjiang, Fushun /)il dans la province du Liaoning.
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4.2.2 Phase de la premiére visite

L’étape suivante du choix des terrains est réalisée en visitant les villes ciblées
a I'aide de la documentation (cf. Carte 8). Cette phase de la visite permet de vérifier
les informations retenues de la phase précédente, et de faire une comparaison entre
ces trois villes. Ce qui permet ensuite de réduire I’échelle de la ville préfectorale en
district et, de cadrer les terrains avec une taille réalisable. Cette phase de travail

permet donc de choisir finalement les terrains intéressants a étudier.

Sur cette carte, les trois carreaux foncés en rose sont les terrains choisis
définitivement pour I’étude. Les six villes indiquées sont de niveau districtal (sauf
Dalian A i). En visitant ces sites, nous nous sommes apercus que certains d’entre
eux ne conviennent pas pour la these, comme le village de Beiji a Mohe, méme si une
partie des locaux est constituée par les ethnies minoritaires. Mais dans le village, tout
le site est construit autour du theme de I' « arctique », aucune attraction sur le
tourisme ethnique. Pourtant, parmi ces lieux que nous avons visités cette fois—ci, c’est
ce village qui est le plus visité par les touristes. Ces derniers viennent chercher le
« plus au nord » de la Chine. Les pratiques de ces touristes rejoignent une étude de
Benjamin Taunay sur le tourisme intérieur en Chine, selon laquelle « les touristes
intérieurs chinois semblent [...] plus impressionnés par "l'aura" du lieu, par sa
"célébrité" [...] » (2011, p. 166). Dommage qu’il n’y ait pas de tourisme ethnique, car

ce lieu est trés intéressant a étudier sur le modele de développement et d’organisation.

Les trois terrains choisis sont tous situés dans la ville préfectorale de Hulunbuir
dans la région autonome de la Mongolie intérieure (cf. Carte 9). D’une part, cette ville
est trés réputée en tourisme et tourisme ethnique. D’autre part, il est plus facile de
se déplacer a I'intérieur d’une méme ville préfectorale pour une chercheuse. Ces trois
terrains caractérisent le tourisme ethnique, et ils se distinguent les uns des autres (cf.

Tableau 6).
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Tableau 6 Caractéristiques des terrains choisis

Hulunbuir, Mongolie Intérieure W % &4 4 AR #

Ville Ethnies Caractéristiques
Village aménagé par le gouvernement local, habitant des
Village de Shiwei, .
ethnies Russes et Mongols. L’acces au village est libre,
au district de Russe, )
sans billet d’entrée. Beaucoup d’installations des
Erguna Mongol )
entreprises/commercants extérieurs. Lieu touristique
BRENTELE )
hautement recommandé par les internautes.
Village aménagé et les maisons construites par le
gouvernement, habitant de I’ethnie Ewenki. Le village est
Village des 3 ) o i ) ]
entouré comme un site touristique fermé, et il y a un billet
Ewenkis, au . ) o
a payer pour entrer en saison touristique. La plupart des
district de Genhe Ewenki _
boutiques sont ouvertes par les locaux, pas beaucoup
A , . - o .
d’entreprises/commercants extérieurs s’y installent. Lieu
HeERIER
touristique hautement recommandé par les internautes et
les agences touristiques.
La ville est a la frontiere entre la Chine, la Mongolie et la
Russie. Il y a beaucoup de relations commerciales entre
cette ville et ces deux pays. Les éléments culturels de la
Russie sont largement exploités dans la ville (EX. Parc a
District de théme de poupée Matriochka % # J~ 3% ), par les
Mongol,
Manzhouli entreprises et le gouvernement notamment.
Russe

HNET (E50

Le parc a theme de poupée Matriochka a été initié par le
gouvernement local, et puis investi par une entreprise
installations de

locale. Le parc est équipé des

divertissement, des boutiques de souvenir, des

camionnettes de nourriture, etc.

Source : réalisé par 'auteure, a partir de la visite des terrains

155




Carte 9 Les trois terrains choisis

Hulunbuir FE42 D1/R

Terrain 1°:
Village de Shiwei
RILEHHAHE

Terrain 2°:
Village des Ewenkis

AEHRYIER

Terrain 3°:
District de Manzhouli

w2

iXrict autonome Molidawadawo'er

0 100 200 km

Source: conception et réalisation de 'auteure © Jia HUANG & {£ _— )

4.2.3 Quelques réflexions suite a la premiere visite

(1) L’'importance de la culture en tourisme ethnique

Le choix de terrains d’études est lié a la fois au nombre d’ethnies

minoritaires sur le territoire, mais aussi a I’état de développement du tourisme

ethnique. Dans certaines régions, méme si le nombre de la population des

ethnies minoritaires est élevé, il n’y a pas ou trés peu de sites touristiques

relatifs au tourisme ethnique. C’est le cas notamment dans la province du

Liaoning. Les Mandchous et les Xibes dans cette province représentent

respectivement 51% et 70% du total de la population de cette méme ethnie

dans toute la Chine. Pourtant, le tourisme ethnique nommé pour les Xibes est

tres peu présent, seulement dans un village a Shenyang. Et nous pouvons

trouver un site touristique récemment développé avec le soutien du
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gouvernement local. Mais le nombre de touristes reste limité. Hors du nord-
est, une autre région de concentration de cette ethnie est dans la région
autonome de Xinjiang #7528 (au nord-ouest de la Chine). La-bas, nous trouvons
facilement des sites du tourisme ethnique, alors que le nombre de cette
population ne présente que 18% sur le total de ce groupe ethnique en Chine.
L’une des causes est I'acculturation des Xibes au nord-est par les Hans. Ces
premiers assimilent abondamment la culture des Hans, en langue, en écriture,
en coutume, etc. Cependant les Xibes au Xinjiang gardent toujours leur langue

et écriture. Ainsi, les particularités de leur culture attirent des touristes.

(2) Plus [I’échelle d’une région est réduite, plus la
concentration ethnique est facile d’étre identifiée

Toujours dans la province du Liaoning, ’exemple des Manchous montre
que le chiffre de la population a I’échelle provinciale n’est qu’un nombre qui
n’exprime pas le niveau de concentration locale. Mais pour pouvoir développer
le tourisme ethnique, il faut avoir une concentration locale importante de

groupes ethniques sur le territoire.

Par exemple dans la ville de Jinzhou, le nombre des Manchous est le plus
élevé de toutes les villes préfectorales de cette province. Or il ne trouve
quasiment pas de site touristique du tourisme ethnique. Cependant, a Fushun,
le nombre des Manchous est inférieur a Jinzhou, mais dans une échelle plus
réduite, il y a deux districts autonomes de Manchou dans cette ville préfectorale,
et les sites touristiques du tourisme ethnique y sont nombreux. Nous avons
visité un district en 2020 (District autonome de Xinbin), comme nous pouvons
le voir dans la Carte 8. Les deux sites les plus connus sont tous liés a la dynastie
de Qing (période dominée par les Manchous), dont un site est inscrit en
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UNESCO. Mais du fait des difficultés de déplacement, ce terrain n’a pas été pris

au final.

(3) Une région administrative ne correspond pas a une
destination touristique

A la ville préfectorale de Hulunbuir, il y a trois districts ethniques
autonomes. Or le tourisme ethnique dans ces trois villes est peu connu. Si on
cherche sur internet le tourisme a Hulunbuir (toute forme de tourisme
confondue), ce sont les villes de Genhe, d’Erguna, de Manzhouli qui le plus
présente. A I’exception des attraits touristiques sur la culture caractéristique
des Mongols et des Russes, c’est la recherche d’une destination
transfrontaliere qui séduit le plus les touristes. Ainsi une zone ethnique,
autonome ou pas, est souvent une destination du tourisme ethnique. Mais il
existe également des particularités. Celles-ci pourraient se jouer avec le
développement de la ville, ce qui veut dire un niveau suffisant d’équipements
ou d’infrastructures touristiques. De cette maniere, le développement

touristique local est réciproque avec le développement de la ville.

4.3 Procédé d’enquétes

Les enquétes sont réalisées en 2020 et 2021, avec les aides des amis et des
familles pour prendre les contacts avec les enquétés, notamment avec les
fonctionnaires du gouvernement et les personnels des entreprises. Je suis restée

environ un mois sur les terrains pour chaque fois.
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Les enquétés sont choisis d’abord par leur role d’acteur : le gouvernement, les
habitants, les entreprises, les touristes. Puis en fonction de leurs activités faites sur
le territoire (cf. Problématique). La rencontre avec eux est menée soit par le moyen
ciblé, c’est-a-dire qu’une mise en relation préalable par mes connaissances
(notamment avec le gouvernement et les entreprises), ou la demande de rendez-vous
directe sur les terrains (notamment avec les commercants et les habitants) ; soit par
le hasard, dans ce cas-la, je note la personne comme I'’enquété s’il (elle) m’apporte

des connaissances nouvelles ou intéressantes.

La plupart des entretiens n’ont pas d’enregistrement, et sont conduites avec
un guide et la prise de note a la main. La durée de conversation est variée entre
20min-4 heures. Un entretien collectif avec les touristes est organisé avec I'aide de
la patronne de 'auberge en 2020. Quelques entretiens sont faits avec au moins deux
personnes, soit ils sont couples, soit ils sont dans un méme bureau. Ce qui est
intéressant dans ces entretiens collectifs, c’est d’écouter leurs discussions. Une fois
la question est posée, s’ils me répondent directement, c’est-a-dire qu’ils sont
d’accord sur la réponse, ou la réponse est évidente. Il arrive parfois qu’ils ne sont pas
d’accord, ou I'un(e) ne sait pas la réponse, et la, ils commencent a discuter entre eux.
Je n’ai pas noté toutes leurs discussions, mais elles sont intéressantes pour illuminer
ma réflexion. Puisqu’il n’y a pas d’enregistrement, la transcription des entretiens est
donc rédigée a I'aide du guide d’entretien et des notes. Il est possible de privilégier
les informations sur les questions et les réponses importantes au moment de

’entretien.

Les deux étapes d’enquétes m’ont permis de recueillir des documents liés aux
terrains, qui peuvent compléter mes observations. Notamment la premiere fois,
qguand le contrbéle du Covid était encore trés sévere, a la place de parler face a face
avec moi, certains personnels préféraient préparer des documents pour que je puisse
les emporter directement. En fonction des documents que je peux récupérer sur les
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terrains, la présentation de chaque terrain est différente, et certaines informations
sont manquantes, particulierement sur les recettes touristiques, les nombres des
touristes accueillis, etc. En plus, il n’y a pas de site officiel ou I’on peut consulter des

statistiques a cette échelle géographique.

Par rapport a la méthode en cours d’enquétes, j’ai modifié la présentation avec
les interlocuteurs a la 2&¢me fois, surtout quand je parlais avec les habitants. J’ai
commencé par leur raconter ce que j’avais vu l’année précédente. Et quand ils
endentaient que je suis venue plusieurs fois, la plupart d’entre eux se montaient tout
d’un coup une passion. Et ils commencaient a me parler tout seul. Je posais de temps
en temps quelques questions, et ils m’ont répondu franchement et sans réservation.
Ce qui est tres différent qu’a la 1¢re fois, quand je leur avais dit que je suis venue pour
les enquétes, ils commencaient a se mettre dans une posture plus « officielle ». J’ai

I'impression qu’ils sont plus a I’'aise de me parler s’ils pensent que je suis touriste.

4.3.1 Premiere phase d’enquéte

La premiere phase d’enquéte a été effectuée en octobre - novembre 2020.
Comme présenté ci-dessus, cette phase est la premiere visite du terrain. Il fallait donc
choisir définitivement les terrains présélectionnés suite a la documentation. Le travail
de cette phase est plus concentré sur I’observation. L’idée est d’essayer de relever le
maximum des éléments relatifs au tourisme et notamment au tourisme ethnique, de
comparer les informations retenues sur internet, de se familiariser avec les terrains
en notant leurs particularités, etc. (cf. Annexes). A I'issue de cette phase, nous
pouvions choisir définitivement les terrains. En plus les échanges avec les
interlocuteurs rencontrés (cf. Tableau 7), nous connaissons mieux les terrains. Ce qui

nous permettait aussi d’améliorer ’enquéte de la phase suivante.
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Tableau 7 Bilan des enquétés en 2020

N° | Acteur | Ethnie Sexe Age Profession
1 T Han M 40 /
2 H Han M 45 Commercant et chauffeur
3 T Han Couple 55 Retraite
4 H Manchou F 70 Propriétaire d’un Minsu
5 H Manchou F 30 Propriétaire d’un Minsu
5 Pas de travail +
Commercant +
6 T / + 25-35 . . .
5> M Barista a la main +
Employé d’une entreprise informatique
7 G Han F 45 Chargé de la chorographie locale
8 H Han Couple 45 Propriétaire d’un magasin d’exportation du bois
et chauffeur
9 H Han M 40 Chauffeu.r .propos.an.t des services spécifiques
pour la visite touristique
10 H Russe Couple 35 Propriétaire d’un restaurant
11 H Han Couple 45 Propriétaire d’un restaurant

Habitant local = H ; Touriste = T ; Gouvernement = G ; Commercant = C ; Entreprise = E

Féminin = F ; Masculin = M

4.3.2 Deuxieme phase d’enquéte

La deuxieme phase d’enquéte a été effectuée en octobre 2021. Le travail de
cette phase est focalisé sur les entretiens avec les interlocuteurs ciblés (cf. Tableau
8), comme les professionnels travaillant dans les sites touristiques, pour connaitre
I’histoire de développement du lieu. Et la rencontre avec les représentants du
gouvernement local, permet de connaitre I’histoire du développement touristique sur
I’ensemble du territoire local, les politiques mises en place et les données statistiques
en tourisme et en population, etc. Une rencontre avec les spécialistes locaux sur les
groupes ethniques choisis était également prévue. Cependant, avec les contraintes
du Covid et les nombreux confinements, il était difficile de caler un rendez-vous.

Ainsi, la plupart des informations sur les groupes ethniques est tirée de la visite des
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musées locaux, des documents du gouvernement local, des livres sur la chorographie
de la bibliothéque locale (seulement en ville) (cf. Annexes). A I'issue de cette phase,

nous pouvions faire des analyses croisées en employant toutes les données recueillies.

Ce qui nous permettait d’avoir un premier résultat provisoire.

Tableau 8 Bilan des enquétés en 2021

N° | Acteur | Ethnie Sexe Age Profession
12 H Mongol M 45 Chauffeur
13 H Han M 45 Chauffeur
14 T Han F 58 Retraitée
15 H Russe F 57 Retraitée et propriétaire de 'auberge
16 G Han M 30 Chargé des affaires touristiques
17 C Han F 40 Propriétaire d’un restaurant
18 T Han F 30 Travaille dans I'industrie de I’internet
19 C Han F 55 Propriétaire d’un restaurant
1M Secrétariat de bureau touristique +
20 G Han + 30-40 | Chargé des affaires touristique
2F
Chauffeur +
21 H Han 3M 40-50 | Retraité +
Chauffeur
Centre de service du parti communiste et des
22 G Han 2F 25-40 | citoyens +
Centre de service des touristes
Han M Propriétaire d’un petit supermarché et d’'une
+ boutique de souvenir
23 H + F 40
Ewenki
(Couple)
) Propriétaire d’'un Minsu et d’une boutique de
24 H Ewenki | Couple 60 .
souvenir
25 H Han M 60 Gardien de I’hotel de ville
26 G Han F 55 Responsable du bureau de Minwei
27 H Han Couple 55 Propriétaire d’un hotel
2F 3 chauffeurs +
28 H Han + 40-45 | 1 propriétaire d’un restaurant
2 M
Responsable du bureau de [I'Office du
29 G Han M 50 i
tourisme
Responsable de ressources humaines de
30 E Han F 45 . . .
I’entreprise gérant le site

Habitant local = H ; Touriste = T ; Gouvernement = G ; Commercant = C ; Entreprise = E
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Féminin = F ; Masculin = M

4.4 Progression du travail

L’ensemble du travail s’est déroulé entre 2018-2023, dont trois ans (2020-
2022) sont en Chine. Méme si je suis restée trois ans en Chine, il était toujours difficile
de mener les enquétes sur les terrains a cause du Covid. J’ai subi moi-méme de
nombreux confinements, deux de longue durée en 2020 a Dalian (environ 10 mois,
le déplacement était libre a I'intérieur de la ville, mais restreint pour la sortie de la
ville et la province) et en 2022 a Shanghai (environ 5 mois, le confinement total a la

maison), et de plusieurs confinements de courte durée de deux a quatre semaines.

Outre le déplacement limité durant le Covid, il y a aussi la difficulté
d’accessibilité aux terrains due au climat. La neige tombe deés le début du mois
d’octobre, et la température est autour de -10°C. Il est difficile de rester en dehors.
De ce fait, le nombre de personnes que je pouvais rencontrer était donc faible. En
plus de I’épidémie, le contact avec les enquétés n’était pas facile, particulierement

avec les touristes, car ils n’étaient pas nhombreux sur les terrains.

Par ailleurs, restant en Chine pour rédiger une these en francais est tres
compliqué. D’abord, c’est la difficulté linguistique. La langue est une question de
pratique, plus on l'utilise, plus on la performe. Et a I'inverse, on I’oublie rapidement.
Et puis I'accessibilité aux ressources scientifiques non chinoises est trés limitée,
méme en ligne. La plupart des ressources que je pouvais trouver sont des traductions
en chinois, c’est-a-dire qu’ils sont déja interprétés par les traducteurs. D’ailleurs, il

y a aussi des différences entre la France et la Chine en matiére de recherche
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scientifique. Comme j’ai parlé dans I'Introduction générale, la recherche en Occident

insiste plus sur les idées, alors qu’en Chine, c’est la pratique.

Notre travail s’est déroulé donc en plusieurs phases que nous allons

maintenant présenter.

4.4.1 2018-2019 : phase focalisée sur la littérature

Le travail de cette phase repose principalement sur la lecture scientifique dans
le monde et en Chine (en chinois, francais, anglais), dont certains articles ou livres
sont des traductions chinoises des ceuvres anglo-saxonnes. Cette phase de lecture
me permet d’avoir une vision panoramique sur la recherche en tourisme ethnique
dans la période de I'année 2000-2018, ainsi que de comprendre les sujets étudiés
antérieurement. Il y avait aussi une recherche de données officielles sur le
développement du tourisme ethnique en Chine et la population des ethnies

minoritaires chinoises.
Le travail est composé de quatre parties :

1. Comment définir le « tourisme ethnique » : une interprétation différente entre

scientifique et professionnel, les particularités en Chine, et une proposition de

définition.

2. Tourisme ethnigue en Chine : une présentation générale sur la population des

ethnies minoritaires et leur répartition géographique, le développement du

tourisme ethnique en Chine avec les différentes phases de développement.

3. Ethnies communautaires et tourisme ethnique: un bilan de la lecture

scientifique sur la recherche en tourisme ethnique en expliquant les sujets

étudiés.

4. Problématique & Hypotheses : I'idée est de comprendre comment les

interrelations entre les acteurs s’entremélent ensemble sur le territoire en
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développement touristique local, et ou se situe la société locale dans ces

relations complexes.

4.4.2 2019-2020 : phase focalisée sur la problématique et les

hypotheses, et la préparation des enquétes

Les buts de cette phase de travail sont de cerner la problématique et les
hypotheses, de présélectionner les lieux pour la 1¢re phase d’enquéte, et de préparer
la 1¢re phase d’enquéte. Durant cette période, la recherche des données officielles sur
le développement du tourisme ethnique, et sur la population ethnique au nord-est
est un moyen principal pour avoir une liste de lieux et d’ethnies présélectionnée a
étudier. La préparation des enquétes est une démarche longue et tardive, d’une part
causée par le Covid, d’une autre part causée par le choix de terrain. En effet, le
tourisme ethnique au nord-est est généralement plus retardé et moins développé par
rapport au sud-ouest. Méme si certains lieux ont une concentration importante des
ethnies minoritaires, le tourisme ethnique ne s’est pas encore développé ou
commence a peine a se développer. Il est ainsi difficile de les choisir sans les avoir
visités préalablement. Outre les enquétes, j’ai aussi employé des méthodes inspirées
des lectures en collectant des données sur internet pour étudier les destinations et
les produits touristiques proposés au nom du tourisme ethnique en Chine avec la

langue chinoise, anglaise et francaise.
Le travail est composé de trois parties :

1. Reformulation de la problématique et des hypotheses : explication de I'intérét

de I’étude sur les interrelations entre les acteurs dans le développement

touristique.

2. Préparation de la 1¢e phase d’engquéte : recherche des informations sur les

terrains présélectionnés pour mieux connaitre les terrains, et puis préparer les
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grilles d’observation et les entretiens dans le but de guider les enquétes. Des
carnets de terrains sont également préparés afin de compléter et de vérifier les

connaissances recues par l'internet.

3. Correction des passages rédigés en 2018-2019.

4.4.3 2020-2021 (Césure) : 1¢= phase d’enquétes réalisée

Cette phase de travail se concentre principalement sur la réalisation de la 1¢re
phase d’enquéte, et le choix du terrain définitivement apres la visite des lieux
présélectionnés. L’enquéte est faite notamment par les moyens de I’observation et les
entretiens. L’observation est faite avec un carnet, dans lequel j’ai préparé des tableaux
a remplir en visitant le terrain. L’objectif est de noter tout ce que j’ai remarqué sur le
terrain (niveau développement, sites touristiques, zones des habitants et zones
touristiques, etc.), sur les personnes (flux des personnes, identité de ces personnes,
langue qu’ils parlent, etc.), sur les transports (accessibilité pour y aller et vers ailleurs,
moyens de transport en commun, moyens de déplacement, etc.). A I'issue de la visite,
j’ai fait des cartes schématiques pour chaque terrain, en marquant les routes
principales traversant le lieu, les principaux sites touristiques, les zones d’habitation
et touristiques, etc. pour compléter le carnet de terrain. Apres avoir parcouru la liste
des lieux présélectionnés, j’ai pu avoir une vision globale et choisir définitivement les
terrains a étudier. A propos des entretiens, j’ai fait au total 11 entretiens, dont 10
avec les individus, et 1 en collectif. A part les enquétes, j’ai aussi fait quelques cartes

avec Qgis.
Le travail est composé de trois parties :

1. Problématique et hypothéses : expliquer la problématique et les hypothéses en

employant les connaissances requises dans la lecture et le résultat de la 1¢re

phase d’enquéte.
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2. Terrains & 1¢e phase d’enquétes : présentation et justification du choix de

terrain par une présentation générale de la région du nord-est de la Chine et
une introduction de terrains choisis avec les cartes schématiques de chaque
terrain. Les entretiens ont été résumés en montrant les points de vue
importants de chaque interlocuteur (11 entretiens effectués, dont un entretien

est en groupe de 4 personnes, interviewé au total 14 personnes).

3. Trois cartes faites : Répartition des ethnies minoritaires chinoises, Destinations

du tourisme ethnique proposées en chinois, Population des ethnies

minoritaires.

4.4.4 2021-2022 : 2éme phase d’enquétes réalisée, dossier
combiné des parties rédigées

Cette phase de travail est caractérisée par une 2¢me phase d’enquéte, la
construction du plan de la these, la rédaction de certaines parties. Apres la 2éme phase
d’enquéte, j’ai retravaillé sur la problématique en incluant les résultats des enquétes.
Au moment de la construction du plan de la 3¢me Partie de la these, j’ai dii reprendre
les lectures spécialement sur le tourisme ethnique (en anthropologie) et les
interactions entre les acteurs et avec le territoire (en géographie humaine) pour
compléter les connaissances sur ces deux sujets. L'importance de cette phase de
travail est de construire un plan de la thése en répondant a la problématique. Ainsi,
une these composée de deux Parties, dont sept chapitres est construite sous forme

d’un plan.
Le travail est composé en cing parties :

1. Terrains et 2¢me phase d’enquétes : les enquétes de cette phase s’intéresse plus

sur les entretiens avec les interlocuteurs ciblés (gouvernement, entreprise,

habitants et commercants travaillant en tourisme). 19 entretiens effectués,
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2.

dont un entretien est composé de 4 habitants locaux rencontrés au hasard. J’ai
donc interviewé au total 22 personnes.

Traitement et analyse des données collectées : mettre ensemble les données

collectées sur internet et par les enquétes, et les analyser en répondant a la
problématique. Ce qui permet d’avoir un résultat provisoire.

Plan détaillé de la premiére et la deuxieme Partie : la premiéere partie apporte

toutes les connaissances requises sur le tourisme ethnique et les communautés
ethniques chinoises. La deuxieme partie aborde le projet de la these en
expliquant la méthodologie employée et les étapes de travail réalisées chaque
année.

Rédaction du chapitre sur les ethnies chinoises : présenter et expliquer la

population ethnique chinoise en quatre dimensions avec la démographie, la
répartition géographique, la division administrative des zones ethniques et la
politique de gestion et d’aide.

Elaboration des quatre schémas sur I’organisation des zones ethniques en

Chine : ces schémas illustrent la circonscription administrative dans les zones
ethniques en parallele avec celle dans I’ensemble de territoire chinois. Ce qui
permet de mieux visualiser I'organisation des zones ethniques et leur

nomination.

4.4.5 2022-2023 : construction du plan détaillé de la these, et la

rédaction finale

Cette derniere année est 'ultime phase de travail. La tache la plus importante

est bien évidemment de mettre fin a la rédaction de la theése. L’ensemble du travail de
cette année est divisé en trois étapes. La premiere étape est de terminer la rédaction

compléte de la Partie 1 et 2. La deuxiéme étape est de construire un plan détaillé de
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la partie sur les résultats, puis d’entreprendre la rédaction et la conception des
schémas de cette partie. La troisieme étape est de compléter la thése en ajoutant des
illustrations en vue d’enrichir la these. Parmi ces trois étapes, la deuxieme étape est
la plus compliquée de cette année. Car il faut d’abord relier la logique a partir de la
Partie 1 et 2, et ensuite mettre tous les contenus dans l'ordre en répondant a la

problématique.

Avant de commencer a construire le plan détaillé de la partie sur les résultats,
il fallait reprendre les enquétes et les données traitées a partir de la recherche sur
internet. Pour ce faire, certaines analyses croisées ont été effectuées. Avec ces
analyses, j’ai pu élaborer un plan détaillé de cette derniére partie. A part la rédaction
de cette partie, un autre moment est consacré a la conception des graphiques pour

mieux montrer la logique et me faire comprendre.

A Iissue de cette phase, la totalité de la thése est rédigée avec la mise en page.
Il en reste des corrections et des améliorations a faire suite a la lecture de mon
directeur de thése. Ainsi, quelques semaines de travail sont prolongées et comptées

dans I’année 2023-2024 pour la version finale.

Conclusion

La problématique apporte une analyse des jeux des acteurs en s’appuyant sur
le concept du « systeme touristique ». Elle cherche particulierement a comprendre
comment les relations entre les acteurs et le territoire s’entremélent dans la mise en
tourisme locale. A I'aide de la liste des acteurs proposée par ’Equipe MIT et mon
travail de mémoire en master, les acteurs sont identifiés en quatre grands groupes :
les habitants, le gouvernement, les entreprises, les touristes. Un ajustement est prévu
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pour mieux illustrer la situation du terrain. Et les hypothéses sont formulées autour

de ces quatre acteurs.

Le choix des terrains repose sur trois criteres : la présence importante de
groupes ethniques, les attraits touristiques en tourisme ethnique, le niveau de
développement touristique. Le premier critere permet de sélectionner une liste des
villes intéressantes a visiter. Le deuxieme permet d’éliminer, parmi les destinations
présélectionnées, celles qui ne concernent pas le tourisme ethnique. Le troisieme
permet de prendre une décision définitive. Ces criteres aident a cerner les terrains

dans une échelle réalisable.

Les enquétes sont effectuées en deux phases. La premiére phase est plus
concentrée sur ’observation, qui vise a relever le maximum d’informations en lien
avec le tourisme et le tourisme ethnique. La deuxieme phase s’intéresse plus aux
entretiens avec les interlocuteurs ciblés, tels que le représentant du gouvernement,
des entreprises, les habitants et les commercants travaillant dans le tourisme. Les
deux phases d’enquétes permettent de recueillir des informations concréetes sur les

terrains, en tourisme et sur la société locale.

L’ensemble de la thése est réalisé en cing ans, dont un an d’interruption pour
raison familiale et de Covid. Le travail de chaque année est présenté et résumé dans

un fichier Word, qui est composé par des parties différentes.
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CHAPITRE 5
TERRAINS D’ENQUETES, CARACTERISTIQUES ET
DYNAMIQUES

Le nord-est est 'une des régions frontaliéres de la Chine. La région borde la
Russie au nord, la Mongolie au nord-ouest, et a I’est, elle est face au Japon et a la
Corée. Toute la région est assez particuliere par rapport aux autres régions chinoises.
D’abord, la superficie de la région est immense, mais la densité de la population est
faible. Ensuite, le climat est rude, car enneigée la moitié de I'année. Le froid est
tellement intense qu’il est utilisé comme attrait touristique : ainsi deux marquages de
température sont construits pres de I’entrée du Village des Ewenki. Ci-dessous deux
photos sont prises dans la ville de Genhe, sur la route vers le village (cf. Photo 6).
Enfin, I'accent de la population rappelle le mandarin. Pour un chinois issu d’une autre
région, il est assez facile de comprendre leur dialecte, ce qui est impossible dans les

régions du sud de la Chine.

Photo 6 Place a coté du Centre d'accueil touristique de la ville de Genhe

©lJia HUANG E{£, une place a c6té du Centre d’accueil touristique de la ville de Genhe

Pole le plus froid de la Chine

Ville écologique

Pays de renne

la place et le début du chemin de promenade le bout du chemin

Sur la place, un Marquage de température avec trois marques touristiques sur lesquelles la ville
commercialise: « Pole le plus froid de la Chine », « Ville écologique », « Pays de renne ». Derriére la place, il
y a un chemin de promenade qui joint le carrefour de I’entrée du Village des Ewenkis. Deux marquages de
température se trouvent sur les deux c6tés du chemin.
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Dans ce chapitre, nous commencons par une présentation générale de la région
du nord-est sur la population, la culture et I’économie. Nous découvrirons ensuite,
pour chaque terrain, le principal groupe ethnique habitant sur le territoire et leur

mode de vie, et comprendrons comment le tourisme est développé.

5.1 Cadrage de terrains

Avant d’entrer en détail dans la présentation des terrains, il convient d’abord
de cadrer le niveau administratif de chaque terrain (cf. Figure 11). Les trois terrains
appartiennent tous a la ville préfectorale de Hulunbuir de la région autonome de la
Mongolie intérieure. Le premier terrain (Village de Shiwei) appartient a la ville
districtale d’Erguna, le deuxieme terrain (Village d’Aoluguya des Ewenki) appartient a

la ville districtale de Genhe. Le troisiéme terrain est la ville districtale de Manzhouli.

Figure 11 Terrains hiérarchisés

Région autonome de la
Mongolie intérieure Niveau régional

AEETBERX

'

L Hulunbuir FEE M/RTH

|

Niveau préfectoral

_—

Erguna Genhe Terrain 3°
B/RE Mt RATh (complémentaire) Niveau cantonal
Manzhouli ;&M Hh
Terrain 1° Terrain 2° Niveau rural
Village de Shiwei =5 Village d'Acluguya des
Ewenki 3¢S 3 B Source: conception et réalisation de I'auteure ©Jia HUANG & {E
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Cette information hiérarchique permet de prévoir la taille de chaque terrain et
leur niveau de développement, ainsi que leur accessibilité. Plus le niveau d’un terrain
est bas, plus il est difficile d’y parvenir. Par conséquent, I’accessibilité a ces trois
terrains est un peu compliquée, au moins une ou deux escales sont obligatoires.
Surtout pour les deux villages, ni le train, ni I’avion, et la route en voiture est assez

longue. Quand il neige, la route est fermée. (cf. Carte 10)

Carte 10 Trajets aux terrains
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5.1.1 Larégion Nord-est de la Chine

Administrativement, la région du nord-est de la Chine (cf. Carte 11) comprend
trois provinces : Heilongjiang & %L, Jilin & #&, Liaoning i 7. Mais d’un point de vue

géographique, il faut aussi compter la partie orientale de la Mongolie Intérieure, qui
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est constituée par cing villes préfectorales : Hulunbuir "4 Il /R, Ligue de Xing’an 3%
% %, Tongliao # i1, Chifeng # 14, Ligue de Xilin Gol 4 #3# %. La superficie de cette
région est d’environ 1,5 million km?, soit environ 15% de la superficie de la Chine. Les
ressources naturelles de cette région sont trés riches en variété et en quantité, en

particulier les ressources minérales et la terres62,

Carte 11 Nord-est de la Chine

Heilongjiang

plie Intérieure

0 500 1000 km
[
Source: conception et réalisation de I'auteure ©Jia HUANG & 1E

(1) Groupes ethniques du nord-est

Au nord-est, la densité de la population est généralement faible par rapport
aux autres régions de la Chine. Dans ces quatre provinces, la population ne représente

que 10% de I'’ensemble de la population chinoise, ainsi que la présence des ethnies

62 La qualité de la terre dans la région est trés élevée, non seulement elle est arable, mais aussi
fertile. La sorte de la terre est appelée « terre noire & + », nom scientifique en agriculture est
« phaeozem » (en anglais).
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minoritaires, soit 14% sur I'’ensemble des ethnies minoritaires chinoises®3. Ainsi, la
population ethnique du nord-est est généralement inférieure a celle des deux autres
zones de concentrations d’ethnies minoritaires (le sud-ouest et le nord-ouest). Cela
pourrait étre 'une des raisons pour expliquer que le tourisme ethnique de cette
région n’est pas aussi connu que dans le sud-ouest et le nord-ouest, méme s’il y a

une concentration importante des groupes ethniques.

Les Hans constituent la population principale au nord-est de la Chine, tout
comme dans toutes les autres régions de la Chine, et les ethnies minoritaires sont
réparties. Parmi les ethnies minoritaires présentes ici, huit groupes ethniques ont une
présence significative, soit au moins 70% sur le total d’'un méme groupe ethnique en
toute la Chine : les Mongols % 7%, les Coréens ##fj%, les Mandchous i#j%, les
Daurs ##/Rik, les Xibes 4187, les Ewenkis Zfi& % 7%, les Orogens #t &k, les

Hezhens # ¥ #%. (cf. Tableau 9)

63 D’apres le 6¢me recensement de la population en 2010.
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Tableau 9 Principaux groupes ethniques au nord-est de la Chine

Mongolie - - . .
Tout le pays - Liaoning Jilin Heilongjiang
intérieure

5981840 4226090 657869 145039 125483
1830929 18464 239537 1040167 327806
10387958 452765 5336895 866365 748020

131992 76255 1858 587 40277
190481 3000 132431 3113 7608
15393 4673 185 48 312
30875 26139 448 104 2648
8659 3632 196 111 3943

Hezhen # # % 5354 50 154 212 3613

Source : réalisé par 'auteure, d’aprés le recensement de la population en 2010

(2) Culture du nord-est

Les villes dans cette région ont été construites assez tot, les documents les
plus anciens de cette région remontent a la premiere apparition de I’écriture chinoise.
Ainsi, I’histoire de cette région est longue et riche, et commence des I’Antiquité, de
méme pour sa culture. Nous retenons deux cultures importantes de la région : 'une
est la culture de Hongshan 4\l 14, qui marque la premiéere trace de la civilisation
chinoise. Cette culture a existé 5000-6000 ans avant J.-C: c’était une société
matriarcale, I’économie agricole était I’activité principale, en plus de I’élevage, de la
péche et de la chasse. Cette culture est découverte au sud-ouest de la région. Les

sites archéologiques sont actuellement mis en tourisme.

L’autre est la culture de Guandong < % > ft, qui est liée a un événement de
migration en 19éme siécle (période dirigée par les Manchous) - Chuang Guandong 3]
% 7. Le mot « Chuang 2] » est un verbe, qui signifie surmonter des difficultés et des

dangers ; le mot « Guandong %% » est le nom de la région nord-est a I’époque.
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L’histoire de cet événement migratoire est a la fois politique, mais aussi géographique.
L’importance est qu’il a formé une grande majorité de la population des Hans que
I’on voit aujourd’hui dans le nord-est. Il pourrait également étre I'une des raisons
pour expliquer la « singularité » de la culture au nord-est. Pour cela, nous prenons

soin d’expliquer ici un peu cette histoire.

Avant cet événement, beaucoup de Hans issus des provinces du sud du pays,
immigraient vers le nord-est, dans le but de profiter de la richesse de la terre pour
leur culture agricole. Cependant, la croissance de la population de Hans est en
concurrence avec les Manchous, car le berceau de la culture de Manchous se trouve
également dans cette région. En vue de préserver leur propre culture et aussi de
rassurer les Manchous, le gouvernement impérial a donc promulgua une loi,

interdisant les immigrations des Hans dans la région du nord-est.

Les échanges entre le nord-est et ailleurs étaient donc interrompus. Cette
fermeture a duré environ 200 ans, jusqu’a ce que la région soit menacée par I’Empire
russe. Durant cette fermeture, les personnes vivaient en bas de la riviere Jaune
subissaient de nombreux désastres et les agriculteurs n’arrivaient plus a vivre avec
I’activité agricole. Sachant que la Chine est un pays agricole depuis des siecles, avant
I’émergence du commerce maritime, I’agriculture était toujours la premiere activité
économique du pays. Il y avait méme une hiérarchie de métiers dans I’ancienne Chine,
qu’'on appelle «Shi, Nong, Gong, Shang f & T ® ». Cest-a-dire que les
Fonctionnaires sont au premier rang, les Agriculteurs au deuxiéme, les Quvriers au
troisieme, et le dernier se trouve étre les Commercants. Par conséquent, pour la
plupart des Hans de cette ére, ils préféraient €tre agriculteur plutdét qu’un commercant,

car c’était un métier honoré et facile a vivre.

Ainsi, pour survivre, ces gens ne craignaient plus de transgresser la loi. lls

immigraient abondamment vers le nord-est, c’est pour cela que I’on appelle « Chuang
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Guandong [# 5 % ». Il y a méme une série télévisée a succeéss4, qui s’inspire de cette
histoire de migration. Aujourd’hui la plupart des Hans au nord-est sont donc arrivés
avec cette migration. Ills viennent principalement de la province du Shandong, du
Hebei, du Shanxi, etc. Apres la fondation de la Chine en 1949, il y a eu un autre
mouvement de migration pour cultiver la terre du nord-est, que I'on I'appelle
« cultiver le nord-est JF B4t A% », différent que « Chuang Guandong [2] = % ». Cette
fois-ci, ce sont des personnes, encouragées par le gouvernement, qui viennent du
sud de la Chine avec I'objectif de développement économique. On pourrait ainsi dire

que le nord-est est une région mixte de la population issue de I'immigration.

(3) Economie du nord-est

Le nord-est est I'une des régions chinoises ou le développement économique
est précoce. Dépendant de la richesse des ressources naturelles, les principales
activités économiques de la région sont I’agriculture et I'industrie, notamment en
industrie lourde, comme le pétrole, et les usines chimiques, etc. Dans les villes
littorales de la province du Liaoning, il y a aussi beaucoup de fruits de mer qui sont
exportés vers les autres pays. D’une maniere générale, le volume économique de la
région est élevé, mais I’activité économique n’est pas suffisamment diversifiée, voire

homogene.

Politiquement, la région est considérée comme le « centre » du pays depuis la
dynastie de Qing, car les Manchous se développent ici pendant tout au long de leur
regne sur la Chine. lls pensent donc que cette région peut leur apporter le bonheur.
Puis, a I'’époque contemporaine, particulierement au début de la fondation de la Chine

d’aujourd’hui, I’économie de la région apportait une contribution importante a la

64 Le nom de la série : « Chuang Guandong [ X % », sortie en 2008, 52 épisodes, un épisode
dure 47 minutes.
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construction économique du pays. Elle avait méme soutenu le développement du pays
pour une longue période 65 . Cependant, la région du nord-est a connu
progressivement une chute économique depuis le début des années 2000, en raison
du développement de la variété des activités économiques en Chine, en particulier en
commerce, et de la fin de I'industrie lourde. De plus, les pays voisins, tels que la
Russie, le Japon, etc. ont connu une forte baisse de I’économie au cours des dernieres
années. L’économie de la région a été vivement touché. Le gouvernement central
promouvait une politique de « revitalisation du nord-est #% >% % 4t » depuis 2003, mais

la croissance économique restait toujours faible.

L’affaiblissement économique de la région est di d’un c6té a I'industrie lourde,
gqui ne s’est pas adaptée au changement de I’époque ; de I'autre coté a la situation
des pays voisins. Ainsi, pour remonter I’économie de la région vers d’autres directions,
il y a eu beaucoup d’études scientifiques qui étudient le tourisme industriel en Europe,

en vue de reproduire ce modele dans cette région chinoise.

5.1.2 Ville de Hulunbuir

Hulunbuir est une ville a niveau préfectoral, elle se trouve tout au nord de la
région autonome de la Mongolie Intérieure. (cf. Carte 12) La ville borde la Russie au
nord et au nord-ouest, et la Mongolie a I'ouest et au sud-ouest. La superficie totale
de la ville66 est d’environ 253 000 km?2, dont la superficie forestiere est de 16,3
millions d’hectares. La population permanente est de 2,53 millions en 201967, et la

densité de la population de la ville est tres faible, soit 10 personnes/km?2.

65 Certains journaux et reportages montrent que cette période a duré environ 50 ans au
minimum.

66 Soit 21,4% de la superficie de la province, et 2,65% de celle de la Chine.

67 D’apreés le site officiel de la ville.
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Carte 12 Hulunbuir "F 14 W <
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Comme dans la plupart des villes chinoises, le développement touristique de
la ville de Hulunbuir a commencé apres la Réforme économique de Dengxiaoping
dans les années 1980. L’essor du développement touristique de la ville est arrivé a
partir des années 2001-2005, avec I’adhésion officielle de la Chine a I’Organisation
mondiale du commerce en 2001. Ci-dessous est proposé un texte du journal de la
région de la Mongolie Intérieure daté en 2008 qui résume le progres du
développement touristique jusqu’a I’'année 2007 en comparaison avec I’année 1991,

et I’accent mis par le gouvernement sur le développement touristique de la ville,

Tableau 10 L'extrait du journal de la région de la Mongolie Intérieure daté en 2008

« Entrant dans la période du ‘10éme Plan quinquennal’ [correspond a la période des années
2001-2005], [...] le gouvernement accélérait le processus d’industrialisation du tourisme.
Entant que nouvelle industrie, le tourisme a connu une croissance rapide aprés 'an 2000.
A la fin de I'année 2007, Hulunbuir a compté déja 39 hotels étoilés, 116 agences de voyage,
a accueilli 4,82 millions touristes au total en un an, soit 60 fois supérieure a ceux de /'année

1991]. La recette touristique a atteint 6,98 milliards RMB, soit 249 fois plus de 'année 1991,
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la croissance annuelle était de 34,58% en moyenne [...] Surtout depuis 2005, le tourisme de

la ville Hulunbuir connait un accroissement explosif [...] »

Journal de la Mongolie Intérieure, le 25 décembre 2008

5.2 Terrain 1°: Village de Shiwei a Erguna UR BT =T

Le Village de Shiwei était administrativement un district rural ethnique, le nom
officiel de la circonscription était « District rural ethnique de Russe de Shiwei ¥ %
ZH R % ». En 2011, le village a été divisé administrativement en « Mengwushiwei
Sumu ¥ TLE F 7K » d’un coté et « District rural ethnique de Russe d’Enhe E#n# Z #7
% Kk % » de 'autre. Le terrain pour ce travail de these se référe a Mengwushiwei
Sumu (ci-apres dénommé en « Village de Shiwei »), mais les données statistiques
avant I’'année 2012 englobent généralement tout le district rural ethnique avant la

dissociation.

Le Village de Shiwei se situe a 168 km au nord de la ville d’Erguna #i/K # 44
(niveau districtal). La superficie de la circonscription est de 1446 kmz2 et environ 1500
habitants y vivent. Les historiens croient que ce village est le lieu d’origine de I’ethnie
Mongole. Ainsi, lorsque le gouvernement a divisé le village en deux en 2011, il
dénommait ce village « Mengwushiwei Sumu », qui signifie en langue mongole « la
forét ou les Mongols vivaient autrefois ». Or, actuellement trés peu de Mongoles y
habitent, la plupart d’habitants étant de [I’ethnie russe. D’ailleurs, durant le
développement touristique du début des années 2000, la coutume russe était
largement propagée en tant que marque touristique du village. Ainsi, sur internet ou
dans les agences de voyages, on reconnait toujours ce village comme un village

ethnique russe.
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5.2.1 Ethnie Russe chinoise

L’origine de I’ethnie russe chinoise est généralement les descendants des
mariages mixtes des personnes sino-russes. Durant I’histoire moderne, il y a deux
événements importants qui conduisent un nombre important de Russes a venir
s’installer en Chine. Le premier est le Traité de Nertchinsk 2 7 # %4 #768 entre la Chine
(dynastie de Qing) et la Russie en 1689. Avant ce traité, il n’avait aucun contréle entre
les deux pays. Les Chinois et les Russes traversaient quotidiennement la riviere
d’Erguna, ils se connaissaient ainsi depuis longtemps. Et puis apres ce traité, certains
Russes de I'autre coté de la riviere ont choisi de rester, et ils se sont mariés avec les
Chinois. Les habitants Russes de Village de Shiwei sont généralement leurs
descendants. L’autre événement est la construction de chemin de fer de I’est chinois
au début de 20éme sjecle. Durant les travaux de construction, de nombreux Russes
sont venus en Chine, et ils se sont mariés avec les Chinois. Leurs descendants habitent

souvent dans les villes, comme Erguna, Manzhouli, etc.

L’ensemble de ces descendants issus des familles sino-russes et, certains
ressortissants russes (soviétiques) devenus des citoyens chinois, forment finalement
un groupe ethnique chinois, et a été identifié en « ethnie russe » en 1953 par les
travaux d’ldentification des nations chinoises E.#i%Z|. Dans les années 1980, I’Etat
a énoncé une politique, qui leur permettait de choisir un groupe ethnique auquel ils
veulent se rattacher. Mais certaines familles russes avaient vécu des moments
difficiles dans les années 1960-1970, lorsque la relation entre la Chine et I’Union

soviétique était tendue. Ces familles ont craint que la politique changerait. Ainsi au

68 Premier traité entre la Chine et la Russie sur la délimitation de la frontiere. Aprés ce traité,
la riviere d’Erguna %1 /% & 417 devient une riviere frontiére entre la Chine et la Russie. La
longueur de la ligne frontaliére atteint jusqu’a 83,36km.
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lieu d’enregistrer leur statut en « nation Russe », elles ont choisi de rester en majorité
Han. Cependant, depuis que I’essor du développement touristique dans le village, ces
familles ont regretté leur choix. Mais il n’est plus possible de changer a nouveau. Car
seules les familles enregistrées en « nation Russe » peuvent bénéficier des aides de

gouvernementseo,

En 2007, le gouvernement de la région autonome de la Mongolie intérieure a
formé un institut de recherche sur I'ethnie Russe. Cet institut prend la charge
d’organiser, de découvrir, et de promouvoir la culture de I’ethnie Russe. Il établit

également des liens entre le gouvernement et cette population.

5.2.2 Développement touristique

Le développement touristique du village a commencé en 2004, avec l'aide de
fonds publics a hauteur de 200 000 RMB versées par I’Etat au titre du développement
des ethnies minoritaires. Le gouvernement local menait un projet, qui portait d’abord
sur le développement de la « visite spéciale des familles russes # % 5 & K EZ % ». |l
s’agit en fait de faire loger les touristes dans les familles russes. Il y avait donc des
travaux de transformation, de décoration, de construction, etc. a faire dans leur

maison.

Précisément, le gouvernement du village a rassemblé dix familles russes pour
tester ce projet, dont sept familles sont au Village de Shiwei apres la dissociation. Il
n’était pas facile de réunir ces familles d’accueil, car chaque famille devait verser 15
000 RMB pour enclencher ce projet : « C’était comme un jeu de I’argent », disait un
interlocuteur rencontré sur le terrain. lls ne savaient pas ce qu’ils attendraient. S’ils

perdaient, ce serait pour toute la famille entiere, et méme pour leur petit d’enfant.

69 Cette histoire nous a été racontée par un interlocuteur rencontré au terrain.
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Effectivement, ce n’était pas une petite somme a I’époque pour eux. Le gouvernement
a fait preuve de prudence en montrant ce projet afin de na pas échouer. Ainsi dans
un premier temps, ces familles se chargeaient principalement des réceptions

officielles.

En 2005, la ville d’Erguna a collecté un fond d’environ 300 millions RMB pour
construire une route pétroliere de la ville d’Erguna au Village de Shiwei??, pour achever
le projet d’approvisionnement de I’eau, pour installer des lampadaires a économie
d’énergie, pour rénover les maisons des familles russes du Village de Shiwei. A cette
méme période, le village a été classé parmi les « 10 premiers villages charmants de
la Chine ¥ [E+ 1% /1 44 » par CCTV7!, et le gouvernement a commencé a lancer
formellement la communication sur la marque du « village Russe ». Depuis, le « style
Russe » apparait partout dans le village avec les produits russes et les constructions
russes, etc. Avec I'laugmentation de la réputation du village, de nombreux touristes
sont venus. Certaines familles qui avaient une meilleure condition d’hébergement, et
savaient bien gérer les commandes, s’enrichissaient rapidement. Elles ont réalisé

jusqu’a 200 000 RMB de recette touristique en un an72,

En une décennie, le village s’est totalement transformé. Selon un rapport de la
ville d’Erguna recueilli sur le terrain, en 2007, tout le district rural a accueilli prées de
67 000 touristes et la recette touristique a été de 5 millions RMB. En décembre 2008,

le village a été classé au niveau AA73 national en tant que site touristique. Le nombre

70 Avant cette construction, la route était en terre, le trajet entre le village et la ville durait
environ trois a quatre jours, et maintenant on a seulement besoins de quatre a cing heures en
bus. En été, quand il fait beau, le temps de trajet pourrait encore se réduire.

71 Télévision centrale de Chine, dirigée directement sous le Conseil d’Etat.

72 Selon un rapport de la ville d’Erguna recueilli sur le terrain.

73 Selon les criteres de « Classement et évaluation de la qualité des sites touristiques » (ratifiés
en 2003 par I’Etat), il y a au total cing niveaux (du plus haut vers le plus bas) : AAAAA, AAAA,
AAA, AA, A.
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de famille d’accueillie s’élevait a 68 pendant cette année. En juin 2009, le tourisme
fluvial de la frontiere sino-russe a été officiellement inauguré. En 2010, le
gouvernement se penchait sur les nouveaux produits touristiques, comme les circuits
a la découverte des caractéristiques des familles russes, les circuits d’admiration du
paysage fluvial frontalier, la scene de spectacle monté sur la riviere frontaliére sino-
russe, les randonnées a cheval, etc. En 2019, le village est reconnu comme 'un des

premiers principaux villages touristiques nationaux % —#h4 [E & & ki 2 #.

Aujourd’hui, le gouvernement du village continue a commercialiser les quatre
ressources principales du village : le berceau de I’ethnie mongole (cf. Photo 7), la
coutume de I’ethnie russe, I’environnement écologique, la riviere frontiére entre la

Russie et la Chine.

Photo 7 Mise en scéne de la statue de cheval sur la place

©lJia HUANG 1%, Place de loisirs de Village de Shiwei

Photo prise en mi-novembre 2020 Photo prise au début octobre 2021
Place avec la statue de cheval

Une comparaison entre deux temps:
a gauche la place est complétement vide, peu d’empreintes sur la neige;

a droite un groupe de touristes venus de Shanghai est en train de prendre des photos devant la statue de
cheval, qui est le symbole de la culture de I’ethnie Mongole (un groupe ethnique a cheval & # t# K 7i%).

Cette photo est prise devant la place du village. Derriere la place se trouve la riviere frontaliere
sino-russe. Un escalier, qui sert de belvédére, est monté au fond de la place.

Nous voyons que le cheval se redresse comme s’il est en combat, et en train d’affronter des
difficultés. Vue de loin (Ia photo a gauche), le chemin devant la statue est comme un boulevard.
En traversant le chemin, les touristes sont comme des « pelerins » qui viennent admirer le
berceau de I’ethnie mongole.
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Cette mise en scéne de la statue de cheval montre d’un c6té le caractere de cheval mongol qui
est courageux et persévérant, et de I'autre c6té une image culte de I’ethnie mongole.

5.2.3 Caractéristiques culturelles et activités é&conomiques

Puisque la plupart de I’ethnie Russe chinoise sont les descendants de sino-
russe, leur tradition culturelle rejoint bien évidemment celle des Russes de Russie.
Néanmoins, la jeune génération pratique de moins en moins leur tradition, et parle
tous le mandarin avec un accent typique du nord-est. Il reste seulement leur

apparence physique qui peut révéler leur origine ethnique.

(1) Culture architecturale

Les batiments a style russe sont tres populaires dans toute la région de
Hulunbuir. Il y a notamment trois styles : des « sculptures sur bois KZ|#% »,
des batiments en pierre, des batiments en brique et en bois. Dans le Village de
Shiwei, le style de « sculptures sur bois » est le plus fréquenté (cf. Photo 8).
Depuis le développement touristique, pour maintenir la marque de « coutume
russe », la construction des maisons en « sculptures sur bois » est I'une des

exigences indiquées dans la planification d’aménagement de village.
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Photo 8 Maison en style de "sculpture sur bois” dans le village

©lJia HUANG # £, Maison de « sculptures sur bois » dans le village

/
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a gauche est une famille d’accueil Russe,
a droite est les constructions plus récentes de « sculptures sur bois » dans le village

La maison a gauche est peinte avec des couleurs vives, de nombreux objets décoratifs (le
panneau d’accueil, la peinture, etc.) sont collés soigneusement sur le mur. Il est facile de la
repérer en se promenant dans le village. Le style architectural et les décorations montrent que
cette maison appartient a une famille d’accueil et qu’elle est traditionnelle de I’ethnie russe.

Les batiments a droite sont des constructions modernes et standards dans le village, ils sont
construits en respectant le plan d’aménagement local.

Les matériaux principaux pour construire une maison en « sculptures
sur bois » sont des rondins et des planches. Le toit est pavé de panneaux anti-
pluie, les villageois I'appellent également « panneaux lanternes ». Les
panneaux a I’extérieur des portes, des fenétres et des corniches sont sculptées
et peintes. Ce savoir-faire a été inscrit, en 2013, en tant qu’un patrimoine

culturel immatériel de la région autonome de la Mongolie intérieure.

Chez certains villageois de I’ethnie russe, ils gardent toujours, a coté de
leur maison, une petite construction en style de « sculpture sur bois », qui est
une salle de bain traditionnelle a la vapeur. lls 'appellent « Baniya EE T » :
« Lors du bain, on verse de I’eau sur les pierres brilantes de la salle de bain a

I’aide d’une louche pour obtenir de la vapeur a haute température. Ensuite, on
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fouette le corps avec des branches de bouleau appelées « Weinike % 7% » et

traitées spécialement pour enlever la saleté. »74 (cf. Photo 9)

Photo 9 Explication de "sculpture sur bois”

©lJia HUANG # {E, Musée d’Erguna, explication de « sculptures sur bois 7K Z|/#E» et « Baniya /2 »

A gauche, la photo montre I'intérieur de la salle de bain traditionnelle ot il y a une grosse
boule de pierre et un grand four a vapeur. La photo en bas montre une construction nouvelle
de la salle de bain.

Au milieu, la photo explique que le développement touristique de la ville a commencé en 2004,
avec la famille d’accueil de I'ethnie russe. En bas, une photo montre la maison traditionnelle
de « sculpture sur bois » sans décoration ni peinture.

A droite, la photo explique briévement comment une maison de « sculpture sur bois » est
construite : les matériaux principaux sont les bois, décorée avec la scuplture et la peinture.

(2) Culture artistique et artisanale

Les Russes sont un groupe ethnique enthousiaste, qui s’intéresse aux
activités de sociabilité comme la danse, le chant, les instruments musicaux, etc.

Les principaux instruments de musique chez les Russes sont la balalaika, le

74 Une exposition déroulée dans le musée d’Erguna.
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bayan, I’harmonica, le violon, le piano, etc., dont les deux premiers sont les
plus caractéristiques de leur culture musicale. Les danses russes sont souvent
rythmées, et donnent une ambiance de gaité et de joie. lls dansent en solo, en
couple, en groupe, avec une gamme de mouvements trés variée. Leur danse a
été inscrite en 2007 en tant qu’un patrimoine culturel immatériel de la région

autonome de la Mongolie intérieure.

Les produits représentatifs de I’art artisanal russe sont les poupées
matriochka, les ustensiles en écorce de bouleau et le tissage entre autres. lls
sont aussi doués pour fabriquer les ustensiles en étain, qui servent de cadeau

a offrir a leurs amis et a leur famille.

(3) Féte traditionnelle

Les familles de cette ethnie célebrent les fétes traditionnelles russes
mais aussi celles des Hans. Nous notons trois fétes importantes dans leur
tradition : la Paque, la Pentecote, et Noél. Ce sont toutes les fétes religieuses

orthodoxes qui est leur religion.

Cependant, avec la mort de I’ancienne génération, les Russes célebrent
de moins en moins leurs fétes traditionnelles. Et ces fétes deviennent une
ressource touristique, qui est exploitée par le gouvernement local dans la
conception des produits touristiques. Par exemple, durant la féte de la Paque,
le gouvernement local organise régulierement des événements touristiques

pour attirer les touristes.

En 2011, la Paque de I'ethnie Russe a été inscrite sur la liste nationale

du patrimoine culturel immatériel.
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(4) Activités économiques

Les activités économiques du village sont principalement basées sur
I’agriculture, I’élevage, et la sylviculture. Apporté de la Russie, le niveau de
mécanisation et de modernisation en agriculture et en élevage de toute la
région habitant de I’ethnie Russe est relativement élevé par rapport aux autres
régions chinoises. Outre ces trois activités principales, I'artisanat, la péche, la

chasse, la cueillette sont aussi des activités complémentaires de leur vie.

Aprés la Réforme économique dans les années 1980, le commerce
frontalier joue également un réle important pour toute la ville d’Erguna. Et
aujourd’hui, le tourisme devient I'une des activités économiques les plus

importantes dans le revenu des familles villageoises.

5.2.4 Organisation de I'espace touristique

La rue principale du village sépare le village en deux zones : la zone a gauche
est plus commerciale, et celle a droite I’est moins. Le centre du village est le lieu le
plus animé, et se trouve a I’entrée du village. La place du village se trouve au bout de
la rue principale, c’est un lieu permettant d’admirer le paysage panoramique frontalier

entre la Chine et la Russie. (cf. Figure 12)

D’une maniere générale, la plupart des magasins ou restaurants sont ouverts
sur les deux cotés de la rue principale. Les magasins se concentrent plus sur la place
du village, et au centre du village, il y a plus de restaurants. Les Minsu ou les hotels

se situent plus sur les rues secondaires.
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Figure 12 Village de Shiwei
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5.2.5 Perspectives du village

Aujourd’hui, avec le développement touristique du village, la condition
économique des familles villageoises s’est beaucoup améliorée. Ils ont généralement

tous une maison dans la ville d’Erguna. Apres la saison touristique, qui dure du mois
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d’avril ou de mai jusqu’au début du mois d’octobre7s, ils se déplacent vers la ville et
reviendront le printemps prochain. En plein hiver, le village est ainsi quasi vide, et

couvert de la neige.

En outre, 'amélioration des infrastructures induite par le développement
touristique est également trés importante dans "'augmentation de la qualité de vie
des villageois. Comme la construction de la route goudronnée entre le village et la
ville d’Erguna. Avant la construction de cette route, il faut compter environ quatre a
cing jours pour aller en ville. Aujourd’hui, en fonction du climat, le méme trajet dure
seulement quatre a cing heures. Jusqu’a présent, cette route est toujours la seule voie
pour entrer dans le village. Mais pour les touristes, il faut prendre deux escales,
d’abord a la ville de Manzhouli ou Hailar, ces deux villes sont accessibles par le train,
I’avion, le bus. Et puis a la ville d’Erguna, seul le bus est accessible?6. De la ville

d’Erguna au village, il y a suelement deux bus par jour.

Toutefois, causée par I’environnement géographique, la condition de vie dans
le village est toujours difficile. Par exemple, I’eau de robinet peut seulement étre
servie durant la saison touristique. Méme si le gouvernement a achevé le projet
d’approvisionnement de I’eau. Mais a cause du climat, les tuyaux d’eau éclatent
chaque hiver. Pour mettre I’eau de robinet en service, les villageois achetent de I'’eau
en grand tonneau (cf. Photo 10), et installent une grande citerne pour toute la maison.
Et puis ils installent dans chaque chambre un chauffe-eau, dont la capacité est
souvent de 30L a 60L, ce qui permet une utilisation d’eau facile et limitée dans chaque
chambre. Ces travaux chez les premiéres familles d’hotes russes ont été

subventionnés par le gouvernement local.

75 Juste apres la féte nationale de la Chine, qui dure habituellement sept jours, a partir du Ter
octobre.
76 De Hailar a Erguna, le trajet dure environ trois heures en bus.
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Apres plusieurs mois d’absence en hiver, au retour du printemps prochain, ils
commencent toujours par des travaux de dépannage, qui durent environ un mois.
Pour les villageois restants tout I’hiver, ils commencent directement a accueillir les

touristes.

Photo 10 La maison d'une famille de ['ethnie Russe

©Jia HUANG &%, la maison d’une famille de I’ethnie Russe

(D le salon. Un mur de photos avec leur ancétre Russe est mis en avant, il attire
I’attention des touristes, mais aussi une belle décoration pour la maison.

@ la cuisine. lls utilisent les branches de bois séchées pour allumer du feu, et
cuisiner. C’est également la source d’énergie de leur chauffage.

@ le tonneau en céramique au coin de la cuisine. Le tonneau en céramique est
pour conserver de I'’eau quand le robinet ne fonctionne pas aprés la saison
touristique. Il sert aussi pour mesurer le volume de I’eau quand ils I’achétent.
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Photo 11 Vue panoramique du village

©lia HUANG #1E
Boutique de souvenir touristique

} . i N

©http://www.news.cn/photo/2023-06/30/c_1129725179 17.htm ©lJia HUANG = 1E
Publié le 30 juin 2023, capturé en novembre 2023  Riviére frontaliére entre la Chine et la Russie

La photo a gauche a été trouvée en ligne, avec une prise de vue panoramique. De loin, nous
voyons que le village est une plaine entourée de montagnes. La riviere constitue la frontiére
sino-russe. A I’intérieur du village, les constructions sont assez serrés ce qui renvoie une
image urbanisée du village. La plupart des batiments se resemblent par la forme et la hauteur,
sauf quelques exceptions, particulierement I’Hotel Sofia (en bas a droit).

Les deux photos a droite sont prises sur la place du village. Celle en haut représente un
magasin de souvenirs, son panneau indique qu’il vend des produits spécialités de « Chine,
Russie, Mongolie ». Les vélos touristiques sont en service, et ils sont placés sur la place et le
centre du village (les deux lieux les plus fréquentés par les touristes). Celle en bas est la riviere
frontaliére sino-russe, prise depuis le belvédere, le nom du village est indiqué sur un petit Tlot
au milieu de la riviere, en chinois et mongol.

5.3 Terrain 2°: Village d’Aoluguya des Ewenkis a Genhe 13
e S e

Le Village des Ewenkis d’Aoluguya est a la fois une circonscription
administrative, mais aussi un site touristique, qui se situe a 5km a l'ouest de la ville
de Genhe 7 7 (niveau districtal). En tant que circonscription, le village est un district

ethnique au niveau rural. La superficie de la circonscription est de 1767,2 kmz?, la
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population totale est de 1416 personnes et 627 ménages en fin de I’lannée 2020, dont
229 personnes sont des résidents permanents, 353 personnes et 163 ménages

recoivent le revenu minimum de gouvernement X x.

En tant que site touristique, la superficie totale est planifiée de 2,6 km?, y
compris une tribu primitive F## %, un musée de la culture du renne, un musée de
Lieba #|E77, une zone d’habitation des Ewenkis, une cité solaire, etc. Dans cette
planification, chaque équipement touristique devrait correspondre respectivement a

une caractéristique culturelle des Ewenkis.

e La Tribu primitive78 montre la vie traditionnelle des Ewenkis dans la

montagne et la forét.

e Le Musée de la culture du renne montre I'importance de cet animal pour

les Ewenkis.

e Le Musée de Lieba expligue comment les Ewenkis font leur pain

traditionnel.

e La Zone d’habitation des Ewenkis est le lieu ou ils habitent actuellement.

e La Cité solaire est un lieu ou on peut apprendre la culture des Ewenkis,

le nom du site fait référence a leur croyance - le Chamanisme.

5.3.1 Les nombreux déménagements des Ewenkis

Apres la fondation de la République populaire de Chine, le gouvernement a
cherché de nombreux moyens pour faire descendre les Ewenkis de la montagne et de

la forét, et les installer dans un lieu fixe. A chaque déménagement, ils se rapprochent

77 Un pain spécial au nord-est de la Chine chez les ethnies minoritaires.
78 Traduction littérale du nom du site, en chinois « E# % ».
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de la ville de Genhe, ce qui permet plus tard d’avoir I’acces aux installations citadines

dans les maisons des Ewenkis, comme I’eau courante, I’électricité, le chauffage, etc.

En 1953, le gouvernement a formé une école ethnique maternelle, pour mieux
éduquer les enfants des Ewenkis. Et puis, une clinique est construite, qui est équipée
en installations médicales et recoit des médecins qualifiés pour les chasseurs Ewenkis.
En 1957, une petite partie d’Ewenki commencait a s’installer dans le village de Qigian
¥ %, situé a environ 260 km du nord-ouest de la ville de Genhe. Mais faute de
moyen pour vivre, la plupart des Ewenkis continue a habiter dans la montagne. En
1965, les Ewenkis s’installaient formellement, pour la premiére fois, dans le district
urbain de Mangui 7# )34 (environ 200 km du nord de la ville de Genhe). En 1973, le
gouvernement du village a déménagé le long de la riviere d’Aoluguya # & # #79. Le
nom du village a été rebaptisé officiellement en « District rural ethnique des Ewenkis

d’Aoluguya Z € & iR 7w Kk 2 ».

Depuis I'intervention du gouvernement dans leur mode de vie, la maison des
Ewenkis dans la montagne ou la forét a évolué de la tente a la caravane. (cf. Photo 12)
Et les activités économiques ont aussi été diversifiées. Ces travaux contribuent
beaucoup pour la suite du développement touristique du village. En effet, avec le
changement du climat et de I’environnement, il y avait de moins en moins d’animaux
dans la forét. Il devenait ainsi difficile pour les Ewenkis de vivre avec la chasse. lls ont
constaté que le déménagement vers le bas de la montagne, et la diversification des
activités autre que la chasse, leur permet d’augmenter leur qualité de vie. lls ont ainsi
confiance en gouvernement. Plus tard, quand ce dernier menait le projet touristique,

et leur proposait de faire du tourisme, la plupart d’entre eux furent favorables.

79 Signifie en langue des Ewenkis : le lieu ou fleurit la forét de peuplier.
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Photo 12 L’évolution de tente des Ewenki et la caravane dans la montagne

N La caravane actuelle des
Ewenkis dans la
¥ montagne et la forét

- : @ ©https://tv.cctv.com/2021/07/15/VIDEwsLVfWDmhF5SSxy X4l
©lJia HUANG ﬁ{i, C7210715.shtml?spm=C50612547996.PAqzeOruSHut.0.0,
’évolution de tente des Ewenki publiéle 15 juillet 2021, capturé en novembre 2023

La photo 1 est prise dans la salle d’exposition du village. Elle montre la tente traditionnelle
des Ewenki dans la forét et la montagne. Comme nous pouvons le voir, la tente traditionnelle
des Ewenki est de forme conique. Elle est montée avec des bois, et recouverte d’écorce de
bouleau.

Les photo 2 et 3 sont prises dans le village devant les maisons. Ceux sont des tentes montées
par les Ewenki en dehors de leur maison. lls n’habitent plus dans ces tentes, mais s’en servent
pour faire leur pain traditionnel, et attirer les touristes. Ces tentes sont montées avec des bois,
et recouvertes de toile.

La photo 4 a été trouvée en ligne. La caravane est actuellement la maison des Ewenki dans la
montagne et la forét pour élever les rennes.

5.3.2 Développement touristique

Avec le soutien de gouvernement, certains villageois apprennent activement
les autres activités pour vivre. Mais il y a d’autres qui sont plus passifs et dépendent
du gouvernement. Comme nous I’avons montré au début dans la statistique, environ
25% des villageois recoivent le revenu minimum de gouvernement en 2020. Cela est
devenu l'une des raisons pour laquelle le gouvernement a décidé de développer le

tourisme, selon un fonctionnaire de la ville de Genhe rencontré durant les enquétes.
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En 2003, le gouvernement du village a déménagé a I’endroit ou se situe le site
touristique actuel (environ 5 km de I'ouest de la ville de Genhe). Ensuite, avec le
gouvernement de la ville de Genhe, ils débutaient un projet de déménagement des
Ewenkis, appelé « migration écologique 4 A# K », dans les maisons construites par

ces premiers.

En 2008, I’ensemble de la zone a été élargi et reconstruit (cf. Photo 13). Il s’agit

d’un projet de développement touristique engagé par les autorités locales,

«[...] en 2007. Elles [les autorités locales] font appel a des consultants de
I’agence finlandaise Poyry, spécialisée dans le conseil et I'ingénierie, afin de
reconfigurer le village d’Aoluguya sur le méme modele que les villages
touristiques Sami 8 en Finlande. Le but de cette coopération est de «
préserver le patrimoine culturel et les moyens de subsistance traditionnels
d’Aoluguya en transformant les anciennes compétences et le style de vie
unique en un produit touristique » [Poyry Consulting Company Limited, 2008,
p. 7]. » (Dumont, 2016, p. 281)

L’objectif est de réaménager ce lieu en faisant mieux ressortir |’attrait culturel des
Ewenkis, et de le développer en s’appuyant sur leur culture et la vie authentique des
Ewenkis. La zone des maisons construites pour les Ewenkis fait ainsi partie de

I’équipement touristique du site - « Zone d’habitation des Ewenkis ». Et ils

commercialisent sur la marque touristique d’ « Aoluguya ».
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Photo 13 Comparaison du village entre 2003 et 2008

La construction en 2003

Slaaaiy o , -
©https://tv.cctv.com/2021/07/15/VIDEwsLVfWDmhF5SSxyX41C7210715. shtm|?spm C50612547996 Pqu
eOruSHut.0.0, publié le 15 juillet 2021, capturé en novembre 2023

La reconstruction en 2008

En haut, la construction en 2003 utilise deux couleurs : le mur blanc et le toit rouge. Les
batiments ressemblent aux villas, mais sont peu esthétiques.

En bas, la construction en 2008 utilise une seule couleur marronne, qui fait penser a la
montagne. La grande place au milieu marque que la nature de ce village n’est pas seulement
administrative mais aussi touristique.

En comparant les deux constructions, de la version de 2008 ressort un caractere esthétique
bien élevé. Et les batiments sont bien aérés, ce qui donnent envie de se promener.

En 2010, le site est classé au niveau national AAA. A cette période, une piéce
de théatre - Aoluguya, (cf. Photo 14) qui montre la culture des Ewenkis, est mise en
scene a Pékin pour la premiére fois. Ce spectacle est créé par une équipe d’artistes
ethniques, dont deux sont Ewenkis et un Mongol. Originellement, ces artistes ont été
invités par le gouvernement du village, avec I'objectif de promouvoir la marque

touristique d’ « Aoluguya ». Cette piece est le fruit de leur travail durant quatre ans.
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Photo 14 Affiche du théatre d’Aoluguya

©https://ent.sina.cn/xiju/wudao/2011-11-01/detail-iavxeafr7141012.d.html, publié le 1 novembre 2011

A droite, les acteurs s’habillent en fourrure comme les Indiens d’Amériques. Et & gauche, un
habillement comme des oiseaux.

L’affiche de théatre donne une image mythique des Ewenki. Elle renvoie a leur culture par les
habits traditionnels dans la montagne et la forét, la relation avec la nature, la croyance
chamanique, et 'attachement aux animaux, etc.

Le site est actuellement géré par une entreprise publique locale, qui est dédiée
spécialement a ce site. Vu que le climat est rude?8o, les activités en plein air sont
difficiles a maintenir, la saison touristique est ainsi courte. La billetterie est ouverte
du mois de mai au début du mois d’octobre, et ferme juste apres la féte nationales’.
Selon un document de gouvernement de village daté en 2021 (recueilli sur le terrain),
les billets d’entrées2 du site touristique ont fait une recette de prés de deux millions

RMB en 2020 durant le Covid-19.

80 La température la plus basse enregistrée et mesurée par la ville de Genhe est de -58°, la
période de congélation annuelle est supérieure a 210 jours.

81 La féte dure souvent sept jours, a partir du 1e" octobre.

82 Un billet d’adulte colite 60-70 RMB en 2021 selon les canaux de vente.
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5.3.3 Equipements touristiques du site et leur cultures3

(1) La Tribu primitives4 Fi53%

La tribu primitive est le lieu ou on montre la vie originale des Ewenkis,
les touristes peuvent prendre des photos et jouer avec les rennes, expérimenter

la vie des Ewenkis dans la forét.

Les Ewenkis d’Aoluguya ont migré du nord de la Russie il y a plus de
400 ans. llIs sont traditionnellement des chasseurs, qui vivent dans les tribus
et habitent dans la forét. Leur maison est « Cuoluozi # Z F »85 (cf. Photo 12),
leur vétement est fait avec la peau d’animal. lls commencaient a utiliser le fusil
a partir du début de 20¢me sijecle, et avant, ils chassaient avec principalement
I'arc et la fleche. Cette évolution des outils conduit a une division sociale du
travail par sexe : les hommes se spécialisent dans la chasse, et les femmes se
chargent des taches ménageres comme I’élevage des rennes, le transport des
proies, la couture des vétements en cuir et le séchage de la viande, etc. Jusqu’a
la fondation de la République populaire de Chine, ces chasseurs avaient peu de
contact avec le monde extérieur, a part se rendre chaque année régulierement
a la frontiere sino-russe pour des transactions nécessaires. lls vivaient ainsi

dans une société primitive fermée.

83 Les Ewenkis ont plusieurs branches, les caractéristiques culturelles ou ethniques présentées
ici décrivent uniquement ceux qui habitent a Aoluguya.

84 Traduction littérale du nom du site, en chinois « E# % ».

85 Une sorte de tente simple en forme conique, montée avec des poteaux en bois, et couvert
avec I’écorce de bouleau.
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Photo 15 Equipement de la Tribu primitive
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©lJia HUANGE {£, « Tribu primitive RiAZB5% » du Village des Ewenkis

Cet équipement se trouve a I’ouest de village, en pleine nature dans la forét. La photo est prise
devant I'entrée de I’équipement. Il est fermé au moment de la visite. Et les rennes sont
retournés dans la montagne avec les Ewenki.

La barriere est construite en forme de la tente traditionnelle. Les deux panneaux signifient
respectivement (de gauche a droite) : Aoluguya de Genhe, la derniéere tribu de chasseurs de
Chine. La calligraphie de ces deux panneaux est assez particuliére, qui mélange des caracteres
simples et traditionnels (peut-étre les autres styles calligraphiques ?)

En été, il est ouvert et animé par les locaux. Les touristes peuvent prendre des photos avec les
rennes, et découvrir la vie traditionnelle des Ewenki. On pourrait dire que c’est un petit parc
de loisirs ou il y a une mise en scéne théatrale basée sur la culture des Ewenki pour attirer les
touristes.

Ils respectent la nature et croient en divinité de la montagne (vient du
chamanisme). La chasse est le seul moyen de vivre, ils ont toujours des regles
de chasse strictes pour limiter la cupidité des gens comme ne pas tuer les
femelles enceintes, ne pas chasser quand on a assez a manger, ne pas tuer les
animaux nourrissons, etc. Pour les personnes qui ne respectent pas ces regles,

ils seront expulsés de leur maison.
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IIs ont déposé définitivement leurs fusils de chasse aprés la
promulgation de la loi sur I’interdiction des armes a feu par I’Etat en 2006. A
partir de cette date, a la place de chasser, ils vivaient de I’élevage des rennes.
Aujourd’hui, on appelle toujours ceux qui élevent des rennes dans la montagne
des « chasseurs ». On compte actuellement une dizaine de lieux de chasseurs

% K & sur la montagne pour élever les rennes.

(2) Le Musée de la culture du renne Y@ 4k 8918

Cet élevage des rennes explique aussi la construction d’un musée du

renne apres le déménagement du gouvernement du village en 2003.

Le renne est un animal qui habite principalement dans les régions
circum-arctiques de I'hémisphere nord. Il mange essentiellement de la mousse,
des feuilles de bouleau, des champignons. Les chasseurs leur donnent de
temps en temps du sel, et un peu de tourteau de haricots ou d’herbe, lorsque

la neige est abondante en hiver ou la sécheresse en printemps.

La relation entre les Ewenkis et les rennes est tres intime, leur relation
est différente de celle entre les nomades et les bovins ou les ovins. Pour les
nomades, les bovins ou les ovins sont leur outil et nourriture, ils les mangent
quand ils veulent. Mais pour les Ewenkis, les rennes ne sont pas seulement leur
compagnie de chasse, ils les considerent comme leur famille et ami. Et ils les
mangent uniquement quand les rennes sont morts naturellement. lls se
déplacent ainsi souvent en suivant le mode de vie des rennes. Comme les
nomades cherchent des prairies, les Ewenkis cherchent des mousses, car c’est
la principale source de nourriture des rennes et elle se trouve dans la forét.
Certains documents expliquent que c’est a cause de cela que les Ewenkis
restent dans la forét.
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Servant comme un médium, le renne permet aux Ewenkis d’aller vers le
monde extérieur, non seulement pour sa valeur touristique, mais aussi en tant
qu’animal spécial et rare86. En 2000, vu la rareté du renne, I’Etat I’a inscrit sur
la liste nationale, comme un animal sauvage terrestre protégé, pour sa valeur
économique et scientifique importante dans la recherche. En juin 2008, le
village fait partie de I’Association internationale des éleveurs de rennes [E[r3|
7 7H# 4. Enjuillet 2013, le village a accueilli le cinquiéme Congrés mondial
des éleveurs de rennes. Deux cents représentants de neuf pays dont la Suede,
la Finlande, la Norvege, etc. ont participé a cette réunion. Cela devient un
« billet d’entrée » pour que la Chine puisse participer au Conseil de I’Arctique
en tant qu’Etat observateur permanent. Et le renne d’Aoluguya devient méme
une représentation de la culture arctique de la Chine, exprimé par le Ministere
étranger de la Chine, lorsque le sous-forum de I’Arctic Circle Assembly Jt.#% &

3% a eu lieu a Shanghai en 2019.

Par conséquent, une population qui était a peine connue par le monde,
est maintenant connue du grand public. La fierté est évidente non seulement
pour les Ewenkis, mais aussi pour tout le village, toute la ville, et méme toute
la région. Le développement de I’élevage de rennes devient ainsi une activité
importante du village. Un fond de 15 millions RMB est versé par I’Etat, au titre
de l'aide des ethnies minoritaires, et il est utilisé par le gouvernement local

pour soutenir le développement de I’élevage de rennes?.

86 Selon un document recueilli de terrain, le gouvernement local compte 1195 rennes en 2020.
87 Selon un document de gouvernement de village daté en 2021, recueilli sur le terrain.
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Photo 16 Musée de /a culture du renne
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©Olia HUANGE{%, « Musée de la culture de renne » du Village des Ewenkis

La photo est prise devant le musée en attendant son ouverture. Car le musée est fermé aprés
la saison touristique, mais il est possible de faire une demande pour la visite. Le panneau du
musée est indiqué avec la langue chinoise (en bas) et mongole (en haut, en plus petit).

La surface batie du musée est d’environ 1500m2 en un niveau. Pour un musée dans un village,
il est immense. Cela montre, d’un coté que la ville est étendue et peu peuplée, de I'autre coté
I'importance accordée au renne dans la culture des Ewenki.

(3) Le Musée de Lieba 7| E#¥tE

Le Lieba est un pain spécial au nord-est de la Chine chez les ethnies
minoritaires. Comme son nom l'indique, ce musée montre I’histoire et la facon
de fabrication du pain. Apres la visite, il y a un petit restaurant, ou on peut

godlter et acheter le pain préparé sur place par les Ewenkis.

Aujourd’hui, les Ewenkis sur la montagne pour élever les rennes,
n’habitent plus dans le Cuoluozi, mais dans les tentes ou caravanes fournies
par le gouvernement. Mais ils continuent a monter le Cuoluozi en dehors de

leur maison, pour la visite touristique, et aussi pour faire le Lieba.
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(4) La Zone d’habitation des Ewenkis

Cette zone d’habitation est construite en 2003 pour une quarantaine de
familles d’Ewenki, et puis en 2008, I'’ensemble du quartier résidentiel a été
reconstruit et agrandi, et le nombre de familles d’Ewenki a augmenté a 62
ménages. L’architecture de ces maisons est concue par une équipe
d’architectes hollandaise qui, d’apres le gouvernement local, saurait mieux
faire ressortir le style architectural de Cuoluozi, et le caractere forestier. Toutes
les maisons sont reconstruites en deux niveaux, pour qu’elles puissent mieux
accueillir les touristes. Le rez-de-chaussée est construit sur 50m2, et le Ter
étage est de 38m?2. Les Ewenkis habitent généralement au rez-de-chaussée, le
lerétage est pour les touristes. Les maisons sont équipées d’eau, d’électricité,

de chauffage, et des autres équipements nécessaires pour une vie moderne.

Photo 17 Comparaison des maisons construites en 2003 et 2008

©https://tv.cctv. com/2021/07/15/VIDEwsLVfWDmh F5$SxyX4lC7210715 shtml?spm C50612547996 PAq
zeOruSHut 0.0, publle le 15 juillet 2021 capturé en novembre 2023




En comparaison les deux photos, nous apercevons que les maisons construites en 2003 sont
de forme carrée et plus petites par rapport a celles construites en 2008, de forme rectangulaire.
En effet, la construction en 2003 est un batiment pour un seul foyer, alors qu’en 2008, un
batiment est pour deux foyers. Un batiment est divisé en deux, et chaque foyer habite dans
un cote.

(5) La Cité solairess

Les travaux de construction et de décoration ont été achevés en 2018.
La cité sert de centre de recherche et d’éducation sur le patrimoine culturel
immatériel des Ewenkis. Elle est aussi le lieu ou les touristes peuvent apprécier
I’art artisanal des Ewenkis, notamment les produits réalisés avec I’écorce de
bouleau. Les touristes peuvent également essayer de fabriquer des objets

artisanats avec le guide des Ewenkis.

La fabrication des objets avec I’écorce de bouleau est un savoir-faire
traditionnel des Ewenkis. Ces objets sont légers et résistants, ils peuvent étre
transportés facilement. Avant I'installation des Ewenkis dans les maisons, ils
utilisent quotidiennement ces objets, comme la vaisselle, la boite a outil, le
bateau, etc. Aprés le développement touristique, ces objets deviennent plus
artistiques, les touristes les achetent comme des souvenirs. Depuis quelques
années, une nouvelle génération d’héritiers culturels continuait a créer et a
faire progresser cet art, une série de peintures a été créée avec une nouvelle
technique : on forme la décoration sur I’écorce de bouleau avec de chaleur #

PR AE.

88 Ce nom vient de leur croyance. Les Ewenkis croient dans le chamanisme et pour eux, le
soleil est le dieu qui leur accorde lumiere et chaleur.
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Photo 18 Lart artisanal des Ewenkis
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©Jia HUANG &1,
@ la peinture sur I’écorce de bouleau avec de chaleur #4% ¥ 7 &,
@) 3 les objets artisanaux fabriqués avec I'écorce de bouleau

Ces produits artisanaux sont tous fabriqués avec de I’écorce de bouleau. La photo 1 est prise
dans une famille d’Ewenki : la femme fait les dessins, et son mari les encadre. La photo 2 et 3
sont prises dans le batiment. Ces objets sont exposés au rez-de-chaussée. Les salles de travail
sont toutes vitrées, ce qui permet aux touristes de regarder le travail accompli depuis
I’extérieur de la salle, et inciterait peut—étre les touristes a suivre les cours de fabrication.

(6) Place de la culture et des loisirs

Cette place est construite en 2008. En été, on organise ici des activités
festives, culturelles, sportives. Le soir, on allume un feu de camp, et on danse
autour du feu. Les Ewenkis appellent cette danse traditionnelle la « danse de
Gaole Bukan & &% # £ » : cela signifie en leur langue « le feu de la joie ». Au
sud de la place, se trouve un centre de spectacle. Les spectacles de chants et
de danses traditionnels des Ewenkis ont lieu chaque matin et apres-midi en

saison touristique.
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Photo 19 Place de /a culture et des loisirs

©lJia HUANGE {£, « Place de la culture et des loisirs » du Village des Ewenkis

La place se trouve a I'entrée du village. Elle est apparue avec la reconstruction en 2008. Sa
fonction est plus touristique que locale.

Cette photo est prise a I’est de la place sur les installations des services touristiques en forme
de tente traditionnelle des Ewenki. En été la place est animée par les locaux avec des activités
festives.

5.3.4 Organisation de 'espace touristique

Sur la capture de Google Earth, nous percevons que ce village est relativement
vide par rapport au Village de Shiwei. Puisque ce village est planifié et construit par le
gouvernement, il n’y a donc pas de batiment redondant a I'intérieur du village. A part
les batiments dans la zone d’habitation, qui sont les maisons des Ewenkis, les autres
constructions du village ont une fonction soit touristique, soit publique. Par

conséquent, ce village est moins commercialisé que le Village de Shiwei. La plupart
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des Minsu8? et des boutiques sont ouvertes par les Ewenkis, et tres peu par les
personnes venant de |I’extérieur. Peut-étre ce village est plus proche de la ville de
Genhe, il y a seulement un supermarché pour vendre des produits quotidiens, alors

gu’au Village de Shiwei il y a environ trois supermarchés, dont un ouvert de maniere

permanente.

Le centre du village se trouve devant la place, il est aussi le siege du
gouvernement. Les autres services publics, comme la clinique, la police, etc. se
trouvent tous au fond de la zone d’habitation des Ewenkis. A part la Tribu primitive,
qui se situe a 'ouest du village dans la forét, tous les autres équipements touristiques
sont construits autour de la place. Le centre d’accueil touristique se trouve pres de
I'entrée du village, il est équipé de personnels pour des renseignements en saison

touristique.

Figure 13 Village des Ewenki
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89 Une sorte de gite en Chine.
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Village d’Aoluguya des Ewenki SR8 w22 H R K S
Source: indiqué par l'auteure,
Google Earth, capturé en février 2023
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5.3.5 Perspectives du village

Les Ewenkis ont leur propre langue, mais pas d’écriture. Dans le village,
seulement les personnes agées de plus de 50 ans savent parler cette langue, et les
autres communiquent tous en mandarin. Afin de préserver leur culture, le
gouvernement a fait plusieurs essais pour aider a créer leur propre écriture, mais
finalement, il n’a pas réussi. En 2011, avec I’aide de gouvernement de la ville de Genhe
et le gouvernement du village, I'institution qui se charge des affaires ethniques de la
ville de Genhe a publié un livre?0 nommé « Apprenez la langue Ewenki avec moi ». Le
groupe de rédaction de ce livre est formé avec des Ewenkis éduqués, des personnels
de l'institution, et quelques spécialistes linguistiques. L’objectif de ce livre était de

faire comprendre oralement les personnes qui apprennent cette langue. Ainsi, il

90 Ce livre est accompagné d’un CD.
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traduit les mots en fonction de la langue phonétique, et écrit en pinyin # &9 et en

mandarin.

Avec les années de vie en dehors de la forét, la mentalité des Ewenkis a changé.
La plupart d’entre eux ont appris a faire du business, non seulement en tourisme,
mais aussi dans les autres activités économiques. Certains ont méme des expériences
de travail dans les villes du sud de la Chine. La plupart d’entre eux apprécient la vie
en ville, une partie d’entre eux ont déménagé pour s’installer dans la ville de Genhe,
et louent leur maison a des extérieurs pour faire du tourisme, ou pour les artistes.
Généralement, la génération de 50 ans et plus, reste toujours dans le village, mais
leurs enfants habitent dans les villes ou les agglomérations plus grandes, comme

Hailar9z.

Avant le développement touristique, le revenu annuel disponible était de 3000
RMB par habitant, et maintenant, il atteint a 25 200 RMB93. Le gouvernement local
compte qu’il y a actuellement environ 30 familles des Ewenkis qui accueillent des
touristes dans leur maison durant la saison touristique. Mais pour les personnes qui

gerent des boutiques de souvenir, le chiffre est imprécis.

Le village est seulement accessible par la voie routiére. Pour les touristes, il
faut prendre deux escales, comme au Village de Shiwei, d’abord a la ville de Manzhouli
ou Hailar. Et puis a la ville de Genhe, qui est accessible par le train et le bus. Mais il y
a seulement un ou deux trains qui passent dans la ville. De Hailar a Genhe, il faut

compter 7-9 heures en train, ou environ 4-5 heures en bus. En raison de la neige, le

91 Un moyen d’écriture du chinois en mandarin avec des lettres, similaire a I'alphabet
phonétique.

92 L e chef-lieu de la ville préfectorale de Hulunbuir.

93 Selon un documentaire de CCTV publié le 15 juillet 2021,
https://tv.cctv.com/2021/07/15/VIDEwsLVfWDmMhF5SSxyX4IC7210715.shtml?spm=C50612
547996.PAgzeOruSHut.0.0
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bus est souvent annulé. De la ville de Genhe au village, il est préférable de prendre

un taxi.

Photo 20 Vue d'ensemble du village
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(1) Panneau d’indication oriente vers la
« Tribu primitive ».

(2) Une maison des Ewenki.

@) Les expositions de photo ou
peinture, les cours, les séminaires sur la
culture des Ewenki et le renne ont lieu
fréquemment dans le village.

Photo 1 : un panneau d’indication en pierre. Derriere ce panneau on apercoit la forét, et un
autre site important du village - « la Tribu primitive%4 ». Méme s’il fait froid, les empreintes
montrent qu’il n’est pas vide d’habitants et de visiteurs, car ce village est proche de la ville de
Genhe (environ 10-20min par la route). Ce qui est trés différent en comparaison du premier
terrain. Ce dernier est quasi déserté en hiver, peu de locaux et aucun touriste. Et il faut
compter environ 4-5h de route pour s’y rendre depuis Erguna.

Photo 2 : cette photo est prise en dehors d’'une maison des Ewenki : une téte de renne se
trouve en haut du lampadaire, des panneaux indiquent toutes les sortes des « produits de la
nature » et « produits de renne », et un panneau de « bienvenue » pour les touristes. Presque
toutes les maisons ont au moins un panneau similaire.

Photo 3 : dans une salle d’exposition, une statue de renne en bois se trouve au milieu, et les
photos ou les peintures entourent cette statue. Ce qui montre I'importance du renne.

94 Traduction littérale du nom du site, en chinois « FE# % ».
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5.4 Terrain 3° (complémentaire®) : Manzhouli ¥ &

Née durant la construction du chemin de fer de I’est chinois #F % % % entrepris
par la Russie au début du 20&me siecle, Manzhouli est administrativement une ville de
niveau districtal, elle se situe a I'ouest de la ville de Hulunbuir "4 Il /% (niveau
préfectoral). Cette ville relie la Russie au nord, et borde la Mongolie a I'ouest. C’est
historiguement une ville commerciale importante entre I’Asie et I’Europe. Dans la
Chine impériale, cet endroit était tres important pour les ethnies nomades du nord,
car nombre d’entre elles ont établi leur régime politique a partir d’ici, comme I’ethnie
Qidan #Jt (dynastie de Liao i1 [ 947-1211), Nvzhen % & (dynastie de Jin 2 E 1115-

1234), Mongol (dynastie de Yuan ;0¥ 1271-1368), etc.

Le climat de Manzhouli est plus clément que dans les deux autres villages
présentés. La température moyenne de I’année est de -1,3C°, le mois de janvier est le
plus froid avec en moyenne -23,3C". Le plus chaud de toute I’année est le mois de

juillet avec 19,7C° en moyenne. La superficie totale de Manzhouli est de 734km?2.

Il'y a environ 20 groupes ethniques, dont les plus importants sont les Mongols,
les Russes, et les Hans. D’apres le 7éme recensement de la population en 2020, il y a
actuellement 150 500 résidents, et 171 800 personnes qui ont enregistré leur Hukou
F B9 dans la ville. Cet écart signifie qu’il y a environ 20 000 maisons vides dans la

ville. Selon un document offert par le Responsable de bureau de I’Office du tourisme

95 Ce terrain est plus grand que les deux précédents. Il est donc plus difficile d’obtenir des
informations aussi précises comme les deux terrains précédents. Ce qui est le plus intéressant
sur ce terrain, c’est le Parc a theme de poupée Matriochka.

% Un moyen de gérer et recenser la population chinoise. Aujourd’hui, avec la diminution de la
population, le contréle de Hukou est moins restreint, et I’adresse s’affiche sur le Hukou n’est
pas forcément I’adresse ou on habite. Mais le Hukou est toujours important pour les enfants
avant d’entrer en université. Par exemple, si un enfant veut suivre ses études et passer les
épreuves de baccalauréat a Shanghai, il faut d’abord avoir un Hukou enregistré a Shanghai.
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de Manzhouli pendant les enquétes, il y avait environ 300 000 habitants en 2017.
Ainsi en trois ans, la ville a perdu environ 100 000 habitants. Le Responsable de
bureau de I'Office du tourisme de Manzhouli explique que cela est dii a plusieurs

raisons, I'une la plus importante est le ralentissement économique de la ville.

5.4.1 Développement touristique

Approuvé par le Conseil d’Etat, Manzhouli est autorisé a ouvrir sa porte dés le
mois de mars en 1992. La ville avait connu un essor dans les années 1990 grace aux
activités commerciales, notamment les commerces avec la Russie, car plus de 65%
des activités de transport terrestre du commerce russo-chinois passent par cette ville.
L’économie principale de la ville est donc le commerce. Cependant, avec la chute
économique de la Russie, I’économie de la ville est aussi ralentie. Comme I’explique

le Responsable de bureau de I’Office du tourisme de Manzhouli,

[...] I'économie de /a ville avait trop dépendu de celle de la Russie, et
depuis le commerce a connu des problemes pour apporter
suffisamment des recettes, une forte pression de développement

apparaissait dans la ville.

Le gouvernement a reconnu enfin qu’il faut développer les autres activités
économiques. Le développement touristique de la ville a ainsi commencé au début de
I’année 2000, avec le projet du Parc a theme de poupée Matryoshka %&£/ 37 (cf. Photo
21). Ce parc était d’abord financé par le gouvernement local, puis a été construit
partiellement par I’Office de tourisme de la ville. Maintenant il est géré et a été agrandi
par une entreprise privée locale. Tous les éléments de ce parc sont basés sur la culture
russe, y compris les installations du parc, le cirque, les spectacles, les expositions,
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etc. Selon les canaux de vente et les activités d’attraction, le billet varie entre 50-80
RMB par un adulte en basse saison, et 100-200 RMB en saison touristique. En basse
saison, il y a seulement trois a cinq attractions ouvertes. Si on loge dans leur hotel,
I’accés au parc est souvent compris dans le prix du logement en basse saison, et
réduit en saison touristique. Le prix pour une chambre a grand lit est d’environ 400

RMB pour une nuit en novembre 2020.

Photo 21 Parc a théeme de poupée Matriochka

'

Y LR £a 3 \ Z
©http://www.xinhuanet.com/politics/2018-

11/02/c_1123655762.htm, publié le 2 novembre 2018,
capturé en novembre 2023

©lJia HUANG &1, Théatre de cirque russe (gauche), Centre de services touristiques (milieu), poubelle (doite)

Ces photos donnent une image globale du parc, qui s’appuie sur la culture russe. Toutes les
installations dans le parc présentent ou mélangent un ou plusieurs éléments culturels de la
Russie. Par exemple, les constructions en forme de la poupée matriochka, les styles
architecturaux, le théatre de cirque russe, etc. Ces constructions sont si accrocheuses que
lorsque on les regarde de loin, on est curieux de savoir ce qu’il y a a I'intérieur.

Depuis que le gouvernement a mis I’accent sur le développement touristique
local, il a également mis en ceuvre un projet de rénovation de la ville, qui a porté sur
environ 200 batiments répartis sur 12 rues de la ville. Pour faire ressortir la

caractéristique portuaire et internationale de la ville, toutes les facades de ces
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batiments ont été rénovées en style européen (cf. Photo 22). Et tous les panneaux sur

la rue sont en quatre langues : mongol, chinois, russe et anglais (cf. Photo 22).

La premiere rue de la ville forme le style architectural russe, la deuxieme rue
est le style architectural gothique, la troisieme rue est le style architectural
classique francais, et les quatrieme et cinquieme rues sont les styles
architecturaux baroque et rococo de I'école de la Renaissance italienne. Ce
projet de transformation des facades rend la caractéristique européenne de
la ville plus distinctive, la ville devient plus belle et plus moderne. La ville
utilise en plus un éclairage nocturne pour illuminer la ville... (document de
I’Office de tourisme de Manzhouli, daté en 2017, recueilli sur le terrain)

Photo 22 Prise de la vue dans la rue sur les batiments en style européen

-

""ﬂl,{,”

M908 aayyy,

-

i
2> 3£ 2 [\
TYANET

PUBLIC TOILET

©lJia HUANG 1%, I'Hétel international de Manzhouli, vue de la rue a c6té de I’Hétel, panneau en 4 langues

Ces photos sont prises au centre-ville. Nous voyons que les toits de ces batiments, sont soit
voltés comme le style roman, soit en arcboutant comme le style gothique. Ces différences
architecturales sont évidentes en comparant avec les styles traditionnels chinois.

Comme I’activité principale de la ville est le commerce, le panneau en quatre langues (du haut
vers le bas : mongol, chinois, russe, anglais), notamment en russe et en anglais, indiquent que
la ville accueillie des touristes ou des hommes d’affaires Russes et autres pays étrangers.

En outre, la ville conserve plus de 80 batiments de style russe, qui sont
construits principalement avec des bois taillés, des pierres, et des briques de bois,

etc. La plupart de ces batiments ont été construits entre 1903 et 1909 apreés la mise
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en service du chemin de fer de I’est chinois. Tous ces batiments deviennent
aujourd’hui des monuments historiques de la ville, et sont proposés a la visite (cf.
Photo 23). Le soir, quand la nuit tombe, les éclairages sont allumés. On ne dirait pas
que c’est un district, mais une ville trés moderne et trés développée comme Shanghai.

(cf. Photo 24)

Photo 23 Batiments en style russe

e

©lJia HUANG & 1E, Musée de laville ©lJia HUANG &£, Eglise orthodox

©lJia HUANG &1,
les monuments de « sculptures sur bois » préservé en centre-ville, et rénovés en Centre d’accueil touristique

Ces photos sont prises en visitant les sites touristiques de la ville. Le Musée et le Centre
d’accueil touristique sont proches de la gare. L’Eglise est située a I’est de la ville (environ une
heure en bus a partir du centre-ville). Les monuments préservés se trouvent en centre-ville.

Parmi ces sites, I'Eglise est la plus proposée sur internet par les internautes. Certains
organisent méme leur mariage ici en été.
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Photo 24 La ville dans la nuit illuminée

Shsy | o
% :_.. ’ i" 2 S [ §

©http://nmg.news.cn/tpzx/tpxw/2023-03/17/c_1129438255.htm,
publiéle 17 mars 2023

En haut a gauche est une photo panoramique au centre de la ville. Elle montre I'aménagement
de la ville en forme de « carré », et que les rues sont orthogonales. Une facon d’aménagement
trés proche de I'Union soviétique de I’époque. Cela lie étroitement avec I’histoire de la ville
qui est née au début de 20¢me siecle, durant la construction de chemin de fer de I'est chinois
menée par la Russie.

Les batiments construits avec des toits vo(ités et les illuminations dans la nuit donnent une
impression de se promener dans une grande ville.

Aujourd’hui, la ville est accessible par le transport ferré, routier et aérien. En
avion, il y a environ trois vols par jour en haute saison touristique, et au moins un vol
par jour pour la basse saison. Ces vols desservent les grandes villes comme Shanghai,
Pékin, Tianjin, etc., ou se trouve aussi la principale clientéle touristique de la ville.
Mais I’horaire de vol n’est pas trés agréable, notamment en basse saison, car le départ
est souvent de nuit. Pour le transport routier et le train, il y a trés peu d’acces direct.
Souvent, il faut faire une escale dans un autre arrét comme Hailar #4178 (chef-lieu de
la ville préfectorale de Hulunbuir). Et de Hailar a Manzhouli, il faut compter environ

trois heures en train.
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5.4.2 Organisation de I’espace touristique

La ville est desservie par un chemin de fer qui se rend jusqu’en Russie. Le coté
nord du chemin de fer est plus animé et peuplé. Il rassemble la plupart des
établissements commerciaux de la ville, notamment les hotels, les restaurants, les
centres commerciaux, les rues de loisirs et de commerces, etc. Cependant, le coté
sud est moins peuplé. Il y a seulement quelques hotels bas de gamme, un musée de

la ville et un petit nombre de zones résidentielles a proximité de la gare.

Les deux sites touristiques les plus connus de la ville sont le Portail frontalier
et le Parc a théme de poupée Matriochka. lls se trouvent tous au nord-ouest de la
ville, pres de la frontiere sino-russe. Les monuments historiques de style russe se

situent principalement dans le centre de la ville.

Figure 14 Manzhouli

Russie Source: conception et réalisation de I'auteure ©Jia HUANG & {&, Manzhouli & £

e ,);5 Parc a theme de
¢

Site frontalier £ _
entre la Russie Wl ™~
et la Chine ;

Centre ville; Zone

commerciale; liéwi | . ’
fr - 'l Jigu le plus peuplé
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~Boys, n

Montagne

Zone d’habitation,
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Zone d’habitation, peu peuplé

Montagne
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Manzhouli 5 8
Source: indiqué par l'auteure,
Google Earth, capturé en février 2023

Aéroport

Fo &

Conclusion

D’une maniere générale, le nord-est est une région mixte du fait de sa
population issue de I'immigration, les Hans comme les ethnies minoritaires. Les Hans
sont généralement immigrés d’un événement migratoire - Chuang Guandong au 19éme
siecle. Et les ethnies minoritaires sont des immigrants plus anciens dans I’histoire.
Les activités économiques principales de la région sont I'industrie lourde. Mais avec
la fin de ces activités, et I'affaiblissement de I’économie dans les pays voisins,
I’économie de la région a été vivement touchée. Toute la région commence donc a

chercher des moyens pour diversifier ses activités économiques.

Les trois terrains choisis de cette these sont le Village de Shiwei, le Village des
Ewenkis et le District de Manzhouli. Le Village de Shiwei est connu en tant que village
ethnique russe ; le Village des Ewenkis est connu pour la culture des Ewenkis et leur

élevage du renne ; le District de Manzhouli est choisi pour le Parc a theme de poupée
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Matriochka. Les habitants locaux et la culture de chaque terrain sont donc différents,
ainsi que le mode de développement touristique. Le premier est orienté par le
gouvernement, avec la participation active des locaux et des extérieurs. Le deuxiéme
est completement organisé par le gouvernement, mais il est actuellement géré par
une entreprise publique locale. Certains locaux y participent avec l'aide du
gouvernement. Le troisieme est d’abord financé par le gouvernement, puis géré et

agrandi par une entreprise privée locale, sans habitants a I'intérieur du site.
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CHAPITRE 6
LES ACTEURS ET LA MISE EN TOURISME AU NIVEAU LOCAL

Etant un pays agricole depuis des siécles, I’agriculture a une place importante
dans la philosophie traditionnelle chinoise, voire essentielle (XIA Xueyu ¥ ¥ &, 2010;
HU Zexue ##& % & FU Juan 148, 2021). En effet, a force de travailler sur la terre, les
ancétres chinois ont créé une culture agricole, qui est intégrée dans la philosophie
chinoise, comme expliqué dans VYijing®” : le changement du Yin et du Yang est le

principe de la loi du changement.

« Les ancétres chinois ont découvert dans leurs pratiques agricoles : ceux
qui donnent sur le soleil grandissent plus facilement, et sont plus productifs ;
[...] Par conséquent, une expérience de cultiver en correspondant au Yin et
Yang est acquise, et une méthode dialectique pour comprendre le systeme
du ciel, de la terre et de ’homme est établie. » (HU Zexue ## = & FU Juan
1148, 2021, p. 243)

Par ailleurs, les chercheurs expliquent que les cing éléments en Chine 7179,
qui sont largement utilisés dans la médecine traditionnelle chinoise, I’astrologie
chinoise, le calendrier lunaire chinois, etc., sont également inspirés de I’agriculture :
les cultures - le bois, le sol et I’engrais - la terre, ’eau - I’eau, le soleil - le feu, les

outils - le métal (HU Zexue #i#% & FU Juan 48, 2021). A travers I’activité agricole,

nous reconnaissons une relation dynamique entre les agriculteurs et la terre,

« Une forét paysanne [est] faconnée par I’homme [...] une localisation de
I’arbre dépende du contexte agroécologique et des choix de gestion des
agriculteurs. » (BLANCO et al., 2017, p. 4)

Dans le cadre du développement touristique local, comment les acteurs

agissent sur le /ieu géographique pour son aboutissement a I’état du /ieu touristique ?

97 Traduit également en « Livre des mutations ».
98 | e métal, le bois, I'eau, le feu, la terre.
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A I'aide de nos enquétes de terrains, nous avons élaboré une analyse de nos trois
terrains en faisant des comparaisons entre eux sur des aspects différents (cf. Tableau
11). A I'issue de cette analyse, nous essayons ainsi de montrer et d’expliquer dans ce

chapitre, qui sont les acteurs touristiques, et comment le développement touristique

local se déroule sur le territoire.

Tableau 11 Grille d’analyse des terrains

Circonscription ) o
L. . Village de Shiwei
administrative

Lieu d’habitation +

Manzhouli

Village des Ewenkis (Parc i theme de

poupée Matriochka)

Lieu d’habitation + Purement site

Relation avec autres . .
Village de Shiwei

acteurs
Relation tendue
dans les années
1960-1970, lorsque
Gouvernement la relation entre la

Chine et I’Union

soviétique était

tendue.
Entreprises
extérieures / Relation concurrente

Commercants

site touristique site touristique touristique
Village naturel, avec  Village construit tout o
L, Ville districtal
I’aménagement nouveau

Manzhouli

Village des Ewenkis (Parc a théme de

poupée Matriochka)

Recoivent depuis
toujours les
subventions de

gouvernement.

Etre employés des o _
] Employé saisonnier
entreprises
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Mode de
développement
touristique

Acteurs principaux

Aménagement

touristique

Attractions
touristiques

Village de Shiwei

BFE %, MRAS K
I HFE 5 5 RE

Orienté d’abord par
le gouvernement en
associant avec les
locaux, puis les
entreprises et les
commercants y
participent

activement.

Village existé avant
le développement
touristique, habité
des habitants depuis

longtemps.

Culture locale

Village des Ewenkis

BFES, HRAA

Orienté et aidé
d’abord par le
gouvernement, puis
géré par I'entreprise,
certains locaux y

participent.

Village construit en
tant qu’un lieu
d’habitation des
Ewenkis et un site

touristique.

Culture transplantée

avec les habitants

Manzhouli

(Parc a théme de
poupée Matriochka)

BRRH T &

Projet débuté par le
gouvernement, puis
géré et élargi par

I’entreprise.

Site construit
artificiellement, et

isolé des habitants.

Culture transplantée

de la Russie
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Condition de vie

Climat

Accessibilité

Infrastructures

Habitation

Village de Shiwei

Rude

Eloigné de la ville.

Accessible

seulement en bus.

L’eau de robinet ne
peut servir qu’en

saison touristique.

Depuis le
développement
touristique, le colt
de foncier a
largement

augmenté.

Nombreuses
démarches
administratives a
faire en cas d’élargir
le logement, de
construction
nouvelle, etc. Alors
que ces démarches
n’existaient pas

avant le tourisme.

Village des Ewenkis

Rude

Proche de la ville.

Accessible en train

ou en bus.

Chaque maison est
équipée de I'eau de
robinet, chauffage,

etc.

Toutes les maisons
sont identiques, et

sont construites par

le gouvernement, les

frais de rénovation
sont aussi a la
charge de

gouvernement.

Les Ewenki sont
libres a 'usage de
leur maison, y
compris la location.

Mais pas la vente.

Manzhouli

(Parc a théme de
poupée Matriochka)

Rude, mais plus
doux que les deux

autres villages.
Dans la ville.
Accessible en avion,

en train, en bus.

Equipements
touristiques du parc

a theme.
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Population locale

Statut

a

Age

Jeune génération

Caracteére

Origine

Relation voisinage

Ressources

économiques

Village de Shiwei

ethnie Russe

La plupart sont au-
dessus de 50-
60ans.

La jeune génération
habite dans les villes

plus grandes.

Les Russe sont
enthousiastes,
habiles a la

sociabilité.

Descendant de sino-

russe.

Changement depuis
le développement
touristique, plus de
contacts avec la

famille.

Revenu du tourisme,
Salarié de
I’entreprise locale
(notamment en
sylviculture),
Location de leur
maison, dont le
tourisme est une
partie importante
pour la plupart des

ménages.

Village des Ewenkis

ethnie Ewenki

La plupart sont au-
dessus de 50-
60ans.

La jeune génération
habite dans les villes

plus grandes.

Les Ewenki sont plus
timides, moins
habiles a la

sociabilité.

Descendant des
Ewenkis, ou mix
mariage des Hans et

Ewenkis.

Changement depuis
le déménagement,
peu de contact avec

les autres villageois.

Revenu du tourisme,
Salarié de
I’entreprise locale
(notamment en
tourisme), Location
de leur maison,
Revenu minimum de
gouvernement (pour
une partie entre

eux).

Manzhouli

(Parc a theme de

poupée Matriochka)

Acteurs/actrices

recruté de la Russie

Recette touristique :
billets d’entrée des
touristes, location
des stands des
commercants,

spectacles, etc.
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6.1 Identification des acteurs touristiques

Comme expliqué dans la problématique, les acteurs peuvent étre divisés en
quatre grandes catégories : les habitants, le gouvernement, les entreprises, les
touristes. Néanmoins, durant le Covid, il y avait tres peu de touristes sur le terrain.
Ainsi, a I'issue des enquétes de terrain, nous n’avons pas pu rencontrer suffisamment
de touristes pour aborder une analyse judicieuse sur eux. Dans nos analyses suivantes,
nous nous focalisons donc plus sur les habitants, le gouvernement, les entreprises,
et éventuellement leurs divisions. En fonction de leurs activités faites sur le territoire,
les habitants et les entreprises peuvent étre divisées ou différenciées comme ci-

dessous :

e Les habitants peuvent étre différenciés par les habitants permanents qui font
du tourisme ou qui ne le font pas, les habitants nouveaux ou temporaires
(locataires).

e Les entreprises peuvent étre divisées en entreprise touristique et non

touristique, publique et privée.

Afin de mieux illustrer les différentes parties prenantes sur nos terrains, une nouvelle
catégorie d’acteur est amenée pour faire une différence avec les entreprises : les
commercants. Les entreprises sont formées par une équipe professionnelle, leurs
produits sont souvent en haut de gamme. Et les commercants sont représentés par
un individu, leurs produits sont souvent généralisés. Par exemple, un restaurant
ouvert par une entreprise est souvent étoilé. Cependant, s’il est ouvert par un
commercant, il est généralement ordinaire. Dans nos terrains, il y a globalement plus

de commercants que d’entreprises.

Dans cette theése, nous nous intéressons particulierement aux communautés
ethniques et a la société locale. Ainsi, pour mieux connaitre ce que font les habitants

comme métier, les locaux qui travaillent en tant que commercants sont comptés dans
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le groupe des « habitants ». Aussi il faut noter que, sur nos terrains, il y a peu
d’entreprises privées ouvertes par les habitants. Et s’il y a une relation entre eux, ce

sont généralement des employeurs (entreprises) et des employés (habitants).

Lors du développement touristique, le territoire recoit progressivement un
grand nombre de personnes. En plus des résidents qui habitent déja sur le territoire,
la structure socio-culturelle locale se complexifie graduellement. Nous monterons par

la suite, terrain par terrain, une évolution des acteurs avant et apres le tourisme.

Au Village de Shiwei (cf. Figure 15), il y a principalement quatre groupes
humains résident dans le village avant le tourisme : le gouvernement, |’entreprise
publique de la sylviculture, les commercants qui vendent des affaires quotidiennes
aux habitants, les habitants locaux qui travaillent dans I’entreprise publique ou une
autre ville. A noter qu’avant le tourisme, le nombre de commercants venus de
I'extérieur est trés peu, presque insignifiant. Car le trajet entre la ville et le village
était tres long, qui durait plusieurs jours. Il était donc difficile pour les commercants
de transporter leurs marchandises. Et les habitants achetent beaucoup de choses en
retour de la ville. Lors des enquétes, nos interlocuteurs nous ont parlé des

commercants ambulants, qui se déplacent dans les petits villages alentours.

Et apres le tourisme, beaucoup d’extérieurs sont venus, comme les entreprises
privées et les commercants qui viennent spécifiquement pour faire du tourisme.
Certains anciens commercants transforment également leurs activités en tourisme. Et
les habitants peuvent aussi étre distingués par ceux qui font du tourisme et ceux qui
ne le font pas directement. Car ces derniers peuvent louer leur maison aux extérieurs

qui viennent faire du tourisme.
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Au Village des Ewenkis (cf. Figure 16), la situation est similaire, mais la
transition qui marque le changement n’est pas simplement I’arrivée du tourisme, car
le village est construit en tant que site touristique. Le moment de changement est lié
au niveau de développement touristique, puisqu’au début de I'installation des
Ewenkis dans le village en 2003, il y avait encore peu d’activités touristiques qui
permettaient aux Ewenkis de vivre. Ainsi, certains villageois sont partis dans d’autres
villes pour trouver un travail, comme I'un de nos enquétés (n° 24). Ce couple est parti
a Qingdao pour trouver un travail, et y retourne dix ans aprés quand le tourisme s’est

développé.

Avant que le village ne soit développé en tourisme, ce sont les membres du
gouvernement, les habitants qui y résident de maniere permanente. Comme le village
est réputé pour les rennes, il y a de nombreux artistes qui viennent s’installer pour
leurs créations artistiques, notamment les photographes et les peintres. Ce sont des
résidents temporaires. Les habitants vivent avec la location de maisons aux artistes,
ou les aides du gouvernement. Et certains villageois plus motivés et actifs vont partir

aux autres villes pour le travail.

Quand le développement touristique est en cours, |’entreprise publique
touristique est intervenue pour gérer le site, les nouveaux commercants viennent pour
faire du tourisme, et les locaux ont une nouvelle source de revenu en faisant du
tourisme. D’apres nos observations, dans ce village, il y a trées peu de commercgants

venus de I'extérieur.

Dans le district de Manzhouli (cf. Figure 17), la situation est plus complexe.
Car le district est plus étendu que les deux villages précédents, il est donc plus difficile
d’enquéter sur les différentes activités avant et aprés le tourisme. D’'une maniere

générale, le commerce est I'activité économique la plus importante du district, et le
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tourisme est une activité qui permet de varier ses activités économiques. Ce dernier
est particulierement important lorsque le commerce du district s’affaiblissait depuis

des années.

Avant le tourisme, ce sont le gouvernement, les entreprises commerciales, les
commercants, les habitants qui y résident de maniere permanente. Les entreprises
commerciales font toutes les sortes de commerce, notamment le commerce frontalier
avec les pays voisins. Les commercants proposent des services pour les entreprises
et les habitants. Les habitants travaillent comme I’employé des entreprises, le
chauffeur, etc. Et une partie d’entre eux sont partis dans les autres villes proches ou

les pays avoisinants9? pour le travail.

Apres le tourisme, les activités des habitants se sont diversifiées. lls ouvrent
des Minsu'00, des boutiques, des restaurants, etc. Les chauffeurs de taxi développent
leurs offres en proposant des services touristiques personnalisés pour les touristes.
Il en est de méme pour les entreprises touristiques privées. Par exemple, I’entreprise
qui gere actuellement le parc de poupée matriochka, a commencé ses activités au
début des années 1990 avec une agence de voyage et pendant une dizaine d’années,
leurs activités n’ont pas beaucoup progressé. Le tournant arrive vers I’an 2004, apres
le lancement officiel du projet de développement touristique par le gouvernement. La
I’entreprise intervient dans I’hotellerie, et puis dans les autres activités d’immobilier,
de transport, etc. En 2012, cette entreprise a eu I'occasion de prendre le relais de
gouvernement pour la gestion des sites touristiques débutés par ce dernier. Les

activités de I’entreprise sont désormais élargies.

99 Particulierement en Russie.
100 Une sorte de gite.
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En résumé, les acteurs sont divisés ou différenciés par leurs activités faites sur
le territoire, et en lien avec le tourisme ou pas. D’une maniere générale, le
gouvernement, les habitants et les entreprises publiques résident sur le territoire
avant le tourisme. Les entreprises privées et les commercants sont souvent des
extérieurs, qui viennent pour leurs activités commerciales, notamment en saison
touristique. Nous remarquons également qu’il y a un changement des activités par
les acteurs apres le tourisme, particulierement chez les habitants et les commercants.
En fonction de leurs activités avant le tourisme, ils les transforment completement ou
partiellement en tourisme. Ceux qui transforment entierement leurs activités en
tourisme sont généralement des habitants retraités, des habitants sans emploi, ou
des habitants qui travaillaient ailleurs avant le tourisme. Et ceux qui transforment
partiellement leurs activités en tourisme sont souvent des habitants employés, et les
habitants et les commercants ayant une autre activité commerciale avant le tourisme.
Ces différents acteurs, anciens et nouveaux, en mobilisant leurs activités, chacun
contribue directement ou indirectement avec leurs compétences et leurs pouvoirs au

développement touristique local.
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Figure 15 Acteurs du Village de Shiwei avant et aprés le tourisme
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Figure 16 Acteurs du Village des Ewenki avant et aprés le tourisme
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Figure 17 Acteurs du District de Manzhouli avant et aprés le tourisme
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6.2 Diversité de I'action des acteurs au cours du
développement touristique local

L’Equipe MIT explique que I’évolution du regard des hommes donne sens aux

lieux touristiques, et contribue une évolution de /‘usage touristique et ludique,

« Les lieux touristiques dépendent surtout de I'évolution de notre regard, car
ils n'ont aucune valeur en eux-mémes. Ce sont les hommes qui leur donnent
un sens et les exploitent ou pas. [...]

L'usage touristique et ludique de notre environnement n'a rien d'immuable.
Il est le produit d'une longue évolution des idées, de I'écoute de nos sens,
de nos rapports au corps, a I'eau, a la chaleur et au froid, etc., [...] » (Equipe
MIT, 2010, p. 105)
Parlant I’évolution des lieux touristiques, nous avons évoqué dans la Problématique
avec I’exemple du parc national, avant d’étre aménagé, il n’est qu’une zone naturelle,
sauvage, dangereuse. Mais apres le travail des humains, il devient un espace vert et
un lieu touristique qui le différencie des autres. Comme cité ci-dessus, « |’'usage
touristique et ludique de notre environnement'0’ n’a rien d’immuable. Il est le produit
d’une longue évolution des idées, de I’écoute de nos sens, [...] ». Et ces changements
ou évolutions commencent par un regard différent ou une attitude différente des
humains. Par conséquent, les acteurs du tourisme se mobilisent et s’adaptent
différemment en différentes phases du développement touristique. Compte tenu de

nos trois terrains, nous en préciserons ci-dessous trois phases de développement

touristique : le renouvellement, I’adaptation, la création.

101 « Ensemble des réalités extérieures a un systéme, notamment un systéme social,
conditionnant son existence et interagissant avec lui. Spécialement, les réalités biophysiques
comme environnement des sociétés. » (Lévy & Lussault, 2013, p. 342-346).
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6.2.1 Renouvellement des ressources locales

Dans les premiers temps du développement touristique, les sites ne sont pas
ou peu aménagés par les acteurs. Nous pensons généralement aux sites dits
« sauvages » et « naturels ». En écho avec les destinations présentées dans le Chapitre
3, ces sites sont classés en « paysage naturel », et les activités associées sont
caractérisées de « plein air ». Ainsi, en matiére de ressources touristiques, ces lieux
possedent généralement un paysage magnifique et attirant. Les acteurs au départ se
montrent une méconnaissance en tourisme ou un manque de moyens pour agir. En
ce qui concerne les produits touristiques locaux, ce sont fréquemment des produits
« artisanaux » et « bio », dans le sens que ces produits sont vendus directement par

les habitants locaux, et aucune trace de I’industrie.

Au début du développement, lorsque les acteurs locaux n’ont pas encore
commencé a développer publiqguement le tourisme. lls ont tous I’habitude de leur
environnement tout autour, et ne le voient donc pas comme un avantage en termes
de ressources touristiques. La valeur touristique est ensuite éveillée par I'arrivée des
visiteurs, ou des photographes. C’est le cas du Village de Shiwei avant ’aménagement.
Situé sur la frontiere entre la Chine et la Russie, le Village de Shiwei dispose d’un
paysage magnifique. Les descendants issus des mariages mixtes sino-russes forment
une grande partie de la population locale. Les ressources touristiques sont ainsi riches
en culture et en nature. Toutefois, avant le développement touristique, pour les locaux,
ces ressources touristiques n’étaient pas considérées autant importantes que les
autres, telles que la forét, la plaine, les plantes, etc. Puisqu’avant le tourisme, les
activités économiques principales du village étaient I’agriculture, I'élevage, et la
sylviculture. Ainsi, les locaux s’intéressent plus aux ressources qui constituent leurs

activités économiques.
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Avant de faire du tourisme, nous cultivions les plantes, élevions les
animaux, travaillions dans l'usine. Maintenant avec le tourisme, la
condition de vie a beaucoup amélioré, pareillement dans /a situation
économique, c’est merveilleux. (Interlocuteur 15, femme, 57 ans,

propriétaire d’une auberge)

Les activités traditionnelles du village sont toutes du secteur primaire, qui
doivent se confronter quotidiennement avec la nature. Les villageois savent ainsi trés
bien faire valoir tous les éléments nés de la nature. lls utilisent ainsi les méthodes
traditionnelles qu’ils ont acquises dans le secteur primaire. De cette manieére, ils font
valoir les éléments locaux tout en préservant la pureté offerte par la nature, comme
ils le font habituellement dans les autres activités économiques traditionnelles. lls
laissent donc la nature attirer des visiteurs, et de leur coté, ils font des petits

commerces, comme la vente des produits des terroirs.

Il y avait environ dix ou vingt ans, je suis venue la premiére fois, avec
un groupe de photographes. [...] Les fruits que j'ai achetés ici étaient
frais et naturels. D’ailleurs, ils n’étaient pas chers du tout. C’étaient
les paysans qui venaient les vendre directement. [...] J'adore ici, la
nature, le paysage, I'air frais [...] Je pensais toujours a revenir ici un

Jour [...] (Interlocuteur 14, femme, 58 ans, touriste)

Dans une autre situation, les acteurs locaux viennent juste de commencer a
développer le tourisme, ou ils envisagent de le faire. Mais ils ont peu de moyens, ou
ils ne savent pas comment faire. lls mettent donc I’accent sur I’environnement local,
en visant a attirer les touristes. Ceci est montré dans le Village des Ewenkis au cours

des nombreux déménagements. La localisation actuelle du Village des Ewenkis est le
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résultat de plusieurs déménagements menés par le gouvernement local. L’objectif
originel était de faire descendre les Ewenkis de la montagne et de la forét, et de les
insérer dans la société moderne. Pourtant, malgré tous les efforts du gouvernement,
une partie des Ewenkis préférait toujours rester dans la montagne et la forét. Méme
certains villageois étaient descendus, ils retournaient peu aprés dans la montagne. A
I'issue des premiers déménagements, le gouvernement s’est apercu ainsi qu’il faut

leur apprendre d’autres activités économiques. Le tourisme était I’'une d’entre elles.

A chaque déménagement, le Village des Ewenkis se rapprochait de la ville de
Genhe, mais avant de s’installer sur le site actuel en 2003, le village des Ewenkis se
trouvait toujours en pleine nature. Réputé pour les beaux paysages et ses rennes, le
village et les alentours ont commencé a étre fréquentés par les touristes et les
braconniers102. A I’époque, ol internet n’était pas encore trés développé, et les
informations ne pouvaient pas étre transmises aussi vite qu’aujourd’hui, pour le
meilleur et pour le pire, ces braconniers font probablement connaitre le village a plus
de personnes - il y a des rennes dans un village au nord-est de la Chine. Quand les
braconniers vendaient les cornes a un prix exorbitant, les Ewenkis les vendaient a un
prix insignifiant, ou les troquaient aux Hans et aux touristes contre des produits

quotidiens modernes.

Dans la société des Ewenkis, ils n'ont pas de connaissance en
économie comme la notre. Leur maniére de faire est les échanges. Je
me souviens toujours quand les villageois venaient de descendre de
la montagne, ils changeaient facilement les cornes, la fourrure, etc.
avec les gens de la ville pour des produits quotidiens. (Interlocuteur

26, femme, 55 ans, fonctionnaire)

102 Ces braconniers venaient tuer les rennes, et puis ils prenaient leurs cornes et les vendaient
a un prix exorbitant.
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Les produits emportés de la montagne par les anciens chasseurs
avaient vraiment de la valeur et, ils n’étaient pas chers du tout, ces
produits sont trés différents de ceux que tu trouves aujourd’hui sur

le marché. (Interlocuteur 27, couple, 55 ans, propriétaire d’un hotel)

Ainsi, pour la premiére génération des Ewenkis, ils n’ont aucune idée de la
valeur des produits qu’ils possedent. Cela rejoint I'ignorance des locaux face aux
ressources touristiques dont nous avons parlé ci-dessus avec le cas du Village de
Shiwei. Les choses n’ont peut-étre pas de valeur en tant que telles, ce sont les

humains qui la leur attribuent.

Face aux premieres arrivées des touristes, aucun d’entre eux n’a de
I’expérience, ni le gouvernement local, ni les Ewenkis. Ayant I'idée de développer le
tourisme, le gouvernement local prend son role d’acteur pour accueillir les touristes.
Or, un village situé en pleine nature n’est pas le plus attrayant pour retenir les

touristes citadins. Comme le confie un fonctionnaire,

Le village a été déménagé de Qixing [Qigian], puis a Mangui, et
maintenant ici, Genhe. [...] A Mangui on garde toujours un ancien
village d’Aoluguya. Mais la-bas, c’est trop loin, impossible pour les
touristes d’y aller. (Interlocuteur 20, 1 homme, 2 femmes, 30-45 ans,

fonctionnaire)

Aujourd’hui, les touristes connaissent le village d’Aoluguya toujours par la popularité
des rennes. Méme s’ils ne savent pas exactement ou se situe le village, ils connaissent
tout de méme comment le village est éloigné de la ville. Ici, les réseaux sociaux jouent

un role important dans la diffusion des images territoriales.

Je sais qu’il y a un autre village ou I'on peut voir les rennes, d’ailleurs

ce village a le méme nom que celui dont tu as parlé [Aoluguyaj, prés
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de Mohe, je pense. Je vois sur Xiaohongshu [une application de
réseaux sociaux chinoisj, le beau paysage, les personnes jouent avec
les rennes, ¢a donne vraiment envie d’y aller. Mais il est trop loin,
compliqgué d’y aller toute seule. (Interlocuteur 6, 2 femmes, 2

hommes, 25-35 ans, touristes)

En conclusion, a la premiere phase de développement touristique, la valeur
touristique locale est préalablement ignorée par les locaux. Elle est ensuite éveillée
par les extérieurs, tels que les touristes, les photographes, etc. qui s’intéressent aux
ressources locales, comme le beau paysage naturel, les animaux rares (les rennes
dans le Village des Ewenki). Ces visiteurs promeuvent I'image territoriale vers un
nombre de personnes plus grand. Depuis que les acteurs s’apercoivent la valeur
touristique, ils commencent a faire valoir les ressources locales au service du tourisme,

mais pas encore les modifient pour attirer ou satisfaire les touristes.

6.2.2 Adaptation a I'environnement local

Passant a la deuxieme phase du développement touristique, les acteurs
commencent a montrer leurs capacités de transformer les ressources locales en
« attraits touristiques » afin d’assurer le développement touristique. Le gouvernement
prend en charge de I'aménagement avec les politiques et les reglements, les
entreprises extérieures viennent avec ses ressources économiques en créant des
produits touristiques pour satisfaire les touristes. Et la société locale commence
également a distinguer les produits a vendre pour les locaux et pour les touristes.

Ainsi, I’environnement local serait modifié peu a peu par les acteurs pour |’usage
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touristigue. Faisant écho aux sites classés et présentés en Chapitre 3, ce sont plutot
des sites en catégorie culturelle, comme les édifices symboliques et religieux, les sites
incarnent la civilisation locale, etc. Ce sont donc des lieux qui disposent

antérieurement des ressources anthropiques attirantes.

Nous continuons sur I’exemple du Village de Shiwei. En 2004, avec un fond
public de I’Etat, le développement touristique du village a publiquement commencé
par un projet de gouvernement local. S’appuyant sur la culture russe, ce projet vise a
attirer les touristes par la visite spéciale des familles russes. Ainsi, pour mettre en
ceuvre ce projet, le gouvernement devait d’abord faire appel aux familles russes.
Cependant, cet appel n’était pas facile, car chaque famille devait verser 15 000 RMB.
C’était une somme d’argent couteuse pour eux a I’époque. Une fois les familles
réunies, le gouvernement les guide pour rénover leur maison, pour qu’elles soient
équipées a la réception des touristes. Pour ces premieres familles d’hotes russes, le
gouvernement les subventionne. Les travaux de transformation commencent donc

par I'intérieur des maisons russes,

Tu vois, la maison était petite, d’ici jusqu’a la poutre de maison la-
bas. Elle a été élargie pour faire du tourisme. [...] Au début, le
gouvernement nous subventionne, 60 milles [RMB] par ménage. Mais
cette subvention est ensuite annulée pour tout le monde, méme les
nouveaux villageois qui entrent en tourisme. [...] Dans notre ancienne
maison, nous n’avons pas de [’habitude de construire des toilettes a
lintérieur de la maison’o3. [...] (Interlocuteur 15, femme, 57 ans,

propriétaire d’une auberge)

103 La dame a expliqué que cette tradition n’était pas une question de religion, mais juste
qu’ils pensaient que les toilettes sont trés sales de construire a I'intérieur de la maison.
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Ensuite il y a une amélioration des infrastructures du village, y compris la route,
I’approvisionnement de I’eau, l'installation des lampadaires, etc. Ces travaux de
construction sont dirigés par le gouvernement de la ville d’Erguna (ville supérieure du
Village de Shiwei). L’idée est de faciliter I’accessibilité du village par les citadins, ainsi
que de mieux faire venir les touristes. Avant la construction de cette route, I'unité
pour compter le trajet entre la ville et le village était en jours, et aujourd’hui, elle est

comptée en heures.

Avant le tourisme, [...], il fallait compter environ trois a quatre jours
de trajet pour arriver a la ville. Tout le monde achete beaucoup de
choses en retour, il était vraiment difficile [d’y accéder]. [...]
Maintenant, grdce au tourisme, la condition [de la vie] est beaucoup
améliorée, tu vois, on a seulement besoin de quatre a cinqg heures de
route, il était impossible de s’y imaginer [avant]. (Interlocuteur 15,

femme, 57 ans, propriétaire d’une auberge)

Jusqu’a aujourd’hui, cette route est toujours la seule voie pour entrer au village.
Avec I’amélioration des infrastructures et des équipements, nous voyons par
conséquent qu’un paysage villageois se rapproche d’un paysage urbain. Comme disait
Philippe Duhamel, « I'évolution des lieux touristiques peut se lire comme un

développement de I'habitabilité et de l'urbanité des lieux » (2018, p. 199).

Je suis venue ici il y a longtemps. A I’époque, il n’y avait pas autant
de batiments comme aujourd’hui. Les constructions comme ¢a, ce ne
sont plus aussi bien qu’avant ! [...] Sur la route principale, il y en avait
seulement quelques-uns, mais maintenant, la route est remplie de
bdtiments. Quand je suis venue, j'ai cru que je m’étais trompée

d’adresse. [...] (Interlocuteur 14, femme, 58 ans, touriste)
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Aprés quelques années de développement touristique, le village a connu
certains succés. La marque du « Village russe » est bien ancrée dans I'esprit des
professionnels comme celui des touristes. Et le centre commercial du village est
appelé le « Centre commercial de style russe », avec la langue chinoise et russe. Le
« style Russe » apparait ainsi partout dans le village avec les produits russes et les
constructions russes, etc. Presque tous les panneaux d’une boutique de souvenir sont
nommeés en « spécialité russe » (cf. Photo 25). Depuis, le gouvernement a commencé
a mettre a jour des nouveaux produits touristiques en valorisant les ressources locales,
tels que les circuits fluviaux frontaliers, les randonnées a cheval, la scene de spectacle

montée au milieu de la riviere frontaliere, etc.

Photo 25 Centre commercial de Village de Shiwei

Pain russe
Yaourt russe

Supermarché de style russe et mongol

-—

Centre commercial de style russe
(en langue chinoise et russe)

Glace russe Thé au lait russe
& Pain russe

©Jia HUANG = 1%, Centre commercial de Village de Shiwei

Cette photo est prise lors du deuxiéme terrain d’enquétes, devant le Centre commercial du
village, ou se trouve également I’Hotel Sofia (un style de batiment différent des autres dans le
village).
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La saison touristique n’est pas encore terminée, et les boutiques sont ouvertes. Les vélos a
trois roues sont en service pour les touristes. Ainsi, ce village est animé en saison touristique.

Presque toutes boutiques dans ce village sont nommées en « spécialité russe », méme les
glaces, les pains, les yaourts, etc. En effet, les glaces sont importées de Russie. Les pains, les
yaourts, le thé au lait, etc. sont faits sur place principalement par les locaux.

A travers ces boutiques de « spécialité russe », nous voyons comment la marque du « Village
russe » est abordée par les commercants locaux et extérieurs.

En outre, la capacité des acteurs ne se limite pas dans la transformation de
I’environnement local, mais aussi dans le maintien d’un paysage caractéristique de la
culture locale. Etant curieuse des logements dans le village qui ont généralement un

a deux étages, la question a été posée a une dame qui nous a répondu,

D’un coté, il est facile de garder au chaud et contre le froid, mais plus
important, c’est la contrainte de la planification de gouvernement, il
exige de maintenir le style d’origine pour faire du tourisme.

(Interlocuteur 15, femme, 57 ans, propriétaire d’une auberge)

A I’exception de changement de paysage, les produits touristiques vendus de
lieu local changent également. Ces produits peuvent étre comestibles, artistiques,

artisanaux, etc.

«[...] les tissus andins acquiérent une valeur ornementale pour des groupes
sociaux extérieurs au monde indigéne. Cette nouvelle valeur, attribuée aux
produits textiles, crée une demande qui a pour effet l'apparition des
intermédiaires et commercants des centres urbains. [...] Ainsi, la production
textile devient une marchandise dont les formes vont étre influencées et
remodelées selon les demandes des consommateurs. » (ARIEL DE VIDAS,
1996, p. 80)

« Le tourisme peut refaire vivre les ceuvres d’art dans les régions ethniques,

et ces ceuvres redeviendront populaires. Cependant, dans le processus de
transformation des ceuvres d’art ethnique en ceuvres d’art touristique, ces
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premiers auraient beaucoup de changements en forme, en contenu, en
normes [...] » (WU Qifu %4, 2007, p. 167)
A ce propos, nous remarquons deux situations différentes sur les terrains. L’'une est
sur la technique de la production, I'autre est sur le prix de la vente. Ce phénomene

est appelé par Georges Cazes : « le rituel du marchandage »,

« Le rituel du marchandage est chargé de fixer le prix de ces objets qui
recevront au retour de curieuses utilisations fort éloignées parfois de l'usage
habituel » (Cazes, 1992, p. 102)
Dans la premiere situation, il s’agit des différents produits, entre ceux fabriqués
entierement manuellement par les locaux, et ceux importés de I’extérieur. En effet,
avec le développement touristique, certains propriétaires de boutique de souvenir
s’apercoivent que les produits fabriqués locaux sont limités en quantité et en variété.
Pour mieux accueillir les touristes et surtout augmenter leur chiffre d’affaires, ils

commencent a importer des produits fabriqués a I’extérieur, ou ils sont capables

d’exercer des productions abondantes et industrialisées.

De ['extérieur, je peux importer beaucoup de produits en une seule
fois, en plus, je peux choisir les modéles que je veux. Alors que si
j'achéte ici, la durée de fabrication est déja longue, et le choix est
aussi limité. [...] Les touristes, ils s’en fichent de ces différences [entre
les produits locaux et importés], ils veulent seulement que les
produits qu’ils achetent soient jolis. (Interlocuteur 23, couple, 40 ans,

propriétaire d’une boutique)

De cette maniere, les produits importés de I’extérieur entrent en concurrence avec les
produits fabriqués localement. Le propriétaire insiste également que ce n’est pas une

guestion de qualité, mais plus de I’esthétique.
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Ce n’est pas que les produits de I'extérieur soient mieux, mais c’est
qu’ils savent comment les emballer pour qu’ils soient jolis. Et les
touristes, ils aiment les beaux produits. Tandis que les produits
fabrigués localement, ils les vendent directement a la sortie de la
fabrication et il y a peu de décoration. Comme ce produit [...], s’il est
venu de village, tu vois facilement les fissures de 'arbre, méme ils
sont natures, mais les touristes ne les comprennent pas, ils
penseraient que c’est un probléme de qualité. Or s’il est importé de
l’'extérieur, tout a été effacé comme celui-ci [la propriétaire me
montre un produit de son magasin]. (Interlocuteur 23, couple, 40 ans,

propriétaire d’une boutique)

Dans cette méme situation concernant la technique de la production, il y a des études
montrant également qu’il existe une différence entre des produits destinés aux
touristes et aux locaux (WU Qifu = Hff, 2007). Ces produits se ressemblent en les
regardant de I’extérieur, mais ils se différencient techniquement a I'intérieur. Cette
différence est liée a la fois a I'esthétique du produit et, a l'usage du produit.
Autrement dit, les produits vendus aux touristes sont plus jolis, mais moins utiles,
alors que les produits destinés aux locaux ont généralement plus de fonctions
utilitaires, mais ils sont moins jolis en forme. Comme I’exemple des Amish cité dans
le Chapitre 1, face aux demandes abondantes des touristes pour leurs couettes
traditionnelles, ils changent la méthode de fabrication pour I'usage touristique, et

préservent la méthode traditionnelle pour I'usage familial.

Dans le cas du prix de la vente, les produits sont completement identiques,
mais leur prix a varié selon la clientele locale et les touristes, notamment dans les
produits comestibles. Par exemple la viande de bceuf séché vendu a la ville de

Manzhouli,
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[...] Plus la viande est séchée, plus elle est vendue cher, d’une maniére
générale, le prix en moyenne pour 500 grammes est de 120-130 RMB.
Celle bien séchée et de trés bonne qualité est vendue de 150-160
RMB pour 500 grammes. [...] pour les touristes, d’un coté, il faut
savoir l'identifier, de "autre coté, il faut prendre le temps de négocier
le prix. [...] (Interlocuteur 28, 2 femmes, 2 hommes, 40-45 ans,

locaux)

Ce témoignage nous explique une situation qui n’est pas propre au tourisme ethnique.
D’ailleurs, elle serait générale dans toutes les situations commerciales. Ainsi, nous ne
cherchons pas a questionner sur un produit vrai ou une contrefacon, ou sur
I’honnéteté de ces commercants, que ce soient les locaux ou les extérieurs. Ce qui
est important pour nous en tourisme, c’est que les actes commerciaux, touristiques
ou pas, pourraient conduire un changement d’esprit chez les habitants. Ainsi, non
seulement le paysage du lieu local se rapproche de la ville, mais aussi I'esprit des
locaux se rapproche du capitalisme. Comme |’exprime un fonctionnaire sur la

situation de déménagement des villageois dans la ville,

[...] avec 'amélioration de la condition de vie, leur [les villageois] état
d’esprit change également [...] (Interlocuteur 20, 1 homme, 2 femmes,

30-45 ans, fonctionnaire)

En résumé, ces exemples montrent que les acteurs peuvent s’approprier
I’environnement local par les opérations de I'aménagement, qui changent au fur et a
mesure le paysage local, ou par la modification des produits touristiques, qui
attribuent une nouvelle fonction ou un nouvel usage a I’environnement tels que les

circuits d’admiration du paysage fluvial frontalier, ou la scéne de spectacle montée
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sur la riviere frontaliere sino-russe dans le Village de Shiwei. Ces produits revalorisent
tous la riviere frontaliere, qui ne servait autrefois qu’a séparer un pays de l'autre.
Cependant, elle devient aujourd’hui une ressource touristique attirante. Durant cette
phase de développement touristique, les acteurs montrent leur capacité a refaire vivre

ou a revaloriser les ressources existantes antérieurement.

Nous remarquons également que, dans I’exemple du Village de Shiwei, le
développement touristique est d’abord mené par le gouvernement local avec le
soutien de I’Etat, et puis y sont associées les ethnies russes. Plus tard, les extérieurs
y participent. Ainsi, les acteurs entrent progressivement en jeu. Par conséquent, leurs
interrelations se différencient et se complexifient graduellement. C’est ce dont nous

allons parler dans le chapitre suivant. Comme une dame nous raconte,

Notre maison la-bas, était le premier gite du village qui est équipé de
toilettes a l'intérieur de chaque chambre. Mais apres les extérieurs
sont venus, ils les construisent plus grands, plus luxueux, il est
impossible de les comparer [...] (Interlocuteur 15, femme, 57 ans,

propriétaire d’une auberge)

6.2.3 Création sur l'environnement local

Nous passons maintenant a une nouvelle phase du développement touristique,
gui marque une initiative des acteurs dans la création des nouveaux sites. Il montre
en effet une compétence avancée des acteurs dans la transformation de
I’environnement local. Du point de vue des ressources, ce sont souvent des lieux ou
les ressources touristiques locales sont manquantes ou ne sont pas suffisantes. Dans
cette situation, le gouvernement local coopere avec les entreprises en visant a
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construire des sites ex nihilo. En écho avec les destinations touristiques classées en
Chapitre 3, ce sont généralement des « Parcs » regroupant des sites construits
artificiellement. Dans cette méthode de création du site touristique ethnique, nous
pouvons distinguer deux modeles de sites différents : I’'un est un lieu d’habitation des
groupes ethniques, qui est animé pour faire du tourisme. L’autre est le site purement

touristique, aucun habitant a 'intérieur du site.

Pour le premier modele, nous reprenons I’exemple du Village des Ewenkis. Il
est a la fois une circonscription administrative ou habitent des Ewenkis, mais aussi un
site touristique ou l’entrée est payante en haute saison. Aprés avoir déménagé
plusieurs fois, le village s’installe enfin a 5 km de I'ouest de la ville de Genhe, avec
une immense forét au fond du village. A la différence des premiéres fois, ou les
installations étaient dans la nature, cette fois-ci, ils s’installent définitivement dans
une zone aménagée et construite nouvellement par le gouvernement local. Ayant
étudié la coutume et I’origine des Ewenkis, qui ont historiquement migré de la Sibérie,
ont vécu dans la forét et la montagne et, ont habité sous les Cuoluozi04, le
gouvernement local avait l'intention de préserver toutes ces caractéristiques
ethniques comme une ressource touristique en construisant ce nouveau village. L’idée
est de construire artificiellement un environnement paysager, qui permet de faire
ressortir le style architectural de Cuoluozi, et le caractere forestier. Ainsi, un

environnement dans lequel les Ewenkis vivaient autrefois. (cf. CHAPITRE 5)

A lintérieur du village, tous les équipements touristiques construits
correspondent aux éléments culturels des Ewenkis. La « Tribu primitive » renvoie a
leur vie traditionnelle dans la montagne et la forét, le « Musée de la culture de renne »

montre I'importance de cet animal pour eux, le « Musée de Lieba » expliqgue comment

104 Une sorte de tente simple en forme conique.
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ils font leur pain traditionnel, la « Zone d’habitation des Ewenkis » est le lieu ou ils
habitent actuellement, la « Cité solaire » fait référence a leur croyance - un lieu ot on

peut apprendre la culture des Ewenkis.

Apres l'installation des Ewenkis dans ce village en 2003, le gouvernement
commence a travailler sur la marque touristique d’Aoluguya - une marque s’appuyant
sur la « culture tribale » et la vie authentique des Ewenkis. En 2008, ’ensemble du
site a été réaménagé et agrandi pour mieux faire ressortir les attraits culturels des
Ewenkis. En 2010, pour promouvoir cette marque, le gouvernement a également
invité une équipe d’artistes ethniques dans le but de créer une piéce de théatre

montrant la culture des Ewenkis (cf. CHAPITRE 5).

Nous voyons ainsi ce village comme un grand « musée vivant » des Ewenkis
créé par le gouvernement local, la forme du village, des installations internes du
village, la promotion touristique, tous ont été puisés dans la culture des Ewenkis. Cet
exemple montre comment les éléments culturels immatériels sont mobilisés et
employés par les acteurs, et qui deviennent matériels et sont ancrés dans

I’environnement local. lls forment finalement un nouvel environnement local.

Le projet touristique débute depuis 2003, mais d’aprés une enquétée
rencontrée dans le village, il faut attendre jusqu’en 2013 pour que le tourisme soit
développé. Et elle-méme est partie, avec son mari, a la ville de Qingdao'05 pour

trouver un travail.

Il n’y avait rien a faire au moment de 'emménagement [en 2003],
mon enfant était encore a I’'école, [...] je suis partie un an apres, avec
mon marf, nous sommes allés a Qingdao pour travailler, [...] depuis
2013, guand le tourisme se développait, la situation s’est améliorée

d’année en année, et mon fils était a I'université, la charge [familiale]

105 Une ville littorale, située dans la province du Shandong.
251



était moins Jourde, nous sommes donc retournés [au village].
(Interlocuteur 24, couple, 60 ans, propriétaire d’un Minsu et d’une

boutique de souvenir)

Pourquoi faut-il attendre dix ans pour qu’il ait des touristes ? D’aprés un
personnel de I'entreprise gérant le site, le développement touristique est un travail
qui prend du temps, il faut laisser du temps aux touristes pour se familiariser avec la
marque du territoire. Pour lui, recevoir des revenus touristiques en dix ans est déja

un travail remarquable. Cependant, il pourrait avoir d’autres explications.

Une touriste rencontrée sur le terrain nous a parlé d’un méme village, mais elle
ne sait pas ou il se situe exactement. Selon les informations qu’elle a retenues sur
une application de réseaux sociaux, le village doit étre encore plus au nord et plus
éloigné de la ville. D’apres une recherche sur internet, ce village dont cette touriste
parle est trés probablement un ancien Village des Ewenkis avant de s’installer ici. Un
fonctionnaire de I’Office de tourisme de la ville de Genhe nous a également confirmé
qu’il y a toujours un ancien village au nord. La-bas, les Ewenkis vivent toujours en
pleine nature, mais le nombre des Ewenkis est limité. Nous supposons donc qu’il
existe peut-&tre un probleme sur la continuité de I'image territoriale, et ce probleme
est di aux nombreux déménagements. Car avant de déménager au lieu actuel,
I’ancien village avait déja été fréquenté par des touristes. Méme aujourd’hui, les
touristes connaissent encore cet ancien village par des réseaux sociaux. L’ancien

village devient en quelque sorte une concurrence avec le village actuel.

Un autre exemple est le Parc a théme de Matriochka a la ville de Manzhouli, un
site purement touristique, sans habitants vivant a I’intérieur du parc. Un billet d’entrée
est obligatoire durant toute I'année. L’activité économique principale de la ville est le
commerce frontalier avec les pays voisins, mais depuis la chute de I’économie de ces
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pays, la ville a cherché a diversifier ses activités économiques. Ce parc est donc

construit dans ce contexte. C’est ce que I’Equipe MIT explique :

« Deux raisons expliquent I'émergence du tourisme dans des lieux déja
constitués. La premiere correspond a un moment ou |'‘économie locale
connait des difficultés. [...] La deuxieéme raison de l'investissement des lieux
par le tourisme est qu'il peut assurer une diversification des activités
économiques. » (Equipe MIT, 2010, p. 42-43)

Ce parc est d’abord initié par le gouvernement local, et maintenant géré et
élargi par une entreprise privée locale. Comme dans tous les parcs a theme, il est
aussi équipé d’installations de divertissement, de boutiques de souvenir, de
camionnettes de nourriture, etc. Ce qui est différent dans ce parc, c’est qu’il est
construit sur le theme de la poupée Matriochka - un art artisanal représentatif de la
Russie. La plupart des installations dans ce parc sont construites sous la forme de
cette poupée, comme les poubelles, les lampadaires, les toilettes, etc. Une autre partie
des installations est construite en employant le style architectural de la Russie, comme

le Centre de service touristique, la salle pour exposer la culture de la Russie, I’entrée

du parc, etc. (cf. Photo 26)

Photo 26 Constructions basées sur la culture russe

©lJia HUANG H{E, Toilette en poupée Matriochka (gauche), l'entrée du parc (droite)

La photo a gauche montre des toilettes en forme de poupée matriochka. Deux grandes
poupées avec une petite, représentent comme une famille avec le pére, la mére et la fille. Cette
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construction donne une impression accueillante, comme s’ils vous accueillent a la maison. Les
constructions en forme de poupée sont largement présentées dans tout le parc, qui renvoient
une image féérique.

La photo de droite est I’entrée du parc, qui ressemble a la place rouge de Moscou. A I'intérieur
du parc, il y a encore d’autres constructions qui sont des « copies » des monuments
emblématiques de la Russie, comme la Cathédrale Basile-le-Bienheureux, etc.

Faisant une visite dans ce parc, on aurait I'impression de faire une petite visite en Russie. Au
moment des enquétes, lors d’un entretien avec la Responsable de ressources humaines de
I’entreprise gérant ce site, elle m’a dit qu’en saison touristique (sans Covid), il y avait plus des
touristes Russes que des Chinois, car ces premiers sont plus proches géographiquement.

Depuis I’entreprise a pris le relais de la gestion de ce parc. Elle I’a élargi en
ajoutant plus d’éléments culturels de la Russie, comme le cirque russe, la scéne du
ballet du lac des cygnes, etc. Juste a c6té du parc, I’entreprise a également construit
un hotel sur ce méme theme. Vu de I’extérieur, cet hotel est une poupée a taille
immense, qui mesure environ 70 metres, selon la responsable des ressources
humaines de I’entreprise gérant le site et I’hotel. Le responsable de I'Office de
tourisme de la ville de Manzhouli nous a expliqué les raisons pour lesquelles le

gouvernement a eu |I'idée de construire ce parc en introduisant la culture russe,

Manzhouli est différent des autres villes, il y a peu de ressources

touristiques culturelles permettant de développer le tourisme.

[...] le gouvernement [a I'époque] a voulu introduire la culture russe
comme une attraction touristique, et comme nous sommes a coté de
la Russie, il ne devrait pas étre étrange. (Interlocuteur 29, homme, 50

ans, fonctionnaire)

Comme présenté dans le Chapitre 5, la tradition culturelle de I’ethnie russe chinoise
rejoint celle des Russes de la Russie, et une partie de leurs cultures est inscrite comme

patrimoine immatériel de la ville, de la région, ou du pays. Nous nous demandons si
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ce parc pourrait étre considéré comme un site employant de la culture de I'ethnie
russe chinoise. Or, d’aprées I'Office de tourisme de la ville et I’entreprise, il s’agit plus
d’une culture de la Russie. Et les acteurs/actrices sont tous recruté-e-s en Russie,

mais pas I’ethnie russe chinoise.

Apreés tout, la poupée Matriochka est de culture russe. Bien que |'on
l’ait introduit ici, comment [interpréter et, comment la rendre
attrayante, il faut toujours partir de son origine pour qu’elle soit
attirante. I/ serait difficile pour [’ethnie Russe de notre pays
d’interpréter la culture comme la Russie. Méme s’ils descendent
d’une méme origine ethnique, mais avec les influences culturelles de
notre pays, il serait difficile de montrer une cohérence totale.

(Interlocuteur 29, homme, 50 ans, fonctionnaire)

Apres tout, notre parc est [basé sur] une culture étrangére. [on
recrute] ces étrangers, [car] ils savent mieux interpréter leur propre
culture, il est aussi plus attirant pour les touristes. Il y a des
similitudes entre ['ethnie Russe de notre pays et la Russie, mais la
culture de cette premiére fait partie de la culture de notre pays. Il est
impossible d’avoir le méme résultat si on recrute dans notre pays.

(Interlocuteur 30, femme, 45 ans, représentante de /’entreprise)

Nous voyons ainsi dans cet exemple qu’un site peut étre construit sur une
culture transplantée. Mais pour faire vivre cette culture dans le site, il faut mobiliser

les autochtones, eux seuls savent comment mieux présenter leur propre culture.

En résumé, ces deux exemples montrent que la création d’un site touristique

se base sur les ressources culturelles. Cette culture peut appartenir aux locaux, qui
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conduit a un site habitant de la population locale, comme le Village des Ewenkis, et
aussi étre importée de l'ailleurs, qui conduit a un site purement touristique, comme
le Parc a theme de Matriochka. Pour animer ces deux sites, il faut mobiliser les locaux,
qui connaissent mieux leur propre culture. Et il faut aussi travailler sur I'image

territoriale, qui est plus compliquée que la construction d’un site.

Conclusion

Ce chapitre identifie et explique les quatre principaux acteurs touristiques sur
le territoire : les habitants, le gouvernement, les entreprises, les touristes. Pourtant,
faute d’une rencontre suffisante des touristes pendant le Covid, ces derniers sont
moins développés dans nos analyses. Et nous nous concentrons plus sur les trois
premiers. Afin de mieux illustrer la situation de nos terrains, les habitants et les
entreprises peuvent encore étre divisées en fonction de leurs activités faites sur le
territoire. D’ailleurs, une nouvelle catégorie d’acteurs - les commercants, est

présentée et se différencie des entreprises.

Tenant compte de I’évolution des sites touristiques, nous observons trois
phases de développement touristique sur nos terrains. Et ce développement introduit
au fur et a mesure les différentes parties prenantes dans le jeu. Au début du
développement touristique, les acteurs manifestent un manque de moyens ou de
connaissances en tourisme. L’arrivée des visiteurs révéle ensuite la valeur touristique
chez les acteurs locaux. Ces derniers commencent donc a chercher des moyens afin

de mieux accueillir leurs visiteurs.

Dans la deuxiéme phase, le gouvernement local prend son role d’acteur majeur
pour aménager le lieu, la rénovation des maisons, I’amélioration des infrastructures,
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I’'emplacement des équipements touristiques, etc. De ce fait, le paysage villageois se
rapproche de 'urbain, et I’esprit des habitants évolue pareillement. lls commencent
a distinguer les produits touristiques et les produits du quotidien. Pour retenir les
touristes, les acteurs ne cessent de diversifier les activités touristiques a faire sur le

territoire.

La derniere phase du développement touristique indique une compétence
avancée des acteurs, qui sont capables de monter un site sur un espace vide.
Cependant, il est facile de construire un site, mais il est difficile de créer ou de recréer
une image territoriale qui est partagée par les touristes. Comme le Village des Ewenkis,
apres plusieurs déménagements, il faut attendre environ dix ans pour que le tourisme

soit développé dans le nouveau village.
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CHAPITRE 7

COMPLEXITE DES RELATIONS ENTRETIENNENT ENTRE LES

ACTEURS ET AVEC LE TERRITOIRE

Au cours du développement touristique local, de nouveaux groupes d’acteurs

entrent en jeu, et avec les anciens résidents, ils forment ensemble une nouvelle

structure sociale sur le territoire. Chacun se mobilise en fonction de sa propre

intention. Par conséquent, ils voient différemment le développement touristique.

Tableau 12 Grille d’analyse des acteurs

Différents aspects des acteurs face au développement touristique local

Gouvernement

Habitants locaux

Entreprises

Touristes

Lieu permet de

Lieu d’habitation

Lieu

d’expérimentati

Maintenir le co(it
de la vie locale,
retenir les

habitants locaux

(pour améliorer la

qualité de la vie)

ressources

locales

) refléter la Lieu d’expansion ,
Attitude _ on d’une
performance du commerciale
nouvelle culture
gouvernement o
ou activité
Gouvernement Habitants locaux Entreprises Touristes
Développement
local en contrélant
I'utilisation Attachement au
raisonnable des territoire et Regain
ressources locales | | Interét économique en D e et
4 ; écouverte e
Objectif economique exploitant les

détente
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Gouvernement Habitants locaux Entreprises Touristes
Intermédiaire
entre touristes et
. destination
Régulateur,
. Organisateur, ) .
Réle - Récepteur Emetteur
Dirigeant, .
Prendre le relais
Gestionnaire .
de réle
d’organisateur de
gouvernement
Gouvernement Habitants locaux Entreprises Touristes
Répondre a
I'appel d’offre de
gouvernement
. Investissement au
Accueillir les o
territoire L
touristes par Venir visiter et
. I'ouverture des loger
Politique,
\ . magasins ou . temporairement
Reglement, Projet g Mise en place des
Minsu :
local construction/expl
Moyen/ . .
} (aménagement, oitation des
Compéte _ Rechercher de
plan de . nouveaux sites , L
nce Jouer sur scéne I'authenticité

développement,
etc.), Projet

touristique

théatral

Etre employé de

I’entreprise

touristiques

Création

d’emplois

Création
nouveaux
offres/produits

touristiques

(mais
I’authenticité est
relative a

chacun)

260




Dans ce chapitre, nous essayons d’abord de montrer comment le
développement touristique local est percu de maniére différente selon les acteurs.
Pour ce faire, nous illustrons particulierement leurs deux actions importantes en
développement touristique : le plan d’aménagement, et la construction de I'image
territoriale. Nous essaierons de comprendre par la suite le role et les positions de
chaque partie prenante dans la mise en tourisme local, qui conduisent a une
interrelation complexe entre eux et avec le territoire. D’ailleurs, la société locale n’est

pas homogeéne, ce qui rend ces interrelations encore plus délicates.

7.1 Développement touristique local : une représentation
variée selon les acteurs

Le tourisme permet aux habitants, aux entreprises, aux commercants de
diversifier leurs activités économiques. Et le développement touristique fait venir des
nouveaux acteurs sur le territoire. Avec les anciens groupes, ils forment des nouvelles
parties prenantes, voire reconstituent la structure sociale locale. Par conséquent, le
développement touristique est percu de maniere différente par ces différents acteurs.
Au cours des trois phases de développement touristique présentées dans le chapitre
précédent, nous remarquons deux actions importantes des acteurs dans ce
processus : 'une est le plan d’aménagement introduit par le gouvernement, I'autre

est la construction de I'image territoriale.
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7.1.1 Plan d’'aménagement touristique

Le plan d’aménagement touristique est probablement I'une des actions les plus
importantes dans la mise en tourisme local. Il entrainerait le changement du paysage

local, et modifierait le droit du foncier.

Le gouvernement est le décideur de ce plan. Sa décision est souvent prise sur
la base de la culture locale. Comme au Village de Shiwei, la construction des batiments
devrait correspondre a la tradition de maison de I’ethnie russe chinoise - donc au
style de « sculptures sur bois » présenté dans le Chapitre 5. Cela veut dire que les
batiments doivent étre construits en bois, et ne pas dépasser deux étages. Et au
Village des Ewenkis, tous les batiments sont construits de maniere uniforme par le
gouvernement, ce qui permet de faire ressortir le paysage forestier et montagnard
dans lequel les Ewenkis vivaient autrefois. Contrairement aux autres villages, seul le

gouvernement est autorisé aux travaux de construction dans ce village.

Pour les entreprises, le lancement de plan d’aménagement est une opportunité
favorisant I’expansion commerciale. Car pour concrétiser la planification, le
gouvernement fait un appel d’offre aux entreprises, et ces dernieres ont donc la
chance de s’installer en premier sur le territoire. Ainsi elles peuvent capter les parts

de marché de maniére préventive.

Alors que pour les habitants, I'aménagement signifie communément le
déménagement du lieu ou ils vivent actuellement vers un nouveau qu’ils ne
connaissent pas. Pour certains d’entre eux, c’est méme le lieu dans lequel ils vivent
depuis des générations. Cela fait donc naitre la nostalgie chez cette population locale.
Comme au Village des Ewenkis, la plupart des villageois s’installent actuellement dans
la ville de Genhe, mais un ancien village est toujours conservé pour une petite partie

des Ewenkis qui ne veulent pas quitter la forét et la montagne.
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Par ailleurs, avec le plan d’aménagement, le droit de foncier n’est plus pareil
qu’auparavant. Par exemple, les habitants locaux ne peuvent plus construire de
maisons a leur gré. Mais il faut suivre les reglements accompagnés du plan
d’aménagement énoncé par le gouvernement. Cela veut dire qu’une démarche
administrative longue et parfois compliquée a faire. Méme les travaux dans leur

propre jardin induit des contraintes a respecter.

A propos de ces réglements, ils démontrent certaines « inégalités » entre les
petits commercants et les entreprises, entre la population locale qui possede plus de
ressources et celle qui possede moins. Par exemple au Village de Shiwei, les batiments
devraient étre construits en style de « sculptures sur bois ». Pourtant, I’hotel Sofia qui
se situe a I’entrée du village est construit en pierre avec un style architectural plus
représentatif de la ville d’Erguna (ville supérieure du village). Cet hotel compte environ
quatre a cing batiments du méme style. Comme il se situe a I’entrée du village, ces
batiments deviennent le portail du village, qui ont un style bien différent des autres
batiments villageois (cf. Photo 27). Ainsi, ces batiments créent en quelque sorte une
incohérence paysagere dans le village. Mais pour le gouvernement, toutes ces

constructions sont considérées comme une action d’investissement au village.

Photo 27 Comparaison du style des batiments dans le Village de Shiwei

Batiment de I’hotel Sofia
s

Autres batiments du village

©https://hoteTs.ctrip.com/hotels/8871849.htm|, ©https://zhuanlan.zhihu.com/p/37722251,
publié en 2017 publié le 5 juin 2018

La photo a gauche est la facade de I’Hotel Sofia. Ce style de batiment russe se trouve plus
fréquent dans la ville d’Erguna (cf. photo dans les Annexes).
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La photo a droite montre des batiments construits de maniére moderne et « standard » dans
le village : le toit d’ardoise, le mur en bois marron, et deux étages a respecter.

En comparant ces deux photos, nous observons une différence évidente de style architectural.
Celui a gauche utilise une couleur vive, et se rapproche du style de la Russie, donne une
impression de batiment construit en ville. A droite, la couleur est sombre, les batiments sont
cohérents avec le paysage local (le village est entouré de la plaine et de la montagne).

Pour les locaux, s’ils veulent élargir ou reconstruire leur maison, il y a une
démarche administrative assez compliquée a suivre. Pour concrétiser toutes ces
démarches, il faut disposer d’une ressource économique suffisante et d’'une bonne
relation avec le gouvernement. Comme le propriétaire d’une auberge a Shiwei, leur
maison a seulement un niveau au rez-de-chaussée, alors que I’hotel en face a environ
deux étages : le rez-de-chaussée est le restaurant, les deux étages au-dessus sont
des chambres pour les touristes. Le propriétaire de 'auberge a aussi envie d’élargir
sa maison afin de pouvoir accueillir plus de touristes. Mais il n’a pas de moyen
économique et de relation avec le gouvernement. Il devient finalement une boucle
sans fin. Dans le but de pouvoir accueillir plus de touristes et de gagner plus d’argent,
les locaux ont besoin d’élargir leur maison. Mais pour faire cela, il faut posséder
préalablement une ressource économique suffisante. Comme la plupart des locaux

n’ont pas assez de ressource, ils ne peuvent donc pas le faire.

A part ces questions de la ressource économique et la relation avec le
gouvernement, il y a aussi une question de compétence ou de formation. Toujours
dans le Village de Shiwei, au début de développement touristique, les familles d’hote
de I'’ethnie russe sont subventionnées par le gouvernement. Mais leurs écarts
s’agrandissaient petit a petit. D’aprés un rapport de la ville d’Erguna recueilli sur le
terrain, certaines familles se sont enrichies rapidement des la premiere phase de
développement touristique. Puisque ces familles ont une meilleure condition
d’hébergement et savent bien gérer la clientele. Ainsi, pour les locaux qui n’ont

aucune expérience, la subvention n’est pas suffisante. Sachant qu’avant de faire du
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tourisme, la plupart d’entre eux étaient des paysans. Leurs activités économiques

traditionnelles sont en agriculture, en élevage, etc.

7.1.2 Construction et reconnaissance de 'image territoriale

L’'un des objectifs du plan d’aménagement est de construire une image
territoriale en cohérence avec la culture locale. A ce propos, I'image territoriale est un
« Spatial fictions » dont parlent Nelson Graburn, Maria Gravari-Barbas et Jean-

Francois Staszak,

« Les fictions spatiales, entendues ici comme des scénarios fictionnels
racontant une histoire, s'appuient sur des matérialités qui servent
d'accessoires a la fiction racontée. [...] une fiction spatiale offre aux lieux un
sens suffisamment proche de I'imaginaire des gens pour créer une relation
empathique avec eux. » (Graburn et al., 2020, p. 4)
Par exemple, le Village des Ewenkis réaménagé en 2008 était pour mieux faire
ressortir I’environnement paysager de la culture des Ewenkis. Dans ce
réaménagement, la couleur marronne est employée uniformément et, le style
architectural ressemble a la tente traditionnelle des Ewenkis (cf. CHAPITRE 5).
Pareillement dans le Village de Shiwei, les batiments en style russe doivent étre
maintenus : le toit d’ardoise en pente, le mur en bois marron, etc. Par conséquent,
nous voyons dans ces villages, une construction de I’'image territoriale par les acteurs

du tourisme. Nous verrons par la suite I'intérét de cette image pour les différentes

parties prenantes.

Pour le gouvernement, cette image est une marque territoriale qui est créée
pour promouvoir le territoire, et elle devrait étre en cohérence avec la culture locale.
Au Village de Shiwei par exemple, le développement touristique a commencé en 2004

avec un projet mené par le gouvernement sur la visite spéciale des familles russes.
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Ainsi, un projet s’appuie sur la marque de « village ethnique russe ». Apres quelques
années de développement, le village connait un certain succés en tant que village
ethnique russe. Et puis en 2011, le gouvernement a décidé de diviser le village en
deux, et ce village est dénommé en un nom mongol, car les historiens croient que ce
village est le berceau de I’ethnie Mongole. Or, depuis quelques années de
développement touristique avec la marque de «village ethnique Russe », cette
marque est déja ancrée dans I’esprit des professionnels comme des touristes. Jusqu’a
aujourd’hui, il y a encore tres peu de personnes qui connaissent I’histoire de I’ethnie
Mongole dans ce village. Ainsi dans cette construction de I'image, il y a une question
de cohérence entre la volonté du gouvernement, et la reconnaissance des touristes
ou des professionnels. Et une fois la marque est reconnue ou acceptée par ces

derniers, il serait difficile de la reconstruire a nouveau.

Au Village des Ewenkis, il y a aussi un probleme sur I'image territoriale, du fait
des déménagements successifs qui n’ont pas facilité la création d’une image claire.
Car avant de s’installer définitivement au site actuel, le village était déja fréquenté par
des visiteurs. Ainsi, a I'aide des réseaux sociaux, les touristes et les internautes
connaissent toujours I’ancien village qui se situe encore au nord. Par conséquent,
I’ancien village et le nouveau se retrouvent concurrents, et ce dernier a dii attendre
environ dix ans pour se développer. De ce fait, la construction d’une image a besoin
du temps pour se faire connaitre et accepter par les touristes, et la continuité de

I’image est importante pour maintenir la reconnaissance des touristes.

Du coté des entreprises, elles se servent de cette image créée par le
gouvernement dans leurs produits touristiques pour faire venir les touristes. Cette
image devient ainsi un objectif commercial pour les entreprises. Afin de I’atteindre,

les entreprises n’hésitent pas a exagérer cette image sur leurs affiches et leurs
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publicités. Elles engendrent quelquefois des malentendus entre les commercants

locaux et les touristes. Voici un témoignage d’un habitant,

[...] Tout au début, nous avons eu un gite, tous nos clients étaient
issus des agences de voyage. Mais ces clients sont difficiles a servir,
ils ne se satisfont de rien, ni au repas, ni au logement. lIs cherchent
toujours des problemes. Mais depuis que nous [’avons transformé en

cette auberge, les clients sont compléetement différents [...]

[...] Nous comprenons ces touristes en groupe, ils ont dépensé
beaucoup d’argent a l'agence de voyage, bien évidemment qu’ils
veulent profiter d’un bon service. Mais ils ne savent pas que l’agence
nous paie trés peu. Comme le codt d’un repas, seulement 200 RMB
pour une table, et une table on compte une dizaine de personnes. Tu
vois, comment ils peuvent bien manger avec cet argent? [...] Les
agences de voyage, elles ne savent que faire des bonnes publicités,
les repas luxueux russes, les grandes chambres russes, etc. Mais
quand les touristes arrivent, ils voient cette situation, comment est-
ce possible qu’ils ne soient pas en colere ? (Interlocuteur 15, femme,

57 ans, propriétaire d’une auberge)

Quant aux habitants locaux, I'image territoriale est une marque qui permet de
se faire connaitre par les autres personnes, et de se différencier avec un autre
territoire. Ainsi, « une marque territoriale [...] est un symbole culturel [...] » (ZHOU
Shangyi B ¥ & etal., 2011, p. 12). Et eux-mémes sont les porteurs de cette marque.

De cette maniere, la population locale est une marque territoriale vivante, et plus elle
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a confiance en la culture, plus elle partage cette marque. Et le tourisme renforce la

confiance culturelle chez les habitants, notamment chez les groupes ethniques.

Avant le développement touristique, la culture ethnique était sous-estimée, et
il y avait peu de personnes qui la connaissaient. Elle était souvent considérée comme
une culture sous-développée qui empéche le développement de la société. Et la
pratique culturelle ethnique était vue comme une superstition, car beaucoup de
groupes ethniques sont tres attachés a la nature, et ils croient en totems. Sans I’étude
ou I’explication, il serait impossible de le comprendre. Comme chez les Ewenkis, ils
croient au chamanisme, et cette croyance a une longue histoire avec le totem. Sur le
costume de chamanisme, il y a de nombreux motifs en forme d’animaux qui ont tous
une signification particuliere. Alors qu’une culture était sous-estimée autrefois,
aujourd’hui avec le développement touristique, toute la culture est exposée dans le
musée de la région et de la ville. Elle devient donc une source d’exposition pour

I’éducation de la génération future et pour expliquer aux touristes.

Les groupes ethniques reconnaissent enfin I'intérét de leur propre culture, et
retrouvent ainsi la confiance dans leur propre culture. Certains commencent
également a I'apprendre. La confiance retrouvée et I’'intérét économique les motivent

a participer au tourisme.

7.2 Multiplicité des interactions entre les acteurs dans le
territoire

Comment décoder et montrer la complexité relationnelle des acteurs

touristiques ? Nous abordons ici le regard de « centre » qui explique comment chacun

268



voit le monde différemment. Comme la carte mondiale de chaque pays, le centre se
situe toujours dans son propre pays. Une carte européenne est centrée sur I’Europe,
une carte chinoise est centrée sur la Chine. Et une carte australienne est centrée sur
I’Australie, le péle du Nord et le pole du Sud sont également inversés par rapport a

notre habitude dans I'hnémisphére Boréal.

Ainsi, chacun est le centre de soi. La vision de voir le monde est donc tres
différente, tant chez les individus que chez la collectivité. Cependant, méme si cette
attitude de I’égocentrisme est présente universellement, il est impossible de la
concrétiser pleinement. Car I’homme ne vit pas tout seul dans ce monde, et il a besoin
des autres. Pareillement dans le développement touristique local, chaque acteur voit
ce développement a partir de sa propre position. Mais sans les autres, un acteur tout

seul ne peut pas atteindre son dessein.

Nous essayons d’expliquer, dans cette partie, la position et les principaux
intéréts de chaque acteur, et les interrelations entre eux dans la mise en tourisme.
Comme expliqué dans le chapitre précédent, sur [l’identification des acteurs
touristiques, les touristes sont I’'un des acteurs principaux, mais nous n’avons pas pu
les rencontrer suffisamment durant les enquétes. Ainsi, nous ne pouvons pas aborder

des analyses sur eux dans cette partie.

7.2.1 Au coeur des relations de pouvoir : le gouvernement

Pour comprendre combien le gouvernement pese dans la société chinoise, il
faut parler un peu de I’histoire chinoise. Car la Chine a vécu dans un régime féodal
pendant des milliers d’années. Et dans ce régime politique, I’empereur a le pouvoir

supréme, ce qui explique le gouvernement autoritaire chinois d’aujourd’hui.
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En Chine antique, la division des territoires administratifs était liée avec la
position impériale : plus un territoire est rapproché de la ville de ’'Empereur, plus ce
territoire est civilisé. Et a l'inverse, il est sauvage (ZHOU Shangyi A& &, 2013). Ci-
dessous, une figure présentée par Anne Buttimer, lors d’une conférence géographique
déroulée a Cologne en 2012, schématise cette position impériale du centre (cf. Figure
18). Cette figure montre synthétiquement les relations entre I’humain et
I’environnement vue par les anciens Chinois. Ces relations lient avec les quatre
orientations, les quatre éléments, les quatre saisons, les quatre émotions, et le Yin et
le Yang s’enchainent chaque saison afin d’atteindre un équilibre (BUTTIMER, 201 3).
Nous reconnaissons par conséquent qu’a tel point la position de dirigeant est
importante en Chine, et tout le monde se tourne autour de lui.

Figure 18 Vision du monde chinoise traditionnelle ethnocentrique datant du 6éme
siecle av. J-C
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Source: Traditional ethnocentric Chinese world-view dating back to sixth century B.C.

Anne Buttimer, 2013, Diverse Perspectives on Society and Environment——~Plenary Lecture at the 32th
International Geographical Congress
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D’ailleurs, la figure de BUTTIMER est également tres intéressante dans sa facon
de présenter les différents éléments. Elle met les plus importants ou stables au centre,
et les autres éléments changeants les entourent. Parmi les éléments présentés dans
la figure, nous pouvons trouver ceux qui existent physiquement, comme « wood »,
« metal », etc. Et aussi des éléments symboliques en associé, comme « spring » -
«wood », «autumn» - « metal », etc. Cette maniere d’associer les différents
éléments et les mettre en relation dans une figure m’inspire particulierement a faire

les miennes de cette partie. Nous les verrons par la suite.

En tourisme, comme présenté dans le Chapitre 3 sur le développement
touristique en Chine, I'importance de gouvernement est présente a chaque échelon,
du gouvernement central jusqu’a I’administration la plus petite. Il est I’acteur majeur
durant toutes les étapes du développement. Au niveau territorial, le gouvernement
local suit I'orientation de I’Etat, en agissant avec la politique, le réglement, le plan
quinquennal, etc. Il gere le lieu local en tant que régulateur, organisateur, dirigeant,
et gestionnaire. Il représente donc le pouvoir du lieu local. Les objectifs principaux
sont de faire développer le territoire en controlant l'utilisation raisonnable des
ressources locales, et de retenir les habitants en maintenant le colt de la vie locale.
Ce dernier objectif est particulierement important dans les villages, ou le nombre de
résidents est de plus en plus réduit. Comme nous avons pu constater sur nos terrains,
les jeunes générations habitent souvent dans les villes ou les agglomérations plus

grandes, et la plupart des habitants dans le village sont agés de 50-60 ans.

Les relations de pouvoir dominées par le gouvernement (cf. Figure 19)
impliquent un grand nombre de personnes dans le jeu, car le gouvernement doit gérer

I’ensemble des activités touristiques et non touristiques sur le territoire. Il entre ainsi

271



en contact avec toutes les sortes de parties prenantes. Cependant, la nature de ces
relations est relativement simple, dans le sens que ces relations sont basées sur deux
principes. L'un est que le gouvernement donne l|’orientation, comme le plan de
développement territorial, et les autres la suivent. L’autre est que le gouvernement
établit la régle du jeu, comme le réglement d’aménagement, et les autres la respectent.
Dans un territoire ethnique, le gouvernement met également en place le dispositif
économique et financier pour aider et favoriser les groupes ethniques a participer au
tourisme. Toutes ces mesures politiques en tourisme «[...] comme ressource au
service de la légitimation de I’Etat ceuvrant au projet nationaliste de valorisation de la
nation, et son role comme outil de cohésion nationale et de légitimation identitaire et

politique. » (DAVID, 2007, p. 144).

Certains articles décrivent la position du gouvernement chinois comme un
« paternalisme ». Par exemple, lorsqu’un appel d’offre est publié, les entreprises
publiques ont souvent plus de chance que les entreprises privées de saisir cette offre.
Idem dans I’application des politiques, le gouvernement incline a porter plus de
soutiens aux entreprises publiques. Une étude sur le dilemme entre la réforme du

marché touristique et I'intervention du gouvernement explique,

«[...] en tant que l'actionnaire majoritaire des entreprises touristiques
publiques, il est plus facile pour le gouvernement d'atteindre plusieurs
objectifs, tels que la promotion du développement économique régional, la
croissance de I'emploi et I'harmonie sociale, en intervenant dans les grandes
entreprises publiques. » (WANG Caiping T ¥ # et al., 2015, p. 46)
Ce « comportement parental » du gouvernement parait également dans le Village des
Ewenkis. Pour déplacer les Ewenkis de la montagne et de la forét, le gouvernement
les a déménagés plusieurs fois, jusqu’a la localisation actuelle. Il a aussi construit a

nouveau I’'intégralité du village comme un site touristique, y compris les équipements

dans chaque maison. Ces équipements leur permettent de s’habituer a la vie moderne,
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mais aussi d’accueillir les touristes dans leur maison. Le gouvernement raconte cette

histoire comme un processus d’« éducation »,

Pour les [les Ewenkis] aider a s'adapter a la vie moderne, on a
beaucoup travaillé. D’une part, il faut les persuader de descendre la
montagne et de ne pas chasser. D’autre part, il doit les encourager a
développer les autres activitées économiques. (Interlocuteur 26,

femme, 55 ans, fonctionnaire)

En définitive, les relations de pouvoir sont politiques, sociétales, et
économiques. Le gouvernement se trouve au centre de ces relations, il devrait mettre

les différentes parties prenantes en équilibre.
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Figure 19 Relations de pouvoirs centrées sur le Gouvernement
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7.2.2 Au coeur des relations de profits économiques: les
entreprises/commercants

Comme expliqué dans le Chapitre 3, le nombre d’entreprises en Chine
commencait a s’accroitre apres la réforme économique de DENG Xiaoping, et elles
devenaient progressivement un acteur important sur le territoire. A propos des
commercants, nous avons expliqué dans le chapitre précédent, sur I’identification des
acteurs touristiques. Cette catégorie d’acteurs est créée pour les différencier avec les

entreprises. Cela permet de mieux illustrer la situation de nos terrains.

Dans le cas de nos terrains, les entreprises et les commercants sont
majoritairement des extérieurs, qui viennent sur le territoire pour exercer leurs
affaires commerciales. Leur objectif est de gagner de I'argent en exploitant les
ressources locales. En fonction de leurs activités, ils jouent le role d’intermédiaire
entre les touristes et la destination, comme une agence de voyage. lls prennent
également le relais du réle de gestionnaire de gouvernement : par exemple, le Village
des Ewenkis et le Parc a theme de poupée Matriochka. lls sont tous initiés par le
gouvernement, et maintenant ils sont gérés respectivement par une entreprise
publique et une entreprise privée. Les entreprises et les commercants sont donc plus
dynamiques et influencés sur le territoire. Les relations centrées sur eux sont assez

complexes, ce que nous pourrons voir dans les passages suivants (cf. Figure 20).

Avec le gouvernement, il y a une différence entre les entreprises touristiques
publiques et privées. Les entreprises publiques sont organisées par le gouvernement,
avec I’objectif de gérer un bien considéré public : par exemple, les sites touristiques
naturels sont généralement gérés par les entreprises publiques. Et les entreprises
privées cooperent avec le gouvernement, souvent par le moyen de I'investissement

sur le territoire. Lorsqu’un appel d’offre est publié, toutes les deux ont le droit d’y
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répondre et entrent ainsi en concurrence. Cependant, les commercants touristiques
n’entrent pas en contact directement avec les entreprises publiques, et avec le
gouvernement, leurs relations de profits économiques sont également peu élevées

par rapport aux entreprises.

Avec les habitants qui font du tourisme, les entreprises touristiques privées
sont plus réactives. Elles sont a la fois en concurrence avec eux, comme des personnes
qui ouvrent des restaurants, des Minsu, des boutiques. Et elles sont aussi les
employeurs des habitants. Quant aux entreprises touristiques publiques, elles

embauchent aussi les locaux dans leurs sites.

A noter dans cette relation de concurrence entre les entreprises privées et les
locaux, elle est latérale. C'est-a-dire que seules les entreprises sont capables de
concurrencer les locaux, et la plupart des locaux ne peuvent pas faire de méme, parce

gu’ils n’ont pas le méme niveau de ressources que les entreprises.

Tant de personnes [extérieures] viennent ici pour faire du tourisme,
cela veut dire que notre territoire est céléebre, [...] ils font augmenter
encore notre réputation territoriale et, le nombre de touristes
également. Mais ils ont vraiment pris nos clients. En revanche, I’hotel
comme Sofia [un hétel haut de gamme du village], c’est bien d’en
avoir plus, car on ne pouvait jamais recevoir un groupe de touristes
en haut de gamme comme eux [...] (Interlocuteur 15, femme, 57 ans,

propriétaire d’une auberge)

Ainsi, les habitants sont plus souvent en concurrence avec les petits
commercants, qui font les mémes activités qu’eux, comme |’ouverture de la boutique

de souvenir, du restaurant banal, etc. Néanmoins, certains Minsu ouverts par les
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grands commercants, avec une décoration exquise et confortable, peuvent étre en

concurrence avec I’hotel ouvert par les entreprises.

Les habitants qui ne font pas du tourisme sont généralement employés par des
entreprises non touristiques. Et certains d’entre eux louent aussi leur maison, soit
I'intégralité, soit la moitié, aux commercants qui font du tourisme. Dans ce cas-Ia,
nous pouvons dire qu’ils font du tourisme indirectement. Les villageois qui louent
I’intégralité de leur maison aux commercants, sont également ceux qui déménagent
définitivement en ville, pour avoir une meilleure condition de vie ou pour travailler.
Comme nous I’'avons montré dans le Chapitre 5, certains villageois du Village de
Shiwei et des Ewenkis ont déménagé dans les villes ou les agglomérations plus

grandes, comme Erguna, Genhe, Hailar, etc.

En résumé, les relations de profits économiques sont les plus dynamiques
quand elles s’agissent de I’entreprises touristiques privées. Ces derniéres sont en
concurrence avec toutes les autres parties prenantes du tourisme sur le territoire, et
elles cooperent avec le gouvernement pour investir sur le territoire ou répondre a
I'appel d’offre. Cependant, les habitants exercent une faible influence dans ces
relations de profits économiques. En raison de ressources limitées, ils peuvent
seulement concurrencer les petits commercants. En cas de coopération entre les
entreprises touristiques et le gouvernement, leurs bénéfices pourraient également
étre touchés visiblement. Pour le reste, entre les parties qui font du tourisme, et qui

ne le font pas, ils cohabitent ensemble sur le territoire.
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7.2.3 Au coeur des relations de « topophilia » : les habitants

Dans le Chapitre 2, nous avons expliqué qu’il n’y pas de limite qui définit
nettement la zone ethnique et celle des Hans. D’une maniére générale, les ethnies
minoritaires et les Hans cohabitent sur I’ensemble du territoire chinois. Ce qui fait un
village ethnique différent d’un autre, c’est que la plupart des habitants du village a
un statut ethnique minoritaire. Ainsi, sur nos terrains, les habitants sont donc un
meélange de population résidant des ethnies minoritaires en majorité, et de Han en

minorité. lls forment ensemble les résidents permanents du territoire.

A propos de « topophilia », il est issu d’un ouvrage de Yi-Fu TUAN106, qui a
consacré cet ouvrage en entier pour décrire ce terme (TUAN £, 1974). Pour lui, ce
terme n’explique pas seulement des liens entre les humains et I’environnement en
général, mais aussi les différences de ces liens entre des personnes différentes. Il part
des cing sensations, de la perception, jusqu’aux différents pays, différents ages,
différentes cultures, différentes époques, etc. Par conséquent, non seulement les
différentes personnes ont une attitude différente sur I’environnement, mais les
mémes personnes ont également une attitude différente a mesure que son age évolue
ou que son entourage change. Par exemple la maison d’enfance d’un homme, quand
il est petit, la maison pour lui est grande. Plus il grandit, plus la maison est petite a
ses yeux. Le contraste le plus frappant est son retour a la maison aprés une longue
rupture. La maison ne serait plus pareille qu’avant de son départ. Pourtant, la maison

est toujours la méme, elle n’a pas changé. C’est la vision de ’homme qui a changé.

De cette maniere, les différents acteurs touristiques ont pareillement des
attitudes différentes vis-a-vis du territoire local, en fonction de leur position, de leur
perception, etc. Pour les habitants, le territoire est leur lieu d’habitation. Pour le

gouvernement, le territoire est un lieu qui lui permet de refléter la performance

106 (1930-2022) B X #, géographe américain, d’origine chinoise.
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politique. Pour les touristes, le territoire est un lieu d’expérimentation d’une nouvelle
culture ou activité. Pour les entreprises et les commercants, le territoire est un lieu
d’expansion commerciale. A propos des petits commercants, il est peut-étre loin
d’atteindre I’état d’expansion, mais I'objectif de gain économique par lI'exercice
commercial est toujours retenu. Par exemple les commercants au Village de Shiwei se

déplacent entre les différents sites touristiques en fonction de la saison touristique.

Nous accueillons ici les touristes du mois de mai a I'octobre, et nous
partons juste aprés les vacances du e octobre. [...] Mais en fait, le
pic de la saison touristique ne dure qu’un mois en vacances d’été, du

10 juillet au 21 aodt.

Nous nous reposons un mois a la maison, et puis nous partirons a
Harbin, Xuexiang. [...] Il y a des touristes la-bas [durant toute /a
saison d’hiver], ils sont la pour faire du ski. (Interlocuteur 17, féminin,

40 ans, propriétaire d’un restaurant)

Ainsi, un méme lieu est percu de maniere différente par des acteurs différents. Mais
pourquoi les habitants locaux sont au centre de ces relations de « topophilia » ? (cf.

Figure 21)

L’auteur explique dans un autre ouvrage que '« espace » et le « lieu » sont
deux termes différents. D’apres lui, le « lieu » est rempli de la culture, du sens, de la
valeur, etc. Alors que I'« espace » n’est qu’une désignation géographique (TUAN £,
1977). Pour nous, la partie la plus intéressante de ses interprétations est qu’il apporte
une nouvelle perspective sur le «lieu». Cela expliqgue comment les stéréotypes
peuvent étre utiles, au premier pas, pour connaitre une personne d’un lieu ou d’un
pays, méme ils restent superficiels. Il est donc important de noter que les personnes

issues d’'un méme lieu ou d’'un méme pays ont plus ou moins de similarités. lls
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partagent certaines valeurs qui ne pourraient pas, ou qu’il serait difficile d’étre
compris par les autres. Ainsi, un lieu est différent d’un autre, c’est parce que ce lieu

incarne I’ensemble des éléments culturels locaux, et ils forment I'image territoriale.

En tourisme, la destination touristique est a la fois le lieu d’habitation des
habitants, et aussi I’espace dans lequel les habitants locaux vivent. En tant qu’un
« lieu », la destination incarne I’ensemble de la culture locale, qui est créée par les
locaux. En tant qu’un espace, la destination est partagée avec les habitants et les
autres parties prenantes, telles que les entreprises, les commercants, les touristes,
etc. Ainsi, un lieu avant de devenir une destination touristique est déja vivant et animé
par les habitants. En ce sens, les habitants sont au coeur de la destination touristique.
En plus de leur attachement sentimental a leur territoire, leur relation avec le lieu est

ainsi difficile d’étre mesurée pour sa complexité.

« D’'une maniere générale, on pense que les extérieurs (en particulier les
touristes) ont une position claire, et leur perception est composée des
images avec leurs propres yeux. Au contraire, les autochtones ont une
attitude plus complexe, car ils sont immergés dans leur environnement. La
position de I’extérieur est simple, et facile a exprimer. [...] En revanche, la
complexité de I'attitude des autochtones ne peut s’exprimer implicitement
qu’a travers les comportements, la coutume, la tradition, et les mythes et
légendes, etc. » (TUAN £, 1974, p. 92)

Par ailleurs, un objet, un golt ou une odeur peuvent aussi évoquer de I’émotion,
du sentiment chez les humains. Ceci explique ce que I'on ressent, percoit de
« maintenant » sont tous issus du mémoire de « passé ». Cela expliqgue comment
I’attitude des habitants face au territoire est plus complexe par rapport aux autres
acteurs. Car ce territoire est I'immersion de leur souvenir, et ils vivent dedans. Cette
complexité d’attachement au lieu d’origine pourrait étre I'une des explications pour

comprendre le comportement des touristes qui cherche leur source. C’est ainsi

Bernard Cherubini appelé la « chasse aux ancétres »,
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« On ne peut en effet comprendre la dynamique qui se met en place en
France autour de la mémoire généalogique transatlantique sans une analyse
approfondie des événements culturels et touristiques qui gravitent autour
de la "chasse aux ancétres", réactivée plus intensément par les facilités du
travail numérique des généalogistes depuis quelques années, en Europe et
en Amérique du Nord. » (Cherubini, 2021a, p. 115)

Ainsi, dans ces relations de « topophilia », quand les acteurs touristiques
partagent la méme valeur avec les habitants, ils coopéerent pour le développement
touristique. En revanche, quand leur valeur s’oppose les unes aux autres, le conflit
arrive. Dans le cas du tourisme ethnique, les interactions entre les habitants et les
autres parties prenantes permettent a ces premiers de retrouver ou de renforcer la
confiance sur leur propre culture. Cependant, dans cette question de confiance, les
ethnies minoritaires seraient plus motivées et optimistes que les Hans. Par exemple,
guand nous discutons avec eux sur le terrain, les Hans nous ont exprimé passivement
qu’il n’y a pas grand-chose a voir sur le territoire, alors que les ethnies minoritaires

nous ont proposé activement de nombreuses choses a voir, a manger, ou pour se

distraire, etc.
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Figure 21 Relations de "topophilia” centrées sur les habitants locaux
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Conclusion

Le développement touristique local implique des divers acteurs, anciennement
ou nouvellement installés sur un méme territoire. Et a I'inverse, avec leurs propres
intéréts, chacun voit ce développement différemment. Comme le plan
d’aménagement introduit par le gouvernement, les entreprises le considérent comme
une opportunité d’expansion commerciale. Mais pour les habitants, cela touche leur
affection sentimentale, car il signifie le déménagement dans certains cas. Avec le plan
d’aménagement, certains reglements sont établis sur le droit de foncier, les travaux
de construction ou d’élargissement d’une maison deviennent une compétition de

ressources économiques et relationnelles.

La construction d’une image territoriale est initiée par le gouvernement. Les
entreprises la servent dans leurs produits touristiques en exagérant la condition de
la vie locale, ce qui crée des malentendus entre les locaux et les touristes. D’ailleurs,
une image territoriale réussie devrait répondre a plusieurs exigences, la cohérence
avec la culture locale, la reconnaissance des touristes ou des professionnels, et le

partage avec la population locale, etc.

A I'aide de la vision de « centre », nous arrivons a dessiner la complexité des
interactions et des interrelations qu’entretiennent les acteurs entre eux et avec le
territoire. Les relations de pouvoir au centre du gouvernement sont relativement
simples. Puisque seul le gouvernement peut donner |'orientation de développement

et établir le reglement, et tous les autres doivent la suivre et le respecter.

Les relations de profits économiques au centre des entreprises/commercants
sont les plus dynamiques. L’intensité de ces relations se concentre notamment sur
les entreprises touristiques privées, qui entrent en concurrence avec toutes les autres

parties prenantes. D’ailleurs, lorsque deux parties sont en coopération, il est possible
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d’avoir des influences sur une troisieme partie. Comme la coopération entre les
entreprises touristiques et le gouvernement pourrait introduire des effets néfastes

chez les habitants.

Les relations de « topophilia » au centre des habitants sont difficiles d’étre
mesurées, car elles s’expriment de maniére intime et intangible. Un « espace » est
différent d’un « lieu », puisque ce dernier est rempli de sens, de valeurs qui ne
pourraient pas ou il serait difficile d’étre compris par les autres personnes qui ne
vivent pas ici. C’est ainsi la raison pour laquelle les habitants locaux sont au centre
de ces relations. lls rendent un « espace » vivant, et qui devient en un « lieu ». Et dans

le cas du tourisme ethnique, les groupes ethniques sont plus motivés que les Hans.
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CONCLUSION DE LA PARTIE 2

La mise en tourisme local pose la question du processus de développement.
Afin de le comprendre, nous nous appuyons sur une analyse des jeux des acteurs. En
mobilisant le concept du « systeme touristique », I'objectif de cette these est donc
d’essayer de comprendre et de montrer comment les relations entre les acteurs et

avec le territoire s’entremélent au cours du développement touristique local.

En vue d’atteindre cet objectif, un processus de travail déroulé en cing ans est
organisé. L’ensemble de travail est constitué essentiellement de la littérature, la
documentation, I’exploration, I’analyse, la conception et la rédaction. Les principales
sources d’informations sont : les productions scientifiques, les documents officiels,
les productions cinématographiques et télévisuelles (notamment en documentaire et

en histoire), et les témoignages rencontrés sur les terrains, etc.

Les trois terrains choisis sont tous situés a la ville préfectorale de Hulunbuir
dans la région autonome de la Mongolie intérieure. Ces terrains caractérisent le
tourisme ethnique, ce qui le distinguent des autres. Le Village de Shiwei existe avant
le développement touristique, qui est connu en tant que village ethnique russe ; le
Village des Ewenkis est nouvellement construit. Il est connu pour sa culture et son
élevage de rennes ; le District de Manzhouli est choisi pour le Parc a theme de poupée

Matriochka - un site construit artificiellement et isolé des habitants.

Au fil du développement touristique local, la structure sociale se complexifie
petit a petit. D’une part, il y a des nouveaux groupes d’habitants qui viennent
s’installer sur le territoire pour exercer leurs activités. D’autre part, ces différents
groupes apportent de nouvelles actions sur le territoire, qui conduisent a des
interactions et des interrelations complexes entre eux et avec le territoire. Face a

I’évolution de la destination touristique, les acteurs agissent également différemment.
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Nous en observons sur nos terrains trois phases importantes dans la mise en tourisme

local : le renouvellement, I’adaptation, la création.

Pour mieux comprendre la divergence des acteurs dans le développement
touristique, la position du « centre » est introduite, qui permet de mieux illustrer la
complexité des interactions et des interrelations entre les différentes parties
prenantes. Les relations de pouvoir sont dominées par le gouvernement, les relations
de profits économiques sont dominées par les entreprises/commercants, les relations

de « topophilia » sont dominées par les habitants.
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CONCLUSION GENERALE

Cette thése cherche a comprendre le développement touristique local a travers
une lecture des jeux des acteurs, qui montre une dynamique et une complexité des
interrelations et des interactions entre les acteurs et avec le territoire. Ce qui est
intéressant ici, c’est que rien n’est figé, et tout est changeant constamment. Sur nos
trois terrains, il existe bien des situations particulieres pour chacun, mais cette
trajectoire de changement au cours du développement touristique est justifiée

unanimement.

Le choix du terrain est lié a la fois au tourisme ethnique, mais aussi au mode
de développement touristique local. Le Village de Shiwei existe avant le tourisme. Le
développement touristique dans ce village est orienté par le gouvernement, avec la
participation active des locaux et des extérieurs. Aujourd’hui, il est connu en tant que
village ethnique russe. Le Village des Ewenkis est nouvellement construit. Il est
complétement organisé au départ par le gouvernement, et actuellement géré par une
entreprise publique locale. Certains locaux y participent avec I’aide du gouvernement.
Ce village est réputé pour la culture des Ewenkis et leur élevage de renne. Le District
de Manzhouli est choisi pour le Parc a theme de poupée Matriochka. Ce parc est
d’abord financé par le gouvernement, puis géré et agrandi par une entreprise privée

locale. C’est ainsi un site construit artificiellement et isolé des habitants.

L’analyse des jeux des acteurs sur nos terrains permet de comprendre
principalement deux questions : comment le tourisme est mis en ceuvre par les
acteurs et, comment les relations qu’entretiennent les acteurs entre eux et avec le

territoire sont complexes.
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Afin de répondre a la premiére question, il faut d’abord identifier et expliquer,
qui sont les acteurs du tourisme sur le territoire tout en tenant compte de leur
évolution. A I'aide des lectures et du travail de mon mémoire en master, les quatre
grandes catégories d’acteurs (les habitants, le gouvernement, les entreprises, les
touristes) sont préalablement cadrées. En fonction de leurs activités faites sur le
territoire, ces acteurs peuvent étre divisés ou différenciés par des sous-divisions ou
d’une autre catégorie. Par exemple, les habitants sont divisés par ceux qui font du
tourisme et qui ne le font pas. Et ceux qui font du tourisme peuvent encore étre
distingués par leurs activités concretes : propriétaire d’une boutique/un Minsu/un
restaurant..., ou employé d’une entreprise touristique, etc. Pareillement pour les
entreprises, il y en a qui font du tourisme, et qui ne le font pas, les entreprises

publiques/privées, etc.

Suite aux enquétes de terrains, la catégorie des commercants est ajoutée pour
les différencier avec des entreprises. lls sont différenciés d’une part, par leurs
personnels employés. Les entreprises sont constituées par une équipe professionnelle,
et les commercants sont représentés par un individu, et d’autre part, par leurs
produits. Les premieres sont souvent haut de gamme, et ces derniers sont souvent
généralisés. Grosso modo, sur nos terrains, les commercants sont plus importants en
quantité que les entreprises. A noter aussi que les locaux qui travaillent en tant que
commercants sont comptés dans le groupe des habitants. Ce qui permet de mieux
connaitre le métier des locaux. D’ailleurs, il y a peu d’entreprises privées ouvertes par

les habitants. Ces derniers sont souvent embauchés par ces premieres.

L’évolution des acteurs est concomitante de l'arrivée du tourisme. Le
gouvernement, les habitants et les entreprises publiques résident sur le territoire
avant le tourisme. Les entreprises privées et les commercants sont souvent des
extérieurs, qui viennent particulierement en saison touristique, pour exercer leurs
activités commerciales. Les touristes viennent pour la découverte et la détente, qui
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résident temporairement sur le territoire. Certains acteurs changent également leurs
activités apres le tourisme, notamment les habitants et les commercants. Les anciens
commercants transforment leurs activités en tourisme: a co6té des produits
quotidiens, ils y ajoutent des produits terroirs pour les touristes. Les habitants
retraités ou ayant une autre activité participent au tourisme par l'ouverture de
Minsu/boutique de souvenir/restaurant, etc. Une autre activité importante des
habitants aprés le tourisme, est la location de leur logement aux extérieurs qui
viennent faire du tourisme. lls leur louent soit une partie de leur logement, soit la

totalité.

Ces acteurs forment une nouvelle structure sociale locale, et participent
individuellement ou collectivement au développement touristique local. lls
contribuent respectivement avec leurs ressources, compétences, pouvoirs, etc. a la

mise en tourisme local.

Puisque la mise en tourisme est un processus de développement, il y a donc
des phases différentes. Et les acteurs du tourisme agissent également différemment
en fonction de I’évolution du site. Nous en citons trois selon les observations de nos
terrains : le renouvellement des ressources locales, I'adaptation a I’environnement

local, la création sur I’environnement local.

Dans le cas du renouvellement, nous observons deux situations différentes. La
premiére est qu’avant le développement touristique, les acteurs ne voient pas la
culture ou la nature comme un avantage en termes de ressources touristiques. Et les
locaux s’intéressent plus aux ressources qui constituent leurs activités économiques
traditionnelles, comme la forét, la plaine, les plantes, etc. La valeur touristique est
ensuite éveillée par I'arrivée des visiteurs ou des photographes. Par conséquent, au

début de I'apparition du tourisme, les locaux préservent leur maniére de faire acquise
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dans leurs activités économiques traditionnelles, et font des petits commerces avec

les touristes, comme la vente des produits terroirs.

Dans la deuxieme situation, les acteurs locaux veulent développer le tourisme,
mais ils n’ont pas assez de moyens ou ne savent pas comment le faire. En tant que
I’acteur principal du territoire, le gouvernement prend en charge d’accueillir les
touristes, or il ne sait pas comment les attirer et les retenir. Les locaux vendent leurs
produits artisanaux ou terroirs a un prix insignifiant aux touristes, alors que ces
produits sont plus valus que ces prix vendus. Dans cette situation, nous pourrions
dire que la destination est promue par les acteurs extérieurs, comme les visiteurs ou
les touristes. Car ils sont attirés par les beaux paysages et I’animal spécial du territoire.

Grace a leur visite, I'image territoriale est répandue vers ailleurs.

Le renouvellement des ressources locales explique donc, avant I’apparition du
tourisme ou au début du développement touristique, qu’il y a un manque de
connaissances ou de moyens en tourisme chez les acteurs locaux. Et I'arrivée des
extérieurs, tels que les visiteurs, les photographes, etc., permet d’éveiller la valeur
touristique chez les acteurs locaux, ou de promouvoir I'image territoriale vers un

public plus grand.

En phase d’adaptation, les acteurs locaux prennent l'initiative de développer le
tourisme local par I'aménagement touristique principalement et la variation des
produits terroirs. L’aménagement est mené par I'acteur principal du territoire - le
gouvernement. D’un c6té, il guide et subventionne les habitants dans la rénovation
de leur maison, en ajoutant les équipements permettant de recevoir les touristes. De
I’autre coté, il met en ceuvre une amélioration des infrastructures a I’ensemble du
village. Ces travaux facilitent I’accessibilité au village par les touristes citadins, et

améliorent la condition de la vie des locaux. D’ailleurs, avec le plan d’aménagement,
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le gouvernement exige également le maintien d’un certain style architectural cohérent

avec la culture locale.

La variation des produits terroirs s’agit des locaux ou des commercants, qui
changent la technique de production dans les produits du terroir et, le prix de la vente
de ces produits destinés aux touristes. En vue d’attirer les touristes et d’augmenter
le chiffre d’affaires, ces acteurs importent des produits concus a I’extérieur. Par
rapport aux produits fabriqués entierement et manuellement par les locaux, ces
produits d’extérieur sont plus variés et plus jolis. Nous remarquons ainsi que ces
acteurs distinguent leurs produits des terroirs réservés aux touristes et aux locaux.
Cela veut dire que les produits vendus aux touristes sont généralement plus jolis en
forme, mais moins utiles. Alors que les produits visés aux locaux sont a I'inverse -

plus de fonctions utilitaires, mais moins jolis.

L’adaptation a I’environnement local montre que les travaux des acteurs
permettent de changer ou de maintenir le paysage local en répondant a I'image
territoriale. Grace a ces travaux, la condition de la vie des villageois est améliorée. Au
cours du développement touristique, I’esprit des locaux a également évolué, dans le

regard du territoire, dans I'apprentissage d’une nouvelle activité économique, etc.

Dans le cas de la création, les acteurs montrent leur compétence avancée pour
construire de nouveaux sites touristiques. Nous trouvons deux modeles de sites
différents sur nos terrains : un site touristique avec des habitants a I'intérieur, et un
site exclusivement touristique sans habitants. Le premier site est a la fois un lieu
d’habitation des groupes ethniques, mais aussi un site touristique. En tant qu’un lieu
d’habitation, il est composé des services administratifs gouvernementaux, médicaux,
éducatifs, etc. Et en tant qu’un site touristique, il est équipé des services touristiques,

des équipements touristiques, dont leur zone d’habitation fait partie de ces
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équipements. Et I’entrée est payante en saison touristique. L’ensemble du site est au
départ construit par le gouvernement, puis géré par une entreprise publique locale.
Les habitants disposent de plein droit dans leur maison a I’exception de la vente. Tous
les batiments dans le village sont uniformes. En plus de la technique des architectes,
le paysage du village renvoie une image culturelle des locaux. Les équipements

touristiques correspondent également a leur culture traditionnelle.

Le deuxiéme est un site purement touristique, aucun habitant a I'intérieur du
site. L’entrée est payante en toute la saison. Comme le premier site, il est aussi débuté
par le gouvernement, puis géré et agrandi par une entreprise privée locale. Ce site est
équipé plein d’installations de divertissement, de boutiques de souvenir, de
camionnettes de nourriture, etc. Si I'attraction du premier site est la culture des
groupes ethniques locaux, ce site s’appuie sur une culture transplantée du pays voisin
- la poupée Matriochka de la Russie. Ainsi, tous les équipements et installations dans
le site, s’accordent a la culture de la Russie, et particulierement a la poupée

Matriochka, y compris les poubelles, les lampadaires, etc.

La création sur I’environnement local souligne donc la compétence et le pouvoir
des acteurs, notamment le gouvernement et les entreprises, dans la création d’un site
ex nihilo. Ces deux sites sur nos terrains sont tous initiés par le gouvernement, puis
ils sont respectivement gérés et agrandis par une entreprise publique locale et une
entreprise privée locale. La construction de ces sites repose sur les éléments culturels,

qui soit appartiennent aux locaux, soit au pays voisin.

Dans cette démarche de la mise en tourisme local, le développement
touristique est d’abord mené par le gouvernement local, avec ou sans le soutien de
I’Etat. Ensuite il associe avec les habitants ou les entreprises locales. Plus tard, les

entreprises extérieures et les commercants extérieurs y participent. Ainsi, les acteurs
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entrent progressivement en jeu, et ils se mettent en contact entre eux. D’ou leurs
interactions se différencient et se complexifient graduellement au fil du
développement touristique. Nous passons donc maintenant a la deuxiéme question :

la complexité des relations entretenue entre les acteurs et avec le territoire.

L’intérét de cette question est tout d’abord de comprendre que I’attitude ou la
position des acteurs est variée vis-a-vis du développement touristique local. Ainsi, ils
ont chacun une représentation particuliere face a ce développement. L’un des actions
la plus importante du développement touristique locale est le plan d’aménagement.
Le gouvernement est le décideur de ce plan, et il prend la décision sur la base de la
culture locale. Suivant ce plan, la construction des batiments sur le territoire doit
correspondre a la tradition de la culture locale. Les entreprises le prennent comme
une opportunité favorisant I’expansion commerciale, puisqu’elles peuvent saisir une
chance de s’installer en premier sur le territoire en répondant a 'appel d’offre de
gouvernement. Ainsi elles peuvent capter les parts de marché de maniere préventive.
Pour les habitants, ’'aménagement signifie communément, le déménagement du lieu
ou ils vivent actuellement vers un nouveau qu’ils ne connaissent pas, ou des
reglements a respecter lorsqu’ils veulent faire des travaux dans leur maison ou jardin,
alors que ces contraintes n’existaient pas autrefois. Ces contraintes sur le droit de
foncier évoquent parfois des inégalités ou des compétitions entre les différents
acteurs, notamment entre les petits commercants et les entreprises, entre la

population locale qui posséde plus de ressources et celle qui possede moins.

Une autre action importante en développement touristique local est de
construire une image territoriale. C’est aussi l'un des objectifs du plan
d’aménagement. Le gouvernement est le créateur de cette image. Il la considere
comme une marque territoriale pour promouvoir le territoire. Quant aux entreprises,
cette image est un objet commercial. Elles ’emploient sur leurs affiches ou publicités,
dans la conception des produits touristiques, etc. pour attirer les touristes.
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Concernant aux habitants, cette image est intangible et moins matérialisée. Elle leur
permet de se faire connaitre par les autres personnes, et de se différencier avec la
population d’un autre territoire. Pour une population minoritaire, elle leur permet
également de renforcer la confiance culturelle. A noter dans cette construction de
I'image, qu’il existe une question de cohérence entre la volonté du gouvernement, et

la reconnaissance des touristes ou des professionnels.

De ce fait, le développement touristique local est percu de diverse maniere par
les différentes parties prenantes. Cela montre leur position dans les interactions entre
I'une et 'autre. Le gouvernement est au cceur des relations caractérisées de pouvoir.
Il est I'acteur primordial durant toutes les étapes de développement. Il agit avec la
politique, le reglement, le plan quinquennal, etc., et gere le lieu en tant que régulateur,
organisateur, dirigeant et gestionnaire. Les relations entre le gouvernement et les
autres acteurs sont relativement simples, dans le sens que seul ce premier peut

prendre une décision définitive sur I'orientation et la regle du jeu.

Les relations dominées par les entreprises et les commercants sont accentuées
sur les profits économiques. Parlant de ces profits économiques, les entreprises et les
commercants sont plus dynamiques et influencés sur le territoire. lls jouent le role
d’intermédiaire entre les touristes et la destination, comme une agence de voyage. lIs
prennent également le relais du role de gestionnaire du gouvernement dans la gestion
des sites touristiques. lls concurrencent les habitants qui ouvrent des boutiques ou
des gites. Et ils embauchent de plus les habitants qui n’ont pas leur propre commerce.
D’ailleurs, les entreprises et les commercants eux-mémes sont aussi en concurrence.
Par exemple, les entreprises publiques et privées entrent en concurrence pour obtenir
I'appel d’offre du gouvernement. Les grands commercants, qui ouvrent des Minsu
avec une décoration exquise et confortable, peuvent aussi concurrencer I’hotel ouvert

par les entreprises.
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Les relations de « topophilia» décrivent qu’elles sont dominées par les
habitants. A I’origine, le terme de « topophilia » explique des liens entre les humains
et I’environnement dans une situation générale et des cas particuliers. Cela permet
de comprendre comment une personne est attachée a un lieu. Parmi les cinq
catégories d’acteurs touristiques citées au-dessus, I'attachement au lieu local est le
plus fort chez les habitants. Car avant de devenir une destination touristique, ce
territoire est déja vivant et animé par les habitants. En ce sens, les habitants sont au
ceeur de la destination touristique, ou est I'immersion de leur souvenir. Par
conséquent, les relations entre les habitants et les autres acteurs touristiques
revendiquent un partage de valeur. Quand cette valeur est partagée, ils cooperent au
développement touristique. En revanche, quand leur valeur s’oppose les unes aux

autres, le conflit arrive.

L’apport le plus intéressant dans cette these est qu’elle a réussi a montrer une
dynamique des interactions entre les acteurs et avec le territoire, en décryptant les
actions des acteurs au cours du développement touristique. En plus le choix des
terrains éloignés de la ville permet également de comprendre, dans une condition de
vie restreinte, comment la société locale vit sur leur territoire, ainsi que leur choix
face au tourisme. Par conséquent, cela nous permet de mieux comprendre comment

les acteurs interagissent avec leur territoire.

Le contexte sur la condition de la vie locale est tres important. Sans lequel,
nous ne pouvons pas faire des analyses judicieuses sur un territoire, ou le comparer
avec un autre. Nous ne pouvons surtout pas imaginer que la société locale vit dans
une condition de vie pareille a la notre. Ce qui est nécessaire pour nous, n’est peut-
étre pas utile pour eux. Comme les témoignages rencontrés sur nos terrains, de
nombreuses familles travaillent seulement en saison touristique, et ces revenus

doivent les faire vivre pendant un an. Dans une famille de trois ou quatre personnes
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dans le Village de Shiwei par exemple, le pére travaille probablement dans I’entreprise
publique de la sylviculture, la mere gére le commerce lié au tourisme, leurs enfants
résident dans une ville ou une agglomération plus grande. Le travail du pere dure
environ six mois, a partir du mois de mars ou d’avril, jusqu’au mois d’octobre. Ainsi,
une période de travail cohérente avec celle de la meére. Mais la mére commence par
un travail de dépannage, et il faut attendre jusqu’au mois de mai pour qu’il y ait des
touristes. Aprés la saison touristique, les parents déménagent chez leurs enfants pour

I’hiver.

Cependant, toute la région du nord-est de la Chine est assez particulieére par
rapport au sud de la Chine. Par exemple, les destinations touristiques de la région ne
connaissent pas le probleme de saturation causée par les flux touristiques. Puisque
la région est vaste, et la densité de la population locale est faible, les constructions
des équipements touristiques sont donc trés étendues. Le musée de la culture du
renne dans le Village des Ewenkis par exemple, la surface batie est de 1500m?
seulement en un niveau. Par ailleurs, la saison touristique de la région est tres courte.
Dans le Village de Shiwei et le Village des Ewenkis, toute la saison dure environ cing
mois, mais le pic de la saison ne dure qu’un mois en été. Apres la saison touristique,
les deux villages ne sont pas accessibles du fait de la neige épaisse. En outre, nous
constatons que la situation au Village des Ewenkis est un cas singulier. Car le nombre
total de ce groupe ethnique est limité, et ils vivaient dans une société primitive jusqu’a
la fondation de la Chine en 1949. En vue de les aider a sortir de cette situation de

précarité, le gouvernement accorde donc plus d’aides a eux.

A propos du développement touristique, il y a une autre étape trés importante,
qui est la construction de I'image territoriale. Il serait plus intéressant d’avoir
davantage de témoignages des touristes que ceux proposés dans cette these. Leurs
perceptions de I'image territoriale permettraient de mieux en comprendre sa
formation. Avant de venir sur le lieu, c’est I'image du territoire qui I’attire, mais apres
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le voyage, les touristes ont leur propre image sur le territoire. Et eux-mémes
deviennent des porteurs de I'image de la destination touristique. Il est donc

intéressant de savoir la perception des touristes sur le territoire.
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OUTILS D’ENQUETES

(1) Exemplaire de guide d’observation

Nom du terrain (ville, village, sites touristiques)

Date et I’heure (saison, matin/midi/soir)

Météo (chaud/froid, soleil/vent/pluie, etc.)

Terrain

Niveau de développement : état des infrastructures...

Structures touristiques : hotel, boutique de souvenirs...

Sites touristigues : monuments, musées, parcs... fréquence/vide

Produits-services touristiques : spectacle, produit terroir...

Zones des habitants : distance avec les sites touristiques...

Autres structures : centre commercial...

Ambiance de la vie locale : rythme (vite, doux), calme/bruyant, indice de sécurité...

Systeme de gestion locale : architecture locale (uniforme/arbitraire)...

Personnes

Flux des personnes : grand, petit, medium...

Qui : locaux (autochtone, immigré), touristes (individu, en famille, avec ami, en groupe...),
age... chinois/étranger...

Habillement : reléve caractéristiques ethniques...
Langage : mandarin, dialecte de la région, langue ethnique...

Ce qu’ils font: touristes (déambulation/shopping/visite...), locaux (produit
artisanal/commerce de la rue...)

Ce gu’ils mangent : resto touristique/local, gastronomie locale...

Transports

Accessibilité (vers ailleurs) : aéroport (international, national), gare (grande vitesse,

normale), gare routiére, réseau routier (route nationale/départementale)...

Movens de déplacement (a 'intérieur) : a pied, a vélo, en voiture, en transport en commun...

Transports en commun : bus/métro, quelles lignes vers les sites touristiques (combien de

temps, quelle fréquence...)...
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(2) Exemplaire de carnet des terrains

Ville de Fushun
M X

8 novembre 2020

Soleil, -10° ¢ -
8° ¢, début hiver

Parc naturel mélange des éléments
ethniques des Manchou 7 /2 A &
L, FABRAZTLEHEREERL

Billet d’entrée ;
Equitation (avant mi-octobre) ;
Bateau (avant mi-octobre) ;

Prise des photos avec les vétements
des Manchou ;

District autonome de
Xinbin
FIRTH 2wk BEE

9-10 novembre
2020, début hiver

Ville ancienne ou se trouve la
fondation de la dynastie Qing
régnée par les Manchou #f [ 47

Billet d’entrée ;
Scene théatrale, explique I'histoire
de la dynastie Qing ;

Activités expérimentées la coutume
des Manchou ;

Tombeau des empereurs de la
dynastie Qing, site inscrit dans
"UNESCO ## 7 1%

Produits artisanaux des Manchou ;

Cheongsam des Manchou 7f #
a vendre ;

Hailar

12-14
2020, début hiver

vent

novembre

Soleil, un peu de

Source : réalisé par 'auteure,

4 AR R EH K Musée de la

ville

en route de la visite des terrains

/

3018 7 1# 4 1% Musée des Ewenki

/

L& A % E Place et Parc de
Genghis Khan

Activités expérimentées la
coutume des Mongol ;

o4 /R 5 3% Ville ancienne

Boutiques de souvenir pour vendre
les produits terroirs et les produits
artisanaux des Mongol ;

Restaurants a la gastronomie

mongole ;

Source - réalisé par 'auteure,
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—

£ 4% Eglise orthodoxe a coté de la gare

75 Chemin de fer construit par les
Russes en 192me siecle, site inscrit dans le liste|/
de patrimoine industriel de la Chine

Boutiques de souvenir pour vendre des produits
#7744 Rue commerciale connue localement  |TUSses

Restauranta la gastronomie russe et mongole ;
Lieu pour la prise des photos ;

KK 7 #40# Rue des batiments sculptés en|Batiments réutilisés en boutique de souvenir ou
bois et caractérisés du style russe en restaurantrusse ;
14-18 novembre 2020, BAHEN: BAAE; BRAE; BRAFLF
debut hiver o F 720 F Parc mémorial de I'armée j
russe

district de Manzhouli i## £ 7 7 T .
Lac gelé naturellement des le mois novembre,

Soleil, un peu de vent, les gens s’amusent dedans comme le patinage ;

-[Z Parc naturel
-13%c--2"c¢ Lieu social visité par les locaux et les touristes ;
Billetd’entrée et la prise des photos ;

# AT (K E# ) Eglise orthodoxe,
architecture gothique Location pour les mariages ;
Billet d’entrée et la prise des photos ;

[Z]1%[Z Site frontaliere entre la Russie et la

Chine Boutique de souvenir pour vendre les produits

russes, souvent hors taxe ;

Centre commercial juste a c6té les sites
touristiques, pour vendre les produits russes,
tout hors taxe

Scéne thédtral (seulement 3 sont ouvert, les
autres sont fermés depuis mi-octobre) ;

FHRETHH m#H K Site commerciale et
touristique sino-russe

%% 37 Parc a théme de poupée Matryoshka

Source : réalisé par I'auteure, en route de la visite des terrains

19-21 novembre 2020,
district de | hiver

Erguna # 41 Musée /
HAEMT | Neige, gelé, environ
0° C le midi

20-21 novembre 2020,

hiver Village est fermé depuis mi-octobre, sera
FILEFHA # E # B #% 4 Village des ethnies|ouvertenavril;
# Neige épaisse arrive Russes Seulement quelques hétels sont ouverts au
jusqu’aux chevilles, moment de la visite ;
moins de 0° C le midi
22-23 novembre 2020,
district de | hiver Village est ouvert, mais les services sont
Genhe #EGEYER Village des ethnies arrétés depuis mi-octobre ;
Ewenki
wAH Neige épaisse, environ Normalement on peut jouer avec le renne ;

0° C le midi

Source - réalisé par 'auteure, en route de la visite des terrains
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Ville préfectorale

Daxing’anling, Heilongjiang £ #, T % A >4 % # 3 X

Ville district Date & Météo Sites touristiques Produits - Services touristiques
24-26 novembre | # #4% Musée /
2020, hiver
district de Mohe

HEAH Neige, gelé, )
environ -5° C le et £ 7 3% Place Polaris /
midi
25-26 novembre
2020, hiver Billet d’entrée ;

- 3¢ " H i H
) AL V|Ilag_e de: Bey, tou‘t lexsite Faire de la luge a la facon du nord-

L HAT est construit sur le théme de de la Chine fe# -
Neige épaisse, | |'Arctique estde la.Chine e,
gelé, environ - Boutique de souvenir ;
10° C le midi

Source : réalisé par 'auteure, en route de la visite des terrains
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(3) Exemplaire de guide d’entretien

Gouvernement

Histoire du développement touristique local (depuis
quand, par qui, pour quel objectif...)

Carte d’identité :

. , . . i. Nom perso &
Politiques de développement locale (relative au tourisme L
. . . . institution
ethnique, quelle orientation, date, par qui...) . A
i ) i . ii. e
Projets mises en ceuvre en développement touristique g
. . ) , iii. Poste/Cadre
(date, relative au tourisme ethnique, résultat...)
Principales activités économiques locales, quelle place
de [l'activité touristique (ethnique) pour I’économie
locale (primordiale/secondaire/ complémentaire...)
Quelle place du tourisme ethnique dans le
développement touristique local ('un des formes
touristiques local, une marque touristique locale...)
Région (autonome) ethnique (combien d’habitants,
depuis quand, comment la gérer/aider...)
Habitants locaux
Ce gu’ils pensent du développement touristique Carte d’identité :
S’ils font différences entre le tourisme général/autres )
. . . i Nom - Age -
formes de tourisme, et le tourisme ethnique ]
. . o . Profession
S’ils participent aux activités touristiques, comment y .
- , - ii.  Autochtone ou
participer, et pourquoi y participer i o
. immigré
Quelles relations avec les autres acteurs du )
, _ iii. Han ou ethnie
développement touristique local .
minoritaire

Différent mode de vie avant et aprés le développement
touristique (changement de pratique culture locale,
changement d’activité  économique, changement
relation avec les voisins...)

Reconnaissance sur la culture ethnique apres le
développement touristique (changement regard,
changement pratique...)

Contact entre les Han-Ethnies minoritaires
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Entreprises (extérieures)

Pourquoi choisir ici, depuis quand...

Quelle la rentabilité touristique ici

Différences entre haute saison et basse saison (gestion,
activité proposée...)

Qui sont les employés (locaux/extérieurs, combien...)
Quelle est la clientele principale (origine, age, en
groupe/famille/ami...)

D’ou viennent les idées de ces produits touristiques, et
quelle est la fréquence de les mises a jour ?

Comment identifier les ressources touristiques, et
comment les distinguer avec les éléments locaux ? s’il
est possible de transformer les éléments locaux en
ressources touristiques, et par quels moyens ?

Quelle est la place de la culture ethnique dans la
conception de produit touristique ? comment la mettre

en valeur ?

Moyens de présenter/exposer les produits touristiques
devant les touristes (coopérer avec les autres acteurs, en
ligne...)

Par quel moyen les produits touristiques sont vendus :
en ligne (quelle plateforme...), sur place...

Contacts avec les locaux (offres d’emploi, coopération
pour la conception des produits touristique, location de
boutique/maison...)

Carte d’identité :

Nom perso &
entreprise
Taille (nombre
employés)

Individu ou société
Date d’ouverture
Commerces associés

Touristes
Quelles informations ils ont eu avant de venir | Carte d’identité :
(stéréotype de la culture locale, prépa séjours...) )
, . . . i. Nom - Age -
Pourquoi ce choix (lieu, culture ethnique, paysage .
Profession

local...)
Si le séjour change leur regard sur la culture locale

Ville d’habitation
Ville de naissance
Nationalité
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TRANSCRIPTION DES ENTRETIENS

N.B : La plupart des age notés sont des chiffres approximatifs.

Année 2020

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de rencontre
1° Touriste M 40 / Le 10 novembre 2020, # K
(1-1°) P T 38,

Han

Contexte : rencontre par hasard a I'intérieure du site. Il vient de la ville Qigiha’er 7
7+ /K (dans la province du Heilongjiang) en voiture, avec sa mére (70 ans) et son

frere. Pas de I’enregistrement, car il n’accepte pas.

T

BONOR P NRDNRD

At 2 EX B iR, LRk 22

BHEEREAAT, RINBMHL2EEARE, Rl kEL, AERANRAREN
W7, REFER, URERFEZENNT, RXEE. HERILRT, FAAR
2T, XEFEZRINAKEET

RATRZ A, BT BRFEZBENN T, LmEHMHDg?

T ?

XEHEMEEE, Lo hEE N EAR.

Ko MEATEAMHLT M. AEEHLNHE, FRXERFEKRABE, NEIRZS
HRA. TEHRNBZBEE AR AER, TFE.

s, LEMRA Grirmr) At aRA5g?

B EARANKA, REAMERNL, TExBERAL,

AR ZET, ANTRMEMF 2642 inERIL, B4, 2L, %,
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¥ HFREZAELHEE. ETTRE, B1H? fRFLREHEN, 2K, TF2|

% W, BEAZHRET, KA LT,

R BAR S0 B B IR XA, AR B R BIMR A AZAE? KF R EXRRTES 2K
TR RTHIE %2

¥ RAEEHRR AL RBEAMAEN, FEART, CAAEMTH. REXX

% X, HLFHH, RENXALETZ., TEREAXHOXAL,

R UEAS, otk 2?7

¥ R, KAREIIF. BT I, LRI L2FH.

%

R FATH A LR T ?

¥ AFILRT, ARBITE, BERE-—FKR, BRATTE K, THEN =K%

% . REKATwEE, BENT.

R WREEAKK, RNETRELZF/ILR, MUHALS, THLHXMA?

i3 WRAMHEE KM, AT U, AR AFET S ME L R FL?

%

R WRIRERTNEE, 25?2

¥ 21, FEMRLK, HLLRKE, KHBZELL T, BEANS, YAZRR

% w. MR, REKSZLT, BELE.

R EHRA ERER?

¥ RAERES HEE, CEREE,

%

Résumé : le touriste a choisi ici par hasard, il n’a rien cherché sur les informations
touristiques, ni préparé le voyage. Il veut juste sortir de la ville, car depuis le Covid,
il n’a pas sorti. Le fait qu’il est venu avec sa famille, c’est parce qu’il veut choisir
une ville moins touchée par le Covid, et cette destination a été proposée par son
frere, pour I’histoire de la dynastie Qing régnée par les Manchou. Il ne sait pas trop
sur la culture des Manchou, mais il a quand méme envie de I’expérimenter et de

I’apprendre, si un tel service touristique existe, et ne colite pas trop cher.
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N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de

rencontre
2° Habitant M 45 commercant et|Le 10 novembre 2020,
(1-2°) | local chauffeur =
Han

Contexte : RDV pris sur place, I’entretien se fait dans son magasin (une petite
boutique pour vendre des produits quotidiens). L’enregistrement est autorisé, mais
la qualité n’est pas assez élevée, car le magasin se trouve a coté de la route, etil y

a beaucoup de personnes viennent-sortissent.

EENEFLTHER?

BIEBAREE, KESBHAER, RFEFOHES S, RER B TER
W&

RHEF R A AMARR?

ANZBRR— & E 5-10 A, SFEIERE, FLANTFRE S A

HE—RREREERD?

W, HEMA, THEKR, TEXHEAS. LAREKRER, BB, EXEH
%, Ad GREMIE) R %, REMENEEEMEE,

T Bt A TAE D 2

0, BAOIRME AHMZIAE, DT RE, FFAE, TE. HETITH, #HA,

HWEEMF LHITITIR?
B AR, =&,

BONOW PN WP N R B MR PN D

IR A, ARy A E AR T ?

324




oW

oW o W OW OB

BN OW OB OR WP

oW oS OW WP ON WD

HEEWeEIRE, LRHEHATURE KA IEN—FE. EE5FEE—
®, WELTREZ, —NERHMEFIMF LA, BAGITETRLELBITH, T4
RIBBEAAN EL G H# — &

BREHEE, XEZEMTED?

BLATE? | BN £, HBMAMLAKA, BHFEARSE, EEEERSM, &
MAREECEREES. IEHASSTLTE RN, MEHATHEE, RIBH
E RO !

IR A X LHF, MK RIRIERE T LB ED?

LRRITW, RERBERM LS EE, RINEBLTESLT,

R F 8 IR R R S 2
HAEFDBREXMMN ., FATZ Bt AT A HF B R0 E K B, # R 7E 30
ik 1B B AL

AR A RR ke R R A 2B

Bk —HW, #AMaFe. EXRHRXUFEE TWTIHET, XENREHL, A
LEHRAN, BEBBRXA-—HT, AHLKAH. tF s B@, AHELNRE, £
REEFIALRENRT. AERFEY, LRt LEHN, REEA.
rEDBERKG?

TR, REXGN. REHRHEZ,

AR A F R CWH AT 52
BRABHEARTECHIES LT, EEMLLFEAAT, HFREELT T2,
R EBRANZT LU, HENEATES, EEFLART, WEAEEAT
*o

A BBNHFEARY, RII248%FXRD?

LBARE, XEFLZHRAN . KNLEHEREREN,

RtAIAE, A2 RERNG?
BA 2w A, BRRXA—#. BRBEZRNRLA, FHIEN,

A BB HFEAR, TUNBERINRDG? ROTTULGDHEAREK—T.
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& LU, B ARRAERE, KRAW—T. TRER, BRAMEETE,

K PMER A EEE. M RERELMTE, # & F A,

Résumé : I'homme et sa femme ouvre un magasin, sa femme géere le magasin, et
lui-méme travaille dehors entant que chauffeur. En haute saison, il prend les
touristes, en basse saison, il transporte des marchandises pour les autres
commercants. |l apprécie beaucoup le tourisme, car la rentrée économique vient du
tourisme est la plus haute des activités qu’il a fait. Mais cette année, a cause du

Covid, il y a peu de touriste, la rentrée économique et la dépense sont a peine

équilibrés.

N° Acteur Sexe Age | Profession Date et Lieu de rencontre
3° Touriste Couple | 55 Retraite Le 10 novembre 2020, 7& & %
(1-3°)

Han

Contexte : rencontre par hasard a l'intérieure du site. lls viennent de Shenyang

(dans la province du Liaoning), en voiture, pour 1-2 jours. Pas de I’enregistrement.

R RTINS 2R 89?2 R JLRR?
¥

%

R e EE AR ETS?

¥

%

R ARG 2 X By

i3 AR H 1L,

%

WM, KMTECTFERE, —HAE, £21%7.

T&, BRMNERE, HXEAHARE, MAZRBLTFE.

BRI, KEHGET R,
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Ak, BRTHELHFERT L2

—HHE, REERRFERXRMAAT, BHkEEX, BEEXTREAET, EF
REMBE KT, HAEE

AR Z M A MMt 24?2 hinEHEL, HEFR, BEHFZH?

BT —THEE, ZHHERL, NZARDRET, ERER. RIKETZHAE
B, R EE &,

TRATT i R X ?

BT %, mERABIARIERE, Tt AR R —Fb

HHEANERAH)HEFHRA, ROHEG? FIOEREX BT LT —H5?
2 BE/AMHLAEM, RXAZEL L. RERET WD S RFFRNE
EWET — KB, TEFELARE.

AT Froift 4, AHRFES?
BAKEYKE, BRAL£H. BEMEXEXEZTS.

TNERXED? wRENE, BREERG?

T—R". XA KL —KRERHTUT, KNETHF AT, BERTT. T
VEH BT REATR, Sthiitz et om, TR,

BT EKX, KINI2EREFLHAEENHREED? thin, THLUMHAEAE?
FHEWHRaET, FAFTWNLTFEET, BRI HFRE, RI2THFE
. BROUERBEREMAKRARAZR, REHELZ,

Résumé : le couple veut juste sortir de leur ville d’habitation, a cause du Covid, ils

n’ont pas bougé depuis longtemps. Mais ils ne veulent pas aller trop loin, ainsi, ils

ont choisi ce lieu. Pour eux, la culture locale n’est pas tres intéressante, car ils ne

voient pas la différence d’ici et son lieu d’habitation. Pourtant, les deux sites

touristiques sont intéressants pour comprendre |’histoire de la Chine dans la

dynastie de Qing.
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N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de rencontre
4° Habitant F 70 propriétaire | Le 10 novembre 2021, #k &[T
(1-4°) | local d’un Minsu | 3%k

Manchou

Contexte : RDV pris par la 2¢me personne interviewée. La dame habite avec son fils

et sa belle-fille. Son fils travaille en dehors en basse saison, et en haute saison, il

prend les touristes comme chauffeur. Sa belle-fille gere le Minsu, mais en basse

saison, notamment dans cette année, a cause du Covid, elle travaille en dehors

aussi. L’entretien se fait dans son Minsu. L’enregistrement est autorisé, mais je ne

comprends pas trop ce qu’elle parle. La plupart du temps c’est la 2¢me personne

interviewée qui traduit.

BN W PN WP N WD ONW P NWD

TAREFTT & AM?
BUIETFERET, AFJLFET . SHBUFERFR, EEANMIR L ERE,

ERATUAR A EE X B2
BATURMEAEARL, ZHLET. WXAHERE A,

EAEXBERAH LA —HG? hweFiMt, ETEARE?

ETE, FRXERAR, ARELHFTERN. RERNZELE, A THEH
ETLH, RAERS—, TailHm. RMNLELS.

N EEFNEEST?

REw, EREBE—HIHA

R R KB WA D ?

AW, FERNZEFE. CANRBELERTAESNEETRE, LA LLEER
BN E,

MEBGRXEEHREHASD?
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1427, #HREEAN, REMET . AAEFRAELT 2.

HREH LRHREERS?
KMNAEWEFRRIXEET S, WA ARHRI,

TR iR R R, X XARIP ARG ?
ZAK A aE R, RERZBZTEEL W,

RERIAAEHE EG?
MEFL, ERRAEREDT, WRF2HET . HHET, — ALK, —
AR, AXKETRAFHT .

oW N W OB MW OB N W

Résumé : la dame ne sait parler que trés peu de Mandarin, méme si elle est
Manchou, mais pour elle, il n’y a pas grande différence sur son mode de vie et les
Han, et apres le développement touristique, il n’y a pas grand changement non plus.

Ils suivent la direction de gouvernement.

N° Acteur Sexe | Age Profession Date et Lieu de
rencontre
5° Habitant F 30 propriétaire d’un | Le 10 novembre 2020,
(1-5°) | local Minsu HE
Manchou

Contexte : RDV est pris sur place, c’est aussi le lieu ou j’ai logé au moment de la

visite. L’entretien est fait dans ma chambre, pas de I’enregistrement.

R EREARE HRAG?
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IR BLIHIE R E TS

T&, AERDPERA2. UNRES LR, AESH, ERARRFT.
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HAHBRARM. AXEBFEEESRERE, HIIT T 0ERSEELEHE,
HIE— R AR

AT PR 1 G5 o i e XG5 ?

WX RN R4 TR, MAREFANT R, EATREZXAAWE
V. REKMERLFRARG T2 XHT %,

frawFmER, RFREFIG?

BAt LR®, WIAAREY, AERPHRT, TELERE, RMW L.

"EFLZRTR?
REEWNZTT, AELFFT,

HMEFFT?

2T, K19 FREHBT, 21 FHAZTT . REBXHEE I, EREA,®
W, REIEMEHTRT. tELEH., TEH. RELAXEFHETT, RE
BE%F, THEA. AELHEANRE.

L BHEFF B R 7 AH 4R B LR B B FF R 8 12

XAREATANET . REZXEWFTFEHVUREE, RREEHT T, BLF
LA B R, EERSEEN, BADR,

AR B T AR ?

HAVE—BRET . B ERTBIE BB,

REELBEITFRE R A AATT Ay ?
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TeK b rmE, EREREEST, EEFLEAMMEA, HEKRT D, £F
FREMH LKA, KRR T T AKEEWET TR, BEXH LEHF, FRAHEF,
EEHRRHIHE S D ELR, FHERLLAAEHZZROARE LR K,
TRAIE Ry FAE 24, BEZEEy R DL 2% !
BEmTEw#H2RIIETH/mD?

N, FEET RN ECRBEANAREA R, E—ERTUT .

H A LRIt T TR A AR

FEAELHE, R LHTHY, HNTHFEZBETHE, AEXA, 27
B, #EEHET, BALARTEREHNE!
MENRAE LB EEAREWEED?

— R, TAEREREAN TR, M GETTY, FESFRAMER, #
TAT

R B R, BRSBABE, 1A D2

WA H? | —ABEMAL A, FEMAERTE L%, BAMBAFEAL
ERTE, MERATEA.

% BAIKLUE, HRAMLEAR? £, RFEHTE,

HoMR, ZHERT, AFAGCERT. RERNKXABT, #EZHCH
. XBUEFET, BUBHEFT.

EE LR, Hdm ik iE Rz K

HEAHERR, LML, RERINREE LT LGN T,

PR AT A X TR A V) 3 R 2
— MW, BETHKZHERA, REGUHREREFKA G B 2248, #HER
LA

Résumé : la dame est Manchou, mais elle ne sait pas parler un mot de la langue

manchou. Pour elle, la culture des Manchou n’est pas utile, I’'apprentissage de cette

langue est une perte du temps. Elle apprécie le développement touristique, et elle

veut y participer si le colit d’investissement n’est pas tres élevé. Comme pour ouvrir

le Minsu, elle a juste besoin d’effectuer quelques travaux dans la maison.
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N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de rencontre

6° Discussion / 25- / Le 15 novembre 2020, 7#M
(1-6°) | collective 35 S
des

Touristes (4

touristes)

Contexte : la discussion collective est organisée a I’aide de la patronne de I'auberge
de jeunesse, elle a fait une affiche collée a I’accueil, en indiquant la date, I’heure,
et le sujet de la discussion - motif de voyage, impression sur le tourisme au nord-
est BB AR KR AL ki B9 D & Fn B %, Les participants sont les touristes séjournés a
I’auberge. En basse saison, il n’y pas beaucoup de touristes a I’auberge (environ 15
personnes), 8-9 sont venus, dont 4 personnes ont participé vivement, et elles ont
exprimé de nombreuses opinions. Parmi les participants, certains sont partis au

milieu de la discussion. Prise des notes principalement.

Touriste F, Han, pas de travail en ce moment

1°:

Née dans la province du Jiangxi, vit a Shenzhen.

Partir en voyage a la fin d’octobre : F3| -> E# > 4riF —> B /RE -> EF -> #HM
B, WE 318 nBE, #iEE, FEA I HBENEEFAT.

BATREREAHT, B2 “BRIR” ¥ (ex. hEE), KR A¥ £ FERZ TR MR
15 (ex. Rk FRH M., KEFFMW ),

2~ 3t Tik-Tok HEMASMP L £ He. BRI mETREFMEXR.
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XEA—ANFTE, CELE3IANRTT.. £EMHECRRCERET, KA EFEHMET
. LB CRBARCERNHET . (FEA TRBERA R LR E VS A EGHE]
HERDLPER, BCI. [Le tourisme lui permet de se détendre, mais aussi
d’échapper a la réalité] .

EREHB L RER, TRE XTI, FREEHx, [cf Urbain (Touristes et
Tourisme)]

WA RFFBREIBRETEH. TEZT.

ATUT-REXEFNHT, WHITREERN. EX. 5 - HEEEW, T1E. £
REXMWEFERENERE &L, HORARE, wEFMS. [Pourtant, elle aime bien
la communication avec les autres. Elle cherche un/des compagnes pendant le
voyage, et elle le/les suit. Aucun plan fait préalablement, en fonction de la personne
qu’elle rencontre] .

BRMAXXMTET#, CRAEROCEF, BEENFRXMEETH T FFAHERF.
Ex. BRREFHIR LKA, RREFHNZERSFELMHE.

WNAHNFLEEGE, REXUFETHE, EEXEZTHANT DERKEHE
EnE R FEAEEES RO 2 REARRAERI A, EFRELERA T,

Touriste F, Han, Commercant

2°:

Vient de Ningbo.

RACRAEMN, BRUTE, vZEH. AFETEXNE, TALETA.
FUAEBRZRWUTE, EEMAPE “SE”. “AR”, WECTERZLEREANE. &
RUFREESEM, MAHEER. £

HANLT, EMAKEEEER, EEHNERTNF: RUKRINERIT, RITE xxx &

LR F L iR R RS, AR JE] 0 B A DX 3R B AR A e KR AR R
BAMRACAYRTUE, FREZMBEER, RENTH LFE - LBIREN, NF
Rx, UMY EIT, EREXW, THETE, 8 CERMEM.
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FikE 2017 48, L& T % %H. Airb&b . REHZHTE.

Touriste M, Han, Barista a la main

3°:

Travaille a Guangzhou.

RAE A B B R RA N BAL %, AL L7 Uk, L. kA LE, % &8
AH, —MPREW, HHENBRAERE, EF—B, falRx—RE&m, 2 THLEW
W7, WEEEETEFM, PR IKE, hEF a2, FRERFHLMRIFI—
MUEWAEMK, KELEFXRK, —BZTRREET . MREEZES A, RTLEAR
MARETRE, AFARNEEET .

HEXAFOHRK, EEEAREXEDBEREXURLMA WL 2R EHFRXK
AftazR, MEAKRIL,

RALRHE, & KA WEE, PERKRWER, B 28 XRERTH L8, —EK
MNMETRTENER, 28%. KALK, MERLZ 2L T GEET LR T —
B, & TEREEXFE, RAT, IMBEERETN.

REZERTRE )AL, LWREFE, ZER, FHEAC. TTEAZFT2REF..
BREWE, Ht2F, Rk, AERE, FOREDZ, ZEFH, Ck—HEaTR
¥, AETE —TF. KERXAAT, D#EREZN. TEIHFGERETET, LN
T

Touriste M, Han, employé d’une entreprise d’informatique

4°:

Travaille a Shenzhen. Vient de terminer ses études.

RREREEMTNARAL, ELMEAMLE . RAELHRIKAESLEL, THELIWAE,
BEMEARA . GRNZDPTHE, REGLIAZX2EHR, TERAREFRZHEH
XEHR.

FADPBREERAmEF AR ER, Bk T EETRT —&, EERFATM#.
RERANEARN, THFABLEXHF, TETREEETL, AT X, FELIHEZEHEKX
Wo ABX D, #5EENA LT
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Résumé : pour eux, les ethnies minoritaires au nord-est n’ont pas beaucoup de
caractéristiques propres a elles. A la place de caractéristiques locales, c’est I'unité
de la culture au nord-est qui impressionne les touristes (mo/ aussi, en visitant les
terrains, je m’apercois qu’il y a beaucoup de ressemblances de la culture entre les
différentes provinces au nord-est). D’ailleurs, il y a plus de touristes viennent
« chercher le nord # 4t » (voir la neige, expérimenter les activités hivernales) que
de touristes attirés par le tourisme ethnique. Bien qu’ils pratiquent des activités
liées au tourisme ethnique sur place, mais la raison principale pour laquelle ils
viennent ici est de « voir le nord ». D’ailleurs, le tourisme ethnique demande plus
de temps pour comprendre la culture, les touristes n’ont pas assez de temps, déja

ils voyagent c’est pour se détendre.

N° Acteur Sexe | Age | Profession Date et Lieu de rencontre
7 Gouvernement | F 45 | Chargée la | Le 16 novembre 2020, i#M E
(1-7°) chorographie

Han locale

Contexte : RDV pris sur place, a cause du Covid, la consultation des documents est
limitée. Il faut donc prendre RDV pour avoir I’acces. Pas de |’enregistrement,

seulement la prise des notes et des photos sur les documents.

R: BN E i KRR 22

B, RERELRNRET, RTTRMKEL RN CEEYE 92-95 £, Ak

R mamEmeAL 2013 S8, BEEREET AN TRANES. TH, RE
G E R, HURER CORRER) MAH, TUEE#H—T. Fi
ik L E R BT, AL BN,

R:  RETERAND?

s

K

7/
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FRBFID

AW, THXERBIFRERELTHL, TULAREAN. BRE RN,

RERFENTER. UL —EFENE,

REFNLAE LREFTHE, EFEREMETT, ZALFTRRM AR?
HULRI R 2 i s AR AT, LR EHAF AL, RANZ %2,

AR NE G BT R T ZF0 kD2

R, ARfimrptEEzEN, HJLF, AAHRRTREZEAR, BELF L) R
To ~d, wREBEMARKE, CRRIBEZLABEXEERF,

KT R AR R A, RERG?

TEHERANTRA, MELFRAEETH, FEL—NT, EEFTUELEER—T.
1R 2 A 7T DL TT oy FoRH e, TRA TR KRR X L T2
RXB, AKERFHTR, REISVRERMBEXEWNL RS, X EFMHLITLH.
. MERBEHTENREAREAMA, GRIBEFZFANLE, BEEELS.
WHEMRTLE, BAARKRAERE, AEWNEM2KE, TERHMNIN LG F
2, ATHEMLAE . HFEMTAMLMRES MR TA.

XHER, TERFLREN?

REAMZEL K, TERER Gk, REHEH DA, BEFRENEHE, XE2F
REGPHERMAT R E, YHLARSHEMMARNBER, RFEFF, &
HEEMWT, EXTHE. 2%,
RERMlERR? RENER LRSS ZHWKE, FHRAEA.

RN - ESEFT, KNZ—AEF, KEk, REUMH I RRTES £
T. BARERTEH, BRARUMKRE. [Plus éduqué, plus I’habitude de la

vie en ville] .

AER, THAED?
HW, THEFEUE, AHEATEZRE, LR EKE, FERIED.

ARWKERZHS?
EARLRE, LR L%, WELTE, FRAMLWKELRLZRFW.
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Résumé : le tourisme se développe assez tot dans la ville, les premiers documents

sur le développement touristique sont datés en 1992-1995. La bibliothéeque

appartient au gouvernement, mais les documents ici sont moins professionnels par

rapport au bureau de gouvernement, car apres tout, leurs fonctions sont

différentes.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
8° Habitant M 45 propriétaire d’un | Le 18 novembre 2020,
(1-8°) | local magasin N E

d’exportation du

Han bois et chauffeur

Contexte : rencontre par hasard dans la rue. L’entretien se fait dans son magasin,

avec sa femme ensemble. Pas de I’enregistrement.

JU o

;oW ON WO

RAEHETZW, RXHFUE, ERFHG?

REHRERTS, WEASFRE, RE. RINZRRAL, FTATHREAX, BT
MK/ R, —HBEX A, AR —RETRABRE Bk, LHERNLE—
ME, FHEREEEXEE, AMHE D,

HEF M AR RR? AA-RHR £ B EAH?

7.8, 9 A EHRSL, LT 10 AEERDST, RALRT . BFNHRER
R, LREINEEMAMEST LFLHEE, BRIDAMNKERE R,
FKiEREAEREED? KigZEH, BRFED?

=T, HARAANFE LT, GTRHT, BEHAET, XHN. —BRERKE
BERE, RIMMBREMN—K. @FHELK, BRINOKR/LK. THE—FARNE
4. WELRERERXE., REHEE, REHLE, £FLFE, FPRERTER
9 o

7/
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ERAC, BEHHETEERFRNS, THEAIHEREERLTU, ERRSH
TH, FEAAM. REKRKRFEFHE, KFHEND L, BFHENE R
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BFAL/LTLEET

PRATAE A Pz o ?
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K, RAFA, WNAHE, HLZRNERENHT, BAHTA LR,

K, B, LoKE?
0, FATK BAZAEW, EETRTD.

X BHARFGAT LW, KEMLTIZAREHZT R,

B, BRMNZAES, FLHEHOW, FURS AT AN ER L. GREAREL
HEH TR, RINRDGECEFEAR, RAREW, tonk#F. (WFE
Z, Fy#n, GuPEFLES (RRELE), Fiwi e E]

Ko RHFHFHF %L D2

4000-5000RMB *Z,

R ?
EX4%, BRNZHEECHET, EERMLEN.

Ko RFMXAREL, XRFLEHET, BARKAMMA 22

nE LR L R B, AR R LI, REALESNNES, REEAE
T, BEFEAAT. GAALTHT, TEFIWH, XZEH,
ARNAM A ETFE B ERFRERG?

EZ1%, THAFLELRANITE.

ZEFRUMLEFAER?
B R Ak, THALERTHEFAE, RNEZLZEHE, BHRNZERZEZMR
e AR, REHMZD0RE T,
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B, EE, RNEEITEZEE 10 29, REJUHEFF, M fms?
MZAE, WERNFNERT, REMZHREAM, HALMN LT H,

RS AF KR iR 1 142
LRI, RBERE LMK, KERRATZEE, IFNERHERRLS,

PR ARHN G ?
RETTAW, BXHFLEET.

R TG ?
NN, MeXBWEFEN, AERERT . EEAXHMERT, BREEX—H,

AR 2D B RIKS?
T, BREXKN.

FoWOS MW BN WM B ONW B

Résumé : habitant vient de la ville d’a c6té pour le travail. Il est chauffeur en haute
saison pour transporter les touristes, et sa femme charge un magasin d’exportation
de bois vers la Russie. D’aprées lui, I’économie de ce district est la plus élevée des
autres districts. Il apprécie le développement touristique, car il gagne beaucoup en
haute saison. Pour lui, le travail en tourisme est un moyen pour gagner de I’argent
facilement. [ Moins les activités éeconomiques sont variées, plus les gens apprécient

le tourisme pour l'intérét économique.]

N° Acteur Sexe | Age Profession Date et Lieu de
rencontre
9° Habitant M 40 Chauffeur Le 18 novembre 2020,
(1-9°) | local proposant des | BEllT&KX
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services
Han spécifiques pour
la visite

touristique

Contexte : rencontre visée a |I’entrée du site frontalier entre la Chine et la Russie. |l
y a beaucoup de chauffeurs qui attendent dehors du site touristique pour proposer
des offres/services aux touristes (j’ai eu cette information a I’auberge de jeunesse).
J’ai communiqué avec le chauffeur sans me présenter la vraie intention, comme si

je suis une touriste qui cherche un service.
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I3 AU, KIFEHRERMNE, DENE. BEFRE@m#T L, BIEEH. REE

R R AFH, EITEERAE LB AR, RAEENET UFRNEE, T4
EXITER,

R TRee e RATH M 42
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<

K 1R8I IE"S ?

& BA, BRAERMA, EEFHE. BHEET LHH. 227 R,

K

R R & 2R BT ?
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R OW OB R W

BN W BN OW B O W

oW P ON W OB NN BN W

#ASKHE, #ASA 240RMB.

B4 H?

FHT, REGNEEE, TANE, TAENG, *B0EEEET. KEHE
LH, KRR, HITHEEEETARA R,

R E A, #4147 130RMB —#, =4 A, % T%&—/4 A+ 50RMB T
7,

HANFH? L ARG 2

FR.
WA REE, REANARTEEN, GF, EBRABNERHE. (ANET
—H)

i 2 F 47

REAFEEEW, KEF, SF% 100RMB. B L #. R, ##, LM
BTHT. REEEER. WA OEHS D,

RN Tt %, RENTEE, (EHTATTE, EREEREAE, Eibh
K. AE. REAF—EALRANFHNLTE TR A A HEE.]

T TREATFR, AT OHEE A, RERNE—HTOHE, TFE
TR, £MLE M.
MR D SAT 4T, RATE
KT LA NIRRT, %%

AT T XU A8,
o A, M L, 200RMB, & 4F?

BMNAEEL, TEETHE—T X,
B, #HEE, RERMNE, W ETmEEASE, LEBEHITE,

BNRBT T XM, RHMKT, FHEE
TR, FREARGONBXNE, BT (ZG L, FH/T 55 T/A4,
B A8 T/ N, HNEZE # I E T H ]

Résumé : pour ces gens-1a, I'intérét économique précede tous les autres, le revenu

vient du tourisme est la principale rentrée économique. D’apres lui, les sites
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touristiques ne sont que des lieux pour prendre des photos, témoin de leur

pas/trace sur ces sites populaires.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
10° Habitant Couple | 35 propriétaire d’'un | Le 20 novembre 2020,
(1-10° | local restaurant XILEFHA
Russe

Contexte : au moment de la visite, tout le village est fermé, seulement quelques

restaurants et un supermarché sont ouverts. Il est impossible de réserver une

chambre sur Internet. Ce restaurant est proposé par le conducteur de bus. Le couple

est curieux de notre visite en ce moment, car les touristes viennent généralement

en été. Apres se présenter, le couple nous expliquent avec I’enthousiasme en

répondant a nos questions.

REMLBEREMEA, MERFHRKS, ERFAEF LR XARERE
TREV RN, XEBRERZHKRSLR, DEREKRSM?

HEHE, BRNFARB2REH R, BARARZEKE RN, FEERSY
FRKkE %, Winla Bk,

PRATR 2 S i B, 38 9 B X 2 5

RAVEFETEREZLRXAT, HRLTEE. BFRANHREBFETAFIE TH
W, MERLEE,

ARNEARE B TH X E RS2

BANZ—REMF LT, EREFAR-RERF L, W/ R KA EFE—REYE
&, TFHLam, FAHE XXX (BN RGN0 FRXERed), RET, R
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R

R

R

R

R

R

R

TN TR CAVES X HETURFAZET, (BLEIFEFH AT E—E
FEXHRE: Fh BEEZ]

MENBRREHRFI BCHELEXAD, aFiEFs. XF?

WO, AN EWAEREATF, CHBEANN B THE, E2ADREF
i, wRELY, AERY, REXFHREFEEN, KEROREMFLZAE. B
MRWEETRRGBERERE, EHER, HEHEEAZIFTIE, KNFT
WEF (HEREESRRF T EHEREX M, ERIPALSEZE, BYRFTLH
#.1

At ZRARNIEET 46, XUBBTET, UWERINEEEFT, IAXHTEY
REHT, AT RED?

RERANFH, GEMNEERFARN, EERNXBEFEHEZN, BEMALA
Ko BRALBEEXARBTHEERXMN, EEULENELRENRE L L, HNEEIE
WBERA, BNAM, GRTUT . BEFHEEZLAXBRENT B L, i
. Wz e, AT URRT . A ERBSCHN AT SE—T, iR
BT,

PRAT 5647 5 B3 AR AT SO R AR A B 5 8 2

HrE, TRALARRXE, BEEETE V&, BRE, KR AHEL, XHT#
FERF, BEE—REERAR TR, HZK, RERSHEET @, FrAHE
WHEBAREE—NRBINE, ERRHRFRHTUT . KEEW, wl1ET0%
RO & Py

HEaT. aAHURE, EEFTERSECXHEES LY, mE ABRTUT .
TN REEFHF S, ©WEEARA L.

B, XHEOLIEHENEE. BFRT R, FERNLEERNE T RKFEE
1, ZVRRERE—RELANETE,

BAPIR?

bt 7 KRG X B £ R, BeEE 6 R KW,

A RFZAEA S DREGR? RARNTZFEN,

TaW, RNEAT2EEXT, BEEEGXNEPARRET — A, 2L D
WRATME. ELHENT £FHE, RINWTHALEE.

HEaT. RETMIXAMRERAN, —X=ZRRE, MAEEwRA®. [KE4F
EAERES, BREFT=E, ETAEZARR, WiELUGHFEERFYE.]
B, RNXAMRIEHEECERK, ——HWET, —HBEHE.
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B R:

R

B R:

R

R

R

R

R

R

b THES. RITHE B CFHD?

A, RENFH. THLEMBFEER, BEMARM LK. GERNZ, HEAZAF
Mg, EEmekitHERE LB,

HrREW. ZaANMET, TEEF/NE?

A BAFREALWLT 300 7, RNELERZENLEAREKER, [FL~
FHfIEHE 300 7, FEH—HTUHE4-5 7, JREFEEZLEFLXBEEE
AREHHIE, —FEEEZHLE LT T—H L]

T Ma%? | BIFHABG?

BEM, HART, Mas. BRNET -, go#HT L,

TR —ATEZAT?

ATILET . BRNEEBHFENT, T EXELFUEMNEFH, KITHLZF 27
AT, AT,

REWERF. RIE, HEAMATTEHDG?

WA BEREMEINIMAKN, WEREMLEZRT, MESMMA. AHAET
THy, ERBEEZX, SIMAR—A, RBAET . REZRAFEN. FFEM]
MERT, HWELRT, SHART o AR 5 EH T R
EATEARE, — T M T X ARD?

BAE, ZHMENKRE, AT EER. A FTA, MAEESLTHELT., I
EMEFEES, TUBRRNEELS.

TNREZANRRIEEET £ AR?

HESLZWET

MET? ! R AL?

A4, KNECHET, BCTHFRA, REEGERARSH! K IAaE, X
MEAELTRNFARTEN, #FRXRFELRE, AAZREHW, TALET
o REMESHATE, KLEHRE, B2 T HILE, BRALTTT, BHA
MATHAREH AT BFTHEBMBEET . IURNEX—FEFRTE. [BHALL
FRIGHER, EEFFHER, KALRE. UM E—FHFHTE. BIFRE
E# . BEZEBREHTZE, HRKENTHEEHCWAEH ]
ARNERL £EFED? TR T ATWEE, BHEH, RIOZEBELAS?
BAEZHMIRT o HIMBTBR—RER S X .

T EHMATED? K, BZERE, 2WD?
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ER: *, BRAE. IAAKERELRT, kB, RNXEHRE B T AR
W MEMTATRLE, ZA—IFT.

R REERAFTHME, MELATEATREFS?

BR: X, ARk—2H7 EREA, REQLVENMY. [ GXH7 —REEH 7 #
BHEAELR ([TERIGEE), BUANERKREFHTEK, BHXALAT, 5
AT w7 #]

R EAMEJE Z R EE RN R IRD 2

BER: W, RERXIANMRET, 2EEFHREK.

Résumé : le couple sont tous I’ethnie Russie. lls ne parlent pas leur propre langue,
car a I’époque (entre les années 1960-1970, la relation entre la Chine et la Russie
était tendue) le gouvernement a interdit la pratique de la culture locale (notamment
les pratiques en lien avec la Russie). Méme maintenant le gouvernement les
encourage de reprendre leur propre culture, mais ils ne veulent plus I'apprendre,
car ils pensent que leur culture n’est pas utile ou pratique. Et pour se nourrir et
faire du business, il faut parler le mandarin ou méme [I’anglais. Ainsi, ils
n’apprennent pas leur propre culture. lls soulignent seulement quelques histoires
intéressantes pour expliquer aux touristes. Pour eux, ce restaurant est le seul

moyen de gagner de largent. [ #A L H Rt = 5 2 REHRE, £HK GG F &7 07

77 ]
N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
11° Habitant Couple | 45 propriétaire d’'un | Le 21 novembre 2020,
(1-11°) | local restaurant R & A

Han
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Contexte : rencontre visée. Ce couple vient du sud de la Chine. lls sont donc des

« houveaux entrants » de la ville. L’entretien est de comprendre pourquoi ils

déménagent dans le nord-est, et quelles relations avec les anciens locaux.

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

R

AT M ADNEL, RATEMNAS?

T, BEREBHAT, ILHAXE.

ZEMMAET, EEEXEEEHETHT, RI1E 2 BB WA HMERT?
RELFW, SEHEE, THBER. [ SHEH ™ BF-ANWREN, GEHXR
E: FEA. FAHEH]

SN LR FEA WM, ARATREE B X B A T ?

REM, KATHAEFZT . LRUAESEKE, ASHEAREEREE, TR
AT R XM AE RS ?

R, RAHERT, TET.

FATERZ EG?

BRI, B R e AR LA

X B A ERAE A ER?

=1%, AWMT . xEZHF, T2, T~ TMM2uTAR,

R ERARALZA BRI IE?

AW, AE, ZEWARAER. LERZROECT, —k&H/LELERY,
(BT a#7%, TFA, X, BF, K]

K, RAWANERCHR

W, WERCT, BHZENGE, HATT RN,

R, ERA LI

AL, ABAERREAT, AR R EELMH. GYE. PRMA L0, KF
RR B KA, KB R ES RS [ ZHAEXCHE, EXEEAT. £2
HEMBIH W E, FFEIMA N E]

K, W, RALFE.

ThRE, RAEFAT, mMEAHANTH.

BT E ST
ERRS, ARHAEA.
4R
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B R:

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

R

SERAATT, —MERMEELLEAN, ARRELART . RABR DK
., EERKAFE KB

K, U, AEHMBERET,

AN, . AMALE. BORERN, BARD, RZETFHHDT .. HERT
o, b T . URAEJLELES, AAER—FEN. HELLFEAILIR
W LZREZ T, FERR, GMABAZEwH, FHEEEGTFHAHLT]
I IE R AR E 2

TE, RAAD D, ERER R ETM,

PRATE 3L 7 2

BAFAREAET 4.

BAREEE, EREFHNT?

HHAATE, XHEAMA, XFiEE, ik,

A ASFAT G ?

HFHRS, RANELK, ZEEZA. TREFTA, —HiEkkRiEE, REEREH
. BEWMAT S, —miEg—miE, E&RT 40,

AR IR A ATAR AL By L HE ST HE ?

B, FRAHTLEFEALRRER . IUKIMTERERZE,

AT 2R B ERAETRE TR BRI ?

BAT, S AGTHS, DRAEN, RO ECEZFDABAT R
DHERHER? RNREEDBEREXENES?

DHERERREERAEEHRC. EETHHERNTEET ALK, HMRAAZT
%,

PRATA [ L 2

BA, REZATH, FEANTR. TR AMANR, PERKREERENA £
o R Gk, MARE, ELFHH,

AT A5 A D B Rk S F XA 2

BAM, MBRAAZETZ. RITCH(TIz. MAH2 WL EE, KNHZHL
WiE AR, TRAHETHNEIL,

RFRES “RIAN” BEEHNHAL, ZZPEREESFE, TXHG?
ARAERAM AR, RELENDHREK, A RTETmE, A 25 ABE
o, HEEEERRAIUA M, RRES T ER. THAEWRRT, RTEFE,
I EEREE B R
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Résumé : le couple déménage ici depuis environ 5 ans, ils aiment ici pour la nature
(’air frais), mais aussi pour les humains (caractere franc). Les gens d’ici sont
chaleureux, ils communiquent bien avec eux. Pas grande différence entre les Han
et les ethnies minoritaires en communication, ces dernieres parlent bien le
mandarin. L’'image des gens du nord-est est plus évidente que I'image des ethnies

minoritaires.

Année 2021

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
12° Habitant Masculin | 45 Chauffeur Le 5 octobre, ¥4I/
(2-1°) | local
Mongol

Contexte : la rencontre est faite par hasard, le conducteur attend en dehors de la
gare. Puisque deés le mois d’octobre, la ville fait déja tres froid, la température
tombe déja a zéro dans la nuit. Il est difficile de se promener en dehors le matin et
le soir. Il y a donc beaucoup de chauffeurs qui roulent dans la rue, ils comptent
chaque jour le nombre de trains qui passent la ville, et puis ils attendent a I’heure

a la gare pour transporter les personnes qui viennent d’arriver a la ville.

R TR 2R ?
BER: &, REXEKN.
R FE kWY JE R,

BR:  RINEFRFHIE, AZHLH, MEAKFELZ,
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B R:

R

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

REMRNZE EMAREE, KNFISTEANREET?

A, BEEMRLFNE, REPELEET . TFXE, BRI 28T, &

AR N B T A A BE B AT AR AT AT 4 A REAE AR AT B 3 B 3 77 0

ARARATLE ARG 2

A, AEHEBA, EROEE, — A, 258 AmES.

TRBAR G R R AEED?

BA, REMNAA—#, AARMT R, BRAGH TR EEN—H#,
BT ? AR TR A G A ETE?

DLR, s, o ek DLRT A R 408, BALE R IR,

AARATRAESET G2 KA 28R T 2578 2

HET, REATHERRIOLBERETT, INIHERXER T L RREHE

7

K, MIEANTEEARRTEAEE, FUREELHELBEREET, 902

W, EXHFE, RERMHEREBHEMALFZRT

—BHEEIAMG LR ERG, T2FAEEAD?

ROT, ARAM2%. AARSRECHEM KRG HEERRTLN, BTRER

PET

AT ZEWT B ESE T 5?2

W, RAEEZRADWEFEHIK, ZHEEHARDT, ERREXEEWMT E X

T. BRWZTHEELIREE

W TS S S RS2

BHLAABRT, AFAROHET .

AR E R IAE X BB £ TE D ? B A RATH 1 G 78 Z AR A

EWM, LR EMNE %, HRFEOHR, EHEHITE, EXEEHIEE,

HETE R, AERNBFTETHE T, BEkbs —F0E, REW.

PR R HAR /N ERE BRI T TS, ENW R, HRM TR, TE T

EER?

HEEAYE, [EERAAE,

IRl RATE R EZE R, BHRKE RS2

THnit
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R HAEAHKRNE R &L, BAFTASPHERKT, BXRART — M REFAT
o, KB TREA, BEEREG. &, 2L I HTEFTREEEL, A
EEXM DB RKENHATR S

BR: &, A RMNE-EFNATRPE, RREAEREARERER, LFKL,

R RV LR G F oy £ vE S R R L B2

BR: RAIOEETHRALRE, RNZRREMEZEA LKA ALL T F IR ERE
WA, MZEREEHEERNEE T

R XERH LT o8 ?

BR: AW, RE. AL, BREFZ. TEHFLZRMNEHZRT, A LZH,
MET L. EERINEEA, TERNRGZ, EtraE ot a0,

R RH WA LA — 5?2

BR: 44, RNXWAHZTA, FFATLH, HECEN, FRENSTHER.
T A H R AR Z R R B P, T EX By BR Mk E iy, RAFTEEN

R o, B, XEWAREMAER, ©T%E.
AT NETRAERIES?

JE B BB R T4, BRENLE, ETEE, FEARLOHEELEH.
R BHy, W

Résumé : I'interlocuteur s’habitue sa vie en ville depuis sa jeunesse, il ne souvient
plus la vie nomade, car il vit en ville depuis son age a I’école. Il adore sa vie actuelle
(en ville), quand je lui ai demandé s’il y a encore des personnes nomades, il m’a
répondu « bien slr, comme vous, il y a des personnes viennent de différentes villes,
chez nous c’est pareil, il y a des personnes qui vivent en ville, mais il y a aussi des
personnes qui menent leur vie nomade ». C’est a la fois différent que la dame que
j’ai rencontré a la bibliotheque I’année derniére, elle est Han, mais elle m’a dit
qguand il fait doux et fait chaud, les Mongols vivent dans leur yourte », c’est-a-dire
gu’ils reprennent leur vie nomade en fonction de la saison, et le reste de la saison
ils habitent dans les immeubles. Or, pour ce Monsieur, il y a des différents Mongols,

et ils vivent difféeremment. [ malentendue entre les ethnies minoritaires et les Han)
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N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
13° Habitant Masculin | 45 Chauffeur Le 6 octobre, ¥4I /K
(2-2°) | local
Han

Contexte : la rencontre est faite par hasard, il m’emmeéne a la gare routiere.

R

R

R

R

R

R

R

R

R

AT HEE, FREMRS ED?

R, X2AWKR, RMNETRE—EASEAT, EXFERINZILEEN,
AMANBCATTEG?

I, EEdk—%, MR AW, ALEFTE, RNELEE, 27E.
BAR, FE—%2, #aTHEK, BRNE-EITH, T2RKH,
TREERZF T, XKG?

Xk, RINMZaKE, —MPARETT, KET.

REREAZLSL, RINEEARED?

REANBSZ, WEARXKS, KB (BUR) TRZRXKEH, BF T /DMK
W, LM FTREKRES L,

%, KERLECERSLT, MR EE, RATEED?

e, HRX AW, REMAIA2IE, HEWET,

rEX B AG?

=M, REJLRAAR,
ZERRRRAGHGE, RaE5? geR(ZERN, BEXRORKX L.

TT R WAIRARE DB RKEZHR, #ABF &M RAFRT 246 XXX
Rk, DARDRLA XA,

BRRTERAE, KEREZAREELERT .

BRHSEEALK, RERE, 2%KPH. WK, BiaF b, RER/LRR?
T, A REHURE.

K, AMABLRALEK, HAREEEELE, REXHERNT ?
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IR, RkEyiE. K& BT AE, ZEFERREHRT.

BR: BERAKLEG?

ﬁi /)%7@0

R ARAH RS, FTUBEIR T AR, AEXFREHNRAET?

& TR, .

BR: Afrk—HAL20EEW, AEFTIXLT, FEEMA4

R R, RRFAREHARET

BR: R, o), ZEEHERT., R EHE,

R W, R, FRE. REHF. ALK,

BR: AE. REMNZEM, BRKERH, MRl on, FECIFERRAETE
2. BoME, TR—AATTEHERN, RFLERE, AFTHHE.

R BERATEET, FRAEEMUN.

BR: AELET, GEIHEETK, BERFSZHETENLW,

R KE, FEEHCDERMNBRAT

Résumé : I'interlocuteur connait tres bien la ville, et il se fier de sa ville. A propos

de la relation avec les Mongols, ils ne s’intéressent pas du tout, d’apres lui, les Hans

n’ont pas besoin de penser comment les Mongols parlent (ainsi leur culture ?), de

toute facon ces derniers parlent le mandarin, et ils n’ont pas d’autres choix, car les

Mongols sont moins nombreux que les Hans.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
14° Touriste Féminin | 58 Retraitée Le 7 octobre, %
(2-3°)
Han
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Contexte : la dame se loge dans la méme auberge que moi, elle vient de Wuhan (la

province du Hubei). Elle est venue toute seule en voiture. La conversation se faite

naturellement en se reposant a I'auberge.

W

W

W%

W5

W%

W Z

W5

W Z

W E

TRAT 2 B4R W TR 2

9A18H, BAALEAFNAT.

AR—IMABEEG?

W, £8d, BEBEWH,

TEEG?

A otaey, BCERRARET, RITWE, ik,

KA, RIFEJHED? i B IR EE, KAETH,

RAKBR N, EHFTHHBEOERAT, FTHMERT, EEKLERETLL
-

WEFHLEEDR, X257 EFTRIMEF M,

IR AR AR B B — B ) R MU AR RETE !

BZ. B, DLW BEAEE LR, RBILRE—KIRE, BA. HEST AW,
REEZTAEH TS ?

BE, REBRF—K, TRt E®mE—KT. WEMERENST . RELR “%
BE” o MR BAME,

F—RHIT, AEENZ 24, NZEERATE? (la dame emmeéne tout ce

8

gu’elle a besoin : la bouilloire, le seau, la cuvette, etc.)

M, AT RRENT, RAETRERGTUAAR.

BB ZH . RENEA, BTEHEZLERHG?

MW, —EHAZERER, BTAERLILETH, AT EERST 2HEE
&, Wy, RATHE AL By

[ PERXRHZRT 7 KEZHER, BAFIHTX BT, BEFERES, B
FaFEX N5 TRIT, QiE#FICEENFENET.]

AW, FEXFAGE T REALFARE, —EEBTEEY, L HBERMN,
ATBZT, EAAKBRALE, EZER, RERMT .

M, RNXABAE, wEE, KERT LA, REEEW, AEFZ
T. REFAEZE K mO A AXRNEINKRFH, THEEbZREWN,
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R

W

W5

W%

W5

W Z

W E

WE

PRIB AR R & R R ?

B, Ax—ERRBRETUF T, &8, XFNRFH, —HwREAE
T

AN LEHRE? X 24, BEEETA, NiZaE T ERE,
XEEEHM, RNEWET, RABITHEE, B LAKE, 26, Zamrt
F, BAER, #ATAG, TR EET, AXAHELT . EZEARNE
ARIFEN, SRAFAET, BRREZFAKT .

R, HRRWOEE, ZROZ—F&WNM, KEELEHFER, BJLK, #
AT EREMITZET, —HEN,

A, BT LAE R R AR

Y, XA IRET A

PR VAR 48 X AN 77 75 2

BANAXER, RPN, RAUM, G EHLEFxEFT, AER
R, TR A LRI E !

PLRT X B AT 2B 2

DLRT X B AR ANA R AR 7, RITO AR, W&, REMRF. UL
B, MEAANAETF, AE—F%H LR, HRFWHE, TUNECEHE
T MM RATWET, TRFTE, HEMAKRE DL REZH, LEEXH
Heg— LB R T, A, EHRIRE S mE,

AR RAT L BRI 2

AL, Z+F TR IAMFUMEAREY, REZE-IMRINEZZILA
B, RAES, X4, —THRRKEERT,

(e 2R RERPFE NIRRT RKAERER L HBEXR, HRETLEF
B9. 1EZM UKL ZEF B DFTLIHER, “UiF T L5E, ]
T A, ERLXRHRBELRALIFE, M2 FHETF 7075 722 A IR]
AR KRR E R T Ko

wregE, TEEMAK, HREWNRAFT, t—HILEXE., RZAAKR
Bk EFRAUELH [Une autre attractivité touristique du nord-est que je
n’ai pas entendu de parler avant), X B Z##iE, b 2HFEZ —,

At LKA EER?

TR ELE W AR EATAD? TG UAIEEA Y, AEET. &5
28, Tt RETHRALT 9%
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R

W

W5

W%

W%

WE

W E

tEdk, FPEMRLAR, AFELEFRLURER. A LELFER?
% E =W [ Territoire frontalier attire [l'attention des touristes par ses
beaux paysages), T REHAHENIL, THERNELRER, ABHAD, FF
w0,
FAAZHRDH, XEFD, FRELFEEEREELEAE T, HATHE B
BEHAT,
H, MAmE T, FAUREAZINEFEL2F=T0, —R#ENTARITEHE, 3t
aom AL, REENRFEFTA=ZARAEL T TR E R,

EW? X AT E? BAATEARTH?
LA, A LB AT,

REE, oM At 2EEY, WinEeR, S LMhmn?
A A mET, REXNMAZAHFAT o R—2FULFEFZEREK, e mE,
(/a propriétaire de I'auberge affirme cette migration en hiver)
W, XLAWE, RAUALES DA R,
AL AREFH, FEXAR, IHENZTHIE, ZFALZ/OMER.
RATMERL X AGELEZFET, RAZXHERERREZN, FRARLZZAT
. RBALR “—HAkLHE—FAN” M. [ Cette pensée d’« un lieu nourrit les
gens de ce lieu » est marquée dans I'esprit de chinois. On dit que les gens

viennent de méme endroit ont le méme caractére, ils mangent

pareillement, etc. ]
TABHAR, ELEMELZEANAR, BIEREFATE-—MEAWT T
W, RITWERES T E. [La dame demande plus de recherches sur eux,

pour faire développer le marché touristique des agés, elle pense que ce

sera un grand marché en Chine}

R, 20, KEEFAREL T —RT M.
HEHEeBRNELNEAMALHS?

Wy, RANREAGE, BAAETHE.

AR FERDG? ROV UL EHFARAT

MREL T, THEARER, KA DE ] — LM~ F A A8,
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BE:  HAAEWEX, REFTAEMR, XBRITER, THATNZERM, KMk, &
FREXEE, EEFHEERRTRA

R FREXEFR/A, BEEARERARRAE, WEHEELEHLRL, REMH
B ¥RET .

W& U ERNFEHARE, TEHE, REXE, HFN, FAAEXLS)F
F. BRA, —ABMIREST. MR ELE. NELERW.
R B, — RFHFH

Résumé : la dame est tres ouverte, méme si elle ne voyage pas souvent, elle
s’intéresse toutefois au tourisme, elle m’a méme demandé comment investir au
tourisme. A son age, elle peut voyager en conduisant toute seule, elle est
courageuse aussi. Pour elle, la nature, I'originalité sont le plus beau paysage a voir

en voyageant.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
15° Habitant Féminin | 57 Retraitée, Le 8 octobre, %
(2-4°) | local propriétaire de
I’auberge
Russe

Contexte : la dame est le propriétaire de I’auberge, au moment de ma visite, elle a
faille de fermer I'auberge et de partir a la ville pour passer I’hiver. Il y avait peu de
touristes, au total 4 personnes logent ici, y compris moi. A I’occasion, nous avons
beaucoup de temps de rester ensemble, la conversation se faite naturellement a

I’auberge.
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Je connais par hasard qu’elle est le membre du Parti communiste, son mari travaille

actuellement dans une entreprise publique de forét, elle-méme était employée de

cette entreprise aussi. Elle recoit 2000RMB par mois comme le salaire de retraite.

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

R

R

REKRES% T %, REINMSEERNAY, HERLERBEAEEAET

A, FNX— R Z+—s T BIET .

X, AT AFIR?

HETHT &,

PRATAR 50 50 2

KMNERE, BEF L,

A — W BR I 5 XM,

WipEE, ST +—ERDT, ERALEAEE, NTHE,

Frolf g Ax#E T, B2 (ReARERR, RETHY BEZE, F—1&
EEXA. F&)

AW, EAIX KM, AREAFERK, BARAKE, KERK. Hik.
BRAMHE D TRAKRER, FUREATE,

XA HEG?

WEED, REM, MK, BEMBEFREMT, MEEX MR AE.
AR Ak ABE A B2

R, KEEEECTEHN, TEREK,

KELFEH?

EAFEN, 28 AKEFEL kR, RIFE—HEHD.

LS OK TR ?

KAWMBETERY, AREEIH, RIXEEL2EE L, —RREAT.
XL JRIEHY A TE TR

vy, B, RRRE, RONZRFAEHTIEIHEAEET . FLERANLLF, #
J®|T

£, KNMEERA, BARERA, #HEZRRE,

WEHWML, RIRR, EEEFEMMAT, BRKEH,

e, R, RORMVEHME, EHREH, AR AZHERN.

R, BANARREMNL, B AFERXE,
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B R:

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

Bl SRt =TT AR &5 ?

X, MaEELERRT

R B Bk R A A MR TT R R R
FREE, AR AR,
K AEM? AR E 5 ?

T2 EFT. BAREBFRFBRARL, RAXFEME, — BRI, T
AREKNZEFLET, UAZANETRAZLAAN, EAREARNFT, £
fE kA HRFKH

REZNH. EEFRTXLA, XEWERELLZX LA TER?
BAET, BMNXHRERZE, LRRET, BFTXFET . BIAKE—K
£, RBEAEAT, RRRT, RAFE, BIFHLEAE,

B H A ED?
KEARRTUERE, EERARX 2%, Mg, RE-HREHAE.

Ax A2

RAEALTGT, REXEHFLEN S, EERENEIETEB I E %,
RAWIR, MEFEF—BAMEEEA, BLERFET .

%, AT, REYRR, F—BARATRRORR, EFATREINE, WA
BB

W, ARABASZ, RAT, REAZ#MAT, EREL,
ARARATUART TR, 2 & AETEH?

AR REURMT, DRARENI R, FROCHERE, BaRW, DTpER
B, x—HERENEZWOR, —REAZMIFLZKRHE, A HERANEZR
THE

WiERRRKE, BETREZS?

AEM, TE—me. AEHEBFT, UaHELE, REIN AL T LA
NEFEREN T, LURT AR A B

[ Le changement apporté par le développement touristique est énorme. ]
R4 2 BFET AFT /AR, X ERiEEBFFHRKND?

AW, YEENAEATK, Kbk, FAGT, LENM LW, ROTAAEDA TR
W T !

Yt R 24BHR? X EUR T AN
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ER:

B R:

B R:

R

R

MR BRATX BRAT 2T UABH, REAM L, £H5—8AWIE, BTHFHEHLE
kR E. #A& QIAN Ruixia %7 LUE, WEAEX B, REEeHN—£
Wik, MM ERSABLER, KRHAT. —EREHMEMA LT, ETE,
ARk B LRI AR AT B TE?

W, LRI ANE TR 4Bk, BB RN, ERFERIEA T ZIT RN,

EA B F A LB R B ?

FHE, MARNEENFZH, ETF, IAMEREZA, x4 120-180
F, xBFEAA, HA180-210F, ¥EHLT L+, ELEHNEM T4
#

REDURTERNECHH T S? AEC M LR THHFER?
HERNETH, EEBRRIAZRT %. BCEZERAAHBRKS, EwRE
BEER, MERARTREZ. BAMETRHETILE, ARXARRAEL AT F
Z, BERECATREREAERT .

BEMERAREER, ZARAD?

AR BT Lo (P’interlocuteur m’a expliqué les différences de prix avec des
chiffres précises et des procédures administratifs, mais je n’ai pas bien
retenu a la fin de la conversation)

[avant le développement touristique, il n’y a aucun restreinte pour la

construction de logement ; maintenant, le logement peut étre vendu et

étre loué, mais les papiers a faire et le prix sont différents]

TATECEE, BRa&HN8?

RITF s e et R A, BURAE 6 7—F, ERMEAT, TEEREmFTHEE,
R AINGRHE, FEET .

PRATZ A B i A A B B v 2

(Pauberge de jeunesse est YHA, c’est une marque connue a

I’internationale)

A, &ILEER.

K, AR, HEE L FE XA F R
WEAZETWEFEARTEILT, ABETRT, #RZ M ETREA.
ok DL ey B % B TR ? R G
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B R:

T T AT 7 EXARA 4, LA KREF R ELREZANE T,

B, AERAE, ERHEIFELHER, LERNZ@AELEELHF, U]
MR BRELAZMNE, BCREREZREN. MARLERT, X Ejg/EAR
L%, NZRTELmERZEFR?

AN Z R RE ABE? B Z A A RAT A A1 2

A, FATRTE 6 M RHR 5t 2 — Bk & EAE A BT, AT B IR A £ iR AT H .
ERALEAFEAGN, XEZREHRZ, XEENTERM, EAXEFHTE
FIELE, AR R. EREAKRANFTT ERUE, ZARZTETET, BRAE
FREZEEAE. BB, FAMM, FHE, LREME. FER, FEHEA
REXMER, KREEE, TLnERE, RERRE-IET, THARRE
T, M rHoNnE, REZRTEH, X FwEsbET,

[ /e moment ou nous arrivons a l'auberge, il n’y a pas de I'eau de robinet,
car il faisait déja froid, le tuyau se congéle, il est impossible d’utiliser le
robinet. En effet, pour que l’'eau chaude coule dans le robinet, il faut
ajouter d’abord de I'eau dans le chauffe-eau solaire, et quand le tuyau se
congéle, et on ouvre le robinet, il risque d’abimer le tuyau de chauffe-eau
solaire (qui coute cher). Les infrastructures d’ici sont vraiment difficiles a
étre développer]

WEE, XNEMEMLY, THEEBRELEHET

AR, IREREWERAALFSH, XEERMANT GR1TE) BEREX, &
HEAE, K AMAN, B2 L—HF. FTHEZERNCEBRRTHNEA,
N T ARLs®EmATH, FRAUBETZHORS, EEMNI T E, RTHE
FAT s — &, RERF, 3200 T—£, it 200 —£, TJLIMA, BPZEI

2? XEER, BHERES R, ROWEAET. LRTHEE Fi
RS, Xt ABAAE. ERAAE, ERAZXKR—F, REH! EasT
ERR.

[ /es agences de voyages exagérent les conditions d’hébergement et des

[VLV

repas, entant que les locaux, ils n’ont pas d’autres moyens pour les servir,
car les agences de voyages ne les payent que peu d’argent. Par exemple,

pour les repas, les agences de voyage demandent 200RMB pour une table,
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R

R

R

R

sachant qu’une table peut avoir une dizaine de personnes, c’est-a-dire
qu’une personne ne peut manger que pour moins de 20RMB... c’est
vraiment trés peu.

Est-ce que les agences de voyages provoquent le malentendu entre les
locaux et les touristes ? Dans cette situation, si les locaux et les touristes
ne comprennent pas ce probléeme de prix entre les locaux/touristes et les
agences de voyages, ils pensent naturellement que les touristes ne sont
pas gentils, et les touristes pensent que les locaux les accueillent avec des

choses en qualité inférieure.)

AT LR TT 3 28 F Rk E ?

2016 4, AIH#ES. KB, £MEE, LTRKEHE,

PRATm B &, ffla kR R ?

RUTT s o iR 2 A B X4, SREN— RS Lwail, EEXREEE, &
K, 2EHT. RERARMNEEN WA EN, ERNXEDEFRIFN,
& E .

AmBstse T —NEEZEARAG? GELEH 0 ARE?

2T, GELL DB mBFRR, X MmBELETBE, RN=Z4L20T —F0
BEEZ. MEZI M MRENECTRTBOER, GANMRAAN, WEWAK
N BAMTHEE, FEMETER, AGLARBRE. BLWEIANMHT,
Z1 % —FWetl, HAeFTE,

(Fanwd, FRCW "BER, G@EABAN. RABEFTE, HHELFEE
bf, WREETLIMEIIHL e FHMALTEF 2 EEEEHFEE? ]

R, HER, FRHEINFK, REHAEGH, FREMIIH L —WATEM,

&, Afra R AR BTE, REATX A, HEFT .

BE, WINAETEALERWRELEANT, RENZEABELNEF ZRE
BERS .

REFHK, FTHKT . RER, RREFM A, KRERERT, KEHARN
EREE, BINREFALTHAE, THETEE.
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B R:

R

B R:

R

R

R

R

BMANREEA, ZFTAHEFEAER—AR, EERRIAEULRELET M4,
HFRTALMRW, RBEEX2KEET, AZaoRESNNENFTKRK, FRS
FEBRT

", MEE, REBEXANERNIHEZFHT .
RERFXERZIMAEXRERE, WIEEZXEXT BT, XT2HEWN?
BIHHE —FMAEXEZEH, HIWEAMN,

EN%? MBEFTEZTHA, HBLLERT D2

REABREBEAFET, BERUELE, EEFHK, BT RLBECKEREE, &

HURXREZER, A&, BEEEMEFER?

[ pour les extérieurs, les locaux sont riches, car ils recoivent le soutien de
gouvernement, mais pour les locaux eux-mémes, ils ne pensent pas qu’ils
sont riches, pour eux, les extérieurs sont plus riches qu’eux ]

ROT IS HIRME, FlAaE 2% 2000 T/, BRERD?

M, MAREFRAER, RINZXE, FRermlk, HF=FnTUBKR, E
ER%, R BEERARMMIT R, EEKFIARRE, BH%K, T4H
Bk,

[ /’année derniere, un couple Russe nous avons raconté une histoire
pareille, méme s’il faut investir beaucoup au début pour notamment la
construction, mais dans trés peu d’année, ils peuvent recevoir tout

investissement, et le reste c’est ce qu’ils gagnent. F;F 75 % 7 %, 1
AT B F R, RA(15\ES, TR ELEFyS?
o 1, AT B A
BT B — AR A ?
BH, MEECRhE. IHALRIEZ, TEREALE, ELPFKTLN
FEAL T —> # [Fi PR EFT R
PRMIAR SN A E 2R RS ?
BAT A kAE
AR RBRB R, TEM LA EHD?
ARILRNER, BEBEREBUOFERZR, ECHRFER, BFTAHENRAEMN
o ATESERRALRT B, REANBIFHEBFHOIE TN, BENLZER
7,
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B R:

R

R

R

R

R

R

R

TREBHIREEEZFEFD?
INELARR, HHEREC, MLASIMAXRRELE, RAK(NIXERLA,
M, MAIAXT AT HRMNXENmLE, BT RINXEWELZE, EHXE
AT RN LHEE. BE2RREFTAFD, £RJUMHAT, ARAHENEE D
BANEEFTT, RAEMITEM.
[/a dame regarde les choses en 2 facettes, elle sait que les entreprises

viennent de l'extérieur prennent leur affaires, mais elle sait aussi que plus

il y a des entreprises extérieures viennent, plus leur ville est connuel
AT 40 28 R = A AT 2982

BAT— T test 2B m kN, IAERTESR, SAHMER. E2ERMEM
E, RARBEALENTERE, —EEEZTL2 T UREZMAEREN.
ARARATLA R S22 B BRI Z 7T

BERmEZ, RINMXETEIME. KX, L#E, AT REUE, ZEHR
AHBRET, ZFFHLEFT, 20W. MEARMEE, KIER 28 kAT
.

R RE LB EMALR? A BREEREED?

LR DUR, A ZHHEEHIR, RIOAEINEREORKE,

R EA B D2

W, KMNEWRANEWN, 2 8%, AGEAT AEE, AERTEN, A
EEEA P, LEF T, RMNAEFTE EafaLd X, RITLFTTE,
FAHBF, AEHEETHLRED?

A, RUMBERTIECRAEZ FR, INMHWOLFEHENER, AERT S
T, —R#AH, AEERFLEANT, AL EE, RINIXEL, RINEXEK
T, BERERT, T—H7T. RECHUREHFRZ,

RN Z H A 2= B e 1052

BAEM 2, DAL, REERKRT KHE, EWEHREAN—H,

TR & & B, BT A8 HR?

X EWEHEEMN “i25)” BAOHMBRAXKT, FERIKEZE, 80 FKR, HMNXKHE
kT ARREAMSE, Fla, KL, RAEKIHE, ELALERER, 7.
ERmpmEE R MG, REAXER, MARGERTTT .
TRETANTEZ]E AR ?
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ER:

B R:

R

R

R

R

R

R

RAT 2T, AR R EIDT .

TAVE R EFMERATET 2T — 5?2

RABA, &, F, KNUNWET, HAIREEFT ey, RNALHF T
Ml#RFH R, ZRINEF—AF0EFHEENNAERE. E2ER5MH
ARGET, RENLKNEWELR, LERE, RiEl.

[ pour les extérieurs, les locaux sont riches, car ils recoivent le soutien de

gouvernement, mais pour les locaux eux-mémes, ils ne pensent pas qu’ils

sont riches, pour eux, les extérieurs sont plus riches qu’eux ]
ERENAARENET, SHER T, B3RS ?

PAERIRT, Mo eEANZ.

ENAERAMA, B4 AGMLEHHED? AU EFE TN 20 2EF N
Fri, ERZE A RE&E TE, RA1R?

W G, RIERZR X 24, wARA R

ArATE TR X, AEREHLLS?

RAEWRD, ARFREAM 20, BAEAANFRR AKX R GUEKE
&, #MAULEAGEHEE, U RICBLEREH AR TEZETN, HEEHKE,
WBEREM L LT, UM AL, HURZREHT, MUHAZXE
k, RMExERL, MEAAEN, AETTT . BRXFEZMT, LR MHE
T, BEX—Z2UHHWREHATAET . KNAELKBFEEETRE —LRZHE,
MBI HI ST .

ARGET] W w e, FATRACKR T LLT T — A w1,

AW, BEUHRIE. BHE, AT RLE RN v AR VE, AR ELIKR
MERKT .

(A7 X787 2R, (B RE 7 ZEXE]

AR o BB s AR — K ?

W, FN—AFKER, RERNHEREANKARFELHRAL, AR 4
HET .

AEMRERF LK, LT HERNTLE,

£, BEAARXAE,

HW, AT FHE, EFAMLAR. REFRES TN ERZ R RMA LKL
v,
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ER:

R

B R:

R

R

R

R

R

LA, RER. RATIAAZH QIAN Ruixia, KA #RATHH I AN £,
WREZE, HLERETKR?

b, RadREIAECLEREET, EAGEERT, EREEX
LHBRHRERE, DAREMTARES S, EAMEETEHNRRALSLT .
AN, REHNRXFERERM,

BLHYBE AL
MERBFEAANKRE, AHL2ZAWE THERENFE, REEHERESE
B, ®HEMREES? RENTLE MRS .

ERREE—FE, ERRFARNNEREE, Wi B R RERNIERE.
Ko HIFEMNZERTHG?

SENAG, BRMNZEXHRT, AREFEEZHHRE . THAXFLE
W, ABARAERET ., REET, EEKER. EHESE—NEFE, &
AR ARFENAE. F—HEFARRET, AELHANEST, ZaK
6

ARG, HARNEKEFTARSE, RIELX—FA.

A, B DL A R

KM SR A A ?

RIAEAAA, FEHERLT, BRRA 2T, BB —EREE,
A — AN x.

REUR ANA L & T2

£, REERKRENHZ2T B (cf. (EXKY, ERZE. FiEz), A&
TeTFREK, Raw, AeTHREIAYE. 2. FURRWLEERE.

], AR R E .

AT, SRR L, FFURENAE M.

Résumé : la dame est trés ouverte, et optimiste, elle sait qu’elle est peu cultivée,

mais elle s’intéresse quand méme a la culture, elle veut apprendre. Elle géere toute

seule 'auberge, seulement en haute saison, elle emploie quelqu’un pour le ménage.

Elle a bonne foi et la confiance pour la Chine et pour le future, elle pense toujours

que demains sera encore mieux qu’aujourd’hui. Elle suit a distance les cours de

bouddhisme, elle pense que la pensée de bouddhisme la fait changer.
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Le dernier jour de mon départ, le mari de la dame est retourné, en écoutant la
conversation entre les deux, je me suis apercue qu’ici c’est toujours ’lhomme qui a
une place plus élevée que la femme. Son mari n’est pas encore a I’age de retraite,
il travaille pour une entreprise publique de forét. Comme il commence a faire froid,
le travail de I’entreprise est terminé pour cette année, et il reprendra le printemps
prochain. Le monsieur s’intéresse au tourisme, il m’a demandé d’ou je viens, par
quel trajet je suis arrivée, ou j’y vais, etc. Et puis, il m’a proposé un itinéraire avec
de beau paysage et je n’ai pas besoin de faire aller et retour. Mais il se méfie les
magasins touristiques ouverts par les extérieurs, et il méprise les touristes qui
achetent d’ici (méme les nouilles).

EX. un jour, j’ai mangé chez un restaurant de nouille qui est ouvert par un extérieur.
Le soir il m’a demandé si j’ai bien mangé, si non je peux manger avec eux. Je lui ai
dit que j’avais mangé dans un tel restaurant. Il me confirme, c’est tel restaurant qui
se situe a telle place ? « oui », j’ai répondu, et puis, il m’a demandé en riant,
« combien de morceaux de la viande y-a-t-il ? », « pas beaucoup... ».

EX. en regardant la télé, il parle a sa femme, les touristes (viennent en groupe) sont
foules, ils achétent de tout ici, méme les nouilles en sachet, comment ca ils sont si

faciles d’étre trompés ? c’est incroyable !

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
16° Gouvernement | Masculin | 30 Chargé des | Le 8 octobre, %
(2- affaires
5°) Han touristiques
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Contexte : la conversation se faite dans le bureau de gouvernement, 2 personnes
dans le bureau pour les affaires touristiques. Le monsieur avec qui je parle est un
peu plus agé que l'autre personne. La conversation mene plutot facile et de maniere
« officielle », pour la plupart de questions dont j’ai posé, il me répond a I'aide des
documents enregistrés dans son ordinateur. D’apres lui, chaque année il y a des
étudiants viennent faire les enquétes pour leur mémoire de licence et de master, ils

ont donc I’habitude d’accueillir les enquéteurs.

R % B ik RAT A BR KR AR RR?

BR:  RKET, RITHEE 2004 FHHF.

R REARNR, TEAIRALTR?

B 2004 FHyEtfR, YEZERFET TP AR, #HIKE,
R oA B AR AT AR ?

B T, IR HET, BT RTA. NEZHEARBCERNT, XMHE
BERMNETFER, 2T,

R LU BEREELRN? ELBEEXE R RiRiET R?

BR: X AMEALTFRESRNE, AR, HARMBET, BEMLLEN,
R Tie e RER R, B EAER, TEAMERNR?

BF: TR ERREEN, FEARTRERM, HMNELEHTRAZEHRMANIN,
R A= TEE R, 2H T UGENERD? BTMATLAEGHR?

BR: ROTHENFIFREEIERTHRTAN, ARXELRRIAKS, FURS R
BB AT RATE ST, FIEEAATH F IR

K EERTHE, AERZAMIURET, ORIPAALRFFMNARKNE
GEE.

BR: HAE—MRE0ZHANALLRIFETIBAEE, RUMERRNETS. RRT
HroR R ER, LAk B AR A AOE .

R K, B, RETURT, FAUTHET ER™E.
BF:  REW, FUREREREERT, fOXTULZECHXLT .
R T EA A 2 REMEHSHTE S ?

BF: AW, B R HMREXAT.
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BR:

BR:

B

BR:

B

B :

B :

B

B

B

B

B

B

BR A4, RATERIESD?

W, BHEEERMEH XA, FEXMHREE MM,
GEMAEAD?

T, GEERRNMLER, XREEAREET, BLERLERIR LS
AR R

SIHIA ST HR KA

AMARHEHA, ERAREASH,

ERRREEET?

LR, Rk EEHARA, BHEY B EET N —MRAELN. e
BEBALEH AT HHEL, ABTE, FRABENT L.

& B EHE, AT S E O R

EoA R E R H RN AT, SHAEETREPREERER,

F, B, FUXENETLESD?

W, IARTEE, THEEERN.
BRXALEWHRKL R, TEXE A LRRD?

AR % B9, 2005 4 FH AN, 2008 £HiTFY 2A BRAAEGES
#, 2019 ST A FEREL M,

BLE LK, RERLE L.

2, RATHE 2005 £RBFHTANET, MEHAFH LR,

B, BRI

FREMUAL, FRERET, BRAXAST.

(A BA B E HIED?

Wb BUFRERARRHEN, TANELP HOhHH, RANKZLH
it

BB AR R

TRABRKK, 50%%, FRHFELFOIAN, HTARRE. Fimi
nL 9

ENCEL 0

R AR AR % 14 ¢ 2

§, i, EURMERHN, BARBEEG LoD, KWRAMTR,
MR, WAL, §REZHM,

54
g Ao

o
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BR:

B

B :

B

B :

BR:

B

BR:

B

B

B

XEWWALD? HTHE R AR EZE 2000 T—# L,

BREXEZFEW, REEEAERRS—H#K. RINA—FHEHTUZLE,
HFARERAZUMA . BELALETEAANEEM.

#, W2, ABOR T EA HE MR D?

BEW, BANREZHFITH, 5JIRERELERET, AEHRZMNEFP BCEE
g, BATHEFH,
BFAARNELERERLERRR? BERETEE, BERT L TAERTH
B, RAREAA foiE, FoRXBEAEH ERAN, RBHTAT,

AR A EM, INMRAKRAET, KEGEHR, BER,

TREAR B A A KD 2

RTW, R EREMAET, hinEhpxeFH, bERNTHARNHE.

H, W, AREHRD, RAXKK, #EHEEN. XEREF S D iREALE
B2 XAE GG ?

XAE, RET, RIDBRSELH T XM, 482 MERERGRIE, 25
BoA, B HH RS AR, 2T T St

o, W, XAMAELSIHKE?

2021 #£1, ERAHH)TREEEET, BMNEEEEE, BAXLHZ R
WEE, R FEHAF LA,

%, AE. WHEENDH, TEAET .

., AHEXAERL,

REINXAREIMAESE, KHAR? HETG?

A A AT, S A AFLE O £
AAXBRKEFERTARLT, MAMAFTAET, REXHMRERE D T,
XA, FAURMNAELEFHAMAECEE, IMALTEEARE, o
e, EEREREEZWIIERET

A A ARE A LK FD?

RADPBE] — &, BEMFLHHA, BREFETMH LN, AL ZRE
PEMEE L (WHEE—WETHE), TELEFF LW,

LR RAAMAF R I D2

W, PR

X BHAM A LR?

FAYERE. b, B KT, AR EWNES,
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R AMAXEREE T ERFNG?

B F, AEHAEITRRG SR HEA, #RRTUT ., FTLLFNEE, -
RRAAMAETERRE, w18 TIRK, R AATH, RapLw,

R Bk, TIREEME,

B RW, ROFAEAL, T-—HIMEEFHERTRT W,

R e, REEZH®RAE. REAMANNH T, BARETH, AMRELE
JE, AT, AR AKKR?

BR: MEERNASBEI FLRM, —AAER,

R K, HEZG?

B HuhREXRZ.

R AABEEHA LA, LR AEMERERT?

B RW, MEAE, BIOIZEWABEREEL, AXTHAKM.
R AR A E A B B

KR RAEEM, TH%, &LMBETIHR,

R R, XBHEEHENEKBR?

KR ERAMBEROAHE, L2EZEZRAANEE.

R x BHEZ R AT 2B R R?

BRF: £ \A®, AARETHALH,

R PRARA TRt e 20 e L — 1775 2

BF: WAAT, BANZAAHTR. EEZRNXBEEFHFTAFERAR, 28RN —
Mg, BRM 2R, RINTREBEEBLREEN,

& K, MATEREIAT 20?2

BF: BRAR— B, b2 A8 R il AT B R R R AR

R K, EWEIKFIRmMETD?

BF: AEEZE, RIEZFE.

R %, FHE. A,

Résumé : ce monsieur connait trés peu le tourisme local, car il travaille ici il n’y a
pas trés longtemps, toutes les questions qu’il me répond sont a |'aide des

documents de son ordinateur. Pour les questions concernant au projets touristiques
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locaux et des objectifs, il n’a aucune idée, d’apres lui, ceux sont des affaires de ses

supérieurs, ils n’ont pas le droit de présumer.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
17° Entreprise Féminin | 40 Propriétaire Le 8 octobre, £ %
(2-6°) | extérieure d’un
restaurant
Han

Contexte : le lendemain de mon arrivée, la plupart de magasins sont fermés pour
partir, car la saison est terminée pour cette année. Il n’y pas beaucoup de choix
pour manger, et aussi pour trouver quelqu’un a parler pour I'entretien. Ce
restaurant se situe en face de I’hotel de Sofia (I’hotel le plus grand et le plus connu

du village), au moment de ma visite, ils sont en train de préparer le départ aussi.

R TAVE L X 2 FHAT ™, REANZNLHEARE, SRREFTLZAT,
ER: R, T2 TREAT, FFEAEE, RONSEHLANHT .

R B, o ATEEFS?

JER : A2,

R MEEg=ES, LKR?

ER: . RAIERTREE, SERET.

R kAT AR BRI,

ER: B, BERAH-AANIA,

R RUEAMF LZHHM G X B ?
JER: X, RO, kEFLIE—R&.
R R EATHEE, RATZAMAG?

ER:  HALERRE, BRAE—FA, FERF. RH.
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JE &

JE &

JE &

JE &

JE &

JE &

JE K :

JE &

JE K :

JE &

JE &

JE R :

JE & :

X BRI ?

.

2 AMALETE, BLER?

WS HM, MEXM, —FH—FH.

WARIEM, EHEREERNREET JUAAE?
BNEGEERRLAZNTA, 7 T —BRAX—FARAT . EREAENGEE
HinEER—AAMEE, tATSENA 21 F,

XL

B, BA

XEEML L D

N, N

, TIF, FERFM,

BERZEHEE, KA AL,

R, HEEN, FNZCEFH, RERFLANE, ANHEZLIXE,
BRI, BREELW, ERRANG, DI H, AR M FRXA
KR, EHLRLL.

TAx BT EEFEMALEAR?

BANXEZER G BAMEENIEE,

VA&Es, EEF AN EEEEANKZ K, A2 E7]

RN e B B 57 2

kA, BAKREGEET, K. Aidm, REE, AXRHEREmAEW, AL
BEREHETT W,

RN, XIARETRAN, BAAEHHD?

MAER, EHET

AR, X AR A B ?

TR, REE. (TRITOHTH, #HEFLE)

HEEAEM, RBmHm.

AR, EEMT.

& 4?

MAKT —HHE, HELERENL, KELHAMWE©E, XEHILI,
X LEW? £ DHBER?

£

372




JE &R :

—AETR, RRZETRE-FFHN, RELER, ETHERITEW, E4%
#HY—%F, RE—ARFHXT, KRRTER, TET. AEFREEN

R v, &, AR ?

JEZR T, ShHAT.

R AR RERHFS?

JE R : AL,

R AN AL Z A4 ?

JEZR BANXEZE AW, Rk HGETLRM, AZE, FARABHEEYNH
/NJE K HT

R PRATA & R T 2

JEXK HE—H# % RO, RE/MNIS R0 E, Rsh R AREw, RARTZH
7, (EE AL
(ZZ9FrE 20 T/%, WiZhkEiLE, FEEEELOE, FrURE &
t 7]

R AR AT T B 3K 4 4 — 4 R 2

JEXK R, RATE K KL E E K TEW,

R AN TRAXBEER, RE—ENMARMKLD?

JE &K BNERKRE—N+EA, REFHRE, F2, mEG?

R K, g, PRMNIE LA, AHEALE?

JE &K MAWEN, REANFTEEH.

R %, N EFHETG?

JER X, gt E EATEF TR,

R B F R,

JE &K AR, ENARENAEE, ROTIET 254,

Résumé : ils travaillent dans les lieux touristiques, en fonction de la saison, ils

changent de leur lieu de travail. Pour eux, le tourisme est d’'un moyen de faire de

I’argent, mais aussi de se faire vivre, car ils ne savent pas faire autres choses. lls

gerent le restaurant en famille. lls travaillent ici de mai au début d’octobre, méme

pas six mois, mais ils paient un an de loyer. lls laissent tous les affaires ici, et

referont le nettoyage I’an prochain.
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N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
18 | Touriste Féminin | 30 Travaille dans | Le 8 octobre, £ %
(2-7°) I’industrie de

Han I'Internet

Contexte : la fille vient de la province du Henan, elle est arrivée le méme jour que

moi, nous avons logé dans la méme auberge, elle est restée deux nuits dans

I’lauberge. Au moment de séjour dans I'auberge, nous avons beaucoup discuté a

propos des destinations touristiques, des moyens de voyage, des activités a faire

durant son voyage, etc.

W Z

W5

W Z

W Z

W E

WE

PR D S B 7P 2

BaFEA, AEMMNITE,

AR R IR Z M T REGG? BAE KT ?

BAREX, TEFEEC, RERNMKE, HRFFII.

R AEMMRE FRA, WALR, LEHS, ELFEG?

RAETRE, RNAALELEI Gy, LRGEEFEFW, —IMEEE, £ %
MEHMEARET .

B E. MAINERF L HEZ LRKFAT L oL ?

Thil, FHKEELFRMATE THE,

IREF A 25 ? T EHAE X2

MEEBEETE.

TEAME 4T, 04 LNR?

Expt ettt EE., FERRAKER XKW, THENBELTUEER
Ky BRAE . T oM LL, A EE,

ARIE TEREFEHHERRD?
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W E

R

W

R

W%

W5

W%

W5

W5

W Z

W5

WE

W E

WE

BV, RERAE, XRAEATL; REELER, RITLE—&, #EERE
M.

HAE®REE W D? TR —EHFHIKAN?

ARR CITHEER”, MEAFHIA,

AR ITAER, —ENEHEIRMATLS?

A, REIRELFRFNTL NG, REFTERY, RAEMRKEFTkzI LY
.

HER R

W R BEW, AETTT . B/LERENRE,

RESKREBFATLE, RETLAMEXFE, Biw bEE, 8T .
AR, IR RAT AR i T DLk A4

A — KB, RELELRERLER? (HE—ARE—#H%E, ELANEF
HE, THMNBREHNER)

BANERBEBERE., REXRE X, FELD?
BAEXFH=AE, X 30-40 £4.

XLEH! RAEREER, £FH, —/NetER, KT K 70 %k,

KAR? RAEED?

=, REHEFLERH.

B, MAEET . BHHEMERLEER?

WY, EEEDWE, Bk, LEELE,

B, MBEAET, BEIRRFETA—ET.

2, RAEET, RREE BT,

PRAT 2B B R B2 E RS2

+—M, REWT —AKX, KEBREX—FHK,

XL, RATEERE dE %

LA BB AW T

W v, #FE, REER, #AE, REZA RN,
KA ERKIT, ERERBEMLRZ, EARRLERTH, REE.
PR B 2 8 R I ?

R, KT EREERLT .

WAE LM EW? WRAL LB ERERE M2

%
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W E

R

W

R

W%

W%

W5

W5

W Z

W5

W E

W E

B E AR R, REKREENARMT UM E, FHRHEALTE AL, A
—HRE, BB, REEX—ATULET—K.

AT AR AT ST B 1 AL G ?

A2, LEAR, RETERET, BAEH.

RAEE! KE. MRERAEEEE, HEHR?

—MEARHEWER TG, BXMHA R, REMFLHTHE, L
RET . ARBERE—LART, & Fam/r, EEXEEA,

AR AR B RHEF BT, —AA T k2

T, RETEMNECEER, THEINFE, ERTA G,

LK, ERANTZE B AR, 7R AT G A REE?

AR ERE AL B T W,

& oaAFE?

hELLME. HABEE, EARRELATLINEN, 2¥I¥IARNK%E. &
FA¥LEMEBESE, KRRk - R TR TENE,

AR IRE], =& AEER?

B AR RHIRE S, HRHAGENYG, TRHEE, EEXNME, ARELFGE
AT, FETEEARE AMRNE XE A,

B A2

. iR B E— AT, EARMRTFENZREERLT, KABE, K
AURKXANRTALENG T, RERAERAL, HEAFHE. BELLEH
RAEMNLRT, BREZHS, KA UET RH.

oveeer, ARFINT o IHWEE, BTS2

P, HEREREN, TRXEREXTELAEL, 2

REBET, BREEUAMLSHE, THEARTEREET .

WL RREEE, REFREERST, RAHTX—T.
WAERBIIRET, RIAARTH, HFRELT DA,

MR, REEZNDETFIHE.

MNERSE DR

KRENWT L, TUA=Z. IAMA, ERERA, BEETTUEERFNMRA,
HhEEFR. MEEMFERL, REANBRMEIE, wkERe, RER.
AR E R ARBEHNR? WRESFEEMEHT?
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W E

R

W

R

W%

W5

W5

W5

W Z

W E

WE

AU, B B, EEARMEFLMG LN, KEBEREETHAE, BEX
H.
AR BUR I E Ry E B RE G2
EARERY, AEEXTHRAOVE, AT REZH, AHHGLLE - ZHHE
W, ETk, REEAEE, RLUBHELT .
FrRE.,
2%, REgZBEEEL, TFEUTXIRALH.
AprisEFx BRI, B LARER?
RNEE=T, Bl HEmW, T%7,
AR BEERT 5?2
HERER, KEEHTHE, FAHARR -, XENZHLTUFE, LEHLZE
g, KARFREEE.
X EF AR,
R, L5 7%, KBEKT, BEERN, AL,
tE, AEZEk—H, WETEZW.
&M
PR3 AR B B AR IR H T ?
, —RHEEAZER T, M, HHRER, RAEREEEE.
AR T AXSHEH T XL R RXA?
BA 2%, T2 T Mg, AHTREXHE, baxTH—T, E£L
HFHAOHWHER, RTI2REZ W, ABZHHNREK, REZFERE

[ elle s’intéresse plus au beau paysage, tel que la montagne, le lever et le

# yH,

coucher du soleil, etc. Pour elle, les ressources naturelles sont plus

intéressantes que les ressources humaines. Sa spécialité est la science.]}
AT R B g ?
FAMEXEZHEEHKL S, Al LA EREFINK, \U+ER, FET
RERTUEXEIRERST, AE, EVPELIGAT.
REWG?
Tgnil, —aFEAERR. (FRENE, #HELEL)

[apres le développement touristique local, le prix de la terre et de la

construction de logement est beaucoup éleve)
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Résumé : la fille est née en 1991, cette génération a la confiance en soi-méme et le
pays. Elle sait ce qu’elle aime et ce qu’elle n’aime pas, elle ne suit pas aveuglement
les opinions des autres (KOL, etc.), elle trie les informations en fonction de ses
propres intéréts. Le caractére personnel est évident. Son choix de destination est

plutot vers les beaux paysages naturels.

19°: Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de rencontre
ND
19° Entreprise | Féminin | 55 Propriétaire Le 9 octobre, £ %
(2-8°) | extérieure d’un restaurant
Han

Contexte : deux jours apres mon arrivée, le village est « fermé », les restaurants et
les magasins sont tous fermés. Ce restaurant se situe au milieu de la rue principale
du village. Le jour de ma visite, ce restaurant est aussi fermé, mais le propriétaire
de restaurant n’a pas encore commencé a ranger les affaires pour partir, il attend a
I’intérieur pour voir s’il y a encore des touristes. Car la veille, il y avait un groupe
de touristes agés viennent de Shanghai arrivent dans le village, mais a ce moment-
la, ils sont tous partis. La conversation se faite au moment qu’elle me prépare le

repas, et nous communiquons en mangeant.

R MEHZAMKITAT, RNLLED?
ER: EE, RNREEE0EMGLF, £HK.
R PRATR A By ?

ER:  KELZEH, RNAEREERTE,
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JE &

JE &

JE &

JE &

JE &

JE K :

JE &

JE K :

JE K :

JE &

JE K :

JE & :

JE K :

e IR B E A ?
RERAR, BARA,
=, BT TREA e
T, e REAMTE,
& EEL R,

Pail

e

T PR TR

FE—IHT
Bz gk

fRA B AR AL E 2T W

AP Sk By F 2

L&, HHTW, KNXERRS LEANHEER.

W, HEE KRN,
A, BEREBEHS L,
A5 X B R A F D2
0, AARATAR T 3 5k,
R, XA, e

LARAT?

0
SRR
FIRAR—HT .

AR, RMNAFHEE, FERER, KIMEFEL, TEEER. RNZEAR
TERL—FA,

TEIT, AR &
e, =1, qAA
2, BANLYHELS
EAAR? ZEMINE A

IR TRAFFZE
EVET NER

?

2, AR .

AN AT 2B AR,

T4 A4

WY . rELHAH?

T Ko

TAW, WTER, AKEZT, FREARG; AEHEE. Xh, LRE; 28

WL, OBF, DERAKT .

Az, BAANBERESZ L,

7, TEatbEL L,

» BAVEAR© T4,

7] DU B4

MERERXAXEE. THEFEFLERR R

Ext=£E IR, FAE,

7, TRFHACELAEBEBFMITNT o KT HURMRMNIRLE T % T8,

REAME B L3,

PRA1E 2 18 2

=LHTR?

BN EE Bey, Y8 —AF ), B2/ \ATEREFKRE, RAEHRTH

7.
THTRAEA?

wH, PBRIE, XEFNRIA—ZHMES, AT . RAREZLEHN THETH
B, IT&BE=FTT .

K, FNFR, ATE

. A

RERB L REET 47

RIERBREERE, =4, RINBTR. 0RIRmEL?
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JE &

JE &

JE &

JE &

JE &

JE K :

JE &

JE &

JE K :

JE &

JE &

JE R :

S, BRI AR R T 2.
B, AHAEKEN, ROMERSEEMAE, FHEHTU, BRI ATS
SRAT, ERATWATRAAAMA, MEOETE, £ERTHUT .

R, TARGIAL, RABTA, KOHTABTHEH, WA AR
K.

B, DRBEMETS, BAFMAL MK, FMALRLRE,

B UL TR BN B 5 T 2

R, % AR R AR E, RATHERT .

KB (ER) EAR?

KA, EFRBAZLHET . ZLBETU, LM%, WEEEE. (K]
A—HE 5 D8

BET SR (430 Z—BANHE)

R, AEREETRRNE ELMF, £T 5%, RIEARARGHH,
PER R AARIE £, WA S ATARER BHNETH, A1 252
A, RATKLEH 4L, HEEXEHEFTIN, HOAREHDT, Ril
RN AREHRET

X EARE NG

B, RITBEXEE AR, BA, RAFETFIT,

A, BEFE TR

A E A, AR E, EAKET

XERRHA, HRAHAEKE LAY

EAHR, WHTE FATHT) K. SHAHRE.

Bk, WAL, ELFRT?

WATE N 5 F Rk, 82— RAREERE.
IRATEAR T 4o R S A 7

RATEATR, RAVEABRERRF LM, BESE, B ZRSERY L3
AR,

# HE IR, B ERUA A, IR S

R, R DA TR E R, — i F ERRA, RERATY, LA T LU
LR, BRBATT A ARKE, BUAKE, TRREA, KHFE
R A1 I B R0

#, R, ERTWEH,
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JE & :

JE &

JE &

JE &

JE K :

JE &

JE K :

JE &

JE &

JE &

JE R :

JE & :

R, REALRARETES, BT 28F, BRARY.
#, B, —MEIEHLVA, BEARKN, EHER. REREAESN, H
AR TIE, 0B 8 B AEREAER.,

R, BT R A R,
KB A TR R,
B, XERREEEY, REFLAE, EXRRE—AFE: FEBE. AHK
B, G, TUEAER, X BEKMTTEQRIHE, RUEAA,
A1 78 R 4 % 3 7

BRI, RS, RS,
SR D, RAFRTRE
i, REEEEENTR, BT, REAEMIR, (NS, HHLE, £4

HENRN, AN, RTHEA—5, TRTH, S5IHED,
H EERLKT
XERRKELD?
EREFWAE, ARKEN, REALNBENE. £XES K. B

. b, BRE. BE. AEEBTER, DARSARKLELKT, W
HER, RIEATRTRET, LREETER,

SEARIE R BT £ E— R, TR R,
B, HEHEIR, RTLEMARTET, RERIERAT.
T, TR, X EFENR, RS AAD?

R, FESMA, BHAH, LR, AL LN,
H, TR AKBAERN S,
B, R, MAEEEE, RELRARTN, AEFTHIAT, EEE
1888 T—H#. L.
ST EFRNES A

ARSI P M, WD, TILEHRTES, HRET

B, B REE, FO1ESREETSHE LMD
RNARREREH, Bo. TFN- HRE. BEFTEN, 2FREL
.

BEHAET, BRALMEN, HEHH.
LB B AR, ITE.
MR E LR T2
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JER: AW, AKRFTRE, HAE KW,

R 2T, RUMAMALHERAN, FE-RBRITHEARET .

BER:  pFsmEd, XEEF10A 8 HERFMHBET, TLBHBET . Kbk b
KT SRETT —RWW, BELE2TTE, HR2EL.

Résumé : la dame est plutot traditionnelle, elle gére ce restaurant avec son mari.
Méme elle a vécu au sud de la Chine avec son mari pour six ans, mais elle ne
s’habitue toujours pas la vie au sud, elle préfere le nord. En parlant, elle a fait
beaucoup de comparaison entre la vie au nord et au sud, et elle m’a expliqué les
raisons pour lesquelles qu’elle n’aime pas la vie au sud. Comme dire, « un lieu faire

vivre un habitant — % &k £ % — 7% A », elle a bien décrit.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
20° Gouvernement | 1 40 Secrétariat de | Le 11 octobre, R
(2- Masculin | + bureau
99 Han + 45 touristique,
2 + Chargé des
Féminin | 30 affaires
touristiques
d’Aoluguya

Contexte : La communication est faite avec trois personnels dans le bureau.

R B N T MG I AR D2
BR:  #y—#H 6P ERES, EELGEF AEET4 30 P AL,
R 1= T 2
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B

BR:

B

B :

B :

B :

B

B

B

B

HHEETHEHEET, ARZEIMELT,

% By Sh i 57 iR A AP B AT 3 R B TR ?

N KFRE “tRB (FHELFHTE#H, BRIEHE, K T8AE
XE R, REFTLEE-—AELHHE. ERMERRT, BERELE,
REFXEWFTHRE—, BRALRL—F, SHELF|TRITHG?
AEXEHREREHTZRITAMKRITH, GFEREINNALEALE T, ALE
o MR B mM i E—4, H % TR,
MXBLEGRF%E, REEFFE, MERARR, AREERAMESEHE
Ao

RATAR A F AT A — 4, WA, ELE, RINOZEFRT LA, BF
ELREMEN, FREHAGLE, WIIEZAERIANLH. RINZLHEEHTR
Z TEH.

HE. A E =T E RN

BA1EH, DFBF, #HF, RIUKERAEEARES, BIFE T XHFRHHK,
MATERE®E T, BUF0A RS2

MAERAE, BNEARMNERINRE, ZEHMNL2ERFTECHAE, R
fATE CWEEFT, RIOFHEAITLARZE TR, BT EE,
AEREAEMSH, ERRRZIREEES?

e 2, MATERAMEER S AMENEETH, REWE TFHESE, X
fReE ], HEWETRERERMN, MEALFT, K& FE. £ZHIH
FTERBIUNELN AN £E. HHUMBANFE, HEEEKERLT,
AT BT, RAREZEAMITERXHENEE, RERIN, FWAREE
RETEBHHT, TEREABRTEZ—HNEE, ETALHIMEEN S
R, ZEERA, IR EEFHEER, WMNIEALRENEN, REEEH
EWTEET .

RRR 2, MAEERIEAHEX, T HF5G?

W, HEERYERTLETH S, WEKERA, B —— KU, E@EHF
B 7 F # AL

%, #E, REIAARKFREED.

A, IAMEATE S EEAER

REFRARF, REREG?

W, EEFXITTE, REFOREARE, AZRTUEHHE.
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BR:

B

B

BR:

B

B

B :

BR:

BR:

B

B

%, MAEHERRKFT? BARZHHBFERARSE, EERFIAWFHH T
T

£, BERN| A E.

KT, AR YR ?

Pl RALLT

o XEHEFRE, EFLIHESLEET?

H, REBENALIAAEZRHER,

HEGEE FEHED?

XARAGIN, BARREGENIHEN, TREASEH, AEIHIE, REA
e THERHEAZUREEENE, DENENR

HEWNEE, XEREERSDR?

BR£7T %4 3000 A7,

TAKERENTEZHES T RND?

Mg, EERFLAER, REMHMXITT, FUKERTHFRR. T KFHE
Fa AN, ALAE.

REZFWEE, THANLEFHATER—FNA, XAR?
XEEARBLEFRT, FHRESK—E, EFREZZTSH=A WA
I8 .

TR 5 ik IR AR 2

R ik RN E AT R, TR R B ATk, K& XRFE R,
g, BREE, WA 2ETkR, BRAANKT, BRLEHNZE.
FRHAEMNTHEELES, #RIE,

BREFNEAX EEA NIRRT REXMAF I PO, HATEH TG XA T2
(BEL=ZPA, BIATAEZNH 7, B&HE, EFAELH L8 R
TERUMFAE, FTRFECHRBED, GHERFILE -

B, XEEMATEBTH— e, AERNBERTURLE-—MHZEAT, EEMA]
R A SCILTR, B AR RS2

FETAAES, BRAXT, AUXUREER, E+EELNHBT—E 2K,
FRAREBRAT . XU EHFEN,

ARKEFR, ERAPERTIEHFTG?

PAEH “REFXEKR”, FRAEZTERF.
MRRFRMAMFERGMA 2L —HT?
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BR: BAFREKFER, ERAZERERFEN, USERKKLE. BARIMREADT
%, FREFTRAELMHFE, Lwlke k.

B R A

BFLL &,

HERE, FLsREIMEEE, FTHBEET, ZEAIMEFTR?
B HAMEE, LEAME. REXNEAM,

HWE. BTH, AR

Résumé : d’apres le monsieur, chaque année il y a des personnes viennent pour

faire des enquétes sur le sujet du village des ethnies Ewenki, notamment en mois

de juillet, aolt, septembre, ils font quelques fois des questionnaires.

Le

gouvernement a beaucoup aidé les Ewenkis pour qu’ils puissent s’habituer a la vie

en ville, les logements, les équipements de la maison, etc. Pourtant, cette ethnie est

trés faible en nombre, il est difficile de faire transmettre leur culture.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
21° 3 Habitant | / / / Le 11 octobre, 3
(2-10° | local
Han
Contexte : la conversation est faite en alternatif avec 'un et 'autre, puisque le

temps est court, je les mets ensemble. La conversation est pour comprendre la

situation actuelle de la ville.

Habitant |

ocal 1°: | Masculin, 45 ans, chauffeur

R
.
R

PR RITT, KB T M.
S LRBT 2
RAEFET2ANT, RATFHLT, HFEHMFTHRT
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B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

R

R

R

AR EA, BoBA, SanEbxR?

REW KFE, RE—HRRE.
RARKEFHNDG? (EEATE MKKLEE, ZHAZBAXRET TR
A, ZFEFFNIIREEZH1T)

£, ARFHERTET, TTEEHT .

EERTIHE, REEAHHEREZANMLSESAT, BETA. Ahakey (R
F->HEERY EIEE L) AXLDR?

RERHTHE, FHAMMEFERLE, XEAD, TRBA, HIEXEL,
RARAE S D A2

REANDT, URIHE L=+ A%R, AECHMTELZ 8 7 AL,
ANHEHT R?

BTHERAERTERT, REFLRBELET. AEXEREIMELF A
BERIANFLREXFA. EERKRERIER, FALEREERAN.
ERAN—BREEFRNF AN ER LI, BETIALRTERT

RE L, HaeBLERBWEmR?

W%, ZHE.

H ALK E AL ?
21, EAASYEA, BFECHT,
BENMANEHHS?

Rbapeaegs, ABARDT, £ETHFM. UL FERGEAN, IET L
T, BAIHT .

A B A b B A B AR 2

MEFH, AEREERDM, TERKRT . AR HHANEE, CERS
TR, AN EEEEE ST . ALEZCE-LLIMYG.
RARFTRAMNFRBFERT RS THIA, EEZREXANBRHFLIMA, o
ERE LS AT R

W, REEERNZXE, B|ALHZ LA, ZHFEWN, R E LT
B WETILTT, HEAHMET, FHMHATHET,

XAV ARER D, BETRELS, ENEFEGEAM,

ARG, RATXA KRR AHH, HEIXLT | A7, X—%, 4otk
BT AXRMESMMETET . RAFAF, B—MEXH,

AR T ?
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R BNExAMEXE, BAKELHE, ZTLEEFT.

R K, WELREER?

R RERZEW, At 7L IR XERNFE
AAFEAMET =, Fil%.

EBRXE, AR RE

P]ﬂk

R UWEZTAT, /I ERS, ELRVWEFTLE?

ER: RABERT, UEEM.

R XE ¥ L DR

R RE—FFRFANET, WEE, ©H/LT7, EREIHHEIA LA, f
T BRtE R £/ E X,

R HEREREZHERS BT, TEREZHEITHEZW.

R XEBNMAME—FEET, ZRMPRE, BTIREHFT, BXdE, HE
% o

R SRRl €

R M, & E R .

R K, TUAFETTR.

R TEHRNELF, THERRAERNBES S

Habitant local 2° : | Masculin, 50 ans, retraité

ERERRTOEFAH FHF, dERELE, EEENHE LY, CEHEHT. £xLE
REE KX BHFT,

BRERAEMTE, 285 —XRE, BARET (L 20-30 t—H L), HELEREFT
. LELEAKFE,

BRERB T ES, EoT&ERTHMT.

Habitant local 3° : | Masculin, 40 ans, chauffeur

RNZE GRAT) TA, BHAHFARE 1-3km LK.

NETHETSE—FADE,

HERERNMAT R, BTLRT, HHHET. HEelh. ABH. BE. GUE~f
L8

RRMNZETATE, AAMRBEN, #1250 5—H L.
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Résumé : la ville est vraiment trés petite, méme la gare n’ouvre pas quand il n’y pas
de train qui passe la ville, d’ailleurs le nombre de train qui passe la ville est limité
(2-3 trains par jour). Pour les locaux, ils savent bien que leur ville est petite, mais
ils ne le trouvent pas que c’est important, pour eux, tout ce dont ils ont besoin, ils
peuvent les acheter dans le centre de la ville. En effet, il n’y qu’une rue principale
dans la ville, et le centre de la ville se trouve prés du seul marché de la ville. « Le
nombre des habitants dans la ville », méme question, je I’ai posé a ces trois

personnes, j'ai eu deux réponses : 80 milles, 10 milles. L’'un ne le sait pas.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
22° 2 Gouvernement | / / / Le 11 octobre, #% & # 1
(2-11°)
Han

Contexte : rencontres dans leur bureau de travail, I'une travaille dans le Centre de
service du parti communiste et des citoyens, qui gére les affaires quotidiennes des
villageois locaux. L’autre travaille dans le Centre de service des touristes du site,

qui assiste le secrétaire.

Gouvernement 1°: | Féminin, 40 ans, Centre de service du parti communiste et des

citoyens % # R %+ 0

XEREBIHERALEZTFERTABEENT, NFmeAEMAERY, XEZRUMAR
HhH, RN TEZEZES RBR. KAEHFRS, aFwlIwFiESRE, %

6.7. 8 ANXERkELEMNKEE, O AN TREERALNEE, CFFTRINERE=
— BT, REAHLAAT. 8T BHAET .
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XEHRR—MEBRE. FLZLEE. WI1F T Z28A4H.
BMNZBTEE 2R/ LED, MEMTETEXUAE RN, oA AHREPE, -1
BEAZWBENYREE, RATFERTACHEMIEALE, MEERMRIRERT &G
HERRXLEBERNR ), BRELEFN O RER, 2Hllfxe. LEXRLER, &
BHEAFKWIE R, CHIIHTZIANXURAXBEEARNTNER. ZF/BT —RKFATER
B, BET SHAFAREMGZIAXME —ZHARANFAAR. FHESZWERZTE
B, WEMNECHFLE, FHRREZEINERNHEELLT

TRED — M EN TR AR ESE, REFT RNMXENZH, BARNKME
W, EFESGHNE, ARREZEE. BRMNAAHERLE, #T2—8N4E. 1. #H
ZREPMF, AXFUMERMA, XETHHEL TENMTRAT, EAKTUREHHE
W

EEI

I~

Gouvernement 2°: | Féminin, 25 ans, Centre de service des touristes i & R %

BMNZETERZAREEZRMEAES, GFHTANIE, DHEAEZLETE, HoFK
W RAM AKX ZH, RANTRBE AT HF ML B 2 RABHERER, HFELERAE LR
FAREI TR R BEHEELZHHE, BTALTARSHEEZEMHRML. #E—R2HA
THEA N AERAET, wWERAFLAKRET, FULERIRLRAKT
ATERZEWERL, BERmFELAE, EHXEWNIEEZELTREN A5

B (A — M ELMGH T L) HEF RS, BEEARENT L 0L ZREFLE. EF
F7, EEFFELTHE, WAMEMF 2HEER.

(BRFEINT —LHEELHFR)

Résumé : ce village est a la fois un site touristique, mais aussi le lieu d’habitation
des Ewenki, ainsi dans le village, il y a le service administratif pour les locaux et le
service touristique pour les touristes. Les expositions ou les activités d’échanges

sur la culture des Ewenki sont organisés par le Centre de service des touristes.
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N° Acteur Sexe | Age Profession Date et Lieu de
rencontre
23° Habitant local | Couple | 40 | Propriétaire Le 11 octobre, # & & 7
(2-129 d’un petit
Ewenki (F) & supermarché
Han (M) et d’une
boutique de
souvenir
Contexte : leur boutique était la seule qui restait ouverte au moment de ma visite.

Je cherchais quelques choses a manger, en profitant a voir ce qu’il y a comme

produits de souvenir a vendre. La conversation se faite naturellement en me

présentant les produits de leur boutique et les habitudes des Ewenki.

R

R

R

R

R

R

R

PRATAR S22t 2R 2

MW XA, AMLFEDAR
EANAEREAHRNEFTET .
W, BEREAN—K, HUEZHREEEHXT.
RATA R BT E 2

ARKINMERE, XELE—ANEESTH, FATEERINREEA,
AREFERTHHZ X BWHAVE?
— R, ROSHIEWA, LA, REMLEEN, HXITT,
AR X By AR ?

BREFETH, RINRELEZS

K, HRERRLZEHTLE T,
X3

Bt ABRHETT R B2

1, 12 498,

25 RATHR BT 48 R R R T D2

EFIH.
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ER:

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

ET%, RNF—R, BABFERS AT BTRIET . 11, 12 FEKIFLRE
AR HY BT[]

ETETHT

£, ZERSEE—WERXMAER S E— R T

AR LARAS, XHENFELEE?

kB, BYE, RNEEXE, HAE@OET. RRARKAS?
THWIE, £iE EARNETZE?

AAAEH, AHEEIAE, UAZXE2RER, ERIItEAREE, H¥ AL
EAEXE, wIAXER, REBAAREN, RNHETLEEN, FHLHEE
e !

R R EITRERATHEE £ET 52

A EZ s, ARXERREE, TR UL EMAHREMIAE, RLZFA 4
A, BAEH!

=2, FLANEA, WAk, BEFERINIRG?

Rt s, REWEWN, BRRAT .

AT 2 A AT E G 2

B LNBN, B LT

HESBTBENATRED? F@RI1E5wX EWEIL?

AN, LERMNEATHE, E2FHR, 4, FREENAZR
e —#.

K, =, AERZFXZWATRISATAR RN, KEREAMST, &X
R RS

BN XA, BERNZFFT A8, AMAZWATHERLZAHE,
2k T 9o

AEATERSE, AOASTRE, GAWARLRER, FHRIN. GRAITZZ09H%

WHZ RO T L, KAFMmERRNZT0, el X ZE1TE T
W, WRAWEXEEZRELHT, AXRSRERINTZX EHRE T,

POl R, Xt REM AL, TR, RINEZWEFRE, Akrgdai
HIEH . AR, etk MF, AEERAA

2, RA#RHAZIEEASLT . BEERAMZIANLER, FRLERQ R

(G

AE, ETEZTRKAM.

]
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B R:

B R:

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

R

W, EWRREEFEM, AH4F M.

BB EFEHRAY, REMNT—#, NNEERZEF

FrA B @&, RXHG?

BEA LM, FEHRRIUA, ELRRELAR, MEEL0HE,

PRI N —RAEX EW? b ZHETAD?

RER, REMBERT—F, HAXLS,

B, RIFFTH, AREIT, RERTMHALAR.

W, W, SRWATERE, HEHIATHE.

B, KAWL E R B E RS ?

RATXAAKF D, BAARRRGE, 0F, EZFNHEEETIT, EEF#
HRERE, RUXELARE? !

£, XEERABRMAA Rt RRE B, HERAEHTAA.

o, R ARMHEE,

AR R TR i 7 B ?

EREHE R TR

PRATIE S = R BRI 2 SRAE AT P LL?

BAW, BEAE, WAERRAT.

FATE M AR BENS? REREN T — B £E ]2

RAEMELLT, RNE—EHETE, REEL, WAIETKENAAEN £
&, RANLHE, ERHATERTET,

K, MNEZEEZENEFEFAMEFTIRRRNTAA—#, AEIRALEZE
HHLBAZR, BRIHE?

B, RZAE, FTERMNEEFETRNCTESE, Radgmdix LR
BERLEE, FIUNZELSS.

X BB AR AR R R ?

&, —HMHEEERENE,

B, R, AR, R 1% K0

RAIT RN B AR F LR, BORA BARATE RS E 8 £ 78, BT URR R Z 7 &1
AELTEACGENTLET?

2, BAVNEL IR

LRFRIATRED?

BA, REREFHITE. RIER.
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B R:

B R:

R

R

R

R

R

R

R

AN B AL, TEGTURIMRALELE, RaBE 8 XUl ES?
BOAXRCERAEXF, RAES, MEAAESHWALRD, MIEEHHT,
AR AR BOR AR 23X Bk, SHARATHY £ 758 5 875 2

EMTEAZR M 2ot 4, FREEN, WERFTE, ZHEETE, £5F
REHLT .

ARG 27 AR e KT 2

HEHE, THERBKRE, —ITLZROAERRETT . XFHUW, HBEES
W, TR BAERT . RAVTIER, BES ALEFH.

3 4% #8331 B A e i s AR T8 U E B R AR A B 2

T, AW, ELTFHREAMERNT, KRERZELARY, RUELRT, 20
HHMEERDIAT, MEZRET.,

AR AT, AARAH#RY, REALA2EBTHR.

AW, A e, EREMAIE CHevERS, Kakdk, —KTUHARSE, LFW
%, XEHEE, AREHE, BFHHLD,

SNE B H R R AR B W, 2 KA ?

RAFEESA L, FEARSBHEESSRNE, WORRXOFLTFE. RNASE
#RE K, TRMEUAMANTTE.

PREVINE SR B A A BB ES, Ern?

TRABHRES, MEASANR2EK, ERAARER, REIBEEEFTLE
Wo BERAMET, BEKTLH, EREZEFLE, RO2F M. LWL MHH
WEMER, WREAMER, KRB LERSMA, RRMT LW, BHAEE
Ky, ERAWHEETE, 2NV EFRERA. EERATH KN, TLH
WNEHT .

AR EG? LT — AR A 4T X A2

TA KA mE, TR TR AZA KR T B DLRT X LA B8 7R T
BAVEFRAM LB 2 8,

K, X, REBYIEEB|T, RIRNE R AL LM, KLE B H AL
Ik LA F B K

=, EFEANEBAERMKE, EFEMRE, IHERZELHE, HERXRTE,
WRRBFTE. RAVNHARAH L.
FEATRBERSZUMNHET, RNXEEZAG? KT UEIL A2

ol
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R W, eNBEZAN, BEZMNFA2REEE, RO, LR/ LMTHET
W, BMNEKITHE, FeHandd@idE, I, REMRAGHEET,

R AN EEA? EMATR?

R REAMPBERAEET -

Résumé : la dame regarde toujours les choses en deux cOtés. Par exemple, pour
elle, le tourisme est bien pour le développement économique, mais il perturbe
quelque fois leur vie privée. Aoluguya # €& # %& Y| £ 7¢, il est a la fois un site
touristique, mais aussi le lieu d’habitation des Ewenki, les touristes ne le savent
pas, ou ils le savent mais ils sont toujours curieux de la vie des Ewenki, sans la
permission ni la communication, ils entrent dans la maison d’Ewenki. La vie
qguotidienne des Ewenki est ainsi perturbée. De l'autre c6té, en tant que la
propriétaire de supermarché et de boutique, elle aime qu’il y a des touristes, qui

viennent acheter des choses dans son magasin.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
24° Habitant Couple 60 Propriétaire d’'un | Le 11 octobre,
(2-13°) | local Minsu et d’une | ZE& &%
boutique de
Ewenki souvenir

Contexte : je les ai rencontrés en baladant dans le village, j’ai vu de loin leur
magasin décoré des petits objets faits avec la main, beau et délicat. Par la curiosité,

j’ai rapproché vers leur magasin, et observais a travers la vitrine. Le propriétaire est
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sorti de sa maison en me faisant le geste d’entrée. Et puis sa femme est sortie aussi

pour me présenter leur magasin.

BR:  RER, #tkxuE. CFEHEFHTFH)

R TR, #E, RUAXRITT, MEEE, FRRNEFEORS—H, stFat
kEE, BEERMNLE, KHFT!

BR: #HMNTAE, tEAZXE, BAT, BIMBXITEXERE. FEA AR, 3k
.

R %, MEAEEZERF. xEHERNE THHD?

ER: B, HAIFAAAL e (X7 —&F%, SREBNBLEMANTE THE, Wk
AH LK)

R X AR X B ARG 2

ER: R, HEE, LEHS.

R AT E Sl & kg ?

ER: Axm, RMMgtaaliiE—%,

R WX ERT, RAIHFTED?

ER: B, A, REMEHEE,

R ARFFLM, REFERTAG?

BR: R, (FAFLASWMEKEL, ABXEHEEMHT)

R WEXERUE, JIRXENEES?

K ", &AT,

R PRATUART AT 28 5 2

BR: AW, BFEART, RALETET.

R RN B AEMA 22

BR: &5, THRE.

R TFNELEERE EES?

ER: B, AMEET,

T A BT T

R R, BEIERGHAR, ETXREE,

BR: K, R4, MEEE. (ARG, FAEEEET 2t Z4SHEET)

R RIA AR n B X TZ &, WREZ AR E T, REZH,
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ER:

B R:

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

R

R

BB ERB L, REXINMERFER, XLAEME AN, RREE
mAE, AEBMAREMET. LHEXE, ME AN,
AW, AEHEL—FE, THEARAN®E, #1182 AZAG?
DR LB, ROAXAN YK FEA, KA FE.
ZAYHT? T2IRAG?
AR, ELERNEGEHE, RAMFLAEHHR,
THEAEM, KEAHMER, REHFFMD.
W, BEH.
AR 2 B T LE BB ?
FRHANRS 2B, KEAFRERZRER KW, TEREFTE. BCHHLIMRS
E. A —AMARE, AR, REZAH#MS, RUMNH2— A,
A, REET, EEBHN, EEAF LW,
BRAOTX BH L — &, UuEL B3R,
TA L HIE S X B ?
WA 2B 2 RATX AR T
B, bk,
A AFE T, AL RBED?
HEERCHE, AHHELLRE.
RIOXEEZAR, RFWALTLXORXANFEA, REHE, 2HEHAT
MATRERZEAY, BZETHAR?
rAMbE, BCANEE, RMNXAZHRE, HRIHFAT.
XBHTER, ERAARBTXEEERET, T HFRABBERAXZERAL,
AR AR R E, X 45 RELE.
XE LT, XNERSCERA LB,
TARENR, REEEFEE, BNEREENASTERE, H—IXANAES X
o 2
TR, —TFRHRELST
2R RAIFIRAT G2
HILET .
KXW ERBRATX B2
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ER:

R

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

A, BRON—BHBLEREMAT. KNEERBELA, EF 2T —H. 1]
HEREE RN, B FHEFZERFTT, 2RERKAW, —XXUA. %
AT, AATE kS, FER

B, ANURATEY R T P AT AT B Sz ey e ?

HWATBY, EERECHETEEEE.

K, REMAEBINNRALEH, EHEW, EEAXET, REHEG?
BMNEwH, FREAFRET, AAIAFE, KITLEHL R,

K, BEANSMTHETH.

K, kB, (L ANKIANKXEHT, EEMEHAE-NRTE, EERANS
TrevEFR, MRAZ 5m)

ZRMMNEN, FERW, G —RA, RREF, HREEENHNZE, F7
B, AMRMAE, WEmuRTE

T, MEEE, TLEHEZKE TEW,

E, REZAZZW, fFLEET?

HOAT JLEREXS, MAERTE.

E

BT E%¥?
EHERE, BORSEE,
KAEH LR KLU

L, KA, LEEDERL. CAETHFRRANR

R R A AR?

= A

TR LR AR AR B S

W, REZXE, (HETRERE

e R — RAE SR R AEHT?

B R, ARIRRERM . (REESRRMH TEA)

RERM LT

RET A (EAN—ZHFHEHNTE, —BRTEH, UFIE-HRE
REEMBEFERENT R [*REXNTIRFRGHY £ 58 £ Z| £ 7 EHH 8
Z, XARFVEHE, b= TRE, BLXFHE, HYMAHNLTFKE
EF, FTUBERECRTERTERENLERZE, LHAENLEF, WXTHEE
Eo RFHEHAFE—FRNIHA 78 Z]

X E AR E AR EE?
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ER:

B R:

R

R

B R:

R

R

R

R

R

R

EAR#E, AARAFEATE,

E 2R ?

EER R ENME, AR EAN, 4HAZH,

R F TR AT R 2

X, A&

X R R B S (R BT R AL e B A AR B A 7T

", .

AW ER? (LESEHNT, F—HE)

BT,

K, BTRHCR AR AR B T2

A, EREE.

GAMEM BT —FE, RENRBIERGR? (BB MHEZ KL L
FNAFITZRES . X ARFEE, FEHEHENIEHRNE SRR EHE,
RETFAXE, HEGTHEE, ZNE. BA. BB TAF T
M, FHARE, FARFTHEE, QHEBEHHE, FHAERNLE. T84

R o, FEAEMTE—H, RER, #4283, [ FAREHUAEFEFH
. WA (A HFLE, ZRERHKH RN, WERIA B HITIE])
ERE! B BEL X2

RAZREE T, ERERY, - (RABEZX, X ARFTHIIRFEH, &t
REEM., RBHTIMLEEE, EL€RFI0FTH)

RHEERERES?

X, RANRAK, EREER, TUGEIAMA. (FEFEFHELE 800 T/%, Fi
TEHHBIHA T 25 ]

BATE 27T LA B R X TR 2

FlE, RILTHFFT, hoERRELT, AERINZEFRAT.

%, EALWL?

XAKAE, RETER.

IR (REESHEMELET, EEFAREZERKED (#£F5, BH
HBTF, HT LA “GHB” I FELE, S AEFNBMIHET2HET,
EFE, FHLHE—FH]
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ER:

R

R

B R:

R

R

R

R

R

R

BMNXEAFRTEHARMRT, M aks, REL--- FLAT, BHETHF
Toeeee KXW LA RRNMREBET, rBED? [ ANFLP M FHETF,
BTRA, —ERETLFET]

A, FRENEHND, EHAN 607

PRGN REFELG?

K, BEA, KIHARERN, REEZEEE.

e E A RIEE, AT URR(TXE,

T,

BRRBAT (XAKEXKTRA, HTHEENTFFTLT, EEEEFEZE
71

BE, REH.

W, WAILEAHT . MAILTHAEER, BEERT, KEAUARZRET, 4
RELEATHEC, THEBT . MERXZT, (F—AHmZ AT RLEFFZE
RAKE, BEHSEEFETRAZN, £FZHFHCLRERTERERT,
HERACREER, ELEFLAXKLEE, REXEMANMETETRNE

ZF 7]
R, WILFHEER? BRERAREBNETR. RILTFEDR?
AT ALK

AT - LT E

2003 £NHTERRE, [EAARBERAE, WEREREZEFELH 2
EEHTT, FTHAELEE, F4SHNBFH, FLALGREE, TEE
FE#RE, EF 2013 £HBHEFLE, HFEE, LFUIAET, 48
FAHLET]

5 B 45 AR AR D 2

HIR, HE N — R R,

KETH LG 2D

To, AREREN. (FARZEN, #ELLE, RERGE, XFRELH
B, EEFGEEAEETTHHEE) VHFH, FAAF AN EE
HHEER. AR BIE AN EZ T TALR, BEF G EHFR,
R EBR ST A ]

TR )2

RARE. RRFE T2
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B R:

R

B R:

R

R

R

R

R

R

‘A, EARAET, PEHEAELLET.
K, MELFR, Mrmk—E, YEEZEFNT, ERFERAE, (K7,
HEHFRBEEZEYEL 3 AR ELFT YR ? # 3 FEEF R TH
HEFT, REFBEY. MIIKEFHF, —FEWH, —FHH
K, WFENT, A
(ZAET—EEERE) K, EALTTHAE, JEMALELT, WEIAEHK
#, TEitl.
K, T,
R, RXWAREEYEY, TEWE,

, W, XEARFAN, TEHER LK.
RELTE, BEAR, FHEELRE.
XAKRME, REHIT5?
BA 2ERAEITN, BiToRkdk, TR EZAURTLE, KRBT
JUFR—H%E, RAEGE, ZHOR.
K, B, XEEIE, #HERESRNBEACERN.
CECINE UK 570
REFEW. MO ERKED, XARG? (ZES)EEFITH, FFH—1EF
5, ZETHNE, LFETHHERRIIXTE, LB, #TFFHE
HTEH, FFEFFOIRXELGFHE LA G ERETLEHFT, THAEW L
A#6
XANREE Fo RENSERAD, URTFERTAMEA L BN,
K, B SNE R K& 2
X, &A1Y “H/Cuo3 ZF7. (kAR EFE, ARE=7F, LHEIEE—F)
XA LG ? % &2
X B pHE, R4 1508, LA4 AN F T B2 150 7, Z0RFHE RED
WHTIETE, URZKECHBEY (XL RME, LA, FFIT0FFHAL,
HEEETH, HEEHE)

Résumé : tous les dessins et la plupart des objets décoratifs sont fait par ce couple,

la dame dessine sur I’écorce de bouleau, elle dessine en cherchant a utiliser la
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texture naturelle de I’écorce, et son mari fait tous les cadres de tableau et mettre
les dessins dans le cadre.
Ce couple parle moins bien par rapport au couple précédent (qui procede d’un
supermarché), notamment I’homme, il parle trés peu, il travaillait sans arrét (en
faisant le cadre de tableau). La plupart de la conversation est faite avec sa femme.
Je ne suis pas silre si c’est lié avec leur age ou leur tempérament. Méme ils sont
moins sociaux, mais ils sont chaleureux et accueillants. Ils ont deux chiens, un petit
et un grand (chien d’Alaska), 'homme joue beaucoup avec leurs chiens. Leur
maison est bien équipée, avec tout ce qu’il faut, comme une petite villa.
Le documentaire dont la dame m’a parlé est présenté et filmé par le CCTV, il
présente la vie des Ewenki et les changements depuis qu’ils emménagent ici. En
tant qu’une famille artistique, ils représentent I’art artisanal des Ewenki, et I’équipe
de tournage est venu chez eux pour voir comment ils font ces objets.
(®mw=mW2e ), 2021 £ 7 A 15 B, #w& T 2021 & 3 A,

https://tv.cctv.com/2021/07/15/VIDEwsLVfWDmMhF5SSxyX4I1C7210715.shtml?sp

m=C50612547996.PAgzeOruSHut.0.0 , #F 2001 £F#%#E¥%, 2003 £% T, HFik
¥t TE,

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
25° Habitant Masculin | 60 Gardien de | Le 12 octobre,
(2-14°) | local I’hotel de ville
Han

Contexte : je suis arrivée le midi a I’hotel de ville, le temps de travail est a 14h, j’ai

attendu dans le bureau de gardien. En attendant, j’ai parlé avec ce monsieur, qui
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travaille partiellement pour remplacer la place de gardien quand ce dernier est en

repos.

R CREXEBEWITIG?

BR:  RTE, BB,

R BERE?

BER: HERZRENEIE, RXEE.

R CHERA T EHFG?

ER: DAHRL, REZOKE, RBETFE.

R K, MEEEXT?

EE: X, BEE.

R W, MEAT. HEB LER, ZEHED?

ER: 05, aRIELT,

R CE—AMBITED?

ER: TE, RUMbE2ELM LI, BIKERIH.

R X LFRBBRT F?

BR:  ROXEHXT, AXRBRAEAKT .

R fta) 2

BR:  REEMA, BRZBLEREMAAG, BRARAMRTEAT .

R o TR T o AR R A H A DAL 2

BR: o, RATEA AT, RAOIXERE “REF~L”.

R -9

BR: RANXEHLZL, T7XT7, —EEER. BUFHEF. FURINY “RE/F
A,

R %, %, HEHZHN,

RERRA, IUAZHMERED, TRAMNZARDIR? REXET —AH,

HEERM LA, RETFOHEARS A

BR:  ROXEAXREKRD, TFXTUE, REAHEET .

R X EHRAER S D AR?

BR: PHEACDTERAE88HW, LEAUT%E 3 7.

R Xob, BEREEXEE FROEN,
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ER:

REZFARFERD.

R SRR RN e

R , ML RAEMERHR. HA1XEER 2009 SR P BE, U #EAZAE
Rl

R RAF? XA 2T B A A ?

R e, Bk s, ROIEARASB R 2 A A AL F T .

R XEAMFLHFET R, REINFREPM AR EZFEE, TH AL DHEER,

BR: AT mE, BFRE. RNZ0EA25EE, TELZHTEETR.

R Ho REXEZREETW, WA ZAEL?

R WA E R, BAIRAEAA, THEHRZER, &§TLEHFAER?

R BREERNEEIANDNE, EZWeEH 0T, KRMFLH, WTETW,

BR: HHERELHSA. —REBANC, TEARE, LT H 2%, AERELE
HH.

R H, BRI, Ko REINH—NE,

BR:  MHURHRNERMLELE, NZETEA .

R %, HRAEEE-T, GOFEG?

R AT ERIK, F8y 3900 —41A, «w 2600 — 1A, AAEXE-PHASHK
1600, F A BARERATHAT BT,

K #, e, X BEFHHFFR?

BER:  K#E5-6 THE.

Résumé : la conversation avec ce monsieur est considérée comme un habitant local,

car I’objectif est de connaitre la situation de la vie locale.

Le salaire en moyenne est de 5000-6000RMB par mois, en comparant avec le co(t

de la vie de la ville, leur salaire n’est pas tres bas, car ils ont tous la maison ici,

aucun frais pour le logement et le transport (car la ville est petite), sauf ceux qui

I’achétent en crédit (mais d’aprés ma connaissance, il y a trés peu de personnes

achetent en crédit ici), ils doivent rembourser chaque mois, mais sinon, ils vivent

plutot tranquilles. La maison d’ici n’est pas chere du tout, 100-200 milles RMB

peuvent acheter une maison de 50-80m2?, y inclut le frais de décoration.
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N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de

rencontre
26° Gouvernement | Féminin | 55 Responsable | Le 12 octobre,
(2-15°) du  bureau
Han Minwei

Contexte : normalement le RDV a été pris avec le monsieur qui travaille dans le
bureau, (chargé des affaires ethniques de la ville), au moment de la conversation, il
m’a présenté une dame qui avait pris sa retraite, mais personne ne peut pas
remplacer sa place aprés sa retraite, ainsi un ou deux ans apres, la dame a été ré-
recrutée par le gouvernement local. Il m’a expliqué que la dame connait mieux les

ethnies d’ici, donc la conversation a été menée dans leur bureau avec la dame.

R BT UL X B TR TR AR N TR B, BRI BN T

B RW, REWTECKREAF RS, EHETIN, NAEETE, AETE
1957 £ LLl. BREBFIEAARFET, FLAT, FHOUREF L, ERHEXE
HY IR TR R LR K By Rt s .

K TR

BRF: NZEARENFRENTE, ATHERNELARLYESE, RFLERT
O, —FmEEHMAT L, RGO ETE; 57— 7 EH I (1E
ARERE, SHUITLRE TR,

R REZNNAER S EmAEWANL T, #HEBUTH BTS2

BF: AR, LEFERINEFHFMAELI AW LS, FUAHEFRHITR R
ZEEMTE, WEREMES EFEE.

K KEEALE FTRARARE, RRHLAHAG?

B  ARFRENSESRIE RS, BAFETAKREBEAKEZR, FlxEH
EURBRGAAHERARER, TRANMAXAIE, FHUNEFHELXE
B A
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BR:

BR:

B :

B

BR:

B

EILRREH B IR T AENIANETE, MAZhEFERENEZRAD?
MEBAM, BEREEAENESRELTERNINRLLE, FRLELMLL
M. TGEEA, ERTHMLLENHETH, URABEBWHEHZFTREX
e, AN ANL2EXH 2. BN —FFHH2ERER, ©H R
ERHLERTNENLS, ERMMNE—EABERLAKRETR, ZFHLMH
e ALE.

B ERUE, MW EBFERANEMS?

R 8 R EREERE ., —ANRAENRBXN., 16 E7E SRR E LA
AR, BEEAREAER, SALAEE—HRINTAEERAESLEFE,
MANIZWEAEFEEERLEE, ERMNIEEHLATARL £ KK, X
WA A ERFALANERF B RURNES T . [ FEEARL 554 F
#.1

AW, REBAWEEFET AN KRDAE, H#TAK.

W, MERTREAN, BRTHEREERN, TURLEFEF AN TIRN
Mg, TESZATHAAMRER, RAOHEA “BKE”, sEEANBFBRIIRKK. Al
BRI B ERARK R K £, AT LK IR ¥, EHERER.
AL HURE £ B2 N e 77 T A Bl A 138 R BT A R 2
REEERBHK—THEEF, ABPABCERBRFHENALTFT, RS 2 RA
EE¥2BZBR5T. RAELHSATS, REERIFHE.

MM Z AR H R RS ?

Rt 2MA R ZR? AT HMEI IR e, B oo ERNET2RA KIS
Ko MR TLkRE S R, AR HEECH RO EH S LERN. RIDHFE
e, MATTLHREEE, B, H2th, REERRAZET, HA— L4
11% A R LB A 78 A

[ pour /la 1ére génération de Ewenki immigrants, ils n’ont aucune idée sur
la valeur des produits qu’ils possédent, ils les changent facilement avec
les citadins locaux pour des produits quotidiens. 2 £ 7/&# £ C fr# =z 449

N, GEEZE. BREFAZYEEL)E]

BH. BE, BEFBEHL?

A, BAEE, EAMAIRN T LR, wRAIHAKRGEE, 7TbERXFHN
g, AMHEENLFEMNARERTILRT,

ARBAE, AT 2K
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B

B

B :

BR:

BR:

B

B

AR AFA XL ERG AT, BRI HELREYEE HHNE, GREAR
RAR O R ARER. BARESHRIIREESEFHER, LEMA
HOHEE, WL RECHER.

AL BRARIFERLR, RFOFHWANTERE CHEFT D2
WEHIHFA N RBREN, s RINGREES 5K, TREETEHCHAER, &
RETEAMNBSWEREAT, AESRBEARE. FNEZFIELHZANE
[

HRRKEHS, BE—AARDREZENER KA, M A1FK E N7 E
%, BRAVARR, ##EREGHETEAZR—H#.

K, IAKLEAmE, RIOVAERARTEHSEERT, AERSAHHMEHK S
HEEW, RNEEATRLEEWFETE, BENERL, #EZLToH s THEA
RTMBUEE. MARNZEERTTE XX MNR&, FIUFR— 2T MuEH.
(RIEE, ANERSBEERSF T OBLINE A, AEERE LA, TrxE
MM, BB RATREHENZEEL{FT—LTHTGHEF, FHY2R
BHELRE, AAHH 2 REZGEECOIEZFKN, FRENZFFIE, &
S FRT FEGZ A HEEFR T

%, RXH, WNZANFIZEEE, REEEERE. REANRKFIEE
KREXAHEMNZEET, 2RECARKMEBNE, TAEFIE, ¥KAE
FEBEAZMATE O F IHA.

, RERETRT, BEAEARIRERUE, st T HEFERAGZA, FI
VAR, WATRH RGE¥ T, EHTUHMBA LT, BWRENE
B, MEMAKEREGHIE.

R, REXEFINRLFILHNER, RE) IXE, THREFIEAW
BorfE, TR EE, EAHXTT.

2, ECEAET, RERLRABTUERYE, AEAEEXMH,
BRAAANAFLLBER AT, A BEHFRHKA L LEYER, &R0 KH,
W E A%, REEMNRETH 44 A2, BTRMINR LT (EWLA) ¥
H, #E2FREH, RLEEL.

R, KA T aE, BH—KNT?

HAHMIED, HEREXFRS T EEALEN TS

K, RN ZERITEXE, FAUXLLRERHSWA, ATREN, §EHEK
11E £

Sl

=
X
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BR:

BR:

BR:

B

B :

B

BR:

BR:

B

B

BAK EZWER, RENANFEALE, BFF P&k, ERMEFHAE,
WO, RARE BRI A, AR R

B, RELZaR, ERER TR LS, ERTREZFANEGEER.
HRE, KLEAHEFL, RRICCREH S AEABEHA, HELT
HY o

Wit MIABREKRT —LHAERTANIFKFRFAL, LW lIREAER. A
CARG, BRTEBEREP A RKRE CHEE T HR?

FEEEE AR, BALFERTEERRE, RAFETEIREREK, £F
—ARELRRT . RNRAWTIETZE— NI RK. JIEE—FFI, +EF
Wz, eNERCEE, URATERTHZE “BRTE" 0.

W, REBHFAHTETENEFEGEANLXANING, BEEAARIEKFEN L
WA, WIR AR REHY . M ARG

Taxt, BAGMTHETEBFNFELE, REMNXA—FH, TERBTHA
WL DR REBIRNER, XERTEMEN.

K, Wb, FEBTAXFE CRETE", RATH YR —H R ERAL?

£, FERAFFER, WRERAR, RET XK CH. GEALERH >
fh, HEERBEARTEAFRE.

L, RPRAKBWEREREZH T AR

AAW “RE—ERWUER”, AEEATEN 0T, IINWRKSENREEH
TERZ ThEE. RARFAWEYF L 4% RKTE X,

TmekeH ECHIEEE, AELEREZ2HTETES?

50 FULWA2RTFETIE, FEEAWRRERT . FETXZAFES, &F
XFW AT M E A, RINEERT EEFXFHMITELE TH
XFo (FHERTH—A (REFFFIETIED)

LAy, RPMEARKZE AR EXERNR?

RXMRZHE, w2013 FHYREA2, RINEAFTFETKT KN 22 4~ & 7 E
Z—, REGLHTMAEREAT EHERK, ZEREEZN.

"BIIH S AER S D P HIETIKRTR?

Az 62 7, 2003 F25, 1% 40-50 7 AX.

ANBH I, ZH—REBRANDED?

wH, AERSFETABMXAEET, BAMINARKADARSD . £F
— Mo AR R ERREE S .
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R EIREIA, MEMWiRER T S? B 27X EmR?

BF: ZEREREMEFIN, TRE. TFILHEN.

R RERSH S D55 R R FHEER?

BF:  AAELSAMA9NRERE, FILRERTHET, BB HEN.

R PET3X B D B R R Fo T R R iR B9 = BE AR AR ?

BF: XEREBRAUDEEADT, REGEFEAHEOAELRREK —H, FRREKL.

R FXUBREXRED? BARERW O HERERER, RZTEDHREMUE
&, THREATEMT, L&HRKEXAHEA KA.

BF: LRACDHEAR, RAREERKABCRE. (7L HFLHHEHAN. F
A BB fGE (HXF), FFUFNFECERERTRERE]

R W, HE. AREFREME, BRE-TFHEHNET.

BF: RFE, XEERFAD?

R g, MRBBEER, DELEHEAYE, &R,

Résumé : la dame travail dans le bureau de Minwei de la ville, c’est un département
qui prend la charge de toutes les affaires ethniques de la ville. Elle connait vraiment
tres bien la situation des ethnies d’ici, sa vision est plus large par rapport aux autres
personnes que j’ai rencontré précédemment. Elle m’a parlé de I’habitude de la vie
des Ewenki, et comment le gouvernement les aide a s’habituer la vie moderne et les
apprend a faire du commerce pour se nourrir, etc. J’ai remarqué deux informations
importantes.

Premierement, la dame m’a parlé que les Ewenki ont vécu dans une société primitive
dans la forét et la montagne avant d’emménager d’ici, pour qu’ils puissent
s’habituer la vie d’ici, le gouvernement a fait beaucoup de travail (construire des
maisons équipées des matérielles modernes, comme les toilettes, la cuisine, le
chauffage, etc.).

Deuxiemement, la dame m’a raconté qu’au début d’emménagement des Ewenki, ils

n’ont aucune idée sur la valeur économique des choses qu’ils procedent, par
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exemple,

la corne de cerf, le cuir de cerf, etc. lls les changent facilement avec les

gens de la ville pour des produits quotidiens.

N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
27° Habitant local Couple | 55 Propriétaire | Le 12 octobre, R
(2-16° d’un hotel
Han
Contexte : cet hodtel est le méme que j’ai logé l'année précédente, mais le

propriétaire a été changé cette fois ci. J’ai débuté la conversation a partir de ce

sujet, sans leur dire que je suis venue pour les enquétes.

R

R

R

R

R

R

F‘I

ER, BRNEEETFETERT W2

N, IREasmE, FiL?

U, EERE, bEAEXHERN. BALFTI—HT, RUNECEHTE
A, BRENFELR, THE—F, RALE-KJE.

K, ROVASFRFHEAE, ZWAMERTT T,

&, RIE/ZAAN LR, TRIFEFE,

PRk BT ? &5 kA F kM,

AMAREEROBKE, 11 AT, KAT, SEHEESF, SFRFFAK, 4

RERARBT .
=T, MEAERT R, KINZEERRK, AR EF, ACRCETFBLT .
AT, tamE X BEARA, THEXELRERHL LT

W, BAARARAR . RRBATZMITA 4

BXRETHMN. K@/, HUragd. L2, AGARZHME, 4

T

W, X—MAERLDHAR, ETH? KA1E XXX AT ERANER (ER

ERAMEL - L ER, EERALLTRE), RUETZFEMEZHN—NF
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B R:

R

B R:

R

R

R

R

R

R

R

R

R

W, BCHEAT, M7 BT, TWEFHILT . SAXTmELHET . BRNK
RNFEAHFET .

FAT? X AAWR? N KB ?
FHELRE, BRFRE, X&ETLT, H4aHF.

RAFE MTHLT, RAOERRRLT RE?

WY, MUT R S RaRENRET, RIARS LT R, 2hT. H#24F
B,

K, AMETHRN? X 2ABATHR, BADHEE?

AERE, ARk, —2a—4, BFL. fREEZIALHIILE?
RAERETHEERY BRI, AETHOETE,

NEHAER? (GRAME, BARNEEAGKH, CAET) 2KH—1%
i, TEARA A

AAENERNEG?

B, HENHEMANEEC, EAH.

K, RELFEEL. REBRZBLEAXER, TH-EAZEN.

K, MANREERIEILRNZEF

2T, KERMNNETHRERS, JHEBRTEN,

A2, 22RFEN, RETANEE, #XERTT.

(#1707 7 FRETF5, ZBERAGAERSY, ELEFHTRAZH. #HTRFEL
1EAHEMNTLTH. WZHTRFEAOKEAFKETE, FFUBTEE#H])
=W, KEINAHETERNEFEN.

AT, FETKA &, THTE—REH K.

ATHAA 2 28, WO1RT ks, FEMTES?

A1 A TR, 1ERBF A B .

R % 52

AEm, mFZ P EREFE, BFAEMAE, FRETUPS. (AKX
RIFH, EAEYLHEXREZHY 54

FRma R, FHEEMZFE, EELMAR, THFA?
ARENOAmE, EXREM, Ml 0ZTE, £ENLHRLEF, EREMHK
SRHMA ST o IRIHTLHEE K2

WEB T AR R ?

AVEA, WMEWETBERAE.
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B R:

R

R

B R:

R

R

R

R

R

R

WA FN 2 DM RFRILTTRTUT, Lk,
W, BT, KA, REEREBFEH, 157,

L ARR?

79 F.,

RAEES?

REAND, BHFaTRINET, ZAMLHE, EXE?
B e =R EE R RIS ?

B, TEREHGEXITLET.

K, AR AL E ] ZE?

7 R (FARFHTHENEGFETEZEF)

% Ame. EEXXX (1— A ET) strf&il—R%E, HMTFHF
Fit &, TE#&. HEkE, wlHMET, REBETH.

7 FRAWE? BEEA LB

% (L AJLERT, B AMb RSt XFL)

(X BLiE & % A B AR 18D

(KA £E) ERALEREM AN, wAFTLEFTIE, ZRYETUE, (B
REEXBT, YRELT LT,

F K, EAPIRARLELEIT? 01579 R LH 5k

% AABIRRAR LA G ? | BAIAT ELER!
YETZERF M 2K D?

------ AT FH T KRG R, #TE X G #]

REE MW FLERT#ER, WHRTECHE, MNEEF., THF L EH
AE, BAHLILHEE,

Fe & EE R T & FEE A ?

EoTHA, PHETRRS W, THR M 289, BORKMMA 48, HRME
B

., DRI RTHIL, EERFREFHT M.
AR E, B8, R4mE,

B, TR HE,
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ER:

B R:

R

R

R

R

R

&

R

R

R

&

R

FREAMRAERAE . LLaER® T Lk, ME2EW, ARET. AEHEF

BT,

K, B, BTRMGNLHLT2EHTHR.,

W, WESHAN, NENARIRET  CALAN T ESFEZRE D, £ AEH

EHETEAIR N, CEFRERHE, LR, FHY. LEHTELHEE]

PRAT LR BAT 2 ] 2

RURT LHE, BIET, AAEBIANT o (LANFT L LI, HiHEL/ %

HE, HEHFECHFH T

BEANHEEG? GREMT DiEEL?

ERRAREN, HEEERTUEEREE, WXERMALHFEN, ARAAE

WABE, (HITEHLBERH, Rafrs, TaBd#nE, BZyeHENEE

W AEHE, BEEZLZHFH. RAE-RLE, #ATHED

W, XRERE, RRBEFHXE, A, FHE, SR4F. RAORA K

AR FEAT Y, MR Z R B IEPE, Xwwrk, FEEREH AT,

B, EEEWN, EREAMERT, XANABERANBEN.

TR, LTRXFEE, RHKRT, FFILN.

2, RNELAFBRES, BHATEEE.

REFHEINFSMERLATTHRETR, FL2REE. KTE, FALX, #£5

TR o

F: AW, EfmE, RERNXEWA, HMEMEH—N1.

X AW, MEAXZREFH, ERONTAAMUE, THRABES, FEH, bt
}ikT .

B, REFLE,

PRI R ATHEAE 5T B B 7 2

B, REGREEERELN, REFADT, EXHRTHE.

P ERALE “KBETFR.

B, =, KEE, HRE “BE TR

HATHYE £ 5T, (20

Résumé : ce couple geére un hoétel, mais ils ne sont méme jamais entrés dans le

village des Ewenki. lls connaissent tres peu le tourisme local, méme moins que les
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Ewenki. D’apres ce couple, notamment la femme, les Ewenki sont riches, car ces
derniers recoivent des aides viennent de gouvernement. Le couple appelle toujours
les Ewenki « chasseurs », je ressens vivement leur jalousie dans leurs paroles et leur

attitude vis—-a-vis des Ewenki.

N° Acteur Sexe Age | Profession Date et Lieu de
rencontre
28° 4 Habitant local | / / / Le 13 octobre, # il E
2-17°
Han

Contexte : communication assez coutre entre I'un et I’autre, mais intéressant pour

connaitre la situation actuelle de la vie locale.

Habitant local 1° : | Féminin, 40 ans, chauffeur

HARE, TRAA, EHA. REBAMETK, BHATRS, BHEHLEE.
WIZ—HRE, BRI ERD, SNMTILTHE, 78R E, FEFEEHR, KI1X
WERE, MNTBEHEE L. FRAMELHE, AR, REHRRTL.

BANK, EZEHAT, HFEHKRT, BEH

WEASFNAR, XEAREEHT . KNEXEEE, EENRLFE, HAHT . TFEX
W, EHLEK, Tib#t, BFERHEALER, KFEREAAT,

Habitant local 2° ;: | Masculin, 45 ans, chauffeur

ATA, EXELE, EREHERE. B/ “EFTIAETI?

92 10 FI K, 95-96 4 L H B H LU= K.

AR E T AT, FAER, WEREAETN. I 282X EX, w1,
WEDERE D

AA-BR E A F — K 1000 THAT, HAE—K200 THET.

413




BHEEZE, REBREHA. REEBAFRER, AEHALTT .

A4 8HAS5H, BAEEXHKT . BEFEHNEE---
FIATHRAKEEFATH, RAAMWAN. EECELSRA, AHSEEATREZ,
FTTREFERA ARFNFEE, RERMNAMALTKLSRA . RI18 T EXHE, 3t
BRAER, HEN SR LB,
WTEERNBRTHE, —H&120-130 ©T— 7. &A%, &5 Tr, 150-160 T—fr.

Habitant local 3° : | Masculin, 45 ans, chauffeur

MEELELERTA, EREA, ERRT, Mtk (FLEHBRFECFLEY, LK
FERENRBHEALLECIHT L ? ]
KR 21T A¥ (AREARF) HkWE - FHEHE, HEFV £,

Habitant local 4° : | Féminin, 45 ans, propriétaire d’un restaurant

DRNEAERRNEAAAEY, HARKICTIR, RAWHE, 22T (FAATEEH
ABHFAREZF D wINHAZEZ, 2ETFHINIAZ, RELA, —K/LITA, —%
MAHT, LELTH %,
ZFaRRUMEZERT, ERXARFENHE, RILEEIRBERN, ALEREW.
RERE, NAETRT .

BHEZEHEE, DERSZEE, WHEEELENE, U, FHETLHR(IZXERAL
ZHWEE, AEERKT BAAZLT .

Résumé : les deux principales activités économiques de la ville sont interrompues
par le Covid-19, l'une est le commerce et 'autre est le tourisme. La chute de
commerce est aussi liée avec I’économie de la Russie, car il y avait beaucoup de
Russes qui viennent faire du business. Normalement le restaurant de barbecue est
le plus populaire restaurant de la ville, jamais entendu qu’il est vide a I’heure de
diner, mais durant le Covid, il restait inoccupé depuis longtemps. (le barbecue du
nord-est de la Chine est connu comme une spécialité de la région, et la portion est

souvent grande)
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N° Acteur Sexe Age Profession Date et Lieu de
rencontre
29° Gouvernement | Masculin | 50 Responsable | Le 14 octobre, j# i &
(2-18°) du bureau de

Han I’Office du

tourisme

Contexte : le RDV a été pris avec un monsieur qui charge des affaires

administratives, il m’a proposé de parler avec ce monsieur Responsable du bureau

de I’Office du tourisme, qui travaille depuis longtemps ici, la conversation est

menée dans son bureau.

B

BT

B

B

R RE IR VRV X T AR R R AR 2

RERYMEZTEE. WRNER, WERET BB ZRERN, FT HNEE
A

A EEAEER, AW Rk RS

B A &ATZ AT R, AT ERY, EEHEE, EEAE0RETHE,
BFAGUKR. BRETHARREARSE, KiEATRE LAk,

RAUEENY, RETEFH T RiFLED?

THEEX AW, BARFEOLECERCERATAHEFOLRE, HHEZAE
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BF: R, ETR-THMNeAE, RTUAENIASRROAE, E2mHl T B#HN
Bk A
R e, HET, FERAE.

Résumé : la conversation a été durée pendant environ 3h, sans la permission
d’enregistrer I’entretien, je les ai notés avec mes notes et de mémoire. Monsieur
m’a expliqué I'histoire de développement touristique local, et les raisons de
développer le tourisme local. Il m’a expliqué que le tourisme ethnique au nord-est
ne peut pas se développer comme au sud-ouest, car le nord-est est beaucoup plus
large, il est difficile de relier les différentes ethnies de différentes villes, méme ces
villes appartiennent a une méme ville préfectorale.

Par rapport a la culture de la Russie (£#£/ ), il m’a expliqué que la culture peut
étre transplantée, mais pour faire vivre cette culture localement, il vaut mieux de

faire venir les gens qui ont I'origine de cette culture.

N° Acteur Sexe | Age Profession Date et Lieu de
rencontre
30° Entreprise | Féminin | 45 Responsable de | Le 14 octobre, #iM 2
(2-199) ressources
Han humaines de
I’entreprise gérant
le site

Contexte : la rencontre a été recommandée par le monsieur de I’Office du tourisme,
ce dernier m’a été donné le numéro de directeur de I’entreprise. Mais il était en

déplacement dans une autre ville, il m’a proposé de parler avec la responsable du

419




bureau de ressources humaines, qui travaillait ici depuis le début de la fondation de

cette entreprise.
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Résumé : la dame m’a parlé beaucoup de choses sur le Parc a théme de poupée
Matryoshka, puisqu’elle est la responsable de ressources humaines, elle m’a donné
beaucoup d’informations sur la gestion du parc, notamment de point de vue de
ressources humaines. Comme expliqué le monsieur de I|'office du tourisme a
Manzhouli, ici les acteurs et les comédiens sont employés temporairement de la
Russie seulement pour la haute saison, puisqu’ils connaissent mieux pour interpréter

cette culture.
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DOCUMENTS RECUPERES DES TERRAINS

©Jia HUANG &, Carte touristique de la ville de Hulunbuir
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©lJia HUANG % {E, présentation du Village de Shiwei
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©lJia HUANG  {E, Documents récupérés du Village des Ewenkis

©lJia HUANG # f&, Documents récupérés du Village des Ewenkis
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©lJia HUANG 1%, Documents récupérés de la ville de Manzhouli
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VISITE DES TERRAINS

©lJia HUANG = {£, Ville ancienne de Hulunbuir (gauche), Place de Gengis Khan (droite)

©lJia HUANG & 1%, Musée des Ewenkis
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©lJia HUANG E{E, Musée ethniqu

edela viile de Hulunbuir

A 0 AR

©lJia HUANG #{E, au Musée ethnique de la ville de Hulunbuir,
Costumes des Chamans (gauche),
un Chaman préparant I’événement (droite)
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©lJia HUANG {3, au Musée ethnique de la ville de Hulunbuir,
Habits traditionnels des groupes ethniques dans la région autonome de la Mongolie

©lJia HUANG E{Z, Visite de la ville d’Erguna

@ les batiments en style russe dans le centre-ville
d’Erguna.

@ la gare routiere de la ville d’Erguna.

® la place du général de Hasar, le frére de Gengis
Khan.
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©lJia HUANG = fE, au Musée de la ville d’Erguna, explication des activités économiques des Russes chinois

©Jia HUANG E {Z, Visite de la ville de Manzhouli

431

1 le site du
portail  frontalier
sino-russe.

@) la 1¢e gare de
chemin de fer de
I’est chinois.

@ une nouvelle
construction en
style russe dans le
centre-ville.

4) les anciennes

tours de la ville.
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Quand les minorités chinoises deviennent un « attrait » touristique : le cas des provinces du

nord-est de la Chine

Mots clés : Nord-est de Chine, Tourisme ethnique, Tourisme sur le territoire frontalier, Développement
touristique local, Mise en tourisme local, Jeux des acteurs

Résumé : Afin de mieux comprendre le
développement touristique dans les
communautés ethniques chinoises, cette these
aborde une lecture sur les jeux des acteurs. Pour
ce faire, les trois terrains choisis de cette thése
sont tous situés au nord-est de la Chine, avec
chacun un mode de développement touristique
différent. D’ailleurs, I'environnement physique de
la région est assez particulier, parlant du climat,
de la condition de vie locale, etc. Ce choix des
terrains permet de mieux comprendre les choix de
la société locale face au tourisme, et comment les
acteurs interagissent entre eux et avec le
territoire.

En décryptant les actions des acteurs au cours
du développement touristique, nous apercevons
que les interactions entre les acteurs et avec le
territoire sont complexes. Cette complexité peut
étre expliquée en deux raisons. D’'un cété, il y a
une évolution des acteurs. De l'autre coté, ces
interactions ne sont pas figées, et changeant en
constamment.

When Chinese minorities become a tourist “attraction”: the case of the northeastern provinces

of China

Keywords: Northeast of China, Ethnic tourism, Tourism in the border area, Local tourism development,

Development of local tourism, Actors' games

Abstract: In order to better understand tourism
development in Chinese ethnic communities, this
thesis approaches a reading on the games of the
actors. To do this, the three fields chosen for this
thesis are all located in the northeast of China,
each of them with a different mode of tourism
development. Moreover, the physical
environment of the region is quite particular,
speaking of the climate, the local living
conditions, etc. This choice of land allows us to
better understand the choices of local society
regarding tourism, and how the actors interact
with each other and with the territory.

By deciphering the actions of the actors during
tourism development, we see that the
interactions between the actors and with the
territory are complex. This complexity can be
explained in two reasons. On the one hand,
there is an evolution of the actors. On the other
hand, these interactions are not fixed, and
constantly changing.
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